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Petnal de faTida

Il roduccian:
Creadan de Material Grafico o Inferaclivo

INTRODUCCION:

La actividad educativa de nuestro paiz en relacidn a la ensefanza de Malores es muy
pobre v actualm ente ha alcanzado un grado muy alto de auzenda de ellos. Por eso
la Institucion Jovenes en el Umbral de la Vida (Cruzada Estudiantil) ha detectado el
problema y ha oreado un Diplomado de Educacidn en Valores: "Sprendiendo para
Cam biar ¥daz" con el fin de fom entar [ impottancia de oz Yalores tanto en la vida
familiar com o en nuestras reladones interpersonales.

P ara ello esta institucidn ored un matedal gue sirve de apoyvo a los fadlitadores para
impattir el Diplom ado; pero éste se confonn a de acetatos en blanco v negro y por
lotanto =& conviete en una adividad aburida v poco motivadaora. De eza manera
zurgid |a idea de crear dicho material v un medio de divulgacion de la importancia
e valores en una forma mas dindmica v colarida para atraer la atencidn del espectador

v que le fuese facil identificar v azimilar el mensaje gque en &l =& transmite.

E s#te material interactivo esté principalmente enfocado & Jdvenes estudiantes de

Y magigedio ¥ maedroz para que elloz com o futuros educadares puedan transmitiv
- ezte mensaie a suz alumnos ¥ de eza manera poder cambiar el futuro de nuestra
u - i3 -
- pais y poder viviren ammonia en una cultura de P az.
-
)
o
'
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Ay ceck ites:
CEackr de Materb I Gramoo & Inte ractio

1.ANTECEDENTES

#l hacer un estudio retrospectivo de la actividad educativa de nuestro pais
tel acionada ala Enzefianza de “alores; noz |leva al fin principal de encontrar

expl icacian a los problemaz que se vienen afrontando en este campo de accian,

Jowenes en el Umbral de la Wida (Cruzada Estudiantil) ez una Orzanizacidn sin
fines de lucro fundada en Malawi, ﬁ.fn'n:a, en 1990 por el doctor Didk Day quien

tealizd estudios en Desarroll o Humano v Familiar,

Forma parte de una red intemaciond v es financiada con contibuciones wd untadas
de perzonas y empresarios altruistas del paiz. Enla parte educativa esta formado
pot un grupo de Profesionales en Educacidn, Salud v Trabajo Social quienes
desarmallan actividades de comunicacion, inform acidn v educacion en va ores a

jowenes, maestroz y padres de familia,

actualmente su cede =2 encuentra ubicada en la Za. aw. 11-93 Zona 11, Colonia
diradar 1, Ciudad de Guatemd a v ez difigida par 1oz Licenciados Hard do A rreaga
v darta de Arreaga.
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CRackr ik MaterhlGramco e vk ractho

la prncipal funciin es formar nuevas generaciones de javenes y maestros que siendo instuidas
en prncipios ¥ valores aprendan a establecer buenas relaciones, tomar decisiones comec t@s y
prewenir pmblemas wocid ez, (dmgas, alcohol Eme, violend @, embarazos no deseado: | enfe medades
de transmisidn sexual , ¥ el WVIHASI04) ayudando 251 a formarun pat @no tanto epintel coma en

lo humana

L= forma en que Cruzada Estudiantd (1dwenes enel Umb al de la Wida) trabaja es capacitando a
maestms de Institutos Cdegios PObli oz y Privados | como personas voluntaras, quienses a cambia
reciben un Oiplomado en Principios y valores para que éstos puedan zplicado en la formacidn de
adolescentes, jdwenes v adultos conla fnalidad de formades su card ter, informardos ¥ prepaaos

ante loz problemas  sociales que afrenta el pat.

B pmblema que actudmente enfrenta esta org@nizacion, es el no contarcon materal de apoya,
que diwlgue y facilite a loz capacitadores a un mejor dezenwolvimianto en el desarmollo
de los dive mos programas, ya que con lo Unico que cuentan es con acetatos y marcadoms de

pizarran, lo cual hace dificil el desenwolwimienta del trabajo en mencidn.
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D finician del Problema:
Creacion de Material Grafico e Inferactiva

1.1 DEFINICION DEL PROBLEMA

La falta de m aterid grafico atractivo, como elemento de spowo v
difuzion cuando se imparte el Diplomado en Malores para maestros
de Educacion Primara v Secundaria, hace m & dificil |a transmizian
W COMprension de los temas en |as comunidades educativas par lo
que no ze da el readltado esperado. Por lo tanto se hace necesano
la elaboracion de un m aterial grafico consistente gue cumpla con

laz espectativas del provecto,
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Creacidn de Material Grafico e

1.2 JUSTIFICACION

En la experencia wivida en el proceso educativo de |a enzefianza de
walores, =2 obzerwa la dificul tad que afrontan | oz diverzos capacitadores,
Primera: Mo disponer de | oz instrumentos necesarios para su interpretacion
grafica, loz cuales son necesardos para loz diversos valores que =& plantean,
como también una forma de difundir 1a importancia de éztoz, aurgiendo
azila inquietud de tradadarles una sere de materal es graficos atractivos

y consistentes para un mejor andlisiz ¥ comentarios de los mismos,

Segundo; %8 detectd la neceszidad de crear material de apowo grafico
para impartir v difundir el Diplomado en “alorez a las diferentesz
comunidades educativas especialmente Javenes en e Umbral de la
YWida [Cruzada Estudiantil ).

Al no poseer material grafico para impartir el Diplomado en walores,
los cursos ze limitan a charlaz o lecturas en acetatos, o que hace
necesario la creacidon de matedal gque facilite la funcion de loz
capacitadores, wa que e puede evidenciar que en  cuanto mas
atractivo =2=a el material del tema a exponer, mas =& puede afinar

la idea y porlo tanto haceda mas eficiente.
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Justificacian
Creacian de Malerial Grafico @ e rachivo

dctualmente nuestro paiz enfrenta problemas de tipo socid v econdmicos
que == agravan por la falta de valores, por o que Cruzada Estudiantil
(Jovenes en el Umbral de la “Wida) contribuye con la creacidn del
Ciplomado en Educacion de Walores “Aprendiendo para Cambiar Widas™ v

&=1 lograr un cambio de actitud en los jdvenes,

&l no poseer el materal adecuada, |a presentacion del Diplomado en
Valores e conwierte en una actividad poco motivadora para el
grupo objetivo, Creando materal de apoyo 2rafico e interactivo se
facilitara la labor de |os capacitadores para exponer oz temas, azi
mizmo z& hard mas facil la comprensidn, asimilacion y difusion

de los contenidos wa que interesard yw motivard al 2rupo objetiva,

La dzociacion Cruzada Estudiant] cuenta con ayuda intemacional para el
dezarrollo de todos sus Diplomados Educativos w adem ds cuenta

con la autorizacidan del Ministerio de Educacidn (sIMEDLC),
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Oh ot ivas:
Croacian die Mabenal Grafico o e adclive

1.3 OBJETIVOS

General:

1- Facilitar la difuzion v comprension de Educacion en Malores
pata los Maestroz de Primaria v Secundaria que participan en el
Diplomado impartido por Cruzada Esbudiantil

Especificos:

1- Realizacion de material interactivo para la presentacidn del

Dipl omado de Educacion en WAl ores “tprendiendo para Cambiar YWidas”.

2- Creacion de material grafico que == utilice comao apoyo para la

difusidn del Diplomado en “alores “Aprendiendo para cambiar widasz™,
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Copitla U:
P e il el Clieate p Grags Obfefiva

Il PERFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO
Z. PERFIL DEL CLIENTE

2.1 Perfil del Cliente ¥ Servicio que Brinda

La institucidn Cruzada Estudiantil {)dwenes en el Umbral de la wida) tiene como misidn senvir a

todas aquellas pe monas que s acercan a ella buzcando el bienestar espintual ¥ humano.

Esta nstitucian estd ubicada en: 0 4w 11-%6 Z. 11, Col. miradaril, dela Ciudad de Guatermala. Esta

a cargo de loz Licenciades anibal Duarte, Haroldo arreaga y Marta de arreaga.

2.7 Jovene: en el Umbral de la vida (Cruzada Extudiantd)

Es una organizacidn zin fines de lucro, fundada en Malawi, Afrca en 1930 por el
doctor Dick Day, quien realizd estudios en Desarrollo Humana y Familiar. Forma
parte de una red ntemacional y e financia con la: contbuciones wluntarnz de personas y

empresanos altrukta del patk.

Esta fommado por un 2upo de Pofesionales en Educacin, saud ¥ Trabajo social, que desamollan
actividades de comunicaidn, infarmacion y educacidn en walores a jdwenes, maestros y padres de

famil@.
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Cand mdo 11
Berfil del Cliente v Grapgo Obje tivo

2.3 MISIOH

iyuda a famaruna nueva generacion de jdvenes ¥ maestms que siendo instruidos en p Ancipios y
wvdores aprenden a establecer buenas relacone:, tomar dec Eiones comectas y prevenir pmoblemas
sociales, [drogas, alcoholismo, wiolencia, embarazos no deseados, enfermedades

de transmiion sexual, ¥ el WIH/SIDA) ayudan 3 fommar una nueva gene @cion para e pais.

2.4 MAOH

atender las necesidades sentidasz, a los problemas sociales, que afectan a nuestra poblaciin,
especialments a la juventud, ensefiandoles principics, vaoms y fundamentos para el desamollo de
fU caracter, a trawés del 3istema Educativo del Paiz. Dentro de estas necesidades

estan: La Pandemia del WIHSID0, embarazos no deseados violencia Titra-famil@r, juvend v otros.
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Capitula U

| Cliente y Grigo Objet vo

D i) e

2.5 ;0omo trabaja?

Capacitanda a maestros de Instituciones PUblicas v Privadas como a personas wluntarzs, quienes a cambio
rec ben el Dplamado en Principios y vaomes, para luego ponedo en prac tica en donde se encuentre [a poblackin
mi winemble como son: los pre-adolescentes, adolescantes, jovenes ¥ adultos con la findidad da farmmar a
caracter einfarmmados de todos los peligms que se encuent@n en su contexto social y para que sean capaces

de affontar tados loz problemas soc@les del pat.

2.6 ;0ué reruttador han obtenido?

Jéwvenes en el Umbrd dela wida (Cruzada Estudiantil) han malizado warias campanas para informar a todos los
gupos de peraonas en nesge de las corsecuencizs de muchas de |z a0 titudes ¥ creencias que = dan ennuest=
sociedad, parlo que llewd a cabo la Encuesta ACTITUDES ¥ CREEMCIAS sobm sexualidad, sindmme de Inmuno
Deficienc & adquirida (3104) ¥ Enfermedades de Tranamiidn sexual (ET3 ) porlo que toma la desicidn de llegar
a estudBntes de Magktero y a 12,000 nifios de Sto. y sto.grado de escuelas primarzs dentro v fuem de (a

capital. va que desde {1, 9% comenzaron con el programa, para maestros de grado y woluntarios,
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Capitula U:
Perfil del Clisnte p Grogos Objet va

Porlotanta |z amtordades de Jdwveres en d Umbral de la wida en 1,%% v 1,999 decidiemn tocaralas pueras
del Instituta Mama Para sefioritas Belén, para que las alumnas de Cuarto Magitero recibikran las Unid ades
del sirdrome de Inmune Ceficlenc @ adquinda (5100 y Enfemedades de TrRnsmisidn sexual (ET3). Luego en &
aho Z001-2002 llevan el programa alas dumnas del Instituta Momma para Sefortas Centmamérica "IMCA" 1.4,
quienes deciden recibido mensualmente, integrandose en el mismo alumnos y maestnos.
Dicho programa ha tenido éxito wya que en el afio ZOOZ se graduaron: &7 estudiantes,
£1 maestros y 24 0Diec tores sdministrativos haciendo un total de 162 graduados del Oiplomade de Educacian,

siendo éstas agentes multplicadames para 5,000 estudiantes.

Enel afio 2003 s capacitamn y gRduamn: 102 Catedraticos, 13 Meestms de Educac#n Primara, 16 Directames v
pemond administ@tivo de fistitutos y escuelas, &7 Estudiantes de 4to. afio de vegktero | Secretarizdoy Perita
Contador Hackendo un totd de 200 personzs geduedss de 41 plantd es educativos, Del afo A0Zal F00G s capacitamn

a 12,000 eztudiantes y estor a la wez capacitaron a & 000 alumno: de 5to. y éto. primara.

11
L
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Capitulo U

Par 1] ge! Cliente v Groago Objelivo

2.7 ;Cfual er la naturaleza de lor problema: que enfrenta la nifiez ¥y la adolercencia?

GAuatemnaa ez un paiz con problemas de tipo so0 Bl, econdmica y politics que se agnan con la degradacian de vaoms,
desintegrmcian familiar, la culturm de violenc @, la dmgadiccion ¥ otros. El pmblema del 3104 en Guatermala se
expande par la falta de infomacidn y educacidn, registrandoss 4 345 cazos acumulados durante el peroda 1984

001 segun el Programa de Conjunto de las Wacione: Unidas sobre el wIH /SID& (ORUSIDA).

se han mporado 634 personas fallecdas. se calculaporcadacao cem positiva que existen 15 contactos mas a su
dmrdedoryla principd wvia de trnamiion fue la sexual s2g0n el Pograma de Conjunto de las Maciones Unidas sobre

el WIH /5100 (ORUSI D)

B 50% de nifics ¥ nfias en Guatemala son abusades sexualmente, en su mayora par panentes cercanos. El 0% de

adolescentes mujems msultan embarazadas desde Sto. afo de PrAmarnia.

2.8 ;0ué pertigue o Dplomado?

B Oiplomada ez un pmgama de capacitaciin no formal que persigue que s egresados tengan conciencia sobm |a
mportanc @ del conoc miento adquinda sea transmitido a suz semejante: pam obtener los mejomes msultados, por
exo dacidid formar a Meestros de Educacidn Primara, Profesoms de secundana y Estud@ntes da Cuarta y Quinto
de Diversificado en el Cumkcdo Educacian de vwalores "aprerdiendo para cambirvidas", para que ellos =2 conviertan
en agente:s de cambio, contrbuyendo con el sistema Educativa Macional pare formar jdwenss

con fundamentos que les motive 3 practicar vdom: ¥ una conduc & =mludable.

12
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2.9 ;0omo 1e realiza e Diplomado?

2.9.1 Fadliador a ertudiante

Los estudiantes del Diplomada son capaces de practicary aplicar el contenida v la metodologl del Cumiculo en
Educ 2 ¥n de valores "aprendierdo pam Cambirvidas". Este Curnculo se dinge a la implementacian de hermmisntas
baskasz para contribuira la fomacion en waloms, ensfando a personas compendidz desde los 12 afos. En este
Currculo se ensefian walores, waral, Etica, Toma de Deciziones y Crecimiento Personal; presentando
educacion e nfarmacidn en la prevencidn del sindmme de Inmuno Deficlenc @ adquinda (5100 ¥ ot @s Enfe medades

de Transmizion sexual (ET:) formando gmupo:s de estudiantes dirgides por un facilitadoer.

2.9.2 Enludiante a olros

&los estudntes s les faciitan taleres de discusion pam serand £ados y red Eados con au familia ¥ atms miemb ros
de la mciedad. se espera que los estudiantes del Diplomade en Educacin de valore: "apmndiendo pam Cambiar
widas" practiquen el curfculo coma fooo primanio de la est@ategia, ensefianda a atros en un ambiente donde explomn

juntos los fundamentos de valores.

2.9.3 Extndiante a ettodiante

Loz estudiante: del Diplomado en Educacian de Waloms "ap endiendo para Cambir Widas" s minen en paejas

- dentro del aula pam analizary discutirel contenido, compartiendo | & experencizs v zumir conductas esponzbles
] E i
ante oz comp mmisos adquindos.
]
L
) 2.92.4 Acanzandoa la comunidad
- En el Diplomade Educac in de vl aes "aprendiendo para Cambiar widas" s malta ura = tividad de cierme del ciclo,
- imialuc mndo a la comunidad educativa de los establecimientos rep esentados.
] P
-
13
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3 GRUPO OBJETIVO

El Dplomado de Educacidn en vaores "sprerdiendo para Cambiar widas" tiene coma
funcidn principal "Capacitar a Maestros y Maestraz" tanto del sector publico coma
privado para que ellos en s respectivos Centros Educ ativos promuevan la Educacin
de vdom: a ms dumnies ¥ de esamane@ onentados y pmwocarun cambio de actitud
positiva enlos jdvenes,

For lo tanto nuestro gupo objetive cormsponde a:

Maestros de Institutos, Colegios v Escuelas Publicas, de nivel Primaro

y secundario del Ama detropolitana de Fais.
o Género; Amboz Génems.

o Edad: Entre 25 v 50 afos.

@ Hacionalidad: Guatermaltecos.

° Intereser: Lectura, superacidn, musica wvarada pero, no modema, wer

programas de T.W. eqpec @lmente notic @s.

o personalidad: Pazivos, gustan de estar con la familia, educar a otros,

ensefarcon el ejempla. i4
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" Forma: de expresion verbal: Lenguaje culto, buenos modales.

@ Habilidader ydettrezas: Capace: de dirigir a gupos de jéwene:, fluidez de
wicabularia, poderde peruacian,

o Forma: de entretenimiento; Lecturas wariadas, compartir con la famili,
telewizidn, radio, lectura de medios de informacian escrita.

o Lugarer frementador: Diferente: zona: de |a ciudad capital, Centroz
Comerncile:, Memados, Tiendas de Conzumo, Teatros, ddseos, Cines,
K mmeses,

° pemegrafia: Oifeentes Zonas de la Ciudad Capital .

o Hivel Sedeeconomico: - B, Cy-C.
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4. CONCEPTOS FUNDAMENTALES

4.1 sprenliza e

Enc i lopedia General de |a Educacian Oceano, Didactica Gereral, pag. £%1: 2003 menciona: "B concepto
de aprendizaje incluye adquirir infomaciones y conocimiento:, modificar actiude: vy mlacione:s de
Comporamiento, ennguecer las propiedades perspec tves y eflexiones, desamdlarpespe thes innowadoEs
v abordarcon sntido critico los hechaos v laz ¢ menc s,

4.2 MocBECKn:

B Dicdonara Enck lopédico Océano: 172 dice: "La Asociackin se foma de un conjunta de coms aockdas”
4.3 Garader:

Pedagog Generml, LWis Atum Lemus, pag. 93 2,000 explica: El cardcter significa la unidad psiquica de
la perona,  marera de sentiry chrarcon mspecto de ckros hechos y dimcciones; d caracter constituye
d zelo psiquico del indfriduo, 1o que lo distihgue de los demas; determina el parfil de la conducta dela

persona.

4.4 Diplomado:

Intemet, Google menciona: El Diploamado ez un programa de capacitacidn no famal que persigue que
s egmesado: tengan conciencia wobre |2 importancia del conocimisnto adquinda sea transmitido a sus

smejantes para obtenerlos mejom: mesultados.
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45 Educackn:

H D cionano Enciclopédica llustrado sopena, Toma II: 1982 menciona: Educacidn, accian de educar, e un pmoceso
por el cual una perona  deszarmolla sus capacidade: para enfrentarse efectivaments a un medio
social deteminado e integrace a él.

4.6 MMHEDUC:
Pagina Web Ministerio de Educacion de Guatemala. siglas que significan  "winisterio de Educacion”.
4.7 Motivacion:

H Estud@nte Exitoso, Oceano, pag. 700 2006 menciona: L& motivac¥n son las actos de la vida, ¥ entre ellos el
aprendizaje, seran ma: dificiles de llevar a cabo, por lo que la motivacidén se cansidera
uno de las pilames para log@rel éxito en cualquieractividad. Entm [0 factores que pueden explicar la matiaciin
podemo: citar el apendizaje, la perrondidad, loz noentivos, ylos castigos que son los encamados de poner en

mamha el "motor” que activa al serhumano hac @ un objetivo.
4.8 MDA

Paania de Intemet (http: s fes wikipedia. o g mwikisSIDA) expresa: El snificada de la palabra 5106 ez shdrome de
Inmmuno Defickencia adquinda el cual afecta a los humano: infectad o,

El 5104 se detectd en Estados Unidos a comienzos de loz ios achenta, inicialmente en hombres que acudieran
@ la asistencia sanitaria con un sindrome de infecciones multiples, donde el sisterma inmune de las mizmos
no daba egpuestas v la medicacidn conenciona no lagmba estabilizarla descompenzacion. & enlas nowenta
el sindrome ze hab@ convertido en una Pandem®. En la actualidad |z mayora de lasz wictimas de la enfermed ad

son hombres y mujeres hete meexuale s, y nifios de pates en was de desamalla.

™
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En la actelidad se considera a la mifeccion porviH incu@ble, aunque existen medicamentos anti metrovird es que
son capaces de contener diha infeccion. En los paizes desarrollados, los infectados pueden llevar
una vida totalmente nomna , como un enfemmoe crdnico, s desarmllar un cuadro de 5100 gracias al tratamiento;
sin embamga, en otras partes ded glaba donde no estan disponibles estos medicamentas [ afrca, porejempla) los
Tifectados desamollan SIDAY Muemn pocos afios después de haber sido dizgnosticada.

B WIH se tranzmite a trevés da los fluidos corporales, tles como sangm, semen, sec eoiones vagnales v laleche
matema. Es capaz de infectar |z células T CO4, un tipo de leucocito que coomina la respuesta mmune a las
infecciones ¥ al cancer. Cuando la cantidad de células T CD4+ de una persona dizminuye
lo suficiente, esa persora queda suxeptble de afrirenfermedades que una perona m@na s capaz de rechazar

4.9 Sodedad:

socilog® de la Educacion, Femando de Azewedo, pp. 55 1973 menciona: "Es un conjunto complejo de ndividuos o
grupo con recprocidad de accidn y unidas en una mima comunidad, una sockedad, sea cel fuere su estrctura, no
podra subsktirsh cierto grade de cohec #n socid (unidad del toda) v de conthuidad a tewes dd tiempo (pe petuidad
del toda). En una sockedad detemminada tenemos, pues, que estudir dos drdenes de hecho, la solidez y contnuidad
del grupo coma tal, o en otras palabras, la unidad en el espacio (cohecidn) ¥ |z unidad en el tiempo (tradicidn)®.

4.10 Tempo:

B Dicioranio Encilopddico Océano: 1792 dice: El tiempo & la época durante |a cwml wive una persona o sucede algo,
moments en que se ied = la accidn.

4.41 Umbral:

B Diccdonaria Enciclopédico Océana: 1992 expresa; Umbral se mpresenta como la parte inferior o escaldn, parlo
comun de piedra y contrapuesta al dintel, en la puerta o entrada de una casa. Primer paso o
entrada de cudquiercosa.
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4.42 Valor:

valores pam el Ejemicio Profesional, Juan Gerardo Garza TrevTio, pp .46 2006 explica: En las comientes mas actuales
d walores aquello que orenta a la accion. A mdedorde su concepto s han dezarmllado vares comentes; ura de
las mas uties y comprensbles ez |a popuesta por Emma Gadoy, quien viualiza los walomes coma "estrellas polares"
qUe NUNca wamos 3 alcanzar pera que siemp e nos seni@n de iia.

4.13 Valores:

B Diccionario Enc i lopédico Océana: 1932 menciona: El walor es el grado de utilidad o aptitud de las coss, para
mtisfaerlas necesidades o pmpomionar bienestaro deleita,

valome: par d Ejercici Profesional, Juan Geramo Gaza Trewvifio, pp.46: 2006 menciona: "alores una wcablo afin
alas palabres aprec @ recomocer, aceptar. valorare: darwalor aalgo o a duien. "

thitp:d resseweenc uentra. comfdoc umento php_doc=1902&1_tipo_doc=%) destaca que Un wad or abarca contenidos
y significados diferentes y ha sida abomdado desde diversas perspectias ¥ teadas. En ese sentida humanizta,
sz entiende parwalorlo que hace que un hombmre sea tal | sn lo cual perdeda |2 humanidad o parte de ella. El
walorse refiem a una excelencia aa una perfeccin. Parejemplo, s considerm un walor decir la wverdad vy ser
honesto; sersincero en wvez de serfad:zo; es més walioso trabajarque robar

la practica del walor desamolla la humanidad de la persona, mient@s que el contmwalor lo despoja de esa
cualidad . Desde un punto de wista soc o-educativo, los waloms son considerados mferentes, pautas o 2 st@Eccone:
que orientan el comportamiento humano haciala tensfomacion soc@l ¥ la malEacidn de la persona. son guis
que dan dete minada orentacidn a |z conducta ¥ a la wida de cada individuo v de cada grupa social.

Frieto Figueroa, pp. 156 1954 destaca:; "Todo walor supone |a exstencia de una cosa o peraona que lo posee y de
un :ujeto que |o aprecia o descubre, pero no es ni lo une ni lo otro. Los walores no tienen
exiztencia real sino adherdo: a lo: objetos que lo zostienen. ante: son mera: posibilidades."

I

a

¥
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o iCuakes ron laz caracteritticar de los valores?

Lifton, pp. 263 254: 1972 comenta: a humanidad ha adoptado crtenos @ parfirde los cuales ze establece
la categoria o la jeramuia de los vaares. algunos de esos criteros son: (a) Durabilidad: los wloms e
mflejan en el curso de la wida. Hay walores que son ma: permanentes en el tiempo que otros.
Por ejempla, el waor del placer es mas fugaz que el de la wverdad . (b) Integralidad: cada valor ez una
sbstraccin Titeg@ en 51 mEmo, no e divisible. (o) Flexabllidad: los walores cambin con la:s necesidades
vy experienc s delas personas. (d) satefacckon: |0z wloms generan satisfacc¥n en las parsonas que los
practican. (e} Polaridad: todo walorse presenta en sentido positive ¥ negativo; tada walorconlleva un
contravalor. () Jerarquia: hay wlams que son considerades superores (dignidad, l[berad) y otros coma
nferomes: (lo: mlacinados conlas mecesidades bisias o witdes). Las jeramuias de walores no son rigidas
ni predetemmmnadas; e van construyendo progesvamente a lo lamgo de la vida de cada perona.
(2) Traxcendencia: [os vAoms trascienden el plano concreto; dan sentido y significado ala vida humana
v ala sociedad. (h) Dinamizmo: los waloms = tansfomman conlas épocas. (1) aplicabilidad : 1oz wloms
& aplian en las dfveras situaciones de |a vida; ent@fian 2 ciones practicas que reflejan los principios
walomtives dela persora. (j ) Complejidad : |05 waloms obedecen a causas diversas, requiemen compl i ados
juicios y decisiones.

o iO0ué e1 un sntivalor?

thitp:f feesewmonog mfias. comftmgajos 11 rdedum fderhum. shiml ) explica: Ez lo opuesto aun walar, o
que no es estimable. Cada walor fiene un antivalor.

Ejemplo:

Justicia - Injustic@

ADF ﬂ.l'ltilﬂl:lr
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thttp: Srwrny encuentra.comidoc umento. php H_doc=19038f_tipo_doc=7] dex riben loz tipos de vdomes.

Walores Pehgiozos

An i bjetw: Dos

AnSubjetwo: Sa madad

Sotvidades: Culo imemo y ecte mo
Pepndermngs: Tods b primore dngda porls Fe
lezemidad que satisface: Sutormes kzacion

Tipo de Fersom : Santo

Germa que b estudior Teobga

Walores Momles

Fn ¢ bjetw: Bordad

Anfubjetiwo: Febadad

Aotvidades: Wriudes huma res

Preprnderna:: Llbertad dingds por b razon
lezesidad que satisface: Autormes kzacon

Tipos d= Persom : Integi

Germa que b estudo: Ehca

Valores Esteticos

An 0 bjeavo: Belleza

Anfubjetwo: Gozo de 3 a mona

Aotiadades: Coremplaon, omadon, nterpretadaon
Preprdem i Toda b permom ande algo materal
Meoendad que satizface: Autormss izadon

Tipo de Perzsorm : Imegn

Qendas que o estucho: Bttt

Valores BEteticos

An i bjetivo: Belleza

Anjubjetvo: Gozo de 3 armoria

betiadedes: Cormemphaon, omadon, 1re rpretaaon
Pepmndemma: Tods b porosome ant= algo metenal
lezesidad que satisface: Autormes kzaaon

Tipo d= Persore: Intez =

Genda que lo estudio: Estetica

Valores Imtelectuales

B bjetive: Verdad

Anfubjetvo: Sabiduna

Actividades: Abstmodon y Comineoion
Freponde @ reia : Bazon

lezemidad que satizface: Autormes kzadon
Tipo de Persom: Itz @

Genda que lo estudio: logica

Waloms Afectvos

An @ bjetwvo: Amor

Anjubjetivo: dgmdo, afecto, phosr
Actiadades: Manfestaciores de afecto,
e e oS s Moo nes

F e ponde rm rota : Afectads d

lezenidad que satisface: Delio

Tipo de Fersome - S2rm bl

Genda que lo estudio: Foicologa

21
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Valorer Sociales

Fin Objetiuw: Poder

Fin subjetivw: Fama, pre:stigio
actividades: Relacidn con hombre mas,
liderazga, politica

Prponderanc@: Capacidad de interaccidn
y adaptabilidad

Mecesidad que mtkface: soc@les

Tipo de Persora: Famosa, [ider, palitica
Cenc@ que lo estudio: sociolog
Valores F Eico:

Fin Objetiuw: 3alud

Fin subjetiuv: Bienestar Fizia
betnridades: Higiene

Peponde@ncia: Cuerpo

Mecesidad que mtisface: FEioldgias
Tipa de Persona: stleta

Ciencia que lo estudio: Medicina

Valores ECondmicor

Fin Objetiuw: Bienes, riqueza

Fin subjetivo: Confort

actividades: administracian

Peponderancia; Cosas alas que se dawdor comenciona
Mecesidad que mtisface: segurdad

Tipo de Persona: Hombre de Megocios

Ciencia que lo estudio: Economia
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° OTROS COHCE PFTOS DE VALDR:

(hitp:F fwessyec of owen.com funo S0 5 vd o2 himl ) encontramos otros conc eptos mporantes que desc riben lo que
e un valory s funciones.

HTEGHDAD MO8

Elige &l éxita paro consena tu integridad moral. La credibdidad de una persona se fundamenta en las siguientes
prncipios basicos: Hondo sentida del conocimiento y aceptaciin de la malidad, sentido de |a respansabilidad,
sntido de la justicE y de la honradez, sentido de |a generosidad, sentido de la lealtad, sentido de la sinceridad.

o ;Oué ton b valores?

Distintas posijones flosdficas y antropoldgic as han sostenido diferentes posturas acerca de s definician v reaidad.
Uno de loz puntos de wista defiende |a existencia de los wvalom: par s migno:, independ entemente de todo &
Tidependientemente de que el hambre los perciba o na. Por otm lado, est3 la teori que sostiens, que los walores
son pmoducto de la capacidad nitelecwal del hombre.

walor ez todo aquello que hace a |as cosas bueras.
© Interiorizacion de loz valore:

B serhumana, para comportarse comao tal, ha de tender d bien quela razdn le popone como objetiv de su natural
tendenc @ ala felicad. Toca a la persona hacer una vaboracion de |25 cosas y establecer una jeramuia de mporancia.
4z compmrende @ que hay walomes que deben sersac rficados en as de walores mas dtes: |2 sAud e m& mportante
que el dnero. La difemnte jemmuizacian de los valores ez lo que otomgala talla morl acada individua. Es evidente
que la educacidn de una persona dependera de esta "exala mord" que haya interorizado ¥ que = encuentra en
congruencia con el propio proyecto de vida,
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o Fumdon de lot walorer

H sujeta waomm las coss que le mdean en funcidn de sus circunstanc @, Muestros waloms siempre estan nfluidos
T nues tras motivaciones 3 necesidade:. Hablar de wd ore: lumanos significa aceptard hombre como el sup remo
wlorentme todas las realidades humanas. La vdo@cidn que hacemos de las coms no la efectuamos con la wola
razdn, sino con & sentimients, las actitudes, 1as obras. .. Con todo nuestm ser Cuanda contemplames ura cbra
de arte, con frecuencia sentimo: que nos conmuewe, y nos |leva a prorunc@mos en emotivas exclamacone:
de apmbacion y admiracian.

° Educar en valore:

Educar al hombre en los walores humanos es educado pam que = onente en el wlor eal de las cozas. La
organizacian sobre [0z derechas humanos de la OMU mecoge el comun sentir de los hombes que moonacen los
waloms que dignifican v acompafian |a exstencia de cualquier ser humano. Hablar de walores humanos significa
aeptar al hombre coma el suprema wdor entre todas las redidade: humanas, v que no debe supeditarse a

ringin otrovalartemeno, dnem, estada, idedogia...
ool ORES HUHELAH 0%

thttp:srwwwurp.edu.pesinformacion fnoticiasfcyberpalma fvalores_humanoz.hitm])
menciona que para hablar sobre el tema de walore: humano: ez muy importante enfocar desde |a perpectiva
de tres dimensiones: Desde el punto de vista flosifica, desde el punto de vista de |2z comunicaciones, y desde

d punto de vita de nuewvas tecnolog@s, Porotm lado, es impescindible enfocarsocidmente @ indfvidua mente.
® La dimeniion florofica de lor valore:

La Etica como discipl na filosdfica o cientifica, &5 una disciplnia autdnoma, que tiene por find dad |a const e idn
metddica de la estuctura argumentative o practica nacional de la moralidad, entendiéndose en este campo,

laz obligacione: incondicionales que forman el ambito de la accidn szocial y politica.

Capta :
Marco Te arko
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Estudio y analisiz de los hechos redes, esto es existenchles histdrcas, culturdes, sacides y politicas, donde == aplican
la mord universa |, epeciameante en el mundo de la fa catdlica y Lathoamericano, d hombre o sujeto moral e formado
mediante la educacin mligicsa, cultural, v en general en conocimientos histdrcas, los que imprman una IDENTIDAD
COM Wi LORES HAMAGMOS que constituye su real naturaleza "La woral, dela que o debe apanarse el hombre en toda

U vida temenz=.

o La coommicadon 1ocial ylor walorer humanot

La Comunic 2 #n, e un conjunto de técnic a5 que pemmiten la difusion masiva de mensajes escritos, omles, audiovizud es,
aura audienc & numerosa y heterogénea yoomeos, taléfonos, fax, televisidn, perddiccs, mvistas, itamet, aloz cuales
tiene accesa un publico diversa: Wfos, hombmes, mujeres, ancianos de diferentes est@tos sociales y de educaciin.

Las comunicaciones masivas, tratandoese de seres humanas con niteligenc, wduntad, libertad v mzonamiento deben
tomar muy en cuentala moal pam tEMRsmitir en foma pesitiva constructiva y fonmativa que pemitan alcanzar el
objetivo de cada pat de cudquier parte del mundo una camunicacidn humana ¥ cristiana, uando el wcabulario
Tnagene: ¥ la escritura, sin olvidarque wa dirigido al hombre como perona con cuempo, alma, epirtu que merce
todo respeta y ayuda en su formacion come ciudadano integrante de una familia, ¥ de una sociedad.

o La tecnlogia moderna v lox walores humano:

Las tec nal ogize mode mas, son oz medics matefales y omanizaciones estruc turdes que siren pare aplicarlos eoientes
descubrmientos cientificos. Son un conjunto de instumentas y de medios que se aplican en |0z pocesas de diferentes
ramz de |a industria del sector productivo de bienes ¥ zenicios. Uno de los instrumentos que ha rewlucionado 12
pmduccidn y ditibucidn de bienes y sarvicios son las Impartadoras Electmnicas a tawés de su dispositiva el ship de
ez,

B us actual de Paginas Web y Corma Electminico, Intemet, abarcan millones de usuaros que navegan en el Intemet
noche ¥ dia para bajar una sere de infomaciones de dive ra naturaleza, mzdn fundamental para los autares que
publican, cultura, imagene:, publicidad, maretng, e ajeten a los principios marles, debido a que las vaiaros son
mirios, adultos de diferentes niveles de cultura que hacen u=o de dichas nformmaciones pam @ vida laboral, familiarn &
social y pal ftica.

Capta :
Marco Te arko
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o La condencia moral

s& entiende como un conjunto muy complejo de tendencias de sentimientos de ideas, en el que debe intentame
dicrminarlo que hay de innata ¥ lo que hay de adquirda. vadorde |a Conciencia Moral j;Oué waloratrbuira esa
nonma de obediencia ala concenc @ que muchos mordista: consideran fundamental? = wida en sociedad para
nasotms es la condicidn Tidispenzable para nuestm dessnvolvimiento y reconacemos lo bien fundada de esas
red as, universalmente walidas, que nos invitan a contrbuiral bien de todos los hambes. 3in embamga, =i debamos
cbedecera ruestra COMCIENC 1A, &5 @ Lna concient & que debemos perfec cionar porla REFLEXION, considerdndola
un medi de contribuirel bienestar dela sociedad, que es del debermoml | y werdade ro del bien individua del
hombre.

o El deber

H deber, ez el sentimienta dela abligacin que nos hace conocery apreciar determminado ideal de conduc ta del
homb e dentm de |a sociedad & individudmente. &4 prmera vista el deberconllewa la esporcabid dad del individuo
atordel acto. La sociedad por sus leyes, fmpone o pmhibe redizardeteminados actos, pero deja al hombre
en |[berad mrpecto de otros.

B hombre s2guin los principics de moral se forja consxentemente una conciencia, se impone ad miano, ckeras
reglas que él ha juzgado buenas. Indudablemente, no fabrica él ems mglas tatalments, sino que es la sociedad
la que plantea ciertos imperativos, que el hombe e dedica a compender o a justificar o a modific ar. Find mente
d Deber, ez un valorHumano, que aplicandose ala vida actual del hombre debena producirbeneficios para &l y
sarvirde modelo pam las fulures gene@ciones .

o La reqpocabiiidad

B hombre mflexiona y dice, soy mesponsable ante mi conciencia, tiene en i mismo el sentimiento de tal accidn
que depende de |z wluntad y que d mealzada, memce un gozo o emodimiento. La regponsabiidad socid |, por
d contrmro, s la msponsbilidad ante la sockedad, ante la Ley: La ley detemnine |2 condiciones porlas cudes
un indfviduo sef considerado el verdadem autorde ciertas actos. La mesponsbilidad, es un waor que conduce
d premic o castizo, segln los actos del hombre.
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@ neticia y andad

La justicia consiste en reconocer y en respetarlos demchos de todos; la cardad es deseary hacera otros un bien. La
justicia Tpone debeme: estrictos es decin exigbles porlas leyes; la cardad preschbe debere: amplios, que cormesponden
aderechos ideales que la ley no @@@ntEa, ¥y tiene 0 fundamento en las tendenc @: al truistas. Serjustoes ob@rcon
mspecto a otro, de manera proporcionada a sus mérnitos. sercantativo es dade mas delo que él memce, concedere,
& FUME un fawar,

o gl walor v la vida domértica

L= famiia, esun conjunto de personas que provienen de una misma sangre, de un mimo linaje de una miana casa,
epecialmente, el padm, la madre y loz hijos. 3 ewlucidn de la famil pamce s=r mgida por una g@n ley: La
concentracidn; el grupo familar no comprende genaramente ma: que los padms v loz hijos. La famil@ incumbe en
parte,  DEEER de dirgir el desarmlla del nfio, de sacarel mayor pmsechs posble de s dones pa@ au propia fel i dad
y dela sociedad.

o gl valor v la vida econdmica

L= vida ecandmica, es el conjunta de a0 tividades de ura calectividad humana elativa a la producc@n ¥ consumo de
las riguezas en fomma raciond . La economia pol tica es el estudio positivo de las relaciones de los hombres que viven

en sociadad, en tanto que esa: relaciones tiendan a la satisfaccion de :u: necesidade: materiales.
@ Yalor humano detde la penpediva ithana

Oios ha ¢ eado el hombre racional confidéndole |a dignidad de una perona datada de la inkiatiwa y del dominio de
s actos. Quio Oice dejaral hombre en manos de su propi decizidn de modo que busque a su c eadar =h coacciones
v adhinéndose 3 EL, llegue lbremente a la plena y fal & perfeccidn. Lalberad s ejercis enlas rdaciones entre los
sarez humanos. Toda per:ona humana, creada a imagen de Doz, tiene &l demcho natual de ser mconocida como un
sarlibme v responsable. Todo hombre debe prestar a cada cual el respeto al que éste tiene derecho. El demcho al
gjemrici de lalibenad ez una exigencia inseparable de |a dignidad de la pesona humana, especialmente en matena
WORLL Y REUGIOS &,

capt I
RAncD T arieo

& -

LICENCIATURA DISENQ GRAFICO EN PUBLICIDAD




Jovenes ELE:]

" OTRDS VAL ORES DEL HOMEBRE

(http: s Sy o ip.edu.pe SMnformad on fnoticiassooybe rpalma ria o res_homanos htm) menciona |a mporancia de:
* |3 Honestidad

* I3 Puntualidad

* La Responsabilidad

? LAHOHESTI AL

Es aquella cudidad humana por la que la persona se determmina a elegir = war siempme con base en la verad ¥y
en la auténtica justicia (dando a cada quién lo que le corresponde, incluida ella mizmal.
serhonesta es sar mal, acorde con la evidencia que presenta el mundo v sus divesa: fendmenos ¥ elementos; es
ser genuing, auténtico, objetivo. La honestidad expresa respeta poruno misma y parlos demss, que, coma msotms,
'Lon como san™y no exkte razdn dquna pam esconderlo. Esta a0 titud siemb @ confiarza en uno miamo ¥ en aquellos
quisnes estan en contacto con la pemona honesta. La honestidad no consiste sdlo en fangueza (capacidad de decir
Iz werdad) sha en aumirque la verdad ez s5lo una y que no depende de persanas o conzensos sino de la que el

munda real no: presanta como innegabl e & mpescindible de reconocer.
Lo que no 21 b honertidad:

Mo es la simple honradez que lleva a la persona a mspetar |a distrbucion de los bienes materides. La honradez
& sdo una consecuenc & partiularde serhonestos ¥ justos. Mo es el mem moonocimiento de las emociones "asi
me sientd o 'k lo que werdade @mente dento”. Serhoresto, ademz mplicad and &k de qué tan ma e wedade ms)
son nuestras sentimientos y decidimos a ordenados buscando el bien de los demas v el propio.
Mo ez la desamdenada apertura de la prop hitimidad en ams de "o esconder quien malmente somos", mplicara
la werdade @ shceridad, con las personzs adecuadas ¥ en los momentos corectos. o es la actitud cinica & mpddica
por la que == habla de cualquiercoza con cualquiem.. la fRnqueza tiene como priondad el eoono: miento dela
wemad y no el desorden.
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Captk I
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Hay que tamar la honestidad en s2ra, estarconscientes de como nos afecta cualquier falta de honestidad
por paquefia que sea.. Hay que mconocer que asuna condicidn fundamental pam las relaciones humanas,
paralaamistad v la auténtia vida comunitaria. serdeshonesto es serfalso, injusta, impostado, ficticia. La
deshonestidad no mspetaa lapersona en 5 misma y busca la sombra, el encubrmiento: es una disposician
a vivirenla ascurdad. La honestidad, en cambio, thie la vida de confianza, shceridad v aperturm, ¥ expres
|a dispasicidn de wivirala luz, |2 luz de la werdad.

? LAPUHTUAL D AT

El walorque =2 constuye por & esfuerzo de estara tiempo en el lugaradecuado. El walor de la puntual idad

ez la disiplina de estara tiempo pam cumplir nuestras obligaciones: una cita del trabajo, una reunidn de
anigos, un compmmio de la oficina, un trbajo perdiente porentregar.

El walor de la puntuaidad es necesario para dotar a nuestra personalidad de cardcter, orden vy eficacia, pues
d wivireste waloren plenitud estamos en condiciones de ealizar mas actividades, desempefiar mejor nuestm
trabajo, sermemcedores de confianza.

La falta de puntualdad habla porsimima, de ahi 52 deduce con facilidad la escaz o nula ogantaciin de
nuestm tiempa, de planeacin en nuestras ac tividades, y parsupuesto de una agenda, pem, jqué hay detr
de todo esta? Muchas weces |a impuntualidad nace del interés que despierta en nosotms una ac tividad. El
msultado de wivir de acuerdo a nuestms gustos, ez la pédida de formalidad en nuestm actuary poco a poco
s mafinmma el vicio de llegar tamde.

- Fara ser puntual debemos sercanscientes que toda persona, evento, reunidn, ac tividad o cita tiene un grdo
- particular de mporancia. Muest@ palabra debera ser el sindnimo de ga@ntia para contar con nuest@
Lol presencia en & moments precEoy necemno.

[

L -]
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? LARES OHS ABRLIDAT

La responzabididad (o |2 imespon=mbilidad) es faci de detectar en |a vida diaria, epecilments en 1 faceta
negativa, s embarge plantease qué ez la msponsabilidad no ez algo tan sencilla. Un elemento ndipenszable
dentro de la responzabilidad ez el cumplir un deber. La mesponzabilidad ez una obligacion, ya sa maml o

ncluso legal de cumplircon lo que se ha compmometida.

L= resporsabidad tiene un efecto directo en otm concepto fundamental: la confanza. Conflamo: en aquellas
perEonas que son esponsables . Ponemos nuestra fe y lealtad en aguellos que de mane@ estable cumplen
lo que han pmometido.

L= responzabddad ez un signo de madumsz, pues d cumpliruna obligac n de cualquier tipo mo & gene mlmente
d aaradable, pues mplica esfue o, Cuando alguien cae en la imesponsabi dad, facilmente podemos dejar

de conf@ren la persona.

El origen de la irmesponsabilidad se da en la falta de priondades correctamente ordenadas.
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Feibnal de ta TVida S

4.1 Programas de Software y conceptos
que se utilizan en la creacion del Material
Interactivo de Valores

4.1, 1 AOBE FLASH

(http: i res wipedia .o wiki fvacromedia_Flash) explica que: adobe Flazh (hasta 2005 Mac mmeda Flazh) o
Flazsh se refiere tanto al programa de edicién multimedia como a Macromedia Flash Player,
escrito y distrbuido poradobe, que utiliza graficos ves torales e imégenes raster, sonido, codige de programa,
flujo de wideo y zudio bidireccional (el flujo de susbida =3lo estd disponible =i 2 usa conjuntamente can
wac mmedia Flash Communication fenver). En sentido estrcto, Flash e & entomo y Flash Playeres el pmograma

de maquina virual utiizado pam ejecutarlos achivws generados con Flash.

Loz archivos de Flash, que tienen generdmente |a extersidn de amhivo SWF, pueden apareceren una pagina
b pam =rwikta enun navegador, o pueden ser eproduc dos independientemente porun epmoductarFlazh.
Loz archiwos de Flash apamcen muy a menudo como animaciones en pagings Web y stios Web multimeds,

més mcientemente aplicaciones de Intemet Ricas. son ambién ampl @mente utilizados en aruncios de la e,

En wersiones recientes, Macromedd ha ampliade Flash mas alla de |z animaciones simples, convirtiendala en
wna hemamienta de desamdlo completa, para ¢ ear prncipd mente elementes mul timedia e nte@ctives para

Intemet.
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4. 1.2 ADOBE PHOTOSH OF

(http:Jjes wikipedi . orgrwikisadabe Photoshop) menciona que: adobe Photeshop es una aplicacin nfamatica de
edicin y mtaque de Tagenes bitmap elaborada por la compafiia de software adabe nicid mente para computado es
pero posteriomments tambin para plataformas PC. Photoshop en sus primems wersiones tabajaba en un espacio
fomado paruna sola capa, donde =2 podin aplicar toda una sene de efectos, textas, mamas ¥ tEB@Mientas. En cierto
moda tenia mucho pamc o conlas tadiconales ampliadaras. Enla actualidad la hace con mul tiples capas. amedida
que ha ido ewolwe donando d softwame ha ncludo diera: mejorzs fundamenta ez, coma la fico rporacin de un espacio
de trabajo, inclusiin de elementos weetorides, gestion ananzada de color(ICh £ ICC ), tatamiento extensiv de
tpogafas, control ¥ mtogue de calor, efectos ¢ eativas, posibilidad de incorparar pluging de terceras companias,
exportacin y otms. Photoshop se ha convertido, casi desde sz comienzos, en el estandar mundid en retoque
fotografico, pem tambin se usa extensivamente en multitud de diciplinas dd campo del diefio y fotogrfa, como
dizefio Web, composic¥n de imagenes, estilkmo digital | fatacomposic ¥n, edicidn y gafizmos de viden y basicamente
en cualquier actividad que requiera el tratamiento digital de magenes.

Fhotoshop ha dejado de seruna hermmienta Uricamente wada por disefiadomes, shora Phatoshop ez una he mamienta
muy usada también por fotdgmfes pofesiondes de toda d mundo. aungque el propasito principal de Phatashop esla

edicidn fateg @fica, este tambin puede sarusade pam < marimagenes, efectos, graficos y mas en muy buena calidad.

Fomnatos de amchiva: Photoshop soparta muchos tipes de achivos de fmégenes, camo BAR, JPG, PRG, GIF, entre otms,

pero tiena clertos formatos de magen p mpios como la son:

8 psDiPhatashop Document): Ez un formmato que uarda una imagen como un grupo de capas, métadas de fusidn,

- colores, textas, mascaras, canales de color, canales alfa, trazados, formas, configuraciin de tonos, entre
'- otras. Este @5 un formato muy popular que incluzo es soportado por programa: de |la competencia.
- 8 p3E: Ex una nueva wverEidn del formato PSD, dizefiado especialmente para archivos mayares a 2 GE.
'.- ® pOD: Ex una wersidn del P30 que sdlo soporta laz opciones del programa descontinuado PhotoDeluxe. 12
)
L
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4.1.3 DLAGRAMACION:

Ez omenaren un epac® un contenido detemmiado, pam hacer faci la comprensian de la ensefianza delos
wvalores a quienes wva dirdgido como son: los jawenes con conducta wulnerable por media

de las diagramaciones hacedos penzar y reflexionar sobre sus actitude: positivas ¥y negativas.

thttp: frezwicpedi .o wikd DEgRMaciBCS/EN ) ndica que: La Degramac ion es un aficio del DEefo Edita izl
que e encamga de organizar en un epacio, contenidos escntos, wizuales y en algunos casos audioviaales

(mu timeda) en medios Mpmesos y electmnicos, como lbres, diare ¥ myvitas,

Estrictamente, el & to de dizzrmmar s relaciona con |a distibuc ian de los elementas en un espacio determirado
de la pagna, miert @s que el Dikefo Editoral hicluye fases mas amplizs del procesa, desde el proyecto arafica,
hasta los pracesos de pmduc cidn denominados prepen:za (prepa@coin para Mpesion), pensa (impesian) y
post-prensa (& abados); s embarg, umalmente todo el aspecto grafice de la actividad editond v peraditica

se conoce parel tmmino diag mmacian.

Enel casa de un diario, la degrmacian sigue los objetivas y ITeas grafica y editodales de ese mpesa. Las
principales linezs editonales para la diagramacidn de un diara incluyen |a jeramuizacion de los articul oz par
omen de importancia. Las consideraciones graficas incluyen legibilidad e incarporacion balanceada ¥ no,

obstuc tiva de los anuncios public tanios.
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4. 1.4 GULAS:

Lz guis pam la ensefianza de los valores son de vital impartanc por lo que es necesario tenerbien clam

el concepta de para qué = hacen y como se ejecutan.

thttp: ! rerweweel incondel vago.com) dice: Las guizs son manudes prepaados porlos profesoms que msumen
clases, pem dejan un espacio en "blanco" para conceptos clawve, hechos, definiciones. & medida que la clase

ananza, el estudiante llena los ezpacios con contenidos.

Las guizs la ayudan & seguir una clase, identificar sz puntos mporantes, ¥ desarmllarun fundamenta de

contenido pam@ estudary aplicar
4.1.4.1 ;0omo e ehbor ma guia?
o Comnacer ettructras para dizefiar guias:

1. Rewize las qui: con las cuales ha estado trabajando con el objeto de determinar su estructura.
Z. Hz2a un esquema que muestre |a estuctura de las gus de esaunidad.
3. 31 ze dpone de guias propias o hechas en & establec miento puede and zar

estruciura y hacerlo misma.

Una quia de aprendEaje puede sartan simple como un listada de preguntas o pmoblemas, o tan elaborada coma

e deses,

@ parter de la Gusa: Titulo, objetivas, conceptos, actividades, evaluacidn.




Jovenes ELE:]

@ seleccionar el tema o la experiencia:

Lo primem que el docente hace es un diagndstico pam conocer las debilidades y fortalezas coma las
necesidades urgentes del grupo en el cual harad el estodio. Al conocerla problematica del gupo el docente
podra hacer:u listado de temas que desamollard enlas futures sesiones con sus alumnos. La ea esque la
il sea efectiva al seraplicada, yas obtenerlos resulados deseados, ¥ cada wez mejomdos hasta consaguir

lo dptimo.

For lo que s debe tener bien claro los pasos a seguir pam malizar una guia de walores los cudes son:
1. Elegirel tema o la expenencia acerca de la que e va tatar,

Z Usmreste espacio para omanizarla preguntas ¥ activides motiando al alumne con el orden y distibucia

de las pregnta: de manera de no canzardo y desmotivado obteniendo resultados negativo:.

3. Considermciones del disefio. par medio de imagenes, no muy cargadas, con caloms que no lastimen su

wista que fu penamiento se refleje clarmmente al momento de trajarbar en la giua.

For lo que e:necemro enfatear |z distnciones centrales teniendo en cuerta los pasos parm ealEzaruna
auia de trabajo, colocande el fonda v la forma de la gul adecuadaments.

B fondo: Ez |a imégen que s presenta en el materal didactico, el cual tiene que wer con lo siguiente:
1. El conocimierto o la experenc @ que = desa pmponeralos estudiantes.

Z La tmnsformmacidn didactia que ese conocimients o experencia requiemn parm que se aumenten las
probabilidades de éxito de quienes las usen.
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La fomna es la que complamenta una gui la cual se refiere a:
1- La estructura o secuenc & que se usa para expmsar ea estategia de ercefianza.
Z- Los aspectas de presentacidn coma son: lenguaje, tipografa, dizzemacian.

Una guia de calidad es la que atiende estas cuatro dimensiones  integrandolas adecuadamente.

Far la confeccidn o para la myvkidn de quiz de aprendizaje es necesano apliar los siguientes ¢ iterios que
00

B Conocimiento

8 Estrateat Oidactica

et

8 Presentac Kin

= objetivor:

na wez sdeccionado el tema y e tienen bien clams |z consderaciones para el dissfio dela gu, se definen
loz objetivos | los cudes nos sefialan hacia ddnde wa difgida la guia.

° Conceplor:

Cuando ya se ha difinido el tema v los objetivos de la guia, s& explican los conceptos inwolucrados.
o actividader:

Una wez que han zeleccionado el tema, el objetivo y los concepto:, deben definime las actividades.
o ReCUrToL;

Es aconszjable antes de hacerun matedal didactoo wrcon qué medios tecnd dgic o cuenta el establecimiznts,
amanera de obtener de &l imagenes y textos que puedan ser Uties al realizar una guia de estudios

que e estd implementando.

capt I
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4.1.5 GUIAMTERAC TIVA

segun (http: fres wikipedi . orgswilki rmultimedia) menc dona que: Una guia interac tiha e un medio el cual pemite que & umaria
waya pasa a paso skukndo |3 infomacian que en &l se t@namite ¥ ala vez pueda aprender o descubrrinformacion de a1 hiterés,
La winculac #n interac tiva no sdla limita a textos sino que mb#En interactua con sondos, animaciones y 22 ricios de intemet
relaconados con el tema que se estd tmtardo. El ¥ ming interac tividad ze utdiza hoy con dos sntidos moy difemntes. Una
como sindnimo de participacidn en relaciones comunicativas establecidas entme |2z pemonas, donde e cordente utilEar la woe
interactuaren wez de conversar, dialogar, colaboran wotar etc. v otro come la relacian que sz establece entme los sems humanos

y las maquinas.
4. 1.6 LOGOTIPD:

thttp: fres wilcpedia o Hwikd fogotipo) ndica: Un legotipo s un dibgjo que |e sine 3 una entidad o un gupo de peEonz para
repmesentarse. Los logotipos muelen encermarindicios y simbados acema de quiene:s mpresentan. Histdrcamente, los aremnos
del bama, del crstal, los fabricantes de espadas v artilugios de hiemo fing, ¥ las impresoms utilizaban marcas para sehalar:u
autor@. Los reyes que sabian fimmarademas cruzaban los documentos legales con un logotipo de su creacidn, a mano o can un
sello. El logotipo como parte de la identidad wisud de una empresa o institucian, ez la epresentacion tipografica del nombre

de la marca.

Enun legatipo se diferen: &n dos entes: Icono= 3 mbala viaal giafico (ej. manzana de apple), Mombe= Representaciin fondtica
de la mama. La funcionalidad de un logotipo redica en su capacidad para comunicarel men:aje que se equiene Como &) "5omos
una emprsa esponsable” o "este pmducto es de alta calidad”, y pam el logro de esto 22 requiere dd uso de coloms y formas
que contrbuyan 2 que el espactador find le de estainterpretacion. Un logotipa, en téminos gener@les, requieme del apropiada
usa de la semidtica como hermmienta para lograr la adecuada comunicacidn del mensaje v la intepretacion por parte del

espectador mas cercana @ este mMensaje.

Isologo es distinto de Logotipo ya que éste 0l timo se comesponde con el pimero; es decin 1sa: ono, imagen Logo: tipografia,

texto, logotipo juntos fomman 1soogo.

7
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4. 1.7 HMACRDMEDLAFRE EHAHD:

thttp: s res wikipedia.orgswii vacromedia_F reeHand ) menciona que éste es un programa infommatico de creacidn de
imagenes medante la tonika de grafi oz wectonides. Gracias a ella, el tamano de las imagenes reaul tantes s escalable
s pérdida de calidad, |0 que tiene aplicaciones en casi tadas oz ambitos del dissfio giafico: ImMégen Copamtia, Paghas

kb, rotulas public ftarnios, ete.

La hitoria de este pmgrama en el mercado ha sido azamsa. El pmgama fue creado angind mente porla compania dtays,
v luego licencdo a Adus. Cuanda esta compaft ¥ @ cartera de prodw: tes fuemn adquirides por adabe systems, los
nuewns p mpietanos se wieron obligados a defenderse de él. FreeHand se situaba en competenct directa conuno delos
prodws tes anginales méas mportantes de la empresa (adabe llustetor), algo que incluso podia constituirun ndicio de
prac ticas monopo istas . Después de la nitenenc ¥n de la Comisian Federal de Comemio de loz EE.UU., &l programa vl vid
a manos de altsys, que fue comprada posteriommente por Mac mmeda. Esta fimma continud desarmllanda el programa
desde |2 wersian 5.5 hasta la &% sin embamgo, desde 2003 hasta 2006 Maromedi ha mostado poco inte®s en el desarmllo
del pmoducta, pess a lo cual ha mantenido sucuota de memrado gracias a w0 excelente Mitegracidn con el msto de los

productos dela finma (Flash o Firewods ).

4. 1.5 Madu A

D cioraria Enciclopédico Océana: 1937expresa: Un manual ez un 1bm en el que == mcoge v se msume la furd amental

de una asignatur@ o Cencia.
4.1.9 METODO:

D cionano Enciclopédico Océana: 1997 menciona: Un método es un procedimieto que se sigue pam alcanzar un

determinado fn. Sistema que == adopta para ensefiar o educar.

Dicionano Encilopédico flustrade, sopena: 1962 expresa; Modo de deciry hacercon omen wna cosa. Omden que se siaue

en las ciencs para hallarla werdad ¥ enzefiada.

18
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4. 1. 10 MIROE0F T POWERPFOHT

(http: s res wikipedia.om Hedo sicrosoft_PowePoint) dice: Ez un propular programa de presentacicn desamollando para
sktemas operativos Wi msoft indaws ¥ Mac 03, ampliaments umando en ditntes campos como en |a ensefanza, negocios,
et . segun las cifras de A meoft Carparation, cema de 30 milones de pressntaciones son redizadas con Power Pomt cada
d@. E:zunprogrma diefiado pam hacer presentaciones practicas con texto esquematizado, faci de entender, animacones
de texto & magenes, Magene: predisfadas o mpontadas desde imagenes de la computadora. e le pueden aplicar ditintas
dizefios de flente, plantilla y animacian. Este tipo de presentaciones mele sermuy llamative ¥ mucha mas prac tico que los
de picrozoft o,

De todas |z funciones para las que ez ot un sktema hiformatico, son quES las rd acionadas con las imagenes |2z que llaman
m& la atencin; desde oz sencillos pmgramas de dbujo que apamciemn con las primeras tafeta: graficas, hasta los
modemas y sofisticados programas de dkefio grafico ¥ CaD, pasando por los sktema: de tatamienta de imagenes, tanto
estaticas coma en movimients. Hoy en dia, med@nte un sktema infomatico, pueden crearse magenes sencilas o disfarce
secuenc s completas de imagenes cinematograficas. Con PowerPont podemas crear todo tipo de productos relacionados

con las presentaciones; Diapositivas estindar de 35mm, tmnsparencias, documentos impeso: pam los asistentes ala
pEsentacidn, asd como notas ¥ esquemas para el presentadar

4 111 MULTIMEDLS.

thttp: s fes wikipadi .o Swikisaultimedia) indica: sul timedia ez el sistema que == utilEa més de un medio de comunicacian
al mismo tiempao en |z presentacidn de la infomacian, coma el texto, |a imagen, la animacidn, el video y el sonido. Este
concepto es tan antiguo come la camunicacin humana ya que al exprsamos en una chada nommal hablamos (sonida),
es rbimos (texta), obse memes a nuestm inted oo utor (videa 1y 22 cionamos con gestas y movimientosde las manos (animacion ).
Con el auge de las aplicacines multimedia para computadar este weablo entrd a formmar parte del lenguaje habitual.

Cuando un pregrama de computadar, un documento o una presentacion combing adecuadamente los medios, se mejora
notablemente |a atencidn, la comprension ¥ el ap endizaje, ya que se acemrar@ algo mas 2 la mane@ habitual en que los
sere:s humano: nos comunicamos, cuando empleamos vanos zentidos para comprender un mismo objeto o concepto.

i9
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L= vinculac#n interactiva no == limitd a textos solamente. También se puede interactuarcon sonidos, animaciones ¥
sendcioz de mtemet relacionadoz con el tema que se estd tratando, o cual ha dado ongen a un nuewo concepto:

Hpermedia, reaultado de |z fusin de los conceptos Hipertexto y multimedia.

La hipermedia y el hipertexto zon la baze funcional ¥ estructural de la web (wodd wide web) 1z red mund &l de
Tiformackn mas utilizada en intemet. La multimedi e d o de diversos medios (e.g.texto, audio, graficcs, animacidn,
vidao e interactividad) de tmnzporte de la Dfomacidn. La multimed @ encuentra s uso en varzs amea: incluyando,
pem no limitado a: arte, educacin, entretenimienta, ingenieda, medicina, matematicas, negocio ¥ la imestizacidn

cientifica.

Tipos de infamacion multimeda:

° Texto: 3in formatear, fomateado, lineal & hiperexto.

8 Graficos: UtilEados para representar esquemas, planas, dibujos Ineales.. .

9 Imagenes: Sondocumentos fomadas porpideles.

@ apimacin: Presentacion de un nomero de graficos par sequndo que genera en e observadar la senzacidn
de mowimiento.

@ wideo: Presentacidn de un nimero de imagenes por sequndo, que crean en el obsenador la senszaciin
de movimiento, Pueden sersintettadas o captadas seqin =a el caso,

@ sonido: Puede ser habla, msika u atros sonidos.

8 pensaje clawve: saberqué se quiere deciry para ello se deben conoceral cliente.

® Conocer al pdblico: Buscar que le puede gustar al pdblico para que interactie con el mensaje.

@ pesarrolla o guidn: Ez el momento de la definicidn de la Game-Flay: funcionalidades, herramientas para
llegar a ese concepto. En esta etapa silo interviena |a agencia que ez la espacidita.

40
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4.41. 17 SGAFICADND DEL COLOR:

artes Plasticaz 1, Mlma G. de Owalle, pp.é%: 1998 manciona: B color atrae porla belleza que presanta arec @:
a la luz v a nuestro aparato visud que pozes sensibdidad de captar el colorde la returleza que nos hace

verclammente todos suz matices.

En el afio 1 666 el Fisko Isaac Mewton realizd el experementa de paarun myode luz solara tawes de un
prisma y lagrd con ello la descompasicion delaluz en siete colores que son: Rajo, azul, anaanjado, amadlo,
weme, azul, nidign v wioleta; ésta también s puede obsenar en el amoirk (la luz blanca pasa a trawé: de
|az gotas de agua que funcinan como pranay = foma el espectro zolar,

Teora del Color: El colarle nitemsa al artista como fendmeno ¥y mediante pigmentos puede plasmaren el

lienzo sus inquietudes, emociones y habildades.

Clasificacidn del Calor 3e clasifican en: Primarios o Basicos, Secundanios o Compuestos, Intermedios,

Complementano: (cont@stantes)
[ hittp s Pwowens matamad comdcu so finfommatic afdisen foapiul 025 him) 22 explica el signifcado de o colomes,

RODMD: significa vitalidad, es el color de la sangm, de la pasidn, de la fuers buta ¥ del fuega. Color
fundamental, ligado al principio de la wida, expresa la senzudidad, |2 vidlidad, la energia: es exultante y
agresiuw. El mjo ez el simbala de la pasidn amiente y desbordada, de la sexualidad v emtsmo. En general
los rojos suelen serpembidos como ozados, sociables | ex tantes, potentes y protectoms. Este color puede
significarcdlera v agresividad. 45 mizmo se puede relacionarcon la guerm, la sangme, |a pasion, el amar, el
peliam, la fuerza, |a enemia. .. Estamo: hablando de un colar cdide, asociado con el zal, el calor, de tal
mane@ que es posible sentirse mMas acalorade en un ambiente phtado de rojo, aunque objetivaments la
temperafura no haya wrado.

capt I
RAncD T arieo
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AFUL:E: el simbolo de la profundidad, nmateral ¥ fra, suscita una pred Epasicion fawrable. La senmcion de
placidez que prowca el azul es distinta de la calma o reposo temestes, propios del werde. Ez un color rese nado
yentradentro de oz colores fios. Exp msa ammonia, amitad, fidelidad, serenidad |, sosiego. .. y pases la wirtud
de crear la 1usin dptica de mtmceder Este colorse azocia con el cielo, el mar y el aim. El azul dam puede
suge rir optimizmo. Cuanto mas se clarifica mé: pierde atraccion v se welw indifemnte ¥ vack. CUanto M se
ostUMmC e Mas atrae hacia el infinita.

VIOLETA: (Mezcla del rojo v azul) es del color de |a templanza, de la lucidez v de la mflexidn. Ez mitico,
melancdlica y podria mpresentar ambién la ot oo rsan.

Cuanda el violeta derfua el lila o marado, se aplana y piemde su potencial de cantentracin positiva. Cuendo tiende
al pdpura proyecta una s2nzacian de majestad.

VERDE: E: el colormas tranguia y sedante. Ewca la wegetacion, el frescory la natualeza. Ez el colarde la calma
ndiferente: no tranamie alegra, tisteza o pasidn. Cuanda algo mwerdece iscita la espeerza de ura vida renovada.

El werde que tiene al amarila, cobra fuerza actia y saleada: 51 en él podomina el azul resulta mas sobrio ¥
softicado.

MARROH ; E LN colormasculno, sevem, conforable. Es ewocador del ambiente otofid v da la fmpresian de gawedad
y equilibrio. Es el colar red tta, tal wez porue ez el colorde |a tiema que peamos.

Cada calar tiene un significado y expesa una sensacin agradable o deszzmdable, fia o cdide, positha o regativa.
El estudia de la influencia psikaldgica de los colores, ez hoy en d& una ckencia que == aplica a muy difemntes
campos debido ala mportancia que puede tener enlas ambientes, en la vida d&ra v en la publicidad. También
hay que tenaren cuenta, que el cdorpuede cambiar su signific ado dependienda del pais ¥ su cultura. a funcidn
de los elementos graficos, no es simplemente adomar, sino atraer, mpresentar la malidad ¥ poparcionar mas
nfamacian que la escrita, o haceda mis evidente,

42
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§ e IV CONCEPTO

5. CONCEPTO DE DISENO

5.1 CONCEPTO CREATIVO

(http 2w w mailxmail .comézursadempresapublicidadizapitulal hmi explica: Un conce pto crativo e una fammulacion
constrlida para sintetizar todos aquellos elementos que permiten transmitic la diversidad de infomacian
vla profundidad de la comunicadan que el anunciante desea establecer con =1 mercado. En el papel de uso
comunicativo, el concepto surge de la codificacion v e fundamenta en el caracter del producto, del anunciante,

del mercado w por supuesto de |3 marca.

Segin el analisiz de Christian Regoubvy, |3 trascendencia de los conceptos e puede establecer 3 partir de tres
dimensiones:

a) Profundidad: Faices culturales del concepta.

b1 Amplitud: Aplicaciones del concepto.

] Perennidad: Duraciones del concepto.

L3 validez de un concepto == juzga por ocho criterios:

a1 Claridad: s0ue fan comprenzible es?

b’ Realizma: i Fefleja o comesponde 3 una realidad

) Diferendacion: ; Destaca respedta a otras formulaciones que tienen el mizma 0T
dihlemorizadian:  ; Se retiene en la mente por si mismo?

eihdonilizacion:  iPuede ser utilizado para llegar a distintas audiencias?

fI Aplicabilidad:  ;Se puede wtilizar en varos espacios o medios de comunicadan’®
g1 Agencia: SEn quétiempa sera obsoleto™

h)fgrupamienta:  ; Cuantos elementas puede agrupar sin perder el zentido de comunicacion?
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Por lotanto en la elaboracion de un concepto creativo =2 inida con latéoica de Uuva de ldeas que
consiste en palabras suelas:

- .
]
,-"_“}.) \
j !
Yidas
— Juego LLUVIA DE IDEAS: A
Educacion

i

Ve

1
Luz _.—“}.)

3

4

M
5D o
Colura
-
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Las palabras suetas laz transformamos en oraciones para que éztas sean la base del concepto dnal.

Aprenvder a cambary mej oar

Dirfrta o cambio

Ay 3 ambiar vida

Valorate td mismo ¥ valora a los Hueva encefianza de valores
demas
\ Con valorer pueder ambiar tu vida

Enzeniands a vabwar-+—
Javener con valor, mejores ciudadano
=

= Lot valorer cambian tu vids
) 3
- PRIMERAS IDEAS: | — “prendiendo valore:
2 - —=Fomenta o ambioc
'r-- "‘f; “n . . 43
= Aprendiends con vabor Energa par e cambio 2
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COHACEPTOD CREATTVO:

s tmbajd el concepto creativo: Valdrate ti mizmo ¥ valora a lor demar.
"falorate y valom"

Este parte de la idea que: Tu mejar amige es valorarte a t mismo, coma también a los demas,

Este concepta 2 basa en la idea de interaccidn que se malta dentm dd Diplomada de Educacin en 'alores
[dumnos - maestms: - familiaz).

Representa el cambio de actitud que necesita nuestra socedad en conflicto pam trnsfomarla foma de
pensar actual ¥ progresar, ya que s aprendemos a wloramos nosotros podemos llegara espetary wlomr
a laz demas personas ¥ de esa manerm lograr que la paz v la amonia llegue a nuestro pais.
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ontiral de o Yida 6. BOCETAJE

6.7 PREBOCETAJE

6.1.1 FOMDO

se redizd a mano dzada para expresar las prime@: ideas sobm [a dBgrmacin de las diapositias
que conforman el matend nte@cti.

K

3e comienza creando unas lineas

entrelazadas en ? esquinas opuestas . - -
que simbolizan la interaccion del e trabaja la orientacion
concepto “Valorate y Valora”. del logdtipo. (Figura 2)
(Figura 1)

)
- i i
$¢ juega con la posicion de
L las lineas entrelazadas para la
N diagramacion del Fondo. (Figura 3}
-
.
o
L
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Lancepto

Se comienza a jugar con la posicon T ]
de las lineas entrelazadas para la se juega con la posicion de las

diagramad on del fondo. {Figura 4) :j"i';;:;] a‘g&: 5:; 2 3:;; {Fiﬂg A }jﬂ}
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M I’:;S f‘“ ‘Z"fm Capitala IY:
6.2 BOCETASE Concepta
&.2.1 FOHDO

se mal&d en computadora para probarlas posbles soluciones sobr |a diagama: #n de las diapositivas
y elegir la que mejor 2 adapta al materal inte @ctho.

Mo se acepta este boceto Mo se acepta este boceto por

: ser muy simple y plano, adem as
Fﬁ;:ﬁ g!.urslmph ¥plans, el bpotipo se pierde en elfondo.

(Figura 7)

Mo se acepta este boceto por
ser muysimple y plano, inicamente
podria aceptarse la posicion del
lopotipo. ( Fpgura B)
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Ho se acepta este boceto por
ser muy simple ¥ plano, unicamente
podn a acept arse la posicion del
lopotipo. (Figura 9)

|
T
] E &
5 ; Figqura 11

= LICENCIATURA DISENQ GRAFICO EN PUBLICIDAD

Figura 10

Mo se acepta este boceto por
ser muy simple y plano, el lopotipo
se pierde en el fondo. (Figura 10)

Este boceto se acepta porque
25 mds dinamico, no es tan plano
y permite una mejor dstribucion
de los elementos. (Figura 11)
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Color Bhnco:
Pepresenta |a ausencia
e valo mes.

Punto Brillante:
Punto de pa Hida
pata un cambio
de actitud. 4

i
I
I
L

Lineas:
- Camino: del bien y del mal.

Logolipo:

Jéwenes en el Umbial de la Wids
quién dirige el Diplomads en
Valores wque es el gul v que nos
une @ todos bajo un mEMo pensamiento.

Figura 12

—————

-—- =

=

I
I
I
1
I
|
T

Fondo Azul:
Pepresentala fraldad
haciala imporanca de
los waloresz. %

Lineas Entrelazadas:

Pepresantan dos caminoes distintos que ze
unen y significa |a intermocion que exdste
entre los miembmos que participan en el
Dplomados de Valores.
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6.3 BOCETAE TIPOGRAFIM

Se probd con una variedad de ipografias para encontrar las adecuadas segin a0 estilo y funcionalidad
para los titulares v textos en el matenal interactiyo.

."E"\.ﬂal l:ﬂPPEFI‘IEE?TE-ﬂ-—H-BC Texto
TITULD '
B'E;Lﬂ;;d Franklin Gothic >~ Berlin Sans FB
Bank GOTHICMOBOLD INFORMLOTI BT Camic Sans M=
Berlin Sans FB Flouer Fdt
B ERiA e Tahoma BALLOON XT0 BT Tahoma
Brafv BEUnch erdana Ref
Comic Sans Ms i.ﬂllggljl'?axga - ArlEast BALLOON 5O 8T
BALOON BD BT Balloon

6.3.1 PROPUESTAFHAL

ie escogid la tipografia Balloon xXBD BT para los titulares porposeer las siguientes caractersticas:

" Ez legble desde larga ditanc .

e BALLOON XBD BT

? Graciom.
? Rezalta titulane:.

) se escogio la tipogafia Tahoma para el texto de la presentacidn porposeer|as siguientes caractensticas:
[

- " Es legble alarm ditanc .

fd e Tahoma

-._- " Libm

W " sencilla
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Capitala I¥:

Concento

6.4 BOCETASE COLORES

Se probd con una vanedad de tonalidades de azul para encontrar el adecuada para las diapositivas
que conorman el prowecto,

Mo e aprueba este colorpomue
no & un tono de azul lamatiuo, e
MmUYy Opaco.

Mo se aprueba este color
porgue no permite que se
rsalte la niformacion.

Mo se aprueba este color porgue
este &f MUY SUawe Y No permite que
se msdte la infomacion.

Eocets 3p mbado.

Mo s& aprueba este colorponque ain
nio ex o suficiente oscum para que

Mo e apueba este color pomue L
resalte la infomacion.

éste es suawe y e peme en el
fondo.

&.4.1 PROPUESTAFHAL

e eligid el cdorazul yaque esuncdorfioy a la wez tranquilo que mpresenta la fiddad ante

la ausenca de valores,
Ez un colar fuerte que permite que resalte la infarmacion que sobme &l ze cologue.

El matiz utiEado pa el cdorbase de fondo de |a pressntacidn esta confommada de la siguiente
Mmznera;
C 100 100 TE K S

se utilizd el colarElanco para el texto y lineas en el disefio. Este color representa, la ausencia de
todo, el vacio, la nada. se utiEd en las lineas pam mpresentar|a ausencia de walores. En & texta
pemmite que | 2= tipografizs sobresalgan v se aprecien mejorsabme d fondo escuro, ambién repesentan

la ausenca de valores.

LICENCIATURA DISENQ GRAFICO EN PUBLICIDAD



Jovenes

Pentral de taVida Capitula 1

Concesto

6.5 BOCETAJE DO TORES

Se trabajd en |3 elaboracion de botones que permmitan la mejor movilizacion dentra de 13z diapostivas
en el matenal interactivo,

A i aepta eqe boleto pomue dentifica mejor "Home".

Mo se & epta este boteto pomue no identifica "Home".

Mo ze acepta este boceto porque lo: colores no son llamativos.

Mo g8 & epta este boceto porque los colomes no son Hamatie o la forma
es funcional .

¢ Mo s acepta este boceto porgue ez moy simple.

Mo s acepta este boceto porque es moy simple.

% je acepta esta pmpuesta ya que oz coloms contrastan bien.
. "
-

j& acepta esta pmpuests pomue A foma es funciond .

LICENCIATURA DISENQ GRAFICO EN PUBLICIDAD



Jovenes

PUwmbral de taVida

| | L Figura 13

1. 3e eligie esta abstracc¥n de punta de flecha porque nidicala dirccidn (adelante o atras) pam poder
avanzaren la presentacin. El icono posee ure forma simple de tridngulo gimdo, facil de identificar se
utilEa un matiz mas oscum al del fondo parm que no m:alte demasido ¥ pamzca parte del mizma.

[Fium 13)

7. %2 eligie una foma ovalada sencilla, con colores contraste: pam demastrar la jerarquia que tienen ya

que éstos saran los botones del mend prncipd . (Figura 13)

3. 5e eligie una forma de cam para que epresente el home o ndie de cada mend prncipal. 5& utiliza

siempre el contraste para que forme parte de los botone: prncipales.  [Figura 13)
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6.6 BOCETAJE RETICIRAS

Capitala I¥:
Loncenlo

Seinvestigh sobre las reflculas usadas para la diagramacion las cuales son: Reficula hiatemdtica que distribuye
loz elementas tormando medidas exactas, ez Agida; Reticula Organica que =2 ©orma segqan la distribucion de las
elementas, es exible. Para la elabaracion de la diagramacian se utilizd la Reficula Organica .

WinrAT T ;..j Il [}
J: r’

i
—

-

Figura 14

Ho 1e acepta ete boceto por 1er muy
cuadradoe ¥ petado en relacion al expacio
utilizade. Ho &1 fundonal. (Figura 14)

I||"I_|I' AR ERATT PR _" ey i m

TR T o o T ) T

FALZRATL FRALOTA el m

LR RNl FEN
Al P

Figwa 15

Ho 1e acepta ette hacet o porgue & contenido
no 1e v ordenado ¥ la imEgen cubre parte
del dveno del foredo v 1e pierde o tignificado.
(Figura 15)

Boceto sprobado. (Figua 16)
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I r

// VALORATE I" VALORA

~7* LQUE ES JOVENES &N EL UMBRAL
DE LA VIDA?

E= una L'Ir-:mni.zal:ilr.'n [ nbesracional

Privada que esta integrads en
Guakemala por un grupo- de
Pratesi phales an Edueammem,

s .
Frrenes § adol escenbes,

Figura 17

se utiliza una reticula omanica, ya que en ésta el contenido da las proporciones que se trabajaran.

Esta confomada porcuetm columnas v s2is flas en las que se ditrbuye el contenida, fotografias, logotipa,

botones de accidn, v barner en movimiento. (Filur 17)

Es una retkula ordenada y pamite que 2 compmrendan claramente todos los elementas que conforman la

prsertaciin.
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V COMPROBACION
7. COMPROBACION DE EFICACIA

7.1 Método de Doefio:

e utiliza el Pmoceso de 4 Etapas que se confonma ast:
Elapa 1

RATOH AL

1- Recopdacion de datos:  Se maiza una mecopilacidn de nformacidn tanto en lainstitucidn Cruzeda Estudiantd

(Jdwenes en el Umbrd delawida), pormedio de fuentes escritas y consultas en

Intemet.
Z Lita de cotejo: s utiEa par colocaren orden las actividades a ealzar.
> Inwestigacian: 5@ realizala mecopilac¥n generml para poder redizarla popuesta.
Etapa ?:
CRE ATTVA:
1- andisiz mental: Prmerm: ideas: pam la pmpussta.
Z. Prebocetaje: Bocetaje a mano de |a propuesta.
3. Bocetaje: Fmpuestas digitde:.

4, Bocetaje final : Propuesta: digitale: firales.
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Etapa 3:

COHSTRICTIVA

1- Habomcidn de arte Find : Habomcidn del materal Hitemctiva.

Z- Produc cidn Técnica: C macidn del materd htemctiva en Flash v

3- Entrega al cliente de la pmoduccidn,

Etapa 4

EVAl Uatirs:

1- al dissfiadar grafio: ie rediza una encuesta ezpacid pamlos expertos en & tema.

Z- 4l cliente: e muestra el pmoyecto al cliente para su aprobacian.

3- al publico abjetie: e realiza una encuesta epecl pa@ nuestm grupo objetiw para

werficar sies: adecuado el materal.
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7.2 COMPROBACION DE EFICAOA

Paracompmbarla efiaci del prowects se utiliza@n |z sSquientes tonicas:
1- Afuest neo
Z- Encuestas

F2.8 MUESTRED

Para poder real £ar la compmbaciin de la eficach del materal ntemctiv pam el Dplomado de Educacian en Walomes
fue necemnoseleccionar aun grupo de ruestro universo que lo constituyen: Do e uelas Waciorales: Escuela Macional
de Mifias Ma. 4 lusto Rufine Barrios, lamada Matuting; Escuda hacional Mixta Republica de Ezpafia, Jomada vespertina
(13 &v. 1-25 Zona &) constituyenda |a muestra winte maestros y chico Disehadores Grafios de la Uniwersidad de san
Cados de Guatemaa.

El estudio estaditico se red &3 con un niwel de confanza y para detemmnarla muest@ se utdt= el métoda de porcentaja
partienda de un listado del uniwerso prviEments elaborada. Con esta distrbucin paz formarla muestra se evalE ol

matend ntemctivoy = malEzalo cambios pertinentes.

F2.2 EMONESTA

e elabora ura encuesta estucturada la cual permite |a medicion de los hidicadares en base a |z warbles defnidas.
se utilEa la encuesta por consider@mee que e la que presenta Mas ventajas ya que la inwestizacidn par encuesta esla

mejor adeptada para obtener hechas, creenc s, actitudes personales y sociales. Pam recabar |z infomacin = dabora
una encuesta con vente pregunta de regpuesta directa lz= cuales pemiten ewaluar todos los aspectos de
color, tpografa, dizaemacin y otros ded materid hiteractivo. e redizamn dos encuestas, una especial pam el grupo
objetivo y ot dnik amente para Dissfiadores Graficos, de esa manera obtenarura mejor opniin para ewaluar el materal

nte@ctiv,
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7.3 PERFIL DEL INF ORMANTE:

F.3 .4 GRUPD OBJETVO A
Maestros de Educacidn PAmaria de Escuelas Piblicas Macionales del Area metropolitana del pais.

Género: Ambos sexns,

Edad: Entre 25 y 50 afios.

Hadonalidad: Guatermaltecos.

interetes: Lecturas, Auperacion, muska wareda pero no madema, wr programas de T, epecidmente noticias.
Persomalidad: Pazivos, gustan de estar con la familia, educan a otros, ensefan con el ejemplo.
Demegrafia: Difeentes zonas de |a Ciudad Capital.

Hivel SodoecomMmico: -6, C v -C.

¥.3.7 GRUPD DBJETIVO B:
Dizefiadares Graficos, estudiantes y catedraticos de la Unfwersidad de 3an Cados de Guatermala.

GEnero; b s sax035,

Edad: Entre 25y 50 #ios.

Hacionalidad: Gietemal tecos.

intererer:C eatividad, finowacin, tecnolog®, buscan un cambio,
Penonalidad: 4ctivos, creativos, innovadores.

pemografia: Diferentes zonzs de la Cudad Capital.

Hivel SoCloeconamico: -B, C.
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7.4 Encuesta de validacion Grupo Objetivo.

Encuesta elaborda pam Meetm: de Educacion Primara Ubana de Escuela Macional de Mifias Mo, 4 Justo

Rufno Bamios ¥ Excuda Macional Mixta Republica de Epana.

Instucciones: Contese cada pregunta colocando una X zobme su repuesta,

1. ;Ezimpartante la educacidn de vaams para mejorarnuestm pat?
K| MO

Z Es de utilidad que e impara un Dplomade de Educacin en valores alajuventud quatemalteca?
51 1]

3. jEsmas dnamico que se Tmparta el Diplomado de Educac#n en valores pormed i de una presentacian
interactiva que con a0 etatos?

31 J]u]

4. seditingue con clardad el contenido de la presentaciin acema del Diplomada de Educacion en walares?
31 L]u]

5. jEzlegible &l tipo de letm utilizado?
3l MO

é. ; B colarde fordo en la presentacian pemmite resaltarel contenido?
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7. i5e mlacionan laz imégenes con el contenida?

31 L ]u]
&. jse distngue el logotipo de la fistitucion?

31 J]n]
9. ila magen del lApiz es llamatia?

K| L]u]
10. j5e distingue con facilidad el texto dentro del = mll?

]| MO

11. ;5& encuentra ordenado el contenido de la presentacian?

3l MO

1Z ;5e dentifican facimente los batones de accidn de la presentacidn?

3l L]u]
13, jEs adecuada |la weloc idad con que se desplaza el contenido?

3l L
14, jComprende con facilidad el mensaje de cada d @positiva?

]| MO
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iEs mas facd la compmensidn del contenido del Dplomado de Educacin en valores parmedio de
exta presentacion inte a tha?

3l MO

iBs mas facd mcomdarel comtenido pormedio de esta presentacian Titeactiva a una presentac in
en ac etatos?

31 MO
;8 uso de este método facilita a los capa tadoms impartirel cura?

51 MG

. iCon este método ez mas facil tomarnota de los contenidos cuando es necemra?

K| MO

.iCon & us de este métoda es mas facil resaltarla imporancia de |z ens=fianza de los waloms?

3l MO

. iEz posible que esta presentacidn contrbuya a mejorla aterciin hach el tema de vdoms en las

permona:s alas que se les pesente?
3l L[]
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7.5 Encuesta de validacion Disenadores Graficos:

Encuesta daborada para Dkefiadores Graficos de la Exuda de Diefo Grafico Uniwersidad de san

Cafdos de Guatemaa.

Instrucciones: Conteste cada pregunta colocando una X sobre su mspuesta.
1. ;Cme wtad que un material inte ractive fac1ita la eposicidn de temas dive ros?

]| MO

Z. ;Ez masz dnamico que = impanta el Oiplomado de Edwcacion en waloms parmedio de ura presentacian
Tnie@ctiva que con acetatos?
3l Mo

3. jEl calarque seutid de fonda atme la atencidn dd epectadord?
3l Mo
4. ;Ez wkualmente agradable [a diagramacion de fonda?
3l g
5. iEs legible el tipo de letra utiEada?
3l Mo
&. ;Estan distrbuidos ordenadamente los dementos que componen cada diapasitia?

3l MO
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7. e mlacionan las magenes con el contenida?
K| L]u]
&. i5e distngue el logotipo de la institucian?
3l L]u]
9. jEl colorde la tpogafia es adecmda?
K| L]u]
10. j5e detngue con faciidad el texto dentm del scroll?
3l g1}
11. ;E= facil para el observadar ditinguir el contenida?
31 MO
1Z ;3e "entifican facimente oz batones de accion de la presentacian?
K| O
13. jE£ adecuada |a wvelocidad con que se desplaza el contenido?
K| MO
14 j%e comp ende con fac1idad el mensaje de cada diapositia?

3l MO

15. ; Es adecuada |a animacian en las diapositivas?

5l MO
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16. ; Btamano de |a tipografia es adecuado para el material interactivo™
5l MO

17. iSe utilizd |a reticula adecuada’®
51 MO

12. ; Es adecuado eltamano del Serall?
51 MO

19, ; Con el uso de este material interact wo ez mas fadl enfocar la importanda de la educacion
en walores?

51 MO

20. ;Es posible que esta presentacion contribuya a mejorar |a atencion hacia eltema de valores en

las personas alas que == les presentea’?

51 MO
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Casifula ¥

7.6 INTERPRETACION ENCUESTA Ho. 1

Interpretacidn de encuestas para Maestms de Educacian Primar.

1. iEs mportante |a educacion de walores pam mejorarnuestm pak?

FREGUMNTA 1
m 0%
mil
mhe
@ 100%%

Z ;Es de utlidad que s imparta un Oiplomado de Educacidn en vdoms a la juwentud guatermal tec a7

FPREGUNTA 2
] %
g 3l
m MO
o 1%

3. ;Ez masz dnamico que se mpana el Diplomado de Educacian en valores pormedio de una presentacian

interactiva que con acetmtos?

FREGUNTA 3
%
o 5l
g MO
o 100%
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4. ; Sedistingue con claridad el contenido de |a presentacion acerca del Diplomada de Bducacion en Yalares?

FREGUHNTA 4
m10%
m 5l
m Mo
@ 90%
§. iE= legible &l iipo de letra dtilizada ™
FREGUMTA 5
@l
o 5l
m MO

o #0%
6. B color de fondo en la presentacion permite resatar el contenido?
FREGUNTAE

m10°%

@ 5!

@ 0%

7. e relacionan las imégenes con el contenida?
FREGUMTA Y

mY

m 5l
g HO

m 100%
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&. jse distingue el logotipo de la institucion?

FREGUNTA S
oM
Bl
gho
m 100%
9. iLaimagen del lapiz es llamativa?
FREG UNTR B
o 0%
' @ 5
g Ha
o 1%
10. j5e dEtingue con facilidad el texto dentm del zcmll?
FPREGUNTA O
of%
@ =l
g HO

= 100%
11. ;5& encuentra ordenado el contenido de la presentacian?

FREGUNT A 11
o10%
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Ubeal de ta Vida PRESINTA 1
Comprobacian

m 1%

mil
m '

m 304G
13. jEs adecuada |a velos idad con que e desplazs el contenido?

PRES UNTE 13

m0%
oSl
m
O 100%4
14. jtomprende con facilidad el mensaje de cada dapositiva?
FREGUMTA 14
m %
=
mi
m100%

15. ;Ez mas facil la comprenzidn del contenido del Diplamade de Educacin en valares pormedio de

esta presentacian inte rac tha?
PRESUNTR 15

m 0%

@ 100P4
16. ;Ez mas facd mcordarel contenido pormedio de esta pesentacion interactiva a una presentacian

en acetatos? FREGUNTA 18

LICENCIATURA DISENQ GRAFICO EN PUBLICIDAD



Jovenes

ﬁ : 5 :,. : E ‘z’. : 17. ;El uza de este métoda faciita alos capacitadares mpartir d cursa? FDinpEabeion

PREGUMTA 17

m 1%

o1 00%
15. jCon este método e més f2cd tomarnota de los contenidos cuando es necesaria?
PREGUNTA 12

o1%%

m 5l
g MO

m 9%
19, Con el uzo de este matodo e ma 2ol remltarla imporancia de la enzefiznza de los valores?
FREGUMNTA 19

m0%

w100
70 Es posible que esta presentacian contrbuya a mejo@rla atencian hact el tema de vdoms enlas

m 5l
m MO

permona alas que se les prezenta?

FREGUNTA 20

o 10%
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7.7 INTERPRETACION ENCUESTA No. 2

Interpretacian de encuestas pam Oisshadom: Graficos,

1. jCree usted que unmateril interac tivo facitala exposicidn de termas diveras?

PREGLINTA 4
m %
m 5!
mMO
a100%

Z ;Es mas dinamico que se imparta el Diplomado de Educac¥n en valores pormedio de una

presentacin Nitemcta que con acetatos?

P RE GUNTA 2
ml%s
o sl
gHO
o 100%

3. jEl color que se utilizd de fondo atree |2 atencidn del espectadar?
FREGUNTA 3

B2
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4. ;B¢ visualmente agradable |z dizgamacin de fonda?

PREGUNTA 4

20%
-]

m il
m o
B0

5. iEz legible &l tpo de letm utilizado?

FREGUHTA 5
1]
.l] o

m=l
ghHa

o 100%
&. jEstan distrbuidos o menadamente oz elementos que camponen cada diapositia?
PREGUHTA G
.ﬂ‘?'o

m =l
ghO
a100%
7. ;3e mlacionan las imégenes con el contenida?

- PEREGUNTA T
- ML

|

[

- e
mHO
74
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& ;se ditngue el logotpo de la nstitucion?
PREGUHTA &

=L
m Sl
g HO
LR L1
. jEl color dela tipografia es adecuad o?
PREGUNTA %
20%
o
mil
g Na
md %%
10. jie distingue con facilidad el texto dentro del sc ml|?
PREGUHTA 10
m 5l
g MO
a1
11. jEz faci para el cbzenadardetnguirel contenida?

PREGUHTA 11

20%
m
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1Z. ;32 identifican facimente los botanes de accidn de la pressntaciin?

PREGUNTA 12

>
L20%

o sl
gHo

of 0%

13. jE5 adecuada la welocidad con que s de:zplaza el contenido?

PREGUNTA 13

20%

n =1
g MO

a0

14, ;3e comprende con faciidad el mensje de cada diapositiva?

PREGUNTA 14

- 0%
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15. ;B3 adecuada la animacdn en las digpositivas?

PREGUNTA 15

= 0%

g sl
gHO

o100

16, El mmafio dela tipogafia es adecuado pam el materal hite@ctiva?

PREGUHTA 16
m20%
EL
gho
m 80°%
17. seutiizdla mtcua adecuada?
PREGUHTA T
g 0%
m Sl
gHo

w1 0
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15, jEs adecuado &l amafio del scmll?

PREGUNTA 18

B 0%

m =
mho

W 30%

19. ;Con el usa de este matedd ntemctive es mas facil enfocarla imporancia de la educac ¥n en valomes?

PREGUNTA 19
m %

m=l
mHo

g 100%

70.;Es pasble que esta presentacidn contrbuya a mejararla atencidn hacia el tema de valores enlas
per:onas a laz que ze les pressente?

PREGLUNTA 20
m 0%

oSl
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7.8 PROPUESTA GRAFICA FINAL

7.8.1 FUNDAMENTACION

L= creacin de un materid hite@ctivo parala presentacian del Dplomado de Educacion en vdoms pemite
faciitarla funcion de los capacitadores que mparten dicho Diplomado, ya que vkualmente ez mas at@ctivo
Y permite que sea Nitemsante; ademas e: mucho més facd Hevar d orden de los contenidas y qus ac tividades

a tener una wvaredad de acetatos suelto: que en cualguier momento se pueden confundir

B colocar animacidn e Thagenes llamativas penmite que la atercin s centme en el materal expuesto ¥ que

=3 mucha mas facil la comprensian y asimilacin del contenido.

Conformme =2 impanta este Dplomado de Edws a0 %0 enalames en la mayor parte de establacimientos educ atfuos
privados y piblicce o iretituc ones wanas, se wa demiruyendo la fdlta de conciencia por parte de la poblacian
hac & los waloms y pemmite alas jdvenes encontraruna nueva manera de llevarsu wida, con respecta hacia
ellos mizmas ¥ a los demas, asl como formar de una mejor manera su caracter y por ende feran mejores

ciudadanos.
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7.8.2 FUNDAMENTACKON DE ELEMENTOS GRAFKOS

Loz elementas de disefio que se utdEaron pam la creacidn del material fiteactivo fueron sdecc onados para
cumpliruna funcian "Ensefiar |a impartancia de los Wadams" y ser soporte del contenido del Diplomada de
Educac in en valores,

e K= K KA A = 1. El formaty utilizado es del tamafo adecuada para que el
i contenido que se coloque dentro de él zea wisible v
legible a distanc .

. L diagmmacion utilizada representa la ausencia de los
walares y la impormancia que tienen los mizmos. Esta
diagramacidn consiste en do:s lineas entrelazada:z en
cada ezquina que representan do: camino: distintos que e
unen ¥ la Nteraccion que  exste entre los miembros que
panicipan en el Oiplomado de welores, Un punto brllante
representa el niio para un cambio de actitud. Doz lineas
A | | pequefias representan los caminos del bien v del mal.

" S50 B0 VRN T T WAL
i EELA LB

==rark -l

. seutiizduna metiula omganica, ya que en ésta el contenida

nos da la proparciones que = trabajaran. Esta conformada par
tes columnas y cuatm filas en |z que == distibuird el contenida,

fotog mfls, lagatipo, botones de a0 #n y banner en movimienta,

4. B matiz utilizado para el colarbase de fondo de |a presentacian
esta confommado de la skuiente manera: © 100, M 100, 7 2, K 3.
e eligid el calarazul ya que ez un calar frioy a la wz trnquia
que repmesenta la frialdad ante |a ausencia de wlores. E5 un

colorfuerte que penmite que resalte |a informacin que =abre
él se colague.

se utid el calorBlanco para el texta y | heas en el dissfio. Este
color represanta, la ausencia de toda, el vack, la reda. se utilizd

.' en laz lineas pam mpresentaria ausencia de walores. En el texto 80
B permite que las tipografiz sobresalgan v se apmcien mejar
sobre el fonda oscuro, también representan |a ausencia de walares, T
| ] e R I R 0 e T ML ¥ oM M A M P il el | PP B o L b D UL MG AT TR PO et L B L S Eh D |
w
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BALLOON
XBD BT

Tahoma

VALORATE
¥ VALORA

Javenes EI

Hoathal oo e T

)
[
) =" FRIMERA SEMATH

=, %

Casitulo ¥
Comprobacion

5. Seescogid la tpogafia Balloon *EBDET para los titulares par poseer las siukentes

camctensticas:

o E: legble desde large ditanc &
® Ez dinamica

2 Juwenil

? G@Eciom

® Rezalta titulams:

se escogid la tipografia Tahoma para el texto de la presentacidn por poseer las
figuientes camctensticas:

o Ez legble desde larga ditanc @

® Juwenil

® Libme

v sencilla

é. Secolocdun dogen "aldrate y wdom" para que s posicione en la mente del
gupo objetiu,

7. secdocd el logotpo de |2 Tistitucidn pare que las peraonas a las que seles imparta
el Dplomado puedan recordar con facilidad quién es el or@nizadar de esta
& tividad y puedan avocarse a ellos en cudquier momento.

& secolocamn imagenes de actividades que se red £an dentro de la institucidn, asi
como figurms llamativas pam resalt@ar lo: temas imporantes sobre walores.

%. El contenida distrbuido tiene come func¥n ¢ rear un cambio de actitud en las
perxona: ante la importancia de los waloes ¥ como podemos mejorar nuastra
calidad de wida ¥ mlaciones con los demas.

10, Loz botone:s de accidn parmiten que el contenido =2 desarmlle poco a poco y
pueda zerasimiado de una mejormanem.

e eligid una abstrmcc ¥n de punta de flacha porque nidica la direccian (adelante,
atra) para poderavanzar en la pressntacion. B icona posee una forma smple
de triangulo gimdo. Tamb¥n e eligid |a forma de un dwala con cdoms cont@stes
¥ un ifcona pequefio en forma de casita como botdn de Home.
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7.8.3 FUNDAMENTACKIN DE MATERIAL ITERAC TIVO

se decidid utilizar una técnica interactiva para la creacidn del materal para impartir
el Diplomado de Educacian envalams ya que es una mane @ mas dirémica, [lamativa y ceativa de ercefar

La edw 2 #n tradicional == ha limitado a la utilizacion de mousos como pEarmn, hojas de contenido, chadas,
acetato:, mtafolios entre otros; pero nnguno de ellos es llamativo o Titeresante pam [os que reciben la
infamacidn.

La mejar manera de enszfar para que haya una mejor asmiacidn es vienda, escuchando ¥ practicando.

Tomanda en cuenta esta idea, == cred ef materil interactivo para faciitar a los educadores la labarde
ensefiar un contenido v ademas redizar actividades con sugmpo.

Por medio de esta fama de trabajo, el faitador puede proves tarel contenido, avarzar saqin sea comenients
y tabajarcon su gmpo las actividades que se requiemn ¥ mientras @nto nuestro gupo objetio ze ntersa
an el mercaje que se desea tranzmitin,

dedio utilizzdo:
C reacidn de CO nitera tivo en dac mmedi Flash a4 que incluye el contenida del Diplomado de Educacion
en vaams dividido pordias seqin lo que abama el contenido.

7831 BCHAS

4 continuacicn se fundamentaran las prncipales escenas utilizadas pam crear el materal intemctiv,
se utilizd la misma d Bgramacion en las esceras.

La animacin es pamcia, casino vana en las escanas.

Las imagene: utilizadas son fotografize o la imégen de un lapE animado.

o

e utilizamn les mizmos botones, exceptuands los del mend principd .

e cred una unidad en todo el dkefio para que éste no s plerda y pueda seraceptado mas facilmente par
el grupo objetio.

82
L
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Excena 1: Figura 18

En esta escena s colocd una pequenia introduce ¥n para que desde el princ pio nuestm gupo objetin = denta
entificada con el provecto, ¥ ala wez 52 presente a que se refier el contenido del Diplomado de Educacian
de walores "aprendiendo pam Cambiarvidas". De fonda se colocd una melodia titulada: The Battle of the
moble del dico spintof Cumders (The Moble Collec tion ) ya que == identifica conla laborde Cruzada Estudiantil.
L= animacian que se creoen esta escena es sendcilla ¥ se basa enun juego de Magenes dentm de elipses las
cuales mpreszntan lo que enciema nuestro mundo, nuestros lmites. (FRum 15)

Fi 19
Eicena 2. i

En esta escena se colocd el mend prncipd, éte se conformma por cinco botones que representan cada di de la
semana y de esa manera ¢ rear un orden en el contenida de la presentacin. Loz botones posesn una pequefia
animaciin d pasarel mouse sobre elles para hacer mis dinamica la presentacian. Cada botdn llewa asu respectiva
contenida. & la parde cada botdn = encuentra uno mas paquefo en forma de casita, este & el quellewa al indice
de cadauno. (Figura 19)
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Eicena 3:

En esta escena se muestra el indice que corresponde al contenida de una de las escenas.
Cada botdn ez un link para cada tema a tratar segun el dia de la semana. (Figura 20

SALOREFRE ¥ WAEdSA

<AVE EY JOVENES EN EL OMPERAL
OF A Hipa?

o ur 3 Orp bt Iriemeck el
‘r1 11

Figura 21

Excena 4 Ivtroduccion

En estas escenas se colocd el cantenido que se mlacina ala informacion sobre 1dvenes en el Umbral de la
wida, sulabory contenide del Diplomado de Educacidn an walom:. Se colocd fotogafiaz que se mlacioran
con las actividades que realiza la nistitucidn. En esta escena se Ticluyen la animacion del slogan: valdrate
vy Walora, tambi#n la animacin del logitpo. Cuenta tambin conlos botones de accidn "adelante" "atras"
v un batdn que lleva a un mend secundario. (Filum 21)
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Cebnal de taVida f
e IRARE ¥ bALOTA
4
ZP0OR QUE EXISTIMOE?

Ercena 5 Introdscoon Figuia22

En esta excera == colocd el contenida que ze relaciora ala nformacidn sobre Jdwenes en el Umbral de la wida,
su labary el contenide de la pressntacion (Dplomada de Educaciin de valores “apmendiendo pam Cambir
widaz"). se colocd fotografis que e relacionan con las actividades que realiza |a institucidn. También ze
incluyen la animacidn del slagan y del logotipo. Cuenta con botones de accion "adelante y atm@s".
se utilizd un scrall para colocar el contenido dentro de &1 ¥ que fuese mas facil su lectura.
[Figura 27

PALTEATE T Ml

UMY PERSUNA DE CARACTER...
E_!h -1

= LLMIMAME

Figura 23

Excena & Contenido

En esta exera =2 colocd la mifomacidn que comesponde al contenida del Oiplormado de Educacian en walores
wyprendiendo para Cambiar widas". se utilEd nuewamente el scmll pam faciitar la lectura del texto.
- hﬂ Contiene la animacidn del slogan v del logotipo. adiciona mente contiene la animac ian del dibujo de un 15piz
) para at@er mas la atencion de nuestro gupo objetiv y que sienta agradable la presentaciin.
Contiene loz batones de accion "adelante y atras". (Fium =)
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‘J’f' FALERATT " ELTRa
o

— UNA PERSONA DE CARACTER...

M HEIATL "

Figura 24

Ercena 7: Contenido

En esta exera s colocd |2 informacidn que comesponde a contenido del Diplomada de Educacidn en 'walares
waprendienda para Camb&r widas". se utilizd nuevamente el scroll pam faclitarla lectua del texta.
Contiene la animacion del domn v del logotipo. adicionalmente contiene la animacian de varos dbujos
para atraer mas la atencidn de nuestro grupo objetiva y que sienta agradable la presentacidn.
Contizne loz botones de accion "adelante v atras". (Figura 24)
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7.8.4 ESPECHNACIONES TECHICAS

1- El contenido del Dplomado de Educacin en valores 5= presenta por medio de un matenal inte @t
el cud recopila tanto conceptos fundamentales coma a0 tiidades, dividido pardias hasta completar el
contenida.

Z- El programa en que se realiza el materal interactivo para el Diplomado de Educacion en valoms es
dacromedia Flash i, dividido en escenas para mayor facilidad de manipulacidn, en cada escena hay un
botdn de accidny animacion.

3- El color del fondo que se utilEa s& conforma de |a siguiente manera; C-100, W -100, -2, K-3.
4 La tipografia utilizada e: de la siguiente manera: Titulo: Balloon XED BT ¥ Texto: Tahoma
& Loz botones de acciin se cdocan del lado izquierda de |a dizgmamas in.
& Loz elementos que confonman cada escena del matend ntermactio son ditrbuido: de la siguiente manera:
- Logotipo v slogan en la parte supernior
- Imageres enla parte £quierda hacia el centro,
- Testo o s mll: de la parte demcha al centm.

- Titule centmdo sobre el scroll,

F El materal nteractivo se guada en dizxo con las siguiente s extensiones: .exe y . awf, s incluye un
documento de automn ¥ loe amhiwe: mps uilizados.
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9. LINEAMIENTOS DE LA PROPUESTA GRAFICA

8 se sugiere a Jdvenes enel Umbrad delavwida emplear materales interas tivos para impartirel cursa
del Diplomado de Educacidn en walormes v facilitar a los capacitadores su labor educatia.

9 Costo estimado:
- Elzboracin del Diefio: 06,000,000
[Creacian de dMateril Interactivo en Flash)
- Repmduccidn del material interactiva 0.75.00,
(dtco onginal ¥ cuatm copiaz, quemados & impre:os)

Ciocto Tota : Of 07500
9 Mo e necesaro m@carmas copias de los dicos ya que éstas sef@n suficientes para cumplirla funcidn.
@ se recaomienda que la reproduce#n del material Ttersctivo sea en CO, no e recomienda que se
guame en Disquete ya que no s sagum y puede pemderss |a informmaciin, == puede utilEarUsE
siempre ¥ cuando & tenga una cop i de sequndad.
8 Este materal s= utiliza porun afo o més segun los cambics que se deban realizar en el contenida

par actualEacion. Después de este periodo se pod @ utilEar un afio mé: la diagramacion v
posterioments deberd a0 tuel Earse seqin las tendencias.
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CONCLUSIONES

@ parmedia de la tvestigacin Ebliografica ¥ de campo se logrd conocer |a mportancia que tienen los
wal ores para mejorarla vida famdiar y mlaciones intepersnd es, espec Blmente a los jowenes para fomas
al caractery que puedan aprenderla bueno v lo melo que nos ofrece |a sociedad ¥ las consecuencias de

U actas para que enun futum puedan desarmllame con éxito como personas.

o Ezimparante que s promuea la ensefianza de waloms, y pam ello utilizarmétodos dindmicos, coma es

el materid ntemctivo, lo que facilita la comprensidn y asmilacin del menzaje.

o La dBgrmmaciin ¥ contenido del materal interactiva deben martener siempre una amont pa@ que =

pueda divdgar d mensaje y mefleje la importancia de la educacion de waloms.

o i momenta de disefiar e mpartante llewara cabo una planificacidn, en este cazo, el método de cuatm
etapas. Con este método pazo a paso =2 logrd desarmllar un disefio grafico efectivo para el material
interactivo para la ensefianza del Diplomado de Educacidn en walores “"aprendienda

para Camb&r widas".
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RECOMENDACIONES

8 3e sugieme a Mdwenes en d Umbral de la Wida emplear este materal Hiters: o porun afo y postero mente

& tualE=da segunlas varkntes en d contenido.

@ 3e recomienda emplear el materal inte@ctivo ¢ mado en este pmyecto par faclitarla ensefianza del
Oiplomada de Educacin en vadares, pues se ha comp mbado que es eficaz ¥ que creard un cambia de

= titud en nuestm grupo objetivo.

o o momenta de elaboraralguna ot@ pieza de Deefo s deberd guardar |2 mizma |nea que = ha maltada

en exte poyecto pam gamdarunidad.

8 Que toda medio de diwlgasin utd Eado por Jdvenes en d Umbral dela wida, mantenga ammont reflejada

en el mensaje y s impotancia.

° Ez fmpartante que toda planificacidn del matera interac tivo siga estrictamente los lHineamientos dadas.
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Unitnal de ta Tida GLOSARIO:

inte:
Eficacia y faciidad de haceralgo bien hecho.

BeC 0 :

Enzayo que hace un diefiadoren forma de ensayo para lagrar un arte fnal .

Color;

GLOSARM

Imprsin poducida en los ojos parla luz difundida porloes cuerpos, todo lo que =2 apone a negro o blanca.

COMmpoTiCion ;

Forma de arderarlos elementos dentro de un ezpacio deteminadao.
Comumicadon:

Accn de camunicar o comunicase, tRto o comespondencia. ko,
Napositiva:

Imagen fotografica puesta en un soparte tEnsparents pam@ la poyeccidn.
Ertrateqa:

Conjunto de a0 ciones que 2 wan a real zar para llevara cabo planes,
Figma:

Linea o conjunta de lineas con las que e repmsenta un objeta,
Hojar:

Fapel en el cud s puede escribir, pintar ¥ hacerdivesidad de cosas.
mEgen:

Figura, mpresentacion, aparenc@ de una cosa.

Linea:

sucesian de purtos.




Jovenes

GLOSARID

Elemento en que wiwe o s& muews una persona animal o cosa.

Publcidad:

Calidad o estado de puoblica, conjunto de medios para divulgar o extender alga.
Punio:

Maxima expresidn grafica.

Pebcion de color:

Expresian utilizada parm denomiar warios coloms los cuales rondan en el cimula © mmatic o tenienda
una relacidn.

Sequencial:

serie de cozas las cuales wan unas tras otras ¥y que tienen entre =i cierta relacidn.
Tipografia:

Tpo de letm.

Tamparenda:

Detalle viwal a tws del cal es posble wer de modo que lo que esta de trs ez pembido porel ojo.
Unidad:

Equiibmo adecuado de elementos diversos en una totalidad que es perceptible wizualmente.
Vinal:

Relativa a |z wista. Lo que se capta pormedio dd sentido de la vista.
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