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l.I. INTRODUCCION:

El comercio en Chimaltenango, por su cercania con la capital, es
reflejo de lo que sucede en ella, y con el transcurnr de los afos, y su
crecimignto poblacional, han hecho de este departamento un centro de
comercio de gran magnitud y se ha prolongado a sus municipios mas
Cercanos.

El Tejar no ha sido la excepcidn, y ha sido absorbido por el comercio y
la industria. Con el crecimiento poblacional y el crecimiento comercial, las
instalaciones de sewvicios publicos han quedado cortas para satisfacer sus
principales necesidades.

En el caso comercial, el actual mercado de El Tejar, se ha visto
deficiente, pues su crecimiento poblacional ha hecho que éste deje de
funcionar como dehiera y las exigencias comerciales, hicieron que éste
colapsara y se iniciara el desbordamiento, el que hace que el municipic se
vea desordenado, y pierda su imagen.

Al haber realizado el Ejercicio Profesional Supervisado en la
municipalidad de El Tejar, se pudo hacer las observaciones pertinentes para
concluir que una de las mayores necesidades urbanisticas del municipio, es
el diseno y planificacion de un nuevo mercado.

En la actualidad. la municipalidad cuenta con un terreno municipal de
115 X 120 metros, haciendo un area total de 13,800 metros cuadrados, el
que cuenta con energia eléctrica, agua potable, drenaje y una calle de
acceso que esta asfaltada y en buenas condiciones. Para desarrcllar el
proyecto v a peticion del sefor Alcalde a la Facultad de Arquitectura. por
medio del Ejercicio Profesional Supervisado, se inicid el estudio para la
realizacion del proyecto.
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El presente documento presenta el disefio y la planificacion del
Mercado Municipal de El Tejar, tomando en consideracion, aspectos
importantes, como sociceconomicos, culturales, clima, entre otros.

Fara determinar las areas necesarias para satistacer las
necesidades comerciales del municipio, se realizaron investigacionas
de campo y bibliograficas, determinando que el nuevo mercado contara
con las areas de parqueos para el publico en general y para carga y
descarga, area administrativa, servicio y mantenimiento, area de apoyo.
senvicios publicos complementarios y un area de comercializacién, la
que se dividira en area humeda, area semi-humeda, area secay un area
de piso de plaza.

Los capitulas que conforman el presente documento son:

e CAPITULO I formulacién del Proyecto. Formado por la
Introduccion, Problematica, Justificacion, Delimitacion del Tema
y Ohijetivos.

» CAPITULO Il: generalidades. Es la descripcion de todo lo
relacionado a los mercados, se hace un enfoque a nivel nacional,
departamental y a nivel municipal.

« CAPITULO lll: andlisis del Problema. Se toman criterios de disefio
con base en area de influenciay se describe el proceso de disefo del
proyecto. Se da una propuesta arguitecténica, planos de arquitectura,
instalaciones y ante-propuesta, conclusiones, recomendaciones y
fuentes de consulta.
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AMTECEDENTES:

El depatamento de Chimaltenango, se caracteriza porque su
economia se basa en el comercio, principalmente de verduras, y en
aspacial por estar a 55 Km. de la capital. El Tejar, por estar a 5 km. de
la cabecera departamental y a 50 km. de la capital, tiende a ser muy
comercial, siendo  ésta una  actividad que  ha  crecido
considerablemantz en los ultimos anos.

En la actualidad, el municipio de El Tejar cuenta con un
merzado que no llena las expectativas, tanto comerciales, higignicas y
de saguridad, pues es demasiado pequano para una poblacion que dia
a dia crece, y las necesidades de la poblacion de comearcializar, hacen
que s vea en la necesidad de vender a arllas de la calle, sobre la
banqueta & mcluso en plena calle, aniesgando su vida y la de los
compradaoras, principalmanta en los dias de mercado, siendo astos los
dias jueves y domingos, que es cuando la mayoria de la poblacién
fiende a hacer sus compras.

El mercado se encuentra ubicado enfrente del parque del
municipio y a un costado del edificio municipal. Colinda con vivienda
familiar entres de sus lados y al frante tiene un Unico ingreso peatonal.
Mo cuenta con depdsito de basura, ingreso vehicular, area de carga vy
descarga, y cuarto de maguinas. Estos y otros aspectos hacen que el
actual mercado sea ineficiente.

HEmAEY &,

La falta de espacio para comercializar, ha hecho que el parque
se convierta en uno de los lugares que los comearciantes utilicen para
colocar sus productos a la venta, otro lugar son las calles vecinas, y
las aceras, provocando con esto, primero que el pargue deje de sar un
centro de descanso y atraccion, por una plaza informal de venta de
productos de toda indole, y por otro lado, que las personas ariesguen
su vida caminado al centro de la calle, en donde pasan los vehiculos
porque las acaras estan ocupadas por los vendeadaras.

La necesidad de comercialzar los productos, tales como la
verdura, que es una de las fuentes de ingresc que sostiene la
economia del municipio, hace gue las condicionas higignicas sean
malas, provocando malos oclores y que los insectos y roedoves
provoquen enfermedades, haciendo que la poblacién =2 vea en la
necesidad de viajar a la cabecera departamental a realizar sus
compras, afectando a los productores, pues esto les genera grandes
pérdidas.

A raiz de lo anteriormente expuesto y aprovechando el trabajo
que =2 realiza en el EPS, el Alcalde Municipal, por medio del
encargado de la Oficina de Planificacion Municipal, solictd a la
Facultad de Arquitectura, por medio del programa de EPS, el apoyo
para disanar y planificar un mercado municipal para este municipio.

[
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COBJETIVOS!

JUSTIFICACIOMN:
Genaral:

El fundamento de este trabajo radica, en la necesidad que tiene Coadyuvar con la poblacidn de El Tejar, Chimaltenango, a fin
la poblacion de El Tejar Chimaltenango, de comercializar sus de que realicen sus actividades comerciales de forma tal, que
productos, en una forma ordenada, higignica y ssgura, puss en la no =2 vean en la necesidad de deskbordar e mercado, que estan
actualidad, segun datos proporcionados por la OPS, sdlo el 50% de los en un lugar seguvo, adecuado, higignico y asl aportar a la
comerciantes que venden en El Tejar, tienan acceso al edificio que poblacion el Diseno y la Planificacion de tan necesano mercado.
ocupa el mercado, el otvo 50% vende en las aceras, en la calle y en &l
parguea.

Especificos:

Paor otra parte, es |a respuasta a la necesidad de beneficiar a la 1- Desarrollar un proyecto de graduacion, que contenga una
poblacidén comercial, puesto que durants el desarrollo de la practica propuesta a nivel de diseno arquitectonico y elaboracion de
supenvisada, se detectd que uno de los principales problemas que planos del Mercado Municipal de El Tejar, Chimaltenango.
existe en el municipio, s el desbordamiento del mevcado (ver graficas
an paginas & y 7, las malas condiciones higignicas y de sequridad, la 2- Plantear una solucion especiica al problema de falta de un
falta de espacio adecuado para la comearcialzacion, a5 por eso que la marcado, acorde a las necesidades de la poblacion del
Municipalidad solicitd la elaboracion del diseno y planificacion de un municipio de El Tejar, y asi colaborar con la Municipalidad
nuavo marcado. que salicitd el diseno.

Asi tambian, implica que la Municipalidad se ahomara los )
honoratios al contratar un profesional para el estudio del proyecto y CELIMITACION DEL TEMA:
honoratios para el disefio y planficacion de éste.  Por todo 1o « Definicion del Tema:
anteviormente expuesto, s2 justifica la elaboracion del proyecto, pues Se trabajard en el tema de INTERCAMEIO, segun el
formara parte del aporte gue brinda la Facultad de Arguitectura al pais. numeral 4.5 inciso a del Reglamento para el Sistema de

_ _ Graduacidn de la Licenciatura de Arquitectura, aprobado

Finalmente, se puede praver que de no construirse un nuevo por la Junta Directiva en el punto 1 inciso 1.2. delacta 5 —
mercado, el pargue, la municipalidad y las calles aledanas a éstos, se 2004 de la sesidn del 16 de marzo del 2004, en donde se
corvertiran en una plaza de mercado informal, que hara wver al toca el tema de comercio y especificamente los mercados
municipio, desordenado, sucio y peligroso para comearcializar. municipales.
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Delimitacian pollacional:

La poblacidn total del municipio de EI Tejar, saqun el
censo realizado en el 2002, es de 13,823 habitantes, la
que se beneficiara con la realizacion del proyecto, asi
COmo personas que viven en colonias aledanas al
municipio de El Tejar y que pertenacen a la cabecera
departamental, pero que por su cercania con El Tejar,
realizaran sus actividades comerciales en dicho mercado.

Delimitacion territorial:

El proyecto de graduacidn abavcara el municipio de El
Tejar, del departamento de Chimaltenango, que se
encuantra ubicado en la latitud 14°38'45" y en la longitud
2047307, El municipic tiene una extension tenitovial de
144 kilometros cuadrados, y se encuentra a una altitud de
1,765 metros sobre el nivel del mar. La divisidn politico-
administrativa de municipio es del un pueblo, o s2a la
cabecera municipal y las aldeas, San Miguel Morazan y
santo Domingo.

Delimitacian termporal;

El trabajo se proyectara a corto plazo: en el actual
periodo de gobierno municipal, en donde se realizara el
estudic y diseno del mercado, asi como la gestion
econdmica para la ejecucion. A mediano plazo: en el
siguiente periodo de gobiemo municipal, 2008-2012, an
donde =2 iniciara a construir &l mercadao. Y finalmanta a
largo plazo: en el periodo de gobierno municipal 2012-

.I.J_|J.!||JJ JJ .r-.J

2016 en donde e finalzara la construozion, & |'n|-:|ara a
funcionar el mercado. Para el estudio, diseno, y
planificacion del mercado se prevé ufilizar un tiempo
maximo de seis mesas, ¥ el tiempo de vida util del
mercado de 25 a 30 anos.

» Delimitacion del trabajo:
Este proyecto se referira al estudio, disenoy planificacion
del mercado municipal.

EL PROELEMA:

El municipio de El Tejar, del departamento de Chimaltenango,
ha crecido con el pasar del tiempo, y su poblacion se ve en la
necesidad de buscar nuevas fuentes de ingreso, pues con el nuevo
mercado se pretende ampliar la cantidad de productos que
actualmente se comercializan, ya que es el comercio la principal fuente
de ingresos del municipio. Esta es la razén por la cual es necesaria la
construccion de un mercado gue mitigue la necesidad que posee la
poblacion. En la actualidad, la cantidad de vendedores y compradores
que visitan el mercado es tan grande, que el actual local que ocupa
aste se vohio insuficiente para albergarlos, provocando que las
personas comercialicen en las banguetas y calles, en condicionas no
adecuadas, ocasionando viesqos higienicos y de ssquridad a toda la
poblacion.  Por otro lado, desde el punto de vista urbanistico, la
ubicacion del actual mercado no es aceptable, puesto que genera
contaminacion visual, y auditiva, entre otras porgue se localiza a un
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H costado del pargue del municipio, rompiendo con los conoeptos

generales de urbanizacion.

Bl desbordamiento del mercadao as tanto que las banquetas de
las viviendas aledanas a éste, son ocupadas por los vendedores para
colocar sus productos, y las ventanas de las viviendas las utilizan para
amarrar ya sea sus productos o para colocar plasticos y telas para
hacerse sombva y protegerse tanto del sol como de la lluvia. Esto
genera molestias a los habitantes.

Mo realizar el proyecto, acelerara el detrimento del centro
urbano del municipio, asi tambign generara mas gastos y molestias a
los habitantes, pues se veran en la necesidad de buscar otros lugares
para realizar sus compras, siendo, por suU cercania, el mercado
municipal de Chimaltenango uno de ellos, el cual se encuentra a 5.5
k. de El Tejar, el cual tambign ha colapsado.

Lo que sucede oon las viviendas aledanas al mercadao, sucade
con las aceras del parque, ¥ agui el problema se agudiza cuando los
arboles del parque son utilizados para colgar la mercaderia de los
vendaedoras, ocasionando confaminacién visual,

A continuacion sa presentan fotografias que ilustran o antes
expuesto, y que fovman parte de la investigacion de campo, al
momento de detectarse el problema.

HERVALY

Foto Nn.ﬁ 1. En esta futc:g'raf-ia se observa un vehiculo pasando a la par de
una nina, qgue acompana a la madre a hacer las compras en plena via
puklica.
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MERSARY ELTEMA

Foto No. 2. En esta se muestra como comercializan las personas a falta de Foto No. 3. Esta es una vista de sur a norte, y se puede obsarvar que a una
un mercado que pueda albergar a todos los comparadores, y al fondo se distancia aproximada de 50 metros del mercado, aun siguan personas

observa a personas comprando en un vehiculo. vendiendo en plena calle.
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Folo Mo. 4. La fotografia ensefia, como ocupan las aceras del pargue,

las personas utilizandolo comao una plaza informal, para o que no fue
disenado, opacando la belleza del mismo.

[T 1! " B B .=l [ | - [N N
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Mo obstante, el Alcalde Municipal solicitd la colaboracidn de la
Facultad por medio del Programa de Ejercicio  Profesional
Supewvisado, para el dissno y planificacion de un nuevo mercado
municipal que cumpla con las condiciones necesanas para un oorrecto

intercambio comercial,
Mapa Mo. 1. Mapa del municipio de E| Tejar
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Plano Mo, 1. Terrenc a utilizar. -ll-dunwu -L I'..J.hi

- 120 - N

CARRE TERA

Elanterior mapa es del municipio de El Tejar, en donde, una vez detectada la il SR s

necesidad, y aprovechando que en la actualidad se cuenta con un terrevo
municipal que mide 115 metros de largo vy 120 metros de fondo, para hacer
un total de 13,200 metvos cuadrados, se propuso éste para la construczion
del nuevo mercado; en la siguiente pagina se encuentra el terreno con sus
medidas.

Fuente: Elaboracidn propia




Flano No. 2

Analisis dal tarreno a utilizar
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del nuevo mercado; tiene un area de 13,800 metros cuadrados. terrenc, que esta ubicado en la colonia Rastro Viejo del municipio de El
Tejar.

Como se puede observar en las fotografias, el terreno es apto
para poder construiv el nuevo mercado y asi darle una solucion
adecuada a la problematica.  El terreno se encuentya ubicado en la
colonia Rastro Viejo, lo que permnitira que el pargue y edificios
aledanos a éste, como la Municipalidad, la Iglesia Catolica, entre otvos,
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puadan reflejar su belleza arguitectdnica, principalmente el parque,
pues con la ubicacion que actualmente tiene el mercado, muchos
vendedores oolocan sus productos dentro del pargue  mismo,
ocasionando efectos de contaminacion visual, y al retirarse dejan
basura tirada tanto los vendedores como los compradoras, rompiendo
con todas las medidas de higiene y urbanismo.

METODOLOGIA:

El proceso  melodologics  iniciara  con  la  imvestigacion
bibliografica y la eleccion de la misma, szguidamente s analizaran
todos los aspectos del tewreno que puedan influir en el buen
funcionamiento del marcado a disefar.

El siguiente paso a vealizar es el Desamollo de la Propuesta
Arquitectonica, para llegar al disefio final, el cual imicia con las
Premizas Generales de Diseno, a las que siguen las Premisas
Particulares de Diseno, las que llevaran al Flanteamiento del Programa
de Mecesidades, con o que inicia el Proceso de Diseno.

El Proceso de Disefo nos llevara al Anteproyecto, del cual
saldra el Desarrcllo de la Propuesta del Disefio final, y de ésta
obtendremos el Proyecto Final,  Sequidamente se realizara el
Presupuesto del mismo, finalizando con las Conclusicnes y las
Recomeandacionas.

Lo anteriomente expuesto es el procedimiento a sequir, luago
gue durante la realizacion del Ejevcicio Profesional Supervisado se
ldentificara el Problema, v se realizara la Investigacion de Campo para
poder Delimitar el Problema.
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MARCO TEQRICO: Cada uno de los aspectos anteviores se analizaran con base en:
El marco tedrico comprende la teoria de los marcados segun la » Tecnicas de Obsarvacion Documental,
historia en geneval. Esto comprende entre otros aspectos, los » Tecnicas de Observacion de Conducta de Campo
conceptos generales de los mercados, su historia, qué es un mercado » El Analisis e Interpretacion Metodologica.
municipal, mercados formales e informales. La clasificacion de éstos, o o _
como los cantonales, sectoriales, metropolitanos y central de mayoreo, Los recursos que se utilizaran son la lectura de bibliografia
segun su drea de Influencia v segun su funcionamiento y organizacién, referente al tema motivo de estudio, y el contacto directo y vivencial

tales como los mercados mayoristas o mercados minoristas. con los integrantes de la localidad en estudio.

Otro aspecto que comprende el Marco Tedrico, son los Agentes
Municipales, y entre estos se tratara sobre: el Administrador, personal
administrativo, personal de mantenimiento y los vendedores. Tambign
estan los Usuarios como: los Compradoras, el usuario Local, el usuario
Eventual, & wusuario Regional, el usuaric Mayorista y el usuario
Minonista.

Asl también, se analizara el Producto o Mercancia, y la
clasificacion de los comerciantes segun el producto o mevcancia, por
ejemplo, el comerciante de frutas y hortalizas, el comerciante de aves,
de carne de cerdo, came de res, el comerciante de pescado o
mariscos, el de granos y abarrctes. Bl comerciante de ventas de
comida, el comerciante de calzado, y el de vopa entre otros. También
asta la sectovizacion del mercado segun el producto o mercancia, por
ejemplo el area humeada, el area semi-humeada, v el area saca.

Finalmente se analzara el aspecto lzgal que rnige el buen
funcionamients de un mercado, en donde se vera o que dice la
Constitucion Politica de la Republica, el Codigo Municipal, v el Codigo
e Salud.
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GEMNERALIDADES:
Los mercados surgieron de la necesidad que ha tenido la
humanidad de intercambiar sus productos para la supervivencia. En
la antigliedad surgid a raiz de la aglomeracidn de personas, que
generalmente era en los espacios abieros, cercanos a los templos o
lugares importantes, se aglomeraban para hacer dicho intercambio.
Estos en su inicio no poseian ningun valor arquitecténico.

2.1.1. MERCADO:

Se deriva del latin “Mercantes”. Es el lugar publico donde se llevan
a cabo actividades de intercambio comercial de productos, cuyo beneficio
es comun entre los involucrados.

Los mercados de Guatemala son lugares abiertos en las plazas
centrales de los pueblos y las ciudades del pais, en donde en dias
especificos, que generalmente son el domingo, martes y viernes, las
poblaciones se abastecen de los productos necesarios para  su
subsistencia. www.prensalibre.com)

2.2, EVOLUCION DE LOS MERCADOS:

El intercambio comercial surge con el trueque, el que se

realizaba en plazas cercanas a templos, dentro de los centros
ceremaniales.
En la Epoca Colonial, por el crecimiento poblacional y la necesidad
de adguirir los productos necesarios. los pobladores  los
transportaban de un lugar a otro para congregarse alrededor de las
plazas, en donde se ubicaba el ayuntamignto y la iglesia, por lo que
se inicia a enmarcar su importancia.

En la actualidad, se tiene la tendencia a ubicar los mercados
junto a la Terminal de Buses, con el objetivo de facilitar el transporte
de los productos. v asi disminuir los costos de éstos. Estos se
caracterizan por tener ciertas caracteristicas, y poseen un valor

arguitecténico.

MERUAV VI EVAR

La principal funcion del dia de mercado, desde el punto de vista
econcmico, ha sido la venta al menudeo, directamente a los consumidores;
facilitando el intercambio directo de bienes entre una aldea u otra

2.3. DIA DE MERCADO COMO INSTITUCION CULTURAL:

El llamado dia de mercado (o dia de plaza), es una institucion cultural
de los pueblos mayas que involucra, al menos, cuatro dimensiones:

2.3 1Temporal: es un dia especifico de la semana, en el que durante varias
horas  se relnen cientos de vendedares y compradores, es efimero en este
sentido, pero también es ciclico pues se repite continuamente en el tiempo.

2.3.2. Espacial: ocurre en un lugar concreto, es un sitio especifico a donde
todos saben que deben acudir. Este espacio fisico no sdlo convoca por su
importancia comercial, sino también porgue adguiere hasta un caracter ritual
(es como un sitio mistico, con ciera sacralidad).

2.3.3. Impersonal: donde acontece el funcionamiento de los mecanismos de
mercado. Oferta y demanda se traducen en un sistema de precios que refleja
las preferencias de los agentes econdmicos y la escasez relativa de los
bienes y sewvicios que son intercambiados. En todo caso, esta dimension es
lo Unico puramente econdmico, cuya importancia relativa habria que
determinar por medio de investigaciones mas profundas.

2.34. Social: mas que una concentracidn de personas para realizar
actividades mercantiles, el dia de mercado es la oportunidad mas impaortante
de la semana para interactuar socialmente, las personas aprovechan el
tiempo vy el espacio del mercado para realizar otras actividades importantes
(tramites municipales, visita religiosa, charla con los amigos o familiares del
municipio aledafo).

CAPITULD




LOS MERCADOS EN GUATEMALA

Los mercados de Guatemala, de clara influencia
prehispanica, tienen su origen en los tiangiis. Los mercados
guatemaltecos no sdlo cumplen una funcién econdmica sino crean
una red de relaciones sociales, econdmicas y de parentesco, que
cohesionan a cada pueblo del pais y crean rutas comerciales y de
distribucion de productos a lo large y ancho del pais. El mercado
mas impartante de Guatemala es el de San Francisco el Alto en el
departamento de Totonicapan, que desde la época prehispanica
hasta la actualidad se convirtié en el eje de distribucion de
productos del altiplano central hacia el resto del pais. Cada dia de
mercado permite a la poblacién un alto grado de sociabilizacion.
Aln mas, como el dia de mercado es el anico momento en que la
mujer indigena puede salir de su casa, los procesos de coregjo y
noviazgo se  dan  alrededor del dia  de  mercado.
(www.prensalibre.com)

En Guatemala, el mercado se constituye en el principal centro
de actividad comercial, pues es indispensable para el intercambio
de alimentos y bienes para el consumo.

ENFOQUE DE LOS MERCADOS:

En Guatemala, los mercados tienen, ademas del intercambio
comercial, la conjugacidn de ideas, costumbres y creencias de la
poblacion en general. Esto se convierte en una premisa de disefio,
puesto que de no acoplarse a las necesidades de la poblacion,
puede generarse problemas sociales o generar un impacto negativo
a la sociedad.

En la actualidad, nuestro pais padece de desbordamigntos
innecesaros, pues los edificios municipales en ocasiones tienen el
espacio suficiente para albergar a la poblacion, pero por costumbres

2.6.

WJ3A5A0Y L AL
de etnias, los comerciantes prefieren ubicarse en las afueras de

los edificios. Esto perjudica tanto al usuario como al vendedor y
a la poblacién en general.

CLASIFICACION DE LOS MERCADOS:

2.6.1. MERCADO PUBLICO:

26.2

2.6.5.

Se caracteriza porque su administracion es llevada por la
municipalidad o cooperativas de vendedores.

MERCADO PRIVADC:
La compra venta de los productos es realizada en locales
comerciales, abarrotarias, supermercados, ete.

MERCADO MINORISTA:
“rovee productos en pequenas cantidades a la poblacian en
general.

.MERCADO MAYORISTA:

Este tipo de mercados provee cantidades grandes, al por mayaor
y generalmente abastece a los mercados minoristas.

.MERCADO FORMAL:

Funcionan dentro de los edificios municipales, pusden ser
mayoristas o minoristas.

.MERCADO INFORMAL:

Lo conforma un grupo de personas comerciantes gue se ubican
en las calles, avenidas y aceras, y no tienen conexion fisica
alguna con los mercados formales, aunque venden los mismos

productos que éstos.
CAPITULO
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For su radio de influgncia los mercados pueden ser:

2.6.7. MERCADOS METROPOLITANOS:
Por su ubicacidn estratégica, este tipo de mercado, abastece a
consumidores de varios puntos de una ciudad.

2.6.8. MERCADO SECTORIAL:

Tiene un radio de influencia de mas de un kilémetro a la redonda, y
al igual que el mercado metropolitano, posee instalaciones y esta
equipado con base en el numero de usuarios.

2.6.9 MERCADO CANTOMAL:

A diferencia del mercado sectorial, éste tiene un radio de influencia
maximo de un kilémetro. Por su radio de influencia puedes haber dos
mercados cantonales en un sector.

EQUIPAMIENTO DE LOS MERCADOS:

271, ADMINISTRACION:

Se encarga de velar por el buen funcionamiento del mercado, y su
funcion principal es el cobro de las tarifas, vela que el mercado
permanezca limpio y funcione lo mejor posible.

2.7.2.PISO DE PLAZA CUEIERTO:
Se venden productos de la canasta basica familiar, funciona todos
los dias, en horarios normales.

2.7.3. PISO DE PLAZA DESCUBIERTO:

Funciona especialmente los dias de mercado, tendra un area
minima de 2.25 m2/plaza. Aqui pueden ubicarse tiendas moviles o
carpas, cuya finalidad es proteger del sol, viento y agua tanto a los
productos como a los compradores y wvendedores. Estas se
desarman al finalizar el dia.

NER VAU IEUN EV AR

2.7.4. SERVICIOS DE APOYO:

2741, Lava-verduras:

Aqui se selecciona y se lava la verdura, legumbres
y frutas que se vendera en el mercado. Debe tener un
area minima de 0.10 mts por cada piso de plaza.

2742 Sewicios Sanitarios:

Su importancia radica en  satisfacer  las
necesidades fisiologicas humanas, tanto de vendedores
como de compradores. Se divide en servicios sanitarios
para hombras y servicios sanitarios para mujeras.

2.7.4.3. Depdsito de Basura:

Este servicio es esencial por la gran cantidad de
basura que se extrae del mercado. De no existir un
depdsito se tornaria anti-higiénico. Debe existir un area
para la extraccion de la basura, la que tendra un area
minima de 0.008 m2'1m2 mercado.

2.74.4. Area de Cargay Descarga:

Es en esta area en donde se deja la mercaderia
que se vendera en el mercado, asi como la carga de la
mercadearia que se vendera al por mayor. Al igual que el
depdsito de basura, tendra una area minima de 0.008
m21mz mercadao.

CAPITULD Il




SECTORIZACION EN LOS MERCADOS:

2.81. AREAS SECAS:

2.8.1.1. Tiendas varias:
Se vende variedad de productos tales como ropa, telas,
plasticos, etc.

2.8.1.2. Tiendas de Granos:

Son tiendas adecuadas para el expendio de todo tipo de
granos como arroz, frijol, maiz, etc. Debe tener 4.8 m2 de
area minima.

2.82 AREAS HUMEDAS

2.8.2.1. Venta de carmes:

Espacio disefado para la venta de todo tipo de cames. Se
caracteriza por ser un area estrictamente limpia y sera
funcion de la administracién velar porque se cumplan las
normas de higieng; debe tener un area minima de 10.50 m2.

2.8.2.2 Cocinas — Comeadores:

Se prepara y vende todo tipo de comida, especialmente los
desayunos, almuerzos y cenas, y en la mayoria de los casos,
refacciones. Al igual que en la venta de carnes, la higiene es
fundamental. El area minima a utilizar es de 2.25 m2.

2.8.2.3. Cocinas Individuales:
En este tipo de ambientes sodlo se prepara y vende
refacciones. Debera tener un area minima de 2 m2/persona.

25409 2L T2

2.8.2.4. Cocinas Colectivas:

Se prepara todo tipo de comidas y se tieng un despacho
comun para todas las cocinas que existan, contara con un
area minima de 8.00 m2/persona.

29. AGENTES EN LOS MERCADOS:

29.1.

29.2.

2.9.3

294

ADMINISTRADOR:

Es la persona que se encarga de welar por el buen
funcionamiento del mercado, tanto en el buen estado del
edificio, como de la buena atencién de parte de los vendedores
hacia los compradores.  También se encarga de velar que la
relacion interpersonal de los wvendedores sea buena. El
administrador generalmente es nombrado por el comité del
mercado o bien por el alcalde del lugar. Finalmente eas el
encargado de coordinar el cobro de la cuota por derecho de
piso.

SECRETARIA:

Su labor consiste en atender a las personas  due deseen
resolver asuntos con el administrador, y en general debe auxiliar
al administrador en aspectos generales.

CONTADOR:

Es quien se encarga de llevar la contabilidad del mercado, asi
como de realizar pagos y cobros relacionados con la
administracion de éste.

COBRADOR DE PUESTOS:
Realiza todos los pagos de alquiler de locales. Una vez cobrado
el alquiler a los vendedores, entrega el dinero al contador.

CAPITULO 1l
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ORGANIGRAMA DE UN MERCADO

2.94.1.1 PERSCNAL DE MANTENIMIENTC:
Se encarga del mantenimignto de la infragstructura del

edificio. Vela que las instalaciones se encuentren en buen
estado, y atiende los servicios sanitarios publicos. ADMINISTRADOR

2.94.1.2 PERSONAL OE LIMPIEZA: SECRETARIA
Es el encargado de recolectar toda la basura, y se
encarga de que el mercado se encuentre lo mas limpio
postbie CONTADOR

29413 AGENTES DE SEGURIDAD: LOCUTOR
Son las personas que velan por el orden y la seguridad
dentro del mercado. Cuidan por el bienestar tanto del
vendedor como del comprador.

GCOBRADOR DE

29414 LOCUTOR: PUESTOS ﬂGENTES DE
Es la persona que se encarga de la programacion de la SEGURIDAD
radio. Hace los anuncios y ameniza el mercado.

29415 INSPECTOR SANITARIO:
Realiza la inspeccién ocular sanitaria de los productos que PERSONAL DE
se venden en el mercado. Vela porgue se cumplan las MANTENIMIENTO PERSONAL DE
normas de higiene necesarias dentro de este. LIMPIEZA

CAPITULO Il
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210, ENTORNO TERRITORIAL: extension territorial de 108,889 kilometros cuadrados. Su division
‘Ourante los tres siglos de dominio espafol en Latinoamérica, los politica consta de 22 departamentos y 330 municipios, siendo la
cinco principales paises de la actual Centroamérica (excluida Panama, capital la Ciudad de Guatemala. (ver mapa &)
gque formaba parte del virreinato del Pera) fueron gobernados por la
Corona espafiola, como una Onica jurisdiccion, desde la ciudad de Mapa No. 2 Division Politica de Guatemala.
Guatemala. Tras la caida del poder espanol en 1821, luego del —

proceso de emancipacion centroamericana, las provincias de América
Central quedaron incorporadas, aunque con cierta reserva, al Imperio
Mexicano de Agustin de lturbide, que reclamé la jurisdiccion sobre
toda Mueva Espana en 1823. lturbide fue derrocado este mismo afio y
el Congreso del Centro de Ameérica, que se reunid en Guatemala,
declard la independencia de las denominadas Provincias Unidas del
Centro de América, tanto de Espafna como de México, y elabord una
Constitucion federal en 1824, El Congreso federal decidid en 1838 que
los estados eran libres de separarse de la unién si asi lo deseaban:
Honduras, Nicaragua y Costa Rica abandonaron esta organizacion
inmediatamente, Guatemala les siguié en 1839, de manera que tan
solo El Salvador apoyaba la idea de la unién. Morazan, que se hallaba
exiliado, invadié Costa Rica desde Panama en 1842, con el proposito
de restablecer la unién, pero fue derrotado en la frontera
nicaraglense; la unidn concluyd oficialmente cuando éste fue

gjecutado el 15 de septiembre de 18427
1993- 2002 Microsoft Corporation.

211, ENTORNO A NIVEL NACIONAL:
Guatemala se encuentra comprendida entre los meridianos 13 grados
44 minutos a 18 grados 30 minutos Latitud Morte y entre los
meridianos 87 grados 24 minutos a 92 grados 14 minutos Longitud
Ceste. Ubicada en America Central, tiene como limites al Norte con Elaboracion Propia
México, al Sur con el Océano Pacifico. al sureste con Honduras y E
Salvador y al oeste con México. Su clima es templado y tiene una
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Mapa No. 3  Rutas Principales de Guatemala

=E
DEPARTAMENTOS: é = '
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BAJA VERAPAZ.
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10. ESCUINTLA. T

11. SANTA ROSA. i !
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12. JUTIAPA.

13. PETEN.

14. HUEHUETENANGO.
15. QUICHE.

16. ALTA VERAPAZ.

17. [ZABAL.

18. QUETZALTENANGO.
19. TOTONICAPAN.

20. SOLOLA.

21. ZACAPA.

22, CHIQUIMULA.

HONDURAS

Volwticd Buin

Fuente: Ingenieria de Transito, DGC.
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11 LONGITUD RED VIAL: Cuadro No. 2. Rutas Principales de Guatemala, segun tipo de rodadura
Cuadro No. 1. Rutas principales de Guatemala segun clasificacion RED VIAL DE GUATEMALA ANO 2006
RED VIAL DE GLUATEMALA AND 2008 M MINISTERIO CE COMUNICACIONES, INFRAESTRUCTURA ¥ VIVIENDA [
M MINISTERIO DE COMUNICACIONES, INFRAESTRUCTURA ¥ VIVIEMDA 4 CIRECCION GENERAL DE CAKMIMNOS
DIRECCHON GENERAL DE CAMINGS CIISION DE FLAMIFICACION ¥ ESTUDIOS
DNISION DE PLANIFICACION ¥ ESTUDIOS DEFARTAMEMTC DE INGEMIERIA DE TRANSITO
DEPARTAMEMTO DE INGEMIERIA DE TRAMSITO
TIFC DE RODADURA TOTAL
KILOMETROS %
TOTAL -

DE L& RUTA KILSWETROS PCRCENTAJE I AL itk 2
[CERTRCAIMER A s Z13aan _ N TERRACERIA 5.126,80 12,76
HACIONALES 233400 15 379
CEPARTAMENTALES Br1501 EEEREA CARINCS FUFI-EEE 3.3-1339 22.90%
1202 — ] R I
[T AR LE S T .00 TOTAL 1516770 100,00%)

TTAL TR0 oo

RED VIAL DE GUATEMALA SEGUN
TIPO DE RODADURA ANO 2006

3260 o 21eEm O 3.642,69 B £.418,11

O 23300

051269

O&EMsEm

OCENTROAMERICAMAS DENACIONALES
ODEPARTAMENTALES OFTN
B CAMINOGS RURALES

| EASFALTO OTERRACERIA OCAMINOS RURALES | mhum II
Fuente: Ingenieria de Transito, DGC. Fuente: Ingenieria de Transito, DGC.
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212, ENTORNO A NIVEL REGIOMNAL:
Guatemala esta dividida en ocho regiones, segun sus caracteres
étnicos o circunstancias especiales de clima, produccion, topografia,
administracidn y caracteristicas historico-sociales. Esta division esta
regida segun Decreto Mo, 70-86 en el Adicule MNo. 2 de la Ley
FPreliminar de la Regionalizacion, que dice:

“Se entendera por regién la delimitacion territorial de uno o mas
departamentos  que reunan similares condiciones geograficas,
econémicas y sociales, con el objeto de efectuar acciones de gobierno
en las que, junto o subsidiariamente con la administracion publica
participen sectores organizados de la poblacidn. Para que se dé el
desarrollo de una region, debe existir un aumento de capacidad
productive a consecuencia de la profundizacion de las relaciones de
produccién dominantes, que conlleve a la vez un aumento de calidad

de vida de la poblacidn”. “Constitucién Politica de la Republica de Guatemala,
Acuardo Legislativo 18-53"

REGIONES DEPARTAMENTALES SEGUN DECRETO
70-86:

REGION I:

Metropolitana, extension territorial 2,125 km2.

. * Guatemala
REGION II:

Morte, extension territorial 11,390 km2.

» Alta Verapaz
» BajaVerapaz

245409 2L T2

REGION II1:
Mororiente, extension territorial 16,425 km2
e |zabal
«  Chiguimula
e Jacapa
+ El Progreso
REGION IV:
Suroriente, extension terrtorial 5,237 km2.
« Jutiapa
« Jalapa
e Santa Rosa
REGION V:

Central, extension territorial 5,226 km2.
* Chimaltenango
* Sacatepéquez
e FEscuintla
REGION VI:
Suroccidente, extension territorial 12,237 km2.
e  San Marcos
» Quetzaltenango
* Totonicapan
e Solola
e Retalhuleu
Suchitepequez
REGION VI
Moroccidente, extension territorial 15,776 km2.
* Huehutenango
e (Quiché
REGION WIlI
Petén, extension terrtorial 26,854 kmz.

creen CAPITULO
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NIVEL DEPARTAMENTAL:

El departamento de Chimaltenango se encuentra situado en
la regién Centfral de Guatemala. Limita al norte con los
departamentos de El Quiché y Baja Verapaz; al este con
Guatemala y Sacatepequez; al sur con Escuintla vy
Suchitepéquez, y al oeste con Solola. La cabecera
departamental es Chimaltenango, esta a una distancia
aproximada de 54 kildmetros de la Ciudad Capital de
Guatemala.

2.13.

Mapa No. 4. Distribucion por Regiones

Cuadro No. 3.

Mombre del
departamento:

Datos Generales de Chimaltenango

Chimaltenange.

Cabecera
departamental :

Poblacion:

Chimaltenange

416,189 habkitantes aproximadamente,

Chimaltenango, San José Poaquil, San Martin Jilotepegue,
Comalapa, Santa Apolonia, Tecpan Guatemala, Patzan,
Pochuta, Patzicia, Santa Cruz Balanya, Acatenango,
Yepocapa, San Andrées Hzapa, Parramos, Zaragoza v El Tejar,

Municipios:

Fuente: Departamento de Ingenigria de Transito, DGC.

Clima:
ldioma:

Altitud:

Limites territoriales:

Extension tarritorial:
Fiesta titular:
Fundagcion:

Temperatura:

De templado a frie.
Kagchikal y espanal.
1,800147 metros sobre el nivel dal mar.

Lirnita al norta con los departamentas de El Quiché v Baja
Verapaz; al este con Guatemala y Sacatepaquez; al sur con
Escuintla y Suchitepéquez, v al ceste con Solola

1,579 kilémetros cuadrados.

26 de julio, fiesta de Santa Ana.

1839,

Maxima 24.8 centigrados ¥y minima 12.6 centigrados.

Fuente: Servicio de Infarmacion Municipal.
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De los dieciséis municipios que forman el departamento, Chimaltenango es
la cabecera departamental y ciudad principal. Se atribuye a Don Pedro de
Portocarrero, la fundacion de la cabecera del departamento de Chimaltenango en el
afo 1526. Chimaltenango, con el titule de CORREGIMIENTO DEL WVALLE,
pertenecid a lo que hoy es Sacatepequez. hasta el 23 de noviembre de 1752, De
16527 a 1528, se considerd la posibilidad de establecer alli en la actual ciudad de
Chimaltenango, la capital del reino de Guatemala que estaba en Iximché. El
ingeniero Juan Francisco Antonelli hizo los estudios en el Valle del Tianguesillo y
determind que la capital no debia asentarse alli. sino en el Valle de Panchoy
{laguna seca).

For medio del Decreto No .63 del 29 de octubre de 1825, |a Asamblea Constituyente
del Estado de Guatemala, concedid a la cabecera, que en este tiempo se llamaba
Santa Ana Chimaltenango, el titulo y denominacion de Villa y el 15 de Mayo de
1826, se le concedid el titulo de ciudad que orgullosamente ostenta en la
actualidad.

2.13.1. ETIMOLOGIA

La palabra Chimaltenango proviens de la voz mexicana Chimalli que
significa escudo o rodela; se cree que a la llegada de los esparnioles era plaza
fortificada con murallas de escudos. Segun el Historiador Victor Miguel Diaz,
Chimaltenango significa, "Lugar Amurallado con Escudos”. En lengua
Cakchiguel, Chimaltenango se dice Bocop o Bokop, que tambign significa
escudo o rodela.

TNy = Teanm
2.13.2. CENTROS TURISTICOS Y AHDUEDLDC‘IGDS
Foto No. 7. Sme arqueolome de Immche C‘uatemala_

Fuznte: Servicio de Informacion Municipal.

Como centros turisticos estan : el balnearnio Los Aposentos, los bahos de
Pixcaya, las Delicias y Rio Pequefo en Comalapa, el balneario Ojo de
Agua en San Martin Jilotepeque, las Cuevas de Venecia y Cuevas del
Diablo, las cataratas de la Torre v del Rio Nican. Entre los centros
arqueoclégicos se pueden mencicnar: [ximché, que fue el gran centro
ceremonial del sefiorio Cakchigquel, aqui tambign se asentd la primera
capital del Reino de Guatemala en 1524; otro centro arquecldgico de gran
importancia es el de Mixco Viejo, el cual fue habitado por Pocomames y

su arquitectura es similar a la de Iximché. Ver foto No. 6. .
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Mapa No. 5  Departamento de Chimaltenango

/7
2.13.3 DIVISION POLITICA Y ADMINISTRATIVA DE CHIMALTENANGO ot 3
El departamento de Chimaltenango se encuentra integrado por 16 b L

municipios que son: it N

1. Chimaltenango o 4

2. San José Poaquil W o P

3. San Martin Jilotepeque e

4. San Juan .:;ommgpj Departamento de Chimaltenango f o

5. Santa Apolonia K

6. Tecpan Guatemala e i ~

7. Patzun ? : i"‘(—

8. Pochuta : j

9. Patzicia :

10. Santa Cruz Balanya o Y. ;

11.Acatenango i ey

12. Yepocapa | P

13.San Andrés ltzapa i s %

14.Parramos o, S

15. Zaragoza T

16.El Tejar. p

Limite:
_ \ Norte: Quiche
' w Sur: Escuintla
% o " i/ Este: Solola
*  Qeste: Sacatepequez y Guatemala

i”/q’\l Altura Promedio: 1,800.17 Mt.

sobre el Hivel del Har:@

Fuente: Semvicio de Informacicn Municipal




2.13.4 VIAS DE COMUNICACION:

Su principal medio de comunicacion es la carretera Interamericana CA-1 que
entra por El Tejar y cruza su territorio, para luego salir por Tecpan hacia el
departamento de El Quiché y Solola. A la altura de Patzicia se separa la ruta
nacional No. 1 que llega directamente a Panajachel, Sclola, en las riberas del
lago de Atitlan.

Segun datos obtenidos en la Direccion General de Caminos, hasta el ano 1397,
aste departamento cuenta con 28 km. de asfalto y 58 km. de terracaria.

Cuadro No. 4. Principales rutas de Chimaltenango
i s Tipo Rodadura
Clasificacion oot P—. Taotal
Centroarmericanas b3.00 ba.00
Macionales 42200 34.00 JB.00
Departamentales 75,000 124.00 280,00
Caminos Rurales 380.64 360 .64
Total de Kilametros 180.00 598.64 776.684

Fuente: Ingenieria de Transito, DGC.

Simbologia de mapa No. 5
DT LA ——

[Erraceria

| | Ruta Centroamericans

¥ 1

¢ ) FutaMaciona
STN
L\__,.l Futa Departamental
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Mapa No. 6  Principales Rutas de Chimaltenango

-
A

i, [ £ . e
" f ¥ Parrace
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Fuente: Departaménto de Ingenieria de Transito, DGC.
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2141 WISTORA: PERUAVU N EVAR
En la época pre-colonial, este lugar pertenecic a la extensa
N region de Sacatepequez, asiento del gran reino cackchiguel, cuya
214 NIVEL MUNICIPAL: lengua, costumbres y tradiciones aun prevalecen.

El nombre de El Tejar se deriva de teja, pues es un hecho que ahi se fabrica El Tejar es un poblado de origen pre-hispanico cackchiquel.
muy buena teja, que sirvié para las edificaciongs en la ciudad de Santiago, hoy En sus inicios se le conocid como Tej_ar_”de Crtiz, repartimiento que
Antigua Guatemala, después del traslado de la misma a su ubicacion actual, siendo a mediados del siglo XVl se convirti¢ en poblado. Francisco
ésta la principal industria del lugar. A este municipio, le han llamado "El Tejar, Tierra Fuentes y Guzman en su libro Recordacion Florida, escrito en la
de Artesanias de Barra". Ver foto Nao. 8 ultima Década del siglo XV, se refiere a la Vicaria y Curato de

Santa Ana Chimaltenango asi: "Cesde el puesblo de
Foto No. 8.  Edificio del Palacio Municipal de El Tejar Chimaltenango, hay una legua rumbo entre Criente y Norte o entre
poniente y Sur, el camino es muy buenc, con calles de arboles y

campos para siembra de maiz y frijol. La cabecera de Curato es el
pueblo de San Sebastian El Texar, con cuatro anexos.... El idioma
que se habla en toda la parroguia s el cakehiquel, aungue muchos
entienden el castellano, con motivo sin duda de haber bastantes
ladinos.”

Al repartirse los pueblos del Estado, para la administracion
de justicia por el sistema de jurados, conforme Decreto de la
Asamblea de fecha 27 de Agosto de 1836, El Tejar se adscribid al
circuito de Chimaltenango (Recopilacion de Leyes de Pineda Mont)

Al promulgarse el Decreto de la Asamblea Constituyente de
fecha 12 de Septiembre de 1839, que cred el Departamento de
Chimaltenango, El Tejar paséd a formar parte de ese Departamento.

FPor Acuerdo Gubernativo de fecha 23 de Abril de 1855, se
separd del Departamento de Sacatepeguez y se anexd a
: Chimaltenango, fue suprimido por Acuerdo Gubernativo de fecha 8
e la a8 INfSFmation de marzo de 1882, por no llegar a 2,000 el numero de habitantes, y

2T W b | b T Tk valvié a erigirse municipio por Acuerdo Gubernativo de fecha 18 de

Julio de 1910, ot : :
GAPITULG @
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Foto No. 9. Artesanos de El Tejar, elaborando
Tejas y Ladrillos.

i I'. i 4
Fuente: Servicio de Informacion Municipal

El terremoto de 1978, fué un fendmeno telirico que afectd al pais, el 4 de
febrero de 1976, para el municipio de El Tejar fue desastroso, la destruccion fisica y
la pérdida de vidas humanas fue incalculable, sin embargo, poco a poco se
recuperd gracias a la ayuda que brindd la Camara de Comercio Alemana, la Cruz
Roja Internacional y el esfuerzo de cada uno de sus habitantes. En la actualidad, su
estructura es completamente diferente, sus viviendas han sido construidas con los
adelantos de la arquitectura, previendo una nueva catastrofe.

g il s Lol B Lo b
Los edificios publicos son pos-terremoto y se construyeron dandole
a la poblacién una imagen de ciudad moderna; podemos citar entre estos
la Municipalidad, La lglesia Catdlica, Puesto de Salud, oficina de correos,
mercados, parque, biblioteca, Instituto de Educacion Basica, etc. A los
habitantes de este municipio les dicen "Tishudos" (descalzos), porque con

los pies mezclan el agua con el barro para la fabricacion de teja y ladrillo.
www . inforpressca.com/municipal

me MNo. 10. Ilsia de El T'ar




Cuadro No. 5. Datos Generales de El Tejar

Datos generales El Tejar, Chimaltenango

nsion territorial 144 km?

1.765 msnm
oblacional 13,823 habitantes
Frio

Del 19 al 21 de enero en que se conmemora el dia
de San Sebastian, patrono del lugar.
nguas Castellano y Kagchikel

lcalde Municipal — Miguel Augusto Ruiz Roca
eléfonos 835-14-02, 849-0594

Fuente: Elaboracion Propia

2.14.2. DIVISION POLITICA Y ADMINISTRATIVA DE EL TEJAR:

El municipio cuenta con un pueblo
EL TEJAR (Cabecera municipal)
Las aldeas: ]
SAN MIGUEL MORAZAN
SANTO DOMINGO.
Dos parajes:
PLAN DE ROSALES
SAN JOSE EL NARANJO
Un astillero: ;
TZANJUYLU

IERCADD ELTRIAR

Foto No. 11.  Vista aerea de El Tejar, visualizando su division




2.14.3. CATEGORIA DE LA CABECERA MUNICIPAL

Fueblo. Antiguamente se le llamd San Sebastian El Tejar. Su nombre provino
por la produccion de ladrillo y teja en la localidad.

Cuadro No. 6.  Datos de poblacion de El Tejar

NOMBRE DEL DISTANCIA A
CENTRO  CATEGORIA [ No. DE =
POBLADO HABITANTES CASAS CABECERA

MUNICIPAL
El Tejar Municipio 9,392 1400 3 Km. 1/2
an Miguel
Morazan Aldea 2,252 200 1.5 Km.
ante  Domingo
(B Gana Aldea 2,179 100 2 Km.

Fuente: Elaboracion Propia

2144, LIMITES

Al Norte:
Can San Juan Sacatepequez (Guatemala) y Chimaltenango
(Chimaltenango):

Al Este
Con San Juan Sacatepequez (Guatemala), Sumpango y Santo
Domingo Xenaco] (Sacatepéquez);

Al Sur
Con Parramos (Sacatepéguez);

Al Oeste
Con Chimaltenango (Chimaltenango).

4345459 2L

2.145. CONTEXTONATURAL:
2.14.5.1. Areas protegidas
Astillero Tzanjuyu, la cual es un area con una gran poblacion
de arboles. Este astillero, atrae a muchas personas  por su
tranquilidad y agradable ambiente natural que brinda.

2.14.5 2 Vulnerabilidad ante desastres naturales
En la actualidad, sus viviendas han sido construidas con los
adelantos de la arquitectura, previendo una nueva catastrofe. Los
edificios plblicos todos son pos-terremoto y se construyeron dandole
a la poblacién una imagen de ciudad moderna; podemos citar entre
estos a la Municipalidad, la iglesia catélica, etc.

Foto No 12. _Astillero Tzamuw |

Fuente: Servicio de Informamon I"Jlummpal

T2JA




2146, ESTRUCTURA CLIMATOLOGICA:
Su clima es templado, fric en los meses de diciembre, enero y febrero.

2147, SUELOS:
Uso potencial

2.11 1. Potencialidad de la capacidad productiva:
- Maiz

- Frijal

- Rosas

- Ayote

- Gilicoy

- Tomate

- Miltomate

21471, Floray fauna

Algunos vecinos se dedican a la crianza de bovinos, porcinos, y aves de
corral, ante todo para consumo intermo; por la deforestacion, en el area rural son
pocos los animales que aun se conservan. En las montanas se consiguen maderas
de construccion y maderas finas, entre éstas pino, ciprés, matilisguate, etc.

2.14.8. FISIOGRAFIA:
El municipio esta situado al este del departamento, en una extensa planicie,
por lo que ocupa el séptimo lugar en tamano en el departamento.

Su suelo presenta variaciones, mientras que en la parte sur sus tierras son
aptas para cultivos, parte del centro y norte son arcillosas, produciendo un barro
colorado y negro que representa el patrimonio del lugar.

4245400 2L T30

2.14.9. OROGRAFIA:
En su jurisdiccién se encuentra el cerro Santiago.

2.14.10. HIDROGRAFIA:
Rios:
Guacalate

Riachuelos: Barranca Chiquita
Barranca San Miguel
Barranca Grande
El Zapatilla
Los Banos
2.14.11. DEMOGRAFIA:

Composicion de la familia:

En este municipio. generalmentz, una familia esta integrada por
cinco miembros, pero también existen familias numerosas.

Ocupacion familiar:

Los integrantes de la familia se ocupan de los quehaceres
domésticos, agricolas, atesanales y trabajos de fabrica.

CAPITULO I
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Cuadro No. 8. Paoblacion total por grupo étnico

ano 2002
2.14.12. POBLACION TOTAL El Tejar Habitantss
2.14.12.1. Por sexo Total 13,823
Segun el Institute Nacional de Estadistica (INE), el municipio de El ]

. ) . : Indigena 5,482
Tejar, en el censo de 2002, registra una poblacion total de trece mil
ochocientos veintitrés (13,823), de las cuales siete mil sesenta y tres (7,063) No indigena 8 341
son de sexo femenino y seis mil setecientos sesenta (6,760) de sexo :

Fuente: elaborado por la Secretaria de
Flanificacion y Programacién de la Presidencia
(SEGEPLAN), con base en la estructura del
Censo de Poblacion 2002,

masculino, segun lo muestra el cuadro siguiente:

Cuadro No. 7. Poblacion total por sexo

Censo afio 2002 2.14.12.3. Por grupos de edad
El mayor porcentaje de poblacién se concentra en el rango
Nombre del Lugar Poblado Sexo de 18 a 59 afos, el cual representa un 47.9 por ciento del total de
Total Hombres Mujeres la poblacién, como se puede apreciar en el cuadro siguiente:
El Tejar 13,823 6,760 7,063
Fuente: Instituto Nacional de Estadlistica (INE), 2002 Cuadro No.9
Poblacion total por edad ano 2002
Rango de edad Total
Total 13,823
214.12.2. Por grupo étnico 0-6 ANCS 2,856
Segqun censo de la poblacion por grupo étnico  del afo 2002, el 39.7 7 =14 ANOS 2,802
por ciento es indigena y el 60.3 no indigena. Esto se representa en el cuadro 1517 ANOS 820
sigulente: 18 - 59 ANOS 6,626
60 — 64 ANOS 211
65y mas 508
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), censo de 2002. .

31



J288A0Y 2L TE 00
Cuadro No. 11.
Densidad de Poblacion™ por ano y extension territorial
2.14.12.4. Por area de residencia (rural, urbana) Ver Mapa 7 1999-2004
Para el afno 2002 el 9.6 por ciente de la poblacion pertenece al Municipio/afo 1999 2000 2001 2002 2003 2004
area rural y el 90.4 por ciento pertenece al area urbana.

~ CuadroNo.10. = LB 84 88 88 97 102 108
Foblacién total por area de residencia
afo 2002 N . .
El Tejar EER e Extension territorial km 144 144 144 144 144 144
Densidad: habitantes por kilémetro cuadrado (hab./km®)
Total 13,823 Fuente: elaborado por la Secretaria de Planificacion y Programacion
Urbana 12,498 de la Presidencia (SEGEPLAN), con base en las Proyecciones de
Rural 1,325 Poblacién del Instituto Nacional de Estadistica ({INE).
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE) y Centro
Lati icano de D afia (CELADE), Censo 2002 :
atinoamericano de Demografia | ), Censo 51414, CONTEXTO ECONOMICO:

El siguiente cuadro muestra como se distribuye la poblacion segun su
actividad econdmica:
Cuadro No. 12.

2.14.13. DENSIDAD POBLACIONAL S : 0. o
Distribucian segun Actividad Econdmica

La tasa de crecimignto de la poblacidn del municipio es del 5.25 por cignto Aho 2002
anual y tiene una densidad de 97 habitantes por kilémetro cuadrado para el POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA POR CATEGORIA
ano 2002. OCUPACIONAL

EMPLEADO
o EMFLEADO
PATRONC CUENTA (A) (A) PRIVADO FAMILIAR NO

TOTAL (Al  PROPIA PUBLICO h REMUNERADC)
(A)
498800 29800 1.022.00 278.00 3.224.,00 116,00

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE) y Centro g
Latinoamericano de Demografia (CELADE), Censo 2002. mlwm II




Cuadro No. 13.
Distribucion segun Actividad Econdmica
Afo 2002

ECONOMICAMENTE INACTIVA

ECONOMICAMENTE ACTIVA

TOTAL HOMERESMUJERES TOTAL HOMERES  MUJERES

494900 347800 147100 &.018,00 1.832,00 4.186,00

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE) y Centro Latinoamericano de
Demografia (CELADE), Censo 2002,

El cuadro anterior muestra que hay 4,949 personas que tienen una actividad
economica, de las cuales el 70.3 por ciento es de sexo masculino y el 29.7 es de
sexo femenino.

2.14.15. PRODUCCION ARTESANAL E INDUSTRIAL

Tradicionalmente, desde tiempos de la colonia sus habitantes se han
dedicado a la fabricacion de teja y ladrillo de barro; no cabe duda que esto nacio
por el terreno que proporciona la materia prima y no necesita mas que un horno,
agua y lefia, algunos vecinos se dedican a fabricar figuras de barro para adornos,
los gque son pintados con vistosos colores; se dice que la ciudad de Santiago
{Antigua Guatemala) se construyd en parte con material laborado en El Tejar, en el
afno de 1543, Tambign algunas perscnas se dedican a la fabricacion de tejidos de
hilo y lana.

For su posicién topografica, terreno plano, a 52 kilémetros de la ciudad
capital, con via de comunicacion obligada hacia el occidente de la Republica
(Carretera Interamericana o Panamericana), medio de transporte para movilizarse y
un clima muy agradable.

J245009 2L Tz

El Tejar se ha convertido en el lugar ideal para los industriales,
tanto nacionales como extranjeros; puede decirse que por su industria El
Tejar ocupa el primer lugar en el departamento. En los dltimos afios se
han instalado en el municipio varias fabricas de diversos productos, tales
como:

- Maquiladora Dong Bang

- Confeccion de Prendas de vestir Nylonera Guatemalteca
- Fabricacién de medias de nylon INCOSA

- Fabrica de productos alimenticios Malher

- BIMECQ de Guatemala

- Fabrica de productos alimenticios INAPSA

- Plantas procesadoras y congeladoras de alimentos

- Gas Metropolitano

- Fabvica de gas propano DEMAGUSA

- Fabrica MASECA

Entre las artesanias del lugar cabe mencionarse también la
elaboracion de mascaras que lucen los integrantes de los diferentes
grupos de disfraces, representando figuras de animales o personajes,
especialmente del grupo de disfraces Domingo Mendoza, las cuales son
elaboradas muy artisticamente por el sefor José Rigoberto Sazo
Chupina, complementando el arte del disfraz, con la confecciaon del traje
respectivo, por su sefiora esposa Enma Hemandez de Sazo, lo cual
puede ser apreciado en la localidad en su presentacién tradicional del 19
de enero de cada afio.

Este grupo tambign es conocido en sus presentaciones a nivel
nacional, dando con ello origen a otros grupos en diferentes lugares.

CAPITULO I

33



2.14.16. COMERCIO

Este se lleva a cabo con la cabecera departamental de
Chimaltenango, ya que se cuenta con servicio de transporte urbano desde
San Miguel Morazan hasta la terminal de buses de la cabecera
departamental de Chimaltenango, cada 10 minutos, sin contar con los que

obligadamente pasan por ahi rumbo al occidente.

214.17. MERCADO

Cuenta con un edificioc para mercado en el cual se observa una
actividad considerable todos los dias, siendo el Migrcoles y Domingo los dias
de plaza, en donde se aglomeran los vendedores y compradores, haciendo
que calles aledafas se conviertan en parte del mercado, pues el
desbordamiento es considerable.

El municipio cuenta con aproximadamente 200 establecimientos
comerciales entre tiendas, depdsitos o abarrotarias, farmacias, panaderias,
carnicerias, almacenes, funerarias, talleres de estructuras metalicas. etc.

2.14.18. SERVICIOS FINANCIEROS:

En este municipio no se cugnta con ningun establecimiento de
servicios financieros, dada la cercania a la cabecera departamental, donde
existe actualmente la mayoria de agencias de la red bancaria, asi como
cooperativas de ahorro y crédito.
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2.14.19. PRODUCCION ARTESANAL:

Tejidos tipicos de algodan, cesteria, instrumentos musicales
y muebles de madera, candelas, teja y ladrillo de barro.

2.14.20. SERVICIOS BASICOS:

2.14.201. AGUA POTABLE:

El primer sistema para introduccion de agua potable se
obtuvo mediante el Acuerdo Gubernativo de fecha 30 de mayo de
18901. El 26 de Agosto de 1926, fue emitido otro acuerdo
gubernativo por el cual se suministra la caferia para el proyecto.

La erogacion de los fondos para un nuevo proyecto, esta
contenida en los acuerdos de fecha & de diciembre de 1948 y 16
de febrero de 1949, El Reglamento para el servicio de agua fue
aprobado por la municipalidad, en sesién del 15 de octubre de
1966 y publicado en el diario oficial el 17 de noviembre del mismo
ano.

La modificacién de las tazas administrativas por ventas de
servicio, fug aprobada en sesion municipal de fecha 18 de junio de
1971 vy publicado en el diario oficial el 23 del mismo mes y ano.
Actualmente, se cuenta con siete nacimientos y seis pozos que son
los que abastecen de agua potable y se distribuye a los vecinos del
municipio de El Tejar.

CAPITULO
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2.14.20.2. ENERGIA ELECTRICA

De conformidad con el Acuerdo Gubernative del 14 de julio
de1975 vy publicado en el diario oficial el 1 de septiembre del mismo
ano, se le autorizé a la Municipalidad el cobro del arbitrio por
alumbrado publico.

El Instituto de Electrificacion INDE, era quien proveia el servicio
de energia al municipio y sus aldeas; actualmente es la empresa
DEQCSA, quien suministra este mismo servicio.

Todas las viviendas que se encuentran en el area urbana
cuentan con energia eléctrica y de las que se encuentran en el area
rural, solo un 90% cuenta con este servicio: asimismo, se obseva gue
existen dos o tres casas en un sélo lote y cuentan con un solo
contador de luz.

Caon respecto al alumbrado publico, en el area urbana existen
204 lamparas, en la Aldea San Miguel Morazan existen 60 y en la
Aldea Santo Domingo existen 08 lamparas, ésta ultima aldea es la
unica que no cuenta con demasiado alumbrado publico y en éstos
ultimos cuatro afos la misma ha crecido y por tanto existen sectores
donde no cuentan con alumbrado pablico.

2.14.20.3. DRENAJES:

El reglamento para el servicio de alcantarillado, fue aprobado
en el punto No. 4 del acta No. 34 de |la sesidn del 4 de enero de 1972,
publicado en el diario oficial el 29 de febrero de ese mismo ano. En la
mayoria de la poblacion se cuenta con este servicio, sin embargo aun
existen viviendas que no lo tienen, especialmente las que estan
ubicadas en los lugares donde no llega la red general, haciendo uso
de pozos sépticos, principalmente en el area rural.
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2.14.20.4. RECOLECCION Y DEPOSITO DE BASURA:

Este sewvicio es prestado por la municipalidad, tanto
en el Municipio como en la Aldea San Miguel Morazan,
recolectada dos veces por semana y depositada en el
basurero municipal.

2.14.20.5. RASTRO MUNICIPAL:

Cuenta con un lugar adecuado para el destace de
ganado mayor; el ganado menor es destazado por los
abastecedores de éste, en su propio domicilio.

La Aldea San Miguel Morazan cuenta con los siguigntes servicios:
= Energia eléctrica
= Agua potable
= Drenaje
= Tanques-pilas publicas
> Cementerio general
= Cancha polideportiva
= Servicios telefonicos domiciliares y publicos

= Gasolineras
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La aldea Santo Domingo El Rosario cuenta con los siguientes servicios:
= Energia eléctrica
= Agua potable
= Drenaje

= Tangues-pilas publicas

2.14.21. MEDIOS DE COMUNICACION

2.14.21.1. CORREQS: la primera oficina telegrafica que se establecid en el
municipio, fue por Acuerdo Gubemativo de fecha 28 de mayo de 1925, La
casa para la oficina, se adquirid por Acuerdo Gubernativo del 9 de agosto de
1928.

Con fecha 4 de junio de 1949, se abiidé al servicio publico una oficina
de correos y telecomunicacionss de cuarta categoria, y pertenscia a la
Direccian General de correos y Telégrafos del Ministerio de Comunicaciones.
En la actualidad, este servicio esta privatizado. Este se encuentra ubicado a
un costado del edificio municipal. Ademas presta el servicio de King Express.

2.14.21.2. TELEVISION LOCAL POR CABLE: el municipio de El Tejar cuenta
con el servicio de cable, en el area urbana y en la Aldea San Miguel
Morazan, la cuota mensual es de Q.75.00, lo cual es beneficioso vy
aprovechado por el sector comercial para sus respectivos anuncios vy
propaganda.

HERVAUN LA EVAR!

2.14.21.3. TELEFONOS: segun informacién proporcionada por la
sefiora Aura Marina Porras, representante de Ventas de TELGUA,
existen 1,000 servicios telefonicos, los mismos se encuentran en el
area urbana y en la Aldea San Miguel Morazan, asimismo existe un
10% que cuenta con el servicio de teléfonos celulares, tanto en el
casco urbano como en las aldeas San Miguel Morazan y Santo
Domingo El Rosario.

2.14.22. PRESENCIA INSTITUCIONAL MAS ORGANIZACIONES
NO GUEERNAMENTALES (ONG)

Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social (Puesto de
Salud) --Ministerioc de Comunicaciones (Oficina de Correos vy
Telegrafos) --Ministerio de Educacién (Coordinadora Técnica
Administrativa de Educacion y CONALFA) --Organismo Judicial
(Juzgado de Paz) --Tribunal Supremo Electoral (Cficina Municipal
de Registro de Ciudadancs). ONG'S --CEDIN, Centro de
Desarrollo  Integral del Nifne --FUNDIT, Fundacién para el
Desarrollo Integral de El Tejar, cubriendo programas de becas,
biblioteca municipal, programa Cusamuj lxoquim, para promocion
de la mujer, y amigos de la comunidad, grupo de padres.

2.14.23. SALUD

214231 INFRAESTRUCTURA DE SALUD Y  PERSONAL
PROFESIONAL. Existe un Puesto de Salud el cual ha sido
remodelado actualmente, el mismo se encuentra a una cuadra del
parque central y es atendido por un Doctor en Medicina General,
dos enfermeras auxiliares graduadas, un EPS en Medicina general
y un EPS de Odontologia, ambos de la Universidad de San C
de Guatemala, y personas voluntarias.

CipiTuLe I
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2.14.24.

2.14.25.

En la aldea San Miguel Morazan se cuenta con una unidad minima sin
ningun tipo de mobiliario y equipo v es atendida por el mismo personal del
Fuesto de Salud de El Tejar, unicamente el dia Jueves de cada semana. En
la aldea Santo Dominga no se cuenta con ningun local para atender a las
personas.

2.14.23.2 PERSONAL COMUNITARIO CE SALUD
Actualmente, en el area Urbana y Rural existen doce comadronas y disciséis
promotoras de salud, quienes reciben talleres de capacitacion periodicamente
en el puesto de salud de este municipio v se mantienen en constante
comunicacién con éste.

SISTEMA VIAL: VerMapa No. 8.

A El Tejar se llega por la ruta nacional C-A-1 conocida como carretera
interamericana que conecta a la ciudad capital con el occidente del pais. Dista
de la cabecera departamental sélo tres kildmetros y de la ciudad capital 51.
Tiene vias de comunicacion transitables en toda época, con sus aldeas.

EQUIPAMIENTO URBANC: Ver Mapa No. 7.

El municipio cuenta con una Escuela Oficial Urbana Mixta, cuyo nombre es
"Miguel Sulecio Morales”, un Instituto de Educacion Basica con Orientacién
Industrial, una Escugla Nacional para Parvulos, dos colegios de primaria, y una
Escuela cantonal.

La supervision educativa es ejercida por autoridades de la cabecera
departamental. Cuenta ademas, con academias de mecanografia tales como, El
Buen Pastor, Gustave Carridn y Manahin.

HERVAYPIEL EV RN

Escuela Oficial Urbana Mixta, Miguel Sulecio Morales, Educacian
Primaria vy funciona en jornadas matutina vy vespertina.
Escuela Oficial Urbana Mixta para Parvulos, Anexa Escuela Miguel
Sulecio Morales. Escuela Cantonal El Calvario. Educacidn Primaria.
Centro de educacién para el Desarrollo Integral del Nifo-CEDIN-, Pre-
primaria.

Institute  de Educacion Basica con  Orientacién  Industrial.
Instituto Nocturno por Cooperativa de Educacion Media, (Cubre
primaria acelerada, Basicos y Perito contador). Colegio San
Sebastian, Jornada Matutina (Primaria) y Jornada Vespertina (Basico).
Colegio Bethesda Jornada Matutina (Primaria) y Jornada-Vespertina
(Basico).

Escuzla Oficial Rural Mixta, Aldea San Miguel Morazan. Jornada
Matutina y Vespertina (Pre- primaria y primaria). Escuela Oficial Rural
Mixta, Aldea Santo Domingo El Rosario. (Pre-primaria y primaria).

EIELIOTECA: se cuenta con una Eiblioteca municipal cuyo nombre
oficial es Biblioteca Oficial Nancy Rittmaster de Espafa, por motivo
que fue una de las fundadoras de la misma y por medio de ella era
financiada con ayuda internacional, ademas, es financiada por la
fundacién de Desarrollo Integral para El Tejar, FUNDIT, y por la
municipalidad de este lugar.

A la misma asisten nifios, jovenes y adultos ya que se cuenta con
diversidad de libros para cada nivel educativo. Asimismo, es visitada
por personas de lugares cercanos, como Chimaltenango, San Andrés
ltzapa, Zaragoza, Patzicia, Sumpango, entre otros.

CAPITULO
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2.14.26. LSO DEL SUELC: ]
2.14.26.1. PRODUCCION AGRICOLA ¥ FORESTAL
Como en todos los pueblos de origen Cakchiquel, la economia de los
pobladores de este municipio, depende en gran parte de la agricultura; los
principales productos agricolas son maiz, frijol y hortalizas. La firma Floteza
siembra y exporta rosas y claveles; también hay plantaciones de mora y
frambuesa, para expartacién.

2.14.26.2. RECURSOS FORESTALES

Sus areas boscosas son aproximadamente el 60%, de tipo coniferos
con un 25% de ciprés, 10% de matilisguate y 05% mixto. Los arboles son
recursos que el hombre aprovecha para la construccion de viviendas y
elaboracion de muebles, asimismo, explotan la madera para la venta y
consumao en el hogar.

214.26.3. FLORA Y FAUNA

Por la deforestacion en el area rural son pocos los animales que adn
se conservan, existiendo en las montafas, maderas para construccion y
maderas finas, entre éstas: ciprés, pino, matilisguate, etc.

2.14.26.4. PRODUCION PECUARIA

Fara el consumo intemo, algunos vecinos se dedican en menor
escala, a la crianza de ganado bovino, porcino y aves de corral. En la
actualidad, en este municipio existen en produccién, cuatro granjas avicolas
gue ayudan a surtir al departamento.

CAPITULO
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Mapa No. 7. Equipamiento Urbano
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Mapa No. 8. Caracteristicas del Sisterma Vial
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3.1,

3.2.

AREA DE INFLUENCIA:

Esta basada segun los consumidores, la distancia y por ende el
tiempo que utilizan para llegar al mercado, ya sea caminando, en
bicicleta, motocicleta, vehiculo, bus urbano o extraurbano.

TIPOS DE AREA DE INFLUENCIA

3.21 DIRECTA:
Su radio de influencia abarca 1.5 kilémetros de poblacién
residente.

3.2.2. INDIRECTA:
Comesponde a las areas de facil acceso al mercado, las que
pueden utilizar el transporte colectivo.

3.2.3. DISPERSA:
Corresponde al area que abarca el centro urbano, asi como los
poblados aledanos.

3.2.4. HABITANTES DE AREA DE INFLUENCIA SEGUN DISTANCIA Y
TIEMPO
La poblacién de area de influencia puede ser de tres tipos:
directa, utilizara un tiempo aproximado de 0 a 20 minutos caminando,
poblacién de tipo semidirecta, que utilizara de 15 a 20 minutos en
vehiculo; e indirecta, que utilizaran de 15 minutos en adelante utilizando
vehiculo.

Para establecer el tiempo que utilizaran para movilizarse a la
cabecera municipal de El Tejar, se tomaran los siguientes datos
recabados del departamento de Ingenieria de Transito de la Direccidn
General de Caminos:

MERVAY M IEH S AR

2125 CARRETERA ASFALTADA:
15 Km. & 15 minutos en
vehiculo a 80 km/hora.

2.2.6. CARRETERA DE TERRACERIA:
10 Km. & 15 minutos en
vehiculo a 40 km/hora.

3.27. CAMINCG OWVEREDA:
5 Km. @ 20 minutos a 20
km/hora.
3.2.8 EMEBICICLETA:
2.5 Km. & 15 minutos a 10 km/hora.
3,29 CAMINANDC:
1.5 Km. & 20 minutos a 5 km/hara.

3.3. USUARIOS DEL MERCADO:

Es determinante conocer la poblacién del area de
influgncia, puesto que determinara el numero de usuarios del
mercado y con ello se establece el predimensionamignto de las

areas del mismo. (Mormas bésicas de Equipamiento Urbano. Direccion
General de Equipamiento Urbano de Edificios, 19907,

Del anterior analisis, se puede concluir que los usuarios
seran:

CAPITULO I
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USUARIOS DEL AREA DE  INFLUENCIA
AREAS DE INFLUENCIA

MAPA No. 9.
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Fuente: Elaboracién Propia
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3.3.1. USUARIOS DIRECTOS: 3.3.2. USUARIOS SEMIDIRECTOS:
Lo comprenden todos aquellos que residen en el area Lo comprenden todos aquellos residentes
urbana y/o rural que utilice entre 1 y 20 minutos caminando. La cantidad de de las areas urbanas, rurales, aldeas y caserios que utilicen
usuarios es de 13,823. entre 10 y 15 minutos en cualquier clase de vehiculo. La

cantidad de usuarios semidirectos es de 42 585,
Cuadro No. 14. Usuarios Directos

Cuadro No. 15. Usuarios Semidirectos
EL TEJAR
POBLADO CATEGORIA No. HABITANTES CHIMALTENANGO

El Tejar Pueblo 5.308 Chimaltenango Eiudald 20,981

_ ) El Esfuerzo Colonia B19

San Miguel Morazan Aldea 2,252 S T e 14731
Santo Domingo El Rosario Aldea 2,179 Las Victorias Colonia 1,139
La Pinada 1 Colonia 150 st} | B 2195
20 de Octubre Colonia 2,059 gzgtﬁ;ﬁf‘;thaﬂ'a gg:zz:: ] :ggg
Patricia de Arzu Colonia 386 Santa |sabel Aldea 3.403

Bella Vista Colonia 330 Las llusiones Colonia 238
DAL 5
Poblacion dispersa Otro 9 Las Majadas Colonia 1,701
TOTAL 13,742 TOTAL 42,566

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), 2,002
Fuente: Instituto Macional de Estadistica (INE), 2,002
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3.3.3. USUARIOS INDIRECTOS:
Son todos aquellos que residen en los municipios
aledanos, que no sea la cabecera departamental, y que utilicen un maximo de

15 minutos en cualquier clase de vehiculos. El total de este tipo de usuarios es
de 1,086.

Cuadro No. 18. Usuarios Indirectos

MUNICIPIO DE SUMPANGO
Chipotén Caserio 930
Valle de Primavera Las Flores Colonia 9
Finares Del Tejar Colonia 10
Bosques de El Tejar Colonia 122
TOTAL 1,062

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), 2,002

El total de usuarios del area de influencia es de 57,370 habitantes

34. PROYECCION DE POELACION DE AREA DE INFLUENCIA:

El calculo se realizara proyectando los usuarios al ano 2027, en donde
se calculara el crecimiento anual geométrico con base en la aplicacion de la
siguiente férmula:

Ca-g=2"(P2-P1)
MN*P2+P1

De lo cual:
Ca-g = Crecimignto Anual Geométrico.
P2 = Cifradel Censo mas Recignte
P1 = Cifra Censo Anterior.
N = Tiempo transcurride entre los dos censos.

245400 2L T30

Cabe hacer notar que la cifra del censo anterior, se refizre al censo
realizado en el ano 1994. en donde se contabiliza un total de 35,984
habitantes para los municipios del area de influgncia.

Sustituyendo:

Cag=2(57/570-35984) = 2(21.386) =
8(57,570+35,984 ) 8(93,354 )

42772 = 00572712
746,832

Con el anterior resultado se estimara la poblacién para los anos
siquientes
Estimacian, para el aho 2007 (poblacion actual):
n
Pn = (Ca-g+1) Pn-1
Ce lo cual:
Pn = Poblacién estimada en el afio n
Ca-g = Crecimiento Anual Geomeétrico
Pn-1 = Pablacion del altimo censo

Sustituyendo:
Pn=(0 0572712+ 1) 57370
Pn=1{(1.3967491 ) 57,370
Fn = 80,131 Habitantes para el afio 2007

5
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3.5, PREDIMENSICNAMIENTO DEL MERCADO:
Fara determinar el dimensicnamiento del mercado, se aplicara

el meétodo utilizado por el INFOM, el que consiste en multiplicar los
datos actuales del mercado por la tasa de crecimiento poblacional.

Pn={0.0572712 +1) 57,370 : :
Pn = ( 4.2544797 ) 57,370 Por lo que: -
Frn = 244.079 Habitantes para el afo 2,027 MNo. de puestos ( 1+crecimiento anual geometrico)
25
Habiendo obtenido la proyeccion de habitantes, se determinara la 30 (140, 0572712
cantidad de usuarios utilizando el método empleado por el Instituto de Fomento 30 ( 4.2544797 ) = 127 Puestos
Municipal { INFOM ), el que asume que cada familia tiene cinco miembros
{segun datos del INE), y que por cada familia 1.5 personas acuden al mercado, 3.5.2. Calculo de Pusstos:
por lo que se tiene: Fara el calculo de puestos, se tomara como base los

porcentajes utilizados por el INFOM.
244079/ 5 = 48,816
48816 X 1.5= 73224 )
Cuadro No. 17. Calculo de No. de puestos Area Humeda

Lo que significa que para el aho 2027, el mercado contara con 73,224
usuarios. Asitambién, se tiene que los dias de mercado son los miércoles y AREA HUMEDA
domingos, por lo que la cantidad de usuarios se divide entre dos, de lo que se
tiene: PUESTQ PORCENTALE No. PUESTOS
73,224/ 2 = 36,612 usuarios por dia. Carnicerias 2,20% 3
Lacteos 1.20% 2
Mariscos 0,50% 1
Marranerias 1,70% 2
Follzrias 2,70% 3
Sub-total 8,30% 11
3
Fuente: Elaboracidn Propia mlrum I"




adro No. 18. Calculo de No. de puestos Area Semi-Humeda

FUESTO

Comedores
Cocinas

Juguerias

Panaderias
Tortillerias

Sub-total

Flores Maturales

RBefacciones

AREA SEMI-HUMEDA
PORCENTAJE

2,80%
2,80%
2%
1,70%
1,70%
1,20%
1,20%

13,40%

No. PUESTOS

LW MM W

Fuente: Elaboracion Fropia

Cuadro No. 19. Calculo de No. de puestos Piso de Plaza Cubierto

PUESTO
Frutas

Verduras
Animales

Sub-total

PISO DE PLAZA CUBIERTO

PORCENTAJE
7,40%
199
1,20%

27,60%

MNo. FUESTOS

9
24
2

35

Fuente: Elaboracion I-Z’ropia
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Cuadro No. 20, Célcule de No. de puestos Area Seca

PUESTO

Abarroterias
Aparatos Electricos
Articulos Plasticos
Bolsas Plasticas
Cesterias

Granos Basicos
Ferreterias

Libros, periodicos
Medicinas
Mercerias
Miscelaneas
Porcelanas
Repuestos varios
Ropa

Semillas y Especies
Zapaterias

Sub-total

AREA SECA

PORCENTAJE

6,20%
1,20%
2,50%
0,70%
2,70%
8%
1,50%
0,20%
0,20%
2,50%
7,40%
2%
2%
6,90%
2%
4,70%

50,70%

No. FPUESTOS

—_

MR OMR WD W = =M W= WM

[
1]

Fuente: Elaboracién Propia
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Cuadro No. 21.  Calculo de No. de puestos Piso de
Plaza Exterior

: _ . . PISO DE PLAZA EXTERIOR
Es importante hacer notar que el actual mercado no cuenta con piso de

plaza exterior. lo que provoca que las calles aledanas sirvan para que los PUESTO PORCENTAJE No. PUESTOS
vendedores cologquen sus productos en las aceras de éstas, 2 incluso a media '
calle, y la mayoria de los vendedores ocupan el pargue, pues ven en éste un EreE 7 40% 5
lugar libre de vehiculos, opacando la belleza del mismo y dandale la funcian S e 1E; 002, 11
menos indicada. Para evitar lo anterior, se dejara en el nuevo mercado un Animales : j?t]% o
area de piso de plaza exterior, el que tendra los puestos disefiados y con su Gr’m;s Basicos B‘DD% 5
techo, a fin de evitar que opaquen la fachada del mercado; y para calcular el Fmtpa EIQD% 4
numero de puestos, se tomo como base el numerc regular de puestos Zapaterias 4'?,3% 2
exteriores que hay en el actual mercado, siendo estos 14, y para proyectarlos Productos Varios 51' B0% 29
al nuevo mercado utilizaremos la férmula que utiliza el INFOM. 0T T

Ne. Do afios TOTAL 100,00% 60
No. De puestos { 1+crecimiento anual geomeétrica)

Fuente: Elaboracion Propia

25 _
14 (140.0572712) Cuadro No. 22.  RESUMEN CALCULO DE AREAS
14 ( 4.2544797 ) = 60 Puestos ‘
AREA PORCENTAJE No. PUESTOS
HUMEDA 8,30% 11
De los anteriores datos y tomando como base los porcentajes utilizados SEMI-HUMEDA 13.40% 10
por el INFOM, calcularemos el No. de puestos a dejar en el Piso de Flaza Exterior PISO DE PLAZA CUBIERTO 297 B0% a5
SECA 50,70% 62
TOTAL AREAS 100,00% 127
PISO DE PLAZA EXTERIOR 100,00% 60
Fuente: Elaboracion Propia mium "I
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3.6.4 AREA DE MANTENIMIENTO Y
SERVICIOS PARA PERSONAL:

3.6 PROGRAMA DE NECESIDADES:
El programa de necesidades comprendera:

3.6.1 AREAS DEL MERCADO:

1.1 Area administrativa

1.2 Area de apoyo

1.3 Area de mantenimiento y servicios para personal
1.4 Servicios publicos complementarios

1.5 Piso de plaza interior y exterior
1.6 Area humeda
.7 .Ehre-a semi-humeada
1.8 Area seca

'.".'l') '.".'l') Cl') Cl') Cl') Cl') -."_'-') Cl'

3.6
3.
3.
3.
3.
3.
3.
3.

3.6.2 AREA ADMINISTRATIVA:
3.6.2.1 Administracion + servicio sanitario
3.6.2.2 Secretaria
3.6.2.3 Sala de espera
3.6.2.4 Cobro
3.6.2.5 Contabilidad
3.6.2.6 Cabina de sonido
3.6.2.7 Servicio sanitario

362 AREA DE APOYO:
3.6.3.1 Control de productos
3.6.3.2 Bodega de decomisos
3.6.3.3 Lavado de productos

E

3.6.4.1 Area de carga y descarga

3.6.4.2 Cuarto de tableros

3.6.4.3 Bodega de limpieza

3.6.4.4 Depdsito de basura

3.6.4.5 Servicio sanitario y vestidores para empleados
(Mujeres)

3.6.4.6 Servicio sanitario y vestidores para empleados
(Hombres)

3.6.4.7 Bodega de mantenimiento

3.6.5 SERVICIOS PLUBLICOS COMPLEMENTARIOS:

5.1 Servicios sanitarios publicos (Mujeres)

5.2 Servicios sanitarios publicos (Hombres)

5.3 Pargueo pubhcc::n (vehiculos, motocicletas,
bicicletas)

G} '.’_'l') '.’_'l')

3.
3.
3.

& PISO DE PLAZA INTERIOR:

3.6.6.1 Venta de frutas

3.6.6.2 Venta de verduras
3.6.6.3 Venta de animales

SO DE PLAZA EXTERIOR:

7.1 Wenta de frutas

7.2 Venta de verduras

7.3 Venta de animales

7.4 Venta de granos basicos
7.5 Venta de ropa

6

Venta de zapatos
7 Wenta de productos varios

G0 0D Q2 QO L D L2
O T O3 T2 T» T» T3

*—J-J-J-J-J-J-J
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3.7. PREDIMENSIONAMIENTO DEL PROGRAMA DE

3.6.8 AREA HUMEDA: NMECESIDADES
3.6.8.1 Camicerias El dimensionamiento de las diferentes areas del mercado
3.6.8.2 Pollerias fueron obtenidas con base a datos proporcionados por el
3.6.8.3 Lacteos INFOM, y con base a observacion de campo.

3.6.8.4 Mariscos
3.6.8.5 Marranerias _
3.7.1 Area Administrativa:

3.6.9 AREA SEMI-HUMEDA: 3.7.1.1 Administracion + servicio sanitario
3.6.9.1 Comedores El area para la oficina del administrador sera de
3.6.9.2 Cocinas 12.25 metros cuadrados, y para el sewvicio sanitario de
3.6.9.3 Flores Naturales éste sera de 1.40 metros cuadrados.
3.6.9.4 Juguerias
3.6.9.5 Refacciones 3.7.1.2 Secretaria
3.6.9.6 Panaderias Para la atencidn a personas gue necesiten
3.6.9.7 Tortillerias informacion o consultas con el administrador, el area

para la secretaria sera de 6.00 metros cuadrados
3.6.10 AREA SECA:
0.1 Abarroterias 3.7.1.3 Sala de Espera
10.2 Aparatos eléctricos El area para que las personas puedan esperar su
0.3 Articulos plasticos turno de atencién sera de 6.00 metros cuadrados.
10.4 Bolsas plasticas
0.5 Cesterias 3.7.1.4 Cobro
106 Granos basicos Tendra un area de 6.00 metros cuadrados,
10.7 Ferreterias especialmente para cobrar y atender al publico vy
10.8 Libros y periddicos vendedores del mercado.
10.9 Medicinas
1010 Mercerias
011 Miscelaneas 2.7.1.5 Contabilidad
1012 Porcelanas Tiens una relacion directa con el area de Cobro y
1012 Repuestos varios tendra 6.00 metros cuadrados para  su buen
10.14 Ropa funcionamiento. M
10.15 Semillas y especies m"um I"

AR
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6
3.6.10.1€ Zapaterias
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3.7.1.6 Cabina de sonido

La cabina de sonido tendra un area de 5.00 metros cuadrados. 3.7.2. AREA DE APOYO:
3.7.2.1 Control de productos
3.7.1.7 Servicio sanitario Por esta area, deberd pasar todo aguel producto
Contara con 2 unidades, una para damas y otra para hombres, gue ingrese al mercado, pues debe tener inspeccion
cada una con un area de 1.40 metros cuadrados. sanitaria. El producto que no cumpla con éste
) requerimiento sera decomisado, y el arsa a utilizar es de
Cuadro No. 23. Célculo de ambientes Area Administrativa 8.00 metros cuadrados.

AREA ADMINISTRATIVA .
3.7.2.2 Bodega de decomisos

Agui se almacenaran todos los productos que
AMEBIENTE uNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMBIENTE sean decomisados por el Control de Productes. Tendra

un area de £.00 metros cuadrados.

Administracion + serv. sanitario 1 18,75 13,75 _
Secretaria 1 6.00 6.00 3723 Laquo dfa producto;
Sala d 600 500 For ésta area deberan pasar las frutas, verduras,
da de espera ‘ ' ' vegetales, efc., antes de ingresar al mercado. Debe ser
Cobro 1 6.00 6,00 facil de lavar y limpiar, se calcula un lavadere por cada
Contabilidad 1 6,00 8,00 cinco puestos de frutas, verduras y hortalizas. Los
Cabina de sonido 1 500 500 lavaderos deben contar con piletas con escupidores. Se
s I o= A tendran nueve lavaderos y éstos tendran un area de 1.25
S ! Lt Lt metros cuadrados, lo que hace un total de 11.25 metros
cuadrados.
Sub total 7 44 62 44,62
Circulacian 309% 13.40
Total 58,02
Fuente: Elaboracion Propia
CAPITULO Il
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Cuadro No. 24. Célculo de ambientes Area de Apoyo

AREA DE APOYO

AMEBIENTE UMNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMEIENTE
Control de productos 1 2,00 8,00
Bodega de decomisos 1 i, 00 E.00
Lavado de productos g 1,25 11.25
Sub total 11 16,25 25,25
Circulacian 40% 10,10
Total 35,35

Fuente: Elaboracion Propia

3.7.2 AREA DE MANTENIMIENTO Y SERVICIOS PARA PERSONAL:

3.7.3.1 Area de carga y descarga

Fara calcular el area de carga y descarga, se debe tomar en
cuenta que existen fleteros y camiones que llegan a dejar y a traer
productos al mercado, por lo que debe calcularse parqueos para los
mismos. Para el calculo de los mismos, se obtuvo la siguiente farmula
del INFOM: 0.11 + {(0.0367 x No. de puestos)

For lo que se obtiene:
0.11 + (0.0367 x 203) = 0.11 +7.45 =7 parquecs.

A2,45009 L T2 A

Se puede decir entonces, que se deberan dejar siete
parqueos, distribuidos de la siguiente manera, cuatro
para pick-ups fleteros, y tres para camiones. Cada
parqueo para pick-up, tiene una area de 12.50 metros
cuadrados, lo que indica que seran 50.0 metros
cuadrados.  Para los camiones cada uno de éstos
utilizara 40 metros cuadrados, lo gue nos da un total de
120 metros cuadrados.

Fara el buen funcionamiento del area de carga y
descarga, es indispensable que ésta tenga una rampa
para facilitar la carga y descarga, la que no debe tener
una pendiente maxima del 15%.

3.7.3.2 Cuarto de tableros

De los datos obtenidos del INFOM, se calcula 0.20
metros cuadrados por cada local formal, por lo que se
tendran 25.40 metros cuadrados.

3.7.3.3 Bodega de limpieza

La bodega tendra un area de 14 metros
cuadrados, ya que segun el INFOM, no debera ser menor
de 3.00 metros ni mayor de 30 metros cuadrados.

3.7.3.4 Depdsito de basura

FPara el calculo del depésito de basura, se tiene un
aproximado de 0.25 metros cubicos por local, segun
calculos del INFOM. De lo anterior, por factores de
disefio, se tomo la determinacion de dejar dos depdsitos
de basura integrados, unc interior para uso de las areas

CAPITULO I
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bajo techo y un exterior para el area de piso de plaza exterior, por lo que
el depdsito de basura interior sera para 127 locales y nos da 31.75
metro cubicos. El ambiente sera de 3.65 metros de largo, por 270
metros de ancho y 3.25 metros de alto, logrando 32.00 metros clubicos.
Y para el exterior, en donde se tienen 76 puestos de venta, se tendra un
ambiente de 19 metros cubicos, por lo que el ambiente tendra 2.50
metros de ancho, 2.50 metros de largo v 3.25 metros de alto.

Fara la extraccion de la basura se dejara un espacio para un
camion, el que ocupa un area de 12.00 metros cuadrados.

3.7.3.5 Sewvicio sanitario y vestidores para empleados
(Mujeres y hombres)

Se tendran dos baterias de sewvicios sanitarios que contaran caon
duchas, vestidores, lavamanos y retretes. Sera una bateria para
hombres y una para mujeres. El numero de empleados permanentes es
de 15 personas, de los cuales el 60% son hombres y el 40°% son
mujeres, de lo que tenemos que el total de hombres es de 9 y & el total
de mujeres. Para cada una de las baterias se contara con un area de
3.11 metros cuadrados para damas y de 3.53 metros cuadrados para
hombres, mas un 50% de circulacion.

3.7.3.6 Bodega de mantenimiento

La bodega de mantenimiento al igual que la de limpieza, tendra
un area de 14 metros cuadrados, ya que segun el INFOM, no debera ser
menor de 3.00 metros ni mayor de 30 metros cuadrados.

J3.45.099 sL T2 A

AREA DE MANTENIMIENTO Y SERVICIOS PARA PERSONAL

Cuadro No. 25. Area de ambientes

AMBIENTE UNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMEIENTE
Cargay descarga 4-13 12,50 - 40.00 170,00
Cuarto de tableros 1 2540 25,40
Bodega de limpieza 1 14,00 14,00
Depdsito de basura 2 0,85 -6.25 16.10

Serv. Sanitario y vestidores para empleados (mujeres)

Duchas 1 1,00 1.00
Retrates 1 1,08 1,08
Lavamanos 1 1,03 1,03

Serv. Sanitario y vestidores para empleados (hombres)

Duchas 1 1,00 1.00
Retretes 1 1,08 1,08
Lavamanos 1 1,03 1,03
Mingitorios 1 0,42 0,42
Bodega de mantenimiento 1 14,00 14,00
Sub total 19 128,64 246,14
Circulacian B0% 123,07
Total 369,21

Fuente: Elaboracion Propia

CAPITULO T




3.7

.4 SERVICIOS PUBLICOS COMPLEMENTARIOS:

3.7.41 Sewvicios Sanitarios Publicos (Mujeres v hombres)

For la cantidad de ingresos que generan los servicios sanitarios publicos
se debe tener un control para hacer efectivo el cobro para las personas que
deseen hacer uso de éstos. El area a utilizar tendra tres metros cuadrados, y
estard amueblada con un escritorio, una silla, espacios para guardar jabdn,
toallas. papel higignico, entre otros.

Para calcular el numero de retretes y lavamanos se tomara el siguiente
procedimiento:

Para los lavamanos se debera dejar dos lavamanos por cada retrete,
tanto para hombres, como para mujeres. En el caso de los retretes se tomara
como base el numero de agentes, el que se considera que es uno por cada
comercio a excepcion de las cocinas y comedores en donde se tomaran 1.5
por cada uno, mas 0.5 por cada local de piso de plaza interior y exterior. De lo
anterior, tenemos que hay 85 de comercios normales, siete de los comedores
mas cocinas, 111 de piso de plaza interior y exterior.

For lo que tendremos que para los comercios normales tenemos 85
agentes, de las cocinas y comeadores tenemos 10.5, del piso de plaza interior y
exterior 55.5 agentes, lo que hace un total de 151, mas un 5% de sobre-disefio
recomendado por el INFOM, para hacer un total de 158 agentes.

Seqguidamente, se calcula el numero de usuarios en horas picos, el cual
segun el INFOM, se abtiene del 30% del total de usuarios ( 36,612 ), de lo
anterior se tendran 10,983 usuarios de los cuales el 40% utilizan el servicio, lo
que nos da 4,393 y finalmente de éstos, el 60% ( 2,635 ) son mujeres y el 40%
son hombres ( 1,758 ). Cabe hacer notar que el promedio de tiempo de uso de
un sanitario es de cuatro minutos para hacer un promedio del 25% de uso para
el total de usuarios.

J245A00 2L T30

Concluyendo, se puede decir que, para hombres se
suma el 50% del total de agentes ( 79 ) mas el 40% de usuarios
(1.758), para un total de 1,837, por el 25% de servicio por
sanitarnio nos da un total de 459 hombres. Para mujeres se
procede a calcular el numero de usuarios de igual forma que los
hombres, Unicamente cambia el porcentaje de los usuarios, de
lo que tendremos que son 79 agentes mas 2,635 usuarios, lo
que suman 2,714, por el 25% de servicio por sanitario, tenemaos
un total de 678 damas.

Fara obtener el total de retretes, se debe tomar en
cuenta que las horas pico en los mercados son las 10 de la
mafana y las 12 del medio dia. En estas dos horas hay 30
periodos de cuatro minutos cada uno, por lo que se dividira el
total de hombres y de mujeres entre 30, para que nos de un
total de:

Retretes para hombres = 459/ 30 = 15 retretes
Retretes para mujeres =678/ 30 = 23 retretes

De lo anterior, se tiene que por cada dos retretes se
colocara un lavamanos, y para el caso de las mujeres que se
tienen 23 retretes, se tendran 12 lavamanos y para el caso de
los hombres en donde se tienen 15 retretes. seran ocho
lavamanos. Asi mismo, se tiene que para los servicios
sanitarios para hombres, del total de retretes el 35% seran
mingitorios, quedando 10 retretes y 5 mingitorios.

En resumen tenemaos

Sernvicios sanitarios para mujeres:
23 retretes y 12 lavamanos
Servicios sanitarios para hombres:
10 retretes, 5 mingitorios y & lavamanos.

GAPITULD I
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3.7.4.2 Parqueo publico (Vehiculos, motocicletas, bicicletas)

Para el caso de los parqueos de vehiculos, sera para el uso de los
agentes y visitantes del mercado, y para su calculo se tomd como referencia
las unidades comerciales fijas proyectadas para el ano 2027, para lo que se
utilizaron indices, basados en documentos de la Secretaria de Desarrollo
Urbano y Ecolégico, de la Direccicn General de Equipamiento Urbano, en
donde se indica que por cada cinco puestos fijos, se debera dejar un
estacionamiento y se tienen 127 puestos, por lo que se dejaran 25 parqueos,
mas 10 plazas para los agentes municipales, dando como resultado 35 plazas.

Fara obtener el area total a utilizar en el disefic del parqueo, se debe
tomar en cuenta el area a utilizar, las 3% plazas mas un 50% de circulacién.
Cada una de las plazas mide 2.50 x 5.00 metros para dar un area de 12.50
metros cuadrados, multiplicado por las 35 plazas que se necesitan da un total
de 437.50 metros cuadrados, mas 219 metros cuadrados de circulacién, se
tiene un total de 656.50 metros cuadrados.

En los casos de los parqueos para bicicletas y motocicletas, se tomaron
los mismos parametros gue los utilizados para los vehiculos, con la diferencia
que no se toma en cuenta motos y bicicletas para los agentes, lo que indica
que seran 25 plazas para bicicletas y 25 plazas para motocicletas

Para el calculo de area de las bicicletas, se multiplican las 25 plazas por
1.38 metros cuadrados, que es el area para el disefo de una plaza de
estacionamignto de bicicletas, lo que da como resultado 34.50 mas 50% de
circulacion 17.25 metros cuadrados, por lo que hacen un total de 51.75 metros
cuadrados, y para el caso de las motocicletas, son 25 plazas por 2.34 metros
cuadrados, que &s el area de una plaza para estacionamiento de motocicletas,
da como resultado 58.50 mas 509% de circulacidn {29.25 metros cuadrados),

hacen un total de 87.75 metros cuadrados.

HERVAYPIEL EV RN

Cuadro No. 26. Servicios Publicos Complementarios

SERV. PUBLICOS COMPLEMENTARIOS

Serv. Sanitarios Publicos (Mujeres)

AMEIENTE UMIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMEBIENTE
Retretes 22 1.08 23,76
Lavamanos 1 1.03 11,33

Serv. Sanitario y vestidores para empleados (Hombres)

Retretes 1 1,08 11,88
Lavamanos 2) 1,03 8,24
Mingitorios B 042 2,52

Pargqueo Publico

Vehiculos 35 12,50 437,50
Motocicletas 25 2,34 58,50
EBicicletas 25 1,33 33,25
Sub total 157 20,81 586,98
Circulasian 5095 293 49

Total 580,47

Fuente: Elaboracion Propia

CAPITULO T
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3.7.5 PISO DE PLAZA:

3.7.5.1 Venta de frutas

El area de venta de frutas en el piso de plaza, no sera mayor a
4.00 metros cuadrados, y tendra dimensiones de 2.00 metros por 2.00
metros.

Cuadro No. 28. Piso de Plaza Exterior

3.7.5.2Venta de verduras Aenlvs sl 12 R

Al igual que las ventas de frutas, ésta sera de 4.00 metros

L PUESTO UNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMBIENTE

3.7.5.23 Venta de Animales

Sus dimensiones seran de 2.00 metros de largo por 2.00 metros Frutas 5 6.00 90.00
de ancho y no tendran cubiertas horizontales y las verticales no seran
mayores a 1.50 metros de alto. Verduras 1 6.00 66.00
. . Animales 2 6,00 12,00
Cuadroe No. 27. Piso de Plaza Cubierto Granos PAsicos c 6.00 30,00
PISO DE PLAZA CUBIERTO Ropa 4 5,00 24,00
Zapaterias 2 &.00 12.00
PUESTO UNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMBIENTE Productos varios 7 6.00 186.00
Frutas 9 6,00 54,00
Varduras o4 6.00 144.00 Sub total &0 42,00 360,00
Animalas 2 6,00 12.00 Circulacian B0% 216,00
Total 576,00
Sub total 35 18,00 210,00
Circulacion 70% 147.00 Fuente: Elabaracian Propia
Total 357,00
1
Fuentz: Elaboracion Propia m"um I"
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3.7.6 AREA HUMEDA:

3.7.6.1 Carniceria, lacteos, Pollerias y marranerias

Entre las especificaciones que deben tener estos ambientes estan. que 3.7.7 AREA SEMI-HUMEDA:
deben contar con lavamanos, y deben ser faciles de limpiar y lavar, por lo que
sus paredes tendran azulejo a una altura no menor de 1.75 metros de alto. El 3.7.7.1 Comedores y cocinas
area de éstos ambientes sera de 14.00 metros cuadrados, con dimensiones de Deben tener un area especial de mesas, por
3.50 metros por 4.00 metros. aparte se debe dejar un aparato de extraccién de humo.
Sus dimensiones seran de 6.00 metros por 4.00 metros
3.7 6.2 Mariscos para hacer un total de area de 24.00 metros cuadrados y
Al igual que las camicerias, lacteos y marranerias, éstos ambientes la higiens debe ser imprescindible.
deben llevar las mismas especificaciones con la unica diferencia que sus
dimensiones seran de 3.00 metros por 3.50 metros, lo que hace un total de 3.7.7.3 Flores naturales
10.50 metros cuadrados; debe contar con un area de lavado especial y Mo necesitan de mayores controles para su
ademas un area de almacenamiznto con higlo. comercializacién y tendra un area de 1050 metros
cuadrados.

Cuadro No. 29. Area Himeda

3.7.7.4 Juguerias y refaccionas
AREA HUMEDA Al igual que en las cocinas y comedores, la
higieng es importante, tendran un area de 10.50 metros

— = - . cuadrados; por el tipo de servicio, puede consumirse en
2RI CURTIS BRR SE.IN2 ald=o Rl Mol B SIS el lugar de forma rapida o puaden llevarse los alimentos.
Carnicerias 3 10,50 21,50 7.7.7.8 Panaderias
Lacteos 2 10,50 21,00 FPor su sewicio, debera contar con todos los
Mariscos 1 9.00 0,00 servicios basicos, y el area a utilizar sera de 10.50
Marranerias 2 10,50 21,00 metros cuadraclos.

Pallerias 3 9,00 27,00 o
3.7.7.7 Tortillerias
- _ _ Fara su  funcionamiento, al igual que las
f‘“btm_?” 1,1. 49,50 108,50 panaderias, debe contar con todos los servicios basicos
Circulacion 55% 60,20 y utilizara un area de 10.50 metros cuadrados.
Total 169,70 iTum I"
Fuente: Elaboracion Propia
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Cuadro No. 30. Area Semi-Humeda 3.7.8 AREA SECA:
Abarca los ambientes de:

3.7.8.1 Abarroterias,
Aparatos eléectricos,
Granos Basicos,
PUESTC UNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMBIENTE Miscelaneas,
Repuestos varios
For el tipo de productos que se comercializan en estos

AREA SEMI-HUMEDA

Comedaras 4 24,00 86,00 locales, no necesitan de mayor revision. El servicio
Cocinas 1 24 00 72 00 indispensable para estos locales es la energia eléctrica; deben
: : : . "
T B P g tener un area de 10.50 metros cuadrado
Juguerias 2 10,50 21,00 3.7.8.2 Articulos plasticos,
Refacciones 2 10,50 21,00 Bolsas plasticas,
: - Cesterias,
Tortilerias 3 10,50 31,50 Libros y periddicos,
Medicinas,
Mercerias,
Sub total 19 100,50 204 00 Forcg[anas,
Circulacicn 5% 161,70 Ropa,
Semillas y especies,
. _ Al igual que los locales anteriores, no necesitan de mayor
Fuente: Elaboracién Propia revisién, y el servicio indispensable para estos locales es la

energia electrica. Tendran un area de 9.00 metros cuadrados.

CAPITULO T
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Cuadro No. 31. Area Seca

AREA SECA
PUESTO UNIDADES AREA M2 AREA TOTAL AMBIENTE Cuadro No. 32. Resumen Total
Abarroterias 2} 10,50 84,00
Aparatos eléctricos 2 10,50 21,00
Articulos plasticos 3 9,00 27.00 AREAS UMNIDADES TOTAL
Bolsas plasticas 1 9,00 9,00
Casterias a3 9.50 28,50 AREA ADMINISTRATIVA 7 58,02
Granos basicos 10 10,50 105,00 AREA DE APOYD 11 35,35
Ferreterias 2 1050 21.00 AREA DE MANTO. Y SERV. 19 369,21
Libros, periodicos 1 8,00 9,00 SERV. PUBLICOS COMP. 157 880,47
WS B =R 1 EiE el PISO DE PLAZA CUBIERTO 35 357,00
ﬂfﬁ!ﬁzqs 2 fffﬂ SZ“E PISO DE PLAZA EXTERIOR 60 576,00
——— = AREA HUMEDA 11 189,70
Porcelanas 2 9,00 18,00
Fepugstos varios 2 9,00 18,00 AREA SEMI - HUMEDA 19 455,70
Ropa g 9,00 72.00 AREA SECA 62 839,20
semillas v espacies 2 9,00 18,00
Zapaterias 5 9,00 45.00 Sub total 397 3.840,75
Total Area 3.840.75
Sub total G2 152,00 B06.00
Circulacién 55% 333,3 Fuente: Elaboracion Propia
Total 939,30
Fuente: Elaboracion Propia
CAPITULO I
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PREMISAS GENERALES DE DISERNO

Las Premizas Generales de Disefio, estin definidas en base a laRegidn Climatica de El Tejar, siendo ésta 3 C-5, la quetienz las siguientes caracteristicas, sepln el INSIWYUMEH

= Suclimaestemplado. * Enlos meses dewverane, la temperatura 2= atta, aunque soportable.
» Ez una regidn semklluviosa. » Su bosque es himedo templade brumasa,

® Suhumedad es media. ® Frevakcen los bosques de coniferas, pinabetes, pinos, cipreces,

» Latemperatura ez media, a excepeidn de los meses de fin de afio. En base a lo anteriar, lo adecuado para el dis efio es:

» Se utilzardn elementos arquitecidnicos que idenfifiquen la arquiteciura propia de
El Tejar, como el arco de medio punto.

MORFCOLOGICAS

W

Latejay el ladillo, zon elementes atomar en cuenta para darle categaria a
&l merzado, pues son elementos que identifican a El Tejar

w

Lavolumetria debeser acarde altipo delprovects, se deba tener el
cuidado de darle |3 categaria de marcado al proyecto

-

Fara lagrar unawertilacon &n todos los ambientes del mercado, se debe manejar
una alura no menor a 400 metros,

W

Los colores a utilizar en los acabados, deben s er slaros para evitar la radiacian
salar, v asi no generar calentamiante dertro del mercadao.,

CONFOHT- Lafachad aMate -5 | abjetivo d h l=al las 3
afachada serd Norte - Sur, con el abjetive de aprowvechar elsal en las Aress
AM BIENTAL Himedas y SemiHumedas. : g

Lo=s wientos predominantes zon Hor- Momeste y los wariados son Sur- Suroeste,
los quese deben aprovechar para ventilar el mearcado de una mejor

W

w

-

Lavegetaciin,se debe colocar en orientaciones norte w sur, auna distanciz
considarable que permita 1a circulacion del wiento por el mercado.

w

La colocacion de cetos o arbustos cercanos al mercado, debeser limitada, pues
éstos impiden 3 buena sirculacion del viento dentro de los ambientes.
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PREMISAS GENERALES DE DISENO

» Debe utilizarce muros de baja capacidad térmica, asi como utilzar una cubierta
ligera w aislante.

COMFORT - AMBIEMT AL

o

Se utilizardn materiales duraderas para ewitarzu pronto deteriaro v que
éztos sean de poco mantenimiento ‘

FUMNCIONAMIENTO [+ Sedebe cuidar que las instalaciones queden accesibles al personal de
mantenimiento, mas no asi al pablics en general.

Se debe dejarun cuarto de maquinas exclusive para todas las instalacionas, |

al que debe tener aceeso dnicamentz el persanal de mantenimiento.

RS

RS

El cancreto armada v los muros de Hack, serdn los materiales que se utilzaran
parala construceiin del mercada,

» La cimentacidn, columnas v parte de la losa, serd de concreto armada, con la
finalidad que sea durader v de poco mantenimienta.

ESTRUCTURALES |=Enla parte centraldel mercado, se uiilizard una cubierts de metal, tipo cafian
corrido conla finaldad de alcanzar grandes luces v poces apoyos entresi.

= Fara los muros mavores de dos metroz de alto,ze wtilzard blogk de 15 x 20 x40
certimetros con una resktencia a la compresion de 35 PSI.

*Para los mures no mavores a1.50 metros, se utlizard blodk de 10 = 20 x40, ]
pues son muros tabiques v no soporan ningun tipo de carga. '._,'ET.:.I.:E.'._D..:. ¥ PINTAD .

» Eltipa de cubierta horizontal, en donde na va eltecho dz metaltipo cafidn cormrida, | | | | | | | | | |
serd loza nemvurada en dos sentidos. — —]

* La cimentacidn seid en forma de marcos estructurales, con zapatas v L_| | | | | | | | | | | |
rigas de cimentaciin. | | | | | | | | | |

»Enlalosaze debetener el cuidada da dejar las pafiuelos adecuados, para evitar | | | | | | | | | |
la acumulacion delagua de lluvia v no tener problemas de fikraciones.

CAPITULO [
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PREMISAS PARTICULARES DE DISENO

L= Fremisas Farticulares de DEefio, las definen 135 caracteristicas constructivas, costumbr es yzocidles de EI Tejar, asi coma 13 utlidad del edificio, por o que =e debe analizar o siguisnts:

# Histaria = Edificios importantes.

= Costumbres = Tipa de arquitectura del bgar.
& Tradiciones = Materiales del lugar.

= Aspacta sacial = Eltipo dal proy actn.

AREA, PREMISA GRAFICA

b ALhd-1 Daberd contar con iuminasidny wentilacidn adecouada.

r SECFETARIA

w ADNM-Z Se dejard unsenicio sanitario para use excluzivo del administrador.

ADMNISTRATRA » ADM-3 Los aczbades en los muros serade repello, ma cernido vertical. o

ZaLA OE ESFERA

» ADM-4 Elpio serd de cerdmica, ¥ en los servicios sanitarios = e utilizana Lay o e
pEo cerdmico antideslzante.

» Syl Elreade carga y descarga cortard con un andén que facilite &l trabajo.

W SyitZ Los depisitos de basura, tendran una pendiente del5 %, con elobjeta de
faciltar zu limpie=a yla axhaceién da la bazura.
SERMWICIO Y
MASMTERIMIERT T [ Swid 3 Los servicios sanitaros para empleados, tarts para mujeres como para
hombres, contard con duchas .

» Syvidd Elcuarte de tablerosserdun dreatotalmenteseca v de w0 exclus vo —

para el persandl designado, al igual que la bodega de mantenimiento.

w AdA-1 Eldrea de lavado defrutas, contard con nuewe pilas, todas con su grifo.

W Adh-2 La bodega de decomises contard con un eongelader, para almasenar los
AREMADE APOYO productes perecederss, v evitar malos olaras. |
SAEE S | DE L NS DO

W AdA-2 Elcontral de productas, debe estar ubicado en la puarts &n donde antran
los productos, para ewitar [z evasién delcontral.
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FREMISA

GRAFICA

SPC-1 Les senvicios pabicos, tanto para mujeres coma pars hombies, tendran

SERW. SAMITARIOS

PLUBLICOS

SERACIOS azulsjo en la= paredes para proteceidn de astas v para al facil mantsnimianto.
FLELIB0: SPC-2 El p las bafi 3 antiles liz ant T
COMPLEMENT A - penen s bafios s erd antilesliz ante.
RIOS # SPC-Z Los bafios tendran una drea decontrol de uso de los bafies con elfin
L4
de mantenerlos limpios.
* FPC-1 Ez importante mencionar que en el irea de wenta de animalas, se tontard
con jaulas para aves que es lo que se vendera
e PFC-2 Deban confar con suficiente Iz naturaly en algunas ocasiones puede s ar
artifizial.
F=0 OE PLAZS, P FPC-3 Forla clase de venta, no cuentz con energia eléctrica. El diea a dspaner,
ez de 600 metras cuadradas como minima.
CUBIERTO
* PPC-4 El diea dewenta de animales contard con repesadera v un grifo
para mantener limpia el drea.
* FPC-5 Loz lacales tendrdn un mure de 150 metros de ato wserd con blade de
0,10% 0,20% 0,40y tendrd acabado de blodk visto czado v pintada.
» FPD-1 El mobiliaria serd de concreta aimado auna atura de 050 metras v
constard de una mes & mostrador.
* FPD-Z Solamente se wilzardn s dias miercdes v dominges, que son los dizs de \
plaza del mercado.
HS0 DEPLAZA,
EXTERIOR -

FPD-3 Elpso=era de concreto ¢ por=u funciin no tendrd he artificial.

PPL-4 60 lacales tarmaran 2| Pize de Flaza Exterior.

FRLD-5 Loc localas tendrdn una drea de .00 matros suadrados.

CAPITULO
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FREMISA

GRAFICA

» 551 El acabaco en lazparedes para estos boales s2rd de biock visto, sizado
w pintaco.

* 552 En egoslocales, el piso serd de conoreto yiendrd puertas metdlicas
tipo persiona.

AREA SECA | !
® A5-3 Por el tipo de producto gue 22 vende | s locales no nece sitan gue 5 sUs l |
paredss ypisos =& lex brinde mantenimisnto continuo. |
554 Contara con energia g ectrica. SRAMNOS BASICOS
* L=H-1En el cazo de los com edores y cocinas, tendrén azulejo en paredes, en las
greas de lavado v preparado de loz productos.
) * ASH-2Se necesita un drea pars lavar, cocinar y preparar alimentos, por lo gue =&
ﬂRﬁA SEMI - deben mantener normas de higiene.
HUMED &
* 85H-3El piso sera de concreto.
e,
* A5H-4 Tendra enemia eledrica, tanio 110 como 220 voltios ya que ulilizaran
aparstos elédricos como licuad oras, efigeradoras, estufas, eto.
* AHA Tendd comoacabado final en las paredes, anuileio & una akurs no menor de Iﬁ
200 metrz, con el finde wdlitar 12 limpieza. @ s
. . » AH2 Tenddn una reposadera para cuando == lave el local .
ARE A HUMED A

* AH-3 El pizo de estos locales serd o2 ceramico antides!izante .

» AH-d Tendd energia electrica, tanto 110 como 220 voltios wa que utilzarEn
aparstos eléctricos como congeladore 5, refigeradoras, molinozde carne.

CARMICERILAS
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FREMIZA

GREAFICA

F".'“.SILLOSJ"
CIRCUL ACIEM
PEATOMAL

» PCP-1 Tencan el ancho pertinente, pars que fadite ladroulaciin de los usuarios.

* PCP-2 Lospasillos principales y portale stendran un ancho minino de 2 50 metros.

» PCP_3 Loz padillos secundanos tendrén un anchominima de 1 .50 metros.

» PCF-4 Lasaceras tendrdan un ancho mirimo de 1 00 metros.

e = s

IMGRESOS Y
EGRESOS

* |IvE -1 Todoslos ngresos y egresns, tanto vehiculsres como pestonales e ngresos
de servcio, deben estar debidam ente idzntificados v s=falados.

* vE -2 Loz ingresos v egresos al menzado, deben s2r identificables fadimente vlos
deben cognotar elementos arcuitedonicos aluminicos,

® |vE 3 Todoslos ngresos y egresos deben ser amplios v sin obstaculas.

* [¥E -4 Las puertas de INngreso yegreso al mercado seran corredizas, con el in de
no ohaaculizar la evacuacion de |as person s en caso de em eryencia.
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FARGQUEDS

»* P-1 S colocardn vibradores en los parguens a finde evitar altaz velodidades v
accidentes de consscuencia s falales.

» P-2 El pizo de loz pamuecs se@ de concreto hidrdulico, para loorar m ayor
durabilidad v evitar acddente s por el derramam iento de aceites.

» P-3 Contard con garita v talanogue ra, pars tensk el control de ingreso ¥ ogreso de
loz vehiculos, motos yhicidetas.
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WMATRIZ DE DIAGNOSTICO

ESCALS RELACION ESCALS DE RELACION METRICA
- MNo. PERSOMAS COMFORT AMBIEMT AL
ACTIVIDAD FUNCION MOBILIZRID  [CANTIDAD LARGO | AMCHD | ALTO TOTAL AREA
AGENTES | USUARIOS 12}
Adminizrar Acminisiras 5
Corfrols: &l buen Escritorios 1 2 ILUMNACKON | WENTILACKIN
ADMIMIETRACION | Diicir tuncionamiento [Sillas 3 1 ariahle 38 375 250 11,83 MATLURAL MATURAL
Supervizar del mercado.  [Archivo 1 ADM-1, ADM-3, ADM-4, 45-4
IE-3
Limpieza
SERVICIO personal, Es parauso  |Fetrete 1 ILUMMACKSN | YENTILACKIN
EANITMO Mecezidades exchusivo del  |Leveamanos 1 1 1 1 B0 1,15 250 184 A TLIRAL NATLURSL
q: ADMON. fiziclogicas. mciminiztracor ADM-T ADRES. ADM-4
::'" Afencion de Atenclon a los
e SECRETARIL |l personas, ususrios gue  |Escritono 1 ILUMMACKSN | YENTILACKN
I_ RECEPCION lamadazs wizitan la Sillnz 2 1 Wariabbe 240 2,50 250 6,00 MATLIRAL MATURML
dd: telafonicas. moministracién. | Archiao 1 ADM-1, ADM-3, ADM-4, AS-4
o ILUMMACKON | VENTILACION
|_ Sal A DE Ezperar Ezperar que b2 [Sillas 3 4q 4 240 2,50 250 £.00 MATLRAL MATURAL
w ESPERA afiendan beza de Centro 1 ‘Wariable ADM-1, ADM-3, ADM-4, AS-4
Z Fesizar los
—_— cobros de los  [Escritorio 1 ILUMMACION | VENTILACKIN
E COBROS Cobrar puestos dal Zilla 1 1 Wariable 240 2,50 250 6,00 MATLIRAL MATUR AL
0 mercado Arching 1 ADM-1, ADM-3, ADM-4, AS-4
{ Hacer los Escrioro 2 1L LIAA IO WENTILACION
CONTABILIDAD  |Registros pagos v la Zills 2 2 varighle | 240 2,50 250 & 00 MATLIRAL MATURAL
{ contabbas contabilidsd del [Archivo 1 ADN-1 | ADM.3, ADM-4, AS-4
mercado
LI.I It maciin
uf_' informar v amblentar &l [Escrono 1 ILUMINACKIN | WEMTILACKIN
"ﬂ: CABIMNL DE Ambientacion sonicdo a los Zillas 2 1 Wariable 200 2,50 250 = A TLIRAL MATURAL
SOMDD de sonido [FE=TEyTatd ADM.1, ADM-3, ADN-4, ASH-4
Limpieza Esparauso  |Retrete 1 ILUMMACKSN | YENTILACKIN
SERVICID personal. exchusivo del  [Lsramanos 1 1 7 1,50 1,00 250 1,50 MATLURAL MATURAL
SANITARIO MNecesidades personal
fiziciigicas, adminisirativo ADMA-1, ADM-3, ADM-4
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MATRIZ DE DIAGHOSTICO
ESCALS RELACION ESCALAS DE RELACION ME TRICA,
. Mo, PERSOMNAS COMFORT AMEIENTAL
AMBIENTE ACTPADAD FUNCION OB IUARIO CoAN TIDAD LARGO | ANCHO ALTO TOTAL ARES,
AGENTES U5 UARIOS hi.2)
. Cargaw . .
AREADE Cargar descarga ILUMIHACION  WEMTILACION
CAR A Y [rescargar de los Andén 1 Wariable W ari able 12,10 2278 27553 MATURAL HATURAL
[ ESCAR A diferente=
O productos Sylt1, ASH-2
— Frotege w Lo datermina . .
Z CUARTODE |Proteger agrupa los En un drea &l inge niera ILUMINACION  WEMTILACION
[T TABLEROS Agrupar tableros del o= tableros wan el éctricn que Z =] 525 475 280 2594 NATURAL ARTIFICAL
f— merczada empaotr ados desarrolle el Sehb, AS-1, ASS, ASH3
E pronyecto
= ) Depositar Deposita y Es un arza 270 365 2480 ks o] ILUMINACION  WENTILACION
Lu DEFOSITODE |Agrupar agrupa toda ibre de mabiliario 2 3 W ari able 20 254 280 Gi<fF MATURAL HATURAL
I_ BASLRA labazura SyhHZ, AS-1, ASH-3
= SERVICIO Limpizza Es para o Retretes 1 7 L MIMACIGN  WEMTILACISHN
E SAMITARIO PARA|personal. exclusiro de Lawamanos 1 1 ' ari able 1580 21 280 311 NATURAL HATURAL
EMFPLEADOS |Mecezidades les empleados  [Duchas 1
}_ MUJERES Tlslnlniglca‘_-:. dal merzado Syht3, SFC-Z, ADWE
- SERVICIO Limpiaza Es para uzo Ratrates 1 ¥ LD MINACION  WEMTILACION
U SANITARIO PARA|parsonal. exchEivo de Lawvamanos 1 1 W ariable 180 2.0 2480 352 ARTIFICIAL ARTIFICAL
5 EMPLEADOS |Hecesidades les empleados | Wingitotio 1
o HOMBRES fizinligicas. del mercado Duchas 1 Syht3, SPC-Z, ADNMA
L ) .
Uj Almacenar los ILUMINACION  WENTILACION
BODEGY DE  |Almacenar Accesorios & Estantes 1 ARTIFICIAL ARTIFICLAL
AN TEM IMIEM TO Rap arar irctrumertos Banco de 1 =2 Wari able <00 280 280 11
LIMPIEZA, a_utl!lz.ar h 1&p ar acinnes. A5 1, ASHS
limpiezay
Ieparacion.
CAPITULD i
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MATRIZ DE DIAGNOSTICO

ESCALA RELACION ESCALA DE RELACION METRICA
AMBIENTE ACTIVIDAD FURCION MOBILIARIC  [CANTIDAD ho. PERSONAS LaRao | ancho | acto | ToTAL ARsa CONFORT AMBIENTAL
AGEMTES LSUARIOS (M2}
ARED DE Limpi=za v ILUMBLACIEN | VEMTILACICK
) LAVADODE  |Lavar lEwacdo del Pz 9 1 g 250 0,50 125 MNATURAL MNATURAL
FRUTAS Y  |Limgssr producto lavateros W ariskie
‘E VERDURAS biodegradabie A
o Rewvisar v : :
=3 CONTROL DE  (Controlar controksr 3 Masirador 1 ILLIMBLACION | YEMNTILACION
w PRODUCTOS  |Revisar calidad de o= silas ¥ 2 W ariakie 273 292 250 a,05 MATURAL MATURAL
a productos AdA-3, ADM-1, ASH-3, A5
e Decomiso v
L BODEGA DE  |Almacenar guardado del Estartes 250 240 250 6,00 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
o DECOMISOS |Decomizar producto gque no |Congeladon 5 2 Ak
"ﬂ: puete ingresar AdA.2 ASH-3 ASH-4, AS1
al mercado
SERVICIOS  [Limgiezs Es para uso ILLIMBACION | YEMTILACIGN
SANTARIOS  |persanal e personas Felretes 22 1 2 14,30 430 2450 61,49 MATURAL MATURAL
PLBLICOS Mecesidades gue vizitan &l Lavamanos 1 ' Akl
PARA fisiclsgicas. mErcado. SPC-2, SPC-1, SPC-3, ADM-1
(7] ) MLLIERES
D SERMICIDS Es para uso : :
O Q SAMITARIOS  (Limgieza e personas Retretes 1 ILUMBACION | WEMNTILACION
- PUBLICOS persanal. gL visiten el Lavamanos a 1 17 9&0 430 250 41,28 MATURAL MNATURAL
=l s PARA hecesidades mercada. Minggtarios =1 ' ariakde
g - HOMBRES fizsialagicas. Estacionamiento SPC-2, SPC-1, SPC-3, ADM-1
o E PARGLED Fara los Aceras 3 ILUMBACION | WEMTILACICON
0N = PLBLICC PARA |Crcular vehiculos de oz |Bordilloz 3 2 I3 500 250 wariable 12,50 MATURAL NATURAL
O W VEHCULOS  (Estacionar usuarios del Vibradores 2 W riakle P P2 Po3 Pud
- _] mercado. T v B, A
O o Estacionamiento
5 E PARGLED Circular para las Acaras 3 X ILUMBACION | WVEMTILACION
X D PUBLICO PARA |Estacionar motocicietas: Bordilloz 3 2 v ariakde: 250 0,80 wariable 2,3 MATURAL MNATURAL
T MoTOS de oz uzuarios | Vibradores 2 P P2 Po3 Pud
O del mercado e
0 Estacionamisnto
PARGILED Crcular para las ACeras 3 33 ILUMBLACISN | WVEMTILACION
PUBLICO PARA |Estacionar bicicletss de loz |Bordilloz 3 2 v ariabis 230 050 wariable 1,33 MATURAL MATURAL
BICICLETAS ususarios del Vibradores 2 P, P2, P-3, P4,
mercado
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MATRIZ CE DIAGNOSTICO
ESCALA RELACION ESCALADE RELACION METRICA,
AREAS 3 HO PERSOMNAS ; COMFORT AMBIEMTAL
AMBIEMT! ACT FLIMCIOMN MOBILIAR] ARNTI = R AMCH ALT TOTAL AREA
BIEMTE CTIIDAD LIRC I DBILIARID | [N ROSHIES Dslis LARGO CHO LTO M2
D AREADE Yenta de Mesa de concreto 1 ILLUBMIMACION | VEMTILACION
73] YEMNTA DE Vender frutas armada, Magmo 2 Yariable 3,00 200 | Variahle 6,00 MATUIRAL MATLIRAL
s ﬁ O | rrumas FPC-3, PPC-3, PPC-5, FPO-1,
o — PPD-3
LI < AREADE ILUMIMACION | VENTILACION
D 1 LU VEMNTA DE Vender Venta de Mesa de concreto 1 Maamn 2 Variable 3,00 200 | Variahle 6,00 IATURAL IATLUIRAL
o E VERDURAS vErdUras. arrmada. PPC-2, PPC-3, PPC-5, PPD-1,
L PPD-3
ﬁ O = AREADE Mesa de concreto 1 ILLBIMACION | YENTILACION
i Q YEMTA DE Vender Venta de amado, Mammo 2 Yariable 300 200 | Variahle 6,00 MATURAL MATUIRAL
<T ANIMALES animales, Jaulas metalicas 5 PRC-1, PPC-2, PPC-3, PPD-4,
PPO-5
ILUBMIMACION | VENTILACION
WVENTAS DE venta de Mostrador 1 MATLIRAL- MATLIRAL-
ABARROTES  |Vender aharmotes. Esfanterias 3 2 Variahle 3,50 3,00 250 10,50 ARTIFICIAL ARTIFICLIAL
Bl i BS-1,A5-2, AS-3, AS-4
ILLBIMACION | VEMTILACIGON
Venta de Mostrador 1 MATURAL- MATURAL-
':l: VENTAS DE  |Vender electrodomes- |Estanterias 3 2 Yariable 350 3,00 250 10,50 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
U ELECTRICOS ficos. Sillas 3 AS-1.AS-2, AS-3, ASH-4
Ll ILUMIMACION | VENTILACION
w WEMNTAS DE Vanta de Mostrador 1 MHATURAL- MATURAL-
EI!DLEHE Vandar bolsas Estanterias 3 1 Warlable 3,00 3,0 250 9,00 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
<L PLASTICAS plasticas. Slilas 3 AS-1, AS-2, 453, AS-4
I'IJ ILUMIMACION | VENTILACION
E Vanta de Mostrador 1 MNATURAL- MATURAL-
-::1: WEMNTAS !:lE Vandear cestaiia. Estanterias 3 2 Warlable 37z 3,00 250 8,51 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
CESTERIAS Sillag 3 AS-1. A2 AS-3, AS-4
ILLBIMACION | VEMTILACION
WENTAS DE Vinla de Mostrador 1 MATURAL- MATURAL-
GRAMNOE Vender granos Estanlerias 3 2 Wariable 3,60 3,00 2,50 10,50 ARTIFICIAL ARTIFICLIAL
BASICOS bésicos. Sillas 3 AS-1 AS-2 AS-3 AS-4
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MATRIZ DE DIAGNOSTICO

ESCALA RELACION ESCALA DE RELACION METRICA,
. Mo, PERSOMAS COMFORT AMBIENTAL
AMBIENT ACTM F | ANT R T TOTAL AREA
MBIENTE CTIIDAD LIrCIOM MOBILIARID  [CANTIDAD e R LARGD | ANCHD | ALTO M)
] Verta de ILUMIMACION | VENTILACION
AREA DE ACCEsSOrios 1 MATURAL- MNATURAL-
FERRETERIA  [Wender ferreteros y ko tiene 3 2 “ariabie 350 3,00 250 10,50 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
TORUERCS YOS, 2 AS.1, AS-2, AS-3, AS-4
VENT.A DE ILUMAMACHION | VENTILACICN
LIBROS, Verta de 1 MATURAL- NATURAL-
REVISTAS Y |Vender foros, revistas Mo tiene 3 pr Variakle | 300 3,00 2,50 a,00 ARTIFICIAL | ARTFKCIAL
PERIODICOS ¥ periodicns. 3 AS-1, AS-2, AS-3, AS-4
ILUMINACKTN | VENTILACION
VENTA DE Werka de 1 MATURAL- MATURAL-
MERCERIS  |Wender merceria en ho tiene 3 2 Variable | 3,00 3,00 2,50 2,00 ARTIFICIAL | ARTFICIAL
genersl & AS1,AS-2,AS3, AS4
< ILUMINACHON | VENTILACION
Q) VENTA DE Verta de Mostrador 1 MATURAL- | MATURAL-
LLJ SEMILLAS Y |Vender semillas y Estarterias 3 2 Varlakle | 300 3,00 250 4,00 ARTIFICIAL | ARTFIIAL
{:ﬂ ESPECES especies vanas. |Sillas 3 AS, AS-2, AS-3, AS-4
ILUMINACION | VENTILACION
= WENT. DE Yerka de bostrador 1 MATURAL- MATURAL-
LI MEDICINAS | Wender medicing en Estanierias 3 2 Wariable 3,00 3,00 2,50 4,00 ARTIFICIAL ARTIFICLAL
' . i 4 AS-1, AS-2, AS-3, AS-4
":I: Yerta de ILUMRACHON | YENTILACIGN
VENTA DE productos Mostrador 1 MATURAL- NATURAL-
CRISTALERIA  |Vender de cristal v Eztanterias 3 i “ariabie 300 3,00 250 2,00 ARTIFICIAL ARTIFICLAL
¥ PORCELANA porcetans, Silas 3 AS1, AS-2, AS-3, AS-4
ILUMEMACION | VEMTILACION
WVENTA DE Verta de Mastrator 1 MATURAL- NATURAL-
ROPA, Yender ropa en general . [Estanterias 3 2 Variakle | 300 3,00 2,50 a,00 ARTIFICIAL | ARTFKIAL
o 2 AS-1,AS-2, AS-3, AS-4
ILUMINACHTN | VENTILACIEN
WENT.A DE Werka de tostrador 1 MATURAL- MATURAL-
ZAPATOS  |Wender zapatos en Estanterias 3 2 Variable | 3,00 3,00 2,50 2,00 ARTIFICIAL | ARTFICIAL
general Sllas 3 AS-1, AS-2, AS-3, AS-4
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MATRIZ DE DIAG NOSTICOD
) ESCALA RELACIOMN ESGALA DE RELACION METRICA
AREAS s e FERSOHES T AL AFEA COMFORT ARMBIE NTAL
AMBIENTE ACTISID S FUMNCION MOBIUARID | CAMTID AL =CEFTES | US UAE0S LARGO | ANCHO ALTO " 21 ]
. hde= a= 4 LI hAIWAG SN | WENTILSCION
AREADE Cocin ar “Wenta de Sillas A MATUR AL MATURAL-
COMEDOR-  |Wender comida Estufa 1 | il 6100 400 2480 24,00 AR TIFICIAL ARTIFICIAL
COCIMHAS Comer Refrigeradara 1 ASH-1, ASH-2, ASH-3, ASH-4 AS
Lava trastos 1 1
) [LJRAINACION | WENTILACICH
.::I: JUELERIAS Preparar “Wenta de ez 3z 1 HATUR AL- HATURAL-
D ender jusgos v licuades| Bancos 4 z 4 280 200 280 10,80 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
Lav atrastos 1 ASH-Z, A5H-3, ASH-3, A5
LU
E Mes as 1 [LUMAINACION | VENTILACION
':) REFACCIONES |Wender “Wenta de Bancos 4 z 4 aA0 3,00 il 10,40 MATUR AL MATURAL-
I comida rapida | Lawatrastos 1 AR TIFICEL AR TIFICLAL
Fefrigeradora 1
I Ectufa 1 ASH-Z, ASH-3, ASH-4, A51
E ) hiesa 1 [LUAIHACION | WENTILACION
L] TORTILLERAA |[Hacery Yenta de Estufa 1 z W ariable 250 200 280 10,80 HATUR AL HATURAL-
Vender tortllas Law atrastos 1 ARETIFICIAL ARTIFICIAL
4, Tertillz ASH-2, ASH-2, AZH-4, A5 1
LU _ |Preparar Meza 1 ILUMINACION | WENTILACION
D: FAMADERIA  |Haeery Yenta de flestrader 1 b Wariable a0 30 £ 10,40 HATUR AL HATURAL-
Wender pan Horno 1 AR TIFICKL AR TIFICLAL
"EI: Lav atrastos 1 ASH-Z, ASH-3, ASH-4, A5
Freparadoy | Mestrader 1 [LUMAIMACION | WENTILACION
FLORES e nd er wenta de Estanterias 3 = Wariable 350 cini] 250 10,480 HATUR AL- HATURAL-
MATURGLES flores Eillzs 3 AR TIFICIL ARTIFICIAL
ASH-2, ASH-32, ASH-4, &5
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MATRIZ DE DIAGNOSTICO

AREAS

ESCALS RELACION

ESCALADE RELACION METRICA,

COMFORT AMBIEMT AL

AMBIENTE | ACTIMDAD | FUNCION MOBILIARIO  [CanTIDAp | M0 PERSONAS L8RGO | ANCHO | ALTO | TOTAL AREA
AGENTES | USUARIOS (h.2)
) enta de C ongeladar 1 ILURMIMNACION | VENTILACION
AREA DI§ “Fender carne de res vy [Mostrador 1 2 Warable 3,50 3,00 250 10,50 MATUR AL - MATUR & -
CARMICERIAS produdos Lavatrastos 1 ARTIFICIAL ARTIFIC AL
cetivados. Bancoo de destace 1 SH1 AH-2, AH3, AH-4
C ongelador 1 ILUMIMACIOR | WENTILACION
¢1: AE N DJE “Yender “Yenta de Mostrador 1 2 Vatiakle 3,00 3,00 250 9,00 MATLRAL- MATIR AL-
D POLLERIAS carne de pollo  |Lavatrastos 1 ARTIFICIAL ARTIFICIAL
LIJ Meza de destace 1 BHA BH-2 AHSE, AH-d
E ) Wenta de C ongeladar 1 ILUKMIMNACION | VENTILACION
’:) AREADE " ENCEr Manscos roztracar 1 2 Wariahle J00 3,00 250 3,00 MATURAL- MATUR2L-
I MARISCOE Lavatrastos 1 ARTIFICIAL ASRTIFIC AL
{1: Mesa de destace 1 EH1 . BH-2, AH3, AH-4
LL| ] "ents de C ongelador 1 ILURMIMACIGR | WENTILACION
Dﬁ AREA DE fender producos hostradar 1 2 Yatable 3,50 3,00 250 10,50 MATUR AL - MATUR &L -
f'ﬂ: LACTEOS ladteos Lavatrastos 1 ARTIFICIAL ARTIFIC AL
AH-1, AH-2 AH-E, AH-4
i enta de M ostrador 1 ILURMIMNACION | VENTILACION
AREA Dﬁ “‘ender carne de Lavatraztos 1 2 Yarable 350 3,00 250 10,50 MATUR 2L - MATUR & -
MARR AMER] &S matrano v sus |Banco de destace 1 ARTIFICIAL ARTIFIC AL
ik AH-1, 8H-2, BH3, £H-4

CAPITULO 1




MERLAUNICON EVRI

MATRIZ DE DIAGMOSTICO

ESCALA RELACISN

ESCalLs DE RELACION ME TRICA

AREAS . Mo, PERSOMNAS . COMFORT ARMBIEMT AL
AMBIEMTE ACTIMDAD FURCIOM MOEILIARID  [CANTIDAD LARGO | AMCHO & TO TOTAL AR EA
AGENTES | USUARIOS (=]
ARE A DE Wenta de lesa de concreto 1 1 W ariable 3,00 20 watiable f,00 ILUMIMNACION | YEMTIL ACION
“ENTADE Yender frtas ammado. MATUR AL MATURLAL
FRUTAS FFD-1,PPO-2 PPD-3, PPD-5,
D: PPC-3
O AREADE ILUBAIM 2ZIOM | WYEMTIL ACTON
— SENTADE Yender “erta de Iesa de concreto 1 1 Yariahle 3,00 2,00 “Aatiahle 00 MATUR AL fATURLL
ﬂ:’ YERDUR &= arLras EL T PPD-1,PPD-2,PPD2, PPD-5,
LU PPZ-3
AREADE LRI 2CIOM | YEMTIL ACTON
I_ WEMTA DE ender WEnta Ce e sa de concreto 1 1 warlakle 3,00 2 wanakle E,00 MATUR AL AT UR AL
>< AMIMALES anitn ales ammacdo. FFD-1,PPDO-2, PPD-3, PPD-5,
LU PPZ-3
AREADE LRI 2CTOM | YEMTIL ACTON
-:j: “ENTADE Yender “erta de Mesa de concreto 1 1 Yariahle 3,00 2,00 “Aanahle 00 MATUR AL MATURLL
GRAMOS irsnns hasicns [amado PPD-1,PPO-2, PPD-3, PPD-5,
E BASICOS PPC-3
AREADE Wenta de LRI 2CIOM | YEMTIL ACTON
1 “EMT A DE Yendear ropa de 2da IMess de conoreto 1 1 “Yarishle 3,00 2,00 “atahle E,00 MATLR AL NATLIRAL
D_ ROPA& categoria anmado. PPD-1,PPD-2, PPD-3, PPD-5,
LU PPZ-3
i ARE & DE \erta de Ie=a de concreto 1 1 Wariable 3,00 2m | varshble £,00 ILUMIN 2ZIEM | SENTIL AC 1SR
LAPATERIS  |Vender zapatos de anmado. MATUR AL NATURAL
O 2da. catenoria FFPD-1,PPD-2, PPD-3, PPD-5,
U) PPC-3
il . Werta ce . .
D_ AREADE toda clase lesa de concreto 1 1 W ariable 3,00 20 watiable £,00 LA 2CI0M | YEMTIL ACTON
SENTADE Yender de productoz |Jamado. MATUR AL MATURLL
PRODUCTDS U no e PFD1,PP0-2,PRD2, PPD-S,
NARIOS wvenden en el PPC-3
mercado.

CAPITULO i




RELACIONES

T_H E RAL

No. AMBIENTE

AREA ADMINISTRATIVA,

AREA DE APOYO
ARES MANTO. ¥ SESY, PEREOMAL

Ao [ b | =

ARES SERV. PUBLICOS COMP,
AREA DE PISD DE PLAZA
AREA HUOMEDA

AREA SEMI-HUMEDA
AREA SECA

oo | =4 | O | LR

3- MATRIZ DE RELACIONES
AREA DE APOYO

Mo. AMBIENTE
VESTIBULD

CONTROL DE PRODUCTOS
EODEGA DE DECOMISD
LAVADO DE PRODUCTOS

k3 | —=

b | a2

Simbologia

Relacion directa

Relacion Indirecta )

Sin Relacion

2- MATRIZ DE RELACIONES
AREA ADMINISTRATIVA

Mo. AMBIENTE
VESTIBULD
ADMINISTRACION

SECRETARIA
SALA DE ESPERA

COBRO
CONTABILIDAD v
CABINA SONIDO

SERV. SANITARIOS

Ao [ b | =

oo | =4 | O | LR

4- MATRIZ DE RELACIONES
AREA DE MAN r'FH IMIENTO Y
R

SERVICIOS PARA PERSONAL
Mo. AMEIENTE
1 | CARGA Y DESCARGA
2 | CUARTO DE TABELEROS
3 | BODEGA DE LIMFIEZA
4 | DEFOSITO DE BASURA
5 |SERV.SANITARIOS MUJERES
6 | SERV.SANITARIOS HOMBRES

PROYEDTO:

MERGADD DE
EL TEJAR
CHINALTEMARGD

DN

JOSE M. MARTINET L.

DB LD

JOSE M MARTINEEZ L.

ESCALA

MOICALCA

FECHA
SEPTEMBFE ¥

FACINA
73




5- MATRIZ DE RELACIONES

SERVICIOS PUBLICOS
COMPLEMENTARIOS

No.

AMBIENTE

SERV. SAN. PUBLICOS MUJERES

SERY. SAN. PUBLICOS HOMBRES

[ pa | =

FARQUED FUBLICO

7- MATRIZ DE RELACIONES

AREA HUMEDA

No. AMBIENTE
1 CARMNICERIAS
2 VENTSA DE LACTEDS
3 VENTA DE MARISCOS
4 MARRAMERIAS
5 POLLERIAS

Simbologia
Felacion directa (]
Felacion Indirecta {7
Sin Relacion _

6- MATRIZ DE RELACIONES

AREA DE PISO DE PL

AMBIENTE

1

WENTA DE FRUTAS

YWEMTA DE VERDURAS

L3 | R

YENTA DE ANIMALES

H7 N
V)

&- MATRIZ DE RELACIONES

AREA SEMI-HUMEDA

No. AMBIENTE
COMEDORES
2 COCINAS
3 FLORES NATURALES
4 JUGUERIAS
5 REFACCIONES
B PANADERIAS
7 TORTILLERIAS

DIEEENC:

JOSE M. MANTINEZ L.

DELLE:

JOSE M. MANTINEZ L.

EETCALA

IMDICA DA

FECHA
SEPTIEMBRE OF

FAGMNA
T4




5- M

ATRIZ DE RELAC

AREA SECA

Simbologia
Relacion directa ]
Relzcion Indirecta (O
Sin Relacion —_

IONES

No AMBIENTE
1 ABARROTERIAS

2 | APARATOS ELECTRICOS

3 | ARTICULOS PLASTICOS |
4 | BOLSAS PLASTICAS

5 CESTERIAS

G GRAMNOS BASICOS

7 | FERRETERIAS %
8 | LIBROS, PERIODICOS

g | MEDICINAS

10 MERCERIAS

11 | MISCELANEAS

12 | PORCELANAS

12 | REPUESTOS VARIOS %
14 | ROPA

15 | SEMILLAS ¥ ESPECIES 4
18 | ZAPATERIAS 7

Diagrama de Relaciones No

HAFES

MAMNTC. ¥ EERY.

FERSONAL

ARER,
DE AFOYD

GENERAL

ARES&,
HUMEDA

e Relacion directa
—F Relacion Indirecta

COINTIE M DR
METRICES: DE
RELACIDMES:
DLACRAMAS DE
RELACIDMES:

DEERNC

JOSE M. MARTIMES L.

DB

JOSE M. MARTIMES L.

EECALS

INDICA DS,

FECHA
SEFTIEMBRE 07

PAGINA
75




Diagrama de Relaciones No 2
AREA ADMINISTRATIVA

ADMINISTRACION &

Diagrama de Relaciones No
AREA DE APOYO

CONTROL OE
FRODUCTOE

e R elgcion directa
—F Relacion Indirecta

()

CONTEHIDG:

DIAGRAMAS DE
RELACIOHRDS

OEENMD

JOSE K. MARTINEZ L.

OELLEx

JOSE K. MARTIHET L.

ESCALA

MOICADA

FECHA
SEPTEMBRE 07

FAGIN

TG




Diagrama de Relaciones No 4 Diagrama de Relaciones No 5
AREA DE MANTENIMIENTO SERVICIOS PUBLICOS
Y SERVICIOS PARA PERSONAL COMPLEMENTARIOS

AREA OE
CARGE, Y
DEECARGA,

B0ODEZA DE
LIMPIEZA,

DEFQEITD OE

SERVICIIE
EANITARIOE
: MURERES

- Pelacion directa
—* Relacion Indirecta

MERCADD DE

EL TEJAM
CHIMALTEMANGD

CONTEMIDO:

DIASRAMAS DE
REELACIORES

DHSERCr

JOEE M. MARTIMEE L.

DIBLLK

JOSE M. MARTIMEE L.

ESCALA

IMDICA DA

FECHA
SEPTIEMERE 7

FAGRNA

7




Diagrama de Relacione
AREA DE PIS0O DE PL

WENTA DE
WEROURAE

s No &
AZA

Diagrama de Relaciones No 7
AREA HUMEDA

A Ealacion directa
— Relacion Indirecta

PEOYEC T

MERTADD OE

[EL TEJAR
CHINALTEN&NGD

COMTENIDO:

DIAGRAMASE DE
RELACIDHES

DO

JOSE M. MARTIHEZ L

DIBIO

JOSE M. MARTINEZ L

ESCALL

INDICADA

FECHA
SEPTIEMERE 07

PACGIMA

T8




Diagrama de Relaciones No 8
AREA SEMI-HUMEDA

COCINAS

JUGUERLAS

et Falacion directa
— Relacion Indirecta

CONTENIDG:

DIAGRAMAS DE
RELAGIONES

DEEEO

JOSE M. MARTINEZ L

DIBLLG

JOSE M. MARTINET L.

ESCALA

INDICA DA,

FECHA
SEPTIEMERE 07

PAGIMA

e
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Diagrama _ de Relaciones No 9
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DIAGRAMA DE BLOQUES No |
GENERAL

AREA
SERV. PUBLICOS
, COMPLEMENTARIOS
. AREA
AREA "HE
MANTO. Y SERy. || SEMIPHUMEDA
PERSONAL
AREA
HUMEDA
AREA
DE AP
AREA
PISO DE
PLAZA
AREA
SECA

DIEERC:

JOSE M. BARTIMET L.

£ ]=1

JOSE M. MARTIMET L.

EECALS

INDICA L8,

FECHA
SEFTIEMBRE 07

PAGINA
81




DIAGRAMA DE BLOQUES No 2 DIAGRAMA DE BLOQUES No 3
AREA ADMINISTRATIVA AREA DE AFPOYO =p——

BODEGA OE
DECOMEECE

COBRD

CABIMS DE COMTROL OE
SOMICD PROOUCTOS

WESTIBULD

CONTAEILIDAD

WES o EERAV.
WESTIEULD EANITARIOS GOHTENIDG:

e -= DIAGRAMAS DE
FRODLCT S stoaues

DIBERC:

AOMINIET RACICH SfLa DE

ESFERA JOSE M. MARTINET L.

SECRETAALS

& ]: [H

SOSE M. BARTIMED L.

EBCALS

INDICA DA

FECHA
SEFTIEMBRE 7

PAGIA




DIAGRAMA DE BLOQUES No 4
AREA DE MANTENIMIENTO
Y SERVICIOS PARA PERSONAL

DIAGRAMA DE BLOQUES No 5
SERVICIOS PUBLICOS
COMPLEMENTARIOS

SERV. 34N
FUHLIC-OS
HOWEZREE

ARER DE
ARG,
DEECAAGE
CUARTD OE
TABLEROS
SERGDDS s:lﬁFb.n.v".
PgERse e pEPSETD DE
[l SCREE .
= BABLIRA BODEGADE
LIMPEZS
SEFV. 20N
FLBLICOE
MUJERES
FARDUED
PLUBLICD

E=CALS

INDICA DA

FECHA
SEFTIEMBRE ¥

FACEE
B3




DIAGRAMA DE BLOQUES No 6

AREA DE PISO DE PLAZA

WENTA DE
AHIMALES

WENTA DE
VERDURAS

DIAGRAMA DE BLOQUES No 7
AREA AUMEDA

MARRANERLAS

WENTA DE
LACTEDS
CARNICERLYS
WEMNTA OE
MARIEC0E
POLLERAS

COMTENIDD:

DIACRAMAS OE
BLOSUES:

1121z fu}

JOSE M. MARTINET L

Jul]: 11N ]

JOSE M. MARTIHET L

ESCALA

INDICAD,

FECHA
SEPTIEMERE OF

PAGIMA

B4




COMEDORES

COC A

DIAGRAMA DE BLOQUES No &
AREA SEMI-HUMEDA

FAHADERLIAS

REFACCIONER

TORTILLERIAE

FLORES
HATURALES

JUGARERLAE

FROYEOTO:

MERTADD DE
EL TEJAm
CHIKAL TEMANGD

DOFEENC

JOSE M. MARTIHNEZ L

OELLEx

JOSE M. MARTINET L

ESCALA

MOICADE

FECHA
SEPTEMBEFE ¥

PRI
85




DIABRAMA DE BLOQUES No

AREA SECA

3
-y

MERCERILsS

PORCELAMAS

PFROTECTD:

MERCADD DE
EL TEJAM
CHIMALTEHANGD

ROPA,

ABARROTERLLE enCa
ARARATOS
ELECTRICOS
BOLSAE
FLASTICAS
aRTlcULOE CESTERLAS
RLASTICOS
MISCELANESS
METICINAS
LIEROS
PERICDICOE
ZAPATERIAS

FERRETERLLE “WAHID

CONTENIDG:

HAZRAMAS DE
BLOGUES

DIEEND

JOEE M. MARTINEE L.

[£]:]EN ]
JOSE M. MARTIHEE L.

EBCALA

INDCA DA

FECHA
SEFTIEMBRE 07

RAGFA
86
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66 6%P0 & ¢

O

TARCQLUE
ELEVADO

-

) PLANTA DE DISTRIBUCION

ESCALA 1/750

1600

FROTECTO:

MERCADD DE
EL TEJAR
CHIHALTEHANGD

CONTEMIDO:

PLANTA
AMUEELADA

DEERD

JOEE M. MARTIMEE L.

DIELLEY
JOEE M. MARTINEE L.

ESCALA

IMDICA [

FECH&
SEFTIEMBRE 07

FAGING
"
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PLANTA DE DISTRIBUCION

ESCALA 1750

=3 AMEIEMTE
1 ADMINIETRACION
2 CONTACL DE PRODUCTOE
3 BODEGA DE DECOMEDE
4 L&VADD DE PRCOUCTES
5 CARGA ¥ DESCA RGA
[ CUARTO DE TRALEACS LN ENALY
T BODEGA DE LIMPIEZA B LA ROl
] DEROEITO DE EAELAA LTI A
[ 55, DMAE FERSOMIL
10 || 53, HOMBRES FERROMAL
11 || 83. POBUCDS MAERES FRIAFLTAD I
12 || 83. FUBUCDS HOMBAES —
12 || rRaUEC PORLICD
14 || IS0 FLAZA VENTA DE FRUTAE
15 || FIS0 FLAZA VENTA DEVERDLURAS Lol
15 || FIS0 FLAZA VENTA DE ANMALEE MEREA DO BE
17 || capMcERias EL TEJAR
12 || vEMTA DE LACTECS L
13 || VENTA DE MARIECTOE
20 || MaRRRNERAE
#1 || FOLLERIAE
22 || comencres
7 || cocives
24 || FLORES MATURALEE
# || JusLERlLs
2 || VENTA DE REFACCIOMES
7 || FRNADERIAE
= || ToRTILLERIE
# || AESRROTERIAE
CONTENIDO:
30 || APARATOS ELECTRICOS
21 || aRTICULOE FLAETICCS DISTRIBUCION
=2 || vEMTA DE BOLEAE FLAETICAS DE LOCALES
= || CESTERAS
24 || VEMTAE DE GRANCS BALEICDS DIEEAD
35 || FERAETERIAS, P —
@ || LERCE, FERIODCOS
37 || VEMTAE DE MEDICINAS
= || veRCERAS
¥ || mScELAREAS CIBLLIO
40 || VENTAE DE FORCELAMAS SOSE M. MARTINEE L.
41 || REPUESTCE WaFICS
42 || vEMTAE DE ROFA
42 || VEMTA DE SEMILLAE Y EEPECIER ESCALA
4 || ZAPATERIAE
45 || P.P.CEEC. VENTA DE FAUTAS INDICA DU
4 || F.P DEEC. VENTA DE VERDLRAE
47 || F.P.CEEC. VENTA DE ANIMALES FECHA
43 F.P.CEEC. GAAKNIE BASICOE SEFTIEMBERE 07
43 || P.P.CEEC. VENTA CE ROFA
20 || F.P.CEEC. ZARATERIAE FAGIMA
51 || F.P.CEEC. PRODUCTOEWARIDS

a2




ﬂ {3 FOMIMIST RAC K0k
SECRETARIA
SALA DE ESFERA

-5

CHERG [E

)
s

FPLANTA ADMIMISTRACION

ESCALA 1126

E.B. HOWBREE

2.3, PERSOMAL
ESCALA 17200

CARMICERIAS

EZCALA 1100

on|

SERV. SANITARIOS
FUBLICOS

]

MARRANERIAS
ESCALA 1100

oo

LACTEOS

ESCALS 1100

5.5, PUBLICOS HOMBRES Y MUJERES
ESCALA 1/20

POLLERIAS
ESCALA 11100

oo

——

MARISCOS
ESCALA 17100

FROYECTO:

MERCADD DE
EL TEJAR
EHIMALTEHANGO

CONTENIDD:

DISENO DE
LOCALES

DIEENC:

JEE M. MARTINEZ L.

DIELLIC
JOBE M. MARTINEZ L.

VIGILAMCIA Y
SEGURIDAD
ESCALA 11100

ESCALA

MOICADA

FECHA
SEPTIEMERE @

FAGING
92




O O

o
00000

Q0O
=

Qo oo L

COMEDORES ¥ COCINAS

PAMADERIAS
ESCALA 11100

(

ARTICULOS PLASTICOS

EZCALA 1100

FLORISTERIA JUSUERIASY HEFH%%IEIHI?&

E2CALS 11100

"O-
_ !
TORTILLERIAS .
ESCALA 1100 ABARROTERIAS APARATOS ELECTRICOS
ESCALA 17100
| L 1]
- CESTERIAS A .
BOLSAS PLASTICAS o LTS GRANOS BASICOS

ESCALA 1100

PROYECTO:

MERGADD DE
EL TEMR
GHIMALTEMNANGD

CONTEMIDO:

DISENQ DE
LOCALES

DIEERCx
JOSE M. MARTINEZ L.

DIELLIC:
JOSE M. MARTINEZ L.

EECALA

INEIC AL

FECHA
SEFTIEMERE 07

PAGING
94




FERRETERIA

ESCALA 1100

[
—

MERCERIAS

ESCALA 1100

-
—

YEMNTA DE ROPA

ESCALA 1100

LIBROS ¥ PERICDICOS

——
1 I I

MISCELANEAS
ESCALA 1100

—

in

SEMILLAS ¥ ESPECIES
ESCALA 11100

ESCALA 1100

[ ]

—

ZAPATERIAS
ESCALA 11100

MEDICINAS
ESCALA 1100

REPUESTOS VARIOS

ESCALA 1100

.

CONTROL DE PRODUCTCS
ESCALA 11100

FROYECTO!

MERCADD DE
EL TEJAR
EHIMALTENANGD

CONTEMIDD:

DISEND DE
LOCALES

DIEERC

JOSE M. MARTIMNEZ L.

DIELICr
JOSE M. MARTIMNEZ L.

EECELY

INDIC AL

FECHA
SEPTIEMERE 07

PAGING
a5
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AREA DE APCYO

AREA& SEMI-HUMEDA

AREA HUMEDA

BRES SECA

PISO DE PLAZA INTERICR

PIS0 DE PLAZA EXTERIOR

-—

) PLANTA DE DISTRIBUCION DE AREAS

ESCALA /750

HERCADD E
EL TEJAR
GCHIMALTEMAMNGD

COMNTENIDO:

DISTRIBUCION
DE AREAS

DIEEND
JOSE H. MARTIHEE L

[x]}:[EX.a]
JOSE M. MARTINEE L

ESCA LA

1M DA D

FECHA
SEPTIEMERE 07

PRGINA
96




2.00

T TR, 2711

ESCALA 112580

ELEVACION PRINCIPAL -OESTE-

900

COMTEMIDG:
ELEVACIONES

DEEND
JOSE M. HARTINEZ L.

DELLC
JOSE M. HARTINEE L.

ESCALA 112580

ELEVACION LATERAL -NORTE-

EECALE

MOICA LS

FECHA
SEPTIEMERE 07

Fh N
a7




FROYECTD:

HERE ADD DE

CHIMALTEHARGD

ESCALA 14250

CONTENIDO:

ELEVACIONES

DEENC:
SOSE M. MARTIMEE L.

DELLIC:

SOSE M. MARTIMEE L.

EECALA

ELEVACION LATERAL -SUR- —

ESCALA 17250

FECHA
ZEFTIEMERE OF

PR CIHE
a8




EL TEMAR

PROYECTO:
MERCADD DE
GHIMALTENANGD

SECCIONES

CONTEMNIDO:

DIEERC:

JOSE M. MARTINEZ L.

DIELLICE

JOSE M. MARTIMEE L.

ESCALRE

INDIC AL

FECHA

SEFTIEMERE 07

PAGING
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: % TEanE
: DIEEND
o
JOBE M. HARTIHEE L

| | = Q DAELLID)
EE = | | = | JOBE W, MARTINEE L
u == — | e e aar

TANGUE

- ELEVADD

INDICADS
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FECHA
l 12000 l SEPTIEMERE 07
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PLANTA TECHOS e
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LOOD O

»
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T
|
|
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o B = | 5

OIERD

JOSE ML MARTIHEE L.

AFENTECTLNRR
_®_¢_ 441 = | ey s . i~ | 4 | vEROVECT:
MERCADO DE
.': EL TEJAR
CHIMALTERAMNGO
®r
©r
§ T CONTERIDO:
PLANTA
i DE DREHAJES

O [ul]: RN u}
JOEE M MARTIHEE L.

TANCLUE
ELEVADD

ESCALA

IR DICA D

FECHA
SEFTIEMBRE 07

-

PLANTA DE DRENAJE ez

ESCALA 1/750




NOTA
TODAS LAS

ALIMEMACIONES
AARTEFACTOS ES DE
Y@z

[

.

1
—h ]
T

46 0090 & o

" O
TANQUE
ELEVADD

TELD

PLANTA DE AGUA POTABLE

ESCALA /750

!!!!!!

CONTENIDO:

INSTALACIONES
HIDRAULICAS

DIEERD
JOSE M. MARTINEZ L

DIBLLED

ESCALA

INCACALA

FECHA
SEFTIEMBRE ¥

PRGN,
103
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Frecios Unitarios del Provecto
CONSTRUCCION MERCADO MUNICIPAL

MUNICIPIO DE EL TEJAR, DEPARTAMENTO DE CHIMALTENANGO

No. Descripcion Unidad Cantidad |Precio Unitario Total
1 [Limpieza y Mivelacion het? 7IG100 [ o 4500 | @ 322.245 00
2 |Fapatas Tipo 1 Unidades 52 00 o Ja00,00 [ 3 182.000 00
3 |Zapatas Tipo 2 Unidades 70,00 Q 250,00 [ @ 17.500,00
4 |Solera de Amarre Gl B4 00 o 3s000 | 2 257400 00
5 [Cimieno corndo Tipo 1 il M7 72 ] 27500 ]2 32.373,00
B |Cimiento cordo Tipo 2 5l E90 00 l 22500 | 165,260 00
7 |Solera de Humedsad bl 1628 00 i1 23500 ) 0 392,580 00
8 [Solera Intermedia y Final [l a3 00 | Q2 24000 | 2 729.120,00
5 [Levantado de Paredes Block de 0141 hf® 2854 00 (] 225000 597 140,00
10 |Levantado de Paredes Block de 0107 htZ F23,00 o 22500 | 0 140,175,100
11 [Columna C1 bl 38,00 (] 1E00,00 | 2 540.800,00
12 [Columng C2 Ml 129500 | @ 37500 | 485,625 00
13 |Columna C3 kAl 127 00 o] 275,00 ) 2 2757500
14 [Capitelss Unidades 52 00 2l 225000 [ 02 117.000,00
15 |Merviog kAl SE70 00 ] 27500 ) 2 1.665. 260 00
16 |Losa Ml 0600 | O 350,00 | 2 L47 100,00
17 |Pi=zn rcan torta de cementn htZ 972 85 (] A5 00| 1 178.413 75
18 |Electricidad Unidades 44 00 o 1.20000 | 2 52.800.00
19 [Orenaje Unidades 48 00 o 250000 | 0 120.000,00
20 |Instalaciones hidrallicas Unidades 44 00 il 120000 (2 52.800,00
21 |Plaza - Jardines ftZ 173500 | @ 42500 | 2 Fa7. 37500
22 |Parquens ftZ 1998 00 | 0 45000 | 2 B39 100 00
23 |Jardinizacidn Mt® BIZE00 |0 150,00 | 2 920,700 00
24 |Fintura Mt® 246 73 l 18000 | 2 B2.411 40
25 |Mentanas Ml 260 00 l 280,00 | 216.800,00
26 |Pueras Unidades 107,00 l 162760 | 174,142 50
27 |Tangue elevado Unidad 1.00 o 4000000 | 2 40.000 00
28 |Cubierta en pasillos de tea s 2599 00 i) 200000 | 58000 00
29 [Techo curo tipo cafidn corrido hiZ B4 .00 B 45000 | 2 291.600,00
J0 |Fizo de FPlaza Exterior Unidades B 00 [ b.2a50.00 | 2 475.000,00
Q

TOTAL

11.632.385,65

COSTO POR METHO
CUADRADO @ 3.136,06

EL PRECIO DE METRO CUADRADD
IMCLUYE COETOS INDIRECTOE.

L& EJECUCION ESTA PROGRAMADS PARA,
REALIZARCE EMCUATRO ARI0S, PORLO
GILE EL COSTO DEL PROYECTD SE
INCREMEMT ARE UM 20% POR ARG,

W 20500 2L T20A

PRESUPUESTO
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INGRESOS PROYECTADOS

DERECHD OE TOTAL DERECHO]  PECIO FOR TOTAL NGRESOD .

Ma. FUESTO LLave | STIDAD T he e | LocAL MESUAL | MENSUAL ANUAL TOTAL Ter ANO
1[CARNCERIAS Q £00 00 E 0 200,00 | ¢ A0 | G 120000 |0 4440000 | 0 16 €00 00

2[LACTEDS & 00 00 2 a 160000 | & 0000 | G 0000 | @ 960000 O 11,200 00

3[MARISCOS Q 00 00 1 Q 20000 | 0 00,00 | 0 0000 |0 as000|a £ £00,00

4| MARRANERIAS Q 00 00 2 a 160000 | @ 40000 | @ FONO0 |G 960000 | O 11.200 00

5| POLLERIAS Q £00 00 3 a0 2.400,00 | © 000 |0 120000 G 1440000 | 0 1E.200,00

B|COMEDORES a £00 00 4 a 320000 | 4000 | @ 1F0000 | G 1920000 | O 272 400 00

Zlcocinas Q £00 .00 E a 240000 | ANODD | 0 120000 |0 1440000 | Q 16.600,00

B|FLORES NATURALES | O E00 00 2 o 1 600,00 | @ 0000 | @ EO0O0 |G SA0000 | O 11.200 00

| JUSERIAS Q £00 .00 2 0 1 600,00 | 0 AN000 | 0000 |0 9000 | 0 11.200.00

10|REFACCIDNES Q 00 00 2 o 160000 | @ 0000 | G 20000 | @ 960000 O 11.200 00

11| PANADERIAS Q £00 00 E a0 200,00 | ¢ AN0OD | O 120000 |0 1440000 | O 16.600,00

12| TORTILLERIAS Q 00 00 E a 240000 | @ 40000 | @ 120000 @ 1440000 | O 16.600 00

13|VENTA DE FRUTAS Q 450 00 3 a0 4060,00 | 0 26000 | 0 226000 |0 27.00000 | Q 31.050,00

14| VENTA DE VERDURAS | @ 450 (00 24 0 1080000 G 25000 | @ BOO0OD | G 7200000 | O RZ.600 00

1E|VENTA DE ARMALES | 01 250 00 2 aQ ono 0o | o 26000 | O 2000 |0 E00000| G E.200,00

16| ABARROTERIAS a £00 00 E a F.40000 | 400 | @ 320000 | G0 3640000 | O 44,500 00

17| APARATOS ELECTRICOS| O £00 .00 2 a 160000 | O 000 | 0 E0000 |0 9e0000 |0 11.200.00

18|ARTICULOS PLASTICOS | @ 00 00 3 o 740000 | & A000 | @ 1Z0000 | @ 1440000 | O 16,800 00

10|BOLSAS PLASTICAS Q £00 .00 1 aQ 00,00 | O A0 | G 000 |G 480000 £ £00 00

20| CESTERIAS Q 00 00 3 a 740000 | & A000| @ 120000 | @ 1440000 | O 16,200 00
21| GRANDE BASICOS Q 00 00 10 0 000,00 | 0 ANDDD |0 A00000 | 0 4B000.00 | 0 £E.000,00
22|FERRETERIAS Q 00 00 Z a 160000 | 40000 | & FONO0 |G 960000 | O 11.200 00
23|LBROS/PERQDICOS | O £00 00 1 Q 80000 | 0 00,00 | o 0000 |0 asn00]|a £ £00,00
24[MEDICINAS a F00 00 1 Q A00 00 | G 40000 | @ 40000 |G 480000 |G £ £00 00
25 [MERCERIAS Q £00 .00 E a 240000 | 0D | 0 120000 |0 7440000 | Q 16.600.00
26| MISCELANEAS o £00 00 E a 720000 | 400 | @ AE0000 | G 4320000 | O 50,400 00
27 |PORCELANAS Q £00 .00 2 a 1 600,00 | O 000 | 0 E0000 |0 90000 |0 11.200.00
28|REFUESTOS YARIDS | & 00 00 2 Q I E 40000 | G 0000 | @ 960000 O 11,200 00
26[R0FA Q £00 00 5 a0 E.400,00 | ¢ AN0DD | O 320000 |0 3240000 | O 14,600 00
30[SEMILLAS ¥ ESPECIES | O 00 00 2 Q 1E00 00 | & 40000 | G 0000 | @ 960000 O 11,200 00
21| ZAPATERIAS Q 00 00 5 0 4.000,00 | C 00D |0 200000 | 2400000 0 28.000,00

SUBTOTAL| @ 2378000 127 [a@  eo3s000 @ 4555000 a S4660000] Q@ 635.950,00 I"GREsos
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INGRESOS PROYECTADOS DERECHQO DE LLAVE (2 5% ¢/ aH05 )
DERECHO DE | DERECHODE | "5 o= == | Do = [ Eors = o= | TOTAL INGRESOS
Mo, - -

Jussle LLAVE A5 AR0S |LLAVE a10 afiog| HAYEATS e LLAVE A25 |DERCHO DE LLAVE
T[CARMICERIAG G ooon]  oizampn @ 12w s0|e  12omam]ae  ioa455]a £3.075 94
2[LACTEQS O B00000] 080000 O  BA500] Q@ BAGIS[Q  cenai]d 42 050 63
3[MARISCOS @ A00000] Q410000 Q@ 420250 @ 430755 @ 441505]Q 21.025 31
4[MARRANERIAS O BO0000] 80000 | O BA500| @ BAI5IS| @ GeEdls0|d 42,050 3
5|POLLERIAS 0 1200000 01230000 |0 1260750 |0 1292269 |0 12245750 £3.075 94
B|COMEDORES @ 100000  QIBAI000 |G 1GAI000]Q 17230250 (7eelol]a B4.101 26
TIEOCINAS 0 oonon|  oianm o 12AWAN [0 19000Fa |0 (224550 F3.075 04
BIFLORES NATURALES |G B00000|  0A20000  |Q  640600]Q  GAG13]| @ 6ea0s0]a 42.050 £3
3JUGUERIAS 0 8.000,00 G, 200,00 4 gA0E 00 | O BE1S13 | O 8.630.50 | G 42 00 B3
10| REFACCIONES G s00000]  @8o00p0 Q@ sd0500] @ 8E513| @ Esw0s0|Q 42,060 63
11 |PANADERIAS Q200000 Q123000 | W 1Z60FAD | Q1292269 |0 (524575 |4 B3.075 94
12|TORTILLERIAS 0 1200000 01230000 |Q 1260750 |0 1292269 |0 1224575 |Q £3.075 94
13 VENTA DE FRUTAS Q@ 02e000| Q2075625 @ 2027506 |0 o1&0704| @ 227201 |G 10644065
14[VENTA DE VERDLURAS |0 5400000 05638000 | O 5673376 |G EA16200 |0 6060600 | C  293.841 74
15[VENTADE ANMALES | G 450000 0461230 | Q@ 47274l |aQ 464601 | @ 496706 |Q 23,653 A8
1h|ABARROTERIAS o 22 000,00 (357 800 00 [ S3 R0 00 ) 0 d4 AR0AD | O dE2MA 1BR. A2 A1
17|APARATOS ELECTRICOS| @ 800000|  @820000 | Q@ 640500 @ 86613 @ G040 d 42.050 63
18|ARTICULDS PLASTICOS | O 12.000,00 212300 00 2 1260750 | 1292269 | 0 1324575 |0 B3.075 94
10]BOLGAS PLASTICAS |G 400000] 0410000 | @ 420050 | @ 430755 @ 441505]Q 21.025 31
20[CESTERIAS Q@ 200000 Q1230000 | @ 1260750 |Q 1292269 | @ (524575 | o F3.075 94
21 [GRANDS BASICOS O 4000000  o410o0p0 o 4200500 |0 4307563 0 4415263 |0 21026344
22|FERRETERIAS Q@ B00000|  o8oo0p0 | Q@ G450 @ BAIGIS| @ B0 Q 42.050 63
23|UBRDSPERICOCOS |0 A000n| 0400 |d  4oma0|o 437 A | o 4415350 21025 31
24[MEDICINAS G  400000] 0410000 | Q  42250] @ 430755 @ 441505]Q 21.025 31
25| MERCERIAS Q D00000] Q2000 Q0 1ZAWA0 |0 12007600 (a24576]0 £3.075 94
26 [MISCELANEAS @ 00000] Q3HI000 |G 37Ar050 |0 2876805 @ 3073706 |0 182097 83
27| PORCELANAS O BO00000] 80000 | O 64500 @ BAI5I5| @ G300 d 42,050 3
28|[REPUESTOS VARIOE |0 800000 0820000 |Q  840600|Q  8EIG13| 0 8630500 42.060 £3
23|ROPA @ 200000 Q3200000 |@ 3362000 |Q 3446050 | Q@ 3522201 G  1BA.20251
0[SEMILLAS ¥ EFSPECIES |0 AODNOD|  oeJdongn  |d  A4e0|0  BRIGI3| 0 Besis0|d 42 050 3
31 [ZAPATERIAS @ 000000 GoA000 @ 2001250 @ oiGarel @ 2207606 | @ 0512647

SUBTOTAL| 0 44675000 Qu5791875 |G 4A9.36572 | 0 49110083 | @ 49512841 | Q  2.348.264,76 INGREsos
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INGRESOS PROYECTADOS PRECIO DE LOCAL MENSUAL (=4 s afios |

- FUESTO INGRESOS A5 | INGRESOS A 10 | INGRESOS A 15 | INGRESOS A 20 | INGRESOS A 25 | TOTAL INGRESOS
ANOS ANOS ANOS ANDZS ANDS PROYECTADOS
1 [CARNICERIAS Q 7200000 @ 15120000 | @ 15876000 (& 166R9800 |0 175032590 Q 723.690,90
2|LACTEDS o 48.00000 | & 10080000 | & 10584000 f&@ 11113200 |G 116635860 | O 482460 B0
I MARISCOS @ 24.00000 | Q 50.40000 | Q 5292000 | @ 5556600 | @ 5034430 | @ 241.230,30
4| MARRANERIAS Q 4500000 | & 10080000 | @ 10584000 (@ 11113200 |10 116635860 | O 452 460 B0
5|POLLERIAS Q 7200000 @ 15120000 | @ 15876000 (0 16ER9800 |0 17503250 Q /23.68090
B|COMEDORES Q SEO00000 | @ 201E0I000 | G M1EBO00 [0 22026400 |0 23337720 0 SE4.921.20
7| COCINAS Q 7200000 @ 15120000 | @  1587R000 (G 1BER9800 |0 17503250 Q /23.68090
8| FLORES MNATURALES ) 45.000,00 | Q) 100.500,00 | 105.840,00 | O 11113200 [ @ 116.6558 50 | 452 460 60
HJUGUERIAS o 48.00000 | & 10080000 | & 10584000 (& 11113200 | 11663860 | O 482, 4K0 B0
10[REFACCIONES Q 4500000 | & 10080000 | @ 10584000 (& 11113200 1@ 11663860 | O 482,480 B0
11| PAMNADER|AS ) 7200000 | Q) 151.200,00 | © 158.760,00 | O 1EEREE 00 [ & 17503290 | 0 J23.680,90
12[TORTILLERIAS o 7200000 @ 18120000 | 1SE/E000 (@ 1eERI500 |G 17503250 | Q 723.650 590
13[VENMTA DE FRUTAS L 13500000 @ 28578000 |0 A7E84 00 [0 28128670 |0 29535304 | W 1..234. 555 54
14[VENTA DE VERDURAS | G0 3R000000 | & KEOA0000 ) 0 4398400 [0 76010320 | G 787 BOSS6 | O 4292 495 AR
15[VENTA DE ANIMALES o 30.000,00 | 4 8670000 | O 6955200 | @ 280850 | G Ba.B54 05 | 274574 B3
16| ABARROTERIAS Lo 192.00000 | Q 403.200 00 | 2 423.360,00 | O 444 52600 [ @ 466,754 40 | 0 1.92%5.842 40
17 [APARATOS ELECTRICOS] G 48.00000 | & 10080000 | & 10584000 f&@ 11113200 |G 116635860 | O 482460 B0
18[ARTICULDS PLASTICOS | Q 7200000 G 18120000 | T58/E000 [ 1BER9500 |0 175032850 Q /23.650 590
19[BOLEAS PLASTICAS 2 24.000,00 | O £0.400,00 | O 2092000 | O EEEEE0 | O 834430 | O 241.230,30
20|CESTERIAS o 7200000 @ 15120000 | @ 15E/E000 (@ 1BERIS00 |G 17503250 | Q /23.650.590
21|GRANDS BASICOS G 24000000 | @  S04.00000 | G 52820000 (G S5566000 |G 583344300 | @ 2.412.303,00
22 |[FERRETERIAS o 4500000 | & 10080000 | & 10584000 (& 11113200 | O 116635860 | O 452,460 60
23|LIBROS/PERICDICOS Q 2400000 Q 5040000 | Q 525200 | 9 5586600 | O fB34430 | O 241.230,30
24 [MEDICINAS @ 24.000,00 | Q £0.400,00 | Q £2.02000 | @ E5E6E00 | & 5834430 | @ 241.230,30
25 |MERCERIAS Q 7200000 @ 15120000 | @  1587R000 (G 1BER9800 |0 17503250 Q /23.68090
26 [MISCELANEAS Q0 MB00000 | @ 45560000 | 0 4/B28000 (G 50009400 )0 52609570 | Q 217.07270
27 [PORCELANAS EJ 4500000 | & 10080000 | & 10584000 [0 11113200 [0 116EFESS RO | O 457 460,60
28|REPUESTOS WARIOS & 4500000 | & 10080000 | & 105684000 (& 1111320010 11663860 | O 4824680 B0
2 |ROPA, Lo 192.00000 | Q 403.200 00 | 2 423.360,00 | O 444 52600 [ @ 466,754 40 | 0 1.92%9.842 40
JO|SEMILLAS Y ESPECIES | Q 4800000 | & 10080000 | @ 10584000 {& 11113200 )@ 11663560 | O 482 4k0 B0
31 |ZAPATERIAS 12000000 @ 2200000 G 2R4E0000 [0 27783000 |0 291721480 Q 1.206.151 .50
SUB TOTAL| G 2.733.000,00 [ @ 562905000 ) @ 591045000 | 0 B20557250 | @ 651627113 | Q 26.994.743,63

WJ205A0Y ZL TR
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INGRESOS PROYECTADOS SERVICIOS SANITARIOS

~ ~ UTILIDAD TOTAL UTILDAD
R0, FLUESTO COSTO SERVICID LISULARICIS/ DA, NGRESDSMIA INGRESOSMES 5 AfIOS E0% 10 AROS -
1/5.5. MUJERES Q 100 675 2 GBraod | 2 20.340 00 244 030 Q2 1.830.500 00
215.5. HOMBRES o 100 459 [ 45500 | & 1377000 1h5.240 2 12359300 00
a 113700 @ 3411000 403 320 @ 3.069.00000
UTILIDAD UTILIDAD 50% LTILDAD
Mo | PUESTO 5 Afn oA 25 AfiDS - SUB TOTAL GRAN TOTAL
155 MUJERES | O 1630A0000]Q 2745900000 274590000 5397 060
2|25 HOMBREES ] 1.239.20000 | O 1855895000 | O 1.8558.950 00 B.361.740 1 15.758.820,00
] 3.059.900 00 | 4 514 85000 | 4 E04.850 00
INGRESOS PROYECTADOS PARQUEOS
: : UTILDAD LTILIDAD
R, FPARCILIEDS COSTO SERCID LISLARIOS/DIL NGRESOSDIA INGRESOSMES 5 ANOS - 10 AROS -
1 WEHICLILOS ] 200 175 ] F5000 { D 1050000 | F30.00000 | F30.000 00
2MOTO3 Q 100 175 2 17500 | @ 525000 | @ J15.00000 | @ 315.000 00
3|BICICLETAS 2 050 175 Q 8750 Q 262500 [Q  157.50000 | Q 157 500 00
] 61250 [ 2 1837500 | 2 1.102.50000 | 2 1.102.500 00
UTILIDAD 50% LTILIDAD LTILIDAD 50%
me. | PUESTO rotany P s SUB TOTAL GRAN TOTAL
1 WEHICULOS 2 S45.00000 ) @ 94500000 | 2 1.417.500 00 2 4.5867.500 00
2[MoTOS O 25000|Q  47250000]Q 70875000 Q 2726375000 Q 7.993.125,00
3 BICICLETAR 2 23625000 | O 23625000 | @ 254,375 00 2 1.141.875 00
] 1.653.750 00 1 .B53. 750 ] 2. 480 625 00

NERUAUU I EFR I
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INGRESOS PROYECTADOS SERVICIOS SANITARIOS

~ ~ UTILIDAD TOTAL UTILIDAD
Mo, FUEZTO COSTO SERVICIO USUARIOSMDA, INGRESOS/DIA [NGRESOSMES L& ANOS - £0% - 10 AMOS -
1[5 5 MUIERES ] 1,00 78 ] EF300 |2 20.340 00 244030 Q 1.830.600 00
2[5 5. HOMBRES 2 1,00 450 2 45000 [ 2 13.770,00 165,240 2 1.2358.300 00
2l 113700 | & 34.110,00 409320 o 3.065.900 20
UTILIDAD UTILDAD &0% UTILIDAD
Mo | PUESTO 15 Afos el % afs. SUB TOTAL GRAN TOTAL
1[55 MUIERES |0 {AOA0O0| QO _ 274500000] 0 2745 co0n 3 397 (A
2|55 HOMEREES B 122030000 | @ 1.858950 00| O 1.858 850,00 E.361.740 O 15.758820,00
[ 3.0E92.900 .00 | 4.604.85000 ( Q 4.504.650,00
INGRESOS PROYECTADOS PARQUEOS
~ ~ TTIDAD TTDAD
Mo, FPARCQUEDS COSTO SERVICIO USUARIDSMDA, INGRESOS/DIA [NGRESOSMES £ ARIOS - A0 AR
1 |WEHICULOS Q2 200 175 ] 250003 1050000 | d 63000000 | @ 630.000 00
2{MOTUS [l 1,00 175 Ll 1Fa 00| o 5.250 00 | O J15.00000 | 315.000 00
3|BICICLETAS 0 0,50 175 Q 8750 | @ 262500] @ 15750000 @ 157,500 00
] E1250 | O 1237500 | o 110250000 @ 1.102.500 00
UTILIDAD 50% LUTILIDAD LITILIDAD 50%
bo. | PUESTO B Afios. o0 Al o AR SUB TOTAL GRAN TOTAL
1[VEHICULOS, D oomon|o  osnonan] o 1417 &0000 @ 45R7A0000
2MOTOS B 472650000 | O 47250000 ) Q J08 750,00 CI 228375000 | O ¥ HH3E 126,00
J|BICICLETAS o 237.250 00 | 0 23B.250 00 2 351,575 00 i 1.141.875 00
[ 1 B53.750 00 1.b53 750 L) 2430 525 00
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MERUAUNIELN EVAR

INGRESOS PROYECTADOS PRECIO DE LOCAL MENSUAL 5% cis afios

o PUESTE INGRESOS A5 | INGRESOS A 10 [ INGRESOS A15 | INGRESOS A20 [ INGRESOS A 25 TOTAL

' ANDS ANOS ARNOS ANOS ANOS INGRES0S
1[FRUTAS a 450000 | @ 472500 ] @ 456125 | @ 520031 | @ 545075 | O 24,565 34
2[VERDURAS Q1050000 [0 1102500| @ 1157625 Q 1215506 | @ 12.762.82 | O 55.019,13
3|ANIMALES Q 75000 | @ 78750 @ 82685 | 0 868,22 | O 91153 | 0 4.144 22
4|GRANOS BASICOS Q 450000 | @ 472500 | @ 496125 | 0 520931 | @ 546978 | 0 24.865 34
5|ROPA E 3.75000 | @ 393750 | @ 413438 | @ 434109 ] Q 455815 | @ 20.721,12
B|ZAPATERIAS a 3.000,00 | @ 3.150,00 | @ 3307 50 | @ 3.472,58 | Q 3.64652 | @ 16.576 59
7|[PRODUCTOS VARIOS | @ 30.00000 |G 3150000 | Q 3307500 Q 3472875 |0 365.485,19 | O 165.768,94
| SUBTOTAL|Q  s7omoo|o  ssssooo|ao  E2Ba2s0| @ B508453 |0 F9.28386|0Q  314.9809%

TOTAL INGRESOS PISO DE PLAZA

DERECHO DE LLAVE Q 589.22145
COBRO MENSUAL G 314.960,88
TOTAL Q 914.182,43
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EGRESQS
Mo, PARCIEDS CANTIDAD SUELDD TOTAL AL MES ANUAL A5 ARNDS A 10 ANOS

1|Administradaor 1 G 2.500,00 | O 250000 0 30.000,00 | G 180.000,00 | @ 22500000
2|Secretaria 1 G 150000 | © 150000 | G 18.00000 | & 90.000,00 | & 135.000,00
3|Contadar 1 G 180000 | © 180000 | & 2160000 [ @ 108.000,00 | G 152.000 00
4|Cobradar 1 0 150000 | © 150000 | & 18.00000 | o 90.000,00 | & 135.000 00
5|Locutor 1 G 150000 | O 150000 | @ 18.000,00 | o 90.000.00 | & 135,000,000
E|Guardianes B il 1.40000 [ © g.40000 | O 1680000 | & 84.00000 | & 126.000 00
7|Barrenderas 8 0 130000 | © 1040000 | @ 1560000 | & 78.000,00 [ 0 117.000,00
8| Mantenimiento 2 C 1.40000 | O 280000 @ 16.800,00 | O 54.00000 | 0 126,000,000
) 30,400 .00 | 154.800 00 | 0 F74.00000 | 2 1.161.000.00

EGRESOS

PARCIUEDS CAMNTIDAD A5 AROS A 20 ARNOS A 25 AROS TOTAL

T1Adminigtrador 1 0 J37.50000 | 2 SNE25000 | 2 759,375 A0 @ 1.978.125 00
2|Secretaria 1 0 20250000 [ o 30375000 [ @ 455 £25 0D @ 1.186.875,00
3| Contador 1 & 243.00000 | @ 36450000 | O 546575000 0 1.424 250,00
4|Cobrador 1 0 20250000 | & 30375000 | 0 455 F25 00 @ 118687500
SLacutar 1 0 20250000 | o 303.750,00 | & 455 £25 00 @ 1.186.875,00
5|Guardianes 5 0 189.000,00 | © 28350000 | 0 425 25000 @ 1.107.750,00
7 |Barrenderos g 0 175.500.00 | © 26325000 | 0 394 875 00 @ 1.028 62500
5| Mantenimiento 2 = 189.000,00 | & 28350000 | & 425 250 00 @ 1.107.750,00
] 1.741.650000 | 2R1225000 [ 0 3.918.375 00 10,207 125 00




NERRULIEDN EVAR

INGRESOS FINALES

ALQUILER LOCALES Q 26.994.74363
DERECHO DE LLAVE Q 2.348.264.76
SERVICIOS SANITARIOS Q 15.758.820,00
PISO DE PLAZA EXTERIOR Q 914.182,43
PARQUEQS Q 7.993.125,00
TOTAL Q54.009.135,82
BALANCE GENERAL

INGRESOS 0 54009813582

EGRESDS @ 10207 125,00
Q 64.216.260,82
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CONCLUSIONES:

El proyecto es el resultado de todo un proceso de
investigacion vy la respuesta a las necesidades de la
poblacion, quien es la afectada por la falta de un mercado
que  relna las  condiciones  necesaras  para la
comercializacion.

Entre los elementos constructivos propios de El Tejar estan
La Teja, el arco de medio punto v &l ladrillo, elementos gue
fueron utiizados en las fachadas, con el obetvo de
identificar al lugar.

La construccidon del nuevo mercado tendra un costo de
GL 632 385 65, costo valido para el afo 2007, v sujeto a
cambios por la fluctuacion de costo de los materiales de
construccian, teniendo un costo por metro cuadrado de Q.
3,136.06. El proyecto esta sobre-disefado para 25 afos.

For el trabajo realizado, se alcanzaron los objetivos del
trabajo de propuesta de graduacion, ya que se planted una
propuesta que satisface las necesidades de los pobladores.
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RECOMENDACIONES:

Se recomienda a las autoridades municipales, seguir el
disefio propuesto, pues es el resultado de un proceso de
investigacion, con la observacion gue se contrate a un
profesional a  bien realice los  calculos  estructurales
pertinentes.

Al momento de la gecucion del proyecto se recomienda
Utilizar materiales de primera calidad, ya que por el tipo de
provecto, es indispensable que los materiales llenen los
requisitos necesarios.

Se recomienda gue para la ejecucion del proyecto se
considere la fluctuacion de precios de los materiales segun
el tiempo de gjecucion, pues estos varian y puede afectar |a
finalizacion del proyecto.

Se recomienda a las autoridades municipales de turno, se
glecute el proyecto, ya que presenta las soluciones de la
poblacion, las mismas que han sido recabadas a un proceso
de investigacion..
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