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%ravés de este informe se presenta el proceso
completo de desarrollo de una campana de promocion
de imagen para una organizacion no gubernamental,
dedicada a la conservacion del medio ambiente y
nuestro entorno ecologico.

La necesidad actual de contar con una buena imagen
es imperante, sobre todo si ésta es promovida a traves
de Internet. Esto nos obliga a generar un medio de
promocion que permita ser actualizado
constantemente, para generar un alto nivel de
exposicion del trabajo realizado por parte de la
organizacion, disenando asi un concepto que refleje
la mision y vision de esta ONG procurando también
que esté en armonia con la imagen actual.

En este caso, se debiod cubrir las necesidades actuales
de comunicacion de la ONG. Las cuales deben
proyectar un sentido de participacion, inclusion vy el
de motivar a las personas a formar parte activa de
las soluciones propuestas por la Fundacion para el
Ecodesarrollo y la Conservacion -FUNDAECO-

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
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[Presentacion]

Se decidio desarrollar un portal, debido a que generar
campanas divulgadoras o promotoras no basta para
satisfacer las necesidades de promocion en linea, es
por ello, que el proyecto ha evolucionado desde la
sencilla generacion de una campana electronica, hasta
generar medios electronicos propios de la fundacion,
de igual forma reforzando la presencia en linea, con
campanas de promocion y divulgacion electronicas,
orientadas a promover a la fundacion.

Al final del proceso de desarrollo de la imagen se
diseno un portal Web completo, a traves del cual las
personas interesadas podran conocer, la Mision, los
logros alcanzados durante los 16 anos de trabajo, sus
objetivos vy las soluciones planteadas y ejecutadas por
medio de acciones concretas, que plantea FUNDAECO.
Debido al alcance proyectado que tendra este nuevo
portal, se planificd un lanzamiento del mismo para dar
a conocer la imagen electronica a su mercado meta.
Si desea conocer a FUNDAECO, Vvisite:
www.fundaeco.org.gt
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FUNDAECO, Fundacion para el Ecodesarrollo y la Conservacion, es una
organizacion no gubernamental ONG guatemalteca. Su funcion principal
es la conservacion del medio ambiente, asi como brindar soluciones
concretas a la problematica ambiental, en el territorio guatemalteco.
Realiza actividades dirigidas a diferentes grupos especificos agenciandose
de fondos a través de donaciones y programas especiales. Los que se
utilizan para la compra de tierra, gastos administrativos de las reservas
y gastos puramente a favor de la fundacion, ayudando de esta forma
a la proteccion de los remanentes boscosos de las areas de la ciudad
capital. Ademas creando parques ecoldgicos como los de San Gil y
Sarstun en lzabal, que permiten establecer Reservas Naturales y
ecologicas que traeran consigo la afluencia de ecoturistas.

Las expectativas del cliente son altas, porque busca presentar soluciones
reales a la problematica del medio ambiente, procurando generar
conciencia en su grupo objetivo y asi obtener donaciones y conseguir
alianzas estratégicas.

FUNDAECO, no maneja una estrategia de comunicacion actual que le
ayude a promover las soluciones ambientales que presenta. Ha trabajado
con exhibiciones itinerantes, folletos, cunas radiales, videos, atencion
a escolares en las diferentes areas protegidas, dando a conocer cada
proyecto utilizando éstas como estrategias paralelas, enfocadas
unicamente a cada proyecto.

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
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El problema actual que enfrenta FUNDAECO esta conformado de dos
puntos criticos, cada uno de ellos de significativa importancia.

1. Cuentan con un departamento de Comunicacion que en la actualidad
no ha manejado estratégicamente la marca.

2. No existe una estrategia de promocion o informacion de la imagen,
solamente un logotipo y material que han desarrollado a través de los
anos para diferentes campanas, pero nada en concreto con relacion
a una “imagen estratégica” que permita proyectar a la organizacion
con sus objetivos vy trabajos realizados durante ya 15 anos, dentro y
fuera de Guatemala.

Para solventar estos puntos criticos se propone desarrollar la imagen
basados en la elaboracion de una campana de promocion y comunicacion
de la imagen digital de FUNDAECO, asi como convertir el portal en un
producto que genere reditos a la fundacion. A la vez de promover tanto
con los clientes internos y los externos un sentido de pertenencia y
que se identifiquen con el fin de la fundacion. Sugiriendo asi el siguiente
proyecto: CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION
PARA EL ECODESARROLLO Y LA CONSERVACION —FUNDAECO- UTILIZANDO
LOS MEDIOS ELECTRONICOS, proyecto realizado en la ciudad de Guatemala
de julio noviembre del 2006.
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El alto crecimiento en la penetracion de Internet en la poblacion
guatemalteca que de acuerdo a estadisticas presentadas por la SIT
(Superintendencia de Telecomunicaciones) se estima en un nivel de
penetracion aproximada del 8%. Siendo este porcentaje el que cuenta
con mayor poder adquisitivo, 1o que repercute directamente en su
interés por el ambiente.

Actualmente en Guatemala, existen portales de Internet que promueven
el uso de este servicio, esto nos permite alcanzar aproximadamente
a un 10% de la poblacion adicional a los que cuentan con acceso a
Internet en su casa, que son las personas que cuentan con correo
electronico. Se procurara alcanzar con la campana a un 20% de la
poblacion total que cuenta con acceso de Internet o cuenta de correo
electronico.

El beneficio se podra observar en la capacidad de reaccion que tenga
la fundacion al ser apoyada por esta cantidad de personas que podran
participar, promover e incluso hacer aportes financieros o con tiempo
de trabajo para conseguir la solucion del mismo. En respuesta a estas
obras que se realicen en las areas guatemaltecas cubiertas por
FUNDAECO como lo son Izabal, Los Cuchumatanes, la Costa Sur vy El
Cinturon Ecologico de Guatemala en la ciudad capital, podran
beneficiarse mas de 1600 especies animales que son albergados en
nuestros bosques y mas de 90 especies migratorias; principalmente
todos aquellas comunidades que son directamente afectados y por
ende la poblacion en general ya que hablamos del medio ambiente.

El alcance del mismo, facilitara a FUNDAECO, su funcion de hacer
conciencia de los problemas ambientales que atravesamos actualmente
en CGuatemala: la pérdida de grandes areas de bosques tropicales, rios
y cataratas en la ciudad capital e Izabal, ademas de aportar un apoyo
a la constitucion y consolidacion de mas de cincuenta COCODES
(Asociaciones Comunitarias, Asociaciones de pescadores), asi como
apoyo a procesos participativos de manejo de recursos naturales.

Se colaborara al generar una herramienta que permita darle alcance
y generar conciencia ambientalista a alrededor de 404, 000 personas,
asi como facilitar la promocion, divulgacion y colaboracion de diversas
personas sean juridicas o individuales en las solucion de los problemas
ambientales que aquejan nuestra ciudad y diversos departamentos
en los que FUNDAECO ejecuta proyectos.

Para la realizacion del proyecto la capacidad de ejecucion es real al
100%, a pesar de contar con un presupuesto moderado, se cuenta
con el apoyo total de la fundacion, y con un presupuesto destinado
para ello.
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[Objetivos de
® Investigacion]

General

Dar a conocer FUNDAECO como una institucion ambientalista
por medio de una campana electronica que apoye sus
actividades en pro de un mejor futuro para nosotros vy las
siguientes generaciones.

Especificos

1. Que el grupo objetivo identifique y promueva a través de
la publicidad no pagada la proyeccion social de FUNDAECO.

2. Crear una estrategia de comunicacion para dar a conocer

de forma efectiva y eficaz a la organizacion.

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO M"
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@A Undacion para el Ecodesarrollo y la Conservacion FUNDAECO.
7 calle A 20-53 zona 11 Colonia Mirador

teléfonos 2369 0298/31

fundaeconews@itelgua.com

www.fundaeco.org.gt

Fundaeco es una ONG sin fines lucrativos dedicada a la conservacion
y proteccion de la naturaleza.

Su director General es el Licenciado Marco Vinicio Cerezo Blandon
Su director Administrativo es el Licenciado Luis Morales
Su director Técnico es el Ing. Agronomo Byron Villeda
Su organizacion esta constituida por una Junta Directiva, un Director
General, Un Director Administrativo, un Director Técnico. Existen
Coordinadores de los diferentes capitulos: Metropolitano, Costas,
San Gil, Fronteras, Morales, Cuchumatanes, Costa Sur.

Presentacion

Durante sus primeros quince anos de labores, FUNDAECO paso6 de
ser un grupo de cuatro voluntarios sonadores a constituirse en una
de las mas importantes fundaciones ecologistas de Guatemala. Un
intenso ritmo de trabajo, una fuerte mistica conservacionista y una
perseverancia que ha resistido a las mas duras pruebas han
fundamentado los logros alcanzados.

Valores Impulsores de FUNDAECO

RESPETO Y REVERENCIA A TODAS LAS FORMAS DE VIDA
SOLIDARIDAD INTERGENERACIONAL

RESPONSABILIDAD HUMANA ANTE LA CREACION

UNICIDAD E INTERDEPENDENCIA DE LA COMUNIDAD BIOTICA
PREEMINENCIA DEL BIEN COMUN

EQUIDAD Y LUCHA CONTRA LA POBREZA

PLURICULTURALIDAD

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
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[Perfil del Cliente]

Mision Institucional

“Por el Agua, Por los Bosques, Por la Vida,

Por Nuestros Hijos e Hijas,

buscamos conservar la naturaleza,

recuperar el ambiente,

valorizar, empoderar y apoyar a los pueblos

y culturas tradicionales que viven en armonia con su entorno,
Y promover formas de vida dignas, sostenibles y equitativas
para las presentes y futuras generaciones de guatemaltecos”.

16 anos de lucha por la conservacion de la naturaleza en
Guatemala

FUNDAECO es una organizacion privada, apolitica y no lucrativa
dedicada a la conservacion de la naturaleza y al desarrollo comunitario
sostenible. Fue creada en 1990, y tiene una trayectoria institucional
de mas de 16 anos de trabajo ecologista en Guatemala y
Centroamérica.

FUNDAECO esta legalmente inscrita ante el Registro Civil, la
Superintendencia de Administracion Tributaria (SAT), el Instituto
Guatemalteco de Seguridad Social (IGSS), el Ministerio de Trabajo y
la Contraloria General de Cuentas.

FUNDAECO esta registrada ante el Consejo Nacional de Areas
Protegidas ~-CONAP- como entidad co-administradora asociada al
Sistema Guatemalteco de Areas Protegidas; ante el Fondo Nacional
para la Tierra -FONTIERRA-, el Fondo Nacional para la Agricultura
-FONAGRO-, el Instituto Nacional de Bosques -INAB-, el Instituto
Guatemalteco de Turismo y el Consejo Nacional de Ciencia vy
Tecnologia ~CONCYT-.

FUNDAECO es Miembro de la Union Mundial para la Naturaleza (UICN)
desde 1993, y es Miembro Fundador de la Asociacion Nacional de
Organizaciones Ambientalistas (ASOREMA) y de la Alianza Trinacional
para la Conservacion del Golfo de Honduras (TRIGOH).

1. Tomado de Documento Perfil Institucional Fundaeco 2006
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Un enfoque geografico centrado en regiones de alta diversidad
biolégica severamente amenazadas por la deforestacion,
FUNDAECO trabaja en cuatro Regiones prioritarias de Enfoque
Institucional:

- El Corredor Biologico del Caribe de Guatemala (Departamento de
|zabal).

- El Cinturon Ecologico Metropolitano (Departamento de Guatemala).

- La Sierra de los Cuchumatanes (Departamento de Huehuetenango);
y El Corredor Biologico de la Costa Sur ~COBIOSUR- con un enfoque

"Nuestra organizacion nace . . ;
de apoyo al Parque Nacional Sipacate-Naranjo (Departamento de

para enfrentar la acelerada

Escuintla).
destruccion y pérdida de
los recursos naturales de En cada una FUNDAECO promueve el disefio, establecimiento y manejo
Guatemala, la cual esta de AREAS PROTEGIDAS, concebidas como instrumentos de
lanzando al pais en un ordenamiento y manejo territorial para la conservacion de la naturaleza
verdadero circulo vicioso y el desarrollo sustentable. Con el proposito de construir Procesos
de empobrecimiento v Sostenibles de Ordenamiento Territorial que maximicen

simultaneamente los objetivos de Conservacion de la Naturaleza,
Bienestar y Empoderamiento Comunitario y Generacion de ingresos
economicos alternativos.

destruccion ambiental."

Un enfoque integral y sistémico del trabajo en Areas Protegidas.
Desarrollamos acciones en cuatro Ejes Estratégicos de Trabajo:

-Conservacion de Tierras y Proteccion de la Biodiversidad

- Empoderamiento y participacion social, Desarrollo Comunitario
Sostenible y Legalizacion de tierras comunales

-Fortalecimiento de la Gestion Ambiental Municipal; vy

- Desarrollo productivo y microempresarial sostenible y compatible
con la conservacion de la biodiversidad.

Una estructura descentralizada, basada e lideres ambientalistas
locales, FUNDAECO realiza su labor a través de “Capitulos Locales”,
cada uno de ellos enfocado en el establecimiento y manejo de las
areas protegidas especificas de su localidad. Estas oficinas son
administrativamente autonomas, y estan dotadas del personal y
equipo de campo necesarios para cumplir con su labor.

Y. i .
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La metodologia principal de FUNDAECO es el disefno de areas protegidas,
concebidas como instrumentos de ordenamiento territorial para la
proteccion de la biodiversidad y la produccion sostenible de bienes
y servicios ambientales. Promoviendo asi alternativas econémicas
sostenibles acordes a la zonificacion de manejo:

- El Ecoturismo de bajo impacto en las Zonas nucleo;

- El Manejo forestal y extraccion sostenible de recursos no maderables
en las zonas de uso multiple;

- La Agroforesteria y la Reforestacion en las zonas de amortiguamiento.

“De Frontera a Frontera": El Corredor Bioldgico del Caribe de
Guatemala, el trabajo de FUNDAECO se ha concentrado en la Region
Caribe de Guatemala, entre las fronteras de Belice y Honduras, en
donde hemos luchado por conservar los ultimos bosques tropicales
que quedan en la region.

El sueno de una ciudad ecoldgica: El Cinturéon Ecologico
Metropolitano, en 1995, FUNDAECO establecio conjuntamente con
la Confederacion Deportiva (CDAG) el primer Parque Ecoldgico
Metropolitano en un Barranco de la Ciudad Capital: El Parque Cayala.

Sobre la base de esta experiencia, FUNDAECO formuld un Diseno eco-
regional para el establecimiento de un Cinturdn Ecologico
Metropolitano (CEM) para proteger mas de 5,000 hectareas de
bosques que se encuentran ubicadas en terrenos no aptos para la
urbanizacion.

Estos bosques proveen a la ciudad de invaluables servicios ambientales:
Recarga hidrica, regulacion del microclima urbano, purificacion del
aire, proteccion contra desastres naturales, areas verdes recreativas,
refugios de la aun sorprendente biodiversidad metropolitana, y
paisajes generadores de plusvalia urbana.

Son el corazon del Cinturon Ecologico Metropolitano (CEM), el cual
definimos como: un “Sistema de areas naturales bajo diversos
esguemas de proteccion y manejo, que en su conjunto garantizaran
una produccion sostenible de servicios ambientales, incrementaran
la calidad de vida de sus habitantes locales y se constituiran en la
caracteristica central de la identidad y la fisonomia urbana de nuestra
ciudad”.



Primario

Personas de ambos sexos, colaboradores internos de Fundaeco,
ambientalistas, que persiguen la misma vision y mision de la
organizacion.

Geograficos: ubicados en las diferentes sedes, ciudad de
Guatemala, zona 15 y zona 7. |zabal, Puerto Barrios vy Livingston.

Demograficos: comprendidos entre 20 y 60 afos, sin importar
su estado civil. Escolaridad variada, con educacién media.
Nivel socioecondmico Medio.

Psicograficas: personas con alto sentido ambientalista, con
actitud positiva para emprender actividades externas, que trabajan
y actuan en pro de la comunidad guatemalteca (empezando en
algunos sectores del pais) y que tienen la entrega y el compromiso
de proteger vy estudiar la diversidad de nuestro medio ambiente.

Secundario

Inversionistas, diferentes organizaciones internacionales y nacionales
que apoyan a la fundacion con donaciones o que han sido o seran
parte de las diferentes actividades que realiza Fundaeco en
Guatemala.

Geograficas: mujeres y hombres empresarios de diferentes
nacionalidades.

Demograficas: personas intelectuales, con alto nivel académico
y estudios universitarios.
Nivel socio econémico Medio-Alto C+ hasta el A.

Psicograficas: profesionales y ambientalistas que se dedican a
trabajar a nivel mundial los problemas de contaminacion y del
medio ambiente.

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
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[Grupo Objetivo]

Terciario
Personas con acceso a Internet.

Geograficas: hombres y mujeres de diferentes nacionalidades

Demograficas: personas de 18 a 30 afos, con intereses ecologicos
y estudios desde nivel medio en adelante.

Nivel socioeconémico C aspiracional B, A, estudiantes, empleados
0 empleadores.

Psicograficas: personas cibernautas, con intereses generales
y conocimientos o preocupacion por el medio ambiente.
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Conceptos fundamentales y de diseho
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[Conceptos
Basicos]

La Biosfera es la parte de la Tierra donde se desarrolla la vida, incluyendoel
aire, la tierra y los océanos. Es una creacion colectiva de una variedad de
organismos y especies que interactuando entre si, forman la diversidad
de los ecosistemas. | http://es.wikipedia.org

Biodiversidad
Abarca todo lo relativo a la diversidad de la vida, tanto en las formas de
vida (diversidad sistematica) como en la diversidad y complejidad interna
de los ecosistemas (diversidad ecologica). La diversidad de versiones de
los genes vy de su distribucion, es la Biodiversidad Genética. La pluralidad
de los sistemas genéticos o genomas que distinguen a las especies es la
Diversidad Especifica. La diversidad de las comunidades biologicas cuya
suma integrada constituye la Biosfera es Biodiversidad Ecosistémica vy La
diversidad interna de los ecosistemas, es la diversidad ecologica.
| http://es.wikipedia.org

Medio ambiente
Conjunto de elementos abioticos (energia solar, suelo, agua y aire) y bioticos
(organismos vivos) que integran la delgada capa de la Tierra llamada
biosfera, sustento y hogar de los seres vivos. Abarca las relaciones entre
el espacio y los seres vivos, asi como algo intangible como la cultura. Los
constituyentes del medio ambiente son la Atmosfera, que protege la
Tierra y permite la vida y modifica las diferencias térmicas. El agua, que
en un 97% se refiere a océanos, 2% es hielo y el 1% restante es agua
dulce concentrada en rios y aguas subterraneas. El suelo, es el delgado
manto que sustenta la vida terrestre, las plantas y la vida animal.
| Encarta 2004, Microsoft Corporation.

Ecosistema

Sistema dinamico relativamente autonomo, formado por una comunidad
natural y su ambiente fisico. Tomando en cuenta las complejas interacciones
entre los organismos (plantas, animales, bacterias, algas, protozoos y
hongos, entre otros) que forman la comunidad vy los flujos de energia y
materiales que la atraviesan. | Encarta 2004, Microsoft Corporation.

Ecologia
Del griego oikos, es el estudio de la economia de la naturaleza; estudio de
la relacion entre los organismos y su medio ambiente fisico (luz y el calor

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
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0 radiacion solar, la humedad, el viento, el oxigeno, el didoxido de carbono
y los nutrientes del suelo, el agua y la atmosfera) y el medio ambiente
biologico (organismos vivos, plantas y animales). Para estudiar las relaciones
entre organismos, la ecologia recurre a ciencias tan dispares como el
comportamiento animal, la taxonomia, la fisiologia y las matematicas.
| Allaby, Michael. Diccionario del medio ambiente.

Ediciones Piramide. Madrid 1984, 420 p.

Recurso natural
Se denominan recursos naturales aquellos bienes materiales y servicios
que proporciona la naturaleza; y que son valiosos para las sociedades
humanas por contribuir a su bienestar y desarrollo de manera directa
(materias primas, minerales, alimentos) o indirecta (servicios ecologicos
indispensables para la continuidad de la vida en el planeta).
| Allaby, Michael. Diccionario del medio ambiente.
Ediciones Piramide. Madrid 1984, 420 p.

Limites energéticos
Recursos no renovables, son generalmente depositos limitados o con ciclos
de regeneracion muy por debajo de los ritmos de extraccion o explotacion
(mineria, hidrocarburos, etc.). Recursos renovables, hacen referencia a
recursos bioticos (bosques, pesquerias, etc.) o no limitados (luz solar,
mareas, vientos, etc.) resultantes de los flujos vy ciclos de la naturaleza,
que los proporciona con una tasa temporal determinada.
| Tola, José. Atlas de ecologia. Editorial Programa Educativo Visual.
Santafé de Bogota. 1994. 95 p. |http://es.wikipedia.org

Recurso hidrico
Constituye uno de los recursos naturales renovables mas importante para
la vida. El agua dulce figura en el primer plano de los recursos naturales
susceptibles de faltar a la humanidad en un futuro proximo. La
contaminacion accidental, o por negligencia, de las capas freaticas mas
profundas compromete el porvenir de nuestras reservas hidricas e impedira
su utilizacion cuando se ponga de manifiesto su necesidad.
| http://www.jmarcano.com |http://es.wikipedia.org

Los recursos alimenticios
De todos los graves problemas del entorno que caracterizan los tiempos
presentes, el de las disponibilidades alimentarias es de entidad suficiente
para inquietar a los ecélogos menos pesimistas. Actualmente, todas las
tierras fértiles han sido roturadas desde hace tiempo. Para complicar el
asunto, la superficie total de las tierras disponibles para el cultivo disminuye
en valor absoluto a consecuencia del crecimiento demografico.
| http://www.jmarcano.com
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Especies endémicas
Se dice que una especie es endémica de una zona determinada si su area
de distribucion esta enteramente confinada a esa zona. Las especies
endémicas de un lugar determinado no se encuentran en ningun otro. Los
endemismos pueden también definirse en términos de limites nacionales.
Esto tiene una importancia enorme para la conservacion de la diversidad
biologica, porgue, casi sin excepcion, las acciones de conservacion y gestion
ambiental se aplican y mantienen a escala de politica nacional.
| Allaby, Michael. Diccionario del medio ambiente.
Ediciones Piramide. Madrid 1984, 420 p.

Desequilibrios

El impacto del hombre sobre el medio ambiente crece cada vez mas,
alterando los sistemas ecologicos, poniendo en peligro la supervivencia de
plantas, animales y al hombre mismo. Para evitar esto, se debe poner
especial cuidado en realizar un aprovechamiento sostenible o racional del
recurso, evitando su agotamiento y procurando conservar el MEDIO
AMBIENTE Y EL EQUILIBRIO DE LA NATURALEZA, pues de ella dependen
nuestra propia supervivencia y la existencia misma de la vida sobre nuestro
planeta. | Encarta 2004, Microsoft Corporation.

Lluvia acida

Los bosques, lagos, estanques y otros ecosistemas terrestres y acuaticos
del mundo sufren graves danos ocasionados por la lluvia acida. Esta se
origina por la combinacion, con la humedad atmosférica, de los 0xidos de
azufre y nitrogeno que se emiten a la atmosfera, originando acidos sulfurico
y nitrico. La lluvia acida, ademas de quemar las hojas de las plantas, también
acidifica el agua de los lagos dejando sin vida muchos de estos ecosistemas
acuaticos. | Oxford Scientific Films/Steffen Hauser

Extincion de especies

Generalmente, una especie en peligro es un organismo en peligro de
desaparecer de la faz de la Tierra si no mejora su situacion. Cuando no se
ha observado en ambientes naturales a miembros de una especie durante
mas de cincuenta (50) anos, se dice que esa especie esta extinta. Aquellas
especies que pudieran estar dentro de poco tiempo en peligro se denominan
especies amenazadas. Las especies raras son aquellas con pequenas
poblaciones que pudieran también estar en peligro. Las causas principales
son destruccion de los habitats, explotacion comercial, danos causados por
plantas y animales no nativos introducidos en un area, y contaminacion
ambiental.

En muchos paises se han dictado leyes y reglamentos para proteger a las
especies en peligro de extincion y los habitats de los cuales ellas dependen.

En dichas disposiciones legales se establecen las categorias de peligro; en
la mayoria de los casos, se reconocen por lo menos dos categorias: riesgo
inmediato y amenazada. | http://www.jmarcano.com/ biodiverso

Comunidad

Seres vivos presentes en un ecosistema. Ferdinand Ténnies quien construyo
el tipo ideal de comunidad, hizo referencia a la ‘voluntad organica’ constituida
de tres formas: por placer, por habito y por la memoria.
En estas tres formas se apoya la division clasica de las comunidades:
comunidades de sangre (la mas natural y primitiva, de origen biologico,
como la tribu, la familia o el clan), comunidades de lugar (cuyo origen es la
vecindad, como las aldeas y asentamientos rurales) y comunidades de
espiritu (su origen es la amistad, la tradicion y la cohesion de espiritu o
ideologia). |Encarta 2004, Microsoft Corporation.

Diversidad
La comunidad tiene ciertos atributos, entre ellos la dominancia vy la diversidad
de especies. La dominancia se produce cuando una o varias especies controlan
las condiciones ambientales que influyen en las especies asociadas. En un
bosque, por ejemplo, pueden ser dominantes una o mas especies de arboles,
como el roble o el abeto; en una comunidad marina 1os organismos dominantes
suelen ser animales, como los mejillones o las ostras.
La dominancia puede influir en la diversidad de especies de una comunidad
porque la diversidad no se refiere solamente al nUmero de especies que la
componen, sino también a la proporcion que cada una de ellas representa.
| Tola, José. Atlas de ecologia. Editorial Programa
Educativo Visual. Santafé de Bogota. 1994. 95 p.

Conservacion
La problematica de la conservacion del medio ambiente es que implica el
conocimiento de los factores que intervienen en cada caso concreto para
poder prever los danos medioambientales. Existe una reciente disciplina
cientifica que es la “Biologia de la Conservacion”, ésta surge como respuesta
a la crisis actual de biodiversidad. Sus objetivos son la identificacion de los
procesos que amenazan la conservacion de especies y ecosistemas, asi
como la provision de un marco conceptual en el cual estudiarlos. Para ello
integra los principios de distintos campos del conocimiento cientifico
aplicables a la conservacion bioldgica a escala planetaria, tales como la
ecologia, la genética, la biologia evolutiva, la teledeteccion, etcétera.
| Encarta 2004, Microsoft Corporation |http://es.wikipedia.org
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Uso sostenible

Se entiende por uso, a cualquier actividad humana que suponga la ingerencia
en el ecosistema para beneficiar a una poblacion.

Estas actividades van desde aquellas que afectan directamente a los
organismos, ecosistemas o recursos renovables o no, como (pesca, agricultura
y mineria) a las que no producen ningun efecto. El uso sostenible es aplicable
a los recursos renovables: significa su utilizacion a un ritmo que no supere
su capacidad de renovacion.

Sunkel, Osvaldo. Estilos de desarrollo y medio ambiente en la América Latina. 2 v.
Editorial Fondo de Cultura Econdmica. México, DF 1981.
| http://es.wikipedia.org

Educacion ambiental

En palabras de la Union Mundial para la Naturaleza (UICN), proceso que
consiste en reconocer valores y aclarar conceptos con objeto de fomentar
las aptitudes y actitudes necesarias para comprender las interrelaciones
entre el hombre, su cultura y su medio fisico. El objetivo de la educacion
ambiental es la adquisicion de valores y comportamientos necesarios para
afrontar los problemas ambientales actuales, acercandose a la idea de un
desarrollo sostenible que garantice las necesidades de las generaciones
actuales y futuras.

Sunkel, Osvaldo. Estilos de desarrollo y medio ambiente en la América Latina. 2 v.
Editorial Fondo de Cultura Economica. México, DF 1981.
|Encarta 2004, Microsoft Corporation.

Reserva natural
Es un espacio natural protegido por su biota o caracteristicas geolodgicas
cuyo entorno se considera protegido y es conservado para su estudio e
investigacion. La gran mayoria se trata de zonas humedas, (lagunas, marismas,
canones, etc.) donde existen colonias de aves residentes o estacionales. Se
destinan a la conservacion de los recursos naturales existentes en la misma,
va sea protegiendo estos recursos naturales de manera absoluta o utilizandolos
de una manera sostenible.
Victor, Peter A. Economia de la polucion. Editorial Vicens-Vives.
Barcelona, 1974. 96 p. | http://es.wikipedia.org

Regulaciones y controles ambientales

Marco Constitucional: El Estado, las municipalidades y los habitantes del
territorio nacional estan obligados a propiciar el desarrollo social, economico
tecnologico, que prevenga la contaminacion del ambiente y mantenga el
Equilibrio ecoldgico. Se dictaran las normas necesarias para garantizar que
la utilizacion y el aprovechamiento de la fauna, flora y agua, se realicen
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racionalmente, evitando su depredacion.

Marco Regulatorio: se decreto la Ley de Proteccion y Mejoramiento del Medio
Ambiente y es aplicada por la Comision Nacional del Medio Ambiente CONAMA)
y existen normas para la descarga y emision de contaminantes del suelo,

subsuelo y aguas nacionales. http://www.proexport.com.co
ONG Organizacion no gubernamental

Es una entidad de caracter privado, con fines y objetivos definidos por sus
integrantes, creada independientemente de los gobiernos locales, regionales,
nacionales e internacionales. Juridicamente adopta diferentes estatus:
asociacion, fundacion, corporacion y cooperativa, entre otras formas. El
financiamiento de actividades, generalmente, proviene de diversas fuentes:
personas particulares, Estados, organismos internacionales, empresas, otras
ONG. http://es.wikipedia.org

Areas protegidas mundiales
Un area protegida es una superficie de tierra y/o mar especialmente
consagrada a la proteccion y el mantenimiento de la diversidad biologica,
asi como de recursos naturales vy los recursos culturales asociados, y manejada
a través de medios juridicos u otros medios eficaces. )
Congreso Mundial de Parques Nacionales y Areas Protegidas en
1992 en Caracas, Venezuela por la UICN

Objetivos de las Areas Protegidas

1. Mantener areas con ecosistemas representativos que aseguren la
continuidad evolutiva y procesos ecologicos, incluyendo migracion y flujos
geneéticos.

2. Conservar la diversidad ecoldgica, para asegurar el rol de la diversidad
natural en la regulacion del ambiente.

3. Mantener el material genético de las comunidades naturales y evitar la
pérdida de especies de plantas y animales.

4. Proveer alternativas de educacion e investigacion (formal e informal) y
monitoreo del ambiente.

5. Mantener y manejar cuencas hidrograficas para asegurar una adecuada
calidad y disponibilidad de agua fresca.

6. Conservar los suelos para controlar-evitar la erosion y sedimentacion.

7. Mantener y manejar los recursos de vida silvestre por su importante rol
en la regulacion ambiental.

8. Proveer oportunidades de recreacion y turismo.

9. Manejar y mejorar los recursos forestales por su rol en la regulacion y
para la produccion sustentable de madera.

10. Proteger y valorar la herencia cultural, histérica y arqueologica de los
pueblos.
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1. Proteger y manejar recursos paisajisticos que aseguren la calidad ambiental
alrededor de pueblos, ciudades, carreteras, rios y areas aledanas de
recreacion y turismo.

12.Conservar areas para garantizar opciones de uso en el futuro.

13.0rientar y organizar las actividades de conservacion que respalden el

desarrollo integrado de las areas rurales. http://www.usfa.edu.ec

Objetivos de manejos de las areas protegidas

) Investigacion cientifica.

) Proteccion de zonas silvestres.

) Preservacion de especies y diversidad genética.
) Mantenimiento de servicios ambientales.

)

g) Educacion.

h) Utilizacion sostenible de recursos derivados de ecosistemas naturales.

i) Mantenimiento de atributos culturales y tradicionales.
http://www.usfq.edu.ec

Estaciones biolégicas

Infraestructura o facilidad construida dentro de una reserva natural o area

protegida, con la finalidad de albergar a investigadores biologicos y/o turistas.
| Fundaeco

Reservas comunitarias

Son reservas declaradas, cuya administracion y/o manejo es responsabilidad
de la comunidad, por medio de consejos integrados por lideres comunitarios
y de otras organizaciones gubernamentales o de ONC. | Fundaeco

Reservas naturales privadas, objetivos

Actuar como corredores biologicos, interconectando otras areas silvestres

publicas y/o privadas.

Proteger muestras representativas de ecosistemas y/o especies de flora

y fauna, los cuales aun no estan protegidos en otras areas publicas o privadas.

Aplicar modelos practicos de uso sustentable.

Proteger las cabeceras de cuencas hidrograficas y/o lugares que contengan

una geomorfologia, historia, y hechos culturales muy particulares.
| http://www.usfg.edu.ec

Reserva natural estricta

Area terrestre y/0 marina que posee algun ecosistema, rasgo geologico o

fisiologico y/o0 especies destacadas o representativas, destinada

principalmente a actividades de investigacion y/o monitoreo ambiental.
| (UICN, 1994) http://www.usfg.edu.ec

Area natural silvestre

Superficie de tierra y/o0 mar no modificada, que conserva su caracter e

influencia natural, no esta habitada de forma permanente o significativa,

y se protege y maneja para preservar su condicion natural.
| (UICN, 1994) http://www.usfg.edu.ec

Parque nacional
Area terrestre y/o marina natural designada para proteger la integridad
ecoldgica de uno o0 mas ecosistemas para las generaciones actuales y futuras,
excluir los tipos de explotacion u ocupacion que sean hostiles al proposito
con el cual fue asignada el area y proporcionar un marco para actividades
espirituales, cientificas, educativas, recreativas y turisticas, actividades que
deben ser compatibles desde el punto de vista ecoldgico y cultural.
| (UICN, 1994) http://www.usfg.edu.ec

Area de manejo de habitat/especie

Area terrestre y/o marina sujeta a intervencion activa con fines de manejo,
para garantizar el mantenimiento de los habitats y/o satisfacer las necesidades
de determinadas especies. | (UICN, 1994) http://www.usfa.edu.ec

Paisaje terrestre y marino protegido

Superficie de tierra, con costas y mares en que las interacciones del ser
humano y el medio han producido una zona de caracter definido con
importantes valores estéticos, ecologicos y/o culturales que a menudo
alberga una rica diversidad biolégica. Salvaguardar la integridad de esta
interaccion tradicional es esencial para la proteccion, el mantenimiento y
al evolucion del area. | (UICN, 1994) http://www.usfqg.edu.ec

Area protegida con recursos manejados

Area que contiene sistemas naturales no modificados, que es objeto de
actividades de manejo para garantizar la proteccion y el mantenimiento de
la diversidad biologica a largo plazo, y proporcionar al mismo tiempo un
flujo sostenible de productos naturales y servicios para satisfacer las
necesidades de la comunidad. | (UICN, 1994) http://www.usfg.edu.ec
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Reserva de la biésfera

Area protegida gue incluye una zona nucleo dedicado a la conservacion,
una zona de amortiguamiento adecuada para la investigacion, recreacion
y turismo, y una zona de transicion que comprende agricultura,
asentamientos y otros usos de los recursos naturales por parte de los
seres humanos. | Borrini-Feyerabend, 1997 |http://www.usfq.edu.ec

Desarrolio rural
Es la contribucion al bienestar economico a largo plazo de las comunidades
que viven dentro y alrededor del area. | (UICN, 1996) http://www.usfg.edu.ec

Especies de importancia econémica
Consiste en la proteccion de habitats de importancia critica para especies
comercialmente valiosas. | (UICN, 1996) http://www.usfg.edu.ec

Turismo de naturaleza
Consiste en el valor actual o potencial de un area para el desarrollo de
turismo de naturaleza. | (UICN, 1996) http://www.usfa.edu.ec

[Conceptos
de Diseno]

Diseno

El proceso logico que resuelve un conjunto de necesidades humanas en
un marco racional economico y cultural determinado; y que mediante la
metodologia tiende a la optimizacion de soluciones de acuerdo con la
disponibilidad de recursos, lo que nos conduce a la modificacion de la

realidad en funcion del hombre.
Tortola, Julio. Métodos del diseno para Disenadores Graficos.
2da edicion. Editorial BJ impresos. Guatemala, 2000. 95 paginas.

Diseno Grafico

Es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones
visuales, producidas en general por los medios industriales y destinadas
a transmitir mensajes especificos a grupos determinados. Comprendiendo
principalmente tipografia (comunicacion linguistica) e ilustracion o fotografia
(comunicacion iconica). Es un vehiculo fundamental de la comunicacion,

a cerca de la identidad, las ideas, los productos y el medio ambiente.
Tortola, Julio. Métodos del diseno para Disenadores Graficos.
2da edicion. Editorial BJ impresos. Guatemala, 2000. 95 paginas.
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.Tendencias

Serie de grupos de un cierto estilo, estilisticos, que el diseno en si va
adoptando. Se encuentran en continua evolucion y marcan el estilo de los
disenos y futuras creaciones.

El minimalismo: menos es mas. Una tendencia surgida en Estados Unidos,
en la década de los cincuenta. EI minimalismo es la sencillez en su maximo

esplendor. | www.artesvisuales.com.
Composicion

Adecuar distintos elementos graficos dentro de un espacio visual, que
previamente habremos seleccionado, combinandolos de tal forma que
todos ellos sean capaces de poder aportar un significado para transmitir

un mensaje claro a los receptores del mensaje.
| Lazaro Carreter, F. Diccionario de términos filologicos.
Madrid: Gredos, 1968, p. 49-50

Signo

Es un objeto y accion que representa y sustituye a otro objeto, fenomeno
o senal. Del uso del signo surge la semiotica, (del griego "semion"), como
doctrina que estudia las reglas que gobiernan la produccion, transmision

e interpretacion de estos simbolos.
| Lazaro Carreter, F. Diccionario de términos filologicos.
Madrid: Gredos, 1968, p. 49-50

Elementos basicos

El punto, es la unidad minima de comunicacion visual, el elemento grafico
fundamental y por tanto el mas importante y puede intensificar su valor
por medio del color, el tamafno y la posicion en el plano. La linea, sirve para
conectar dos puntos en el espacio. Podemos definirla como la union o

aproximacion de varios puntos. Casi siempre genera dinamismo.
| www.artesvisuales.com. Boletin gratuito sobre Disefo, Multimedia e Internet.
Centro de Formacion Apple Macromedia ATP. ©1999-2003 D.R. IAV

Espacio y forma

Es la distancia o el area entre o alrededor de las cosas. La forma de los
objetos y cosas, comunican ideas por ellos mismos, llaman la atencion del
receptor dependiendo de la forma elegida. Es un elemento esencial para
un buen diseno. La forma ayuda a sostener interés del lector. Se utilizan
para organizar y para separar. Podemos utilizar la forma para conducir el

0jo del lector con el diseno. | www.artesvisuales.com.
Boletin gratuito sobre Diseno, Multimedia e Internet.
Centro de Formacion Apple Macromedia ATP. ©1999-2003 DR. IAV

e



an gl

Color

Es un hecho de la vision que resulta de las diferencias de percepciones del
0jo a distintas longitudes de onda que componen lo que se denomina el
"espectro" de luz blanca reflejada en una hoja de papel.

Clasificacion de "Grafismo Funcional"

- Los policromos: colores diversos que encuentran su unidad en la comun
saturacion de los colores.

- Los camafeos: matizaciones alrededor de una coloracion principal.

El calido (tonos que giran alrededor del rojo y del naranja), el frio (tonos

alrededor del azul cyan y del verde).

- Los agrisados: colores variados muy cercanos al blanco (tonos pastel) o al

negro (tonos oscuros) o al gris (tonos quebrados).

- Los neutros: blanco y negro o que pueden comprender grises escalonados.
(Abraham Moles/ Luc Janiszewski)

Tipografia

Estudio y clasificacion de las diferentes familias o tipos de letras,
asi como el diseno de caracteres unificados por propiedades visuales
uniformes, mientras que la fuente es el juego completo de caracteres en
cualquier diseno, cuerpo o estilo. Estos caracteres incluyen letras en caja
baja y alta, numerales, versalitas, fracciones, ligaduras (dos o mas caracteres
unidos entre si formando una sola unidad), puntuacion, signos matematicos,

acentos, simbolos monetarios.
| www.artesvisuales.com. Boletin gratuito sobre Disefo, Multimedia e Internet.
Centro de Formacion Apple Macromedia ATP. ©1999-2003 DR. IAV

Composicion

Adecuar distintos elementos graficos dentro de un espacio visual, que

previamente habremos seleccionado, combinandolos de tal forma que todos

ellos sean capaces de poder aportar un significado para transmitir un mensaje

claro alos receptores del mensaje. Al diseno podemos aplicarle dos definiciones

de composicion artistica:

1. La disposicion de elementos diversos para expresar decorativamente una
sensacion.

2. Una disposicion de los elementos para crear un todo satisfactorio que

presente un equilibrio, un peso y una colocacion perfecta.
| Lazaro Carreter, F. Diccionario de términos filologicos.
Madrid: Gredos, 1968, p. 49-50

Diseno Publicitario: tendencias
Son las preferencias sobre los gustos, compartidos por diferentes grupos
de personas, las cuales, coinciden al representar un diseho marcado por un

estilo, que influye sobre el resto. En cada proceso, el disehador debera
emplear distintos disenos del resto y dependiendo del elemento que se va
a disenar.

Las modas, otro de los elementos, por el cual se encuentra marcado el
diseno, pero en gran medida las marcan los grandes

disenadores. | www.artesvisuales.com. Boletin gratuito sobre Disefo, Multimedia e Internet.
Centro de Formacion Apple Macromedia ATP. ©1999-2003 D.R. IAV

Fotografia

La imagen se ha convertido en el referente universal a partir del cual
construimos el mundo en imagenes.

Es parte del lenguaje usado en la publicidad, y aunque pareciera que ésta
es una reproduccion fiel de lo real, no lo es de toda verdad, ya que se
puede apreciar que ademas de ser bidimensional, otra de sus caracteristicas
es que se selecciona un tema y un encuadre asociados a una posicion
economica, o una manera de ver el mundo formada en el contexto

socioeconomico o condicionado por una empresa o institucion, etc.
| Rafael Gomez Alonso: Retdrica fotografica. Ingenio y provocacion/ C/- N° 5

REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS ISSN: 1697 - 8293 Salud,

15 52 dcha 28013 - Madrid CIF: G - 84075977 www.icono’14.net/revista

Retorica de laimagen

Dentro de la fotografia existe una abolicion de los estimulos sensoriales
como el sonido, tacto, temperatura, olor y gusto; por lo que la manera de
expresar lo que queremos se limita unicamente a lo visual, dando a conocer
asi una verosimilitud de algo porgue la verdad depende del conocimiento
del contexto. Por ello, la significacion de una fotografia no depende tan solo
de una imagen sino del contexto en que aparece. Por ejemplo la foto de
una mujer desnuda adquiere diversos significados si se publica en un libro
de historia del arte, en una revista cientifica o en una de pornografia.
Ademas este significado cambia si la foto es vista por un hombre o una
mujer, un adolescente o un anciano, por alguien de la ciudad o un campesino,
etc. Laretorica ha aportado tradicionalmente a la publicidad un método
de creacion, porgue como bien decia Jacques Durand (1972, 110). “La retorica

es el repertorio de las diferentes maneras con las que se puede ser original”.
|Rafael Gomez Alonso: Retdrica fotografica. Ingenio y provocacion/ C/- N¢ 5

REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS ISSN: 1697 - 8293 Salud,

15 5° dcha 28013 - Madrid CIF: G - 84075977 www.icono’4.net/revista

Estrategia
Una estrategia es un plan de accion que se lleva a cabo para lograr un
determinado fin a largo plazo.
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Proviene del griego XTPATHI'IKHX Stratos = Ejército y Agein = conductor,

guia. "Las estrategias son programas generales de accion que llevan consigo
compromisos de énfasis y recursos para poner en practica una mision basica.
Son patrones de objetivos, los cuales se han concebido e iniciado de tal manera,

con el proposito de darle a la organizacion una direccion unificada".
|H. Koontz. Estrategia, planificacion y control (1991). | http://es.wikipedia.org

Comunicaciéon
Es un fendmeno inherente a la relacion grupal de los seres vivos por medio del
cual éstos obtienen informacion acerca de su entorno. Es un acto propio de la
actividad psiquica del ser humano, derivado del lenguaje y del pensamiento, asi
como del desarrollo y manejo de las capacidades psicosociales de relacion con
el otro; que permite al individuo conocer mas de si mismo, de los demas vy del
medio exterior mediante el intercambio de mensajes principalmente linguisticos
que le permiten influir y ser influidos por las personas que o rodean.

| http://es.wikipedia.org
Campana publicitaria
Conjunto de estrategias encaminadas a la comercializacion de un producto o
servicio, difundidas basicamente a través de los medios de comunicacion.
Publicidad Motivacional: apela a los sentimientos y emociones del publico. El 80%
de la publicidad en general es de este tipo. Lo que logra que una persona adquiera
un producto es mas la motivacion que la razon. La mejor manera de lograr una

buena imagen es llegando al sentimiento del publico.
| Material de Catedra de la Universidad Argentina John F. Kennedy.
Region de Murcia Digital Copyright 2004

Medio de comunicacion

Es un centro emisor a través del cual se transmiten sefhales mediante un codigo.
Es posible hacer una gran clasificacion de los medios de comunicacion: prensa
escrita, radio, television e Internet, etc. | http://es.wikipedia.org

Internet

Internet es una red mundial de computadoras interconectadas con un conjunto
de protocolos, el mas destacado, el TCP/IP.  Algunos de los servicios disponibles
en Internet aparte de la Web son el acceso remoto a otras maquinas (Telnet),
transferencia de archivos (FTP), correo electronico (SMTP), boletines electronicos
(news o grupos de noticias), conversaciones en linea (IRC y chats), mensajeria
instantanea, transmision de archivos (P2P, P2M), etc. |http://es.wikipedia.org

Sitio Web (Website)
Es un conjunto de paginas Web, tipicamente comunes a un dominio de Internet
0 subdominio en la World Wide Web en Internet. Todos los sitios Web publicamente

accesibles constituyen una gigantesca "World Wide Web" de informacion.
| http://es.wikipedia.org

Pagina Web
Es un documento en la WWW (World Wide Web), normalmente en formato
HTML. Una pagina Web tipicamente, incluye texto, imagenes y enlaces hacia
otros documentos de la red, pudiendo ademas contener animaciones, sonidos,
programas en Java, y cualquier otro tipo de documento, por medio de plugins
y otras tecnologias. |http://es.wikipedia.org

Portal

Es una Plataforma que integra multiples aplicaciones (sin importar su arquitectura
0 plataforma) en un solo Frontend dentro de un Browser, el cual se puede
acceder desde cualquier sitio, en cualquier momento y con cualquier dispositivo
de forma sencilla y segura. Se basa generalmente en datos o aplicaciones

agrupados en Silos de Informacion o Islas de Servicios Aplicativos.
http://es.wikipedia.org

Formatos publicitarios
en medios electronicos

Pop-up Windows
Ventanas que se activan automaticamente al descargarse un banner o al hacer

clic sobre él. Es un formato apropiado para campanas de corta duracion.
| Terranetworks/Preguntas y respuestas sobre la publicidad en Terra.2005

Boletin electroénico
Son imagenes JPG o GIF cortadas en partes para carga rapida, no deben exceder
los 100Kb de peso y no deben exceder los 600px de ancho. La forma de enviar
boletines profesionales es por medio de HTML con codigo para envios vy links.

| Fiomega networks

Formatos publicitarios
en medios impresos

Banners
Segun el Disenador Luis Arroyo, es un elemento estandard de publicidad
impreso regularmente en vinil, que puede ocupar diferentes medidas, colocados

en una base para su exhibicion. Regularmente se realizan en forma vertical.
| Fliomega networks

Unifoliar

Material impreso de soporte que contiene mas informacion y una mejor
presentacion impresa de ambos lados que un volante. A diferencia de éste
ultimo, el unifoliar es realizado y se entrega directamente al grupo objetivo,
como material de apoyo y de referencia. | Fiomega networks
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%a frase muy poderosa que abarca todo aquello en nosotros mismos y lo que se mueve

a nuestro alrededor. En un pais en el que habia mas area verde que de concreto, un pais
donde se respiraba aire 100% puro; con el tiempo la escasez de agua, el concreto, el aire
contaminado se han apoderado de Guatemala. Nosotros hemos sido los causantes de este
gran deterioro ambiental; por eso un grupo de guatemaltecos han apostado por rescatarlos,
han hecho una apuesta por el medio ambiente, una apuesta por Guatemala, una apuesta

por la vida.

La Fundacion para el Ecodesarrollo y la Conservacion FUNDAECO, aglutina dentro de su
estructura a un grupo de guatemaltecos que estan concientes de la imperante necesidad
de hacer tomar accion, solucionando algunos problemas ambientales que garanticen la vida
de ésta y futuras generaciones.
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[Proceso de
Bocetaje]

% diseno se enmarca en la simplicidad, utilizando como referencia los colores en
la naturaleza, todo lo que compone nuestro entorno, y que es parte también de la
imagen de Fundaeco. El verde, para simbolizar las plantas, el azul para simbolizar el
agua vy el naranja que simboliza la vida, el sol, un color llamativo y muy vibrante que
nos da la sensacion de movimiento y que llama la atencion, es utilizado en las paginas
donde se requiere mas impacto. Las formas utilizadas son a base de rectangulos,
mismas que le dan simplicidad y solidez. La tipografia para los titulos y links es palo
seco (Antigoni), y para los textos (Garamond) para mejorar la lectura. El texto que
lleva la mision de Fundaeco (en el intro) se trabajo en Amazona BT para generar un
estilo romantico vy elegante. Las fotografias utilizadas son parte de la base de datos

gue tiene la organizacion y que transportan al espectador a los sitios de referencia.

La imagen disenada se aplico al sitio Web asi como al material de apoyo para su
lanzamiento: banners y unifoliares.
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Bocetos de piezas complementarias para la campana.

% estilo de figuras planas y abstractas, juega con las imagenes que se proyectan en
cada una de sus paginas, ya que la estrategia se basa en una foto poderosa y un buen
pie de pagina que atrape al visitante y lo lleve por todo el recorrido del sitio.
La dinamica del sitio Web para Fundaeco se basa en la retroalimentacion de los links con
los que se quiere presentar a Fundaeco al mundo, una organizacion que esta solucionando

problemas ambientales por medio de diferentes acciones concretas.

La diagramacion en las piezas de apoyo es consecuente con la del sitio Web, donde se
ha utilizado la simplicidad. Los banners informativos son parte de las piezas dentro de
esta campana, que acompanaran el lanzamiento del sitio Web de Fundaeco. La informacion
contenida en ellos es un mensaje hacia el usuario. El unifoliar fue realizado para informar
lo que puede encontrarse en el sitio Web vy asi asegurar la participacion del grupo objetivo,

pieza donde se integran los elementos ya conocidos.
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Evolucion de los bocetos del sitio Web.
En las imagenes se muestra 3 de
80 paginas internas. Ejemplificando
asi la dinamica del menu principal y
la distribucion de links. Para ver el
sitio y las demas paginas visita
www.fundaeco.org.gt

Los cambios realizados senalan mas
solidez y formalidad en las paginas.

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO

Y LA CONSERVACION -FUNDAECO- UTILIZANDO MEDIOS ELECTRONICOS/ 2007

Een



% de eficacia - Propuesta grafica final

Y LA CONSERVACION -FUNDAECO- UTILIZANDO MEDIOS ELECTRONICOS/ 2007

m’ﬂ‘ CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO



Para comprobar y medir la aceptacion de la imagen digital
creada para Fundaeco, se realizd un estudio de campo en
base al método deductivo. Esto facilitara el analisis
estadistico para dicho proyecto, utilizando como
herramienta la encuesta, dirigida a una muestra de
individuos en representacion del universo total.
Procedimiento realizado a profesionales de Fundaeco (grupo
objetivo) y profesionales en diseno grafico para evaluar y
validar el proyecto realizado, asi también a un publico en
general gue no esté ligado a ninguno de los anteriores,

para obtener una respuesta mas especifica.

El grupo objetivo esta conformado por el equipo de trabajo
de Fundaeco y sus colaboradores. La segunda encuesta va
dirigida a la muestra de la poblacion en general, poblacion que
definira la aceptacion del sitio. Unicamente se tomara la
muestra dentro de Guatemala en los perimetros de la ciudad.

(ver anexo 1)

A. Encuesta de critica: conocer la opinion de profesionales
a través de la imagen que se va a presentar en Internet con

respecto a una fundacion ambientalista.

Grupo 1: profesionales ambientalistas
Idioma: espanol | Edad: 20-60 anos |Ambos sexos

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
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Residencia: ciudad metropolitana y perimetros
Nivel socioecondmico: medio

Perfil psicografico: personas ambientalistas, actividades
externas, expediciones ecoturisticas, aventura y contacto
con la naturaleza. Actividades culturales.

Grupo 2: disenadores graficos, asesoria profesional
Idioma: espanol | Edad: 25-35 anos | Ambos sexos
Residencia: ciudad metropolitana y perimetros
Nivel socioeconémico: medio

Perfil psicografico: personas que gustan del arte, disefo,
tecnologia, actividades culturales, innovacion y creacion de

conceptos.

B. Encuesta de captacion de respuesta: para medir el
nivel de aceptacion que tendra la imagen en el mercado

objetivo en la media senalada.

Grupo 3: publico general

Idioma: espanol | Edad: 20 anos en adelante | Ambos sexos
Residencia: ciudad de Guatemala, zonas 7, 12, 10, 14, 15 y
sectores residenciales de Villanueva.

Nivel socioecondmico: C aspiracional, y nivel B.
Perfil psicografico: personas cibernautas, con intereses
generales y conocimientos o preocupacion por el medio
ambiente.

EllcN



[Profesionales
Ambientalistas]

¢Hace uso de internet?

¢Utiliza el Internet para trabajar
dentro de la organizacion?

¢ Tiene conocimiento de la mision
y vision de FUNDAECO?

¢Esta enterado que FUNDAECO soluciona
diferentes problemas ecologicos en Guatemala,
por medio de acciones concretas?

¢Conoce la el sitio Web de FUNDAECO?

¢Le parece atractiva la pagina principal?

¢Considera el sito facil de manejar?

¢Considera que el diseno del sitio
concuerda con la imagen que se ha
proyectado hasta ahora de FUNDAECO?

¢Considera que la informacion del unifoliar
gue se usara para promocionar el sito Web
es suficiente?

;Considera usted que los banners brindan
la informacion suficiente para
invitarlo a navegar?
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[Publico en
General]

¢Hace uso de internet?

¢Conoce fundaciones que promuevan la
preservacion del medio ambiente en la internet?

¢Conoce la existencia de la ONG llamada
FUNDAECO en Guatemala?

¢De estos dos disenos, cual le parece
mas atractivo?

¢Como callifica el diseno del sitio Web?

¢En base al disefo de la portada,
le gustaria navegar dentro del sitio, para conocer mas?

¢Qué le ha proyectado el sitio Web
hasta ahora?

;Cree que la informacion que le
proporciona este unifoliar, le brinda la suficiente
para que se interese a navegar en el sitio Web?

¢Qué opinion le merecen los banners que se
utilizaran para la promocion del sitio Web?

¢Considera usted que los banners brindan
la informacion suficiente para invitarlo a navegar?

100 %
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El sondeo nos ha permitido apreciar o siguiente:

Uso del Internet: el 100% de los entrevistados hace uso del Internet en
casa u oficina, el mercado potencial y objetivo, conoce el medio y esta
familiarizado con el punto de exposicion a través del cual se expondra

nuestro producto. Portal Web.

Conocimiento del medio: de los colaboradores de FUNDAECO, el 100%
reconoce a la Internet como un medio de exposicion de marca. Del publico
en general el 65% reconoce a la Internet como un medio de promocion
de organizaciones ambientalistas y de este grupo también un 30% reconoce

a la Fundacion FUNDAECO, como una ONG guatemalteca.

Aceptacion de diseno: de las dos propuestas hechas al publico en general
el 70% se inclina por la opcion A, el cual es el diseno que se implementars;
con respecto a este diseno el 85% de los disenadores consultados lo califica
como bueno (siendo la mejor evaluacion posible) vy el 15% restante lo
cataloga de regular. El 79% de los colaboradores de FUNDAECO, confirma
que el diseno del portal va de acuerdo a la vision hasta ahora proyectada

por la fundacion, asi como con la imagen institucional.
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Interés que despierta el diseno, por conocer mas: con la opcion A, definida
como la que mayor interés despierta, asi como ser la que mayor aceptacion
recibe, el 80% del publico en general esta interesado en base a la portada
por navegar y conocer mas el portal de la fundacion. EI 70% de los
disenadores considera buena la navegacion por el sitio y el 86% de los
colaboradores consideran el sitio facil de navegar. De igual forma el 90%
del publico general considera el sitio amigable (término acunado a sitios

que son de facil navegacion, o que ayudan a conocer la informacion basica).

Piezas de soporte: en promedio las piezas han recibido un 90% de
aprobacion en las tres muestras, catalogandolas como buenas, el 9%
restante las ha calificado de regulares y menos del 1% manifesto desacuerdo
en las formas de fondo de los banners (las que fueron corregidas). De
igual forma mas del 95% de las tres muestras indican que la informacion
provista en las piezas, es suficiente para invitar a conocer, navegar y
disfrutar del portal. EI 90% de los disenadores entrevistados, informo que
lo indicado en las piezas de soporte, brinda mas que suficiente informacion,

para despertar interés en navegar y conocer el portal.

=0~



,Z;forma basica se puede establecer que la campana a ejecutar es: Informativa, ya que
dara a conocer los avances de la fundacion a los usuarios; persuasiva, porque orientara a los
usuarios, de acuerdo a su interés y caracteristicas; recordatoria, porque brindara un constante
recordatorio a los usuarios de la fundacion de los objetivos, avances y alcances de la misma;
de refuerzo, ya que permitira incidir directamente en la toma de decision del usuario de las
"Acciones de Solucion", servicios y programas de la Fundacion.

La fundamentacion y conceptualizacion evolucionaron en conjunto y permitieron desde un
inicio fijar las bases, sobre las cuales se desarrolld la imagen de FUNDAECO utilizando los emdios
digitales; tanto el concepto como el fundamento, giran en torno a la concientizacion, la
promocion de la conservacion y el involucrarse y formar parte de la solucion, lo que a su vez
nos permitira dejar de ser parte del problema. De esta forma se fundamenta el proyecto
sobre generar conciencia e invitar a formar parte de las soluciones.

La imagen debera permitir ser tanto de uso interno (para actualizaciones de informacion,
promociones internas (FUNDACION), controles, etc.) asi como para el publico en general quea

) través de la Internet conozca a la Fundacion y sus soluciones a la problematica del medio
PAGINAS DEL SITIO WEB
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ambiente; resaltando los valores racionales y emocionales de ella, todos los medios reforzaran
los beneficios y logros fundamentales de la misma y van en sintonia con la unidad del
diseno central (sitio Web). El mensaje a transmir es claro, sencillo y esta expuesto con
respecto a cuales son los beneficios que trae consigo la Fundacion, asi como las razones
que lo justifican y su evidencia.

El concepto desarrollado, ya plasmado en piezas graficas debera de evocar vida y por ende
ecologia ya que forma parte de la vision de Fundaeco. Trabajados sobre disenos de colores
que representan la naturaleza, el agua vy la vida. El diseno grafico del portal se conceptualizd
bajo un esquema minimalista y amigable el cual permite a través de instrucciones graficas
sencillas poder navegar a traves de todo el sitio; a su vez permite acceder de forma facil
a los diferentes archivos informativos que brinda la fundacion. El sitio, debera dar a conocer
los problemas ambientales sobre los que atravesamos, pero de igual forma, proponer
soluciones y dejar al navegante poder pasar y formar parte de las mismas, es por ello que
se desarrollaron tres bocetos diferentes, para poder levantar sondeos y conocer las opiniones
de los mercados que se abarcaran; de igual forma se presentaron las propuestas graficas

a las partes involucradas.

SOLUCION UNO

Acciones de Solucion

=49

Compra de tierras para el establecimiento de Reservas
Ecologicas
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[Paginas Internas
Sitio Web FUNDAECO]
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noticiastexto noficiastexto noticiastexto noticiastexto noriciastexto

ooros nstitucionles | P nstuional | Campanas Ecologicas] Area de Trabaf | Donantes & Coaboradores | Calr n@a

€ parte de la soluciéon
ividadies de

Parques Ecologicos

Cémo ayudo...

+Haz una donacion
+Visita sitios ecoturisticos
+Pon una alcancilla..

+Invierte en Bonos Ecolégicos

ctua: inscribete como voluntario
e

+Ac

+Ofrece tus tierras

+ Escribe: da tu opinion

+Compra productos  artesanias ecologicas certificados
+ Patrocina la produccion de materiales Educativos

+Si eres donante, solicitanos un proyecto
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jConoce cOmo FUNDAECO
soluciona actuando!

Dentro encontraras...

informaciéon sobre nuestros proyectos,
las soluciones que presentamos y la forma
en la que puedes contactarnos para
participar con nosotros actuando
en pro de la conservacion del medio
ambiente.

<)/ isitanos , e

INTRO PAGINA
400px * 300px / 12fs
Swish Max

en la construccion de un
mundo mejor en

www.fundaeco.org.gt

BOLETIN INFORMATIVO

550px * 650 px

Formato digital sin exceder 100kb

JPG / GIF cortada, envio profesional por medio HTML
con codigo para envios v links

Macromedia Freehand Mx
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BANNERS
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Impresion Vinil / full color
Macromedia Freehand Mx
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‘Y
\\ iActual,
FUNDAECO s€ parte de
la Solucion...

..participa con
nosotros en la
conservacion del
medio ambiente.

ISita

www.fundaeco.org.g

jConoce como
FUNDAECO soluciona
actuando!

Dentro encontraras...
informacion sobre

nuestros proyectos,

las soluciones que
presentamos v la forma
en la que puedes
contactarnos para
participar con nosotros
actuando en pro de la
conservacion del Medio
Ambiente.

www.fundaeco.org.gt
FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
Y LA CONSERVACION

ONG sin fines luc Conservacion y proteccion de la naturaleza

Vive la aventura con
nuestras expediciones,
entérate en nuestro
calendario virtual.

Conoce las diferentes
formas en que puedes
unirte a nuestros
esfuerzos por el Medio
Ambiente, o disfruta de
una galeria con
imagenes
extraordinarias que
muestran nuestra
naturaleza vival

\
FUNDAECO

wwyv.fundaeco.org.gt
FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
Y LA CONSERVACION

ONG sin fines o ion de la naturaleza.
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UNIFOLIAR

835" * 35"

Impresion tiro/retiro full color
Macromedia Freehand Mx

FUNDAECO

AN
A

[Material Impreso]

FUNDACION PARA EL
ECODESARROLLO Y LA
CONSERVACION

CVisita

www.fundaeco.org.gt

16 aros promoviendo la Conservacion del
medio ambiente...
y de nuestra ecologia, a través de
proyectos y soluciones que le han
permitido ofrecer y promover formas de
vida dignas, sostenibles y equitativas para
las presentes y futuras generaciones de
guatemaltecos.
Creemos en el papel fundamental de las
cosmovisiones, conocimientos y formas
de vida de los pueblos indigenas de
Guatemala y el Mundo en la construccion
de una sociedad sustentable en la
conservacion de la naturaleza.

Visitanos y participa con nosotros en
la construccion de un
Mundo Mejor en
www.fundaeco.org.gt

-}~ Conoce acerca de las soluciones
que plantea FUNDAECO vy qué
acciones estd tomando...

-}~ Dsifruta de una galeria con
imdgenes extraordinarias que
muestran nuestra naturaleza vival

~I=Conoce las diferentes formas en
que puedes unirte a nuestros
esfuerzos por el medio ambiente.

NS
()}
()}
| -
o
m.
OO
(@]
Cm
®© 5
Z oo
mC
= °
G«
v .
=
=
=

-+ Si te gusta la aventura, vivela, entérate
de nuestras proximas expediciones en
nuestro calendario virtual.
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[Cronograma de
Medios]

(%ra optimizar este dinamismo se prepard una capacitacion para
el personal que estara a cargo de la actualizacion del sitio Web. De
esta forma estaran renovandose constantemente las diferentes
paginas del sitio, nombradas a continuacion: Como Ayudo, Quiénes
Somos, Nuestras Soluciones, Areas de trabajo, Donantes y
Colaboradores, Noticias, Calendario de Actividades, Galeria, agregando
0 cambiando links, textos, graficos, fotografias menores a los 2
mega pixeles y demas tanto en contenido como imagenes, bajo
un estandar preestablecido, para cuidar la unidad en el diseno. Esto
se llevara a cabo utilizando el programa FIDECK version 2.0

El servidor Web de publicacion del Portal debe cumplir con las
siguientes especificaciones:

e Soporte para MySQL 4.018 y PHP 4.3.8 y minimo de 300MB
disponibles;

¢ Modulo Administrador CMS (Content Management Solution)
para modificar paginas internas y sistemas del Sitio;

¢ Sistema para Noticias y Galeria de Fotos;

e Sistema de Calendario Online;

¢ DiseNo Mapa Interactivo de Regiones en FLASH;

¢ Sistema de documentos, Cd’s y Powerpoint’'s Online;

¢ 75 paginas Internas programadas para actualizacion de contenido;

e Formulario Online de captura de datos para donaciones;

e Sistema de Chat y foros interno

2. [Boletines Informativos]

Como apoyo al lanzamiento de la campana, se diseno una propuesta
en Espanol e Inglés, para llegar a nuestro mercado meta. Estos
correos directos, seran enviados a la base de datos de la fundacion,

para notificar sobre la existencia del sitio y promover a Fundaeco,
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su nueva imagen, su filosofia y las Soluciones que plantea.
Sin embargo éste boletin informativo o correo directo tiene un
periodo de vida corto, por la razon para la cual fue disenado, por
lo que después de su implementacion, debera ser renovado en
adelante para notificar, promover, divulgar e invitar a las actividades
planificadas por la fundacion. Desarrollando asi nuevos disenos
que reflejen el mismo concepto y que impacten y promuevan el
sitio Web.

3. [Banners]

Parte fundamental de apoyo visual a la campana. Material que
sera montado por la fundacion en los soportes correspondientes,
del tamano de los mismos, aparatos con los que ya cuenta Fundaeco.
Se colocara el primero a la entrada del salon del evento, y el segundo
a la par del podium. Debido a los colores empleados se obtendra
un alto impacto y ademas su diseno permitira que pueda ser utilizado
conjuntamente con material ya existente. De esta manera los
banners podran ser usados en las siguientes actividades planificadas
por Fundaeco, para continuar con la promocion de la imagen digital
de la fundacion por un periodo recomendado de uso de 75 dias, ya
que la imagen no puede sufrir un desgaste de mas tiempo.

4. [Unifoliares]

Material impreso en tiro y retiro en papel couché, que sera distribuido
el dia del lanzamiento a cada visitante. Este diseno podra ser
utilizado también como material POP en las 8 oficinas de la fundacion
hasta que se agoten las existencias.

s G~
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% vez definida la imagen a desarrollar y promover, es importante
la supervision de la implementacion de las piezas por desarrollar, ya
que, de su buena realizacion va a depender en gran medida el éxito
de la proyeccion de la imagen de FUNDAECO. No obstante, para
evitar sorpresas posteriores, y alcanzar los objetivos planteados, es
conveniente realizar un breve estudio de mercado de la campana a
través de reuniones de grupo (Focus Groups).

[Plan de Medios]

Al no tener el acceso directo al presupuesto total para la campana,
unicamente se puede recomendar ciertos medios por los cuales se
llevara a cabo la campafna generada bajo el concepto creativo “Por
la vida...”, al publico objetivo. A partir de esto, se elabord un plan
de trabajo analizando a la audiencia (mercado) y su comportamiento
con los medios que estan a su alcance. Definiéndose asi los mas
adecuados para la transmision del mensaje de la campana, se
determind que la propuesta de diseno de la Imagen Digital de Fundaeco
se dara a conocer por medio de un Lanzamiento del Sitio Web, a
donde asistiran los miembros de la fundacion, asociados y demas
invitados, para lo cual se dara apoyo visual con los medios alternos
impresos escogidos (banners y unifoliares) por su bajo coste y
versatilidad de uso; asi como también se utilizaran medios digitales
(pagina Web y boletin informativo-correo directo) herramientas que
son de facil acceso al usuario, siendo ésta la forma mas rentable,

accesible y eficaz para obtener el éxito esperado con esta campana.
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[Adecuacion del disefio a los medios]

Es obvio que comunicar un mensaje es diferente segun el medio que
utilicemos. Por tanto, el esquema que presenta Fundaeco por medio
de sus llamadas “Soluciones” y “Acciones de solucion”, seran
representadas uniformemente en cuanto al mensaje e imagen, pero
con disenos frescos y dinamicos, acoplandose a sus diferentes
formatos impresos o digitales. Con esto obtendremos al maximo las
ventajas de cada uno de ellos, lo gue se traducira en un beneficio
para la campana.

Para sacar ventaja de todos los recursos que brinda el Internet,
Fundaeco debera buscar posicionarse haciendo nexos con otros
sitios, aprovechando los canjes, las donaciones de campanas
electronicas, 1os links (hnombramiento en otras paginas Web), los
sistemas de busqueda, las suscripciones al boletin electronico, y
adquirir diferentes plataformas que ayuden a complementar una
comunicacion retroactiva entre el usuario y Fundaeco.

1. [Sitio Web]

La propuesta disenada y desarrollada para la imagen digital de
Fundaeco en la Web, presenta una solucion altamente visual,
interactiva, funcional y navegable, desarrollada bajo la tecnologia
PHP y HTML; es un sitio de tipo informativo y dinamico, altamente
administrable, caracteristica que le da un valor agregado al mismo,
el diseno editable y administrable que se desarrollo para Fundaeco,
le permitira mantenerse actualizado y modernizado, sin incurrir en
inversiones altas, al menos por un periodo maximo de tres anos, por
tratarse de una institucion no lucrativa.



[Presupuesto
de proyecto]

Rubro usD $ Q
CONCEPTUALIZACION DE PROYECTO $1 500.00 Q11 475.00
e Estructuracion y diagramacion del sitio
* Generacion de concepto del diseno Web e imagen
* Planificacion, supervision y direccion del desarrollo del proyecto
« Verificacion de avances de programacion del sitio
e Correccion de anomalias en el funcionamiento, ortografia, disefo, color, distribucion del sitio
* Montaje del sitio Web
* | anzamiento del sitio Web
WEBSITE FUNDAECO (FueNTE: FIOMEGA NETWORKS): $3 200.00 Q24 480.00
¢ Tipo: Informativo dinamico
¢ Personalizacion de Look&Feel (Colores e imagen de la empresa)

* Diseno Web (personalizado)

¢ Insercion de Imagenes, textos y l0gos.

* 3 idiomas (textos proporcionados por el cliente), Inglés, espariol y Quec "chi.

¢ Modulo Administrador CMS (content management solution) para modificar paginas internas y sistemas del Sitio.

« Sistema de noticias

* Galeria de Fotos

* Sistema de Calendario Online

¢ Diseno Mapa Interactivo de Regiones en FLASH

* Documentos, Cds y Powerpoints Online

¢ 75 paginas Internas programadas para actualizacion de contenido.

 Formulario Online de captura de datos para donaciones

¢ Sistema de Chat y foros interno

* 2 Websites adicionales segun caracteristicas descritas en documentos adjuntos.

Reproduccion de 4,000 unifoliares, Full color, con impresion Tiro y retiro, papel couché de

80 gms. 85" * 3.5" $ 1133.33 Q10 200.00
Impresion de 2 Banners Verticales (vallas) 2mt * 1mt, full color $98.00 Q749.70
Evento de lanzamiento de portal $730.00 Q5 584.50
Campanas electronicas a través de publicidad on line, mensajes electronicos dirigidos a

Campanas de seguimiento y posicionamiento a través de internet $00.00 Q00.00
Promocion electronica a través de "canje por promocion" $550.00 Q4 20750
Medios impresos de promocion de seguimiento $750.00 Q5 737.50
TOTAL $ 8 311.33 063 581.44

TASA DE CAMBIO Q 7.65 X USD $ 1.00
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@4 Undaeco, ha logrado definir una imagen de marca, asi como
planificado una estrategia de comunicacion, tomando como
punto de partida el lanzamiento del sitio Web, el cual ademas
servira como un medio de exposicion de los logros alcanzados
por la Fundacion. Es importante hacer notar que todos los
esfuerzos de comunicacion, van orientados a generar presencia

de marca y posicionamiento.

La imagen desarrollada para el sitio Web, que cuenta con la
aprobacion de FUNDAECO, facilitara la orientacion de futuras
campanas de comunicacion y sera el estandar o la base para el
desarrollo de todo el material, visual o audiovisual que se desarrolle,

va que en ella se plasma la vision de la fundacion.

Se ha podido dar a conocer a FUNDAECO, a través de un portal
en Internet, proyectandose a nivel local, dando a conocer sus
acciones de Solucion y vision de ella. Se observa que tomando
la presencia electronica (on line), como base, se han de desarrollar
campanas paralelas, que aseguren el posicionamiento de la
fundacion como una ONG reconocida como ambientalista y
generadora de soluciones, de igual forma, que faciliten la
promocion de los logros obtenidos, asi como de los avances. El
punto de partida del desarrollo de la imagen institucional, sera
la imagen digital o electronica desarrollada en la Internet.
Sobre el objetivo especifico que se leia “Que el grupo objetivo
identifique y promueva a través de la publicidad no pagada la

proyeccion social de FUNDAECO.” Se puede concluir que, se
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dieron las herramientas para poder promover de forma eficaz,
dentro de los mercados naturales de Fundaeco, por medio de
las opciones de canjes para realizar mailing o presencia de links
en diversas paginas, con la facilidad de navegacion y entontrar
los contenidos de interés y los multiples atributos con que cuenta
el sitioWeb. Sera de facil promocion y recomendacion, no solo
por el grupo objetivo primario, sino también por los otros grupos
identificados. Ya que la imagen es agradable, amigable y facil de
recordar.

Para promover a la Fundacion para el Ecodesarrollo y la
Conservacion -FUNDAECO- se ha homogenizado su imagen a
traveés de un sitio Web (ver anexo 2), accesible para todos los
usuarios de internet, y - dindmica para su actualizacion constante
de sus paginas internas como las areas para informar de las
actividades que se realizan y los logros alcanzados.
El proceso de desarrollo se culmind, con la publicacion del mismo
el dia 11 de abril de 2007, la que fue oficializada a través de una

ceremonia de lanzamiento de imagen.

[Coordinacion de campana] -Recomendacion
Hacer un seguimiento puntual de los tiempos vy trabajos le evitara
a la Fundacion tener sorpresas desagradables en cuanto a plazos
estipulados de realizacion y aparicion. Por tanto, es responsabilidad
de la Fundacion, velar por el cumplimiento de promocion de la
imagen, iniciando desde su lanzamiento, hasta la implementacion
de campanas de respaldo. La direccion de comunicacion debera

velar por el éxito de la promocion de la imagen.
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Front-end y back-end se refieren al principio y final de un proceso.
La conexion del front-end y el back-end es un tipo de interfaz. El
front-end es el responsable de recolectar los datos de entrada del
usuario, que pueden ser de muchas y variadas formas y procesarlas
de una manera conforme a la especificacion que el back-end pueda
usar.

GIF (Graphics Interchange Format) es un formato grafico utilizado
ampliamente en la World Wide Web, tanto para imagenes como para
animaciones. Un formato sin pérdida de calidad, siempre que partamos
de imagenes de 256 colores 0 menos.

Hiperenlace (o simplemente enlace), también llamado vinculo,
hipervinculo o liga, es una referencia en un documento de hipertexto
a otro documento o recurso.

HTML, acronimo inglés de HyperText Markup Language (lenguaje de
marcas hipertextuales), es un lenguaje de marcacion disenado para
estructurar textos y presentarlos en forma de hipertexto, que es el
formato estandar de las paginas Web.

Interfaz es la parte de un programa informatico que permite a éste
comunicarse con el usuario o con otras aplicaciones, permitiendo el
flujo de informacion

Java es un lenguaje o programacion orientado a objetos, desarrollado
por James Goslin y Microsystems en los 90.

Javascript es un lenguaje interpretado, orientado a las paginas web
basado en el paradigma prototipo, con una sintaxis semejante a la
del lenguaje Java.

JPEG (Joint Photographic Experts Group) es un algoritmo disenado
para comprimir imagenes con 24 bits de profundidad o en escala de
grises. JPEG es también el formato de fichero que utiliza este algoritmo
para comprimir imagenes fijas.

Middleware es un software deconectividad que permite ofrecer un
conjunto de servicios que hacen posible el funcionamiento de
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aplicaciones distribuidas sobre plataformas heterogéneas.

Navegador Web, hojeador o browser es una aplicacion de software
que permite al usuario recuperar y visualizar documentos de hipertexto,
comunmente descritos en HTML, desde servidores Web de todo el
mundo, a traves de Internet.

Plataforma se refiere al 0 a sistemas complejos que a su vez sirven
para crear programas o aplicaciones, como las paginas Web.

Pixel (del inglés picture element, o sea, "elemento de la imagen") es
la menor unidad en la que se descompone una imagen digital, ya sea
una fotografia, un fotograma de video o un grafico.

Plugin es un programa de ordenador que interactua con otro
programa para aportarle una funcion o utilidad especifica. Los plugins
tipicos tienen la funcion de reproducir determinados formatos de
graficos, reproducir datos multimedia, codificar/decodificar email's,
filtrar imagenes de programas graficos...

PNG (Portable Network Graphics) es un formato basico basado en
un algoritmo de compresion sin pérdida para bitmaps no sujeto a
patentes. Permite almacenar imagenes con una mayor profundidad
de color.

Rédito, m. Renta, utilidad o beneficio renovable que rinde un capital.

Servicio Web (en inglés Web service) es una coleccion de protocolos
y estandares que sirven para intercambiar datos entre aplicaciones.
Distintas aplicaciones de software desarrolladas en lenguajes de
programacion diferente y ejecutada sobre cualquier plataforma
pueden utilizar los servicios Web para intercambiar datos en redes
de ordenadores como Ineternet. La interoperabilidad se consigue
mediante la adopcion de estandares abiertos.

URL significa Uniform Resource Locator, es decir, localizador uniforme
de recurso. Es una secuencia de caracteres, de acuerdo a un formato
estandar, que se usa para nombrar recursos, como documentos e
imagenes en Internet, por su localizacion.
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[Profesionales Ambientalistas]

[Disenadores Graficos]

[Anexo 01]

[Encuestas]

[Publico en General]

Universidad de San carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Gréfico

Campaiia de Promocién de la imagen de la
Fundacion para el Ecodesarrollo y la
Conservacién FUNDAECO.

SR N
SR s

& % D)
K FUNDAECO
o S

Seleccione la respuesta que considere mas cercana a su opinion.
o] seo (]

1. ¢ Utiliza el intemet para trabajar dentro de la organizacién?

si | no

2. ¢ Tiene conocimiento de la misién y vision de Fundaeco?
si | no

3. ¢ Esta enterado que Fundaeco soluciona por medio de acciones concretas, diferentes problemas ecolégicos
en Guatemala?

si | no
4. ;Conoce la pagina Web de Fundaeco?
Si | no
5. 4Le parece atractiva la pagina principal?
si | no
6. ¢ Considera el sitio facil de navegar?
Si | regular| no

7. ¢ Considera que el disefio e la pagina concuerda con la imagen que se ha proyectado hasta ahora de
FUNDAECO?

Si |regular| no
8. ;Considera que la informaci6n del unifoliar que se usaré para promocionar la pagina es suficiente?
Si | regular| no
9. ¢Como califica los banners que se usaran para la promocion del sitio web de Fundaeco?
buenas | regular| malas

10. ¢ Considera que son suficientes los datos que lee en los banners para que la gente sepa que se va
alanzar un sitio web para Fundaeco?

si | regular| no

Gracias por su colaboracion

Universidad de San carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grafico

Campaiia de Promocion de la imagen de la
Fundacion para el Ecodesarrollo y la
Conservacién FUNDAECO.

Seleccione la respuesta que considere més cercana a su opinion.

Edad |:| seo [M ]

1. ¢Cémo califica el disefio de imagen 6 en este desarrollo Web?

bueno | regular| malo

2. ;Cémo considera la navegacion de dicho sitio?

bueno | regular| malo
3. ¢ Considera que la ia, tipografia, distr y las imagenes sonlas
si | regular| no
4. ¢Cusles de las piezas cree que es la que mejor ayudard a la publicidad del sitio?
trifoliar | vallas | boletin electrénico | todas
5. ¢Cémo califica el disefio el unifoliar?

bueno | regular | malo

o

¢Cree que la informaci6n del unifoliar brinda la suficiente informacién a cerca de la pagina web?
si | regular |

~

¢Coémo califica el disefio de los banners utilizados para la promocién del sitio web?

bueno | regular | malo

®

. ¢ Considera suficiente la informacion utilizada en los banners?
si | regular | no

©

. £Como califica el disefio del boletin informativo?
bueno | regular | malo
10. ¢Como califica la informaci6n que se incluye en el boletin que se enviara via correo electrénico?

bueno | regular | malo

Gracias por su colaboracion

Universidad de San carlos de Guatemala Camparia de Promocion de la imagen de la
Facultad de Arquitectura Fundacién para el Ecodesarrollo y la
Escuela de Disefio Grafico Conservacion FUNDAECO.

FUI A;‘éo

Seleccione la respuesta que considere més cercana a su opinion.
] B 7y

1. ¢Hace usted uso de la Internet?

Frecuentemente | promedio | muy poco
2. 4Conoce que p la preservacion del medio ambiente en Internet?
si | no

3. ¢Conoce la existencia de la ONG, llamada FUNDAECO en Guatemala?

Si | no
4. De estos disefios, ¢cudl le parece mas atractivo?

PropuestaA | Propuesta B
5. 4Como califica el disefio de la pagina web?
bueno | regular | malo

6. En base al disefio de la portada, ¢le gustaria navegar dentro de la pagina, para conocer mas?

si | no
7. ¢Qué le ha proyectado la pagina Web, hasta ahora?

Un sitio amigable | un sitio aburrido

8. ;Cree que la informacion que le presenta este unifoliar, le brinda la suficiente para que se interese en
navegar en el sitio?

si | no
9. ¢Qué opinién le merecen los banners que se utilizaran para la promocion del sitio Web?
Buenas | Regulares | Malas

10. ;Considera usted que los banners brindan la informacién suficiente para invitarlo a navegar?

si | no

Gracias por su colaboracion

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO

Y LA CONSERVACION -FUNDAECO- UTILIZANDO MEDIOS ELECTRONICOS/ 2007
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[Anexo 02]
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3 Fundaeco :: Fundacidn Ecologica - Mozilla Firefox

Archiva  Editar  Yer Historial Marcadores  Herramientas  Ayuda
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FUNDAECO
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FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO Y LA CONSERVACION FUNDAECO

Organizacidn Mo Lucrativa, Guatemals, C.4.

ACdme Ayido?

JBgenes SomosT
Areazitle Trabaio
Daonantes & Calsboradores
Calendario de Actividades

Musstras Solucionss ? 1 L)
Galeria v - ‘ 1
Incidencia en Politicas y
3 ‘eyes, denuncia y
Conténtenns igacion Ambiental

Paticias

UICN
11/04/2007
s Camunicado de Prensa

Gamadores del del CEM
Fusdacida BOVA

jActual Areas de Trabajo

Ultimas Noticias

Disefio por: Karen Bethancourt Desarrollado por: Fiomegs Metworks

Transfiriendo datos desde wwe fundascoworg.gt

SITIo Web

Fundacion para el Ecodesarrollo y la Conservacion FUNDAECO
www.fundaeco.org.gt

En linea desde el 11 de Abril de 2007

CAMPANA DE PROMOCION DE LA IMAGEN DE LA FUNDACION PARA EL ECODESARROLLO
Y LA CONSERVACION -FUNDAECO- UTILIZANDO MEDIOS ELECTRONICOS/ 2007
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