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PRESENTACION v

El proyecto surge por la necesidad de divulgar los Derechos
del Nino/a aprobados por la Asamblea General de las Naciones
Unidas desde 1959, suscritos por la Republica de Guatemala
el 26 de enero de 1990, y aprobados por el Congreso de la
Republica el 10 de mayo del mismo ano. Estos derechos no se
respetan ni se cumplen por falta de conciencia, interés e
informacion.

La Asociacion Pedidtrica de Guatemala es una organizacion
que vela por los intereses, proteccion, salud y seguridad de la
ninez guatemalteca. Actualmente consta de aproximadamente
11,300 miembros, de los cuales, ironicamente, algunos han
demostrado desinterés por saber sobre el tema de los derechos
de las ninas y ninos guatemaltecos, porque no los ven como
prioridad, y se esfuerzan mds en otros asuntos, anteponiendo
intereses mas individuales y no gremiales como deberia ser.

Ha llegado el momento de plantearse seriamente qué estamos
dispuestos a hacer para cuidar de los ninos/as y defender sus
derechos, para que todos ellos tengan la oportunidad de vivir
dignamente y contribuir con el progreso del pais. Los derechos
de las ninas y ninos son el edificio que permitird garantizar los
derechos humanos de las generaciones futuras.

Utilizando los medios impresos, como una herramienta valiosa
para comunicar, se han elaborado y propuesto con este
proyecto, materiales graficos que transmiten un mensaje
cargado de realidad y sentimientos. Informa que los ninos y
ninas poseen derechos de los cuales deben gozar, como la
salud, la educacion, condiciones de vida adecuadas, el
esparcimiento y el juego, la reduccidon de la pobreza, la libre
expresion de sus opiniones... y mucho mas. Concientiza con el
elemento iconico manejado, el cual muestra momentos llenos
de significado, reforzando el concepto creativo, tocando los
corazones del grupo objetivo que son los miembros de la
Asociacion Pedidtrica de Guatemala. Estos son una pieza
fundamental para que los derechos sean difundidos en un
futuro cercano, luego de haber tenido ellos acceso a la
informacion y de poseer conocimiento del tema a través de
la puesta en prdctica de este proyecto. Y es aqui donde se
cita esta frase muy cierta de Patricia Rosenzweig : “No todos
somos capaces de hacer grandes obras, pero somos capaces
de hacer muchas cosas pequenas, persona a persona, accion
por accion”.

Cuando se realizd el proceso de validacién, se obtuvo una
respuesta positiva por parte del grupo objetivo en cuanto a la
aceptacion de este material grafico impreso. Se mostraron
visiblemente motivados por conocer mds sobre el tema,
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parcialmente conocido por ellos 0 que han dejado en el olvido.
Esto demuestra que este proyecto fiene potencial para cumplir
con los objetivos que se plantearon desde el inicio.

Lo expuesto aqui, implica que lo mds importante de nuestro
qguehacer, no es el quehacer diario de ruting, sino alcanzar
los objetivos propuestos, asi como mantener las metas, que en
su debido momento nos propusimos para ser cada dia mejores
y aportar proyectos positivos a nuestra sociedad.
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CAPITULO No.1: INTRODUCCION

Guatemala fue el quinto pais en el mundo en ratificar la
Convencion de Derechos del Nino, pero dista mucho de tener
ese lugar en respetarlos. Los ninos, ninas y adolescentes de fines
de siglo y de milenio estan llenos de angustias. Ser nino o nina
en Guatemala es un riesgo grande, ya que se corre alta
probabilidad de que se le llegue a prostituir, secuestrar, traficar,
abusar sexualmente, maltratar fisica y psicolégicamente,
explotar laboralmente, abandonar a su suerte, echar a la calle
y negar el acceso a la salud, a la educaciéon y a la cultura.
Esto se debe en parte, ala falta de conciencia y conocimiento
de los adultos y de los mismos ninos y ninas guatemaltecas
sobre sus derechos. Es por eso que la Asociacidon Pedidatrica
de Guatemala desea informar a sus miembros el verdadero
lugar que ocupan las ninas y los Ninos en la sociedad y demostrar,
asi, que si es posible un futuro mejor y que éste puede lograrse
mejorando las condiciones actuales de vida de estos ninos que
seran muy pronto el mananay).

El frabajo de informar, concientizar y respetar los derechos de
las ninas y los ninos guatemaltecos se conseguird gracias a la
colaboracioéon y aporte creativo del disenador grafico, quien
transformard un concepto fundamental en un mensaje efectivo
para los miembros de la Asociacion Pedidtrica. Ellos son una
parte importante de la poblacién guatemalteca a la cual se
desea concientizar para que luego cada uno haga lo hecesario
para resolver esta problemdtica. De esta forma se pondrd en
practica el pensamiento de que con pequenas acciones se
pueden lograr grandes cosas.

1.1 ANTECEDENTES

Segun el Doctor Luciano Morales(2), la Asociacion Pedidatrica
de Guatemala es una organizacion que tiene como propodsito
enaltecer el ejercicio de la pediatria en todos sus aspectos,
manteniendo siempre el decoro vy la fraternidad de los pediatras
y demds miembros, velando por los intereses, proteccion y
seguridad de la ninhez guatemalteca, propiciando asi la
partficipacion del nino en la sociedad para su bienestar.

Debido a la necesidad de comunicacioén eficaz que tiene la
Asociacion Pedidtrica de Guatemala para poder hacer llegar
informacion de interés entre los diferentes miembros de esta
organizacion, se tuvo la oportunidad de conocerlos. Esto se
logré a través de la pediatra y neonatdloga Ana Lucrecia
Romero quien realizd los contactos necesarios para acceder
a una enfrevista con el pediatra intensivista Luis Augusto Moya

(1) Database of NGO Reports
Presented fo the UN Committee on
the Rights of the Child. Informe
Sobre la Situacién de los Derechos
de los Ninos, Ninas y Adolescentes
de Guatemala. Andlisis Sobre
Avances y Limitaciones en el
Cumplimiento de la Convencién
Sobre los Derechos del Nino [en
linea]. [citado 6 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.crin.org/docs/resour
ces/treaties/crc.12/Guatemala_P
RODEN_NGO_Report.pdf>.

(2) MORALES Rojas, Luciano Arturo.
Breve Historia de la Pediatria
Guatemalteca: 2004:31
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Barquin, actual Presidente de esta Asociacion y a quien le fue
comunicado el interés de realizar con ellos un proyecto que
equivaldria al proyecto de graduaciéon. Inmediatamente se
dio a conocer el interés, por parte de ellos, de la promocidn
de los derechos de las ninas y ninos guatemaltecos. La
Asociacion Pedidtrica de Guatemala ratifica que adn no se
ha logrado el objetivo de informar y concientizar acerca de
estos derechos. Actualmente la ninez guatemalteca sufre de
abusos y maltratos. Es por eso que, como parte integral de su
misidn, se encuentra la promocidn de estos derechos, tema
que se ha ido postergando y que hoy es necesario divulgar.

Gracias a la profesion de disenador grdfico, se tiene la
oportunidad de hacer llegar este mensaje a cada miembro
de la Asociacion Pedidtrica de Guatemala, que luego tendrda
la responsabilidad de comunicarlo a la poblacion, para lograr
una mejor calidad de vida y forjar un manana mejor para la
poblacion. Esta es una gran responsabilidad asumida pensando
en todos los ninos y ninas que hoy sufren y no tienen cémo
hacerlo saber para defenderse y son victimas de la injusticia
y de la impunidad que rige y destruye a Guatemala.

Cada uno de octubre, en Guatemala, se celebra El Dia del
Nino, fecha que para muchos pasa desapercibida y que para
otros equivale a dar un regalo, unos dulces o bien celebrar con
una pinata en los centros de estudio.

Sin embargo, deberia ser un dia mds para que los adultos
pongamos atencion a las inquietudes de los ninos, les demos
un abrazo y compartamos una sonrisa con ellos. Deberia ser
un dia, aligual que los otros 364, en que les prestemos atencion.
El uno de octubre, bien puede ser una fecha para reflexionar
sobre la situacidon que los ninos y ninas del pais enfrentan cada
dia, especialmente aquellos que ni siquiera tienen la oportunidad
de comer un pedazo de pastel o los que ignoran que existe
una fecha que los celebra y, sobre todo, los que no saben ni
siquiera que tienen derechosi).

Es mds que obvio que los logros alcanzados en Guatemala en
cuanto a la aplicacion de los Derechos infantiles han sido
minimos. Realmente, ha hecho falta, ante todo, interés, a pesar
de ser un problema de suma importancia que no se puede
estar aplazando. Es por eso que la Asociacion Pedidtrica de
Guatemala ha solicitado la elaboracion de material grafico
impreso informativo, que propicie que padres, maestros y ninos
(as) conozcan los derechos fundamentales de las ninas y ninos
de Guatemala.

(1) CAMPANG, José. Situacion de
los Derechos de la Ninez en
Guatemala. Un dia no es suficiente
[en linea]. [citado 7 septiembre
2006]. Disponible en World Wide
Web: <http://www.prensalibre.com
/especiales/ME/diadelnino/05.htm>.
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El problema para la Asociacion Pedidtrica de Guatemala es que, actualmente, sus
miembros desconocen o conocen parcialmente los derechos de Ias ninas y los NiNos, por
falta de conciencia, de informacién o de interés por conocerlos. Esto también radica
en el poco respeto o cumplimiento que en el pais se les da, pues la poblacidon no tiene
conciencia de la importancia de estos derechos en la vida de cada hogar guatemalteco,
lo cual provoca que algunos adultos abusen y maltraten fisica, moral e intelectualmente
a ninos y ninas. Este maltrato, lamentablemente, lo sufren, en mayor grado, ninos y ninas
de escasos recursos.

!m‘“ -

1.2 PROBLEMA

Al elaborar, desarrollar y publicar los materiales graficos que promuevan el respeto y el
conocimiento de los derechos de ninas y ninos guatemaltecos para sensibilizar y concientizar
a los miembros de la Asociacion Pedidtrica de Guatemala, que son parte de la poblacion
guatemalteca y una pieza fundamental para que estos derechos sean, en un futuro,
difundidos o extendidos a toda la poblacidn en general, se aumentard el nUmero de
personas adultas que se interesen en conocerlos. Ahi encontrardn que, al igual que ellos,
los ninos y ninas tienen las mismas obligaciones, deberes y derechos a través de los cuales
estdn amparados, pues son personas muy importantes para la sociedad, ya que serdn
ellos los que manana estén al frente de Ia misma.

La falta de respeto alos derechos de los ninos y ninas en Guatemala, no tiene limites, en
todo momento. Por este motivo, se presenta, para su desarrollo, el siguiente proyecto
de investigacion - comunicacion: “Creacion de material grafico impreso para la Asociacion
Pedidtrica de Guatemala, de informacion y concientizacion de los derechos de las ninas
y ninos guatemaltecos”, por desarrollarse durante el periodo de agosto a noviembre del
ano 2006 en la ciudad de Guatemala.

1.3 JUSTIFICACION

Las razones por las cuales se considerd importante y significativo el problema, asi como
la intervencidon del Diseno Grafico dentro del mismo se analizan en las siguientes variables:

1.3.1 Magnitud:

La lucha por conseguir que los Derechos de los Ninos sean una realidad en Guatemala
ha fropezado con grandes limitantes, tales como las injustas estructuras econdmicas y
sociales, asi como la cultura de la violencia, la intolerancia y la impunidad imperante en
el pais desde hace varias décadas. Citando algunas cifras y situaciones dramdticas que
la ninez guatemalteca enfrenta, se puede decir que, en los Ultimos cinco anos en
Guatemala, han fallecido mds de 150,000 ninos como producto de las infrahumanas
condiciones en las que les ha tocado nacer y vivir, y los que sobreviven, mdas del 83%, o
hacen en condiciones de pobreza, por lo cual ven limitados sus posibilidades de desarrollo
fisico, mental y social. De los 233 municipios de todo el pais, 102 municipios, es decir, el
44% del total del territorio nacional se considera miserable y en un punto de alto riesgo
de morir por padecimientos de hambre. Las dreas localizadas como de emergencia son
los departamentos siguientes:
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San Marcos:  86.66%

Totonicapdn: 85.62%

Quiché: 86.66%

Huehuetenango: 77.85%

Alta Verapaz: 76.40%

Solold:  76.36%

Jalapa:  72.59%

Jutiapa:  63.88%

Santa Rosa:  62.07%
Quetzaltenango:  60.67% N

1.3.2 Trascendencia:

Estd demds decir que estos ninos, ninas y adolescentes en su
mayoria no estudian y muy pocos tienen acceso al sistema de
salud. Esto se comprueba con las alarmantes cifras obtenidas
que demuestran que 400 mil ninos y ninas menores de 5 anos
de edad no tienen atencién bdsica de salud en las zonas
rurales, la mitad de los ninos y ninas menores de 5 anos sufren
de desnutricidn cronica y un 21.1% sufre de desnutricion cronica
severa. Aproximadamente 657 mil ninos y ninas de 7 a 14 anos
no asiste a la escuela, y 204,500 ninos y ninas abandonan
anualmente la escuela primaria. 7 de cada 10 ninos sufren
algun tipo de maltrato y casi 6 mil ninos y ninas viven en la calle.
La cifra de ninos de la calle en Guatemala varia entre 1.500 y
5.000, la mayoria de los cuales reside en Ciudad de Guatemala.
El 65% de éstos estd en edades comprendidas entre los 10 y los
17 anos. En su mayoria, el resto tiene 18 anos o mdas, y sélo el
3% son menores de diez anos. Entre 10% y 15% han llegado a
Guatemala procedentes de paises centfroamericanos vecinos,
sobre todo de Honduras vy El Salvador. El 25% restante procede
tanto de otras dreas urbanas como rurales de Guatemala. Las
fuentes principales de ingresos de la mayoria de los ninos de
la calle son el robo, la prostitucion y la mendicidad y buena
parte de ellos estdn expuestos a ser blanco facil de pandillas.

Respecto ala adopcion de las ninas y ninos se puede mencionar
que los medios de comunicacion han difundido preocupantes
noticias sobre compra-venta, robo, trafico y suplantacion de
ninos en el territorio guatemalteco, sin que las autoridades
hayan podido esclarecer adecuadamente estos hechos. Las
cifras oficiales mds recientes corresponden al ano 2002, dan
cuenta de 2,931 adopciones internacionales frente a 62
nacionales. Asi mismo, las formalizaciones ante notario
constituyen el proceso mds utilizado, sin que medien los controles
adecuados, mientras que las adopciones judiciales apenas
alcanzan promedios cercanos al 1% del total. Guatemala es
el cuarto pais proveedor de adopciones internacionales, a
nivel mundial, y es el nUmero uno, si se considera la relacion

(1) CITl. Consejo Internacional de
Tratados Indios. Comisiéon de
Derechos Humanos, Naciones
Unidas 58 Periodo de Sesiones.
Punto 13 del programa provisional:
Los Derechos de Nifo [en linea].
[citado 7 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.ireatycouncil.org/se
ction_211417128.htm >.
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entre las adopciones y la poblacion total.

Guatemala tiene la tercera tasa de mortalidad infantil mds
alta de Latinoamérica, alto grado de deserciéon escolar, de
trabajo infantil, de explotacion sexual, de adopciones ilegales,
donde pocos ninos tienen acceso a los servicios bdsicos, pocos
tienen la posibilidad de terminar el primer grado y la primaria
completa, ademds que, aun enlas leyes del pais,se les considera
de menor categoria que un adulto.

Definir al nino como sujeto de derecho y crear las condiciones
sociales para su cumplimiento no es facil, ya que nos obliga a
todos a darle otro significado a el valor de la vidai).

La razén principal de dar a conocer y concientizar los derechos
de los ninos es que el abuso y la explotaciéon infantil estan
aumentando considerablemente. Esto se debe en parte, por
la falta de conciencia y conocimiento de los adultos y de los
mismos NiNos y ninas guatemaltecas. Es necesario el hecho de
gue cada miembro de la Asociacion Pedidtrica de Guatemala
entienda cual es el verdadero lugar que ocupan los ninos y
ninas en nuestra sociedad para hacerlo saber a la poblacion
en general y de esta forma se habiliten los espacios de
participacion que tiene el nino(a) por derecho propio.

1.3.3 Vulnerabilidad:

Actualmente, la Asociacion Pedidtrica de Guatemala no cuenta
con ningun aporte creativo que facilite su trabajo, porlo que
al conocer esta propuesta, expresaron su gran interés por poner
en marcha este proyecto, ya que ellos creen en el disenador
grafico y saben que éste es capaz de crear un concepto
fundamental y tfransformarlo en un mensaje efectivo para los
miembros de la Asociacion Pedidtrica de Guatemala que mads
tarde lo divulgardn a la poblacion en general, utilizando los
conocimientos adquiridos. El aporte grafico serd de mucha
utilidad y permitird concientizar, sobre todo, a las personas que
abusan y no respetan estos derechos infantiles.

La publicidad ha sido, desde la historia, una herramienta vital
para la persuasion. Al desarrollar un proceso creativo que
permita la recopilacion de informacion acerca de la ninez
guatemalteca, sus derechos, sus fortalezas, sus debilidades, sus
amenazas y sus adversidades, y realizar materiales graficos
impresos, se dard, a cada miembro de la Asociacion Pedidtrica
de Guatemala, un acceso para informarse lo que traerd consigo
la concientizacion y el respeto de los derechos de las ninas y
ninos que puedan estar siendo incumplidos o violados
actualmente por la poblacién guatemalteca en general.

(1) Google. Abusos Contra Ninos
de la Calle. Antecedentes Ninos de
la Calle [en lined]. [citado 7
septiembre 2006]. Disponible en
World Wide Web: <http://www.hrw.
org/spanish/informes/1997/ninos_
guatemala2.html>.




1.3.4 Factibilidad:

Los materiales graficos impresos por desarrollar serdn utilizados y difundidos por la
Asociacion Pediatfrica de Guatemala ya que esta organizacion cuenta con el apoyo de
personas y patrocinadores (Casas farmacéuticas), que colaboran financieramente.
También cuenta con aporte para el uso de medios impresos, por lo que el proyecto es
factible. Como un aspecto importante, la Asociacion pide que este proyecto se enfoque
Unicamente a medios impresos, pues los patrocinadores serdn casas farmacéuticas cuyos
productos éficos (productos NO populares o que no se encuentran en cualquier lugar,
y para su venta se necesita una receta) no se pueden anunciar en medios masivos. Este
es un reglamento al cual no se puede faltar.

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo general:

= Crear material grafico impreso para la Asociacion Pedidtrica de Guatemala, para
informar y concientizar acerca de los derechos de Ias ninas y ninos guatemaltecos.

1.4.2 Obijetivos especificos:

= Aumentar el grado de conocimiento del grupo objetivo, acerca de los derechos
de los ninos y ninas guatemaltecas.

= Concientizar al grupo objetivo acerca de la necesidad de poner en practica los
derechos de los ninos y ninas guatemaltecas.

= Aportar materiales impresos creativos, que faciliten a través de su propuesta de
diseno la comunicacién con los miembros de la Asociacion Pedidtrica de
Guatemala, logrando asi concientizarlos e informarlos sobre los derechos de las
niNas y Ninos guatemaltecas.
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CAPITULO No.2: PERFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO

2.1 PERFIL DEL CLIENTE Y EL SERVICIO QUE BRINDA

La Asociacion Pedidtrica de Guatemala es una organizacion no lucrativa, ubicada en
la 12 calle 1-25, Zona 10, Torre Sur, Edificio Géminis, nivel 10, Oficina 10-13. Teléfono:
2335-3370 / Telefax: 2335-3378. E-mail: asopedia.mirabase.net

Fue fundada el 22 de octubre de 1945 en una sesion en la Casa del Nino No. 1, situada
en la Tera Avenida “A” entre 8%y 99 calles de la Zona 1, por el doctor Ernesto Cofino,
pionero de lainvestigacion pedidtrica en Guatemala y que ademds cred la catedra de
Pediatria de la Facultad de Medicina de la Universidad de San Carlos que él mismo
regentd durante 24 anos.

La Asociacion Pedidtrica de Guatemala esta orientada a enaltecer el ejercicio de la
pediatria en todos sus aspectos, manteniendo el decoro vy la fraternidad de los pediatras,
velando por los intereses, proteccion y seguridad de la ninez guatemalteca y propiciando
la poeric;lpgcién de el nino (a) en la sociedad para su bienestar. Sulema es “Al hombre
por el nino”.

Su organizacion es fundamentalmente académica, gremial y de desarrollo de actividades
en pro de la proteccion del nino(a) y de su salud. Los socios activos de la Asociacion
Pediatrica de Guatemala son egresados de los posgrados de pediatria de las diferentes
universidades del pais.

La Junta Directiva 2,007 - 2,008 estd conformada por:

Dr. Luis Augusto Moya Barquin Dr. Oscar Alejandro De Ledn Marsicovétere

Presidente Continua
Vocal Educacion Medica

Dra. Ana Carolina Ortiz Lopez

Vicepresidente Dr. Carlos Fernando Coronado Palma
Vocal Actividades Departamentales

Dr. Byron Humberto Arana Gonzdlez

Secretario Dr. Gilberto Casasola
Vocal Actividades Departamentales

Dr. Jorge Luis Ortiz Corzo - -
Tesorero Dr. Raul Fernando Velasco Solorzano

. . Vocal Relaciones Publicas
Dr. Luis Alfredo Ruiz Cruz
Vocal Educacién Virtual y a Distancia

Hasta el dia de hoy, se ha tenido una dedicacion casi absoluta a la organizacion y
planeacidén de eventos académicos y sociales que permitan la actualizacidon médica
continua, para los pediatras y todos aquellos que estan en formacién en los posgrados
de Pediatria de las diferentes Universidades del pais.
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2.1.1 Propdsitos

2.1.1.1 Mision

Ser una instituciéon gremial, académica, cientifica y de desarrollo que, con el apoyo de
los socios activos, pueda tener ingerencia sobre los temas de proteccion de la ninez,
educacion, salud y respeto a los Derechos del Nino. Es un medio para lograr la aglutinacion
de informacion y esfuerzos para realizar eventos de capacitacion, educacion médica,
informacion a la sociedad, publicaciones y participaciones de alta calidad relacionadas
con el desempeno de los pediatras y especialistas afines a la pediatria en Guatemala
tanto a nivel nacional como internacional, y para hacer que la sociedad ubique su
atenciéon a la proteccion de los ninos como una prioridad nUmero uno.

2.1.1.2 Vision

Ser una institucion gremial, académica, cientifica y de desarrollo que tenga un alto nivel
de participacion, ofreciendo opiniones especializadas y participacion en la toma de
decisiones a diferentes niveles de la vida publica del pais, para favorecer la proteccion,
valoracion e inclusion de los ninos y ninas en Guatemala, haciendo un aporte a la
sociedad, asi como ser reconocida a nivel internacional por este desempeno.

2.1.1.3 Objetivos
Objetivo general
= Velar por los intereses, protecciéon y seguridad de la ninez guatemalteca.

Objetivos especificos

= Agrupar a fodos los pediatras y especialistas afines de Guatemala, para congregar
el mayor numero de afiliados de todas las asociaciones médicas de especialistas
del pais.

= Recopilar y poseer toda la informacion cientifica aportada por los socios activos,
para divulgar conocimientos en el campo de la medicina preventiva, nutricion e
higiene, favoreciendo el progreso cientifico, cultural, educativo y gremial de sus
asociados.

= Cooperar con la comunidad y con las entidades publicas y privadas nacionales y
extranjeras en la solucidn de problemas relacionados con la proteccidn de la ninez.

= Enaltecer el ejercicio de la pediatria a través de la Asociacion Pedidtrica de
Guatemala y asi ser reconocida a nivel internacional por su desempeno.

2.1.1.4 Valores
La Asociacion Pedidatrica de Guatemala pone en prdctica los siguientes valores: valor
por la vida (primordial), respeto, solidaridad, lealtad, honestidad, justicia e igualdad.

2.1.2 Actividades

Entre las principales actividades que realiza esta Asociacion se pueden mencionar las
siguientes:
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2.1.21

2.1.2.2

2.1.23

21.24

Organizacion gremial

= Junta Directiva: Conformada por Presidente, Vicepresidente, Secretario, Tesorero
y Vocales, con un ano de duracion por eleccion. El presidente es el representante
legal de la organizacion.

= Consejo Consultivo: Grupo conformado por cinco ex presidentes electos que
pueden coadyuvar a la gestién de la Junta Directiva.

= Asamblea General: Grupo de todos los asociados que por eleccion deciden
sus autoridades y representatividad en la Junta Directiva. Es el drgano mdaximo
de la Asociacién Pedidtrica de Guatemala.

Cursos de capacitacion mensual

= Congreso Nacional de Pediatras

= Curso de Actualizacion en Enfermedades Infecciosas Infantiles
= Curso de Actualizacion en Nutricion del nino (a).

Produccion de normas y guias de manejo de morbilidad infantil

= Discusion y Publicacion de Normas de Atencion de Enfermedades Prevalentes
de la Infancia (APG, UNICEF, OMS/OPS, USAID Y MSPAS)

= Discusion y Publicacion de Normas de Atencidon de Urgencias Pedidtricas (APG,
UNICEF, OMS/OPS, USAID Y MSPAS).

Certificacion cuerpo colegiado

= Certificacion de educacion médica continua relacionada con el desempeno
de todo pediatra y especialistas afines (cirujanos, anestesidlogos, enfermeras,
abogados, psiquiatras, frabajadoras sociales, otorrinolaringdlogos, nutricionistas,
maestros, psicélogos, odontdlogos, radidlogos) en Guatemala, asi como
actividades formativas ante las universidades del pais y el colegiado de Médicos
y Cirujanos de Guatemala.

2.1.3 Programas o proyectos

2.1.3.1

2.1.3.2

Reformas a la Ley de Transito (impulsar la seguridad vial infantil):
= Exposicion de los motivos por los que es necesario infroducir reformas a la ley
de transito para asegurar la proteccion de todos los ninos (as) cuando viajen.
= Reformas al Decreto 132-96 del Congreso de la Republica:
Ley de Transito: Articulo 3.
Responsabilidad del Transito de personas: Articulo 12.
Derechos de via de los conductores y de la licencia de conducir: Articulo 15.
De la conduccion de los vehiculos: Articulo 18.
De los vehiculos, Infracciones y sanciones: Artficulo 31.

Cursos de certificacion:

= Crecimiento y desarrollo

= Estimulacion temprana

= Nutricion del nino en estado critico

= Ventilacion mecdnica en Pediatria

= Acceso vascular en Pediatria

= Proteccidon de los Derechos del Nino

= Las metas del milenio y los ninos de Guatemala.
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2.1.3.3 Derechos de las ninas y ninos guatemaltecos:

= Declaracion de los Derechos del Nino, aprobada por la Asamblea General de
las Naciones Unidas el 20 de noviembre de 1959.

= Problemdtica actual y su magnitud

= Los logros alcanzados en Guatemala en cuanto a la aplicacion de la Convencidn
sobre los Derechos del Nino.

= Pensamiento actual del publico objetivo.

= UNICEF como organismo mundial que ayuda a mejorar las vidas de centenares
de ninos cuya supervivencia y desarrollo son amenazados por situaciones
gravemente precarias.

L] Orlgon[gmos pUblicos que trabajan en distintas actividades benéficas para ayudar
a los ninos.

2.1.4 Problema que atiende

= Violacion de los Derechos del Nino (a)
= Crecimiento y desarrollo del Nino (a)
= Las metas del milenio y los ninos en Guatemala
= Erradicar la pobreza extrema y el hambre
= Lograr la ensenanza primaria universal
= Promover la igualdad entre los sexos y la autonomia de la mujer
= Reducir la mortalidad infantil
= Mejorar la salud materna
= Combatir el VIH/SIDA, el paludismo y otras enfermedades
= Garantizar la sostenibilidad del medio ambiente
= Todo tema relacionado con el bienestar, salud, educacion de la ninez
guatemalteca
= Necesidad de actualizacion.

2.1.5 Poblacion que atiende la Institucion

La Asociacion Pedidtrica de Guatemala se encarga del enriquecimiento de conocimientos
y de informacidén cientifica que favorece el progreso cultural, educativo y gremial de:
600 pediatras, 10,000 médicos generales, 300 residentes, 300 estudiantes de pregrado,
100 enfermeras y otros especialistas afines.

2.1.6 Analisis FODA

Segun el Doctor Luis Augusto Moya Barquin, en una entrevista realizada a su persona, el
FODA de la Asociaciéon Pedidtrica de Guatemala se presenta de la siguiente forma:

2.1.6.1 Fortalezas

= La unién gremial

= El nivel académico con el que cuenta cada uno de sus miembros

= El interés y sensibilidad que comparten por los ninos

= El valor humano

= Actualizacion continua en el campo de la pediatria

= Ser la primera Asociacion Pedidtrica en Centroamérica y tener el mayor niUmero
de afiliados de todas las asociaciones médicas de especialistas del pais.
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2.1.6.2 Oportunidades
= La incidencia sobre la formacion de opinidn para poder modificar hdbitos,
conductas, destrezas y habilidades a favor de los ninos (as)
= Tener representatividad y ser un ente que tenga un impacto sobre la vida social
del pais
= Oportunidad al poder servir como una institucion social.

2.1.6.3 Debilidades ]
= | argas gestiones o largos periodos con intereses individuales y no gremiales
= Pérdida de liderazgo.

2.1.6.4 Amenazas o o
= Intereses externos de la institucion que puedan afectar la lucha de los objetivos.

2.1.7 Necesidades de comunicacion

Los pediatras que conforman esta Asociacion fienen sin duda la responsabilidad de estar
preparados para promocionar de forma asertiva el bienestar del nino (a), por lo que,
como prioridad de comunicacion, estd la seguridad infantil en fodos sus aspectos, salud,
sociedad, educacion, higiene, derechos, efc.

2.2 GRUPO OBIETIVO

La Asociaciéon Pedidtrica de Guatemala desea que esta campana sea dirigida a los
miembros de esta organizacion, pues se pretende que el mensaje se capte internamente
para que después cada uno, por su parte, informe a la sociedad (o sea de lo especifico
alo general, de lo pequeno a lo grande). La organizacion considera que, de esta forma,
el proyecto serd mds efectivo, ya que si se generaliza y se quiere abarcar a todos
posiblemente no se logre mayor cosa.

2.2.1 Perfil geogrdfico

2.2.1.1 Regién: Republica de Guatemala. Limitada al N, NO y al O con México, al NE
con Belice y el Mar Caribe, al E con Honduras, al SE con El Salvador, y al S con
el Océano Pacifico. Estd conformada por 22 departamentos.
Nota: Por necesidades organizativas se prioriza la Ciudad Capital y los centros
yrbanos de los departamentos.

.2 Area (km?): 108,889

.3 Densidad: Urbana y suburbana

.4 Clima: Entodo el pais, domina el mismo tipo de clima, el cdlido, fropical, aunque
las temperaturas varian con la altitud.

NNDN
NN
—_ )

Perfil demogrdfico

.1 Edad: de 20 anos en adelante.

.2 Sexo: Masculino, femenino.

3 Tamano de la familia: Las familias constan de tres miembros en adelante donde
puede haber, por lo menos, un nino (a).
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2224

22.2.5

2.2.2.6

2227
2228

2229
2.2.2.10

Ciclo familiar: Adultos solteros, casados, unidos o divorciados, que son padres
de familia o que fienen a su cargo la formacion, educacioéon y cuidado de los
niNos y ninas comprendidos entre las edades de 0 a 12 anos, periodo en el que
se define al ser humano como nino(a), o a jévenes entre las edades de 13 a 18
anos de edad.

Ingreso: El grupo objetivo perteneciente al nivel socioecondmico C posee un
ingreso mensual de aproximadamente Q. 8,000.- a 10,000.- per capita. Los
pertenecientes al nivel C- tienen un salario de Q. 4,000.- a 7,000 por familia.
Ocupacion: Son miembros de la Asociacion pedidtrica, profesionistas y técnicos,
algunos trabajan en visita médica, otros son profesores. En este grupo también
se encuentran frabajadoras sociales, estudiantes, enfermeras, médicos,
especialistas, subespecialistas, estudiantes de postgrado y estudiantes de pregrado,
nutricionistas, psicologos, odontdélogos y todos aquellos especialistas afines a la
Pediatria.

Educacion: Unos tienen estudios a nivel universitario y de maestria; otros, sdlo
tienen educacion media y son técnicos.

Religion: Catolicismo, protestantismo y religiones sincréticas (movimientos religiosos
surgidos de la fusion de religiones anteriores).

Raza: Ladinos (mestizos), blancos, mayas-quichés, asidticos y garifunas.
Nacionalidad: guatemalteca.

2.2.3 Perfil psicogrdfico:

NN DN
e o

AW N=

Clase social: C, C-y (clase media, media-bagja).

Estilo de vida: Es agitado y estresante. Tienen muchas presiones y obligaciones
que cumplir, algunos con deseos de superacion.

Idioma: Dominan el espanol (lengua oficial), conocimiento medio de inglés.
Personalidad: Algunos son autoritarios y dominantes, muchas veces compulsivos,
afectados por sentimientos, también hay quienes son tolerantes llevaderos y
sensibles, con deseos de servicio a los demas, compasivos, caritativos y amigables.

2.2.4 Perfil conductual

2241

2242

2243

2244

Forma de actuar: Normalmente tienen pensamientos de rechazo cuando se les
trata de corregir o se les hace ver cuando estdn actuando mal. Generalmente
creen tener razéon en la forma en que estan educando a sus hijos o al/los ninos
(as) que tienen a su cargo, porque fue lo que ellos vivieron en su ninez o en su
enfrenamiento.

Etapa de disposicion: Estas personas tienen una idea parcial de lo que son los
derechos de los ninos y aunque tienen la obligacion de proteger, orientar, educar
y amar a la ninez, en ocasiones, no lo han hecho.

Estatus del grupo objetivo: Estos derechos no han sido puestos en prdctica por
desconocimiento de éstos y por la falta de cohesidn que puede presenciarse
algunas veces.

Actitud hacia la problematica: Muestran un grado bajo de interés por saber
sobre los Derechos de las Ninas y Ninos guatemaltecos o no lo ven como una
prioridad. Ademds anteponen intereses personales a los de la Asociacion.
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CAPITULO No.3: CONCEPTOS FUNDAMENTALES
3.1 LOS DERECHOS DE LAS NINAS Y NINOS GUATEMALTECOS
3.1.1 Derecho

El derecho es un conjunto de normas que regulan la conducta
externa de las personas y para cuyo cumplimiento el Estado
puede emplear la fuerza.

Primitivamente el Derecho se ejercia segun la tradicion vy las
costumbres; Derecho Consuetudinario, pero a medida que se
impone la razdn se establecen las leyes escritas apareciendo
el Derecho Objetivo o Positivo, el cual contiene el ordenamiento
juridico del pais y el Derecho Subjetivo, facultades que tiene
la persona frente a sus padres y el Estado.

La caracteristica fundamental del Derecho es que constituye
una norma juridica, la cual contiene regulaciones al
comportamiento, sanciones y situaciones de coaccién.

Las principales fuentes formales del Derecho, es decir, donde
se encuentran contenidas estas normas son la Constitucion
Politica del Estado y las Leyes de la Republica).

3.1.1.1 Derechos Humanos

Son aquellos que el hombre posee por el mero hecho de serlo.
Son inherentes a la persona y se proclaman sagrados,
inalienables, imprescriptibles, fuera del alcance de cualquier
poder politico).

3.1.1.2 Derechos de la Mujer

Desde hace muchos anos, la comunidad internacional estd
preocupada por el cardcter constante y sistemdtico de la
violencia contra la mujer, y es consciente de que tal violencia
constituye una violacion de los derechos y libertades
fundamentales de las mujeres, que les impide o menoscaba
su disfrute y les limita las oportunidades para lograr la igualdad
juridica, social, politica y econdmica en la sociedad. A su vez,
la conciencia mundial de que las mujeres cumplen un papel
importante en nuestras sociedades, llevé a la Comision de
Derechos Humanos de las Naciones Unidas a la creacién de
un mecanismo internacional especifico para el estudio de la
problemdtica.

La mujer tiene derecho, en condiciones de igualdad, al goce
y a la proteccion de todos los derechos humanos vy libertades
fundamentales reconocidos por los instrumentos regionales e
internacionales de derechos humanos. Asimismo, las mujeres
tienen derecho a vivir en un sistema social en el que no existan

(1) Biblioteca del Congreso
Nacional de Chile. Derecho [en
linea]. [citado 7 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.bcn.cl/pags/ecivica
/dcaracd.htm>.

(2) "Derechos humanos." Microsoft®
Encarta® 2006 [DVD].
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relaciones de poder basadas en el género, a una vida libre de
violencia -en el dmbito puUblico y privado-, a vivir sin
discriminacion alguna, a ser valoradas y educadas sin
estereotipos de conductas y practicas sociales y culturales
basadas en conceptos de inferioridad y subordinacion entre
los sexos, a contribuir en el desarrollo y el bienestar de la
sociedad y a participar en igualdad de condiciones que el
hombre en las esferas politica, econdmica, social, cultural o de
cualquier otra indole.

Ademds de estos derechos vinculados a la igualdad y no
discriminacién, por su condicidn de mujer tiene derechos
especificos relacionados, en particular, con su sexualidad, la
reproduccion y la protecciéon de la maternidadi).

3.1.1.3 Derechos del Nino(a)

En 1959 la Asamblea general adoptd por unanimidad la
Declaraciéon de los Derechos del Nino. Diez principios que
afirman que se deben al nino (a) lo mejor, haciendo a la
sociedad misma como responsable ante la ley para su
cumplimiento de las obligaciones que dan sentido a los
respectivos derechos. Nuestro pais, Guatemala, suscribid el 26
de enero de 1990 la Convencion sobre los Derechos del Nino,
la cual fue aprobada por el Congreso de la Republica el 10 de
mayo del mismo ano2) ).

3.1.2 Declaracion

Manifestacion escrita que se presenta a las autoridades fiscales
para el pago de las obligaciones impositivas. En estas
declaraciones se determina la utilidad gravable o los ingresos
gravables, de acuerdo al tipo de causante de que se tfrate.
f. Accion y efecto de declarar. Manifestacion o explicacion de
lo que otros dudan o ignoran. Manifestacion de un sentimiento
o infenciéon. Manifestacion que bajo juramento hace el testigo
en causas civiles o criminales, y la que hace el acusado().

3.1.2.1 Declaracién de los Derechos Humanos

La Declaracién Universal de los Derechos Humanos fue
aprobada por la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU)
el 10 de diciembre de 1948. El objetivo de esta declaracion es
promover y potenciar el respeto por los derechos humanos y
las libertades fundamentales. Contiene 30 Articulos:
Los Articulos 1 y 2 constan de los principios de igualdad vy
dignidad.

Del 3 al 21, contemplan los Derechos Civiles y Politicos de todo
ser humano.

Del 22 al 27, senalan los Derechos Econdmicos, Sociales y
Culturales que posee todo ser humano.

(1) Oficina en Colombia del Alto
Comisionado de las Naciones
Unidas para los Derechos Humanos.
Derechos de la Mujer [en linea].
[citado 7 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.hchr.org.co/publica
ciones/seriestematicas/Derechos
%20de%20la%20Mujer.pdf#search
=%22derechos%20de%20la%20mu
jer%22>.

(2) I promocién de bachilleres en
Ciencias y Letras, Centro Pedagdgico
Intfegral Joannes Paulus 11:1989:6.

(3) Cyberpadres. Derechos de los
Ninos [en linea]. [citado 2 octubre
2006]. Disponible en World Wide

Web: <http://www.cyberpadres.co

m/derechos/ninosyadolesc.htm>.

(4) Google. Definicion declaracion
[en lineql]. [citado 2 octubre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.definicion.org/decla
racion>.
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Y por Ultimo los Articulos 28, 29 y 30 reconocen que todos los
seres humanos tfenemos derecho a que se establezca un orden
social e infernacional, en el cual estos Derechos y Libertades
se hagan plenamente efectivos y les senale Deberes vy
Responsabilidades que tiene toda persona para con su
comunidadi(2).

3.1.2.2 Declaracién de los Derechos del Nino (a)

La Declaracion de los Derechos del Nino, fue aprobada por la
Asamblea General de las Naciones Unidas el 20 de noviembre
de 1959. La Convencién de las Naciones Unidas sobre |os
Derechos del Nino (CDN) entré en vigor en 1990 y ha sido
ratificada por casi todos los Estados miembros de la Tierra. A
continuacioén se describe el texto de la Declaracion de las
Naciones Unidas en diez principios que fueron redactados
cuidadosamente:

Arﬁc_:Nqu 1e. ] .
El nino d|§fruToro de tfodos los derechos enunciados en esta
declaracion.

Estos derechos serdn reconocidos a todos los ninos sin excepcion
alguna ni distincion o discriminacion por motivos de raza, color,
sexo, idioma, religion, opiniones politicas o de otra indole, origen
nacional o social, posicion econdmica, nacimiento u otra
condicién, ya sea del propio nino o de su familia.

Articulo 2°.

El nino gozard de una proteccion especial y dispondrd de
oportunidades y servicios, dispensado todo ello por la ley y por
otros medios, para que pueda desarrollarse fisica, mental,
moral, espiritual y socialmente en forma saludable y normal,
asi como en condiciones de libertad y dignidad. Al promulgar
leyes con este fin, la consideracion fundamental a que se
atenderd serd el interés superior del nino.

Articulo 3°.
El nino tiene derecho desde su nacimiento a un nombre y a
una nacionalidad.

Articulo 4°.

El nino debe gozar de los beneficios de la seguridad social.
Tendrd derecho a crecer y desarrollarse en buena salud; con
este fin deberdn proporcionarse, tanto a él como a su madre,
cuidados especiales, incluso atencidon prenatal y postnatal.
El nino tendrd derecho a disfrutar de alimentacion, vivienda,
recreo y servicios médicos adecuados.

Articulo 5°.
El nino fisica o mentalmente impedido o que sufra algin

(1) Op. cit., Il promocion de bachileres en
Ciencios y Letras:1989:1,2.

(2) Quinto bachillerato en Ciencias y
Letras, seccion A, Colegio de Senoritas
El Sagrado Corazdn :1998:22, 23.
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impedimento social debe recibir el fratamiento, la educacién
y el cuidado especiales que requiere su caso particular.

Articulo 6°.

El nino, para el pleno desarrollo de su personalidad, necesita
amor y comprension.

Siempre que sea posible, deberd crecer al amparo y bajo la
responsabilidad de sus padres y, en todo caso, en un ambiente
de afecto y de seguridad moral y material; salvo circunstancias
excepcionales, no deberd separarse al nino de corta edad de
su madre. La sociedad vy las autoridades publicas tendrdn la
obligaciéon de cuidar especialmente a los ninos sin familia o
que carezcan de medios adecuados de subsistencia. Para el
mantenimiento de los hijos de familias numerosas conviene
conceder subsidios estatales o de ofra indole.

Articulo 7°.

El nino tiene derecho a recibir educacion que serd gratuita y
obligatoria por lo menos en las etapas elementales. Se le dard
una educacion que favorezca su cultura general y le permita,
en condiciones de igualdad de oportunidades, desarrollar sus
aptitudes y su juicio individual, su sentido de responsabilidad
moral y social y llegar a ser un miembro Util de la sociedad.
El interés superior del nino debe ser el principio rector de quienes
tienen la responsabilidad de su educacion y orientacion; dicha
responsabilidad incumbe, en primer término, a sus padres.
El nino debe disfrutar plenamente de juegos y recreaciones,
los cuales deben estar orientados hacia los fines perseguidos
por la educacion; la sociedad y las autoridades publicas se
esforzardn por promover el goce de este derecho.

Articulo 8°. _ . _
El nino debe, en fodas las circunstancias, figurar entre los
primeros que reciban proteccioén y socorro.

Articulo 9°.

El nino debe ser protegido contra toda forma de abandono,
crueldad y explotacion.

No serd objeto de ningun tipo de trato.

No deberd permitirse al nino frabajar antes de una edad minima
adecuada; en ningUn caso se le dedicard ni se le permitird
que se dedique a ocupacidon o empleo alguno que pueda
perjudicar su salud o educacién o impedir su desarrollo fisico,
mental o moral.

Articulo 10°.

El nino debe ser protegido contra las prdcticas que puedan
fomentar la discriminacion racial, religiosa, o de cualquiera
ofra indole().

(1) Google. Derechos de los Chicos
[en linea]. [citado 31 julio 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.margen.org/ninos/in
dex.html>.
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Debe ser educado en un espiritu de comprension, tolerancia,
amistad entre los pueblos, paz y fraternidad universal, y con
plena conciencia de que debe consagrar sus energias y
aptitudes al servicio de sus semejantes.

3.1.3 Ley de Proteccion Integral a la Ninez y Adolescencia

Con fecha cuatro de junio de dos mil fres a través del decreto
No. 27-2003, fue emitida y aprobada en el Palacio del Organismo
Legislativo, la Ley de Proteccidén Integral de la Ninez y la
Adolescencia, cuya finalidad es establecer un cuerpo formativo
que alcance el desarrollo integral y sostenible de la ninez
guatemalteca, especialmente de aquellos con sus necesidades
parciales o totalmente insatisfechas, tfodo esto dentro de un
marco democrdtico e irrestricto respecto a los derechos
humanosi).

Esta ley consta de tres libros. El libro |, contfiene los articulos del
1 al 79. Estos toman en cuenta: Disposiciones sustantivas:
Consideraciones bdsicas, Derechos humanos, Deberes de los
ninos, ninas y adolescentes, adolescentes trabajadores y
disposiciones especiales, como lo son la amenaza o violacion
de derechos a ninos, ninas y adolescentes, obligaciones del
estado, sociedad, padres, tutores o encargados.

El libro Il contiene los articulos del 80 al 97. Estos toman en
cuenta: Disposiciones organizativas: Organismos de proteccion
integral.

El libro lll contiene los arficulos del 98 al 265. Estos toman en
cuenta: Disposiciones adjetivas: Ninez y adolescencia
amenazada o violada en sus derechos humanos y adolescentes
en conflicto con la Ley Penal, este Ultimo en su seccion IV
adiciona otfros 17 articulos donde se describe: Disposiciones
fransitorias.

A partir de la vigencia de la Ley de Proteccion Integral de la
Ninez y Adolescencia, las instituciones encargadas de su
aplicacion afrontaron diversos problemas derivados de la
interpretacion de las normas juridicas que lo integran. Esto
provoco incertidumbre en su aplicacion legal, por lo que el dia
siete del mes de enero del ano dos mil cuatro fueron emitidas
en el Palacio del Organismo Legislativo, en la ciudad de
Guatemala, las Reformas a la Ley de Proteccion Integral de
la Ninez y Adolescencia, con el objetivo de aclarar algunos
términos y conceptos alli contenidos2).

3.1.4 Nino

Se define como un ser humano menor de 18 anos de edad, al

(1) HERNANDEZ Rubio, Carlos:
Congreso de la Republica
Guatemala, C.A. Iniciativa que
reforma la Ley de Proteccion
Integral de la Ninez y la
Adolescencia, Decreto nUmero 27-
2003 [en linea]. [citado 15 mayo
2007]. Disponible en World Wide
Web: <http://www.congreso.gob.
gt/archivos/iniciativas/registro2939
.pdf>.

(2) Centro Nacional de Andilisis y
Documentacion Judicial. Reformas
ala Ley de la Proteccion Integral de
la Nifez y Adolescencia [en linea].
[citado 15 mayo 2007]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.
cejamericas.org/doc/legislacion/g
ua-ley-proteccion-ninez.pdf>.
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que se le debe proporcionar, una proteccion especial, dada
su falta de madurez fisica y mental, que lo lleva a requerir de
cuidados especialesii).

El articulo 3 del Cddigo de Menores de 1979, que estd
actualmente en vigor, declara que son menores quienes no
han cumplido dieciocho anos. Las nuevas regulaciones en el
Cddigo de la Ninez y la Juventud de 1996 cambian la definicion.
El articulo 2 del Codigo sobre la Ninez y Juventud declara que
se considera nino o nina a toda persona desde su concepcion
hasta los doce anos de edad cumplidos, y joven a toda persona
desde los doce anos hasta los dieciocho anos. La OMCT
(Organizacion Mundial Contra la Tortura) recomienda a las
autoridades de Guatemala asegurarse que la Convencion
sobre los Derechos del Nino sea pertinente a todos los ninos
hasta los dieciocho anos(2).

Por otra parte, la forma como se concibe el ser nino, nina o
adolescente muchas veces estd influenciada por una cultura
autoritaria, machista, discriminatoria y excluyente, que visualiza
al nino como un ser con minimos derechos y como el Ultimo
en ser priorizado dentro de la estructura adulta del Estado, sus
politicas y su institucionalidads).

3.1.4.1 Ninos de la calle

Son aquellos para los que la calle, mas que su familia, se ha
convertido en su verdadero hogar, una situacion en la que no
existe proteccion, supervision o direccidon por parte de adultos
responsables. La fuentes principales de ingresos de la mayoria
de los ninos de la calle son el robo, la prostitucion y la
mendicidad4).

3.1.4.2 Nino trabajador

Ninos y ninas que son privados, por el trabajo, de su infancia,
su potencial, su dignidad, convirtiendo nocivo su desarrollo
fisico y mental.

El trabajo infantil es fisica, mental, social o moralmente perjudicial
y danino para el nino, e interfiere en su escolarizacion, privdndole
de la oportunidad de ir a la escuela, obligdndole a abandonar
prematuramente las aulas, o exigiendo que infente combinar
la asistencia a la escuela con largas jornadas de frabajo pesado.

En sus formas mas extremas, el frabajo infantil implica ninos,
ninas o adolescentes que son esclavizados, separados de sus
familias, expuestos a graves riesgos y enfermedades y/o
abandonados a valerse por si mismos en las calles de las grandes
ciudades, a menudo a muy femprana edads).

(1) “Derechos del Nino™" cromo
Didactin IC410.

(2) Google. Derechos del Nino en
Guatemala [en linea]. [citado 30
mayo 2007]. Disponible en World
Wide Web: <http://www.omct.org/
pdf/cc/Guatemalaesp.CC.pdf>.

(3) Database of NGO Reports
Presented fo the UN Committee on
the Rights of the Child. Informe
Sobre la Situaciéon de los Derechos
de los Ninos, Ninas y Adolescentes
de Guatemala. Andilisis Sobre
Avances y Limitaciones en el
Cumplimiento de la Convencion
Sobre los Derechos del Nino [en
linea]. [citado é septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.crin.org/docs/resour
ces/treaties/crc.12/Guatemala_P
RODEN_NGO_Report.pdf>.

(4) Op. cit., Google. Abusos Contra
Ninos de la Calle.

(5) Google. Limitaciéon de
Responsabilidad [en lined]. [citado
7 septiembre 2006]. Disponible en
World Wide Web:
<http://www.oit.org.pe/ipec/pagi
na.php2seccion=12>.
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3.1.5 Ninez

Los psicologos consideran la ninez como el proceso de desarrollo
humano comprendido entre el nacimiento y el principio de la
adolescencia. Este proceso es constante y progresivo.
Juan Federico Herbart divide el proceso de desarrollo en cuatro
etapas:

Primera infancia: comprendida entre el nacimiento y los 3 anos
de edad.

Segunda infancia: de los 3 a los 7 anos.

Tercera infancia: de los 7 a los 12 anos.

Adolescencia: de los 12 a los 20 anos.

3.1.5.1 Primera infancia

Esta primera etapa esta comprendida desde el nacimiento
hasta los 3 anos de edad. En ella tanto el crecimiento como
la maduracidn tienen un ritmo mucho mds acelerado que en
las subsiguientes. Especialmente durante las cuatro primeras
semanas, el infante no es mds que un animalillo impotente,
entregado en su totalidad a las fuerzas instintivas que gobiernan
su vida.

= Sensibilidad fisica

Al nacer, el nino casi no percibe. Hay sensaciones,
especialmente dolorosas. La percepcidon se inicia
semanas mads tarde. Las primeras percepciones son un
tanto vagas, imperfectas. Los padres son capaces de
determinar las primeras percepciones del nino cuando
éste reacciona a diferentes circunstancias. Al final de
la etapa, su percepcion ha alcanzado un apreciable
grado de desarrollo.

= Motricidad
Durante las primeras 8 6 10 semanas de vida, el
movimiento es instintivo, ciego inconsciente, carente
de objetivos y propdsito. Entre los 3 y 4 meses el infante
es ya capaz de coger conscientemente objetos que se
pongan a su alcance.

= Inteligencia

Durante las primeras semanas de vida, el nino estd
gobernado por fuerzas instintivas; entre los 3y 6 meses
se inician imperfectos fendmenos perceptivos. A los 3
meses, el nino es capaz de poner atencidn a objetos
llamativos. Entre los 8 y 10 meses, es capaz de observar
con curiosidad. La imitacion empieza dentro de los
primeros seis meses(i).

3.1.5.2 Segunda infancia
Etapa comprendida desde los 3 anos hasta los 7 anos.

(1) Op. cit., Quinto bachillerato en
Ciencias y Lefras, seccion A:1998:30, 31.
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* Ritmo de crecimiento y maduracion S
El ritmo de crecimiento sigue acelerado. La vida instintfiva ha pasado.

1]

' Motricidad ' - o )
El nino ha alcanzado un alto grado de coordinacion de movimientos aunque aun
halla dificultades en su actividad manual.

1]

' Sensibilidad fisica
Hay mejor funcionamiento de los érganos sensoriales; los drganos de los senfidos
llegan a su total desarrollo en los jardines infantiles y en el Kindergarten, y adn en
el primer grado entre los 4y 7 anos.

' Inteligencia

El grado de maduraciéon logrado en el campo perceptivo permite al nino también
el desarrollo del juicio. Dos funciones indispensables para el razonamiento, se
presentan en el final de esta etapa: la abstraccion y la generalizacion. Asi el nino
ya es capaz de formar conceptos.

La imaginacion, que al principio de la etapa es meramente reproductiva, al final
de ella se hace constructiva, creadora, sin propdsito ni organizacioéon. Esta es
llomada fantasia, hace a veces al nino parecer mentiroso en inventador. El nino
cree en lo que suena y en lo que imagina. Esto es entre los 4 y los 6 anos, cuando
el nino empieza a hacerse imaginativo, sonador y fantasioso.

La memoria posee desde el principio el poder de asociar, lo cual es un valioso
auxiliar en la evocaciéon de los recuerdos. Entre los 5y 6 anos, el nino asocia
recuerdos de cosas y hechos; puede comparar, diferenciar y entrar plenamente
en el campo del razonamiento. Percibe claramente relaciones de causa y efecto,
de medio a fin, y pregunta lo que no alcanza a comprender. Entre los 5y 7 anos,
surge una crisis de conocimiento. Es la edad de la interrogacion constante; del
por qué, del cdmo y del cudndo.

Sensibilidad moral

La vida emocional del nino es infensa en esta etapa. Los psicologos situan entre
los 5y Y2y los 6y % anos una crisis emocional en la vida infantil, como resultante
de una serie de cambios orgdnicos y psiquicos operados.

A los 7 anos, la crisis tiende a desaparecer, y se torna, entonces, mds reposado,
ddécil y comprensivo. Es la edad de transicidn donde muchos ninos suelen tornarse
compasivos, corteses, cooperativos, generosos, responsables en el cumplimiento
de las tareas escolares, en el cuidado de hermanitos menores, de animales o
plantas. Sienten arrepentimiento por “lo malo” que creen haber hecho, y compasion
por las personas y animales que sufren. La ninas se aficionan a sus munecas y
animalitos predilectos con verdadero cuidado maternal.

3.1.5.3 Tercera infancia

Esta etapa estd comprendida de los 7 a los 12 anos de edad. En ella, se sucede un
cambio apreciable de intereses a medida que el nino crece, madura y se definen sus
caracteristicas sexuales hasta acercarse a la pubertad.
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Al principio de la etapa, si es que aun carece del instrumento
de la lectura, persiste su interés por el cuento de hadas, el cual
gusta el nino escuchar de labios de padres, amigos 0 maestros.
Es importante que el nino aprenda a no creer ya en los milagros
sino que sepa valorar las circunstancias légicas, favorables, o
desfavorables, que han contribuido al hecho que parece
milagroso.

3.1.5.4 La adolescencia

Va de los 12 alos 20 anos. En este tiempo se inicia la apreciacion
los valores morales v literarios. Estd preparado para iniciarse en
la comprensidn y en el andlisis critico. Esta etapa es interesante
en cuanto a la formacién de la personalidad y del gusto
estético. El adolescente toma conciencia de su propio yo y se
siente con individualidad. El descubrimiento de esta interioridad
puede ir acompanado de un sentimiento de extraneza, mds
opuesto, una alegria desbordante que da lugar a una fristeza
inexplicable. Es la edad de la fantasia, que representa el papel
compensatorio del juego de la susceptibilidad, que es indice
de un exagerado sentimiento de la propia dignidad. A pesar
de su vuelo de la fantasia a veces lo aparta de su realidad,
comienza ya a parficipar activamente en el mundo de la
cultura en que vive. Empieza la reflexidn personal, las propias
vivencias religiosas y metafisicas. El fin de la adolescencia y el
ingreso de la edad adulta suele estar marcado por el ingreso
del joven en alguna de las distintas esferas de la actividad
social.

3.1.6 Aspectos generales del desarrollo infantil

El desarrollo humano comprende dos aspectos:
= E| crecimiento o desarrollo fisico, determinado por el
aumento de estatura y peso.
= |La maduracion, que implica el proceso evolutivo de las
funciones psiquicas y una maduracion orgdnica que
consiste en el perfeccionamiento de las funciones
fisioldgicas.

3.1.6.1 Factores del desarrollo infantil
Existen factores que afectan el desarrollo general del nino. Se
consideran los siguientes:
= Medio fisico en que se vive (clima, altitud geogrdfica,
alimentacion)
= Medio social, que supone algunas costumbres favorables
o desfavorables (cultura, amistades, entretenimiento,
educacion hogarena)
= La herencia, ya sea familiar o racial
= El sexo).

(1) Ibid., p. 30, 31,32



! o -

3.1.7 Familia

Grupo social bdsico creado por vinculos de parentesco o
matrimonio, presente en todas las sociedades. Idealmente, la
familia proporciona a sus miembros proteccién, compania,
seguridad y socializacion. La estructura y el papel de la familia
varian segun la sociedad. La familia nuclear (dos adultos con
sus hijos) es la unidad principal de las sociedades mas
avanzadas. En ofras, este nucleo estd subordinado a una gran
familia con abuelos y otros familiares. Una tercera unidad
familiar es la familia monoparental, en la que los hijos viven sdlo
con el padre o con la madre en situacion de solteria, viudedad
o divorcio(i).

3.1.7.1 Estructura familiar
La estructura familiar ha sufrido pocos cambios, y se divide en
dos elementos principales:

= Padres

Los responsables directos de los ninos, serd la pareja
legalmente unida y reconocida para este propdsito.
Muchas veces sélo una persona se hace responsable
del nino (a), ya sea la madre o el padre. No es importante
quién crie al nino, sino que sea una persona responsable
y le proporcione sus hecesidades: alimento, seguridad,
carino y educacion(z).

Padres adoptivos

Son aquellos que mediante un procedimiento legal les
es permitido convertirse en padres de un nino © nina
que es hijo o hija de ofros padres llamados naturales.

El objetivo primordial de la adopcién actual es asegurar
el bienestar a un nino cuando sus padres naturales son
incapaces de educarle. De esta forma, se permite alas
parejas sin ninos formar una familiaz).

= Padres sustitutos
Un padre sustituto es una persona asignada a actuar
en ellugar de padre/madre y ayudar a tomar decisiones
vitales del nino (a). Son personas que primariamente
estan a cargo de la atencion del nino. Cuando se habla
de padres sustitutos, puede tratarse de figuras parentales
que sustituyan las funciones de los padres bioldgicos.
En muchos casos, el proveer a un nino de una familia
sustituta que lo cuide y lo atienda resulta una experiencia
salvadora para el nino en varios sentidos, y en ocasiones
significa literalmente salvarle la vida. Por desgracia,
algunos ninos sufren tal maltrato o golpes a manos de
sus padres bioldgicos que su supervivencia estd en

(1) "Familia (ciencias sociales)."
Microsoft® Encarta® 2006 [DVD].

(2) Op. cit., Quinto bachillerato en
Ciencias y Letras, seccion A:1998:36

(3) “Adopcion." Microsoft®
Encarta® 2006 [DVD].
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peligro. En otras ocasiones, los padres, debido a sus
propios problemas, no pueden arregldarselas para cuidar
adecuadamente a sus hijos, no los alimentan o ni les
proporcionan el minimo de atencionyi).

Ninos

Son los sujetos de la educacion y cuidado por parte de
los padres, escuela y sociedad. Los familiares
proporcionan al nino experiencias y aprendizaje dificiles
de sustituir, aungue su presencia no es primordial, si es
aconsejable(2).

3.1.7.2 Funciones de la familia _
Segun el licenciado Manuel Salguero(z) se pueden mencionar
como funciones bdsicas de la familia las siguientes:

Biologica g ) ,
La funcion inicial es la procreacion de los hijos, despues
la proteccidon y cuidado de su desarrollo fisico.

Econdmica

Satisfaccion de las necesidades de alimentacion,
indumentaria y condiciones materiales del hogar, es
decir, todo lo necesario para la subsistencia.

Cultural

En el seno familiar, se reciben las primeras ensenanzas,
se inculcan buenas costumbres, se forman hdbitos de
aseo, de orden, de respeto a sus semejantes y de
convivencia sana.

Solidaridad

En la familia se practica la vida en comun y la ayuda
mutua en los diversos aspectos. Se establecen los
principios de la divisidn del trabajo y asi los hijos aprenden
los quehaceres domésticos y actitudes de cooperacion
que los padres deben fincar en ellos con base en |la
responsabilidad.

3.1.7.3 Tipos de familia

Existen en el género humano tipos de familias constituidas sobre
principios juridicos, morales y psicoldgicos. Los tipos de familia
mas conocidos son:

Familia poliandrica:

Este tipo de familia era tipico en las tribus y clanes.
Estaba formada por una mujer y varios hombres, donde
las mujeres eran el centro de la familia y quienes ejercian
la autoridad.

(1) MALDONADO Durdn, J Martin.
Los Efectos de los Cuidadores
Mdltiples en el Nino Pequeno [en
linea]. [citado 2 octubre 20046].
Disponible en: <http://www.kaimh.
org/cuidad.htm>.

(2) Op. cit., Quinto bachillerato en
Ciencias y Letras, seccion A:1998:37,38.

(3) SALGUERQ, Salguero. Estudios
Sociales, Educacion Bdsica:1995:21.



Familia poligémica

Formada por un solo hombre y varias mujeres. Esto era
comun en dreas rurales, en las cuales no existe un nivel
cultural superior y no se dignificaba a la mujer.

Familia monogdmica matriarcal _
Formada por un hombre y una mujer, en la cual la mujer
rige el hogar y lleva sobre si toda autoridad y el mando.

Familia monégama patriarcal

Aparece en el Antiguo Testamento. El padre de familia
era el director del culto doméstico, €l era el Unico dueno
del patrimonio familiar. Este tipo prevalece en las familias
rurales; la mujer se dedica casi exclusivamente a la
crianza de los hijos y a su alimentacion.

Familia feudal

La familia se convirtid en un feudo, en donde bajo la
autoridad del senor y sus vasallos vivian los siervos y los
trabajadores rurales. Los hijos heredaban los derechos
del senor feudal, cuando este moria. Se daba el
patriarcado, llegando casi a anular las funciones de |la
esposa.

Familia conyugal moderna ) _
No abarca varias generaciones, solo los progenitores y
los hijos. Su nucleo estd formado por la pareja casada.

Familia consanguinea
Estd basada en una relacién de sangre de un gran
nUmero de individuos quienes son los nietos, abuelos,
sobrinos, primos v tios.

Familia igualitaria
Todos los miembros, incluyendo los ninos ejercen igual
autoridad, igualdad de derechos.

Familia filocéntrica ) _ o
Todo gira en forno al hijo, especialmente al hijo unico,
los padres pasan a segundo término.

Familia inestable

El apego al hogar y a los demds miembros es muy débil
y poco permanente. Las fradiciones son pocas e
insignificantes.

Familia cristiana

Es la familia que forma a sus hijos en la vida para que
cada uno de ellos cumpla plenamente su cometido de
acuerdo con la vocacion recibida de Dios(i).

(1) Op. cit., Quinfo bachillerato en
Ciencias y Letras, seccion A:1998:38,39
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3.1.8 Matrimonio

Es una forma legal en que un hombre y una mujer deben
convivir. Es una institucion en la cual nacen deberes, derechos
y obligaciones, las cuales deben ser respetadas por ambos
conyuges, ademds es la mejor forma de organizar a una familia
con animo de permanencia con el fin de vivir juntos, procrear,
alimentar y educar a los hijos y auxiliarse.

Desde el punto de vista civil, se define como un contrato
solamente entre un hombre y una mujer.

Desde el punto de vista religioso, el matrimonio se considera
como un sacramento, para hacer posible el mandato Biblico
de “Cread y multiplicaos” bajo la bendicion de Dios(i).

3.1.8.1 Unién de hecho

Segun el licenciado Manuel Salguero(2), la unidon de hecho de
un hombre y una mujer con capacidad para contraer
maftrimonio, puede ser declarada por ellos mismos ante el
Alcalde de su vecindad o un notario, para que produzca
efectos legales, siempre que exista hogar y la vida en comun,
se haya mantenido constantemente por mds de fres anos ante
sus familiares y relaciones sociales, cumpliendo los fines de
procreacion, alimentacion y educacion de los hijos y de auxilio
reciproco. La declaracion de dicha union se hard constar en
acta que levantard el alcalde, o en escritura publica o acta
notarial si fuere requerido un notario.

3.1.9 Divorcio

Segun el licenciado Manuel Salgueroz), es una consecuencia
primordial de un hogar disgregado, desunido y lleno de
incomunicacioéon. El divorcio es una situacion que estd
estrechamente ligado a los efectos de un hogar inestable y
destruido. El matrimonio se modifica por la separacion (que no
destruye el vinculo matrimonial sino solo lo modifica) y se disuelve
por el divorcio (que rompe definitivamente el cita vinculo).

3.1.10 UNICEF

El Fondo de las Naciones Unidas para el Desarrollo y la Educacion
de la Infancia, por sus siglas en inglés, UNICEF, fue creado el 11
de diciembre de 1946, para ayudar a los ninos que fueron
victimas de la guerra en Europa y Asia. En 1950 su misiéon se
transformd en asistencia, de todo tipo, para la infancia de
paises en vias de desarrollo, mediante programas en pro de la
salud, educacion y bienestar. UNICEF, como organizacion
internacional de cardcter humanitario, ha recibido en varias
ocasiones el premio Noébel de la paz. UNICEF en Centroamérica
inicié su labor en 1949, estableciendo en Guatemala la sede
de la oficina de drea de Centroamérica y Panamad4).

(1) Ibid., p. 40.

(2) Op. cit., SALGUERO. Estudios
Sociales:1995:21.

(3) Ibdi.

(4) Op. cit., “Derechos del Nino"
cromo Didactin IC410.



3.1.11 Dia del Nino

PROCLAMESE EL 1 DE OCTUBRE DE CADA ANO COMO EL
“DIA DEL NINO™

ACUERDO GUBERNATIVO No. 31
Palacio Nacional: Guatemala, 11 de agosto de 1975

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
CONSIDERANDO:
Que es obligacion del Estado velar por el bienestar de la ninez
guatemalteca.

Que es de necesidad llamar la atencidén de todos los sectores
del pais, publicos y privados para que contribuyan en los
programas y servicios destinados a la proteccion de la ninez;

CONSIDERANDO:
Que la proteccidn del nino es un derecho proclamado por las
Naciones Unidas y aceptado por todos los estados miembros
de dicha organizacion,

POR TANTO
Con fundamento en lo que preceptia el inciso 4°. Del Articulo
189 de la Constitucion de la Republica.

ACUERDA:
Articulo 1°.: Proclamar el 1 de octubre de cada ano, como
el “DIA DEL NINO”".

Articulo 2°.: Para conmemorar esta fecha, todas las instituciones
nacionales oficiales y privadas, organizardn programas y servicios
tendientes a cubrir las necesidades de la ninez.

Arficulo 3°.: Se delega en el Ministerio de Educacion, la
organizacion, coordinacion y desarrollo de todas las actividades
relacionadas con los programas y servicios dedicados a la
ninez guatemalteca, asi como la divulgacién y efectivo
cumplimiento de los derechos del nino proclamados por las
Naciones Unidas.

Articulo 4°.; El presente Acuerdo entrard en vigor el dia siguiente
de su publicacion en el Diario Oficial.
COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

General de Brigada Shell Eugenio Langerud Garciayi).

(1) Op. cit., I promocion de bachilleres
en Ciencias y Letras:1989:8.
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3.2 CONCEPTOS DE DISENO GRAFICO

3.2.1 Diseno grdfico

El diseno grdfico es una forma de comunicacion visual. Se
ocupa de organizarimagen y texto para comunicar un mensaje.
Puede aplicarse a muchos medios de comunicacion, ya sean
impresos, digitales, audiovisuales u otros.

3.2.1.1 Diseno pubilicitario
Es una rama perteneciente al diseno grdfico, pero con objetivos
comerciales definidos.

3.2.2 Publicidad

Es una actividad de comunicaciéon cuyo objetivo fundamental
es persuadir, convencer o seducir al publico hacia un
determinado bien de consumo, servicio, individuo o idea. Para
dicha persuasion, la publicidad utiliza numerosos recursos
estilisticos y estrategias para presentar lo que anuncia como
algo imprescindible para el consumidor, por ello, es frecuente
que la publicidad no sea fiel a la realidad e intente manipular
al individuo. Un ejemplo de esto son la publicidad subliminal y
la publicidad enganosa. Los medios de comunicacion ofrecen
a los anunciantes un espacio de publicidad a cambio de una
determinada suma de dinero, o en ocasiones, un canje, o
frueque).

3.2.2.1 Publicidad subliminal

Es un fipo de publicidad la cual presenta al subconsciente del
consumidor un producto o servicio de manera tal que anula
la voluntad de éste y lo lleva a consumirlo o usarlo sin saber las
razones auténticas(2).

3.2.2.2 Publicidad enganosa

Es aguélla que oculta algun aspecto o informacion sobre lo
que estd anunciando asi como aquélla que induce a error al
individuo dado que la informacion que transmite es dudosa o
ambiguas).

3.2.3 Tipologia de la publicidad

Para Enrique Ortegay4), la publicidad puede clasificarse de esta
manera:

= En funcion de la naturaleza del anunciante:
= Empresas comerciales publicas o privadas.
= Administraciones pUblicas, ya sean centrales,
autondmicas, locales. No tienen intencionalidad
comercial. Son los bandos del ayuntamiento,

(1) WIKIPEDIA, la enciclopedia libre.
Diagramacion [en linea]. [citado 3
octubre 2006]. Disponible desde
Internet en: <http://es.wikipedia.org
/wiki/Diagramacion>.

(2) Op. cit., WIKIPEDIA, Publicidad
Subliminal.

(3) lbdi., Publicidad Enganosa.

(4) ORTEGA, Enrique Auditoria
Publicitaria [en linea]. [citado 2
octubre 2006]. Disponible desde
Internet en version HTML: <http://
html.rincondelvago.com/auditoria-
publicitaria.html>.
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peticion de voto. También se le llama publicidad corporativa o institucional.

= Asociaciones sin dnimo de lucro, organizaciones, fundaciones. No son
puUblicas y no tienen infencionalidad comercial, aunque en ocasiones se
utilice paralelamente a otra empresa si comercial para positivar su imagen.
Apela a los senfimientos.

En funcion del numero de anunciantes:
= Publicidad individual. Realizada por un solo anunciante, en cuyos anuncios
aparece soélo él.
= Publicidad colectiva. Aparecen dos o mds anunciantes que pagan, a partes
iguales o no, la realizacion y difusion del anuncio. No compiten entre si, sino
que intentan fomentar el consumo de un sector determinado. Hay dos tipos:
Vertical: Hay dos anunciantes que intervienen en dos etapas
distintas en el proceso de comercializacion (fabricantes y
distribuidores).
Horizontal: Las marcas que aparecen pueden pertenecer
al mismo sector o mercado (Bacardi & Coca-Cola).

En funcion de la actividad del anunciante.
= Fabricantes. (Sony).
= Distribuidores. (Carrefour).

En funcion de la naturaleza de los productos.
= Productos o bienes tangibles.
= Servicios.

En funcion del destino de los productos.
= La publicidad que va directamente al consumidor.
= Business fo business, para profesionales.

En funcién de la naturaleza del anuncio.
= Publicidad de productos. Aquélla en la que aparecen claramente los
productos o servicios que se pueden comprar o contratar.
= Puyblicidad corporativa. Se presenta la organizacion o empresa y no
sus productos. Muestra los valores y la filosofia de la empresa.
= Publicidad de marca.

En funcion de la esfructura del anuncio.
= Comparativa: No se refiere a un competidor directo. Se da cuando el
producto lucha con ofros productos de su mismo sector.
= No comparativa: El anunciante aparece solo.

En funcidn del alcance del anuncio.
= Locales

= Regionales

= Nacionales

= |Internacionales.
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® En funcidn del medio utilizado.

= Medios de comunicacion de masas: prensa (magazines, revistas), radio
television, cine, publicidad exterior.

= Below the line: PLV (publicidad en el lugar de venta), merchandising,
marketing, publicidad directa, buzoneo, patrocinio.

® En funcion del estilo de comunicacion.

= Testimonial. Puede ser con un personaje famoso,
un usuario cualquiera o bien un experto
(cientificamente probado)

= Demostracion

= Problema-solucion

= Humor

= Estfilos o escenas de vida coftidiana

= Efectos especiales.

3.2.4 Efectos sociolégicos de la publicidad

El impacto de la publicidad en las sociedades se estudia desde dos campos:

|

Interrelacion publicidad-sociedad: Estudia como la publicidad maneja los valores
que hay en una sociedad. La publicidad respecto a los valores de la sociedad es
simplemente su reflejo: refleja normas, mitos, creencias y valores de ese grupo o
comunidad a la que sirve y, a partir de ese reflejo, encontramos esas dos corrientes
caracteristicas de toda sociedad: la innovadora y la conservadora:
= Corriente innovadora: Es muy comun cuando se lanza al mercado un
producto nuevo que no ha sido usado todavia y que supone una ruptura
con la costumbre. La existencia de ese producto o servicio no se vincula a
ningun hdbito de consumo establecido.
= Accidn publicitaria conservadora: Constituye la contrapartida al modelo
anterior. Existe una estrategia publicitaria con tendencia a mantener o
proteger, a respetar los valores clasicos del consumidor. Por lo general, los
valores de una sociedad estdn en constante cambio. La publicidad se
apoyard en unos valores u otros segun las circunstancias. Si las necesidades
comerciales exigen unos mensajes ajustados a los valores clasicos que estén
amenazados por este constante cambio, entonces la publicidad tenderd
a frenar dicho cambio. Esta tendencia opositora al cambio social por parte
de la publicidad puede interpretarse mejor o peor en funcidn del sentido
que se atribuya a ese cambio social.

Transformacién de la sociedad en sociedad de consumo: Supone hablar
indirectamente de un entorno econdmicamente desarrollado donde hay una
parte oferente y una parte demandante que se satisfacen mutuamente y donde
la una depende de la ofra. De esta relacion de una parte hacia la otra han surgido
no pocas criticas que acusan, precisamente, el esfuerzo sistemdtico de la parte
oferente de influir en la parte demandante. Podemos enconftrar las diferentes
posturas: Posicion ético-critica, posicion socio-simbdlica y posicion experiencial.
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3.2.5 Efectos psicolégicos de la publicidad

3.2.5.1 Percepcion, atencion y organizacion perceptiva

Percepcioén: Proceso por el cual un individuo recibe un conjunto de estimulos a
través de diferentes sentidos, selecciondndolos, compardndolos e interpretdndolos
convenientemente. La relacion del estimulo con los sentidos produce sensaciones
gue se estudian desde el campo de la fisiologia. La toma de conciencia de esa
sensacion es la percepcion, y se estudia desde el campo de la psicologia. Esa
percepcion es muy compleja e individualizada ya que cada individuo tiene cierto
bagaje experiencial que le lleva a interpretaciones Unicas.

Atencion: Es el primer paso del proceso de relacion estimulo-receptor. Significa
la concentracion de la mente sobre algun estimulo y prepara a la persona para
las siguientes fases del proceso de adquisicion de informacion. Existen tfres tipos
de atencion:

= Atencion voluntaria: Depende del individuo. Esta atencion se fija en los
estimulos que se desean y estd confrolada.

' Atencion involuntaria: No depende del individuo sino del entorno en el que
éste se encuentra.

' Atencion selectiva: Conftrola la cantfidad y la calidad de los estimulos que
percibe el individuo. Biologicamente tiene una serie de limitaciones de
adquisicion de informacion, limitaciones que pueden venir determinadas
por la edad, el sexo, la implicacidon con el estimulo, la motivacion, etc. Ante
el exceso de estimulos se tiende a levantar barreras. Esta seleccion se ve
influida desde el propio estimulo por sus diferentes caracteristicas: por
ejemplo, el color, el tamano, la intensidad, el contraste, el ruido, el movimiento,
el emplazamiento.

(m

Organizacion perceptiva: A su vez, los estimulos que recibimos tienden a ser
agrupados para interpretarlos de forma global. Las teorias de la Escuela de la
Gestalt describen cudles son las formas de agrupamiento a la hora de recibir
estimulos:
= Se establece una relaciéon entre figura y fondo.
= Al percibir, se distingue un elementfo que recibe mas atencion que el resto
de los elementos.
= Existe una tendencia a percibir de forma completa las cosas, ya sea
consciente o inconscientemente. Por eso, cuando un mensaje aparece
incompleto nos esforzamos por completarlo mediante mecanismos de
deduccion. Con ello, atenuamos la tensiéon provocada por ese estimulo
incompleto.

3.2.5.2 Memoriq, recuerdo y reconocimiento

Memoria: Es el sistema de procesamientos de informacion que opera a través de
procesos de almacenamiento, codificacion, consfruccion, reconstruccion y
recuperacion de la informacion.

= Codificacion: Es el proceso por el cual la informacion se trasforma en una
representacion en la memoria.

= Almacenamiento: Es el proceso por el que la informacidon va a ocupar un
lugar en la memoria.
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= Recuperacion: Es el acceso a la informacion almacenada.

= Recuerdo y reconocimiento: El objetivo tradicional del anunciante es que el
consumidor conozca la oferta. A través del recuerdo y del reconocimiento, es
como la mayoria de las investigaciones en publicidad han intentado acceder a
la informacidon contenida en la mente del consumidor. Recuerdo y reconocimiento
son necesarios para estudiar la eficacia publicitaria. El recuerdo indica si el mensaje
publicitario ha entrado en la memoria de los receptores, mientras que el
reconocimiento indica la intensidad de la conexion entre el mensaje y la marca.
La investigacion publicitaria da una mayor importancia al reconocimiento.

3.2.6 Estrategia
Es un conjunto de decisiones preparadas de antemano para el logro de un objetivo
asignado, teniendo en cuenta todas las posibles reacciones del adversario y/o la naturaleza.
Este concepto implica:
= La asignacion de un objetivo a cumplir.
= La posibilidad de eleccion entre varias alternativas de actuacion de las que
dependen unos resultados de cara al logro de dicho objetivo.
= Una situacion de conflicto, con uno o varios contrarios o contra la naturaleza,
en la que el resultado se halla parcialmente controlado por una y otra parte
del conflicto.
= Una limitacion de recursos propios.
= Un nivel de incertidumbre. A la hora de implantar una estrategia se cuenta
con este nivel.
= La consideracion de todas las posibles reacciones, nuestras y de la
competencia.
= La toma de decisiones entre las distintas alternativas previas a la accion.

3.2.6.1 Estrategia publicitaria

Una estrategia publicitaria es el planteamiento y desarrollo de una campana utilizando
los argumentos precisos en cada momento y adecuados a los medios de comunicacion
empleados, y conforme a uno de éstos que hace el consumidor, al que se busca dentro
de la audiencia mds apropiada. Esta definicion implica:

= Planificacion de objetivos

Presupuestos
Plan de medios.

= Creacion del mensaje
B Lanzamiento
= Evaluacion.

3.2.6.2 Estrategia de medios
Se plantea en un documento por dénde se ha de difundir la campana (plan de medios).

3.2.6.3 Estrategia creativa
Qué mensaje se va a fransmitir y como debe ser.

3.2.6.4 Plan estratégico _ .
Es toda idea que forma, de un conjunto de acciones aparentes no ocurrentfes, una
armoniosa composicion que persigue objetivos que han sido previomente determinados.
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3.2.7 Objetivos de la comunicacion

Un objetivo es una meta que se debe alcanzar. Todos
necesitamos objetivos para orientar nuestras vidas y para no
ser victimas de las circunstancias. Los objetivos deben cumplir
unas condiciones minimas. Deben equilibrar el componente
inalcanzable, el reto que supone todo objetivo con el
componente factico, plausible. Es decir, deben equilibrar el
elemento motivador con la posibilidad de hacerlo posible. Si
es muy dificil de conseguir podria conducir a la desmotivacion.
Los objetivos pueden ser:
= Generales o particulares.
" Estratégicos o tdacticos.
= A Largo o a corto plazo.
Los objetivos deben tener una serie de caracteristicas, como
ser medibles, por lo que tienen que ser claros y estar bien
definidos:
= La proposiciéon: Es la intencidn de la actuacion
publicitaria, lo que se quiere conseguir.
= PUblico: Es la poblacion objetiva que constituye el
mercado del anunciante. Este puUblico se definird con
las variables socioecondmicas, demogrdficas, de estilo
de vida. Es especialmente Util definir al publico objetivo
con las emisiones variables que utilizan las empresas de
investigacion.
= Proporcion: Se puede entender de dos maneras: La
primera, cudnto queremos conseguir la proposicion
sobre el publico y la segunda, qué proporcion de publico
0 mercado queremos alcanzar.
= Plazo: Todo lo anterior debe conseguirse en un
determinado periodo de tiempo, que suele coincidir
con el tiempo de duracion de la campana, ya que asi
se mide mejor la eficacia de la campana).

3.2.8 Medios de comunicacion

Los medios de comunicacion son los insfrumentos mediante los
cuales se informa y se comunica de forma masiva; son la
manera como las personas, los miembros de una sociedad o
de una comunidad se enteran de lo que sucede a su alrededor
a nivel econdmico, politico, social, etc. Los medios de
comunicacion son la representacion fisica de la comunicacion
en nuestro mundo; es decir, son el canal mediante el cual la
informacidén se obtiene, se procesa vy, finalmente, se expresa,
se comunica).

3.2.8.1 Medios audiovisuales

Los medios audiovisuales son los que se oyen y se ven; es decir,
son los medios que se basan en imdagenes y sonidos para

(1) Op. cit., ORTEGA, Enrique
Auditoria Publicitaria.

(2) Biblioteca Luis Angel Arango.
Diagramacion [en linea]. [citado 3
Octubre 2006]. Disponible en World
Wide Web: <http://www.lablaa.org
/blaavirtual/ayudadetareas/perio
dismo/per87.htm>.
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para expresar la informacion. Hacen parte de ese grupo la television y el cine, aunque,
cuando se habla de medios de comunicacion informativos, éste Ultimo es poco tenido
en cuenta puesto que se lo considera mds como un medio de entretencion cultural; en
cuanto a la television, es en la actualidad el medio mds masivo por su rapidez, por la
cantidad de recursos que utiliza (imagenes, sonido, personas) vy, sobre todo, por la
posibilidad que le ofrece al publico de ver los hechos y a sus protagonistas sin necesidad
de estar presente. Noticieros, documentales, reportajes, entrevistas, programas culturales,
cientificos y ambientales, etc., conforman la gran variedad de formatos de indole
informativa que se emiten a través de los medios audiovisuales.

3.2.8.2 Medios radiofénicos

La radio es el medio que constituye este grupo. Su importancia radica en que quizd es
el medio que con mds prontitud consigue la informacién, pues, ademds de los pocos
requerimientos que implican su produccidon, no necesita de imdgenes para comunicar,
tan solo estar en el lugar de los hechos, o en una cabina de sonido, y emitir. También
vale decir que, por la gran cantidad de emisoras, la radio, como medio masivo, tiene
mas posibilidades que la television, ya que su publico es amplio y heterogéneo; ademds,
puede ser transportada con facilidad, pues tan sélo necesita un radio de fransistores, una
grabadora o un equipo de sonido para hacerse operativa. Asi mismo, es un medio que,
a pesar del tiempo, conserva una gran dosis de magia, pues puede crear imagenes,
sonidos, voces y personajes sin necesidad de mostrarlos.

3.2.8.3 Medios impresos

Estos son las revistas, los periddicos, los magazines, los folletos y, en general, todas las
publicaciones impresas en papel que tengan como objetivo informar. Son el medio menos
utilizado, pues aparte de que para acceder a ellos se necesita dinero, la mayoria de las
veces implican saber leer, asi como tener alguna habilidad de comprensién, cosa que
no todos tienen. Igualmente requieren de un sistema complejo de distribucion, que hace
que no todos puedan acceder a ellos. Pero pese a esto, algunos medios, como los
periddicos, son altamente influyentes en la sociedad, pues ademds de contar con una
informacién mdas completa y elaborada por su proceso de produccion, contienen andlisis
elaborados por personajes influyentes y conocidos que gustan de las letras para expresarse
por considerarlas mds fieles y fransparentes, pues a menudo se dice y se piensa que la
television no muestra la realidad tal como es, sino que la construye a su acomodo. El
efecto de los medios impresos es mds duradero, pues se puede volver a la publicaciéon
una y ofra vez para analizarla, para citarla, para compararla. Hay medios impresos para
todo tipo de publico, no sélo para el que se quiere informar acerca de la realidad, sino
que también los hay para los jovenes, para los aficionados a la moda, a la musica, a los
deportes, etc.; es decir, hay tantos medios impresos como grupos en la sociedad.

Informacioén y uso de algunos medios impresos
® Libros: Estos siguen siendo el medio mds poderoso para comunicar mensajes
complejos. Tienen la ventaja de que son relativamente fdciles de producir en
cantidad, con un precio bajo por unidad, simples de distribuir y guardar, y no
dependen en lo absoluto de la electricidad, las lineas telefénicas, o terminales de
computadores una vez se han impreso. Entre sus desventajas estdn: El largo periodo
que se requiere para publicar un libro, lo cual incrementa la posibilidad de que
la informacion se desactualice. La publicacion de un libro para una pequena
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audiencia eleva el costo por unidad, haciéndolo
incosteable. Y por ultimo, la publicacion en forma de
libro se ha convertido en un misterio(i).

Revistas: Estas se imprimen en papel de alta calidad lo
qgue permite una excelente calidad en colores vy
reproduccion de fotos. La seleccion de una audiencia
especifica es mucho mas facil. Por su diseno y formato,
las revistas son mas flexibles, los anuncios pueden
conftener muchos colores, tener piezas que se mueven,
las fotos pueden ser sangradas o pueden doblarse para
ser de mayor famano, lo cual significa un mayor numero
de opciones creatfivas que atraigan la atencidon del
lector. Las revistas tienen mayor permanencia. Las
personas las guardan para leerlas con detenimiento en
su tiempo libre. Tienen la desventaja que su costo es
mucho mds alto como resultado de la calidad de
producciéon(z).

Folletos: Un folleto puede escribirse mds rdpidamente,
puede imprimirse en mayores cantidades, y puesto que
normalmente tiene un nUmero limitado de pdaginas, es
posible que reciba menos deificaciones innecesarias
que un libro.

Panfletos: Un panfleto bien disenado puede contener
una gran cantfidad de informacion y ser facil de distribuir
A Mano O por correo, por lo que puede tener una gran
influencia y servir a un gran nUmero de lectores por
unidad. Al doblar el papel, el disenador establece el
equivalente a pdaginas separadas o combinadas,
simulando que cada pliegue es un corte imaginario.
Sumado a esto, el papel doblado permite que el
disenador establezca una portada. La informacion
compleja puede esconderse hasta que sea explicada,
y el lector puede ser guiado secuencialmente a fravés
de la informacién. La ventaja de utilizar una sola hoja
de esta forma es obvio: es facil de distribuir, relativamente
barato y rdpido de producir, cdbmodo de sostenery leer.
No necesita empastarse ni pegarse.

Volante: Los volantes tienden a utilizarse para
promocionar eventos o lugares y normalmente se
producen en grandes cantidades; una hoja tamano A5
puede ser la apropiada. Aqui el elemento clave en el
diseno es la creatividad usada en los titulares, la
distribucion del texto, y el papel.

Afiches o pdsteres: Los pdsteres pueden enviar informacion

(1) ACE Electoral Knowledge
Network. Materiales Impresos [en
lineq]. [citado 29 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.aceproject.org/mai
n/espanol/ve/ved03.htm/2search
term=materiales%20impresos>.

(2) P. Romina del Carmen. Publicidad y
Propaganda [en lineq]. [citado 28
septiembore 2006]. Disponible en Intemet:
<http://www.gestiopolis.com/recursos
2/documentos/fulldocs/mar/pubypro
pa.htm>.
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y conftribuir a un entorno estético. No es raro ver que
sea uno de los articulos de mayor utilizacion en temas
electorales. El poster siempre ha sido una forma de arte
asi como un comunicador, pero estos factores no son
siempre compatibles y el propdsito y ubicacion de los
posteres tiene que considerarse con anterioridad a
cualquier otro criterio. Cuando la forma y funcién se
mezclan, un podster puede ser una herramienta muy
efectiva. Cuando la forma importa mds que la funcion,
los posteres pueden ser una verdadera pérdida de
tiempo. Su dimensién varia de acuerdo a su utilizacion.

Pancartas o estandartes: Estos juegan un papel similar
a los posteres, aunque normalmente son producidos en
tela y usados para letreros mds grandes y para espacios
exteriores. Su diseno también requiere un conocimiento
de los propdsitos y ubicacion, y luego una apreciacion
de los requerimientos de produccidn que se traducirdn
adecuadamente en el medio disponible().

= Triptico: Folleto de seis caras y tres cuerpos doblados,
de tal forma que las caras laterales se plieguen sobre
la del centro. Triptych ).

3.2.8.4 Medios digitales

También llamados "nuevos medios” o "nuevas tecnologias”. Son
los medios mds usados actualmente por los jovenes y, en
general, por las personas amantes de la tecnologia.
Habitualmente se accede a ellos a través de internet, lo que
hace gque todavia no sean un medio extremadamente masivo,
pues es mayor el nUmero de personas que posee un televisor
o unradio que el que posee un computador. Pese a lo anterior,
la rapidez y la creatividad que utilizan para comunicar, hacen
de estos medios una herramienta muy atractiva y llena de
recursos, lo que hace que cada dia tengan mds acogida. Ofra
de sus ventajas, a nivel de produccion, es que no requieren ni
de mucho dinero ni de muchas personas para ser producidos,
pues basta fan sélo una persona con los suficientes
conocimientos acerca de coOmo aprovechar los recursos de
que dispone la red para que puedan ponerse en marcha. Su
variedad es casi infinita, casi ilimitada, lo que hace que, dia a
dia, un gran niUmero de personas se inclinen por estos medios
para crear, expresar, disenar, informar y comunicar(s).

3.2.9 Medios de comunicacién seqin su cardcter

= |nformativos: Su objetivo es, como su nombre lo indica,
informar sobre cualquier acontecimiento que esté
sucediendo y que sea de interés general. Los medios

(1) Op. cit., ACE Electoral
Knowledge Network. Materiales
Impresos.

(2) Catdlogo URL . Triptico [en linea].
[citado 29 septiembre 2006].
Disponible desde Internet en: <http:
//biblio2.url.edu.gt:8991/libros/Jorge-
Carro-Vocabulario/T.html>.

(3) Op. cit., Biblioteca Luis Angel
Arango. Diagramacion.
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informativos mds sobresalientes son los noticieros, las emisoras que emiten noticias
durante casi fodo el dia, las revistas de andilisis e informacioén vy, por supuesto, los
peridodicos o diarios informativos. Todos estos medios, en su gran mayoria, son
diarios o semanales.

L]

De enfretenimiento: Hacen parte de este grupo los medios de comunicacion que
buscan divertir, distensionar o recrear a las personas valiéndose de recursos como
el humor, la informacion sobre fardndula, cine o televisidon, los concursos, la emision
de musica, los dibujos, los deportes, etc. Son, actualmente, una de las formas mds
utilizadas y de mayor éxito en la comunicacién, pues incluso en los medios
informativos se le ha dado un espacio especial e importante al entretenimiento,
COsa que, aungue en muchas ocasiones es muy criticada por desvirtuar la naturaleza
esencialmente informativa de estos medios, lo cierto es que, si estd bien manejada,
puede lograr fines especificos e importantes.

De andlisis: Son medios que fundamentan su accion en los acontecimientos y las
noticias del momento, sin por ello dejar de lado los hechos histéricos. Su finalidad
esencial es examinar, investigar, explicar y entender lo que estd pasando para
darle mayor dimensidon a una noticia, pero, sobre todo, para que el publico
entienda las causas y consecuencias de dicha noticia. El medio que mas utiliza
el andlisis es, sin lugar a dudas, el impreso, ya que cuenta con el tiempo vy el
espacio para ello; sin embargo, esto no quiere decir que otros no lo hagan, pues
los medios audiovisuales, a fravés de documentales y cronicas, buscan internarse
en el andlisis serio de lo que acontece. Generalmente los temas que mads se
analizan son los politicos, I1os econdmicos y los sociales, para lo que se recurre a
expertos en estas materias que permitan que el andlisis que se haga sea cuidadoso
y logre dimensionar en sus justas proporciones los hechos que se pretende comunicar.

Especializados: Dentro de este tipo de medios entran lo cultural, lo cientifico y, en
general, todos los temas que le interesan a un sector determinado del publico. No
son tfemas comunes ni muy conocidos en muchos casos, pero su frascendencia
reside en que son ampliamente investigados y estrictamente fratados. Un ejemplo
son los documentales audiovisuales y las revistas cientificas, deportivas o musicales.

3.2.10 Diagramacién

Cuando se habla de diagramacion se hace referencia a la parte visual de un impreso;
es decir, al proceso de reunir, de una manera orgdnica y armonica, los textos e imagenes
gue pretenden ser entregados al lector. La diagramacion es una fase aparentemente
sencilla, pero su complejidad radica en que de ella depende que haya una facil lectura,
que el cuerpo del texto sea correcto y proporcionado, que las imagenes sean comprensibles
y concuerden con el texto o la informacion que estdn apoyando, etc. También es
importante resaltar que es en la diagramacion donde se puede lograr que un impreso
sea llamativo a primera vista, o que resulte siendo un texto que no invita a ser leido.
Las medidas utilizadas en diagramacion son generalmente en picas y puntos, siendol1 pc
(una pica) correspondiente a 12 pt (doce puntos).

3.2.10.1 Elementos utilizados en el proceso de diagramacion
= Texto: Elllamado "cuerpo de texto" es el tipo en que serd impreso el contenido
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principal del impreso ya sea libro o publicacion periddica (articulos, columnas,
cronicas, editoriales, cartas etc.). La masa de texto debe de ser delimitada por
ciertos elementos. Por ejemplo: Un formato comuin para el cuerpo de texto en
periddicos es el tipo serifado, con cuerpo (famano) 12 puntos.

= Titulos o titulares: Desde el titular de la primera pdgina, hasta los titulares menores.
Son subdivididos en:
= Subtitulos o subtitulares: Colocados abajo de la titular principal,
complementan la informacién y incitan a leer el texto.
= Antetitulos o antetitulares: Colocados arriba de la titular principal,
complementan la informaciéon y incitan a leer el texto.
= Intertitulos, intertitulares o quiebras: Colocados en el medio del texto, para
seccionarlo y facilitar la comprension.
= Destacados u ojos: Colocados en el medio de la masa de texto, entre
columnas, para resaltar trechos y sustituir quiebras; son muy utilizados en
enfrevistas.

= Fotos o fotografias: Que en los diarios, revistas, libros, etc., siempre vienen
acompanadas por pie de fotos descriptivos y el crédito del fotégrafo.

= Arte: Lo que se llama arte en diagramacion son imagenes producidas para ilustrar
o complementar visualmente la informacion del texto. Pueden ser:
= |nfografias: Que incluyen mapas, graficos estadisticos, secuenciales y
esquemas visuales
' Caricaturas: Dibujos generalmente satiricos representando personajes
' llustraciones: Todo tipo de dibujo ilustrativo para el texto.

= Vinetas: Minifitulares que marcan un tema o asunto recurrente o destacado;
pueden incluir miniilustraciones y generalmente vienen arriba de la fitular del
articulo o en el alto de la pagina.

= Caja tipogrdfica: Este termino es utilizado sdlo en el dmbito de los medios impresos;
hace alusion al marco de una pdgina que encierra la informacion, los titulos y las
imdgenes (es equivalente a los margenes de un cuaderno). A partir de la caja
tipogrdfica se disena, pues con ella se entiende y se define el espacio disponible
y adecuado para un texto. Cuando la caja tipogrdfica se ha definido es posible
concebir detalles como la foliacién (o sea la numeracion de las pdginas), asi como
los diferentes "adornos" que se quieran infroducir en el impreso. Las medidas de
la caja tipogrdfica varian, asi como la utilizaciéon que a ésta se le quiera dar,
existiendo algunos medios y disenadores que infringen sus limites en aras de un
diseno innovador.

= Hilos: Existen para separar elementos que, por algun motivo, pueden ser confundidos.

3.2.10.2 Aspectos que determinan la composicidn de los elementos utilizados en el
proceso de diagramacion
= Numero de Columnas: La distribuciéon del texto en columnas verticales de tamano
regular, espaciadas y vdlidas para encajar los elementos.
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Color: Uso de colores y matices, que confiere sentido
y modifica el mensaje, muchas veces sutiimente.

7]

' Espaciamiento: Interlinea, entre columnas y entre cada
elemento grafico.

' Tipologia: Variedad y tipos de fuentes tipogrdficas
utilizadas).

3.2.11 Tipogrdafia

Es el oficio que trata el tema de las letras, nUmeros y simbolos
de un texto impreso (ya sea sobre un medio fisico o
electromagnético), tales como su diseno, su forma, su tamano
y las relaciones visuales que se establecen entre ellos(2).

3.2.11.1 Tipo
Es igual al modelo o diseno de una letra determinada.

3.2.11.2 Fuente tipogrdfica

Es la que se define como estilo o apariencia de un grupo
completo de caracteres, nUmeros y signos, regidos por unas
caracteristicas comunes.

3.2.11.3 Familia tipogrdfica

En tipografia significa un conjunto de tipos basado en una
misma fuente, con algunas variaciones, tales, como por ejemplo,
en el grosor y anchura, pero manteniendo caracteristicas
comunes. Los miembros que integran una familia se parecen
entre si pero tienen rasgos propios.

3.2.11.4 Partes que componen un tipo

= Altura de las mayusculas: Es la altura de las letras de
caja alta.

= Altura X: Altura de las letras de caja baja, las letras
minUsculas, excluyendo los ascendentes y los
descendentes.

= Anillo: Es el asta curva cerrada que forman las letras "b,
pyo"

= Ascendente: Asta que contiene la letra de caja baja 'y
que sobresale por encima de la altura x, tales como las
letras "o, d y k'.

= Asta: Rasgo principal de la letra que la define como su
forma o parte mas esencial.

= Astas montantes: Son las astas principales u oblicuas
de una letfra, talescomo la"L, B, Vo A".

= Asta ondulada o espina: Es el rasgo principal de la letra
"S" en mayuscula o0 "'s" en minUscula.

= Asta transversal: Rasgo horizontal de las letras "A, H, f
ot

(1) Op. cit., WIKIPEDIA, Diagramacion.

(2) lbdi., Tipografia.
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Brazo: Parte terminal que se proyecta horizontalmente o hacia arriba y que no
se encuentra incluida dentro del cardcter, tal como se pronuncia en la letra " E,
KyL"

Cola: Asta oblicua colgante que forman algunas letras, tales como la "R o K"
Descendente: Asta de la letra de caja baja que se encuentra por debajo de la
linea de base, como ocurre con la lefra"p y g".

Inclinacion: Angulo de inclinacion de un fipo.

Linea base: La linea sobre la que se apoya la altura.

Oreja: Es la terminacion o terminal que se le anade a algunas letras tales como
"g,oyr.

Rebaba: Es el espacio que existe entre el cardcter y el borde del mismo.
Serif, remate o gracia: Es el frazo o termina de un asta, brazo o cola.

3.2.11.5 Tipogrdfias con Serif

Los tipos de caracteres, pueden incluir adornos en sus extfremos o no, estos adornos en
sus ferminaciones, se denominan serif o serifas. Las serifas se clasifican en las siguientes
clases: Romanas Anfiguas, Romanas de Transicion, Romanas Modernas y Egipcias.

Romanas Antiguas: Se caracterizan por los siguientes detalles:

= Son letras que tienen serif.

= Su terminaciéon es aguda y de base ancha.

= |os trazos son variables y ascendentes finos y descendientes gruesos.

= La direccion del eje de engrosamiento es oblicua.

= El espaciado de las letras es esencialmente amplio.

= Un peso y color intenso en su apariencia general.
Podemos incluir en este grupo de las letras romanas antiguas: Garamond y Caslon.
Las letras romanas antiguas también se denominan Garaldas, en claro homenaje
a dos grandes tipdgrafos de la época del Renacimiento: Claude Garamond vy
Aldus Manutius.

Romanas de transicion: Son un tipo de familia tipogrdfica en proceso de las
romanas modernas. Las romanas de fransicion se distinguen por las siguientes
caracteristicas:
= Tienen serif.
= El serif es de terminacion mucho mds aguda que las antiguas.
= Los trazos son variables, al igual que las antiguas, pero las diferencias entre
finos y gruesos son mds marcadas sin llegar al contraste que marcan las
modernas. Por otro lado las minUsculas ganan redondez.
= La direccion del eje de engrosamiento estd mds cerca de ser horizontal que
oblicuo.
En esta seccion se incluyen la tipografia, Baskerville, Times, Century.

Romanas Modernas o Didonas: Se caracterizan por los siguientes rasgos:
= Tienen serif.
= La serif es lineal.
= El serif se relaciona angularmente con el bastén de la letra.
= Los trazos son marcadamente variables, mucho mds que en el caso de las
romanas antiguas.
= La direccion del eje de engrosamiento es horizontal.

= Las cursivas son muy inclinadas, nos hacen referencia a la escritura caligréfica.
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Incluiriamos denfro de este grupo la tipografia, Baver Bodoni, Didi, Caxton, Ultra
Condensed.

= Egipcias: Se definen por las siguientes caracteristicas:

= Tienen serif.

= El serif es tan grueso como los bastones, esta es la principal caracteristica
que la identifica.

L Pued)e ser cuadrado (Lubalin Graph, Robotik) o bien redondo (Cooper
Black).

= Las relaciones entre serif y baston pueden ser angulares (Memphis) o bien
curvas (Clarendon).

= La direccion del eje de engrosamiento es normalmente horizontal.

Ofrecen cuerpos medianos para ser usados como textos de libros.

3.2.11.6 Tipografias sans serif o de palo seco
Es la tipografia que no contiene estos adornos, comUnmente llamada sanserif o sin serifas,
éstas no tienen serif y actualmente se utilizan en muchos tipos de publicaciones de texto
impreso. Las sans serif se clasifican como: Grotescas, Neogoticas, Geométricas y
humanisticas.
= Grotescas: Denominadas Grotesque en Europa y Gothic en América, son de
origen decimonodnico. Son las primeras versiones de sans serif derivadas de un fipo
egipcia, sélo que en este caso se han eliminado los remates. Las grotescas forman
una familia muy amplia de tipos, dentro de los cuales se multiplican las variantes:
en redonda, cursiva, ancha, estrecha, fina, seminegra, supernegra, siendo
precisamente esta extensa variedad de formas, una de las caracteristicas principales
de las grotescas actuales.
Las mds representativas de este grupo: Futura Haas o Helvética o Akzident, Univers
y Franklin Gothic.

= Geométricas o palo seco: Se trata de letras de palo seco y de ojos tedricos,
basados en formas y estructuras geométricas, normalmente monolineas. Se
emplean deliberadamente las mismas curvas y lineas en tantas letras como sea
posible, la diferencia entre las letras es minima. Las mayusculas son el retorno de
antiguas formas griegas y fenicias.
SeddeTsTocon dentro de esta familia la: Futura de Paul Renner, la Eurostile o la
Industria.

= Humanisticas: Este tipo de sans serif estd basada en las proporciones de las
romanas. Las mayusculas inscripcionales y el diseno de caja baja de las romanas
de los siglos XV-XVI. No son monolineas y son una version de la romana pero sin
serifs. Algunos ejemplos de estos tipos: Gill Sans, Stone Sans,Optima.

3.2.11.7 Tipogrdfia inglesa o manuscrita

Este tipo caligrdafico se encuentra representada a pluma y pincel. La familia de letra
inglesa, como la gdética es una reliquia de tiempos pasados. Las cursivas inglesas nacen
de la escrifura comun con pluma de acero derivada del siglo XIX. Destacamos entre
ellas: las Snell English o las Kuenstler. Forman parte también de los tipos de letra manuscritos
o caligraficos la del tipo Mistral, verdadero hallazgo del grabador Excoffon, quien consiguid



un alfabeto manuscrito de caja, cuyas letras enlazan perfectamente.

3.2.11.8 Letras ornamentadas

Las del tipo decorativas no pertenecen a ninguna clasificacion exacta. La ornamentacion
de letras y fipos alcanzd su mdximo esplendor hacia la primera mitad del siglo XIX,
precisamente cuando se inicid la litografia industrial. Debido a la facil talla de la madera,
las filigranas y ornamentaciones invadieron al tipo. La ornamentacion tipogrdfica existe
desde hace muchos siglos, primero con las letras capitales adornadas, en los fiempos del
Uncial, el Carolingio y el Gético, mds tarde con las capitales del Renacimiento. Otra
muestra precedente de ornamentacion la del antiguo Caslon.

3.2.11.9 Factores que condicionan la legibilidad de un rétulo o texto

El aspecto mds importante de la tipografia, es al publico al cual va dirigido el texto y que
sea capaz de leerlo perfectamente, sin ningUn inconveniente.

Para que un trabajo sea legible, un disenador debe saber, quién lo leerd y desde donde
y a que distancia lo leerd. En este caso delbemos tener en cuenta factores muy importantes
tales como; la luz, la distancia, la altura de colocacién del texto etc.
= El diseno de la letra: Los tipos de diseno cldsicos latinos, son los que ofrecen mayor
legibilidad. Las letras redondas y minuUsculas suelen ser las mas legibles.

= Espaciado entre letra y letra: Un titulo o un rétulo cuyas letras se peguen
materialmente unas a ofra no ofrece buena legibilidad, aunque algunos grafistas
defienden esta formula, atentos solamente al efecto pldstico.

= El Tamano de la letra: Una letra de tamano grande es mds legible que otfra de
tamano mds pequeno. Pero existe un tamano ideal que anima y favorece la
lectura, la lefra del cuerpo diez o doce. Por ejemplo para un cartel que se observard
a 10 metros, la altura de la letra debe ser, al menos de 2,5 cm, mientras que para
una valla publicitaria que deba leerse a 60 metros, la altura de la letra deberd ser
almenos de 15 cm.

= La longitud de la linea: Una linea muy larga, impresa en un cuerpo de letra mas
bien pequeno, en la que se incluyen muchas palabras, entorpece la lectura, por
la dificultad que supone pasar de una linea a otra.

= La calidad de impresion: Una impresion deficiente con fallos, remosqueados,
exceso de tinta, pisada o presidon excesiva, puede perjudicar notablemente la
legibilidad.

= Los colores adecuados: Para una tipografia son: Los tipos negros sobre fondo
blanco, reflejan mayor legibilidad.

3.2.11.10 Variables visuales o . . .
Se denomina variables visuales, a las variaciones que han sufrido los signos. Estas variables
son las siguientes:

= La forma: De un tipo puede ser mayuUscula, minUscula o versalita.
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= |La orientacion: De un tipo también es un punto importante a tener en cuenta.
Por ejemplo, la cursiva se emplea para remarcar una letra dentro de un bloque
de texto, para que destaque del resto. De la misma forma, un texto escrito todo
en cursiva, resulta pesado leerlo.

El tamano: Haciendo referencia a la anchura y altura de un tipo de tipografia.
Habitualmente se mide en puntos (pt), y al variar estos puntos el tipo aumenta o
disminuye proporcionalmente en altura y anchura.

3.2.11.11 Tipo de letra para cada cuerpo de texto
El denominado tipo de letra estandar, es mds legible que otro de tipo decorativo. Los
tipos con serifas son mas legibles que las de palo seco.

El espacio entre letras o palabras no tiene que ser ni muy amplio, ni demasiado reducido,
para que tengan una buena visibilidad y legibilidad.

Si el tamano del tipo es demasiado grande, o pequena, cansa mucho al lector y reduce
la legibilidad. También ocurre con las columnas, donde un ancho corto, cansa al usuario,
ya gue tiene que cambiar de linea constantemente. Un texto, todo en negrita es muy
denso y también dificulta la lectura.

Un problema que puede surgir con el espacio entre las palabras, es que puede
desestructurar la linea y entorpecer la lectura y la estética cuando las palabras distan
mucho unas de ofras. Hay que encontrar una medida razonable, que dependerd del
tipo de escrito que estemos componiendo.

El interlineado es el término tipogrdfico que describe el espacio vertical entre lineas. La
interlinea se usa para dar mayor legibilidad a las lineas de un texto, cuando éstas son
largas y estGn compuestas en un cuerpo pequeno.

3.2.11.12 El color en la tipografia y en la eleccion del tipo

Conocer y comprender los colores y lo que nos tfransmiten, es importante y bdsico para
trabajar con los tipos y en el mundo del diseno grdfico. Normalmente, cuando nos
encontramos disenando una presentacion y partimos de poco espacio, utilizamos el color
para enfatizar las letras.

Para conseguir una buena legibilidad cuando se disena con tipos y color deberemos
equilibrar cuidadosamente las tres propiedades del color (tono, valor e intensidad) y
determinar el contraste adecuado entre las lefras y su fondo. Cuando se combinan tipos
y color, el equilibrio entre estas caracteristicas es importantisimo.

El color tipogrdfico es una ilusion épftica, creada por las proplos proporciones y formas
de los disefios tipograficos. Estas nos hacen percibir la sensacion de un color distinto,
aungue esté impreso en el mismo color. Aungue las palabras estén impresas en el mismo
color, cada una de ellas puede poseer un tono diferente, debido a las caracteristicas



propias de sus disenos tipograficos(i).

3.2.11.13  Lenguaqje de las letras
Segun la disenadora grafica Eva Paz(2), al seleccionar el tipo
adecuado para alguna palabra, debemos tomar en cuenta
las caracteristicas fisicas de la letra, para darle mayor significado
a las mismas.
= La letra palo seco: expresa actualidad, mecanismo,
industria.
= La letra de estilo Romano: Expresa clasicismo,
tradicionalismo, religion, arte, debilidad.
= La letra gruesa: Es simbolo de fuerza, poder, energia.
= La letra delgada: Simboliza debilidad, suavidad,
elegancia, lujo.
® La lefra cursiva mayuscula: Es simbolo de dinamismo.
= La letra mayuscula: Indica titulo, encabezamiento,
anuncio.
= Lalefra minuscula de estilo Romano: Indica conversacion,
frase, charla.

3.2.12 El color

El color segun Isaac Newton, es una sensacion que se produce
en respuesta a una estimulacion nerviosa del ojo, causada por
una longitud de onda luminosa. El ojo humano interpreta colores
diferentes dependiendo de las distancias longitudinales.
Los colores son componentes de la luz blanca. (luz solar del dia
o luz artificial). La luz blanca no tiene color, pero los contfiene
todos. Lo demostrd Isaac Newton.

El mundo es de colores, donde hay luz, hay color. La percepcion
de la forma, profundidad

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando
hay luz. La luz es constituida por ondas electromagnéticas que
se propagan a unos 300.000 kildmetros por segundo. Esto
significa que nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la
energia y no a la materia en si.

Las ondas forman, segun su longitud de onda, distintos tipos
de luz, como infrarroja, visible, ultravioleta o blanca. Las ondas
visibles son aquellas cuya longitud de onda estd comprendida
entre los 380 y 770 nandmetros.

Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su enforno.
Nuestro campo visual interpreta estas radiaciones electromagne-
ticas que el entorno emite o refleja, como la palabra "COLOR".

(1) Google. La tipografia y su
evolucion [en linea]. [citado 3
octubre 2006]. Disponible en World
Wide Web: <http://www.fotonostra.
com/grafico/tipografia.htm>.

(2) PAZ Mendoza, Eva. Tipografia,
Manual de técnicas grdficas y
aplicacion creativa de la letra:
1992:88.
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3.2.12.1 Propiedades del color
= Tono (hue), matiz o croma: Es el atfributo que diferencia
el color y por la cual designamos los colores: verde,
violeta, anaranjado.

= Saturacion (saturation): Es la intensidad cromdatica o
pureza de un color.

= Valor (value): es la claridad u oscuridad de un color,
esta determinado por la canfidad de luz que un color
tiene. Valor y luminosidad expresan o mismo.

= Brillo (brightness): Es la cantidad de luz emitida por una
fuente luminica o reflejada por una superficie.

= Luminosidad (lightness): Es la cantidad de luz reflejada
por una superficie en comparaciéon con la reflejada por
una superficie blanca en iguales condiciones de
iluminacion.

3.2.12.2 Percepcion de los colores

Todos los cuerpos estdn constituidos por sustancias que absorben
y reflejan las ondas electromagnéticas, es decir, absorben y
reflejan colores.

Cuando un cuerpo se ve blanco es porque recibe fodos los
colores basicos del espectro (rojo, verde y azul) los devuelve
reflejados, generandose asi la mezcla de los tres colores, el
blanco.

Si el objeto se ve negro es porque absorbe todas las radiaciones
electromagneéticas (todos los colores) y no refleja ninguno.

Por tanto, los colores que visualizamos son aquellos que los
propios objetos no absorben, sino que los propagan(i).

3.2.12.3 Colores primarios

Son los tres colores principales de la composicidon de la luz, son
también llamados los RGB (Red, Green, Blue).

Estos colores son susfractivos, es decir que al interponerse uno
confra ofro reducen o cambian su color, es por eso que la
suma de estos tres colores luz: rojo, verde y azul da origen al
Blanco (LUZ). Ej:

rojo + verde + azul = blanco (LUZ)

rojo + azul = amarillo

verde + azul = rojo

Esto nos ensena que el efecto que producen los colores luz es
opuesto a la realidad. Los monitores de computador son
maquinas RGB y reproducen el color en 16.7 millones.

(1) Google. Modo de color RGB [en
linea]. [citado 21 septiembre 2006].
Disponible World Wide Web:
<http://www.fotonostra.com/grafi
co/rgb.htm>.
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3.2.12.4 Colores complementarios

Estos son los llamados colores pigmento o de impresion, son los
gue manejamos usualmente, y se forman a partir de las
combinaciones de los colores luz, estos son: azul, rojo y amarillo
en su forma original en donde se llaman CYAN , MAGENTA vy
AMARILLO; también son llamados colores puros.

Del CYAN, MAGENTA y YELLOW nace la sigla CMYK con la que
se maneja la imagen de impresion; la letra K adicional representa
el color negro que haria falta para completar una gama
completa de colores.

Los colores CMYK son usados para impresion y separacion de
colores. Usan 4 canales que contienen 32 bit por pixel (8 x 4)1).

3.2.12.5 Colores acromaticos .
Estos son el blanco y el negro, ya que los percibimos como “no
colores”.

3.2.12.6 Colores cdlidos y frios

Se llaman colores cdlidos aquellos que van del rojo al amarillo
y los colores frios son las gradaciones del azul al verde. Esta
divisién de los colores en cdlidos v frios, radica simplemente en
la sensacion y experiencia humana. La calidez y la frialdad
atienden a sensaciones térmicas. Los colores, de alguna manera,
nos pueden llegar a transmitir estas sensaciones. Un color frio
y uno cdlido, o un color primario y uno compuesto, se
complementan.

Los tonos frios y claros parecen mds livianos y menos sustanciales,
los cdlidos y oscuros parecen mas pesados y densos.

3.2.12.7 Psicologia del color

El color desprende diferentes expresiones del ambiente, que

pueden transmitirnos la sensacion de calma, plenitud, alegria,

violencia, maldad, etc.

La Psicologia de los colores ha sido estudiada por grandes

maestros a lo largo de nuestra historia.

= Color blanco: Es el que mayor sensibilidad posee frente

a la luz. Es la suma o sintesis de todos los colores, vy el
simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la inocencia,
significa paz o rendicion. Mezclado con cualquier color
reduce su croma y cambia sus potencias psiquicas, la
del blanco es siempre positiva y afirmativa. Los cuerpos
blancos nos dan la idea de pureza y modestia. El blanco
crea una impresion luminosa de vacio, positivo infinito.

= Color negro: Simbolo del error, del mal, el misterio y en
ocasiones simboliza algo impuro y maligno. Es la muerte,
es la ausencia del color. Tambien transmite nobleza y

(1) DIAZ, Bethsy. Teoria del Color [en
lineql]. [citado 21 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.monografias.
com/trabajos3/color/color.shtml>.
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elegancia.

Color gris: Es el centro de todo ya que se encuentra entre la fransicion entre el
blanco y el negro, y el producto de la mezcla de ambos. Simboliza neutralidad,
indecision y ausencia de energia. Muchas veces también expresa tristeza, duda
y melancolia. El color gris es una fusion de alegrias y penas, del bien y del mal. Da
la impresion de frialdad metdlica, pero también sensacion de brillantez, lujo vy
elegancia.

Color amarillo: Es el color mas intelectual y puede ser asociado con una gran
infeligencia o con una gran deficiencia mental; Van Gogh tenia por el una especial
predileccion, particularmente en los Ultimos anos de su crisis. Este primario significa
envidia, ira, cobardia, y los bajos impulsos, y con el rojo y el naranja constituye los
colores de la emocioén. También evoca satanismo (es el color del azufre) y traicion.
Es el color de la luz, el sol, la accidon , el poder y simboliza arrogancia, oro, fuerza,
voluntad y estimulo.

Mezclado con negro constituye un matiz verdoso muy poco grato y que sugiere
enemistad, disimulo, crimen, brutalidad, recelo y bajas pasiones. Mezclado con
blanco puede expresar cobardia, debilidad o miedo y también riqueza, cuando
tiene una leve tendencia verdosa.

Los amarillos también suelen interpretarse como joviales, afectivos, excitantes e
impulsivos. Estan relacionados con la naturaleza. Psicologicamente se asocia con
el deseo de liberacion.

Color rojo: Se lo considera con una personalidad exfrovertida, que vive hacia
afuera , tiene un temperamento vital, ambicioso y material, y se deja llevar por
el impulso, mas que por la reflexion.

Simboliza sangre, fuego, calor, revolucion, alegria, accion, pasion, fuerza, disputa,
desconfianza, destruccion e impulso, asi mismo crueldad y rabia. Es el color de los
manidaticos y de Marte, y también el de los generales y los emperadores romanos
y evoca la guerrq, el diablo y el mal.

Como es el color que requiere la atencién en mayor grado y el mas saliente, habrd
gue controlar su extension e intensidad por su pofencia de excitacion, en las
grandes areas cansa rapidamente.

Mezclado con blanco es frivolidad, inocencia, y alegria juvenil, y en su mezcla
con el negro estimula la imaginacion y sugiere dolor, dominio y firania.

Expresa sensualidad, virilidad y energia, considerado simbolo de una pasién
ardiente y desbordada. Por su asociacion con el sol y el calor es un color propio
de las personas que desean experiencias fuertes.

Color naranja: Es un poco mas cdlido que el amarillo y actia como estimulante
de los timidos, tristes o linfaticos. Simboliza entusiasmo y exalfacion y cuando es
muy encendido o rojizo, ardor y pasion. Utilizado en pequenas extensiones o con
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acento, es un color utilisimo, pero en grandes dreas es demasiado atrevido y
puede crear una impresion impulsiva que puede ser agresiva. Posee una fuerza
activa, radiante y expresiva, de cardcter estimulante y cualidad dindmica positiva
y energética.

Mezclado con el negro sugiere engano, conspiracion e infolerancia y cuando es
Muy OSCUro, opresion.

Color azul: Simboliza, la profundidad inmaterial y del frio. La sensacidén de placidez
que provoca el azul es distinta al de la calma o del reposo terrestres propios del
verde. Se lo asocia con los introvertidos o personalidades reconcentradas o de
vida interior y esta vinculado con la circunspeccion, la inteligencia y las emociones
profundas. Es el color del infinito, de los suenos y de lo maravilloso, y simboliza la
sabiduria, amistad, fidelidad, serenidad, sosiego, verdad eterna e inmortalidad.
También significa descanso.

Mezclado con blanco es purezaq, fe, y cielo, y mezclado con negro, desesperacion,
fanatismo e intolerancia. No fatiga los ojos en grandes extensiones.

Color violeta: Es el color de la templanza, la lucidez y la reflexion. Transmite
profundidad y experiencia. Tiene que ver con lo emocional y lo espiritual. Es mistico,
melancodlico y se podria decir que fambién representa la introversion. En su variacion
al purpura, es realeza, dignidad, suntuosidad.

Mezclado con negro es deslealtad, desesperacion y miseria. Mezclado con blanco:
muerte, rigidez y dolor.

Color verde: Es un color de extremo equilibrio, porque esta compuesto por colores
de la emocion (amarillo = cdlido) y del juicio (azul = frio) y por su situacién transicional
en el espectro. Se lo asocia con las personas superficialmente inteligentes y sociales
que gustan de la vanidad de |la oratoria y simboliza la primavera y la caridad.
Incita al desequilibrio y es el favorito de los psiconeurdticos porque produce reposo
en el ansia y calma, franquilidad, también porque sugiere amor y paz y por ser al
mismo tiempo el color de los celos, de la degradacion moral y de la locura. Significa
realidad, esperanza, razon, légica y juventud.

Aquellos que prefieren este color detestan la soledad y buscan la compania.
Mezclado con blanco expresa debilidad o pobreza.

Sugiere humedad, frescura y vegetacion, simboliza la naturaleza y el crecimiento.

La persona que destaca por el uso del color verde, quiere ser respetada y
competente.

Color marrén: Es un color masculino, severo, confortable. Es evocador del ambiente
otonaly da laimpresion de gravedad y equilibrio. Es un color realista, tal vez porque
es el color de la fierra que pisamos.
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3.2.12.8 Color denotativo

El color es denotativo cuando se utiliza como representacion de la figura, u otro elemento,
es decir, incorporado a las imagenes reales de la fotografia o la ilustracion. Podemos
distinguir tres categorias de color denotativo: Iconico, saturado y fantasioso, aunque
siempre reconociendo la iconicidad de la forma que se presenta.

Color iconico: Definimos un coloriconico a la expresividad cromdtica como funcion
de aceleracién identificadora: la tierra es marrdn, la cereza es roja y el cielo es
azul. El color es un elemento fundamental de la imagen realista ya que la forma
incolora aporta poca informacion en el desciframiento inmediato de las imdgenes.
La adicion de un color natural acentla el efecto de realidad, permitiendo que
la identificacion del objeto o figura representada sea mds rdpida. Por lo tanto el
color ejerce una funcion de realismo que se superpone a la forma de Ias cosas:
una manzana serd mas real si se reproduce o plasma en su color natural.

Color saturado: Es un color alterado o manipulado en su estado natural y real.
MGas brillantes, son colores mdas densos y mdas puros y luminosos. El color saturado
nace de conseguir una exageracion de los colores y captar la atencion con estas.
El entorno resulta mds atractivo, alterando el color de esta forma, el cine, la
fotografia, la ilustracion, carteles, etc, obedecen a una representacion grdfica
cromadtica exagerada que crea euforia colorista.

Color fantasioso: La fantasia y manipulacion, nace como nueva forma expresiva,
por ejemplo, las imégenes coloreadas a mano en las que no se altera su forma,
pero si el color. De esta forma se crea un ambigUedad entre la imagen o fotografia
representada y el color expresivo que se le aplica, creando asi una fantasia,
respetando las formas pero alterando el color natural.

3.2.12.9 Color connotativo

La connotaciéon es la accidn de factores no descriptivos, sino psicoldgicos, simbdlicos o
estéticos que hacen suscitar un cierto ambiente y corresponden a amplias subjetividades.
Es un elemento estético que afecta a las sutilezas perceptivas de la sensibilidad.

3.2.12.10 Matiz, valor, intensidad del color segun Albert Minsell

Matiz; Es la caracteristica que nos permite diferenciar entre el rojo, el verde, el
amarillo, etc. que comunmente llamamos color.

Existe un orden natural de los matices: rojo, amarillo, verde, azul, pUrpura y se
pueden mezclar con los colores adyacentes para obtener una variacion continua
de un color al otro. Por ejemplo mezclando el rojo y el amarillo en diferentes
proporciones de uno y otro se obtienen diversos matices del anaranjado hasta
llegar al amarillo. Lo mismo sucede con el amairillo y el verde, el verde y el azul,
etc. MUnsell define al color rojo, amarillo, verde, azul y pUrpura como matices
principales y los ubicd en intervalos equidistantes conformando el circulo cromatico.
Luego infrodujo cinco matices intermedios: amairillo - rojo, verde - amairillo, azul -
verde, pUrpura - azul y rojo - pUrpura.

Valor: Define la claridad de cada color o matiz. Este valor se obtiene mezclando
cada color con blanco o bien negro y la escala varia de 0 (negro puro) a 10
(blanco puro).
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= Intensidad: Es el grado de partida de un color a partir
del color neutro del mismo valor. Los colores de baja
intensidad son llamados débiles y los de mdxima
intensidad se denominan saturados o fuertes.

3.2.12.11 Escala de colores
El blanco, el negro y el gris son colores acromaticos.
Psicoldgicamente son colores dado que originan en el
observador determinadas sensaciones y reacciones. Desde el
punto de vista fisico, la luz blanca no es un color, sino la suma
de todos los colores en cuanto a pigmento, el blanco seria
considerado un color primario, ya que no puede obtenerse a
partir de ninguna mezcla. El color negro, por el contrario, es la
ausencia absoluta de la luz. Y en cuanto color seria considerado
un secundario, ya que es posible obtenerlo a partir de la mezcla
de ofros. Las escalas pueden ser cromdticas o acromaticas.
= Cromdtica: Se obtienen mezclando los colores puros
con el blanco o el negro, por lo que pueden perder
fuerza cromdtica o luminosidad.
= Acromdatica: Serd una escala de grises, una modulacion
contfinua del blanco al negro.

3.2.12.12 Gama de colores
Son aquellas escalas formadas por gradaciones que realizan
un paso regular de un color puro hacia el blanco o el negro,
una serie continua de colores cdlidos o frios y una sucesion de
diversos colores.
= Escalas monocromas: Son aquellas en las que hay un
solo color, y se forma con todas las variaciones de este
color, bien anadiendo blanco, negro o la mezcla de
ambos(gris). Dentro de esta escala diferenciamos:
= Saturacion, cuando al blanco se le anade un
color consiguiendo una saturacion determinada.
= Luminosidad, cuando al color saturado se la
anade sélo negro.
= Valor, cuando al tono saturado se le mezcla al
mismo fiempo el gris.

Escalas cromdticas: Estas se distinguen a su vez, en altas,
medias y bajas.

= Altas, cuando se usan modulaciones de valor y

saturacion que contienen mucho blanco.

= Medias, cuando se usan modulaciones que no

se alejan mucho del tono puro saturado del color.

= Baqjas, cuando se usan las modulaciones de valor

y luminosidad que contienen mucho negro(i).

(1) Op. cit., Google. Modo de color RGB.
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CAPITULO No.4: CONCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

4.1 CONCEPTO DE DISENO

Con la realizacion de este proyecto, lo que se pretende es informar y concientizar a el
grupo objetivo, conformado por los miembros de la Asociacion Pedidtrica de Guatemala,
sobre los derechos que tienen las ninas y los ninos guatemaltecos, para mejorar, asi, las
condiciones de vida de estos Ultimos. En Guatemala estos derechos no se respetan por
falta de conciencia, de informacion, de interés, de cohesidon y de sentfido de pertenencia.

Como anteriormente se menciond en el capitulo No.1, los miembros de la Asociaciéon
Pedidtrica de Guatemala son considerados parte de la poblacion guatemalteca y una
pieza fundamental para que estos derechos sean en un futuro extendidos a toda la
poblacion en general, aumentando el nUmero de personas adultas que se interesen en
conocerlos y generen, sin duda alguna, un cambio.

4.1.1 Concepto creativo

El concepto creativo es el aspecto estratégico de la comunicacion publicitaria, la esencia
del proyecto grafico que estd implicita en él, por tanto, a continuacion, se establece la
idea bdsica o concepto que se quiere comunicar al grupo objetivo para que sus integrantes
se sientan influenciados por la publicidad. Para poder encontrarlo, se realizd el siguiente
mapa conceptual:
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CON: con, juntos SCIRE: conocer
CONSCIRE

CONCIENCIA CONSCIENCIA

CONSCIENTIA:

apreciacién moral

CON SCIENCE:

ACTUAR CON CIENCIA O CONOCIMIENTO )

La conciencia es despertar al conocimiento interno de la verdadi).

Lo que se desea proyectar al grupo objetivo es:
= naturalidad
= qactualidad
= verdad
= seriedad
= importancia
= respeto
= claridad
= el lugar que ocupan las ninas y 1os Ninos
= el clamor de la inocencia.

Lo que se quiere conseguir por parte del grupo objetivo con
este proyecto es:

= atencidon

= interés

= voluntad

= reflexion

®m conciencia

= sensibilizacion

= respeto

= mejora de la situacién actual.

4.1.1.1 Resultado (1) TRUST, Lucis. La TConcier][cio de

i~ i H H H Amor. Las Perspectivas Esotéricas

La formulacién construida o concepto creativo que sintetiza 0 0 0 Co o on
todos los elementos y expresa con fuerza lo que transmitird la el [cilado 9 ociubre 2006].

comunicacion es: Realidad y sentimientos. D e ot

ml/arcane/articles/coflove.shtml>.

4.1.1.2 Fundamentacion del concepto creativo
Se ha llegado a este concepto creativo tomando en cuenta



o % ’ | n _ - - 57
[= Yol TIm.

que se desea informar, despertando el interés por saber mas
y también concientizar para corregir una conducta. No debe
ser de una forma impositiva, ofensiva o imperativa, pues se
obtendria una respuesta negativa, sino a través de los
sentimientos, o sea apelando a ellos. Hay que llegar al corazén
sutiimente, abriendo los ojos a la cruel realidad que le toca vivir
a muchos ninos y ninas que lo Unico que esperan es amor, Paz
y calidad de vida para construir un mundo mas feliz, esquivando
crueldades, guerras, tristezas y odios, libordndose de ser como
aqguéllos que debieron ser guias, protectores, pero ante todo
mas humanos y simplemente no lo fueron.

4.1.2 Coddigos de diseno

Estos codigos, que intferactuan con el fin de estructurar una
composicion significativa y representativa de lo que se quiere
expresar (realidad y sentimientos), son importantes porque
permiten llegar con su connotacion al grupo objetivo o receptor
mediante la produccion de un mensaje que éste debe
comprender o decodificar. Se espera que la comunicacion se
logre y exista una retroalimentacion o feedback, para poder
afirmar que el proyecto investigacion — comunicacion fue
efectivo y cumplid con el objetivo deseado.

4.1.2.1 Cédigo cromdtico

El color es uno de los medios mds subjetivos con el que cuenta
el disenador ya que juega un papel determinante, pues mejora
la apariencia visual de cualquier documento, agrega impacto,
atrae la atencidn, mejora el realismo de las imdagenes vy
proporciona una apariencia mds profesional a los disenos(i).

Al disenar, no se deben utilizar colores sin ningun objetivo o
plan determinados, por esta razdn, se han analizado los colores
que en este caso pueden ser utilizados de acuerdo al mensaje
que queremos transmifir y a la respuesta que esperamos del
publico objetivo.

El blanco puede acentuar la REALIDAD, ya que éste, es simbolo
de VERDAD, vy la verdad es realidad. También, este color
demuestra SINCERIDAD, representa PIEDAD e INOCENCIA, la
cual es caracteristica de todos los ninos.

El azul significa VERDAD, JUICIO por lo que puede ayudar al
igual que el blanco a acentuar la REALIDAD. Ademads se asocia
con las emociones profundas y SENTIMIENTOS mas intimos,
representa el DESEO DE SABER, incentiyva la curiosidad, asi como
tambien ayuda a la CONCENTRACION, simboliza la PIEDAD vy
estd ligado ala CONCIENCIA. Este color no fatiga a los ojos en
grandes extensiones, por lo que se podria usar como fondo en

(1) YBARRA, Raul. Significado de
color [en linea]. [9 octubre 2006].
Disponible en World Wide Web:
<http://www.raulybarra.com/notij
oya/archivosnotijoya4/4diseno_co
lor_significado.htm>.
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las piezas graficas. Combinado con el violeta produce un
efecto de DESOLACION.

Con este proyecto se espera producir impacto, captar la
atencion del grupo objetivo y una forma de lograrlo podria ser
utilizando el azul junto a colores cdlidos como el amairillo o el
anaranjado.

Para transmitir SERIEDAD, el azul oscuro es una buena opcion.

El verde es la CONCIENCIA, estd ligado a la VIDA. Significa
REALIDAD, RESPETO. Este es un color que se puede ufilizar para
llamar la ATENCION sobre algo.

Otro color que tiene que ver con lo emocional es el violeta,
porlo que puede ser de mucha utilidad para lograr la REFLEXION
por parte del grupo objetivo. Este color fambién estimula la
CONCENTRACION.

El amarillo puro vy brillante es un reclamo de ATENCION, que se
hace aun mds intenso cuando este estd ligado al negro o all
azul.

Otro color que puede dar la connotacién de inocencia es el
rojo mezclado con blanco. Si el rojo se mezcla con negro
sugiere DOLOR.

El DESEO DE SABER también puede ser despertado con el color
negro, este da la sensacion de SERIEDAD y representa TRISTEZA,
DOLOR, MISERIA.

El marrén es un color realista, esto por ser el color de la tierra.
Este es ofro color que fambién puede ayudar a acentyar Io
REALIDAD, da la sensacion de PESAR y MELANCOLIA |

El gris, muchas veces también expresa TRISTEZA y MELANCOLIA.
Es una fu5|on de ALEGRIAS y PENAS, del bien y del mal. Da Io
impresion de frialdad, de SERIEDAD, PENA, PASADO2

Conrespecto a la edad del grupo objetivo al que va dirigido
este proyecto (de 18 anos en adelante), es Util observar el
siguiente estudio realizado por el psicélogo Bamz en el que
asocia la edad y la preferencia de una persona por un
determinado color.

= Rojo: Corresponderia al periodo de 1 a 10 anos edad
de la efervescencia y la espontaneidad.

(1) Google. Importancia y
Significado del Color. El color
Esquemdtico [en linedl]. [citado 2
octubre 2006]. Disponible en World
Wide Web: <http://www.mailxmail.
com/curso/informatica/diseno/ca
pitulo25.htm>.

(2) SPECHT, Eric. El Secreto de darle
vida a un disefo [en linea]. Agosto
2006 [9 octubre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.
conversion.com/pragma/docum
enta/cv/secciones/CV/ES/MAIN/I
N/FLEXO/doc_49414_HTML.html>.
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= Naranja: Corresponderia al periodo de 10 a 20 anos,
edad de la imaginacion, excitacion, aventura.

= Amarillo: Corresponderia al periodo de 20 a 30 anos,
edad de la fuerza, potencia, arrogancia.

= Verde: Corresponderia al periodo de 30 a 40 anos, edad
de la disminucion del fuego juvenil.

= Azul: Corresponderia al periodo de 40 a 50 anos, edad
del pensamiento y la inteligencia.

= Lila: Corresponderia al periodo de 50 a 60 anos, edad
del juicio, misticismo y la ley.

= Rosa: Corresponderia al periodo de 60 a mds, edad del
saber, la experiencia y la bondadi).

4.1.2.2 Cddigo tipogrdfico

Aqui es vital proponer una tipografia que responda a los
requerimientos especificos de lo que quiere proyectar. Por lo
cual, para la realizacion de este material grafico impreso, se
deben tomar en cuenta las caracteristicas fisicas de las letras
para su correcta utilizacion. Asi como también cuidar que el
énfasis tipogrdafico no entre en conflicto con las imagenes, para
poder lograr una comunicacion funcional, practica y efectiva.

En este proyecto es apropiado que la tipografia a utilizar sea:
Segun la disenadora grdfica Eva Paz(»)
= Palo seco: Porque expresa actualidad y claridad. Los
tipos sans serif son mds legibles y serios.
= |etra gruesa: ya que expresa fuerza, peso, importancia.
= Letra mayuUscula: Porque expresa anuncio, aviso. Indica
titulo, encabezamiento.

No se pretende utilizar letra gruesa en todo el texto ya que esto
entorpecerd la lectura, solo servird para remarcar importancia,
pues, las letras redondas y minusculas suelen ser las mas legibles.

Una buena combinacion que ayuda a expresar y evocar las
emociones, sentimientos, etc. son rotulos con la variante de
diferentes tamanos, pesos y anchoss).

Oftro aspecto por tomar en cuenta es que una forma de
conseguir unidad de diseno es trabajando con pocos tipos de
letra y aprovechando sus diferentes variantes (bold, light, normal,
itdlica, semibold, narrow, etc.), esto ademads le da consistencia
e identidad al material de principio a fin.

(1) Google. Diseno Grdfico y
Diagramacion [en lineal]. [citado 9
septiembre 2006]. Disponible desde
Internet en: <http://sisbib.unmsm.e
du.pe/bibvirtual/libros/Comunica
cion/Fundamentos_de_diagrama
cion/presentacion.htm>.

(2) Op. cit., Paz, Mendoza, Eva.1992:88.

(3) Op. cit., Google. La tipografiay su
evolucion.
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Estos criterios son relativos puesto que también depende de ofros factores que se producen
en el proceso del diseno, como la asignacion de atributos al tipo: famano, color, textura,
profundidad, efc.

Los tipos que llenan estos requerimientos son:

Aquiline: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Aquiline Black: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Aquiline Book: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

AquineExraBodABCDEFGHUKLIVINOPQRSTUMWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Arial: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 +-*/

Arial Black: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Arial Narrow: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 +-*/

ARUMBABCDEHRGH KUIVNOPORSTUMAXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Berlin Sans FB: ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Berlin Sans FB Demi: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

BritannicBold: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Century Gothic: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/
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Eras Bold ITC: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Eras Demi ITC: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV\WXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Eras Light ITC: ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890 +*/

Eras Médium ITC: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Futuri: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

FutuHeavy: ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Futuri Light: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890 +-%

Futuri Light: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 +-%

Gautami: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890 +- */

Latha: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890 + -*/

Lucida Sans: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Lucida Sans Typewrite: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImnopqrstuvwxyz 1234567890 +-%*/

Lucida Sans Unicode: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890 +-*/
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Shruti: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Tahoma: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 +-*/

Trebuchet MS: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Tunga: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Verdana: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Weissach: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Weissach Extended:
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890 +-*/

Lo fundamental de la letra que se elija es que sea legible. Si el grupo objetivo no identifica
con claridad el mensaje, el significado que aportard a su mente serd minimo.

4.1.2.3 Cadigo iconico

El elemento iconico que se utilizard para reforzar el concepto creativo serd la fotografia,
considerada como un lenguaje y un modo de captary exponer graficamente la realidad
visual. Esto es indispensable en este proyecto, pues se quiere presentar la realidad de los
ninos (as), congelando momentos llenos de significado, con claridad, simplicidad y
seriedad, conmoviendo al grupo objetivo para que reflexionen, quieran saber mas y
cambien su actuar.

Con la ayuda de la fotografia, la informacion serd mejor comprendida y retenida. Para
poder estimular al grupo objetivo éstas deben ser interesantes, claras y reducidas
visualmente a la esencia del mensaje que tiene que comunicar. Por ejemplo las fotografias
podrdn ilustrar situaciones cotidianas en la vida de Ias ninas y ninos guatemaltecos que
muestran una clara violacion a sus derechos y la urgente necesidad de proteccion.

4.1.2.4 Formato por utilizar
Cuando hablamos de formato, hacemos referencia al tamano (el cual atrae u organiza)
en el que serd presentado e impreso el material grafico y la forma que éste tendra.
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En este proyecto se utilizard el tamano adecuado de formato,
para atraer a la clase de publico o personas receptoras de
nuestro diseno, el cual se establecerd mds especificamente
cuando se definan las piezas que se realizardn.

Respecto a la orientacion del formato que puede reforzar aun
mds nuestro concepto, se puede afirmar que la verticalidad
es la adecuada, ya que el hombre desde que nace busca
identificar e identificarse con su entorno y lo modifica si es
necesario para lograr el confort. Esa adaptacion se relaciona
con la necesidad natural de buscar el equilibrio individual,
social, fisico y psicolégico. La accién natural de la gravedad
de mantener a los seres sobre la superficie en posicion
equilibrada y vertical, se expresa también en estos a través de
los deseos de querer que todo lo que les rodea se encuentre
en equilibrio.

El equilibrio significa la eliminaciéon de la perturbacion en las
expresiones visuales. Significa ordenar los elementos de manera
que se produzca una percepcion sin conflictos y muy clara,
que se llevard a cabo poniendo en prdctica el uso adecuado
y sincronizado de todos los codigos de diseno que conformardn
las piezas grdficas.

Si existe un formato agradable al ojo humano, con el cual el
grupo objetivo de alguna manera se identifica aunque sea de
una forma inconsciente y se siente equilibrado y comodo, le
interesard y prestard atencion a los elementos de diseno de
los que estard conformado el material grafico (logotipo, titulo,
texto, fotografias, encuadres, lineas, etc), los cuales serdn
percibidos segun la direccidon de lectura que se establezca por
el disenador, la cual empieza arrancando de un punto focal.

Dice Kandinski de la verticalidad: «... es la forma mds limpia de
la infinita y cdlida posibilidad de movimiento...»).

Es bdsico saber el valor expresivo que tiene la verticalidad.
Segun el Arquitecto Eduardo Campo(2),esta nos sugiere
estabilidad, firmeza y produce la sensacion de dignidad y
seriedad.

4.1.2.5 Diagramacion por utilizar

Diagramar es organizar, por tanto, la composicion de los
elementos. En este material grafico impreso serd llamativo a
primera vista e invitard a ser leido, no serd saturado, donde los
textos y las imagenes estardn unidas de forma armonica y estas
Ultimas complementardn visualmente la informacién del texto,
que llevard a una facil lectura, logrando un adecuado diseno
de diagramacion conjugando funciéon y forma.

(1) Op. cit., Google. Diseno Grdfico
y Diagramacién.

(2) CAMPO Marsicovetere, Eduardo.
Artes Pldsticas. Guatemala:1969:15.
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Respecto al espaciamiento entre lineas (interlineado), letras, palabras, columnas y entre
cada elemento grafico, se procurard gue no sea muy amplio, ni demasiado reducido,
para que exista una buena visibilidad y legibilidad.

|

Al diagramar las piezas se pondrdn en prdctica tres conceptos bdsicos: unidad (que
identifica al material como Unico vy le da personalidad), proporcion (que define la relacion
de tamanos y cantidad entre todos los elementos que participan) y contraste (que logra
efectos interesantes que le dan variedad y dinamismo al diseno).

Oftro criterio que se tomard en cuenta serd la jerarquizacion para la organizacion de los

elementos visuales, que se realizard de acuerdo con la necesidad de enfatizar
jerarquicamente los distintos elementos que componen el mensaje.

Cuando se esté disenando el material, pueden ser que se utilicen algunos recursos
ornamentales que complementen.

Como se ha descrito anferiormente, se cuidard el uso correcto del color y de la tipografia
para darle fuerza y sentido al mensaje que se frasmitird.

4.1.2.6 Cddigo linguistico . . _ '
A continuacion se describen en forma de lluvia de ideas, las posibles oraciones y frases
gue pueden ser incluidas en las piezas graficas para reforzar el concepto creativo.

REALIDAD SENTIMIENTOS

Crueldad Compasion
Tristeza Comprension
Falta de amor Conciencia
Falta de humanismo Ternura

Falta de unidad Piedad

Desconocimiento de derechos

Falta de interés por conocerlos
Incumplimiento.

\_ P J

= No los alejes de conocer un mundo mas feliz.

= Si somos humanos... podemos serlo con ellos.

= Hoy, ellos son prioridad, el manana te lo dird.

= Escucha las voces de los pequenos gigantes del manana.

= Si practicas mis derechos, habrds iniciado el camino hacia la paz.

= Permite que esas pequenas voces sean escuchadas para que participen en las
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decisiones que sobre ellos se toman. /Ayuda a que esas
pequenas voces sedn escuchadas para que participen
en las decisiones que sobre ellos se toman.

= En cada uno, estd evitar que la historia se repita.

= La sociedad recibird lo que le dé a los ninos.
Gabriela Mistral(1).

® La verdadera grandeza es ponerse a la altura de los
mAs pequenos.

= La construccion de un mundo mas feliz, inicia cada dia,
con el nacimienfo de una nueva vida que promete una
oportunidad mas... gCuantas mas dejards pasare.

]

Sabemos que existen... ges suficiente?

Es necesario conocerlos, pero primordial/fundamental
ponerlos en practica.

L]

Inicia conociéndolos, pero finaliza practicandolos.

Solamente conociéndolos, sabrds la importancia de
ponerlos en practica. /Solamente conociéndolos, sabras
la importancia de practicarlos.

4.1.3 Pensamiento deseado de las piezas

Luego que se ejecute este proyecto, lo que se espera que
piense el grupo objetivo es:

"Qué bueno que me informen sobre estos derechos, muchas
veces me he vuelto tan insensible”.

“Realmente me he dado cuenta de lo importanfes que son
estos derechos y que es necesario divulgarlos a toda la
poblacion”.

“"Qué manera de hacerme saber en el error en el que estaba”.
“Quiero ayudar a difundir estos derechos entfre guatemaltecos’.

“Sé que soy un hombre/mujer muy importante. Siempre estoy
ocupado (a). Porlo general tengo mucho trabajo y problemas
que resolver, pero hoy me he dado cuenta de que los ninos
necesitan ser escuchados y comprendidos, cosa que se nos
olvida por el interés que prestamos a otros asuntos que
consideramos mds importantes, al estrés y corre, corre de cada

(Vicuna 1889 - Nueva York 1957)

Lucila Godoy, llamada Gabriela
Mistral. Hija de un maestro rural,
que abandond el hogar a los tres
anos del nacimiento de Gabriela.
La muchacha tuvo una nifez dificil.
A los 15 anos publicd sus primeros
versos en |la prensa local, y empezd
a estudiar para maestra. En 1906 se
enamoro de un modesto
empleado de ferrocarriles, que por
causas desconocidas, se suicido al
poco tiempo; de la enorme
impresion que le causd aquella
pérdida surgieron sus primeros
versos importantes. En 1910 obtuvo
el titulo de maestra. En 1925 dejé
la ensenanza. En 1945 recibio el
premio Nobel de literatura; viajo
por todo el mundo. En 1951 recogio
en su pais el Premio Nacional. En
1953 se le nombra Cénsul de Chile
en Nueva York. Participa en la
Asamblea de Las Naciones Unidas
representando a Chile. En1957,
después de una larga enfermedad,
muere en Nueva York. Sus tfemas
predilectos fueron: la maternidad,
el amor, la comunién con la
naturaleza americana, la muerte
como destino, y, por encima de
todos, un extrano panteismo
religioso, que, no obstante, persiste
en la utilizacion de las referencias
concretas al cristianismo.

(1) ALARCON S. Justo. Biografia de
Gabriela Mistral [en linea]. [citado 23
junio 2007]. Disponible en World Wide
Web: <http://www.los-poetas.com/
e/biomist.ntm>.
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dia en nuestras vidas. Pero, después de ver/leer esto me queda claro gue los ninos son
la base de un futuro mejor y que sus derechos deben ser respetados y practicados por
nosotros los adultos”.

4.1.4 Mandatorios

Para este proyecto, los requenmen’ros que plantea la organizacion cliente son los siguientes:

(ml

Uso de logotipo en su version en un color (azul).

Aparte del logotipo y aunque este lo diga, volver a colocar: Asociacion Pedidtrica
de Guatemala.

Llevard escrita la direcci.én de Iqosocigcipn en caso de considerarse necesaria,
tomando en cuenta el fipo de pieza disenada.

El medio por utilizar debe ser el impreso.
Hay que considerar el espacio que tendrd el/los partrocinadores.
El contenido del mensaje debe ser claro.

Los materiales deben reflejar la formalidad de la organizacién y podrdn ser
realizados full color.

4.1.5 Piezas sugeridas

Se llevard a cabo la realizacion de 8 piezas diferentes. Estas son descritas a continuacion:

[

Afiche: Este tendrd una medida de 11 x 17 pulgadas y serd impreso en texcote
de 12 gramos con barniz UV.

Anuncio para revista: La medida de este serd 8.5 x11 pulgadas y el material en
el que serd impreso es papel coushé de 80 gramos.

Separador de libro: Este tendrd una medida de 3 x 7 pulgadas y serd impreso en
cromecote de 12 gramos con barniz UV.

Volante: La medida de este serd 3.5 x 8.5 pulgadas, el material en el cual serd
impreso es papel bond de 80 gramos.

Libreta para apuntes o de notas: La medida que esta tendrd serd de 4.5 x 8
pulgadas y sera impresa en papel bond de 80 gramos, contendrd 50 hojas. Esta
libreta estard pegada en una especie de folder pequeno que tendrd una medida
de 11 x 9 pulgadas y que serd impreso en texcote de 12 gramos.

Bumper sticker: Este tendrd la medida de 7 x 3 pulgadas y serd impreso en papel
adhesible con barniz permanente.

Folleto informativo: Este tendrd una medida de 3 x 6 pulgadas y serd impreso en
papel coushé de 80 gramos.
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= Valla publicitaria: La medida de esta serd de 4 x 3 meftros.

4.1.6 Medios sugeridos

Como se hizo saber en la factibilidad del proyecto, la Asociacion Pedidtrica de Guatemala
pide que este proyecto se enfoque Unicamente a medios impresos, pues los patrocinadores
seran casas farmacéuticas cuyos productos eticos (productos NO populares o que no
se encuentran en cualquier lugar, y que para su venta no necesariomente se necesita
receta) no se pueden anunciar en medios masivos. Este es un reglamento al cual no se
puede faltar.

4.2 PROCESO DE BOCETAJE

El proceso de bocetaje es de gran importancia, ya que es aqui donde el disenador va
a crear, formular, desarrollar y elegir alternativas de solucion basdandose en la racionalidad.
Este proceso se desarrollard de la siguiente manera:

Teniendo en cuenta la informacion que se obtuvo, se hard un andlisis mental, o sea se
imaginardn posibles soluciones. Luego, se plasmardn a mano y sobre papel, las imagenes
mentales creadas (dibujos, esquemas, minibocetos, bocetos). Al férmino de esto, se
elegirdn las opciones que parezcan mds convenientes para proceder a realizarlas en la
computadora utilizando, entonces, los cédigos de diseno que han sido establecidos con
anterioridad. El diseno que se establezca serd aplicado a las diferentes piezas que serdn
evaluadas y corregidas, hasta llegar a la aprobacion de éstas, estando asi listas para ser
validadas.

4.2.1 Conceptualizacion

42.1.1 Afiche /TM  Tnedngs 4o los Nivnas
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Capitulo IV: Concepto de disefio y bocetaje
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Capitulo IV: Concepto de diseno y bocetaje
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4.2.1.2 Anuncio para revista
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4.2.1.3 Separador de libro
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4.2.1.4 Volante
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Capitulo IV: Concepto de diseno y bocetaje
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6 Libreta de notas
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r’ﬁég‘o
o
ot / | (prc{arlbm

I;-:l fondo w0 dehg Aedoan

=

5

——

#
O W
[ l,&.A
K

| onndid e 1eXko wfor wahyo e

\
1;(
Ry

4.2.1.7 Folleto informativo
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4.2.2 Bocetos

Se escogieron cuatro ideas de conceptualizaciéon, las cuales se desarrollardn en
computadora para poder, asi,tener una idea mds clara y limpia de los bocetos que serdn
posteriormente validados. Se establecié que los colores con los que se trabajard serdn:
azul, negro y blanco. Segun la investigacion realizada, son éstos los que pueden fransmitir
el mensaje que se desea, con mayor fuerza. La fotografia serd trabajada en blanco vy
negro para impactar, demostrar realismo, crueldad, dolor, tristeza. Esto es, en pocas
palabras, una imagen llena de drama.

De los diez derechos bdsicos que se reafirmaron en la Declaraciéon de los derechos del
nino el veinte de noviembre de 1959, se eligieron cuatro segun su importancia, para poder
mostrar asi, cuatro variaciones de afiche, con un derecho cada uno. En las otras piezas,
no se realizardn estas variaciones, solamente se incluyen las imagenes que representan
a algunos de estos diez derechos bdsicos. Entre estas imagenes, deberan estar las que
se utilizardn en las cuatro variaciones de afiche. Unicamente el folleto y la libreta de
notas incluirdn los diez derechos con sus diez imdgenes correspondientes.

4.2.2.1 Afiche

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

¥ ninas tienen
0'4a la proteccion
al para su desarrollo
material y social.

Los nifios y nifas tienen derecho a la proteccion
especial para su desarrollo fisico material y social.

1~

Esta opcidn es casi mondcroma, por lo cual podria ser

mds dramdtica.

Opcion 1
Opcién 2



DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia

de ponerlos en PRACTICA

Esta opcidn tiene mds espacio visual,
que permite que el diseno no canse
la vista. El color utilizado de fondo
ayuda también a esto Ultimo.

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Los nifios y nifias tienen derecho a la proteccion
especial para su desarrollo fisico material y social.

Opcidén 3

Los nifios y nifas tienen derecho a la proteccion
especial para su desarrollo fisico material y social.
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4.2.2.2 Anuncio para revista

Opciéon 1

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia

Opcidén 2

La Sociedad recibira, lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

v

.

IO gUENE )
’ {GaDriela Mistral




DERECHOS DE LOS NINOS

Opciéon 3

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

1
£ 4

DERECHOS DE LOS NINOS

Opcioén 4

La Sociedad recibira, lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Resalta mds fondo negro y letras blancas, que
fondo blanco vy letras negras.

Gabriela Mistral
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4.2.2.3 Separador de libro

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Opcién 1

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Opciéon 2

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

La Sociedad recibira,

lo que le de a los nirios.

Gabriela Mistral DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Opcién 3

La Sociedad recibira,

lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

\{/




DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Esta opcidn no es muy
funcional porque al aplicar
las barras sélidas laterales
en algunas piezas, como
ésta, quedan muy delgadas
en comparacion con otras
piezas que pertenecen al
mismo diseno. Esto porque,
si se engrosan mdads, el titulo
se achica y pierde su
ImporTOn C|O La Sociedad recibira,

lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
A Sabras la importancia
4_2,2,4 Volq nte de ponerlos en PRACTICA

El separador de libro y el
volante tienen semejanza, sin
embargo varian en tamano,

utilidad y tiempo de vida.

Estos dos llevardn disefio
solamente en el tiro.

[ >

La Sociedad recibir4,
lo que le de a los nifios.
Gabriela Mistral

Opcién 1
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SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Aprovechando el fipo
de formato del volante
y separador de libro, se
DERECHOS DE LOS NINOS incluirdn seis imdagenes
en cada uno de éstos.

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS \
Sabras la importancia

de ponerlos en PRACTICA

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

L 7 ? Sabras la importancia
e g .'gsagﬁé: de ponerlos en PRACTICA
' Gabriela Wistral

Opciéon 2

i

La Sociedad recibira,

lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

&

La Sociedad recibira,

lo que le de a los ninos.
Gabriela Mistral

Opcion 4
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4.2.2.5 Libreta de notas

Tiro de félder que contiene la libreta

Opcidn 1

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Este espacio queda
reservado para el
patrocionio.

La Sociedad recibira,
lo que le de a los nifios.
Gabriela Mistral

Retiro de félder que contiene la libreta

Aquiird pegada
la libreta

informacion sobre la
declaracion de los
derechos de los ninos.

Los nifios y nifias tienen derecho a la
proteccion especial para su desarrollo ga
fisico material y social. W
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Tiro de félder que contiene la libreta

Opcidén 2

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Declaracion de los Derechos de los Nifos

de 1959 fue firm:

ada por la organizacion de las Naciones Unidas la
erechos del

s [os dere
105 Ninos,

idioma, r

Ala proteccién especial paras desarallo o materialy soca
£l nino gozara de una proedl

al, espiritua
ad y dignidad. N
que se atenderd serd el interés su

miento a un nombre y una nacionalidad’

adecuadas para el nino y la madre.
urdad socal Tendrd dereche acrecery
pore su

o ir
e alimentacion, vivienda, recr

alguna di
Gn impedimento social debe recibir
caso particular

el tratamiento, I &

la comprension y amor por parte de
“Einino, para el plency arme onioso desarrollo de
Siempre que sea p berd

er ol am
1un ambiente de afc

ido de responsa
Bl o e o
de cion y orientacion;
d

e este derecho’
r el primero en uda en casos de desastr

i nino débe. en todas las ircunstancias, igurar entre
socorrs

05 primeros que reciban proteccion

9./ serprotegico contra el aba
El nific pr o

onoy la explotacion del trabajo.
dono, crueldad y ex;

rmitirse al nino tral abajara

o e ise e pe di

in ¢ e e
icar su salud o su educa f

desarrollo fisico, mental
solidaridad, comprension, tolerancia, amistad, justicia y pa
ontra las précticas que puedan fomentar la discriminacion

otraindole. Debe ser cducado ¢ Un espry de comprension
pazy fraternidad universal,y con plena conc
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Tiro de folder que contiene la libreta

DERECHOS DE LOS NINOS

Opcion 3

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

La Sociedad recibira,

lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

Retiro de félder que contiene la libreta

Los nifios y nifias tienen derecho a la
proteccién especial para su desarrollo
fisico material y social.
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Opciodn 4

Tiro de folder que contiene la libreta
DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

La Sociedad recibir 4

lo que le de a los nirios.
Gabriela Mistral

Retiro de félder que contiene la libreta

Los nifios y nifias tienen derecho a la
proteccion especial para su desarrollo
fisico material y social.
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4.2.2.6 Bumper sticker

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
] TN

Sabras la importancia
w de ponerlos en PRACTICA

Opcidon 1

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
| TR Sabras la importancia

de ponerlos en PRACTICA

Opcién 2

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
| W Sabras la importancia
' de ponerlos en PRACTICA

Opciéon 3

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
| TR T Sabras la importancia

de ponerlos en PRACTICA

Opciodn 4



4.2.2.7 Folleto informativo

Opcidn 1

Este espacio queda
reservado para el
patfrocionio

DECLARACION DE LOS DERECHOS
DE LOS NINOS

El 20 de noviembre de 1959 fue firmada por

la organizacion de las Naciones Unidas la

Declaracion de los Derechos del Nifio/a.

Los derechos basicos que se reafirmaron alli
eron:

1.
“El nifio disfrutara de todos los derechos
enunciados en esta Declaracion. Estos
derechos seran reconocidos a todos los nifios,
sin excepcion alguna, ni distincion o
discriminacion por motivos de raza, color,
sexo, idioma, religiéon, opiniones politicas o
de otra indole, origen nacional o social,
pOSICIOI1 ECOHC’)rﬂlCﬂ, nacimiento u ot
condicion, ya sea del propio nifio o de
familia”

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

N2

La Sociedad recibira,
lo que le de a los nifios.
Gabriela Mistral

10.

“El niflo debe ser protegido contra las
practicas que puedan fomentar la
discriminacion racial, religiosa o de cualquiera
otra indole. Debe ser educado en un espiritu
de comprension, tolerancia, amistad entre los
pueblos, paz y fraternidad universal, y con
plena conciencia de que debe consagrar sus
energias al servicio de sus semejantes.

A formarse en un espiritu de solidaridad,
comprension, tolerancia, amistad, justicia y paz entre
los pueblos.

AW . . A

Fondo liso

PAginas interiores
del folleto



Opcidn 2

DECLARACION DE LOS DERECHOS
DE LOS NINOS

El 20 de noviembre de 1959 fue firmada por
la organizacion de las Naciones Unidas la
Declaracioén de los Derechos del Nifo/a.
Los derechos basicos que se reafirmaron alli
fueron:

1.
“El nino disfrutara de todos los derechos
enunciados en esta Declaracion. Estos
derechos seran reconocidos a todos los nifios,
sin excepcion alguna, ni distincion o
discriminacién por motivos de raza, color,
sexo, idioma, religion, opiniones politicas o
de otra indole, origen nacional o social,
posicion econoémica, nacimiento u otra
condicion, ya sea del propio nifio o de su

familia”.

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

X

10.

“El nifo debe ser protegido contra las
practicas que puedan fomentar la
discriminacion racial, religiosa o de cualquiera
otra indole. Debe ser educado en un espiritu
de comprension, tolerancia, amistad entre los
pueblos, paz y fraternidad universal, y con
plena conciencia de que debe consagrar sus
energias al servicio de sus semejantes.

La descripcién del
derecho sobre la
imagen se pierde. Si
se toma esta opcidn,
habrd que resolverla
de ofra manera.



Opcidn 2

DECLARACION DE LOS DERECHOS
DE LOS NINOS

El 20 de noviembre de 1959 fue firmada por
la organizacion de las Naciones Unidas la
Declaracion de los Derechos del Nifo/a.
Los derechos basicos que se reafirmaron alli
fueron:

1.
“El nino disfrutara de todos los derechos
enunciados en esta Declaracion. Estos
derechos seran reconocidos a todos los nifios,
sin excepcion alguna, ni distincion o
discriminacién por motivos de raza, color,
sexo, idioma, religion, opiniones politicas o
de otra indole, origen nacional o social,
posicion econoémica, nacimiento u otra
condicion, ya sea del propio nifio o de su

familia”.

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

X

10.

“El nifo debe ser protegido contra las
practicas que puedan fomentar la
discriminacion racial, religiosa o de cualquiera
otra indole. Debe ser educado en un espiritu
de comprension, tolerancia, amistad entre los
pueblos, paz y fraternidad universal, y con
plena conciencia de que debe consagrar sus
energias al servicio de sus semejantes.

La descripcién del
derecho sobre la
imagen se pierde. Si
se toma esta opcidn,
habrd que resolverla
de ofra manera.



Opciéon 3

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

DERECHOS DE LOS NINOS

A formarse en un espiritu de solidaridad,

comprension, tolerancia, amistad, justicia y paz entre
los pueblos.

-

N

De esta forma el
fexto es mas visible



DECLARACION DE LOS DERECHOS
DE LOS NINOS

El 20 de noviembre de 1959 fue firmada por
la organizacion de las Naciones Unidas la
Declaracion de los Derechos del Nifio/a.
Los derechos basicos que se reafirmaron alli
fueron:

1.
“El nifio disfrutara de todos los derechos
enunciados en esta Declaracion. Estos
derechos seran reconocidos a todos los nifios,
sin excepcion alguna, ni distincion o
discriminacion por motivos de raza, color,
sexo, idioma, religion, opiniones politicas o
de otra indole, origen nacional o social,
posicién economica, nacimiento u otra
condicion, ya sea del propio nifio o de su
famili

El derecho a la igualdad.

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

il
La Sociedad recibira,

lo que le de a los nifios.
Gabriela Mistral

DERECHOS DE LOS NINOS

10.

“El nifio debe ser protegido contra las
practicas que puedan fomentar la
discriminacion racial, religiosa o de cualquiera
otra indole. Debe ser educado en un espiritu
de comprension, tolerancia, amistad entre los
pueblos, paz y fraternidad universal, y con
plena conciencia de que debe consagrar sus
energias al servicio de sus semejantes.

A formarse en un espiritu de solidaridad,
comprension, tolerancia, amistad, justicia y paz entre
los pueblos.

e IR R RS
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4.2.2.8 Valla publicitaria

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

No es muy efectivo
utilizar esta
combinacién de
fondo azul (en el

caso de este bloque)
— 5 ¢ : con texto negro pues
c ’ . pierde fuerza.
5 La Sociedad recibird, lo que le de a Ios nifios.
S Gabriela Mistral
O ot . :

Las palabras de Gabriela
Mistral, en la valla publicitaria,
podrian ser omitidas, ya que
quizd en la carretera no da
tiempo de leer tanto.

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

o0 que le dega los ninos.
Gabnefa

Opcién 2
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DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

i

;

! v X \ |
La Sociedad recibira, lo que le de a los ninos. %
Gabriela Mistral

Opciéon 3

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

Sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

.T U ¥
{1
P —

¥

\ s - ; l- : b : “: =
La Sociedad recibira, lo que le de a los nifnos.
Gabriela Mistral

Opcidn 4



4.2.3 Piezas por validar

De las cuatro opciones desarrolladas anteriormente, la que se ha elegido para ser validada

es la numero fres. A confinuacion, se muestran las piezas.

4.2.3.1 Afiche

Version 1
DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

17 Pulgadas

Los nifios y ninas tienen derecho a una alimentacion
vivienda y atencion adecuadas.

11 Pulgadas

Version 2
DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Los nifios y nifias tienen derecho a la proteccién ]
especial para su desarrollo fisico material y social.




Version 3
DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

1

§

Version 4
DERECHOS DE LOS NINOS
SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Los nifios y nifas tienen derecho a recibir educacion
gratuita y a jugar.

Los nifios y nifias tienen derecho a la comprension
y amor por parte de los padres y de la sociedad.




11 Pulgadas

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Gabriela Mistral

8.5 Pulgadas

7 Pulgadas
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SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

an

La sociedad recibird
lo que le dé a los nifios.

(g ]

Gabriela Mistral

L {/

.

3 Pulgadas
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4.2.3.4 Volante 8.5 Pulgadas

DERECHOS DE LOS NINOS
sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA
e
La sociedad recibira
Gabriela Mistral
3.5 Pulgadas

Io que le dé a los nirios.

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

4.2.3.5 Libreta de notas

Tiro de folder que contiene la libreta
DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

9 Pulgadas

La sociedad recibird

lo que le dé a los nifios.
Gabriela Mistral

5.5 Pulgadas

11 Pulgadas
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Retiro de folder que contiene la libreta

Modelo de hojas para libreta
8 Pulgadas

4.5 Pulgadas
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4.2.3.6 Bumper sticker

3 Pulgadas

6 Pulgadas

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
W sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

7 Pulgadas

Portada

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

La sociedad recibird

lo que le dé a los nirios.
Gabriela Mistral

3

3 Pulgadas

6 Pulgadas



Modelo de pdaginas interiores

DERECHOS DE LOS NINOS

A formarse en un espiritu de solidaridad,
comprension, tolerancia, amistad, justicia y paz entre
los pueblos.

DERECHOS DE LOS NINOS

A la proteccion especial para su desarrollo fisico,
material y social.

DERECHOS DE LOS NINOS

A ser el primero en recibir ayuda en casos
de desastre.




1)

3 Meftros

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

¥

; I II ¢

La sociedad recibira lo que le dé a los ninos.*
Gabriela Mistral

Asociacidn Pe

4 Metros
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CAPITULO No.5: COMPROBACION DE EFICACIA Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

5.1 VALIDACION

La validacion es el elemento préctico de la investigacion, es una comprobacion, la cual
se realiza a personas representativas del grupo meta. Esta consiste en verificar si la
propuesta grdfica sugerida como solucion al problema, es lo suficientemente correcta
o0 adecuada, cumple con lo que se desea proyectar al grupo objetivo y con la respuesta
que se desea lograr por parte de ellos o por el contrario es necesario realizar cambios.

La importancia de la validaciéon radica en que al no llevarla a cabo, puede resultar en
una pérdida grande de tiempo, dinero y esfuerzos en la vida de un proyecto, ya que se
trabajard mucho y por gusto, obteniendo al final ningun objetivo.

5.1.1 Técnica de validacion

La técnica de validaciéon utilizada para poner a prueba la propuesta grafica, fue la
encuesta, pues esta permite la obtencion de informacion variada a traves de reportes
escritos que dejan al descubierto las relaciones causa — efecto del material grafico impreso
que serd presentado.

5.1.2 Instrumento de validacion

El insfrumento de validacion correspondiente a la técnica con la que se tfrabajo fue la
boleta o cuestionario. En este se contemplaron aspectos formales como, la organizacion
de informacién: encabezado, cuerpo y datos complementarios, asi como su legibilidad,
claridad, simplicidad y redaccién, para no sobrecargar a la persona encuestada. El ofro
aspecto contemplado en la realizacion del cuestionario fue su contenido, basado en los
componentes que debe llevar, donde es importante mencionar que el tipo de preguntas
realizadas, tomando en cuenta que son éstas los indicadores del cuestionario, fueron una
combinacion de preguntas cerradas y de respuesta en abanico, organizadas de forma
que las de tipo cerradas estuvieron en un bloque distinto al de las de respuesta en abanico.

Las preguntas estuvieron basadas en los distintos criterios de validacion: comprension,
atraccion, aceptabilidad, involucramiento y persuasion

5.1.3 Técnica de recoleccidon de datos

De acuerdo con el fipo de instrumento de validacién que se eligio, la técnica mds
apropiada para la recoleccion de datos, fue la cuantitativa.

Un objetivo fundamental de los métodos cuantitativos es el control de las variables
estudiadas, con el fin de lograr un alto grado de precision en las medidas que se van a
obtener.

La encuesta fue pasada y respondida por 15 miembros de la Asociacion Pedidatrica de
Guatemala, los cuales conforman la muestra elegida de la poblacion total. Al obtener
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esta recopilacion de opiniones e impresiones que indicaron la tendencia de los datos,
se prosiguid al andlisis de los mismos, que se realizd manualmente, considerando que el
numero de encuestas es significativo. Luego, los resultados fueron presentados en valores
matematicos precisos y de una forma grdfica que posteriormente fue interpretada
mediante una descripcion que revela toda la informacion obtenida que permitid conocer
si el camino tomado iba bien o habia que cambiar el rumbo.

5.1.4 Perfil del Informante

El perfil del informante que respondidé a la encuesta, corresponde a una muestra de sujetos
representativa de un colectivo mds amplio, equivalente al publico objetivo al cual va
dirigido el material grafico. Esta muestra estuvo integrada por 15 personas, miembros de
la Asociacion Pedidtrica de Guatemala, de sexo masculino y femenino, con un rango de
edad de 20 anos en adelante, que son profesionistas y técnicos, entre los que se encuentran
trabajadoras sociales, profesores/maestras, enfermeras, médicos, especialistas,
subespecialistas, estudiantes de postgrado y estudiantes de pregrado, nutricionistas,
psicologos, odontdlogos y todos aquellos especialistas afines a la Pediatria, que pertenecen
un nivel socioeconomico C o C-, que profesan alguna religion, ya sea catolicismo,
protestantismo o religiones sincréticas (movimientos religiosos surgidos de la fusion de
religiones anteriores). Estos tiene nacionalidad guatemalteca u ofra nacionalidad pero
residen en Guatemala y dominan el espanol.

5.1.5 Resultados de la comprobacion

5.1.5.1 Anadlisis
A continuacion, se analizan los datos recopilados de 15 encuestas y se ordenan segun
el nuUmero de respuestas que se obtuvo por cada pregunta.

DATOS PERSONALES:

Edad de los encuestados: 22 -283)-29-32-3312)-34-35-38-43-44-45-58
Sexo: Femenino: 10 Masculino: 5

Pediatras4), Psicologosi4), Nutricionista(2), Médico general),

Profesiones abarcadas: Enfermero(), Maestras(s).

PRIMER BLOQUE: Rubro de preguntas para conocer la forma de pensar y opinidon sobre
lo que son vy significan los derechos de los ninos para nuestro grupo objetivo.

RESULTADOS

si= 11 puntos

Pregunta 1 3Tiene a su cargo la responsabilidad y cuidado de un nino/a?

no = 4 puntos




7 puntos

Pregunta 2 sHa leido atentamente la Declaracion de los derechos de los ninos?

puntos

puntos
Pregunta 3 sConsidera a los ninos parte importante de la sociedad?

puntos

puntos

Pregunta 4 sLe interesa conocer mds acerca de los derechos de los ninos?
puntos

sl = 6 puntos
5Cree usted que es dificil llegar a cumplir en su totalidad los derechos
Pregunta 5 de los nifos?

no= 8 puntos
una persona no respondié
a esta pregunta.

SEGUNDO BLOQUE: Rubro de preguntas que abarcan y cubren los cinco criterios de

validacion del material grafico impreso mostrado al grupo objetivo.
RESULTADOS

Si, estd muy claro = 13 puntos
prequntq 1 | 2Ha entendido el tema del cual Al principio no se enfiende, luego de

9 habla este material? poner atencién, ya comprendo = 2 puntos
No, es complejo y confuso = 0 puntos

. . ) Simple, entendible y recordable = 15 puntos
5Como considera el mensaje que - —
Pregunta 2 | se estd transmitiendo a fravés de | Extenso, aburrido y ordinario = 0 puntos

este material? . -
Inentendible y complejo = O puntos

Si, la letra es clara y de buen tamafno = 14 puntos
Unos textos se pueden leer faciimente

y ofros cuesta entenderlos = 1 puntos
No, la lefra se pierde en el fondo = O puntos

Pregunta 3 sLe fue fdcil leer los textos2

Me llamo la atencidn = 14 puntos

Pregunta 4 sCudl fue la primera impresion 4 - "
9 que le provocd al ver el material2 Me causo rechazo 1 puntos

Me fue indiferente = 0 puntos

sLe parece que los colores son Si, son adecuados = 10puntos

Pregunta 5 adecuados alfipo de fema al | Pyeden ser estos, pero aln no convencen = 4puntos
que se hace alusion?

No, los colores adecuados no son estos = O puntos




Son redlistas y conmovedoras = 14 puntos
Pregunta 6 5Qué piensa de las fotografiase | Son crueles vy fristes = 1 puntos
Deberian sustituirse por otras = 0 puntos

) _ Si, fiene potencial = 14 puntos
sUsted aprobaria este material - -
Pregunta 7 | paralanzar una campaha de Talvez, necesita cambios = 1 puntos

SEInTLel Une ¢ ‘ _
concientizacion? No, este material no tiene futuro = 0 puntos

Si, me conmovié = 15 puntos
sUsted se ha identificado con Me fue indiferente = Opunt

Pregunta 8 el tema de este material? - pumes

No, de ninguna manera = Opuntos

Adecuado = 14 puntos

Pregunta 9 | gC8mole parece el confenido |4y fuerte = T purios

Inapropiado = Opuntos

Si, sin duda alguna = 12 puntos

sUn material como este podria —
Pregunta 10 convencer a fomar un cambio2 | lalvez = 3puntos

No, es poco probable = Opuntos

5.1.5.2 Presentacion grdfica e interpretacion
PRIMER BLOQUE:

1 ¢Tiene a su cargo la responsabilidad y
_J cuidado de un niiio/a?

Interpretacién:

La mayoria del grupo
objetivo tiene a su cargo el
cuidado de algun nino/a,
ya sea propio o no, esto por
el tipo de profesion que
desempenan.
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¢Ha leido atentamente la Declaracion
de los derechos de los ninos?

¢ Considera a los nifios parle importante
de la sociedad?

Interpretacién:

En esta respuesta se obtuvo
un porcentaje similar en
ambas variables propuestas,
lo cual indica que asi como
un buen porcentaje del
grupo objetivo ha leido
atentamente la Declaracion
de los derechos de los ninos,
otro buen porcentaje no se
ha detenido a prestarles la
atencion necesaria. Estos
Ultimos son los que por poca
diferencia tienen el mayor
porcentaje.

Interpretacion:
Afortunadamente todo el
grupo objetivo sabe la
importancia que tienen los
ninos y las ninas en nuestra
sociedad.
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100%

0%

5 ;Cree usfed que es dificil legar a cumplir en
_J su totalidad los derechos de los ninos?

Interpretacién:

En su fotalidad, el grupo
objetivo estd dispuesto a
conocer mas acerca de los
derechos de los ninos, lo
cual indica que tienen una
mente abierta y desean un
cambio en nuestra
sociedad.

Interpretacién:

En su mayoria el grupo
objetivo piensa que no es
dificil legar a cumplir en su
fotalidad los derechos de
los ninos, sin embargo hay
ofro porcentaje que se
muestra reacio, opinando
lo contrario. Un bajo
porcentaje no contestd a
esta pregunta.
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SEGUNDO BLOQUE:

87%

Interpretacién:
Un alto porcentaje no tuvo
problema alguno para
entender el tfema sobre el que
se trata el material grdfico,
) pues lo enconfraron muy

entiende, lu claro. Unas de las razones que
- f poner atenc expresaron fueron que las

P! comprendo imdgenes hablan por si solas

A y también que encontraron
o una buena integracion entre

. jf No, es complejo y fitular e imagen. Para otras

Si, estd muy clc

Al principio ni

)

confuso personas fue necesario poner
atencién para luego entender
de lo que se estaba

13% — hablando, sin dar a conocer
| el porqué de su eleccion.

0%

100%

Simple, ent
y recorda

Interpretacion:
La totalidad confirmd que
el mensaje que se frasmite

N en el material grafico es

- Extenso, simple, entendible y
3 ordi recordable, ya que es un
d mensaje corto donde se

| muestra la informacion
esencial y donde aparecen

] | fotografias de nuestra
Inentendible y realidad que impactany
] complejo que se quedan grabadas
en la mente.

0%
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93%

7% =

0%

Si, la letra e
y de buen ta

-

f Unos textos se
@

leer facilme
cuesta enk

-
No, la letra se
pierde en el fondo

£Cudl fue la primera impresion que le
provoco al ver el material?

] ]‘ Me causé rechazo

]f Me fue indiferente

Interpretacién:

Una gran mayoria opina
que los textos son claros y
de buen tamano, sin
embargo, a un porcentaje
menor e fue fdacil leer unos
fextos y dificultoso leer ofros.

Interpretacion:

El material grafico logro el
cumplido de llamar la
atencion en un buen
porcentaje, fue el gancho
principal el tipo de

fotografias utilizadas.
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7% =

éle parece que los colores son adecuados
al tipo de tema al que se hace alusién?

A $ ]
/ _— * Si, so udec(ﬁdos
'f
'Pi.leden ser estos,
pero ain no
convencen

2 ]
No, los colores
adecuados no
son estos

I

0% —

¢ Qué piensa de las fotografias?

-

Son redlista: '
con_moveﬁus
-~ J

P LY

»

] jj Son crueles y fristes

" ]
Deberian sustituirse
) por otras

Interpretacién:

Una parte del grupo
objetivo, equivalente al
mayor porcentaje marcado
en esta pregunta, opina
que los colores utilizados en
el diseno son los
adecuados, sin embargo
ofro porcentaje menor
opina que se deberia
cambiar el color azul del
fondo por un anaranjado,
rojo, amarillo o verde, pues
es necesario un color mds
Vivo.

Interpretacion:

Las fotografias cumplieron
con el objetivo de conmover
al grupo objetivo al mostrar
la cruel realidad que invade
a algunos ninos en la
sociedad actual. Nadie
opina que las fotografias

deben sustituirse.
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cUsted aprobcm’g este material para lanzar
una campaiia de concientizacion?

Talvez, necesita
cambios

No, este material
no tiene futuro

¢Usted se ha identificado con el tema de
este material?

100% =

$i, me conmovié ~

— ™

)
! f Me fue indiferente

o

N
4 No, de ninguna
! manera

Interpretacion:

La mayoria de las personas
consideran el material
grdfico apropiado para
lanzar una campana de
concientizacion, faltando
que Unicamente este
proyecto se lleve a la
prdctica. El otro porcentaje
que opind con un talvez, es
porque piensan que el
material aun necesita
cambios en el color.

Interpretacién:

El tema del material grafico
conmovid los corazones del
publico objetivo en su

totalidad.
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£Coémo le parece el confenido de esfe
material?

]
f Muy fuerte

“#
]f Inapropiado

L

20% —

£Un material como este podria convencer
a tomar un cambio?

Si, sin duda alguna

> =1
R LR

» GN g
: f Talvez FNE
= - M
&
]

No, es poco
probable

0%

114

Interpretacion:

Un gran porcentaje
considera adecuado el
contenido de este material,
pues muestra frases
bastante convincentes,
combinadas con imdgenes
que conducen ala
reflexion, que es lo que se
quiere informar. Un bajo
porcentaje opina que esfe
material es muy fuerte, sin
dar razén alguna.

Interpretacion:

El mayor porcentaje de
publico considera como
positivo este material para
poder convencer a realizar
un cambio. Ofro porcentaje
fiene duda y lo expresa con
un talvez.
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5.1.6 Andlisis de resultados y posibles cambios
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De acuerdo con un andlisis subsiguiente sobre los resultados obtenidos de la encuestaq,
los cuales fueron expresados en porcentajes e interpretados anteriormente, se considerd
realizar algunos cambios en el material grdfico, para obtener una mejor respuesta por
parte del grupo objetivo. El 20% aun piensan con un talvez que este material podria
convencer a realizar un cambio, lo cual nos indica que no se han convencido del todo
como la mayoria del publico, cuya opinidn es que sin duda, este material puede llegar
a convencer.

Un cambio necesario y drdstico por realizar en este material, es el color utilizado como
fondo de cada pieza, ya que un 26% del grupo objetivo no estd conforme, pues
consideraron que el azul no era la mejor opcidn; opinaron que se necesita mds vivacidad.
Las opciones sugeridas por ellos fueron: anaranjado, rojo, amarillo o verde. Estas se
estudiaron y se eligid como mejor opcion, por su significado, contraste y funcionalidad,
el amairillo.

Al realizar este cambio, se decidid, por consiguiente, invertir el color de la tipografia que
forma parte del titular, creando un alto contraste que causa un impacto visual.

Finalmente, ofro cambio tomado en cuenta y que el disefno anterior lo carecia, es agregar
un delgado marco blanco a la fotografia o fotografias (en el caso del anuncio de revista,
separador de libro, volante, libreta de notas y folleto informativo), para dar volumen y
remarcar de esta forma la pureza que envuelve a las ninas y ninos.

5.2 PROPUESTA GRAFICA FINAL Y FUNDAMENTACION

El diseno para cada una de las piezas que conforman el material grafico en si, estd
basado en una técnica llena de simplicidad, lo cual es indispensable y necesario, de
acuerdo con la carga visual que aportan la/las fotografias, ya que muestran escenas de
la realidad social por la que atraviesa nuestro pais, las cuales deben ser decodificadas
junto alos mensajes textuales por el receptor o sea el grupo objetivo. Una saturacion de
elementos podria llegar a matar el diseno y no cumpliria con su funcionalidad.

Respecto a los programas utilizados para llevar a cabo el diseno de este material grafico
se mencionan como elementales Freehand MX y Photoshop CS.

Con Photoshop CS, se tratd la fotografia, su resolucidon y su conversion a escala de grises.
Asi también se dio el efecto de transparencia al bloque negro que estd colocado sobre
la/las fotografias, la sombra al marco blanco que rodea la/las fotografias, el volumen y
brillo del logotipo de la Asociaciéon Pedidtrica y el fondo amairillo.

El blogue negro sdlido y toda la tipografia blanca y negra, se realizaron en Freehand MX.

Para poder expresar el concepto creativo, realidad y sentimientos, en cada pieza grdfica,
se realizd una composicion con los siguientes codigos de diseno:
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= Cromdtico: Los colores ufilizados fueron amarillo, blanco y negro. El color amarillo
es brillante, vivo, energético, asi como también es un reclamo de atencion y de
alerta que se hace mads intenso al estar ligado intimamente al negro, por lo que
esta combinacion es la mds apropiada para atraer las miradas del grupo objetivo.

Con este diseno fambién se busca despertar el deseo de saber, reflejar seriedad,
asi como representar la tristeza y el dolor que son parte de la realidad, lo cual se
logré con la utilizaciéon del color negro.

Finalmente un pequeno toque de blanco, acentua la realidad y demuestra la
inocencia y pureza, caracteristica de los ninos.

= Tipografico: Para la realizacion de este material grafico, se utilizdé solamente una
familia tipogrdfica, la familia Aquiline, aprovechando de esta forma sus diferentes
variantes: Black, Bold y Extra Bold, lo cual permite conseguir una unidad en el
diseno, dandole identidad al material de principio a fin.

Un aspecto importante de remarcar es que en el texto principal o titular Solamente
conociéndolos, sabrds la importancia de ponerlos en prdctica, se hizo una
combinacién de tamanos, pesos y anchos de la tipografia tratada, con la finalidad
de expresar y evocar emociones y sentimientos en los receptores del mensagje.

Los tamanos de los tipos estan dispuestos segun la prioridad de lectura que se
desea lograr: 1.- Titular, 2.- Tema: Derechos de los ninos, 3.- La descripcion del
derecho especifico que quiere darse a conocer (en el caso de los afiches) o la
frase “La sociedad recibird lo que le dé a los ninos.” (En el caso de las piezas
restantes. anuncio de revista, separador de libro, volante, libreta de notas, folleto
informativo y valla publicitaria).

® Linguistico: El titular utilizado en todas las piezas Solamente conociéndolos, sabras
la importancia de ponerlos en practica, es un mensaje de reflexion, que evoca
a la conciencia y que invita conocer mds sobre el tema.

Las polqbros “.Derechos de I'os ninos”, fueron colocadas con la finalidad Unica <;Je
asociar inmediatamente el fitular con el tema, lo cual se refuerza con la fotografia.

De los afiches, existen cuatro versiones diferentes en donde cada uno lleva la
descripcion de un derecho de las ninas y ninos distinto y especifico para la fotografia
utilizada en cada uno de estos, razdn por la cual la frase de Gabriela Mistral “La
sociedad recibird lo que le dé a los ninos” es eliminada en este caso, ya que de
lo contrario habria mucho texto por leer, que corre el riesgo de simplemente no
ser leido.

Las palabras de Gabriela Mistral, “La sociedad recibird lo que le dé a los ninos”,
llegan al receptor como un mensaje reflexivo, que lleva implicito la dureza de lo
que en readlidad es y serd siempre, convirtiendolo en un llamado de atencidony de
conciencia ante la cruel realidad.

= |conico: De acuerdo al concepto creativo que se trabaja en este proyecto, es
indispensable exponer graficamente la realidad social en la que viven muchas



ninas y ninos del pais, esto se logra a través de la fotografia, quien tiene la funcion
de reforzar el concepto en si, permitiendo que la informacion sea mejor
comprendida y retenida.

Siendo la fotografia tan esencial en este diseno, ocupa un mayor porcentaje en
el formato. Se eligid el uso de la fotografia en blanco y negro para crear una
imagen mas dramdtfica y conmovedora y despertar sentimientos para hacer
reflexionar al grupo objetivo.

Formato utilizado: El formato en el que serd impreso este material grafico serd
vertical, ya que el hombre por la misma naturaleza de la gravedad que mantiene
a los seres sobre la superficie en posicidon vertical, lo hace buscar el equilibrio y la
verficalidad en todo lo que le rodea. De esta maneraq, si existe un formato
agradable al ojo humano, con el cual el grupo objetivo se identifica consciente
o inconscientemente y se siente equiliorado y coémodo, le interesard y prestard
atencion.

A continuacion, la fundamentacion especifica para cada pieza grafica contenida en
este proyecto:

AFICHE

Son cuatro variaciones que ilustran cuatro derechos de las
ninas y ninos, considerados los mds importantes de los diez
que se reafirmaron por la Organizacion de las Naciones
Unidas. Aquilo que se busca es dar a conocer y resaltar
estos cuatro derechos, los cuales son descritos cada uno
por aparte y con su respectiva fotografia.

Los elementos: fondo, tipografia y logotipo, al igual que el
posicionamiento de estos en el formato, mantienen la
unidad con el resto de las piezas (anuncio de revista,
separador de libro, volante, bumper sticker, libreta de notas,
folleto informativo y valla publicitaria).
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Version 1
DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

17 Pulgadas

Los nifios y nifias tienen derecho a la proteccion
especial para su desarrollo fisico material y social.

11 Pulgadas
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Version 2

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

w

R .hﬂd&

Los nirios y ninas tienen derecho a una alimentacion,
vivienda y atencion adecuadas.
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Version 3

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

dam lluhm:"_

Los nifios y nifas tienen derecho a recibir educacion
gratuita y a jugar.

Asociacion Pedistrica
de Guatemala.
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Version 4

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

Los nirios y ninas tienen derecho a la comprension
y amor por parte de los padres y de la sociedad.

de Guatemala.
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ANUNCIO PARA REVISTA

En este anuncio de revista, aparecen las cuatro
fotografias pertenecientes a los cuatro derechos
considerados mds importantes, con la variante de que
estos derechos no son descritos fextualmente, sino mas
bien unificados en una sola frase: “La sociedad recibira
lo que le dé a los ninos”. Esto se realiza para evitar la
saturacion de texto y para dar a conocer esta frase que
en este proyecto no se podia obviar y que estd llena
de verdad, aportada por Gabriela Mistral, una gran
poeta chilena.



11 Pulgadas
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DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

i

La sociedad recibird lo que le dé a los nirfios.
Gabriela Mistral

S

8.5 Pulgadas
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SEPARADOR DE LIBRO

Esta pieza estd conformada por seis fotografias (las cuatro
pertenecientes a los derechos mds importantes y otras dos
mas). De acuerdo con la utilizaciéon que se le da a los
elementos en el formato, en este caso es éste Ultimo el que
da la libertad de colocar estas dos fotografias mas, las
cuales enriquecen aun mds el diseno de la pieza. Estas
fotografias, al igual que en el anuncio de revista, estan
unificadas por la frase de Gabriela Mistral.

Es importante destacar, que la inclusion de las seis fotografias
en esta pieza, se hizo también pensando en que un
separador, una vez se tiene, puede observarse y utilizarse
cuantas veces se desee, teniendo la posibilidad de analizarlo
con mas detenimiento y tranquilidad.
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7 Pulgadas

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

(o]

\

»

DERECHOS DE LOS NINOS

(g

La sociedad recibira

lo que le dé a los nirios.
Gabriela Mistral

L/

de Guatemala.

3 Pulgadas




VOLANTE

El volante al igual que el separador de libro, incluye
las mismas seis imagenes unificadas por la frase de
Gabriela Mistral. Esto se ha dispuesto de esta forma
porque un volante se presta para ser observado con
detenimiento un vez se quiera, por lo que puede llevar
al igual que el separador de libro mds informacién.
Cumple casi la misma funcién que éste, pero con un
lapso de vida mucho mds corto.
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8.5 Pulgadas

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS
sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

La sociedad recibira

lo que le dé a los nirios. _
Gabriela Mistral \ '

Astciacion Pedistrica
/ de Guatemala.

: 3.5 Pulgadas
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LIBRETA DE NOTAS

Su aspecto exterior guarda unidad con todas las piezas.
Estd conformada por un pequeno félder que protegerd y
contendrd ala libreta ensi. En la parte interior de este folder
existe un drea destinada para la descripcion detallada de
la declaracion completa de los ninos y ninas, lo cual cumple
con la funcion de informar mas detalladamente. La libreta
que estd pegada en el drea libre que queda en la parte
derecha interna del folder, lleva en cada una de sus pdaginas
plasmado un derecho diferente. Las pdginas de esta libreta
guardan estrecha unidad con el diseno aplicado a las
piezas. La finalidad de esta libreta es que cada vez que se
desee anotar algo se recuerden los derechos que las ninas
y ninos poseen. La ventaja de esta pieza es que, por su
misma funcién, se encontrard a la mano, por lo que
constantemente serd observada.



9 Pulgadas
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Tiro de folder que contiene la libreta

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

La sociedad recibira

lo que le dé a los nirios.
Gabriela Mistral

: 5.5 Pulgadas

11 Pulgadas
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Retiro de folder que contiene la libreta

DECLARACION DE LOS DERECHOS DE LOS NINOS

P porla de las Naci Unidas el 20 de noviembre de 1959.

Los derechos basicos que se reafirmaron alli fueron:

1. El derecho a la igualdad.

“El nifo disfrutara de todos los derechos enunciados en esta Declaracion. Estos derechos
seran reconocidos a todos los nifos, sin excepcion alguna, ni distincion o discriminacion por
motivos de raza, color, sexo, idioma, religion, opiniones politicas o de otra indole, origen
nacional o social, posicion econémica, nacimiento u otra condicion, ya sea del propio nifio

o de su familia”.

2. A la proteccioén especial para su desarrollo fisico, material y social.

“El nifio gozara de una proteccion especial y dispondra de oportunidades y servicios,
dispensando todo ello por la ley y por otros medios, para que pueda desarrollarse fisica,
mental, moral, espiritual y socialmente de forma saludable y normal, asi como en condiciones
de libertad y dignidad. Al promulgar leyes con este fin, la consideracion fundamental a la

que se atendera sera el interés superior del nifo”.

3. A un nombre y una nacionalidad.
“El nifio tiene derecho desde su nacimiento a un nombre y una nacionalidad”.

4. A una alimentacion, vivienda y atencion adecuadas para el nifio y la madre.
“El niflo debe gozar de los beneficios de la seguridad social. Tendra derecho a crecer y
desarrollarse en buena salud; con este fin debera proporcionarse, tanto a él como a su madre,
cuidados especiales, incluso atencion prenatal y postnatal. El nifio tendra derecho a disfrutar

de alimentacion, vivienda, recreo y servicios médicos adecuados”.

5. A la educacion y cuidados especiales para el nifio con alguna discapacidad.
“El nifio fisica o mentalmente impedido o que sufra de algun impedimento social debe recibir
el tratamiento, la educacion y el cuidado especiales que requiere su caso particular”.

6. A la comprensién y amor por parte de los padres y de la sociedad.

“El nifo, para el pleno y armonioso desarrollo de su personalidad, necesita amor y comprension.
Siempre que sea posible, deberd crecer al amparo y bajo la responsabilidad de sus padres
Y. en todo caso, en un ambiente de afecto y seguridad moral y material; salvo circunstancias
excepcionales, no debera separarse al nifio de corta edad de su madre. La sociedad y las
autoridades publicas tendran la obligacion de cuidar especialmente a los nifios sin familia
0 que carezcan de medios adecuados de subsistencia. Para el mantenimiento de los hijos
de familias numerosas conviene conceder subsidios estatales o de otra indole”.

7. A recibir educacion gratuita y a jugar.

“El nifo tiene derecho a recibir educacion, que sea gratuita y obligatoria, por lo menos en
las etapas elementales. Se dara una educacién que favorezca su cultura general y le permita,
en condiciones de igualdad de oportunidades, desarrollar sus aptitudes y su juicio individual,
su sentido de responsabilidad moral y social, y llegar a ser un miembro util de la sociedad.
El interés superior del nifio debe ser el principio rector de quienes tienen la responsabilidad
de su educacion y orientacion; dicha responsabilidad incumbe, en primer término a sus
padres. El nifio debe disfrutar plenamente de juegos y recreaciones, los cuales deberan estar
orientados hacia los fines perseguidos por la educacion; la sociedad y las autoridades publicas

se esforzaran por promover el goce de este derecho”.

8. A ser el primero en recibir ayuda en casos de desastre.

“El nifio debe, en todas las circunstancias, figurar entre los primeros que reciban proteccion

Y socorro”.

9. A ser protegido contra el abandono y la explotacion del trabajo.

“El nifio debe ser protegido contra toda forma de abandono, crueldad y explotacion. No sera
objeto de ningun tipo de trato. No debera permitirse al nifio trabajar antes de una edad
minima adecuada; en ningun caso se le dedicara ni se le permitira que se dedique a ocupacion
o empleo que pueda perjudicar su salud o su educacion, o impedir su desarrollo fisico, mental

o moral”.

10. A formarse en un espiritu de solidaridad, comprension, tolerancia, amistad, justicia y paz

entre los pueblos.

“El niflo debe ser protegido contra las practicas que puedan fomentar la discriminacion racial,
religiosa o de cualquiera otra indole. Debe ser educado en un espiritu de comprension,
tolerancia, amistad entre los pueblos, paz y fraternidad universal, y con plena conciencia de

que debe consagrar sus energias al servicio de sus semejantes.



8 Pulgadas

Hojas que formardn la libreta

Los nifios y nifias tienen derecho a

la igualdad.

! 4.5 Pulgadas

Los nifios y ninas tienen derecho a
la proteccion especial para su

desarrollo fisico, material y social.




Los nifios y nifias tienen derecho a

un nombre y una nacionalidad.

132

Los nifios y nifias tienen derecho a

una alimentacion, vivienda y atencion
adecuadas.




Los nifios y nifias con alguna

discapacidad tienen derecho a la
educacion y cuidados especiales.

133

Los nirios y nifias tienen derecho a

la comprension y amor por parte de
los padres y de la sociedad.
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Los nirfios y nifias tienen derecho a

recibir educacion gratuita y a jugar.

Los nifios y nifias tienen derecho a

ser los primeros en recibir ayuda en
casos de desastre.




Los nirios y nifias tienen derecho a

ser protegidos contra el abandono
y la explotacion del traba jo.

135

Los nifios y nifas tienen derecho a
formarse en un espiritu de solidaridad,

comprension, tolerancia, amistad,
Justicia y paz entre los pueblos.
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BUMPER STICKER

En el bumper sticker, se hace la utilizacion de una sola
fotografia, la cual es una de las mds impactantes y menos
compleja de entender a una distancia x. Esta pieza lleva
solo la informacion esencial (fotografia,fitular, logoftipo),
ya que se desea que llegue el mensaje y cumpla su
funcion, esto, fomando en cuenta que el tiempo que se
tiene para leer un bumper sticker es corto. Por lo
anteriomente descrito, el diseno de esta pieza, a diferencia
de las demdads, carece de la frase de Gabriela Mistral o
de la descripcion de algun derecho en especifico.



I

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerios en PRACTICA

7

3 Pulgadas

|
! 7 Pulgadas
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FOLLETO INFORMATIVO

La funcidn de esta pieza, como su nombre lo dice, es informarr,
porlo que, a diferencia de las demds, ésta tiene carga textual,
la cual ha sido dispuesta de tal forma que invite a ser leida.
Cada pdagina del folleto estd destinada a un derecho especifico,
el cual se describe detalladamente, y también se ilustra. Las
paginas interiores mantienen siempre la unidad al diseno exterior,
el cual es bdsicamente el mismo utilizado en el separador de
libro y volante, pues muestra las mismas seis fotografias unificadas
por la frase de Gabriela Mistral. Muestra de tal forma una
pequena probadita de lo que, en el interior de este folleto, se
encuentra.
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Portada

DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

6 Pulgadas

La sociedad recibira

lo que le dé a los ninos.
Gabciela Mis_tral

3 Pulgadas

6 Pulgadas



pdginas interiores

DECLARACION DE LOS DERECHOS
DE LOS NINOS

El 20 de noviembre de 1959 fue firmada por
la organizacion de las Naciones Unidas la
Declaracién de los Derechos del Nino/a.
Los derechos basicos que se reafirmaron alli
fueron:

1.
“El nino disfrutara de todos los derechos
enunciados en esta Declaracion. Estos
derechos seran reconocidos a todos los nifos,
sin excepcion alguna, ni distincion o
discriminacion por motivos de raza, color,
sexo, idioma, religion, opiniones politicas o
de otra indole, origen nacional o social,
posicion econdmica, nacimiento u otra
condicion, ya sea del propio nifio o de su
familia”.
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DERECHOS DE LOS NINOS
10.

“El nino debe ser protegido contra las
practicas que puedan fomentar la
discriminacion racial, religiosa o de cualquiera
otra indole. Debe ser educado en un espiritu
de comprension, tolerancia, amistad entre los
pueblos, paz y fraternidad universal, y con
plena conciencia de que debe consagrar sus
energias al servicio de sus semejantes.

.
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A formarse en un espiritu de solidaridad,

comprension, tolerancia, amistad, justicia y paz entre

los pueblos.




DERECHOS DE LOS NINOS
9.

“El nifo debe ser protegido contra toda forma
de abandono, crueldad y explotacion. No
sera objeto de ningun tipo de trato. No
debera permitirse al nifo trabajar antes de
una edad minima adecuada; en ningun caso
se le dedicara ni se le permitira que se dedique
a ocupacion o empleo que pueda perjudicar
su salud o su educacion, o impedir su
desarrollo fisico, mental o moral”.

A ser protegido contra el abandono y
la explotacion del traba jo.
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DERECHOS DE LOS NINOS
2

“El nino gozara de una proteccion especial
y dispondra de oportunidades y servicios,
dispensando todo ello por la ley y por otros
medios, para que pueda desarrollarse fisica,
mental, moral, espiritual y socialmente de
forma saludable y normal, asi como en
condiciones de libertad y dignidad. Al
promulgar leyes con este fin, la consideracion
fundamental a la que se atendera sera el
intereés superior del nino”.

A la proteccion especial para su desarrollo
fisico, material y social.
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DERECHOS DE LOS NINOS DERECHOS DE LOS NINOS

3. 8.
“El niflo tiene derecho desde su nacimiento “El nino debe, en todas las circunstancias,
a un nombre y una nacionalidad”. figurar entre los primeros que reciban

proteccion y socorro”.

”~
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A ser el primero en recibir ayuda en casos

A un nombre y una nacionalidad.
de desastre.

———



DERECHOS DE LOS NINOS DERECHOS DE LOS NINOS

7. 4.

“El nifo tiene derecho a recibir educacion, “El nifo debe gozar de los beneficios de Ia
que sea gratuita y obligatoria, por lo menos seguridad social. Tendra derecho a crecer y
en las etapas elementales. Se dara una desarrollarse en buena salud; con este fin
educacion que favorezca su cultura generaly  debera proporcionarse, tanto a €l como a su
le permita, en condiciones de igualdad de madre, cuidados especiales, incluso atencion

oportunidades, desarrollar sus aptitudes y su prenatal y postnatal. El nino tendra derecho
juicio individual, su sentido de responsabilidad  a disfrutar de alimentacion, vivienda, recreo
moral y social, y llegar a ser un miembro util y servicios médicos adecuados”.
de la sociedad. El interés superior del nino S— —

) o s

debe ser el principio rector de quienes tienen
la responsabilidad de su educacion y
orientacion; dicha responsabilidad incumbe, ‘
en primer término a sus padres. El nino debe
disfrutar plenamente de juegos y recreaciones,
los cuales deberan estar orientados hacia los
fines perseguidos por la educacion; la sociedad
y las autoridades publicas se esforzaran por
promover el goce de este derecho”.

#-.2. g L ) J e
A una alimentacion, vivienda y atencion
adecuadas para el nino y la madre.

',.L
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DERECHOS DE LOS NINOS DERECHOS DE LOS NINOS

5. 6.

“El nifo fisica o mentalmente impedido o que “El nifo, para el pleno y armonioso desarrollo
sufra de algun impedimento social debe de su personalidad, necesita amor y

recibir el tratamiento, la educacion y el comprension. Siempre que sea posible, debera
cuidado especiales que requiere su caso crecer al amparo y bajo la responsabilidad de
particular”. sus padres y, en todo caso, en un ambiente

de afecto y seguridad moral y material; salvo

circunstancias excepcionales, no debera

separarse al nino de corta edad de su madre.

La sociedad y las autoridades publicas tendran

la obligacion de cuidar especialmente a los

ninos sin familia o que carezcan de medios
adecuados de subsistencia. Para el

‘7 mantenimiento de los hijos de familias

= numerosas conviene conceder subsidios

estatales o de otra indole”.

A la educacion y cuidados especiales para el A la comprension y amor por parte de los
nifio con alguna discapacidad. padres y de la sociedad.

a &
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VALLA PUBLICITARIA

Esta llevard dos fotografias explicitas e impactantes,
unificadas por la frase de Gabriela Mistral y que refuerzan
asi el titular. Tomando en cuenta los pocos segundos
gue se tienen para leer este tipo de publicidad, se
eligieron dos fotografias que pueden ser decodificadas
répidamente para obtener mds tiempo en la lectura
del titular y la frase.
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DERECHOS DE LOS NINOS

SOLAMENTE CONOCIENDOLOS

sabras la importancia
de ponerlos en PRACTICA

3 Meftros

La sociedad recibira lo que le dé a los nifio
Gabriela Mistr,

: 4 Metros
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CONCLUSIONES
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El material grafico propuesto para el proyecto “Creacion de material grafico
impreso para la Asociacion Pedidatrica de Guatemala de informacion y
concientizacion de los derechos de las ninas y ninos guatemaltecos * colabora
de forma eficaz con la Asociacion Pediatrica de Guatemala, informando vy
concientizando a los miembros de esta organizacion.

()

= Las piezas disenadas informan de una forma clara la existencia de los derechos
de los ninos. Cumplen con el deber de dar a conocer y aumentar el grado de
conocimiento del grupo objetivo sobre el tema.

= El material grdfico impreso, aporta una propuesta de diseno que transmite un
mensaje convincente que descubre imdgenes que hablan del dano que hasta
el dia de hoy aqueja a muchas ninas y ninos de nuestra sociedad. Logra concientizar
sobre la necesidad de poner en prdctica los derechos de las ninas y ninos
guatemaltecos.

A travéce Ade la validaciAn realizada A lae nareanas que representaron al grupo
nitad de estas estdn escépticas
Ir a cumplir y a respetar en su
:argo la responsabilidad de por
rtante de |la sociedad. Aun asi,

IMPRIMASE idea vaga de lo que son estos
1 informarse mds por medio de

parte de la muestra del grupo
ceptacion del material grafico
>rdctica de este proyecto tiene
' tasenelasuntoy
Jal beneficiard a

» mejor.

IMPRIMASE

IMPRIMASE
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA DE LA PROPUESTA

Medios sugeridos

Los medios sugeridos para poner en marcha este proyecto son los impresos, los cuales
tienen la funcion de vendernos espacio. Se abarcardn: los impresos de circulacion
periddica, en el que se incluye el anuncio para revista y de entrega especifica donde
se encuentra el material grdfico impreso restante.

Anuncio para revista: Serd expuesto en la Revista Pediatrica de Guatemala, que
es publicada trimestralmente por la Asociacion Pedidatrica a los miembros de la
misma.

Afiches: Serdn entregados por visitadores médicos en las clinicas de los diferentes
especialistas que conforman el grupo objetivo. La distribucion de estos serd
mensual con una version distintfa cada mes, durante seis meses.

Separadores de libro: Serdn enviados y adjuntos a la revista pedidtrica con una
distribucion trimestral durante seis meses.

Volantes: Se enfregardn en reuniones que los Miembros de la Asociacion Pediatrica
tengan. La distribucion serd permanente durante seis meses.

Libretas de notas y folletos informativos: Se entregardn el mismo dia que serdn
enfregados los afiches por los visitadores a las clinicas respectivas. Su distribucion
serd mensual a lo largo de seis meses.

Bumper stickers: Se colocardn en los parqueos durante reuniones de la Asociacion
Pediatrica o congresos, a los cuales los miembros de esta asociacion asistan, su
distribucion serd una vez por semana durante seis meses.

Valla publicitaria: Colocada ya sea en un drea cercana a la Asociacion Pedidtrica
de Guatemala o en un punto conveniente y estratégico(un hospital), que sea
acordado con la empresa que hard la valla junto con la Asociacion Pediatrica.
Esta serd expuesta durante 6 meses. El lugar propuesto por el disenador grafico
es: 7 Avenida, entre 10y 9 calle, esquina, zona 9.

Presupuesto

A continuacion se despliega el cdlculo preciso del coste de reproduccion y difusion de
las piezas.
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Cotizacion: Imprenta Distribuidora M&L. Servicio Personalizado y con Rapidez.
Final Calz Roosevelt Km. 18 0-25 Edificio El Crucero 20. Nivel. tels. 52955740 / 59588134

CANTIDAD

2,500 afiches por versiéon
(4 vesiones distintas)

10,000

COSTO X UNIDAD

Con barniz UV
texcote 12 gramos

Q. 1.50 c/u

COSTO Total

Q. 15,000

Anuncio
para revista

2 Publicaciones
(una cada 3 meses)
Equivalente a medio ano
Tiraje de 1,000 ejemplares
por publicacién

Papel coushé 80 gramos

Q.3,500 por
publicacion

Separador de
libro

11,500

Con barniz UV
cromecote

Q.0.50 c/u

Volante

11,500

Papel bond 80 gramos
Q.0.28 c/u

Libreta de notas

10,000

Pasta texcote 12 gramos
Papel bond 80 gramos
(50 hojas)

Q. 1.80 c/u

Q. 18,000

Bumper sticker

11,500

Papel adhesible con
barniz permanente

Q. 0.60 c/u

Q. 6,900

Folleto informativo

10,000

Papel coushé 80 gramos

Q. 3.00 c/u

Q. 30.000

Valla publicitaria

1 mensual

Q. 18,000
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Cotizacion: Impresora Guatemalteca. Toda Clase de Impresion Comercial.

7 Av. 13-17 Zona 12. Tels: 52041120 / 56952625

PIEZA

Afiche

CANTIDAD

2,500 afiches por versiéon
(4 vesiones distintas)

10,000

COSTO X UNIDAD

Con barniz UV
texcote 12 gramos

Q. 1.60 c/u

COSTO Total

Q. 16,000

Anuncio
para revista

2 Publicaciones
(una cada 3 meses)
Equivalente a medio ano
Tiraje de 1,000 ejemplares
por publicacion

Papel coushé 80 gramos

Q. 5,000 por
publicacion

Q. 10,000

Separador de
libro

11,500

Con barniz UV
cromecofte

Q.0.45c/u

Volante

11,500

Papel bond 80 gramos
Q.0.25c/u

Libreta de notas

10,000

Pasta texcote 12 gramos
Papel bond 80 gramos
(50 hojas)

Q. 1.75c/u

Q. 17,500

Bumper sticker

11,500

Papel adhesible con
barniz permanente

Q. 0.60 c/u

Q. 6,900

Folleto informativo

10,000

Papel coushé 80 gramos

Q. 4.50 c/u

Q. 45.000

Valla publicitaria

Costo de elaboracion de diseno:
(Este costo no se cobrard a la Asociacion Pedidtrica de Guatemala. Es solamente referencia).

1 mensual

Q. 22,000

Q. 8,000.00
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En las piezas disenadas, se incluyen diez fotografias, de las cuales siete tienen restriccion
de uso, por lo que, de ser utilizadas, se deben tomar en cuenta los costos de Ias mismas.

NUmero de imagen:
3144-000043

Coleccion:

Photonica

Titulo:

Beaten Girl Clutches Teddy
Precio:

$295.00 USD

NUmero de imagen:
JE8531-001
Coleccion:

Hulton Archive
Titulo:

Selling Gum

Precio:

$244.00 USD

NUmero de imagen:

LAQO84-001

Coleccion:

Riser

Titulo:

Young gil (4-6 years) showing new
front feeth, close-up (B&W)

Precio:

$240.00USD

NUmero de imagen:
EC7173-001
Coleccion:
Sfone
Titulo:
Boy (8-10) standing in
front of toy army soldiers
BAW)
recio:
$ 268.00 USD

NUmero de imagen:
71696976

Coleccion:

Science Faction

Titulo:

Portrait of Smiling 11-year-
old Girl with Cerebral Palsy
Precio:

$ 324.00 USD

NUmero de imagen:

HM4154-001
Coleccion:
Hulton Archive
Titulo:

Fishing Out Scrap
Precio:

$ 244.00 USD

NUmero de imagen:
200429960-001

Coleccion:

Photographer's Choice
Titulo: )

Somalia, Mogadishu, boy
sitting in makeshift classroom
during war

Precio:

$ 252.00 USD

www.gettyimages.com

Costo total de las siete

fotografias:

$1.867.00 USD = Q. 14,497.25

$1.00 USD = Q. 7.76500



Frecuencia de publicacion

Afiche

Serd distribuido mensualmente, con una version de
afiche diferente cada mes durante seis meses.

Anuncio
para revista

Una publicacién cada tres meses en un periodo
de seis meses.

Separador de
libro

Tendrd una distribucion trimestral durante seis meses.

Volante

Tendrd una distribucion permanente durante seis meses.

Libreta de notas

Su distribucién serd mensual durante un periodo
de seis meses.

Bumper sticker

Una vez por semana durante seis meses.

Folleto informativo

Tendrd una distribucidon mensual durante seis meses.

Valla publicitaria

I/

Estard expuesta durante seis meses.

(Capﬁulo IV: Comprobacion de eficacia y propuesta grafica final
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Plan operacional

Estos afiches serdn distribuidos por visitadores médicos y ayudantes
voluntarios, en clinicas, consultorios, colegios y hospitales donde laboran
y se encuentran los diferentes especialistas que conforman el grupo
objetivo. Los afiches podran pegarse en dichos lugares para que fanto
el grupo objetivo como las personas que llegan a dichos sitios los
observen constantemente.

Anuncio
para revista

Serd publicado en la Revista Pedidtrica de La Asociacion, la cual es
obtfenida por los miembros cada frimestre con contenidos de gran
interés para el grupo objetivo. De esta forma, se hard saber que los
Derechos de los ninos/as son también un tema importante al cual hay
gue prestarle atencion.

Separador de
libro

Estos serdn enviados y adjuntos a la Revista Pedidtrica para cumplir
con el objeto utilitario para lo que son creados y para concientizar
con estos, al grupo objetivo a fraveés de la fransmision de un mensaje
que se tendrd a la mano.

Volante

Este medio se ha elegido por su bajo presupuesto y facil manera de
hacer llegar un mensaje de una forma clara y directa. Se entregard
un porcentaje de estos a los miembros de la Asociacién, para que
ellos en su lugar de trabajo puedan ddrselos a sus pacientes y
concientizarlos también, después de haber ellos recibido el mensaje.

Libreta de notas

Se entregard la unidad respectiva a los miembros de la Asociacién en
sus clinicas o lugares de trabajo el mismo dia que sean distribuidos los
afiches. De esta manera contardn con un objeto Util, que informa y
concientiza.

Bumper sticker

Serdn colocados por ayudantes voluntarios en parqueos con el permiso
del dueno/a del automovil, durante reuniones de la Asociacion o
congresos a los cuales los miembros asistan.

Folleto informativo

Se enfregard la unidad respectiva a cada uno de los miembros de la
Asociacion en sus clinicas o lugares de trabajo el mismo dia que sean
distribuidos los afiches v libretas de apuntes. Con este folleto contardn
con una informacién mds completa y detallada sobre el tema de los
Derechos de las ninas y ninos guatemaltecos.

Valla Publicitaria

Colocada ya sea en un drea cercana (hospital IGSS) o alrededores
de la Asociacion Pediatrica de Guatemala o en un punto estratégico
que sea acordado con la empresa que hard la valla, junto con la
Asociacion Pedidtrica. Dependiendo la época vy la informacién que
ésta contenga, asi serdn las opciones o los lugares de ubicacién que
se proporcionardn. Deberd tomarse en cuenta la funcionalidad y
conveniencia en cuanto a precio. El lugar propuesto por la disenadora
es: 7 Avenida, entre 10y 9 calle, esquina, zona 9.




FUENTES DE CONSULTA o

NAomin

a de Libros, seminarios, enciclopedias y otras fuentes consultadas

' CAMPO Marsicovetere, Eduardo. Artes Pldsticas.
Guatemala, Ediciones Kamar
1969. 83p.

DIARIO OFICIAL DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA. Decreto No. 27-2003. Ley de
Proteccion Integral de la Ninez y Adolescencia y su Reforma.

Guatemala, C.A

2003.

ENCARTA 2,006, Biblioteca Premium. Microsoft ® Encarta ® 2006 [DVD]. ©
1993-2005 Microsoft Corporation.

HURTADO, Elena & Magda Fischer. Técnicas para Validar Materiales Educativos.
Publicacion INCAP E-1337.
20p.

I PROMOCION DE BACHILLERES EN CIENCIAS Y LETRAS.
“Seminario sobre problemas socioecondmicos de Guatemala”. Profesor
guia: Licda. Magda Marroquin De Gordillo. Guatemala,
Centro Pedagodgico Integral Joannes Paulus I,
1989. 54p.

LAMINA DIDACTICA o cromo Didactin No. IC410
sobre “Derechos del Nino”, impreso en Guatemala.

MORALES Rojas, Luciano Arturo. Breve Historia de la Pediatria Guatemalteca.
Guatemala, Ediciones Ocana, S. A.
2004. 189p.

PAZ Mendoza, Eva. Tipografia, Manual de técnicas graficas y aplicacion creativa
de la letra.

Guatemala, Editorial Piedra Santa

1992. 132p.

QUINTO BACHILLERATO EN CIENCIAS Y LETRAS, seccion”A".
“Seminario sobre La Necesidad de la Divulgacion del Codigo de la Ninez
y la Juventud para su Conocimiento”. Profesor guia: Licda. Ester Diaz.
Guatemala, Colegio de Senoritas El Sagrado Corazoén,
1998. 157p.

SALGUEROQO, Salguero. Estudios Sociales, Educacion Basica.
Guatemala, Ediciones Escolares Salguero,
1995. 122p.
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= STRICKLER, Zoe. El problema de la validez en la recoleccion de informacion.
En: FRASCARA, Jorge.
Diseno Grdfico para la Gente.
Buenos Aires: Editorial Infinito
2000. pp.105-134

= TORTOLA, Julio. Métodos de Disefio para Disefiadores Grdficos.
Guatemala, 3era. Edicion, impreso por LR Publicidad & Diseno.
2000. 95p.

Nomina de sitios y pdginas de Internet visitados

= ACE Electoral Knowledge Network. Materiales Impresos [en lineq]. [citado 29
septiembre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.aceproject.org/
main/espanol/ve/ved03.htm/2searchterm=materiales%20impresos>.

= ALARCONS S. Justo. Biografia de Gabriela Mistral [en linea]. [citado 23 junio 2007].
Disponible en World Wide Web: <http://www.los-poetas.com/e/biomist.htm>.

= Amnistia International Seccion Mexicana. Los derechos de los ninos y ninas: ellos
son el futuro...hoy [en linea]. 08 agosto 2003 [citado 2 octubre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.amnistia.org.mx/modules.php2name=Content
&pa=showpage&pid=16>.

= Asociacion Pedidtrica de Guatemala. [en lineq]. [citado 5 julio 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.asopedia.mirabase.net>.

= Basic Support for Institutionalizing Child Survival [en lineq]. [citado é agosto 2006].
Disponible en World Wide Web: <http://www.basics.org>.

= Biblioteca del Congreso Nacional de Chile. Derecho [en lineq]. [citado 7 septiembre
2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.bcn.cl/pags/ecivica/dcaracd
.htm>,

= Biblioteca Luis Angel Arango. Diagramacioén [en linea]. [citado 3 Octubre 2006].
Disponible en World Wide Web: <http://www.lablaa.org/blaavirtual/ayudadetareas
/periodismo/per87.htm>.

= BOSSI, Ignacio: Universidad del CEMA. sPara Qué dar Feedback? 3Como hacerlo
en forma efectiva¢ [en lineq]. [citado 7 noviembre 2006]. Disponible en World
Wide Web:<http://www.cema.edu.ar/~jib/Documentos/DT_05_-_El_feedback_e
fectivo_v2.pdf>.

= CAMPANG, José. Situacion de los Derechos de la Ninez en Guatemala. Un dia
no es suficiente [en linea]. [citado 7 septiembre 2006]. Disponible en World Wide
Web: <http://www.prensalibre.com/especiales/ME/diadelnino/05.htm>.
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Catdlogo URL . Triptico [en lineq]. [citado 29 septiembre 2006]. Disponible desde
Internet en: <http://biblio2.url.edu.gt:8991/libros/Jorge-Carro-Vocabulario/T.html>.

Centro Nacional de Andlisis y Documentacion Judicial. Reformas a la Ley de la
Proteccion Integral de la Ninez y Adolescencia [en lineq]. [citado 15 mayo 2007].
Disponible en World Wide Web: <http://www.cejamericas.org/doc/legislacion/gua-
ley-proteccion-ninez.pdf>.

Cyberpadres. Derechos de los Ninos [en lineq]. [citado 2 octubre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.cyberpadres.com/derechos/ninosyadolesc.htm>,

Database of NGO Reports Presented to the UN Committee on the Rights of the
Child. Informe Sobre la Situacién de los Derechos de los Ninos, Ninas y Adolescentes
de Guatemala. Andlisis Sobre Avances y Limitaciones en el Cumplimiento de la
Convencion Sobre los Derechos del Nino [en linea]. [citado 6 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web: <http://www.crin.org/docs/resources/treaties/crc.
12/Guatemala_PRODEN_NGO_Report.pdf>.

DIAZ, Bethsy. Teoria del Color [en linea]. [citado 21 septiembre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.monografias.com/trabajos3/color/color.shtml>.

Diccionario de la Lengua Espanola [en linea]. Vigésima segunda edicion [citado
7 noviembre 2006]. Disponible desde Internet en: <http://buscon.rae.es/drael/>.

FIP Federacion Internacional de Periodistas. 3Cudles son los derechos fundamentales
de los ninos2 Convencion sobre los derechos del nino [en lineq]. [citado 2 octubre
2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.contraelabusosexualdelainfan
cia .com/03tres.ntm>.

Google. Abusos Contra Ninos de la Calle. Antecedentes Ninos de la Calle [en
lineq]. [citado 7 septiembre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.hrw.
org/spanish/informes/1997/ninos_guatemala2.html>.

Google. Boceto o esbozo [en linea]. [citado 2 octubre 2006]. Disponible World
Wide Web: <http://www.fotonostra.com/glosario/boceto.htm>.

Google. Campana Publicitaria. Estrategias de la Campana [en linea]. [citado 28
septiembre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.monografias.com/
trabajos1 1/henrym/henrym.shtml>.

Google. Declaracion de los Derechos de los Ninos [en lineq]. [citado 29 septiembre
2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.pequelandia.org/menu>.

Google. Definicion declaracién [en linedl]. [citado 2 octulbre 2006]. Disponible en
World Wide Web: <http://www.definicion.org/declaracion>.

Google. Definicion desercion [en linea]. [citado 2 octubre 2006]. Disponible en
World Wide Web: <http://www.definicion.org/desercion>.
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Google. Derechos de los Chicos [en linea]. [citado 31 julio 2006]. Disponible en
World Wide Web: <http://www.margen.org/ninos/index.htmil>.

Google. Derechos del Nino en Guatemala [en linea]. [citado 30 mayo 2007].
Disponible en World Wide Web: <http://www.omct.org/pdf/cc/Guatemalaesp.CC
pdf>,

Google. Difundir [en lineq]. [citado 2 octubre 2006]. Disponible desde Internet en:
<http://enviar-emails.tripod.com/difundir.ntml>.

Google. Diseno Grafico y Diagramacion [en linea]. [citado 9 septiembre 2006].
Disponible desde Internet en: <http://sisbilb.unmsm.edu.pe/bibvirtual/lioros/Comuni
cacidon/Fundamentos_de_diagramacion/presentacion.htm>.

Google. El andlisis FODA [en linea]. [citado 28 septiembre 2006]. Disponible en
World Wide Web: <http://www.deguate.com/infocentros/gerencia/mercadeo/m
k17.htm>.

Google. Feng Shui del Color [en linea]. [citado 9 octubre 2006]. Disponible desde
Internet en: <http://es.geocities.com/pintamoscasa/index.htm>.

Google. Importancia y Significado del Color. El color Esquemdatico [en linead].
[citado 2 octubre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.mailxmail.com
/curso/informatica/diseno/capitulo25.htm>.

Google. 3Qué significa promover? [en lineq]. [citado 3 octubre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.fahamu.org/WFCSpanish/advund1.htmi>.

Google. La Encuesta y Tipos de Encuesta [en linea]. [citado 30 octubre 2006].
Disponible en World Wide Web: <http://www.gestiopolis.com/recursos/documentos
/fulldocs/mar/tipencuch.htm>.

Google. La Publicidad Como Comunicacion. Interaccion Social. Papel del receptor
[en lineq]. [citado 2 octubre 2006]. Disponible desde Internet en version HTML:
<http://html.rincondelvago.com/creatividad-publicitaria_2.html>.

Google. La tipografia y su evolucion [en lineq]. [citado 3 octubre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.fotonostra.com/grafico/tipografia.htm>.

Google. Limitacién de Responsabilidad [en linea]. [citado 7 septiembre 2006].
Disponible en World Wide Web: <http://www.oit.org.pe/ipec/pagina.phpeseccion
=12>.

Google. Mes de los Chicos [en lineq]. [citado 31 julio 2006]. Disponible en World
Wide Web: <http://www.margen.org/ninos/derecho4.html>.

Google. Mi concepto de fotografia [en lineal]. [citado 9 octubre 2006]. Disponible
en World Wide Web: <http://www.nikelaos.com/fotografia/intro.htm>.
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Google. Modo de color RGB [en lineq]. [citado 21 septfiembre 2006]. Disponible
World Wide Web: <http://www.fotonostra.com/grafico/rgb.htm>.

Google. Pregunta Resuelta. Significado de los colores [en linead]. [citado ? octubre
2006]. Disponible en World Wide Web: <http://mx.answers.yahoo.com/question/
index2qid=20060928140015AAfgIFI>.

Google. Promoviendo la Salud en las Américas, Representacion en Guatemala
[en lineq]. [citado é agosto 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.o

ps.org.gt>.

Google. 3Qué son los mapas conceptuales? [en linea]. [citado 2 octubre 2006].
Disponible en World Wide Web: <http://www.monografias.com/trabajos10/mema
/mema.shtmi>.

Google. Relacion entre pulgadas, picas, puntos, tono y twips [en lineq]. [citado
7 noviembre 2006]. Disponible desde Internet en: <http://support.microsoft.com/
klb/76388/es>.

Google. Sintesis Tedrica de la Comunicacion Publicitaria. El Concepto Creativo
[en lineq]. [citado 28 septiemibbre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.
mailxmail.com/curso/empresa/publicidad/capituloé.htm>.

Google. Suplantacion [en lineq]. [citado 29 septiembre 2006]. Disponible en World
Wide Web: <http://www.wordreference.com/definicion/suplantacion>.

HERNANDEZ Rubio, Carlos: Congreso de la Republica Guatemala, C.A. Iniciativa
que reforma la Ley de Proteccion Integral de la Ninez y la Adolescencia, Decreto
numero 27-2003 [en lineq]. [citado 15 mayo 2007]. Disponible en World Wide Web:
<http://www.congreso.gob.gt/archivos/iniciativas/registro2939.pdf>.

Instituto Tecnoldgico de la Paz. Medios Masivos y Comunicacion Social [en lineal].
[citado 28 septiembre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://sistemas.itlp.
edu.mx/tutoriales/comadmva/index.htm>.

Inter American Commission on Human Rights. [en lineq]. [citado 7 septiembre
2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.cidh.org/countryrep/guatemala
2003sp/capituloé>.

MALDONADO Durdn, J Martin. Los Efectos de los Cuidadores MUltiples en el Nino
Pequeno [en lineq]. [citado 2 octubre 2006]. Disponible en: <http://www.kaimh.org
/cuidad.htm>.

MARTINEZ Prieto, Belén. Layouts (Gestores de disefio) [en linea]. [citado 19
septiembre 2006]. Disponible desde Internet en: <http://petra.euitio.uniovi.es/asig
naturas/com.per.mag/recursos/Layouts.pdf#search=%22definicion%20layout%22>.

Oficina en Colombia del Alto Comisionado de las Naciones Unidas para los
Derechos Humanos. Derechos de la Mujer [en lineq]. [citado 7 septiemlbre 2006].
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maticas/Derechos%20de%20la%20Mujer.pdf#search=%22derechos%20de%20la
%20mujer%22>.

ORTEGA, Enrique Auditoria Publicitaria [en linead]. [citado2 octubre 2006]. Disponible
desde Internet en version HTML: <http://html.rincondelvago.com/auditoria-itaria.
htmi>.

PALENCIA, Amasilys. Significado personal de los colores [en linead]. [citado 9
octubre 2006]. Disponible en World Wide Web: <http://www.artelista.com>.

P. Romina del Carmen. Publicidad y Propaganda [en lined]. [citado 28 septiembre
2006]. Disponible en Internet: <http://www.gestiopolis.com/recursos2/documentos
/fulldocs/mar/pubypropa.htm>.

RECALDE, Luis A. Publicidad [en lined]. [citado 28 septiembre 2006]. Disponible en
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GLOSARIO ¢!

Afiliado

Que es miembro de una corporacion. Sindbnimos: asociado, miembro, socio,
adepto, partidario, adherido, adscrito, inscrito, incorporado, afecto,
simpatizante, seguidor, correligionario, sectario, acalito, iniciado.

Articulo

Una de las partes en que suelen dividirse los escrifos. Cada una de las
disposiciones numeradas de un tratado, de una ley, de un reglamento,
etc.

Boceto

Un boceto o esbozo es un dibujo hecho de forma esquemdtica vy sin
preocuparse de los detalles o terminaciones para representar una idea, un
lugar, una persona, un aparato o cualquier cosa en general; el boceto
suele ser un apunte rdpido de un dibujo, idea o esquema que se desarrollard
en el futuro de forma mas compleja. También se usa para apoyar una
explicaciéon rdpida de un concepto o situacion.

Brief

Es un documento en el que se detallan todos los datos que el anunciante
estime puedan ser Utiles para que la agencia frabaje. Contiene elementos
que hagan referencia a la publicidad y no menciona una informacion total
sobre marketing.

Coadyuvar

Significa contribuir o ayudar en la realizacién de algo o en el logro de
alguna cosa. Sindnimos: ayudar, asistir, auxiliar, colaborar, conftribuir,
cooperar, secundar.

Connotacion

Se denomina connotacion o significado connotativo al que poseen las
palabras y expresiones cuando se les da un significado personal e individual
subjetivo que no figura en el diccionario. Por ejemplo, la palabra lluvia
posee el significado connotativo de "tristeza" o "melancolia”.

Decoro

Es el honor y respeto que se debe a una persona.

Gravedad, seriedad en la forma de actuar y de hablar. Sinbnimos: honor,
respeto, reverencia, honra, estimacion, circunspeccion, gravedad, pureza,
honestidad, recato, pudor.
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Denotacion

Se llama denotacion al tipo de significado de una palabra que es objetivo.
Es el significado universal, el que una palabra tiene para todos los
conocedores de una lengua, sin que exista la mas minima discrepancia
entre ellos: el que tiene por ejemplo metal y recoge el Diccionario de la
Real Academia. Propiamente dicho, se trata del significado tal como se
presenta fuera de cualquier contexto. Por ejemplo, aurora denota la parte
del dia correspondiente a la salida del sol, y es asi como se define en los
diccionarios.

Desercion estudiantil

Es el abandono de los estudios formales, lo cual puede ser provocado por
problemas familiares, econdmico, y sociales. Sindnimos: desatiendo,
descuido, desecho, desidia, renuncia, abandono, dejadez.

Difusion
Es la manera como se divulga una informacion, lo cual se puede hacer en
directo o en diferido.

Divulgar
Significa publicar, propagar un conocimiento, poner al alcance del publico

una cosa. Sindnimos: publicar, proclamar, promulgar, propagar, propalar,
anunciar, difundir, esparcir, extender, revelar, vulgarizar, pregonar.

Feedback

Es la refroalimentacion o respuesta ya sea positiva o negativa que se
obtiene por parte del receptor sobre algun mensaje recibido por este y
que ha sido previamente enviado por un emisor.

FODA

FODA (en inglés SWOT). Es una herramienta analitica que tiene multiples
aplicaciones. Permite examinar las fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas de un negocio, un producto, un mercado, un producto-
mercado, una linea de productos, una corporacion, una empresa, una
division, una unidad estratégica de negocios, etfc.

Este tipo de andlisis representa un esfuerzo para examinar la inferaccion
enfre las caracteristicas particulares una aplicacion y el enforno en el cual
esta compite.
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Impunidad
(Del lat. impunitas, -atis). Falta de castigo.

Inalienable

Calidad de aquello que no puede ser susceptible de enajenacion, es decir,
ni transmitir, ni ceder ni vender legalmente. Sindnimos: intransferible, personal,
propio, individual.

Ingerencia

Es la accion de ingerir o meter una cosa en otra. Infroducir en un escrito
una palabra, una nota, un texto, etc.

Inherentes
Que por su naturaleza no se puede separar de aquello a lo que estd unido.

Layout

Indican la forma de organizar los componentes dentro de un contenedor,
determinando el tamano y la posicion de los mismos. Se debe elegir el
layout que mejor se adecue a las necesidades de la aplicacion a desarroliar.

Lluvia de ideas

La lluvia de ideas o Brainstorming, también denominada formenta de ideas
es una herramienta de trabajo que facilita el surgimiento de nuevas ideas
sobre un tema o problema determinado. Es una técnica para generar
ideas originales en un ambiente relajado. La principal regla del juego es
aplazar el juicio para no impedir y bloquear la generacion de ideas e inhibir
la creatividad. En un brainstorming se busca tacticamente la cantidad sin
pretensiones de calidad y se valora la originalidad y el senfido innovador.
Se podrd aportar cualqguier idea de cualquier indole, que se crea
conveniente para el caso tratado. Esta técnica es complementada con
8Trqé como clasificacion de ideas, seleccion de ideas y cuantificacion
e ideas.

Mapa conceptual

Es una técnica que permite, organizar, asociar, interrelacionar vy fijar la
informacion. Fomenta la reflexion, el andlisis y la creatividad. Cada dia se
utiliza mds en los diferentes niveles educativos, desde preescolar hasta la
universidad, como técnica de estudio o herramienta para el aprendizaje,
en informes y hasta en tesis de investigacion.



164

Marketing

Es una ciencia administrativa que se encarga de entregar eficientemente
productos o servicios a zonas demograficas o a consumidores. Se preocupa
de estudiar, teorizar y dar soluciones sobre: los mercados, los clientes o
consumidores (sus necesidades, deseos y comportamiento) y sobre la
gestion de mercadeo (o gestion comercial) de organizaciones.

Medios masivos de comunicacion social

Es la aplicacion de los principios, de las técnicas de la informacion,
sociolégicas, politicas y econdmicas para la difusion de datos, vertebrados
y estructurados, sistematizados y estimados dirigidos a los grandes
conglomerados. En otras palabras, implica el manejo de informacidn
orientada a numerosos sectores de la poblacién, a la nacién misma'y a los
habitantes de oftros territorios, es decir, a la sociedad en general.

Menoscabar

Disminuir las cosas, reducirlas a menos. Causar descrédito. Sindnimos:
deteriorar, lastimar, lesionar, ofender, perjudicar, quebrantar, ultrajar, afectar,
agraviar, damnificar, danar, averiar, estropear, romper.

Merchandising

(Literalmente del inglés "mercancia"), o Micromercadotecnia es la parte
del marketing que tiene por objeto aumentar la rentabilidad en el punto
de venta. Son actividades que estimulan la compra en el punto de venta.
Objetivos del merchandising: llamar la atencion, llevar al cliente al producto,
facilitar la accion de compra. Es el conjunto de estudios y técnicas
comerciales que permiten presentar el producto o servicio en las mejores
condiciones al consumidor final.

Persuadir

Convencer a alguien para que haga o deje de hacer algo. Sindnimos:
convencer, inducir, mover, seducir, fascinar, impresionar, atraer, inclinar,
incitar, arrastrar, impulsar.

Pica
Hace referencia a una unidad de medida igual a 1/6 de una pulgada o
12 puntos. La pica y puntos se pueden utilizar indistinfamente.

Pionero

Persona que inicia la exploracion de nuevas tierras o que emprende una
nueva actividad.
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Pixel
El pixel (del inglés picture element, o seq, "elemento de la imagen”) es la
menor unidad en la que se descompone una imagen digital, ya sea una

fotografia, un fotograma de video o un grdfico.

Promover
Promover es persuadir a las personas para que actien. Implica recomendar,
apoyar, defender ideas o ponerlas en tela de juicio.

Promulgar
Publicar oficialmente una ley u otra disposicion. Publicar solemnemente
alguna cosa.

Propaganda
Es un término que se emplea mayoritariamente para referirse a
comunicaciones persuasivas de cardacter politico, ideoldgico o electoral.

Publico objetivo
PUblico al que se dirige la publicidad. Es el grupo compuesto por los
prospectos actuales y potenciales de un producto o servicio.

Punto
Es una unidad de medida utilizada en tipografia que tiene 1/72 pulgada.
Se utiliza para representar principalmente el alto de caracteres y de la

cantidad de espacio entre lineas también a izquierda.

Punto focal
El punto focal es el centro de q’rencién, el punto que normalmente se ve
antes. Se puede utilizar para dirigir al usuario a la informacion deseada.

Ratificar
(Del lat. ratus, confirmado, y facere, hacer). Aprobar o confirmar actos,
palabras o escritos ddndolos por valederos y ciertos.

Suplantacion
Es la sustitucion ilegal de una persona para obtener algun beneficio
Sindbnimos: usurpacion, simulacion, sustitucion, impostura, falsificacion.






LA ENCUESTA (INSTRUMENTO DE VALIDACION)

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
“PROYECTO DE GRADUACION"

VALIDACION DE MATERIAL GRAFICO IMPRESO
Facultad de Arquitectura

Licenciatura en Diseno Grdfico con énfasis en Publicidad
Guatemala, 2006

Encuesta para la comprobacion de la eficacia de piezas de diserio de material grafico
impreso para la Asociacion Pedidtrica de Guatemala, de informacion y concientizacion
de los derechos de las ninas y ninos guatemaltecos.

Edad: :] Sexo: Profesic’m:[ ]

INSTRUCCIONES: Marque con una X la respuesta que segun su criterio considere correcta.
1-. sTiene a su cargo la responsabilidad y cuidado de un nino/a?

S
NOD

2-. sHa leido atentamente la Declaracién de los derechos de los nifios?
S
No D

3-. sConsidera a los ninos parte importante de la sociedad?
S
No [:]

4-. sle interesa conocer mds acerca de los derechos de los ninos?e
S
No D

5-. 3Cree usted que es dificil llegar a cumplir en su totalidad los derechos de los nifios2
S
No D

Después de haber observado el material grdfico,

1-. sHa entendido el tema del cual habla este material?
Si, estd muy claro D
Al principio no se entiende, luego de poner atencién, ya comprendo D
No, es complejo y confuso [:]

sPor qué?e




2-. 3CoOmo considera el mensaje que se estd tfransmitiendo a través de este material2
Simple, entendible y recordable D
Extenso, aburrido y ordinario D
Inentendible y complejo D

sPor quée

3-. sle fue fdcil leer los textos?
Si, la letra es clara y de buen tamarnio
Unos textos se pueden leer facilmente y ofros cuesta entenderlos

No, la lefra se pierde en el fondo

4-. 3Cudl fue la primera impresion que le provocd al ver el material?
Me llamé la atencién
Me causé rechazo

Me fue indiferente

odo ood

sPor quée

5-. 3Le parece que los colores son adecuados al tipo de tema al que se hace alusién?

Si, son adecuados

Pueden ser éstos, pero aln no convencen D
No, los colores adecuados no son éstos D

2 Qué colores cambiaria?

sPor cudl2

6-. 3Qué piensa de las fotografias?
Son realistas y conmovedoras
Son crueles vy tristes

Deberian sustituirse por ofras

0du

7-. sUsted aprobaria este material para lanzar una campana de concientizacion?
Si, tiene potencial D
Talvez, necesita cambios D
No, este material no tiene futuro D

3Qué le falta?




8-. sUsted se ha identificado con el tema de este materiale
Si, me conmovié
Me fue indiferente
No, de ninguna manera

sPor quée

00d

9-. 3Como le parece el contenido de este material?
Adecuado
Muy fuerte

Inapropiado

sPor qué®e

0gd

10-. sUn material como este podria convencer a tomar un cambio?
Si, sin duda alguna
Talvez

No, es poco probable

Fecha:

0gd

iGRACIAS por su amable atencién y colaboracién!.



Arqg. Carlos Enn%ee Vc:llcdare*
cano

\
_ j / Arg. Brenda Maria Penados E
Lic. Rualdo fone Ant Asesor especialista del Proyecto de
Asesor del Proyecto ¢

(Gt

\ Lic. Rucldo ne Anfuet Tc:lerfé
Arq. Asesor del yec:‘o de aduaclén
Asesor es

Ingrid :’;f”e onzdlez D
Lic. Rualdo Ibne Anzueto Tale Sustentante
Asesor del Proyecto de Gradua

Ingrid Elizabeth Gonzdlez Darddn
Sustentante



