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. INTRODUCCION

Durante la Prdctica del Ejercicio Profesional Supervisado de

Arquitectura (EPS), el estudiante de la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, se integra por seis meses y
medio a la comunidad asignada, en este caso la Municipalidad de
Momostenango, Totonicapdn. Periodo comprendido del 14 de febrero
2006 al 30 de agosto del mismo ano. En el fiempo de integracion, se
identificaron los problemas de la comunidad, siendo varios, sin embargo
por su importancia se destaca el tema del Mercado Municipal, tema
urgente que requiere de atencion, estudio y respuesta inmediata, tanto
por las incomodidades que genera a la poblacién en general, como lo
son comerciantes y consumidores finales, y por la preponderancia que
en la actualidad tiene las actividades del comercio en una Cabecera
Municipal.
El presente frabagjo consiste en el desarrollo del estudio de una
propuesta arquitectdnica a nivel de ante-proyecto, orientado al
fratamiento de esta actividad, siendo un aporte integral que contribuya
directamente a mejorar el funcionamiento del mercado para el
desarrollo de la comunidad.

El contenido de los capitulos se presenta de la siguiente manera:

Capitulo I: Enmarca conceptos, clasificaciones, andlisis de funciéon y
relacion, subdivision de zonificacion de mercados, clases de comercio,
clasificaciéon de comerciantes, estructura de funcionamiento de
mercados y recomendaciones de orden bdsico para el desarrollo de un
proyecto de mercado.

Capitulo II: Aqui se recopila informacién a nivel Nacional, Regional,
Departamental, hasta llegar al nivel Municipal de Momostenango,
destacando aspectos como el sistena de transporte, histdricos,
caracteristicas socioecondmicas, demogrdficas, uso del suelo,

ey g '-'i.-‘-.'u'
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tfendencias de crecimiento, servicios publicos y andlisis del sistema de
comercio del lugar.

Capitulo Ill: Dentro de este capitulo se evalla la informacién del capitulo |
y capitulo Il para el criterio de dimensionamiento de las dreas que
conforman el mercado y la creacidon de la respuesta a nivel de ante-
proyecto del Mercado Municipal de Momostenango, Totonicapadn.

. ANTECEDENTES

El edificio actual donde funciona el mercado de Momostenango
fue construido en el ano de 2,002, posteriormente se diseNd por iniciativa
de un estudiante de la carrera de Ingenieria un ante-proyecto que
consistia en un juego de planos de locales comerciales y el que no fue
considerado por parte de la Municipalidad como una alternativa.

En el mes de febrero del ano 2006, se llevd a cabo la primera reunidon de los

Consejos  Municipales de Desarrollo COMUDE, del municipio de
Momostenango, Totonicapdn. En dicha reunion los COMUDES vy
COCODES, redlizaron la priorizacidon de proyectos de acuerdo a la

importancia y necesidad que cada comunidad evalué dentro de su
territorio.  Dentro de las necesidades manifestadas por la municipalidad
de Momostenango estd Ila remodelacidn del mercado, dicho
establecimiento no cuenta con las condiciones minimas necesarias para
prestar un adecuado servicio a toda la poblacidn de usuarios. Con el afdn
de colaborar en el desarrollo de la comunidad, se planted como punto de
tesis la remodelacion del edificio del mercado de Momostenango,
tomando en cuenta la importancia comercial de la zona.

Se cuenta con el apoyo de la Universidad de San Carlos a través del
EPS de Arquitectura, a quien se les solicita la realizacion del estudio y ante
proyecto del mercado Municipal de Momostenango (Ver carta adjunta
No.1).

TE



.  JUSTIFICACION

El mercado de Momostenango ha incrementado sus ventas con
el tiempo, esta poblacion excedente de alguna manera ha invadido

espacio que estaba destinado para ofra actividad, los
desbordamientos son ya parte del problema, evidenciondo Ia
necesidad de incrementar el drea de piso de plaza, la insalubridad con
que son manejados los servicios sanitarios del mercado y el basurero,
la irregular distribucidn y drea de los puestos para las diferentes
actividades comerciales, evidencia la necesidad de reorganizar los
puestos, determinar costo del piso de plaza y establecer la estructura
administrativa  a cargo de la municipalidad para su manejo vy
mantenimiento del mercado.

Las deficiencias planteadas hacen evidente la justificacion
para desarrollar un ante-proyecto que mejore la infraestructura de
mercado, que estimule la participacion activa de la municipalidad y
contribuya al desarrollo comercial de la poblacion. Se sugiere la
elaboracion de un estudio para una propuesta arquitectdnica que
cumpla con los lineamientos necesarios y a su vez con las necesidades
detectadas durante el proceso de investigacion, fomando criterios
necesarios para el planteamiento y diseno de mercados vy
considerando normativas a seguir para su buen funcionamiento.

IV. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Proporcionar a Ila municipalidad de Momostenango una
propuesta arquitectdnica del mercado municipal para prestar un
adecuado servicio a la poblacidén, mejorando sus instalaciones,
servicios, ordenando el espacio y la ubicacidn de los puestos por
afinidad de actividad.
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OBJETIVOS ACADEMICOS:
e Mediante un ejercicio arquitecténico aplicar los conocimientos
adquiridos a través del proceso de aprendizaje y contribuir al
desarrollo comercial y turistico de Momostenango.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Desarrollar una propuesta arquitecténica a nivel de ante-proyecto
de ampliacién, ordenamiento y mejoramiento del Mercado
Municipal.

e Establecer los criterios de participacion activa de la Municipalidad
en la administracion del proyecto.

e Proporcionar un ingreso econdmico a la municipalidad a través del
cobro de piso de plaza.

e Establecer una planificacidn de piso de plaza para apoyar a la
organizacién econémica de la municipalidad.

V. DELIMITACION
DELIMITACION DEL TEMA

Para fines de nuestro estudio y ante proyecto se considerardn
Unicamente los vendedores fijos dentro del mercado o fuera de él vy se
delimitardn las dreas a utilizar por los ventas alternas que se establecen los
dias de mercado o plaza. De esta forma se facilitard el control municipal
para el cobro de piso de plaza y para la recoleccidon de la basura.

Temdtica: El estudio del proyecto se enmarca dentro de la
arquitectura comercial.

Territorial: El municipio de Momostenango pertenece a la llamada

region VI Sur Occidente.
Cuenta con una extension territorial de 305 kildmetros cuadrados, es el
mMunicipio que ocupa el segundo lugar en extension territorial con el 29%
del total de ocho municipios que componen el departamento de
Totonicapdn
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El desarrollo del estudio se ubica denfro del casco urbano de
dicho municipio, contando con un drea actual dispuesta por la
Municipalidad de 4,276.50 m2,

Poblacional: Segun la proyeccién realizada para el ano 2004 con
una poblacién de 92,911 en el municipio de Momostenango, el 26%
representa la poblacién urbana y el 74% la poblacién rural.  Se observa
que mds de la tercera parte de la poblaciéon vive en el area rural,
aspecto que evidencia que la mayor parte de la poblacidn se dedica
al sector primario, lo cual los hace estar mds cerca de las unidades
productivas. Mientras que la poblacién urbana, normalmente se dedica
al comercio y a la prestacion de servicios, éste grupo de personas
cuenta con mejores empleos que exigen una mejor cdlificacion en la
mano de obra, mejor nivel educativo y las familias por o general son
MEeNOos NUMerosas pues fienen de tres a cinco hijos.

Por lo que el estudio se enfocard a la poblacidon rural principalmente
(6,817 personas).
Datos estadisticos INE 2004.

Temporal: El desarrollo del estudio del proyecto se elabord a corto
plazo, inicidndolo durante el egjercicio profesional supervisado EPS IRG-
2006-1, durante la administracion de gobierno del ano 2004-2008 a
cargo del Profesor Obispo Aquilino Argueta, Alcalde Municipal.
Planificado en fases estratégicas para su ejecucion, fundamentadas en
las Administraciones Municipales, proyectado con una capacidad de
servicio de 15 anos, a partir del 2007.

Trabajo: El desarrollo del estudio se realizard a nivel de propuesta
de ante-proyecto, con terreno propio dispuesto por la municipalidad.

PERIODOS POLITICOS
ADMINISTRACION 2004-2008 | 2009-2013 | 2014-2018 2019
FASES 1 2 3 4
DESCRIPCION Disefio [ Planificacion| Ejecucion |Inauguracion

CUADRO 1: Delimitacién temporal, para ejecucion de propuesta.
Fuente: Elaboracién propia.

VI. METODOLOGIA

Para la recopilacidn de informacidn del proyecto fue necesario la
aplicaciéon de diferentes técnicas de investigacion entre estos entrevistas
a autoridades Municipales y locales, visitas de campo y observacion
directa, entrevista a los usuarios del mercado mediante una consulta
popular, consulta de fuentes bibliograficas, un levantamiento fotografico y
tfopografico de la construccion existente, fotografias del sector en los
diferentes dias de mercado.

E E | Fuentes Bibliograficas |
§ Br—1_ Fuentes Cpticas | ﬁ o)
I
£8| [ Casos Andlogos | g Evaluacion cel| | £
| Proyecto
Asesoria z
Profesional 3 <
; B
) Participacidn
— Encuelstas | § [ comunitaria E
Entrevistas | &
T

Imvestigacion
de Canpo

|

I
| Casos Analogos |
|

I
Analisis del Sitio  }——

Grafica VI: Metodologia planteada, para dar respuesta a anteproyecto.
Fuente: Elaboracién propia.
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VII. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA sea minimo en el mejor de los casos o bien ninguno por el estado en que

El crecimiento poblacional que ha tenido el municipio de se encuentra actuaimente.
Momostenango con el tiempo, ha generado un incremento de la
demanda de productos bdsicos de consumo diario y por lo tanto, de los
vendedores de estos productos, la demanda de puestos ha llevado a
las autoridades municipales a realizar obras aqisladas que han servido
para aliviar en algo el problema, sin ser la solucion, tanto para los
vendedores como para los usuarios del mercado. La falta de espacio
y/0 una mejor utilizaciéon del mismo ha llevado a algunos vendedores a
ubicarse sobre las calles aledanas al mercado obstaculizando el
fransito de vehiculos, este problema se incrementa con las ventas
que llegan los miércoles, sdbado y domingo, dias de plaza
establecidos como parte de su cultura o tradicion.

Foto VII- 1: Afluencia de usuarios,
Mercado actual, Momostenango
Totonicapan.

Para las comunidades de la region el dia de mercado es un
acontecimiento no solo comercial sino socio-cultural, permitiendo el
intfercambio de productos que no son comercializados a diario con
otras poblaciones vecinas, dentro de estas ventas se pueden
identificar: ventas de ropa de paca, en camiones o puestos informales,
venta de pldsticos, ropa fipica, zapatos, utensilios de barro, etc.

La falta de participacion activa de la municipalidad, en el
problema del mercado ha incrementado los problemas de la
poblaciébn en cuanto a la obstaculizacidn de calles principales,
contaminacién ambiental provocada por la basura que se acumula all
final del dia dentro y fuera del mercado, falta de servicios adecuados
para los vendedores, (servicios sanitarios, chorros publicos, drenajes
etc.), falta de instalaciones adecuadas para la comercializacion de
productos perecederos (carnicerias, ventas de pollo, pescaderias etc.)
desde el momento que la municipalidad no cuenta con la estructura
administrativa , no es posible el cobro de piso de plaza correctamente
y esto hace que los ingresos para el mantenimiento de las instalaciones
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Grafica VII- 1: Problemas causados por el

Grafica VII- 2: Objetivos a alcanzar con la
estado actual del mercado de Momostenango.

propuesta de mercado, segun proyeccion de
Fuente: Elaboraciéon propia. ejecucion.
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1. GENERALIDADES Al principio la funcién del mercader era la del intermediario del cambio de

mercaderias, mas tarde comenzd a comprar regularmente las mercancias de los
1.1 CONCEPTOS pequenos productores para venderlos a un mercado mads extenso hasta convertirse
En el proceso histérico de los mercados, la cultura maya es una en mayoristas.
de las culturas indigenas de la anfigua regidn mesoamericana que Para el caso que nos interesa describiremos las caracteristicas de los
alcanzé mayor desarrollo econdmico. mercados del altiplano de Guatemala.

En la época Colonial, se establecid en el centro principal de la 1.1.1. MERCADO
ciudad “La Plaza” y alrededor de éstas las instituciones de poder; la
Iglesia, el Palacio de Gobierno, el Ayuntamiento y el Portal del
Comercio.

“El mercado actual, sigue dominado por una mayoria indigena en lo

“Se deriva del latin “Mercatus”, cuyo significado es: sitio destinado en
ciertas poblaciones a la venta y compra de mercancias.
Lugar publico cubierto o al aire libre en el cual se lleva a cabo

. o P fransacciones comerciales bajo  normas de control e higiene,
que se refiere a distribucion de productos y en parte de la produccion constituyéndose un punto de abastecimiento de productos bdsicos para la
especialmente en el Altiplano guatemalteco”. | y "o P P P

Fl dia de mercado, frasciende lo meramente comercial, pues funciona  Poblacion”.

como un mecanismo de integracién social, siendo una cultura del pueblo CONCEPTOS DE MERCADO: En términos econdmicos generales el mercado
maya, mostrando que el comercio tiene también un cardcter ritual, incluso designa aquel conjunto de personas y organizaciones que participan de alguna
sagrado, teniendo una dindmica comercial donde se ensefan, reproducen y forma en la compra y venta de los bienes y servicios o en la utilizacién de los mismos.
refuerzan una serie de valores propios de la cultura; la honestidad (el valor de Para definir el mercado en el sentido mds especifico, hay que relacionarle con otras
la palabra empenada), el trabajo, la responsabilidad, la participacion en la variables, como el producto o una zona determinada.

vida comunitaria y el respeto por la armonia con la naturaleza, son puntos de El concepto que, sobre el mercado, se maneja en la actualidad, ha
referencia que condicionan las relaciones econémicas. cambiado respecto al que se manejaba anos atrds. Anfiguamente, se consideraba
(National Geographic, 2002: 15-16) mercado al lugar en el cual se reunian compradores y vendedores a intercambiar

Con la finalidad de aclarar algunos conceptos referentes a los diferentes bienes y servicios disponibles en el lugar. Aunque este tipo de mercados
mercados y mercados de plaza se considera importante hacer menciéon de audn existen en muchas regiones, en este momento no se puede limitar el concepto
algunas condiciones sobre estos partiendo de la funcidn social. de mercado a este caso en particular.

En todas las fases del desarrollo de la sociedad humana, la El desarrollo de nuevas tecnologias, de nuevos productos, ha permitido
produccién de bienes materiales ha fenido siempre cardcter social. Los que esos intfercambios entre personas no sOlo se realicen en un |ugor
hombres producen los bienes materiales en comun por grupos o sociedades determinado, ni que los productos que desean intercambiar estén

€ 'mercfmfb'gr? sin 'Qferru:p” SLg’, OCT"ngdeS den este prooe;f)' 5 fisicamente en ese lugar. Actualmente, se puede definir un mercado como el
a Tapricacion e medaios € progauccion y medaios de consumo eSpGC|O, la S|TUGC|én o el

destinados para producir otros bienes y satisfacer necesidades del hombre

fuere cual fuere las condiciones en que se readlice, es social e implica 1. www.mundo maya.com o ,
relaciones de produccién en unidad con fuerzas productivas 2. Bracamonte, Beatriz. <<Propuesta arquitecténica del mercado muncipal de San Juan

la Laguna, Solold (Agosto 2006)>> Guatemala, Facultad de arquitectura, Tesis.

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA 12



® @ T s @ @

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

contexto en el cual se lleva a cabo el intercambio, la venta y la DE CONSUMO INMEDIATO: Son aquellos en los que la adquisicion
compra de bienes, servicios o mercancias por parte de unos de productos por los compradores individuales o familiares se realiza con
compradores que demandan esas mercancias y tienen la posibilidad gran frecuencia, siendo generalmente consumidos al poco tiempo de su

de comprarlas, y los vendedores que ofrecen éstas mismas. adquisicion. Es el caso del pescado, carne, bebidas, frutas, verduras, etfc.
Pueden existir mercados de distintos niveles. Por ejemplo, un mercado
puede ser una tienda de barrio, un centro comercial, el puesto de venta de DE CONSUMO DURADERO: Son aquellos en los que los productos

un campesino en und plaza de mercado o una bolsa de valores, como 1a adquiridos por lo compradores individuales o familiares son utilizados a lo
Bolsa de Nueva York. Todos estos mercados, dependiendo del tipo de qu P P u u

mercancia que manejan, se desempenan de forma distinta. En algunos, el 1Orgo de diferentes periodos de fiempo hasta que pierden su ufiidad o

infercambio se hace a nivel nacional y, en otros, a nivel internacional, siendo quedan antficuados, por ejemplo: televisores, muebles, frajes, etc.

mercados en los cuales intervienen compradores y vendedores de muchas ~— Www.ablaa.org/ayudadetareas/economia/econod2.hfm.JuanPérez .
www.gestiopolis.com/canales/economia/articulos/42/conmercadhel.ht m, Juan Pérez).

partes del mundo.  Por otro lado, algunos mercados son muy personales,

pues es necesario que el comprador y el vendedor tengan contacto personal

directo, mientras que otros son impersonales, pues el vendedor y el

comprador nunca se ven, ni se conocen el uno al otro. En Ios mercados, los

compradores reflejan sus deseos en la demanda, buscando lograr la mayor

utilidad posible, mientras que los vendedores buscan obtener ganancias al

ofrecer productos que los consumidores o compradores estén buscando; es

decir, que estén demandando. Esta demanda y ofertfa de mercancias

actdan como fuerzas que, al interactuar, permiten determinar los precios con

que se intercambian las mercancias. orresongjs, efc. g to fisi g lasifi de la siquiente f .
La informacién cumple un papel fundamental en los mercados, pues © acuerdo a su aspecto 1isico pueden clasilicarse ae la siguiente forma

gracias a ella los vendedores y los consumidores saben qué se estd MERCADOS FORMALES: Funcionan dentro de los edificios de la
demandando, en qué cantidad y a qué precios, gracias a lo cual pueden munioipolidod, con condiciones higiéniocs Yy sanitarias adecuadas, pueden
decidir qué y cudnto producir, asi como qué comprar y en qué cantidad ser minoristas o mayoristas.

hacerlo, o, si asi lo consideran, pueden tomar algun otro tipo de decision. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, 25)

(BRACAMONTE 2006: 3 - 4) MERCADOS INFORMALES: Su caracteristica principal es que son un
conjunto de comerciantes ubicados en las calles, que no tienen ninguna
conexion fisica con un mercado formal. Son mercados que surgieron
espontdneamente a mitad de camino entre la zona de consumo y los
mercados formales, causando problemas en las vias de circulacidon durante
la manana y parte de la tarde. 3

1.1.2. CLASIFICACION DE MERCADOS

1.1.2.1 MERCADO MUNICIPAL

Es aquel que es propiedad del gobierno municipal, este vende o renta los
locales, no es solamente los que se alojan fisicamente en un edificio, sino fambién sus
desbordamientos.

Los vendedores tipicos se dedican a la venta de: frutas, flores, cereales y
abarrotes en general, la leche y sus derivados, pescado, carne de res, ropa, zapatos,

LOS MERCADOS DE CONSUMO: Son aquellos en los que
se redlizan transacciones de bienes y servicios que son adquiridos por
las unidades finales de consumo. Estos mercados pueden dividirse en
dos tipos principales:

3. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, 25)

-

. wml = L, 4 -
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DESBORDAMIENTOS:
se ubican en los aledanos de los mercados formales constituyendo un
tfodo continuo. Estan localizados en las calles adyacentes a lo
mercados formales. Este tipo de ventas arruinan el ornato de la ciudad

y ademds cambian el uso del suelo.
(Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998: 25)

MERCADO ESPONTANEO: Grupo de comerciantes
pequeno que iniciaimente se forma con ventas de verdura, fruta y
algun tipo de granos. Fruto de una necesidad en el sector. Tienen la
caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a convertirse en un
mercado informal (institucionalizarse), se ubica en banquetas, areas
abiertas y en algunos casos en arriates.

MERCADO MOVIL: Mercado que se realiza en un furgdn o
pick ups. Existe en el interior de nuestro pais, se utiliza para abastecer
de alimentos a los asentamientos humanos de escasos recursos donde
no existe ningun tipo de infraestructuras de servicios.

1.1.2.2. MERCADO POR INFLUENCIA DE POBLACION
Son mercados de acuerdo a la influencia que ejercen en la
poblacién a servir, segun su capacidad.

Es el conjunto de comerciantes que

PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

MERCADO METROPOLITANO: Este por su ubicacion estratégica sirve
a usuarios de todos los puntos de una ciudad, los consumidores estdn

| dispersos en toda el Area Metropolitana.

MERCADO SECTORIAL: Su demanda proviene de dreas ubicadas a
mas de un kildmetro, el usuario puede llegar a pie o en automovil, estd

atendido por un sistema de transporte colectivo urbano y extra urbano.
(Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998. 42)

MERCADO CANTONAL: Este tipo de mercado da servicio a personas
que habitan en un radio no mayor a un kildmetro (usuarios directos), también
llamado mercado de barrio, ya que pueden desplazarse a pie los usuarios
hacia el mercado o en automdvil a una distancia que se recorre en un

tiempo Nno mayor a diez minutos.
(Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, volumen |, 1998, 43)

Rango uno: Mercado Cantonal, se puede llegar caminando, debido a
que su recorrido no excede al kildmetro de trayecto.

Rango dos: Mercado Sectorial, se hace necesario el uso del transporte
vehicular.

Rango fres: Mercado Metropolitano, es necesario el uso del transporte,
debido a que su recorrido es de mayor longitud.
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1.1 3 ANALISIS DE FUNCION Y RELACION DE UN MERCADO

Segun la clasificacion de los mercados podemos mencionar su
funcionamiento y su organizacién en nuestro pais, ya que los diferentes
fipos de mercados se pueden diferenciar segun su capacidad de
venta y compra (capacidad comercial), asi también su ubicacion, 1o
referente a sus sistemas de servicios, que definen su forma organizativa
y pueden ser de la siguiente manera:

1.1.3.1 MAYORISTAS:

Se denominan asi a los mercados cuyas actividades de
comercializacidon son al por mayor, es decir, son aquellos que realizan
sus compras y ventas en cantidades grandes y se incluyen dentro de
los mercados tipo:

e Central de Mayoreo.
e Mercado Metropolitano.
e Mercado Sectorial.

1.1.3.2 MINORISTAS:

Se denomina asi a los mercados cuyas actividades de
comercializacién se realizan al por menor (menudeo), es decir, que
redlizan compras y ventas en cantidades medianas y pequenas, que
se distribuyen en forma local, entre los que también podriamos incluir
dentro de los mercados tipo:

e Central de Mayoreo.
e Mercado Metropolitano.
e Mercado Sectorial.

Dentro del funcionamiento de la clasificacion de los mercados,
podemos mencionar que debido a la capacidad de servicio y
cobertura de los mercados, pueden ser tanto mayoristas como

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
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minoristas o en algunos casos pueden readlizar ambas actividades de
mMmayoreo a menudeo. 4

Praductos d e eroductas ae
1, . roduct oz de —— ——F
4. (Rodriguez 2003:27) o B [ o Eais
Sistema de Comercializacidn
al por Mayor
Graﬂca 1132 _ S‘Jstc-mi d:ogumgrahzaclan
1:  Sistema de
comercializacion. 77T 7T 177 1T
Fuente: Abarroteria Panaderia Mermdo Tienda Carniceria
Bracamonte,
2006 : XXI

R

Consumidor Final

1.1.4. SUBDIVISION DE ZONIFICACION

Los mercados para tener un funcionamiento adecuado deben
zonificarse, de tal forma que permita la visualizacion y obtencion de los
productos, ya que asi cubrird las necesidades de los usuarios de una manera
ordenada y eficiente,

1.1.4.1 ZONA DE VENTAS:

Esta es la zona de mayor afluencia de personas, ya que es el lugar
donde los usuarios se proveen de los productos de la canasta bdsica. La zona
de ventas se subdivide en tres areas las cuales se describen a continuacion:

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA 15



Es un drea que requiere de agua
Unicamente para remojar el producto que estd ala venta. No necesita

de instalacion de agua potable individual, ésta puede estar
sectorizada, al igual que el drengje para su limpieza. Los puestos de
venta que forman parte del drea semi hiumeda son: frutas, hortalizas y
flores. 3 3

AREA HUMEDA: Es un drea que requiere de instalacion
hidraulica y de drenagje para su limpieza en forma individual. Los
puestos de venta que se encuentran dentro de estas dareas son:
carnicerias, marranerias, pollerias, ventas de huevo, pescaderias,
ldcteos y embutidos, refresquerias, comedores y comida preparada.

1.1.4.2 CLASIFICACION DE LOS LOCALES:

Estos pueden clasificarse por categorias y por su ubicacion. (Plan
Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, 48)

1.1.4.2.1 LOCALES POR CATEGORIAS:

Se clasifican por la naturaleza del negocio y el equipamiento
que requieran para su funcionamiento, se dividen en primera, segunda
y tercera categoria. .

LOCALES DE PRIMERA CATEGORIA: Compuestos por

carnicerias, comedores, artesanias fipicas, abarrotes, ropa y

calzado. ‘
LOCALES DE SEGUNDA CATEGORIA: Compuestos por
productos Iadcteos, marinerias, pollerias, misceldneos,

refresquerias, pescados y morisoos;
LOCALES DE TERCERA CATEGORIA: Compuestos por verduras
y frutas, flores y comida preporogo.

1.1.4.2.2. LOCALES POR SU UBICACION:

Se clasifican de acuerdo al lugar donde estdn ubicados en
preferencias Ay B.

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA
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Locales Preferenciales Tipo A: Son los que estdn ubicados en
la esquina de un sector y localizados en cualquier acceso del
mercado. Los que estdn ubicados en la esquina de un sector y
localizados en el cruce de dos 0 mds vias de circulacion principal.
Locales Preferenciales Tipo B: Son los locales ubicados en la
esquina de un sector y que no estén comprendidos en los casos
anteriores.

Los locales que estén ubicados después de un local tipo “A”, los
locales que uno de sus frentes den hacia una via de circulacion
principal.

1.1.5. COMERCIO:

Se refiere a las tiendas, almacenes o establecimientos comerciales que se
encuentran en el lugar. Pueden ser:

COMERCIO FIJO O ESTABLECIDO: Conjunto de establecimientos
comerciales que se encuentran situados permanentemente en un lugar.
PUESTO AMBULANTE: Puestos armables que puedan ser

fransportados de un lugar a otro en cualgquier momento con facilidad,
ademds de no tener un lugar fijo.

PUESTO DE PISO PLAZA: Puesto fijo o provisional que se desplaza segun los dias

de mercado, ademds de poseer caracteristicas de pequeno comercio.
(Plazola 2000: 603)

1.1.6. CLASIFICACION DE LOS COMERCIANTES

Existen comerciantes de pequeno y gran porte econdmico, entre ellos

podemos mencionar:

COMERCIANTE DE FRUTAS Y HORTALIZAS: Son de porte econémico
pequeno, esto significa que no cuenta con un capital y que readlizan
sus compras en pequenas cantidades cada dos dias en terminales o
mercados, regularmente esas ventas las readlizan las mujeres
constituyendo una actividad de complemento para el ingreso familiar
y O como un ingreso principal. Se localizan principalmente en los
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desbordamientos, ya que no tienen un local fijjo para guardar
sus productos, alquilan generalmente en casas cercanas.

COMERCIANTES DE AVES: El comerciante de aves es mds
capitalizado, porque fiene un volumen de ventas mds alto,
muchas veces tiene uno o dos empleados, tienen equipo de
refrigeracion y preparacion de producto. Este tipo de venta
constituye su actividad principal, para el sostenimiento de la
familia y hay muchos en la cual los propietarios son muchas
veces hombres.

COMERCIANTE DE CARNE DE CERDO: Es ligeramente mads
capitalizado que el de carne de ave, ya que ademds la carne,
vende embutidos, manteca, chicharrones, carnitas, muy pocos
fienen equipo de refrigeracion.

COMERCIANTES DE CARNE DE RES: Son los que poseen mds

capital, tienen puestos de mayor porte econdmico y uno o mas
empleados.

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA
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higiene.
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COMERCIANTES DE PESCADOS O MARISCOS: Estan en idénticas
condiciones que los vendedores de hortalizas, y qgue ademds de
ser vendidos en puestos también se venden en plataformas de
madera.

COMERCIANTES DE GRANOS Y ABARROTES: Al igual que los
vendedores de carne de res, estos son capitalizados, necesitan
mantener mayor existencia de productos. Estos comerciantes estdn
ubicados dentro de los mercados formales, también en mercados
informales y desbordamientos.

COMERCIANTES DE VENTAS DE COMIDA Y REFRESCOS:

Estas personas se encargan de ofrecer a los vendedores vy
usuarios del mercado, desayuno, almuerzo y refacciones a bagjo
costo. Segun el tipo de comida se clasifican en: comida rapida y
comida preparada, ademads de heladerias y refresquerias.

la
norma de

ubicado en
ninguna

Foto 1.1.6. - 1: Puesto de

comida, en dia de plaza

vende comida bajo




COMERCIANTE DE ROPA Y CALZADO:
con mayor capital que todos los comerciantes, generalimente se
abastecen de comercios capitalinos, ademds de tener uno o
dos empleados para vender. La mayor parte de las calles la
conforman estos comerciantes.

Este es el que cuenta

1.1.7. ESTRUCTURA DE FUNCIONAMIENTO:
Estd conformado por dos ftipos
Municipales y Usuarios.

de personas; Agentes

1.1.7.1 AGENTES MUNICIPALES:
Son los que desarrollan actividades fijas dentro del mercado,
entre ellos podemos mencionar:

ADMINISTRADOR: Es la persona que se encarga tanto del
mantenimiento, control y funcionamiento del mercado, como
de las relaciones interpersonales, entre comerciantes vy
autoridades municipales para que sean optimas y permitan la
armonia entre los mismos y que esto repercuta en la buena
atenciéon a compradores y vendedores del mercado.

SECRETARIA: Se encarga de atender al pUblico y comerciante,
para resolver asuntos con el administrador, auxiliarlo cuando sea

necesario y mantener el control de la correspondencia. (Girén
Estrada, Lidia Elizabeth 2002: 40)

CONTADOR: Es la persona encargada del funcionamiento de la
economia del mercado. Se encarga de llevar la contabilidad,
ademas de entregar cuentas al tesorero municipal.

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA
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INSPECTOR SANITARIO: Redliza la inspeccidon sanitaria de los

productos que se venden en el mercado.

COBRADOR DE PUESTOS: Realiza los cobros de arrendamiento a los
vendedores del mercado.

PERSONAL DE MANTENIMIENTO: Encargado del mantenimiento
de la infraestructura en lo que se refiere a las instalaciones eléctricas,
hidraulicas y sanitarias, recoleccion de basura y atencion de los
servicios sanitarios publicos.

PERSONAL DE LIMPIEZA: Es el encargado de mantener el orden vy
limpieza del mercado durante el dia.

AGENTE DE SEGURIDAD: Persona encargada de la seguridad vy
bienestar de los usuarios del servicio.

VENDEDOR: Es el personal encargado de mostrar u ofrecer al publico
la mercaderia.

COMERCIANTES: Son las personas o agentes que comercializan los
productos, siendo mayoristas, acopiadores, distribuidores minoristas;
obtienen sus ganancias por la diferencia entre los precios de venta y
de compra de 10s usuarios. (Cataldn 2004: 11)

1.1.7.2 USUARIOS:

Son las personas que hacen uso de cualquier fipo de venta en el
mercado, asi como de sus instalaciones.

COMPRADOR: Los usuarios que adquieren el producto, los cuales
pueden ser. amas de casa, ancianos, ninos padres de familia, jdvenes
y publico en general. Clasificdndose de la siguiente manera:

e USUARIO LOCAL: Es el que casi a diario realiza sus compras de

productos bdsicos al menudeo o mayoreo en el mercado de su
localidad. (Girdn 2002:42)



e USUARIO EVENTUAL:

Es el que asiste sdlo algunas
ocasiones a las instalaciones del mercado para
abastecerse de productos o vienen de una poblacidon
cercana una o dos veces por semana.

e USUARIO REGIONAL: Es el comprador o vendedor
que viene de otros departamentos de la regidn a ofrecer
O adquirir sus productos por menor.

COMPRADOR MINORISTA: Realiza sus compras por menor,
ya sed para Consumo propio o ventas por menor.

COMPRADOR MAYORISTA: Es el que realiza sus compras
por mayor para comercializarlas. Esto es para abastecer a
grandes empresas.

1.2 BASES LEGALES

1.2.1 RECOMENDACIONES DE ORDEN BASICO PARA EL
DESARROLLO DE UN PROYECTO DE MERCADO

Instituto de Fomento Municipal (INFOM) 1989.

LOCALIZACION: Ei proyecto de mercado se debe localizar en
un drea disponible en cuanto a propiedad, ubicacién y acceso,
en especial si se contempla el plan de desarrollo urbano como
darea con vocaciéon comercial.

CONDICIONANTES DE LOCALIZACION: Son condiciones
necesarias para la ubicacién de una plaza de mercado, si existe
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plan de desarrollo urbano ubicarlo dentro del drea disponible. Si no
existe, ubicarlo tomnando en cuenta los siguientes aspectos:

Ubicacidn del mercado por tradicion: Este criterio estima que para
construir un mercado debe considerarse el lugar que la poblacién y los
comercios han utilizado por tradicidn, para vender y comprar los
productos que se consumen en la region.

Que la municipalidad tenga terreno propio: Si la Municipalidad tiene

un predio propio, la consfruccidon se justificard tomando en
cuentalos siguientes requisitos: Ubicacion acorde al ftipo de
mercado.

Equidistante de las dreas a las cuales prestard servicio, con un radio
de accidn adecuada al tipo de mercado al cual serd destinada.

CONDICIONES TOPOGRAFICAS: La topografia del terreno debe
ser de preferencia regular o con pendiente moderada, entre el 2% vy el
5% si no es asi, se deben tomar en cuenta dos criterios:

o Adaptaciéon del diseno del proyecto a la topografia del terreno,
elevacion y depresiones naturales, considerar movimiento de tierra.

e Contemplar los obstdculos que puedan presentarse, tales como
construcciones existentes, vegetacion.

INFRAESTRUCTURA FiSICA DE SERVICIOS PUBLICOS: Al tomarse
la decision de contemplar el diseno de una plaza de mercado dentro
de determinada dreq, se tendrd previsto como factor importante los
servicios publicos con que cuenta la poblacién, asi como los que
fendrd que crear y los que surgirdn como consecuencia del diseno. Los
bdsicos pueden enumerarse:

¢ Drengjes.

e Agua Potable.

¢ Electricidad.

e Area para tratamiento de aguas servidas.

¢ Vias de acceso adecuadas para su facil crecimiento.
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El drea contemplada para proyectar un
mercado, debe contar con amplias y fluidas vias de acceso para
poder proporcionar principaimente una rdpida descarga de
productos, funcién bdsica en este fipo de proyectos, asi como
facilidad en el acceso de publico. Previo a la selecciéon definitiva del
dreq, debe contemplarse que las vias de acceso tengan capacidad
en su seccion y tipo de carga permisible de soportar el aumento del
nimero vy frecuencia de los vehiculos y sobre todo de vehiculos de
carga usados generalmente como medio de transporte.

ANALISIS URBANO DE LA PLANIFICACION: Se recomienda en este
rengldn la ayuda de profesionales en planificacién urbana a fin de
gue de manera conjunta se llegue a establecer cuales son las dreas
que presentan caracteristicas mds adaptables al tipo de proyecto a
plantearse, asi como una ampliacién del contenido plan regulador
urbano local y facil adaptaciéon al problema planteado. Lo anterior
serd conveniente en el campo por medio de la vista a las dreas
disponibles.

ESTACIONAMIENTO DE VEHICULOS: En un tipo de proyecto como lo es
el mercado, se debe definir y limitar perfectamente las dreas de
estacionamiento tanto de vehiculos particulares y otro  tipo de
vehiculo utilizados por la poblacidn como medio de transporte. El
cdlculo de las dreas de estacionamiento serd en relaciéon al ndmero
de locales fijos y usuarios (1 parqueo por cada 25 puestos fijos).

ZONA DE CONTROL E HIGIENE: El proyecto requiere de un control
rigido en cuanto a la higiene y limpieza de los productos que aqui se
localizan, pues depende mucho de estos controles, localidad vy
salubridad de los productos incorporando un drea especifica para el
control de los productos; por lo tanto, se recomienda un solo ingreso
de productos al mercado que este apoyado por las siguientes dreas:

o Areo de carga y Descarga.
e Area de Lavado y Limpieza de Productos.
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« Area de Control de Higiene y Calidad.
* Bodega de Decomisos e Incineracion
e Area de Basura

AREA DE ALMACENAMIENTO DE PRODUCTOS: Estas dareas son
recomendables, pues de ellas depende el orden, limpieza e higiene del
mercado, es importante mencionar que todas estas dreas deben
contemplarse en el diseho de mercados, feniendo claro que en un mercado
de un solo dia el drea de almacenamiento no es necesario.

Debe controlarse el ingreso de todos los productos normdndose un
ingreso y el control especifico por especialidad de productos
ejemplo:

solo
por

e Productos que necesitan control de limpieza y calidad: verduras,
frutas, flores, granos, carnes.
e Productos que deben llevar sello de higiene: carnes, pollo,
pescado.
¢ Productos libres de empaque: alfareria, cristaleria, artesanias, frutas,
verduras.

embutidos,

ZONA DE CARGA Y DESCARGA: En el estudio de viabilidad del
proyecto debe contemplarse la procedencia y destino de productos,
para llegar a determinar cuales serdn las vias que se utilizardn como
ingresos especificos a las dreas de descarga y distribucion. Con este
proposito se definen las dreas de descarga y carga de productos,
determinando por un solo ingreso al mercado y apoyado por el drea
de confrol que regulard y supervisard la higiene, calidad y limpieza del
los productos que por aqui ingresen.

ZONAS DE BASURA: Este edificio es uno de los mayores

generadores de basura, por eso es necesario darle la atencidn
suficiente, pues de esto depende mucho que la higiene, limpieza y el
confort de los usuarios e inquilinos sea
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bueno. Por ello, se recomienda que antes del ingreso, los
productos sean liberados de empaque, asi fambién sean
desechados todos los productos descompuestos en un drea de
lavado anexa al depdsito.

SERVICIOS SANITARIOS: Como la mayoria de los servicios
sanitarios de los mercados estos son esenciales para el buen
funcionamiento, se ubicardn con orientacioén sur-este y segun las
dimensiones del mercado se podrd contemplar un solo ndcleo o
varios que cumplan con los siguientes requisitos de confort e
higiene:

e Recomendable la ventilacion cruzada, penetracion del sol,
durante la  mayor parte del dia.

e Contar con infraestructura de drenagjes y agua potable.

e Acceso desde todos los puntos del mercado. Si se contempla
un solo mdédulo de bano y los comedores no cuentan con este
serviciose recomienda que esté a una distancia no mayor de
160 metros.

e Para el diseno de unidades de servicios sanitarios se instalara
un servicio sanitario para hombres y uno para mujeres por
cada 900 metros cuadrados de drea comercial, fomando
como unidad para hombres un inodoro, orinal y lavamanos y
para mujeres un inodoro y un lavamanos.

e Para el funcionamiento adecuado del servicio se recomienda
se cobre por el uso y que los ingresos sirvan para la compra
de equipo y material de limpieza.

ZONA DE EXPENDIO DE PRODUCTOS: El expendio de productos
depende del tipo de mercado. A partir de dreas de circulacion
definidas se van desarrollando sectores de venta de productos afines,
como dreas de misceldneas, dreas de ropa, drea de artesanias, dreas
verdes y hUmedas, drea de comida y piso de plaza, todos organizados
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en grupos de productos y distribuidos adecuadamente por su orden de
importancia en su tipo de circulacion.

ZONA DE ADMINISTRACION:
servicio, se ubicard en un

Funcionard como drea administrativa y de
punto intermedio y definido del mercado. En las
localidades donde se requiera esta zona, controlard la higiene y la
calidad de productos, asi  también el mantenimiento de dreas y servicio.
Como complemento del diseno se destinardn dreas tales como
almacenamiento de productos, limpieza y recoleccién de basura, con
comunicacién efectiva a las dreas, redisposicion y evacuacion, también
con comunicacién directa a las dreas de descarga para el control de  los
productos.

CIRCULACION: Las circulaciones establecidas dentro del diseno de
plaza pueden clasificase de primer, segundo y tercer orden.

¢ Primer Orden: Se clasificardn en este rengldn aquellas

circulaciones destinadas a ingreso y egreso de compradores a la
plaza, asicomo el accesoalas  dreas de parqueo, descarga y
circulacion perimetral a los accesos all mercado, darle 2.50 metros
de ancho.

e Segundo Orden: Son los utilizados por vendedores para acceso de
productos a los comercios y como es el principal ramal de
circulacion de compradores, de aqui se desprenden las
circulaciones de tercer orden 2.00 metros en su ancho adecuado.

e Tercer Orden: Son los utilizados por los compradores dentro del
mismo sector de venta afines y comunican ramales principales,
1.60 metrosensu  ancho adecuado.

CAPACIDAD: En virtud del intenso movimiento que el mercado tiene en las
primeras horas de la mafana, que origina la concurrencia de gran nimero de
personas, productos, vehiculos y en muchos casos de animales, un mercado
por lo general requiere superficies extensas con facilidad de acceso, donde
se construyen diferentes locales para la exposicion de productos, bodegas de
almacenamiento y conservacion, servicio de fransporte organizado,
estacionamiento clasificado. La capacidad de un mercado puede
determinarse de acuerdo a dos criferios.

Fae _— B e —— - !
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e Por el nUmero de pobladores a servir, la cantidad de pobladores a CUADRO 1.2.2.1. - 1: Areas de servicios minimos para el disefio de un mercado.

los que sirve es determinante en la elaboracidn de pardmetros y Fuente: INFOM

dimensiones del mercado, influyendo las costumbres y tfradiciones

comerciales de sus pobladores puede considerarse el siguiente factor, 1.2.2.2 AREA DE PISO DE PLAZA

sujeto a las condicionantes propias de cada lugar. El factor promedio LEEE TEIGS S5 B T
. VIETR <5 WIETR <5 2

es de 0.94 metros cuadrados por poblador a servir. S G TR

¢ El segundo criterio y quizds el mejor adaptado a nuestro medio, es el _

. . . . Choloj=nd 1.50 m. Q205 M2
establecimiento previo de un programa de necesidades derivadas de T P— 25 e
las condiciones imperantes, asi como las necesidades futuras.  Su Pescadeia 1.50 m. 225 Mz

= : 2 2 Lactaos: 1.50 M. 225 M2
’romqno se determinard en’ror?ces con base en la suma de areas YRR TG 180 Coe o
parciales, resultante de los diferentes grupos de locales y demads s 1.50 m. 225 me
elementos constitutivos del mercado, ddndole importancia AR EASEC A
considerable a la diferenciacion de funciones del mismo, articulando
2~ ot i Tiendo 1.50 . 2085 Mg
I6gicamente los distintos elementos integrantes. pr e Y
Jarcia 1.50 . 205 M2
Epecies 1.50 . 205 M2
. -~ Wercenas 1.50 m. 225 M2
1.2.2. REQUISITOS MINIMOS PARA EL DISENO DE MERCADOS oS 1.50 m. 228 m2
SEGUN INSTITUTO DE FOMENTO MUNICIPAL (INFOM) CUADRO 1.2.2.2. - 1: Areas de piso de plaza minimas para el disefio de un mercado.
Fuente: INFOM
z 1.2.2.3. LOCALES FORMALES
1.2.2.1 AREA DE SERVICIOS:
LAl 2 nol B 2 AR Eo T TR oL,
MR ETE <3 MIETE &5 2

P T .00 1200 LAL & A IR AR B RIS

5 5. Aadministmacin 1.00 250 WIET RS IETR 5 2

5 5. Homb es miingitono: 1850 Cubo

5 5. Mujemss nodoros 1540 1.40 m2 HLIMIE C: 425

La warnad nos 1845 1m2

cobmdor «.00 420 m2 -

if';;";r;ug“ancia Same el “ocings Comedor 400 mi. 24.00m2

cargay bescarga & .00 <Gz COmIcEnas 500 . 10.50 m2

it Foaame Folisna 300 m. POO M2

PEIERISEE 2.5a 12.5m2 Mamoneno 500 m. 10.50 m2

FEadio 250 Faeomz 5

Cuarts  de  maquings .00 12 e LaC ens 300 m. PR me

S et 1.0 020 mgs  local <omido kapida 300 m. 10.50 m2

o .

L vodenns o 70 b Pe::::uqerlus 200 m. 00mz

Ductos de hstalacion o.ra aElmz Torhllena 5300 . OO0 mME

SISTEITIC! contra

;Cﬂ‘fﬂ?s [Cependienda 1 P CUADRO 1.2.2.3.- 1: Locales formales minimos para el disefio de un mercado.

de 1a Religidn | Fuente: INFOM

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA 22



[ EEEmEmEE
[ EEEEEEEE

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

CAPITULO 1
CONTEXTO TERRITORIAL
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2. CONTEXTO GENERAL DEL DEPARTAMENTO DE TOTONICAPAN A
2.1  NIVEL NACIONAL: "
Guatemala se rige bajo un sistema politico-administrativo de dos N
niveles: Nivel Gubernamental y Nivel Municipal. La Republica de
Guatemala se subdivide en 22 departamentos y éstos a su vez en o
Municipios, Pueblos, Cantones, Caserios, etc. Con fines de
planificacion y en prevision de un mejor desarrollo de la economia, el Belize
territorio nacional ha sido subdividido en ocho regiones por la Ley de e
Regionalizacion.
2.2 NIVEL REGIONAL:

El departamento de Totonicapdn forma parte de la Regidon VI,
Sur Occidente, junto con los departamentos de Solold,
Quetzaltenango, San Marcos, Suchitepéquez y Retalhuleu.

2.3 NIVEL DEPARTAMENTAL:

El deparfamento de Totonicapdn se ubica en el altiplano
occidental ce la Republica de Guatemala. Colinda al Norte con
Huehuetenango, al Este con El Quiché, al Sur con Solold y al Oeste con
Quetzaltenango.

Honduras

| Salvadar
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23.1. A§PECTOS HISTORICOS DEL DEPARTAMENTO DE
TOTONICAPAN:

El deparfamento de Totonicapdn estd ocupado por la etnia
quiché; durante el periodo hispdnico este departamento formé parte
de la provincia llamada Totonicapdn o Huehuetenango. El idioma
predominante es el quiché, que a la vez ocupa el primer lugar entre los
idiomas indigenas del pais, aunque presenta variaciones locales. Uno
de los sucesos mas importantes en este departamento fue en julio de
1820, cuando los indigenas de Totonicapdn, Momostenango, Santa
Maria Chiquimula, San Francisco el Alto, San Andrés Xecul y San
Cristébal Totonicapdn se sublevaron contra las autoridades espanolas,
encabezados por Atanasio Tzul y Lucas Aguilar; desde entonces se
reconoce a la cabecera como ciudad proécer. En 1825 la Asamblea
Nacional Constituyente decretd, el 4 de noviembre, la division territorial
del Estado de Guatemala en siete departamentos. El séptimo de ellos
fue Totonicapdn, el cual fue dividido en ocho distritos. Al formarse el
Estado de los Altos dentro de la federacion Centroamericana el 15 de

N ;
an FedroSacatepiques i !
=Ly i e 4

febrero de 1838, Totonicapdn se convirtid en parte del mismo y dejoé de sl Totori e R el
formar parte del estado de Guatemala, hasta que el 8 de mayo de ‘s _ e a A
1849 se reincorpord al mismo; segun acuerdo Gubernativo del 15 de WETZALTENA ' st °'°':’f:u:1 '
mayo de 1849, se aceptd y aprobd en todas sus partes el convenio ;Zsu_t'c ' h}y/é T :
_Carlos ¢ “Sapkjage Athlan] LR TE

que se firmo en Antigua Guatemala. 5

El 12 de agosto de 1872, por considerarse excesiva la extension
de los departamentos de Solold y Totonicapdn, se cred el
departamento del Quiché, segun el decreto 72; con este decreto se
establecieron los poblados que deberian pertenecer a cada uno de
los fres departamentos. Por acuerdo gubernativo del 26 de agosto de
1882, el departamento cuenta con los municipios de Totonicapdn,
ciudad cabecera, San Cristébal Totonicapdn, San Andrés Xecul, San
Francisco el Alto, Momostenango, Santa Maria Chiquimula, Santa Lucia
La Rforo San Bartolomé Aguas Calientes.
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EXTENSION TERRITORIAL: El  departamento de
Totonicapdn posee un drea de 1,061 kildmetros cuadrados. Se ubica
en la altitud 14°564'39” y en la longitud 91°29°38”, y su cabecera
departamental se encuentra a una altitud de 2,495 metros sobre el
nivel del mar, con un clima generalmente frio.

2.3.3. DEMOGRAFIA: El departamento de Totonicapdn cuenta
con 339,254 habitantes. Su poblacidn crece a un ritmo de 2.2%, segun
las estimaciones del Instituto Nacional de Estadistica. El departamento
fiene una proyeccién poblacional para el ano 2013 de 422,990
habitantes, lo que significa que fendrd una densidad de 399
habitantes por kildmetro cuadrado.

En la jerarquizacidon que posee el Altiplano Occidental existen
dos subsistemas, uno Occidente Altiplano y el otro Costero, pero en el
orden de importancia, Totonicapdn es casi considerado como un
posible Polo Regional.

La poblacidon en la regidn se divide en

INDIGENA = 94.50%
NO INDIGENA = 300%
IGNORADO = 250%

Los indices de educacion son:

ALFABETA
ANALFABETA

26.53%
26.71%

GNORADO

Parque
Momostenango,
Totonicapan.
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2.3.4‘. INSTRUMENTO METODOLOGICO:

Se tomo una muestra de la poblacidn beneficiada con esta propuesta
arquitectonica y se encuestaron a 100 personas entre ellas usuarios, 3.

comerciantes y visitantes que acuden regularmente al mercado

municipal actual. De esta encuesta el resultado fue el siguiente:

1. ¢,Cree que las instalaciones del mercado
actual cubren sus necesidades y expectativas?
S| 37 personas

NO 63 personas

Segun la respuesta de la mayoria de las
personas encuestadas no cuentan con muchos
arficulos que consumen diariamente por lo fanto
deben conseguirlas en San Francisco el Alto,
poblado que se encuentra a 40 minutos en bus
extraurbano.

2. ¢(Cree que la construccidn de un
mercado formal atraeria mas comercio al
poblado?

S| 82 Personas

NO 18 Personas

El 82% concuerda con una respuesta afirmativa
ya que se carece de espacios adecuados para
la comercializaciéon de productos que deben
conseguir en San Francisco el alto diariaomente.

ol

ENO

4,

(Que dias de la semana

visita el mercado?

La mayoria del poblado visita
el mercado los fines de
semana ya que estos dias los
comerciantes  llevan mMas
variedad de productos a
vender.

¢Cuantos miembros de su

familia visitan o hacen compras en

osl
ENO

el mercado?

Por lo general solo 1T miembro
de la familia visita el
mercado para hacer las
compras de la casa, ya que
el resto de la familia se
encarga de otras
actividades, como trabajar
fuera del poblado.
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7. ¢ Generalmente usa los servicios sanitarios cuando visita el mercado?
5. ¢Como  llega al El 68% de los personas
mercado? entrevistadas respondid
que no es necesario
El 88% de la poblacion llega hacer uso de los servicios
al mercado caminando ya sanitarios del Mercado
que este se encuentra muy ya que viven tan cerca
proximo a sus viviendas y no que prefieren ir a su
es necesario fransportarse propia casa. .
en vehiculo. -
10
]
Sl N
Carrinanda Camo
8. (A Qque hora acostumbra visitar y hacer sus compras en el
mercado?

6. (Que puesto es el
que mas frecuenta? La hora mas visitada del
mercado es de las 5:30
am. a 10:30 a.m. ya
que se encuentran
todos los productos mas

frescos y los mejores.

Los puestos con mayor
afluencia son los de ropa y
calzado por lo general el
50% de estos son de paca
(usado) y el resto son de
ropa tipica del lugar, como

tfambién los famosos
ponchos de
i i o & & -

Momostenango. . ﬁ" & & & & 5 a@&

3 5 S

3 &

® &

&
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9. ¢, Cree que la ubicacién del mercado es accesible para todo el

poblado?

El mercado se encuentra en el
centro del casco urbano rodeado
por 1 cadle principal y 1
secundaria, fendiendo acceso
directo por 2 vias, por lo que el
82% de la poblacién entrevistada
considera que el mercado es
accesible a la mayoria del
poblado.

90

80

70

0

a0
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Cuadro 2.3.2- 1:

A partir del 2004.

[EmumEEEE

2.3.5. PROYECCION DE CRECIMIENTO DE POBLACION:

Proyeccién de poblacion a periodos de 5 anos

40

30

0

. . Poblacion |Poblacion
Anos Periodo
base proyectada
Ano inicial 2004 27.497 426.891
A 5 anos 2009 426.891 6.627.482
A 10 anos 2014 6.627.482 102.891.652
A 15 anos 2019 102.891.652 1.597.392.897

10. ¢,Cree necesario implementar

existentes?

La administracidn Municipal del
periodo 2000-2004 construyo un
area formal de comedores lo que
constituia la primera fase de un
mercado que nunca se concluyo
por lo que no se hace necesario
mas area de comedores.

100

a0

a0

70

60

50

40

an

Sl NO

mas comedores de los ya
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2.4 NIVEL MUNICIPAL Francisco Vdasquez, quien senala que en el ano 1575 Momostenango pertenecia al
2 4.1. CONTEXTO GENERAL DE MOMOSTENANGO? convento de Quetzaltenango y que en 1590 se fundd el convento de Santiago

Momostenango. Indica que los habitantes eran grandes labradores y hombres de

- ) ) ) campo, que obtenian buenos ingresos de la agricultura y la venta de lana.
ETIMOLOGIA: Actualmente existen varias versiones sobre el Las autoridades espafolas designan el pueblo de “Momustitldn” con el

significado del vocablo Momostenango. La primera es citada por los  nombre oficial de “Santiago Momostenango” y a partir del 27 de agosto de 1836 se
doctores Jorge Luis Arriola 'y José G. Salazar. Consideran que se deriva designa al pueblo como Momostenango. Conforme a lo decretado el 11 de octubre
del ndhuatl “momostli o momuztli”, que significa “altar de idolos” y de 1825 al emitirse la Constitucion Politica del Estado de Guatemala y declararse los
“tenango”, que significa “lugar amurallado”. Esto se traduce en “lugar pueblos que comprendian el territorio, Momostenango aparece dentro del circuito
fortificado donde hay muchos idolos”. El coronel Manuel Garcia del mismo nombre. Por orden legislativa del 9 de agosto 1837 se suprimid el circuito
Elgueta propone que se deriva de la palabra “momos-most”, que  d€Momostenangoy se agrego al de Totonicapan. , ,

significa “cada dia”, y aunado con la terminacién “tenango” podria e Localizacion: Momostenango se encuentra ubicado en el altiplano
interpretarse como I“muroIICI cada dia o cada dia en la muralia” occidental del pdadis, a una distancia de 7 kildbmetros de la cabecera

L departamental de Totonicapdn y a 208 kildbmetros de la ciudad capital de
dando a entender que la fortaleza estaba constantemente vigilada. Guatemala. Colinda al Norte con San Carlos Sija (Quetzaltenango), San

Finalmente el Dr. Arriola indica que la voz "momostilla, mumuztitian o Bartolomé Aguas Calientes y Santa Lucia la Reforma (Totonicapdn); al Sur con
mumuztli” significa “en el alfar de los sacrificios rodeado de murallas”. el municipio de Totonicapdn y San Francisco el Alto (Totonicapdn); al Oriente
. limita con San Antonio llotenango (Quiché), Santa Lucia La Reforma y Santa
ANTECEDENTES HISTORICOS : Momostenango es un pueblo de origen Maria Chiquimula (Totonicapdn) y al Poniente con los municipios de Cabricdn,
precolombino. En el Popol Vuh es mencionado con el nombre de Chuva Tzac San Carlos Sija (Quetzaltenango). La elevacion del Municipio en el parque
que se traduce “frente a la fortaleza”, entre los pueblos y naciones que central estd a 2,204.46 metros sobre el nivel del mar, con una latitud de
fueron sometidos por el Rey Quicab de los quichés.3 Durante la época 15202°40” y una longitud de 91224°30".
colonial, los espafoles antepusieron ofro nombre al de la poblacién indigena:
por tal motivo a Momostenango se le conoce como Sanfiago Momostenango e Extensidon Territorial:  Momostenango pertenece a la llamada region VI Sur
y es con este nombre con el que algunos cronistas se refieren al poblado. El Occidente. Cuenta con una extensidn territorial de 305 kildmetros cuadrados,
cronista Francisco Antonio de Fuentes y Guzmdn se refiere a los momostecos es el Municipio que ocupa el segundo lugar en extension territorial con el 29%
como individuos aplicados en el frabajo, grandes cultores y esmerados en la del total de ocho municipios que componen el departamento de Totonicapdn.

crianza de ganado menor, son ddciles naturales y dedicados al culto.

La Cabecera Municipal fue fundada a mediados del siglo XVI. La
mencién mds anfigua que se conoce es la del cronista franciscano Fraile e Clima:  momostenango, por estar sifuado a una altura de 2,204.46 metros
sobre el nivel del mar, tiene un clima frio; con una tfemperatura madxima
promedio anual de 25.9% centigrados y una minima promedio anual de 162

2 “Memorias de Momostenango”. Instituto Diversificado de Educaciéon Bilingie centfigrados. Las estaciones son de invierno y verano, la época lluviosa es de
Intercultural por Cooperativa de Ensefianza Kajib"Noj, Afio 2004. 55 pp. mayo a octubre y la

3 FUNCEDE, Diagndéstico municipio de Momostenango 1997.
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época seca de noviembre al mes de abril. La humedad oscila entre el 6% y
100% durante el ano y el régimen de lluvia tiene un promedio de 183 dias al ano
durante los meses de invierno, aungue la lluvia no es uniforme en fodos los
sectores.

e OROGRAFIA: Entre Los principales accidentes geogrdficos se fienen; los cerros
Paklom, San Antonio, Pa Nima Sabal y Pagudn. Momostenango estd situado
en drea montafosa, cuenta con 28 montanas y 65 cerros.  De las
ramificaciones de la sierra madre pasan las montanas de Pacacob y Pasanab,
aqui se encuentra el lugar conocido como Los Riscos, prominencias de
variadas formas y tamanos ocasionados por la erosion de la tierra, atractivo
turistico, que ha sido declarado parque nacional.

ee el

Foto 2.4.1. — 1: Municipalidad de Momostenango, 22 Junio 2006. (Izquierda)
Foto 2.4.1. - 2: Iglesia Momostenango, en dia de plaza, 22 Junio 2006. (Derecha)

Aspectos culturales y deportivos: El municipio de tiene una
riqueza cultural ancestral que se manifiesta en cada una de sus fiestas,
llevandose a cabo actividades deportivas y culturales. La cultura es
considerada en la medida en que las personas crean, comparten y
viven una misma historia, una manera de ver y entender el mundo
como un conjunto de valores, costumbres y creencias. En otras
palabras la cultura es un patrimonio colectivo, se constituye con el
esfuerzo de todos los que generan en las personas un senfimiento de
pertenencia a ella, es decir una identidad compartida. Esta

= T M. s - d -
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poblacién de altos valores civicos morales y socioculturales, tiene durante el
franscurso del ano varias festividades de cardcter civico religioso, entre estas
podemos citar la fiesta tfitular, en honor al Santo Patrono Santiago Apdstol,
durante los dias comprendidos del 21 de julio al 4 de agosto de cada ano.
Los principales dias de esta festividad son: 25 de julio, 31 de julio y 1 de
agosto. Se realizan festividades religiosas, culturales, sociales y deportivas. Los
cofrades visten sus trajes ceremoniales, s& acostumbra a comer pavos y
gallinas, preparadas en un recado picante al que llama "Quilin“, segun la
fradicidon oral esto va acompanado con una bebida hecha a base de maiz,
cacao y pepita de zapote quemado, llamado suchiles o suche.

DIVISION POLITICO-ADMINISTRATIVA: Segun investigaciones el nombre
de los poblados pertenece a nombres o apellidos que existian en ese tiempo en el
lugar, donde actualmente se asientan aldeas, parajes o caserios. El Municipio, segun
el Xl censo poblacional y VI de vivienda de 2,002, estd organizado en: la cabecera
municipal, 14 aldeas, 10 caserios y 149 paragjes, la cabecera municipal se divide en 4
barrios: Santa Ana, Santa Catarina, Patzité y Santa Isabel, los cuales conforman las 4
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zonas en que se divide el casco urbano. Los nombres de las aldeas
son los siguientes: Los Cipreses, Tierra Colorada, Santa Ana, Tunayac,
San Antonio Pasajoc, Chinimabe, Pitzal, Patulup, Xequemeya, Tzanjon,
Tierra Blanca, Xolajap, Nicaja, San Vicente Buenabaqj. Se presentan a
continuacion los centros poblados del Municipio.

Cuadro 2.4.1. - 1: Centros poblados
Municipio de Momostenango - Totonicapdn
Periodo 1994 - 2004

Censos Encuesta

Centros poblados 1994 5002 2004

Villa 1 1 1
Aldeas 12 12 14
Caserios 147 148 5
Parajes 8 7 213
Fincas 5 11,739
Total 168 173 11,972

Fuente: Elaboracion propia, con base a datos del Instituto Nacional de Estadistica
-INE-.

RECURSOS NATURALES: “Losrecursos naturales son bienes que
en forma nativa se encuentran encima o debajo de la superficie
terrestre. Se les llama naturales porque no han sido creados
artificialmente.” 4

4 Marco Antonio Curley G., Marco Tulio Urizar M., Recursos Naturales Renovables,
Ed.Impresos Industriales, Guatemala, mayo 198 0.47.
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BOSQUES: “El recurso forestal lo infegra la variada gama de especies boscosas
que se utiliza para la satisfaccion de las necesidades humanas. Los beneficios que se
derivan de los bosques pueden agruparse en directos e indirectos. Los primeros estdn
limitados a los propietarios del recurso forestal (lefa, carbdn, frutos, etc.) o por la
obtencidén de ingresos monetarios derivados de su venta (dreas de bosque, madera
en trozas, etc.); en tanto que los beneficios indirectos se extienden a la totalidad de
la economia o a un sector muy amplio de la misma's, por ejemplo, proteccion del
suelo contra la erosiéon, protector de cuencas o fuentes de agua, regulador del ciclo
hidrolégico, fuente de recreacidon vy turismo, control ambiental, medio de
investigacion, conservacion del ecosistema y educacion.

Momostenango cuenta con varios tipos de bosques como: bosque montano,
bajo subtropical muy hiumedo, bosque himedo montano bajo subtropical, bosque
humedo montano bajo, bosque montano bajo tropical muy hiumedo.

Las especies de dArboles son el pino, pinabete, ciprés, palo macizo, encino y
otras variedades. En la aldea Xolajap existen encinas de mds de 40 metros de altura
y con tallos de hasta tres metros de didmetro. En la actualidad los bosques son
explotados sacando gran cantidad de madera, leha y broza. La deforestacion es
notable, debido a la venta de madera y/o leha a gran escala, para consumo en 1os
hogares o para venta a nivel comercial.

SUELO: “Se puede definir el recurso suelo, como la capa de materiales orgdnicos y minerales
que cubre la corteza terrestre y en la cual las plantas desarrollan sus raices y toman los alimentos que
son necesarios para su nutricién. Los procesos fisicos, quimicos y bioldgicos que intervienen en la
formacién de los suelos estdn gobernados por factores del medio ambiente como el clima y la
vegetacién".6

Conforme al esquema ecolégico de Robert & Irving, la regidn se encuentra
en la zona ecolégica hdmedo montano-baja, con una precipitacion pluvial
promedio de 1,000 Mm. anuales, con una humedad relativa de 75% y con una
temperatura media de 15 grados centigrados.

5 Gabriel Alfredo PiloAa Ortiz, Recursos Econdmicos de Guatemala y Centroamérica,
Documento de apoyo a la docencia universitaria, 22. Edicion, Guatemala 1975, p.21

Curley G., Op.Cit., p.6.




El relieve del suelo momosteco estd definitivamente influenciado
por su localizacidn en las estribaciones de la Sierra Madre vy
Cuchumatanes, lo cual determina un declive del suelo que oscila entre
10y 50 grados.

HIDROGRAFIA: El Municipio cuenta con un alto volumen de fuentes
hidroldgicas (rios), los cuales vienen a constituirse en una fuente de vida para
la flora, la fauna y especialmente para el beneficio de la poblaciéon. Las
aguas de los rios actualmente son escasos y de poca longitud, corren suelos
muy accidentados, en las partes altas de las cuencas forman saltos de agua,
o cataratas;, en Momostenango se encuentra la catarata de el Barranquito,
Aquicha, Pala Chiquito y Pancd, todas ubicadas con direccidon norte del
Municipio.

Los cauces de los rios son inestables, con un régimen que varia mucho
entre épocas seca y lluviosa, las corrientes de agua forman crecientes, el
agua abundante al subir de nivel, arrastra con el cultivo que existe en los
terrenos cercanos. Actualmente el agua en los rios se ha escaseado, las
causas son la tala de darboles, contaminacion por desechos tdxicos,
mencionamos algunos rios que por estas causas ha bajado de nivel: Paxold,
Pacho y Padl. Entre los riachuelos encontramos el Chirreal, Chuarrancho,
Marcuxchop, San Diego, Trubala, Xecoxjo. Quebradas : Agua tibig,
Barranquito, El barranco, El salitre, Guacaxbaj, La barranca, La estancia, Las
guayabas, Micajd, Pacotom, Pald, Pacoj, Pald chiquito, Pacuxbal, Parraljuyup,
Payexu, Xemuj, Xequexela. Balnearios: El barranco, El salitre, Pala, Pald
Chiquito, Pala grande, Payexd.

La situacién de la parte hidrografica es lamentable, ya que es
afectada por la deforestacion, porque los rios se estdn secando afectando, a
muchas familias que la utilizan, y es importante mencionar que sus aguas
estdn contaminadas y ya no se cuenta con un sistema de purificacion de las
mismas y las basura es echada a los cauces de los mismos, problemas que
necesitan pronta atencion.
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Foto 2.4.1.- 5: Parque “EL SALITRE”,
Momostenango, Totonicapan, tiene una
afluente de aguas termales muy grande,
no esta explotado, Junio 2006.

DEMOGRAFIA: Los recursos humanos, se definen como la totalidad de
una poblacién que desempeia una doble funcién en el desarrollo econémico, como
factor de la producciéon combinada con los demds factores productivos y como
consumidor en busca de la maxima satisfaccion de sus necesidades y deseos. Desde el
punto de vista econémico, es imprescindible conocer las caracteristicas demogréficas
que permitan crear o sugerir politicas de desarrollo.

Poblacién: La poblaciéon de Momostenango segin el XI Censo de Poblacion
del INE (2,002) asciende a 87,340 habitantes, de las cuales el 98.9 % es indigena
perteneciente a la etnia k’iche”, y s6lo un 1.1 % es no indigena. El promedio de
miembros por familia asciende a 6.28 miembros, con una densidad poblacional de 286
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Cuadro 2.4.1. - 3:
Poblacién por sexo - Aho 2004

De los cuadles del total de habitantes, 22,718

habitantes por km2,
habitan en el drea urbana y 64,622 (74 %) 1o hacen en el area rural.

La poblacién econdmicamente activa del municipio asciende a Sexo 01?32540 % CZ%%ZO % ProgggZ'on %
23,025 personas, de las cuales un 79 % son hombres y el 21 % restante :
son mujeres. Del total 2,211 lo hacen como patronos, 10,681 lo hacen Masculino 33,047 48 41,576 48 44,03 47
por cuenta propia, 1,116 son empleados publicos, 5,044 son Femenino 35,344 22 45,764 52 48815 23
empleados privados, 3,891 son familiares no remunerados, y 82 Total 68,391 100 87,340 100 48,815 100

buscaron frabajo por primera vez,

Fuente: Elaboracion propia, con base en datos del Instituto Nacional de Estadistica

POBLACION POREDAD: Este estudio permite el andlisis de su INE-.

composicion, para valorar el poftencial de recursos humanos, como
disponibilidad futura de mano de obra y la necesidad de servicios
bdsicos como educacién y salud. Segun el XI censo poblacional 2002
se obtuvo la siguiente informacion:

Cuadro 24.1. - 2:
Poblacién por edad - Ano 2004

POBLACION POR AREA URBANA Y RURAL: Se refiere a la distribucion de la
poblacién en el contexto espacial. El acuerdo Gubernativo del 7 de Abril de
1,938 define el drea urbana, a los lugares poblados catalogados como:
ciudad, villa o pueblo y como rural: aldeas, caserios, cantones, paragjes, fincas
e incluye la poblacion dispersa.

Esta estratificada por los hombres y mujeres que habitan en un drea
geogrdfica determinada: A continuacion se muestra el cuadro donde se

Rangos de edad ngio % %%%Zo % Progggzién % representa la distribucion segun el area poblada.
00 a 06 16,779 25 20529 24 21583 23 5 9U°d’° 24.1. - 4 3
07ai4 15,956 23 21,308 24 22902 o5 Poblaciéon por ared urbana \'% rural - Aho 2004
15a64 33,282 49 41,884 48 44,339 48 | Censo Censo Proyeccic')n
65 a mas 2,374 3 3,619 4 4,021 4 Area 1994 %o 5002 %o 5004 %
Total 68,391 100 87,340 100 92,845 100

Urbana 7,446 11 22,718 26 27,497 30
Fuente: Elaboracion propia, con base en datos del Instituto Nacional de Estadistica Rural 60.945 89 64.622 74 65.348 70
-INE-. ’ 2 .

Total 68,391 100 87,340 100 92,845 100

POBLACION POR SEXO: Este andlisis permite determinar la

segmentacion de los habitantes por sexo, a fravés de porcentagjes,
analizar la participaciéon de hombres y mujeres en la produccion del
Municipio.
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ETNIA: Segun censo 1994 la poblacion indigena representaba el
98% del total de la poblacidon con 66.997 habitantes, y 2% al no
indigena con 1,394 habitantes.

Cuadro 2.4.1. - 5:
Poblaciéon segun etnias- Ano 2004

Grupo étnico %ngf % 02%%320 % Prozyggzlon %

Indigena 66,997 98 86,33 99 91,906 99
No indigena 1,354 2 1,01 1 939 1
Total 68,391 100 0 100 92,845 100

Fuente: Elaboracion propia, con base en datos del Instituto Nacional de Estadistica
-INE-.

ECONOMIA: I departamento de Totonicapdn, al cudadl
pertenece este municipio, segun estimaciones de Segeplan para el
ano 2,003, alcanzaria un producto interno bruto de 2,126 millones de
quetzales, representando un 1.075 % del producto interno bruto del
pais, mientras que la poblacién del departamento representa un 3.02
% de la poblacion total del pais, aspecto que demuestra un bajo nivel
de produccién en comparacion con el promedio nacional, superando
Unicamente al departamento de Baja Verapaz.

El producto interno bruto per cdpita, para el mismo ano fue
estimado en Q 9,994.00 al ano, mientras que este promedio a nivel
nacional ascendié a Q 16,079.60, lo que indica que los
habitantes de este departamento, estdn abajo en un 37.8 % del PIB per
cdapita del resto de habitantes del pais.

De acuerdo a informacién de Segeplan basada en fuentes del
IGSS, el departamento de Totonicapdn registraba al ano 2,001 un total
de 110 patronos activos, ocupando a nivel nacional el dltimo lugar en
ndmero de patronos activos, con un 0.27 % del total del pais que
ascendia a 41,047 patronos. Esto evidencia el nivel de economia

PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

informal que se desarrolla en todo el departamento, y que la gran mayoria
de empleados no dispone de un minimo de prestaciones laborales, incluido
el seguro social.

El total de trabajadores bajo el régimen del seguro social, en este
mismo departamento y fecha, ascendia a la cantidad de 3,524 de un total a
nivel nacional de 927,768, de los cuales, trabajadores del estado eran 2,394
(67.9 %) y s6lo 1,130 provenian de la iniciativa privada (32.1 %), estos Ultimos
obteniendo un ingreso promedio mensual de Q1,699.16. Lo anterior refleja
que sd6lo un 3.6 % de la poblacidn econdmicamente activa del
departamento (97,823), participa en la economia formal.

En cuanto a las Actividades Econdmicas, ya especificamente del municipio,
Momostenango se caracteriza a nivel nacional por el alto grado de comerciantes,
quienes se encuentran diseminados en todo el pais, Centroamérica y partes de sur y
norte América, siendo ésta la actividad principal de los habitantes de este municipio.

La actividad artesanal de elaboracion de ponchos de lana y alfombras
constituye ofra de las actividades importantes del municipio, aunque esta se ha visto
disminuida considerablemente, estimdndose que de un ndmero de 2,000 artesanos
en 1,985, se redujo a 1,500 en 1,995 y que segun estudios del Instituto de Estudios
Superiores Tuldn.
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SECTOR PRIMARIO:
actividades de orden extractivos, como la agricultura, extraccion de

En este tipo de sector se ubican todo tipo de

minerales, hidrocarburos. En el municipio de Momostenango se dan dos
sectores dominantes que son el sector agricola y el sector pecuario.

En el sector agricola los cultivos que ocupan mads territorio son la
produccién de café, maiz y frijol. El café es destinado totalmente a la
comercializacion, principalmente en el mercado exterior. Sin embargo, la
minoria lo comercializa en forma grupal y organizada. El resto de pequenos
productores lo venden en fruto los intermediarios de pueblos cercanos y que
llegan a comprar dicho producto o bien a alguno de los beneficios
cafetaleros ubicados en la cabecera municipal. El maiz y el frijol sirven para el
autoconsumo de las familias productoras y en muchos casos para la venta.
Estos cultivos se producen en todos los centros poblados del municipio,
cosechdndose solamente una vez al ano entre los meses de noviembre y
febrero. A estas producciones se han sumado otras clases de cultivos tales
como la hortaliza, el tomate, repollo, zanahoria, cebolla, radbano, guisquil y
chile. En el sector pecuario las actividades se desarrollan en todo el territorio
municipal a nivel familiar. Su mayor caracteristica es que nunca constituyen la
actividad principal de los hogares, sino que son ocupaciones secundarias que
sirven para consumo domeéstico y complemento de los ingresos agricolas. Por
eso se redlizan siempre a pequena escala, en el patio de los hogares o
contiguo a ellos. Practicamente la mayor parte las familias del municipio,
crian las gallinas, pollos y cerdos, que les proveen huevos y carne.
Generalmente, los productos pecuarios son vendidos al por menor en el
mercado local o bien el municipio de Santa Clara La Laguna, por ser la mds
cercana.

SECTOR SECUNDARIO: Corresponde al proceso de transformacion de
materias primas (industria). Este sector es importante, ya que de su produccion
surge el consumo interno, asi como otros mercados en donde se expenden los
productos manufacturados en la poblacién, dejando al mismo tiempo un
buen ingreso econémico a quienes lo realizan.

Toda la manufactura del municipio se redliza de forma artesanal, en
las comunidades rurales como en el casco urbano. El sector que mds
personas emplea es el de la artesania ftipica, esencialmente textil. Es en la
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cabecera donde esta artesania tiene mds presencia, ya que son varias las personas
que en forma individual o via asociaciéon o empresa privada, producen prendas
tradicionales o mds modernas, pero siempre inspiradas en los disenos fradicionales,
con tfelar de cintura y en menor medida telar de pie. En el drea rural, unas cuantas
senoras se dedican a este, y en este caso se limitan a productos de consumo local,
como son los guipiles, los ponchos de Momostenango v las fajas. Cabe senalar que
estas personas fabrican y tinen ellas mismas los hilos que usan para tejer. El segundo
sector manufacturero mds importante es el de la albahileria. Le sigue la carpinteria,
también enfocada a la construccidon (y muy poco a la muebleria). En las
comunidades rurales, entre 1y 3 familias se dedican a este oficio, mientras que esta
cantidad es un poco mayor en el casco urbano.

(Diagnéstico Momostenango, OMP. 2004. 53)

En el campo artistico, ademds de las artesanias textiles que representan la
principal su principal actividad, el municipio cuenta con exponentes de la pintura, al
menos 5 personas viven de esta actividad, siendo su campo la representacion de
actividades tradicionales de la poblacion.

SECTOR TERCIARIO: Dentro de este sector se ubica la comercializaciéon e
intercambio de bienes y servicios. La principal actividad comercial se da los dias
miércoles y domingos de cada semana, correspondientes a los dias de mercado,
donde concurren personas procedentes de las aldeas, caserios y villas del municipio.

VIVIENDA: Segun el Instituto Nacional de Estadistica se define como
vivienda: a un lugar con paredes y techo, estructuralmente separada de
otfras viviendas y con entrada independiente, ocupada o destinada a ser
ocupada o habitada por una persona o grupo de personas, la misma que
aun cuando no haya sido construida originalmente para tales fines, esté
destinada, total o parcialmente, a ser habitada como vivienda sin distincion
de su estructura o materiales de construccién. La vivienda particular puede
ser una casa, un apartamento, uno o varios cuartos, una choza, una cabana
o cualquier refugio ocupado o disponible para ser utilizado como lugar de
alojamiento.




La constfruccidon de viviendas anteriormente era llevada a cabo
solo con materiales sencillos y de una forma no técnica, luego se
comenzé a Ufilizar la cana forrada de lodo para las paredes
aprovechando de esta manera los residuos de la agricultura que la
mayoria de las personas tenian para el techo y también se utilizaba
para la pajay se le llamaba, viviendas de pajon.

Otros materiales que se utilizaban eran palos, pajones, nylon,
cana, piedra, cartén, efc. Luego se utiliza otra técnica que es la que
hasta hoy predomina y es una aimdagana, que se obtiene con mezclar
barro con pino para luego moldearlo con un marco de madera el cual
se pone a secar al sol hasta que endurece, y su resultado se llama
adobe, esto es para las paredes de casas sencillas, usan tendales para
elaborar el techo, dichos tendales se obfienen de ftalar darboles
cercanos. En las casas mas sofisticadas o sea las del casco urbano
del Municipio se tienen paredes de adobe solamente que se realizan
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de mayor didmetro y se le echa cernido, el cual da oportunidad de pintar,
siendo mas seguro y técnico para dichas familias.
Cuadro 2.4.1. - 6:

Materiales ufilizados en la construccion de unidades habitacionales
NuUmero de

Descripcion unidades Yo
Pared

Block 140 31
Adobe 304 67
Madera 8 2
Total 452 100
Techo

Terraza 27 6
Teja 221 48
Lamina 211 46
Total 459 100
Piso

Piso alisado 35 8
Torta de cemento 155 37
Tierra 235 55
Total 425 100

Fuente: Investigacion de campo Grupo EPS., segundo semestre 2004.

En la actualidad las viviendas del Municipio estdn construidas con estilo
y materiales tradicionales, segun encuesta ocupa el primer lugar la paredes
de adobe, las cuales representan el 67.26% del total de hogares visitados, los
techos de teja de barro con el 48.15%, el piso de tierra con el 55.29%:; el caso
de las paredes de block representa el 30.97%, techo de ldmina el 45.97 % vy el
piso de cemento con el 36.47%. En el caso urbano y en algunas
comunidades hay viviendas modernas.

el 3
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Cuadro2.4.1.-7:

Tipo de Vivienda
. Censo o Censo o Proyeccion o
Tipo del local 1994 Yo 2002 Yo 2004 Yo
Casa formal 13,360 94.82 18,288 97.62 19,441 97.63
Rancho 687 4.88 212 1.13 225 1.13
Improvisada 35 0.25 145 0.77 154 0.77
Otro tipo 7 0.05 88 0.48 94 0.47
Total 14,089  100.00 18,733  100.00 19,914 100.00

Fuente: Elaboracion propia, con base en datos al Instituto Nacional de Estadistica

-INE-.
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RELIGION: Segun encuesta realizada por los estudiantes E.P.S se primaria, 82 de primaria, sin embargo no cuentan con establecimientos para
determino que el 61% pertenece a la religiéon catdlica, el 31%  bdsico o diversificado.
pertenece a otras religiones (evangélica, mormona, adventista, etc.) y Dentro de las instituciones educativas privadas se identificaron 6
el 8% no profesan ninguna religion. establecimientos de pre primaria, 6 de primaria, 6 de bdsicos y 3 de
Existen dentro del Municipio varios altares mayas donde se  diversificado. Existe10 instifutos por cooperafivas que se dedican a nivel de

llevan a cabo los rituales sagrados de acuerdo a la necesidad que se  PGsicos, y uno de diversificado. . . .
tiene y ahi muestran el tipo de religién que profesan, por ejemplo El porcentaje de analfabetos asciende a 53 % mas de la mitad de la

existe el altar lamado Warab alija comunal, el cual sirve para solicitar ~ POPIacion, en cuanto a la coberfura educatfiva en la poblacion , se

la profeccion y seguridad del pueblo, ofro Winel que trata de asuntos determind el 14 % a nivel preprimaria, el 79% a nivel primario siendo este el

delicados de la vida, aqui estdn fodos los enlaces de las personas del ~ Mas significativo . una minima coberfura del 6% a nivel basicos y en

mismo linaje, el Tanab al, en donde se pide por todas las necesidades diversificado Unicamente el 1% de cobertura, esto indica que en su mayoria
humanas, el Alajsab al, significa los consejos reunidos solo se piden €l Nivel educativo de la poblacion es en primaria.. o

cosas importantes y de mucho interés, fe. El total de alumnos inscritos en el ano 2004 en primaria es de 2,623, en

primaria 14,280, en bdsicos 1,012 y 18b en diversificado, en cuanto al

CULTURA: La fiesta titular se celebra del 21 de julio al 4 de indicador desercidon en la poblacion estudiantil, el porcentaje mas elelvado

es en primaria con un 55% del total de alumnos inscritos, este fendmeno es

patrono Santiago Apostol. Otro de los acontecimientos importantes es muy normal en las areas rurales , por la actividad agricola que  absorbe

el 1y 2 de noviembre en el que se celebra el dia de los santos. Cabe como frabgjadores a ninos desde muy ’rlemprong’edod. ,
mencionar que cada aldea del municipio de Momostenango SALUD: De acuerdo a la informacién recabada se determino

también cuenta con su propia fiesta. que no existe un hospital en la zona, para una asistencia mas especializada

El comercio se realiza bésicamente a fravés de los dias de plaza, ¢ Vven en la necesidad de asisfr a  poblados cercanos  como
los cuales en la cabecera municipal se efectian los dias domingo y Quetzaltenango. Se cuenta con un centro de salud y 266 promotores en
miércoles, en donde convergen todas las aldeas. salud, para todo el territorio, 4 médicos y 89 comadronas.

La infraestructura de salud en la poblacidon esta compuesta de 1
centro de salud y 5 puestos de salud en el territorio, cuatro clinicas privadas,
cuatro farmacias y un laboratorio.

PUESTOS DE SALUD: Segun encuesta, solo se ha cubierto el 7%
del total de los requerimientos de salud del Municipio esto significa que con
base en el total de la poblacién segin censo 2002 por cada medico o
auxiliar de enfermeria que hay en el Municipio, este tendrd que atender 534
personas diarias si tuvieran que recurrir a este servicio.

agosto de cada ano, esta festividad se conmemora en honor al santo

2.4.2. SERVICIOS DE LA POBLACION

EDUCACION: En la actualidad el servicio de educacion a nivel
rural se ha cubierto en un 80% del total de la poblacién, gracias a la
fuerte ayuda internacional de la institucion no gubernamental
INTERVIDA. La comunidad cuenta con 74 escuelas publicas de pre

L
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| Si analizamos los indices de salud, podemos determinar que el cartas en el asunto para que las futuras generaciones puedan tener acceso
indice de mortalidad infantil es de 30.98/ millar , el indice de natalidad al vital liquido.
es de 46.77 / millar, el indice de mortalidad general es de 13.72% vy

cuenta con unindice de desnutricion de 4.51%. . TRATAMIENTO DE DESECHOS SOLIDOS: El Municipio no cuenta con
Las principales causas de morbilidad en general son resfriado  yna infraestructura adecuada para el tratamiento de los desechos sélidos,

comun, parasitismo infestinal, anemia , enfermedad diarreica, entre  estos se depositan en las laderas de los rios 0 en barrancos sin ningdn control
otras enfermedades estadn neumonia, senilidad . ni fratamiento.

DRENAJES: La red de drenagjes municipales da cobertura Unicamente
a la cabecera departamental, de acuerdo a los datos proporcionados por
la Municipalidad solo el 8% tiene cobertura del servicio, el 84% tiene sus
drengjes a flor de fierra, contaminando la poblacidén y a sus habitantes y

Norte, medianfe felefono comunitarios.  Este incremento en 1  gnicamente el 7% hace uso de fosa séptica, y los que no se tiene control
infraestructura en telecomunicaciones recien se ha dado en los Ulfimos  normalmente desfogan al rio mas cercano. En el rea rural hacen uso de letrinas

5 anos y ha tenido impacto tanto en el area urbana como en el area  para el manejo de sus desechos.
rural. La cobertura en telecomunicaciones de la poblacidn es de

6.15 % del total. MEDIOS DE TRANSPORTE A LAS COMUNIDADES: El medio de
tfransporte por falta de infraestructura hacia las comunidades es el pick-up,
TRATAMIENTO DE AGUAS SERVIDAS: En el drea rural no se le  estas unidades no cuentan con seguridad, mantenimiento, ni servicios, siendo
da tratamiento a las aguas servidas, estas son descargadas a los rios o un riesgo para los usuarios. Existen ciertos dias de la semana que hay
bien a los cultivos contaminando la produccién. En el drea urbana no  fransporte para cada comunidad, es necesario crear las condiciones para
existe ningln programa de tratamiento, los drenajes de las viviendas  que este servicio sea seguro, contfinuo y permanente.
van directo al rio mds cercano o a pozo en algunos CAasos.

TELECOMUNICACIONES: Las  telecomunicaciones, en el
municipio cuentan con el servicio de telefonia fija de Telgua, y con
servicio de telefonia inaldmbrica de PCS, Comcel, y Teléfonos del

AGUA POTABLE: Una de las necesidades mas importantes es
el suministro de agua potable, en la actualidad se pudo determinar
que se ha cubierto el 66% de esta necesidad, la demanda del vital
liquido va en aumento, sin embargo existen riesgos que ponen en
peligro la capacidad de las autoridades, para satisfacer las
necesidades de agua del Municipio, la principal causa de la
disminucion de agua es la deforestacion y la contaminacion de
fuentes de agua. Se considera urgente que la municipalidad tome

- o i - - == - P ey - e . -
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B COMERCIO FRIVADD

F2] SERVICIOS DE LA POBLACION
VIVIENDA '\ TENDENCIA DE CRECIMIENTO

]S DESARR.OLLO e \' __ B 4REAS POBLADAS
J’ E LUGARES TURISTICOS

MAPA 2.5.-1: Uso del suelo en el drea urbana, se puede observar que gran

parte del casco urbano es comercio. . . . . -
Fuente: Elaboracién propia Mapa 2.5. - 2: Situacién actual de poblacion, tendencias de crecimiento en el
Casco urbano.

Fuente: Elaboracién propia.
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2.6 REALIDAD CONCRETA ACTUAL DEL MERCADO MUNICIPAL
2.6.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL DEL MERCADO

El mercado se encuentra actualmente ubicado a una cuadra
de la municipalidad y del parque del drea urbana del municipio. No
existe una edificacion formal destinada a actividades comerciales, por
lo que pertenece al tipo de Mercado Informal, ubicando a sus
comerciantes en los pocos locales dispuestos al parecer
provisionalmente, sin ningdn tipo de control sanitario, y proteccion
tanto para vendedores como para consumidores finales. Por influencia
de poblacién pertenece al tipo de Mercado Cantonal, encontrdndose
en un punto donde los habitantes hacen el recorrido en un tiempo no
mayor de diez minutos, con actividades minoristas (Véase Capitulo |
Inciso 1.1.2.2.).

PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

MACED-LOCALTEACTIOH &
TEICACION DEL .
LEES DE COMERCIO

UBICACIOH DEL TE]

DISFOESTO POE L& M

PAREA EL MERCAD O,
LAREL DOHDE SE TEICH

I LaSWEHTASLOSDIAS
DEPFLAIA.

CUADRO 2.6.2. -1: Ubicacidén actual predio de mercado y ventas el dia de

plaza.

Fuente: Elaboracion propia.
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Ventas ubicadas en las calles del centro urbano del Municipio, en
Conforme a la investigacion de campo desarrollada con  exposicién directa con  las aguas servidas que no tienen un drenaje
base en encuestas, en los dias de mercado, donde la afluencia  ggecuado y animales causantes de enfermedades
de vendedores es mayor y donde llegan vendedores méviles a  infectocontagiosas. A raiz de esta situacién se crea una serie de
comercializar sus productos, se recopild informacion de 84  inconvenientes en las que se encuentran:
personas que conforman las ventas fijas del mercado actual,

clasificadas de la siguiente forma: PUESTOS IMPROVISADOS DIA DE PLAZA MIERCOLES Y DOMINGO
PUESTOS FIJOS DENTRO DEL Tipo de comercio No. Puestos Tipo de comercio No. Puestos
MERCADO Fruta 23 Enceres 21
" " Verduras 20 Ropa y Calzado 32
Tipo de comercio | No. De puestos Granos 16 Jarca =
Fruta 2 Refacciones 19 Plasticos 8
Verduras 5 Pollerias 4 Ponchos de lana 5
Granos 4 Carnicerias 1 Productos de barro 2
Refacciones 15 onda__ > eriodicos L
Boller Abarroterias 4 Espejos 1
0 elrlas, 2 Jugos 1 Libros 1
Carnicerias 13 Pollo frito 3 Canastos tipicos 3
Mariscos 2 Medicinas naturales 1 Ropa y telas tipicas 12
Lacteos 3 Tuzas y ocote 3 Celulares y accesorios 5
Panaderias 1 Flores 3 30:535 y bolsonzs | :1)’
- eladoras y candelas
Tienda i 1 Accesorios para cocina 12 Ropa y zapatos de
Abarroterias 8 paca 24
Enceres 6 TOTAL PARCIAL 117 134
Ropa y Calzado 10 GRAN TOTAL 251
[TOTAC 84
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Se crean focos de contaminacién a causa de la basura que
tanto vendedores como consumidores botan en las calles
durante todo el transcurso del dia.

Obstruccion del paso tanto vehicular como peatonal por las
calles en las que se colocan los vendedores los dias de plaza.

El uso del suelo pasa de ser de tipo residencial a comercial.

El crecimiento desordenado de lo sectores comerciales a causa
de no contar, con instalaciones adecuadas.

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
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B

COMERCIANTES Y CONSUMIDORES:

e Pérdida por parte de los comerciantes, ya que al tener sus productos
sin proteccioén del sol, el proceso de descomposicidon es mas rapido,
perdiendo parte de su producto y por ende pérdida monetaria.

e Por la falta de higiene y limpieza los consumidores compran productos
que no estdn en buenas condiciones sanitarias, corriendo el riesgo de
contagiarse con enfermedades infecciosas o de tipo viral.

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA 45



AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

2.6. ‘ ANALISIS DEL TERRENO PROPUESTO
2.6.2.1 LOCALIZACION

LMACRO-LOCALIZACION
UBICACIONDEL
TERRENO PROFUESTO

FYYY YT

<@ AT o

= -~ I
Foto 2.6.3.1- 1: Area este, donde Foto 2.6.3.- 2: Drenajes
. se encuentran ubicadas las expuestos, foco de
porquerizas y las letrinas. contaminacién directo.
TERRENO DISPUESTO PARA Foto: Regina Barrios. Foto: Regina Barrios.
UBICACICON DE WMERCADO

PROPIEDAD DE LA MUNICIPALIDAD

UBICACIONDEL TEREEND
DISPUESTO POR. LA WU
FARA EL MERCADO,

) L Foto 2.6.3.- 3: Ventas dentro Foto 2.6.3.- 4: Infraestructura
MAPA 2.6.3.1 - 1: Localizacion, del mercado municipal. con la que se cuenta
terreno para desarrollo de la Foto: Regina Barrios. actualmente.

propuesta arquitectonica del
mercado de Momostenango,
Totonicapan.

Fuente: Elaboracién propia.

Foto: Regina Barrios.
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VIENTOS
PREDOMINANTES

LOCALES
COMERCIALES - LOCALES
COMERCIALES

VIVIENDAS

CANCHA POLIDEPORTIVA
AREA OCUPADA
LOS DIAS DE PLAZA

LOCALES
CASA DE LA COMERCIALES

CULTURA

LOCALES
OMERCIAL

MUNICIPALIDAD

LOCALES
COMERCIALES

|

ANALISIS DE SITIO Mapa 2.6.3.1. - 3: Entorno ambiental del terreno propuesto
UBICACION DETERRENO Fuente: Elaboracion propia.

Mapa 2.6.3.1 - 2: Andlisis del terreno propuesto
Fuente: Elaboracion propia.
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2.6.2.2 MATRIZ DE ENTORNO AMBIENTAL:

Foto 2.6.3.2- 1: Colindancia Foto 2.6.3.- 2: Colindancia
Oeste, Calle principal. Este, ingreso vehicular hacia
Foto: Regina Barrios. mercado.

Foto: Regina Barrios.

Grafica 2.6.3.2. — 1: Vientos predominantes y soleamiento, general.
Fuete: Bracamonte 2006: LIl

Foto 2.6.3.- 3: Ingreso Foto 2.6.3.- 4: Colindancia
peatonal ubicado en el oeste Norte, calle empedrada.
del terreno. Foto: Regina Barrios.

Foto: Regina Barrios.

OSTENANGO, TOTONICAPAN
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CAPITULO 1l

PROCESO DE DISENO
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3. PROCESO DE DISENO:
3.1 CRITERIOS DE DIMENSIONAMIENTO:

Se calculardn las dreas que se disenardn para el mercado en
base a la poblacién a atender para el ano 2,019, tomando en cuenta
también los requerimientos que se mencionan en fodo el capitulo |.
3.2. REQUERIMIENTOS DE PUESTOS COMERCIALES:

Para dar con el crecimiento poblacional urbano se utilizardn
formulas de interés compuesto, en el cual se partird desde el ano
2,004 hasta llegar al ano 2,019, ano en que se calculard el tiempo Ufil
del diseno.

Pn=POX(1+Dn de donde:
Pn= Ano dltimo
POX= Ano Inicial (poblacién)
1= Factor Constante
I= Indice de Crecimiento 3.53%
N= NUmero de anos a analizar
Pn= 27,497 (1+40.035)15 = 426,89 1personas
La férmula anterior sirvid para obtener la cantidad de
poblacién en el drea urbana al ano 2,019 y en base a esta
calcular los usuarios que se deberdn atender ya que esta
poblacién se dividira entre 7 que son los infegrantes promedio
de las familias momostecas y solo 1 integrante de cada familia
visita durante la semana.

- Poblacion de infuencia No. De Cantidad de usuarios
Ano . .
en el area del mercado familias por dia
2,004 27.497 3.928 561
2,019 426.891 60.984 8.712

CUADRO 3.2.- 1: Cantidad de usuarios por dia proyectada al ano
2,019.
FUENTE: Elaboracién propia

o o ey el
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3.2.1. AREAS EXTERNAS: En esta drea se ubican los vehiculos pesados, vehiculos particulares,
el drea de carga y descarga de mercaderia y el depdsito de basura.

Parqueos para vehiculos pesados: Se tomard en cuenta que son generalmente
camiones y pick ups los que utilizaran esta drea, por frecuencia de uso, en un
tiempo mdximo de 30 minutos por lo cual se considerardn 3 camiones o pick ups.
(Bracamonte 2006:LI11)

Parqueos para vehiculos particulares: Para determinar el drea de parqueo se
considerard como base que por cada 25 puestos fijos se coloca un parqueo.

(Cifuentes 2002: 83)

100 / 25 = 4 parqueos.

Depésito de Basura: Esta drea es muy importante por la ubicaciéon que tendrd

dentro del mercado, debe estar ubicada en una zona alejada o separada de

todas las ventas y que no afecte a los usuarios ni a los vendedores, para
calcular el drea que éste necesita se fomard el  cdiculo que tiene el manual
técnico del INFOM, 1989 que dice que tendrd un darea minima de
0.008m2/1.00m2 del drea del mercado.

3.2.2. OPERACIONES INTERNAS:

Administracién y Servicios

Administrador 15.00 m?

Contabilidad 15.00 m2
Secretaria y Cobro 15.00m?2
Cabina de Sonido .00 m2
Bodega de Limpieza 15.00m?2

Area de Lavado de Productos 9.00m?
Control Sanitario 15.00m?2

AREA TOTAL NECESARIA ©3.00m?2

Servicios Sanitarios Publicos: Para realizar el cdlculo del drea y nimero de
arfefactos que son necesarios para safisfacer la demanda, se considerd un
porcentaje de los usuarios potenciales en horas pico y los agentes de cada unidad
comercial, bajo los siguientes criterios:




De 9:‘000m a 10:00am se concentra aproximadamente 10% de
los usuarios potenciales (8,712*10%) 871 usuarios
Agregdndole un agente de cada puesto normal 100

agentes

Dos agentes de los comedores 24 agentes
Haciendo un total de 995
personas

Segun las estadisticas del municipio de Momostenango:
53% de la poblacién son mujeres, esto nos da 527 mujeres
47% son hombres, esto nosda 8 hombres
El fiempo promedio de uso de los servicios sanitarios es

de 3 minutos minimo y 8 minutos mdaximo, por lo que fomaremos la
media proporcional de estos tiempos que equivale a 5.5 minutos. Al
operar los 60 minutos de la hora pico y dividir dentro de los 5.5 minutos
de tiempo de uso por cada persona resultan 10.90 turnos, que se
aproximan a 11 turnos por hora pico y dividiendo los 11 turnos dentro
del nimero de personas que van a utilizar el servicio separadamente
hombres y mujeres, se calcula lo siguiente:

527 mujeres / 11 turnos = 48 artefactos

468 hombres / 11 turnos = 43 artefactos

NOTA: Por el drea con la que se cuenta y el radio de influencia del
mercado se tomo la decision de colocar 10 artefactos por servicio
sanitario, ya que la mayor afluencia de usuarios viven muy cerca del
mercado y no hacen uso de los servicios sanitarios de este. (Ver
instrumento metodolégico).

3.2.3. MERCADO:

Para el dimensionamiento de los puestos comerciales, se tomd
la informacién que da el Plan Maestro de Mercados Minoristas de la
Municipalidad de Guatemala y el Manual Técnico de Mercados del
INFOM, 1989 los cuales nos dan informacién de las dreas minimas de
cada drea, dependiendo su uso dentro del mercado.

)
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AREA DE MERCADO: El funcionamiento de éste es todos los dias y en el se venden
productos de la canasta bdsica, es decir, productos de consumo diario fales como: grano,
verduras, legumbres, carnes, chicharrones, frutas, especies para la preparaciéon de comida,
etc.

Para determinar el drea de venta con circulacion se determina primero el drea total
del edificio del mercado multiplicando el factor 0.53 por el nUmero de viviendas a atender
en el ano que se haga la proyeccidn del proyecto, que en este caso son de 8,712 personas
para el ano 2,019 el cual nos indica: 0.583X 8,712 = 4,617.36 m?

Por lo que indica también que el drea de circulacién es del 40% del drea disponible
para los puestos.

Actualmente el mercado de Momostenango cuenta con 251 puestos de ventas
ubicados en la calle. Se ha determinado mediante el cdlculo de proyeccidn que en el ano
2,019 habran 3897 puestos de venta en el mercado, este dato se calculo de la siguiente
manera:

Pn=POX(1+)n de donde:
Pp= Puestos proyectados
Pf= Puestos fijos
1= Factor Constante
I= Indice de Crecimiento 3.53%
(Censado 1981 a 1994 censo intercensal)
N= Ndmero de anos a analizar
Pn=251 (1+0.035)15 = 3,897 puestos
NOTA: El desbordamiento de este mercado rebasa los limites de las areas dispuestas para
hacer la propuesta, se debe tomar en cuenta que este es un municipio altamente
comercial producto de la cercania con San Francisco el Alto, por o que no se puede cubrir
toda la necesidad de este.

PISO DE PLAZA: Tomando en cuenta las costumbres de la poblacion y los datos
recavados en campo se tomod la decision de asignar un 20% del drea total de ventas
calculada al piso de plaza.

4,617.36 m2X 20% = 923 metros?.

AREA SECA Y MISCELANEOS: ESTAS dreas serdn las que por su naturaleza no
producen humedad, sin llegar a necesitar mucha agua para limpiar y evacuar desechos, se
debe tomar en cuenta que serdn acondicionados para proveer seguridad a los productos
de

L
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ventas. En esta drea se pueden mencionar los puestos de CRITERIOS PARTICULARES DE DIMENSIONAMIENTO DE AREAS:

abarrotes, ventas de candelas, ventas de enseres, artesanias, DESCRIPCION ANALISIS SE DEBE CUBRIR

granos. Poblacion Segun la proyeccién de poblacion para el afio
2,019, en el area urbana
Cada familia de Momostenango cuenta con un

426.891 personas

AREA SEMI HUMEDA: Esta drea estd enfocada

Usuarios potenciales 60.984 usuarios

principalmente a las ventas de frutas, hortalizas, flores, tortillas, promedio de 7 integrantes .
etc. Sus ventas pueden ser en canasto y se delimitan a base de Los dias de mercado son 2, Miercoles y Domingo,
pintura. Su tamano segdn el Plan Maestro de Mercados Usuarios por dia Z'l”r:e”r‘::(;g‘;ossefglf:?geq;e;:; ss;sor;e:slg"sl'::';e 8.712 uSUarios
Minoristas se puede determinar que conforme el ndmero de tend porioq
anos que se tfenga planificado el diseno, se recomienda; buscar gonceran - -
. . . - . P El tiempo de compra promedio es de 45 minutos y
optimizar su funcionamiento al maximo. El drea no menos a los . .
Plaza de ingreso 871 usuarios

2.50 m2 por cada puesto y su circulacion serd el 70% del area

, la atencion al publico es de 7 horas por dia
total de cada comercio. g >

Segun el plan maestro para mercados se debe

A 4 o ) ) Area total del edificio  |considerar 0,53m? por usuario mas el 20% de piso| ~ 5.540 m?
AREA HUMEDA: Carmnicerias, Marranerias, Pollerias vy de plaza
Mariscos. Se equipan con mostrador fijo, colgadores de carne, Usuarios pico 871 Artefactos
lavadores con instalacion hidraulica y sanitaria, drea para Agentes Pico 124 48
huesos y desechos, deberd tener facilidad de limpieza. Su Servicios sanitarios  [Total de usuarios 995 s.s. Mujeres
dimensidn no serd menor a 9.00m2 tanto para carnicerias como Poblacion masculina 47% = 468 4 Artefactos s.s.
marranerias y de 6.00m2 las pollerias y venta de mariscos. Poblacion femenia 53% = 527 3 Hombres
- - -
Piso de plaza Se tomara un area del 20% del area del mercado 923,00 P
para piso de plaza
Area de parqueos fSiji sf:on3|derara 1 parqueo por cada 25 puestos 4 parqueos
Basura Se calculara 0,008m? / 1,00m? de mercado 44 m?

CUADRO 3.2.3.- 1: Criterios particulares de dimensionamiento de dreas, calculadas
segUln la poblacién a atender en el afo 2,019

= =
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SREMISAS GENERALES DE DISENO: MOVIMIENTO DELAIRE

VIENTO- SOLEAMIENTO-HUMEDAD 7 Mo, TIPO SOLUCION EN ELEVACION \
//I;Iu- SOLUCION EN PLANTA SOLUCION EN ELEVACION 1\ Vidria Fjo
Wiento
;Jél[;arrinanfe Dﬁ&g—/@ D;ﬂﬁ:;‘?ﬂe /
/A — _
- 1 Widtio v Vet — M_‘“'“a-__, J
1 iy x Al R B
4 Polletos VENTILACION CRUEADA ALTA Mot [ Sur
- ¥
Wiento .I'f.d /.i
27 o R’\@E — /\
F 7771 B —
2 - \/LL/_\ 2 s vieto | Tt — % \/
Fii Darrinante
oER v~ 2y
Bonderlns  Foletos VENTILACIOHN CRUEADA ALTA Morte [ Sur
Distitau cion D;’j_m; - Wiclio fig
Alslcrchor x .~ /
1215k pﬁﬂ
3 i | o \/ 3 4 o —
= b Wishto = — ¥
Dgﬁgﬂnﬁ &E DISTRBUCION COMPACTA / arminen ,-I]—D-‘
A P—— Viento Paletos Wickio Ric VENTILACION CRUZADA ALTA Horte / Sur
Cornpoicto [ ornincin te , o
C—————— e
4 ilrr .. o Y J J
L — - 4 * -
Q‘( ﬂﬂ% EWTAR AIRE FR IO _/)
N l

Biny

— z Loy vegetocion es ruy irmportante poro refrercar
cglgr%uéﬁrgﬁfigq ?’;‘ﬁg'ﬁs el gire, evitorel polvo, y mdntener
llalu [1ju] 2l confort wizugl,

Cuadro 3.3. -2: Movimiento del aire.
Fuente: Elaboracion propia.

Cuadro 3.3. - 1: Viento, soleamiento y humedad.
Fuente: Elaboracion propia.
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PROTECCION (PARTELUCES)

/ No.  |SOLUCION EN PLANTA SOLUCION EN CORTE \

: 3

1 g :
g g

7 z

A LALERD CORTO BIEW ALERC LARGD
Viante
Dz rnira rte x
H NTERIDRI —
2 _:;2‘ ~d Ve - —— r x
I“:;i arinamte
HO DIRIGIR ELAIRE & LA ALTURA DELCUERPD

DEEIDO ALCLIM A FREO DEL LUGAR

b—n
| PROW BCCICIN DE PARTE LLE
3 | HORZOWTAL LTILEADO

PARTELUZ HORIZOHTAL

[~ Erl ORIEMTACICH SURDEST E
b= WO ES RECOMEMDAELE 9 5E

| C UAH DO SE USAN ELEMENTOS
J CARECE DE PROTECC K3 PREFABRICADDS
-
Cuadro 3.3. -3: Proteccién de soleamiento y vientos dominantes con |
parteluces. %
Fuente: Elaboraciéon propia. ‘
2Pt AP SLIPERFICIE
4 DEL MLRD

SONARRA,
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UsaD POR EL PUEBLCD
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* g | (B 7 7 L4 [ <E]
E 2 * % i o7
+ [ 7 17 - CHTRALEACID N DE O D0 DECENTRA LCE B
FUELICr) PR TR AR | HTIHZAR UM SETEMA IDf BTAC OHAIENTDS BN EN UINA SO LA § ECRAN
CUADRO 3.3.- 4: Premisas o 15 TS
generales (tecnoldgicas y . R T-T Rl HEULA RS — | puerms v | el EPE
arquitectonicas) de disefo. ﬁ T TAN ERAS W ENTA HAS
FUENTE: Mayen 2003: 68 E S <) - L,
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-
E E; |:| delo
A E ro=jor
m ] |:| posible
E | Nl . Unen‘hrhsven‘hms L ura
j e Zmnifiacin de | espacios hacia Vista s agmda bles Sirnetria
A 1 1
g ._ P Y [ [ ] |0 =T
i ]
o : ]
: ———
E P rriita que =l aime EU;'L:l Lin n-u':-clmn d= EEHI'::!
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: & P "
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E H H“ ' Pamtirh i:n'l:rudu dgl ol
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" AWRALYE L AR L W calle ; ) [
[ e b S -
H 1 il : .
ot
™ .
-
d ..
Hapa contmsar =l Ed ificic Present= b facheds prircipe la la| Cres rum:hnzsertre ad ificios Ernpk=a rd rbok= ot
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w || _19P= & o
M
: o 2
—
Enrmrgue b swistas Bue=nas - Cn:-mer'.'uru urd vt i n Reforza roon b wepetacicn
CUADRO 3.3.- 5: Premisas d "—’Eﬂrﬂ"i un paisje Usarcno bam=m visa | = imb=ararh E E|II‘|'IIEF!D‘|:M5 la geornetra d=| Eificic
generales (Urbanisticas y 5 provecha rri= ko del pa isje
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FUENTE: Mayen 2003: 70 ! & &
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3.4. PREMISAS PARTICULARES DE DISENO:

NOTA: ELPROYECTO SE DISTRIBUIRA EN DOS NIVELES
PARA UN MEJOR APROVECHAMIENTQO DEL
POCO ESPACIO CON EL QUE SE CUENTAY
LOGRAR DAR UNA MEJOR RESPUESTA AL

MISCELANEOS PROBLEMA EXISTENTE.
TEJIDOS
COMEDORES
CARNES

BASURA
CARGA Y DESCARGA
LAY ADO DE ALIMENTO.

SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS

SERVICI OS5 BASICOS

ARTESANIAS
FRUTAS

VERDURAS
SERVICIO SANITARIO

\

DISTRIBUCION DE ACUERDO
AL CLIMA (SOLEAMIENTO)

LACTEOS
GRANOS
FLORES
ROPA

DISTRIBUCION DE ESPACIOS

SEGUN FRECUENCIA DE USO
SIN ESCALA

SIN ESCALA

CUADRO 3.4.- 1: PREMISAS PARTICULARES DE DISENO Y PROPUESTA DE
UBICACION DE SERVICIOS.
Fuente: Elaboracién propia.
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/ SERVICIOS

SERVICIOS \

SERVICIOS SANITARIOS

BASICOS COMPLEMENTARIOS
1ER NIVEL 2DO NIVEL

FRUTAS TEJIDOS
VERDURAS ARTESANIAS
VIVERES ROPA
CARNICERIA ZAPATOS
POLLERIA MISCELANEOS
MARRANERIA ADMINISTRACION )
FLORES
LACTEOS
AREA DE SERVICIOS




CUADRO 3.4.-2: PREMISAS
PARTICULARES DEL DISENO.
Fuente: Elaboracién propia.
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ADUACION POR EPS

PREMISAS PARTICULARES DE DISENO

'iljhﬂil ENTE

FUNCION

REQUERIMIENTOS

Ingreso wehicular ¥ peatonal

- Separacion fisica entre wehiculo v peaton

ACCESOS . - Definir wisualemente todo el ingreso
al conjunto - Litilizar diferentes texturas v colores
Tiene la doble funcion de distribuir v - Debera induir amplitud e integracicon a entorno
PLAZA DE sarvir de vestibulo a las personas - Debidamente identificada con rotulos
INGRESC que usan el mercado de sefidizacion en lenguaje indigena
CIRCIULACION Interconectan diferentes espad os - Separacion entre areas deterrminadas
INTERMNA del conjunto e integracion al entorno

PARQUEC DE

Cirdenar w guardar vehiculos

- Fadl acceso
- Bvitar cruce de vehicul os

A DM INISTRATVO

funcicnamiaento del mercado

TJGSEP:.EI{ZEJE misntras sa utilizan las instaladoneas - Orden amplitud y cercania
- Planificar la organizadon v fundonamiento
SECTOR Organizadion y control del buen de actividades

- Centro deinformadon para usuarios y
comerciantes.

- limpieza y seguridad

ESPACIOS Con-strucc'l ones-hechas para satisfacar Integradon a ¢ entormo
CUBIERTOS funcionas propias del mercado
- Area mas grande para venta de producos
ESPACLOS Actividades que se realizan al aire - limpieza y seguridad
ARIERTOS gire libra sin tech o formal, piso de _ Integracion a el entorno
plaza para vanta de productos - Area mas grande para venta de producos
p | tos d bient - Proveer a conjunto de limpieza
AREAS DE rovear a los usuarios de ambientes
APOYO agradables a la vista - Satisfacer las necesidades basicas

dal proyedo

REQUERIMIENTOS DEL CONJUNTO

SN ESCALA

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPAN




CUADRO 3.4.- 3: PREMISAS
TECNOLOGICAS.

Opciones de materiales para la
construccion del Mercado.
Fuente: Elaboracién propia.

/ AREA

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
OYECTO DE GRADUACION POR EPS

OPCION 1 OPCION 4 | OPCION 5 | AUTILIZAR PN
CONSTRUCCION 2
DE MUROS OPCION 1
BLOCK LADRILLO ADOBE MADERA PREFABRICADO
L [[ﬂ [[ﬂ T T o
DE TECHOS LT OPCION 4
LAMINA LAMINA LOSA DE
TEA DE ZINC ASBESTO CONCRETO
ESTRUCTURAS M m OPCION 2
MARCOS DE OPCION 4
MADERA égg%%% PREFABRICADO ACERO ESTEROESTRUCTURA
ADAPTACION ,
TOPOGRAFICA . ﬁ ﬁﬁ OPCION 2
5150 DE 1 NIVEL 2 NIVELES MEDIO
PLAZA NIVEL
TECNOLOGIA ,
APROPIADA OPCION 1
\ REFORGADD |  MADERA ADOBE /

H==H

OSTENANGO, TOTONICAPAN




CUADRO 3.4.- 4: PREMISAS
DE DISENO.

Por modulo para un mejor
ordenamiento de datos.
Fuente: Elaboracién propia.
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| EEEREEEE |

MATERIALES
/ AREA OPCION 1 | OPCION 2 | OPCION 3 | OPCION 4 | AUTLIZAREN
=
VIGILANCIA
DE EDIFICIO OPCION 1
GUARDIANIA | GUARDIANIA | GUARDIANIA
GENERAL EXTERNA CADA AREA
SERVICIOS DE =
MANTENIMIENTO OPCION 3
CONTROL |MANTENIMIENTO| MANTENIM ENTO
GENERAL EXTERMC CADA AREA
==
= = =
RECOLECCION = o =
DE BASURA = = OPCION 3
VARICS UN sOLO DEPCSITOD DEPOSITO EN
COLECTORES DEPOSITO EXTERNC CA DA AREA
ORGANIZACION + 1
DE PUESTOS HH—HH i
OPCION 2
FLIOs MODULOS MODULO
EN LINEA COLECTIVOS | INDIVIDUAL
=
SERVICIOS =
SANITARIOS OPCION 2
SERVICIO SERWICI SERVIC I
\ GENERAL EXTERMC CADA AREA




CUADRO 3.4.- 5: PPREMISAS
AMBIENTALES.

En base al clima del lugar.
Fuente: Elaboracién propia.
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(EEsEEEEs | sElmE

B e g T
EREEEEEs [EE] W

MATERIALES
@ALIDADES CPCION 1 CPCION 2 | OPCION 3 OPCION 4 | OPCION 5 AEEHEF%EF\{DECI)\J
MATERIALES &
TERMICOS é> «
EN MUROS ’ H s ;
PARA ﬂ r, OPCION 1
MANTENER @
CONFORT BLOCK LADRILLO ADOBE MADERA PREFABRICADC
MATERIALES
TERMICOS
EN TECHOS
PARA OPCION 4
MANTENER LAMINA LAMINA LOSA DE
CONFORT DE ZINC ASBESTO CONCRETO
‘ﬁ)\\\/
CONTROL OPCION 2
SOLAR E . u ﬁ . Aﬁi u Aﬁ
ILUMINACION . i L el I == o | OPCION 3
PARTELUZ ALERO VENTANA VENTANA VENTANA
HORIZONTAL | CORTO ALTA MEDIANA BAJA
PROTECCION
CLIMATICA —— i —— OPCION 3
AREAS EXTERIORES WgfShhs, i B
DE CIRCULACION Nl - — — OPCION 4
ARBOLES VOLADIZO | SEMICUBIERTOD CUBIERTO
TECHOS DE FACIL ﬁ ﬂ L OPCION 1
FVACUACION DE
AGUA DE LLUVIA PLANG — OPCION 3
\ INCLINADO COMBINADO

)

o
£
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PORCENTAJE DE PRODUCTOS MAS PROCESO DE DIAGRAMACION:
VENDIDOS ENMERCADOS GUATEMALTECOS DIAGR.AMACI()N

/No. | TIPO DE VENTA PORCENTAJE %)\

MATRIZ DE DIAGNOSTICO MATRIZ DE RELACIONES
1 FRUTAS 7 95 0/’0 Esrepresentado por un medio  de expresian : .
- sintética provenients del proceso de andlisis v sfntesis, a ) Es ol medio de expresion grafica que evalla la
través deun mecanismo de reflexidn. Comprende las IR G CRE Cali (E6R IEVGIHES RIssry EY
VERDURAS o actlvidades y actitudes del ser humano en funddén dela adecuado simbolismo permite que la interpretaddn
2 14-69 /ﬂ satlsfacdén de sus necesdades espedales. alcancelos objetivos deseados.
Se busca tener sintetizada la nformadén del Dependien.do del tipo de reladdn  que exista entre
funcionamiento del proyecto. cada uno delos amblentes, asf serd la cercanfa entre cada
3 MARISCOS 1.13 U/n Define el programa separado en dreas, € uso destinado a uno deellos.
" cada drea, & ndmero de personas que las utilizaran, J’
Fd dimensiones aproxdimadas que debe tener cadaambiente v
CARN 'lC ERI. AS éte cuadro programa, sirve paraimplementar el DIAGRAMAS DE
4 Y POLL ERIAS 8 99 o/o programa y unificar criterios de &, ademds propordona CIRCULACIONES Y FLUJOS
una aproximadién delos m2 deconstrucddn que tendré el >
edificio. Sevisualiza el tfipo dereladdn exstentes

5 MARRAN ERi'AS 22 70/0 entre cada ambiente de cadauno delo mdédulos

que forman e nivel del conjunto.
Logra ordenar, jerarquizar y graficar las 4reas
que definen el proyecto, establedendo € grado de

6 VTVERES 13 13 D/o frecuendia de usuarios entrelos ambientes de los

maédul os

PROGRAMA DE NECESIDADES J,

7 | VARIOS (MISCELANEQOS) 26.95 %

. DIAGRAMAS DE BLOQUES
Se presentan los moédulos establecidos de o . . |
. acuerde a las necesdades requeridas y plantzadas Sewvisualiza \atras.\acwén deun funconamiento
8 LACTEOS Y HUEVOS 1.19 U/ en la matriz de grupos fundionales, antes vista. Aqur, en  abdracto, areladonss formales vy conaetas,
. 0 se desglosa a nivel especfico, los ambientes en las que se puedan visualizar las propordones de
requeridos por cada uno de los madulos o Areas las dreas y las reladiones de fundonamiento y asf,

establecidcs poder graficarlo mas facimente.

9 ARTESANTAS 12_98 U/u El resultado final de la elaboradidn de éste J}

paso, propordona os elementos con que se pueden

TS Gl o e s ANTEPROYECTO
\Jo_|COMEDORES 072% e, ARQUITECTONICO

CUADRO 3.4.- 6: Porcentajes de productos mas CUADROQ: 3.5. - 1: Proceso de diagramacidn para llegar a la propuesta arquitectdnica objeto de este
comercializados en los mercados de la region VI documento. B .
3.5. Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracién propia.

i S
3 i, o
-.:‘?’ Al g N
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CUADRO
3.5.1- 1:
Ordenamiento

de datos vy
cuantificacion
de éreas, en el
area
administrativa
y de servicios.

Fuente:
Elaboracion
propia.

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
GRADUACION POR EPS

PROYE

CTO DE

@ @

|EEEEEEEs |

AGENTESYPUESTOSFIJOS I I DIMENSONAMIENTO ENTORNO ECOLOGICO
AREA AREAS ACTIVIDAD [AGENTESPOR] CANT. | TOTAL JMOBILARIO  PORWMETRAEPOH METRAJE TOTAL POR
PUESTO ORIENTACION | ILUMINACION | VENTILACION
PUESTO PUESTOS) AGENTES _ AMBIENTE | TODOSLOSPUESTOS
. ) Adminigrar 2 Escritorios
Adminigracion 1 1 1 3 Gllas 5 13 513 Oede-Ede |Natural y artificial Nor-Es
1Archivo ) ’ or-tse
Apoyo 1 Escritorio
Secretaria 1 1 1 1 Archivo 4.3 4.3 Sur-Ege Natural y artificial Nor-Oeg
3 Sllas ; ) or-Oede
) |Cobros, cajag Cobrary 4 Escritorio
O |adminigrativas y 1 3 3 jg;ﬁsfuene Nor-Ede |Naturaly artificial| Sur-Oeste
(O |contador pagar 3 Archivos 23,51 23,51
Sy 10 Sllas
= Area de Espera Esperar 10 1 10 [2Mesa 5,00 5,00 Oede-Ege [Naturaly artificiall Nor-Ege
@ 1 Garrafon de Agua
Cuidar, vigilar Equipo de Cocina
> |Guardiania y alojar alos 4 1 4 |29llas 1| 23,34 23,34 Oese-E¢e [Naturaly artificial|  Sur-Ege
= quardi_aslde 24 Mesas :
P Adminigrar 2 Edanterias
C_) gogtrol sanitario 'y 1 1 1 1 Escritorio 10,75 10,75 Nor-Oege [Naturaly artificiall Nor-Ege
(O |podega y controlar 2 Sllas
é Control y lavado del Controlar 2 Esanterias
m producto en| egandares 1 1 1 1 Excritorio 10,75 10,75 Nor-Oege |Naturaly artificiall Nor-Ege
JJ) |general. de limpieza 2 gllas
= Limpiar, cuidar 1 Edanterias
S [Mantenimiento 6 1 6 [ e 5,17 5,17 Oede-Ede |Naturaly artifical| Qur-Oege
O y mantener 138lla
i . 10 Retret
< Stigacer | 564 Mujeres otretes 42,53 42,53
o ) 9 Lavamanos
SS Publico necesdades 6 Mingitorios Nor-Oede [Natural y artificial Sur-Ede
. , 234 Hombes 4 Inodoros 42,53 42,53
fisologicas 9 Lavamanos
. Unificar
Deposito de Basura basura 1 1 1 Cuarto de Basura 50,00 50,00 Sur-Oege ABIERTO Nor-Oege

]

=y

SF Fommeen S8
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AGENTESYPUESTOSFIJOS MOBILARIO PO DIMENSONAMIENTO ENTORNO ECOLOGICO
[AGENTE I T. 1 10T METRAJE PO METRAJE TOT
AREA AREAS ACTIVIDAD [AGENTESPOR) - GANT ToTAL PUESTO METRAJETOTAL FOR ORIENTACION | ILUMINACION | VENTILACION
PUESTO PUESTOS| AGENTES PUESTO TODOSLOSPUESTOS
Fruta Vender 1 8 TMesa de concreto | 7,00 02,20 NOT-E5e | Nawural y arinical| | NOT-E5e
Verduras Vender 1 7 7 1 Mesa de concreto 7,80 54,60 Nor-Ege |Natural y artificial Ur-Ede
1 Edanteria
Granos (Viveres) Vender 2 14 28 |18llas 9,90 138,60 Sur-Oege |Natural y artificial| Nor-Egte
1 Mosgrador
Comedores y Cocinar y Equipo de Cocina | H area de comedoresya esa definida y equipada actualmente, por lo que no s modificara,
) 2 10 20 |8 dllas edta parte del mercado fue inaugurada en 2005, tiene una esructura formal, no es necesario
) [refacciones comer 2 Mesas modificarla ya gue se incurriria en costos mayores.
<C Pollerias 1 Tubo colgante
= carmcerias Pila indugtrial
E . Vender 2 13 26  |Mesade picar 11,16 145,08 Sur-Ege Natural y artificiall Nor-Este
> marranerlas, Mosrador frio
L] mariscos 2 Sllas
e 1 Refrigerador
ﬁS Lacteos y huevos | Vender 1 1 1 1 g"lgs”ad“ 10,49 10,49 Qur-Oeste  |Natural y artificial|  Nor-Este
o 1 Fila reqL{Iar
< Abarroterias, tiendas 2 Eganterias -
Vender 2 7 14 1 Mostrador 11,70 81,90 Nor-Oege |[Natural y artificial Qr-Ege
y panaderias 2 9llas
1 Edanteria
Ropa, calzado Vender 2 27 54 |4 Qllas 11,69 315,63 Nor-Ese |Natural y artificial Qr-Ege
1 Modrador
. 1 Edanterias
Art..esamas YI' Vender 1 13 13 1 Mostrador 11,70 152,10 Sr-Oege [Natural y artificial Nor-Ede
Tejidos 2 Sllas

CUADRO 3.5.1- 3: Ordenamiento de datos y cuantificacién de areas, en el area de ventas del mercado.
Fuente: Elaboracion propia.
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o A — ——— T e —— ¥ =

SRVICIOS
_ - AREA M?2 AREA TOTAL
ADMINISTRACION Control sanitario y bodega 10,75
AREA _|\/|2 AREA TOTAL Control y lavado de producto 10,75
Adminigtracion 5,13 Mantenimiento 5,17 185.07
Secretaria 4,32 SS Publico 85,06 ’
Espera 5,00 37,96 Deposto de basura 50,00
Cobros cajasadminidrativasy Guardiania 23,34
23,51
Contador _
AREASEXTERIORES
AREA DE VENTAS AREA M? AREA TOTAL
AREA | Caminamientos 300,00
AR AMBIENTE AREA M2 TOTAL Plaza de ingreso 461,63 893.63
. — Parqueo de vehiculos 60,00 ’
éﬁ Pollerias, carnicerias, 145 08 Carga y descarga 72,00
= |marranerias, mariscos | 155,57
2 |Lacteosy huevos 10,49 AREA TOTAL QUE OCUPARA EL
— éﬁ Frutas 62,40 ANTEPROYECTO -
5= 117,00 AREA M
S|Verduras 54,60 Adminigrativa 84,98
L Ventas 960,80
Ropay calzado 315,63 Servicios 185,07
<« [|Artesaniasy Tejidos 152,10 Exteriores 893,63
ﬁ Granos (Viveres) 138,60| 688,23 — AREA TOTAL 2104.48
Abarroteria, tiendasy 81.90
panaderias ’ CUADRO 3.5.2 - 1: Programa de necesidades mercado municipal

Fuente: Elaboracidon propia.

IS SRR  ~ B
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3.5.3. MATRIZ DE RELACIONES PONDERADAS: RELACION DIRECTA_ 10
MERCADO AREA ADMINISTRACION | REASRY EACoN: 3
ADMINISTRACION > ADMINISTRACION
VENTAS 8 SECRETARIA 105 5
SERVICIOS 2510 ESPERA RO
EXTERIORES ° SOMINBTHATIVAS Y CONTADOR <10
TOTAL REFACION RibrecTa & TOTAL

NO TIENE RELACION O

AREA VENTAS

AREA | AMBIENTE

ADMINS- POLLERIAS. CARNICERIAS
TRACION HUMEDALMARRANERIAS, MARISCOS %

LACTEOS Y HUEVOS
SEMI- | FRUTAS A
HUMEDA\JERDURAS

5

5

0
ROPA Y CALZADO 70

5

0

0

0
10

0

0

0
10

ARTESANIAS Y TEJIDOS ‘; ’

SECA | GRANOS (VIVERES)

ABARROTERIA, TIENDA 1059
Y PANADERIA

CUADRO 3.5.3. - 1: Matriz de relaciones del mercado en general. TOTAL
Fuente: Elaboracién propia.

0
0
0
0
0

CUADRO 3.5.3. - 2: Matriz de relaciones del mercado drea administracion y ventas..
Fuente: Elaboracion propia.
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RELACION DIRECTA 10
AREAS SERVICIOS RELACION INDIRECTA 5 AREA | AMBIENTE ]
CONTROL SANTTARIO NO TIENE RELACION O Z ADMINISTRACION .
CONTROL LAVADO DE PRODUCTOX 5 g EgEEgSACAJAS
0 X0 < ADMINSTRATIVAS Y CONTADOR
MANTENIMIENTO {050 oo R R RS
LACTEOS Y HUEVOS
S.S. PUBLICO HOMBRES (5.5 <0 < FRUTaS
S.S. PUBLICO MUJERES ; 5 ; 015 5 VERDURAS %
ROPAY CALZADO
GU ARD[AN lA 0 SECA | GRANOS (VIVERES)
TOTAL ARSI TENDS
CONTROL SANITARIO
¥ BODECA
CONTRCL LAVADC DE PRODUCTO
AREAS EXTERIORES Q |MANTENIMIENTO
v §.5. PUBLICO HOMBRES
CAMINAMIENTOS 2 2  [$5. PUBLICO MUJERES
(U]
PLAZA DE INGRESO _ ‘o- *  [DEPOSITO DE BASURA
PARQUEO VEHICULOS ; 0 510 | CAMINAMIENTOS
& PLAZA DE INGRESO
CARGA Y DESCARGA > ,'3_5 PARQUEQO VEHICULOS
TOTAL E CARGA Y DESCARGA RELACION DIRECTA 10
TOTAL RELACION INDIRECTA 5
CUADRO 3.5.3. - 3: Matriz de relaciones del mercado drea servicios y - NOTIENE RELACION 0
exteriores. Cuadro 3.5.3. - 4: Matriz de relaciones de todas las dreas de mercado.
Fuente: Elaboracién propia. Fuente: Elaboracion Propia.

S P ] — i e,
¥, g N T | ¥ s - A
s e | oy e - s ke Y+
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3.5.4. DIAGRMA DE PONDERANCIAS: CARGA Y

DESCARGCA

BASURA

ADMINS-
TRACION

DIAGRAMA 3.5.4. — 2: Diagrama de ponderancias, de todas las dreas que conformaran el disefo del
anteproyecto de mercado, en base a matriz de relaciones.

DIAGRAMA 3.5.4. - 1: Diagrama de ponderancias, general, en base a matriz Fuente: Elaboracidon Propia.

de relaciones.

Fuente: Elaboracién Propia.

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPAN



(EEsEEEEE |
TEREEEEEE |

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1

_PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

CARGA Y

ler. NIVEL R

2do. NIVEL

CONTROL

SANITARIO SECRETARIA

vesteuo) b RELACIONES
OE SERWVICIOD | \ DIRECTA
, INDIRECTA- - - -

PRODUCTD

ABARRO-
TERIA
PAMADERIA,
TIEN DA

GUAR-
DIANIA

VESTIEULD

DIAGRAMA 355, - T
Diagrama de relaciones de
todas las dreas del mercado.
Fuente: Elaboracién Propia.

LACTEOS
¥ HUEWOS




DIAGRAMA 356, - T
Diograma de circulaciones
dentro de todas las dreas del

mercado.
Fuente: Elaboracién Propia.

ler. NIVEL

COMTROL
SAMITARIOC
W BODE

SESTIELILO
DIE SERVICIO

GLIAR-
DIANIA

LACTEOS
¥ HUEWVOS

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPAN
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3.5.7. DIAGRAMA DE FLUJOS:
ler. NIVEL 2do. NIVEL

CARCA Y
DESCARCA,

VESTIEU LD
DE SERMICIO

DU AR-
DIAN 1A

DIAGRAMA 35.7. - 1.
Diagrama de flujos dentro de
todas las dreas del mercado,
en base a la afluencia de
usuarios.

Fuente: Elaboracion Propia.

LACTES
 HUEWOS
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3.5.8. DIAGRAMA DE BURBUJAS:

1ER. NIVEL 2DO. NIVEL &
A =3

INGRESO DE SERVICIO

' RELACION DIRECTA

CONTROL
Y LAVADC DE
FRODUCTO |

RELACICON DIRECTA

COBROS
Y CAJAS

ARTESANIAS
Y TEJIDOS

ABARROTERIA
PANADERIA
TIENDA

ROPAY
CALZADO
DIAGRAMA 3.58. - T:
Diagrama de burbujas
por nivel.
Fuente: Elaboracién
Propia. LACTEOS
Y HUEVOS

- "_:;.-_____ ol S .-.'.,E__‘ e - - = i
I SO
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3.5.9. DIAGRAMA DE BLOQUES:

AURA REGINA BARRIOS EPS/IRG 2006-1
PROYECTO DE GRADUACION POR EPS

1ER. NIVEL
S%?I%RFSKI:-J BASLRA INGRESD DE SERVICIOC
Y BODEGA CA{P;GP“ e
DESCARGA
v CAVADO DE ~a
PROCUCTC | VESTIBULO
VERDURAS FRUTAS CARNES
SariA
PLAZA
INCRESO PLAZA
VESTIBULO Y JARDIN
55,
HOMBRES
VEHICULCS
LIVIAMNCS MAMTE 5.4
HIMIENTO| MUJERES
GRANOS
LACTEOS
Y HUEVOS

2DO. NIVEL
COBROS
Y CAJAS ADMON.
ARTESANIAS
Y TEJIDOS
ESPERA il
AggaTEn
VESTIBULO TENDA
MANTE | S5
MIKIEMTD| MUJERES
ROPAY
CALZADO

TERRAZA

DIAGRAMA 3.5.9. -1: Diagrama de blogues, 1ro y 2do. Nivel de Mercado.
Fuente: Elaboracion propia.
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3.5.10. POLIGONO DEL TERRENO:

Levantamiento tfopogrdfico, de terreno propuesto para mercado. Fuente: Elaboracion propia.

LIBRETA DEL POLIGONO

BSTCION P OIDISTANCIA| AZIMUT BTCON P, O DISTANCIA| AAMUT
TO. |1 8.51 |z204 30'35" T.2. | 5| 321 |l4ssz0
T.0 2 &.52 |i183" 12 40" T.2. | 7 1.48& 217 22 30"
T.O 3 2.10 171 00" 50" T.2. |20 5.57 42° 0c' 507
T.0 4 25.71 (17 o0x30" T.2. |21 12.47 312705 20"
T.O 5 34.4% |5 50 45" T.2. |22| 11.77 |30Z57 4"
T.0 G 41.€1 |3 18'48" T.2. |23| g7.27 |207 47 55"
TO. |7 | 35.43 75935 T.2. |24| g7.37 |01
T.0 & 5./g |205 37'50°
T.0 2 585 |24 31°65" ETGoN P .OIDISTANCIA| AZIMUT
T.0 10| 39.15 |2775430" T.3. |22| 54.50 |105°52°06"
T.0 11 G.05 2|5 50" 20" T.5. 25 2.75 247 OI'5E"
T.O. 12 25 45 |12 3¢ 25" T.3. |24 1.71 30 03 30"
T.3. |25| 40.29 |20170&'30°

STcol (P, OIDISTANCIA[ AZIMUT T.3. |2&6| az.3p |200046'55"

T.1. |13 40.67 (19267 55 30" T.3. |27| B.O92 306" 1 425"

T.1. |14 41.02 1217 16 40"

T.1. [ IS 4.37 73" 30" 50"

T.1. [ 1€ .45 126" 36" 30"

T.1. |17 5.37 59° 12" 30"

T.1. [ 18| 7.43 |31 197207

T.1. |12 7.920 3207 18° 50"

T.1. | 4 G. 71 237 01" 40"

T.1. |9 10.43 [30733'00"

T.1. |12 &5.185 246" 25" 40"
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3.6. DISENO DE ANTEPROYECTO:
3.6.1. PLANTA DE CONJUNTO:

AREA DE

P& ROLIED
DE PICK U

SERVICID

PAPC LD
WEH ICLILCE
LLHCE

\HHEE
;
:

I | L
| | L]
PLaZh E  PISO DE PLAZA
MG RESD 234 PUESTOS EDIFICIC DE MERCADD

ErITRALDA

HaZlA M IPALIDS O WIEMWE DE S4H RIZ . EL ALTO
_..‘—

S8, LOM MU MICIPAL ”'LEL'\I{E EE | LOCALES COMERCIALES

MERCADO MUNICIPAL

1 [
o ;

i 3~—=El
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< PASO LIBRE PARA
SALliDA DE EMERG ENCIA
PARQUEO

WVEHICUILO
LIVIANDS

EDIFICIO DE

D)
? MERCADO

e
——

FT&]’%I%AES%)E P15 DE PLAZA 234 PUESTOS
EDIFICIO DE
MERCADO

&
A

g/||
ENTRADA
SERVICIO

PISO DE PLAZA AREA DE MANIOBRAS
SALIDA DE EMERGENCIA ——
INGRESC A MERCADO MUNICIPAL o;_z_lo SERVICIO o 2

{3~~—Ei
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3.6.5. PLANTA DE CIRCULACIONES:
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3.6.6: PRESENTACIONES:

Foto 3.6.6.- 1. Elevacion Oeste, Mercado Municipal
Fuente: Elaboracion propia.

Foto 3.6.6 - 3: Vista panordmica de ingreso a mercado, drea de piso de plaza.

Fuente: Elaboracién propia.
Foto 3.6.6. -2: Elevacién Sur, Mercado Municipal

Fuente: Elaboracion propia.
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Foto 3.6.6. — 4: Ingreso principl desd p aza de modo.
Fuente: Elaboracion propia

Foto 3.6.6. - 6: Elevacion Este, Mercado Municipal
Fuente: Elaboracion propia.

Foto 3.6.6. - 5: Vista de plaza, desde gradas de emergencia.
Fuente: Elaboracion propia.
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3.7.1. ESTUDIO DE PRE FACTIBILIDAD FINANCIERA DEL PROYECTO:

Una metodologia de diseno arquitectonico se describe Para determinar la factibilidad del proyecto se procede como primera parte
COMoO un proceso secuenciado y sistemdtico de pasos, para a redlizar el andlisis del costo del proyecto. Después se readliza el costo de
recopilar, ordenar y transformar la informaciéon destinada a la arrendamiento de los puestos comerciales del mercado. En seguida se realiza el
organizacidbn de espacios que soporten determinadas balance del proyecto el cual confronta los ingresos brutos con los costos de
actividades sociales. operacion y mantenimiento anuales. De esta manera se determina el excedente
El método que su usara en la solucién para el Mercado de del ingreso anual del proyecto.

Momostenango es:
CAJA TRANSPARENTE Fuentes del financiamiento:
Usando los siguientes pasos:

El financiamiento del proyecto estd a cargo del Consejo de Desarrollo,
promovido por la Municipalidad del municipio, el cual ingresa a licitacion publica a
tfravés del sistema de Guate compras, implementado por el gobierno actual (2007)
para la adjudicacidn de proyectos.

El proyecto podrd dividirse en dos fases de ejecucion, desglosando para ello
el presupuesto del mismo, consistentes en Fase |, Primer Nivel del Mercado
Municipal y Fase I, segundo Nivel del Mercado Municipal, en caso de no contar
con el financiamiento total del proyecto, se podrd recurrir a otra institucion para la
finalizacidn del proyecto.

( INFORMACION BASICA )

( DIMENSIONAMIENTO DE AREAS)

( PROGRAMA DE NECESIDADES )

(MATRIZ DE DIAGNOSTICO)

( MATRIZ DE RELACIONES) % Nota: El presupuesto se encuentra sujeto a cambios, ya que los precios cotizados
son del drea urbana de la capital, por lo que se deberd tomar en cuenta el

aumento del costo del flete e incremento en los costos de los materiales.

%

( DIAGRAMA DE SECUENCIAS)

é

( FRECUENCIA DE USO )

é

( DIAGRAMA DE BLOQUES )

%
ANTEPROYECTO

( DISERIO ARQUITECTONICO

=i T Ty P ] —_—r il e
St -4~ B
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Mo. | Renglon de Trabajo Unidad | Cantidad | Costo Costo  Total Mo. | Renglén de Trabajo Unidad | Cantidad | Costo Costo  Total

FASE I. Unitario del Renglon FASE Il Unitario del Renglon
1 Trabajos Preliminares. M2 1,543.87 | 11530 17.806.46 1 Soleras. ML 83825 27800 233,036.28
2 | Cimentacion. Mi 516.79 | 639.18 330,321.83 2 | Columnas. MI 473.50 420.00 188,870.00
3 | Columnas. ML | 28580 | 42000 | 11997433 3 | Solera Corona. ML 75.35 372.95 28,102.20
4 | Soleras. ML | 18820 | 27820 ) 5152141 4| Mojinete, ML | 61.60 45060 | 27.754.77
5 Vigas. M 300.00 375.00 112,480.29 5 Canal. YTl 75130 24430 33.462.60
8 | Muros. M2 | 3%580 22000 ]87,098.00 & | Muros. M2 52755 | 22000 | 116,061.00
7| Losa Prefabricada. M2 [ 69585 |60000 41751000 7| Acabados Paredes. M2 106510 | 180.75 | 190,709.33
8 Area Mesa de Trabajo. M2 49.54 670.00 33,171.88 3 Acabados Piso. YE 57800 7777 120.006.00
9 Madulos Gradas. Global | 1 15,186.52 | 15.186.52 _
9 Azulejo. M2 5012 118.75 585175
10 | Acabados Paredes. M2 791.80 180.75 143,117.85 i
10 | Estructura Metalica. M2 6594 28 350.00 242 998.00
11 | Acabados Piso. M2 658.00 177.77 116,905.12 i i
. 11 | Instalacion Agua, Drenajes, | Global 4510226 | 45,102.28
12 | Azulejo. M2 156.00 118.75 18,524 .50
Pluviales.
13 | Bangueta. M2 108.35 105.00 11,376.75 i i
- 12 Instalacion Eléctrica. Global 45919.80 | 4591980
14 | Adoguinado. M2 B627.98 85.00 53,378.30
5 | Vegetacion, W2 12892 | 5000 5.446.00 13 | Pueras. M2 18.62 650.00 12,103.00
6 | Fosa Séptca y Pozo | Global 3463418 | 3463418 14 | Ventanas. M2 36.75 525.00 19,283.75
Absorcién. COSTO TOTAL FASE 1| 1,319,370.83
17 | Instalacion Agua, Drenajes, | Global 94,482.25 | 94,482.25
Pluviales.
18 | Instalacion Elécirica. Global 5121267 | 5121267 Cuadro 3.7.1. - 1: Costo estimado para la ejecucion del mercado municipal de Momostenango en
2 fases, precios basados en tabla de la cdmara de construccién 2007.
19 | Puertas. M2 43.40 650.00 28,210.00 Fuente: Elaboracion propia.
20 | Ventanas. M2 102.75 525.00 53,943.75
COSTOTOTAL FASE | 1,797,282.09
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INGRESOS Y EGRESOS BRUTOS DEL MERCADO:

@ @

No. | Fase De Trabajo Mercado Municipal. Costo por M2 Costo Total por Fase PUESTOS DE PISO DE PLAZA TECHADOS (COSTO POR MES)
—
1 Fase |. 1,900.00 1,797,282.09 PUESTO CANTIDAD | M2 por unidad] Total m? Iorceacllgl mepsor Total Q.
2 | Fase 1 1,800.00 1,319,370.83 Verduras 7.00 5,88 41,16 308,70 2.160,00
COSTO TOTAL PROYECTO 3,116,652.92 Frutas 7,00 5,88 41,16 308,70 2.160,90
Carnes (locaale pequefo) 13,00 8,29 107,77 435,23 5.657,93
Cuadro 3.7.1.-2: Integraciéon de costos Fase | y Fase Il. Carnes (local grande) 1,00 18,20 18,20 955,50 955,50
Fuente: Elaboracidn propia. Carnes (local grande) 1,00 13,33 13,33 699,83 699,83
Lacteos 1,00 9,14 9,14 479,85 479,85
Viveres (local pequeio) 12,00 7,20 86,40 378,00 4.536,00
Viveres (local grande) 1,00 10,51 10,51 551,78 551,78
Total parcial 17.202,68]
PRECIOS DE ARRENDAMIENTO DE LOCALES DEL MERCADO:
s Calzado (local pequeiio) 12,00 8,70 104,40 456,75 5.481,00
PRECIOS DE ARRENDAMIENTO POR M Calzado (local grande) 1,00 15,66 15,66 822,15 822,15
GIROS COMERCIALES PRECIO M~ Ropa (local pequ_eﬁo) 9,00 8,54 76,86 448,35 4.035,15
- . Ropa (local mediano) 2,00 12,95 25,90 679,88 1.359,75
Area semi-humeda piso de plaza 1,00 Ropa (local grande) 1,00 18,15 18,15 952,88 952,88
Area seca piso de plaza 1,00 Total parcial 12.650,93
Piso de plaza ambulante 0,75
. Abarroterias y tiendas 3 8,7 26,10 456,75 1.370,25
Area hl,Jmeda (carnes) 1,75 Panaderia 2 8,7 17,40 456,75 913,50
Area himeda (comedores) 1,50 Total parcial 5583 75
Cuadro 3.7.1. - 3: Costo promedio de arrendamiento por piso de plaza segun Artesanias 17| 8,7] 147,90] 456,75]  7.764,75
areas. Total parcial 7.764,75
Fuente: Costos manejados en los mercados del altiplano, entrevista con
encargados. [GRAN TOTAL POR ARRENDAMIENTO TECHADO MENSUAL 39.902,10}
PUESTOS DE PISO DE PLAZA AMBULANTE Cuadro 3.7.1. - 5:. f’recio por arrendamiento techado mensual segdn metraje disponible.
AMBIENTE | Unidad | MPpor unidad| Totalm? | Precio * local] Total Q. Fuente: Elaboracion propia.
PUESTO 234,00 2,25 526,50 37,50 19.743,75

Cuadro 3.7.1. - 4: Total a recaudar en pisos de plaza durante 30 dias.

—_—
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INGRESOS BRUTOS DEL MERCADO
Giro comercial Cabro por IocallIngreso Anual
mensual
Piso de plaza ambulante 19.743,75] 236.925,00
Area Humeda 17.202,68 206.432,10
Area Seca 20.415,68 244.988,10
Area semi-humeda 2.283,75 27.405,00
TOTAL INGRESO ANUAL 715.750,20]

Cuadro 3.7.1. - 6: Ingreso anua bruto, del mercado de Momostenango.
Fuente : Elaboracién propia.

COSTOS DE OPERACION Y MANTENIMIENTO DEL MERCADO
MUNICIPAL
Sueldo
Personal No. Personas Sueldo Anual|
mensual
Administrador 1,00 2.000,00 2.000,00
Secretaria 1,00 1.350,00 1.350,00
Contador 1,00 1.800,00 1.800,00
Cobrador 3,00 1.350,00 4.050,00
Personal de limpieza 4,00 1.000,00 4.000,00
Inspector sanitario 1,00 1.250,00 1.250,00
Costo de mantenimiento
reparaciones y pintura 35.000,00 35.000,00
Luz, agua y extraccion de
|basura 120.000,00 120.000,00
Costo anual total 169.450,00
Ingresos brutos 715.750,20
Costos de operacién y mantenimiento 169.450,00
Ganancia liquida anual percibida 546.300,20]

Cuadro 3.7.1. -7: Ganancia liquida percibida anualmente.
Fuente: Elaboracion propia.
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FASE I Unidad | Cantidad | Costo Unitario MES 2 MES 3 MES 4
1 | Trabajos Preliminares. M2 1,543.97 115.30
2_| Cimentacion. ML 5165.79 639.18
330,321.83
3 | Columnas. ML 2858 420.00
4| Soleras. ML 185.20 278.20
51,521.41
5 | Vigas. ML 300.00 375.00
112,460.29
6 | Muros. M2 305.90 220.00
87,008.00
7_| Entrepiso. M2 695.85 600.00
104,377.50 313,132.50
8 | Area Mesa de Trabalo. M2 49.54 670.00
33,171.88
9_| Médulo Gradas. GL. 1.00 15.186.52
15,186.52
10 _| Acabados en Paredes. M2 791.80 180.75 | I
95411.90 47 705.95
11 | Acabados en Piso. M2 §58.00 177.00
116,905.12
12 | Acabados Azulejo. M2 156.00 118.75
18,524.50
13 | Fundicién de Banqueta. M2 108.35 105.00
11,376.75
14 | Colocacion Adoquin. M2 627.98 85.00
26,689.15
15 | Vegetacisn. M2 128.92 50.00
16_| Fosa Séplica y Pozo de Absorcion. GL 1.00 3463418 |
34,634.18
17 | Instalacién Agua, Drenajes, Pluviales. GL 1.00 04 482 25
47 .241.13 47.241.13
18 | Instalacion Eléctrica. GL 1.00 51.212.67
12,803.17 12,808.17 12,808.17 12,808.17
19 | Puertas. M2 434 850
28.210.00
20 | ventanas. M2 102.75 525.00
53,043.75
TOTAL DEL PROYECTO. 1,797 28211 749,768.91 229,640.96 458,413.47 358,468.77
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FASE I Unidad | Cantidad | Costo Unitario | MES 1 MES 2 MES 3
1 | Scleras. ML 838.28 278.00
233,035.28
2 | Columnas. ML 473.50 420.00
198 870.00
3 | Solera de Corona. ML 75.35 372.85
28102.00
4 | Mgjinets. ML £1.60 450.80
27 754.77
5 | Canal. ML 73.50 444 .39
33,462.69
& | Muros. M2 527.565 220.00
116,061.00
7| Acabados Paredes. M2 1,055.10 180.75 _:
B3, 56078 127 13561
8 | Acabados Piso. M2 578.00 17777
120,008.28
5 | Azulgjo. M2 50.12 118.75
2.075.85 2 O75.88
10 ] Estructura Metdlica. M2 534.28 350.00
242 998.00
11 | Instalacidn Agua, Drenajes, Pluviales. Global 45.102.28 - -
30,068.14 15,034.03
12 | Instalacion Eléctrica. Global 45 919.80
11,.475.94 11.470.94 22.959.90
13 | Puertas. M2 18.62 £50.00
12,103.00
14 | Ventanas. M2 IB.75 525.00
19,283.75
TOTAL DEL PROYECTO. 1,319.370.83 681,810.68 321,023.58 316,536.57
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RECOMENDACIONES

MERCADO MUNICIPAL, MOMOSTENANGO, TOTONICAPA



4. CONCLUSIONES:

La propuesta arquitecténica del ante-proyecto aporta
una solucidn a la problemdtica planteada por parte de las
autoridades municipales en funciones (2004-2008), que en la
necesidad de resolverlo, solicitd el desarrollo del estudio de
una solucién arquitecténica que cumpla con todas las
funciones y servicios necesarios para que se lleve a cabo la
actividad comercial de una mejor manera.

A través de esta propuesta arquitectdnica se da
solucion a aspectos climdaticos, formales y funcionales, para
brindar a los usuarios y vendedores, confort, higiene vy

seguridad, basdndonos en normas y  reglamentos
investigados y plasmados en el capitulo 1 de este
documento.

Se logro un amplio conocimiento del poblado de
Momostenango, Totonicapdn y sus alrededores para llegar a
una propuesta arquitecténica que se apegue a las
costumbres, estilo de vida de los usuarios y arquitectura del
lugar, (ver capitulo No. 2).

Llegando a una propuesta arquitecténica basada en
la informaciéon recabada y mostrando paso a paso el diseho
del edificio del Mercado Municipal de Momostenango,
Totonicapdn en el capitulo No. 3.

Este ante-proyecto cuenta con los suficientes locales y
dreas para albergar a los comerciantes y usuarios actuales,
por lo que no es suficiente para albergar a la poblacion
proyectada a 15 anos, ya que su indice de crecimiento es
demasiado alto y los desbordamientos seguirdn creciendo al
ritmo de la poblacion.
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5. RECOMENDACIONES:

Descentralizar el movimiento comercial y proponer nuevas dreas de
mercado ya que el indice de crecimiento de la poblacién es muy elevado.

Ejecutar el proyecto a corto plazo para beneficio de la economia
municipal y de la poblacidn directamente, con el fin de lograr un ordenamiento
urbanistico que mejore el ornato del casco urbano.

Brindar un mantenimiento adecuado a las instalaciones, y capacitar los
empleados del servicio como a vendedores con el fin de prestar un mejor
servicio alos usuarios.

Tener un estricto control de parte de las autoridades municipales
conjuntamente con la administracidon del mercado para no permitir la
colocacién de ventas en las cercanias del edificio, para evitar un posible
desbordamiento y pérdida de control para los ingresos municipales.
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