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Dedicatoria.
Dedico este proyecto de Graduación.
A Jesús nuest ro padre,  por  haberme permi t ido terminar  mis  estud ios.  Haber  estado conmigo en e l
largo recorr ido de mis sueños.

A mis  padres :  que  con  su  es fue rzo ,  comprens ión  me  han  b r i ndado  su  apoyo  i ncond i c i ona l ,
L e  d o y  g r a c i a s  d e  J e s ú s  p o r  t e n e r l o s  a  m i  l a d o , p o r  h a b e r m e  b r i n d a d o  u n a  f a m i l i a  u n i d a .
Que dios bendiga a todas las fami l ias del  mundo.

A  m i s  H e r m a n o s :  A l e x ,  C a r o l  y  J u a n  M a n u e l ,  p o r  s u  a p o y o ,  s o l i d a r i d a d ,  a m o r .
A mi  hermano Alex con mucho car iño porque e l  me ha ayudado a terminar  mis estudios y su apoyo
incondic ional .

A mis abuelos:  que están en el  c ie lo Mama Amparo y Mi papa Meme.
Gran ejemplo a seguir,  que siempre estarán en mi mente y en mi corazón. Son mis ángeles en mi vida.

A: a mis amigos:  personas que me han br indado su amistad,  su car iño,  su hogar,  son las personas
que ten dan ánimos para seguir  adelante.
A mis amigos José Miguel,  Verónica, Luz, Wendy, Doña Maria Luisa, Don Miguel mi l  gracias por esas
palabras de apoyo.

A: a la  Universidad de San Carlos de Guatemala ,  por  abr i rnos las puer tas de esta casa magna.

A: Nuestros Asesores de Proyecto de Graduación  a la Arq. Brenda Penados, Arq. Salvador Gálvez,
stuardo Samayoa, por sus conocimientos consejos y t iempo en mi t rabajo.

A la Secretar ia  de Bienestar  Social  de la  Presidencia,  por  haberme permi t ido t rabajar  por  esos
angel i tos, los niños, de nuestra Guatemala. Aquel los niños golpeados por la vida, espero trabajar por
el los otra vez.
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Presentación.
No existe tarea mas importante y urgente para los padres de hoy, que lograr que los niños adquieran
valores posi t ivos,  que permi tan crear  a la  sociedad de manera mas humana,  congruente con la
cal idad de ser humano único,  i r repet ib le y t rascendente.

En un mundo donde vivimos lleno de violencia, corrupción, injusticia, donde todos salimos golpeados
y lastimados. Es tr iste ver que los seres humanos se destruyan unos a los otros. Todas las famil ias
del  mundo de las d i ferentes c lases socia les a l ta,  media baja han s ido afectadas débido a cr is is
económicas, guerras,  cambios de costumbres etc.  Todos le echamos la culpa a nuestros padres,
a l  vecino,  a l  amigo de la dura v ida que nos ha tocado,  pero es hora como c iudadanos de tomar
la responsabi l idad de uno mismo. Es deber como ser humano ayudar a la sociedad, y devolver a
n u e s t r o  p a í s  p a r a  s a l i r  a d e l a n t e  e n  e s t a  l a s  c r i s i s  l o s  v a l o r e s  h a c i a  l a  f a m i l i a .

La famil ia  es el pi lar fundamental de la educación a lo largo de la vida del niño. Tanto la educación
y  l a  s o c i a b i l i z a c i ó n  e s t á n  í n t i m a m e n t e  l i g a d a  a  l a  f o r m a c i ó n  d e l  i n d i v i d u o .
Sin  dudas” la  fe l ic idad de una persona depende en gran medida de l  t ipo de re lac ión que haya
ten ido con los  padres” .  E l  amor  y  la  comprens ión hacen crecer  a  una persona en forma sana.

Esta Campaña esta hecha para los niños golpeados por la vida. Que nunca han tenido el  amor de
padre y madre.
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 rendimiento educativo, en el desarrollo
de la inteligencia emocional, en las
formas de pensar, en la salud y en
la  prevenc ión de la  cr imina l idad.
(Cornejo:2004: 3)

que ha dado como resultado una
problemática familiar de la cual
surgen
problemas en la familia que afecten
a la niñez guatemalteca hoy en día.

Diversidad étnica, cultural, social,
marg ina l i dad ,  ana l fabe t i smo ,
pobreza, represión familiar y estatal
etc.

Son uno de tantos e lementos
constructores de la debacle a la
que se someten nuestros niños,
estos y muchos mas factores son
los que podríamos apuntar como
óbices de la s i tuación que se
presenta.

La fami l ia  es un conjunto de
personas integradas por padres e
hijos, que viven en una casa y
forman una unidad, juega un papel
muy importante en el

La Secretaria de Bienestar Social
Presidencia de la Republica, trabaja
arduamente para afrontar  los
problemas que afectan a la niñez
guatemalteca.

Pero  por fal ta de programas
educativos que ayuden a educar e
informar a la familia de cómo afrontar
e s t a  p r o b l e m á t i c a  y  s u s
consecuencias, sigue bajo sus
efectos.

Las políticas sociales no deben ser
vistas como problema exclusivo del
Estado, debemos asumir que dicho
problema es de todos nosotros, cada
uno de nosotros provenimos de un
núcleo familiar, base de la sociedad
y consecuentemente eje del estado
moderno, según la concepción clásica
de la familia.

Guatemala, es uno de los países
más pobres del mundo

Capitulo 1
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1.1 ANTECENDENTES.

En la búsqueda de difundir y apoyar los valores humanos, se acudió
a la Secretaria de las Obras de la Esposa del Presidente, en la cual
se nos informo sobre cada una de las labores sociales y culturales
que en ella se realizan, con la finalidad de brindar una mejor

calidad de vida a la población
guatemalteca.

Se nos comunicó sobre cada
uno de los proyectos que se
han realizado y se tienen en

mente para difundir  los
v a l o r e s  h u m a n o s .

De igual manera se
nos indico que la
i ns t i t uc i ón  no
cuenta con un
f o n d o
e c o n ó m i c o
e s p e c í f i c o
para

la comunicación y divulgación de sus
p r o y e c t o s  s o c i a l e s ,  p o r  l o  q u e
conjuntamente en la publ icación y
difusión de los valores humanos a nivel
nacional.

1.2 PROBLEMA.

La Secretar ia de Bienestar Social
Presidencia de la Republica, no cuenta
con los  suf ic ien tes  medios ,  para
comunicar,  d ivulgar a la sociedad
guatemalteca,  programas educativos
que promuevan la Unión Famil iar.

Si cuentan con centros para los niños
y adolescentes, pero algunos Centros
están en malas condic iones para
afrontar el  problema, hay algunos
centros con gran número de niños,
recursos muy limitados,
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lucha, contra los grandes problemas
que afecten a la niñez y adolescentes
que son victimas, de la desintegración
familiar, marginación abandonados y
explotados en las calles.

Este trabajo de Investigación trata de
s e n s i b i l i z a r ,  i n f o r m a r ,  e d u c a r ,
concienciar a la sociedad Guatemalteca
que tan importante es transmitir la Unión
familiar a de la sociedad, que esta en
mayor riesgo.

1.3 JUSTIFICACIÓN.

Las cifras respectivamente señalan que
se hallan por debajo del umbral de
pobreza el 75% de los guatemaltecos,
en los indígenas el 86% y en los ladinos
54 %.

personal limitado, falta de programas especiales que ayuden al
adolescente en conflicto con la ley.

Enfrentándose con la dificultad de que su grupo objetivo “la
Familia al que se dirige se enfrenta con diferentes problemas
que aquejan a la sociedad: social, marginalidad, analfabetismo,

pobreza, represión familiar y estatal etc.
Problematica que necesita una solución adecuada y que

puede ser la de educar, concienciar y sensibilizar a la
sociedad de los problemas que los l leva a su
desintegración.

La  Campaña de  D ivu lgac ión  para
Fomentar la Educación de los Valores

Humanos dent ro  de  la  Fami l ia
Guatemalteca para Apoyar a la

S e c r e t a r i a  d e  B i e n e s t a r
S o c i a l ,  p r o y e c t o  d e
Investigación Comunicación
realizado en la Ciudad de
Guatemala en el Periodo de
julio a noviembre del 2005,

trata de una

13



Lejos de ser una opción de vida, es
un ca l le jón s in  sa l ida que muchas
n iñas  y  n iños  son  ma l t ra tados  y
abusados.

L o s  p r o x e n e t a s ,  c l i e n t e s ,
explotadores se aprovechan de su
vu lne rab i l i dad  causada ,  po r  una
infancia traumatizada por la violencia
en sus fami l ias,  abuso sexual  y  la
insat isfacción de sus necesidades.

Este es parte del informe presentado
por la Asociación para la eliminación
d e  l a  p r o s t i t u c i ó n ,  p o r n o g r a f í a ,
tu r i smo ,  t ra f i co  sexua l ,  de  n iños
n iñas  y  ado lescen tes  y  que  nos
indica que el  Depto.  de Guatemala
es el de mayores índices, le siguen
Suchitepequez, Jutiapa y Retalhuelu.

1.3.2 Trascendencia.

La evolución de la situación Social
de la región ha generado fuerte
preocupación en amplios sectores.

D i v e r s o s  o r g a n i s m o s
Internacionales, entre el los las
Naciones Unidas Y el BID, y Ong”s,
han l lamado la atención sobre
alarmantes indicadores de déficit
sociales.

La iglesia a través de sus máximas
autoridades, ha hecho repetidos
l lamamientos a dar la máxima
prioridad a las graves dificultades
que experimentan extensos grupos
de la población.

La Ciudadanía ha indicado, por
diversas vías que sus problemas
de mayor gravedad se hallan en
el área social.

 Solo en la Ciudad capital se estima
una 2,000 niñas vict imas de la
explotación sexual. En todo el país
la cifra se eleva a 15,000 victimas.
(Prensa libre.com.gt: 2005)

1.3.1 Magnitud.

Así interrogada sobre cuales estima
que  son  l os  p rob lemas  más
importantes, una muestra de 15,000
personas, de 14 países indico lo
siguiente:

Desocupación 21%, inestabilidad
en el empleo 6%, educación 18%,
bajos salarios 8%, pobreza 7%

Todos los problemas priorizados
son sociales. A ellos se agregan el

de  l as  p rác t i cas  co r rup tas .
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1.3.3 Vulnerabilidad.

Una Campaña de concientización en diferentes medios ayudarán
a comunicar a la sociedad guatemalteca de que tan importante
e s  r e g e n e r a r  l o s  v a l o r e s  d e n t r o  d e l  n ú c l e o  f a m i l i a r .

Con la ayuda del comunicador
y  l a  r e s p o n s a b i l i d a d  d e l
d iseñador  e l  mensa je  de
una esperanza,  l legará a
través de la divulgación en
v a r i o s  m e d i o s  m a s i v o s :

r a d i o ,  p r e n s a ,  v a l l a s ,
muppis  u  o t ros  para

c o n c i e n c i a r  a  l a
pob lac ión  de  la

necesidad de la
I n t e g r a c i ó n
f a m i l i a r . E s
f u n d a m e n t a l
h a c e r  e s t e
f e n ó m e n o
más

visible, sin hacer daño a las víctimas,
con estrategias de comunicación de
m a s a s ,  e d u c a c i ó n ,  o r i e n ta d a s  a
informar y sensibi l izar  a la opinión
p ú b l i c a  s o b r e  l a s  g r a v í s i m a s
consecuencias.

La  campaña  de  d i vu lgac ión  pa ra
fomentar la educación de los valores
h u m a n o s  d e n t r o  d e  l a  f a m i l i a
g u a t e m a l t e c a  p a r a  a p o y a r  a  l a
Secretar ia  de Bienestar  Socia l ,  se
dará  en los  s igu ien tes  med ios  de
comunicación prensa, valla y muppis.

1 . 3 . 4  F a c t i b i l i d a d .

La campaña será factible, cuenta con
l a  n e c e s i d a d  d e  d i v u l g a r ,  s e r á
abalada y financiada por el Gobierno
de Guatemala.

15
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1 . 4  O B J E T I V O S  Q U E  S E
P E R S I G U E  C O N  E S T E
PROYECTO

1 . 4 . 1  G e n e r a l :

C o n t r i b u i r  c o n  l a
Secretar ia  de Bienestar
Social  Presidencia de la
Republica con la campaña
In fo rmat i va  y  Educa t i va
sobre los va lores que las
f a m i l i a s  g u a t e m a l t e c a s
deben pract icar para evi tar su
desintegración.

Específicos:

I n f o r m a r  a  l a  S o c i e d a d
g u a t e m a l t e c a  s o b r e  l a s
act ividades de dicha Inst i tución

y una de el las es promover

la  educac ión  en  los   va lo res  en
l o s  d i f e r e n t e s  m e d i o s  d e
comun icac ión .

E d u c a r  a  l a  S o c i e d a d
G u a t e m a l t e c a ,  y  c r e a r
c o n c i e n c i a  s o b r e  l a  f a l t a  d e
v a l o r e s  h u m a n o s  e n  l a

soc iedad Guatemal teca   por
m e d i o  d e  m a t e r i a l  g r á f i c o  y
med ios  mas ivos .
S e n s i b i l i z a r  a  l a   s o c i e d a d

g u a t e m a l t e c a  a c e r c a  d e  l a
i m p o r t a n c i a  d e  l a

f a m i l i a ,  e s  e l  n ú c l e o
d e  l a  s o c i e d a d ,
compuesto por padres
e  h i j o .

P r o m o v e r  p o r  m e d i o
d e  l a  e d u c a c i ó n  e
i n f o r m a c i ó n  l o s

v a l o r e s  d e n t r o  d e  l a  U n i ó n
Fami l i a r.

16
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F o r m a r ,  e d u c a r ,  r e f l e x i o n a r  e  i n v o l u c r a r  a  l a s  p e r s o n a s
i m p l i c a d a s  p a d r e s  e  h i j o s  e n  t e m a s  p r e v e n t i v o s .

Promover e l  desarrol lo de la persona mediante una formación
integral  y  permanente,  sustentada en una cul tura de valores,

pe rm i t i éndo les  comprende r  e l
m u n d o  y  a c t u a r  s o b r e  s u

e n t o r n o  r e s p e t a n d o  s u
iden t idad .

17
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eficiente, promoviendo el trabajo
e n  e q u i p o ,  l a  p a r t i c i p a c i ó n
c iudadana y  e l  desar ro l lo  de l
sector vulnerable.

L a  S e c r e ta r i a  d e  B i e n e s ta r
Social  de la Presidencia  esta
ubicada en:

32 cal le 9-34 Las Charcas zona
11. Ciudad Guatemala.

Te ls :  2476 3747    2476 7379
 80, 83,89.

F o r m a d a  p o r  l a s  s i g u i e n t e s
Autoridades:
Dra .  Rossana  A ja  F ra t ty  de
González.
Secretaria Ejecutiva.

L i c .  E d i n  R a b e l

2 .1  PERFIL DEL CL IENTE Y
S E R V I C I O  Q U E  B R I N D A .

La Secretaria de Bienestar Social
d e  l a  P r e s i d e n c i a  e s  u n a
institución de gobierno que tiene
a su cargo la  admin is t rac ión y
e jecuc ión  de  l as  po l í t i cas  en
mater ia  de  pro tecc ión  para  la
n i ñ e z  y  a d o l e s c e n c i a ,
pr incipalmente de aquel los que
se encuentran en condiciones de
vu lne rab i l i dad ,  r i esgo  soc ia l ,
d iscapacidad y conf l ic to con la
ley penal.

Desarro l lando los procesos de
p l a n i f i c a c i ó n ,  d i r e c c i ó n ,
e jecuc ión  y  eva luac ión  de  los
programas para contr ibuir  a un

f u n c i o n a m i e n t o  s e c t o r i a l
ar t icu lado,  rac ional  y
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Visión:

S e r  l a  i n s t i t u c i ó n  r e c t o r a  q u e
i m p u l s e ,  d i s e ñ e  y  v e r i f i q u e  e l
c u m p l i m i e n t o  d e  l a s  p o l í t i c a s
públ icas y de Estado, di r ig idas a la
n i ñ e z ,  a d o l e s c e n c i a  y  f a m i l i a ,  a
t r a v é s  d e  l a  p a r t i c i p a c i ó n
descentral izada y/o desconcentrada
de organizaciones gubernamentales
y  d e  l a  s o c i e d a d  c i v i l  q u e
p r o m u e v a n  e l  d e s a r r o l l o  d e  l a
población a atender.

Valores de la Secretaria de Bienestar
Social de la Presidencia.

• Solidaridad

• Justicia

• Verdad

atender.

Misión:

Proyectarnos como la Institución
líder que incorpora la protección
i n t e g r a l  d e  l a  n i ñ e z   y  l a
ado lescenc ia  a  la  agenda de
prioridades nacionales, partiendo
del hecho de que el cuidado de
la niñez debe estar a cargo de
todos:  Inst i tuc iones públ icas y
privadas, organizaciones civi les
y  personas con entus iasmo y
v o l u n t a d ,  a  t r a v é s  d e  l a
e j e c u c i ó n ,  p r o m o c i ó n  y
c o o r d i n a c i ó n  d e  e s f u e r z o s
propios  ya ajenos a favor de los
niños, niñas y adolescentes mas
v u l n e r a b l e s  d e  G u a t e m a l a .

Palma Vega.
Subsec re ta r i o  Admin i s t ra t i vo .

Licda. Mirna Yolanda Lorensana.
Subsecretaría Técnica.

2.1.1 PROPÓSITOS:

Ser  la  ins t i tuc ión  rec to ra  que
impulse,  d iseñe y  ver i f ique e l
cump l im ien to  de  las  po l í t i cas
publicas y de Estado, dirigidas a
la niñez, adolescencia y famil ia,
a  t r a v é s  d e  l a  pa r t i c i pa c i ó n
d e s c e n t r a l i z a d a  y  /  o
d e s c o n c e n t r a d a  d e
organizaciones gubernamentales
y  d e  l a  s o c i e d a d  c i v i l  q u e

promuevan el desarrol lo de
la población a
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• Amor

• Dignidad

• Respeto

2.1.2. OBJETIVOS DE LA
S E C R E T A R I A  D E
BIENESTAR SOCIAL DE
L A  P R E S I D E N C I A .

General.
Desarrol lar los procesos de
f o r m u l a c i ó n ,  p l a n i f i c a c i ó n ,
dirección, ejecución y evaluación
d e  p o l í t i c a s  y  p r o g r a m a s
d i r i g i d o s  a  l a  n i ñ e z  y
adolescencia, para contr ibuir  al
f u n c i o n a m i e n t o  s e c t o r i a l
art iculado, racional y ef iciente ,
p r o m o v i e n d o  e l  t r a b a j o  e n
e q u i p o ,  l a  p a r t i c i p a c i ó n

c i u d a d a n a  y  e l

d e s a r r o l l o  d e  l o s  s e c t o r e s
vulnerables.

Específicos.
• Promover, ejecutar y evaluar los
programas dirigidos a la población
en r iesgo social.

•  D e s a r r o l l a r  a c c i o n e s
des t inadas  a  fo r ta lece r  a  la
fami l ia  y  br indar  protección a

n iños ,  n i ñas  y  ado lescen tes
dentro de un marco de desarrollo

in tegra l  de  la  persona.

•  Real izar  su  func ión

acorde a las pol í t icas,

programas y acc iones

d e  B i e n e s ta r  S o c i a l ,

o r g a n i z a n d o  l a

estructura administrat iva que le 

p e r m i t a  e f i c i e n t a r ,  a g i l i z a r  y

g a r a n t i z a r  l a  p r e s ta c i ó n  d e  l o s

servicios.
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 • Contribuir a que las políticas públicas trasladadas por la Comisión

Nacional de la Niñez y de la Adolescencia a los distintos sectores

y dependencias del Estado que corresponda, sean incorporadas

en sus respectivas polí t icas de desarrol lo.

2.1 .3 .ACTIVIDADES QUE
REALIZAN.

Ve l a r  p o r q u e  s e  l e  d e
continuidad, conforme a

l a  n u e v a  l e y  d e
protección integral

d e  l a  n i ñ e z  y
Ado lescenc ia ,
a  l o s
p r o g r a m a s .

2.1.3.1. PROGRAMAS.

Atención Integral a niños y niñas de
6 meses a 12 años.

•  Atención a n iñez y  adolescencia
con Discapacidad Mental.

•  A t e n c i ó n  a  A d o l e s c e n t e s  e n
c o n f l i c t o  c o n  l a  L e y  P e n a l  E s t e
programa cuenta con dos sanciones

socioeducativas.

Libertad  Asist ida Prestación de
S e r v i c i o s  a  l a  C o m u n i d a d .

• Famil ias sust i tutas y adopciones.
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fami l iares,  desintegración fami l iar,
v i o l e n c i a  f a m i l i a r ,  a b u s a d o s  o
v io lados a sus derechos,  mal t ra to
i n f a n t i l ,  c o m e r c i o  y  e x p l o ta c i ó n
sexual, niños o niñas y adolescentes
en  ca l l e j i zac ión ,  n iños  o  n iñas  y
a d o l e s c e n t e s  c o n  d i s c a pa c i d a d ,
men ta l ,  n iños  o  ado lescen tes  en
c o n f l i c t o  c o n  l a  l e y  p e n a l  o
discriminación.

Son de escasos recursos, la cual no
h a n  t e n i d o  e s t u d i o s  o  g r a d o  d e
escolaridad.

Vienen de fami l ias numerosas, que
a p e n a s  c u b r e n  s u s  n e c e s i d a d e s
básicas, carecen de vivienda  propia,
agua potable  salud

• Sit io Nodo.   Búsqueda de
niños y adolescentes 
perdidos.

• Hogares temporales de
protección y abr igo para niños,
niñas y adolescentes
amenazados,  v io lados en sus
Derechos.

2.1.3 P O B L A C I Ó N  Q U E
ATIENDE.

L a  S e c r e t a r i a  d e  B i e n e s t a r
S o c i a l  P r e s i d e n c i a  d e  l a
Republica, atiende a niño/niña o
adolescente guatemalteco de o
a 18 años de edad, que han sido
v í c t i m a s ,  d e  l a  p o b r e z a ,
a b a n d o n o  p o r  pa r t e s  d e  l o s
padres o

•  A t e n c i ó n  a  l a  N i ñ e z  y
Ado lescenc ia  en  S i tuac ión  de
Calle.

•  Prevenc ión  a  la  Exp lo tac ión
Sexual Comercial de niños, niñas
y adolescentes.

2.1.3.2 COMISIONES COORDINADAS
POR LA SBS.

• Comisión Nacional de la Niñez
y la Adolescencia.

• Comisión Nacional  de
Promoción a la Lactancia
Materna.  (CONAPLAM)

• Red de Información Nacional
sobre la Niñez y la Fami l ia

(RINIF)
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2.2 GRUPO OBJETIVO.

2.2.1 Primario

Per f i l  Demográ f ico .

Religión:

Catól ico y protestante (evangél ico)

Estado civ i l ,  var ios

Casado, o unión l ibre.

Número de integrantes:

7  a  6  p e r s o n a s ,  l a  e d a d  d e  l o s

padres comprenden desde los 17 a

los 30 años.

Edad de hi jos:

de 0 a 15 años de edad.

u otros.
La mayoría de ellos viven en barrios marginados de la Ciudad,
o  pueb los ,  y  depar tamentos  que es tán ub icados en los
bar rancos,  co lon ias ,  o  bar r ios  le janos,  a l tos  índ ices de
criminal idad.

2.1.4 NECESIDADES DE COMUNICACIÓN DE
LA INSTITUCIÓN.

La Campaña de Divulgación para
Fomentar la Educación de los

Valores Humanos dentro de
la  Fami l ia  Guatemal teca
p a r a  A p o y a r  a  l a
Secretar ia  de Bienestar
Social.
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Sexo: femenino/ mascul ino.

Ingresos. Q2,000 quetzales

trabajando ambos.

Ocupación padre:

Traba jo  f ís ico ,  u  o f ic io .

C h o f e r ,  a l b a ñ i l ,

motorista, contador, otros.

Ocupación madre:  ama de

casa o trabajadora doméstica

o vendedora.

E d u c a c i ó n :  M í n i m o  n i v e l  d e

estudios 6to.  Pr imaria.

Pérfil Psicográfico.

C l a s e  s o c i a l .

Medio, bajo.

Est i lo  de v ida:  La madre es  la

encargada de pasar mayor tiempo

con los hijos. No

t ienen casa propia,  a lqui lan,

v iven  en  la  C iudad  cap i ta l  o

a l r e d e d o r e s  e n  c o l o n i a s  o

b a r r i o s  p o p u l a r e s ,  d e  a l t a

criminalidad o marginales.

Su domicilio es pequeño

y  d e  p o c a s

comodidades, de 2 a 3

habitaciones.
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Pérfil  Geográfico.

C a r e c e n  d e  l a s  n e c e s i d a d e s

básicas como el agua.

Pobladores a nivel  nacional del

país

Habi tantes de la c iudad capi ta l

y aledañas.

H a b i t a n t e s  d e  m u n i c i p i o s ,

aldeas, caseríos, asentamientos

y  zonas  marg ina les  de l  pa í s .

2.2.2 Secundario

Demográfico.

Personas de sexo mascul ina y

femenina.
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Psicológico:

P e r s o n a s  a f e c t a d a s  p o r  l o s
valores humanos.

De estatus socio económico alto,
medio y bajo
I n t e g r a n t e s  d e  f a m i l i a s
integradas

P a r e j a s  c o n  c o n f l i c t o s
personales

Población necesi tada de apoyo
moral  y social .

Personas ab ier tas  a l  cambio y
las mejoras
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C o m p r e n d i d o s  d e  0  a ñ o s  e n

             adelante.

P e r s o n a s  d e  n a c i o n a l i d a d

guatemalteca.

De  es tado  c i v i l ,   un ión  l i b re ,

casados,  d ivorc iados,  so l teros

t r a b a j a d o r e s ,  s o c i a l m e n t e

act ivos

Pe rsonas  p ro fes i ona les  y  no
p r o f e s i o n a l e s ,  c o m e r c i a n t e s ,
laborales, administradores, etc.
P o b l a c i ó n  e d u c a t i v a  y
anal fabeta.
P e r s o n a s  m a y a s ,  l a t i n a s  y
ladinas.

27

Dinámicas, emprendedoras, optimistas,
joviales

Personas afectadas psicológicamente y
mora lmente  por  conf l i c tos  fami l ia res .

.



Capitulo 3

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA FACULTAD DE ARQUITECTURA ESCUELA DE DISEÑO GRÁFICO

REALIZADO POR: D.G. ROSARIO DE LA CRUZ

28



3 . 1 . 2  E d u c a c i ó n .

A c c i ó n  y  e f e c t o  d e  e d u c a r .
Inst rucc ión,  enseñanza,  educación
p r i m a r i a .  C o n o c i m i e n t o  d e  l a s
normas de cortesía.

3 . 1 . 2 . 1  E n s e ñ a n z a .

Inst rucc ión,  acc ión de enseñar  los
c o n o c i m i e n t o s  h u m a n o s  d e  u n a
mater ia.

3 . 1 . 2 . 2  E n s e ñ a r .

Instruir,  hacer que alguien aprenda
algo,  enseñar  a  ba i lar,   enseñar  a
c o n o c e r  e l  c a m i n o .  ( D i c c i o n a r i o
P r a c t i c o  L a r r o u s s e . 2 0 0 3 : 1 8 )

co inc id i r.  Ent re  ambos ex is ten
concordancias y discordancias.

3.1.1.1Concordancia.

P u r a  s e  p r o d u c e  c u a n d o  e l
vínculo jur íd ico corresponde al
vínculo biológico, lo cual puede
acaecer  desde e l  momento en
que se const i tuye la re lación o
con poster io r idad (e jemplo :  la
f i l i a c i ón ) .  ( M o s c o v i c i ,  1 9 8 6 :  1 0 )

3.1.1.2 Concordancia impura.

Se presenta cuando el  vínculo
biológico no guarda debida
correlación con el  vínculo
jurídico.

3 . 1 .  C O N C E P T O S
FUNDAMENTALES DEL TEMA
EN FUNCIÓN.

P a r a  L a  C a m p a ñ a  d e
D i v u l g a c i ó n  pa a  f o m e n ta r  l a
e d u c a c i ó n  d e  l o s  v a l o r e s
Humanos  den t ro  de  la  fami l i a
guatemal teca para apoyar  a  la
Secretar ia de Bienestar  Social .
Se invest igaron los  s igu ientes
conceptos:

3 . 1 . 1  C o n c o r d a n c i a s  y
discordancias.

C o m o  m e d i o  n e c e s a r i o  p a r a
r e a l i z a r  e l  o r d e n  s o c i a l  l o s

v í n c u l o s   b i o l ó g i c o s  y
j u r í d i c o s  d e b e n
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3.1.3 Famil ia.

La fami l ia  supone una profunda unidad interna de dos grupos
humanos:  padres e h i jos que se const i tuyen en comunidad a
part i r  de la unidad hombre-mujer.

La  p len i tud  de  la  fami l ia  no
p u e d e  r e a l i z a r s e  c o n
personas separadas o del
mismo sexo.

Toda familia auténtica tiene
un "ámbi to  esp i r i tua l "

que condic iona las
r e l a c i o n e s

famil iares: casa
c o m ú n ,  l a z o s
d e  s a n g r e ,
a f e c t o
r e c í p r o c o ,

vínculos morales que la conf iguran

como "unidad de equi l ibr io humano

y social" .

3.1.3.1 Vinculo famil iar.

E l e m e n t o s .  C o n c o r d a n c i a s  y

d i s c o r d a n c i a s .  F o r m a c i ó n  d e  l a

f a m i l i a .  E l  v í n c u l o  f a m i l i a r .

Permite el ejercicio de los derechos

subjet ivos fami l iares entre quienes

t ienen tal  v inculación.

(Pichon, 1985:20)
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3.1.3.4 Matrimonio.
Constituye la insti tucionalización de
las re lac iones que t ienen por  base
la unión intersexual .

La institucionalización de esta unión
en t re  un  hombre  y  una  mu je r  se
logra en v i r tud de un acto jur íd ico,
es  dec i r,  un  ac to  vo luntar io ,  l íc i to
q u e  t i e n e  p o r  f i n  i n m e d i a t o
establecer las re laciones jur íd icas.

3.1.3.5 Unión de Hecho.

Unión l ibre y concubinato.

C o n c e p t o .  E v o l u c i ó n  h i s t ó r i c a .

3.1.3.2 Vínculo biológico.

Es el elemento primario, básico, necesario y  indispensable
para la existencia del  v ínculo fami l iar.

La famil ia es una inst i tución que responde a la ley natural .

3.1.3.3 Vínculo jurídico.

F a m i l i a r  e s  l a  r e l a c i ó n  q u e  e x i s t e  e n t r e  d o s
individuos, derivado de la unión matr imonial,  de
la f i l iación o del parentesco, y en virtud del cual
e x i s t e n  d e  m a n e r a  i n t e r d e p e n d i e n t e  y

hab i t ua lmen te  rec íp roca ,  de te rm inados
derechos sub je t ivos  que,  en tonces,

pueden considerarse como derechos
subjet ivos fami l iares (por ejemplo,

e l  derecho a pedir  ) .
A s u  v e z ,  e s t o s  d e r e c h o s

asumen en muchos casos,
l a  í s t i c a  d e  d e r e c h o s -
deberes.
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3.1.4.2 Identidad de grupo.

D e  m o d o  q u e  u n a  y  o t r a   c o m o
unidad biológica deben renunciar a
v i v i r  r e p l e g a d a s  e n  s í  m i s m a  y
"sacr i f icar"  su fami l ia,  para abr i rse
a l   de  las  a l ianzas  mat r imon ia les
c r e a n d o  y  d e s a r r o l l a n d o  n u e v a s
i d e n t i d a d e s  y  s u j e t o s  s o c i a l e s .

3.1.4.3 Identidad de
nación.

A donde pertenecemos, lugar, raza, país,
costumbres.

3.1.5 Justicia.

E s  u n a  í s t i c a  p o s i b l e  p e r o  n o
necesaria del orden social. Para que
h a y a  o r d e n  s o c i a l  n o  e s
imprescindib le la just ic ia.

Un individuo será

p r o y e c t a  e n  l a  p o s e s i ó n  d e

estado.

3 . 1 . 4 . 1  I d e n t i d a d  f a m i l i a r .

Tiene por condición esencial,  la
e x i s t e n c i a  p r e v i a  d e  d o s
f a m i l i a s  d i s p u e s t a s  a
suministrar a la  identidad de la
m i s m a ,  r e s p e c t i v a m e n t e  u n a
c u y a  u n i ó n  d e b e  n a c e r  u n a
tercera.
A s í  c a d a  f a m i l i a  v a  d a n d o
o r i gen  a  sus  gene rac i ones  y
e s t a s  v a n  c o n s t r u y e n d o  s u
ident idad,  ten iendo en  cuenta
las condic iones de su época y
l as  de  l a  m i sma ,  de  ah í  que
ninguna generación sea idéntica
a  o t r a ,  a u n q u e  e n  c i e r t o s
a s p e c t o s  p u e d a n  m o s t r a r
algunas semejanzas.

Derecho

extranjero.

Concubinato.

 Es la  unión permanente de un

 y una , que sin estar unidos por

m a t r i m o n i o ,  m a n t i e n e n  u n a

r e l a c i ó n  d e  p a r e j a ,   d e

habi tac ión y  de v ida,  de modo

simi lar a la que existe entre los

cónyuges.

N o  e s  c o n c u b i n a t o  l a  u n i ó n

s e x u a l  c i r c u n s t a n c i a l  o

momentánea de varón y mujer.

Se  requ ie re  l a  comun idad  de

vida que conf iere estabi l idad

a la unión y se
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considerado justo para el orden social cuando sus actos concuerden
c o n  e l  o r d e n  s o c i a l  q u e  s e  h a y a  c o n s i d e r a d o  j u s t o .

Al  parecer de  la just ic ia se ident i f ica con la fe l ic idad:  "sólo
el  justo es fe l iz  y desdichado el  in justo" .

3.1.5.1 Justicia
absoluta.

P r i n c i p i o  d e  r e l e v a n c i a .
D e m o c r a c i a
Rac iona lmen te  no  puede

encon t ra rse  una  no rma
d e  c o n d u c t a  q u e

t e n g a  v a l i d e z
a b s o l u t a .  L a

just ic ia absoluta
c o n f i g u r a  u n a
p e r f e c c i ó n
s u p r e m a
i r r a c i o n a l .

3.1.6 Moral.

Se puede  hab la r  de  l a  mora l i dad
c o m o  d e  l a  e s f e r a  n a t u r a l  d e  l a
persona, como ese orden de valores
y deberes en el  cuál  está instalado
e l  se r   y  en  con tac to  con  e l  cua l
d e s e n v u e l v e  s u  c o n d u c t a .
Pe r tenece r  a  ese  o rden  s ign i f i ca
compo r ta r se  como  se r  mo ra l ,  es
d e c i r ,  s e r  p e r s o n a  m o r a l .  E l
s i g n i f i c a d o  d e  l a  p a l a b r a  m o r a l
resul ta restr ingido a lo moralmente
posit ivo, por ser por esencia lo que
nos desarrol la como hombres y ser
humano.

3.1.7   Necesidad.

Cal idad de necesar io,  lo  que no se
puede ev i tar,  neces idad inaudib le .
Fue rza  ob l i gac ión :  neces idad  de
trabajar.
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3.1.7.1 Necesidades primarias.

S o n  l a s  n e c e s i d a d e s
f i s io lóg icas  que  todo  se r
h u m a n o  t i e n e  q u e
satisfacer, por ejemplo el
a l i m e n t o ,  v i v i e n d a ,  l a
educación etc.

3 . 1 . 7 . 2  N e c e s i d a d e s
económicas.

E l  h o m b r e  s i e m p r e  b u s c a  s u
c o m o d i d a d ,  a  t r a v é s  d e  u n a
estabil idad  laboral por ejemplo,
p rec i samen te  pa ra  cub r i r  sus
necesidades básicas.

3.1.7.3 Necesidad de seguridad.

S e  r e f i e r e  a l  t e m o r  d e  pa s a r
desaperc ib ido,  re legado por  los
d e m á s ,  t o d o s  n o s o t r o s  e n  e l
fondo buscamos aceptac ión de l
grupo socia l .

3.1.7.4 Necesidades sociales.

Es cuando un núc leo fami l ia r
n o  e s  s u f i c i e n t e ,  p a r a  e l

desarrol lo de la persona, por lo
que  t endemos  a  f o rmar

n u e v o s  g r u p o s  d e
per tenenc ia .  P roceso
d e  s o c i a b i l i z a c i ó n  a
t ravés de l  co leg io ,  de
l a  u n i v e r s i d a d ,
ins t i t u to ,  t raba jo  e tc .

3.1.7.5 Necesidades de
autorrealización.

Se ref iere de encontrar  un sent ido
a  l a  v i d a ,  l u c h a r  p o r  u n  i d e a l .
E s t a s  p u e d e s  s a t i s f a c e r s e  p o r
medio  de l  cu l t i vo  de la  c ienc ia ,  e l
arte, la moral y la
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3.1.8.2 Prevención secundaria.

Aqui,  nos encontramos con una
s i t u a c i ó n  d i f e r e n t e :  l a s
actuaciones intentan solucionar
u n  p r o b l e m a  y a  e x i s t e n t e
tratando de hacerlo desaparecer
p o r  c o m p l e t o  o  e n  p a r t e  y
t a m b i é n  t r a t a n  d e  q u e  n o
aparezcan las  compl icac iones
poster iores.  Es dec i r  ya se ha
d e t e c t a d o  a l g u n a  s i t u a c i ó n
r e l a c i o n a d a  c o n  e l  u s o  d e
drogas.

3.1.9 Pérdida

Daño,  menosprec io ,  per ju ic io ,
p r ivac ión  de  una cosa prop ia .
Daño o  merma que se  rec ibe ,

 e n  u n  b i e n  f í s i c o  o  m o r a l .

C a n t i d a d  o  c o s a  p é r d i d a .

Con junto  de medidas  tomadas
con v is tas  a  ev i ta r  acc identes
de la  c i rcu lac ión  o  de t raba jo .

3.1.8.1 Prevención Primaria.

E s p e c í f i c a :  s e  r e f i e r e  a  u n
determinado prob lema y  ac túa
s o b r e  l o s  f a c t o r e s  q u e  l o
generan. Toma en consideración
los factores: la  del t ipo de vida,
l as  r e l ac i ones  soc ia l es .  Es te
tipo de prevención comienza con
la educación primaria y continua
en la  secundar ia ,  es ta  d i r ig ida
a padres, docentes y jóvenes en
edad de adolescencia.
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3.1.8 Prevención.

La Prevención está íntimamente l igada
a l   de  ver  hac ia  ade lante ,  en tend ido
c o m o  u n   s o c i a l  c o m p l e j o  p o r  l a
cant idad de personas que convoca y
las  que propone.



hacemos esto, por ejemplo, cuando

a p r e c i a m o s  u n a  m e r c a d e r í a  o

c u a n d o  e s t i m a m o s  a  u n  a m i g o .

T o d o s  l o s  h o m b r e s  t i e n e n

exper ienc ias  o  ac tos  va lo ra t i vos ,

aunque no todos ref lex ionen sobre

estas c i rcunstancias.

Cuando estamos frente a un objeto,

digamos un cuadro, y aprehendemos

s u s  í s t i c a s ,  v e r b a l  g r a c i a ,  s u

tamaño,  forma,  los   que presenta ,

etc. pero nos l imitamos a describir la

ta l  como se presenta,  no hacemos

n i n g u n a  v a l o r a c i ó n ,   n u e s t r o

po tenc ia l idades  y  hab i l idades

necesarias para la part icipación

adecuada en la vida social  y se

a d a p t a n  a  l a s  f o r m a s  d e

c o m p o r t a m i e n t o  o r g a n i z a d o

íst ico de su sociedad.

3.1.11 Valor.

Cada vez que en nuest ra  v ida

cot id iana usamos palabras del

t ipo  "be l lo "  o  "desagradab le" ,

para af irmar o negar algo sobre

u n  o b j e t o ,  e x p r e s a m o s

experiencias valorat ivas. Tener

una exper ienc ia  va lo ra t i va  es

v iv i r  lo   va l ioso de las cosas y

las personas,

3 . 1 . 1 0  S o c i a b i l i z a c i ó n .

Proceso que moldea al  sujeto y

lo  adapta a las condic iones de

una  soc iedad  de te rm inada ,  y

sub je t i vamente ;  a  par t i r  de  la

r e s p u e s t a  o  r e a c c i ó n  d e l

i n d i v i d u o  a  l a  s o c i e d a d .

La social ización es vista por los

s o c i ó l o g o s  c o m o  e l  p r o c e s o

mediante  e l  cua l  se  incu lca  la

cu l t u ra  a  l os  m iembros  de  l a

s o c i e d a d ,  a  t r a v é s  d e  é l ,  l a

cu l tura  se va t ransmi t iendo de

generac ión en generac ión,  los

i n d i v i d u o s  a p r e n d e n

c o n o c i m i e n t o s  e s p e c í f i c o s ,

desarrol lan sus
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compor tamiento  es  neut ra l ;  no  es ta  n i  a  favor  n i  en  cont ra  de l

objeto que aprehende,  los actos que en este caso real izamos

son actos contemplativos; esta  no es común entre los hombres.

    Lo  común  y  p r imar ia  en t re  l os  hombres  es  t odo  l o

c o n t r a r i a ,  e n  e l  e j e m p l o

ci tado del  cuadro,  nuestra

conciencia la rechaza o la

d e s e a ,  g u s ta  d e  e l  o  l e

d isgus ta ,  es ta  a  favor  o

e n  c o n t r a ;  n u e s t r a

c o n c i e n c i a  s e

c o m p o r t a

entonces como

c o n c i e n c i a

va lo ra t i va ,  y

los

a c t o s  q u e  r e a l i z a m o s  s o n  a c t o s

valorativos. En el acto valorativo, la

conc ienc ia  acepta o rechaza,  esto

s i g n i f i c a  d e c i r  q u e  e x i s t e  u n a

dual idad,  dos polos,  uno posi t ivo y

ot ro  negat ivo,  según que e l  su je to

este a favor o en contra del  objeto.

Cuando af i rmamos este  cuadro es

bello ocurre como si tomáramos una

parte positiva de nuestra conciencia,

mientras que si decimos este cuadro

es feo,  parecemos proyectarnos a l

polo opuesto.
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Ta l e s  c o m o  l o  l u c r a t i v o ,  l o

p r o v e c h o s o ,  l o  ú t i l ,  l o  i n ú t i l ,  l o

ef icaz,  etc.

3.1.11.5 Valores sociales y

jurídicos.

A s a b e r,  l o  j u s t o ,  l o  i n j u s t o ,  l o

sol idar io,   e l  honor,  e l  orden.   Etc.

Libertad.

La l iber tad parece ser  e l  b ien más

p r e c i a d o  q u e  p o s e e  e l  h o m b r e .

L ibe r tad   pa ra  a l canzar  una  v ida

coheren te  y  equ i l i b rada  desde  e l

interior,para poder difundir nuestras

ideas y

3.1.11.1 Valores morales.

Son primordialmente en el individuo por inf lujo y en el seno

de la fami l ia,  y son valores como el  respeto, la tolerancia,

l a  h o n e s t i d a d ,  l a  l e a l t a d ,  l a  r e s p o n s a b i l i d a d ,  e t c .

3 . 1 . 11 . 2  Va l o r e s  s e n s o r i a l e s  o  h e d o n í s t i c o s .

Tales como lo agradable y lo desagradable,  lo

placentero y los doloroso, lo sabroso, lo

suculento,  lo asqueroso.

3.1.11.3 Valores vitales.

Ent re  los  que  se  cuen tan  lo

sa ludab le ,  lo  insa lubre ,  lo

fuerte, lo débil, etc.

3 . 1 . 1 1 . 4  V a l o r e s

económicos y técnicos.
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Valores teóricos o cognoscitivos.

A saber,  lo  verdadero ,  lo  fa lso ,  lo

verosími l ,  lo c laro,  lo r iguroso, etc.

3.2CONCEPTOS FUNDAMENTALES

DE DISEÑO.

3.2.1  Barreras.

L o  q u e  s e p a r a ,  i m p e d i m e n t o

obstáculo.

3 . 2 . 1 . 2  B a r r e r a s  f i s i o l ó g i c a s .

Estas se atribuyen a las deficiencias

orgánicas de la persona emisora o

receptora .  E jemplo :  A l te rac ión  de

a q u e l l o s  ó r g a n o s  q u e

E n t r e  l o s  q u e  s e  c u e n ta n  l o

santo ,  lo  p iadoso,  la  beat i tud,

l a  ca r i dad ,  l o  sac r í l ego ,  e t c .

3 . 1 . 11 . 7  Va l o r e s  e s t é t i c o s .

A s a b e r,  l o  b e l l o ,  l o  f e o ,  l o

boni to ,  lo  e legante,  lo  cómico,

etc.

3 . 1 . 1 1 . 8  V a l o r e s  é t i c o s .

Tales como lo  bueno,  lo  malo,

l o  co r rec to ,  l o  i n co r rec to ,  l o

honesto, lo austero, la probidad,

etc.

3.1.11.9

p r o m o v e r  e l   y  l a  d i s c u s i ó n

abierta, libertad de reunión como

g a r a n t í a  pa r a  a s o c i a r m e  c o n

aquel los que comparten ideales

y  t r a b a j a r  p o r  l o s  m i s m o s ,

l ibertad para elegir responsable

y  p a c í f i c a m e n t e  a  n u e s t r o s

gobernantes.

Solidaridad.

Surge cuando mi l ibertad,  mi  y

m i  b i e n e s t a r  y a  n o  s o n

compatibles con las necesidades

y desgrac ias de los demás.  Ya

no nos l imitamos a compart ir  en

e l  seno  fami l i a r,  s ino  con  los

demás.

3 . 1 . 1 1 . 6  V a l o r e s

religiosos.
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constituyen, deficiencia al, escuchar a través de los sonidos fuertes.

3.2.1.3 Barrera psicológicas.

Const i tuyen e l  resu l tado de la  d i ferenc ia  de personal idades

e n t r e  e l emisor  y el receptor, puesto que

c a d a  p e r s o n a  e m i t e  e

i n t e r p r e t a  l o s  m e n s a j e s

s e g ú n  s u  c o n v e n i e n c i a ,

j u i c i o s ,  h á b i t o s ,

costumbres, etc.

3.2 .1 .4  Barrera

s e m a n t i c a .

E s  a q u e l l a

b a r r e r a  q u e

se

ejerce debido al  lugar en el  cuál  se

desar ro l la  e l  i nd iv iduo ,  ya  que  e l

s ign i f i can te  y  s ign i f i cado  pueden

variar dependiendo el habla, idioma

y lenguaje  mímico que ut i l i cemos.

En e l  mismo  las  pa labras pueden

var iar.

3.2.1.5 Barrera f i losófica.

E s  a q u e l l a  q u e  d e p e n d i e n d o  l a

c r e e n c i a ,  t r a d i c i ó n  o  c o s t u m b r e

s ign i f ique  a lgo  d i fe ren te  a  lo  que

creemos.
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3.2.2 El mensaje:

I n fo rmac ión  que  se  desea

transmit i r.

3.2.2.1 El emisor:

Que envía los mensajes.

3 . 2 . 2 . 2  E l  r e c e p t o r :

Que rec ibe los mensajes

del  emisor.

3.2.2.3 El medio:

Por donde v ia jan los mensajes

d e s d e  e l  e m i s o r  a l  r e c e p t o r .

3.2.3 El color:

E l  c o l o r  e s  u n a  p a r t e  d e l

espectro lumínico, y, al f in, es

energía v ibrator ia.  Esta energía

afecta de d i ferente forma a l  ser

h u m a n o ,  d e p e n d i e n d o  d e  s u

long i tud  de  onda  (de l  co lo r  en

concreto) produciendo diferentes

s e n s a c i o n e s  d e  l a s  q u e

normalmente no

somos  consc ien tes .   (Cos ta ,

2001:67)

3.2.3.1.  El  contraste.

Se  p roduce  cuando  en

u n a  c o m p o s i c i ó n  l o s

colores no t ienen nada

en común, no guardan

n i n g u n a  s i m i l i t u d .
(Costa,  2001:67)

Existen diferentes tipos

de contraste:

De tono:  Cuando  u t i l i z amos

diversos tonos cromáticos, es el

m i s m o
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C o n t r a s t e  s i m u l t á n e o :  D o s

e l e m e n  c o n  e l  m i s m o  c o l o r

p r o d c e n  e l  m i s m o  c o n t r a s t e

d e p e n d i e n d o  d e l  c o l o r  q u e

exista en su fondo.

C o n t r a s t e  e n t r e

complementarios:

Se colocan un color  pr imar io y

ot ro  secundar io  opuesto  en e l

t r i a n g u l o  d e  c o l o r .  P a r a

consegui r  a lgo más armónico,

se  aconse ja  que uno de  e l los

sea un color puro y el otro esté

m o d u l a d o  c o n  b l a n c o  o  c o n

negro.

Contraste  de  c laro /oscuro  o

contraste de grises:

E l  p u n t o  e x t r e m o  e s t á

r e p r e s e n t a d o  p o r  b l a n c o  y

n e g r o ,  o b s e r v á n d o s e  l a

p r o p o r c i ó n  d e  c a d a  u n o .

Contraste de color: Se produce

por la modulación de saturación

de un tono puro con blanco, con

negro,  con gr is ,  o con un color

complementar io.

Contraste de cantidad: Es igual

l o s  c o l o r e s  q u e  u t i l i c e m o s ,

c o n s i s t e  e n  p o n e r  m u c h a

cantidad de un color y otra más

pequeña de otro.

color de base pero en distinto

n i v e l  d e  l u m i n o s i d a d  y

saturación.
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mayor extensión, sirve para destacar

l os  o t ros  co lo res  que  con fo rman

n u e s t r a  c o m p o s i c i ó n  g r á f i c a ,

especialmente al  opuesto.

El tónico:

Es e l  complementar io  de l  co lor  de

dominio, es el más potente en color

y valor, y el que se uti l iza como nota

de animación o audacia en cualquier

e l e m e n t o  ( a l f o m b r a ,  c o r t i n a . )

E l  d e  m e d i a c i ó n :  A c t ú a  c o m o

conc i l i ado r  y  modo  de  t rans i c ión

entre cada uno de los dos

componentes.

A r m ó n i c a s  s o n  l a s

comb inac iones  en  las  que  se

u t i l i z a n  m o d u l a c i o n e s  d e  u n

m i s m o  t o n o ,  o  t a m b i é n  d e

d i fe ren tes  tonos ,  pero  que en

su mezc la  mant ienen los unos

parte de los mismos pigmentos

de los restantes.

E n  t o d a s  l a s  a r m o n í a s

cromáticas se pueden observar

t res  co lo res :  uno  dominan te ,

otro tónico y por úl t imo otro de

mediación.

Dominante:

Es e l  más neutro y  de

3.2.3.2 Armonía.

N i n g ú n  c o l o r  p u e d e  s e r

cons iderado un va lor  absouto ,

de hecho los colores se influyen

mutuamente s i  se acercan.  Los

colores t ienen d i ferente rea lce

según e l  contexto en e l  que se

d i s p o n g a n  o  s e  e n c u e n t r e n .

Existen dos formas compositivas

del  co lor,  armonía y  contraste.

Armonia, signif ica coordinar los

d i ferentes va lores que e l  co lor

adqu iere  en una compos ic ión .

C u a n d o  e n  u n a  c o m p o s i c i ó n

todos  l os  co l o res  t i enen  una

parte común al  resto de los

colores
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anteriores, suele tener una situación en el circulo cromático cercano

a la de color tónico.

Por ejemplo:

e n  u n a c o m p o s i c i ó n  a r m ó n i c a  c u y o

c o l o r  d o m i n a n t e  s e a  e l

amari l lo, y el violeta sea el

tónico,  e l  mediador puede

ser e l  ro jo s i  la sensación

que  que remos  t ransmi t i r

sea de ca l idez,  o  un

azu l  s i  queremos

q u e  s e a  m a s

bien fr ía.

3.2.3.3

Psicologia

del color.

En la psicología de los colores están

basadas ciertas relaciones de estos

con formas geométricas y símbolos,

y  t a m b i é n  l a  r e p r e s e n t a c i ó n

Heráldica.

Los co lores cá l idos se cons ideran

como est imulantes, alegres y hasta

e x c i t a n t e s  y  l o s  f r í o s  c o m o

tranqu i los ,  sedantes  y  en a lgunos

casos depr imentes.

3.2.4
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3.2 .5  Diagramación.

Las bases de Diseño Graf ico en la

d i a g r a m a c i ó n  d e  t e x t o  e s t á n

c o n s t i t u i d a s  p o r  c o n j u n t o s  d e

e l e m e n t o s .  L o s  e l e m e n t o s  d e

diagramación son:

Logot ipos

Ti tu lares

Subtí tu los

Textos

Gráf icas

I lustraciones

Fotograf ías

Encuadres

Líneas y

Pantal las.

Estos e lementos

3 . 2 . 4 . 1  I m i t a c i ó n  s o c i a l .

L a  i m i t a c i ó n  e s  a q u e l l a  q u e

p u e d e  s e r  p r o v o c a d a  p o r  u n

c o n d i c i o n a m i e n t o  d e  u n a  o

v a r i a s  p e r s o n a s .  A d e m á s  d e

tener  un  con tac to  d i rec to  con

l o s  m e d i o s  m a s i v o s  d e

c o m u n i c a c i ó n .  Y  e l  q u e  m á s

afecta  es  e l  medio  mas ivo,  ya

que es te  nos  da   concre tas  y

n o s  p e r s u a d e  m a n i p u l a n d o

n u e s t r a  f o r m a  d e  s e r.  ( O l i v a r

1991:15

Condicionamiento.

Esto  qu ie re  dec i r  que  nues t ra

forma de perc ib i r  los  hechos o

bien, los acontecimientos son y

t ienen una reacción inmediata,

ya que estamos condic ionados

p o r  c a d a  u n o  d e  n u e s t r o s

sent idos :  ver,  tocar,  degustar,

oler y oir.

Es decir, que por medio de estos

r e a c c i o n a m o s  d e  f o r m a

inmedia ta ,  ya  sea de rechazo,

e n o j o ,  a c e p ta c i ó n ,  t r i s t e z a  o

fel ic idad.
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de programar, proyectar,  coordinar,

seleccionar y organizar una serie de

factores y elementos con miras a la

real ización de objetos dest inados a
producir   v isuales.

L a  p a l a b r a  " d i s e ñ o "  s e  u s a r á
también en relación con los objetos
c r e a d o s  p o r  e s a  a c t i v i d a d .

La  pa lab ra  "g rá f i co "  ca l i f i ca  a  l a
palabra "diseño", y la relaciona con
la   de ob je tos v isua les dest inados
a comunicar mensajes especí f icos.
Las  dos  pa lab ras  j un tas :  "d i seño
gráf ico",  desbordan la suma de sus
signi f icados indiv iduales y pasan a
se r  e l  nombre  de  una  p ro fes i ón .

A l  p roponer  una def in ic ión  in ic ia l ,
s e  p o d r í a  d e c i r  q u e  e l  d i s e ñ o
g r á f i c o ,  v i s t o  c o m o
actividad,

v isuales,  como se d i jo  anter iormente están estrechamente

vinculados entre si .  La elección, proporción y coordinación

correcta de todos es pr imordia l  para e l  d iseño graf ico de

pag inas ;  y  su  adecuada compos ic ión  es  la  func ión  más

importante del  d iagramador.

Las nuevas soluciones nacen variando y recomponiendo

cada uno de e l los  dent ro  de los  fo rmatos ,  para

o b t e n e r  n u e v a s  s o l u c i o n e s  c o n s t r u c t i v a s .

3 . 2 . 6  D i s e ñ o  g r á f i c o .

Al  de f in i r  a l  D iseño Grá f i co  se

p u e d e  r e c u r r i r  a l

d e s d o b l a m i e n t o  d e  l o s

t é r m i n o s :  " L a  p a l a b r a

" d i s e ñ o "  s e  u s a r á  pa r a

re fe r i r se  a l  p roceso
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m e d i a d o r a s  f í s i c o ,  a s í  c o m o  l a s

expresiones de ya que este estímulo

incluye íst icas f ís icas: gordo, f laco,

negro,  b lanco.

3.2.7.2 Estímulo Próximo.

C o n s t i t u y e  l a s  c o n d i c i o n e s

mediadoras en donde los sent idos

son los que resal tan.

3.2.7.3 Estímulo Psicológico.

Esto inc luye necesidades,  valores,

intereses, estereotipos,

po l í t i ca  como  i deo lóg i ca ;  l as

c o m u n i c a c i o n e s  s o c i a l e s ,

c a m p a ñ a s  d e  p r e v e n c i ó n ,

e t c . ( M e r c a d e o p u n t o . c o m )

3.2.7 Estímulo.

Inc i tac ión para obrar,  agu i jón,

acicate, Breve excitación de un

ó r g a n o  u  o r g a n i s m o  q u e

p r o v o c a  u n a  r e a c c i ó n

f is io lógica.

3.2.7.1  Estímulo distante.

E s  a q u e l  d o n d e  l a  a c c i ó n

r e a l i z a d a ,  e s  a  t r a v é s  d e

c o n d i c i o n e s

e s  l a  a c c i ó n  d e  c o n c e b i r ,

programar,  proyectar  y real izar

 visuales, producidas en general

por los  industriales y destinadas

a  t r a n s m i t i r  m e n s a j e s

espec í f i cos  a   de te rminados . "
(Frascara,  1996:19).

3 . 2 . 6  . 1  D i s e ñ o  p a r a

persuasión.

Está  des t inado  a  in f l u i r  en  la

c o n d u c t a  d e l  p ú b l i c o ,

aba rca t i vas  de  t res  á reas :  l a

publicidad en sus dos aspectos:

comercial  y no comercial ;  la

p r i m e r a  u n  t a n t o
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cuales existe un elemento x ta l

que y=f(x) .*En f ís ica la imagen

ó p t i c a  d e  u n  o b j e t o  e s  l a

proyección de los puntos de la

s u p e r f i c i e  v i s i b l e  d e l  o b j e t o

s o b r e  u n

p l a n o . ( w w w . h t m l w e b . n e t )

3.2 .9 Lenguaje.

Lenguajes en psicología.  Oral ,

m í m i c o ,  c o r p o r a l ,  e s c r i t o .

( C o m p o r t a m i e n t o s ,  )

( I n t e r a c c i ó n ,   v i n c u l a c i ó n ,

relaciones públ icas).

etcétera.

3.2 .8 Imagen.

Las formas básicas establecidas

desde el  ámbito del  d iseño y la

p u b l i c i d a d  l a  c o n f o r m a  e l

aspec to  teór ico  de  la  imagen.

Una imagen (del latín imago) es

una representación visual de un

o b j e t o  m e d i a n t e  t é c n i c a s

d i fe ren tes  de  d iseño ,  p in tu ra ,

f o t o g r a f í a ,  v i d e o . * E n

matemáticas, una imagen de una

func ión  f  es  e l  con jun to  de

e l e m e n t o s  y  p a r a  l o s
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3.2.9.1 Lenguaje Oral .

Es también s imi lar  con e l   escr i to ,

y a  q u e  a m b o s  s o n  d e  g r a n

importancia en nuestra v ida d iar ia,

ambos tienen ventajas y desventajas

y  e s  a h í  d o n d e  u n o  t i e n e  l a

o p o r t u n i d a d  c o n  l a  c u a l

expresaremos lo  que  pensamos y

sent imos.



3.2 .10 M e d i o s  d e

comunicación.

C o n s t i t u y e n  u n a  h e r r a m i e n t a

p e r s u a s i v a  q u e  n o s  p e r m i t e n

mantenernos en cont inua evolución

 con los dist intos sucesos sociales,

p o l í t i c o s  y  e c o n ó m i c o s  t a n t o

n a c i o n a l  c o m o  i n t e r n a c i o n a l .

3 . 2 . 1 0 . 1  M e d i o s  m á s i v o s .

Las publ icaciones de a l to impacto,

as í  como la  rad io  y  la  te lev is ión ,

p r o p o r c i o n a n  u n a  c o b e r t u r a

instantánea de un gran número de

lectores;  s in  embargo,

g r i ega  "Te le "  (d i s tanc ia )  y  l a

lat ina "v is io" (v is ión).

El término televisión se ref iere,

asimismo, a todos los aspectos

de t ransmis ión y programación

de televisión. A veces se abrevia

como TV.

En sus est ra tos  más e levados

opera con esquemas menta les

abstractos y  no abst ractos,  de

alguna manera pudieran l legar

a  cons t i t u i r  es to rbos  pa ra  l a

comprens ión .  ( Z ú ñ i g a .  1 9 9 9 .  5 )

3.2.9.2 Lenguaje de Imitación.

F o r m a s  d e  v i d a .  E n  s e r

n o s o t r o s ,  h a b l a r ,  e s c u c h a r ,

movimientos,  gustos.

3.2 .9 .3  Lenguaje   te lev is ivo.

El  medio de comunicac ión que

t iene mayor  penet rac ión  es  la

Televis ión .

L a  t e l e v i s i ó n  e s  u n  s i s t e m a

para la t ransmisión y recepción

de imágenes  en  mov imien to  y

sonido a distancia.

E s t a  t r a n s m i s i ó n  p u e d e  s e r

e fec tuada  med ian te  de  redes

especial izadas.

La palabra "televisión" es un

h í b r i d o  d e  l a  v o z
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tanto  los  costos de producc ión como los  espac ios y  t iempos no

son muy económicos.

Dado lo  anter ior,  e l  uso de los medios puede verse l imi tado

p o r rest r icc iones en e l  presupuesto

o bien por consideraciones de

costo-efect iv idad.

E l  uso  de  los  med ios  de

l e c t o r e s ,  t e l e v i d e n t e s  o

escuchas.

C u a n d o  s e

u t i l i zan  med ios

m a s i v o ,  e s

muy necesaria

la evaluación

sobre sus

n ive les  de  aud ienc ia ,  tan to  pa ra

determinar si se esta cubriendo a los

p ú b l i c o s  i n t e r e s a d o s ,  c o m o  l a

efect iv idad en la t ransmisión de la

i n f o r m a c i ó n .
(www.mediosmasivosgrandesmedios.com)

 Radio.

La radio es un medio esencialmente

a u d i t i v o :  d e n t r o  d e  l a  j e r g a

audiovisual se conoce como "audio".

La radio nos devuelve al ámbito de

la  no t i c ia ,  pues  compar te  con  la

p r e n s a  y  l a
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Prensa.

Laper iód i ca  es  e l  med io  más

representat ivo de los ant iguos.

Las  repercus iones   que  se  le

a t r i b u y e n  l l e v a r o n  e n  a l g ú n

momento a acuñar la expresión

"cuar to  poder  " ,  para re fer i rse

a su capacidad de inc id i r  en la

o p i n i ó n  p ú b l i c a  y  e n  ú l t i m a

instancia,  en las  democracias,

sobre la opínion de los votantes.

E l la  compar te  con  rad io   y  la

televisión la mediación entre  la

real idad y los sujetos.

t e l e v i s i ó n  l a  p o s i b i l i d a d  d e

f a c i l i t a r   s o b r e  l a  r e a l i d a d  a

través de aquel la.

H o y  l a  r a d i o  c a p t a  a  u n a

aud ienc ia  j uven i l ,  l l egando  a

c o n v e r t i r s e  e n  o c a s i o n e s  d e

v e r d a d e r a s  l o c o m o t o r a s  d e l

m u s i c a l  p r i n c i p a l m e n t e .

P o r  l a  r a p i d e z  c o n  q u e  s e

d i f u n d e ,  y  e l  a l c a n c e  d e  s u

emis ión,  la  radio es un val ioso

e l e m e n t o  d e  i n f o r m a c i ó n .
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La mayoría de los acontecimientos

son  conoc idos  por  los  lec to res  a

través del periódico. Y más aún tipo

de in formac ion sensac iona l is ta .  o

amari l l is ta.

Muppis.

En la actual idad otro de los medios

más ivos  que se  han manejao son

los muppis,  estos estan colocados

en  las  pa radas  de  buses  son  de

g r a n  i m p a c t o  p a r a  c o m u n i a r  a

grandes masas.

( w w w . m e d i o s m a s i v o s . c o m )
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agremiac iones y  asoc iac iones que

requieren un tratamiento publicitario

específ ico.

Panfletos o unífol iares.

El  D icc ionar io  de  la  Lengua de la

Real  Academia Española def ine a l

panf leto como un l ibelo di famator io

o  u n a  o b r a  l i t e r a r i a ,  d e  p o c a

ex tens ión ,  de  ca rác te r  ag res i vo .

Sin embargo, es evidente que como

h e r r a m i e n ta  p r o pa g a n d í s t i c a ,  e l

panf le to ,  a  lo  la rgo de la  h is tor ia ,

3.2.10.2 Medios Impresos.

Anteriormente se comentaba la hegemonía de la televisión

en el  negocio publ ic i tar io f rente al  resto de los medios de

comunicación.  En las décadas de los c incuenta y setenta

se temió que la televisión haría desaparecer a lo impreso;

s in  embargo,  dos factores inc id ieron,  no so lo en su

rap idez y  lo  economico de l  medio  impreso  es

importante,  en la  rev i ta l izac ión de Lo pr imero,

lo permanente del mensaje publicitario impreso

f ren te  a  l a  f ugac i dad  de l  mensa je

audiovisual. El segundo, la creciente

c o m p l e j i d a d  d e l  m e r c a d o .  A

par t i r  de  la  década  de  los

setenta,  hemos as is t ido a

l a  apa r i c i ón  de  l os  más

i n s ó l i t o s  m e d i o s  d e

c o m u n i c a c i ó n ,
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ind iv iduo,  e l  cual  va mat izando los

s a b e r e s  p a r a  c o n c e p t u a r  y

conf igurar  la   de los mensajes que

existen en nuestra real idad; a part ir

de situaciones concretas en las que

participa para una mejor compresión

de  l a  m i sma ,  l os  aspec tos  a  l os

cuales se enfoca son:

E l  lenguaje ,  la  comunicac ión,   los

m e d i o s  m a s i v o s  y  l a  ps i c o l o g í a .

3.2.11.3 Persuasión .

P rocura  convencernos  de  que  no

e x i s t e  m á s  q u e  u n a  e l e c c i ó n

razonable;  la

3 . 2 . 11 . 1  P s i c o l o g í a  s o c i a l .

L a  q u e  e s t u d i a  e l

compor tamien to  de l  i nd iv iduo

den t ro  de  la  soc iedad ,  po r  la

interacción que existe entre las

m ismas  pe rsonas  además  de

re lac ionarnos  con  los  med ios

másivos de comunicac ión y  e l

entorno soc ia l  que nos rodea.

3 . 2 . 11 . 2  P s i c o l o g í a  d e  l a

Comunicación.

Es aquel la  que comprende las

in f luenc ias  de  o rden  cu l tu ra l ,

ambien ta l  y  soc ia l  en  las  que

in te rac tua  e l

a adoptado diversas formas y ha

jugado un papel relevante, sobre

todo en c i rcunstanc ias  en que

l o s  m e d i o s  d e  c o m u n i c a c i ó n

tradicionales han estado bajo el

estr ic to contro l  de unos pocos.

3.2.11 Psicología.

La psicología (ps ico- ,  del   • • • • ,

 o act iv idad mental ,  y - logí 'eda,

- • • • • • ,  t r a tado ,  es tud io )  es  l a

d i s c i p l i n a  q u e  e s t u d i a  l o s

procesos menta les en sus t res

dimensiones: ,   y ,  a las que se

pueden sumar las d imensiones

mora l ,  soc ia l  y  esp i r i tua l  de la

exper iencia humana.
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comun icac ión .  “ (Gonzá lez  Ru i z ,

1994:124/5)

3.2.12 Publicidad

E s  m á s  u n a  a c t i v i d a d  q u e

caracter iza intencionalmente el

m e n s a j e  q u e  s e  e l a b o r a ,

b u s c a n d o  e l   d e  r a s g o s

c o g n i t i v o s  y   d e  l o s

des t ina ta r ios ,  u t i l i zando  pa ra

e l l o  d i v e r s o s  s o p o r t e s

tecnológicos

Los educadores harán uso de la

p u b l i c i d a d  d u r a n t e  s u s

programas,  pero pueden optar

p o r  u t i l i z a r  l a s  t é c n i c a s  d e

publicidad como un

identif icación tiene como fin que

se  d is t inga  e l  e lemento  en  su

contexto; y la explicación es más

s i m p l e  d e  p r e c i s a r  p o r q u e

r e f i e r e  a  l a  c o m u n i c a c i ó n

o b j e t i v a  d e  l o s  h e c h o s . "

3.2.11.4 Percepción selectiva.

Esta se ref iere a la sensibi l idad

de los órganos que construyen

nuestro organismos, sobre todo

aquellos sensoriales. La realidad

del  lenguaje.

La s i tuación social  que t iene el

lenguaje en la  ps ico logía de la

c o m u n i c a c i ó n  e s  f u e r t e  y

pode rosa  como  l a

c o m p o n e n t e  m a y o r  e n  s u

programa.

Esta sección estudia las razones

para esto, las responsabil idades

d e l  e q u i p o  e d u c a d o r ,  l a s

l imi tac iones de la publ ic idad,  y

l a  n e c e s i d a d  d e  e v a l u a r  e l

impacto.

3.2.13 Tipografía.

Es el conjunto de características

visuales de las letras y números

d e  u n  t e x t o ,  t a l e s  c o m o  s u

diseño,  su forma y  su tamaño.

Una forma de clasificar las letras

es según tengan o no «serifas».
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son adecuadas para un texto largo

ya que la lectura resul ta incómoda.

S e  e n t i e n d e  p o r  s e r i f a s ,  o

remates ,  las  pequeñas  l íneas

q u e  s e  e n c u e n t r a n  e n  l a s

t e r m i n a c i o n e s  d e  l a s  l e t r a s ,

p r i nc i pa lmen te  en  l os  t r azos

v e r t i c a l e s  o  d i a g o n a l e s .

La  u t i l i dad  de  l as  se r i f as  es

facilitar la lectura, ya que dichas

pequeñas líneas crean en el ojo

la ilusión de una línea horizontal

por la que se desplaza la v is ta

al  leer.

En cambio las letras sin seri fas

son más elegantes al  no exist i r

l as  pequeñas  l íneas ,  pe ro  en

c a m b i o  n o
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Capitulo 4

1 CONCEPTO CREATIVO.

En la Campaña se quiere dar a
conocer a la familia como modelo de
prevención.

El proceso de socialización familiar
incluye la enseñanza práctica y
refuerzo de valores, significaciones
y normas, así como de las conductas
e m i t i d a s  p o r  l o s  h i j o s  e n
correspondencia con sus padres.

En esta campaña se les hace saber
a los padres que sus hijos son
inmunes a muchos peligros, es ahí
donde los  padres  deben ser
conscientes de que no pueden
c o n v e r t i r s e  e n  c u s t o d i o s
permanentes de los hijos, lo mejor

es dar les las herramientas
necesarias para que puedan

defenderse

del engaño de muchos peligros que
hay a su alrededor.

Es así como la Campaña de valores
familiares hace énfasis que la familia
es e l  factor  pr imord ia l  en la
prevención.

El de criar hijos es una de las tareas
más importantes que la pareja debe
desempeñar con mucho cuidado y
el amor, es importante hacerlo a
conciencia y no existe preparación
para ello.

El dialogo familiar,  es importante,
es aquel en el que se expresa los
sentimientos: la emociónes, como
la tristeza, afecto, abrazo, caricias,
son actitudes que no deben ser
escondidas y dejadas de lado por
considerar que socavan la autoridad.
El Mensaje va dirigido hacia la
familia, los padres. La familia es el
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escenario primario, donde dicho
sujeto puede desplegar todas sus
potencialidades físicas y mentales
que le permit irán en un futuro
consolidar su personalidad, al ser
capaz de desarrollar habilidades para
producir todo aquello que necesita
p a r a  s a t i s f a c e r  d e s d e  l a s
necesidades primarias hasta las
secundarias, a partir de la relación
con sus semejantes y el entorno más
inmediato.

El convivir con los padres, los
hermanos, los abuelos, los tíos  los
amigos es ahí donde se debe inculcar
los valores a los niños.
Entonces podemos concluir este
pun to  que  no  hay  ve rdades
absolutas, esto es, cada familia es
un universo particular y crea sus
propios mecanismos de convivencia
y co municación, si siempre se puede

guiar, corregir, prevenir y sobre todo
el educar.

Por lo que el concepto creativo de la
Campaña será:

      “Valoremos la familia”

Para lo cual se establecen los
códigos siguientes:

4.1.1 C ó d i g o
L i n g u í s t i c o

Ideas secundarias.

C o m o  y a  h a b í a m o s  d i c h o
anteriormente En la Campaña se
quiere dar a conocer a la familia
como modelo  de prevenc ión.
Los códigos lingüísticos son frases
simples, fáciles de entender para su
grupo objetivo, la cual lleva como fin

dar la importante guiar, corregir, prevenir
y sobre todo el educar.
Es darle valor a las cosas simples o la
vida cotidiana de una familia, que sigue
compartiendo con los hijos, con los
familiares y amigos, o que por cualquier
motivo de formar valores es crear
condiciones reales en la vida del
individuo.

4.1.1.1  Frases a utilizar en la
Campaña.

Los valores a utilizar en las frases
La responsabilidad, la disciplina el respeto,
la solidaridad, la honestidad, la educación,
la familia, la comunicación.
Las frases a utilizar en la campaña para
fomentar los valores dentro de la familia van
acompañadas de  los valores más comunes
o simples.
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Una de la frases principales dentro del concepto es la familia, como
centro de nuestra campana. Es recalcar unión familiar, el compartir,
el de pasar mas tiempo con nuestros hijos  pero con cálidad.
como, escuela principal para una mejor educación con valores.
Es tiempo de valorar y compartir con la familia.

La comunicacion entre padres e hijos es unión familiar.

Hoy debemos corregir con responsabilidad  para brindar
a mi familia un pais en armonía

El transmitir los valores y
virtudes desde pequeños es nuestro deber como

padres

En el valor del respeto tenemos las
siguientes frases:

Inculquemos el respeto hacia las
personas.
El inculcar el amor y el respeto
 hacia los animales doy un buen
ejemplo.
La obediencia se inculca con

tu buen ejemplo.

El valor de la responsabil idad .
El transmitir la educación y la disciplina es
vital en la vida de mis hijos.

El valor del amor, y la familia.
El inculcarles el amor y el respeto hacia los
animales doy un buen ejemplo.
El hacer deportes juntos es salud.
El reir juntos es sentir y compatir las alegrias.
El disfrutar de la naturaleza es brindarle a
la familia salud.
El reir juntos es sentir y compartir las alegrias.
El compartir la diversión es vital en la vida
de nuestros hijos

4.1.2 Icónico.

El texto tipográfico es un medio lineal
que va revelando su contenido a lo largo
de un periodo de texto a
medida
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que se lee.
Por el contrario, las imágenes son
icónicas, es decir, que el observador
las capta al momento.

El poder de las imágenes como
m e d i o  d e  c o m u n i c a r
instantáneamente ideas que seria
laborioso hacerlo por un texto, puede
ser explotado si comprendemos
donde,  como y cuando se pueden
utilizar mejor.

La Campaña de Divulgación para
fomentar la educación de los Valores
Humanos dentro de la Famil ia
Guatemalteca para apoyar a la
Secretaria de Bienestar Social, quiere
que las familias guatemaltecas se
i den t i f i quen  con  l a  imagen .
Familias 100 % chapinas, por sus
tradiciones, costumbres, lugares,
otros.

Por lo que se ha tratado de buscar
elementos icónicos que

enfaticen

este mensaje y así las imágenes de la
campaña habla por si solas, lo dice todo,lo
comunica a su grupo. Se estará manejando
familias de todas las razas, ladinas garifunas
e indígenas.

Las acciones de las familias son positivas
como la convivencia, el compartir, el inculcar,
el de expresar, sentir, los valores que se
han perdido, estos van de acorde a nuestras
cultura y costumbres.

Y en cada pieza grafica se desea transmitir
cada uno de estos sentimientos y valores
a través de todos los elementos empleados.

Para la solución grafica planteada ante la
problemática expuesta por la Institución se
sugiere un diseño agradable y motivador
que enfatice el mensaje que se desea
transmitir.
Los iconos que integran el Diseño de la
Campaña de Divulgación:
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El Logotipo de la Institución.

Este icono se integró a las piezas,
con la finalidad de publicar y difundir
la Institución, para darla a conocer
a la población guatemalteca y ellos
sepan a donde acudir ante una
problemática como los valores
humanos.Adémas dentro de la
publicidad se incluque números de
teléfonos para información o ayuda
a las personas.

El Logotipo de la Institución es un
elemento esencial, en los medios de
c o m u n i c a c i ó n ,  e s  d a r l e  e l
reconocimiento, el trabajo hecho por
la misma, en la cual se puede abocar
a los teléfonos: 2476-3747/ 2476-7379

Iconos de Bordes y franjas.

Tomando en cuenta que se desea
unificar las piezas de diseño e
implementar formas que enfaticen
cada uno de los mensajes, se busco
integrar una área que llamara la
atención de nuestro grupo objetivo.
Donde se pudiera co locar  la
información general de la campaña.

La línea es el elemento básico de
todo grafismo y uno de los más
usados. Representa la forma de
expresión más sencilla y pura, pero
también la más dinámica y variada.

Así mismo hay diferentes formas de
líneas, en nuestro diseño se pensó
en la línea curva por ser una línea
más libre y la más dinámica de toda,
p u d i e n d o  s u g e r i r  d e s d e  u n
movimiento perfectamente definido
hasta un movimiento caótico sin

reglas.

En este caso se pensó emplear un borde
con remates curvos, los cuales ayudan a
t r a n s m i t i r  h u m a n i d a d ,  a r m o n í a ,
solidaridad, paz, tranquilidad. Dicho borde
cambiaria de color según la pieza en la
que se emplee según la imagen que la
acompañe.

Icono de fotografías:

En los elementos que forman nuestros
diseños son muy importantes, las
fotografías.Todas nuestras piezas de
diseño se realizaron con esfuerzo y
profesionalismo, por lo que se trato la
manera de realizar varias sesiones
fotográficas que ejemplificaran cada uno
de los temas que se desea difundir  en
este proyecto.
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En este caso se pensó emplear un borde con remates curvos, los
cuales ayudan a transmitir humanidad, armonía, solidaridad, paz,
tranquilidad.Dicho borde cambiaria de color según la pieza en la
que se  emplee según la  imagen que la  acompañe.

Icono de fotografías:

En los elementos que forman nuestros diseños son muy
importantes, las fotografías.Todas nuestras piezas de

diseño se realizaron con esfuerzo y profesionalismo,
por lo que se trato la manera de realizar varias
sesiones fotográficas que ejemplificaran cada uno

de los temas que se desea difundir  en este
proyecto.
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4 .1 .3  Cromát ico .

La parte cromática es importante en
los diseños, debido a que el color nos
produce sensaciones, sentimientos;
transmiten mensajes a través de
códigos universales, nos expresa
valores, estados de ánimo, situaciones
y sin embargo no existen mas allá
de nuestra percepción v isual .

Por lo que se emplea connota una
sensación o una idea específica.
E l  co lo r  es  una her ramienta
importante del lenguaje gráfico.

En Campaña de Divulgación para
Fomentar los Valores en la Familia
Guatemalteca, se  usan colores
llamativos o vivos, estos sugieren
animación, felicidad, dinamismo y
espontaneidad. Estos reflejan, la luz,
estos colores se relacionan mucho

con la familia, ver a la familia como la
luz, la esperanza. (Suan,1990:28)

La familia como el escenario primario,
donde dicho sujeto puede desplegar
todas sus potencialidades físicas y
mentales que le permitirán en un futuro
consolidar al ser capaz de desarrollar
habilidades para producir todo aquello
que necesita para satisfacer desde
las necesidades primarias hasta las
secundarias, a partir de la relación
con sus semejantes y el entorno más
inmediato.
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La utilización de los colores vivos  o
llamativos se relacionan también con
la familia, el destacar que la familia
es primero, el de atraer las miradas,
el atraer al emisor tanto al color,
c o m o  d e l  m e n s a j e .
(Suan,1990:28,29)

Por cada valor, como por ejemplo:

El verde.

Los verdes es el color natural por
excelencia más que los otros colores,
los verdes se clasi f ican como
naturales o artificiales. Un verde
artificial, por ejemplo que contenga
mucho azul, es muy característico.
La amplia gama de verdes naturales
t iene connotaciones de paz y
tranquilidad.

Es un color usado a menudo en los

diseños de interiores para crear un
entorno tranquilo y confortable. El
verde es también el color adoptado
universalmente por los ecologistas.

Cada uno de los colores fue utilizado
debido a su función e integración
dentro del diseño.

La utilización del color verde en
nuestras piezas gráficas representa
el respetar a la naturaleza, el disfrutar
el aire, la fauna y flora, el disfrutar
un domingo en un parque, en familia.

En los muppis, anuncios de prensa,

y vallas se util izan f o t o g r a f í a s  d e
familias en convivencia, en un parque, el
patio o jardín, en casa, con mucho
colorido.

Sobresale por sus valores el verde, color
de la  natura leza por  exce lenc ia .
Representa armonía,  crecimiento,
exuberancia,  fert i l idad y f rescura.
(Suan,1990:28, 29,30)

El rojo

Es antes que nada y de forma destacada
el color de las emociones, de la pasión y
de la masculinidad.

Los rojos v ivos y fuertes pueden
simbolizar la sangre, la ira, el fuego y el
sexo.

frescura

naturaleza
paz
tranquilidad
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Por regla general se acepta que el rojo tiene un poder psicológico
sobre nosotros. Se aseguran muchas cosas de los rojo v ivos y
cál idos.

El rojo también significa peligro y se usan en forma de tipografía
gruesa y clara y símbolos en todo tipo de avisos, haciéndolos

inmediatamente reconocibles y dándoles el sentido de urgencias
e importancias. El rojo tiene diferentes connotaciones también

aumenta la motivación y hacen trabajar más deprisa.

El rojo también significa peligro y se usan en forma
de tipografía gruesa y clara y símbolos en todo tipo

de avisos, haciéndolos inmediatamente
reconocibles y dándoles el sentido de

urgencias e importancias. El rojo tiene
diferentes connotaciones también

aumenta la motivación y hacen
trabajar más deprisa.

Por su connotación  el rojo es una opción
para aplicarlo con el amor hacia las
familias.

El color rojo, connota además calidez,
esto significa que en toda familia debe
haber calor de familia, el amar a tus
padres, a tus hermanos, a tu prójimo.
(Suan,1999: 36)

El rosado.

Los rosas vivos, junto con colores claros
y vivos, son adecuados para la moda,
especialmente para el mercado juvenil e
infantil. Se sabe que los niños responden
a los colores rotundos y simples, usando
para ello colores y combinaciones de los
mismos que intensifican y refuerza la
viveza de los colores individuales.

E s t o s

masculinidad

amor
calorpasion
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se relacionan con la feminidad, con
los niños, es muy llamativo, tanto
niños y padres. El de decir como
padres de familia nunca dejar de ser
niños.

El amarillo.

Al compararlo con los colores
primarios, y con la escala de tonos
de gris, el amarillo es el color mas
claro. El amarillo tiene casi la mitad
de la luminosidad del azul, y este
factor domina sus características y
uso en el diseño.

El amarillo es usado a menudo por
los diseñadores para representar la
luz. Es calido, alegre y lleno de
energía. La más pequeña cantidad
de amarillo, colocada junto a un color
oscuro, como el azul oscuro, puede
establecer un contraste llamativo.

De entrada, el amarillo es el más
visible y reconocible de los colores.
A d e m á s  d e  l a s  a l e g r e s
connotaciones de la luz del sol y la
naturaleza también esta asociado a
la enfermedad.

Su función en las piezas de nuestra
Campaña es la calidez, la luz, la
primavera el de compartir con la
famil ia. (Suan, Alan 1999: 50)

El naranja.

El naranja es un color muy específico

primavera

calorluz
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porque es cálido, vibrante, vivo y
claro. Las connotaciones mas obvias
de naranja vivo son los lugares
cálidos y exóticos, y la fresca y
sabrosa fruta.

Su color complementario es el azul,
y la vivida y energética combinación
de estos dos colores han sido
explotadas durante década por los
diseñadores.

El naranja atrae la mirada hacia el
diseño. En áreas demasiado grandes
fatiga su contemplación.

El color naranja se puede usar
fácilmente en la tipografía, es legible,
este en nuestro diseño atrae las
miradas lo cual debe explotarse por
su viveza y tendencia a saltar en
primer plano o simplemente por su
capacidad de evocar el sol y la
imagen de la familia.

El color naranja a utilizar es un color
vivo muy llamativo, el naranja para
la familia es evocar la luz, es el
instrumento para formar a un hijo
con futuro.
Además es salud y vitalidad, esta
también atrae las miradas.

El azul.

Por su ps ico logía e l  azu l  es
considerado comúnmente un color
f r ío,  representa una gama de
cualidades abstractas, también

representa integr idad, estabi l idad,
respeto, formalidad y conservadurismo,
todas estas connotaciones son sugeridas
para el azul.

Es el color del cielo y del mar, representa
la lealtad, la confianza, la sabiduría, la
inteligencia, la fe, la verdad y el cielo
eterno y por eso se escogió como un
color que se ut i l izara en el  valor
económico y técnico.

4.1.4 Tipografía.

Existen tipos de letra que facilitan la
legibilidad de un texto ya que sus diseños

calido

vivo

vibrante
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se ajustan bien a ciertos espaciados. Así, se dice que los tipos de
letra latinos y romanos, cuyo diseño es parecido a los clásicos
ofrecen mayor legibilidad. Por lo que en la Campaña de Divulgación
serán utilizadas por su legibilidad.

El tipo Palo seco, sin remates, ofrece mejor legibilidad, moderno,
limpio y además es funcional, ayudando por lo tanto a que la

vista siga las líneas de texto.

abcdefghjlkjñzxc
WSTRDKÑLKJH

El palo seco, este tipo de letra son mucho
mejores para los textos cortos y aquellos

que no sean objeto de una lectura
continua. Una de las variantes

es la utilización de negritas y
cu rs i va  ya  que  ambas
refuerzan las palabras o frase
en cuestión. (David y Cotton.
1992:34.)

aAbBcCdDeEfFgGhHiIjJkKlLm
MnNoOpPqQrRsStuUvVwWxXy

YzZ

El t i tular, corresponde a un orden
Jerárqu ico de pr imer  orden,  por
consiguiente deben resaltar y reflejar un
punto de atención que introduzca al lector
a un tema determinando.

La Elección adecuada de la letra es muy
importante, por lo general es diferente al
del texto, sus variantes, diferentes
tamaños y ubicación son opciones para
nuevas e interesantes soluciones, así
como el acompañamiento de elementos
Gráficos, si estos ayudan. (Líneas,
encuadres o tramas)
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Ya que nuestro concepto primario es
Va l o r e m o s  l a  f a m i l i a ,  b a s e
fundamental, de fuerza, el titular de
nuestro concepto es muy importante,
se ubica en lugares estratégicos
dentro del formato del diseño, debido
a que contiene el mensaje principal
que debe atraer a determinado grupo
objetivo, por lo que se recomienda
que el mismo demuestre su firmeza
e importancia. (Collier y Cotton, 1992:32.)

Las frases complementarias.

Son los mensajes dirigidos a nuestro
grupo objetivo, se diseñó con el tipo

de letra Garamond itálica, la cual
pertenece a la famil ia de

tipografía Romana que se caracteriza
por astas variadas en grosor, ya sea
gradual o no a lo largo de todo el trazo.

Los remates o serif son determinados
en puntas. El eje vértical de las letras
sufre variaciones en su inclinación.

Este tipo de letra esta impregnado de
dignidad, clasicismo y tradición, por lo
que se asocia con mensajes de
carácter histórico, religioso, o bien
elegante y sobrio.
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Una serie de anuncios usara un
diseño de retícula similar o incluso
idéntico, de forma de que cada
anuncio pueda reconocerse como
perteneciente a la serie, incluso si
siempre se van a ver por separado.
En este caso se utilizara formato
vertical por el tema “Valoremos la
Familia” su significado equilibrio,
fortaleza.

A fin de establecer una continuidad visual
a lo largo de una determinada publicación,
a lo largo de una serie de trabajos gráficos
interrelacionados, como por ejemplo una
serie de anuncios, los diseñadores usan
un plan de composición llamado retícula.
Esta marca la posición de los márgenes
y las columnas de texto con líneas de
gu ías  ve r t i ca les  y  ho r i zon ta les .
(Colier y Cotton.1992:10)

4.1.6 PIEZAS DE DISEÑO:
Tema:

“ C A M PA Ñ A  D E  D I V U L G A C I Ó N
PARA FOMENTAR LA EDUCACIÓN
D E  L O S  VA L O R E S  H U M A N O S
D E N T R O  D E  L A  F A M I L I A R
GUATEMALTECA PARA APOYAR A
LA SECRETARIA DE BIENESTAR
SOCIAL.”
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La combinación de estos dos tipos de letra
unifica el concepto de actualidad, elegancia,
naturalidad.
La elección de la letra es muy importante y
por lo general es diferente a la del texto, sus
variantes en diferentes tamaños y ubicación,
son opciones nuevas e interesantes soluciones,
así como el acompañamiento de elementos
gráficos.

4.1.5 Códigos de formato.

El formato vertical da equilibrio entre los
elementos. La verticalidad para darle énfasis
a las diferentes fotografías.

Para organizar una pagina, las retículas son
una herramienta de composición esencial para
el diseño.
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4.1.6.1 Serie de Muppis:

Ya que nuestro grupo objetivo abarca a la ciudad Capital de
Guatemala. Este es un medio masivo, que esta en cada esquina
de las paradas de buses. De bajo costo y llega bien al grupo
objetivo. Son llamativos por el tipo de material e iluminación.

Características:

Ocho diferentes diseños o imágenes. Abarca los
di ferentes t ipos de valores en las fami l ias
Guatemaltecas.

Tipo de Medio: Paradas
de buses.

Tamaño: 1.20 x 1.70
mts.

C o l o r :  f u l l
color.
Material: Vinil sobre poli
estireno.

4.1.6.2 Serie de anuncios de prensa.

Cinco anuncios de prensa
Tamaño: 2"x2"
Full color.
Med io :  P rensa ,  Nues t ro  D ia r i o .

4.1.6.3 Afiche:

Un afiche.
Medio: Impreso.
Medidas:  17x 24 pu lgadas.
Color: full color.
Tipo de papel: texcote calibre 12
con barniz normal.
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4 . 1 . 6 . 4  S e r i e  d e
Panfletos.

Características:

Medio: Impreso
Medidas 21.5 x 9 centímetros.
Color: full color.
Tipo  de  pape l :  cauche
Tiro.

4.2 PROCESO DE BOCETAJE.

4.2.1 Preboceto.

Un boceto o esbozo es un dibujo
hecho de forma esquemática y sin
preocuparse de los detal les o
terminaciones para representar una
idea, un lugar, una persona, un
aparato o cualquier cosa en general.

El boceto suele ser un

apunte rápido de un dibujo, idea o
esquema que se desarrollará en el
futuro de forma más compleja.
También se usa para apoyar una
explicación rápida de un concepto o
situación.

Ya  e leg ido  nues t ro  concep to
Valoremos la familias se busca  hacer
un diseño que comunique una idea o
un concepto de una forma eficaz. El
diseño debe servir de vehículo al
propósito del mensaje, a la imagen
que queramos transmitir.

1. 2.

De los prebocetos se
eligió el numero tres para
desarrollar la siguiente
fase.
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Los dibujos reales le dan seriedad  y
formalidad además tienen mucho detalle
más el color volumen y otros elementos.

Por lo que se realizaron diversos diseños,
para llegar a las ilustraciones finales,
surgieron varios problemas durante el
proceso del bocetaje. Por lo que se
deseaba alcanzar un diseño diferente que
le diera una identidad a las ilustraciones
para expresar el mensaje.

Tercera Frase.
La ilustración y la fotografía son parte
integrante del diseño graf ico y, al
c o m b i n a r s e  c o n  l a  t i p o g r a f í a ,
proporcionan las tres herramientas
principales de comunicación de que
dispone el diseñador.
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4.2.2 Bocetaje.

El proceso de bocetos, en el cual se
plasman los grandes rasgos de las
ideas. Con las que se pretende
comunicar el mensaje en las piezas.

Por lo general se hacen varias
versiones, con pequeñas variaciones
en el diseño y el lenguaje entre si.
Información sobre lo que se va
comunicar.

Elección de los elementos de la
forma más atractiva posible. Y que
el mensaje llegue a nuestro grupo
objetivo

Primera Frase.

La primera opción que se pensó fue
en la i lustración o dibujos en
caricatura, de una idea la cual puede

tomar una gran variedad de formas,
desde un esbozo de dibujo la
ilustración técnica. Para llegar al
boceto final.

Segunda Frase.

La segunda fase se pensó en hacer
dibujo de caricatura real, se descarto
por el proceso sumamente largo del
redibujado y la necesidad de que la
Campaña no lleve tanto tiempo.
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Por lo que se realizaron diversos diseños, para llegar a las
ilustraciones finales, surgieron varios problemas durante el proceso
del bocetaje. Por lo que se deseaba alcanzar un diseño diferente
que le diera una identidad a las ilustraciones para expresar el
mensaje.

Tercera Frase.

La ilustración y la fotografía son parte integrante del
diseño grafico y, al combinarse con la tipografía,
proporcionan las tres herramientas principales de
comunicación de que dispone el diseñador.

Las imágenes pueden comunicar
información compleja con mucha

rapidez y efectividad, de forma
que la elección del estilo de
imagen ( tanto si es una foto,
una pintura al óleo, un potato
cut, etc.) tanto puede reforzar
como desmerecer  es te

p r o c e s o  d e

comunicación.

A menudo las imágenes fotográficas
pueden  con tener  toda  c lase  de
información que no son significativas para
el tema central que intentas establecer
y, si no tienes cuidado, esta información
incidental puede llevar mensajes confusos
al lector.
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Es por eso que se opto por la
fotografía, tiene una gran ventaja, en
la mayoría de diseños se utiliza la
fotografía digital, por innovación,
transmite el mensaje, reduce costos,
reduce tiempo. Se puede manipular
muy bien en la computadora, color,
tamaño, hacer fotomontajes otros.

4.2.2.1 Distribución de los
elementos.

La Distribución de los elementos es
dar una jerarquía de los mismos
dentro del formato.

Esta fase  comprende la ampliación
o reducción, corte, encuadre y
colocación de la figura de la página
o formato. Se debe tener mucho
cuidado por la distribución de los
mismos.

Primera idea.

La primera idea se descarto porque
el titular se perdía entre el fondo.
Para que se pueda leer el mensaje
el texto debe estar invertido, fondo
obscuro, texto blanco.
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La combinación más adecuada para
el 90% de los casos es texto negro
sobre fondo blanco. En pocos casos
se recomienda utilizar un color de
fondo, en cualquier caso para textos
largos siempre es más adecuado
texto oscuro sobre un fondo claro.

Segunda idea.

La segunda opción se descarto por
ser muy cuadrada, aquí se puede

leer el mensaje pero es muy rígido
la  fo tog ra f ía  no  se  aprec ia .

Como ya hemos mencionado se
busca una mejor distribución de los
elementos, tipografía, imagen, color,
composición. Queremos ver a la
familia con mucho dinamismo, con
mucho movimiento. No con tanta
rígidez.

Para poder llegar a la fase final de la
distr ibución de los elementos nos
encontramos durante el proceso, con
diferentes problemas. La última opción
fue las formas onduladas, lo cual denota
movimiento, feminidad, el formato el cual
esta dividido en tres partes, dos terceras
partes la ocupa la fotografía.

En la parte de abajo esta el mensaje hacia
nuestro grupo objetivo, lo cual se aprecia
y se lee muy bien.

1.

2.

2/3

1/3
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Son de a l to impacto,  estarán
colocados en las áreas donde vive
nuestro grupo objetivo.
Por último, vale decir que el diseño,
del muppi: logra el balance, es
legible. Se puede lograr que una
impresión de alta cal idad, sea
llamativo a primera vista.
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Muppis.
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4.1.3.2 Anuncios de prensa.

La mayoría de los acontecimientos son conocidos por los lectores
a través de la realidad, es dada a conocer parcializada en noticia.
Esta es lo  fundamental con la que trabaja la  periodística.

Los anuncios de prensa es un medio de comunicación masivo,
de gran alcance al grupo objetivo la cual los anuncios seran

publicados en Nuestro diario, ya que tiene gran cobertura
a nivel nacional en Guatemala. El grupo objetivo para

la cual va dirigida esta campaña, a diario comprar el
periódico nuestro diario.
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4.2.3.3 Afiche

El afiche tienen el mismo fin que los
panfletos o volantes, hagamos la
diferencia estos están colocados en
las paredes, en lugares públicos
tienden a utilizarse para informar,
promocionar eventos o lugares y
normalmente se producen en
grandes cantidades, los hay de
diferentes costos, de los mas bajos
hasta los mas costosos.
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4.2.2.4 Panfletos

Un panfleto bien diseñado puede
contener una gran cantidad de
información y ser fácil de distribuir a
mano o por correo.

Estas formas de comunicación se
utilizan normalmente para distribuir
información en forma masiva y para
una audiencia general. Por esta
razón contienen un lenguaje simple,
una limitada cantidad de información,
y  una f lu idez c lara y  lóg ica.

Los educadores tienden a cambiar
el diseño de un panfleto o volante
para una audiencia masiva, y tienden
a rediseñar los folletos que se dirigen
a un público elitista. Esto no es
prudente, puesto que un buen diseño
servirá mucho cuando se vaya a
elaborar un panfleto fácil de leer que
asegure un mejor impacto.

Así, el texto debe considerarse
c u i d a d o s a m e n t e  c o m o  u n a
ilustración. Los costos del diseño se
compensan con la producción
masiva.

Panf letos
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4.2.3.5 Valla

Muchos programas educativos requieren publicidad y los de mayor
envergadura pueden desarrollar una relación con una agencia de
publicidad para que los ayude.

Dicha publicidad va desde la colocación de anuncios
publicitarios hasta la promoción de eventos y productos.

Asimismo, puede involucrar medios
nacionales o comunitarios.

 Y entre estos esta la valla publicitarias
las encontramos en cualquier parte o
rincón de Guatemala es un medio
bastante estratégico para l levar el
mensaje a nuestro grupo objetivo. Los
costos varían de acuerdo el material, tipo,
lugar etc.

La publicidad es buena si se emiten
m e n s a j e s  c o r t o s  y  r e p e t i t i v o s ,
recordatorios, hechos simples, entre otros
(especialmente en televisión). Es menos
efectiva si se usan información detallada
y problemáticas complejas. La publicidad
no puede resolver cada problema o
manejar cada aspecto de un programa
educativo, aún cuando las agencias
sugieran que si puede.
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Capítulo 5
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Capitulo 5
5.1 Comprobación de eficacia
y Propuesta Gráfica final.
En este capitulo  se muestra cada
uno de los procedimientos que se
realizaron para poder llegar a la
etapa evaluativa, si nuestras piezas
de diseño han cumplido con su
f ina l idad .  Donde  la  so luc ión
propuesta, llega a nuestro grupo
objetivo. La cual deberá exponer los
resultados obtenidos en la puesta a
prueba de la propuesta grafica para
lo cual fue necesario realizar una
prueba piloto,   a través de la
encuesta.

Con  la  f i na l i dad  de  recabar
in formac ión para  eva luar  las
reacciones inmediatas ante los
aspectos formales y de contenido de
las piezas, así como los efectos de

comunicación de  los mensajes
visuales y escritos.

Esto con el fin de obtener una
respuesta eficiente a la solución
g r a f i c a  p l a n t e a d a  a n t e  l a
problemática expuesta al grupo
objetivo.
Una de las Técnicas a utilizar para
la comprobación de la eficacia de
las piezas graficas  fue la encuesta
al grupo
objetivo, por lo que el perfil del
informante es fundamental para que
los procedimientos realizados den
c o m o  r e s u l t a d o  u n a  b u e n a
validación.
La encuesta  es un método de
r e c o l e c c i ó n  d e  i n f o r m a c i ó n
cuantitat iva, y se usa a menudo
en  comb inac ión  con  mé todos
c u a l i t a t i v o s  p a r a  v e r i f i c a r
conclusiones de muchas clases.
Existen dos t ipos de preguntas
en  las  encues tas ,  l as  que  se
r e f i e r e n  a  l o s  h e c h o s  o
conductas y las que se ref ieren
a act i tudes o estados
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psicológicos.
En la encuesta, se analizó el tipo de
preguntas, palabras fáciles para el
grupo objetivo, de una manera en
que se lo hace en una conversación
n o r m a l ,  s i n  u s a r  p a l a b r a s
complicadas.

En la Institución hay muchas familias
de escasos recursos,  madres
trabajadoras, amas de casa que
saben leer y escribir, que llegan a
recibir charlas de alguna programa
de la misma, oportunidad que se dio,
al pasarle la encuesta. Otros puntos
claves para pasar la encuesta fue a
los alrededores de la zona 12, a
señoras jóvenes que trabajan en
c a s a s ,  l a b o r e s  d o m é s t i c o s ,
vendedoras, tortillería, dependiente
de panadería, pero que habitan en
áreas de a l ta  vu lnerab i l idad.

5.1.1 Técnica.
Nos indica con claridad la manera
de proceder  para ap l icar  los
i n s t r u m e n t o s  d u r a n t e  l a
investigación. Para poder llevar a
cabo la validación de las piezas.

Para la cual se utilizó la encuesta.
Es ta  no  se  l im i ta  a  recabar
información, acerca de las opiniones
o actitudes de la población o grupo
objetivo.

Además la encuesta es un estudio
cua l i ta t i vo  que  se  re f i e re  a
descripción de porcentajes, durante
el contacto con un pequeño grupo.
Es un medio efectivo para dar a
conocer las causas y efectos de un
fenómeno.

5.1.2 Instrumentos.
El  ins t rumento  de la  técn ica

encuesta, es la boleta o cuestionario. La
cual requiere tomar en cuenta aspectos
formales y aspectos del contenido. El
aspecto formal  es la organización de la
información. Y van en el siguiente orden:
e n c a b e z a d o ,  c u e r p o  y  d a t o s
complementarios.

5.1.2.1 Encabezado.
En la parte superior de la encuesta o
boleta, numero de boleta o encuesta.
Nombre del Proyecto real izado, el
propósito de la encuesta e instrucciones
para guiar al entrevistado, el como
responder las preguntas planteadas en
dicha encuesta.

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Lic. De Diseño Grafico en Publicidad.
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Encuesta No.__________

Comprobación de la eficacia de las piezas que conforman la
Campaña Informativa y Educativa de las Actividades que realiza
la Secretaria de Bienestar Social  Desarrollado durante el periodo
de julio a noviembre de 2005.

Instrucciones:
A continuación se le presenta una serie de preguntas

que deberá responder subrayando con una “X” la
respues ta  que  me jo r  exprese  su  op in ión .

5.1.2.2 El cuerpo.

Es el conjunto de cuestionamientos,
que evalúan la validación de lo

d i s t i n t os  e l emen tos  que
conforman las piezas de
diseño.
Estos se evalúan en base de
lo visual, como el color,
fotografías, tipografía, formas,

composición, mensajes.

 El tipo de encuesta se hizo con preguntas
semi cerradas, de tipo “SI NO” ¿Por qué?
Este tipo ayuda a ampliar la respuesta
dando alguna explicación.

El otro tipo de pregunta que se realizo
fue de respuesta var iab les:  muy
c o m p r e n s i b l e ,  m e d i a n a m e n t e
comprensible, poco comprensible, nada
comprensible.

Las preguntas se organizaron con la
finalidad de validar las piezas gráficas,
i n i c i a n d o  c o n  p r e g u n t a s
generales,especificas de cada pieza de
diseño. En cuanto el color, tipografía,
mensaje fotografía otros.
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1) Considera que muchas familias
guatemaltecas no le brinden a su
familia tiempo y porque?
a) Falta de tiempo___
b) Siempre hay tiempo___
c) No es importante?__

2) Considera que las siguientes
imágenes utilizadas en la siguiente
 Campaña de Divulgación para
Fomentar la Educación de los
Valores, expresen valor hacia la
familia, unión, el compartir, amor,
c o n v i v i r ,  r e í r ,  e x p r e s a  t u s
sentimientos otros?
Si___      No___
Porque?----------------------------------

3) Considera que la frase Valoremos
la familia resalte?
a) Se ve bien___
b) se ve poco___

4) Considera que los mensajes
escritos son fáciles de entender?
a) Si son fáciles de entender__
b) Poco fáciles de entender___
c) Nada fáciles de entender___

5) Cree que los siguientes colores
denominen lo siguiente?
El verde:
a) Naturaleza esperanza___
b) luto____
c) No significa nada___

El rojo:
a) Fuerza masculinidad___
b) No significa nada___
c) Rebeldía___

El azul:
a) Pureza, confianza___
b) No significa nada  ____
c) lujo, riqueza___
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El amarillo:
a) Calidez, alegría____
b) No significa nada____
c)Seriedad___

El Rosado:
a) Amor, femenino___
b)No significa nada___
c) Desamor___

El naranja:
a) Viveza calor, vital___
b) No significa nada___
c) Tristeza___

6) Como califica el uso de los
colores?
Muy atractivos  _____
Medianamente atractivos  ______
Poco atractivos  _____

7) Considera que el Diseño y los
afiches son?
Muy comprensibles ______
Mediante mentes comprensibles
______

Poco comprensibles ______
Nada Comprensibles ______
Porque?-------------------------------------

8) Considera que los muppis, panfletos,
anuncios de Prensa tienen la misma
línea en los siguientes aspectos?
Color _____   Si  _____ No_____
Fotos_____    Si  _____ No_____
Letras_____   Si  _____ No_____
Mensajes____ Si  _____ No_____
Porque?-------------------------------------

9) Considera que el diseño de los
anuncios de Prensa son?
Muy comprensibles ______
Mediante mentes comprensibles
______
Poco comprensibles ______
Nada Comprensibles ______
Porque?-------------------------------------
10) Como califica el diseño de la valla?
Muy comprensibles ______
Mediante mentes comprensibles
________________________

Poco comprensibles ______

Nada Comprensibles ______
Porque?--------------------------------

11) Cambiaria algo en cuanto al diseño
de las piezas?
Si_____       No______
Porque?--------------------------------

5.1.2.3 Datos complementarios.

Nos referimos a las observaciones
adquiridas durante la encuesta al grupo
objetivo. Esto ayudara más aun la eficacia
de las piezas de diseño.

Esta  sección ofrece un mejor control en
la investigación. Estos son nombre del
e n c u e s ta d o r,  f e c h a ,  h o r a ,  e c t .
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Sexo F_____  M______
Nombre:_____________________

Actividad:___________________
Fecha:______________________
Hora:________________________

5.1.3 Procedimiento para la comprobación de
la eficacia de las piezas gráficas

La boleta o el desarrollo de la encuesta como ya
habíamos dicho anteriormente se realizó al grupo

objetivo con el fin fomentar los valores
dentro de la Familia guatemalteca.

Para la comprobación y eficacia
de las piezas de diseño se

realizo una cita para poder
llevar acabo las evaluaciones,
se realizo en la Secretaria de
B ienes ta r  Soc ia l  de  la
Presidencia, con familias que

acuden a dicha Institución para ayuda. lo
difícil de reunir a las familias.
Se le presento las diferentes piezas al
grupo objetivo y después de que las
observaron se les cuestionó  sobre la
campaña a travéz de la encuesta
elaborada.

Finalizando el tiempo se les resolvieron
nuevamente algunas cuestionamientos y
se le agradeció la colaboración brindada.

5.1.4 Pérf i l  del  Informante.
Para la recolección de información, se
paso la encuesta a 20 informantes, estos
fueron seleccionados a juicio de su pérfil.

Padres de familia casados o unidos, que
viven en la Ciudad Capital y alrededores
en colonias o barrios populares de alta
criminalidad o
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marginales. Que corren alto riesgo
de desintegración familiar, provienen
de familias numerosas.

Ciclo familiar inicial, parejas jóvenes
de 17 a 35 años de edad.
Número de integrantes de 6 a 7
personas.
Grado de escolaridad 6to. Primaria.
Sexo  femen ino  y  mascu l ino .
Trabajadores de oficios,chofer,
panadero, vendedor, albañil otros.
Personas que quieren darles un
mejor futuro a sus hijos, y tener algún
día un terreno o casa propia.

A las personas entrevistadas para
poder pasar la encuesta, se les dió
una pequeña explicación sobre la
importancia de la campaña de
Divulgación para Fomentar  la
Educación de los Valores Humanos
dentro de la Familia Guatemalteca

para apoyar a la Secretaria
d e  B i e n e s ta r  S o c i a l .

Se les pregunto a que se  debe que
muchas familias guatemaltecas han
sufrido la  desintegración, cuales son
las causas, porque se han perdido
muchos valores dentro de la misma.
Se les pregunto si comprendían lo
mensajes de las encuestas y lo
explicaran con sus propias palabras.

5.1.5 Análisis de la
problemática a validar.

El análisis se inicio dándoles a las
familias una breve introducción que
es la familia, que tan importante es
e n  n u e s t r a  s o c i e d a d .  L a
comunicación entre padres es hijos.
Y a si mismo que tan importante es
valorar la familia.

Se hicieron varios comentarios en el
tema de la familia, que ellos venían
de una familia numerosa y que sus
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padres los han criado con mano dura,
nunca recibiendo una muestra de
amor hacia ellos,  en la mayoría
durante su niñez le fue muy difícil.

U n a  m a d r e  c o m e n t o  q u e  s u
esposo, les da muy mal ejemplo
a sus  h i jos ,  no  t raba jando,  es
alcohól ico, y además de eso no
es nada cariñoso con sus hi jos.
E l l a  hace  e l  pape l  de  ambos
padre y  madre,  a  pesar  de los
problemas que los aquejan el la,
saca  ade lan te  a  sus  4  h i j os ,
dándoles estudios mandando a
uno a la escuela.

Las  otras dos niñas las manda
a  l a  g u a r d e r í a  c e r c a  d e  s u
d o m i c i l i o  d o n d e  l e  a y u d a n ,
dándole alimentación, educación
además le da t iempo de trabajar
p o r  l a s  m a ñ a n a s  e n  l a b o r e s
domésticos en casas particulares.
El niño pequeño de 5 años siempre
lo lleva con ella. La señora comenta

que viene de una familia pobre, solo
se crió con su padre y no le dieron
amor, pero ella a pesar de sus
problemas ha criado a sus hijos de
diferente manera, dándoles cariño,
a que tengan confianza con ella,
mandándolos a la escuela, aunque
ella dice que espera darle más
estudios o que estudien y trabajen
para ayudarse entre ellos mismos.
Es importante que los padres les den
amor a sus hijos “yo como quise
tener una madre que me diera un
abrazo”.

Se comento que en toda la ciudad
capital esta lleno de publicidad, de
modelos muy bonitas mostrando los
cuerpos. ¿Porque no fomentar los
valores dentro de la familia? ya que
se han perdido, mostrar los rostros
de fami l ias guatemal tecas en
conv i venc ia  pad res  e  h i j os .

Los mensajes llevan a la reflexión le
voy a dedicar más tiempo a mis hijos.

Otra observación que se pudo hacer, es
que algunas personas se le hizo muy
difícil comprender algunas preguntas en
la encuesta, ponemos el ejemplo de los
colores. Ya que la mayoría de nuestro
grupo objetivo tiene estudios solamente
de primaria.

Hubo otras observaciones que se pudo
hacer que la mayoría de la gente, no le
gusta leer, se les es más fácil palabras
sencillas.

En las familias tanto de escasos recursos
como de los niveles más altos, se están
perd iendo  va lo res  en  e l  hoga r.

Los niveles más altos igual tienen grandes
índices de pédida de valores, que
prefieren darles a sus hi jos cosas
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materiales o de valor, eso llena el amor de padre.
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5.1.6. Resultados gráficos de la
validación.
1) Considera que muchas familias
guatemaltecas no le brinden a su
familia tiempo y porque?
a) Falta de tiempo___
b) Siempre hay tiempo___
c) No es importante___

Análisis.

El 70% de la población contesto, no
comparte tiempo a su familia por falta
de tiempo a sus hijos . El análisis de
esta pregunta es bien importante ya
que muchas familias, no le dedican
tiempo a la misma, vemos la pérdida
de valores en el hogar.
A si mismo se rompen muchos
vínculos entre padres e hijos, la
comunicación, el afecto, el amor, el
no saber la situación escolar de los
n i ñ o s ,  l o s  a m i g o s ,  l a s

responsabilidades y obligaciones
entre ambos.

El 10% de la población es muy bajo
el porcentaje de padres que dedican
tiempo a sus hijos. Además padres
dijeron que viven en un país de altos
índices de violencia, en la TV. como
noticias, medios escritos como lo es
la prensa, que muestran imágenes
muy violentas sobre situaciones que
pasan alrededor del mundo, y
sienten su preocupación por la
educación de los hi jos por el
presente y el futuro que se espera
mas adelante. Estos padres además
expresaron que son padres con que
también han sufrido en la niñez, pero
que a pesar de eso desean y están
logrando darles más oportunidades
a sus hijos.

El 20% de la población, respondió
que no es importante con los hijos,
ya que a ellos los crearon con mano
dura sus padres. Vivieron violencia
intrafamiliar, los sentimientos, el
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cariño, no valen nada tanto para ellos
como para hijos. Hay algunos padres
que dicen que son padres pero nunca
han tenido la responsabilidad de ellos
por la situación económica que viven,
y que otros familiares se han hecho
cargo.

2) Considera que las siguientes
imágenes utilizadas en la Campaña
de Divulgación para Fomentar la
Educación de los Valores, expresen
valor hacia la familia, unión, el
compart i r,  amor, convivir,  reír,
expresa tus sentimientos otros?
Si___      No___
Porque?--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -

Análisis.

El 95% de la población  respondió
positivamente ante las imágenes
presentadas,  d i je ron que las
imágenes  de  f am i l i as  100%
g u a t e m a l t e c a s  s i  s o n  b i e n
representadas, por las mismas se
identifican, somos familias chapinas.
No importando condición o nivel
social.

El 5% de la población, mostró una

ac t i t ud  nega t i va  ace rca  de  l as
fotograficas, la cual no eran del agrado
para ellas, porque venien de familias
desintegradas.

10%

20%
0%

70%

5%

95%

Si
No
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3) Considera que la frase “Valoremos la familia”  resalte?
a) Se ve bien___
b) se ve poco___
c) Nada se ve___

Análisis.

El 84% población contesto positivamente, al decir que se
distinguía la frase valoremos la familia. Por el delineado

negro  y  además es  una f rase  muy cor ta .

El 11% de la población dijo que en algunas fotos se
distinguía muy bien la frase Valoremos la

Familia debido al tipo de foto y fondo de
follaje. Y nos sugirieron hacer los

cambios en el diseño de los muppis
ya que se les hacia muy difícil

leer la frase.

El 5% de la población, comento que no
se ve nada debido a algunas fotografías.
Pero no todos los diseños en uno o dos
muppis y sugirieron agrandar el tamaño
del la palabra valoremos la familia

84%

11%
5%

a) Se ve bien.
b) se ve poco.
c) Nada se ve.
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4) Considera que los mensajes
escritos son fáciles de entender?
a) Si son fáciles de entender__
b) Poco fáciles de entender___
Nada fáciles de entender__

Análisis.
El 75% de la población respondió
que la mayoría de frases son fáciles
de comprender  por lo cual para ellos
no les fue difícil de comprender,
aunque sugi r ieron hace unos
cambios en unas frases. Cambiar
una o dos palabras por lo que la
mayoría de nuestros encuestados si
sabe leer y escribir, aunque no tiene
habito de lectura.

El 15% de los encuestados dijeron
que en algunas frases les fue poco
difícil de entender por ejemplo; El
dar amor demuestro que tan
importantes son nuestros hijos,

el cual se cambiará la palabra
“demuestro” por

“impactantes”. Al igual que otros
ejemplos. Se buscaron palabras mas
cortas.

E l  10% de  los  encues tados
expresaron algunas frases les fue
difícil de entender por saber poco
leer y escribir.
Pero que las imágenes expresaban
el valorar a la familia hoy en día.

15%

75%

10%

a) Si  son fáci les de entender.
b)Poco fáci les de entender.
c)  Nada fáci les de entender.
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5) Cree que los siguientes colores
denominen lo siguiente?
 Cree que el  color verde denomine
lo siguiente?
a )  Na tu ra leza  espe ranza___
b) luto____
c) No significa nada___

Análisis.
El 90% de la población aunque
saben muy pocos del significado de
los colores expresaron que saben
que el color verde es de esperanza,
buena suerte que el uso de los
colores alegres expresan diferentes
emociones como las alegrías del ser
humano.
Y la mul t icu l t i rual idad de los
guatemaltecos. Al igual que los otros
colores expuestos el rojo, el azul, el
amarillo, el verde y otros. Además
los colores expresaban la alegría, el
optimismo para unir y darle el valor

a la familia.

El 5% de la población expreso la
respuesta luto, ya que no sabían
mucho del significado de los colores.

El otro 5% dijo que no significa nada
los colores expuestos en los
diferentes diseños.

El  ro jo:
a) Fuerza mascul in idad___
b) No signi f ica nada___
c) Rebeldía__

5%5%

90%

a) Naturaleza esperanza.
b) luto.
c)  No signi f ica nada.

5%5%

90%

a) Pureza, confianza
b) No significa nada
c) Lujo, riqueza
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El amarillo?
a) Calidez, alegría____
b) No significa nada____

 Análisis.

El 85% de la población dijo que si sabían el significado del
color amaril lo por ser un color primario, y además.

Ya que el mensaje va dirigido a las familias para que
se unan más padres e hijos, el amarillo representaba
la luz, la alegría.

El 10% de los encuestados expresaron que
a pesar que son padres de familia, para

ellos no significa nada. No tenían y la
mas mínima idea o conocimiento.

El 5% de la población expreso
que no habían entendido el
color,  ni  el  mensaje del
mismo.

a)  Calidez, alegría
b) No significa nada
c)  Seriedad

85%

10%
5%
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El rosado:
a) Amor, femenino___
b) No significa nada___
c) Desamor___

0%

100%

a) Cal idez,  a legría.
b) No signi f ica nada.
c)  Ser iedad.

El naranja:
a) Viveza calor,  v i ta l___
signi f ica nada___
c) Tr isteza__

5%5%

90%

a) Viveza calor,  v i ta l .
b)  No signi f ica nada.
c) Tristeza.
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6) Como califica el uso de los
colores?
Muy atractivos  ______
Medianamente atractivos  ______
Poco atractivos  ____

Análisis.

En la mayoría de los encuestados
el 95% expresó que la utilización de
los colores vivos o llamativos como
el amarillo, el verde, el azul, el
naranja son colores que representan
a los guatemalteco, que los colores
puedan encender la luz de cada
familia, ya que queremos exista paz,
tranquilidad, el amor, el respeto, la
comunicación, la educación en
nuestras familias, y que con estos
mensajes podamos ayudar a los
padres e hijos el rescatar el valor de
la Familia hoy en día. Los colores
alegres transmiten muchas cosas

positivas, a los seres humanos,
sonrisas, el amor, vida.

El 5% de los encuestados dijeron que
están medianamente atractivos que no
les gustan los colores llamativos y no
saben su significado.
7) Considera que el Diseño de los afiches
son?

Análisis.

El 85% de la población expreso que el
diseño de los afiches les habia llamado
mucha la atencion. Y expresan la familia
unida.

El 15% de los encuesta su respuesta fue
medianamente comprensibles debido a
que
les cuesta leer y escribir.

El 5% de los encuestados les costo
entender el mensaje ya que tambien no
saben leer y escribir.

5%

95%

0%

a)  Muy atract ivos.
b) Medianamente atract ivos.
c)  Poco atract ivos.
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8) Considera que los muppis, panfletos,
anuncios de Prensa tienen la misma línea
en los siguientes aspectos?
Color _____   Si  _____ No_____
Fotos_____    Si  _____ No_____
Letras_____   Si  _____ No_____
Mensajes____ Si  _____ No_____
Porque? ________________________

Análisis.

La mayoria de los encuestados en la
respuesta de esta pregunta dijeron que
todos los diseños tienen bastante en
comun  como en uso de los colores, las
fo tograf ias ,  y  la  l inea ondulada.

Además llamaba mucho la atención, ya
que las imágenes son muy creativas y
representa nuestra gente.

85%

15%

5%

0%

a) Muy comprensibles.
b) Mediante mentes comprensibles.
c)  Poco comprensibles.
d) Nada comprensibles.
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5%

95%

Si
No

9) Considera que el diseño de los anuncios
de Prensa son?
Muy comprensibles ______
Mediante mentes comprensibles ______
Poco comprensibles ______
Nada Comprensibles ______
Porque? ________________________

Análisis.

La mayoria de los encuestas dijeron  que los
diseños de prensa si eran complensibles
debido que eran muy educativos expresaban
lo positivo, el amor, el interes que los padres
de familia deben darle a los hijos en el hogar,
tanto en la diversion como en la educacion
ya que los mensajes se emplean en todos
los diseños

100%

0%

0%
0%

a) Muy comprensibles.
b) Mediante mentes comprensibles.

d) Nada comprensibles.
c )  Poco comprens ib les .
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10) Como califica el diseño de la
valla?Muy comprensibles ______
Mediante mentes comprensibles
______
Poco comprensibles ______
Nada Comprensibles ______

Porque?
________________________

Análisis.

El 80% de los encuestados que las
vallas estaban muy bien, tienen
relación con las otras piezas de
diseño. tanto en colores, fotografías,
que este medio es bastante amplio,
que la  Ciudad capital esta inundado
d e  d i f e r e n t e s  m e d i o s  d e
comunicación, y la utilización de
estos medios en las areas urbanas
da muy buenos resultados, ademas
se publ ica anuncios bastantes

ofensivos para el ambiente es
importante hacer conciencia de la
p rob lema t i ca  que  v i v i os  l os
guatemaltecos. Para  unir a varias
fami l ias .  Ya  que  hay  mucha
desintegracion familiar y se rompren
los vinculos familiares.

El 15% de la población dijo no haber
entendido los mensajes realizados
en los diferentes medios.

El 5% de los encuestados les costo
entender el mensaje ya que también
no saben leer y escribir el cual se
sugirió poner frasesmas sencillas
en algunas.

80%

15%

5%

0%

a)  Muy comprensibles.
b) Mediante mentes comprensibles.
c)  Poco comprensibles.
d) Nada comprensibles.
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5.2 Artes finales fundamentadas.

Tomando en cuenta cada uno de los
cambios que han sido sugeridos en
el proceso de la Validación y posterior
mente de un exhaustivo análisis
global, realizado con las autoridades
de la Secretaria, se ha buscado la
mejora de las piezas gráficas, con la
finalidad de poder llegar en forma
positiva y directa al grupo objetivo al
que va dirigido la campaña, por lo
que a continuación se presenta las
piezas gráficas con los cambios
finales.

Basados en un concepto central
podemos mencionar que cada una
de las piezas y sus elementos de
diseño están enlazadas al concepto
central valores la familia.

Tomando en cuenta que dicho

concepto en forma directa indica la
finalidad de la divulgación de la
p r e s e n t e  c a m p a ñ a .  C o n  l a
i m p l e m e n ta c i ó n  d e  l a  f r a s e
Valoremos la Famil ia podemos
ejemplificar en forma creativa la
importancia de la misma en el
desarrollo humano.
Se espera que la publicación del
presente concepto sea de gran
impac to  an te  e l  espec tador.

Los conceptos complementarios que
acompañan la frase principal de las
piezas, más resumidas, esto con la
finalidad de enfocarlos y redactarlos
como frases de consejos dirigidos al
espectador, lo cual será de gran
ayuda, para que el visualizador se
sienta a gusto y con cada una de la
piezas graficas y le sea mas fácil
retener el mensaje.

En los elementos icónicos podemos
mencionar  que,  t o m a n d o  e n
cuenta los comentarios optamos
u n i f i c a r  c a d a  u n o  d e  l o s

elementos, por lo que en las piezas
gráf icas y el  icono que representan
a la  Ins t i tuc ión se ha co locado en
un solo color.

La dimensión proporcional  según el
tamaño del  formato en e l  que se a
empleado los iconos de los bordes,
no var iaron de forma, debido a que
en e l  proceso de la  va l idac ión los
m i s m o s  d e m o s t r a r o n  s e r
t r a n s m i s o r e s  d e  s e n t i m i e n t o s
humanos, amistad, amor, armonía y
paz.
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En el diseño de la campaña de divulgación se emplearon los colores
de: Rojo, amarillo, verde, naranja  azul y rosa.

Los diseños por la multiculturualidad de nuestro país. La utilización
de los colores vivos o llamativos es expresar la felicidad, dinamismo,
la alegría, la diversión, la comunicación, el compartir, así como

el verde, la naturaleza, la esperanza, vida de nuestro país y
de las familias guatemaltecas.

El color rojo en las piezas gráficas representa, el amor,
la calidez hacia las familias. El rosado este va
relacionado con la feminidad, ya que la madre juega

un papel importante en los hijos es la
educadora, la protectora, la mujer, la

madre, la hermana en la familia. El
amarillo ya que representa la luz,

la alegría, la calidez, en la que
las familias deben expresar y
de gran importancia en el
avance de una sociedad en
las piezas gráficas.

El naranja, al igual

de los demás colores tiene un significado
dentro de las piezas de diseño representa
evocar la luz.
el azul este dentro de nuestros diseño
expresa la integridad, la estabilidad, el
respeto, la formalidad y el
conservadurismo.

5.2.1 Arte Final  de los Muppis:

Con la finalidad de lograr un alto impacto
visual con las piezas publicitarias de los
muppis, en la parte final de la creación
de las piezas gráficas, se han realizado
cada uno de los cambios sugeridos en la
etapa de la validación, con el afán de
llenar las expectativas del grupo objetivo
al  que va d i r ig ido este mater ia l .

Cabe mencionar que debido a que los
muppis serán publicados
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 en diferentes circuitos  (zonas), se
pretende enfocar y ejemplificar a
través de una serie de nueve piezas
 en  las diferentes zonas de la Ciudad
capital.
Las imagenes da a reflejar los
momentos u ocaciones de la vida
cotidiana donde los seres humanos
pueden llevar a la práctica los valores
familiares, padres e hijos.

En el diseño de los muppis se ha
querido ejemplificar la importancia
de los valores familiares. Para la
distribución gráfica de las piezas se
empleo un formato vertical, con una
diagramación cent ra l ,  con un
recorrido visual de superior a inferior.

El diseño de los nueve muppis se ha
unificado, para que los visualizadores
se familiaricen con la campaña
gráfica, por lo que en cada pieza se

ha colocado el slogan valoremos
la fami l ia  en la  par te

superior

del formato, con la única variante
que en algunos se coloco del lado
derecho y en otros del lado izquierdo,
tomando en cuenta los diferentes
puntos y direcciones de las vías de
las carreteras o zonas donde serán
expuestas.

Dentro de los elementos que unifican
la campaña también se encuentra la
información general de la institución
y el logotipo de la misma, por lo que
dicha  información se ha colocado
en la parte inferior central del área
de impresión. Y el  curvo que se ha
empleado para colocar la información
se ha posicionado en la parte central
inferior de todas las piezas, con la
única variante que su color cambia
según e l  mensa je  e  imagen
empleada.
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este mensaje se ha diseñado en
tonos rojos y rosados, debido a que
con el uso de estos colores podemos
enfatizar y connotar el amor, la
fuerza, y armonía,captar la atención
del espectador sobre el texto, ya que
el contenido se a diseñado en tonos
blancos con delineados amarillos,
que provoca gran contrastes  del
color rojo.

La imagen que ejemplifica el mensaje
de esta pieza se ha seleccionado
cuidadosamente con las autoridades
de la institución y en el proceso de
la validación demostró ser funcional
por  lo  que  c reemos q ue  su
publ icación ayudará a que las
madres de familia se identifiquen con
el, que juega un papel importante en
el  hogar. Debido a que en la
fotografía vemos disfrutando de su
bebe con una mirada amorosa y
maternal.

En el muppi No.2 Y No.3, se ha
querido dar a conocer la importancia
de la alegría familiar por el desarrollo
de los niños, en estas piezas se ha
empleado bordes de color rojo con
la finalidad de continuar enfatizando
el amor familiar  y se ha empleado
contrastes del color blanco en la
t ipografía para transmit i r  paz,

confianza, lealtad, y seguridad. Las
imágenes empleadas e jempl i f ican
momentos felices de niños con sus
padres. En todos los muppis se  modifico
el logotipo utilizando el color rojo su color
original, con un delineado blanco para
resaltar.

No.  2
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No.  4

No.5
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v e r d e ,  y a  q u e  c o n n o t a
vegetación.La tipografía del
el mensaje se resalto con un
delineado amaril lo para ser
legible.
L a  c u r v a  s e  u t i l i z ó  e l
a m a r i l l o ,  c o n n o t a  v i d a
a legr ía ,  cá l idez  a rmonía .

En las piezas No. 4, No. 5 se ejemplifica
la la importancia o el deber q tienen los
padres el inculcarles el respeto a hacia
las personas mayores, la importancia de
la comunicación fami l iar.En todos los
diseños los cambios q hubieron, fueron
resaltar el mensaje con un delineado. Se
resalto el logotipo de la inst i tución, ya
que en las piezas anteriores se coloco
el logotipo invertido, pero la institución
pidio el cambio por su color original el
rojo y para resaltar mas aún el logotipo
con un delineado blanco.
El diseño No.4 en la parte de abajo del
fondo, se ut i l izó el  naranja y la curva
amaril la.
El naranja connota jovialidad, dinamismo,
y comunicación.
E l  amar i l l o  se  u t i l i zó  para  l lamar  la
atenc ión,  ya que es un co lor  a legre.

La t ipografía, se combino un delineado
amaril lo para resaltar.

El  diseño No 5. se hicieron los mismo
cambios resaltar el mensaje y el logotipo
con un delineado.

En la parte de abajo se ut l izó el  color
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En la pieza N.6 para los textos se
empleo el blanco con un delineado
azul  obscuro para resal tar ya q
contrasta con el fondo celeste y
los bordes ondulados.
Se resalto el logotipo. ya que en
todos los diseños, se ut i l izaron
colores a legres ya q la  fami l ia
representa alegría.

No.6

En  las  p iezas  No .7  y  No .8  se
ejemplif ica con las imagenes que
pasar mas t iempos con nuestros
hi jos,  e l los aprenden mas,  y  se
trasnmiten valores. El  amar a la
fami l ia ,   d is f rutar  la  natura leza,
t ransmi t i r  va lo res  en la  fami l ia

En e l  d iseño No.7  se  u t i l i zo  e l
verde en el  fondo en la parte de
abajo y la curva amaril la, el verde
connota naturaleza y el  amari l lo
alegría.
En el mensaje se ut i l izó el fondo
blanco con delineado amarillo para
resaltar el mesaje.

Al igual el diseño N. 8 se transmite
e s p e r a n z a  e n  e l  c o l o r  v e r d e .

No.7
No.8



5 .2 .2  Ar te  f ina l  de  anuncios  de
prensa.
Tomando en cuenta que los medios
e s c r i t o s  c o m o  l a  p r e n s a  s o n
distribuidos a nivel nacional, creemos
que con la publ icación de anuncios
es este medio podemos alcanzar a
la población guatemalteca en forma
general y directa.

Se ha diseñado 5 piezas de diseño
para prensa a tamaño 2"x2",  en un
medio popular  como lo es Nuestro
Diario, ya que nuestro grupo objetivo
a  d i a r i o  c o m p r a  e l  p e r i o d i c o
sensacional ista,  por el  t ipo de  dar
noticias breves y fografias grandes.
Ya tomamos  en cuenta los cambios
suger idos  en  la  va l idac ión ,  a  los
anunc ios  se les  modi f icó  e l  fondo
es te  f ue ron  comb inados  con  l os
m i s m o  c o l o r e s  d e  l o s  m u p p i s .
Ut i l i zando los  cont ras tes  tanto  de
f o n d o s  c o m o  d e  l a s  f o t o g r a f í a s
empleadas,  se incorporo en todos
los  d i seños  e l  d i seño  de  bo rdes
c u r v o s  q u e  r e p r e n t a n  u n i d a d ,
armonia, movimiento, y famil iaridad.

No.9

E ñ  d i s e ñ o  N o .  9  d o n d e  s e
e jempl i f i ca  y  se  da a  conocer  la
impor tanc ia  de compar t i r  con los
hijos, las actividades educativas de
s u s  h i j o s ,  s e  e m p l e o  u n  f o n d o
rosado, representa sent imientos y
amor. Y por lo tanto el mensaje se
ut i l izo el  b lanco con un del ineado
corinto para resaltar, y ay armonia
e n t r e  l a s  d o s  c o m b i n a c i o n e s .

No.1
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No.2 No.4

No.3 No.5

Los elementos que integra el diseño
se ha diagramado,y visualizado de
una forma un i forme de todos los
d i seños ,  tan to  de  mupp is  como
anuncios de prensa.
Ut i l izando colores en contrastes,
de  ce les tes ,  rosados ,  na ran jas ,
ve rdes .  La  cu rva ,  s i empre  es ta
in tegrada  en  todos  los  d iseños .
Para resa l tar  e l  mensajes en los
diseños se utilizó un delineado azul,
y  o t ro  de l ineado  amar i l l o ,  va r ia
c o n f o r m e  a l  c o l o r  d e l  f o n d o .

E l  l o g o t i p o  s e  r e s a l t o  c o n  u n
del ineado b lanco para una mejor
visualización, en los anteriores para
r e s a l t a r  e l  m i s m o  s e  p r o p u s o
invertido, no ulizando su color  color
o r i g i na l .  La  i ns t i t uc ión  sug ie r i ó
u t i l i z a r  s u  c o l o r  o r i g i n a l  y  a s i
reso lver  su  v isua l i zac ion  en  los
muppis y en los anuncios de prensa
y val la.
C a d a  u n o  d e  e s t o s  t e m a s
prentenden incentivar a la población
guatemalteca a mejorar el nivel de
vida el  de compart i r  con los hi jos
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Si  cada uno de los  guatemal tecos
mejoramos e incentivamos el uso de
los valores humanos en e l  d ia con
dia ser ia una mejor cal idad de vida
d e  n u e s t r o  pa í s  ,  a s i  m e j o r a r  y
heredar  un mejor  lugar  las fu turas
g e n e r a c i o n e s  g u a t e m a l t e c a s .

5.2.3 Afiche

Este t iene su función de promover
l o s  v a l o r e s  d e n t r o  d e  l a  f a m i l i a
guatemalteca. Esta diseñado al igual
q u e  l a s  o t r a s  p i e z a s  d e  d i s e ñ o .

C o n  l a  f i n a l i d a d  d e  m a n t e n e r
uniformidad, estan diagramado en la
misma linea y tonalidades de colores
celestes, verdes, naranjas rosados,
combinando la  curva  en la  misma
gama.
La fo tograf ía  u t i l izada,  es una  se
utilizó es es la imagen de la Campaña
de D ivu lgac ión  para  fomenta r  los
v a l o r e s .  P a p á  y  m a m á  e  h i j o
disfrutando
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en el  diseño se penso en una
f a m i l i a  g u a t e m a l t e c a
c o m p a r t i e n d o  l a  v i d a
cot id iana.
Adémas se dio cierto impacto
del fondo o la ubicacacion  de
u n  p a r q u e  o  d e  l a  c a l l e
pr inc ipal  de pasos y pedales
d o n d e  t o d o s  l o s  d o m i n g o s
todas  las  fami l i as  chap inas
d i s f r u t a n  d e  u n  a m b i e n t e
fami l iar.
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5 . 2 . 4 . 1  A r t e s  f i n a l e s  d e
panfletos.
Tomando en cuenta que el  grupo
ob je t ivo  a l  que va  d i r ig ido  es te
proyecto, abarca gran parte de la
población y di fusión de una serie
de  cua t ro  pan f le tos .  la  cua l  se
podra  l legar  a  gran par te  de  la
p o b l a c i ó n ,  y a  q u e  l o s  m i s m o s
podran ser entregados a través de
c o r r e o s  d i r e c t o s  o  e n  f o r m a
p e r s o n a l  a  p e r s o n a s  e
i n s t i t u c i o n e s  p r i v a d o s  y  n o
p r i v a d o s  g u b e r n a m e n t a l e s ,
educativas, rel igiosas y turist icas
del pais.

De esta manera gran parte de la
población, podra informarse sobre
l o s  v a l o r e s  f a m i l i a r e s  q u e  s e
desean incu lcar  y  p romover  en
nuest ro  país  por  lo  que es muy
importante que cada unas de las
p i e z a s  q u e  i n t e g r a n  n u e s t r a
c a m pa ñ a m  e s t e n  u n i f i c a d a s  y
persona l i zadas  con  una  m isma
diagrac ión,  e  imagen de d iseño
pa ra  que  e l  espec tado r  pueda
identificarlas sin ningun problema.

En el panfleto No. 1 y No. 2, se mejoró
la ubicación de los elementos que
integran el diseño de estas piezas.

La diagramación se realizó en un
formato vertical, con la finalidad de
distribuir de una manera más armónica
los elementos gráficos y hacer un
diseño más agradable al lector por el
largo del formato.

Se empleó una diagramación con
exagerac ión  en  l as  imágenes
empleadas, para captar la atención del
lector, de igual manera se busca que
el espectador se identifique con las
imágenes empleadas, por lo que se
ubicaron en la parte central superior
del formato acompañados del concepto
central de la campaña. Con colores
semejantes, el tercer panfleto fue
modificado según las sugerencias de
la validación.

NO. 1
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NO. 2

Se modif icó por color azul color
anteriormente empleado en otras
p i e z a s ,  t a m b i é n  f u e r o n
camb iados  l os  t ex tos  po r  su
dimensión ya que no mantenían
un solo tamaño, se diseñaron a
la misma escala dentro de una
forma curva de color.

La imágenes se conservan en la
p a r t e  i n f e r i o r  c o n  u n
desvanecido sut i l  que funde el
fondo con la fotografía.

Es te  panf le to  conserva  en  su
mayor parte sus cual idades ya
que se adapta a las expectativas
de diseño sugeridas durante la
val idac ión.  Mant iene la  misma
tipografía  pero con un mensaje
d i fe ren te  que  se  adap ta  a  l a
imagen  mos t rada  en  la  pa r te
in fer io r,  con co lores  rosa que
t ransm i ten  e l  sen t im ien to  de
amor  que  e l  ro jo  rep resen ta ,
pero no con un sent imiento de
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pas ión ,  a l  se r  un  co l o r  pu ro
transmite un sentimiento mucho
más fuer te ,  e l  rosa por  ser  un
c o l o r  m á s  s u t i l  t r a n s m i t e  e l
mismo sentimiento de una forma
m á s  c á l i d a ,  l a  f o t o g r a f í a
e m p l e a d a  s u g i e r e  c a r i ñ o  y
c o m p r e n s i ó n .  L o s  c o l o r e s
armónicos y naturales son parte
del fondo del diseño, sobre esta
co locado  en  l a  pa r te  i n fe r i o r
d e r e c h a  d o n d e  s i e m p r e  s e
m a n t i e n e  a  l a  v i s t a  p a r a
ident i f icar a la inst i tución, este
realza debido al contorno blanco
que posee.
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5.1.9.1 Arte Final de Valla.

Este  es  un e lemento  que posee
mucho  peso  den t ro  de  t oda  l a
Campaña  pub l i c i ta r ia  deb ido  a l
impacto visual que transmite en el
m e d i o ,  l a  v a l l a  f u e  d i s e ñ a d a
manten iendo e l  co lor  verde que
connota  sa lud ,  na tura leza  v ida ,
debido al  mensaje que se quería
transmit i r  la unidad en la fami l ia.

Los textos fueron agrandados por
sugerencias del  grupo objet ivo y
se incorporó e l  concepto centra l
de la Campaña que es “Valoremos
la familia” ya que anteriormente no
lo poseía. Se diagramaron de una
forma armónica todas las imágenes
u t i l i z a d a s  e n  l a s  o t r a s  p i e z a s
d á n d o l e  u n  t o q u e  d e  u n i d a d
c o n c e p t o  d e  u n i ó n  f a m i l i a r .

Adémas se agregaron imagenes de
f a m i l i a s  ta l e s  c o m o :  i n d i g e n a ,

gar i funa y lad ina,  para dar le
en fás is  a  todas  las  razas  o
e tn ias  de  nues t ro  pa is ,  que
a f e c t a  a  t o d a  f a m i l i a  s i n
condición y etnias.
Utilizando la exageración como
medio en la diagramación, la
imagen  es  e l  e lemen to  con
más realce dentro del diseño,
con  tex tos  de  Tipogra f ía ,  y
caligráficos diagramados en la
parte central superior e inferior
d e r e c h a ,  m a n t i e n e n  e l
e q u i l i b r i o  d e  e s t a  p i e z a
gráfica.

Valla



La divulgación y util ización de la
C a m p a ñ a  p a r a  F o m e n t a r  l a
E d u c a c i ó n  d e  l o s  Va l o r e s
Humanos dent ro  de la  Fami l ia
Guatemalteca para apoyar a la
Secretaría de de Bienestar Social
de  l a  P res idenc ia ,  pod rá  se r
u t i l i z a d a  e f i c a z m e n t e  c o m o
mater ia l  de apoyo a  todas las
famil ia Guatemaltecas.
H a y  m u c h a s  i n s t i t u c i o n e s
d e b e r í a n  d e  u n i r s e  c o n  l a s
grandes empresas y los medios
masivos para la d ivulgación de
varias campañas de divulgación
de fomentar valores dentro de la
famil ia.
C o n  e s t a  C a m p a ñ a  p a r a  l a
fami l ia se espera la enseñanza
y la sensibilización de los valores
conoc iéndo los  pa ra  v i v i r l os  y
ponerlos en práctica.
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Tanto en Guatemala y todos los
países del mundo, deben formar
l a  escue la  de  pad res  en  l os
centros educativos para realizar
e l  t r a b a j o  d e  p r o m o v e r  l a
práctica de valores en la familia,
l a  e s c u e l a  y  l a  c o m u n i d a d .
Tomar como act iv idad d iar ia  y
c o t i d i a n a  l a  p r á c t i c a  d e  l a
au toes t ima ,  y  l os  va lo res  de
p a r t e  d e  l o s  p a d r e s ,
t ransmi t iéndose los a  los  h i jos
para viv ir  una mejor v ida y con
u n a  e s p e r a n z a  e n  e l  f u t u r o .
La Campaña para Fomentar los
valores Familiares, fue  aceptada
en la comunidad de famil ias de
d i fe ren tes  c lases  soc ia les ,  a
q u i e n  f u e  d i r i g i d a p o r  l a
Secretar ia de Bienestar Social .
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educat ivos para real izar  e l  t rabajo
de promover la práct ica de valores
e n  l a  f a m i l i a ,  l a  e s c u e l a  y  l a
comunidad.
To m a r  c o m o  a c t i v i d a d  d i a r i a  y
c o t i d i a n a  l a  p r á c t i c a  d e  l a
autoest ima,  y  los valores de par te
de los padres, transmit iéndoselos a
los hi jos para vivir una mejor vida y
con  una  esperanza  en  e l  f u tu ro .
L a  C a m pa ñ a  pa r a  F o m e n ta r  l o s
valores Familiares, fue  aceptada en
l a  c o m u n i d a d  d e  f a m i l i a s  d e
di ferentes clases sociales,  a quien
f u e  d i r i g i d a p o r  l a  S e c r e ta r i a  d e
Bienestar Social.

Conclusiones.
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Lineamientos para la
reproducción y difusión de las
piezas gráficas.

Serie de muppis.

En la Ciudad Capital esta abarca
las siguientes zonas.
Anil lo periferico, zona 11, 12 18

Son ocho diseños diferentes.
Medidas de 1.20” x 1.70” mts.
Vini l  pol i  est ireno.
Precio de impresión. Q245.00. x
8= Q.1,960.00
Meses a pauta, cinco meses.
Colocaccion permenante.
Municipal idad de Guatemala.
Tel: 2285 8000

Series de anuncios de prensa.

Caracterist icas.
Cinco anuncios diferentes.
Tamaño:4x4 pulgadas. Full color.
Precio: Q3,600.00 en los días de
oferta martes y jueves.

Dias a pautar: Una vez por
semana.
Periódico: Nuestro diario.

Afiche.

Característ icas: Medio impreso,
medidas de 11x24 pulgadas, ful l
color,  cartón texcote cal ibre 12
con barniz normal.
Cantidad,Q6.000
Precio: Q6,000.00

Lugares a Distribuir.

La distr ibución seran en los lugares
c o n c u r r i d o s  p o r  n u e s t r o  g r u p o
o b j e t i v o  l a  f a m i l i a .  L o s
supermercados, Paiz,  la Despensa
Fami l a r,   l uga res  pub l i cos  como
c e n t r o s  d e  S a l u d ,  C e n t r o s
comerc ia l es ,  escue las ,  co leg ios ,
farmacias. Las zonas a distribuir son
zona 1,  3,  5,  6,7,8,9,11 12,  18,  21
l u g a r e s  d e  a l t o s  i n d i c e s  d e
criminal idad.

E l  D e pa r ta m e n t o  d e  R e l a c i o n e s
P ú b l i c a s  d e  l a  S e c r e t a r r i a  d e
B ienes ta r  cuen ta  con  e l  persona l
adecuado y vehiculo propio para la
distr ibución de los af iches.

Lineamientos
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Serie de panfletos.

Característ icas:
Medio: Impreso
C u a t r o
d i s e ñ o s
d i f e r e n t e s .
Medidas 21.5
x  9
cen t ímet ros .

Color: ful l  color.
T i p o  d e    p a p e l :  c a u c h e  T i r o .
Cantidad a imprimir: 5,000
Precio:Q3.000

Impreta “Ri tman Borrado”  Zona 8.

Prec io  a  pagar  a  l as  pe rsonas  a
distr ibuir :  Q300.00 por día se hará
una vez por semana. En di ferentes
áreas.En lugares públicos.

N o .  d e  p e r s o n a s :  t r e s  p e r s o n a s
Tiempo de distr ibución
Durante un mes cuando se inicie la
Campaña.

4.1.6.5 Valla.

Característ icas.
Medio impreso másivo.
material,  lona viní l ica.
Medidas:250 m
Precio: Q30,000
Empresa Imagex Calzada Aguilar
Batres.
Cantidad. 5 val las.
Circuito de vallas a pautar en vías
o zonas rojas de la ciudad de
Guatemala.

Rótulo de Lámina.

Caracterist ica.
Medio impreso, másivo.
Ahdesivo.
Medidas. 150x200
Precio: Q5.000
Empresa: Imagex Calzada Aguilar
Batres.

PUNTOS DE DISTRIBUCION
Y DEFINICION DE MEDIOS.

Difusión de muppis

Los muppis  estarán co locados
en áreas o cercanías de nuestro
grupo objet ivo.
P e r i f é r i c o  e m p e z a n d o  p o r  l a
zona 1 hasta zona 12, el puente
el incienso, y otras áreas donde
hace su grupo objetivo. Ademas
estaran en otras zonas intercalas
zona 12, 18.

S u  e s t a d í a  e s  d e  2  m e s e s .
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Difusión anuncios de prensa.

Los medios  de comunicac ión
han ayudado a la  d i fus ión de
muchas Campañas publicitarias
y  de  d ivu lgac ión .  La  Prensa
escr i ta  es  un  med io  mas ivo .

E l  p e r i ó d i c o  a  u t i l i z a r  e s
N u e s t r o d i a r i o ,  y a  q u e  s e
nuestro grupo objet ivo compra
y  lee a diario los sucesos mas
v i o l e n t o s  q u e  a c o n t e c e  e n
nuestro país.

Los anuncios de prensa serán
pautados una vez por semana.

D ias  a  pau ta r :  Una  vez  po r
semana.
P e r i ó d i c o :  N u e s t r o  d i a r i o .

Difusión de Afiche.

La di fusión del af iche es dar el
mensa je  donde nuest ro  grupo
o b j e t i v o  l l e g u e ,  o  v i s i t e
f recuentemente  esos  lugares .
Estos  serán co locados en los
cen t ros  de  sa lud ,  hosp i ta l es
nacionales, escuelas, mercados,
g u a r d e r í a s ,   t o d a  l a  C i u d a d
Capital.

Difusión de panfletos.

L a  d i f u s i ó n  d e l  pa n f l e t o s ,  o
volantes, se entrega en lugares
de mucha muchedumbre. Serán
dis t r ibu idos en los  cent ros  de
s a l i r ,  h o s p i t a l e s  n a c i o n a l e s ,
escuelas, mercados, gauderias,
de toda la ciudad capital al igual
los af iches.
La distribución se hará de forma
manual.
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Difusión de rótulo de lámina.

La otra opción que se tiene es el
rótulo de lámina, de un tamaño
estándar rótulo hecho de lamina
c o m b i n a d a  c o n  m a t e r i a l
adhesivo, además dura al  igual
que la gigantescas vallas ya que
durante su estadía en la calle le
dan mantenimiento.

E s  u n a  v a l l a  q u e  t i e n e  l a s
siguientes medidas estándares
dentro de la Ciudad capi ta l ,  su
func ión  es  la  m isma.  Es ta  no
c u e n t a  c o n  i l u m n i n a c i ó n .
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Difusión de Valla.

Para la  d i fus ión de la  va l la  se
n e c e s i t a r a  l a  a y u d a  d e
patrocinadores, empresarios,  ya
que su precio es muy al to.  Esta
serán colocadas  en varías zonas
ro jas  de l  pa í s .  Ya  que  es  un
c i r c u i t o  d e  c i n c o  v a l l a s . L a s
gigantescas val las, la estructura
esta hecha de hierro,  e l  d iseño
de l  a r te  es ta  impreso  de  lona
v i n í l i c a ,  c u e n t a  a d e m á s  c o n
luces, estas vallas l laman mucho
la atención por su tamaño, altura
e i luminación.

Durante su estadía en el  medio
s u  m a n t e n i m i e n t o  e s  m u y
complicado y r iesgoso.

Tomando en cuenta que la val la
esta hecha para un tamaño real
a l  n o  c o n s e g u i r  m e d i o s
económicos  hay  opc ión  de  un
tamaño y un valor más accesible.
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1999 Enc ic loped ia  Genera l  de
la Educación
UNESCO.
1995. La Educación Encierra un
tesoro.
Guatemala, Editorial Santillana.
Ediciones UNESCO.

Varios

Fotocopias y otros.

Fotocopias. Lic. Otto Valle,
Fotocopias elementos conceptuales
del Seminario de Graduación.

Fotocopias. Lic. Otto
Valle, Fotocopias
guía de Seminario de
Graduación.

Fotocopias de la D.G. Emperatriz
Pérez. Fotocopias Guía para el
Curso de  Diseño Visual. La
diagramación.

Fotocopias de
Manual de Imagen
Corporativa. Usac.

C. Direcciones de Internet citados.

www.artesvisuales.com
www.conceptosbasicos.com
www.diseñograf ico.com
www.monograifas.com
www.prensal ibre.com
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Glosario
Amor
Es un estado mental que crece o decrece a partir de factores que
nos son más o menos conocidos: ya sea por el comportamiento
de la persona amada, por sus

necesidades particulares de la persona que ama (deseo sexual,
humor, soledad).

Aprendizaje.
Manera de expresión de lo que vemos, de lo que
escuchamos.

Acentuación perceptiva.
Es una actividad de que sobresale en

este tema, lo cual se refiere que
aceptan las cosas que se

encuentran alrededor como él
las  ent iende y  como la
sociedad lo dice.
Sin embargo, al momento de
encontrarse con un estímulo
p u e d e  m o d i f i c a r l o  o

alterarlo según la famil iaridad que
tengamos con el, o bien distorciona
nuestros sentidos
o bien aceptamos con agrado, por lo tanto
sabemos como actuar de antemano.

Autoridad.
La autor idad se debe ejercer s in
arrogancia, pero con firmeza. La falta de
autoridad es tan perjudicial como el
exceso de la misma.

Cálidad.
Cálidad en nuestro ser. Cálidad en
nuestras actividades. Cálidad en las
cosas.
Armonía en los detalles. Buen gusto. La
calidad es bella y lo pequeño es hermoso.
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Se caracteriza por analizar la manera
como el ambiente afecta al individuo
pero no la manera como el individuo
afecta a su ambiente.
El conductismo Watsoniano estudia
la relación entre un estímulo y una
respuesta; este primer conductismo
es considerado insuficiente por
Skinner quien hace notar que no
todas las respuestas del organismo
se producen en presencia de un
estímulo identificable por lo que
buena parte de la conducta queda
sin explicar en éste enfoque que él
d e n o m i n a  c o n d i c i o n a m i e n t o
respondiente.

Comunicación.
La comunicación es de doble vía.
Implica el arte de escuchar y el arte
de hablar. Así aparece el diálogo.

Confianza.
Sentir que se confía en uno es la

motivación mayor que tiene
el ser

humano para hacer las cosas bien.
Además de confiar en los demás, se
precisa tener confiabilidad; es decir,
ser digno de la conf ianza de los
demás. Se logra haciendo bien
el propio trabajo y viviendo con
integr idad personal .

Comprensión.
Comprender  es  en tender  una
idea o una s i tuación,  captar  e l
s igni f icado de algo.
P a r a  c o m p r e n d e r  a l g o  o  a
alguien hay que ponerse en su
lugar.
Ser comprensivo tampoco es ser
indi ferente: s igni f ica respetar a
las  personas  aunque  p iensen
distinto que uno. Y discrepar de
l a s  i d e a s ,  c o n  r a z o n e s ,  s i n
atacar a nadie.

Desarrollo.
C a m b i o s  q u e  o c u r r e n  c o n  e l
crecimiento y la experiencia del
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niño.

Disciplina.
Las  acc iones  que  los  adu l tos
adoptan para guiar y dirigir a los
niños hacia un comportamiento
aceptable.

Inmoral.  Es aquella que deja de
conformarse a las costumbres,
reglas y leyes del grupo porque
n o  e s ta  d e  a c u e r d o  c o n  l o s
estandares de este o porque se
siente poco obligada al respecto.

Psicología Social .
La psicología social es la ciencia
del confl icto entre el individuo y
l a  s o c i e d a d ,  L o s  p r i m e r o s
c o n s i s t e n  e n  s i s t e m a s  d e
representaciones y de actitudes;
a  e l l os  se  r e f i e ren  t odos  l os
f e n ó m e n o s  f a m i l i a r e s  d e
pre ju ic ios  soc ia les  o  rac ia les ,
de estereot ipos,  de creenc ias,

Expresan una representación social
que individuos y grupos se forman
para actuar y comunicar.

Son estas representaciones las que
dan forman a esta realidad mitad
física y mitad imaginaria que es la
realidad social.

La psicología social es la ciencia de
los fenómenos de la comunicación y
de los fenómenos de la ideología.

Padre permisivo.
Es el padre que considera que su
hijo actúa siempre de la mejor
manera, por lo tanto, no lo supervisa
n i  l o  c o r r i g e  c u a n d o  a c t ú a
incorrectamente.

No se preocupa por darle orientación
a los hijos y por tanto éstos crecen
sin pautas de conducta.

D a n  a  l o s  h i j o s  t o d o  l o  q u e

p i d e n ,  e s p e c i a l m e n t e  a q u e l l o
que los padres no pudieron tener.
En los conflictos, siempre los hijos se
salen con la suya y los padres seden
fácilmente para evitar llantos o mal trato.

Padre sobreprotector.
Padres que tratan de evitar que sus hijos
se enfrenten a las dificultades de la vida,
y quitan obstáculos para hacerles más
fácil la vida.
Dan siempre la razón a sus hijos así ellos
estén equivocados, por miedo a llevarles
la contraria.

Padre autoritario.
Padres que se sientan en su opinión sin
dar cabida a la de los hijos.
Infunden temor como medio para lograr
respeto a través de regaños, castigos y
amenaza en vez del diálogo ante un
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conflicto, imponen soluciones.
Dirigen y controlan las decisiones que se toman en todos los
aspectos de la educación.
Antes de condenar la mala conducta, condenan al chico con frases
como “no sirves para nada”.

Padre cooperativo.
Padres que antes de condenar una acción, dialogan con

los chicos para encontrar causas y soluciones.
Involucran a los hijos en el enunciado de las reglas
del hogar y explican las consecuencias de no

cumplirlas.
Ayudan a que los hi jos aprendan

autónomamente y saquen lo mejor de
sí mismos.

No  t i enen  p rob lema  en
reconocer sus defectos y
errores cuando es el caso.
F o m e n t a n  r e l a c i o n e s
presididas por el respeto

mutuo y la

cooperación
Moralidad.
S e  d e r i v a  d e  l a  p a l a b r a  l a t i n a
moralis, que quiere decir costumbre,
m a n e r a s  o  p a u t a s  d e  q u e  s e
conforma a las de todos.

Lealtad.
L a  p e r s o n a  l e a l ,  l o  e s  c o n  l a
empresa ,  con  la  fami l i a  y  con  la
s o c i e d a d . L a  p a l a b r a  d a d a  e s
sagrada: sea f iel  a el la.

Respeto.
El respeto impl ica no apropiarse de
ideas ajenas, lo cual sería un robo;
también reconocer los méritos de los
d e m á s ,  s i n  a p r o p i a r s e  d e l  é x i t o
a jeno ,  l o  cua l  es  o t ra  i n j us t i c i a .
El respeto es también tolerancia. Es
decir no atropellar a otras personas
y valorar las diferencias.
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Su  a l cance  y  su  ca rác te r  se
determinan por  la  comple j idad
de la  d iv is ión  de l  t raba jo  y  la
distr ibución social concomitante
del conocimiento
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Pero hable claro de sus ideas.

S o c i a l i z a c i ó n  p r i m a r i a .
La social ización primaria es la
primera por la que el individuo
atraviesa niñez, por medio de
el la  se convier te  en miembro
de la sociedad.  por medio de
el la  se convier te  en miembro
de la sociedad.

S o c i a l i z a c i ó n  s e c u n d a r i a .
La social ización secundaria es
cualquier proceso posterior que
i n d u c e  a l  i n d i v i d u o  y a
social izado a nuevos sectores
d e l  m u n d o  o b j e t i v o  d e  s u
sociedad.
La  soc ia l i zac ión  secunda r i a
a f i r m a n ,  l o s  a u t o r e s ,  e s  l a
internal ización de submundos
institucionales o basados sobre
insti tuciones.
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ANEXOS.
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Encuesta hoja 1.
Encuesta hoja 2.




