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Como respuesta a las necesidades de comunicacion que
tiene la Asociacion de Desarrollo Integral, Las Mariposas
-ADILMA- (ONG) para darse a conocer, ¢ ha realizado
este proyecto que contiene material grafico impreso
(papeleria, tarjeta de presentacion, bifoliar, carpeta y
banner o manta vinilica) e interactivo (pagina web y cd
interactivo), como una colaboracion a la asociacion cuya
labor es brindar una mejor calidad de vida a los habitantes
de San Bartolomé Milpas Altas, Sacatepéquez y que
necesita del aporte de los guatemaltecos que deseen la
superacion de nuestros pueblos. Asi también la colaboracion
de personas extranjeras y paises amigos que luchan por
el mejoramiento y desarrollo integral de los pueblos pobres
que tienen el deseo de superacion, haciendo cada vez mas
suyas las palabras del Pop Yuj “Que todos se levanten,
que nadie se quede atras”.

Estos materiales tienen como finalidad dar a conocer en
un lenguaje sercillo, comprensible y ameno las actividades
que -ADILMA- realiza y los requerimientos que tiene para
llevarlas a cabo, ser un vehiculo eficaz para lograr en el
medio nacional e internacional confianza, credibilidad y
oportunidad para obtener apoyo técnico y financiero.
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1. INTRODUCCION

En nuestro pafs existen miltiples Organizaciones no
gubernamentales -ONG-, pero algunas de ellas no son muy
conocidas por lo que no se sabe del trabajo que realizan
a favor de la poblacion, en los campos de la salud, educacion,
agricultura, medio ambiente y otros. Este es el caso de
la Asociacién de Desarrollo Integral, Las Mariposas
-ADILMA-, (ONG) que por carecer de material grafico
impreso e interactivo ha llegado a muy pocos ambitos
hacionales e internacionales.

-ADILMA- necesita proyectar su imagen y ser conocida
por los beneficios que lleva a la comunidad de San Bartolomé
Milpas Altas, Sacatepéquez.

Es por eso que se ha realizado un estudio y la ejecucion
de un proyecto, mediante la creacion de los materiales
necesarios para proporcionar informacion para difundir |a
misidn, la vision, los objetivos y lo que es la asociacion. El
propésito es lograr sensibilizar a personas individuales y
entidades tanto nacionales como extranjeras y atraer
patrocinadores que aporten recursos para la ejecucion de
los planes que se ha trazado.

1.1. ANTECEDENTES

La Asociaciéon de Desarrollo Integral Las Mariposas
-ADILMA- (ONG) es una organizacion no lucrativa dedicada
a mejorar la calidad de vida de los habitantes del municipio
de San Bartolome Milpas Altas, en aspectos sociales,
educativos, econdmicos y ambientales.

Actualmente, a pesar de los eefuerzoa realizados, la

fundacién no cuenta con recursos econdmicos suficientes
para continuar con su labor de ayuda comunitaria.

Al entrevistar a la pread@nta de la asociacién, sefiora
Rebeca Paniagua, ademéas de informar acerca de las metas,
objetivos y valores que fundamentan la organizacion,
destaca que, para alcanzar sus expectativas de servicio,
es indispensable dar a conocer las actividades que realizan,
informar de sus planes a corto y mediano plazo y presentar
sus requerimientos. Esto con el fin de informar a los
interesados y atraer, adicionalmente, a personas o empresas
que puedan colaborar técnica y/o econdmicamente.

Ya que el disefio grafico y sus diferentes aplicaciones
pueden generar una solucién a los problemas de
comunicacion, se considera que su intervencion puede ser
una solucién viable para promover y dar a conocer las
actividades de la asociacion, y lograr la colaboracién que
tanto necesita para continuar su trabajo comunitario.
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Entre las diferentes actividades que realiza la Asociacion
de Desarrollo Integral Las Mariposas, -ADILMA- (ONG)
destaca la construccion de una guarderia de nifios y nifias
que cuidara y alimentara a los hijos de las mujeres
trabajadoras del municipio de San Bartolomé Milpas Altas
Sacatepéquez, Guatemala, con el apoyo del Gobierno
Municipal.

1.2. PROBLEMA

La Asociacion de Desarrollo Integral, Las Mariposas
-ADILMA- (ONG) no cuenta con suficiente material grafico
y materiales interactivos que permitan promover y dar a
conocer las actividades que realizan.

Al no contar con suficientes materiales promocionales
impresos y materiales multimedia, tales como una pagina
web o un disco compacto interactivo, que den a conocer
el trabajo comunitario que realiza la asociacion, las
posibilidades de conseguir personas y empresas que
colaboren técnica ylo econémicamente se reducen
considerablemente. Actualmente sus posibilidades de
comunicacioén se limitan a los poCos recursos que tienen
disponibles.

Uno de los objetivos de la Asociacion de Desarrollo Integral,
Las Mariposas -ADILMA- (ONG) es conseguir
contribuyentes, que por lo general son instituciones
internacionales que apoyan el desarrollo y mejoramiento
del nivel de vida de las comunidades mas necesitadas.
Se considera que la creacién de una pagina Web y una
presentacion multimedia, apoyada por materiales graficos
impresos, informativos y promocionales, pueden contribuir
considerablemente a alcanzar esta meta.

La creacion de la pagina web, el disefio de la presentacion
multimedia y de los materiales graficos impresos, se
realizaran mediante un concepto creativo completo. Ademas
de dar a conocer las actividades de la asociacion, incremen-
taran su visibilidad y credibilidad. Por su contenido informa-
tivo y promocional, captaran contribuyentes nacionales e
internacionales.

1.3. JUSTIFICACION

La Asociacién de Desarrollo Integral, Las Mariposas
-ADILMA- (ONG), necesita promover y difundir sus
actividades y proyectos. Ademas, lograr ayuda financiera
y técnica, por lo que es de vital importancia crear
materiales graficos impresos e interactivos.
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1.3.1. Magnitud

El municipio de San Bartolomé Milpas Altae departamemto
de Sacatepequez Guatemala, segln el Ultimo censo
realizado en el atio 2005, cuenta con una poblaaom de
0,522 personas en la comunidad y tiene una tasa de
crecimiento poblacional de 7.6% anual.

Tomando en consideracion las estadisticas y la situacion
actual del pais a nivel econdmico, social y ambiental, se
establece que los proyectos de desarrollo integral
geatlonadoe por asociaciones como -ADILMA- s¢ logran
alcanzar (nicamente con el financiamiento de orgamzaaonea
en su mayoria internacionales y que, por sus caracteristicas,
s¢ consideran en parte una solucion que mejora el nivel de
vida de la poblacion.

La ejecucion de estos proyectos de desarrollo benefician
de forma directa a la poblacion de San Bartolomé Milpas
Altas y de forma indirecta al resto del pas, porque tienen
un enfoque ambiental y prestan bienes y servicios de
lmpacto social. Adicionalmente, la experiencia y la asistencia
técnica pueden ser utilizadas por otras comunidades a
nivel nacional e internacional, como proyectos plloto para
analizar y determinar su factibilidad de ejecucion.
Con la creacion y disefio de una pagma web, de una
preaentaaon multimedia vy la realizacion de materiales
graficos impresos, se captara la atencion de los financistas
de diversos sectores de |la sociedad a nivel mundial. Por

ello se proponen materiales atractivos y amlgablea que
presentan a -ADILMA- como una asociacion sin fines de
lucro, con una mision claramente definida y objetivos
alcanzables a corto y mediano plazo.

1.3.2. Trascendencia

Todas las actividades organizacionales no tienen la misma
trascendencia si éstas son divulgadas. La ausencia de
informacion y comunicacion provoca falta de conocimiento
y de apoyo. Por lo tanto, es lmportante dar a conocer a
través del disefio de materiales graficos impresos y
multimedia, la labor que realiza -ADILMA- haciendo referencia
a eu trabajo en proyectos de desarrollo comunitario que
benefician, como ya se menciond, a un amplio sector de
la poblacién de San Bartolomé Milpas Altas, departamento
de Sacatepéquez, Guatemala.

1.3.3. Yulnerabilidad

A través de la creacion y disefio de materiales gréﬂcoe
impresos y multimedia, se abrira un canal de comunicacién
que permitira alcanzar el apoyo de los diversos sectores
de la sociedad 'y facilitara la comprension de los objetivos
y metas de la Asociacion de Desarrollo Integral, Las
Mariposas -ADILMA- (ONG)

Ademas se presentaran lineamientos para aprovechar de
mejor manera los recursos con los que cuenta la organizacion
y e lograra la realizacion de otros proyectos comunitarios.
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1.3.4. Factibilidad

El desarrollo de este proyecto si es factible, ya que la
institucion cuenta con presupuesto moderado y con equipo
técnico (computadora para llevar a cabo la presentacion
multimedia y saldn de proyecciones) yJooder desarrollar
los materiales de disetio grafico. Ademas se comparte el
criterio de que estos materiales graficos impresos y
multimedia seran el medio mas adecuado para alcanzar
los objetivos que -ADILMA-establece.

El concepto es que el valor de este material grafico impreso
€ interactivo no es un gasto, sino una inversion rentable,
ya que por este medio se daran a conocer la labor y los
objetivos alcanzados por -ADILMA- y consecuentemente,
atraer el aporte de financistas y colaboradores.

1.4. OBJETIVOS DEL DISENO
1.4.1. Objetivo general

Crear y disefiar materiales gréaficos impresos ¢ interactivos
para promover ¢ informar de las actividades de la Asociacion
de Desarrollo Integral, Las Mariposas -ADILMA- (ONG).

1.4.2. Objetivos especificos

- Dar a conocer la mision, la vision y los objetivos orga-
nizacionales de -ADILMA- a los diferentes sectores
de la sociedad nacional e internacional.

- Promover proyectos pilotos que puedan ser tomados
como puntos de partida para otras comunidades.

- Fomentar alianzas estratégicas con organizaciones
hacionales e internacionales con finalidades similares
para crear y desarrollar proyectos de igual o mayor
dimension.

- Atraer a diversos sectores de la sociedad nacional
¢ internacional para que contribuyan con asistencia
técnica ylo colaboracién financiera.
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2.1. PERFIL DEL CLIENTE

Asociacion de Desarrollo Integral, Las Mariposas -ADILMA-
(ONG) es una organizacién comunitaria creada en el
municipio de San Bartolomé Milpas Altas, con la visidn de
mejorar la calidad de vida de sus pobladores en aspectos
sociales, educativos, econdémicos y ambientales.
Es una organizacion no gubernamental, apolitica, laica y
no lucrativa, en la que participan personas interesadas
en promover el bienestar y mejoramiento de las condiciones
de vida de su pueblo, asi como en la participacion activa
y entusiasta de toda la comunidad para que pueda apoyarse
y plantear necesidades en su vecindario o municipio.

La Asociacién de Desarrollo Integral, Las Mariposas
-ADILMA- (ONG) esta ubicada en:

O calle 1-32 zona 4, San Bartolomé Milpas
/\Ita@,@acatepéquez, Guatemala.

Tipo de institucion: No lucrativa

Teléfonos: ( DO2) B567-7254 y 5649-1242

Correo electronico: proyectomariposaguate@yahoo.com
desarrollointegralmariposa@yahoo.com

CAP(TILO
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2.11. Junta directiva

Rebeca Paniagua Lemus
Presidente

Karen De Pauw
Vicepresidente

[ I
Juan José Paniagua Lemus César Ernesto Axpuac
Tesorero Secretario

[

Magali Martinez
Vocal | Vocal lll

Marie Delattre Rosa Maria Samayoa
Vocal Il

2.1.2. Misién

Promover el desarrollo integral de la comunidad, a través
de actividades relacionadas con la produccion agricola,
reforestacion, asi como la prestacion de servicios
econdmicos, sociales, educativos y ambientales.

21.3. Visién

Mejorar la calidad de vida en aspectos sociales, educativos,
econdmicos y ambientales.

/




21.4. Objetivos de la Asociacién de Desarrollo Integral,
Las Mariposas —ADILMA- (ONG).

- Promover el mejoramiento social y econdmico de la co-
munidad mediante la realizacion de planes, programas,
proyectos y actividades que/demanden el esfuerzo co-
min, la ayuda mutua, la accion conjunta y la solidaridad.

- Fomentar entre sus asociados todas aquellas activida-
des tendientes a desarrollar las técnicas agropecuarias
como medio para mejorar la produccion en calidad 'y
cantidad, a fin de minimizar costos y lograr mejores
precios.

- Estimular y mantener en los asociados, las aptitudes
v . o 4
y la confianza necesarias para que la asociacion se
. . o 7 .
constituya en una organizacion productlva.

- Garantizar la eficiencia y la seguridad, para que se
proporcione a la comunidad el mejor servicio posible.

- Brindar capacitacién, asesoria, asistencia técnica; asi
como gestionar y administrar recursos.

- Gestionar y ejecutar proyectos, y programas de salud,
4 S 4

educacion, vivienda popular, construccion de escuelas,
agua potable y saneamiento ambiental.

- Fomentar el respeto y conservacion del medio ambiente.

- Promover la participacion de la mujer en todos los
niveles.

Perfil del chi

- Incluir a la nifiez y juventud en sus programas.

- Gestionar ante cualquier entidad nacional o extranjera,
plblica o privada: donaciones, préstamos o cualquier
otra forma de colaboracion y cooperacion cultural,
social, técnica y econdmica que facilite la implementacion
de programas y proyectos orientados a beneficiar el
desarrollo local.

2.15. Area de trabajo

El municipio de San Bartolomé Milpas Altas se encuentra
al norte del departamento de Sacatepéquez, a 16 kildmetros
de distancia por carretera asfaltada de la cabecera
departamental Antigua Guatemala, esté situado en la
region central de la R@glﬁblica de Guatemala. Su extension
territorial es de & km2 y su altura sobre el nivel del mar
es de 2,140 mte. Pertenece al "Complejo Montatioso del
Altiplano Central'.

Colinda al Norte con Santiago Sacatepéquez, al Sur con
Santa Lucia Milpas Altas y al Oeste con Sumpango
Sacatepéquez.

Topografia: el relieve que presenta el departamento es
variado debido a que se encuentra situado sobre la Sierra
Madre.

Tiene altas mesetas, profundos barrancos por donde corren
por lo regular rios; conos volcanicos y pequetios valles.

CAPTILO 2




No obstante que fisicamente es el departamento de menor
extension de la Replblica, Sacatepéquez es uno de los mas
sorprendentes ¢ interesantes, por su vegetacion exuberante
y rica, con sus fértiles campifias, valles y altiplanicies.

Historia: el hombre de San Bartolomé Milpas Altas se define
del término Milpa que viene de las voces del Nahualt Mil,
apo’cope de Milli=campo cultivado, tierra sembrada, sementera;
y Pa o Pam que es una posesion locativa. Mil-Pa, Milpam: son
formas antiguas, esto es para los (ltimos términos del
nombre, del municipio. San Bartolomé es en honor al Apdstol,
su Santo patrono.

Segln la cronica de Fuentes y Guzman, hacia el siglo XVII
tenia ya muchos afios de existir como anexo al
pueblo de Santiago Sacatepéquez.

Este pueblo, al igual que otros del departamento de
Sacatepéjuez, posee ¢l nombre Milpas Altas. Pertenecia a
la capilla de la Santa Cruz, situada en el barrio del mismo
nombre en la ciudad de Santiago de Guatemala.

Foblado: segiin el censo de poblacion y vivienda realizado por
el INE (2005), el nlmero de habitantes es de ©,522 y una
tasa de crecimiento poblacional de 7.6%.

ldioma: ademas del espafiol se habla el idioma kakchiquel.

Clima: el clima predominamte es frio. Las temperaturas estan
alrededor de 14 - 17°C.

CAP(TULO
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Vias de acceso: a la cabecera municipal se puede ingresar
por la carretera interamericana CA-1, la cual esta asfaltada
y transitable.

También se puede ingresar por un camino de terraceria desde
Santiago Sacatepéquez y desde Antigua Guatemala por
calle real o por extravio.

Dentro del municipio existen veredas peatonales, algunas
adoquinadas y otras de terraceria para liegar a las parcelas
de los pobladores. El casco urbano e encuentra pavimentado.

21.6. Proyectos de la Asociacién de Desarrollo Integral,
Las Mariposas -ADILMA- (ONG).

21.6.. Guardera infantil:

Surge este proyecto partiendo de la necesidad de las
madres de esta comunidad que necesitan realizar
actividades que les generen ingresos para apoyar la
economia de sus familias y quienes no cuentan con alguna
facilidad para el cuidado de sus hijos pequefios.

Esto se reflejé en la encuesta realizada por
-ADILMA- (agosto 2000), en la poblacién: 52% de las
madres trabajan fuera de casa; 57% de las madres tiene
hijos menores de siete afios, de los cuales el 22% son
hitfios menores de tres atios, y el 98% de las madres
encuestadas respondio que sl utilizaria la guarderia para
el cuidado de sus nitios.
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Este proyecto esta actualmente en 1/3 de la fase de
construccion y remodelacion del edificio que ocupara la
guarderia. Estara situado dentro del complejo escolar
propiedad del municipio, donde actualmente funciona un
anexo de la Escuela Oficial Urbana Mixta vy el Instituto
de Educacion Basica por Cooperativa de San Bartolomé
Milpas Altas.

Para el inicio del desarrollo de este proyecto se ha contado
con el apoyo de las autoridades municipales, aunque
todavia hace falta mucho mas para el funcionamiento
del mismo. Se necesita contar con los fondos que permitan
equipar la guarderia y contratar a personas idéneas dque
estaran a cargo de éella.

Para cumplir con el objetivo de ayudar a las madres
trabajadoras sin que esto genere dependercia, s¢ ha
trazado la meta de que, a un afio de iniciar su
funcionamiento, la guarderia se vuelva autosostenible.

2.1.6.2. Recoleccién y manejo de desechos reciclables:

Se desea implementar un centro de acopio, para recolectar
los tres principales productos de desecho: aluminio,
plastico y vidrio, dandolos en calidad de canje por productos
de la canasta basica. Esto se realizara con las mujeres,
quienes son las que manejan mayormente los desechos
en los hogares. Los desechos seran seleccionados y luego
comercializados para hacer éste y otros de los proyectos
auto sostenibles. Y asi mismo, crear una cultura de
respeto y conservacion del ambiente.

Perfil del cli

2163, Recuperacién y conservacién de los recureos
naturales: Y

Una de las preocupaciones es la conservacion del ambiente.
Se esta trabajando para implementar un proyecto de
reforestacion y recuperacion de areas boscosas propias
de esta region, las cuales han sido mal manejadas,
principalmente por el sobre uso de madera (lefia) como
combustible para los hogares.

Se pretende involucrar en este proyecto a la comunidad
escolar primaria y secundaria, a los padres de familia de
los estudiantes y autoridades municipales, para realizar
un plan de reforestacion comunitario, en el cual e incluyen
aspectos que van desde el establecimiento de viveros
forestales, la reforestacion en si y el cuidado y
mantenimiento de las plantaciones establecidas.
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Perfil del ¢

2.2 GRUPO OBJETIVO 2.2.3. Variable psicogréfica:
La campafia esté dirigida a personas individuales, empresas Clase social: A+, A, B+, B.
y organizaciones nacionales o extranjeras dispuestas a
financiar el desarrollo de los proyectos y a colaborar 2.2.4. Variable conductual:
econdmica y técnicamente.
Etapa de
disposicién: Enterado, informado.

2.2.\. Variable geografica:
Actitud hacia

4 . . .
Region: Territorio nacional e la Organizacién: Fositiva.
internacional
Densidad: Urbana

2.2.2. Variable demogréfica:

Edad: De 26 atios en adelante
Sexo: Masculino y femenino.
Ingreso: De Q. 5000.00 en adelante.”
Ocupacion: Profesionales, gerentes y

propietarios de empresas.
Educacién: Estudios universitarios,

maestrias, doctorados.
Raza: Todas.

Nacionalidad: Todas.

*Valido en mayo de 2008.
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CAPANLO 3
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3. CONCEPTOS DE LA INSTITUCION
3.1 Aspectos soclales
3.111. Asociacién

Son agrupaciones de personas constituidas para realizar
una actividad colectiva de una forma estable, organizadas
democraticamente, sin animo de lucro e independientes, al
menos formalmente, del Estado, de partidos politicos
y de empresas, para el logro de un fin.

Las caracteristicas fundamentales son las siguientes:
- Grupo de personas
- Objetivos y/o actividades comunes
- Funcionamiento democratico
- Independientes

Con respecto a estas caracteristicas, merece la
pena aclarar que no tener animo de lucro significa
que 1o se pueden repartir los beneﬁcig@ 0 excedentes
econdmicos anuales entre los socios o segin lo que permita
la ley, por tanto, s se puede:

- Tener excedentes econdmicos al finalizar el afio
Tener contratos laborales en la asociacién
Realizar actividades econdmicas que puedan
generar excedentes econdmicos.

Logicamente, dichos excedentes deberan reinvertirse
en el cumplimiento de los fines de la entidad.

Con

Tipos de Asociacion

Existen dos tipos de Asociaciones que son:
Asociaciones no lucrativas
Asociaciones con fines lucrativos.

S41.1.1. Asoclaciones no lucrativas

Son las que proponen promover, gjercer y proteger sus
intereses sindicales, politicos, econdmicos, religiosos, sociales,
culturales, profesionales o de cualquier otro orden, cuya
institucién fuere debidamente aprobada por la
autoridad respectiva. Las asociaciones no lucrativas podrérl
establecerse con la autorizacion del Estado, en forma
accionada, sin que, por ese solo hecho, sean consideradas
como empresas mercantiles.

IA.1.1.2. Asoclaciones lucrativas

Son todos aquellos patronatos y los comités
para obras de recreo, utilidad o beneficio social creados o
autorizados por la autoridad correspondiente, los que se
consideran también como asociaciones; y las sociedades,
consorcios y cualesquiera otras con fines lucrativos que
permitan las leyes.

31.2. Organizaciones

Son sistemas disetiados para lograr metas y objetivos por
medio de los recursos humanos y de otro tipo. Estan
compuestas por subsistemas interrelacionados que cumplen
funciones especializadas.
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3.1.2.1. Organizacién no gubernamental (ONG)

Es una entidad de caracter privado, con fines y objetivos
definidos por sus integrantes, creada independientemente
de los gobiernos locales, regionales y nacionales, de organismos
internacionales. Juridicamente adopta diferentes estatus,
tales como asociacion, fundacion, corporacion y cooperativa,
entre otras formas.

3.1.3. Poblacién

Grupo de individuos afines capaces de entrecruzarse. Una
poblacién local se ubica en un area geografica relativamente

equetia y por eu facilidad de entrecruzamiento constituye
a unidad evolutiva basica.

3131, Regién

Es una divisién territorial de un Estado, determianda por
A . . . . .
caracteres étnicos o circunstacias especiales de clima,
7/ / . . ./ .
economia, topografia, administracion, gobierno, etc.

31.3.11. Reglones de Guatemala

Guatemala esta dividida en ocho regiones, cada region abarca
P4 4 .

uno o mas departamentos que poseen caracteristicas
ya Z . .

geograficas, culturales y econémicas parecidas.

(o

| Metropolitana: Guatemala.
Il Norte: Baja Verapaz, Alta Verapaz.

Il Nor-Oriente: El Progreso, lzabal, Zacapa,
Chiguimula.

IV Sur-Oriente: Santa Rosa, Jalapa, Jutiapa.

V' Central: Sacatepéquez, Chimaltenango, Escuintla.

VI Sur-Occidente: Solola, Totonicapan,
Quetzaltenango, Suchitepéquez, Retalhuleu,
San Marcos.

VIl Nor-Occidente: Huehuetenango, Quiché.

VIl Petén: Petén.

Cada uno de sus departamentos se divide en municipios y
los municipios en aldeas y caserios. Actualimente existen 22
departamentos y 331 municipios.

34.3.2. Comunidad

Es un grupo o conjunto de personas que comparten elementos
en comin, tales como un idomas, costumbres, valores, tareas,
vision del mundo, edad, ubicacién geografica (un barrio por
ejemplo), estatus social, roles y otros.
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Por lo general en una comunidad se crea una identidad comin,
mediante la diferenciacion de otros grupos o comunidades
(generalmente por signos o acciones), que es compartida y
elaborada entre sus integrantes y socializada.

Generalmente, una comunidad se une bajo la necesidad o
meta de un objetivo en comin, como puede ser el bien comin.
Esto no es algo necesario, basta una identidad comin para
conformar una comunidad sin la necesidad de un objetivo
especifico.

31.3.2.\. Bien com(n

Significa que la sociedad vela por los derechos fundamentales
de las personas, derechos que ella no puede violar en ningin
caso. Y también supone que cada persona, sintiendo esa
com(n voluntad de bien, esté siempre dispuesta a sacrificar
ciertos intereses individuales en aras de eso que se llama
entonces “interés general”. Esta bien claro que las dos
nociones de “persona” y “bien comin" son correg}ativae y no
deben jamas separarse la una de la otra.

3.1.3.3. Ciudadano

Es un miembro de una comunidad polftica. La condicién de
tiembro de dicha comunidad se conoce como ciudadania, y
conlleva una serie de deberes y derechos, de los cuales los
mas importantes son los derechos de participacion politica,
el principal de ellos el derecho al voto, que es la sefia de
identidad de las modernas democracias representativas
predominantes en el mundo occidental.

3 4. Patrimonio

Es la posibilidad de adquirir bienes, muebles o inmuebles, que
nacen con la persona y mueren con ella.

Ese patrimonio esta compuesto por una "gran bolsa imaginaria”
en donde se encuentran las pertenencias de una pereona, ya
sea fisica o juridica. Tiene el derecho de administrarlo como
mejor le parezca.

3141, Bienes

Son todo aquello que puede ser objeto de apropiacion; por
tanto: que tiene un valor econodmico; esto es: que se
encuentra dentro del comercio. Ahora, el conjunto de bienes
integra el patrimonio de las personas.

Los bienes se pueden clasificar en bienes muebles e inmubles.

S14.1.1. Bienes muebles

Son aquellos que pueden trasladarse de un lugar a otro, sin
menoscabo del inmueble al que estuvieran unidos. En este
sentido, sdlo si se trata de una fusion pasajera o accidental
podremos hablar de mueble. En caso contrario, si se produjera
una verdadera adherencia o inseparabilidad, se trataria de
un inmueble por incorporacion. For ejemplo, el mobiliario y los
objetos de adorno que se clavan o fijan en las paredes de las
casas y pueden removerse de forma sencilla sin detrimento
de las mismas paredes, como estufas, espejos, cuadros,
tapicerias, suelen considerarse muebles; sin embargo, si los
cuadros o espejos estan insertos en las paredes formando
un solo cuerpo con éllas, aunque pudieran separase sin merma,
se consideran inmuebles.
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Se califican también como muebles los materiales reunidos
ara la construccién de edificios mientras no sean utilizados.
ntre los muebles se engloban tanto las cosas que sdlo se

muevan por ;fecto de una fuer;a externa, como las que se

mueven por sl mismas (que también se denominan eemovientes),
como los animales.

31412, Bienes inmuebles

Suelen clasificarse asi aquellos que lo son por naturaleza,

or incorporacion y por destino. Se les denomina bienes
inmuebles corporales. Existe una categoria final denominada
inmuebles por analogia que recoge los derechos que recaen
sobre bienes inmuebles en aquellos paises donde las cosas
incorporales también entran dentro de la clasificacion en
muebles e inmuebles. Los inmuebles por naturaleza son el
suelo y todas las partes sdlidas o fluidas que forman su
superficie y profundidad, como por ejemplo las minas, las
canteras y los escoriales (mientras su materia permanece
unida al yacimiento), y las aguas naturales o embalsadas,
asi como todo lo que se encuentra bajo el suelo, sin que
intervenga la obra ﬂlel hombre. Se consideran inmuebles por
In/corporacién los edificios, caminos y construcciones de todo
género adheridas al suelo, los arboles y plantas, y los frutos
pendientes, mientras estuvieran unidos a la tierra o formaran
parte integrante de un inmueble (no, por ejemplo, si estan
en macetas o cajones que puedan transportarse de un lugar
a otro), asi como todo lo que esté unido a un inmueble de
una manera con caracter fijo, de suerte que no pueda
separarse de él sin producir quebrantamiento de la materia
o deterioro del objeto.

CAP(TILO
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Los inmuebles por destino son aquellas cosas muebles que
son dispuestas con intencion (como accesorias de un inmueble
por el propietario de éste, sin estarlo de forma fisica. Asl,
suelen considerarse dentro de esta categoria las estatuas,
relieves y otros objetos de uso y ornamento emplazados en
edificios o heredadas por el duetio (de tal forma que revele
el propdsito de unirlos de un modo permanente al fundo) las
maquinas, instrumentos, utensilios de labranza y mineria y
demas utensilios destinados a la industria o explotacion que
se realice en un edificio o heredad, los viveros de animales,
palomares, colmenas, estanques o criaderos analogos cuando
el propietario los haya instalado o los conserve con el proposito
de mantenerlos unidos a la finca de forma permanente, ast
como los abonos destinados al cultivo de una heredad que
se encuentren en las tierras que han de utilizarse.
Los bienes inmuebles han recibido de modo tradicional un
trato més severo para su adquisicion, enajenacion y en general
para su trafico, porque e han considerado como la base del
patrimonio y la solvencia del sujeto. Este diferente trato,
respecto de los muebles, proviene en esencia de la época
medieval y continué durante el periodo codificador gracias,
entre otros factores, al auge de la fisiocracia que contemplaba
la naturaleza como la Unica fuente de rentas. En la actualidad,
junto al codificado, es corriente la presencia de leyes especiales
que regulan determinados tipos de inmuebles (legislacion
agraria y urbanistica) o que regulan contratos referentes a
ellos (arrendamientos urbanos y risticos por ejemplo) con
una finalidad mas social que la mera conservacioén de los
mismos dentro del patrimonio. Estos conceptos y referencias
encuentran sus diferencias segln el pais de aplicacion y la
tradicién que en ellos impere.

)




3.15. Guarderia

Institucién o establecimiento dedicado al cuidado de los nifios
/ A 0 e
que aln no estan en edad de escolarizacion.

35..1. Guarderia infantil

Local o establecimiento donde se guardan y cuidan los nifios
. 7 .

mientras sus madres, ocupadas en algin trabajo, no pueden

atenderlos.

3.1.6. Aspectos ambientales
3.1.6.1. Tierra

Material desmenuzable que constituye el suelo natural.
Terreno dedicado al cultivo.

3.1.6.2. Blosfera

Es la parte de la Tierra donde se desarrolla la vida, incluyendo
el aire, la tierra y los océanos. Es una creacién colectiva de
una varierdad de organismos y especies que, interactuando
entre si, forman la diversidad de los ecosistemas.

31.6.3. Ecologia

Ciencia que estudia las relaciones de los seres vivos entre
sl y con su entorno.

3.1.6.4. Avmbsfera

Masa de aire que rodea la tierra.

Con

31.7. Medio ambiente

Entorno o suma total de aquello que nos rodea y que
afecta y condiciona especialmente las circunstancias de
vida de las personas o la sociedad en su conjunto.
Comprende el conjunto de valores naturales, sociales y
culturales existentes en un lugar y un momento determinado,
que influyen en la vida del hombre y en las generaciones
venideras. Es decir, no se trata sdlo del espacio en el que
se desarrolla la vida sino que también abarca seres vivos,
objetos, agua, suclo, aire y las relaciones entre ellos, asi
como elementos tan intangibles como la cultura.

El medio ambiente esta formado por un conjunto de elementos
abidticos y bidticos.
31.7.. Elementos abiéticos

Formados por la energia solar, suelo, agua y aire.
3.1.7.2. Elementos bidticos

Son los organismos vivos que integran la delgada capa de
la Tierra llamada biosfera, sustento y hogar de los seres
vivos.

31.7.3. Ecosistema

Sistema formado por individuos de muchas especies, en el
seno de un ambiente de caracteristicas definidas. Implica un
proceso dindmico e incesante de interaccion, ajuste y regulacion,
expresable bien como una consecuencia de nacimientos y
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muertes, bien como intercambio de materia y energia, uno de
4 . .
cuyos resultados es la evolucion a nivel de especie y la
2z . .
sucesion a nivel de sistema completo.

3.1.74. Biodiversidad

Variedad de organismos considerada en todos los niveles,
desde variantes genéticas pertenecientes a la misma especie
hasta conjuntos de especies, pasando por conjuntos de
géneros, familias e incluso niveles taxondmicos superiores.
Incluye la variedad de ecosistemas, que comprende tanto las
variedades de organismos que habitan en determinados
habitats como las condiciones fisicas bajo las que viven.

35.1.8. Ambiente

Conjunto de las condiciones fisicas y bioldgicas del lugar
donde ee vive (clima, suelo, seres vivos), que influyen y
condicionan la vida, el crecimiento y la actividad del organismo.

31.8.1. Ambiente urbano
Es aquel en el que predominan las actividades comerciales,

industriales y de servicios. Generalmente, esto viene ligado
con un aumento en la densidad de la poblacion.

351.8.2. Ambiente rural

Es aquel ambiente en el que predominan las actividades de

Con

produccion primaria, como la agricultura, ganaderia, silvicultura
y mineria.

Ambos, rural y urbano, pueden considerarse como ambientes
modificados, ya que su evolucién o variacién ha sido producto
del accionar humano.

31.86.3. Ambiente natural

Conjunto de areas silvestres y sus elementos constitutivos
dedicadas a otros usos del suelo que no sean los definidos
como urbanos o agropecuarios, que incluyen como rasgos
fisondmicos dominantes la presencia de bosques, pastizales,
bafiados, lagos y arroyos y cualquier tipo de formacion
ecolégica inexplotadas o escasamente explotadas, con
caracteristicas nativas o seminativas.

3.1.84. Gestibn ambiental

La gestion o administracion ambiental hace referencia al
conjunto de decisiones que conjugan las actividades humanas
con la naturaleza. Los gestores que llevan adelante las
politicas ambientales son funcionarios del gobierno, directivos
y ejecutivos de empresas y de organizaciones no
gubernamentales.

34.9. Efecto ambiental

Se define como la modificacion neta (positiva o negativa) de
la calidad del medio ambiente, incluidos los ecosistemas de
que depende un hombre.
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3.1.94. Habitat

Es la parte del medio ambiente que ocupa una o varias
especies en donde los individuos vivos realizan intercambios
entre sl y con los factores abidticos, en un especio y tiempo
determinado.

3.1.9.2. Centro de rescate

Es un area destinada a albergar y recuperar, preferentemente
para devolver a sus sitios de origen, especies silvestres que
por decomiso, donaciones u otras situaciones eventuales
deben ser manejadas por el tiempo estrictamente necesario
en estas condiciones.

31.93. Albergue

Lugar que sirve de resguardo, cobijo o alojamiento a personas
o animales.

3.1.10. Naturaleza

En su ‘56I’Iti/d0 mas amplio, es equivalente al mundo natural,
universo fisico, mundo material o universo material.

3110.1. Recursos

Toda cosa utilizada directamente por los seres humanos.

3110.1.1. Recursos naturales

Son aquellos bienes materiales y que proporciona la naturaleza
sin alteracion por parte del hombre,'y que son valiosos para
las sociedades humanas por contribuir a su bienestar y
desarrollo de manera directa (materias primas, minerales,

Con

alimentos) o indirecta (indiepensables para la continuidad
de la vida en el planeta).

Existen dos tipos de recursos:
- Recursos renovables
- Recursos no renovables

S1.10.1.1.1. Recureos renovables

Son los que pueden renovarse por s mismos (o ser renovados)
de forma que se mantengan a un nivel constante, sea porque
se reciclan con bastante rapidez (agua), o por estar vivos
y poder propagarse o ser propagados Forgamemos y
ecoeietemaeﬁ

I1.10.1.1.2. Recursos no renovables

Son aquellos cuyo consumo entrafia necesariamente su
agotamiento. Un gjemplo es el petroleo.

31.10.2. Suelo

Es considerado como uno de los mas importantes, de aht
la necesidad de mantener su productividad, para que, a
través de él y las practicas agricolas adecuadas, se
establezca un equilibrio entre la producciém de alimentos
y el acelerado” incremento del indice demografico.

El suelo es esencial para la vida, como lo es el aire y el agua,
y cuando es utilizado de manera prudente puede ser
considerado como un recurso renovable. Es un elemento de
enlace entre los factores bidticos y abidticos y se le considera
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un habitat para el desarrollo de las plantas.

Gracias al soporte que constituye el suelo es posible la
produccion de los naturales, por lo cual es necesario
comprender las caracteristicas fisicas y quimicas para
propiciar la productividad y el ambiental (sustentabilidad).

3.1.10.3. Aire

Fluido que forma la atmdsfera de la Tierra. Es una mezcla
gaseosa, que, descontado el vapor de agua que contiene en
diversas progorcion@e, se compone aproximadamc/ant@ de 21
partes de oxigeno, 76 de nitrogeno y una de argon y otros
gases semejantes a éste, al que se¢ afladen algunas
centésimas de diéxido de carbono.

31104. Agua

Sustancia cuyas moléculas estan formadas por la
combinacién de un adtomo de oxigeno y dos de hidrégeno,
liquida, inodora, insipida e incolora. Es el componente mas
abundante de la superficie terrestre y, mas o menos puro,
forma la lluvia, las fuentes, los rios y los mares; es parte
constituyente de todos los organismos vivos y aparece en
compuestos naturales.

3.1.10.5. Uso sostenido

Es el uso de los recursos naturales renovables en forma
continua e indefinida, sin menoscabo de los mismos en
calidad y cantidad.

Con

3410.6. Agricultura

Es el arte de cultivar la tierra. Se refiere a diferentes trabajos
de tratamiento del suelo y cultivo de vegetales, normalmente
con fines alimenticios.

3AM. Conservacién

Se define como el manejo del uso humano de organismos y
ecosistemas, con el fin de garantizar la sustentabilidad de
dicho uso. Aparte del uso sostenible, la conservacion incluye
proteccion, mantenimiento, rehabilitacion, restauracion y
mejoramiento de poblaciones y ecosistemas.

1111, Desarrollo sustentable o sostenible

Es el mejoramiento de la calidad de vida humana dentro de
la capacidad de carga de los sistemas sustentadores de
vida.

Se le considera como una modalidad del desarrollo econdmico
que postula la utilizacion de los recursos para la satisfaccion
de las necesidades de las actuales y futuras generaciones
de la poblacion.

3112, Contaminacién

Presencia y accion de los desechos orgénicos e inorganicos
en cantidades tales que el medio ambiente se ve alterado
en sus caracteristicas fisicas, quimicas o bioldgicas.
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La contaminacion puede producirse por desechos no
degradables o por desechos biodegradables. La contaminacion
ocasiona pérdida de recursos naturales, gastos para la
supresion y control control de ésta y, ademas, puede perjudicar
la salud humana.

3.1.11.21. Desechos

Material o sustancia organica, inorganica, sdlida, liquida,
gaseosa, mezcla o combinacion de éllas, resultante de actividad
industrial, cientifica o tecnoldgica, que carece de interés
econdmico y debe ser, alternativarmente, objeto de confinamiento
o disposicion final.

a111.22. Basura

Es todo material fisico considerado como desecho y que se
necesita eliminar. La basura es un producto de las actividades
humanas al cual ee le considera de valor igual a cero por el
deshechante, no necesariamente debe ser odorffica, repugnante
e indeseable, eso depende del origen y composicion de ésta.

Normalmente se la coloca en lugares predestinados Aoara la
4 . .

recoleccion para ser canalizada a tiraderos, vertederos o

rellenos.

34123, Reciclaje

Reintroduccion directa de los desechos, bien para propéeitoe
directos, o para otros fines. Se trata de una transformacion
7 "
mas o menos elaborada de desechos de producl:oa secundarios

Con

que constituyen la materia prima.

3112, Impacto amblental

Es el efecto de un cambio o una alteracién favorable o

desfavorable en el medio ambiente, como resultado de una
7/ 'Y

accion o actividad humana.

La evaluacion del impacto ambiental es una herramienta de
gestion, que comprende un proceso de estudios y consultas
previas a la realizacion de un emprendimiento de cierta
magnitud. Sus fines son identificar, predecir, describir y
cuantificar los efectos positivos y negativos sobre el medio
ambiente y prever las decisiones para mitigar los efectos
negativos. Para la evaluacion de impacto ambiental, se
determinan los efectos mas significativos y luego de hacerlo,
¢ analiza su probabilidad de ocurrencia y si gon reversibles
0 no. Sobre los impactos previstos se estudian las medidas
de mitigacion, que pueden comprender el evitar las fuentes
de impacto (por ejemplo, evitar derrames de efluentes),
controlar el efecto (por ejemplo, tratar los efluentes para
eliminarlos) o restaurar eljambiente.

31121, Mitigacién

Es el conjunto de acciones dirigidas a reducir los efectos
generados por la ocurrencia de un evento. Busca implementar
acciones que disminuyan la magnitud del evento y, por ende,
di@mmuirgl maximo los dafios. Con la prevencion y la mitigacion
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se trata de evitar que se produzca el desastre. En el primer
caso mediante la eliminacion o reduccién del riesgo, y en el
sequndo caso mediante la eliminacion o reduccion de la
vulherabilidad.

3112.2, Restauraciéon

Es el manejo de las poblaciones o ecosistemas, orientado a
recuperar un equilibrio estable y sus procesos naturales.

311221, Reforestacion

Es implementada en donde la cobertura de arboles ha sido
reducida por condiciones climaticas o actividades humanas.

3.11222. Compostas

También llamada humus. Es la mezcla de materiales orgarnicos,
4 R4

de tal manera que fomenten su degradacion y descomposicion.

El producto final se usa para fertilizar y enriquecer la tierra.

3.113. Derecho

Tomado en un sentido etimoldgico, Derecho proviene de las
voces latinas directum y dirigere (conducir, enderezar, gobernar,
regir, llevar rectamente una cosa hacia un término o lugar
setialado, guiar, encaminar). En consecuencia, en sentido lato,
oLluiere decir recto, igual, sequido, sin torcerse a un lado ni
al otro.

Con

31134, Derechos humanos

Son aquellas, facultades o valores basicos que, de acuerdo
con diversas filosofias o fundamentaciones, corresponden a
toda persona por el mismo hecho de su naturaleza y condicion
humana.

31132 Derecho ambiental

Consiste en un grupo de reglas que resuelven problemas
. 4 4 .

relacionados con la conservacion y proteccion del medio
. . ./

ambiente natural y de lucha contra la contaminacion.

31.13.3. Derecho civil

Es el conjunto de normas juridicas y principios que regulan
las relaciones personales o patrimoniales entre personas
privadas, tanto fisicas como juridicas, de caracter privado
y publico, o incluso entre las Ultimas, siempre que actien
desprovistas de poder plblico.

Se le puede definir también, en términos generales, como las
normas y principios que regulan las relaciones méas generales
y cotidianas de la vida de las personas, considerando a las
pereonas en cuanto a tal, como sujeto de derechg, 0 como
aquél que rige al hombre como tal, sin consideracion de sus
actividades peculiares; que regla sus relaciones con sus
sermejantes y con el Estado, cuando éste actla en su caracter
de simple persona juridica y en tanto esas relaciones tengan
ﬁor objeto satisfacer necesidades de caracter genéricamente

umanas.
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3.2. CONCEPTOS DE DISENO
3.2.1. Digeflo

El proceso 16gico que resulve un conjunto de necesidades
humanas en un marco racional econémico y cultural
determinado y, mediante la metodologia, tiende a la optimizacion
de soluciones de acuerdo con la disponibilidad de recursos,
lo que conduce a la modificacién de la realidad en funcion del
hombre.

3.211. Diseflo gréfico

Es el arte de expresar una idea a través del uso de los
graficos y el texto. Consiste en la creacion de mensajes
visuales contemplando diversas necesidades que varian segiin
el caso: estilisticas, informativas, de persuasion, de codigo,
tecnoldgicas, de produccién, de innovacion y otros.

3.2.1.2. |dentidad visual

Definida como un sistema de signos visuales por los que una
institucion es reconocida en el medio, forma parte de la
personalidad y cultura de las organizaciones. Su adecuado
uso permite dotarlas de una imagen grafica coherente 'y
facilita la identificacion y el reconocimento de la institucion.

3.2.1.3. Manual de Normas Gréficas

Contiene las principalee normas que se han de considerar
e “/ . . . . . .
para la utilizacion del sisitema de identidad visual con unidad.

Con

/.

Este pretende ser una guia para su correcta aplicacion en
medios impresos y digitales de uso comin, tales como
pap/elerfa corporativa, administrativas, banderas, uniformes,
vehiculos y sitios web, entre otros.

3.2.14. Imagen corporativa

Expresion utilizada para describir el disefio grafico global de
todo el material impreso de una empresa. La empresa las
utiliza para comunicarse con su p(J lico a través del uso
constante de los mismos. En la actualidad, esto podria
incluir el disefio web, tapices para las computadoreas, iconos,
6tiquetae, entre otros.

3.2.2. Semiologla o semidtica

Se define como la ciencia general de los signos. Un signo (del
griego semeion) es todo lo que se refiere a otra cosa
(referente), es la materia prima del pensamiento y por lo
tanto de la comunicacion.

d.2.2.\. Iconismos

Es un sistema de representacion, tanto lingtiistico como
visual. Se habla de iconismo al tratar la representacion de
la realidad a través de las imagenes. Entendemos por
“realidad” la “realidad visual”, considerada en sus elementos
mas facilmente apreciables: los colores, formas, las texturas.
Cuando hablamos de la imagen, lo que varia con respecto a
otros modelos de representacion (aclstica, sensorial,
lingliistica, etc), no es la imagen de sustituir, interpretar,
traducir esa realidad.
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Dentro del iconisimo, encontramos imagenes que cumplen la
funcion de signo. El debate en este campo se centra, por
una parte, en el caracter natural o artificial que tienen estos
signos (iconos) y por otra parte, en las propiedades que
tienen que tener un icono para representar su objeto. La
percepcion de un icono (imagen) y su asociacion a una realidad
o significado es posibible, mediante un proceso de
reconocimiento que lleva a cabo el receptor del signo.

3.2.2.2. Significante icnico

Es una imagen producida artificialmente para representar
una cosa. Tiene un referente y un tipo. Es el estimulo visual,
el fendmeno puro en evidencia empirica (realidad).

3.2.2.3. Referente

Aquello a lo que el signo se refiere, pero desde la perspectiva
del objeto cormo miembro de una clase, es fisico. Se relaciona
con la cosa tal cual es; simpre que se asocie a una categoria,
se transforma en un modelo visual.

3.2.24. Tipo

Es la abstraccién mental (imagen, concepto, idea mental)
que se corresponde al significante iconico y al referente.
Fosee caracteristicas conceptuales que se tranforman en
definicién, es abstracto y subyace a los procesos coghitivos.
Su funcién es garantizar la equivalencia entre referente y
significante.

3.2.3. Logo

Dibujo que una entidad o una compafiia utiliza para
representarse. Este dibujo es la carta de presentacion de
una compafiia ante los ojos del plblico, y debe transmitir el
mensaje correcto. El logo es un elemento que concentra un
enorme poder de significacion. Muchas y muy variadas podran
ser las interpretaciones que se hagan de un dibujo, pero en
el caso del logo, un buen disefio debera evitar su polisemia
(su variedad de significados) y concentrar todo su poder
significante en una sola direccion. El logo tiene la propiedad
de transmitir muchisima informacién en un instante y de
sumergirse rapidamente en la percepcion del piblico alojandose
en su subconsciente. Es por eso que ¢l logo es el elemento
indispensable y de mayor importancia en la conformacion de
la imagen corporativa de su compaﬁia.

Segin su morfologia los logos se dividen en tres:
logotipo,
isotipo,
isologotipo.

Cada uno de ¢ellos presenta una combinacién diferente de
icono y tipografia.

3.2.31. Logotipo

Esta compuesto por tipografia y no contiene dibujos. Este
esta disetiado a partir de una tipografia (tipo de letra)
caracteristica de la compafiia a la que este logotipo
corresponde y generalmente tiene el nombre de la marca o
de la compafiia.
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Sin embargo, no es simplemente la escritura de un nombre:
la tipografia que utilice el logotipo debera transmitir ella
misma un mensaje. No es que el Unico objetivo sea que el
nombre de la marca o compafiia esté presente, sino que,
principalmente, éste debe estar escrito en una tipograﬁ’a que
ella misma transmita un mensaje. La tipografia elegida debera
ser acorde con la imagen que la compatila quiera dar de sf
misma ante el plblico receptor. La tipografia podria remitir
a lo clasico, si es una compafila orientada a la familia y a
los valores tradicionales o podria utilizarse una tipografia
moderna si la compafiia quisiera identificarse con la innovacién
y el progreso (como seria el caso de una compafiia que
desarrollara software). El logotipo es usado por muchas
compafiias como por ejemplo Coca-Cola.

3.2.3.2. leotipo

Es una imagen figurativa, un dibujo que representa una
compafiia sin utilizar tipografia. El disefio de un'isotipo carece
de tipografia por lo que €l dibujo en i mistrio debera concentrar
toda la fuerza expresiva. El isotipo debera representar
acabadamente los valores y caracteristicas de su compatiia
sin necesidad de recurrir a letras o frases para identificarla.
El isotipo debe transmitir un mensaje claro pero fuerte, un
mensaje que no sea difuso porgue como no consta de tipografia
a la que el receptor pueda recurrir para aclarar lo que el
dibujo quiere transmitir, esta sdlo el dibujo para lograr el
efecto deseado: el reconocimiento de la compafila y de sus
caracteristicas esenciales. A pesar de tener mayor margen
de inexactitud por no constar de palabras, el isotipo
tiene la cualidad de transmitir con mucha potencia el mensaje
deseado cuando aquél esta correctamente disefiado.

Con

Un ejemplo clasico de isotipo es el de Nike, la pipa de Nike
es siempre reconocida y remite sin dificultad a una idea de
movimiento y de velocidad.

3.2.3.3. leologotipo

Es aquel que combina el logotipo con el isotipo; es decir, es
un dibujo que incluye tipografia. Este tercer tipo es de uso
frecuente }oorolue no da margen a inexactitud. Es un disefio
més complejo y mas claro. El'isologotipo al ser mas complejo
por incluir tanto dibujo como tipografia permite extraer de
él mas informacion dando menos lugar a equivocacion en el
mensaje que se desea transmitir. Alguien dira que, entonces,
éste tipo es muy superior a los anteriores. La respuesta es
gue €s superior en tanto claridad del mensaje, pero las reglas

e disefio 'y marketing nos advierten que cuanto mas complejo
sea el disefio del logotipo de nuestra compatiia mas dificil
sera recordarlo. Cada compafiia cotejara qué aspecto desea
primar sobre otro. Ejemplo de isologotipo es el de Shell.

324, Tipografia

Estudio y clasificacion de las diferentes familias o tipos de
letras, asi como el disefio de caracteres unificados por
propiedades visuales uniformes, mientras que la fuente es
el juego completo de caracteres en cualquier disefio, cuerpo
o estilo. Estos caracteres incluyen letras en caja alta y baja,
numerales, versalitas, fracciones, ligaduras (dos o mas
caracteres unidos entre si formando una sola unidad),
puntuacion, signos matematicos, acentos, simbolos monetarios.
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324, Familias tipogréficas

Una familia tipografica es un grupo de signos escriturales
que comparten rasgos de diseflo comunes, conformando
todas ellas una unidad tipografica. Los miembros de una
familia (los tipos) se parecen entre si, pero también tienen
rasgos propios.

Las familias tipograficas también son conocidas con el nom-
bre de familias dqe fuentes (del francés antiguo fondre, co-
rrespondiente en espafiol a derretir o verter, refiriéndose
al tipo hecho de metal fundido). Una fuente puede ser metal,
pelicula fotografica o medio electronico.

Existen multitud de familias tipograficas. Algunas de ellas
tienen mas de quinientos afios, otras surgieron en la gran
explosion creativa de los siglos XIX y XX, otras son el resultado
de la aplicacion de los ordenadores a la imprenta y al disefio
grafico digital, y otras han sido creadas explicitamente
para su presentacion en la pantalla de los monitores,
impulsadas en gran parte por la web.

Las familias tipograficas ee clasifican en:

Romanas
Palo seco
Rotuladas
Decorativas

3.24.1.1. Romanas

Formado por fuentes que muestran influencias de la escritura
manu@l, en concreto 916 la caligrafia humanista del s. XV
también de la tradicion lapidaria romana, donde los pies de

Con

las l;atraa se¢ tallaban para evitar que la piedra saltase en
los angulos.

Las fuentes Romanas son regulares, tienen una gran armornia
de proporciones, presentan un fuerte contraste entre ele-
mentos rectos y curvos y sus remates les proporcionan un
alto grado de legibilidad.

d.24.1.2. Palo seco

Las fuentes Palo Seco se caracterizan por reducir los caracte-
res a su esquema esencial. Las maylsculas se vuelven a las
formas fenicias y griegas y las minlisculas estan conformadas
a base de lineas rectas y circulos unidos, reflejando la época
en la que nacen, la industrializacion y el guncionaliemo.
También denominadas Géticas, Egipcias, Sans Serif o Grotes-
cas, de dividen en dos grupos principales:

32.4.1.2.. Lineales sin modulacién

Formadas por tipos de un grosor de trazo uniforme, sin
contraste ni modulacion, siendo su esercia geométrica.
Admiten familias larguisimas, con numerosas variantes,
aunque su legibilidad suele ser mala en texto corrido. Ejemplos
de este tipo serian Futura, Avant Garde, Eras, Helvética,
Kabel y Univers.

3241212, Grotescas

Caracterizadas porque el grosor del trazo y el contraste son
poco perceptibles y por ser muy legibles en texto corrido. La
principal fuente de este tipo es Gill Sans.
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3.241.3. Rotuladas

Las fuentes rotuladas advierten mas o menos claramente
el instrumento y la mano que los cred, y la tradicion caligrafica
o cursiva en la que se inspird el creador.

Existen tres grupos principales de fuentes rotuladas:

3.2413.\. Caligréficas

Aglutina familias generadas con las influencias mas diversas
(rlstica romana, minlscula carolingia, letra inglesa, caracteres
unciales y semiunciales), basadas todas ellas en la mano que
las cred. Con el tiempo la escritura caligrafica se hizo cada
vez mas decorativa. En la actualidad se utiliza en invitaciones
a ceremonias o determinados acontecimientos. Como ejemplos
de este tipo podemos citar las fuentes American Uncial,
Commercial Script, Cancelleresca Seript, Bible Seript Flouriehes,
Zapf Chancery, Young Barogue.

3.24.1.35.2. Géticas

De estructura densa, composicion apretada y verticalidad
acentuada, manchan extraordinariamente la pagina. Ademas,
no existe conexion entre letras, lo que acentla mas su
ilegibilidad. Ejemplos de este tipo son Fraktur, Old English,
Koch Fraktur, Wedding Text, Forte Grotisch.

35.241.35.3. Cureivas

Suelen reproducir escrituras de mano informales, mas o
menos libres. Estuvieron muy de moda en los atios 50 y ©0,
y actualmente se detecta cierto resurgimiento. Ejemplos:
Brush, Kauffman, Balloon, Mistral, Murray Hill, Chalk Line y
Freestyle Script.

Con

32414, Decorativas

Estas fuentes no fueron concebidas como tipos de texto,
N / N N P
sino para un uso esporadico y aislado. Se dividen en:

3.2.4.1.4.. Lineales sin modulacién

Formadas por tipos de un grosor de trazo uniforme, sin
contraste ni modulacion, siendo su esencia geométrica.
Admiten familias larguisimas, con numerosas variantes,
aunque su legibilidad suele ser mala en texto corrido. Ejemplos
de este tipo serian Futura, Avant Garde, Eras, Helvética,
Kabel y Univers.

24142, Grotescas

Caracterizadas porque el grosor del trazo y el contraste son
poco perceptibles y por ser muy legibles en texto corrido. La
principal fuente de este tipo es Gill Sans.

3.2.4.2, Tipografia complementaria

El tipo o los tipos de letras clegidos, que por su estilo
complementan y acompatian al logotipo en una forma
armoniosa. Se utilizan en textos o titulares en cualquier
impresion realizada por la empresa.

3.2.5. Color

Es luz, puesto que si no existe luz no existe color. El color
es una energia radiante que se desarrolla por medio de
ondas.
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El ojo humano percibe los rayos del sol que, en forma de
luz blanca, se descompone en una serie de colores de
ondas diferentes, estos forman el espectro visible, el cual
comprende desde el rojo, naranja amarillo, verde, azul,
hasta los violetas.

El color, es por lo tanto, la impresion producida en el ojo
humano por la luz que se desarrolla por medio de ondas.
Los grupos principales de ondas visibles son el rojo, el
verde y el azul, cuyos colores constituyen los primarios
luz.

Los colores pueden producir impresiones, sensaciones y
reflejos sensoriales de gran importancia y pueden actuar
como estimulante o perturbador en la emotividad, en la
conciencia y en nuestros impulsos y deseos.

3.25.\. Colores corporativos

Son los colores especificos escogidos para ser utilizados
por todas las aplicaciones de comunicacion de la empresa.

3.25.2. Teoria del color

Los colores de los objetos transmiten emociones muy fuertes,
pese a que generalmente, la mayoria de personas no se
percata de ello.

Con

3.25.3. El color y su expansién

Debido al caracter expansivo de los colores, no se vera igual
un texto sobre fondo negro que blanco. El texto sobre fondo
blanco es méas legible y por lo tanto, el lector debe esforzar
menos la vista. Esta cualidad también se puede observar en
colores claros y oscuros, no (nicamente en blanco y negro.
Estas técnicas pueden aplicarse al disefio web, cuando se
desea que una parte del estilo se vea cerrada o abierta.

3.254. Armonia y contraste

El concepto de armonia significa aplicar un conjunto de
colores que estén compuestos por la misma gama y tono.

El contraste consiste en combinar colores diferentes para
expresar ideas 69pecfﬁcaa o transmitir sensaciones variadas,
por ejemplo claros, oscuros, calidos y frios.

32.6. Animacién

Es una simulacion de movimiento producida mediante imagenes
que se crearon una por una; al proyectarse sucesivamente
estas imagenes (denominadas cuadros) se produce una
ilusién de movimiento, pero el movimiento representado no
existio en la realidad.
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3.2.6.\. Interactvidad

Dicho de un programa que permite una interaccion a modo
de didlogo, entre el ordenador y el usuario. Se denomina
interaccién a la comunicacion reciporoca entre la accion y
reaccion. Una maquina que permite al usuario hacerle una
pregunta o pedirle un servicio es una “maquina interactiva’.
Un cajero automatico es una tipica maquina interactiva,
responde a las preguntas, facilita datos o dinero segin la
interaccion del cliente.

3.2.6.2. CD Interactivo

Es aquel que presenta un contenido multimedia, como sonido,
texto, imagenes, movimiento y video, entre otros.

Las caracteristicas principale@ son que posee un autorum,
que hace que, una vez insertado en la lectora de disco
compacto, se empiece a reproducir automaticamente,
generalmente a pantalla completa.

Un CD interactivo se usa para mostrar lo que deseemos,
como un catalogo de productos, la presentacion de una
empresa, un video a un cierto tamatio y tiempo, entre otros.
Puede ser de contenido muy sencillo y llamativo, o complejo
y con gran cantidad de informacion. Los costos dependen
de la manera en que los clientes desean ver el producto final.

326.3. Multimedia

Cualquier forma de comunicacion que usa més de un medio
para presentar informacion. También oe refiere 2 un programa
de computadora, que integra texto, graficos, animacion y
sonido. Un elemento clave de este concepto es la interaccion.
En el lenguaje de las computadoras, interaccion significa que
la ejecucién de programas depende de la entrada de los
usuarios; el usuario puede controlar el flujo del programa.
Esto significa que el usuario afecta el camino que toma la
informacion.

32.6.31. Construccién de una presentacién multimedia

Construir una presentacion multimedia es como hacer una
pelicula. Primero se definen los objetivos de la presentacion,
ee recopila la informacion, se escribe el guion y se disefia la
estructura por medio de un diagrama de flujo.

Después se producen los materirales digitales: imagenes,
audio, video y animacion. Finalmente todos los elementos
son unidos por medio de la programacion de software. El
software es el motor de la presentacion multimedia. El crear
un software fuerte y consistente desde un inicio, asegura
un funcionamento libre de errores y representa una base
edlida para crecer y actualizar la presentacion multimedia
a través del tiempo.
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3.2.6.3.2. Flexibilidad de una presentacién multimedia

Todo el material es almacenado en forma digital, por lo que
una vez creado es muy facil utilizarlo en diferentes situaciones.
Escencialmente, el mismo material digital puede ser utilizado
cotmo material en punto de venta (POF), como presentacion
persona a persona con una computadora personal y como
preeentacién masiva con cafionera o todo a la vez.

3.2.6.3.3. Beneficios de una preeentacion multimedia

Impacto al incorporar imagenes, efectos de sonido, video y
animacion en tercera dimension para crear representaciones
vivas y de extraordinaria calidad. Flexibilidad, ya que el material
digital puede ser facil y rapidamente actualizado y presentado
a través de innumerables medios.

3.2.7. Internet

Es una red global compuesta por redes gubernamentales,
académicas, comerciales, militares y corporativas que abarcan
todo el mundo. Internet fue desarrollada originalmente por
el ejército norteamericano, y poco después se popularizé en
la investigacion académica y comercial. Los usuarios que
tienen acceso a Internet pueden leer y descargar datos,
virtualmente acerca de cualquier tema, desde casi cualquier
parte del mundo.

Con

3.2.7.1. World Wide Web

Web o la web, la red o WMWde World Wide Web, es basicamente
un medio de comunicacion de texto, graficos y otros objetos
multimedia a través de Internet, es decir, la Web es un
sistema de hipertexto que utiliza Internet como su mecanismo
de transporte o desde otro punto de vista, una forma grafica
de explorar Internet.

Es importante saber que Web o WWW no son sindnimo de
Internet, la Web es un subconjunto de Internet que consiste
en paginas a las que se puede acceder usando un navegador.
Internet es la red de redes donde reside toda la informacion.
Tanto el correo electronico, como FTFs, juegos, etc., son
parte de Internet, pero no de la Web.

Para buscar un hipertexto se utilizan programas llamados
Web que recuperan trozos de informacién (llamados
documentos o Paginas Web) de los Web y muestran en la
pantalla del ordenador de la persona que esta buscando la
informacién grafica, textual o video e incluso audio.

Después se pueden seguir enlaces o hyperlinks en cada pagina
a otros documentos o incluso devolver informacion al servidor
para interactuar con él. Al acto de seguir un enlace tras
otro, a veces se le llama navegar en internet.
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La Web se ha convertido en un medio muy popular de publicar
informacion en Internet, y con el desarrollo del protocolo de
transferencia segura (secured Server protocol (httpe)). la
Web es ahora un medio de comercio electrénico donde los
consumidores pueden escoger sus productoe on-line y realizar
sus compras utilizando la informacion de sus tarjetas
bancarias de forma segura.

3.2.7.2. P4gina Web

Es una fuente de informacion adaptada para la WAW y
accesible mediante un navegador. Esta informacion se
presenta generalmente en formato y puede contener a
otras paginas web, constituyendo la red enlazada de la World
Wide Web.

Las Paginas Web pueden ser cargadas de un ordenador o
computador local o remoto, llamado Servidor Web, el cual
servira de HOST. El servidor Web puede restringir las paginas
a una red privada, por ejemplo, una intranet, o puede publicar
las paginas en el World Wide Web. Las Paginas Web son
solicitadas y transferidas de los servidores usando el
Protocolo de Transferencia de Hipertexto (HTTP — Hypertext
Transfer Protocol). La accion del Servidor HOST de guardar
la Pagina Web se denomina "HOSTING'".

Las Paginas Web pueden consistir en archivos de texto
estatico, o se puede leer una serie de archivos con codigo

(o

que instruya al servidor cémo construir el HTML para cada
pagina que es solicitada, a esto se le conoce como: Pagina
Web Dinamica.

Una Pagina Web esta compuesta por el lenguaje HTML, que
es un codigo simple que funciona como grilla, dando forma
a los elementos y archivos que componen la pagina. Los
elementos pueden ser propios del lenguaje (texto, tablas,
fondo, links, etc.) o construidos con otros programas
(imagenes, sonidos, videos, animaciones).

Existen tres tipos de FPaginas Web:

3.2.7.2.1. Informativa: aquella que. como su nombre lo indica,

su fin principal es transmitir informacion especifica.

52722 Interactiva: pagina animada regularmente en flash,
la cual interactiia con el usuario para ir avanzando
0 generandose.

52723. Tipo portal: estos sitios son mas complejos
y ee caracterizan por informacion variada que
se esta renovando en tiempos cortos.

3.2.8. Disefio web

Seleccidn y coordinacion de distintos elementos para establecer
la presentacion y la estructura de una Pagina Web.
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3.2.5.\. Tipografia utilizada en el Disefio Web

Para disefiar Sitios Web, es necesario utilizar tipografias
comunes, pues se necesita que el usuario tenga en su
computadora el tipo de letra con el cual se disefia, ya que
sl se utiliza una tipografia que no t@nga la computadora del
usuario, se distorsiona la diagramacion y automaticamente
sustituye la tlpograFa que no encuentra por una gque posee.
Entre las mas comunes estan: Arial, Tahoma, Times New
Roman, Verdana.

3.29 Programas cominmente utilizados en el Disefio Gréfico
3.2.9.1. Adobe Photoshop CS2

Es el software estandar de edicion de imagenes profeelomal
y el lider de la gama de productoe de edicion de imagenes
digitales que aporta mas de lo que usted se espera. Las
innovadoras herramientas creativas ayudan a conseguir
resultados excepcionales. Una adaptabilidad sin precedemtee
permite per@onallzar Photoehop de acuerdo con el método
de trabajo. Ademas, gracias a unos _procesos de edicién,
tratamiento y gestion de archivos mas eficaces es posible
trabajar con mayor rapidez.

3.2.9.2. Freehand MX

Ofrece todo lo que se necesita para pasar sin problemae
por las etapas de concepto, disefio, produccion y publicacion

Con

en un entorno de graficos racionalizado, todo mientras se
trabaja dentro de un solo documento. Reduce el tiempo
necesario para la produccion, se reutiliza facilmente el mistro
contenido en Internet.

3.210. Programas comlnmente utilizados para elaborar
Sitios Web

3.210.1. Dreamweaver

Es la herramienta de disefio de paginas web mas avanzada,
tal como se ha afirmado en muchos medios. Aunque sea un
experto programador de HTML el usuario que lo maneje,
siempre encontraréa en este programa razones para utilizarlo,
sobre todo en lo que a productividad se refiere.

3.210.2. Fireworks &

Permlte lograr un equilibrio entre Ia maxima calidad de imagen
y €l minimo tamario de compresion a medida que crea, edita
y optimiza imégenes para el sitio web con un control preciso.

3.210.3. Flash MX

Los archivos de Flash aparecen muy a menudo como
animaciones en Faginas Web y Sitios Web multlmedla En
versiones recientes, Macromedia ha ampliado Flash mas alla
de las animaciones simples, convirtiéndolo en una herramienta
de desarrollo completa, para crear principalmente elementos
multimedia e interactivos para Internet.
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4.1. CONCEFTO CREATIVO

Todo proyecto tiene una o varias ideas centrales que son las
ue lo determinan. En este caso, para la creacion y disefio
e materiales graficos e interactivos, se utiliza como concepto

fundamental “Metamorfosis es cambio... todos podemos ser

parte del cambio”.

Este concepto trata de sensibilizar al grupo objetivo para
que contribuya con asistencia técnica ylo econon:lica y asi
poder ser parte del cambio logrando que la asociacion alcance
su objetivo primordial, que es el de brindar a la comunidad
una mejor calidad de vida.

Para lograr una propuesta visualmente amena, un disetio
claro, sencillo y atractivo se utiliza un lenguaje grafico el cual
comunicara a las personas informacion, ideas, sensaciones
y emociones que seran capaces de atravesar las fronteras
del idioma.

En estos materiales graficos e interactivos se utilizan
combinaciones de elementos de disefio tales como: textos,
fotografias, diagramacién, color, equilibrio, animacion e
interactividad que ayudaran a obtener un producto final
atractivo.

4.2. METODO DE DISENO

La estrategia creativa para desarrollar este proyecto sera
el método de disetio de tres etapas de Christhopher Jones,
que consisten en: divergencia, transformacion y convergencia.

Concepto de dise

Divergencia: en esta etapa se obtiene suficiente informacion
a través de investigacion y recopilacion de datos en un orden
l6gico.

Al conocer el problema de la asociacion, se establece que no
cuenta con materiales graficos, ni materiales interactivos
que permitan promover y dar a conocer las actividades que
realizan.

For lo que se propone la creacién de materiales graficos y
. . . 7 . 4
multimedia que contengan informacion de la asociacion.

Transformacién: en esta etapa se da forma gréafica a los
datos obtenidos en la primera etapa, la cual lleva un proceso
ordenado de bocetaje, hasta llegar al boceto final.

Las piezas gréficas a elaborar son:

Pagina web: para informar sobre los objetivos y actividades
de -ADILMA- asf captar contribuyentes y patrocinadores..

CD interactivo: éste contendra informacion sobre -ADILMA-
y le brindara apoyo en las conferencias.

También servira como tarjeta de presentacion para atraer
a contribuyentes.

Bifoliar: servira como medio para transmitir informacion de
. 7
la asociacion.

Carpeta corporativa: contendré un cd interactivo, tarjeta de
presentacion, bifoliar y carta de presentacion de la asociacion.
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Banner o manta vinilica: contendra, el eslogan de la asociacion
. 4 4
y la direccion de ésta.

Convergencia: en esta etapa el cliente aprueba la ?ropueeta
. " 14

y ¢e realiza el arte final para darle solucion al problema, este

sera el material que dara a conocer a la asociacion.

En esta etapa también se desarrolla la evaluacion de las
piezas graficas por parte del cliente y del grupo objetivo, para
obtener la comprobacién de la eficacia de las piezas.

Cédigos crométicos

Verde: es un color de gran equilibrio, porque esta
compuesto por colores que representan emocion
(amarillo = calido) y del juicio (azul = frio) y por su
situacion transicional en el espectro. Significa realidad,
esperanza, razon, ldgica.

Azul: es el color del infinito, de los suetios y de lo
maravilloso, y simboliza la sabiduria, fidelidad, verdad
eterna e inmortalidad. Significa descanso, lasitud.

Gris: es la transicion entre el blanco y el negro y
el producto de la mezcla de ambos. Simboliza
heutralidad, una fusién de alegrias y penas.

Se utilizan estos colores en los disetios tanto digitales como
impresos porque reflejan equilibrio, esperanza, suetios, penas
y alegrias que el trabajo de la asociacion conlleva.

Concepto de disef

Cédigos icénicos

Ademas del logotipo de la asociacion, se utilizan fotografias
a full color, porque la fotografia juega un papel muy importante
como elemento de informacion.

Cédigo tipogréfico

Para la realizacién de estos materiales es necesario utilizar
tipografias que connoten claridad, legibilidad Y dinamismo,
es por eso que para el bifoliar y la presentacion interactiva
se utiliza la fuente Trebuchet MS de la familia de palo seco.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
1234567890 ; 2 { ()" -S%&/=

La tipografia utilizada para los titulos de la Pagina Web es
Verdana y para la demas informacion es Arial Narrow de la
familia de las contemporaneas. Se utilizan estas tipografias
ya que todas las computadoras la poseen.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890 ? i !1( )"$%&/=
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890 ¢ ? i !()” $%&/=

Cédigo lingtiistico

La frase que se utiliza es “Metamorfosis es cambio... todos
somos parte del cambio”, para conscientizar y sensibilizar
al grupo objetivo, asl conseguir patrocinadores para la
asociacion.

Se utiliza el lenguaje visual escrito.

Diagramacién

Para estos materiales graficos y multimedia se utiliza una
composicion de disefio en donde se adecuan distintos
elementos graficos, iconicos, cromaticos, lingliisticos y
tipograficos dentro de un espacio visual, combinandolos de
forma sencilla para que eean capaces de aportar un significado
y poder transmitir un mensaje claro'y atractivo a los
receptores.

Contenido de materiales graficos y multimedia:

Manual de normas graficas: servira como guia para la aplicacion
de la ldentidad Visual de -ADILMA- en medios impresos.

Papeleria: esta formada por hojas, sobres membretados y
tarjetas de presentacion.

Concepto de dise

Z /7
Estos contienen el logotipo, nombre, direccién, teléfonos y
correo électronico de la asociacion.

Carpeta corporativa: servira para llevarla a diferentes empresas
o instituciones y asi poder obtener patrocinios, ésta
contiene en su interior una carta en la cual se presenta la
asociacion, se especifica el trabajo que realiza y ee pide ayuda
a la institucién que se envia, tambien llevara una tarjeta de
presentacion con datos de la asociacion y disco interactivo
para que se tenga una mejor idea de la labor que tiene la
L
asociacion.

Fortada de CD: contiene los datos generales de la asociacion.

Banner o manta vinilica: formado por logotipo, nombre de
la asociacion y eslogan.
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Bifoliar:

Portada:
Nombre de la asociacion
Logotipo
Eslogan “Metamorfosis es cambio
somos parte del cambio”.

... todos

Interior
2Quiénes somos?
Misién
Visidn
Objetivos principales

Breve informacién sobre proyectos, apoyados
con fotografias.

Contraportada:

Nombre de la asociacién, direccién, teléfonos,
e-mail.

Concepto de di
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CD multimedia:

Animacion (Bienvenida)
Introduccién
¢Quiénes somos?
Misién
Vision
Proyectos
Guarderia
Desechos sélidos
Recuperacién de recursos naturales
¢Cémo ayudar?
Contactenos
Fondo musical (Son: San Bartolomé Milpas Altas).

Concepto de di

Bienvenida
I

Introduccion
[

¢ Quiénes somos?
I

[
[
[
[
[

Proyectos

/\

[ Guarderia ]—[ Desechos solidos ]—[ Recursos naturales]

===l

[ ¢,Cémo ayudar? ]

[ Contéactenos ]

)
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Pagina Web:

Animacion (Bienvenida)
Introduccion
¢Quiénes somos?
Misidn
Vision
Proyectos
Guarderia
Desechos sdlidos
Recuperacion de recursos naturales
Galeria
¢sCoémo ayudar?
Contactenos
Incio (animacion bienvenida)
Fondo musical (Son: San Bartolomé Milpas Altas).
Link de acceso a pagina en inglés - espafiol.

Concepto de di

Animacion
(Blenvenlda)

Introduccion

Misién
I

Vision
I

Proyectos

//\

[ Guarderia ]—[ Desechos sélidos ]—[ Recursos naturales]
[ Galeria ]

¢ Coémo ayudar? ]

Contactenos ]

[ )
[ )
[ ]
[ )
[ )

—
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4.3. PROCESO DE BOCETAJE

4.3.1. Pre-bocetos Papeleria

Para la creacion de estos materiales se proponen diversos
pre-bocetos con diferentes formas de disetio y diagramacion
que dan una idea basica de lo que se quiere transmitir a
través de una forma graﬂca y creativa. De estos bocetos

se eleglra la mejor opcidn que se afllque a la asociacion y @----- N @ ---- & ----
asi se obtenga un resultado satistactorio.

Esta etapa se inicio con el disefio de papelerla para la
asociacion, porque no contaban con esto, ni con pantonee
e@peclﬁcoe para el uso de su logotipo, por esta razén se
enfatizoé en la creacion de un manual de normas graficas
para establecer el uso de su imagen.

| ]_
‘i
J

Se digitalizaron las tres
propuestas, se eligid la
propueeta 1 debido a la
distribucién de elementos.




4.3.1. Pre-bocetos

Bifoliares

Disefios rechazados por
saturacion en la parte
interior, la portada no

produce impacto.

Se digitalizaron éstas
o/{oa propuestas, por la
optima colocacion y
distribucién de
elementos.

Concepto de di

Banners o mantas
vinilicas

Se eliminaron las propuestas
3, ©y 7 por falta de impacto y
distribucién incorrecta de elementos.

Se digitalizaron los pre-bocetos
1,2y 4 ya que se integran al
mensaje de la asociacion y la
distribucion de elementos es clara.
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43,1, Pre-bocetos

CD interactivo Pagina web

Los pre-bocetos 1,2y 6

se rechazaron debido a Se digitalizaron los pre-bocetos

6, por su armonia
p Yy

la limitacién de espacio )Ty 9
p distribucion de cada elemento.

y saturacién de disefio.

Se tomaron los pre-bocetos| o R @ ' ----0® ----®
U 4y 5 como base para_lal.
digitalizacion, ya que mantiene i :
una diagramacion limpia y Pre-bocetos rechazados Los pre-bocetos 2,5y © se
sencilla. debido a que el disefo se ve eliminaron debido a la
informal, y ro llena los requisitos limitacion de espacio.
que la asociacién necesita.




4.3.2. Bocetos

Teniendo la idea primordial de los pre-bocetos y de cémo
puede estar diagramada cada una de las plezae graficas
se digitalizaron para obtener una muestra mas clara y
detallada aplicando los cédigos cromaticos y lingliisticos,
para poder visualizar de una manera real el concepto.

Para esta etapa se crearon varias propuestas dandole al
cliente la oportunidad de escoger la opcion que le resulte
mas conveniente.

Fara el desarrollo de los bocetos, se utilizaron tonalidades
azules para que llevaran concordancia con el logotipo y
verdes para resaltar el mismo.

CAP(TILO 4
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Papeleria

Fropuesta No. 1

Para la realizacion de este boceto se trabajo un disefio
sencillo, claro y legible. la utilizacion de tipografias es Decker.

PRTYECTS
MARIPCSA

ASOCIACION DE DESARROLLO
INTEGRAL 1LAS MARPOSAS'
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4.3.2. Bocetos

Papeleria
Propuesta No. 2 Propuesta No. 5

Siguiendo con la misma linea y utilizando los mistros aspectos,
se trabajé un disefio sencillo. Se utilizan los colores corpora-
tivos y la tipografia es Century Gothic.

| 2PRCTECTC
MARIPCSA

Se trabajé un disefio mas dinamico y atractivo, utilizando
los mismos aspectos de los disefios anteriores como los son
los colores corporativos. Se emplea la tipografia Arial.

PROYECTC
MARIPCSA

ASOCIACION DE DESARROLLO
INTEGRAL LAS MARIPOSAS

&

ASOCIACION DE DESARRO
0.calle 1322000 4. folomé

[z

IACION DE DESARROLLO INTEGRAL LAAS|

5001 MARPOSAS
O.CALLE 1-32 ZONA 4, Son Bariclomé Mipas Allas, Sacatepsquez, Guatemala

Teletomos (502) 5679-7354, 5649-1242
Emal: poyCmarposagUATSEYahos. com




4.5.2. Bocetos

Banners o mantas vinilicas

Contiene la informacion de la asociacion: direccién, teléforos,
correo electronico, logotipo y eslogan.

Las propuestas utilizan la misma tipografia, famila Palo Seco,
es legible y de facil comprension.

El color utilizado es el verde, causa impacto y es el color de
la esperanza.

Propuesta No. 1

. Contiene una diagramacion sencilla
.y pobre. No causa impacto visual,
or lo que esta propuesta no es
uncional.

Concepto

Propuesta No. 2

Se trabaja un disefio sencillo, claro y limpio. Contiene el
logotipo, hombre y eslogan de la asociacion. Se utliza el
color verde como fondo porque esta asociado con la
naturaleza y da frescura, en la imagen se utilizé un efecto
de movimiento porque tiene que ver con la transformacion.

ASOCIACION DE DESARROLLO

INTEGRAL LAS MARIPOSAS
“ADILMA- (ONG) -

W
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4.3.2. Bocetos

Banners o mantas vinilicas Bifoliar

Propuesta No. 5 Se crearon 3 propuestas para el bifoliar, se utiliza la
tipografia Trebuchet MS por su legibilidad.
En esta propuesta se hace uso de la fotografia para darle

vida @I disefio, se puede obserlvgr que las flores son golor Propuesta No. 1

amarillo, este color expresa felicidad y eso es lo que quiere .

demostrar la asociacién, que con felicidad y estuerzo se Esta propuesta utiliza el color verde como fondo y el
alcanza lo que se desea. azul para hacer resaltar los titulos, contiene la

informacion de la asociacion.
ol / .
No utiliza fotografias por lo que resulta ser tedioso.

Metamorfosis es cam

todos somos parte del cam

St s gt an fvn
TR,
s S b e .
S ASOCIACION DE yiéne Proyecto actual
R C
wdoar s o .| DESARROLLO INTEGRAL R bt SR
AS MARIPOSAS no mamental, apolitica, laica y el delas
Py 1o Hicrativa: En ella particpamoy S clprojectopartendode lanecesidad
-ADILMA- Do s sl oy, e medres de s comunidd gue
mejoramiento de as condiciones de- e
— 1 de estio pueml San Bartolome e 5 eneen ngrespar s
Zm A Milpas Altas, asi también estamos. ] co Jgn gt
s wami o o Interezados en t particpacion activa o200 4o s Ml pequets. £t s
Satepiaes, Gunamts 2
Tedtona (500 %7 lcgaraser travis de mustioabalo, 1o Senen s menoresde e sy
: e e
Corren elctrénicor IMtereses de muesta comumdady an 115 aos, & 32 e La magres
proyectomaripasaguateyahao.com el cual ésta pueda apoyarse y plantear Seie Ay,
desarrollointegralmariposasayahoo. com las posibles soluciones a las necesidades &
X ) en su veandario 0 en el municipio,  Ete proyeto e esta desarrolando con-
Metamorfosis es cambio. . A o e By Bt o
todos podemos ser parte ; L iy
D Comnidad a v e Gl e e e
L ..&wﬁ Bartolome Milpas Altas, Sacatepéquez.
oy iy it Loscomedels 4
e s S oty e ot
Visk maz‘um
Donacn de DA or Q. 1300000
ot o coidad de vida de lox s comcion s 104 o 1 e o
e e bochley L5
Ry m—p— - FETEm——
o, Guttemaia . Promorer la partcpacidn integral arderta de San Bartoiome Mipas
“Teléfonos: ( 502) S679-7354 y 5649-1242. Mejorara la calidad de vida de las e ber
pideariod, « personas. * Manejo comunictario de Desechos
eionegamaswonca e et S i
o ey Lo o'y Programaspra i Recupaeracién
it ik Ao




4.3.2. Bocetos

Bifoliar

Propuesta No. 2

Utiliza los mismos colores de la propuesta No. 1, mantiene
. 7 e
la diagramacion, ee utilizan fotografias para complementar
. o 7 " . V4
la informacion. El color es llamativo y las imagenes lo hacen

visualmente atractivo.

Stendo un rganacen tn o
e e

e para 4 st proyacts s
hrtormar s cambar o fuo:

Conactenos en:

San Bartolome Miles Altas,
Sacatepequez, Gustemala.
Teléfonos: ( 502) %7:7354

Correo electiinico:

proyectomariposaguate@yahoo.com
desarollontegralmriposasayahos.com

ser partedel cambio

fosis es cambio...

PROVECTC
MARIPCSA

o
T o s oty s i

e i 8 e o 3
o o,

e s calldd e d s amiloes
ket s, ey, wonamees
plivart
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Bifoliar
Propuesta No. 5

Esta propuesta mantiene el mismo disefio de la propueata
No. 2, el cambio que se realizd es en el color. se utilizé el color
azul para el fondo.

Se descartd debido que el color hace ver saturado el
disefio.




4.5.2. Bocetos

CD interactivo

Se elaboraron 3 disetios sencillos y diferentes, pero ee busca
. z . .
que tenga unidad con las demas piezas y con el logotipo de

la asociacion.

Este servird como apoyo de las presentaciones que realiza

la asociacién.

Propueeta No. 1

Es un disefio con diagramacion sencilla, de
facil utilizacién y tipografia legible. Inicia
con una animacion de transparencia en el
logotipo, luego de que este elemento se
ubica aparece un botén que indica entrar.
Al presionar este boton, lleva a un men(
principal en el cual estan colocados los
titulos de la informacion que contiene el
CD interactivo.

El color es fundamental en todo disetio,
por es0 se hace uso del color del logotipo.
Al lado derecho del diseio esta colocado
el logotipo de la asociacion, se utilizan
lineas continuas alrededor del logotipo.

Concepto de dise

PR

Entrar

CYIECTC

MARIPTSA

PRCYIECTS
MARIPCSA

Ment principal

Qué es ADILMA Proyectos
Mision Organigrama
Vision Equipo de trabajo

Nuestro trabajo Contéctenos

SALIR

. Qué es ADILMA:

La Asociacion de Desarrollo Integral “Las Mariposas” es una
organizacion itaria creada en el icipio de San B: é
Milpas Altas, con la vision de mejorar la calidad de vida en aspectos
sociales, educativos, econémicos y ambientales.

Es una organizacion no gubemamental, apolitica, laica y no lucrativa,
en la que participan personas interesadas en promover el bienestar
y mejoramiento de las condiciones de vida de su pueblo asi como
en la participacion activa y entusiasta de toda la comunidad para que
pueda apoyarse y plantear necesidades en su vecindario o municipio.

_(FeerovEcie
MARIPCSA

CAP(TILO 4



CAP(TILO 4

Concepto de dis

4.3.2. Bocetos

CD interactivo

Propuesta No. 2

Se elabord un disefio atractivo y sencillo el cual esta integrado Al lado izquierdo de la informacién aparecen dos cuadros en
. ) . o/ . o 7
por 9 diapositivas cada una con animacion, informacion los cuales se observa una
. y4 .  Z
e imagenes de la asociacion. fotografia.

En la primera diapositiva de inicio, aparece el logotipo y % 2PRCYIECTC Estos tres elementos contienen
eslogan de la asociacion. MARIPOSA animacion.

Luego de haberse posicionado estos elementos, aparecen En la parte inferior se ubica el
2 botones en la pantalla, los cuales estan divididos por eslogan de la asociacion en
una linea. Estos indican el idioma en el cual se desea Metamorfosis es cambio... forma dinamica, asi como un
ver el contenido del CD. L hl cintillo el cual contiene botones
que indican regresar o avanzar
a la diapositiva deseada.

ESPANOL | ENGLISH

En la Farte superior se disefié un cintillo de color verde
. / . ~
el cual sigue la linea de los disetios —

anteriores, en éstos estan . SR
colocados los botones de sonido %‘ MARIPOSA “perm——
y de salida. 3 MARIFoS

MARIPCSA

Introduccién
;Quiénes somos?

For debajo del cintillo y en la parte
izquierda se puede observar el
logotipo de la asociacion, el cual
resalta sobre el fondo.

Nuestra érea de accién es en el
Municipio de San Bartolomé Milpas
Altas, ~ Sacatepéquez,  Municipio La Asociacién de Desarrollo Integral
nombrado Amigo de [a Paz 2006, Las Mariposas (ADILMA) es una
ubicado a 30 Km. de la Ciudad organizacion  no gubernamental,
Capital con 6,032 habitantes. En su apolitica, laica y no lucrativa. En
mayoria de origen Maya/Kakchiquel ella articipamos personas
(2007), de los cuales 16.67% viven interesadas en  promover el
en condiciones de pobreza y 1% en

% t mejoramiento de las condiciones de
pobreza extrema.

vida de nuestro pueblo San
Bartolomé Milpas Altas.

En la parte derecha de la diapositiva
se encuentra la informacion que se

desea presentar, ésta con tipografia S P _ ‘
legible y de color azul. R > |




4.3.2. Bocetos
CD interactivo

Propuesta No. 5

Siguiendo con los mismos parametros de la propuesta
anterior, se disefio una propuesta atractiva y dinamica,
la cual est4 cormpuesta con C?H’lbﬂ’lo nimero de diapoeitivae
de la propueeta anterior.

Se utiliza el mismo fondo y diapositiva de inicio de la
propuesta anterior, luego de presionar el botén del idioma
en el que se desea ver la informacion, se hace la entrada
del logotipo animado posicionandolo por debajo del cintillo
en la parte izquierda.

Concepto de dise

En la parte izquierda del rectangulo, se ubica una fotografia

En la parte derecha de la diapositiva

y en forma animada aparece una
figura la cual va progresando hasta
formar un rectangulo. Segin el
tamatio que éste lleva, va cambiando
de color, de 100% a 25% de verde.

Ya posicionado el rqctémgulo, en la
p/arte superior de 66/126 aparece el
titulo de la informacion.

Sobre el rectangulo aparece la

in.‘:orma ciél,] que se d esea bri Hdﬁ r, Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

2PRCYIECTC

MARIPTSA

Metamorfosis es cambio...
todos somos parte del cambio

ESPANOL | ENGLISH

la cual aparece por medio de
. 4
una animacion.

En la parte inferior, al igual
que la propuesta No. 2, se
ubica el eslogan de la
asociacion en forma dinamica,
as! como un cintillo, el cual
contiene botones que indican
regresar o avanzar a la
diapositiva deseada.

Nuestra area de accion es en el
Municipio de San Bartolomé Milpas
Sacatepéquez, Municipio
nombrado Amigo de {a Paz 20 6,
Km. de la Ciudad
Capital con 6,032 habitantes. En su
mayoria de origen Maya/Kakchiquel
(2007), de los cuales 16.67% viven
en condiciones de pobreza y 1% en
pobreza extrema.

Altas,

ubicado a 30

© SALIR

Introduccion

La Asociacién de Desarrollo Integral
Las Mariposas (ADILMA) es una
organizacion no gubernamental,
apolitica, laica y no lucrativa. En

interesadas en  promover el
mejoramiento de las condiciones de

Vi
Bartolomé Milpas Altas

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

;Quiénes somos?

participamos personas

de nuestro pueblo San

CAP(TILO 4



4.3.2. Bocetos

Pagina Web

Se crearon disefios sencillos, dinamicos, claros y de facil
interaccion. Contienen una combinacion de colores azul y
verde porque simbolizan paz, tranquilidad, equilibrio y esperanza.

Propuesta No. 1

Para la realizacion de esta propuesta se
trabajo un disefio sencillo y dinamico
basandose en el concepto que desea
transmitir la asociacion.

Tomando en cuenta varios aspectos e hace
uso de los colores corporativos de la
asociacion, ademas el verde y el gris para
hacer contraste.

Con estos aspectos se disefd esta
propuesta utilizando:

Fagina de inicio: contiene Unicamente el logotipo de la

asociacion que aparece sobre un fondo blanco de pequefio
a grande. Al posicionarse el logotipo, éste sirve como botén
para entrar a las paginas interiores que contienen la infor-

macion.

Paginas interiores: se hace uso del logotipo en la parte Qe es
. . . VA .
superior IZOLUI@I"dZI en cada una de las paginas para que

estén identificadas.

Concepto de dis

PRTYIECTC

MARIPTSA

Debajo del logotipo y un poco a la derecha esté colocada

una fotografia la cual se encuentra ubicada sobe un marco
7 . N 4

azul. Al'lado de ésta se encuentra posicionada la informacion

de la asociacién.

La tipografia utilizada es legible. En los
titulos se hace el uso de tipografia azul
en bold, para la demas informacion se
utiliza el color blanco para que resalte
sobre el cuadrado color verde.

- Enla parte inferior se ubica el menl de
4
navegacion.

_ [ 2PRTYECTS
) MARIPCSA

ADILMA Mision

Estos son botones
rectangulares.
Utilizan los colores
del logotipo.

acion g8
508 Naturaies

T Coma
Proyectos I ayudar

CAP(TILO 4
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Concepto de di

4.3.2. Bocetos

Pagina Web

Propuesta No. 2 en la parte interior de éste se colocaron fotografias que
refuerzan el texto.

Se trabajé un disefio sencillo, atractivo, siempre basandose

en el concepto y enfoque que la asociacion desea transmitir En lo que respecta al color, e utilizaron tonalidades en azul

a través de su FPagina de Internet. y verde, el color azul es el color infinito,

representa seriedad y confianza y el

verde es el color de |a esperanza y

naturaleza.

También se utilizd una fusién de estos

colores en degradé.

- Pagina de inicio: esta elaborada con fondo
color verde, utilizando una animacion en la parte
central, en donde se anima el logotipo de pequefio
a grande.

- En la parte inferior esté colocado
un cintillo de color azul fuerte que
contiene el
nombre de la
asociacion con
tipografia en
color blanco.

- Paginas interiores: en la parte superior se
disefio un cintillo utilizando una curva, para
romper con lo tradicional y asi darle dinamistno
a la pagina, pero siempre guardando formalidad.
Sobre el cintillo esta colocado el logotipo  de
la asociacion.
Confact
Los botones de navegacion estan ubicados
gde forma horizontal, separados por una linea.
Estos estan por debajo del cintillo para que guarde equilibrio
en la parte de la curva.

-El texto que
se presenta
utiliza una
tipografia
legible, en color
blanco sobre
fondo azul
En la parte izquierda de pégina se encuentra otro cintillo T e e e para que
elaborado en formas rectas y curvas, con una sombra difuminada, resalte.

El cintillo utiliza los colores azul y verde en degradé y esta
colocado como separador del mend, la fotografia y el texto.




4.3.2. Bocetos

Pagina Web
Propuesta No. 5

Se trabajé un disefio dinamico, atractivo
y de facil navegacion. Posee una estructura
ordenada y esté asociado con los colores
de naturaleza y frescura con la que cuenta
el municipio de San Bartolomé Milpas Altas,
en donde se ubica la asociacién. Ademas
transmite esperanza y tranquilidad.
También se hace uso del color azul para
darle un mayor contraste a la pagina.

Se comienza con una pagina de inicio de
color verde con una textura en la cual estan colocadas dos
animaciones, una del logotipo y la otra del eslogan. Ya
establecidos estos elementos en la pantalla, aparecen 2
botones que son los que dan a conocer los idiomas en los
cuales esta elaborada la pagina.

Paginas interiores: utilizan el mismo fondo de la pagina de
. e . . ~ 7 . .
inicio, en la parte superior se disefio un cintillo color verde
con contorno blanco el cual lo hace distinguirse del fondo.

En la parte superior izquierda del cintillo se integra el logotipo
de -ADILMA- sobre un color blanco para hacerlo resaltar y
distinguir en el disefio.

Concepto d

Asociacion[de]Desarrollo] Infegral|Las Mariposas

Quienes somos

La Asaciacion de Desarrallo Integral “Las Mariposas” -ADILMA-
es una organizacion no gubernamental (ONG, apolitica, laica y
no lucrativa. Es una pequeria organizacién en la cual participamos
personas interesadas en promover el bienestar y mejoramiento
de las condiciones de vida de nuestro pueblo asi como en la
participacion activa y entusiasta de toda la comunidad

Deseamos a través de nuestro trabajo, convertiras.

en un ente capaz de representar os intereses de
idad en la cual la

apoyarse y plantear necesidades en su vecindario

@ municipia.

AP(TILO 4

En este cintillo, al lado derecho se ubica el
hombre de la asociacién, utilizando animacién.
El menl de navegacion se encuentra al lado
izquierdo de la pagina,
de hacer més facil la navegacion a las personas
con poca experiencia en el uso de internet.

esto con la finalidad

En el drea central y sobre fondo blanco se
. . /7 . . /7
ubica la informacion de la asociacion.

Se hace uso de fotografias como apoyo al
texto. Estan colocadas

dentro de un circulo
el cual produce movi-
miento en el disefio.

En la parte inferior se
disefio un cintillo color
gris en el cual esté
colocada la direccion
y teléfonos de la
asociacion.




4.3.5. Bocetos a validar

Las propuestas anteriores fueron presentadas a la asociacion
de forma impresa y digital para que las pudieran observar
detalladamente y eligieran la mejor alternativa, es decir, la

que se adapte a la asociacion y que obtenga resultados
satisfactorios.

Papeleria

Hoja membreatada, tarjeta y sobre: la asociacion eligié la
propuesta No. 2, porque llend las espectativas.
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ASOCIACION DE PECROGAS §
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Ocalle I Telétomos
£l proyec!

Bifoliar

Concepto de dis

CAP(TILO 4

Los integrantes de la asociacion aprobaron la propuesta No. 2,
. e o 7 Y .
debido a la utilizacién de fotografias, color y diagramacion.
El cambio que desean es en la letra del eslogan, para que

resalte sobre el fondo.
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4.3.3. Bocetos a validar

Banner o manta vinilica

Fue aceptada la propuesta No. 2 por ¢l detalle de la imagen

que da efecto de transformacion.

Concepto

CD interactivo

Se aprobd la propuesta No. 3, a los integrantes de la
. 4 7 . R4

asociacion les parecio atractivo el uso del color, la posicion

y el dinamismo de los elementos.

PRCNECTC

PRTYIECTS

MARIPCSA

Metamorfosis es cambio...
todos somos parte del cambio

ESPANOL

ENGLISH

Nuestra éarea de

accion es en

Municipiq_de San Bartolomé i

ltas, Sacatepéquez, Munlclﬂ

nombrado Amigo
ubicado a

Capital con 6,032 habitantes. En
mayoria de origen Maya/Kakchiq
07), de los cuales 16.67% Vi

(2007,

en condiciones de pobreza y 1%

pobreza extrema.

de [a Paz 20
m. de la Ciud|

PRTSYECTC

MARIPCSA

Las

La Asociacién de Desarrollo Integral
es una

organizacion no gubernamental,
afolltita, laica y no lucrativa. En
ella i

interesadas en promover el
mejoramiento de las condiciones de

vida T
Bartolomé Milpas Altas

;Quiénes somos?

Mariposas _ (ADILMA)
rticipamos _personas

de nuestro pueblo San

todos somos par




4.3.3. Bocetos a validar

Pagina Web

Los integrantes de la asociacién eligieron la propuesta
No. 5, propusieron
algunos cambios que son:
cambiar el tamatio de
formato a la pagina para
que se vea méas grande
y sea legible. Utilizar en
el cintillo de la parte
inferior el eslogan de la
asociacion y que éste se
encuentre en constante
movimiento.

Asi como también [Fime:
colocar en cada una Asociacionde]Desarrollo] ntegral|L'as{Mariposas
de las paginas
interiores un botodn
de idioma, esto con

el fin de no regresar el
a la intro para poder S —
cambiar de idioma.
Agregar un link de
galeria, en él estaran
colocadas fotografias
propias de la asociacién y del municipio.

Quienes somos

La Asociacién de Desarrollo Integral “Las Mariposas” -ADILMA-

s una organizacion no guberamental 10NGI, apolitica, laica y

o lucrativa, Es una pequena organtzacion en la cual participamos

personas el bienestar y mejorami
westr

Concepto

Carpeta
La asociacién acordd utilizar el disefio del banner.
Fortada y etiqueta de CD

Se acordé utilizar la propuesta elegida del bifoliar, para que
mantenga una secuencia.

Estos cambios ayudaron a lograr la propuesta final, la cual
se presentara en el respectivo capitulo.




CAPMTULO 5

Comprobacion de eficacia y
propuesta grafica final




5.1. COMPROBACION DE EFICACIA

Para la comprobacion de la eficacia de las piezas graficas

ue conducen a resolver el problema de la’ Asociacion de
%e@arrollo Integral -ADILMA- (ONG), las propuestas
preeentadaa/ se pondran en contacto con la realidad, es decir,
se expondra una muestra representativa de cada grupo
objetivo. Esto con el fin de demostrar con porcentajes la
aceptacién de cada una de las piezas graficas.
Para la realizacién de esta comprobacion se utilizara el
siguiente método de investigacion, ya que es un proceso que
consta de una serie de pasos sucesivos que pretende la
resolucion de un problema mediante la blsqueda de datos
pertinentes y su posterior analisis e interpretacion.

Técnica

FPara validar las piezas graficas se utilizara la técnica de
encuesta, debido a que ésta se adecua facilmente a las
necesidades de obtencién de informacién del pro)yecto. Permite
obtener los resultados de forma escrita, es facil de tabular,
clasificar, interpretar y demostrar.

Instrumento

El instrumento que se utiliza es la boleta de encuesta, porque
€s un método cualitativo y cuantitativo de investigacion
social, mediante la consulta a un grupo de personas élegida
de forma estadistica, realizada con ayuda de un cuestionario.
Se eligio la encuesta como instrumento de validacion, ya que
por medio de ella se podran obtener datos mas variados a
través de informes escritos.

Comprobacion de eficacia y p

CAP(TILO

La encuesta esta divida en tres partes: encabezado, cuerpo
y datos complementarios.

Encabezado: esta situado en la parte superior de la boleta,
éste contendra el nombre de las instituciones involucradas
con el proyecto, nombre del proyecto, propdsito de la encuesta
y las instrucciones sobre como responder las preguntas
planteadas en la encuesta.

Cuerpo: se refiere al conjunto de preguntas que contiene |a
encuesta, éste puede ser de varios tipos: preguntas abiertas,
cerradas, en abanico o de eleccién miltiple.

Para la realizacién de este proyecto se elaboraron diez
preguntas de forma cerrada.

Con el resultado de éstas, se podré verificar si el proyecto
cumple con lo que se desea transmitir por medio del disefio
y si llena las expectativas en cuanto a composicion, armoria,
tipografia, color y memorabilidad.

Datos complementarios: estan ubicados en la parte inferior
de la boleta, éstos incluyen observaciones, lugar y fecha.

En el anexo 1 ee¢ presenta una copia de la encuesta.
Para la validacion de las propuestas graficas se utilizé una

muestra de veinte personas segmentadas en dos grupos,
cada uno de diez personas.

)




Perfil del informante

Primer grupo, integrado por hombres y mujeres mayores de
28 aflos, guatemaltecos y extranjeros; de los niveles socio-
econdmicos AB.C+; propietarios de empresas o empleados
de altos mandos con alto sentido de responsabilidad y
consciencia social, que puedan colaborar técnica o
econdmicamente con la Asociacién de Desarrollo Integral
Las Mariposas -ADILMA- (ONG).

Segundo grupo, integrado por disefiadores graficos,
estudiantes y catedraticos. Con ellos se logra comprobar
si las piezas de disetio realmente son funcionales, atractivas,
si el manejo de color, fotografia y tipografia es el correcto
y si cumplen con las reglas de identidad corporativa de la
asociacion.

El material grafico impreso e interactivo se presentan en
una computadora de forma individual o en grupos de personas.
Esto permite que ¢llas puedan observar detalladamente
cada una de las piezas gréficas impresas e interactuar con
el disefio y de esta manera expresar sus opiniones.

Al obtener las respuestas de cada informante se procede
/z /[0

a tabular los resultados, éstos se presentan en graficas

y porcentajes.

(omprobacidn de eficacia

5.2. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

1. Antes de ver la informacién que contiene cada una de las
piezas graficas, tenia usted conocimiento de la existencia
de la Asociacion de Desarrollo Integral Las Mariposas
-ADILMA- (ONG).

100——

90—1—

B0—1—

70—1—

WS- 6 personas

B NO - 84% personas

La respuesta a esta pregunta da como resultado que
solamente el 16% de las personas encuestadas tienen
conocimiento de la existencia y actividades de la asociacion
-ADILMA-.

Por lo tanto es imprescindible el material grafico elaborado.

CAPITULO 5




2. ¢Considera que la informacidn que se encuentra en cada
i 7 [
una de las piezas graficas es adecuada?

100——
90——
E0——
70——

O——

M s - 1007% personas

B NO - O% personas

La respuesta a esta prequnta muestra que 100% de las
personas encuestadas informan que cada pieza grafica si
es adecuada.

Comprobacion de eficacia y pro

5. ¢le parece adecuada la diagramacion de cada pieza
grafica e interactiva?

100——
90——
B0——
70—1—

60—+—

s - 95% personas

B NO - 5% personas

Los resultados obtenidos dan a conocer que el 95% de las
personas encuestadas estan de acuerdo con la diagramacion,
mientras que el 5% opina lo contrario, por lo que la
diagramacion sl es adecuada.

CAP(TILO 5




4. ;Considera legible la tipografia utilizada en cada una de
las piezas graficas?

100——

90——

W - a7 personas

B NO - 13% personas

El 7% de los personas encuestadas respondieron que la
tipografia es legible, mientras el 13% dijo que era clara pero
les gustaria que no fuera tan sencilla.

For el resultado obtenido se define que la tipografia utilizada
sl es legible.

(omprobacién de eficacia y pr

5. ¢Considera que las fotografias son agradables y
apropiadas?

100——
90——
80— —
70——
60——
s0——

- 92 personas

40——

B NO - &% personas

30——

Se puede apreciar que el 92% de las personas encuestadas
opinaron que las fotografias empleadas son apropiadas al
tema, mientras el &% considera que no, por lo tanto las
fotografias utilizadas si son las apropiadas.

CAP(TILO 5




0. ;Considera que las piezas graficas empleadas mantienen
unidad?

100——
90——
80——
70——

G0——

M < - 100% personas

B NO - O% personas

A esta pregunta el 100% de las personas encuestadas
respondié que i, porque los disefios mantienen el mismo
uso de color, fotografias y formas.

Comprobacién de eficacia y pro

7. ¢Al observar los disefios, identifica usted cual es la
asociacion de la que se habla?

100——
90——
80——
70——

60——

M S - 100% personas

B NO - O% personas

EI 100% de las personas encuestadas respondié que si se
identifica facilmente de qué asociacion se habla.

CAP(TILO 5




&. (Cree usted que las propuestas presentadas seran una
. 7 . . ./
herramienta util para dar a conocer a la asociacion?

100—1—

M s - 100% personas

B NO - O% personas

El100% de las personas encuestadas respondieron que i,
por lo que este material si es necesario para dar a conocer
a la asociacion.

(omprobacién de eficacia y pr

9. ¢Considera usted que la informacion en idioma extranjero
A ] . 4
traera beneficios a la asociacion?

100——
90—1—
80—1—

70——

60——

M- 57 personas

50—1—

40—

B NO - 33% personas

30—

El resultado demuestra que el 67% de las personas
encuestadas opina que la informacion en idioma extraniero
sl traera beneficios porque las personas de otos paises
podran conocer acerca de la asociacion y asi ayudar a la
misma, mientras el 35% dice que no, porque hay mucha
indiferencia y poca generosidad en el extranjero.

CAP(TILO 5




10. ¢Le parece adecuado que la asociacion tenga materiales
/7 ch . d
graficos e interactivos para darse a conocer?

100——
90——
80——
70——

G0——

M < - 100% personas

B NO -

0% personas

El resultado a esta pregunta demuestra que el 100% de
las personas encuestadas responde que si es adecuado y
necesario que la a@ogiacién tenga material grafico e
interactivo porgue con ¢l se dara a conocer dentro y fuera
del pale.

(omprobacién de eficacia y pr

CAP(TILO

B.2.1. Interpretacion de los resultados

Luego de realizar el proceso de validacién de las piezas
graficas impresas e interactivas para la Asociacion de
desarrollo Integral Las Mariposas -ADILMA- (ONG), se
analizaron los datos recabados y dieron como resultado
que los encuestados opinan que la informacion e imagen
que contiene cada una de las piezas graficas dan a conocer
lo que es la asociacion y la mision de la misma.

Las personas opinaron que las propuestas graficas tienen
un buen uso de imagen, color, tipografia y una buena
presentacion del concepto que se esta manejando.

La mayoria de personas considera que la diagramacion de
cada una de las piezas graficas tiene una estructura
ordenada y adecuada.

También opina que la informacion sobre la asociacion es
adecuada.

Se llegd a la conclusion de que los resultados obtenidos
. . / . .
son favorables y no se necesita ningiin cambio en las piezas
/[
graficas.

)




5.3. PROPUESTA GRAFICA FINAL Y FUNDAMENTACION

Para solucionar el problema de comunicacion que manifesté
la Asociacion de Desarrollo Integral Las Mariposas -ADILMA-
(ONG), se propuso la realizacién de disefio de material
grafico impreso y la creacién de materiales multimedia.

El disefio esta ordenado en una estructura rigida, coherente
y dentro de los parametros de la simetria en la disposicion
de los distintos elementos. Se debe de tener siempre
presente, que cada elemento de la composicion, en funcion
de la ubicacion, dimensién o protagonismo que se le asigne,
experimenta pequefias variaciones en su significado.
For lo tanto, es muy importante la posicion que se le da
a cada uno de los elementos y asi encontrar el equilibrio
formal entre todos ellos.

For ejemplo, algunos de los elementos van a ser mas o
Menos pesados en una determinada composicion, dependiendo
de la ubicacién en que se asignen y en funcion de los
elementos que les rojean.

Lo mismo ocurre si se utiliza la parte superior o inferior del
espacio. La parte superior de la compoeicio’n es la que posee
mayor ligereza visual, en esta parte €l peso de los elementos
€s minimo, al verse equilibrado por la zona inferior de la
pagina.

Por el contrario, en el borde inferior se encuentra que los
elementos que se ubican tendran un mayor peso.

Comprobacion de eficacia y p

En una composicion se debe buscar la maxima eficacia
comunicativa e impactar visualmente al plblico receptor del
mensaje. Realmente no existe una norma especifica que
asegure el éxito de la composicion, pero sf unas pautas,
que si se conocen pueden hacer mas eficaz el mensaje.

Fara la realizacion de este proyecto se siguieron una serie

7 7/ . e
pasos, ademas de conocer al plblico al que va dirigido el
tmensaje.

5.3.1. Fundamentacion de elementos graficos

Todos los elementos de disetio que se utilizaron para la
creacion de los materiales graficos impresos e interactivos
fueron elegidos para cumplir la funcion de promover e informar
las actividades de -ADILMA-.

Formato: el formato utilizado en cada una de las piezas es
del tamatio adecuado para que ¢l contenido sea visible y
legible.

Colores: juegan un papel muy importante en la elaboracion
de estas propuestas, los colores definidos para estos
disefios son los conocidos como “Frios”, esto porque dan
sensacion de seriedad y tranquilidad, los cuales se
complementan}y contrastan entre i, esto ayuda a crear
una composicion agradable y armoniosa ante la vista del
receptor.

CAP(TULO 5




Imagenes: se hace uso de fotografias para reforzar al texto,
se emplean imagenes del municipio en donde se encuentra
ubicada la asociacion, el lugar en donde esta llevando a
cabo sus proyectos y a las personas que va a beneficiar.
Se utilizan fondos para hacerlas distinguir y armonizar con
el disetio.

Tipografia: para cada una de las piezas graficas se establecio
una tipografia legible, clara, sencilla y de facil comprension,
lo que la hace funcional, para utilizarse a cualquier tamatio,
mﬂae piezas interactivas.

Estas tipografias son compatibles tanto en plataforma
macintosh como en computadoras personales, ademas
contienen todas las letras y los signos utilizados en el
idioma espafiol.

Diagramacion: para cada una de las piezas graficas se
trabajé una diagramacion sencilla, clara y representativa
de -ADILMA-, ésta fue formada por diversos elementos
gréaficos como texto, imagenes, color y formas, creando de
esta manera un emfooLue visual central y asi pod@r captar
la vision del receptor.

Animaciones: se manejaron animaciones en cada uno de los
materiales interactivos.

Comprobacion de eficacia y p

CAP(TULO 5

CD interactivo:

Pagina de inicio: se utilizan animaciones en el logotipo
y eslogan de la asociacién, de forma sutil.
Aparecen dos botones que indican el idioma en el cual
e encuentra la informacion, al presionar alguno de estos
botones aparece un marco azul alrededor de él.

| Logotipo |

2PRTYIECTC

MARIPOSA® ™

Metamorfosis es cambio...
todos somos parte del cambio

ESPANOL | ENGLISH.—

| Eslogan |




En las escenas se colocaron animaciones en los siguientes
elementos:

- Logotipo: aparece de una forma elegante en cada una
de las escenas.

- Rectangulo: éste sirve como fondo al texto, aparece de
una forma suave y ligera en la presentacion. La animacion
va progreeando de abajo hacia arriba hasta posicionarse
y viceversa. Esta animacion se alterna en cada escena.

- Fotografia: aparece parte por parte hasta liegar a tener
la imagen completa.

- Eslogan: mantiene animacion constante, ya que en toda
la pr@eentaaon se encuentra en continuo movimiento.

- Botones: se utilizaron diferentes botones con los cuales
se pueden interactuar.

‘Botén de sonido: éste tiene la funcién de apagar
el sonido en el momento que se desee. Esta ubica-
do en la parte superior derecha sobre el cintillo.
‘Botén de salida: al preelonarlo se termina la
pr@eentaaon Este boton aparece en todas las
escenas, para que no haya necesidad de Ilegar
hasta el final para poder cerrar la presentacion.
Se encuentra junto al botén de sonido.
-Botones de navegacion: estan colocados sobre el
cintillo inferior de la pagina.

Comprobacién de eficacia y

CAPITULO 5

Nuestra area de accion es en el
Municipio de San Bartolomé Milpas
Altas, Sacatepéquez Mun1c1 10
nombrado Amigo de la Paz
ubicado a 30 Km. de la C1udad
Capltal con 6,032 habitantes. En su
mayoria de ongen Maya/Kakchiquel
(2007), de los cuales 16.67% viven
en condiciones de pobreza y 1% en
pobreza extrema.

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

apagar sonido
S SALIRe
= Botdn d
CYZCT 5aliga
"IAI’II’vaA
Introduccion

Fotografia 4' Botones de navegacion i

Rectangulol
animado




Pagina Web
Animacién introductoria:

En la pagina de Introduccion agarece la imagen visual del
logotipo (Mariposa) volando sobre la pagina, integrandose
con el texto y asl unir los dos elementos creando uno solo.

* Eslogan: esta dividié en dos parrafos, esto con el fin de que
cada uno aparezca de forma ligera y de diferentes direcciones,
hasta posicionarlos al centro de pagina.

- Botones: se disefiaron dos botones, éstos indican el lenguaje
en el que estara elaborada la pagina, al posicionarse en
ellos aparece un marco azul alrededor.

Sub-paginas:

(omprobacion de efica

AP(THLO 5

El nombre de la asociacion esta animado de forma que

impacte al visitante.

Menl de navegacion: ubicado al lado izquierdo del disetio,

compuesto por siete enlaces (links).

Los links son muy importantes porque facilitan la vista

al usuario.

Al llegar al link de Proyectos aparece un sub-ten( al lado

derecho, este sub-menil se posiciond en esa parte de

manera que no se ve cargado o desordenado el disefio.

al posicionarse en cada uno de ellos cambian de color y

lleva a la informacion deseada.

Botén de idioma: posicionado en la parte superior derecha,
roduce la mista animacion que utiliza en la Introduccion.

gcroll bar: se utiliza para evitar que el disetio se vea

cargado de texto.

Eslogan: ubicado en la parte inferior sobre el cintillo grie.

Se mantiene en constante movimiento, esto con el afan

de que el visitante lo recuerde.

Menl galeria: estan colocados varios rectangulos dentro

de los cuales aparecen fotografias. Al posicionarse en

alguno de éstos, cambian de color.

Al darle click aparece un Pop-up (ventana emergente)

donde se encuentra la fotografia, esto con el fin de

visualizarla en tamafio real y ei ¢l visitante lo desea, puede

guardarla.




Comprobacién de efic

paracl fios. Estose reflejo
realizada por-ADILMA- (agosto 2006), en nuestra poblacien: 52% de los
, 57% de as mal

las matles encuestadas respondid que s uilizara la guarderia para el

Musicalizacion: siendo la marimba el instrumento representativo
de la cultura guatemalteca y con la intencién de hacer mas
atractivo el cd interactivo y la pagina web se utilizé el son
“San Bartolomé Milpas Altas”, del compositor guatemalteco
Gabriel Hurtado; este son lleva el nombre del municipio en
donde la asociacion -ADILMA- trabaja.
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(omprobacidn de eficacia y pr-

Propuesta grdfica final
Manual de normas gréficas

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS
IDENTIDAD VISUAL -ADILMA-

Ser hara entrega impreso y en formato pdf
Formato: 65" * 117
Full Color/Papel Bond




CAPITULO 5

Comprobacion de eficacia y p

Propuesta grdfica final

Bifoliar
©)
8da)
Su finalidad es informar acerca de la asociacion, los proyectos o=
u S e
con los que cuenta y la forma de como ayudar. St £
. . . . . ' R g
Diagramacion: se dio unidad con las demas piezas gréficas, R 23
" . 45
se utiliza de forma vertical. i
e A . . . . . O
Los elementos utilizados estan distribuidos de la siguiente 52
manera: =3
- Portada: nombre, eslogan y logotipo de la asociacion. B
. . . 4 . 4 0 1-32 20na 4, San Bartolomé Altas,
* Interior: o€ despliega informacion de la asociacion en forma A (Crnomcro
ordenada, apoyada con fotografias. P
z ~ . . 4
- Contraportada: esta formada con una pequefia invitacion
dirigida a todas las personas que deseen colaborar con
. 4 . N
los proyectos que la asociacion realiza. o s
X n"::nmn:-‘:k Pl e apova I e e s [aies
Y los medios por los cuales se puede contactar la SR mEaLS
iacid SRS = e
asociacion. SRsimeemmret B SR
 través de nuestro rabao, un ente capaz i
Color: se utilizan los colores verde y azul porque connotan e
. /7
seriedad y esperanza, ademas su contraste es favorable a
n . . / . /o Promover el desarrollo | de la comunidad
la vista. Mantienen unidad con las demas piezas graficas. mm;“"ﬁmﬁm“mg:
Tipografia: se utiliza Trebuchet MS, porque es sencilla, clara AL
. . A . 7 e Weforar la calidad de vida de 05 guaternaitecos S Al s
y legible, llevando unidad con las demas piezas graficas. i
Formato: tamatio 75" * 657 —
Dt el
O j
el desarrollo social. y propias de esta region, (as cuales han sido mal
comingaro, e came e Pt gares:




Propuesta grdfica final
(arpeta

Se disefié con la finalidad de guardar materiales de |a
asociacién como: carta de presentacion de la asociacion,
bifoliar, cd interactivo, y tarjeta de presentacion, esto con
el fin de encontrar patrocinios.

Diagramacion: sencilla, hay equilibrio con los elementos de
ambos lados, en la portada se encuentra ubicado el logotipo
de la asociacion, eslogan y una imagen que da la sensacion
de transformacion.

En la contraportada estan colocados los medios con los
cuales se puede contactar a la asociacion.

Color: s¢ hace uso del color azul el cual inspira confianza y
del color verde que es el color de la naturaleza, juntos
conforman una armonia en el disefio. Mantiene unidad con
las demas piezas graficas.

Tipografia: Trebuchet MS, por legibilidad y sencillez, lieva unidad
con las demas piezas graficas.

Formato: 16.25” * 19.25”

Comprobacién de efi

- . POVEITA
MARPTEL




Propuesta grdfica final
Banner

Medio de exhibicidn, tiene como finalidad mantener la imagen
. 4 A N
de la asociacion en los eventos que ésta realice.

Diagramacion: disefio en linea vertical, se colocé un fondo
color verde que significa esperanza compuesto con efecto
gue produce sensacion de transformacion, en la parte superior

erecha se ubica el logotipo de la asociacion, al centro el
nombre de la asociacion y en la parte inferior el eslogan que
identifica a la asociacion.

Color: hay unidad en los colores que se utilizan, el verde es
el color de la esperanza y brinda equilibrio en la pieza.

Tipografia: Trebuchet MS. Mantiene la misma tipografia con
las demas piezas graficas para que haya unidad.

Formato: 1.60 * 60 mts.

Comprobacion de efic

Metamorfosis es cambio...
todos somos parte del cambio.
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Propuesta grdfica final
Portada y etiqueta (D

La finalidad de estos materiales es brindar credibilidad y
solidez a la asociacion.

Diagramacion: utiliza un disefio sencillo, hay equilibrio con los
elementos, lleva el mismo disefio del bifoliar.

Etiqueta de CD: es complemento de la portada del CD, esta
disefiado para la presentacién multimedia.

Color: se utiliza el color verde combinado con tipografia azul,

7/ . Z
para que lleve armonia y mantenga unidad con las demas
piezas graficas.

Tipografia: Trebuchet MS, porque es sencilla, clara y legible.
Formato:

Portada: 475" * 4757
Etiqueta circular: 45 * 4.5”




Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia

Sera de gran utilidad para la asociaciéon, ya que por medio de
z z . .
ésta se daran a conocer al grupo objetivo.

Diagramacion: se manejo un disefio claro, equilibrado y limpio.
Se hace el uso de diferentes animaciones.

Animaciones: se disefiaron diferentes animaciones loara que el
. 7 .
CD fuera atractivo, éstas creadas en forma sutil.

Imagenes: se hace el uso de fotografias propias de la asociacion,
/z .
éstas para brindar apoyo al texto.

Color: se utiliza el verde ya que es un color relajante para el

ojo humano y el color azul en textos y botones para que
4 . ~

produzca armonia al diseffo.

Tipografia: e utilizd Trebuchet MS, por su claridad y legibilidad.
Formato: ©40*480 pixeles

- -
1
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Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia
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Metamorfosis es cambio...
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Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia

Transicién

S SALIR

Q SALIR

Introduccion

Nuestra area de accion es en el
Municipio de San Bartolomé Milpas
Altas, Sacatepéquez Municipio
nombrado Amigo de la Paz 20 6,
ubicado a 30 Km. de la Ciudad
Capital de Guatemala con 6,032
habitantes. En su ma&oria de origen
Maya/Kakchiquel (2007), de los
cuales 16.67% viven en condiciones
de pobreza y 1% en pobreza
extrema.

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

© SALIR

[ 2PRTTECTC
MARIPCSA

Vista a Ecificio tunicipal ce San Bartolome Milpas Altas

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

re—— : .. o Escena
Introduccioén
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Comprobacién de eficacia y

Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia

Transicién

© SALIR

Q SALIR

PRTYIECTC
MARIPCSA

2PRCYEECTS

MARIPTSA

¢{Quiénes somos?

d La Asociacion de Desarrollo Integral
Las Mariposas (ADILMA) es una
organizacion no gubernamental,
apolitica, laica y no lucrativa. En
ella participamos personas
interesadas en  promover el
mejoramiento de las condiciones de
vida de nuestro pueblo San
Bartolomeé Milpas Altas.

Metamorfosis s cambio.... todos somos parte del cambio

© SALIR

PROYIECTS

MARIPCSA

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

Escena
2Quiénes somos?

Metamorfosis es cambio.... todos ¢
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Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia

Q SALIR

) PRTSYIECTS

MARIPCSA

Q SALIR

Mision

2PRCMECTC

MARIPTSA

Promover el desarrollo integral de la
comunidad a través de actividades
relacionadas con la produccion
agricola, reforestacion, prestacion
de servicios sociales, educativos,
economicos y ambientales.

Enraca a Compleja Escolar

Mejorar la calidad de vida de los
guatemaltecos en aspectos sociales,
educativos, economicos y ambientales.

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

Flores de San Bartolamé Milpas Altas

Escena
r—. A—
M i@io/ﬂ Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio
Escena
Vision
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Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia

Q SALIR

Q SALIR

Proyectos

Guarderia infantil: ¥ SPROYIECTC
2112

Este proyecto esta actualmente en 1/3 de la MARIPCSA
fase de construccion y remodelacion del
edificio que ocupard la guarderia, la que estara
situada dentro del complejo escolar propiedad
del municipio, donde actualmente funciona un
anexo de la Escuela Oficial Urbana Mixta y el
Instituto de Educacion Basica por Cooperativa
de San Bartolomé Milpas Altas.

Proyectos

Recoleccion y manejo de desechos
reciclables:

Para el inicio del desarrollo de este proyecto
hemos contado con el apoyo de las autoridades
municipales.

Se desea implementar un centro de acopio,
para recolectar los tres principales productos de
desecho: aluminio, plastico y vidrio en calidad
de canje por productos de la canasta basica,
con las mujeres, quienes son las que manejan
mayormente los desechos en los hogares.

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio Como segunda fase del proyecto, se pretende

recolectar los desechos organicos debidamente

Desechosreciciables seleccionados para la elaboracion de
compostas.
Escena Proyectos
[— A ——
Gua r‘d@rla IH‘Fa Htll Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

Escena Proyectos
Desechos reciclables




Propuesta grdfica final
(D interactivo o Presentacion multimedia

Comprobacién de eficacia y

Q SALIR

PROYIECTC

£ 2 MARIPCSA

Proyectos

Recuperacion y conservacion de los
recursos naturales:

Siendo una de nuestras preocupaciones la
conservacion del ambiente, estamos
trabajando para implementar en principio un
proyecto de reforestacion y recuperacion de
areas boscosas propias de esta region, las
cuales han sido mal manejadas principalmente
por el sobreuso de madera (lefia) como
combustible para los hogares.

Cerros e 5an Bartolomeé Milpas Altas

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

CAP(TULO 5

Q SALIR

Escena Proyectos
Recursos naturales

?PRTYIZCTC

MARIPCSA

¢Cémo ayudar?

Siendo una organizacion tan joven necesitamos de sus valiosos y
oportunos consejos, sugerencias, y todo el apoyo que usted
pueda brindarnos. Por lo que los invitamos a Participar con
nosotros y ser parte de este proyecto para transformar vidas y
cambiar el futuro,

Hemos iniciado ya una campana de concientizacion y colecta de
fondos con personas individuales que comparten nuestra vision,
aunque todavia necesitamos mucho de sus aportes economicos o
en especie para la realizacion de nuestros proyectos.

Si usted desea colaborar lo puede hacer a través de :
Deposito a la_cuenta: Asociacion de Desarrollo Integral, Las

Mariposas ONG, numero 30-4003300-0, Banco Agromercantil,
Guatemala. C.A.

Vista de ariba, construce i guanderia

Girar cheque a nombre de: Asociacion de Desarrollo Integral,
Las Mariposas ONG.

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

Escena
¢Coémo ayudar?
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& SsALR

PRTYIECTS

MARIPCSA

Contactenos

Asociacion de Desarrollo Integral, Las Mariposas
-ADILMA- (ONG)

0 calle 1-32 zona 4, San Bartolomé Milpas Altas,
Sacatepéquez, Guatemala.

Teléfonos:
(502) 5679-7354 y 5649-1242

Correo electronico:
proyectomar com

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

Comprobacion de eficacia y

CAPITILO 5

Q SsALR

Escena
Contactenos

=
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Créditos

Fotografia; Pamela Lopez y Alejandra Gonzalez
Fondo musical: Son "San Bartolomé Milpas Altas"
Compositor guatemalteco: Gabriel Hurtado

Este proyecto fue realizado con ayudad de:
Asociacion de Desarrollo Integral,

Las Mariposas -ADILMA- (ONG)
Universidad de San Carlos de Guatemala
Disefio Grafico
Proyecto de Graduacion
Pamela Lépez
Junio 2008

Metamorfosis es cambio.... todos somos parte del cambio

Escena
Créditos




Propuesta grdfica final
Pdgina Web

Servira para dar a conocer a la asociacion a nivel mundial,
brindar informacién sobre lo que es la asociacién, su mision,
vision, proyectos y medios porlos cuales se puede contactar
y asli captar patrocinios.

Diagramacion: se utiliza una diagramacion lineal, alineada
hacia el centro de la presentacion en forma rectangular,
creando de esta manera un enfoque visual y asi brindar al
visitante una facil navegacion.

Animaciones: se utilizaron diferentes tipos de animaciones,
en su mayoria en forma sutil, las animaciones son simples
de forma que no sobre cargue la pagina y la convierta lenta
a la hora de utilizarla.

Imagenes: las fotografias empleadas en esta pagina son
propias de la asociacién, en ellas s€ Ve el deearrql/lo de[
municipio en donde se encuentra ubllcada la asociacion, asi
como también el proceso que se esta llevando a cabo en sus
proyectos.

Color: los colores definidos son el verde y azul, que se
complementan y contrastan entre si formando una composicion
armoniosa y agradable a la vista.

Tipografia: para los titulos se utiliza la tipografia Verdana
y para la informacion Arial Narrow, ya que son claras, legibles
y s¢ encuentran en todas las plataformas macintosh y
computadoras personales.

Formato: £00*400 pixeles.

Comprobacion de ¢

| .
. Transicién

Animacién
Inicio
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Pdgina Web
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Pagina Inicio




Propuesta grdfica final
Pdgina Web

RESVIECTS)
MARIPSSA

Introduccién
- =

is con 3 E

nacional de condiciones de vida (ENCOVI 2006), Ia poblacion que vive en ]
menos de Q877 por dia (41 152%
Wierras que s habitntes con ingresos menores a 0. 18.01 diaris (§232)
135 609 €172% de p
uraly el 28% en éreas utencs

Introduccion

Guatemalaun pas con 12 milonesde habiantes, después de décadasde |

0V12006),
Q877 por dia (61 152%
Mieniras que los hattates con ingresos menores a Q1801 diaris (32.32)
] de la poblacin. E1 drea
el y el 26% en dreas urbanas.

2

4

T | Transicién

Comprobacién de efi

A partir de este enlace todas las paginas contienen las
mismas animaciones y disefio.

Introduccion

Guatemala un pafs con 13 millones de habitantes, después de décadas de
dictaduras y 36 afios de guerra civil aun trata de superar los enormes
confrastes sociales que todavia prevalesen. Segin la iffima encuesta
nacional de condiciones de vida (ENCOVI2006), la poblacidn que vive en
extrerna pobreza con menos de Q.8.77 por dia ($.1.13) representa un 15.2 %.
Mientras que los haitantes con ingresos menores a 018,01 diarios (§2.32)
es el 35:30% de la poblacidn. E| 72% de las personas pobres vive en el drea
nraly el 28% en areas urhanas.

Enlace
Introduccion
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Pdgina Web

éQuiénes somos?

LaAsociacidn de Desarrollo Integral Las Mariposas (ADILMA) es una E
Visior organizasién no gubernamental, apoliica, laica y no lusrativa
En ella participamas persones interesadas en promaver el mejoramiento de
las condiciones de vida de nuestro puehlo San Bartolomé Milpas Altas, asi
tarniién estamos interesaros en la pariicipacion activay entusiasta de la
comunidad
Desearmos legar a ser a través de nuestra trabajo, un ente capaz de
representar los intereses de nuestra comunidad y en el cual ésta pueda

Mision

Promover el desarrollo integral de la comunidad a través de actividades
relacionadas con la produccion agricola, reforestacion, prestacion de
ici educativos, ¥

Mejorar la calidad de vida de los guatemaltecos en aspectos sociales,
educativos, econdmicos y ambientales.

Enlace
. “/
2Quiénes somos?

Enlace
Misién y Vision
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Pdgina Web

Proyectos

Guarderfa infantil

Surge este proyecto partiendode la necesidad de las madres de esta

comunidar que necesitan realizar actividades que les generen ingresos para
apoyar la economia de sus familias y quienes no cuentan con alguna facilidad
para el cuidadn de sus hijos pequefios. Esta se reflejd en la encuesta

realizata por -ADILMA- (agosto 2006), en nuestra poblacidn: 52% de las

madres frabajan fuera de casa, 57% de las macres tiene hijos menores de

siete afios de los cuales el 22% son nifios menares de tres afios y el 98% de

las madres encuestadas respandio que si utiizaria la guarderia para el 2

1 Men(i de enlaces a proyectos

Enlace proyectos
Guarderia infantil

Comprobacién de efi

Proyectos

Recoleccidn ymanejo de desechos reciclables:

Se desea implementar un centro de acopio, para recolectar los fres
principales productos de desecho: aluminio, pléstico yuidrio en calidad de
Ganje por productos de |a sanasta bésica, con las mujeres, quienes son las
que manejan mayormente 05 desechos en 105 hogares. Estos desechos
seranseleccionados y luego comercializados para hacer éstey ofros de
nuestros proyectos autosostenibles y asi mismo crear una cultura de respeto y
conseniacion del ambiente.

Enlace proyectos
Desechos reciblables
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Proyectos

Recuperacidn y consenvacion de los recursos naturales:

Siendo una de nuesiras preocupaciones la consenvacion del ambients,
estamos frabajando para implementar en principio un proyecto de
reforestacidn y recuperacian de éreas boscosas propias de esta regidn, las
cuales han sido mal manejacas principalmente por el sabreuso de madera
(lefia) como combustible para los hogares.

Pretendemos imolucrar en este proyeclo, a la comunidad escolar primaria y
secundaria, alos padres de familia de los estudiantes y autoridades

éCoémo ayudar?

Siendo una oganizacion tan joven necestamos de sus valiosos yoporurcs |
consgjos, sugerencias, y lodo el apoyo que usted pueda brindamos. Porla

que Ios invitamos a participar con nosolros y aser parte de este proyecto para
Transformarvidas y cambiar el fuluro,

Hernos iniciado ya una campaffa de cancientizacien y colecta de fondos con
personas individuales que comparten nuestra visidn, aungue todavia
necesitamos mucho de sus apories econdmicos 0 en especie parala
realizacidn de nuestros provectos.

Enlace
Recursos naturales

Enlace
¢Coémo ayudar?
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Galeria

Contactenos

La Asociacion de Desarrollo Integral
Las Mariposas se ubica en:

, , , 0 calle 1-32 zona 4, San Bartolomé Milpas Altas,
@ Al presionar una imagen ésta cambiara de color y abrira otra o ayudar? Teléh:::?:;g;l;:;ﬁ::ﬂ;";i~9 -
pantalla en donde se visualiza la fotografia en tamatio real. Galeria Correo electrbnico:
proyectomariposaguate@yahoo.com
desarrollointegralmaripesa@yahoo.com

Enlace
Galeria

Enlace
Contactenos
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El disefio grafico es un medio que brinda las herra-
mientas para lograr una comunicacion masiva y eficaz.

Por medio del material grafico se logra la difusion
y proyeccion de las organizaciones.

Es indispensable que el disefiador grafico conozca los
programas de disefio necesarios y ponga en préctica
los conocimientos adquiridos para realizar un tra-
bajo de calidad.

Toda organizacion o institucion debe contar con ma-
terial grafico impreso e interactivo para dar a cono-
cer en forma efectiva sus actividades y estar al dia
con la tecnologia que la llevaréa a ampliar sus hori-
zontes.

Para lograr que la sociedad contribuya con asis-
tencia técnica y econdmica es necesario que las
organizaciones cuenten con formas efectivas de
de publicidad.

FPor medio del material grafico impreso y de los materizles
interactivos elaborados, la Asociacion de Desarrollo
Integral, Las Mariposas -ADILMA- (ONG), dar sufi-
ciente informacion sobre sus objetivos y actividades,
logrando que personas individuales y organizaciones

nacionales y extranjeras se interesen y se contacten.

Los proyectos pilotos de la asociacion -ADILMA-
pueden ser tomados como referencia o puntos de
partida para otras organizaciones o comunidades.

La validacion de las piezas graficas elaboradas es de
suma importancia porque refuerza la efectividad del
material antes de preeentara@ a los usuarios.




‘ Lineamientos para la puesta
en prdctica de la propuesta \




Para la puesta en marcha de este proyecto, intervinieron en el
. 4 .

roceso de cotizacion diferentes empresas que se destacan en

a reproduccion de las propuestas establecidas.

Estas cotizaciones se elaboraron en el mes de mayo de 2008.

PAPELERIA

Se utilizara cuando la asociacion requiera proporcionar informacién
escrita a otras entidades, medios de comunicacion o personas
. P z . z
individuales. De esta manera dara a conocer y formalizara su
imagen.

Cotizacién IMAGEN G

CARFPETA

Cartdn texcote
Impresion Full color
Formato: 16.25*19.25 in
Tiraje de 500 unidades Q. 2,000.00
HOJA MEMBRETADA
Papel blanco de 50 gramos
Impresion full color
Formato: £5*1 in

Tiraje de 2,000 unidades

SOBRE OFICIO

Papel blanco de &0 gramos
Impresion full color
Formato: 9.25*4 in

Tiraje de 1,000 unidades

Q 3,000.00

Q1.650.00

en pr

TARJETAS DE PRESENTACION
Cartulina opalina

Impresion full color

Formato: 3.5x2 in.

Tiraje de 200 unidades Q 450.00
Cotizacion Litografia Delgado Impresos

CARPETA

Cartén Texcote

Impreeiém Full color + barniz
Formato: 16.25*19.25 in
Tiraje de OO unidades Q. 2,310.00
HOJA MEMBRETADA

Papel blanco de 80 gramos

Impresion full color

Formato: 511 in

Tiraje de 2,000 unidades Q. 1,500.00

SOBRE OFICIO

Papel blanco de &0 gramos
Impresion full color
Formato: 9.25*4 in.

Tiraje de 2,000 unidades Q 1,500.00
TARJETAS DE PRESENTACION

Cartulina opalina

Impresion full color

Formato: 3.5x2 in

Tiraje de 1,000 unidades Q &50.00




BIFOLIAR

Se distribuiran en eventos gue -ADILMA- realiza para dar a
conocer sus actividades. También se distribuiran en la
correspondercia junto a la carpeta y cd interactivo. Este material
o€ proporcionara a personas o empresas seleccionadas por la
asociacion.

Cotizacion Imagen G

Bifoliar tiro y retiro
Papel cuché

Impreso full color
Formato: 7.6*6.5

Tiraje de 1, OO0 unidades Q. 2500.00
Cotizacion Litografia Delgado Impresos

Bifoliar tiro y retiro
Papel cuché
Impreso full color
Formato: 7.6*6.5

Tiraje de 1, 000 unidades Q. 1,750.00

Banner

Seran colocados como material de exhibicién en los diferentes
eventos que -ADILMA- organiza.

Cotizacién Piccolors

1 Banner en vinil

Formato 1.50*0.72 Q. 70.00

en pr

Cotizacién La Magia del Color

1 Banner en vinil
Formato 1.50*0.72 Q. 90.00
CD Interactivo o Presentacion multimedia.

Se utilizara como material de apoyo en eventos donde la asociacion
desee darse a conocer. Se distribuira junto con la carpeta y
bifoliar a empresas y personas individuales y asi conseguir
patrocinios.

Materiales que necesita la asociacién para la ejecucion del
CD interactivo o presentacion multimedia son:

- Computadora plataforma macintosh o computadoras
personales

- Cafionera

- Salén adecuado para la presentacion.

Etiquetas y portada para CD

Seran colocadas en las cajas y adheridas en el disco compacto.

Cotizacion Imagen G

CD quemado y etiquetado
Tiraje de 500 Q. 4,000.00

Cotizacién Litografia Delgado Impresos

CD etiquetado

Tiraje de 500 Q. 3,000.00




Pagina Web

Para que ésta sea de utilidad es necesario subirla a la
red y tener su proplo dominio, es decir el nombre con eI
cual ee busca la pagina, ejemplo: * wwwproyectomanpoaa org

Es necesario adqumr el hospedaje de la pagina, éste
proporaona el servicio de almacenamiento de toda la
informacion que contiene la pagina por medio de un servidor
el cual es el encargado de distribuir la informacion en el
momento en que los usuarios visiten el sitio.

Cotizacion deguate.com

Dominio

Programas hasta 10 paginas web

15 cuentas de correo

Panel de control con acceso a estadisticas
graficas y conteos de visitas

Mddulo de edicién para actualizaciones

del sitio

Registro en principales motores de blisqueda.
Registro de directorio comercial

Servicios adicionales fuera del costo total:
publicidad en banners, e-mail, marketing.

Costo total: Q. 1,600.00

en pr

Cotizacién Mottionminds

Disetio y desarrollo del website
Estructuracion del sitio en flash/html
Adaptaaon de imagen
Navegacion/interactividad

Integracion del contenido

Retoque de imagenes

Costo total de disefio y estructuracion

US $ 900.00
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Ambito: ideal configurado por las cuestiones y los problemas
de una o varias actividades o disciplinas relacionadas
entre sl.

Apoyo: cuando alguien presta ayuda desinteresadamente,
generalmente se da en las empresas que cuentan con poco
personal, es decir, los de una oficina ayudan a los de otras
oficinas.

Asesor/Asesoria: término que describe a un grupo independiente
de disefladores, que trabajan para varios clientes en proyectos
determinados.

Arte final: original publicitario totalmente acabado y listo
para su reproduccion.

Banner o manta vinilica: segiin el disefiador Luis Arroyo, es
un elemento estandar de publicidad impreso regularmente
en vinil, que puede ocupar diferentes medidas, colocadas en
una base para su exhibicion, regularmente se realiza en forma
vertical.

Bifoliar o Dfptloo: es un impreso formado por una lamina de
papel o cartulina que se dobla en dos partes. Constituye un
elemento publicitario ideal para comunicar ideas sencillas
sobre un producto, servicio, empresa, evento.

Boceto: propuesta preliminar a un disefio, en el cual se hace
todo tipo de rayones, de estudios sobre formas y ubicacion,
se colocan datos informativos y de consulta, se plantean
los posibles colores y las diferentes propuestas de diagrama-
cion.

Contribuye a tener una idea méas clara de los que se pretende,
estimula la creatividad, ayuda a plantear nuevas ideas, me-
jora el flujo de trabajo, permite eliminar lo innecesario y deter-
minar los elementos que hacen falta.

Calidad: término que encierra un sindnimo de garantia y al
momento de adquirir un producto o un servicio, la calidad
es vital para el consumidor ya ogllue ella da tranquilidad y
hasta status a los que adquieren un producto.

Canal: es el medio fisico a través del cual fluye o circula el
. 7/ 0
mensaje, corresponde generalmente a estimulos sensoriales.

Canal de distribucién: es |a ruta que toma la propiedad de
un producto, se busca la mejor manera de liegar al consumidor.
El canal incluye al productor y al consumidor, asi como a
todos los intermediarios involucrados en la trasferencia de
la propiedad.

Canal de informacién: es el vehiculo o medio de transporte
utilizado por el emisor para vehiculizar y/o transmitir el
mensaje en la comunicacion.

Carpeta: pieza grafica disefiada especialmente para la
preeentaclon de bocetos, racionales, textos, preeupuestoe.

Clase social: es una forma de estratificacion social en la
cual se clasifica a las pereonas dentro de un sistema de
clases de acuerdo a sus posibilidades o ubicacién econémica
en una sociedad.

(losario



Cliente: término empleado por un asesor de disefio para
nombrar a la corporacio’m que lo ha contratado.

Creatiidad: amplitud del espiritu para inducir en el mundo
nuevas formas que no existan; aptitud para la investigacion.
La creatividad es, en tres cosas, la aptitud del ser humano
de crear formas, es decir mensajes originales.

Comunicacién: es ¢l acto que realizan dos o mas personas
donde existe un emisor y un receptor, aquf necesariamente
tiene que haber una respuesta, 5ino es un 5Imp16 receptor.

Proceso de transmision y recepcion de ideas, informacion y
mensajes.

Concepto creativo: idea basica que ee comunico al grupo
objetivo con la intencion de persuadirlos de acuerdo a los
objetivos planteados.

Conferencia: es una conversacion o entrevista entre varias
personas para tratar importante@ asuntos, polfticoe, cientfficos,
literarios, o de interés para una comunidad.

Connotacién: accién y efecto de implicar una circunstancia
adicional de una palabra o expresion, para reflejar un punto
de vista subjetivo del hablante, sin que el mensaje denotativo
correspondiente a un sentido preciso, pueda ser cambiado.

Demografia: estudio de las poblaciones humanas en cuanto
a dimensiones, densidad, ubicacion, edad, sexo, raza,
ocupacién y otras estadisticas.

Desarrollar: evaluar y comprobar la aplicabilidad de nuevos
enfoques.

Direccién IP: es un protocolo usado para localizar una
computadora en el Internet. Consta de 4 nimeros
(generalmente de 2 o 3 digitos) separados por puntos.
"©5.456.545.23" es una direccién IF.

Dominio: es un nombre facil de recordar que sirve como
entrada a una pagina de Internet. Puede accederse a la
pagina al teclear dicho dominio en la barra de direccién
de un navegador. Un dominio sustituye a la direccion IP
de una pagina ya que ésta consta solo de nlimeros
separados por puntos y es mas dificil de recordar.

DNS: viene del inglés "Domain Name System"” que es un
sistema internacional donde se encuentra una base de
datos de todos los nombres de dominio registrados y sus
duetios.

Las mismas iniciales se usan para "Domain Name Server”
que es el servidor al cual se encuentra asociado un nombre
de dominio.

(losario




Elemento: parte de una imagen corporativa, por ejemplo una
trama, colores concretos o el tipo de letra, que puede usarse
de varias maneras en combinacion con otros elementos.

Emisor: es de quien procede el mensaje.

Encuesta: mveetngaaom realizada usualmente por una empresa
de investigacion de mercado. Enumeracion de una muestra
mercadoldgica. En ocasiones se refiere a opiniones de una
muestra, actitudes a favor o rechazo de un producto o
servicio determinado.

Entrevista: encuentro concentrado entre dos o mas personas
para tratar un asunto.

Eslogan: sc define como el mensaje breve gue en pocas
palabras da una idea de las caracteristicas mas
importantes de la empresa y ous servicios, a fin de hacerla
distinguible de las demas.

Sirve de grito de combate en una campatia de propaganda
o publicidad.

Para que un eslogan tenga éxito, es necesario que relina
ciertas cualidades, como:

- Brevedad: una sola propoelclon de tres a seis palabras.

- Facilidad de asimilacion: compuesta por términos de len-
guaje corriente y estructura sencilla.

- Sugestividad: que sugiera e inspire en el animo de la gente
la idea prevneta para su pronta aceptacnon

- Eufonia: que su pronunciacion sea grata y que suene bien.
- Carécter afirmativo: que evite toda idea negativa e in(til.

Factibilidad: es |a existencia de los recursos y organizacion
suficiente para solucionar o disminuir el problema.

Formato: es la dimension, forma y poelaom (vertical y horizon-
tal) de una publicacion o material grafico.

Gréfica: ciencia en desarrollo de la manera de representar
medlamte dlbUJoe 0 esquemas de mapas o figuras, cierto
nimero de fendémenos o relaciones entre magnitudes o
dieposiciones de oh]etoe La grafica es la técnica de aplicacion
de los esquemas. Graficos vectoriales, en los cuales una
imagen es representada a partir de lineas (o vectores) que
poseen determinadas propledadea (color, grosor, entre otros).
La calidad de este tlpo de graficos no depende del zoom o
del tipo de resolucién con el cual se esté mirando el grafico.

For mucho que se acerque, el grafico no se meellza ya que
el ordenador traza automéaticamente las lineas para ese
nivel de acercamiento.

Grupo objetivo: es el nombre dado a un grupo determinado
de per@onae escogidas con el fin de hacerles llegar un mensaje.

Imagen: recuerdo mental de una experiencia sensorial.

Incentivo: estimulo externo que provoca un comportamiento
dirigido a metas.

(Hlosario




Innovar: generar y experimentar con nuevas ideas.

Hosting: es el lugar donde se encuentra un Sitio Web fisica-
tmente. Cuando se contrata un Hosting, se esta
reservando una determinada cantidad de espacio en un
servidor donde se hospedara su Pagina Web.

Link o links: es el nombre que se utiliza para denominar pala-
bras, imagenes o recuadros que, al “clikear” con el mouse
sobre éstas, redireccionan al usuario a otra pagina 6
Sitio Web.

Magnitud del problema: es |a cantidad de la poblacion afectada
por el problema o beneficiada por la solucion.

Material y métodos: descricion detallada de los pasos y
actividades a sequir para el logro de los objetivos y contrastar
la veracidad o falsedad de la hipdtesis. Incluye el disefio
experimental y andlisis estadistico.

Organizar: establecer y poner en practica maneras de hacer
funcionar las cosas.

Pixel: es uno de los miles de puntos que aparecen en la
cuadricula de una pantalla o de una hoja impresa. Estos

untos, poseen su propio color para mostrar imagenes en
as pantallas de una computadora o television, representando
los elementos mas equerios que pu@d@n manipularse para
generar graficos. Este término se utiliza para definir la
resolucion de una imagen digital.

Promover: explorar y presentar oportunidades.

Receptor: es el que recibe el mensaje.

TLD: viene del inglés "Top Level Domain". Es |a extension que
se le da a un dominio y describe basicamente el giro de a
pagina o en algunos casos, la nacionalidad. Los mas comunes
son .COM, NET, .ORG y .EDU. Algunos dominios estan res-
tringidos a ciertos giros 65pecfﬁcoe mientras que otros estan
abiertos al plblico.

.COM (Usado para negocios, paginas personales y generales).
NET (Originalmente destinado a empresas que ofrecian ser-
vicios de Internet. Actualmente abiertos al plblico en gene-
ral).

.ORG (Usado por organizaciones no lucrativas. Actualmente
abiertos al publico).

BIZ (Usado para negocios. Abiertos al piblico recientemente).
INFO (Abierto al plblico).

.EDU (Restringido a instituciones educativas).

AERO (Restringido a empresas aero-espaciales).

.COOF (Restringido para empresas cuyos empleados son
los duetios de la compafiia. Cooperativas).
MUSEUM (Usado para museos. Administrado por la MDMA
o Museum Domain Management Aaeociations

NAME (Que permite registrar nombres personales.
Ejemplo: Carlos.Herrera.Name).

.PRO (Reservado para profesionistas. contadores, doctores
y abogados).

(Hlosario




Trascendencia: es la importancia, gravedad del problema o,
en materia de comunicacion visual, la falta de consciencia
acerca de un problema notable.

Tiro y retiro: términos utilizados por las imprentas para re-
ferirse a ambos lados de una impresion.

Vulnerabilidad: grado en el que el problema puede eer disminuido
con la intervencion del disefiador gréafico.

(Hlosario
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HTRDOUCCION

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS
IDENTIDAD VISUAL -ADILMA-




INTRODUCCION

Lai ~ defn el sictema de signos visueles por os que uma inséitucion es reconccida
en el mecdia - forms parte de |a personalidad y coltua de a3 organizaciones. Su sdecuado uso permits
dutarlas de una i ica coherente y facilita la identificacion y el simiento de bs institugidn

il Corporativa contiene las pri iderar p
la utilizacicn del sistema de identidad visusl ADILMA y pretende ser una guia para su correcta aplicacion
on medios impresos y digitales de uso comun tales cumo papelerfa carporativa, administrativa, banderas
| stios web. enl e otros.

Es deber do I "

PRESENTACION DE 10BATIPD

la asaciacion | evitar otras i
de Ins elementns de identidad. 3 fin de lograr una imagen coherente | homogenea.
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COLORES DRGANIZACIONALES

PANTONE WES SITE
pantone 310 #75d1e0
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Uriversidad de Gan Carlos do Guatemala

PROYIECTS Zcultad de Arquitectura

MARIPOSA Lic, en Disefio Gréfico con espesialization en Multimedia
b Guatemala, 2008

Encuesta
Validacién Proyecto de Graduacién

El uso0 de esta encuesta es para evaluar los materiales gréficos impresos y multimedia de la Asociacion de Desarrollo Integral Las

Mariposas —ADILMA- (ONG)." Sus respuestas serén (tiles para el éxito del proyecto.

Instrucciones; a continuacin se le presenta una serie de pregurt 2 la claboracién de materiales gréficos, impresoo y
multimedia de ~ADILMA-, por favor marque las respuesta que considere correctz, si su respuesta eo o eopecifiqué dpor quér

1. Antes de ver la informacion que contiene cada una de las piezas graficas, tenta usted conocimiento de la existencia de
1a Asoclacién de Desarrollo Integral Las Mariposas ~ADILMA* oG

ol l:l NO l:l 2Por qué?
2. iConsidera que la informacién que se encuentra en cada una de las piezas gréficas es adecuada?
sl l:l NO l:l 2Por qué?
3. ZLe parece adecuada la diagramacién de cada pieza gréfica e interactiva?
Il l:l NO l:l 2Por quéz.
4. ;Considera legible a tipografia utilizada en cada una de las piezas gréficas?

ol l:l NO l:l 2Por qué?.

5. sConsidera que las fotografias son agradables y apropiadas?

sl l:l NO l:l 2Por quéz.

6. Considera que |z piezas gréficas empleadas mantienen unidad?

ol l:l NO l:l 2Por qué?.

7. ¢Al observar los disefios identifica usted cudl es la asociacién de la que se habla?

ol l:l NO l:l 2Por qué?.

8. 4Cree usted que las propuestas presentadas seran una herramienta Gtil para dar a conocer a la asociacion?

ol l:l NO l:l 2Por qué?.

9. éConsidera usted que la informacidn en idioma extranjero traerd beneficios a la asociacién?

ol l:l NO l:l 2Por quéz.

10. ile parece adecuado que la asociacién tenga materiales gréficos e interactivos para darse a conocer?

sl l:l NO l:l 2Por qué?.

Lugar y fecha:.

iiiGracias por su colaboraciénlll
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