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Presentación
En este proyecto se presenta una propuesta de rediseño para el material utilizado en la
Licenciatura en Pedagogía y Administración Educativa del Departamento de Pedagogía, de
la  Facultad de Humanidades, de la Universidad de San Carlos de Guatemala,  dicho material
sirve de apoyo didáctico para la elaboración del Ejercicio Profesional Supervisado -EPS-.
Para solucionar el problema de diseño de esta propuesta  se presenta a continuación el proceso
realizado, en el cual el interés básico de los supervisores es colaborar con el mejoramiento
de los proyectos educativos y, por lo tanto, con el rediseño de este  producto se contribuye a
solucionar la problemática educativa.
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Capítulo 1   Introducción

La Facultad de Humanidades tiene como visión ser la entidad
rectora en la formación de profesionales humanistas, con
base científica y tecnológica, de acuerdo con el contexto
histórico, económico y socioeducativo del país, pero no
cuenta con el material adecuado  que sirva de guía al
estudiante  que realiza su EPS en dicha facultad, por lo
tanto, esta propuesta consiste en REDISEÑAR UNA
PROPEDÉUTICA PARA EL EJERCICIO PRO-
FESIONAL SUPERVISADO -EPS- DE LA FACULTAD
DE HUMANIDADES, DEPARTAMENTO DE
PEDAGOGÍA, LICENCIATURA EN PEDAGOGÍA Y
ADMINISTRACIÓN EDUCATIVA DE LA UNIVER-
SIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA (USAC),
la cual servirá de guía al estudiante para que  pueda identi-
ficar pasos técnicos y administrativos del desarrollo del
mismo, visualice las posibles instituciones para poder realizar
el EPS y, además, haga uso del reglamento de EPS
cumpliendo los propósitos educativos propios del material.

1.1. INTRODUCCIÓN
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1.2. ANTECEDENTES
El Departamento de  Pedagogía  ofrece diferentes títulos y
grados académicos,  entre los que están  la  Licenciatura en
Pedagogía  y  Administración  Educativa.  Para obtener  el
grado de licenciado uno de los  requisitos indispensables es
realizar el Ejercicio Profesional Supervisado -EPS- y
presentar  un informe del  mismo, para lo cual el estudiante
deberá seguir la propedútica para el -EPS-.  Según entrevista
con la Licda. María Teresa Gatica, Directora del
Departamento de Extensión de la Facultad de Humanidades
de la USAC, informó que la facultad cuenta únicamente
con un libro impreso de la propedéutica.  El material  es
reproducido año con año debido a los cambios que hacen
las autoridades correspondientes; pero no cumple con  las
expectativas de diseño necesarias para lograr la compresión
del documento, debido a que únicamente es un levantado
de texto que no hace diferencia entre un título y un subtí-
tulo, incluye ilustraciones inapropiadas de acuerdo con el
grupo objetivo, además,  sin mayor indicación del principio
y fin de cada módulo; los aspectos anteriores son de
gran importancia ya que interfiere en el  proceso de intercam-
bio de información, motivo por el cual la propuesta ofrece
rediseñar el material para que pueda cumplir su fin.

La Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC) fue
fundada por Real Cédula de Carlos II, de fecha 31 de enero
de 1676.  Es la única universidad estatal, autónoma, con una
cultura democrática en Guatemala que tiene a su cargo dirigir,
organizar y desarrollar la educación superior, así como la
difusión de la cultura en todas sus manifestaciones.  Además,
coopera por todos los medios a su alcance en la investigación
de toda la rama del saber humano, con ello ayuda en el
estudio y solución de los problemas nacionales.  gytkhkj

Cuenta con diez facultades dentro de las cuales se encuentra
la de Humanidades, la cual según Hugo Cerezo Dardón, fue
una de las instituciones creadas un año después de la
Revolución de Octubre de 1944, como cumplimiento de los
viejos anhelos del magisterio y de quienes buscaban encauzar
y sistematizar su vocación.  La Facultad se encuentra
estructurada  por seis secciones o departamentos distribuidos
de la siguiente manera:

*   Departamento de Pedagogía

*  Departamento de Posgrado
*   Departamento de Bibliotecología
*   Departamento de Letras
*   Departamento de Arte
*   Departamento de Filosofía
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El problema detectado fue la falta de diseño en el material
didáctico ya existente que guíe e informe al estudiante de
la Facultad de Humanidades del Departamento de Pedagogía,
cursante de la Licenciatura en Pedagogía y Administración
Educativa, acerca del proceso para realizar para el Ejercicio
Profesional Supervisado -EPS-;  ya que dicha información
deberá ser ampliada y aplicada por los estudiantes durante
el desarrollo del ejercicio profesional que realice en las
diversas instituciones, para así lograr un alto nivel académico.

1.3. PROBLEMA
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Con el rediseño de la propedéutica para el desarrollo de
EPS de la Facultad de Humanidades, del Departamento de
Pedagogía, Licenciatura en Pedagogía y Administración
Educativa, USAC, se disminuye la vulnerabilidad al problema
de comunicación detectado anteriormente, mejorando  el
desarrollo del EPS del estudiante, gracias al aporte que el
diseño gráfico presenta en esta propuesta a través de  gráficas,
iconografías y una adecuada diagramación,

La disponibilidad de los recursos necesarios para llevar a
la práctica los objetivos que se proponen para la elaboración
de este material comprende:

*   Mejora del sistema de aprendizaje actual
*   Disponibilidad de tecnología que satisfaga las
     necesidades
*   Presupuesto autorizado para la reproducción de este
     material

De acuerdo con los antecedentes se consideró rediseñar la
Propedéutica para el Ejercicio Profesional Supervisado de
la Facultad de Humanidades del Departamento de Pedagogía
Licenciatura en Pedagogía y Administración Educativa de
la Universidad de San Carlos de Guatemala, en la cual el
interés básico de los supervisores es colaborar en el
mejoramiento de los proyectos educativos que se generan
de los diagnósticos institucionales y, por lo tanto, contribuir
en la solución de la problemática educativa.

La población afectada por la falta de una guía didáctica y
educativa durante el desarrollo del EPS en la Facultad de
Humanidades es aproximadamente el 80 % de la misma.
En consecuencias hay una necesidad que deberá ser satisfecha
con la ayuda de un material debidamente diseñado y
diagramado.

Debido al problema expuesto con anterioridad, y con el
propósito fundamental de informar y no sólo comunicar, se
recurre  al rediseño de un material que complemente la
comunicación  con el grupo objetivo para así lograr un
intercambio que contribuya  a mejorar el rendimiento en la
actividad del EPS.

1.4. JUSTIFICACIÓN
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1.5.2. Objetivo específico

Rediseñar una guía didáctica impresa ya existente que
propone orientar y mejorar el desarrollo del Ejercicio Profe-
sional Supervisado –EPS- de los estudiantes comprendidos
entre las edades de 21 a 45 años del Departamento de
Pedagogía, de la  Facultad de Humanidades, Licenciatura
en Pedagogía y Administración Educativa de la Universidad
de San Carlos de Guatemala (USAC).

1.5.1. Objetivo general

Rediseñar el material didáctico ya existente para el desarrollo
de EPS de la Facultad de Humanidades, Departamento de
Pedagogía,   Licenciatura en Pedagogía y Administración
Educativa de la USAC.

1.5. OBJETIVOS DE DISEÑO
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2.  Perfil de la organización que

demanda el servicio y público
destinatario
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Nombre

Facultad de Humanidades Universidad San Carlos de
Guatemala Departamento de Pedagogía

Dirección

Ciudad Universitaria

Propósito y actividades

La Facultad de Humanidades se propone como objetivos
fundamentales:

a.  Integrar  el  pensamiento  universitario,  mediante una
     visión conjunta  y universal  de  los problemas  del hom-

bre  y del mundo.

b.  Investigar en  los  campos  de las disciplinas filosóficas,
   históricas, literarias, pedagógicas, psicológicas,
  lingüísticas, y en los que con ellas guardan afinidad y
      analogía.

c.  Enseñar las ramas del saber humano enunciadas en el
    inciso  anterior,  en  los grados y conforme a los planes

que adelante se enuncian.

d.   Preparar y titular a los profesores de segunda enseñanza
     (enseñanza secundaria) tanto en las ciencias culturales
     como en las ciencias naturales y en las artes.

Para este propósito debe colaborar estrechamente
     con las demás facultades que integran las unidades de
   San Carlos de Guatemala, así como las academias,
  conservatorios e institutos que ofrecen enseñanzas
    especializadas.

e.  Dar en forma directa a los universitarios, y en forma
    indirecta a todos  los  interesados en los temas  intelec-

tuales, una base de cultura general y de  conocimientos
sistemáticos del medio nacional, que les es indispensable
para  llenar  eficazmente  su  cometido  en la vida de la
comunidad.

f. Crear una amplia y generosa conciencia social en el
     conglomerado universitario, a fin de articular la función
  de la Universidad y de sus estudiantes y egresados con
   las altas finalidades de la colectividad.

g. Realizar las labores de extensión cultural que son
  necesarias para mantener vinculada a la Universidad
  con los problemas y con las realidades nacionales.

h.  Coordinar sus actividades con bibliotecas, museos,
academias, conservatorios y con  todas aquellas insti-
tuciones  que  puedan  cooperar  con  la conservación,

 estudio, difusión  y avance del arte y de las disciplinas
humanísticas.

i. Cumplir todos aquellos otros objetivos que por su
   naturaleza y su orientación le competan.

2.1. PERFIL DEL CLIENTE
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 ∗  Brindar oportunidades de formación a todos los sec-
tores, especialmente aquellos que tienen a su cargo
la  formación de personal  en el ámbito  regional y
local.

2.1.3.2. Investigación
∗  Desarrollar investigación básica y aplicada en áreas

que respondan a necesidades determinadas, deman-
dadas por la comunidad.

∗  Proveer sistemas de información que sirvan de base
         estructural para nuevos estudios y proyectos acadé-

micos y de comunidad.

2.1.3.3. Extensión y servicio
∗ Desarrollar sistemas  de servicios en función de lo

que los usuarios  requieran  y de sus posibilidades
de tiempo y recursos.

∗  Opinar, elaborar y determinar estudios y participar
      juntamente con los usuarios, en función de sus
           necesidades.

∗  Proponer soluciones a los problemas seleccionados
con  la  cobertura  de  servicio  de  la  Facultad  de
Humanidades.

2.1.1. Misión

Especializada en la formación de profesionales con la
excelencia académica en las distintas áreas de las
humanidades, que incidan en la solución de los problemas
de la realidad y el desarrollo nacional.

2.1.2. Visión

Ser la entidad rectora en la formación de profesionales
humanistas, con base científica y tecnológica de acuerdo
con el momento socioeconómico, cultural, político y
educativo, con impacto en las políticas de desarrollo nacional,
regional e internacional.

2.1.3.  Política de la Facultad de Humanidades

2.1.3.1. Docencia

∗ Formar profesionales con un adecuado equilibrio en
su formación humanística,  científica y tecnológica
dentro del contexto histórico,  económico y  socioe-
ducativo del país.

   ∗  Desarrollar actitudes y capacidades innovadoras con
       metodologías participativas.
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2.1.3.4. Organización académica  de   la Facul-
       tad de Humanidades

La Facultad de Humanidades está conformada  por los
siguientes  organismos:  seis  departamentos:

*  Pedagogía                    *  Filosofía

* Arte *  Bibliotecología

* Posgrado *  Letras

16



Capítulo 3   Conceptos fundamentales

2.2. GRUPO OBJETIVO
Según datos obtenidos mediante una encuesta a un segmento del grupo objetivo de la Facultad de Humanidades se presentan

los siguientes resultados:

Divisiones comunes

GeográficaVariable

Región político administrativa Noroccidente, Central, Norte, 
Occidente

Tamaño de la ciudad 2,253 km cuadrados

Área Urbana y  rural

Clima Templado

Altitud 1,458 msm

No. de habitantes 1.842.134
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Divisiones comunes

DemográficaVariable

Nacionalidad Guatemalteca

Grupo étnico No indígena, queqchi, kaqchikel,
chalchiteco, mam, achi

Edad de 21 a 45 años

Género Masculino y femenino

Religión Católica, cristiano
evangélico, mormona y creyente.

Estado civil Casado, soltero, unido

Tamaño de la familia De 2 a10 miembros

Ingresos Q.1500.00 a Q.3000.00

Posición ocupacional Maestro de primaria,
Maestro de educación pública
Profesor de enseñanza media

Títulos universitarios adquiridos Técnico en profesorado de 
Enseñanza media
Técnico en educación 
Internacional
Técnico en administración 
educativa
Técnico en pedagogía y ciencias 
de la educación
Técnico en pedagogía y educación
intercultural
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Divisiones comunes

Variable Psicográfica

Sector econónimico Formal, informal, pobreza y pobre no 
extremo

Nivel socio-económico C+, C-  y  D+, D-

Estilo de vida Nivel habitual de estrés:
Control positivo:  ha aprendido a no 
angustiarse con lo que puede pasar.

Normal:  aunque consigue enfrentarse a 
los problemas sin perder los nervios, a 
menudo no puede dejar de pensar en esos
problemas.

Tiempo libre:
escuchar música, correr, hacer 
manualidades, leer libros, tocar  la 
guitarra, ver televisión, convivir con la 
familia, asistir a la iglesia, jugar  futbol, 
jugar baloncesto

Siempre, casi siempre y aveces busca 
salir de la rutina diaria

Personalidad         Siempre, casi siempre y aveces se
considera una persona optimista, 
proyecta sus deciciones a futuro; sus 
desiciones se acercan a lograr lo que 
desea, se siente satisfecho consigo 
mismo y con lo que hace
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Divisiones comunes

Variable

Motivo por el cual eligió la carrera Superación académica, mejoramiento de la 
comunidad a la que pertenece, por la 
necesidad de una administración eficiente 
en los establecimientos educativos, para 
desempeñar mejor la labor docente y por 
contribución al campo educativo.

Ocasión de consulta del Interés personal, interés específico y
documento por rediseñar consulta obligatoria

Beneficios buscados con respecto Orientación para realizar el EPS con
del material consultado eficiencia obteniendo conocimientos 

amplios que ayuden a recopilar información
acerca de la ejecución del EPS para así 
poder obtener el título que lo acredite como
Licenciado en administración educativa

Psicográfica
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3.1.1. Definición de guía didáctica

Mario Aquino (2001: 14) indica que una guía didáctica es
un instrumento impreso con orientación técnica para el
estudiante, que incluye toda la información necesaria para
el correcto uso y manejo provechoso del libro de texto, para
integrarlo al complejo de actividades de aprendizaje para el
estudio independiente de los contenidos del curso.

La guía didáctica debe apoyar al estudiante a decidir qué,
cómo, cuándo y con ayuda de qué estudiar los contenidos
de un curso a fin de mejorar el aprovechamiento del tiempo
disponible y maximizar el aprendizaje y su aplicación. Es
la propuesta metodológica que ayuda al alumno a estudiar
el material, incluye el planteamiento de los objetivos
específicos o particulares, así como el desarrollo de todos
los componentes de aprendizaje incorporados por tema,
apartado, capítulo o unidad.

La guía didáctica acompaña un libro de texto o bien una
compilación de lecturas, que en el mejor de los casos es una
antología, los cuales constituyen la bibliografía básica de un
curso o una asignatura.

3.1.2. Aspectos que caracterizan la guía didáctica

Características deseables de la guía didáctica

∗  Ofrecer información acerca del contenido y su relación
     con el programa de estudio para el cual fue elaborado.

∗  Presentar orientaciones relacionadas con la metodología
y enfoque del curso.

∗   Presentar indicaciones acerca de cómo lograr el desarrollo
   de las habilidades, destrezas y aptitudes del educando.

∗  Definir los objetivos específicos y las actividades de
  estudio independiente para orientar la planificación de
   las lecciones e informar al alumno de lo que ha de lograr
    a fin de orientar la evaluación.

3.1.3. Funciones básicas

*  Orientación

*  Promoción del aprendizaje auto sugestivo

*  Auto evaluación del aprendizaje

3.1. CONTENIDOS RELACIONADOS CON EL TEMA

22



Capítulo 3   Conceptos fundamentales

3.1.4. Propedéutica
(http://es.wikipedia.org/wiki/Proped%C3%A9utica)

De la propedéutica o relativo a esta enseñanza.  Enseñanza
preparatoria para el estudio de una disciplina. La propedéutica
es el conjunto de saberes y disciplinas que hace falta conocer
para preparar el estudio de una materia. Constituye una etapa
previa al conocimiento de los procedimientos y técnicas
necesarios para investigar en un área científica. Es un término
 que proviene del   (pró), que significa ‘antes’ y (paideutikós),
‘referente a la enseñanza’

3.1.5. Ejercicio Profesional Supervisado –EPS-
(Propedéutica para Ejercicio Profesional Supervisado –EPS-
 9ª. y 8ª. edición, Guatemala, abril 2006)

El Ejercicio Profesional supervisado –EPS- de la carrera de
Licenciatura en pedagogía con especialidad en Administración
e Investigación educativa, es la práctica Terminal supervisada
por docentes y ejecutada por estudiantes que hayan aprobado
la totalidad de cursos contenidos en el pensum de estudios.
Dicho ejercicio profesional se realiza para que se mejore la
calidad en el desempeño de su función como administrador
o investigador de procesos educativos, mediante un trabajo
pedagógico  organizado de  habilitación cultural,  científica,
técnica y practica que permita a la USAC, a través del EPS
de la Facultad de Humanidades, realizar tareas de adminis-
tración, docencia, investigación y servicio.

 3.1.6. Temas de la propedéutica para el Ejercicio
Profesional Supervisado -EPS-
(Propedéutica para Ejercicio Profesional Supervisado –EPS-
 9ª. y 8ª. edición, Guatemala, abril 2006)

3.1.6.1. Lineamientos generales del EPS

Que el estudiante valore la misión y visión del EPS
como elementos que guíen el proceso de su Ejercicio
Profesional Supervisado.

Visualice las posibles instituciones gubernamentales
y no gubernamentales  en donde hay  posibilidades
de realizar el ejercicio Profesional Supervisado.

Utilice el reglamento de EPS como instrumento le-
gal que rige el Ejercicio Profesional Supervisado.

3.1.6.2. Fundamento teórico

Proporcionar a los estudiantes de la carrera de Licen-
ciatura en Pedagogía e Investigación Educativa los
elementos básicos para la elaboración del marco de
referencia teórica del proyecto.

Identificar  las diferentes fuentes de  consulta para
elaborar el fundamento teórico.

Definir los lineamientos básicos para la construcción
del fundamento teórico.
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3.1.6.3. Diagnóstico

Es una investigación que tiene como finalidad la cla-
rificación al máximo  posible,  de  la situación de la
institución o  comunidad para poder determinar sus
necesidades o problemas.

3.1.6.4. Factibilidad

Para la elaboración de proyectos existen antecedentes
y elementos  básicos como el estudio previo de fac-
tibilidad,  en  donde se trata de verificar que  una de
las alternativas de solución es rentable, desde el punto
de vista técnico y económico, descartando las menos
atractivas y seleccionando la o las mejores. Esta etapa
exige ya datos más precisos sobre las distintas opciones
planteadas, para caracterizar los estudios, lo que lleva
a  mayores  gastos, dependiendo  la recuperación de
la efectiva realización del proyecto.

3.1.6.5. Viabilidad

Según la guía básica para formulación de proyectos
con aplicación del marco lógico, el proyecto es o no
es rentable y sostenible.  Por lo que es necesario que
el proyecto sea congruente con los lineamientos ge-
nerales de desarrollo y que pueda incluirse en las po-
líticas y objetivos generales.

3.1.6.6. Diseño de proyecto

Identifica los elementos fundamentales del perfil del
proyecto,  compara  diferentes  formatos  y elabora
un perfil del proyecto.

3.1.6.7. Ejecución de proyectos

El proceso de ejecución en el desarrollo de  un pro-
yecto es la etapa que consiste en la realización deta-
llada u ordenada  cronológicamente, de las secuen-
cias de actividades que se han previsto en el diseño
del proyecto, estableciendo costos, el tiempo de reali-
zación y los logros obtenidos en cada una de ellas.

3.1.6.8. Evaluación de proyectos

Es un proceso continuo de análisis critico que retro-
alimenta la toma de decisiones entre las distintas fa-
ses. Se orienta fundamentalmente a realizar una com-
paración entre los logros alcanzados en la ejecución
del proyecto y sus metas y objetivos preestablecidos,
haciendo énfasis  en  las modificaciones necesarias
provocadas por su contexto inmediato.

3.1.6.9. Informe final

Debe ser estructurado en forma breve, clara y concisa,
utilizando  adecuadamente las normas de ortografía
y redacción actualizadas,  así  como  las referencias
bibliográficas correspondientes.
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3.2. CONCEPTOS DE DISEÑO RELACIONADOS CON LA PROPUESTA

3.2.1.  Signo

Según Pierre Guiraud (1991:33) un signo es un estímulo,
es decir, una sustancia sensible y es siempre la marca de una
intención de comunicar un sentido.
En www.fotonostra.com  los signos pueden ser, naturales y
artificiales; la primera gran división corresponde a los signos
naturales que se diferencian de los signos artificiales. El
rasgo diferencial entre ellos es la no participación directa
del hombre en la creación de estos signos (naturales) y la
participación directa en la creación de dichos signos
(artificiales).  En ambos casos el hombre lo interpreta, pero
no siempre los crea, ya sea como actividad consciente o
inconsciente. Los signos naturales reciben también la
denominación de indicaciones o índices.   Así, el humo como
indicio de que hay fuego, las nubes como indicio de lluvia,
las arrugas de la cara como síntomas de envejecimiento, etc.

En www.fotonostra.com  los signos artificiales se dividen a
su vez en lingüísticos y no lingüísticos, incluyendo entre los
primeros los sistemas verbales (los que sustituyen a partir
de ellos: escritura, morse, braille, etc.) de carácter natural o
tradicional, (las lenguas o idiomas).  Los no lingüísticos o
signos, se oponen a los verbales (base de todo el proceso de
la comunicación humana), se dividen en, señales, símbolos
e iconos. Los primeros influyen, según la teoría de Schaf,
de una forma o de otra sobre la voluntad de los individuos
mientras que los otros sólo actúan de forma inmediata.

Reznikov define que: todos los signos son fenómenos mate-
riales que actúan directamente sobre los órganos de los sen-
tidos.  El disparo  de un cohete  como señal de  ataque o el
humo de una montaña, significa un incendio. Los símbolos
se diferencian de los signos icónicos por tres características:
Son  objetos materiales  que representan  ideas  abstractas.
Funcionan por alegorías o metáforas, y van dirigidos a los
sentidos.  Su representación ha de tener un cierto significado
para que puedan interpretarse bien.  Ejemplos de símbolos
son la cruz que representa al cristianismo o el de un centro
sanitario; la media luna que simboliza al islamismo.

En www.fotonostra.com los signos icónicos funcionan de
acuerdo con el principio de semejanza y en él pueden
incluirse toda clase de imágenes, dibujos, pinturas, fotografías
o esculturas.  Peirce los definía como signos que tienen
cierta semejanza con el objeto al que se refieren. Así, el
retrato de una persona o un diagrama son signos icónicos
por reproducir la forma de las relaciones reales a que se
refieren.  Definición que ha tenido aceptación, gracias a la
difusión hecha por su discípulo Morris, quien señaló, además,
que el signo icónico tenía algunas de las propiedades del
objeto representado, es decir, de su denotado.  Sin embargo,
si se observa una imagen publicitaria, no siempre se
representan todas las propiedades, ya que muchas de ellas
están simplemente sugeridas a través de otras.  El signo
icónico reproduce algunas condiciones de la recepción del
objeto, seleccionadas por un código visual y anotado a través
de convenciones gráficas.  Los signos icónicos, ofrecen al
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receptor real con toda la naturalidad de cada uno de ellos
representándose a sí mismos. No poseen las propiedades de
la realidad, sino que transcriben, según cierto código de
reconocimiento, algunas condiciones de la experiencia.
Cuatro características tienen los signos icónicos: ser naturales,
convencionales, analógicos y de estructura digital.

www.fotonostra.com respecto de la clasificación de los signos
indica que el receptor es la persona a la que va destinado el
signo. Así que el medio a través del cual se ha de interpretar
este signo, ha de encontrarse familiarizado con el. Si el
receptor no conoce el símbolo que el transmisor está
ejercitando, difícilmente podrá comprender el mensaje del
signo, propiamente dicho. Para que pueda comprenderse un
mensaje, emitido a través de un signo deben incluirse tres
aspectos: los sintácticos, semánticos y pragmáticos.
Sintácticos: estudian el singo según la forma percibida.
Semánticos: Estudian la forma en que el significado se
encuentra conectado con el significador, la relación entre la
forma y lo que significa la forma.  Pragmáticos: por su uti-
lización y uso, el resultado de éstos y los efectos del mismo.

3.2.2. Forma

Para Marco Antonio Morales (2000: 1) una forma, tanto es
abastracta como figurativa, geométrica u orgánica, puede
evolucionar o haceérsele diferentes configuraciones.

Pero para Wucius Wong (1982:11,12)  la forma es todo lo
que pueda ser visto, toda forma porta la identificacion

principal en nuestra percepción.  Todos los elementos
visuales contituyen lo que generalmente llamamos forma
que  es el objetivo primario en la actual investigación sobre
el lenguaje visual.

Wucius Wong (1982:11) afirma acera de los elementos de
diseño:  mi teoría comienza con una lista de los elementos
del diseño.  Esta lista es necesaria porque los elementos
formaran la base todas nuestras futuras discusiones.  En
realidad los elementos están muy relacionados entre sí y no
pueden ser fácilmente separados en nuestra experiencia
visual general.  Tomados por separado, pueden parecer
bastante abstractos, pero reunidos determinan la apariencia
definitiva y el contenido de un diseño.  Se distinguen cuatro
grupos de elementos:  elementos conceptuales, visuales, de
relación y prácticos.

3.2.3.  Retícula

Alan Swann (1990:94) informa acerca de la utilización
efectiva de las retículas de los aspectos de diseño los cuales
deben estar rigurosamente controlados, esto se refiere al
estilo como el formato de la retícula y que el más mínimo
elemento requiere una consideración grafica inteligente.
Mientras se revisan estas consideraciones, es esencial que
se mantenga la retícula como base sólida sobre la que se
edificó el material, para conservar la estabilidad de
producción.
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Respecto del análisis de retículas Alan Swann (1900:116)
señala que, en el siglo XX, la división del espacio impreso,
se ha visto influida por muchos artistas y diseñadores
respetados.  Este grupo de elite de precursores en la creación
desarrolló fórmulas para dividir el espacio bidimensional y
dio a muchos diseñadores una nueva visión del equilibrio
de formas geométricas dentro del área de diseño.  Le Corbusier
desarrolló una serie de ideas para formular un sistema modular
de divisiones del espacio de diseño, al principio, usando el
cuerpo humano y sus proporciones para modular las divisiones
y, más tarde, la espiral exterior de una concha y sus perfectas
relaciones geométricas en el espacio.  Estas ideas constituyen
la base del pensamiento moderno en el diseño gráfico, y han
conducido a apasionantes desarrollos nuevos, que permiten
exponer las imágenes utilizando numerosos mecanismos
compositivos.  Cualquiera que sea la aplicación de su retícula
y de su diseño, hay que interpretarla como un vehículo
práctico para la creación del tema impreso.  En la página
www.fotonostra.com sección áurea es la división armónica
de una recta en media y extrema razón.  Esto hace referencia,
a que el segmento menor, es al segmento mayor, como éste
es a la totalidad de la recta.  O cortar una línea en dos partes
desiguales de manera que el segmento mayor sea a toda la
línea, como el menor es al mayor.  De esta forma, se establece
una relación de tamaños con la misma proporcionalidad entre
el todo dividido en mayor y menor, esto es un resultado
similar a la media y extrema razón.

Esta forma de seleccionar proporcionalmente una línea se
llama proporción áurea, se adopta como símbolo de la sección

áurea, y la representación en números de esta relación de
tamaños se llama número de oro = 1,618.  A lo largo de la
historia de las artes visuales, han surgido diferentes teorías
sobre la composición.  Platón decía: es imposible combinar
bien dos cosas sin una tercera, hace falta una relación entre
ellas que los ensamble, la mejor ligazón para esta relación
es el todo. La suma de las partes como todo, es la más
perfecta relación de proporción. Vitruvio, importante
arquitecto romano, acepta el mismo principio pero dice que
la simetría consiste en el acuerdo de medidas entre los
diversos elementos de la obra y éstos con el conjunto.
Inventó una fórmula matemática, para la división del espacio
dentro de un dibujo, conocida como la sección áurea, y se
basaba en una proporción dada entre los lados más largos
y los más cortos de un rectángulo. Dicha simetría está regida
por un modulo común: que es el número. Definido de otra
forma, bisecando un cuadro y usando la diagonal de una de
sus mitades como radio para ampliar las dimensiones del
cuadrado hasta convertirlo en "rectángulo áureo". Se llega
a la proporción a:b = c:a.  Dicho esto, y según Vitruvio, se
analiza que al crear una composición, si colocamos los
elementos principales del diseño en una de las líneas que
dividen la sección áurea, se consigue el equilibrio entre
estos elementos y el resto del diseño.

Según Alan Swann (1990:118) para desarrollo de una retícula
la mecánica de la misma sólo puede conocerse una vez
desarrollada y diseñada ésta, y la forma de crearla depende
del tipo de retícula y de las posibilidades técnicas del trabajo
en cuestión. Al inicio se crearan varios diseños de retículas,
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cuando se recorta la página después de la impresión.  La
ilustración o color se imprime  ocupando también el are que
se va recortar, para que, al hacerlo, no haya peligro de que
aparezca un borde blanco del papel que se ha dejado sin
imprimir.  Las marcas que se usan como guía para cortar se
llaman marcas de corte, y son las líneas interiores del margen
adicional.  Además, Alan Swann indica que la principal
característica de cualquier retícula debe ser su facilidad de
uso, por lo que la retícula debe servir como instrumento
flexible de ayuda en el proceso de diseño.  La incorporación
de todas las posibles contingencias, tanto si son evidentes
desde las primas fases del diseño como si no lo son, es tarea
del diseñador, de esta forma, el ilustrador podrá seguir todas
las instrucciones de diseño con facilidad y rapidez.

Según la página www.fotonostra.com la retícula compositiva,
se puede definir como una plantilla, muy útil, cuando nece-
sitamos componer un documento con muchas páginas, que
tenga un orden, que sea claro y legible. El dilema de un
diseñador de editorial se encuentra en cómo encontrar el
equilibrio entre el orden que impone la estructura reticular,
y la necesidad de evitar la monotonía e inyectar una cierta
dosis de creati-vidad a la maquetación.  Una retícula impone
orden, uniformidad y coherencia. Una página con retícula
transmite estructura y una cierta mecánica, frente a algo
desordenado, desestructurado o caótico.

www.fotonostra.com dice que una retícula base, se encuentra
compuesta por las siguientes partes, dependiendo de la

en forma de anotaciones o composiciones esquemáticas,
como base de experimentación, pero a medida que vayan
desarrollándose sus ideas de cómo debe funcionar encontrará
la manera de conservar el espacio en torno a los elementos,
de forma que estos sigan siendo prácticos.  Esto lo logrará
meditando cuidadosamente sobre las alineaciones e
interrelaciones geométricas de los elementos individuales,
que propicien una mayor libertad de movimientos.

Además Alan Swann (1990:120) indica que una vez
reproducida la retícula a su escala real, pueden analizar-
se atentamente sus proporciones.  Deberá estudiarse  con
cuidado las divisiones entre columnas, márgenes y blancos
de cabeza y pie de la página.  Asimismo, deberá prestarse
atención al margen interior, si el trabajo se va a compaginar
en forma de libro.  Naturalmente, la visibilidad del margen
interno está determinada por el tipo de encuadernación, Pero
además, tendrá que estudiar el efecto creado por el espacio
formado por los dos márgenes interiores enfrentados y el
equilibrio de ésta área con los márgenes exteriores.

Alan Swann (1990:126) indica que otros rasgos de la  retícula
son el tamaño del exterior del área de diseño y las medidas
de corte de la página o diseño terminado.
Siempre se deja un margen adicional exterior, de unos 3 mm
de ancho.  Su objeto es doble: por una parte, sirve para
solapar áreas de color o de tema ilustrativo que se salgan de
la página, y por la otra, se usa como margen de seguridad
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* Aplicar un espaciado al margen superior
*  El 0,75  de éste,  se lo aplicaremos al margen interior
*  El doble del margen interior, se lo aplicaremos al mar-

gen exterior
*  El doble del margen superior, al margen inferior

3.2.4. Creación de la página

Según la página www.fotonostra.com son muchas las
definiciones que se le pueden dar: página maestra, maqueta
base, master, plantilla, etc., con estos términos nos referimos
a  la primera página, donde aparece el estilo y todas las
características ideadas para toda la publicación. De esta
forma, todas las páginas que forman una revista, catálogo
o bien un libro, tendrán siempre el mismo estilo y
presentación.

Según la página www.fotonostra.com antes de empezar a
maquetar, en primer lugar debemos definir el documento.
Para definir un documento, lo primero que debemos hacer
es definir el área sobre la cual se desarrollará el trabajo (el
papel).  Existen dos características muy importantes sobre
el papel: la primera es el tamaño y la segunda la orientación.
Ésta puede ser horizontal o vertical y el tamaño puede
cambiar entre diversas medidas,  la más corriente y habitual
es la DIN A4. Para maquetar los documentos, los
profesionales usan dos herramientas, muy útiles para ellos:
el programa QuarkXpress y Adobe InDesign.

composición que se esté diseñando:  La orientación del papel,
el número de columnas y el tamaño de estas, la separa-
ción existente entre ellas (el medianil), el color y formato
del texto ( tipografía y tamaño), los titulares, cabeceras,
pies de imagen, etc., el uso de las imágenes como fondo en
todas las páginas (marcas de agua) y demás elementos
ornamentales, tales como los filetes decorativos, etc.

En la pagina www.fotonostra.com todos los trabajos de
maquetación, deben llevar una guía a través de una estructura
estudiada y de tamaños fijos. Para ello usamos, la retícula
compositiva, que consiste en una guía en los elementos de
la maquetación en papel, con la finalidad de conseguir, un
orden y estética. Las retículas se subdividen a su vez en
superficies bidimensionales o tridimensionales, en campos
más pequeños en forma de una reja.

3.2.3. Los márgenes

www.fotonostra.com indica que en un documento existen
cuatro márgenes: el superior, el inferior, el interior y el
exterior.  La medida de estos márgenes no es fija en ningún
caso, aunque en el campo de autoedición o maquetación de
profesionales, éstos por defecto presentan unos márgenes
predefinidos para cada clase de publicación que realizan.
Si se quiere aplicar una buena medida, es posible aplicar la
regla áureo que se explicó con anterioridad, o bien la siguiente
norma que consiste en:
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perfecta de esos  elementos.  Otros aspectos de la
composición que deben  tomarse en  consideración  son el
equilibro de  color dentro del  área  de  diseño y  la
profundidad que pueden introducirse para  dar al  diseño en
su  conjunto  una tercera dimensión.

3.2.5.  Columnas

Según Alan Swann (1990:95:96) la retícula abre campo
libre para nuevas e imaginativas disposiciones alternativas
de los elementos. Alan Swann también expone el  ejemplo
de la revista Elle acerca de cómo establecer criterios de dos,
tres o cuatro columnas a un material.  El ejemplar tiene más
de 150 páginas, cada una de las cuales requiere las atenciones
individualizadas de un experto diseñador.  Esta revista
ha evolucionado como líder del mercado, naturalmente, al
enfrentarse con un número tal de páginas en un mismo
ejemplar, es importante variar la manera de distribuirlas.
Por otra razón, Elle ha inventado varios módulos de retículas
con el fin de que diseñador pueda trabajar en su interior.
Estas retículas se basan en la división del contenido de la
revista en grupos de diseño relacionados.  La opciones
básicas a disposición del diseñador en esta revista son 3
columnas; 4 columnas con estrechos márgenes exterior e
interior, y  4 columnas con amplios márgenes exterior e
interior.  Para la sección de modas se ha creado una retícula
básica de una sola columna, y todas las demás retículas
pueden encajarse en esta última, por lo tanto, el diseñador

El primer paso para la creación de una pagina según Alan
Swann (1990:100) es establecer la cantidad de texto, el título
o títulos y todos los subtítulos, citas y pies, así como la
identificación de toda información  especial que requiera
prioridad.  Después, hay que escoger la retícula aplicable a
la sección concreta de la revista en que se encuadra la página.
Debe contarse el número de palabras de texto, para poder
asignarle el espacio correspondiente según las especificaciones
 usuales para el tipo de letra.  Una vez se haya dispuesto el
texto según a la anchura de columna especificada, puede
usarse para preparar el diseño general de la página.

También indica Alan Swann (1990:125) que las cuatro formas
más comunes de composición de texto son: en bandera
derecha (alineada por la izquierda), en bandera izquierda
(alineada por la derecha), justificado o en bloque y centrado.
 Se puede sangrar el comienzo de los párrafos y utilizar letras
mayúsculas grandes para caracterizar la tipografía.  Después
de todo esto, se podrá ver que las líneas paralelas horizontales
de la retícula establecen una rápida fórmula de cálculo del
número de líneas que cabe en una página, dentro de los
confines de la estructura diseñada.  Donde adquiere
importancia la habilidad creativa es en la sutileza de formas
y tonos creados por la composición final.

Para Alan Swann (1990:64)  la composición  es  la  disposición
de  elementos diversos para expresar  decorativamente una
sensación.  En segundo lugar, la composición es una
disposición de  los elementos para crear  un todo  satisfactorio
que  presente  un equilibrio, un peso y una colocación
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ésta en disposición de producir imaginativos diseños de
dobles páginas, sin necesidad de salirse del estilo propio
establecido por Elle.  También dice que la retícula de 4
columnas estrechas, se utiliza para páginas editoriales de
fondo.  Cada retícula permite flexibilidad de diseño.

www.fotonostra.com define al formato como el tamaño de
un impreso, expresado en relación con el número de hojas
que comprende cada pliego o indicando la longitud y anchura
de la plana. Todo esto se resume al espacio que se dispone
para realizar un diseño.  Para escoger el formato que se le
quiere dar a un documento, es preciso observar los márgenes
de éste, no es lo mismo diseñar en relación a un margen
superior, que a un derecho ó a 4 márgenes.  Los formatos,
pueden tener las siguientes estructuras:

*  De una columna:  suele emplearse para libros, mostrando
sólo  el texto,  o  sólo una imagen, o bien una imagen
acompañada de texto.

* De dos columnas:   tiene más posibilidades de combi-
nación  entre textos  e  imágenes, también es el que se
utiliza habitualmente en los libros.

*   De tres columnas: otro formato muy utilizado, sobre
 todo para la combinación de imágenes y textos de
    diferentes tamaños, se utiliza mucho en publicaciones.

  *    De cuatro columnas:  la utilizan habitualmente perió-
dicos y revistas. Facilitan mucho la composición cuando
existe mucho texto.

Según la página www.fotonostra.com  una vez estudiado y
demostrado que una maquetación realizada a través del
sistema reticular, aporta y favorece la credibilidad de lo que
se está leyendo, expresa orden y nos traslada orden y
confianza.  La retícula hace también que la lectura se efectúe
con mayor rapidez, se visualicen los contenidos a distancias
más lejanas y se retenga con más facilidad en nuestra
memoria la información que estamos recibiendo.  Por lo
tanto, existen varios estilos de retículas:

Las retículas simples que, se encuentran casi en todos los
etiquetados, envasados, periódicos, etc.

La retícula de 2 y 4 columnas:  es una retícula muy utilizada
por los diseñadores, ya que les permite componer una
distribución equilibrada, aunque en alguna ocasión, puedan
surgir algunas composiciones demasiado simétricas.

La retícula de 3 y 6 columnas:  habitualmente se considera
esta retícula como la más acertada para el diseño de los fo-
lletos  publicitarios.   Proporciona anchas y columnas muy
legibles y, además, se tiene la opción, que la de 3 columnas
se puede subdividir a su vez, en 6.
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3.2.6. Título

Para Alan Swann (1990:106) los títulos, como las fotografías
e ilustraciones pueden aportar al diseñador una gran libertad
de creación y, una vez mas, la retícula puede usarse como
una cuerda de tender la ropa, en la que se alinean y suspenden
las formas de las letras.  La letras con pie (serif) se reservan
para los rasgos característicos, como notas y títulos de
paginas, de manera que el estilo principal gira en torno al
uso esmerado de diferentes densidades y estilos de caracteres
de palo seco.

Según Alan Swann (1990:32) hay que dedicar cierta atención
a los espacios entre las formas de las letras individuales,
pues éstas se convierten también en un elemento esencial
del equilibrio visual general.  Mediante la utilización de
diversos grosores y densidades en los materiales de dibujo,
podremos aplicar signos y marcas diferentes, produciendo
efectos distintos para las formas de las letras.  Con objeto
de calcular el título dentro del área de diseño, hagamos girar
las diversas opciones hasta que las posiciones más
satisfactorias se hagan evidentes.  Además, con objeto de
desarrollar estas formas de letras y de explorar sus
posibilidades creativas, empezaremos ahora a ampliar o a
reducir las formas de letras que hemos elegido, asegurándonos
de que estén todas a la misma escala y tamaño dentro de
cada línea separada de letras.  Nuestro juicio creativo debe
forzarse al máximo como la presión de las influencias visuales
que emergen dentro del área de diseño.

Alan Swann (1990:36) agrega lo siguiente, la mayor parte
de los trabajos de diseño incluyen un título, que probable-
mente estará representado en un tamaño mayor que el texto
que lo sigue.  Por ejemplo, un título atrevido, pesado, do-
minante, combinado con líneas finas y delicadas que
representen el texto, producirá la sensación de un importante
mensaje trasmitido en el título, seguido por un texto delicado.
 Alternativamente, un título modesto, caso del mismo grosor
que el texto, describirá un enfoque más juicioso y formal
del mensaje que debe trasmitirse.

Pasando ahora al área de diseño, aunque esta área sólo existe
como un espacio en blanco, una vez más los componentes
visuales de tal área pueden equilibrarse creativamente para
transmitir la imagen que buscamos.  Debemos experimentar
posiciones y tamaños del titulo y las líneas dentro de dicha
área.  Estudiemos y establezcamos el efecto que deseamos
crear.  Quizá debamos separar el texto en divisiones dentro
de ese espacio.

Según Alan Swann (1990:38) del mismo modo, no tenemos
palabras reales en el texto, y también esto nos permite
experimentar con libertad.  En la actualidad tenemos muchas
mas opciones abiertas en el proceso de diseño.  Por ejemplo,
podemos ampliar la primera letra del título, reduciendo el
tamaño de las demás y situando debajo algunas líneas de
texto acortadas.  De manera alternativa pueden realizarse
formas piramidales, círculos, diamantes, y pueden desarro-
llarse muchas más ideas.  Después de haber disfrutado con
la creación de algunas formas interesantes, podemos pasar
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ahora  a la colocación de esta disposición en el área de diseño.
Pienso que sería útil volver a utilizar el recuadro visual antes
mencionado.  Si lo desplazamos hacia atrás y hacia delante,
podremos establecer, tanto la escala como la posición dentro
del área de diseño.  Una vez tengamos algunas disposiciones
interesantes, debemos realizar algunos esbozos tentativos.
Recordemos que los materiales pueden afectar también el
equilibrio visual de la forma.

Para Alan Swann (1990:40) la forma quizá sea una fotografía
o un gráfico, recordemos que esos elementos desempeñaran
su propio papel en el diseño.  Por ejemplo, podemos desear
que la forma desempeñe tan solo un papel secundario y que
el texto destaque, alternativamente, la forma, puede ocupar
casi toda el área de diseño, quedando el título y el texto
apenas legible.

De nosotros depende el efecto que deseamos crear.  El peso
y la plenitud del diseño, o incluso su vaciedad, están bajo
nuestro control, como lo han estado hasta el momento todas
las decisiones creativas y visuales.  Después de haber utilizado
un solo título describiremos que muchos diseños exigen
títulos adicionales, denominados subtítulos, que plantean
multitud de problemas.  Ante todo, los títulos y subtítulos
deben tener énfasis distintos.  En segundo lugar, el texto
deberá cambiar de nuevo de grosor.  En tercer lugar, habrá
que tomar decisiones acerca de la cantidad de espacio que
hay que dejar entre los títulos principales, los subtítulos y el

texto.  Por último, habrá que decidir dónde hay que cortar
el texto y si dicho texto exige más de una columna.  Tan
solo ahora podemos introducir un nuevo problema: una
forma única o diversas formas.

3.2.7. Espacio

Según www.fotonostra.com el espacio se puede considerar
como el cuarto elemento fundamental del diseño.

Definición de espacio:  es la distancia o el área entre o
alrededor de las cosas. Cuando se está diseñando, debemos,
pensar dónde vamos a colocar todos los elementos y a que
distancia unos de los otros. El tipo de imágenes que
colocaremos, la dimensión de éstas, el texto y lo que habrá
alrededor de ellas, etc.  Las diferentes tonalidades que
emplearan los elementos y las formas, sirven para crear
relaciones espaciales y focales, de gran interés para el
receptor.

Se pueden llegar a conseguir efectos muy variados y
especiales dependiendo de como se combinen, estos. Por
ejemplo, si usamos bastante espacio en blanco, se produce
un descanso para el ojo. Si dejamos mucho espacio en
blanco, alrededor de algún objeto, palabra o imagen, estamos
haciendo que destaque del resto de la composición.

También en www.fotonostra.com se indican ciertos efectos
que  produce el espacio, dentro del campo visual:  al utilizar
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espacio en blanco en una composición, el ojo descansa,
empleando una pequeña cantidad de espacio se crean lazos
entre los elementos, se logra una mayor profundidad del
diseño, si se superpone un elemento con otro.  Si utiliza
mucho espacio en blanco alrededor de un objeto, imagen o
texto, se  consegue que sobresalga y destaque del resto de
la composición.  Los grandes márgenes, ayudan a seguir un
diseño una de forma más fácil.  Si se emplea un espaciamiento
desigual entre los elementos, se crea una página dinámica.

Según Alan Swann (1990:100) el espacio libre que queda
una vez calculado el texto es flexible para hacer innovaciones.
 El paso siguiente trata sobre las fotografías, tamaño de
titulares o rasgos tipográficos especiales.  Estos elementos
dependerán de los volúmenes relativos de los elementos
gráficos particulares, probablemente el diseñador empezará
a trabajar por los elementos que ocupen más espacio y
terminará por los que menos ocupen.  Ésta es la manera más
fácil de determinar la mejor utilización de espacio disponible.

3.2.8.  Tipografía

Según Chistopher Perfect (1989:20) la palabra tipografía es
de origen griego y deriva etimológicamente de tipos, "tipo"
y graphein, escribir. Tipografía es el término para la impresión
mediante el uso de piezas de metal independientes, móviles
y reutilizables, cada una de las cuales tiene la forma de una
letra realzada en la parte superior.

Tipografía es en cierto modo, sinónimo de imprenta; con
esa palabra se designa el arte de ordenar y disponer los tipos
o caracteres de imprenta para imprimir páginas.

Por ende, la tipografía puede considerarse como la parte
inicial de la producción de toda clase de impresos. La
tipografía es algo más que una técnica u oficio; comprende
toda una gama de conceptos, tradiciones y costumbres
artísticas relacionadas con la impresión.  El impresor se
ubica en la tradición artística de su gremio, pero necesita
también una amplia cultura general, porque su misión es
interpretar inteligentemente la idea de cada autor reflejando
con fidelidad el espíritu del mensaje del escritor.

Chistopher Perfect (1989:23) dice que el buen tipógrafo,
como artista, tiene diversas consideraciones de estética,
simetría y buen gusto orientadas siempre como sentido
común. El buen impresor procura no distraer  del texto al
lector, pues el objeto que persigue la tipografía es la utilidad
no la ornamentación.  Esta simple definición contrasta con
el inmenso potencial del dialogo humano y los nuevos
horizontes para el diseño grafico que fueron desencadenados
por esta extraordinaria invención a mediados del siglo XV.
La invención de la tipografía se coloca casi a la par de la
creación de la escritura como uno de los más importantes
avances de la civilización.

Para Chistopher Perfect (1989:28) la escritura proporcionó
a la humanidad un medio de almacenar, retribuir y
documentar el conocimiento y la información de tal forma
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que trascendieran tiempo y lugar.  La tipografía impresa
permitió la producción económica y múltiple de la
comunicación por medio del alfabeto. El conocimiento se
propagó rápidamente y la capacidad de leer y escribir se
incremento como resultado de esta extraordinaria invencion.
 Varios factores crearon el clima adecuado en Europa que
hizo posible el desarrollo de la tipografía.  La demanda de
libros se había vuelto insaciable.

El surgimiento de una clase media culta y la rápida expansión
de los  estudiantes  en las  universidades habían arrebatado
al clero el monopolio de la alfabetización y creado un nuevo
y vasto mercado para el material de la lectura.

3.2.9. Origen de la tipografía

Chistopher Perfect (1989:20) dice que todos los tipos
existentes provienen del tipo romano clásico, inspirado en
el texto grabado sobre piedra, en la columna erigida en Roma
por el emperador trajano.  Antes de ese tiempo los romanos,
sus antecesores los griego, los egipcios, los fenicios, los
asirios incluso, tenían ya una forma de comunicarse por
escrito.  Pero hasta la llegada del Imperio Romano, surgió
el alfabeto occidental, tal como lo conocemos hoy.  Lo cierto
es que de ese estilo romano de letras se originaron, por
evolución, todo los tipos de letra conocidos desde entonces.

3.2.10.  Elección de fuentes

Según  desarrolloweb.com para conseguir una tipografía
adecua-da a la obra es necesario considerar diferentes
aspectos de la misma, entre los que destacan los siguientes:
todo diseñador debe tener la habilidad de analizar, explorar
y reconocer las características conceptuales, formales, histó-
ricas y técnicas de los diferentes tipos de letras. Cada familia
tipográfica tiene sus propias características y su propia
personalidad,  que  permiten  expresar  diferentes notas
visuales, unas más  fuertes  y otras más sutiles, unas más
refinadas y otras más toscas, unas más geométricas y otras
más orgánicas, por lo que la selección de las familias
tipográficas que se van a usar en una composición debe
hacerse con un amplio sentido de la responsabilidad.   Para
lograr una composición tipográfica adecuada, es necesaria
una correcta selección de las familias tipográficas por utilizar,
teniendo en cuenta  su legibilidad, sus proporciones, el
contraste entre los trazos  gruesos y delgados, la existencia
del remate o su falta, su inclinación y su forma.  La elección
del tipo más adecuado depende, en gran medida, del tipo
de mensaje al que va enfocada  la composición. En algunos
casos necesitaremos un tipo de letra refinada, elegante o
delicada, mientras  que en otros necesitaremos letras sobrias,
macizas y sin ningún tipo de remilgos.   En general, las fa-
milias  de origen romano, con serif de pie, funcionan mejor
como  tipo  de lectura en imprenta.  Por el contrario,  las de
palo  seco  o sin serif, dan mejor resultado  en monitores y
pantallas, sobre todo, cuando se habla de resoluciones bajas.
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El factor más determinante en la elección de una fuente debe
ser su legibilidad, propiedad derivada del diseño mismo de
los tipos de letra, especialmente importante para textos largos.
Para bloques de texto más cortos se tiene mayor libertad de
elección, y para los títulos se puede emplear la fuente que
quiera, en función del espíritu del documento y la sensación
que interese crear.

Según desarrolloweb.com se deberá escoger fuentes cuyos
caracteres sean abiertos y bien proporcionados, con
regularidad en los tipos y con remates clásicos. Los caracteres
que contienen afectaciones estilísticas o irregularidades son
menos legibles, por lo que es menos recomendable utilizarlos
en bloques de textos y más adecuados para textos cortos o
titulares.  Para la pantalla, algunas fuentes sans como Verdana
o Tahoma ofrecen óptima legibilidad. Las fuentes
ornamentales o caligráficas no deben emplearse más allá de
unas pocas líneas, puesto que serían causa inmediata de
fatiga visual.  Un concepto relacionado con la legibilidad,
pero independiente del mismo, es el de la comprensión de
un contenido textual, la capacidad del mismo de ser o no
interpretado. Por ejemplo, un texto compuesto todo en
mayúsculas, puede ser legible pero tener muy baja
comprensión.  Hay una diferencia importante entre legibilidad
y comprensión. Mientras que la legibilidad se refiere a la
facilidad con la que los lectores pueden decodificar la
información en un documento, la comprensión se refiere al
contenido del mismo. Las dos tienen un efecto importante
en el éxito o fracaso de la lectura del documento; la
comprensión no puede ser adquirida sin la legibilidad.

Para desarrolloweb.com una vez elegida la tipografía con
la que trabajaremos para hacer legible el trabajo, tendremos
que tener en cuenta otros aspectos como el cuerpo con el
que se trabajará, la longitud de la línea o el interlineado.
Al conseguir conseguimos que éstos tres elementos
armonicen (tipografía y su tamaño, longitud e interlineado)
se producirá una mayor facilidad de lectura, será más natural
el recorrido visual sobre el texto. Cuando se varía uno de
estos aspectos en la tipografía, hay que ajustar los otros para
que la armonía se siga produciendo.  Otro factor por tener
en cuenta es la asociación temporal o geográfica de una
fuente dada. Hay fuentes asociadas a épocas concretas, otras
a lugares determinados, por lo que la elección de una fuente
acorde con el mensaje por transmitir es esencial para
conseguir el ambiente comunicativo adecuado. Las etiquetas
y carteles de cervezas, por ejemplo, suelen utilizar tipos de
letras de inspiración gótica, al estar este producto asociado
a las abadías de monjes que lo producían es esa época.

Para desarrolloweb.com una buena estrategia de trabajo es
preparar una paleta de fuentes con una letra serif para el
texto, una letra sans para los títulos y subtítulos, con tamaños
mayores, otra para los pies de foto, resúmenes, citas y notas,
de menor tamaño, y tal vez, una letra especial para el título
principal. Es una fórmula que es simple y efectiva, que evita
la mezcla de diferentes fuentes de palo seco juntas o diferentes
letras serif juntas, combinaciones que raramente funcionan.

Según desarrolloweb.com algunas tipografías tienen versión
sans y versión serif y suelen formar una perfecta
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combinación: por ejemplo, la forma serif para el texto y la
sans para el resto. Con fuentes diferentes, es cuestión de
probar.
La fuente elegida para el texto puede incluir, naturalmente,
la variante cursiva y en negrilla. Ambas deben emplearse
sólo para enfatizar partes del documento, no en fragmentos
extensos.   Conviene evitar lo que ya está muy visto. Una
fuente que todo el mundo usa hace que nuestros documentos
sean indistinguibles, un producto clónico de los demás.
Fuentes como Arial (Helvetica), Courier y Times New Roman
son tan frecuentes que convierten un documento en algo
anodino, sin impacto visual.

En desarrolloweb.com indican que como norma general, las
letras redondas y minúsculas suelen ser dentro de una familia
las más legibles, más que las cursivas, negritas, mayúsculas
y estrechas.  Las negritas (bold) llaman poderosamente la
atención dentro de un texto e incluso distraen seriamente,
por lo que nunca se debe abusar de ellas o emplearlas de
modo puramente decorativo. Deben quedar reservadas para
enfatizar algunas palabras, siempre de manera muy restringida,
y nunca en frases completas. Si son utilizadas adecuadamente
ayudan a ojear rápidamente el texto y facilitan la rápida
comprensión de la información. Las mayúsculas son mucho
más difíciles de leer que las minúsculas, por ello, no son
recomendadas para textos largos sino para palabras sueltas.
Su capacidad de resaltar dentro de un texto le hace un recurso
muy valioso para captar atención sobre un elemento de
información.   Una opción interesante para publicidad la
constituyen las combinaciones de mayúsculas y minúsculas

en una misma palabra. Esta combinación presenta una muy
difícil lectura lo que requiere mayor procesamiento y, por
tanto, puede producir un mayor recuerdo, si bien esta última
hipótesis no ha sido comprobada empíricamente.

Las itálicas o cursivas son muy poco legibles y son poco
recomendables, sólo deben ser utilizadas con fuentes de
tamaño suficientemente grande.

Para Alan Swann (1990:101) las modernas técnicas
tipográficas permiten la fácil intercalación de letras
mayúsculas especiales que recuerdan las letras iluminadas
de los antiguas manuscritos, lo que  proporciona distinción
a los caracteres y revela sus cualidades individuales de
diseño.

3.2.11  Ancho de línea

En desarrolloweb.com otro factor decisivo en la facilidad
de lectura de un texto y en su poder comunicativo es el
ancho de línea.  Es conocido por todos que a una menor
longitud de línea, mayor velocidad de lectura, razón por la
cual los periódicos tienen columnas muy estrechas. Sin
embargo, líneas demasiado cortas dificultan la lectura por
el ritmo visual al que obliga con el cambio constante de
línea.  Una mayor longitud de línea requiere de un salto de
mayor longitud de un punto de fijación ocular (el extremo
derecho final de una línea) al siguiente (el inicio izquierdo
de la siguiente). A mayor longitud del salto, más inexactitud
en la siguiente fijación y, por tanto, mayor dificultad de
lectura. Como regla, podemos tomar para una línea más de
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40 caracteres y menos de 70.  En líneas muy cortas, es
importante la correcta distribución de las unidades de
significado, procurando siempre que cada línea ofrezca al
lector una entidad significativa propia, lo que hace el texto
mucho más fácil de leer y más comprensible.

3.2.12.  Interlineado

Según desarrolloweb.com el interlineado (leading), espacio
vertical entre las líneas de texto, es un factor importante para
que el lector pueda seguir correctamente la lectura sin
equivocarse de línea o cansar la vista, además de ser uno de
los responsables de la sensación de color que toma un bloque
de texto.  Como regla general, conviene darle al interlineado
uno o dos puntos más que el valor del cuerpo de la fuente,
o sea, que si tenemos un texto en cuerpo 10, un interlineado
de 12 da un blanco apropiado en la interlinea. Si se utilizan
valores de interlineado menores al cuerpo de texto las líneas
pueden comerse unas a otras o volverse difícil leer.  A mayor
espacio entre líneas, mayor facilidad de lectura. Se recomienda
un interlineado óptimo de un ancho de línea de 1,5.

Alan Swann (1990:122) indica que la palabra interlínea se
utiliza para designar el espacio entre líneas de caracteres.
Las líneas guías horizontales entre las que se encaje el tipo
pueden medirse con un tipómetro.

Para medir la anchura de las columnas, hoy en día se utiliza,
tanto el cicero como el milímetro.  Una vez establecido el
tamaño en punto del tipo que mejor se adapte a la calidad

visual de su boceto, precisará conocer cuantos caracteres
caben en su medida de línea.

3.2.13.  Alineación de los textos

Según desarrolloweb.com  el texto puede alinearse de cinco
formas distintas: alineado a la izquierda, alineado a la
derecha, justificado, centrado o asimétrico.  El texto alineado
a la izquierda es el más natural y recomendable para textos
largos.  Crea una letra y un espacio entre palabras muy
uni-forme, y dado que las líneas terminan en diferentes
puntos, el lector es capaz de localizar fácilmente cada nueva
línea. Ésta es, posiblemente, la forma de alineación de
textos que resulta más legible.  En cuanto a legibilidad, los
estudios en papel impreso no han encontrado diferencias
entre el texto justificado o el alineado a la izquierda, aunque
sí han demostrado que los "malos" lectores (lo que puede
incluir a algunos tipos de discapacitados) leen mejor texto
alineado a la izquierda que el justificado.  Por el contrario,
la alineación a la derecha va en contra del lector, porque
es difícil encontrar la nueva línea.  Este método puede ser
adecuado para un texto que no sea muy extenso, pero no
para grandes bloques. El texto justificado (alineado a
derecha e izquierda) puede ser muy legible si el diseñador
asegura que el espacio entre letras y palabras sea uniforme
y los molestos huecos entre palabras, denominados "ríos",
no interrumpan el curso del texto. En caso contrario, los
textos resultan menos legibles y provoca que algunas
palabras con mayor espacio entre caracteres sean
involuntariamente enfatizadas. Resulta adecuado en
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ejemplo,  es improbable  que  un tipo fino  y clásico pueda
mezclarse con un tipo grueso de palo seco.

  3.2.14. Tamaño de las fuentes

Con  respecto  al tamaño de la letra,  en desarrolloweb.com
debe elegirse teniendo en cuenta la naturaleza de la compo-
sición  y la  distancia a  la  que se va a leer.   Para pequeños
formatos como informes, libros, folletos, manuales o páginas
web, conviene utilizar fuentes entre 8 y 12 puntos para cuer-
pos de texto.  El  cuerpo promedio de 11 puntos funciona
a la perfección con impresoras de 300 dpi.   Elementos
textuales menos  importantes  en  la  composición, como
notas de pie, pueden ir a tamaños de 7-8 puntos, siempre y
cuando resulten legibles en la  fuente elegida.   En lo que
respecta a grandes formatos, para un cartel  que será
observado a 10 metros, la altura de la letra debe ser, almenos,
de 2,5 cm; mientras que para  una valla  publicitaria que
deba  leerse a 60 metros, la altura de la letra deberá ser, al
menos, de 15 cm.

3.2.15.  Espaciado entre caracteres

Según desarrolloweb.com la legibilidad de un texto va a
depender del correcto espaciado entre letras y palabras que
lo forman. Los principales aspectos por considerar serán el
tipo de letra utilizado (familia tipográfica), el cuerpo (tamaño
de letra) con el que trabajará y el grosor de la letra. Una
combinación adecuada de estos tres elementos (set)
proporciona una textura homogénea del texto, lo que
aumentará su legibilidad.

columnas estrechas o bloques de texto de poca extensión, ya
que resulta monótono y cansa al lector.  Las alineaciones
centradas dan al texto una apariencia muy formal y son
adecuadas cuando se usan mínimamente. Pero debe evitarse
configurar textos demasiado largos con este modelo.

Las alineaciones asimétricas se usan cuando el diseñador
desea romper el texto en unidades de pensamiento lógicas,
o para dar a la página un aspecto más expresivo. Obviamente
la configuración de grandes cantidades de texto de esta
manera acaba por cansar al lector.

Según Alan Swann (1990:44) es esencial que el tipo elegido
para un título, por ejemplo, sea consistente en el título entero
y que el tipo elegido para el texto también lo sea. Tomar en
consideración la utilización de mayúsculas, denominadas
letras “de caja alta” en conjunción con las letras pequeñas,
denominadas “de caja baja”.

Para Alan Swann (1990:46) hay tres modos principales de
colocar las líneas.  El texto centrado significa que las líneas
estarán equilibradas igualmente en los márgenes derecho e
izquierdo.  En bandera a la derecha significa que las líneas
de textos quedan alineadas por la izquierda y por el lado
opuesto tienen longitud irregular.  En bandera la izquierda,
significa lo contrario.

Además Alan Swann  (1990:94)  indica que hay que tener
presentes numerosos factores si se estudia la posibilidad de
mezclar diferentes estilos de tipos en un mismo diseño. Por
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Según desarrolloweb.com cada carácter de una fuente concreta
está rodeado por una cierta cantidad de espacio lateral,
establecida por su diseñador. La anchura de un carácter
comprende no sólo el carácter en sí, sino también este espacio
lateral. El kern y el track modifican también la anchura de
los caracteres, al modificar su espacio lateral. Un conjunto
adecuado de estos valores proporciona un color homogéneo
de texto, consiguiendo que las letras fluyan de forma natural
y rítmica en las palabras, y las palabras en las líneas.  Las
palabras parecen de un tono más luminoso si las letras están
más separadas. Del mismo modo, si se incrementa el espaciado
que hay entre palabras y líneas, el tipo parece adquirir un
valor más brillante.  El espacio que pone la barra espaciadora
entre una palabra y otra forma parte del diseño de la fuente,
como un carácter más. Las líneas demasiado sueltas producen
discontinuidad en la lectura, mientras que las demasiado
apretadas hacen que sea complicado distinguir las mínimas
unidades significativas (las palabras).  Como norma general,
la separación entre letras y palabras debe realizarse de forma
coherente, para que sea fácil de leer, teniendo en cuenta
especialmente las mayúsculas, sobre todo en rotulación.

3.2.16.   Estilos de tipografías y su creación

Según la pagina www.fotonostra.com las tipografías serif se
clasifican en las siguientes clases: Romanas Antiguas,
Romanas de Transición, Romanas Modernas y Egipcias, y
las sans serif se clasifican como: Grotescas, Neogóticas,
Geométricas y humanísticas.

En la página www.fotonostra.com  familia de letras Romanas
Antigüas se caracterizan por los siguientes detalles:

*  Son letras que tienen serif
*    Su terminación es aguda y de base ancha
*    Los trazos son variables y ascendentes finos  y descen-

dientes gruesos
*    La dirección del eje de engrosamiento es oblicua
*    El espaciado de las letras es esencialmente amplio
*    Un peso y color intenso en su apariencia general

Se puede incluir en este grupo de las letras romanas antiguas:
Garamond, Caslon y trajan. Este tipo de letra cumple con
las características citadas, ya que identifica a dos etapas de
su construcción original. En la Roma antigua las letras eran
trazadas con pincel cuadrado y, posteriormente, grabadas
a cincel sobre la piedra. Las letras romanas antiguas también
se denominan Garaldas, en claro homenaje a dos grandes
tipógrafos de la época del Renacimiento: Claude Garamond
y Aldus Manutius.

Según desarrolloweb.com  la tipografía Arial  nace como
una adaptación de Grotesque hecha por Robin Nicholas y
Patricia Saunders de la fundadora de  Monotype, redibujada
para imitar las proporciones y peso de la Helvetica. A simple
vista, se ve como Helvetica, pero en detalle tiene muchas
diferencias. Como iguala tanto a la Helvetica fue posible
sustituirla por ésta en documentos impresos por máquinas
PostScript clones. Para un ojo no entrenado la diferencia es
imperceptible, sobre todo, cuando la mayoría de los usuarios
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no saben distinguir entre una tipografía con o sin serif.  Lo
extraño de la Arial es que la empresa Monotype parecía un
poco incómoda con la idea de copiar directamente la Helvética,
que ya había sido replicada por varias fundadoras. En Estados
Unidos, es fácil proteger el nombre de una tipografía pero
no el diseño en sí. Si alguien quería comprar una
fotocomponedora con la Helvetica verdadera, tenía que optar
por la marca ‘Linotype’, en cambio si uno elegía otra marca
(Compugraphic, AM, o Alphatype) no podía tener la original,
pero sí copias idénticas con otros nombres: Triumvirate,
Helios, Megaron, etc. Cada compañía de fotocomponedoras
tenía su ‘propia’ Helvética; posiblemente la mayor parte de
las Helvéticas de los años 70 no eran la original.

Según desarrolloweb.com Como Monotype era una empresa
seria que no podía permitirse ser asociada con ‘piratas’,
encontró el hueco y creó una fuente ‘original’ que por
casualidad compartía las mismas proporciones y peso que
otra tipografía. Esto de alguna manera es peor que una copia
directa, que ya por el hecho de serlo, brinda tributo al original.

Cuando Microsoft hizo de TrueType el formato estandar para
tipografías en Windows 3.1, optó por Arial en vez de
Helvetica, probablemente porque la licencia era más barata
y porque sabían que la mayoría de los usuarios no iban a
darse cuenta de la diferencia ni tampoco les iba a importar
demasiado. Apple también estandarizó TrueType al mismo
tiempo, pero eligió la Helvetica y pagó la licencia a Linotype.
Windows 3.1 fue un gran suceso y de su mano la Arial se
popularizó.

Según desarrolloweb.com  en el website de Microsoft, dice
de la Arial:  “Sans  serif  contemporánea,  que contiene más
características  humanistas que muchas de sus predecesoras
y como tal, está mucho más a tono con el caracter de las úl-
timas décadas del siglo XX. El tratamiento de sus curvas
en general es más suave  y relleno que muchas sans serif
industriales.  La  terminación de sus trazos está cortada
forma en diagonal, lo que le da una apariencia menos
mecánica. Arial es extremadamente versátil y puede ser
usada con igual buen resultado  para  textos  de reportes,
presentaciones,  revistas, diarios, publicidad y promociones.”

La tipografía Book Antiqua Según desarrolloweb.com fue
creada por Agfa Monotype Corporation. Es una tipografía
romana basada en las letras de la caligrafía renacentista
italiana y cuenta con una variable itálica muy grácil. Es de
apariencia distintiva y gentil, y le da a los textos un toque
de calidez que muchas veces con otras fuentes más
geométricas no se obtiene. Es ideal para el uso en líneas de
texto particulares o destacadas, titulares, textos
complementarios. Incluida en Windows 98.

Según desarrolloweb.com Comic Sans diseñada por Vincent
Connare de Microsoft en 1995, se inspira en las tipografías
de las revistas de historietas. De todas las tipografías
instaladas por defecto en Windows en ese momento, esta
fue seguramente la más distinguida. Durante 1994, Vincent
Connare se dio cuenta que estaban desarrollando en Microsoft
un gran número de programas con títulos en el estilo de las
historietas, y de ahí surgió la idea de realizar una fuente que
se asemeje a la utilizada en dichas tiras. Fue elegida por el
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equipo del programa Microsoft 3D Movie Maker para
utilizarla en sus globos de ayuda.  Como su variable normal
tiene un proceso de “hinting”* y fue optimizada para la
pantalla, demostró a la larga tener una buena aceptación,
inclusive, muchas veces se la ve utilizada de forma inesperada
o inadecuada, como por ejemplo en documentos de oficina,
reportes, etc. En Inglaterra, durante un test con personas
disléxicas, la Comic Sans terminó siendo mejor que otras
tipografías más comunes y normales. Los investigadores
citaron el diseño de algunas formas como la “a” y la “g”,
que a ellos les pareció novedoso. Cualquiera con un poco
de conocimiento tipográfico sabe que hay cientos de
tipografías con similares características, pero de todos modos
siempre estas pruebas se realizan con fuentes disponibles en
computadoras de uso hogareño.

Según desarrolloweb.com  la tipografía Courier New fue
originalmente diseñada para las máquinas de escribir IBM,
por Howard G. (Bud) Kettler en 1955. Cuando IBM creó la
Selectric, fue readaptada por Kettler y Adrian Frutiger para
la bocha que llevaban estas máquinas y algunas serif fueron
recortadas y los números ligeramente condensados.  Es una
tipografía de tono continuo, mono espaciada, con serif
egipcias. Imita a la máquina de escribir y es utilizada
mayormente para reportes, datos tabulares y documentación
técnica.  Fue incluía por Microsoft por primera vez con
Windows 3.1 y en 1998 se lanzó una versión más completa.

Según desarrolloweb.com  Charcoal fue una tipografía
encargada por Apple a David Berlow de Font Bureau, en

1995. Es la tipografía utilizada actualmente por el sistema
operativo de Macintosh MacOS, desde su versión 8, 1997
(la versión actual es 10.1).

Para desarrolloweb.com Chicago es una tipografía, incluida
en el sistema operativo de Apple, fue diseñada también por
Susan Kare y utilizada en los menús y botones de la interfase
del sistema operativo MacOS, convirtiéndose en un rasgo
característico de identidad de estas computadoras durante
años. Más tarde fue adaptada por el estudio Bigelow y
Holmes al formato TrueType, por supuesto conservando
aún en pequeños cuerpos el diseño original de Kare.  Para
el sistema operativo Mac OS 8, Apple decidió cambiar la
Chicago por la Charcoal.

Geneva Según desarrolloweb.com es un alfabeto incluido
en el sistema operativo de Apple, diseñada por Susan Kare.
Su nombre refleja la intención de imitar el estilo suizo de
la Helvética y la Univers.  Readaptada por Charles Bigelow
y Kris Holmes.

Para desarrolloweb.com Georgia  fue tipografía  diseñada
en 1996 por Matthew Carter, y optimizada para pantalla por
Thomas Rickner (fue quien realizó el “Hinting”*).  Fue
pensada para ser utilizada en pantallas, por lo que se ajusta
a la grilla de pixeles, y tanto las formas de cada caracter,
como los distintos pesos y el interletrado, están optimizados
para tener una correcta legibilidad.   Está influida por las
raíces de Didot y esta característica se ve claramente en las
serif horizontales de las “b”, “d”, “h”, “k” y “l” minúsculas.
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 Para ajustar la tipografía a la legibilidad en pantallas, las
mayúsculas están afinadas, la altura de x aumentada, los
ascendentes se elevan por encima de la altura de caja alta y
los números realizados como mayúsculas/minúsculas.  Las
itálicas son gráciles y mantienen la legibilidad, lo que signi-
fica un gran elogio para cualquiera que sabe lo mal que se
dibujan las itálicas en los monitores.  Es una verdadera itáli-
ca, y esto se nota claramente en ciertos caracteres como la
“a” y la “g” minúsculas, cuya forma está expresamente dise-
ñada con esta finalidad. La variable bold es netamente más
pesada  que  la normal  y esta  característica  diferencial se
mantiene  aún  en cuerpos  pequeños,  donde a  menudo es
complicado distinguir este tipo de detalles.  Es muy completa,
contiene además, caracteres griegos y cirílicos.

Según desarrolloweb.com la tipografía Helvética  fue diseñada
por Max Miedinger y otros miembros de la fundadora suiza
Haas en 1959, se convirtió en una de las tipografías más
famosas y populares del mundo. Haas más tarde se fusionó
con Linotype y le dio una gran promoción a este alfabeto,
que en los sesenta se convirtió en sinónimo de modernidad,
progreso y actitud cosmopolita. Era la tipografía perfecta
para todo uso, de apariencia limpia fue utilizada para el uso
corporativo, institucional, etc.  A principio de los ochenta,
cuando Adobe desarrolló el lenguaje PostScript, incluyó la
Helvética como parte del set básico junto con la Times,
Courier y Symbol.  Adobe licenció las fuentes de sus
fundidoras originales, demostrando el respeto y la apreciación
por la integridad tipográfica, las fundidoras y los diseñadores.
Se dieron cuenta de que si utilizaban copias de los originales,

el mercado profesional del diseño y la gráfica (a donde
apuntaban con sus productos) no los iba a aceptar.  De la
mano del PostScript, el ‘desktop publishing’ creció
enormemente, junto a programas como el PageMaker,
permitiendo realizar una composición de calidad profesional
a muy bajo costo.

Para desarrolloweb.com Impact fue tipografía que  Geoffrey
Lee diseñó ImpactTM, en 1965 para la fundadora Stephenson
Blake de Sheffield, Inglaterra. Microsoft la lanzó en 1996
con su paquete de tipografías para la web y con el Microsoft
Internet Explorer 3.0. La mitad de los sesenta fue un momento
en donde las condensadas bold estaban de moda,
posiblemente inspiradas en los diseños de la revista “Paris
Match” que utilizaba la “Schmalfette Grotesk”, creada por
Walter Haettenschweiler.  Como la Impact era menos
condensada que esta última, a menudo se las utilizaba en
forma complementaria.

Lucida Sans es una tipografía que según desarrolloweb.com
fue diseñada por Charles Bigelow y Kris Holmes, es una
sans serif con una caja de x alta, muy legible en todos los
cuerpos.  Incluida en Windows 98.

New York  Según desarrolloweb.com fue diseñada por Susan
Kare de Apple, adaptada al formato TrueType por Charles
Bigelow y Kris Holmes, toma su nombre probablemente en
referencia a Times Square, en Nueva York, debido a que se
trata de una interpretación para bajas resoluciones de la
‘Times New Roman’.
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Según desarrolloweb.com Tahoma es una de las nuevas
tipografías sans serif de Microsoft, incluida en Windows 98.
Consiste de dos variables: regular y bold, y fue creada
especialmente pensando en las limitaciones de la pantalla,
especialmente para cuerpos reducidos usados en cajas de
diálogo y menús de interfases gráficas.  Como es del formato
TrueType puede ser rotada y redimensionada a cualquier
tamaño, o rasterizada también, características que la destacan
por sobre otras tipografías bitmap, tales como la MS Sans
Serif.  Diseñada por Matthew Carter, y optimizada por Tom
Rickner (fue quien realizó el “Hinting”*). Tahoma es una
excelente opción en tipografías estandares para interfases,
ideal para cualquier situación donde haya que presentar
información en pantalla.

Para desarrolloweb.com la tipografía Times New Roman
apareció por primera vez en 1932 en el diario “The Times”
de Londres, para el cual había sido diseñada por la fundadora
Monotype, a cargo de Stanley Morison, junto con Victor
Lardent y Starling Burgess.  Fue ideada para ser una tipografía
con buena legibilidad y comprensión para periódicos, basada
en tipos antiguos –Morison se inspiró en la Perpetua y la
Plantin–, con un excelente contraste y ligeramente condensada,
lo que permitía componer mayor cantidad de palabras por
línea (una característica fundamental en este tipo de ediciones).
Si bien el diseño es sí mismo no es destacado, se convirtió
en una de las fuentes más exitosas por su buen balance entre
legibilidad y economía, y ha sido ampliamente utilizada en
libros, revistas, documentos de oficina, reportes, y también
en publicidad y pantalla.  Microsoft la utilizó por primera

vez en el Windows 3.1 y, una versión más completa, en
noviembre 1998.

Según desarrolloweb.com Trebuchet MS fue una tipografía
diseñada por Vincent Connare en 1996, es una sans serif
humanista, optimizada para la legibilidad en pantalla. Toma
su inspiración de las sans serif de la década del 30 que
tenían una altura de x generosa y rasgos redondeados. El
autor reconoce la influencia de tipografías como la Gill
Sans, Erbar, Frutiger, Akzidenz Grotesk en su diseño.  Uno
de los logros más importantes de esta familia es que funciona
muy bien para titulares en cuerpos grandes y en baja
resolución en cuerpos chicos, donde, en general, las
características de muchas fuentes resultan imperceptibles
o sin gracia.

Después de todo, una “e” de 8 puntos en pantalla, puede
medir unos 4 ó 5 pixeles; es decir que las posibilidades de
dibujarla de distintas maneras son muy limitadas.  El desafío
de Connare al diseñarla fue conservar la legibilidad y la
claridad, manteniendo cierta personalidad en sus caracteres.
Tenía que ser netamente distinguible de la Verdana y la MS
Sans. Comenzó partiendo de la “g” minúscula y la “M”
mayúscula, que tiene alguna reminiscencia de la Futura de
Paul Renner. Otros detalles distintivos son las pequeñas
serif de la “i” y la “j” minúscula y la terminación inferior
curvada de la “l” minúscula

 Según desarrolloweb.com Verdana  es una tipografía
diseñada por Matthew Carter, y optimizada para pantalla
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por Thomas Rickner (fue quien realizó el “Hinting”*).  No
es sólo un «revival» de la elegancia de las sans serif clásicas,
sino un alfabeto diseñado para un medio específico: la
pantalla.  Durante el proceso de desarrollo de Verdana se ha
tenido especial cuidado en el espacio entre letras y también
en el ancho de los caracteres, ya que en bajas resoluciones
se utiliza un escaso número de pixeles para la configuración
de las letras y, para que se diferencien unas de otras, es
necesario que tengan un mayor ancho y que el espacio entre
ellas sea generoso, de modo que no se peguen entre sí como
ocurre con otros alfabetos. La variable bold es netamente
diferente, pero también conserva su identidad en tamaño
reducido.  Un cuidado especial han tenido los caracteres “1”,
“I”, “l”, “i” y “J”, a modo de no ser confundidos. La “i”
minúscula es ligeramente más corta que la “l” para ser
fácilmente diferenciada.

Las combinaciones “fi”, “fl” y “ff” están diseñadas de modo
que no se tocan entre sí, ya que esta situación en pantalla
crea manchas que perjudican la legibilidad.  Las curvas en
las contraformas han sido sintetizadas al mínimo y las
minúsculas son un píxel más altas que las contraformas de
las mayúsculas en algunos cuerpos claves, para ayudar a
distinguir ciertos caracteres.

Webdings  es una tipografía que Según desarrolloweb.com
 fue  diseñada en 1997 como una colaboración entre Vincent
Connare de Microsoft y los diseñadores Sue Lightfoot, Ian
Patterson y Geraldine Wade de Monotype. Las imágenes
fueron pensadas para el diseño web.  Contiene una gran

variedad de imágenes relacionadas con la web, elementos
de interfases de navegación de páginas, etc.

Según desarrolloweb.com Wingdings  fue la tipografía
diseñada por Charles Bigelow y Kris Holmes en 1990/91,
originalmente se llamaba “Lucida Icons”, “Arrows” y
“Stars”, y complementaban la familia de Lucida. En 1992
fueron reunidas, reorganizadas y lanzadas por Microsoft
con el nombre “Wingdings”. Es un conjunto de íconos que
representan los componentes comunes de las computadoras
personales y de las interfases gráficas. Hay íconos de PCs,
monitor, teclado, mouse, hard drive, diskette, cassette,
impresora, fax, etc., así como de carpetas de archivo,
documentos, casilla de correo, entre otros. También íconos
relacionados como manos, anteojos, tijeras, bomba,
misceláneas, números dentro de círculos; figuras geométricas,
flechas, etc.

3.2.17.  Fotos e Ilustraciones

Alan Swann (1990:102) indica que una vez que se disponga
de todos los electos, empieza la verdadera labor de creación
compositiva de la página.  El recorte de ilustraciones puede
producir formas interesantes, pero si se colocan de forma
inadecuada, su apariencia será torpe y desmañada.

En cuanto al ajuste y marcado de fotografías, según Alan
Swann (1990:104), una vez establecido, el tamaño de las
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fotografías en el seño de la retícula, pueden manipularse
creativamente los aspectos pictóricos del tema, para sacarle
el mayor provecho posible.  No olvide que hay que usar las
fotografías con estilo e imaginación.  Considere el tema
grafico como una forma siluetaza y podrá comprobar el
efecto que produce al ponerlo junto a las formas geométricas,
mas angulosas, creadas por los caracteres.  También debe
considerar la densidad tonal y equilibrio de color y asegurarse
de que estén distribuidos armoniosamente sobre la página.
Para  Alan Swann (1990:68) la ilustración puede integrarse
en el texto, controlando sus forma, o puede ampliare  para
que el texto se suspenda o se integre a ella.

3.2.18.  El color

“Diseño y color” (1997: 17) sobre color tono y saturación
manifiesta que al comparar dos colores, uno al lado del otro
el aspecto que más impresiona es la diferencia entre rojos,
amarillos, verdes o azules, a estas diferecias se le llama
tonalidades diferentes.   Al comparar dos colores juntos, uno
puede parecer más claro o más oscuro que el otro, esto se
identifica como la diferencia de tono o valor.

Según Susan Berry (1990:19), la asociación de color
manifiesta la individualidad del color, aumenta cuando un
color fácilmente se presenta solo contra un fondo neutro,
este enfoque funciona bien cuando un color concreto ya se
ha establecido firmemente en la mente del cliente en relación
a un producto especifico. Para ser considerado como

individual, el diseño debe diferenciarse de otros en su
categoría,  en términos de color, esto se puede conseguir
sorprendiendo a quien lo contempla.

3.2.19.  Teoría del color

www.fotonostra.com  indica  que el color es un atributo que
se percibe de los objetos cuando hay luz. La luz es constituida
por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000
kilómetros por segundo. Esto significa que los ojos
reaccionan a la incidencia de la energía y no a la materia
en sí.  Las ondas forman, según su longitud de onda, distintos
tipos de luz, como infrarroja, visible, ultravioleta o blanca.
Las ondas visibles son aquellas cuya longitud de onda está
comprendida entre los 380 y 770 nanómetros.  Los objetos
devuelven la luz que no absorben hacia su entorno.  El
campo visual interpreta estas radiaciones electromagnéticas
que el entorno emite o refleja, como la palabra "COLOR".

En www.fotonostra.com  las propiedades del color define
como el tono, saturación, brillo.  Tono (hue), matiz o croma
es el atributo que diferencia el color y por la cual designamos
los colores: verde, violeta, anaranjado. Saturación:
(saturación) es la intensidad cromática o pureza de un color
Valor (value) es la claridad u oscuridad de un color, está
determinado por la cantidad de luz que un color tiene. Valor
y luminosidad expresan lo mismo.  Brillo (brightness) es
la cantidad de luz emitida por una fuente lumínica o reflejada

46



Capítulo 3   Conceptos fundamentales

por una superficie.  Luminosidad (lightness) es la cantidad
de luz reflejada por una superficie en comparación con la
reflejada por una superficie blanca en iguales condiciones
de iluminación.

En la página www.fotonostra.com  el contraste, actúa a través
de la atracción o excitación del público observador, mediante
la combinación diferentes intensidades o niveles de contraste,
en el color, el tamaño, la textura, etc. Pueden proporcionar
mayor significado a una composición. Y el contraste de tono:
Se basa en la utilización de tonos muy contrastados, la
combinación de claro-oscuro, el mayor peso lo tendrá el
elemento con mayor oscuridad. Para que este perdiera
protagonismo en el diseño, se tendría que disminuir la
intensidad del tono y redimensionarlo, después, para que no
perdiese equilibrio en la composición. Este tipo de contraste
es uno de los más utilizados en composiciones gráficas. El
tono es una de las dimensiones del color más importantes.
El contraste más efectivo se obtiene combinando los diferentes
tonos. El contraste creado entre dos colores será mayor cuanto
más alejados se encuentren del círculo cromático. Los colores
opuestos contrastan mucho más, mientras que los análogos
apenas lo hacen, perdiendo importancia visual ambos.

En la página www.fotonostra.com  con respecto a la escala
de colores el blanco, el negro y el gris son colores acromáticos,
es decir, colores sin color.  Psicológicamente, son colores
dado que originan en el observador determinadas sensaciones
y reacciones. Desde el punto de vista físico, la luz blanca no

es un color, sino la suma de todos los colores en cuanto a
pigmento, el blanco sería considerado un color primario,
ya que no puede obtenerse a partir de ninguna mezcla.  El
color negro, por el contrario, es la ausencia absoluta de la
luz. Y en cuanto color sería considerado un secundario, ya
que es posible obtenerlo a partir de la mezcla de otros.

Por lo tanto, en www.fotonostra.com  las escalas pueden ser
cromáticas en donde los valores del tono se obtienen
mezclando los colores puros con el blanco o el negro, por
lo que pueden perder fuerza cromática o luminosidad; o
acromáticas la cual será siempre una escala de grises, una
modulación continua del blanco al negro. La escala de grises
se utiliza para establecer comparativamente tanto el valor
de la luminosidad de los colores puros como el grado de
claridad de las correspondientes gradaciones de este color
puro. Por la comparación con la escala de grises (escala
test), se pone de relieve las diferentes posiciones que alcanzan
los diferentes colores puros en materia de luminosidad.

En www.fotonostra.com definimos como gamas a aquellas
escalas formadas por gradaciones que realizan un paso
regular de un color puro hacia el blanco o el negro, una
serie continua de colores cálidos o fríos y una sucesión de
diversos colores. Por lo que se dividen en escalas
monocromáticas y cromáticas.  La escala monocromática
es aquella en la, que hay un solo color, y se forma con todas
las variaciones de este color, y dentro de esta escala se
diferencia:  saturación, cuando al blanco se le añade un
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cierto color hasta conseguir una saturación determinada;
luminosidad o del negro, cuando al color saturado se la añade
sólo negro; valor, cuando al tono saturado se le mezclan al
mismo tiempo el blanco y el negro, es decir, el gris. La escala
cromática se distingue, a su vez, en altas, medias y bajas.
Altas, cuando se utilizan las modulaciones del valor y de
saturación que contienen mucho blanco; medias, cuando se
utilizan modulaciones que no se alejan mucho del tono puro
saturado del color y bajas, cuando se usan las modulaciones
de valor y luminosidad que contienen mucho negro.  Policroma,
a aquellas gamas de variaciones de dos o más colores, el mejor
ejemplo de este tipo de escala sería el arco iris.

3.2.19.  Simbología del color

En la página  www.fotonostra.com, por ejemplo, una invitación
de un color brillante debe evocar la imagen del mismo valor,
sino y en caso opuesto se conseguiríamos un efecto con-
traproducente, transmitiendo la sensación de falsificación. Si
es de color oro, la imagen debe combinar en concordancia
con el color expuesto, para que se tenga una visión agradable.

Según en la pagina  www.fotonostra.com el color amarillo: es
el mas intelectual y puede ser asociado con una gran inteligencia
o con una gran deficiencia mental; Van Gogh tenía por él una
especial predilección, particularmente, en los últimos años de
su crisis.  Este primario significa envidia, ira, cobardía, y los
bajos impulsos, y con el rojo y el naranja constituye los colores
de la emoción. También evoca satanismo (es el color del

azufre) y traición. Es el color de la luz, el sol, la acción, el
poder y simboliza arrogancia, oro, fuerza, voluntad y
estimulo. Mezclado con negro constituye un matiz verdoso
muy poco grato y que sugiere enemistad, disimulo, crimen,
brutalidad, recelo y bajas pasiones.  Mezclado con blanco
puede expresar cobardía, debilidad o miedo y también
riqueza, cuando tiene una leve tendencia verdosa.  Los
amarillos también suelen interpretarse como joviales,
afectivos, excitantes e impulsivos. Están relacionados con
la naturaleza. Psicológicamente se asocia con el deseo de
liberación.

Para  www.fotonostra.com  el color rojo es considerado con
una personalidad extrovertida, que vive hacia afuera, tiene
un temperamento vital, ambicioso y material, y se deja llevar
por el impulso, más que por la reflexión.  Simboliza sangre,
fuego, calor, revolución, alegría, acción, pasión, fuerza,
disputa, desconfianza, destrucción e impulso, así mismo
crueldad y rabia. Es el color de los generales y los
emperadores romanos y evoca la guerra, el diablo y el mal.
 Como es el color que requiere la atención en mayor grado
y el más saliente, habrá que controlar su extensión e
intensidad por su potencia de excitación en las grandes áreas
cansa rápidamente.  Mezclado con blanco es frivolidad,
inocencia, y alegría juvenil, y en su mezcla con el negro
estimula la imaginación y sugiere dolor, dominio y tiranía.
 Expresa sensualidad, virilidad y energía, considerado
símbolo de una pasión ardiente y desbordada. Por su
asociación con el sol y el calor es un color propio de las
personas que desean experiencias fuertes.
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En la página www.fotonostra.com el color naranja es un poco
mas cálido que el amarillo y actúa como estimulante de los
tímidos, tristes o linfáticos. Simboliza entusiasmo y exaltación
y cuando es muy encendido o rojizo, ardor y pasión.
Utilizado en pequeñas extensiones o con acento, es un color
utilísimo, pero en grandes áreas es demasiado atrevido y
puede      crear una impresión impulsiva que puede ser
agresiva.  Posee una fuerza activa, radiante y expresiva, de
carácter estimulante y cualidad dinámica positiva y energética.
 Mezclado con el negro sugiere engaño, conspiración e
intolerancia y cuando es muy oscuro, opresión.

El color azul para www.fotonostra.com, simboliza, la
profundidad inmaterial y del frío. La sensación de placidez
que provoca el azul es distinta al de la calma o del reposo
terrestre propio del verde.  Se lo asocia con los introvertidos,
o personalidades reconcentradas o de vida interior y esta
vinculado con la circunspección, la inteligencia y las
emociones profundas. Es el color del infinito, de los sueños
y de lo maravilloso, y simboliza la sabiduría, amistad,
fidelidad, serenidad, sosiego, verdad eterna e inmortalidad.
También significa descanso.  Mezclado con blanco es pureza,
fe, cielo; mezclado con negro, desesperación, fanatismo e
intolerancia. No fatiga los ojos en grandes extensiones

“Diseño y Color” (1997:28) la connotación más natural del
azul vivo claro empieza con el cielo, el mar y el agua. A
partir de ahí manan ideas de frescura, limpieza, frialdad y
pureza, haciendo que el azul sea un color natural para usar
en productos de limpieza o productos que tienen una imagen

limpia.  El azul es considerado comúnmente un color frío,
aunque tal como sucede con todos los demás colores, su
calidez o frialdad depende del contexto en el que se usa o,
en otras palabras, como se relacionan con los otros colores
que aparecen junto a él.

En el caso de la tipografía puede ponerse en negativo en
blanco sobre azules oscuros, con lo que será mas legible
que al hacerlo sobre otros primarios.  Cuando el diseño
acabado, está ya a punto para llevar al grabador como arte
final listo para reproducción, los colores deben estar marcados
en una hoja.  Las pruebas en  tinta son producidas a partir
de planchas de impresión y tinta se usan básicamente para
comprobar la reproducción de artes que usan colores
especiales y son much más económicas cuando se necesita
un gran numero de pruebas.

Para www.fotonostra.com el violeta, es el color de la
templanza, la lucidez y la reflexión. Transmite profundidad
y experiencia. Tiene que ver con lo emocional y lo espiritual.
Es místico, melancólico y se podría decir que también
representa la introversión. En su variación al púrpura, es
realeza, dignidad, suntuosidad.  Mezclado con negro es
deslealtad, desesperación y miseria. Mezclado con blanco:
muerte, rigidez y dolor.

Para www.fotonostra.com el verde es un color de extremo
equilibrio, porque esta compuesto por colores de la emoción
(amarillo = cálido) y del juicio (azul = frío) y por su situación
transicional en el espectro.
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El avance que significaron los estudios de Newton es la
posibilidad de identificar objetiva y no subjetivamente un
color nominándolo por las mezclas con las que fue creado.

Muchos sistemas de nomenclatura usados hoy derivan
de este primer intento.   Los modos del color son fórmulas
matemáticas que el color.  Actualmente, uno de los
más aceptados es el modelo de Albert Munsell  (1858- 1918)
basado en: tono - saturación - valor ( HSV).

Otro modelo actual por destacar, es el CMYK (basado en
los colores cyan magenta amarillo negro).  El modelo RGB
(basado en los primarios luz rojo, verde y azul).     El sistema
de color Pantone (para definir colores en impresos con
tintas).  El CIE Color Space. Cada modelo incor-     pora
alguna forma de denominación precisa del color, basándose
en la medición específica de sus atributos, ya sea en modelos
geométricos, escalas, porcentajes, grados, etc.

3.2.21.  Color en el texto

Acerca de cómo resaltar textos importantes, Alan Swann
(1990:103) dice que pueden diseñarse titulares, seleccionarse
la tipografía, invertir la información, con texto blanco sobre
fondos negros o de un color vibrante.  Pueden trazarse filetes
entre columnas para subdividir la página.

Se lo asocia con las personas superficialmente inteligentes
y sociales que gustan de la vanidad de la oratoria y simboliza
la primavera y la caridad. Incita al desequilibrio y es el
favorito de los psiconeuróticos porque produce reposo en el
ansia y calma, tranquilidad, también porque sugiere amor y
paz y por ser al mismo tiempo el color de los celos, de la
degradación moral y de la locura. Significa realidad,
esperanza, razón, lógica y juventud.  Aquellos que prefieren
este color detestan la soledad y buscan la compañía. Mezclado
con blanco expresa debilidad o pobreza.  Sugiere humedad,
frescura y vegetación, simboliza la naturaleza y el crecimiento.
 La persona que destaca por el uso del color verde, quiere
ser respetada y competente.

Para www.fotonostra.com el color ocre es un color masculino,
severo, confortable. Es evocador del ambiente otoñal
y da la impresión de gravedad y equilibrio. Es  el color
realista, tal vez porque es el color de la tierra. Con esto, se
ha podido comprobar algunas reacciones que producen los
colores según A. Moles y L. Janiszewski.

3.2.20.  Círculo cromático

En www.fotonostra.com se explican los diferentes círculos
cromáticos. Isaac Newton (1642- 1726) fue el primero que
ordenó los colores construyendo un convincente círculo
cromático sobre el cual se ha basado la mayoría de los
estudios posteriores.   Se ha elaborado distintos modelos de
color, y existen diferencias en la construcción de los círculos
cromáticos que responden a cada modelo.
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el rojo y se obtiene un resultado impactante, con tensión
y suspenso.  La cantidad de color que se utilice
estará determinada por muchos factores.  El equilibrio
entre todos los elementos del diseño también
debe determinarse, y hay que prestar una atención cons-
tante a la evolución de formas, tipo, proporciones,
colores o tonos y por ultimo, imágenesysensaciones

3.2.22.  Texto

Según www.fotonostra.com la rotulación es un medio de
comunicación según Cicerón filosofo de la antigua Roma,
lo importante no es lo que se dice, sino como se dice.
Marshall MacLuhan, filósofo y sociólogo de la moderna
Norteamérica, desarrolló en todas sus consecuencias, la idea
de Cicerón. Marshall afirma que una noticia en el periódico,
un incendio, un discurso, una competición deportiva, cambia
enteramente cuando se emite por radio o se transmite por
televisión. Volviendo al inicio de las letras, es un medio
para influir en lo que se dice y a través de cómo se dice.
Condición para influir en el "que" a través del "como" es
igual a legibilidad.  Legibilidad es término empleado en el
diseño tipográfico para definir una cualidad deseable de
una familia tipográfica. Algo legible es la facilidad o
complejidad de la lectura de una letra.

Pueden resaltarse las notas, componiéndolas en un tipo de
mayor tamaño o distinto.  Aquí es donde realmente comienza
el diseño.

Un método útil de contrastar las formas de letras del área de
diseño según Alan Swann (1990:53) es invertirlas sobre un
color sólido, dejando las letras mismas en el blanco del papel.
Pueden crearse algunas formas interesantes alrededor de las
letras, y este método se utiliza mucho en la creación de
logotipos empresariales, cubiertas de revista, texto en carteles,
etcétera.  La ventaja de este enfoque es que proporciona la
oportunidad de convertir el título en un rasgo especial.

Alan Swann (1990:100) indica que los colores fríos y ligeros,
como el azul y el verde, se utilizan con frecuencia en la
porción de objetos para el baño.  Los colores ocres, más
cálidos, pueden proyectar, por una parte, una imagen veraniega
y, por la otra, una sensación de correosidad y clasicismo.
Además dice que se deberá de asociar los colores brillantes
con los estilos de vida modernos y con las tendencias
modernas en la comunicación de masas, mientras que los
colores más oscuros, como los verdes oscuros, los colores
avinados y el azul marino, son útiles para aludir a la
sofisticación  la calidad.

Además, Alan Swann (1990:104) dice que a veces, por
razones financieras o por una opción personal, puede
explotarse con eficacia tonos grises, en especial para
crear una sensación opresiva y misteriosa.  Al añadir
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*   La longitud de la línea:  una línea muy larga, impresa
      en un cuerpo de letra más bien pequeño, en la que se
       incluyen muchas palabras, entorpece la lectura, por la
   dificultad que supone pasar de una línea a otra.

*    La calidad de impresión:  una impresión deficiente con
      fallos, remosqueados, exceso de tinta, pisada o presión
      excesiva, puede perjudicar notablemente la legibilidad.

*   Los  colores  adecuados  para  una tipografía son:   los
tipos  negros sobre fondo blanco, reflejan mayor legibi-
lidad,  el  efecto contrario,  texto  blanco  sobre  fondo
negro, nos hacen perder visibilidad.

www.fotonostra.com  indica que los pies de las fotografías
tienen más importancia que el texto en muchas ocasiones,
por lo que los elementos de la maquetación deben ser
analizados y estudiados hasta en el último detalle.  Los
subtítulos:  se colocan debajo de los títulos principales, y
aportan una información complementaria a la del primer
titular principal.  Los subtítulos, se crearon, por que los
titulares suelen ser muy resumidos y escuetos, y no aportan
toda la información necesaria para captar la atención del
lector. Las imágenes:  son unos de los elementos de la
composición que más atraen la atención del lector, ya que
visualmente son más rápidas y atractivas de ver que el texto.
Éstas, a su vez, deben contener la información relacionada
con el texto que las acompaña, ya que de lo contrario, se
podría confundir al público lector.

3.2.23. Factores que condicionan la
           legibilidad de un rótulo o texto
Para www.fotonostra.com el aspecto más importante de la
tipografía, es al público al cual va dirigido el texto y que sea
capaz de leerlo perfectamente, sin ningún inconveniente.
Para que un trabajo sea legible, un diseñador debe saber,
quién lo leerá y desde dónde y a qué distancia lo hará. En
este caso se debe tener en cuenta factores muy importantes
tales como:

*   El diseño de la letra:  los tipos de diseño clásicos latinos,
     ofrecen mayor legibilidad. Las letras redondas y minús-

culas suelen ser las más legibles.

*    Espaciado entre letra y letra:  un título o un rótulo cuyas
     letras se peguen materialmente unas a otra no ofrece
     buena legibilidad, aunque algunos grafistas defienden
   esta fórmula, atentos solamente al efecto plástico.

*  El tamaño de la letra:  una letra de tamaño grande es
     más legible que otra de tamaño más pequeño. Pero existe
      un tamaño ideal que anima y favorece la lectura, la letra
     del cuerpo diez o doce. Por ejemplo, para un cartel que
     se  observará a 10 metros, la altura de la letra debe ser,
     al menos de  2,5  cm, mientras  que  para  una  valla
     publicitaria que deba leerse a 60 metros, la altura de la
      letra deberá ser al menos de 15 cm.
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4.1.1.1.  Proceso de cuatro etapas

Según el Arquitecto Julio Tórtola (2002:41) este proceso se
considera rápido y fácilmente comprensible, si se utiliza
como base de cualquier proceso de diseño, ya que llevará al
diseñador gráfico por un camino mucho más ordenado y
metódico, dando como resultado un trabajo totalmente exitoso
en el campo del diseño gráfico.

El proceso de cuatro etapas constituye un instrumento
importante y fundamental dentro de todo trabajo creativo del
diseñador gráfico.

El diseño no es un resultado igual al dibujo como comúnmente
se cree, sino se diferencia de éste, puesto que el diseño es un
proceso planificado que conlleva una serie de etapas que
servirán para lograr un resultado altamente confiable y
efectivo.  Este proceso está conformado por cuatro etapas,
las cuales son:

4.1.1.1.1.   Etapa racional

En ésta etapa deben considerarse varios aspectos que nos
servirán de punto de partida para la elaboración del diseño.
Estos aspectos son:

Recopilación de información: es importante reunir la mayor
cantidad de información con respecto de lo requerido por la

persona que ha solicitado los servicios de diseñadores
gráficos.  Es conveniente utilizar una lista de cotejo que
será de mucha  utilidad para tener en orden la información.
 Se debe saber, en primer lugar, cual será el tema (político,
cultural, social, etc.) que se quiere comunicar, a qué grupo
objetivo (edad, sexo, nivel socioeconómico, nivel académico,
ocupación, etc.) y cómo se quiere emitir (por medio de
cartel, trifoliar, volante, papelería, etc.) ya obtenidos los
datos, se debe realizar una investigación del tema en cuestión.

La investigación:  se realiza con respecto de la población,
ya sea de campo, bibliográfica o grafica, para saber cuáles
serán las limitaciones, (técnicas o económicas), y como se
debe emitir el mensaje con base en lo investigado.

4.1.1.1.2.  Etapa creativa

Esta etapa es la de interpretación.  Aquí el diseñador se
convierte en una caja de crista, puesto que va a crear,
formular, desarrolla y elegir alternativas de solución (formulas
o técnicas) con base en la racionalidad, es decir, a toda la
información que ha sido recibida mediante una secuencia
planeada, y es aquí, en donde se debe compactar la
información a fin de que se pueda lograr una o varias
configuraciones aceptables como posibles alternativas.  El
diseñador deberá llevar en esta etapa la siguiente secuencia:

4.1  Concepto creativo:
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De aquí, se traslada a otras tareas que ponen fina a esta
etapa: producción técnica del producto o mensaje, elección
del medio de impresión, supervisión de la impresión y
entrega de la producción seriada.

4.1.1.1.4   Etapa evaluativa (evaluación)

En esta etapa se debe comprobar si ha sido logrado lo
planteado inicialmente.  Es aquí donde se verificará si la
solución definitiva responde al objetivo del emisor.  La
evaluación debe realizarse objetivamente (ventajas y
desventaja), a los tres campos que abarca el proceso del
diseño, estos son:

*    El diseñador gráfico, quien ha transferido la información
a un lenguaje gráfico.

*    El cliente, empresa, institución, organización, servicio
o comercio, que quiere transmitir un mensaje.

*    El grupo objetivo, es decir el público al cual el cliente
quiere  hacer  llegar su mensaje y con base en cual el
diseñador gráfico ha elaborado todo el proceso.

La evolución es el parámetro de todo proceso, es la balanza
que indica el grado de efectividad del diseño y determina
las distintas conductas adoptadas por cada uno de los campos
correlacionados (diseñador gráfico, cliente, público objetivo).

*    Analizar mediante la información e imaginar posibles
soluciones (análisis mental).

*   Plasmar sobre cualquier papel, todas las imágenes men-
tales creadas, a lápiz, la cantidad  que sea  para que se
tenga un alto número de prebocetos.

*    Elegir las mejores opciones y que serán realizadas en 
color y con detalle para que el cliente pueda visualizar
claramente  la  presentación  del material.   Es aquí en
donde el cliente aprueba o desaprueba, opina, hace cam-
bios  y  transforma  las opciones  de acuerdo con sus
gusto y necesidades (bocetaje).

*   Dadas todas las indicaciones por el cliente, realizar un
boceto acabado que  refleje de una manera objetiva, el
resultado de la impresión.  Esto se hace con el fin de
que el cliente conozca anticipadamente la respuesta es-
perada y pueda aun, hacer las últimas correcciones para
que, al final. Se objeta un trabajo satisfactorio.

4.1.1.1.3.  Etapa constructiva

Esta etapa es la más próxima al diseño total.  En esta
etapa se presenta el arte final para su aprobación, el
cual será utilizado para la elaboración. Corresponde a esta
fase la formalización del resultado. Es la visualización
del prototipo original, el mensaje como modelo para
su reproducción y difusión.
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4.1.2.  Aplicación del método elegido

Metodo de cuatro etapas, primera etapa, racional
La Facultad de Humanidades de la  USAC cuenta con el
Departamento de  Pedagogía, el cual ofrece diferentes títulos
y grados académicos,  entre los que están  la  Licenciatura
en Pedagogía  y  Administración  Educativa y, por lo  tanto,
para obtener  el grado de licenciado, uno de los  requisitos
indispensables es  realizar el Ejercicio Profesional Su-
pervisado -EPS- y  presentar  un informe del  mismo, para
ello, el estudiante deberá ser uso de la propedéutica para el
-EPS-, y según  entrevista con la Licda. María Teresa Gatica,
Directora del Departamento de Extensión de la Facultad de
Humanidades de la USAC, informó que la Facultad cuenta,
únicamente, con un libro impreso de la propedéutica, dicho
material  es reproducido año con año debido a los cambios
que hacen las autoridades corres-pondientes; pero no cumple
con  las espectativas de diseño necesarias para lograr la
compresión del documento en el grupo objetivo, el cual
abarca hombres y mujeres comprendidos entre las edades
de 21 a 45 años.  Por lo tanto, el problema detectado es la
falta de diseño en el material didáctico ya existente que guíe
e informe al estudiante de la Facultad de Humanidades del
Departamento de Pedagogía cursante de la Licenciatura en
Pedagogía y Administración Educativa acerca del proceso

Método de 4 etapas, primera etapa, racional

para realizar para el Ejercicio Profesional Supervisado
-EPS-;  ya que dicha información deberá ser ampliada y
aplicada por los estudiantes durante el desarrollo del ejercicio
profesional que realice en las diversas instituciones, para
así poder lograr un alto nivel académico.

En este proyecto se presenta una propuesta de rediseño al
material utilizado en la Licenciatura en Pedagogía y
Administración Educativa del Departamento de Pedagogía,
de la  Facultad de Humanidades, de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.  Dicho material sirve de apoyo
didáctico al estudiante epesista para la elaboración del
Ejercicio Profesional Supervisado -EPS-; y para solucionar
el problema de diseño de esta propuesta  se presenta a
continuación el proceso realizado.
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El concepto fundamental en el cual se basa la elaboración
de este material didáctico que tiene como función principal
guiar una de las ultimas fases hacia la preparación académica
del estudiante previo a optar al título de  Licenciado en
Pedagogía y Administración Educativa  es “Lineamientos
que orientan el camino al éxito académico”, con este concepto
creativo se hace énfasis en  los propósitos que la propedéutica
tiene establecidos.

Lineamientos:  Con esta palabra se hace énfasis en el
conjunto de acciones específicas que determinan la forma,
lugar y modo para llevar a cabo el EPS de la Licenciatura
en Pedagogía y Administración Educativa  mejorando en
el estudiante la calidad en el desempeño como  administrador
o investigador de procesos educativos.

Orientan:   hace referencia al propósito de la propedéutica
que es dirigir al estudiante en la forma correcta de llevar a
cabo su proyecto de EPS.

Camino:   medio a recorrer para culminar la fase final y así
obtener el título de licenciado mediante un trabajo pedagógico
y  organizado.

Éxito académico:   logro y habilidades profesionales que
alcanzará el estudiante tras haber cumplido con los requeri-
mientos establecidos en la propedéutica.

Metodo de cuatro etapas, segunda etapa, creativa

Analisis mental

Palabras

Metodología , superación, éxito, académico, nivel cultural,
paso, enseñar, técnica, lineamientos, seguimiento, ascender,
lograr, humanístico, administración,  propósito,  lograr, dirigir,
guiar, fases, créditos,  reconocimiento, método,  estudio,
superar, superación, pronóstico, conocer, nivel, subir, adelante,
logro, estructura, lineas, estructurar,  fases, orientar y metas.

Frases

*  Con administración lograrás tu superación académica.
Superación académica = administración.

*  Tu superación académica es nuestro propósito.
*    El éxito de tu nivel académico.
*    Una metodología con sentido humanístico y de servicio
      que  orienta al éxito académico.
*    Lineamientos que orientan el camino al éxito académico.
*   Lineamientos que orientan la superación académica.
*   Lineamientos que guían hacia el éxito académico con
       sentido humanístico y de servicio.
*   Metodología  que  guía  una  de  las fases culminantes

para lograr el éxito académico.
*  Fase que garantiza tu superación académica.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa

4.2.1.  Pre-bocetaje

Páginas interiores y módulos

Tomando en cuenta el objetivo de este material didáctico se
inicia el proceso de rediseño del mismo. En el proceso de
prebocetaje se definen varios parámetros de importancia para
hacer efectivo el propósito del material que se va rediseñar.
En estas propuestas para la diagramación de páginas interiores
se inicia primero en enfocar los puntos principales mediante
las posibles soluciones al problema de comunicación, las
presentes  opciones de diagramación de textos, interlineados,
imágenes, formato y  jerarquización de textos dará el orden
y categoría a esta guía.

De acuerdo con los elementos por utilizar se diseña una
retícula, la cual es un patrón que ayuda a mantener los
márgenes en la diagramación de esta propedéutica con la
finalidad de conseguir un orden, uniformidad, coherencia,
claridad, legibilidad, equilibrio y una estética muy útil,
evitando la monotonía transmitiendo  creatividad, estructura
y  mecánica, frente a algo desordenado o desestructurado
aspectos tomados en cuenta para determinar el formato el
cual será vertical, tamaño carta 8.5” de alto  x 11”  de ancho
y empastado del lado izquierdo con el cual facilitará al
estudiante su lectura

4.2. Proceso de bocetaje
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Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa

RETÍCULA MÓDULOS

Según Alan Swann (1990:118) para el desarrollo de una
retícula la mecánica de la misma solo puede conocerse una
vez desarrollada y diseñada ésta, y la forma de crearla depende
del tipo de retícula y de las posibilidades técnicas del trabajo
en cuestión. Al inicio se crearán varios diseños de retículas,
en forma de anotaciones o composiciones esquemáticas,
como base de experimentación, pero a medida que vayan
desarrollándose sus ideas de cómo debe funcionar encontrará
la manera de conservar el espacio en torno a los elementos,
de forma que éstos sigan siendo prácticos.  Esto lo logrará
meditando cuidadosamente sobre las alineaciones e
interrelaciones geométricas de los elementos individuales,
que propicien una mayor libertad de movimientos.

Según Alan Swann (1990:138) las retículas y sus
complejidades apoyan los procesos mentales existentes tras
un concepto de diseño son el punto de partida de una obra
de diseño.  Son vehículos compositivos para resolver
problemas de diseño.  Establecida una retícula, ésta pasa
automáticamente a  ser un instrumento de trabajo para la
evolución de un diseño.  Esta evolución, en su forma más
desarrollada, es la actividad más creativa de todas; es una
actividad en que se puede desarrollar los elementos de diseño
más allá de la propia retícula.  Por otra parte, la retícula
puede usarse para resolver un problema de diseño.
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Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa

RETÍCULA CONTENIDO
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Alan Swann (1990:120) indica que una vez reproducida la
retícula a escala, pueden analizarse atentamente sus
proporciones.  Deberá estudiarse  con cuidado las divisiones
entre columnas, márgenes y blancos de cabeza y pie de la
página.  Asimismo, deberá prestarse atención al margen
interior, si el trabajo se va a compaginar en forma de libro.
Naturalmente, la visibilidad del margen interno está
determinada por el tipo de encuadernación, pero, además,
tendrá que estudiar el efecto creado por el espacio formado
por los dos márgenes interiores enfrentados y el equilibrio
de esta área con los márgenes exteriores.
Luego de determinar los aspectos anteriores se inicia con
la elaboración  de trazos, los cuales nos indican los elementos
por utilizar que brindarán  respuestas ante el problema
expuesto, debido a que cada uno responderá a la necesidad
de comunicación que este material hace referencia.  Los
siguientes trazos representan opciones en 1, 2, y 3 columnas
para lograr dinamismo apoyado con un posible marco para
adquirir equilibrio y así poder aprovechar al máximo el
espacio.  Dentro de las necesidades que este material requiere
se encontró la posibilidad de resolver el problema de
identificación del material colocando en la esquina inferior
o superior, derecha o izquierda el logotipo de la USAC y
el logotipo de la Facultad.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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4.2.2.  Bocetaje

Páginas interiores y módulos
selección de tipografía

Según Alan Swann (1990:44)  es esencial que el tipo elegi-
do  para  un título,  por ejemplo,  sea consistente en el título
entero y que el tipo elegido para el texto también lo sea. To-
mar en consideración la utilización de mayúsculas, denomi-
nadas letras “de caja alta” en conjunción con las letras peque-
ñas, denominadas “de caja baja”.

Además, Alan Swann (1990:94) indica que hay que tener
presentes numerosos factores si se estudia la posibilidad de
mezclar diferentes estilos de tipos en un mismo diseño.  Por
ejemplo, es improbable que un tipo fino y clásico pueda
mezclarse con un tipo grueso de palo seco.

Ejemplo:

Lineamientos que orientan el camino al éxito
académico

Lineamientos que orientan el camino al
éxito académico

Lineamientos que orientan el camino al éxito
academico

Lineamientos que orientan el camino al éxito académico

Lineamientos que orientan el camino al éxito académico

Lineamientos que orientan el camino al

Lineamientos que orientan el camino al éxito académico

Lineamientos que orientan el camino al éxito académico

Lineamientos que orientan el camino al
éxito académico

Selección final de tipografía concepto creativo

Lineamientos que orientan el camino al éxito académico

Selección final de tipografía cuerpo del texto

Times new Roman
Tahoma

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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A continuación se presentan las diferentes propuestas de
diseño para las páginas interiores utilizando una serie de
elementos que hacen referencia al concepto creativo.  Los
círculos iniciando del más pequeño al más grande de abajo
hacia arriba  es una forma diferente de evocar una flecha,
haciendo referencia al éxito académico del futuro profesional.
Además, significa el inicio y el fin de la carrera, pero  se
determina evitar conjugarlo con el marco del lado izquierdo
debido a que se pierde el equilibrio en el diseño de esta guía.

Se propone incluir el logotipo de la Facultad de Humanidades
con 30% de opacidad en todas las páginas, pero tiende a
perderse demasiado el texto, es por eso que mejor se decide
únicamente emplearlo en la numeración de cada página, se
diseña una opción  empleando los círculos con 30% de
opacidad con una orientación, de izquierda a derecha y hacia
arriba en el centro de las paginas interiores, pero también
tiende a perderse el texto y a desequilibrar el diseño.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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Se personaliza el diseño con el logotipo de la Facultad el
cual es un tecolote y un libro unificados y estilizados se
coloca en la numeración de cada página. Se hace definitivo
evitar los círculos en la esquina inferior izquierda debido
al desequilibrio que ocasiona en el diseño.

Si se toma en cuenta que la tipografía es parte de la
información visual del diseño en general y la cual deberá ser
acorde con el tema y el tipo de publicación, y tomando en
cuenta que no es recomendable elegir muchas tipografías,
se concluyó en lo siguiente:

Cuerpo: Tahoma  Elegida por ser fácil y clara para la
lectura, además de ser moderna.

Concepto creativo: Freestyle Script. Seleccionada por
ser de trazos delicados y rápidos, lo que brinda un toque de
sofisticación.

Debido a recursos económicos del estudiante de la USAC
para adquirir este material y tomando en cuenta la sicología
del color, aspecto bastante importante a la hora de elegirlo,
se determinó que  el color azul en sus diferentes tonalidades
representa para este diseño integridad, confianza, seriedad,
actualidad, satisfacción, creando orden y sofisticación.

Al tomat en cuenta los aspectos anteriores se presentan los
siguientes bocetos,  en el caso de las opciones únicamente
con el marco al lado izquierdo  en diferentes tonalidades de
azul es crear equilibrio y transmitir rigidez, rectitud, haciendo
referencia al concepto creativo y distinción con líneas rectas
y sólidas  que simbolizan el camino y los lineamientos
correctos para la elaboración  de EPS del estudiante de la
Facultad de Humanidades.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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4.2.3.   Prebocetaje

Portada y contraportada

En esta etapa se inicia la distribución de textos, imágenes y
posibles elementos gráficos que respalden al concepto creativo
anteriormente expuesto, tales como flechas  que  evocan
éxito debido a su orientación,  ya que en diferentes propuestas
señalan hacia arriba.  Además de indicar los lineamientos,
donde empezar y como terminar el proceso descrito en este
material para que el estudiante de Pedagogía logre su objetivo
teniendo con trazos se procede a iniciar el bocetaje digital
para poder apreciar cada detalle y también poder combinarlos
con la tipografía previamente elegida. Todos estos elementos
son posibles respuestas que ayudan a tener una idea mas
clara en cuanto a la diagramación se refiere y ayudará a llegar
a la opción más adecuada.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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4.2.4.   Bocetaje

 Portada y contraportada

Con base en el concepto creativo “Lineamientos que orientan
el camino al éxito académico” se crearon y escogieron
elementos que hicieran referencia al mismo,  los cuales a su
vez diferencian a la Facultad de Humanidades dentro de los
cuales se encuentra el tecolote y el libro los que simbolizan
saber y educación.  Se presentan propuestas haciendo énfasis
en el logotipo de la Facultad colocando la palabra EPS y el
título de la guía en color blanco dentro del mismo pero, en
ciertas opciones, tiende a confundirse y a desorientar la
lectura.

Entonces se decidió colocar el logotipo de la Facultad y la
palabra “EPS” dentro del mismo en la esquina inferior
izquierda de la portada en color blanco para producir contraste
y al lado derecho colocar el concepto creativo pero así se
tendía a cargar demasiado la parte inferior.

También se diseñó una imagen que hace referencia a una
flecha pero evitando lo tradicional  se propone utilizar círculos
iniciando desde el más pequeño al más grande de izquierda
a derecha y hacia arriba, haciendo referencia al concepto
creativo. Tal imagen es colocada en el centro de la portada
en tonalidades más claras que el fondo, pero tiende a perderse
la unidad en el diseño, porque se decidió colocarla en la
esquina inferior derecha contribuyendo únicamente al

desequilibrio y desviando el punto de atención al texto del
concepto creativo.

En el caso de los textos se presentan bocetos  en los que
lleva colocada una sombra en tono azul obscuro o tonos
más claros que el fondo, esto con el fin de  hacerla resaltar
más pero no logra apreciarse tal efecto. Por eso que decidió
 eliminarlo.  Dejando el texto limpio de efectos y logrando
mayor claridad y contraste en color blanco.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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Después de presentadas las anteriores propuestas al cliente
se realizaron  diferentes cambios:

1.   Se decide dar más énfasis al logo de la Facultad en el
centro de portada, se coloca un resplandor blanco a su
alrededor y se realiza un efecto de relieve  para resaltarlo
más.

2.   El título de la guía es ubicado en el centro del mismo
con la particularidad de colocar “EPS” al lado derecho
del  logo  de la Facultad, justamente  en  el centro  de
la síntesis  del libro y  más  grande que el resto del tí-
tulo de la guía enfocando así su importancia.

3.    Es colocado  del lado  derecho en el área más obscura
de la portada  una  parte del  escudo de la USAC con
un 30%  de opacidad y se hace necesario  incluir el le-
ma de la USAC justamente abajo del  concepto creativo,
seguido del n úmero de edición.

4.   Y en  la  parte  superior, al centro los textos que iden-
tificarán a  la Universidad,  Facultad, departamento y
licenciatura a la que pertenece este material didáctico.

Método de 4 etapas, segunda etapa, creativa
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5.1 Herramienta de validación

Después de analizar los diferentes tipos de herramientas
para validación de materiales de este tipo, se eligió la
encuesta por medio de preguntas directas, tanto a
especialistas, profesores de la Facultad de Humanidades y
grupo objetivo.

Validación de portada, contraportada y diagramación de la
propedéutica para el Ejercicio Profesional Supervisado de
la Licenciatura e Pedagogía y Administración educativa
del Departamento de Pedagogía de la Facultad de
Humanidades.
Concepto de diseño:  lineamientos que orienta el camino
al éxito académico.  Dirigida a profesores de la Facultad
de Humanidades.
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Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4
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Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8
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Pregunta 9

Pregunta 10

73

s

s

¿

¿

¿ ¿

Método de 4 etapas, tercera y cuarta etapa, constructiva y evaluativa



Capítulo 5   Comprobación de eficacia y propuestra gráfica final

Validación de portada, contraportada y diagramación de la
propedéutica para el Ejercicio Profesional Supervisado de
la Licenciatura e Pedagogía y Administración Educativa
del Departamento de Pedagogía de la Facultad de
Humanidades.
Concepto de diseño:  lineamientos que orienta el camino
al éxito académico.  Dirigida a los estudiantes de la Facultad
de Humanidades comprendidos entre las edades de
21 a 45.

Método de 4 etapas, tercera y cuarta etapa, constructiva y evaluativa
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Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4
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Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8
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Pregunta 9

Pregunta 10
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Validación de portada, contraportada y diagramación de la
propedéutica para el Ejercicio Profesional Supervisado de
la Licenciatura e Pedagogía y Administración Educativa
del Departamento de Pedagogía de la Facultad de
Humanidades.
Concepto de diseño:  lineamientos que orienta el camino
al éxito académico.  Dirigida  a especialistas en el tema.
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Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4
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Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8
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Pregunta 9

Pregunta 10

Pregunta 11

Pregunta 12
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Pregunta 13

Pregunta 14

Pregunta 15

Pregunta 16
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Pregunta 19

Pregunta 20

Pregunta 17

Pregunta 18
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Después de realizadas las encuestas anteriores  se determinó
que al escudo en el diseño de las páginas anteriores debe
bajarse la opacidad a un 30% para evitar que el texto de
páginas interiores se pierda mucho.  Para el diseño de la
portada se decidió utilizar la tipografía Times New Roman
en Bold para el título del libro; Times New Roman normal
para el concepto creativo, lema de la Universidad y número
de edición, en los siguientes tamaños: 18 puntos para el
concepto creativo y lema de la USAC; 14 puntos para
número de edición; 24 puntos para el título del libro.
Además, para el diseño de contra portada se determinó
colocar los créditos en tipografía Arial en tamaño 12 puntos
y colocar el escudo de la USAC del lado izquierdo y logo
de la facultad al lado derecho.
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Tomando como base el concepto creativo empleado para el
diseño de este material "Lineamientos que orientan el camino
al éxito académico" Se determinó utilizar elementos que
apoyaran tal concepto,  el color, la elección y jerarquización
de tipografía y diagramación son algunos de los elementos
considerados y elegidos como apoyo al funcionamiento de
la imagen de esta  propedéutica.

Susan Berry en su libro "Diseño y Color" indica que para
ser considerado como individual el diseño debe diferenciarse
de otros en su categoría en términos de color, por lo tanto,
se inicia con la elección del color y, según la psicología del
mismo, el azul que fue el elegido transmite confianza y
solidez, motivos por los cuales se decidió utilizarlo para
hacer énfasis en el tipo de material que se diseñó, el cual
incluye la información que es utilizada para un grado
académico universitario. Éste require de técnicas e
instrumentos que deberá emplear el futuro profesional para
practicar los conocimientos adquiridos durante su formación.

Uno de los elementos que identifica al material es la utilización
del  logotipo de la Facultad de Humanidades y el escudo de
USAC.  El primero fue colocado en el centro de la portada
 para hacer énfasis al lugar al que pertenece, para lo cual se
decidió darle volumen; para resaltarlo se realizó un contorno
de color blanco difuminado hacia fuera para hacer contraste
con el fondo; el segundo, fue colocado como marca de agua
sobre la tonalidad mas obscura de la portada con el fin de
identificar el material.

5.3. Fundamentación
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Las dos tonalidades utilizadas en la portada de este proyecto
fueron seleccionadas con el fin de crear dinamismo en el
diseño evitando caer en lo convencional por el tipo de
información que incluye este material, transmite actualidad
rompe con la rigidez, y apoya todos estos aspectos.  Para el
título, textos y créditos de la portada y contraportada de este
material se elige  la tipografía Times New Roman debido a
la legibilidad y formalidad que trasmiten su serif y para
jerarquizar los  textos se utilizan diferentes tamaños de letra
y en algunos se aplica la opción de negrita.

Para apoyar el concepto creativo de este material el tipo de
letra utilizado es Freestyle Script debido al dinamismo que
produce con una inclinación  hacia la derecha, evocando
sofisticación y positivismo reforzando el significado que
este concepto creativo trasmite.

El tipo de letra utilizado en páginas interiores es Tahoma
debido a su legibilidad y por la sensación de fuerza, seriedad,
modernismo y seguridad que transmite; logrando el impacto
visual deseado.

5.3.1  Tipografías utilizadas

Texto interior:  Tahoma
Ejemplo:

Concepto creativo:  Freestyle
Ejemplo:
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Para el diseño de páginas interiores y contraportada se
diseñaron dos cintillos colocados en la parte inferior de la
hoja, motivo por el cual la forma de éstos son líneas onduladas
que hacen eficaz el concepto utilizado y, además, dicho
concepto es ubicado en la parte inferior izquierda de páginas
interiores seguido del número de páginas introducido en el
logotipo de la Facultad de Humanidades, ambos en color
blanco para hacer contraste con los cintillos diseñados.

Y con el fin de personalizar el diseño de las páginas interiores
de este material, el escudo de la USAC es colocado en la
parte superior derecha  en una tonalidad que no interfiera
con la legibilidad de los textos.

DISEÑO DE PÁGINAS
INTERIORES

CINTILLOS
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Para crear unidad en el diseño de páginas interiores se
estableció que para el uso de recuadros las esquinas deberán
de ser siempre redondas.  Para resaltar el título de cada uno
de los módulos se diseñó un recuadro con el escudo de la
Facultad de Humanidades en la esquina inferior derecha.
Para diferenciar el área de actividades de este material se
diseñó siempre un recuadro que enmarca la palabra
“actividades” y con el logotipo de Humanidades en el centro
del mismo.  Y, finalmente, para el diseño de gráficas que
este material incluye todas fueron colocadas dentro de
recuadros en una tonalidad que produzca  contraste con el
color del texto utilizado.

GRÁFICAS

ACTIVIDADES

TÍTULO DE ACTIVIDADES

MÓDULO

EPS

REDACCIÓN DEL INFORME
FINAL DEL EJERCICIO

PROFESIONAL
SUPERVISADO

TÍTULO DE MÓDULOS
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Se determinaron los siguientes aspectos como parte
fundamental del material rediseñado:

*  Con  respecto  al tamaño de la letra, se eligió teniendo
en cuenta la naturaleza de la composición, 12 puntos
para cuerpos de texto.

* Y basándonos en lo que Alan Swann (1990:36) dice
que la mayor parte de los trabajos de diseño incluyen
un título, que es representado en un tamaño mayor
que el texto que lo sigue.   Por lo tanto,  el tamaño
de letra  para títulos  es de 18  puntos en negrilla y
centrado arriba de las columnas.

* El tamaño de letra  para subtítulos es de 14 puntos
en negrilla y alineados la izquierda de cada columna.

* Uso  de una columna para: introducción, recomen-
daciones,  pasos  seguir, reglamentos, observaciones
conclusiones y actividades.

* Uso de dos columnas para definiciones.

* Uso de tres columnas para glosario.

* El interlineado: espacio vertical entre las líneas de
texto, es un factor importante para que el lector pue-
da seguir  correctamente la lectura sin equivocarse
de línea o cansar la vista.  Como regla general, con-
viene  darle al  interlineado uno o dos  puntos más

que el valor del cuerpo  de la fuente, o sea, que si
se tiene  un cuerpo de texto en 12 puntos, un inter-
lineado de 11 da un blanco apropiado en la interlinea.
Si se  utilizan  valores  de interlineado menores al
cuerpo de texto las  líneas pueden comerse unas a
otras  o volverse difícil de leer.    A mayor espacio
entre líneas, mayor facilidad de lectura.

* Para resaltar las notas importantes éstas son colo-
cadas dentro de un recuadro de color azul y texto 
en color blanco y centrado arriba de las columnas.

* Para el diseño  de la portada  de cada módulo ésta
es  diseñada a una columna  y el texto es alineado
a la derecha  y con un  recuadro  descrito anterior-
mente que contiene el título de cada modulo.

* Elementos  textuales  menos   importantes  en  la
composición, como notas de pie están ubicados en
la  parte inferior de la hoja y el tamaño de letra es
de 8 puntos.

* La legibilidad de un texto va a depender del correcto
 espaciado  entre  letras y palabras que lo forman.

Los principales aspectos a considerar son el  tipo
de  letra utilizado  (familia tipográfica), el cuerpo
(tamaño de letra)  con el que trabajé y el grosor de
la letra.  Una  combinación adecuada de estos tres
elementos aumentará su legibilidad.
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5.4. Conclusiones

El rediseño de la propedéutica  para el Ejercicio Profesional
Supervisado sirve de apoyo didáctico y respalda el
mejoramiento de los proyectos educativos elaborados por
el futuro profesional de la Licenciatura en Pedagogía y
Administración Educativa del departamento de Pedagogía
de la Facultad de Humanidades de USAC.

El rediseño de este material mejora el sistema actual utilizado,
alcanza respuestas positivas en la comunicación con el grupo
objetivo y permite el intercambio de información que
contribuye a incrementar el rendimiento en la actividad de
EPS que el grupo objetivo debe realizar.
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La Facultad de Humanidades de la Universidad de San Carlos
de Guatemala cuenta con una imprenta y un presupuesto
destinado a la reproducción del material rediseñado, el cual
será entregado a las autoridades de la Facultad en un CD
que contiene los archivos editables (Freehand, Photoshop y
PDF).

El sistema de impresión utilizado permitirá obtener un
material con mejores acabados y durabilidad.  Además este
sistema permite hacer tirajes medios y largos ideal para este
tipo de material, el costo por ejemplar es mucho más bajo
que el costo en impresión digital la cual tiene limitaciones
en calidad frente a offset.  Además, en impresión digital sólo
es posible imprimir en cuatricromía o blanco y negro, nunca
pantones directos, la gama de papeles imprimibles es limitada,
es más delicado en cuanto a acabados.

5.5. Lineamientos para la puesta en práctica de la propuesta
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5.5.1  Acabados y costos de impresión

100 libros con 98 hojas c/u.

Páginas interiores
Tamaño 8.5” x 11”, (carta), en papel bond 80 gramos,
impreso a un color tiro y retiro incluye elaboración de placa,
hojas pegadas y engrapadas con el empastado.

Portada y contraportada
Tamaño 17 5/8” x 11” (abierto), con lomo,  cartulina texcote
calibre 12, impreso a un color solo tiro incluye elaboración
de placa, cizado y doblado .

TOTAL POR UNIDAD
Q.    15.00

TOTAL POR TIRAJE DE  
Q.1500.00
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Glosario
Colofón o pie de imprenta:  es el conjunto de datos que
da cuenta de las personas que participaron de la edición
(imprentas, fotocronistas, componedores de textos), el papel
empleado, la tipografía elegida y la fecha y lugar en que se
terminó de imprimir. Se ubica en el final del libro (en página
par o impar).

Diagramar:  es distribuir, organizar los elementos del men-
saje  bimedia (texto e imagen) en el espacio bidimensional
(el papel) mediante criterios de jerarquización (importancia)
buscando funcionalidad del mensaje (fácil lectura) bajo una
apariencia estética agradable (aplicación adecuada de
tipografías y colores)

Códigos no lingüísticos:  son aquellos códigos que no
necesitan del lenguaje. No requieren de un idioma
determinado para ser capaces de transmitir el mensaje.  Para
que estos códigos sean útiles, tanto el emisor como el receptor
deben saber sus significados, pero no tienen que saber leer
ni escribir. Ello se debe a que estos códigos, no son escritos
ni orales.

Código no lingüístico visual:  se transmite a través de la
vista. Para captar el mensaje, el receptor debe ver la señal
que el emisor le envía. No  se debe confundir ver con leer.

En cuanto a la relación con el código lingüístico escrito,
también hay que verlo; pero no basta con eso, porque hay

que saber leer y conocer el idioma para comprender el
mensaje. Cuando la comunicación es con el código no
lingüístico visual, sólo basta con ver.

Un ejemplo típico de código no lingüístico visual es el de
la mayoría de las señales de tránsito, que son utilizadas en
lugar de letreros escritos de manera que es mucho más fácil
captar el mensaje aún si no se sabe leer ni escribir o si no
se conoce el idioma en el que un letrero podría estar escrito.

Formato:  es el área total de la que se dispone para realizar
un diseño. Incluye los márgenes y la caja tipográfica. A
veces el diseñador puede elegir el formato, con lo cual tiene
amplias posibilidades de composición.

Interletraje:  medida de interletraje -el espacio entre las
letras- determinará la densidad visual del texto. Los distintos
interletrajes permiten, por una parte, adaptar el texto a las
formas elegidas. Por otra, permiten generar una textura
diferente
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Retícula:  es un esquema que permite subdividir el campo
visual  dentro de la  caja  tipográfica en campos o espacios
más reducidos a modo de reja. Los campos o espacios pueden
tener o no las mismas dimensiones. La altura de los campos
se mide por el número de líneas de texto y su ancho depende
del cuerpo de la tipografía.  Las  medidas de altura y ancho
se indican con una misma medida tipográfica.

Solapas:   son las partes laterales de la sobrecubierta o de la
tapa (si es blanda) que se doblan hacia el interior. En ellas se
incluyen datos sobre la obra, biografía del autor, colecciones
y títulos de la editorial.

Tipo y fuente:  tipo es la familia de letras, símbolos y números,
por ejemplo: garamond, futura, helvética. Fuente es el tamaño
y estilo específico de la letra seleccionada, por ejemplo:
garamond bold de 20 pts., avant gard ligth de 32 pts.

Tipografía:  la tipografía es el vehículo del contenido. Además,
es parte de la información visual del diseño general y debe
ser acorde al tema y al tipo de publicación. No es recomendable
elegir muchas tipografías, ya que esto suele producir desorden
y dificultar la lectura.
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