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Presentacion

La ciudad colonial de Antigua Guatemala constituye
una importante parte de nuestra historia. Recibe a
gran cantidad de turistas nacionales y extranjeros que
visitan los distintos atractivos arquitectdnicos y artis-
ticos, unos mas reconocidos que otros. Entre ellos se
encuentra la Iglesia y Colegio de la Compaiia de Jesus,
Patrimonio Cultural de Guatemala, que encierra una
gran historia digna de ser conocida.

La necesidad de promocion y difusion de este monu-
mento motivo la realizacién del presente Proyecto de
Graduacién, que consiste en una Campana Informati-
va para la Iglesia y Colegio de la Compafria de Jesus.
La temdtica desarrollada responde a esta necesidad y
propone un material informativo generado a partir de
procesos de investigacion y creacion en el campo del
diseno grafico.

Este proyecto de Graduacion esta comprendido por 6
fases expresadas en 5 capitulos, conclusiones, biblio-
grafia, glosario y anexos. El primer capitulo presenta al
cliente y su necesidades; el segundo capitulo contiene
teoria de fundamentacion y el Concepto Creativo de
la Campana Informativa; el capitulo tres es la propues-
ta gréfica final; El cuarto, el proceso de validacion; y el
quinto, la propuesta operativa.
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Capitulo 1
NOTAS
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ANTECEDENTES

Guatemala cuenta con diferentes patrimonios
culturales y turisticos los cuales son una fuente
de ingresos para el pais.

La Iglesia y Colegio de la Compania de Jesus es
uno de los destinos dentro de la agenda turisti-
ca en Antigua Guatemala. El Programa de Patri-
monio para el Desarrollo en Guatemala (AECID)
estd a cargo actualmente del edificio y su sede
se encuentra ubicada en la Iglesia y Colegio de
la Compafiia de Jesus. En sus salones se realizan
eventos culturales, como exposiciones de pin-
tura, escultura y fotografia. En el lugar se puede
observar que la informacién es ineficiente y no
hay una orientacion adecuada sobre las dreas del
lugar, lo cual genera desorientacion entre los vi-
sitantes. Para AECID es importante informar a los
visitantes que este lugar es Patrimonio Cultural
de Guatemala e Iberoamérica, sobre su historia 'y
el proceso de restauracién de la ruina para con-
servar su calidad de Patrimonio Cultural.
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PERFIL DEL CLIENTE

Programa de Patrimonio para el
Desarrollo en Guatemala
AECID

MISION Y VISION

La cooperaciéon espanola hacia Guatemala se
viene desarrollando desde hace mas de dos dé-
cadas. En la actualidad, el Ministerio de Asuntos
Exteriores de Espana ha tomado el agregado “y
de Cooperacion”.

El componente mas importante de la Coopera-
cién Espanola llega a Guatemala a través de la
Agencia Espaiiola de Cooperacion Internacional
para el Desarrollo (AECID). El dltimo perfil de la
cooperacion espanola con Guatemala fue firma-
do por la Comision Mixta Hispano-Guatemalteca,
el 18 de mayo de 2005. La institucién guatemal-
teca que coordina la cooperacion hacia nuestro
pais es la Secretaria de Planificacion y Programa-
cién de la Presidencia (SEGEPLAN).

El Centro de Formacion de la Cooperacion Espafiola
en la Antigua Guatemala es una de las tres unidades
de la Agencia Espafola de Cooperacion Internacio-
nal en el exterior, encargada de coordinar y ejecutar
actividades de cooperacién en el ambito especifico
de la formacion. Existen otros dos Centros en Santa
Cruz de la Sierra (Bolivia) y Cartagena de Indias (Co-
lombia). Los tres centros sirven de foro de encuen-
tro de responsables de planificacién y ejecucién de
politicas publicas de Iberoamérica, en todos los
ambitos que son prioritarios del Plan Director de la
Cooperacién Espaiola 2005-2008.
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El programa es un conjunto de proyectos y acti-
vidades con un denominador comun, o especia-
lidad, que en este caso, es el aprovechamiento
del patrimonio cultural como recurso para el de-
sarrollo.

OBJETIVOS

GENERAL

La utilizacion del patrimonio cultural como gene-
rador de desarrollo sostenible de las comunida-
des depositarias de dicho patrimonio.

El objetivo del Centro de Formacion de la Co-
operacion Espaiola es la capacitacion técnica de
los recursos humanos de las instituciones publi-
cas de los paises iberoamericanos, con el fin de
contribuir a modernizar y fortalecer las adminis-
traciones publicas, de fomentar la mejor presta-
cién de servicios publicos a los ciudadanos y de
favorecer la inclusién y representacion en las ins-
tituciones de grupos excluidos como mujeres o
pueblos indigenas.

ESPECIFICOS

- Proteccién de la identidad, el legado cultural y
la memoria colectiva.

- Mejora de la calidad de vida.

- Capacitacién y gobernabilidad.

- Desarrollo econémico y social.

NOTAS

INTRODUCTORIAS
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NOTAS
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PROPOSITO
Favorecer el desarrollo humano, a través de la
puesta en valor y gestion sostenible del patrimo-
nio cultural.

Actividades principales que realiza:

- Preservacion del Patrimonio Cultural

- Formacién Ocupacional e Insercion Laboral
- Habitabilidad Basica

- Ordenacion Territorial y Planificacion Urbana
- Fortalecimiento de la Administracion Local

- Labor de restauracién

Areas
Formacion

Objetivos:

El programa Iberoamericano de Formacién Téc-
nica Especializada tiene como objetivo contribuir
al desarrollo, modernizacion y fortalecimiento de
las instituciones publicas iberoamericanas a tra-
vés de la capacitacion técnica de recursos huma-
nos, con el fin de desarrollar la prestacion de ser-
vicios, mejorando la atenciéon e integracién del
ciudadano en una administraciéon publica mas
eficiente, accesible y democrética.

Estas actividades formativas se organizan conjun-
tamente con la administracion publica espafiola,
entidades de la cooperacién descentralizada es-
pafola y organismos de caracter iberoamerica-
no.

Destinatarios:
El perfil de los participantes a los que se dirige es
personal laboral, funcionarios/as de instituciones
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gubernamentales de toda América Latina, que

tienen la responsabilidad del disefio y la gestidn

de politicas publicas sectoriales. En ciertos casos

se incluyen también aquellos que trabajan en

instituciones privadas con orientacién hacia lo

publico.

La seleccion de los destinatarios se hace en base

a un perfil predeterminado, de forma conjunta

entre las instituciones iberoamericanas y la AECI.

Los criterios de seleccion tienen en cuenta los mé-

ritos académicos y profesionales y de pertinencia

e impacto relacionados con el perfil laboral de

los solicitantes, dandose relevancia al efecto mul-

tiplicador de los conocimientos adquiridos y a la

inclusién de colectivos excluidos histéricamente:

Pueblos indigenas y mujeres.

Las actividades formativas se orientan en torno a

los siguiente temas:

1.Gobernanza democratica, participacion ciuda-
dana y desarrollo institucional.

2. Cobertura de las necesidades sociales.

3. Promocion del tejido econdmico y empresarial.

4. Medio Ambiente.

5. Aumento de la libertad y las capacidades cul-
turales.

6. Género y desarrollo.

7. Prevencién de conflictos y construccion de la
paz.

Biblioteca y Documentacion

El proyecto de constitucidn de la Biblioteca - Cen-
tro de Documentacién en el Centro de Formacién
de la Cooperacion Espanola de La Antigua Guate-
mala, comenzd en el mes de agosto de 1999 con
la finalidad de complementar, difundir y fortale-
cer la funcion formativa que desarrolla el CIF a

través de los cursos y seminarios que organiza,
un objetivo que prevalece; y otro més cercano:
ofrecer a la poblacién local y nacional un espacio

Capitulo 1

de lectura y de acceso a diferentes fuentes
bibliograficas y documentales.

Proyectos Cooperativos

Al tener en cuenta el alto grado de especialidad
del material emanado de los cursos y seminarios
que se imparten en el CIF y con el propdsito de
difundir ampliamente estos contenidos, la Biblio-
teca-Centro de Documentacion del Centro se ha
sumado al Proyecto Portal de Archivos Abiertos
de América Latina ~LAOAP-.

Esta iniciativa digital del Proyecto de Recursos de
Investigacion sobre Latinoamérica - LARRP -, que
aglutina a mas de 40 bibliotecas académicas de
Estados Unidos y Latinoamérica en colaboracién
con el Latin American Network Information Cen-
ter - LANIC-, facilita el acceso a la “literatura gris”
producida en América Latina. El portal pretende
proporcionar acceso a documentos de trabajo,
pre-impresiones, investigaciones en curso, datos
estadisticos y otros materiales que tradicional-
mente son de dificil recuperacién en Internet.

Espacioce!

Proyecto de promocién de eventos culturales del
centro de Formacién de la Cooperacién Espaiola
en la Antigua.

Espacio de Arte
Espacioce! acoge distintas exposiciones naciona-
les e internacionales, dedicando sus espacios

NOTAS

INTRODUCTORIAS
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a muestras de fotografia, pintura, escultura, asi
como a la exposicién de nuevos lenguajes artis-
ticos.

En definitiva: Espacioce! apuesta por la cultura
como motor de desarrollo humano, favoreciendo
el analisis y la reflexion sobre experiencias artisti-
cas que contribuyan al progreso social e intelec-
tual de su entorno.

Miércoles de Cine

La cita semanal con el cine, que espacioce! con-
voca cada miércoles, cuenta ya con un publico
asiduo y constante. Los bloques tematicos que
condicionan la programacién del mes responden
a las propuestas culturales de Espacioce! o a las
actividades formativas celebradas en el centro.
Artes Escénicas

El Centro de Formacion de la Cooperacién Es-
pafola de La Antigua Guatemala cuenta con
amplios espacios, excelentes para acoger acti-
vidades artisticas y culturales que cuenta con la
participacién de numeroso publico antigiiefo y
visitantes ocasionales de paso. Con este objetivo,
Espacioce! organiza diferentes conciertos, repre-
sentaciones teatrales y danza.

Zona Libre <18

Espacioce! también comparte el espiritu for-
mativo del centro, para lo que puso en marcha
Zona Libre de Adultos, un proyecto de caracter
artistico dirigido a nifios y jévenes que trata de

fomentar su interés por el arte y su contribucion
a la creacion de nuevas propuestas en linea con
movimientos contemporaneos.

Conferencias y Talleres

Desde Espacioce! se organizan distintos con-
versatorios sobre temas sociales o fendmenos
actuales y talleres de especializacién o de educa-
cién en valores.

Espacioce!

La cultura se ha reconocido como uno de las
necesidades fundamentales para el desarrollo
humano integral, ademds de ser una de las prio-
ridades horizontales del Plan Director de la Co-
operacion Espanola 2005-2008. Desde Espacioce!
se trata de complementar la actividad formativa
del centro con propuestas culturales vinculadas
al entorno social y artistico del pais.

La dimensién cultural del centro convive con
los espacios histéricos del Antiguo Colegio de la
Compaiiia de Jesus, convirtiéndose en contexto
perfecto para exposiciones, conciertos, conver-
satorios, muestras de cine o talleres de arte dra-
matico, entre otros. No aportamos Unicamente
una programacion diferente y complementaria,
sino que contribuye a la dinamizacién cultural
guatemalteca haciendo llegar los ecos de re-
flexiones artisticas internacionales y apoyando el
fortalecimiento del panorama artistico local y la
creacion de nuevos movimientos.

En los ultimos afos, la programacién cultural del
centro ha tomado caracter propio, pasando de
ser una actividad complementaria periférica a
contar con una identidad que plantea el centro
de formacién como lugar de encuentro y de dia-
logo, abierto a su entorno mds cercano y capaz
de atraer la atencién de quienes quieren partici-
par en la vida cultural de Guatemala.
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IGLESIA Y COLEGIO DE LA COMPANIA DE
JESUS

En 1992 Espafa y Guatemala firman un convenio
para la realizacion de un proyecto de restaura-
cion, a través del Programa de Preservacion del
Patrimonio Cultural de Iberoamérica dependien-
te de la Agencia Espafola de Cooperacién Inter-
nacional (AECID), en el Colegio de la Compania
de Jesus, con el visto bueno del Consejo Nacio-
nal para la Proteccion de la Antigua Guatemala
(CNPAG).

Historia de la restauracion del Edificio

En 1994, la Municipalidad de la Antigua Guate-
mala, propietaria del edificio, cede el derecho de
uso a la AECID para la creacién de un Centro Ibe-
roamericano de Formacién para el Desarrollo.

El rapido proceso de restauracion permitié que
ya en agosto de 1996 se habilitaran espacios para
iniciar las actividades formativas. Sin embargo,
la inauguracion oficial tuvo lugar en octubre de
1997, en presencia de S. M. Reina Dofa Sofia.

En la actualidad, se han reconstruido tres claus-
tros entre los que se encuentran disponibles 18
aulas, 4 salas de exposiciones, un comedor, una
cocina y una Biblioteca-Centro de Documenta-
cion.

Los trabajos de restauracion, avalados por el Pro-
grama de Patrimonio de la AECID, han sido ejecu-
tados por la Escuela Taller de dicho programa.

Su origen se deriva de la solicitud en 1541 de la

Capitulo 1

NOTAS
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Orden jesuita para dar lugar a un Colegio en“San-
tiago de los Caballeros de Goathemala”

Su fundacién se llevo a cabo, aunque no toda,
en 1561, segun permiso correspondiente. Es en
1580 cuando comienza el verdadero movimiento
y, finalmente, en 1582 se inaugura sélo el Cole-
gio. El templo fue inaugurado en 1626.

Como era de esperarse, los sismos que hicieron
temblar a la Ciudad Colonial castigaron a esta
edificacion, la cual fue reconstruida en 1689.

De nuevo Diego de Porres deja su huella imbo-
rrable en la construccién, como lo hiciera con
otras muchas en la ciudad, disefiandola él mismo
y sobrevive hoy como recuerdo de la edificacion
original.

Los jesuitas fueron expulsados por una orden
emitida en 1767, lo cual marca el inicio del aban-
dono de las instalaciones castigadas por el terre-
moto de 1773. Alcanzaron también a ser azota-
das por el mas reciente terremoto de 1976.
Puede apreciarse una parte en ruinas, mas que
todo exterior, y otra bastante restaurada y en uso
por la Cooperacion Espafola en lo que fue el Co-
legio de la Compafnia de Jesus.

La fachada del templo puede contemplarse aho-
ra libre de obstaculos, con un atrio despejado y
accesible, porque con anterioridad fue utilizada
como mercado de artesanias.
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PROBLEMA

Lalglesiay Colegio de laCompafiia de Jesus cuen-
ta actualmente con algunos rétulos informativos
que cumplen medianamente con su fin, ya que
la impresion, el disefo y diagramacion de los
mismos dificultan la lectura y apreciacién de las
imagenes, por lo que es necesario redisenarlos y
hacerlos funcionales. Adicional a esto no cuentan
con las dreas y espacios rotulados de la Iglesia y
Colegio, ni con material informativo sobre la la-
bor de restauracién e historia de este conjunto
monumental Jesuita.

Para lograr mejorar la eficacia en la comunicacién
se hace necesario realizar un cambio en la rotula-
cién y generar material grafico informativo que
informe, oriente y dé a conocer el lugar por me-
dio de una campana informativa.
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JUSTIFICACION

La IGLESIA'Y COLEGIO COMPANIA DE JESUS es vi-
sitada por cerca de cuatro mil turistas extranjeros
y nacionales mensualmente, que viajan a la Anti-
gua Guatemala en busca de atractivos historicos.
Su atrio es un espacio donde se realizan activi-
dades culturales y artisticas de diferente indole
como lecturas de poesia, exhibiciones y teatro,
entre otras. Es una edificacién que conserva un
area de las ruinas iniciales y otra que ha sido res-
taurada y conservada.

Actualmente no se cuenta con material informa-
tivo con el cual el visitante pueda conocer el de-
sarrollo de su restauracion, su historia y la identi-
ficacion de espacios, por lo que se implementara
un sistema de rotulacién y el disefio de materia-
les informativos de apoyo.

La rotulacion tendra dos funciones: una informa-
tiva, que consiste en que los visitantes podran
conocer el origen, historia y proceso de restaura-
cién de la IGLESIA Y COLEGIO COMPANIA DE JE-
SUS, ya que las ruinas significan un gran atractivo
para los viajeros por las historias que connotan y
su arquitectura ancestral que resulta de un gran
valor artistico y cultural; por lo que la informa-
cién contenida en la rotulacidn tiene el objeto
de que el turista logre reconocer a la IGLESIA Y
COLEGIO COMPANIA DE JESUS como Patrimonio
Cultural de Guatemala e Iberoamérica. La se-
gunda funcién de beneficio es la facil ubicacion
dentro de las instalaciones, los visitantes podran
elegir y reconocer los diferentes espacios de acti-
vidades y atractivos del lugar, asi como identificar
las &reas que se conservan como las ruinas origi-
nales y las que fueron restauradas para conservar
su apariencia inicial.

Capitulo 1
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Los materiales informativos constituiran
un apoyo importante para la divulgacion

y conocimiento histérico y trabajos de
reparacion que se han efectuado en este
edificio y su funcionalidad como centro cultural.
El Programa de Patrimonio para el Desarrollo en
Guatemala (AECID) cuenta con los recursos eco-
ndmicos necesarios para ejecutar el proyecto de
comunicacion y el edificio IGLESIA Y COLEGIO
DE LA COMPANIA DE JESUS cuenta con espacios
adecuados para desarrollar el proyecto.

OBJETIVOS DE DISENO

GENERAL

1. Disefar una campana informativa, sobre la his-
toria y labor de restauracion de la Iglesia y Co-
legio de la Compaiiia de Jesus como Patrimonio
Cultural de Guatemala que oriente a los visitan-
tes en su recorrido.

ESPECIFICOS

1. Elaborar e integrar el proyecto de rotulacién en
el interior de la Iglesia y Colegio de la Compafiia
de Jesus que facilite el recorrido a los visitantes
del lugar.

2.Disenar material informativo para los turistas
nacionales y extranjeros sobre la historia, restau-
racién y conservacion de la Iglesia y Colegio de la
Compafiia de Jesus como Patrimonio Cultural de
Guatemala.
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MARCO CONTEXTUAL
Y ANALISIS DE LA
AUDIENCIA

Variables Fisicas

Antigua es la cabecera del departamento de Sa-
catepéquez, este Municipio estd ubicado a 45
km. de la ciudad de Guatemala, en un valle ro-
deado por los Volcanes de Agua, de Fuego y Aca-
tenango. Fue la 3a Capital de la Capitania General
de Guatemala. Durante su historia ha padecido
erupciones, tormentas de ceniza, flujos de lodo y
terremotos que han ocasionado frecuentes estra-
gos. Con su trazado reticular, Antigua escenifica
asimismo un contraste interesante entre un di-
sefo de linaje occidental y los espacios fractales
que impone la naturaleza. Hermosa ciudad colo-
nial en donde pareciera que el tiempo se ha dete-
nido, es famosa por su bien preservada arquitec-
tura renacentista espanola con fachadas barrocas
del Nuevo Mundo, asi como un gran numero de
espectaculares ruinas de iglesias, edificios, con-
ventos monasterios, edificaciones de vivienda o
gobierno y plazas de la época colonial; tejado de
barro, sus innumerables cupulas y bellas fuentes,
calles empedradas y que se convirti6 en la tercer
metrépolis de América. Es altamente reconocida
en esta region por su arte religioso en el que se
incluyen retablos, imagenes de santos y otras pie-
zas. El paseo que aqui se propone se inicia en el
centro de la ciudad y ofrece una amplia perspec-
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tiva en el tiempo y en el espacio. Abarca desde los
mas importantes monumentos del casco urbano
central, hasta los magnificos parajes naturales de
los alrededores, e incluye laimponente topografia
volcanica de Centroamérica. Lugares de gran im-
portancia son: La Merced, el Convento de Capu-
chinas, el Templo de San Francisco, Templo y Arco
de Santa Catarina, el nuevo museo de Casa Santo
Domingoy el Museo Colonial localizado en la anti-
gua sede de la Universidad de San Carlos.
Antigua Guatemala cuenta con gran cantidad de
hoteles de cinco estrellas, algunos ubicados en
antiguas edificaciones, pensiones, hostales. Finos
restaurantes con un amplio menu de gastronomia
guatemalteca e internacional. Cafés, pastelerias,
dulcerias antiglefas, spas, galerias de arte, mu-
seos, ventas de artesanias y jade; Ademas de con-
tar con todos los servicios que tiene una ciudad.
Encontrara agencias de viajes y transporte de tu-
ristas en primera clase, y transporte publico den-
tro de la ciudad antigtiena y fuera de ella.

Variables Sociales

Gran cantidad de turistas nacionales y extranjeros
visitan a diario la Antigua Guatemala, el 90 % de los
turistas extranjeros que ingresan a Guatemala visita
la ciudad colonial por turismo, negocios, trabajo o
ayuda social. Es un gran intercambio entre distintas
clases sociales y culturas la que se da a diario. Se ob-
serva extranjeros conociendo la ciudad, las ruinas,

los museos o de paseo por las bellezas naturales. Es
uno de los lugares mas populares y mejor recono-
cidos donde hay de las mejores escuelas de idioma
espanol en América Latina, adonde los estadouni-
denses y europeos acuden para estudiar espafol, lo
que hace que sea una ciudad a la vez cosmopolita.
Una gran cantidad de turistas son de origen latino-
americano entre ellos espafoles que vienen a Gua-
temala por cursos, seminarios o causas de ayuda
humanitaria.

Se observan turistas en sus cafés que tienen un to-
gue magico que encanta a todos para poder con-
versar y pasar su tiempo de descanso en Guatema-
la y admirar el bello paisaje. Hay bastante marcha
nocturna en Antigua, de los turistas nacionales y ex-
tranjeros que ingresan a los restaurantes, también
a los pubs y sitios para escuchar musica en vivo.
La parranda se desarrolla todo los dias en la gran
variedad de restaurantes y bares, debido a que los
turistas desean conocer y pasar un buen momento
en su estadia en el pais. Algunos de los turistas soli-
citan puestos de trabajo para pagar su estadia y sus
estudios en Guatemala, otro grupo mas grande de
extranjeros, lo hace para aportar a la sociedad una
ayuda humanitaria, ingresando a trabajos de be-
neficio social, en forma de voluntariado. El idioma
oficial es el espafol, aunque se habla inglés en las
areas turisticas mas populares y también hay pre-
sencia de idiomas Indigenas.
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Variables Econémicas

Los mayores ingresos que la ciudad recibe pro-
vienen del turismo nacional e internacional; el
sector turistico refiere que el turismo ejecutivo
gasta en promedio diario entre dos a tres veces
mas que el que visita el pais por vacaciones. Se-
gun el Instituto Guatemalteco de Turismo (In-
guat), un visitante extranjero gasta un promedio
diario de US$106.75.

El café de Antigua es uno de los de mayor cotiza-
cién en el mercado internacional. Las artesanias
tradicionales que aqui se manufacturan también
representan, gracias a su calidad, belleza y varie-
dad, un renglén econémico muy importante.
Gran cantidad de turistas se hospedan en los ho-
teles, pensiones, hostales, de todo tipo de pre-
cios, generando que los turistas consuman en el
pais alimentos, compra de productos, artesanias.
Lo mismo pasa con los restaurantes, hay infinidad
de ellos y también pubs y sitios para escuchar
musica en vivo. El transporte es una de las gran-
des demandas para poder trasladarse de un lugar
a otro generando una gran cantidad de divisas.
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Variables Culturales

Los turistas extranjeros quieren conocer la ciudad,
saber sobre su historia y agrandar su cultura visi-
tando innumerable cantidad de sitios. La ciudad
en si eray sigue siendo una mezcla de virtudes ar-
tisticas. Hoy en dia, existen entes educativos, cen-
tros culturales y de investigacidn, agrupaciones
civiles y entidades de la iniciativa privada, como
Mosaico Cultural, que han decidido continuar
con este legado, con el Unico fin de lograr que la
Antigua se desarrolle como una ciudad cultural.
Para ello mantienen una agenda bastante varia-
da durante todo el afo. Asi es, se puede disfrutar
de festivales de cine alternativo, circuitos de mu-
seos, conferencias, exposiciones de arte, musica,
talleres, teatro, danzay 6pera, muchos de ellos en
escenarios con caracteristicas realmente Unicas,
como son las ruinas de los antiguos conventos
e iglesias, que dejan admirados no solamente al
publico asistente, sino a los artistas nacionales e
internacionales que se presentan en ellos.

La Antigua, ciudad donde la fe catdlica de un
pueblo mantiene, a través de sus tradiciones re-
ligiosas, esta devocién heredada. Sobresalen la
celebracion de la Cuaresma y principalmente, la
Semana Santa. Son la maxima expresién de crea-
cién artistica de todo el ciclo folklérico del arno,
sobre todo por las procesiones y sus alfombras
que llenan las calles de dibujos hechos con flores
al paso de las procesiones.

Entre las danzas folkloricas que se presentan se
pueden mencionar Los Enmascarados y Los Gi-
gantes. La Antigua cuenta con verdaderos le-
gados familiares que se traducen en artesanias
populares bellamente elaboradas, en comidas
con mezclas de sabores que obedecen a recetas
heredadas y en historias que abuelos cuentan a
los nietos, sobre aparecidos y almas en pena.

A esto se agregan los talladores de madera, fabri-
cantes de dulces, artesanos de piedra y calicanto,
cereria, coheteria, la ceramica vidriada, recono-
cida como mayodlica por algunos historiadores, y
sus tecolotes. Cuenta también con famosos talle-
res de orfebreria de jade, que se han mantenido
durante generaciones.
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Grupo Objetivo - Religion: Creyentes y no creyentes en Dios.
PERFIL DEMOGRAFICO - Raza: Blanca, indigena, negra, asiatica e hispa-
nica.

- Edad: Mayores de 18 afios
- Nacionalidad: Guatemalteca, norteamericana,

- Sexo: Masculino y femenino latinoamericana, europea, gran cantidad son de
origen espanol por la entidad que tiene su sede
-Tamano de la familia: 1 en adelante en el lugar, asiatica y africana.

- Ubicacién: Una gran parte de los turistas ex-
tranjeros se hospedan en Antigua Guatemala
en hoteles 5 estrellas hasta 3 estrellas, hospeda-
jes o alquilan una vivienda por un corto tiem-
po. Aunque una gran cantidad viene con gastos
pagados porque vienen a seminarios, charlas o
becados por el Progarma de Formacién de la
Cooperacion Espaiola en Antigua Guatemala.
Gran cantidad de turistas nacionales residen en
la Antigua Guatemala y sus alrededores. O pro-
vienen de la Ciudad Capital.

- Ciclo de vida familiar: Joven soltero, casado
sin hijos, joven casado con hijos mayores de 12
afnos, mayor casado con hijos mayores de 18
anos, mayores, solteros sin hijos, otros.

- Ingresos: Q.5,000 en adelante. Se definié este
sueldo por el nivel socioeconémico de la perso-
nas que visitan Antigua Guatemala.

- Ocupacion: Profesionales, gerentes, oficiales
militares y propietarios, agentes de ventas, es-
tudiantes, jubilados, arquedlogos, historiadores,
grupos turisticos, conservadores de patrimonio
de Latinoamérica e investigadores, ayuda hu-
manitaria.

- Nivel Socioeconémico y Social: Son personas
de nivel medio, medio alto, alto bajo, alto medio
y alto con capacidad de poder viajar e invertir
en pasear, conocer diferentes lugares y paises.
Aunque gran cantidad vienen a recibir cursos y
seminarios con gastos pagados o becados o por

- Educacion: Estudios a nivel medio, universita-

rios, titulado.
m ayuda humanitaria.
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PERFIL PSICOLOGICO PERFIL GEOGRAFICO
- Personalidad: Viajeros, aventureros, investiga- - Region: Guatemala, Centro América. Departa-
dores y cultos. mento de Sacatepéquez, Municipio de la Anti-

gua Guatemala.
- Conocimientos: Una gran cantidad de los tu-

ristas posee un nivel elevado de conocimientos, -Tamano del municipio: Superficie 78 Km2
son en muchas ocasiones personas cultas con
deseos de aprender mas sobre otras culturas. - Cantidad de habitantes: 41,097
- Necesitan: Conocer sobre la cultura y patrimo- - Densidad: Urbana
nio nacional y que se les dé material informa-
tivo. - Clima: Templado

- Actitudes: investigadores, cultos, humanitarios,
en busca de la conservacion del patrimonio cul-
tural y de actividades culturales. CARACTERIZACION DE LA AUDIENCIA

Personas de ambos sexos, cultos, con deseo de
conocer y aprender. Se encuentran de visita en
Antigua Guatemala como turistas nacionales o
extranjeros: Visitan la Iglesia y Colegio de la Com-
pafia de Jesus y desconocen su historia y restau-
racion.
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MARCO CONCEPTUAL

Dimension conceptual

Patrimonio cultural

Es la herencia propia del pasado, con la que un
pueblo vive hoy y que se transmite a las gene-
raciones futuras. Del patrimonio cultural forman
parte bienes inmuebles como fortalezas, casti-
llos, templos, casas, plazas, conjuntos urbanos,
obras rurales y otros lugares con valor para la his-
toria. Se ocupan de su estudio y conservacion la
arqueologia, la paleontologia y la ciencia en ge-
neral. Los bienes muebles incluyen pinturas, es-
culturas o artesanias. Como bienes inmateriales
se consideran la literatura, la musica, el folclore, el
idioma, las costumbres y especialmente los sabe-
res propios, como el conocimiento de la biodiver-
sidad, la concepcién del territorio o la medicina
tradicional.

Es decir, “el patrimonio cultural esta constituido
por todos los bienes y valores culturales que son
expresion de la nacionalidad” o identidad de un
pueblo, “tales como la tradicion, las costumbres
y los habitos, asi como el conjunto de bienes in-
materiales y materiales, muebles e inmuebles,
que poseen un especial interés historico, artis-
tico, estético, plastico, arquitecténico, urbano,

arqueoldgico, ambiental, ecoldgico, lingtiistico,
sonoro, musical, audiovisual, filmico, cientifico,
testimonial, documental, literario, bibliografico,
museoldgico, antropolégico y las manifestacio-
nes, los productos y las representaciones de la
cultura popular”.

La proteccion del patrimonio cultural esta a car-
go de las entidades que identifican y clasifican
determinados bienes como relevantes para la
cultura de un pueblo, de una regién o de toda la
humanidad, velan también por la salvaguarda y
la proteccion de esos bienes, de forma que sean
preservados debidamente para las generacio-
nes futuras y que puedan ser objeto de estudio
y fuente de experiencias emocionales para todos
aquellos que los usen, disfruten o visiten.
La“Convencion para la proteccion del Patrimonio
Cultural y Natural del Mundo” fue adoptada por
la Conferencia General de la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y
la Cultura, UNESCO, el 16 de noviembre de 1972,
cuyo objetivo es promover la identificacién, pro-
teccion y preservacion del patrimonio cultural y
natural de todo el mundo, el cual es considerado
especialmente valioso para la humanidad.

Como complemento de ese tratado fue aproba-
da por la UNESCO el 17 de octubre de 2003, la
“Convencion para la Salvaguarda del Patrimonio
Cultural Inmaterial”.

Bibliografia: Folleto Agencia Espafiola de
Cooperacion Internacional.
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Conservacion y restauracion

La conservacion y restauracion de obras de arte
es el conjunto de procesos dedicados a la pre-
servacion de los bienes culturales para el futuro,
devolviendo la eficiencia y originalidad a un pro-
ducto de la actividad humana o natural. Las acti-
vidades de conservacion corresponden a: exami-
nacion, documentacion, tratamiento, prevencién
y cuidado, suporte a la investigacién de las obras
de arte. Todas ellas forman areas dentro de una
profesion.

Bibliografia: http://es.wikipedia.org

Colegio de la Compaiiia de Jesus

El Colegio estaba habitado por un numero redu-
cido de religiosos, alrededor de 12, con gran nivel
intelectual y dedicados a la docencia de filosofia,
filologia y retérica. Uno de los Jesuitas fue el ilus-
tre poeta y erudito antigliefio Rafael Landivar.
Un colegio puede ser un establecimiento, publico
o privado, dedicado a la ensefanza. En este senti-
do es sinédnimo de escuela cuando se dedica a la
educacién media y basica, o se conoce también
como colegio superior o colegio mayor cuando
se dedica a la educacién superior.

Bibliografia: http://www.aecid-cf.org.gt

La Compaiiia de Jesus
La Compaiiia de Jesus es una Orden Religiosa de la
Iglesia Catdlica. Sus miembros son popularmente
conocidos como jesuitas. Fundada por Ignacio de Lo-
yola, en 1540, esta hoy extendida por 127 paises en
los que 19.564 comparieros trabajan por la evangeli-
zacién del mundo, en defensa de la fe y la promocién
de la justicia, en permanente didlogo cultural e inte-
rreligioso. De ellos hay 1.500 en Espana.

Bibliografia: http://www.aecid-cf.org.gt

Historia

La historia es la ciencia que tiene como objeto de
estudio el pasado de la humanidad y como méto-
do el propio de las ciencias sociales. También se
denomina historia al periodo histérico que trans-
curre desde la aparicion de la escritura hasta la
actualidad.

También se llama historia al pasado mismo e, in-
cluso, puede hablarse de una historia natural en
que la humanidad no estaba.

Bibliografia: http://es.wikipedia.org
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Sintesis
dimension
conceptual

El concepto creati-
Vo se substrajo con
la técnica brains-
torming, el cual es:
Simbolo de grande-
za Arquitectdnica,
patrimonio cultural
de la Antigua Gua-
temala. Que guar-
da en sus muros la
historia de nuestro
pais. Imponente
edificio que hace
un cuadro hermoso
con el bello paisaje
de montanas y vol-
canes.
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Dimensién Etica

Religion

Definir qué es religion (del latin religare o re-lege-
re) ha sido y es motivo de controversia entre los
especialistas. Asi, segun el socidlogo G. Lenski, es
“un sistema compartido de creencias y practicas
asociadas, que se articula en torno a la natura-
leza de las fuerzas que configuran el destino de
los seres humanos”. Por su parte, el antropdélogo
Clifford Geertz propone una definicién alterna-
tiva: “La religion es un sistema de simbolos que
obra para establecer vigorosos, penetrantes y du-
raderos estados animicos y motivaciones en los
hombres, formulando concepciones de un orden
general de existencia y revistiendo estas concep-
ciones con una aureola de efectividad tal que los
estados animicos y motivaciones parezcan de un
realismo Unico”.

Debido al amplio espectro de usos de la palabra,
resulta especialmente complejo ofrecer una de-
finicién exhaustiva de la religion o del fenédme-
no religioso. Sin embargo, se puede afirmar que,
como hecho antropolégico, engloba entre otros
los siguientes elementos: tradiciones, culturas

ancestrales, instituciones, escrituras, historia, mi-
tologia, fe y credos, experiencias misticas, ritos,
liturgias, oraciones.

Aunque la antropologia ha recogido manifesta-
ciones religiosas desde el primer momento de
la existencia del hombre y éstas han influido de-
cisivamente en la configuracién de las diversas
culturas y sociedades, todavia se discute si es un
fendmeno esencial del hombre o puede ser re-
ducido a otras experiencias o aspectos humanos
mas fundamentales. El ser humano ha hecho uso
de las religiones para encontrar sentido a su exis-
tencia y para dar trascendencia y explicacion al
mundo, el universo y todo lo imaginable.

La palabra“religién” en ocasiones se usa como si-
nénimo de “religion organizada” u “organizacién
religiosa’; es decir, instituciones que respaldan el
ejercicio de ciertas religiones, frecuentemente
bajo la forma de entidades legales.

Diversas ciencias humanas se han interesado por
el fenomeno religioso desde sus respectivos pun-
tos de vista como por ejemplo la antropologia, la
sociologia, la psicologiay la historia de las religio-
nes. Por otro lado, disciplinas como la fenomeno-
logia de la religiéon estudian especificamente sus
manifestaciones intentando dar con una defini-
cion exhaustiva del fendmeno y mostrar su rela-
cién con la indole propia del ser humano.
Bibliografia: http://es.wikipedia.org
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Iglesia catélica

La Iglesia catdlica es una institucién de caracter
religiosa profesante del cristianismo, organizada
y estructurada en Ciudad del Vaticano, enclavada
asuvezen la ciudad de Roma. Se cuenta entre las
organizaciones estatales mas antiguas del mun-
do. Supone aproximadamente el 55% del total
de los cristianos. En los paises en los que el culto
catélico es mayoritario, a la Iglesia catdlica se le
conoce normalmente con el término la Iglesia,
término que en paises como Suecia o Grecia, se
aplicaria a la iglesia nacional luterana u ortodoxa
respectivamente. La Iglesia catdlica es la rama
mas grande del cristianismo, y la que tiene una
mayor organizacién. Su sede central en el Estado
de la Ciudad del Vaticano, Su jefe de estado es el
Papa, quien recibe el trato honorifico de Su Santi-
dad (S.S.), y que en la actualidad ostenta Benedic-
to XVI, nombre adoptado por el Cardenal electo
Joseph Ratzinger, de origen aleman.

Bibliografia: http://es.wikipedia.org

Los valores Morales

Como ya se mencion6 son aquellos valores que
perfeccionan al hombre en lo més intimamente hu-
mano, haciéndolo mas humano, con mayor calidad
como persona.

Los valores morales surgen primordialmente en el
individuo por influjo y en el seno de la familia, y son

valores como el respeto, la tolerancia, la honesti-
dad, la lealtad, el trabajo, la responsabilidad, etc.
Para que se dé esta transmision de valores son de
vital importancia la calidad de las relaciones con
las personas significativas en la vida, los padres,
hermanos, parientes y posteriormente amigos y
maestros. Es ademas indispensable el modelo y
ejemplo que estas personas significativas mues-
tren al nifo, para que se dé una coherencia entre
lo que se dice y lo que se hace.

Ademas es de suma importancia la comunica-
cién de la familia. Cuando el nifio ha alcanzado
la edad escolar se hara participe de esta comu-
nicacién abierta, en la toma de decisiones y en
aportaciones sobre asuntos familiares.
Posteriormente estos valores morales adquiridos
en el seno de la familia ayudaran a insertarnos
eficaz y fecundamente en la vida social. De este
modo la familia contribuye a lanzar personas va-
liosas para el bien de la sociedad.

Hay que recordar que una persona valiosa, es una
persona que posee valores interiores y que vive
de acuerdo a ellos. Un hombre vale entonces, lo
que valen sus valores y la manera como los vive.
Ya en el ambito social, la persona valiosa buscara
ir mas alla de “mi libertad”,“mi comodidad o bien-
estar”y se traduciran estos valores en solidaridad,
honestidad, libertad de otros, paz, etc.
Bibliografia: http://www.portalplanetasedna.com
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La amistad

El hombre es un hombre social, vive rodeado
de personas y necesita de ellas para su realiza-
cién y crecimiento. Dificilmente podemos vivir
en soledad y aislamiento. Esta claro, que de esta
convivencia con los otros surge lo que llamamos
amistad. En este sentido, la amistad es un valor
universal: necesitamos tener en quien confiar, a
quien llamar cuando tenemos problemas y tam-
bién con quien compartir actividades como ver
una pelicula, disfrutar de un parque, etc.
Bibliografia: http://www.portalplanetasedna.com

La alegria

La alegria surge, en primer lugar, de una actitud,
la de decidir como afronta nuestro espiritu las
cosas que nos rodean. Quien se deja afectar por
las cosas malas, elige sufrir. Quien decide que su
paz es mayor que las cosas externas, entonces se
acerca mas a una alegria. Una alegria que viene
desde de adentro.

Bibliografia: http://www.portalplanetasedna.com

La Gratitud

Muchas veces se estima que de todos los senti-
mientos humanos, el mas efimero es la gratitud.
Quizés haya algo de cierto en esta aseveracion.
Ya que el saber agradecer es un valor en el que
pocas veces se piensa. Tradicionalmente nuestras
abuelas nos lo decian“de gente bien nacida es ser
agradecida” Para algunas personas dar las gracias
por aquellos servicios cotidianos es muy facil: el
desayuno, la ropa limpia, la oficina aseada... Sin
embargo, no siempre es asi. La gratitud implica
algo mds que pronunciar unas palabras de

manera automatica, sino que responde a aque-
lla actitud que nace del corazén, en aprecio a lo
que alguien mas ha hecho por nosotros. Ahora
bien, la gratitud no significa “devolver el favor”: si
alguien me sirve una taza de café no significa que
después debo servir a la misma persona una taza
y quedar iguales... El agradecimiento no es pagar
una deuda, es reconocer la generosidad ajena.
Bibliografia: http://www.portalplanetasedna.com

Multicultural y Plurilingiie

Un pais plurilingiie es un pais en donde se hablan
diferentes lenguas, tanto de manera oficial como
no. En el caso de multicultural un pais con esta
caracteristica es un pais en el cual se combinan
muchas culturas.

Bibliografia: http://www.portalplanetasedna.com

Multiétnico

La integran diferentes grupos étnicos, sin impor-
tar diferencias de cultura, raza e historia, bajo una
identidad social comuin mayor que la“nacién” en
el sentido convencional.

Bibliografia: http://www.portalplanetasedna.com

P

E
:

\



CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesUs

Capitulo 2
MARCO
REFERENCIAL

Sintesis
dimension
ética

La ciudad de Anti-
gua Guatemala es
Multicultural, plu-
rilinglie y multiét-
nica. Es un destino
donde se trata de
forma agradable y
se estima al turista
nacional y extran-
jero; son bien reci-
bidos por su gente
de forma amable y
cordial, aun se man-
tiene la esencia del
ser humano, ese
ser sencillo, solida-
rio, respetuoso. Su
gente es feliz aun
conserva la verdad,
honestidad y since-
ridad. Un pueblo de
gente trabajadora
donde aun se con-
servan tradiciones
religiosas, la espiri-
tualidad de la fe ca-
tolica, de un buen

comportamiento
hacia las personas.
Lo importante en
esta ciudad es tra-
bajar, dar el mejor
servicio y atencién
al turista; recibirlo
con agrado, de in-
formarlo y de darle
a conocer como
movilizarse, de
mostrarle esta bella
ciudad colonial y de
brindarle seguridad
y cuidar que su vi-
sita sea placentera
a la ciudad colonial
por medio de las di-
ferentes fuerzas de
seguridad nacional.
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Dimension Funcional

Rotulacion

Es toda inscripcién, leyenda, imagen o toda ma-
teria descriptiva o gréafica que se haya escrito, im-
preso, estarcido, marcado, marcado en relieve o
huecograbado al empaque o envase.
Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar

Factores que condicionan la legibilidad de un
rétulo o texto

El aspecto mas importante de la tipografia es al
publico al cual va dirigido el texto y que sea ca-
paz de leerlo perfectamente, sin ningin inconve-
niente.

Para que un trabajo sea legible, un disefador
debe saber quién lo leerd y desde donde y a que
distancia lo leerd. En este caso debemos tener en
cuenta factores muy importantes tales como: la
luz, la distancia, la altura de colocacién del texto,
etc.

Para determinar una metodologia de trabajo de
rotulaciéon de un espacio es necesario seguir un
plan de trabajo elaborado. Este plan consta ge-
neralmente de cinco etapas:

Planeamiento: En esta etapa se analiza las condi-
ciones del lugar, se revisan los planos arquitecto-
nicos (tanto de las instalaciones existentes como
de las futuras), y se obtiene la informacién sobre
los requerimientos del proyecto.

Organizacidn: se determina los rétulos a estruc-
turar. Se elabora una lista de los rétulos definidos
y se define sobre los planos los recorridos y los
puntos claves.

Disefo: se establece los elementos de composi-
cién de la rotulacion (tipografia, colores, iconos,
diagramacién, materiales y tamafnos).
Realizacion: se conforma el equipo y los materia-
les en los que se producira la rotulacion.

Se procede a la realizacion final de los rétulos de
acuerdo con los fundamentos normativos de di-
sefo.

Se instalan todos los rétulos.

Supervision: se inspeccionan y supervisan las ins-
talaciones de los rétulos. Se revisa la efectividad
del sistema después de un periodo de funciona-
miento. Se hacen los cambios y adecuaciones in-
dispensables.

Brochure

Brochure es toda aquella folleteria que sea propia
de una companiay que la represente. El Brochure
abarca desde tripticos publicitarios de un nue-
vo producto o servicio que su compafia ofrezca
hasta las carpetas de presentacién de proyectos
que circulan de manera interna o externa.

Un buen disefio de Brochure es la mejor carta de
presentacion de la compaiia.

Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar

El Brochure desempena tres funciones: informati-
va, publicitaria e identificadora.
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Funcién informativa: es muy usual utilizar el Bro-
chure para informar al publico acerca de algun
aspecto de la compania. La informacion puede
ser referida a presentar a la compaiia, algun nue-
vo producto o servicio que ésta ofrezca, una re-
ciente modificacion en su nombre, etc.

Funcion publicitaria: el Brochure es una impor-
tante herramienta de marketing y es un excelen-
te medio para promover uno o varios productos
o servicios que ofrezca la comparia de manera
atractiva.

Funcion identificadora: un buen disefio de Bro-
chure permite mantener un criterio a través de
los diferentes brochures que encargue la com-
pafia. Este criterio (lamado muchas veces “con-
cepto”) unificado a lo largo de los diferentes
brochures permite a quien los reciba reconocer
automaticamente de qué compafiia se trata y es
una manera de presentarse ante el publico que le
otorga a la compaiia un alto grado de prestigio
y credibilidad.

Estas tres funciones que se han presentado de
manera separada describiendo sus aspectos
especificos no estan separadas (o no deberian
estarlo) en el trabajo terminado. El Brochure pre-
senta estas tres caracteristicas pero las presenta
combinadas, y ése es su poder. Un buen disefio
de Brochure es informativo, publicitario e iden-
tificador, todo junto en un mismo Brochure. Por
supuesto que en cada Brochure que la compaiiia
encargue habra uno de estos tres aspectos que
se destaque pero no por eso deben olvidarse los
restantes.

Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar
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Bifoliar y trifoliar

Es un impreso de varias pdaginas reunidas por
unas tapas, generalmente lujoso, de colores, ilus-
tracion, papel. Desarrolla amplia argumentacion
sobre un producto o tema determinado.
Elementos utilizados frecuentemente como com-
plemento de una accién de ventas o simplemen-
te como elemento de punto de vista. Puede ser
de tipo volante, bifoliar, trifoliar. Carta de presen-
tacién de un producto o servicio mas detallada y
esclarecedora que un anuncio. Obra impresa de
pocas paginas. Impreso propagandistico.

El bifoliar consta de 2 tapas o lados, en una pagi-
na, una hoja con dobleces que dividen los espa-
cios. El bifoliar al igual que el trifoliar debe llevar
una portada. Se puede realizar en varios tamanos
dependiendo las necesidades.

El trifoliar consta de 3 tapas o 3 lados en cada pa-
gina, en una hoja en el tamaino que se desee.

Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar

Sintesis
dimension
funcional

Se analizaron las
instalaciones de la
Iglesia y Colegio
de la Compania de
Jesus sus espacios
y areas para poder
realizar el disefo de
la rotulacién. Se de-
terminaron los roé-
tulos informativos
a realizar, asi como
la cantidad y los
puntos clave donde
se instalaran en los
recorridos de los vi-
sitantes.

Los materiales de-
ben ser de la mejor
calidad. La rotula-
cién debe conside-
rarse como un blo-
que de informacién
que debe guardar
una linea institucio-
nal.

El disefio de la ro-
tulacion, brochures
(bifoliar y trifoliar)

contard con len-
guaje icénico, con
tipografias legibles
y sencillas, en un
tamano adecuado,
comprensivos y ele-
gantes por la gran
presencia de turis-
tas internacionales.
El material grafico
deberd orientar a
los turistas nacio-
nales y extranjeros
para que cada uno
se guie por si mis-
mo en funcién de
sus intereses y ne-
cesidades particula-
res. Deben estar co-
locados en un lugar
donde sean visibles
y sea perceptible a
la distancia o angu-
lo por cualquier per-
sona sin importar
su estatura; ademas
deberan contar con
suficiente luz para
ser visible durante
toda la jornaday en
cualquier condicion
de sol o lluvia.
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Dimension Estética

Diseiio

En sentido amplio, el término “disefo” significa lo
mismo que “planificacion”. La previsién mental
de una combinacién de medios para alcanzar un
fin 0 un conjunto de fines. Es un proceso ldgico
que resuelve un conjunto de necesidades huma-
nas en un marco racional, econémico y cultural
determinado; y que mediante una metodologia
tiende a la optimizacion de las soluciones de
acuerdo con la disponibilidad de recursos, lo que
conduce a la modificaciéon de la realidad. Es un
proceso de creacion visual con un propdsito. A
diferencia de la pintura y de la escultura, que
son la realizacion de las visiones personales y los
suefos de un artista, el disefo cubre exigencias
practicas. Una unidad de disefio gréafico debe
ser colocada frente a los ojos del publico y trans-
portar un mensaje prefijado. En pocas palabras,
un buen disefio es la mejor expresion visual de
la esencia de “algo” ya sea esto un mensaje o un
producto. Su creacién no debe ser solo estética
sino también funcional mientras refleja o guia el
gusto de su época.

Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar

Grafico

Elemento visual que complementa al texto para
hacer a un mensaje impreso mas interesante o
facilitar su comprension.

Diseno grafico es la actividad que tiene como fi-
nalidad crear obras cuyo destino es la impresion.
El disefio grafico es un conjunto de procedimien-
tos que permiten reproducir sobre una superficie
copias de escritos, dibujos e imagenes. Estos son
realizados por un artista obedeciendo a su inspi-
racion.

El disefo grafico comprende principalmente:

* Caligrafia y tipografia (comunicacién linguisti-
ca)

* [lustracién y fotografia (comunicacién icénica)
El producto final es en su gran mayoria, bidimen-
sional. Quien recibe la informacion es el receptor
y en ello se verd el registro perspectivo y la con-
ducta reactiva.

Bibliografia: http://es.wikipedia.org

Color

Impresion en la retina del ojo por el efecto que
produce la luz reflejada en un objeto.
Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar

Psicologia del Color

Aunque los colores son sensaciones, también
son simbolos y tienen la expresidn de su propia
personalidad y hasta una cualidad de sexo. Ac-
tualmente la psicologia ha comprobado que los
colores ejercen una acciéon muy considerable so-
bre los sentidos, pueden afectar la sensibilidad y
producir impresiones y emociones que hasta po-
dran perturbar el estado de conciencia. El verde
se asocia con la vegetacion, la humedad y es el
color representativo de la naturaleza y su accién
es sedante y refrescante. El naranja participa de
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las cualidades del rojo y del amarillo. El violeta
estd asociado con el misticismo, la tristeza y la
afiliacion. El violeta rojo, o sea el purpura, repre-
senta dignidad, realeza y suntuosidad. El blanco
es pureza y el negro, luto y desolacién. El rojo, el
color mas estimulante del espectro, estd asocia-
do con el fuego, el calor y la accién; es color de
fiesta, de alegria, de revolucién, de ira, de agre-
sidn y pasion sin freno. El amarillo se asocia con la
luz, con la vida y con el poder del oro. Con el rojo
y el naranja se forma la gama de colores célidos.
Bibliografia: Teoria del color.

Bibliografia: http://www.esnips.com

Tipologia

Agrupa varios tipos de letras con caracteristicas
similares.

Disciplina que compara las lenguas para clasifi-
carlas y establecer relaciones entre ellas. Se rela-
ciona con la escritura en las diferentes culturas y
épocas.

Bibliografia: http://www.artemedios.com.ar

llustracién

Estampa, grabado o dibujo que adorna o docu-
menta un libro. Componente grafico que com-
plementa o realza un texto.

Las ilustraciones son imagenes asociadas con
palabras. Esto significa que podemos producir
imagenes que llevan un mensaje, como las pintu-
ras rupestres, y los mosaicos religiosos. Un buen

punto de partida son los manuscritos medieva-
les. Un aspecto importante de la ilustracion es el
uso de disefios bidimensionales, a diferencia de
las imagenes pintorescas y espaciales que tratan
de captar la tercera dimension.

Bibliografia: http://www.wikipedia.com

Fotografia

Es un lenguaje, una técnica y un arte. Es un modo
de captar y exponer graficamente la realidad vi-
sual. Cada foto es un fragmento, un recorte de
realidad interpretada con nuestra mirada a través
de la cdmara.

Es sorprendente como algo corriente, algo coti-
diano puede convertirse en algo fascinante cuan-
do se mira desde un punto de vista personal.

La fotografia permite desvelar eso que siempre
estuvo ahi, explorar y congelar momentos uni-
cos, expresiones y detalles que nos rodean y que
estan cargados de belleza, llenos de misterio, y
repletos de significado. Es la simple apreciaciéon
estética de un escenario y la luz de un momento
irrepetible.

Bibliografia: http://www.fotonostra.com
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Sintesis
dimension es-
tética

La linea gréficay los
disefos deben ser
elegantes, sobrios
y minimalistas por
la informacién y
cantidad de foto-
grafias que lleva. La
diagramacién debe
ser sencilla, con una
reticula compositi-
va que sea legible y
sencilla. Los colores
deberan ser llamati-
vos, en armonia, los
colores a utilizar de-
beran ser Ocres ro-
jos, Ocres amarillos,
y blanco. El uso de
tipografia sencilla
con serif y sin serif.
Con tamanos ade-
cuados que sean
legibles.

Ademas debera lle-
var detalles de arcos
para realzar la belle-
za del lugar.

Enriquecido con fo-
tografias para dar a
conocer el lugar y
su restauracion: Las
fotografias utiliza-
das deben destacar
la grandeza arqui-
tecténica del lugar.
El plano que llevara
el bifoliar informati-
vo (Brochure) debe
ser sencillo y claro
para poder ubicar
a los visitantes en
las diferentes areas
de la Iglesia y Cole-
gio de la Compafiia
de Jesus. Todo esto
para que el concep-
to y mensaje sean
comprendidos  sin
ninguna dificultad.
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Concepto creativo

Grandeza Arquitectonica

Grandeza: Tamafo mayor de una cosa respecto
a otra de su mismo género. Importancia o mag-
nitud.

Arquitectonica: De la arquitectura o relativo a
este arte.

Bibliografia: Enciclopedia Encarta 2007

La grandeza arquitecténica de esta hermosa
obra deslumbra belleza y hermosura colonial, Pa-
trimonio Cultural de Guatemala e Iberoamérica,
La Iglesia y Colegio de la Compaiia de Jesus. El
concepto creativo se eligid por lo imponente ar-
quitectura que hace un cuadro hermoso con el
bello paisaje de montafias y volcanes. Significa la
historia que lleva entre sus muros la Iglesia y Co-
legio de la Compafnia de Jesus.

Método Creativo

Brainstroming
El uso de la técnica brainstorming (lluvia de
ideas) también denominada tormenta de ideas,
es una herramienta de trabajo grupal que facilita
el surgimiento de nuevas ideas sobre un tema o
problema determinado. La lluvia de ideas es una
técnica de grupo para generar ideas originales en
un ambiente relajado.
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Estrategia de
Comunicacion

La estrategia de comunicacion consiste en definir
con claridad quiénes somos y qué ofrecemos.
Bibliografia: http://eswikipedia.org

La estrategia de comunicacion serd por medio de
publicidad exterior (Rétulos) y publicidad direc-
ta.
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Con las siguientes piezas Graficas

Rotulacién Informativa: Los rétulos informati-
vos estaran distribuidos en dos areas: el primero
en la entrada o lobby del edificio, y la segunda
area dentro del edificio en donde se dividen los
claustros.

Rotulacion de areas: Los rétulos que identifican
a cada 4rea estaran nombrando a cada espacio,
contando con suficiente espacio y luz para ser
vistos por los turistas.

Bifoliar (Brochure) Version en inglés y en espa-
fol: Se colocara en la entrada del edificio para
que los visitantes tomen un ejemplar antes de
ingresar, de esta forma los turistas se orientaran
en qué lugar estan ubicados en el espacio donde
se movilizan y podran interactuar de una forma
adecuada con el lugar en beneficio de sus inte-
reses.

Trifoliar (Brochure) Version en inglés y en espa-
fol: Estardn ubicados en la entrada a la vista de los
turistas para que tomen uno gratuitamente y por
medio de él se informen sobre la historia, restau-
racion dentro de la Iglesia y Colegio Compania de
Jesus, asi se dara a conocer mas el lugar, el turista
lograra llevarse una pequefa sintesis sobre este
Patrimonio Cultural de Guatemala.
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Sintesis

En conjunto, las pie-
zas a disefar daran a
conocer la grandeza
de esta bella obra
arquitectonica como
Patrimonio Cultural
de Guatemala.
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Descripcion del
proceso de bocetaje de
los Rétulos Informativos

PRIMER NIVEL DE GRAFICACION

BOCETAJE

Esta fase es la que consiste fundamentalmen-
te en desarrollar la serie ideas de piezas de una
campana informativa, con base en la informacion
que ha sido recopilada en las fases anteriores.

PREBOCETOS ROTULACION INFORMATIVA
0.80 X 1.20 mts.

Los prebocetos se realizaron a mano alzada y algu-
nos digitalizados. En los primeros bosquejos que se
realizaron se empez6 a definir una linea gréfica para
los paneles informativos, las primeras ideas reflejan
los arcos, caracteristica esencial de la Iglesia; de ahi
surgen las primeras lineas y formas para dar ele-
mentos basicos y significativos dentro de la historia
de la grandeza colonial de la Iglesia.

Ademas se hizo uso de algunas formas para transmi-
tir una forma bdsica que se encontrd en su entorno:
las buganvilias que son caracteristica de la Antigua
Guatemala y de la Iglesia. La utilizacion de formas
bésicas que hagan de la linea de disefio algo sobrio
y sencillo pero con detalles que sobresalen dentro
de laIglesia y Colegio de la Compaiiia de Jesus.
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Dentro de los bocetos se hizo uso de colores terro-
sos asi como blanco para realzar algunos detalles.
Se usaron fotografias que destacan la grandeza
colonial de la Iglesia, su gran riqueza arquitecto-
nica y las dreas mas importantes que destacan
dentro de la Iglesia.

La diagramacién es sencillay en algunos casos se
utilizaron fotografias mas grandes para destacar
Ciertas dreas y perspectivas que resaltan su arqui-
tectura.

En el proceso de pre-bocetaje se fueron eliminan-
do algunos elementos que recargan los disefos,

como fotos de fondo, y lograr que la diagrama-
cion sea mas sencilla. Los textos utilizados son-
blanco o negro.

Se realizaron varias propuestas, dividiendo cada pa-
nel informativo por dreas. Siempre guardando jerar-
quias dentro de los textos e importancia del tema.
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SEGUNDO NIVEL DE
GRAFICACION

BOCETAJE DE ROTULACION INFORMATIVA
0.80 X 1.20 mts.

Los bocetos que se realizaron fueron digitaliza-
dos en computadora. En esta etapa se empez6 a
definir los disefios mas sencillos y ordenados que
representaran el concepto creativo, la grandeza
pero que fuera facil de entender y que se visuali-
ce a distancia.

Se realizaron los bocetos de la rotulacién infor-
mativos con diferentes disefios, siempre con un
orden y cuidando su legibilidad. Se utilizaron fo-
tografias representativas del lugar y tipografias
sencillas. Ordenando textos, se empezé a definir
un acierto linglistico y estético; y la rapidez de
percepcion. En los colores se traté que tuvieran
unidad y armonia; los colores se mantuvieron en
colores ocre, corinto y blanco, lo importante era
que llamaran la atencién y que fuera sencillo. Los
textos se colocaron en columnasy en reticulas de
3 04 columnas al igual que las fotografias. En esta
fase se descartaron varios bocetos por verse muy
cargados y por:

- Estar un poco desordenados

- No tan legibles

- No llamaban tanto la atencion

- No reflejaban el concepto

- La diagramacién no era tan sencilla
- La tipografia no era tan legible
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BOCETAJE DE ROTULACION INFORMATIVA

Propuesta No.1 Propuesta No.2 Propuesta No.3

Propuesta No.4

Propuesta No.6

Propuesta No.7 Propuesta No.8

4
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BOCETAJE DE ROTULACION INFORMATIVA

Propuesta No.1 Propuesta No.3

Complejo
Arquitectonico
de la Compaina
de Jesus

[INTERVENCION SECTOR 4
“PONIENTE"

PLANTA BAIA B8

Propuesta No.2

Dentro de las propuestas que mas se adaptan
CONSOLIDACION DE estan la No. 1, No. 5 y No. 7 realizando algunos
MU L B e cambios sugeridos y detalles para que definiera
la propuesta.

INTEGRACION DE AMBIENTES
ESQUINA SUR-PONIENTE
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Propuesta No.4

Intervencién Sector 2 “Sur”
Plaista Alla

Fielacla Saip Cosrpedor

Intervencion Sector 3
esquina “Sur-poniente

Phiasila A

Intervencion
dector 1 "Oriente”

Fachada oriente

Cosrader Nor-arisnte
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Propuesta No.5

R Tl e e e

Propuesta No.7
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BOCETAJE DE ROTULACION INFORMATIVA

Propuesta No.1

INTERVENCION SECTOR 4
“PONIENTE"

Se escogieron tres bocetos y se realizaron cambios en el No. 1, No. 5y No. 7. Se
cambiaron algunas tipografias que fueran mas legibles, se realizaron cambios
sencillos y se revisaron detalles en diagramacion. En esta etapa de diseio se s
realizaron los 7 rétulos informativos con todas sus fotos y textos. Se cambiaron
algunas fotografias que representaran la esencia del lugar, cambios de color
de fondo en algunos rétulos informativos. Para formar dos bloques los que
estaran ubicados en la entrada (lobby) y los que se encuentran ubicados en la
entrada del claustro 3.

CASA DE EJERCICIOS
ESPIRITUALES SANTA BRIGIDA COMPLEJO
CUBIERTAS Y ESPE|O DE AGUA ARQUITECTONICO
DE LA COMPARIA
DE JESUS

CASA DE EJERCICIOS
ESPIRITUALES SANTA BRIGIDA

CONSOLIDACION DE MURDS
DE FACHADAS

DETALLES CONSTRUCTIVOS

ANTES DESPUES
= ——

ESPIRITUALES
SANTA BRIGIDA
Plania Baja Planta Alia }
- Estado de conservacian
del monumento del
terremato del 4 de.
febrera de 1576,
Elespadia estaba
acupado per &l
mercade municpal

Planta baia

Plania Al
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sa dle Ejercicios
pinituales Sania Brigy .o

BOCETAJE DE ROTULACION INFORMATIVA

Propuesta No.5

ade ercicios it dle Fercier J
irituales Santa Brigida spirttuales Santa Brig: L

Cainplejo Arquitectoni ecto l_lervuuciﬁn Sector 2

Jel: Compania de Jestis Iriente”
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BOCETAJE DE ROTULACION INFORMATIVA

Propuesta No.7

COMPLEJO ARQUITECTONICO
DE LA COMPANIA DE JESUS

F

e i

Intervencion Sector 1*Oriente”

Pinta B

i

Intervencion
Sector 3 esquina

“Sur-ponicntc

PLANTA BAJA

PLANTA ALTA
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PROPUESTA GRAFICA FINAL

ROTULACION INFORMATIVA

ESPECIFICACIONES
TECNICAS

Texto: Archivo: CMYK
- Titular: Baskerville Old Face 157 pts. O 146 pts.

Regular Fotografias:
1. Blancas CMYK 0% - negras K 100% negras Tiff CMYK
2.rojo ocre C16%, M88%, Y72%, K20% Informativas: Rectangu-
- Sub titulares: Baskeville Old Face 100 pts. lares en horizontal full
1. Blancas CMYK 0% - negras K 100% colory blanco /negro
2.Rojo ocre C16%, M88%, Y72% , K20% llustrativas: en varios
- Bloques de texto: Century Gothic Regular y tamanos y posiciones

bold 42 pts., 38 6 27pts full color

1. Blancas CMYK 0% - negras K 100% negras

Dimensiones:

0.80 mt. X 1.20 mt.
Formato:

- Color de fondo en CMYK:
1. Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%
2.Rojo ocre C9% - M98% - Y66% - K30%

Material:

Base Acrilica con marco
extra de 3 pulg.
Adhesivo exterior

Full color / UV

Colores CMYK:

Blancas C0% - M0% - Y0% - K0%

Negro C0% - M0% - Y0% - K100%

Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%

Rojo ocre C9% - M98% - Y66% - K30%

Anaranjado C6% - M78% - Y98% - K10%

Amarillo dorado C5% - M27% - Y99% - K13%

Amarillo C1% - M15% - Y76% - K0%

Beige C3% - M17% - Y62% - K8%

Corinto C25% - M85% - Y60% - K49%

Medio de impresion

Impresion digital
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Intervencion Sector
“Poniente”

I

Planta Baja

Dafios en arcos y bovedas:
fisuras, grietas, cuarteaduras,
falta de repellos y alteracién

del colory piso.

Consolidacion y limpieza de
muros, eliminacion de piso
no original.

Informacion

Los rotulos infor-

Integracion de piso, color
e instalacion electrica.

mativos contienen
informacion sobre

la historia, restau- -
Reutilizacién de todas las
basas de piedra y de varias
olumnas de madera.

racién, los espacios
que tiene la Iglesia
y Colegio Compania
de Jesus y los servi-
cios que brinda la

Cooperacion Espa-

nola.

Corredor

Planta Alta

. Consolidacion de fisuras,
grietas, cuarteaduras y repellos.

Integracion de piso, color,
zocalo, puertas, ventanas

e instalacién electrica.

Integracién de la cubierta

FICHA TECNICA
ARQUITECTOS DIRECTORES PERIODO EN EJECUCION DEL CLAUSTRO
Arq. Luis Mozas Roca SUR-ORIENTAL

M.A. EN Arg. Irma Yolanda de Le6n de Mayo 1998-Junio 2002

Ordonez
INVERSION APROXIMADA EN EL CLAUSTRO
PROPUESTA DE INTERVENCION DEL SUR-ORIENTAL
CLAUSTRO SUR-ORIENTAL 202,582.39 $ USD
Consejo Nacional para la Profeccién de
lo Anfigua Guatemala (CNPAG) FOTOGRAFIAS
Las fotografias fueron tomadas por la
PROMOTOR Arq. Irma Yolanda de Ledn Ordéhez.
Programa del Patrimonio Cultural de la excepto las indicadas en las mismas que:
Cooperacion Espaiola en Guatemala sen del Archivo del Consejo Nacional
para la Proteccién de la Antigua
CONSTRUCCION Guatemala (CNPAG).
Sectores 1, 2, 4y Fachada del Coredor
Norte: Constructora COCISA.
Sectores 3 y 5. Escuela Taller Antigua.

El claustro depués del

Integracién de todos los oto de 1976
ia archivo CNPAG)

elementos arquitectonicos.
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Complejo Arquitectonice

de la Compania de Jesus

RESUMEN DE LA HISTORIA

1608 | Se crea el Colegio e (o5 Jesuitas con el nombre de San Lucas en memoria delevangelita 1751 | E104 de marzo el cimborio de lo
y dél ehanire Lucas Hurlado. Iglesia aveda ofoimente destrozado,
Coledio quedd firme y nabiaie: $n
1626 | Enel colegio hobia escusio o primers etras dos closes de gramdica en @ que fomoién bargo el jo soici
s enserarel6ica, una de fiosofia y dos de feoiogia. Se reciben ninos de 8 anos, siendo do por el
ia ensenanza gratui Casimiro.
1633 | seink i idencia que fiene 13 religiosos, 9 sacerdotes 1767 | Se concluye una Casa de Bercicios configua al Colegio de
Entre imeros San Lucas, en esta habitan
& Froncico Anlonio de ruemas st Packs o sar Jn o Belancur Francisco
e desan fueron expulsados 1767 | Bxpulsion de los Jesuitas. Se redacta en Modiid la pragmtica sancién
on 1767, ave expulm S o Paicmens
a 11 1767y Gt en ejecucion por parte
14711 {184 s fobrero el notcric Dlego deolerayelola poficion dal Rocior oo, ooty el presidente Saiazor 6128 de Junic s 1747
visifa y describe el o niro en una aula quedaba a un patio donde estaba la
pVe, junto ala c\a;e de |Behg\ Dejando el patie que fenia en su centro una ID _pus 1770 | B 22 de mayo, se defermina que los casas que fueron de lka Compa
a cUrsos inferiores, Jesl, se designan pora seminarios de cosrcién. misones, cafos S peran o
fres grados: reterica, Gromélica y sscoeia e prmers Iohoe ensefionza, educacién de ninos. hospicios y hospitales.
1717 | Con el tememoto del 29 de sepfiembre, lamado de San Miguel, el edificio deSanLucas 1773 | Temremoto diel 29 de jurio. Liamado de Santa Maria. Destruccién del femplo y parte:
sufrié dafios. del colegio.
1777 | €114 de febrero, el maestro carpintero don Vicente Cruz hizo reconocimiento de las.
maderas que pudieran ser de ufiidad para la nueva ciudad, & Nformd qué [as habia
en:"... Palacio, en el Colegio de Son Borja, en el de la Compaiia. en la
Exercisios.
:m Periodo poco conocido del conjunto monumental.
1884 | La Municipaldad intenciona el uso del edficio d a Compaia oo Jests pora mercado.
[ laza.
& para vender el edificio de la Compadia de Jesis a la Municipalidad.
- 1886 | Folo del Inferior de la Casa de Ejercicios dlbum de Sr. Alban Joaquin Alcain.
4 - 1895 | Sofictud del diector de o Escuela Nomal pora que se e abea&l’uum cuatro pajos de.
» . agua para el edificio de la Cempaiiia de Jests, lugar que el habia dispuesio
para que funcionasa dicho centro educafivo, sin smbargo la mi icdad concedio
P slo dos.
L 1899 | La Municipalidad manda fabricar la mnquam del edificio de la Compaiiia de Jesus,
. @ propiedad ahora de don Victor Maté
5 1912 | Lo i cenfral, ufiizé el edificio de la Comparia
I o 1976 | o Jems e mercocs
- 1976 | Etememoto del darios ala Iglesia y clausiros por lo que la
o 0 Ofros fememotos.
£ conselo Naclonol para i6n dela Ani EneA 9
de todos los edificios de la Compaia de Jesds. instalando sus badegas en el Claustro

Claustro
Suronental
o colegio

io ocupade

Mayor fw’r:; po\rijre-\rx:];a

DESCRIPCION ARQUITECTONICA Y USO DEL
EDIFICIO

En ol o ﬂﬁe de 1717 estaba consfi
arca

jido por canedores con
 bovedas baidos:

de baro. Pevo pasienmmenle fue cambiando el smemu

abovedado en un enfrepiso con vigas de maderay. Toslon
especificamente en el ambiente que da hacia el oriente.
Camadores compuesios por celumnas de maderd, basas de
F\adu ‘con entrepiso de madera y cubierta con fendales y.
ejas.

Las fachadas muy lfas, con ventanas rectangulares. fano
de las ven'anos com los puerlas fienen derarmes: of
piincipal de hacia el afrio de la igiesia. presenta u ada
elaborada que indica la vmpmluncuﬂ ey
En o planta olfa fnporton los clases de Teologia y esiabon

g;e -Tpavmm clases de relérica, clases de arle y estaba la

CONSERVAGION DEL EDIFICIO ANTES DE LA
INTERVENCION

Eitemremoto del 4 de febrero de 1976 produce fanfo en murcs
y én as bévedas del entrepiso, daRos coma fisuras, griefas,
cuarteadoras; fal es el caso de los muros del sector Griente
en el segundo nivel que presentaba griefas en forma de

de madera

la pianta boja: se ubicaba la administracion

in permanecian en su lugar.

anados, perc
;r:dnavgo. or considerar Quo 6l afcIo en os1a suucc;ﬁn

=
Sirelio el enipiso de madera

psar, las autoridades de ese enfonces ordenaron
,los fochos de los amilenios

y corredores; la demolicion parcial de los muros, en el k

Se inicié restauracion de los claustros a fravés de la Agsnc\a Espaiiolo de Cooperacion
(AECH) con la | Consejo Nacional para la Proteccion de la
Anfigua Guatemala (CNPAG) y la Municipalicad.

reaizada deSpos
fias archivo LNF’Af‘]

oriente. Hablendo dejodo Unicamente el techo del drea de

la Seoting Sur ponionie, cuya cublerta arg un oniramodo de

plezas aue conferman los cordones su © inferior

fos armadoras, queino/lenlon Io extabilciad estnociorol
deseat nu madera, fomado por fablonas,

fodos los ablones.

T R del nmueb
unici i se alferan alguncs e5paGas del Inmucile:se
Gbrenvonos s o 9 o n pinfados de
dilerenies e SIS
fue trosladado @ offos ferrencs, pasando foda el érea de la
Cump;nm e Jesss o ser prolegida dirsclomenta parief
consej

TR 0 B T552 e s Imesar TaCietamration:

Lainvestigacién Arueaiigicaredlzada por | CNPAG, indica
a 1717 una
londe s6 cambia sl sstema consucIvG del sdificio:
habiéndose comprobado la existencia en algunas parfes,
comslas dobles repelios, vanos cerradas o ablertos porcial

inales o menos 45 Uit
En el'siclof Ponients, les bovedas més grandes y menos

originales.

El muro oriente hacia el interior del claustro presentaba una
cuarteadora horizontalmente dividiendo al muro en dos.
evidenciando el agregado de columnas en muros arginles:

ortasen | o5 Bovedas y aue  posteriomene ueron
SUbsiiiaas por enirepo do Magerd, mosondo el Mo
sistema constructivo del sec:or penleme, antes descrito.

En téminos generales puede decise que las alferaciones y
el deferioro que presentaba el edificio fue o causa de la
accién de la nafuraleza y de la infervencion del hombre.
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Intervencion Sector 1
“Oriente”

Planta Baja Planta Alta

<

Falta de muros,
entrepiso, fisuras,
grietas,cuartedur
as, efc.

Fisuras, grietas, falta de
enfrepiso y acabados.
alteracién de color.

Consolidacion de grietas,
completacién de dreas

Integracién de muros
faltantes y acabados.

y cubierta,

Integracion del piso,
color, entrepiso e
iluminacion.

Integracion del
entrepiso, puertas,
ventanas, alacenas e
iluminacion.

Corredor
Fachada oriente Corredor oriente  Nor-oriente
~ ]

. Fisuras, grieta, cuarteadura alo largo
Araiialdoimuiosiconta diel muro, falta de muros, comedores,
von:’:'s color cubiertas, repellos en muy mal
v 5 estado de conservacion, efc.

Consolidacién de muros y
repellos, completacion de
areas faltantes.

o < Integracién de muros, Integracién de pisos,
,Sj.g%ﬁmg;gggf&fégﬁ, corrédores, entrepisos, cormedores, enfrepiso,
cubiertas y patio cubierta, color y patio.
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Muros
. agrietados con
desprendimiento en
repelios, vestigio del color
celeste y zocalos rojos
con franja azul: parfe
de la cubierta con la
estructura muy danada.

En muros y bovedas;

rietas, cuateaduras,
alfa de repelios, pisos
y cubierta.

Proceso de
completacién de
entrepiso, columnas,
capiteles y tendales.

Falta de pisos,
puertas, alacenas
ori?inules, vestigio del
color y zocalos, etc.

Infegracion de pisos,
cubierta, color e
instalacién eléctrica,
conservacion de
muros, puertas y
alacenas.

Integracion de

| comedores, cubiertas,
pisos, color puertas,
ventanas

€ iluminacién.

Corredor

Fachada Sur

Fisuras, grietas, falta de
cornisa y acabados,
presencia de plantas

'y hongos.

Estado de conservacién | Intervencion realizada
después del tememeto &n muros entrepisos,

del 4 de febrero de 1976 | comedores, cubiertas

(fotografia archivo cnpag). y patio.

Integracién de
cornisa, gradas,
acabados y color.

Intervencion Sector 3 |
esquina “Sur-poniente” | |

Planta Alta Planta Baja

Enire piso de madera, algunas Enire piso de madera, algunas | Consolidacion de los
piezas dafiadas y pintadas en piezas danadas y pintadas en muros, columnas y
los muros fisuras y grietas. los muros fisuras y grietas.

entrepiso de madera,



Ceniro de Formacion
de la Cooperacion

Un Foro de encuentro

gue reune anualmente
a mas de 4.000
Profesionales

La Cooperacién Espanola cuenta con tres Centros de
Formacién: en Bolivia, Colombia y Guatemala, dedicados
a la capacitacidn de recursos humanos como una de las
formas mds eficaces de ayuda al desarrollo econémico y
social. El de La Antigua es el de mads reciente creacién.
Comenzé su andadura en 1994.

T

Il
Su objetivo es proporcionar formacién técnica
especializada a técnicos, expertos y cargos de
responsabilidad en las administraciones de los distintos
paises, a través de cursos y seminarios en los que se
transmiten imientos; y se itan debates de
naturaleza técnica, politica o social.

- En le Centro de For de La Antigua, se reali
anualmente mas de 80 actividades de cardcter
internacional y alrededor de 50 que surgen de necesidades
identificadas localmente. Los cursos se ubican normalmente
en la parte superior del cls de mad en el que se
encuentran las salas 10,11, 12y 13.

ROTULACION INFORMATIVA

CENTRO DE FORMACION DE LA
COOPERACION ESPANOLA
6°. avenida norte, entre 3% y 4°. calle, La Anfigua

Pagina web: www.cifantigua.org.gt
Teléfono: 8321268

B C=
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EL CENTRO DE FORMACION
UN REFERENTE CULTURAL

A LA CIUDAD DE ANTIGUA

CICLOS DE CINE,

ARTISTAS
Guatemaltecos y
Espanoles

espacioce!

eventos culturales del centro de formacion
de la cooperacion espaiiola en la antigua

-PINTURA
-FOTOGRAFIA
=CICIOSIDEGINE

-CONFERENCIAS

-FERIAS INTERNACIONALES

-UNA BIBLIOTECA
DE MAS DE 3,500
VOLUMENES

CENTRO DE FORMACION DE LA
COOPERACION ESPANOLA

6°. avenida norte, entre 3% y 4°. calle, La Anfigua
Pagina web: www.cifantigua.org.gt

Teléfono: 8321268

.|



Consolidacion de muros
de fa( hculas

FACHADA NORTE
Dintel de ventana desfasado, grietas, Cuarteadoras, falta: El Parapeto,
Repellos, gargolas de piedra, efc.

FACHADA SUR
Vanos parcialmente tapiados, grietas, Cuateaduras, falta: cornisa,
Parapeto, gargolas de barre cocido, Repellos, etc.

FACHADA ORIENTE
Area con faltante de muro, vanos, Cornisa, parapeto, gérgolas
de barre cocido, adornos, efc.

FACHADA PONIENTE
Con presencm de grietas, cuarteaduras, Falta cornisa, parapeto,
Gdrgolas de piedra, repello, efc.

ROTULACION INFORMATIVA

de ambientes esquina
sur-poniente

. En un libro sobre la conmemoracién de los 400
afos de la fundacién de la orden jes! el autor-
Martin P. Harney, $J. 1941 - hizo un estudio histérico
de dicha orden. Dice que su fundador, Ignacio de
Loyola, escribié en 152 bro cuyo titulo fue
EJERCICIOS ESPIRITUALES. Esta obra es fundamental
para la orden ya que d
dando cuales son sus p
espirituales. En él describe
hacer los "ejercicios espirituales "hoy conocidos
como retiros, principalmente para quienes se
estaban preparado para el sacerdocio, aunque
también podian asistir laicos. Estos refiros que debian

principio y fmdomHmo de la orden; |a s
para la espiritualidad a trawv:

sobre Cristo; la tercera y cuarta semana eran para
confirmar su eleccion y la manera de llevar a cabo
el plan de vida adoptado.

Para llevar a cabo los retiros habian personas
rgadas de |la organizacion y guia, pero la
mayor parte de los ejercicios debian de ser no
los, de propia contemplacion. Todo lo anterior
en un lugar pre io para la meditacion espiritual...
"-Johnston, René 2001-5,6-.

Integracion de ambientes esguma sur-pomente
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FICHA TECNICA

ARQUITECTOS DIRECTORES
Luis Mozas Roca
Irma Yolanda de Ledn de Ordéiez

PROMOTORES
Programa de Patrimonio para el Desarrolio
De la Cooperacién Espanola en Guatemala

CONSTRUCCION
. = Constructora Aguirre & Riera>
Arcadas de ladrillo: entrepiso con
Tenddales de madera y baldosas de

Barro cocido. Consolidacion de muros perimetrales e investigacién arqueolégica.

Integracién de los ambientes del primer nivel del claustro y los
Enirepisos. Construccion del espejo de agua.

Escuela Taller Anfigua:

Integracién de los ambientes del segundo nivel del claustro y cubiertas.

PROCESO DE INTERVENCION
Marzo de 2001 a junio de 2006.

- aas |
X INVERSION =
‘ 762,239.91 $ USD - 4% Agencia Espaiola
4 o BEEERA e Cooparacion
M S IR GukiEmaia intomaciona

Construccién de cornisas y adornos.

Estado de ccnservacégn del Intervencion del monumento
4 Monumento en 1884 Concluida en junio del 2006.
Construccién de cubiertas. Fofctscoles

1biertas y espejo de agua

Infegracion de terrazas espaiolas Plataforma central de forma
y Cubiertas de dos aguas con Construccion del espejo de agua. Redonda, con ocho salidas de

armaduras deMadera, lamina de agua endonde convergen
fiorocemento y teja. cuatro fuentes. 5 5




Capitulo 3
PRQPUESTA
GRAFICA

Estado de conservacion P]‘()};’C(‘l() de

del monumento del

terremoto del 4 de ’
RESUMEN HISTORICO

febrero de 1976.

El espacio estaba

ocupado por el

mercado municipal

Fachada de esquina nor-|
“Memoria de la Iglesia
Pridolino Pellecer

Fachada oriente.
Archivo CNPAG 1973

Interior del clausiro
Archivo CNPAG 1973

Investgacion

arqueologica

Localizacion de las basas de
las columnas de los coredores
y del cimiento corrido.

Intervenciéon 2001 -

Vestigio de los muros, con los
demrames de las puertas.

ROTULACION INFORMATIVA

2006

Localizacién de los servicios
sanitarios, posible tina,
drenajes y otros.
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cictos DECINE.

ARTISTAS
Guolematecosy

Eparcs

3 !
espaciocel |
¥ o i 1 92

PHTEA

CCICSCECHE

“INABBLIOTECA
CEMSOE 3 5
“nens




fomocién
et rocn

ROTULACION INFORMATIVA

ARTISTAS
Guotemaleco
Espancles

PINTURA
FOTOGRAA
CICLOS DE CINE




Capitulo 3
PROPL,JESTA
GRAFICA

ROTULACION INFORMATIVA

3D Claustro




CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesUs

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA

ROTULACION INFORMATIVA

3D Claustro



CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesuUs

Descripcion del
proceso de bocetaje
del Bifoliar Informativo

PRIMER NIVEL DE GRAFICACION

PREBOCETOS DE BIFOLIAR
8.5 X 11 pulg. / Tiro y retiro

Se realizaron prebocetos a mano alzada y digi-
talizados; en base a una linea de unidad visual
utilizada en la rotulacién. Los Pre-bocetos son
sencillos, con la mayor cantidad de fotografias y
textos que informan y deben ser legibles con una
cantidad de informacion resumida. Los colores
utilizados son ocre, corinto y blanco.

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA




CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesUs

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA

SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION

BOCETAJE DE BIFOLIAR (Brochure)
8.5 X 11 pulg. /Tiro y retiro

Se realizaron cambios en los dos bocetos digitalizados para presentarlos al cliente,
siempre en base a la linea de unidad visual definidos con las propuestas No. 5 y No. 7.
Se redisend una portada del bifoliar y se diagramé la parte central de los bifoliares con
textos y fotos. Las tipografias empleadas son sencillas y legibles con un tamano facil de
visualizar, las fotos que se cambiaron representan mejor el concepto creativo y son de

mas alta calidad.

Propuesta No.5 Propuesta No.7

Tiro

el Bl DTl [GLESIA, CONVENTO Y COLEGIO DE LA
¥ ot Wik e VRRX -1 N & =

=t COMPANIA DE JESUS
Iglesiz espaciocel i romein s

de Sede del
event del centro de formacidn la Cooperacion Espafiola Centro de Formacion de
y coleg o GO SR enla A e Ia Cooperaci6n Espaniola
) I &in o

— = . =
i 73 Compania de Jests == C
i
espaciocel

s st e stamie

S e

Sede del

Centro de Formacién de
la Cooperacién Espafiola
enla Ant nala

|
CROQUIS INFORMATIVO|

Retiro

IGLESIA, CONVENTO Y COLEGIO DE LA
Iglesia, convento

y colegio de la
Compania de Jesus

Planta Alta

Plazucla Saniago.
g e s b




CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesuUs

PROPUESTA GRAFICA FINAL

BIFOLIAR (Brochure)

ESPECIFICACIONES
TECNICAS

Texto:

- Titular: Baskerville Old Face Regular 30 pts. O
26 pts.

- Sub titulares: Baskerville Old Face regular 18 pts.

1. Blancas CMYK 0%

- Sub titulares: Century gothic regular y bold
10.5 pts. 12.7 pts 6 16.2 pts.

1. Blancas CMYK 0%

2.negras K 100%

3. Grises K50%

4. Rojo ocre C16%, M88%, Y72%, K20%

- Bloques de texto: Century Gothic Regulary
bold 7.5 pts., 38 6 27pts

1. Negras K 100%

2. Rojo ocre C16%, M88%, Y72%, K20%

Formato:
- Color de fondo en CMYK:
Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%

Colores CMYK:

Blancas C0% - M0% - Y0% - K0%

Negro C0% - M0% - Y0% - K100%

Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%
Rojo ocre C9% - M98% - Y66% - K30%
Anaranjado C6% - M78% - Y98% - K10%
Amarillo dorado C5% - M27% - Y99% - K13%
Amarillo C1% - M15% - Y76% - K0%

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA

Archivo: CMYK

Fotografias:

Tiff CMYK
llustrativas: en varios
tamafos y posiciones
full color

Planos (croquis) del

lugar blanco y negro

Dimensiones:
8.5"X 11" (carta)

Tiro y retiro

Material:
Couché
Full color / UV

Medio de impresion

Litografia



BIFOLIAR (Brochure - version espaiiol)

Informacion

El bifoliar en espafiol contiene informacion

basica sobre los espacios que tiene la Iglesia 'y

Colegio de la Compaiiia de Jesus.

Iglesia, convento
y colegio de la
p 4 L3 KR oty Wbl VKDY
_— i AR i RO
spaciocel
eventos culturales del centro de formacian
de la cooperacion espanala en la antigua

Sede del
Cenfro de Formacién de
la Cooperacion Espanola

en la Antigua Guatemalc

o
R
' TE

Tiro




BIFOLIAR (Brochure - version espaiiol)

Retiro

Ig

sia, convento

v colegio de la

Compania de Jest

Planta Baja

Claustro Nor-Poniente

Tercer daustro o casa de los
retiros espirituales

Sala del Pozo

Espacio  cukural.  dedicado &
exposiciones  artisticas. La  sala
cuenta con infraestructura e
lluminacidn  adecuada para las
cbras de arte que en ella se exhiben

72, Aserata Ntz

Plazuela Santiago

El Lugar ideal para un breve
descanso

Aula No. 9

Espacio  cultural, dedicade  a
exposiciones  artisticas. La  sala

Aula No. 7

Espacio  cultural, dedicado a
exposiciones  artisticas. La sala
cuenta con infraestructura
iluminacién adecuada para las
obras dearte que en ella se exhiben

Biblioteca

Centro de documentaciény
biblioteca, cuenta con més de

cuenta  cen [
luminacidn adecuada para las
‘obras de arte que en ella se exhiben

2. cale poriente

Claustro Nor-Oriente
Construldo sobre sélidas muros
de madera, lo que dio origen a
su nombre actual CLAUSTRO DE
PIEDRA

Claustro Sur-Oriente
O también conocido como
claustro de madera, por sus
acabados en madera

Aula No. &

iluminacién adecuada para las
obras de arte que en ella se exhiben

Aula No. 8

La sala cuenta con equipo de
proyeceién, pantalla, equipo de
amplificacién de sonido y equipo
portatil para ponentes de cursos.

Aula Multimedia

En esta sala encontrara equipos
multimedia para la disposicion de
cursos que asi lo requieran, son 18
ordenadores, pudiendo albergar a
un grupe de igual de participantes
o de 36 participantes,

Claustro Nor-Poniente

Tercer claustro o casa de los retiros
espirituales.

4o, calle paniarcs

Aula No. 18

La sala cuenta con equipo de
proyecdién, pantalla, equipo de
amplificacién de sonido y equipa
portétil para ponentes de cursos.

Claustro Nor-Criente
Construida sobre sélidos mures de
madera, lo que dio ofigen a su
nombre actual CLAUSTRO DE
PIEDRA,

1 el porvene

SR

]

il A
1 ]

&

Planta Alta
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Oficina CIF Nor-oeste
Estas oficinas pueden albergar
reuniones de hasta 12 personas
en un ambiente privado.

Aula Patrimonio

La sala cuenta con equipo de
proyeceién, pantalla, equipo de
amplificacién de sonido y equipo
portétil para ponentes de cursos.

Claustro Sur-Criente
0 tamblén conocide coma

claustro de madera, por sus
acabados en madera,

Aula No. 14

Esta sala esta a disposicién de
particlpantes y ponentes para
consulta de coneo electrénico y
para preparacin de material de
apayo a los cursos. La sala cusnta
con equipo de proyeccisn v
pantalla.  Diez  equipos  de
informética con acceso a Internet y
rede inaldmbrica para los equipos
de los participantes que tengan
tecrologia inaldmbrica (WiF).

Salas de Vidrio

Aulg No. 10/ No. 11
Aula No. 12/ No. 13
La sala cuenta con equipo de
proyeccidén, pantalls, equipo de
amplificacién de sonido y equipo
portatil para ponentes de cursos.



BIFOLIAR (Brochure - version inglés)

Informacion
El bifoliar en inglés contiene informacién basica
sobre los espacios que tiene la Iglesia y Colegio

de la Compania de Jesus.

Tiro

Church and School

: -
espaciocel
eventos culturales del centro de formacian
de la cooperacion espafiola en la antigua

Formation center
leadquarter of the
Spanish Cooperation
1 Antigua Guatemala

B i Pl
BEARITOS EXTORONES
YOE COGRATION "




BIFOLIAR (Brochure - version inglés)

Retiro

Church and School

Compania de Jesas
Lower Floor

Nor-west Cloister

Third cloister or  house of
spiritual retirements

Well hall

Cultural space, dedicated 1o atistic
exhibitions, The room  has

Plazuela Santiago
The ideal Place for a brief rest

Classroom No. 9

Cultural space, dedicated to artistic
exhibitions. The room  has

and
lightning for art works that  are
exhibited in it

and  approp
lightning for a gallery of art work.

Lower Floor

Classroom No. 7

Cultural space, dedicated to artistic
exhibitions. The rom  has
infrastructure and  appropriate
lightning for art works that are
exhibited in 1t

Library
Documentation canter and
library, it has more than 26
thousand volumes.

Nor-East Cloister
Eullt on wooden solid walls, that
gave origin to the current name
stone cloister,

South-East Cloister
O also well-known as
wooden cloister, for its
finishes in wood.

Classroom No. é

ap)
lightning for art works that are
exhibited in i

Classroom No. 8

The room has projection team,
screen, team of sound amplification
equipment and portable equipment
for course presenters.

Second Level

Classroom Multimedia
In this room we find multimedia
equipment at the disposal of
courses that require the use. they
are 18 computers, being able to
house up to 36 persons.

Nor-west Cloister

Third cloister or house of spiritual
retirements.

Classroom No. 18

The room has display proyectors,
screen, and portable equipment
for course presenters.

Nor-east Cloister

Built on wooden solid walls, that
gave origin to the current name
stone CLOISTER .

52 cale punienie

&

13

B2

Second Level

o, Averich Norte.
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Nor-west CIF Office
These offices can  house
meetings of up to 12 peoplein 2
private atmosphere.

Patrimony Classroom
The room has display proyectors,
screen, and portable equipment far
course presenters.

South-east Cloister

Or alsa well-known as woaden
chotster, for the finlshes In wood.

Classroom No. 14

This room its at the siposal of
participants and presenters 1o
consult e-mail and prepare course
material for course support. The
room has a display proyector and
sCreen . ten computer equipment
with internet access and wireless
tecnaloly{ wi-fi) for all participants
and presenters.

Glass Rooms
Classroom No. 10/ Mo, 11
Classroom MNo. 12 / No. 13

The room has display proyectors,
screen, and portable equipment for
COursE presenters.
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Descripcion del
proceso de bocetaje
del Trifoliar

PRIMER NIVEL DE GRAFICACION

PREBOCETOS DE TRIFOLIAR
8.5 X 11 pulg. /Tiro y retiro

Los pre-bocetos se realizaron a mano alzada con
la misma linea grafica manejada en otras piezas

para mantener la unidad visual. Se usaron los
mismos tipos de tipografia y uso de iconos y
formas. Se utilizé la misma gama de colores.
Se utilizaron otras fotografias.

L Neowe \
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Tiro Propuesta No.7

SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION

BOCETAJE DE TRIFOLIAR (Brochure)

8.5 X 11 pulg. /Tiro y retiro

Se realizaron los dos bocetos digitalizados en
base a la linea de unidad visual. Los bocetos con

i Sededel . I . .z
espacioca] oo de Fomacio de algunos cambios en disefio y ubicacion de tex-
P e

B tos.

Propuesta No.5
SR e i O£ | I

A Wy B

IGLESIA, CONVENTO
( GIO DE LA
OMPANIA

DE JESUS

Iglesia y
colegio de la
Comp de Jests

espacioce!

espacioce!

Sede del
Centro de Formacion de
la Cooperacion Espaiiola
en la Antigua Guatemala

Centro de Formacién de
la Cooperacién Espafiola

Retiro

Iglesia y colegio de la
Compania de Jesus

IGLESIA, CONVENTO
Y COLEGIO DE LA

COMPANIA DE JESUS

LOS JESUITAS

bk s Yk o 1 4
i 3t Gty e, o b S
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1 Gl b bt or un i i
frorelpledylpfresdy)
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iy
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la Ighesia y el Colegio.
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Archivo: CMYK

Fotografias:

Tiff CMYK

llustrativas: en varios
tamanos y posiciones

full color

Dimensiones:
8.5"X 11" (carta)

Tiro y retiro

Material:
Couché
Full color / UV

Medio de impresion

Litografia

PROPUESTA GRAFICA FINAL

| TRIFOLIAR INFORMATIVO

ESPECIFICACIONES
TECNICAS

Texto:

- Titular: Baskerville Old Face Regular 30 pts. O

26 pts.

- Sub titulares: Baskerville Old Face regular 14 pts.

1. Blancas CMYK 0%

2.Negras K 100%

3. Rojo ocre C16%, M88%, Y72%, K20%

- Bloques de texto: Century Gothic Regulary
bold 8.8

1. Negras K 100%

Formato:

- Color de fondo en CMYK:

Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%
Rojo ocre C9% - M98% - Y66% - K30%

Colores C MYK:

Blanco C0% - M0% - Y0% - K0%

Negro C0% - M0% - Y0% - K100%

Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%
Rojo ocre C9% - M98% - Y66% - K30%
Anaranjado C6% - M78% - Y98% - K10%
Amarillo dorado C5% - M27% - Y99% - K13%
Corinto C25% - M85% - Y60% - K49%
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TRIFOLIAR (Brochure - version espaiiol)

Informacion
El trifoliar en espanol contiene informacidn basica sobre la historia, el proceso de restauracién de la Iglesia

y Colegio de la Compania de Jesus y los servicios que brinda la Cooperacién Esparola.

Tiro

Centro de Formacion de
la Cooperacion Espafola
en la Anfigua Guatemala

Macional para la Proteccidn de La /
la Municipalidad
di

espacioce!

eventos cutturales del centro de formacidn
de la cooperacitn espafiola en la antigua

sede de
Cenfro de Formacion de
la Cooperacion Espanola

enla Ar te la
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I;’:‘,’l(’ﬁi}l, convento

y colegio de la

Compania de

Los Jesuitas

En 1541 leldklwelmlemodehmmhdem
en los Cal la" loque es hoy la
amuichdad de La Antigua. En 1582 se funda el Coleglo de la
Compafila de Jesis, cuya traza se atribuye 2 Franclsco Ferndn-
dez Fuentes, El coleglo se ubicd en un sitlo céntrico de la
yadquinég e

La Jesuitica” pone de un templo y un coleglo.
El Colegio tiene tres claustros, dos de ellos ublcados al orlente
donde se encontraban la residencia de los Jesultas y el Colegio
Mayor {San Lucas). En la planta baja del edificlo habia amplias
salas destinadas a biblioteca, aulas y otras funciones de
cardcter cultural y docente, mientras que las hat de

TRIFOLIAR (Brochure - versién espaiiol)

Los terremotos ¥ Olros usos

En1?73.|ebmosdespuadeemrdellwbmo.elmem
de 5

Retiro

|
istoria de la restauracion del edifici

mthmmmunAmlumm

gé una orden de deluiedﬁ:hs
reales y las pledras y viguetas de pino y clprés del Coleglo
fueron trasladadas a Cludad de Guatemala para construlr
edificios publicos, Em 1874 se derrumbaron las bévedas que
daban y la edpula del templo.

Aprovechando la estructura del edlficio, en 1865 se dedicdala
fabricackdn de textlles y posteriormente a escuela hasta
comienzos del siglo XX. En 1872 se establecld gque las
posesiones de los Jesultas pasaran al Estado y comenzd a
atill como mercado pliblico hasta el terremoto de 1976,

los Jesuitas se encontraban en la parte de arriba, El Tercer
Claustro en el nor-poniente, era Iz Sala de ejercicios (Santa
Brigida).

Elmmmulmwmmmmmldodmlw—
505, de 12, con gran nivel dedi
docencia de filosofia, filologia y retérica. i.lmdelos)esullas
fue el llustre poeta y enudito antigliefio Rafael Landivar.

En Julio de 1767, por medio de una Cédula Real se expulsa a
todos los Jesuitas de las Tierras de Espania, quedando vacia la
Iglesia y &l Colegio.

Este dafd el edificio y el do fue

del edificlo, cede el derech la AEC| para la
:reudOndemtemlbemmmde Formaclén para el
Desamraollo,

lm;ehablmmudosmm hhlillasmdade;ﬁrmaﬂ-
vas, Sin lugar en octubre
de 1997, enplwmdades.ﬂ. Reina Dofia Sofia.

En la actualidad, se han reconstruido tres claustros entre los
que se encuentran disponlbles 18 aulas, 4 salas de exposk
clnms. un comedor, una cocina y una Blblioteca-Centro de

allugar que ocupa

Intervencion y restauracion

En Mayo de 1992 firman

la realizackon de un mmdemmwarﬁua va\nésdd
Programa de Preservacién del Patrimonio Cultural de Iberoa-
mérica, dependiente de la Agencia Espafiola de Cooperacitn
Internacional (AECH), en el Colegio de la Compaiila de Jesis,
con el visto bueno del Consejo Nacional para la Proteccidn de
la Antigua [CNPAG).

Los trabajos de restauracién, avalados por el Programa de
d I- ‘EFI b il a ESCI.IEIaTaIIu

de diche programa
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Informacion

Capitulo 3
PROPL,JESTA
GRAFICA

El trifoliar en inglés contiene informacion bésica sobre la historia, el proceso de restauracion de la Iglesia y

Colegio de la Companiia de Jesus y los servicios que brinda la Cooperacion Espaiola.

Tiro

T3 'rx niug »7‘7 \ 1" T
AR Moo Wikl NS s

W i v

Formation center of
the SpanishCooperation
in Anfigua Guatemala

The Formation Center of the Spanish Cooperation in Antigua
Guatemala is located in an Old School of Jesus' Company, in
the XVI century , as a result of an agreement in 1992 among
the city hall of Antigua Guatemala and AECI, it changes in
1997 into the most recent formation Center of the Spanish
Cooperation. Starting from an Agreement the AECI, through
the Program of Preservation of the Cultural Patrimony in
Iberoamerica, its committed to restore the Jesuit old School,
with the acceptance of the national protection of Antigua
board (CNPAG) and the city hall gave its spaces for the new
Ibero-American formative project . The building has a total
surface of 10.226 meters. In wich diverse rooms are located
for formative activities, the Library and the Center of
Documentation, the dining rooms, offices and other spaces
like the cloisters and corridors can be used, in spring for all
exhibitions, concerts an Elll other public
presentations.Throughout these last years, the physical
extension of the center has grown next to the calendar of
formative activities. complemented with the cultural ones,
and the consolidation of this Center as related to formative at
Ibero-American level, but also regional and local .

espaciocel

eventos culturales del centro de formacion
de la cooperacion espafiola en la antigua

urch and

ool of the
Comparnia de Jesus

Formation center
Headquarters of the
Spanish Cooperation

in Antfigua Guatemala
www.aecid-cforg.gt
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Church and School of

the Compaiua de Jes

The Jesuit

hlﬂitmmhmemoijﬁui ‘Company was requested in

of the  what Is today the
amund:yoimugmmmmescmwwww
whose appearance Is atiributed to Francisco Ferndndez
Fuentes Is founded. The school was located In a central place of
the city and it acquired great importance like center of studies.

The Jesult” "block is formed by a temple and a school. The
School has three clolsters, two of them located to the east
where the residence of the Jesuit and the major scholl (San

luas]lsluated hﬂwwmdﬂwofﬂ!ebuldmﬂwwere
Itural and

TRIFOLIAR (Brochure - versién inglés)

The earthquakes and other uses

In 1773, six years after being uninhabited, Santa Marta's
earthquake destroyed the church and partially the School. It
was promulgated an order of dismantlement of the real
bulldings and the stones and pine and cypress beam of the
School were transferred to Guatemala City to bulld public
bulldings. In 1874 the vaults and dome of the temple that
remaln collapsed.

Taking advantage of the structure of the bullding, In 1865 It
was used as a textile and later on to school until
beglmhgsuitmu:ermryhlmkws blish the

Retiro

|
Restoration History of the building

In 1994, the city hall of Antlgua Guatemala, owner of the
buildlngmwnheuseofﬂghtsw { AEIC) to create an Ibero

ﬂwwkkwaﬁmmalmdmnhmmd1m

However,
woﬁhlmmwminombewflw In
of 5. M. Dofia Sofia Rel

nowadays, three clodsters have been reconstructed among
those are avallable 18 5, 4 rooms of a

the Jesult became part of the State so it began

ed«caﬂmallmcllum while the rooms of the Jesuit were in
the upper level. The Third Cloister in the nor-west, was the
exercise room (Santa Brigida).

The School was inhabited by a reduced number of religious,

around 12, with great intellectual level and dedicated to

wadllngufpﬂowplw mdﬂ!ewdcﬂneofthemdtwasm
el Landivar.

Rafael

In July, 1767, by means of a Real identification all Jesuits area
expelled of the land of spain emptying the Church and the

wbeusedasamlcnmumlheammalmﬂls

earthquake seriously damaged the building and the market
was transferred to the place that occupies at the moment.

Restoration of the building

In May of 1992 Spain and Guatemala sign an agreement to

le:tmeﬂlebdlﬂng,ﬂllw@tleﬂlehoqramdﬁesemﬂm

of the Cuttural In It 3, dep of the
| spanish gency (AEIC)n the School

of Jesus' Company, with the acceptance of the national protec-

tion of Antigua board (CNPAG).

dining a kitchen and a Decumentation Library-center .
The restoration works, endorsed by the Program of Patrimony
of AECI, have been executed by the School™s workshop.
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Descripcion del
proceso de bocetaje
de Rotulacion de areas

PRIMER NIVEL DE GRAFICACION

PREBOCETOS DE ROTULACION

(Nombre de Espacios dentro de la iglesia)
7 X4 3/4 pulg.

Los pre-bocetos creados a mano alzada y digi-
talizados son sencillos manteniendo la misma
linea de unidad visual de la rotulacion informa-
tiva, bifoliar y trifoliar. Con letras legibles y el uso
de pocos colores y formas mas sencillas grafica-
mente.

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA
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SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION

BOCETAJE DE ROTULACION
(Nombre de Espacios dentro de la iglesia y colegio) 7 x 4 3/4 pulg.

Se tomaron dos disefios como base. Se realizaron los 6 rétulos de cada disefio para presentarlos al cliente
ya con los cambios sugeridos. Manteniendo una linea de unidad visual de la Campana informativa.

1 de Ejercicios

. 3 - Cliustro Nor-Oriente
irituales Santa Brigida .

Claustro Nor-Poniente Claustro Sur-Onente

Plazuela Santiago

Propuesta No.5
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Propuesta No.7

C].AUSTRO , CLAUSTRO

NOR PONIENTE NOR ORIENTE

CLAUSTRO . CLAUSTRO
NOR PONIENTE SUR ORIENTE

P p~
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PROPUESTA GRAFICA FINAL

ROTULACION

(Nombre de Espacios dentro de la Iglesia y Colegio)

ESPECIFICACIONES
TECNICAS

Archivo: CMYK Texto:
- Titular: Baskerville Old Face Regular 36 pts. O
Dimensiones 34 pts.
Impresion: 1. Blancas CMYK 0%
7"X 4 3/4" centrada en
base Formato:
Base Acrilica: - Color de fondo en CMYK:
9.5"X 5.25" Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%
Material: Colores CMYK:
Acrilico Blanco C0% - M0% - Y0% - K0O%
Amarillo ocre C3% - M16% - Y60% - K8%
Medio de impresién Rojo ocre C9% - M98% - Y66% - K30%
Impresion digital Anaranjado C6% - M78% - Y98% - K10%

Amarillo dorado C5% - M27% - Y99% - K13%
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ROTULACION

(Nombre de Espacios dentro de la Iglesia y Colegio)

Casa de Ejercicios

Espirituales Santa Brigida

Spiritual Exercises House

Informacion

Los rétulos con

los nombres en
espanol e inglés de
los espacios y areas

que posee lalglesia

Claustro Nor-Poniente

. Colegio de la
Nor-West Cloister s

Compania de Jesus
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ROTULACION

(Nombre de Espacios dentro de la Iglesia y Colegio)

Claustro Nor-Oriente
Nor-East Cloister
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ROTULACION

(Nombre de Espacios dentro de la Iglesia y Colegio)

Claustro Sur-Onente
South-east Cloister

Plazuela Santiago

Capitulo 3
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Criterios de jerarquizaciony
seleccion de la propuesta final.

JERARQUIZACIONY SELECCION

La propuesta No. 5 de la rotulacién informativa llama la atencién por su armo-
nia en colores, el uso de tipografias legibles y el orden en los bloques de textos.
Ademas de eso hay un vinculo con los colores representativos de la ciudad
colonial y los colores de su entorno. Las fotografias utilizadas son representa-
tivas y se encuentran ordenas por la gran cantidad de fotografias que lleva la
rotulacién informativa. El disefio y la linea grafica es minimalista que lo hace
mas sencillo. Es la que mas le gusto al cliente por romper con las diagrama-
ciones normales. La propuesta No. 9 de la rotulacion informativa de igual for-
ma estaba ordenada y el disefio llamaba la atencién, pero algunos paneles se
miraban mas cargados. De igual forma los colores tenian armonia y lograban
dar el concepto, el disefio siempre sobrio y sencillo. Pero con colores menos
llamativos. Y una linea grafica diferente en donde se utilizé un arco como linea
grafica. El uso de colores beige, ocres, corinto y blanco.

En base al concepto creativo, la propuesta que resulta mas representativa es la
No.5: llama la atencién, mantiene la linea gréfica en todas las piezas de disefio,
los disefios y la diagramacion son mas ordenados y las tipografias son mas
legibles. El cliente sugiri6 esta propuesta, le parecié la mejor en su orden y el
detalle de la fotos. Ademas para él logra informar y orientar al turista y mantie-
nen un vinculo con el entorno del lugar y la grandeza del mismo. La campana
informativa como lo es rotulacion informativa, bifoliar, trifoliar (Brochure) y la
rotulacién que nombra a cada espacio, logran tener la misma linea grafica, co-
lores y mantienen mejor el mensaje de grandeza arquitecténica y una linea
institucional por tener iconos y formas que caracterizan el material grafico de
la campana informativa.
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FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA

Los formatos de disefio tienen una linea grafica con algunos detalles como
lineas y rectangulos conservando una diagramacion sencilla, con elementos
elegantes que destacan la grandeza colonial arquitecténica. Ademas, logran
informar y orientar al turista. El uso de la tipografia para los textos es legible
para que los turistas se informen y orienten dentro de la iglesia. La tipografia
con serif es representativa de cdmo esta obra colonial se detuvo en el tiempo
al igual que las fotografias logran dar a conocer como era el lugar en la anti-
gliedad y muestran cémo esta obra fue restaurada. Los colores tierra, ocres y
corintos logran transmitir la historia. Se usé una diagramacion sencilla y orde-
nada.

En conjunto, todos estos elementos logran transmitir el concepto de la gran-
deza colonial que se ha detenido en el tiempo, ademas logran informar y
orientar al turista.

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA
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Codigos Lingiiisticos

Los hispanohablantes se comunican mediante el mismo cédigo lingdistico,
ya que, aunque presenta diferencias, son mas numerosos los rasgos comunes
que lo configuran y que ademas constituyen lo que se llama la lengua comun
o lengua estandar, cuyo modelo coincide, en general, con la lengua escrita
y también con la lengua culta, modelo ideal de lengua al que deben llegar
los hablantes, porque la lengua, ademas de vehiculo de comunicacién, es un
rasgo de cultura. Con las variedades linglisticas se enriquecen las lenguas, asi
se puede distinguir cuatro variedades: Sociales, geograficas, histéricas y de si-
tuacion. Segun Encarta (2007).

1. En esta campana ha de ser simple y claro; accesible a todo publico, ya
que se dirige a diferentes receptores.

2. Gran cantidad de los visitantes extranjeros son espafoles, latinoamericanos, y . .
gran cantidad de los turistas extranjeros como europeos y norteamericanos que ‘ l ' l [ ' I l ’ ’
son bilinglies se establecen en el pais por un tiempo determinado a aprender = ’
espaniol o por razones humanitarias. 1| Se——

3. Se centrard en una sola idea principal; un solo tema o argumento.

4, Otra parte de los visitantes nacionales habla el mismo cédigo lingiistico, el es-
panol.

5. Es el idioma oficial para los espafoles y, como ese espacio es la sede del pro-
grama de formacion de la Cooperacion Espafiola, ellos pretenden mantener el
cédigo lingiistico de los hispanos para mantener parte del patrimonio cultural.

—

1
.

Gran cantidad de personas se comunica por el idioma inglés, para el cual se
hizo una traduccién de los textos originales en espafol. El inglés es un idioma
universal por medio del cual en todo el mundo las personas se pueden comu-
nicar sin importar el lugar y la procedencia, por lo que se hizo necesario tener
parte del material informativo en espafol y en inglés para poder llegar a otra
parte del publico objetivo.

El bifoliar, el trifoliar y la rotulacion que nombra a cada espacio se realizé tam-
bién en el idioma inglés para que los turistas que solo manejan ese idioma
logren orientarse e informarse dentro del lugar. La rotulacion infomativa se
encuentra solo en espaiol por la prioridad que el Centro de Formacién Espa-
fola le da a la cultura y la patrimonio latinoamericano y ademas por el espacio

con que se cuenta en el lugar.
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Codigos Tipograficos

Respecto a la tipografia se debe elegir el tipo de letra adecuado.

El texto de una campana informativa debe poseer propiedades semanticas
y tener un caracter expresivo.

Las letras utilizadas en la Campaia Informativa son:

Tipografia principal:
Se utilizé la tipografia Baskerville Old face en alta y bajas, porque da laimagen de antiguedad y ese toque

de elegancia al material informativo.

Baskerville Old Face: Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
abcdelghyklmnnopqgrstuvwxy

Tipografias complemetarias:
Se utilizé la tipografia Century Gothic regular y bold en alta y bajas, por ser sencilla y legible y que el
vistante de la Iglesia y Colegio Compaiiia de Jesus logre entender y comprender de una forma facil la

informacion.

Century Gothic: Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
abcdefghijklmnnopagrstuvwx

Century Gothic: bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
abcdefghijkimnnopqrstuvwxy
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Codigos cromaticos

El uso del color tiene aplicacion en la mayoria de
las técnicas de ayuda para la comunicacion. Aqui
solamente se van a presentar las cuestiones sus-
tanciales y basicas sobre el empleo del color, te-
niendo en cuenta que a éstos se les atribuye una
significacion que varia segun la cultura, pero que
tiene efecto sobre el psiquismo individual.

Cada color tiene un impacto visual y esto hay que
tenerlo en cuenta a la hora de su utilizacién; ya
que el empleo de uno u otro producira un impac-
to diferente sobre el espectador. La significacion
de colores varia en cada cultura.

Los colores a utilizar en la Campafia Informativa
son los siguientes:

Ocres: Se asocia con Calidez, las cosas soélidas, se-
guras y permanentes. Nos ayuda a ser practicos y
no tan derrochadores, nos mantiene aferrados a
los viejos modelos, pero debemos estar abiertos
a nuevas ideas.

Ocre rojizo y amarillos: Aportan calidez, elegan-
cia, historia y antigliedad. Se encuentra entre los
pigmentos mas antiguos. Se utilizaba en murales
y construcciones o como maquillaje.

Amarillo dorado: Sensacion perdurable, brillan-
te, fuerte, fascinacién, emocion.

Anaranjado: Energia, alegria, entusiasmo, felici-
dad, atraccion, llama la atencion. Es un color muy
recomendable para comunicar a los jévenes.

Amarillo: la luz del sol. Representa la alegria, la
felicidad, la inteligencia y la energia. Estimula la
actividad mental.

Blanco: Los fondos blancos dan amplitud. Es sim-
bolo de inocencia, purezay paz. Se le considera el

color de la perfeccion.

Negro: Silencio, elegancia y poder.

C0% - M0% - YO% - KO%

C0% - M0% - Y0% - K100%

C3% - M16% - Y60% - K8%

C9% - M98% - Y66% - K30%

C6% - M78% - Y98% - K10%

C5% - M27% -Y99% - K13%

C1% - M15% - Y76% - KO%

C3% - M17% -Y62% - K8%

C25% - M85% - Y60% - K4
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Cédigos Iconicos
La palabra icono proviene del griego eikon, que
significa “parecido” o “semejanza”. “lcono”, Encar-
ta (2007). Los iconos a utilizar en la Campafa in-
formativa son:

a.Fotografias: en la actualidad la fotografia des-
empefa un papel importante como medio de
informacion y comunicacién, como instrumento
de la ciencia y la tecnologia, como una forma de
arte y una aficién popular. Es imprescindible en
los negocios, la industria, la publicidad, el perio-
dismo gréfico, complemento de disefios y publi-
cidad. Encarta (2007)

Las fotografias utilizadas son de la Iglesia y Co-
legio de la Compania de Jesus, enfocadas a la
grandeza arquitectonica del lugar y como se
ha detenido y ha permanecido en el tiempo, su
restauracion e historia. Unas fotografias son an-
tiguas de 1886, 1973, 1992 cuando se inicid el
proceso de restauracion hasta llegar a las de hoy
en dia que fueron tomadas para el proyecto de la
Campana informativa de la Iglesia y Colegio de la
Compania de Jesus.
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b. Se utilizé una linea en forma de medio arco que sim-
boliza “una de las caracteristicas principales de la arqui-
tectura’, los arcos se encuentran en todos sus ambientes y
areas de la Iglesia y Colegio de la Compaiia de Jesus.

c.Linea es una sucesion continua de puntos: La linea, es
el elemento més basico de todo grafismo y uno de los mas
utilizados. Representa la forma de expresiéon mas sencillay
pura, pero también puede ser dindmica y variada. Cada li-
nea tiene dos sentidos y una direccién. Se utilizaron lineas
continuas blancas delgadas que simbolizan el sentido y
las direcciones que ha tomado la historia y la sucesion que
ha tenido en el tiempo la Iglesia y Colegio de la Compafiia
de Jesus.

d.Rectangulos: Un rectdngulo es un paralelogramo cu-

yos cuatro lados forman dngulos rectos entre si. Los lados

opuestos tienen la misma longitud. Los rectangulos for-

man areas que simbolizan las distintas dreas y la grandeza
de lalglesia y Colegio de la Compafiia de Jesus.
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Formato

En lo que es el tema de la diagramacién se tomé
en cuenta la visibilidad y legibilidad dentro del
mismo, asi también la composicién sencilla, mi-
nimalista y proporcién para causar en el grupo
objetivo un efecto visual placentero que invitara
a leer y visualizar y entender el mensaje que se
les transmite.

La manera en que se presentara la Campana In-
formativa, tomando en cuenta: Tamafo del es-
pacio del formato, diagramacion, tipo de letra,
fotografias e iconos, quedé establecida de la si-
guiente manera:

Diagramacion:

Es parte del Disefio que se encarga de organizar
en un espacio, contenidos escritos, visuales y en
algunos casos audiovisuales (multimedia) en me-
dios impresos y electrénicos, como libros, diarios
y revistas. Estrictamente, el acto de diagramar tan
solo se relaciona con la distribucion de los ele-
mentos en un espacio determinado de la pagina.

La reticula compositiva:
Consiste en una guia de los elementos de la ma-
quetacion en papel, con la finalidad de conseguir,
un orden y estética. Las reticulas se subdividen a
su vez en superficies bidimensionales o tridimen-
sionales, en campos mas pequefos en forma de
una reja.

La reticula compositiva, se puede definir como
una plantilla, muy util, cuando necesitamos com-
poner un documento con muchas paginas, que
tenga un orden, que sea claro y legible.
http://www.fotonostra.com/grafico/reticulacom-
positiva.htm

La diagramacion se realizé en base a una reticula
compositiva para encontrar equilibrio entre el or-
den que impone la estructura reticular y la nece-
sidad de evitar la monotonia e inyectar una cierta
dosis de creatividad a la diagramacion. La reticula
se utilizd para imponer un orden, uniformidad y
coherencia y que la diagramacion transmita es-
tructura y una mecanica de orden.

En la diagramacion se tomaron en cuenta dos
caracteristicas muy importantes sobre el papel
formato: la primera es el tamafo y la segunda la
orientacion. Este puede ser horizontal o vertical y
el tamafo puede cambiar entre diversas medidas.
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Caracteristicas principales
de la Campana
Informativa

La elaboracion de la Campafia Informativa se
realizé tomando en cuenta que no se trataba de
poner solamente imagenes con texto, o de trans-
mitir un mensaje escrito con imagenes que lo
ilustraran. Se trata de utilizar un disefo integrado
entre imagen, textos, colores e iconos; para darle
solucién al problema planteado, que es el redise-
Ao de la rotulacién informativa, que actualmen-
te cumple medianamente su funcién porque su
diagramacién, disefio y legibilidad dificultan in-
formarse. Y la falta de rétulos que nombran los
espacios dentro de la Iglesia y Colegio, la falta de
material informativo como bifoliares y trifoliares
(brochure) que orienten e informen.
Se busco informacion basica acerca del tema
central y sobre esta base, se desarrollé la Cam-
pafa Informativa. Asi mismo se tuvo cuidado de
que existiera una linea de unidad visual y armo-
nia interna.
Los titulares utilizados son cortos y los bloques
de textos son los necesarios para orientar e in-
formar a los visitantes. En forma breve, concisa y
concreta; presentandolos de forma sencilla des-
pertando asi el interés del espectador.
La grandeza Arquitectonica fue el concepto crea-
tivo que se utilizé para la realizaciéon de esta cam-
pafa, tomando en cuenta que es un lugar que
m muchos no conocen y que las personas que lo vi-
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sitan muchas veces entran sin informarse y orien-
tarse en su visita sin saber que fue una Iglesia 'y
Colegio de la Compania de Jesus. Creyendo que
solo es la sede del Programa de la Cooperacion
Esparola.

Los colores utilizados mas representativos fueron
los rojos ocres, amarillos ocres que los asociamos
con la las cosas sélidas, seguras y permanentes.
Nos mantiene aferrados a lo antiguo, a la historia
y a la nueva idea que la grandeza Arquitecténi-
ca de la Iglesia, convento y colegio forma parte
de nuestro Patrimonio Cultural. Agregando un
toque de elegancia que tiene el lugar en su ar-
quitectura y que son colores representativos del
paisaje de la Antigua Guatemala. La combinacién
del amarillo que le imprime alegria, que es per-
durable y un lugar brillante. La mezcla del blanco
que hace que el disefio transmita la perfeccion
de ese bello lugar.

Con esta Campana Informativa se tratard que el
grupo objetivo se informe y oriente en su visita
y logre asi conocer mas sobre la historia, restau-
racion de la Iglesia y Colegio de la Compania de
Jesus que forma parte de nuestro patrimonio cul-
tural.

La propuesta gréfica pretende de una forma téc-
nica, expresiva y creativa lograr solucionar este
problema, por lo que se utilizaran varias piezas
de disefio, en diferentes medios impresos para
hacer llegar la informacién a los visitantes dentro
de la Iglesia y Colegio de la Compania de Jesus.

Capitulo 3
PROPUESTA
GRAFICA
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VALIDACION DE
LAS PROPUESTAS

Técnica

La validacion se realizé por el método de investi-
gacion Encuesta que sirvid para obtener informa-
cién especifica de una muestra de la poblacion
de los turistas nacionales y extranjeros.
Objetivos de la Encuesta: Validar la campafa in-
formativa de la Iglesia y Colegio de la Compafia
de Jesus para medir la eficacia de la propuesta.

Instrumento de Validacién

Se utilizé un cuestionario estructurado en base a
la campana informativa, para obtener datos pre-
cisos de las personas encuestadas y y comprobar
la eficacia de las piezas de la campana. El tipo de
encuesta se basé en entrevistas cara a cara.

Aspectos formales del instrumento

1. El encabezado: Breve saludo, el nombre de la
persona que realiza el proyecto de graduacion,
el objetivo general del estudio y las instruccio-
nes;

2. Cuerpo: preguntas redactadas y planteadas de
manera directa, clara y con un lenguaje sencillo
no complicado ni ambiguo. Esto facilitara que el

entrevistado pueda leer o entender facilmen-
te el cuestionamiento evitando asi las posibles
distorsiones. Tratando de asegurarse de que
la pregunta mida lo que pretende medir. En
aquellas preguntas en que se establecieron
varias alternativas de respuesta se considerd
cuidadosamente todas las posibles alternati-
vas. Las preguntas que se presentaron mantie-
nen un orden que encadena rapidamente las
respuestas y mantenga el interés en el tema de
la entrevista. Las preguntas que se deben res-
ponder, todas estan orientadas sobre las pie-
zas utilizadas, su contenido: color, fotografias y
diagramacién;

3. Datos complementarios: Si tenian un comen-
tario extra respecto a las piezas gréficas.

Aspectos de contenido del instrumento

- Se utilizaron preguntas abiertas y cerradas
que consistié en proporcionar al encuestado
una serie de opciones para que escogiera una
como respuesta.

- Variables categdricas que indican categorias o
nombres, se utilizaron en las preguntas para
que las respuestas tuvieran mayor exactitud.

a. Variables categdricas nominales como un“si”y
un “no”

b. Variables categéricas ordinales como “mucho”
regular”
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El perfil del informante

PERFIL DEMOGRAFICO

- Edad: Mayores de 18 afios

- Sexo: Masculino y femenino

- Tamano de la familia: 1 en adelante

- Ciclo de vida familiar: Joven soltero, casado sin hijos, joven casado con hijos
mayores de 12 afios, mayor casado con hijos mayores de 18 afios, mayores,
solteros sin hijos, otros.

- Ingresos: Q.2,000 en adelante

- Ocupacion: Profesionales, gerentes, propietarios, agentes de ventas, estu-
diantes, jubilados, arquedlogos, historiadores, grupos turisticos, conservado-
res de patrimonio de Latinoamérica e investigadores.

- Educacion: Estudios a nivel medio, universitarios, titulado.

- Religion: Creyentes y no creyentes en dios.

- Raza: Blanca, indigena, negra e hispanica.

- Nacionalidad: Guatemalteca, norteamericana, latinoamericana, europea y
espanola.

PERFIL PSICOLOGICO
- Personalidad: Aventureros, investigadores, cultos, con deseos de aprender, humanitarios y ayuda benéfica.

PERFIL GEOGRAFICO

- Region: Guatemala, Centro América. Departamento de Sacatepéquez, Municipio de la Antigua Guatemala.
- Tamano del municipio: Superficie 78 Km2

- Cantidad de habitantes: 41,097

- Densidad: Urbana

- Clima: Templado

SINTESIS PERFIL DEL INFORMANTE

El grupo de personas que se encuesto fue a jovenes, adultos entre hombres y mujeres; grupos de turistas
extranjeros y nacionales, de origen latinoamericano y europeo; solteros y casados con un nivel sociecon6-
mico medio y alto. Gran cantidad de los turistas son profesionales con un nivel intelectual alto, graduados
a nivel universitario. Algunos de los visitantes vienen a conocer, vacacionar, a recibir cursos de formacién
en el programa de formacion de la Cooperacién Espanola, estudios, eventos culturales, por razones hu-
manitarias, a estudiar el idioma, investigar o aventurar. Se hospedan en hoteles de la Antigua Guatemala o
ciudad de Guatemala por la cercania que tiene hacia la Antigua Guatemala.
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El trabajo de campo

La validacion en cuestion se realizé de la siguiente manera:

- Lugar: La Iglesia y Colegio de la Compaiia de Jesus, sede del Programa de
Formacion de la Cooperacioén Espanola

- Fecha: Jueves 23 de octubre de 2008

- Hora: 12:00 a 16:30 horas.

Consistié en la obtencion de datos, seleccionar a los entrevistados en el lugar,
en donde se entrevistd cara a cara a diferentes personas. Varios de los entre-
vistados eran turistas extranjeros y algunos nacionales y personas que viven
en la Antigua Guatemala. Se le explicé al entrevistado que se le mostraria el
material grafico, como rétulos informativos, Bifoliares, trifoliares (Brochure) y
rétulos que nombran a cada espacio para que pudiera sacar sus conclusiones
y después se le iba a hacer las preguntas para que me contestara y llenara la
encuesta. Luego se le pregunto si tenia alguna observacién y que la podia es-
cribir o comunicarla en forma verbal.
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Clasificacion y ordenamiento de la
informacion

Para tabular la informacion

Poblacion de estudio: El universo de la poblacién
de estudio, estuvo constituido por 32 personas,
distribuido entre personal administrativo, turistas
en la Iglesia y Colegio de la Compaiiia de Jesus.

-De dicho universo se tomd una muestra de 32
personas.

- Se procedié a revisar las encuestas a leer las res-
puestas.

- Después a hacer un conteo de las respuestas en
cada pregunta y a sumar cada variable.

- Se obtuvo la suma de cada pregunta y variable.

- Después se procedio a sacar porcentajes con la
suma de respuestas obtenidas basandose en un
100%.

- Se hicieron las graficas con los porcentajes ob-
tenidos.

-Y la descripcion de los resultados obtenidos en
cada pregunta.

Capitulo 4
VALIDACION
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Presentacion de resultados

1. éLe llama la atencién el material DESCRIPCION

gréﬁCO? / - Al publico objetivo le llamé la atencién

la Campafia informativa sobre la Iglesia y

Colegio Compafiia de Jesus lo que refleja

que al estar el material informativo impreso

= Mucho
en el lugar logrard captar la atencion de la
= Regular
gente y podrd informarse y orientarse. Lo
» Poco
que significa una ventaja.
= Nada
DESCRIPCION
2. iCree que el material gréfico logra informar y orientar
al turista? El material grafico logra informar afirmaron
todos los encuestados de lo que es el lugar
0% y que fue y el proceso que tuvo de restau-
racion. Por lo que se observo que muchas
personas desconocen del lugar. Sin saber
uSl =mNO que fue un colegio lo asocian Unicamente
con la Cooperacion Espafola.
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Presentacion de resultados

DESCRIPCION
Agran cantidad de personas, un 75%, le gusta- 3. éle gustan las fotografl'as utilizadas

p - 0%
ron las fotograffas, las fotos son de excelente enla Campaﬁa mfon‘nahV 0

calidad. Lo que se observd es que a las perso-

nas les parece el lugar bien bonito y atractivo,

que por medio de la campafia logran llevarse = Mucho

una parte del lugar. Al otro porcentaje del 25 ® Regular

le parecid regular por que algunas fotografias ® Poco

se observan obscuras pero es porque son = Nada

antiguas.Pero en general las fotografias son

excelentes, y una gran parte del proyecto es

visual para que llame la atencion.

DESCR'P,CIO'.“ 4. ¢Las combinaciones de colores utilizados

Las combinaciones de colores le pare- le parecen agradables a IWOS‘;%

cieron al publico objetivo agradables,

por lo que el material logra su objetivo

de llamar la atencidn. Para que el turista

se acerque a observarlos y los visualice. W
® Regular
= Poco
= Nada

99
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DESCRIPCION

Para la gran mayoria del publico objetivo el mate-

5. éCree que la tipografia utilizada es legible?
rial grafico es legible y es uno de los aspectos im-

portantes que sea legible el material informativo
ya que depende de eso que logren aprender mas
sobre la iglesia y el proceso de restauracion del
lugar y saber que forma parte del patrimonio de

® Sl mNO | |3 Antigua Guatemala y su historia.

6. ¢Cudl de las siguientes opciones le transmite el DESCRIPCION

disefio? ® Historia Los encuestados encontraron que el disefio

de la Campafia informativa transmite en un

38% que el lugar es en realidad patrimo-
= Grandeza

nio cultural de Antigua Guatemala. La
Arquitectura con un 25% que es parte de la
i restauracion del lugar y forma parte de la

= Arquitectura E2 B
historia. Lo cual quiere decir que el material

logra orientar e informar y dar a conocer

= Patrimonio el lugar.
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DESCRIPCION
Un 75% de los encuestados observaron que 7. ¢éA su juicio el material promocional es funcional y
cumple con el objetivo de informar sobre la historia y
restauracion de la iglesia?

el material es funcional ya que actualmente

no se cuenta con material informativo como

trifoliares y bifoliares que puedan llevar con

ellos sobre la historia del lugar y los paneles

= Mucho
informativos con que cuenta actualmente el = Regular
lugar son dificiles de leer. Por lo que el mate- = Poco
rial que se le mostré cumple con su funcion = Nada
de informar y orientar.
DESCRIPCION
La campafia informativa le parecié a 8. ¢Como le parece la campaiia informativa de la Iglesia y
los encuestados buena en 69%, el de- colegio .d'e la Compaiiia de..l'esﬁs sede del Centro de = Excelente

« . | . | Formacion de la Cooperacion 0%
safio serd que la campafia sea excelen- Espafiola.?
te; que logre informar y orientar a los
® Bueno
turistas nacionales, extranjeros y toda
aquella persona que visita el lugar, la
sugerencia es que se imprima con la  Regular
mejor calidad y los mejores materiales
para obtener el mejor producto. Para
el 31% de personas representa un pro- = Malo
ducto excelente.
101
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9. ¢{Cree que la campafia informativa logra transmitir el
concepto de grandeza Arquitetonica como Patrimonio
Cultural de Guatemala?

® Mucho
= Regular
= Poco

= Nada

DESCRIPCION

El material logra transmitir el concepto
de grandeza arquitectdnica con un 69%
regular y un 31% mucho lo que significa
que el publico objetivo recibe el mensaje

eficazmente.

10. Si tiene algin comentario respecto a las piezas
graficas presentadas, favor anotarlo en este espacio.

DESCRIPCION

Que el material fuera impreso en la mejor
calidad para que fuera efectiva la propuesta
ya que les llamo mucho la atencién el

material.




CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesuUs

Capitulo 4
VALIDACION

EFICACIA DE LA PROPUESTA

La propuesta es eficaz y funcional como lo mos-
traron los resultados en la validacion, orientar e
informar a los visitantes sobre la historia, restau-
racion y conservacion de la Iglesia y Colegio de la
Compaiiia de Jesus, Patrimonio Cultural de Gua-
temala. A los encuestados les llamé la atencién
la propuesta y la consideraron funcional. Ademas
que para ellos fue importante que al entrar al lu-
gar se tenga material informativo sobre la Iglesia
y Colegio de la Compaiia de Jesus, la grandeza
del lugar y ser parte del patrimonio cultural de
Guatemala.

(@}
(o8)
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Medio

Foliares:
Material

Impreso

Se caracteriza por
ser un medio que
puede ser de ma-
yor calidad, el uso
de un papel y tintas
de alta calidad y por
centralizar la temad-
tica y la permanen-
cia del mensaje.

Ventajas

Posibilidad de relectura, el men-
saje podra ser visto mas de una
vez y por otros lectores.

Mayor calidad en la impresion
que permitird ofrecer una mejor
presentacion al lector.
Flexibilidad en el disefio.

Su entrega es gratuita y podra
adquirirlo en la entrada del
edificio.

Facil de poder transportarlo

y guardarlo y llevarlo para
informarse.

La informacidn llega resumida
al publico objetivo, lo que hace
sencilla su lectura.

Buena segmentacién del pu-
blico, porque las personas que
visitan el lugar son el perfil que
se busca informar.

La informacidn estara mejor
orientada acorde al perfil espe-
cifico de la audiencia.

Costo bajo para la entidad.

Plan estratégico de medios

Definicion de objetivos de medios
Lograr alcanzar al 80% del publico objetivo en un lapso de 4 meses.

Elaboracion de la Estrategia de medios
La eleccion de los medios son los que mejor responden a los objetivos y a la
creatividad de la campana. Las decisiones son en funcién del alcance 6ptimo
de la audiencia del medio con el publico objetivo y ademas por el presupuesto
disponible teniendo en cuenta las tarifas vigentes.

Desventajas

Solo pueden acceder a la informa-
cién quienes estén presentes en

el lugar o quienes logren recibir el
material por medio de una persona
que visito el lugar.

El deterioro que puede tener el
material.

Seleccion de soportes

Bifoliar (Tamafio carta): Material
grafico que se puede distribuir en un
lugar especifico y puede ser tomado
por el publico objetivo.

Trifoliar (Tamafo carta): Vaterial
grafico que se puede distribuir en un
lugar especifico y puede ser tomado

por el publico objetivo.

Estrategia planteada

Se colocarén en la entrada (vestibulo) del Centro de formacién de la Cooperacién Espafiola.
Todos los turistas, nacionales y extranjeros, podran obtenerlos sin costo alguno entrega gratuita.
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Plan estratégico de medios

Medio

Rétulos

Se trata de un elemento
publico que cumple con
la funcién primordial de
difusién e informacion,
conjuntamente con la de
decorar, ya que pasa a ser
un elemento mas dentro
de los ambientes. Sus
mensajes deben respon-
der cuando se pasa por el
lugar a llamar la atencion
de las personas y que to-
men un momento deter-
minado para informarse.
La propuesta de medio
responde a una féormula
basica de contacto con las
personas que frecuentan
el lugar. Tiene ademas

un gran alcance sobre la
cantidad de visitantes al
lugar. Pero es necesario
que se tenga un contacto
directo para recibir el
mensaje. El mensaje es
directo y sencillo con las
personas que frecuentan
el lugar.

Ventajas

Se podran ubicar donde el publi-
co tenga un contacto directo para
recibir la informacidn.

La calidad del impacto por la
oportunidad que ofrecerd la
ubicacidn de repetir el numero de
impactos al pasar por el mismo
lugar en la entrada y la salida de
la iglesia.

Mayor calidad en la impresién
que permitira ofrecer una mejor
presentacion al lector.
Flexibilidad en el disefio.

Buena segmentacion del publico,
porque las personas que visitan
el lugar son el perfil que se busca
informar.

La informacion estara mejor
orientada acorde al perfil especi-
fico de la audiencia.

Desventajas

Solo pueden acceder a la
informacién quienes estén
presentes en el lugar donde
se han ubicado los Paneles
Informativos.

Hay que darles mantenimien-
to.

Seleccion de soportes

Rotulacién informativa:

Que producen gran impacto por

su tamafio.

Roétulos: Nombre de espacios

dentro de laiglesia y colegio
Para orientar e informar al publico
dentro del espacio dénde se
encuentra y como interactuar con
el mismo.

Estrategia planteada

Rétulos informativos se colocaran 5 en la entrada
(vestibulo) del Centro de formacion de la Coopera-
cion Espainolay 3 en la entrada del Claustro 3, llama-
do también Casa de Ejercicios Santa Brigida.

Roétulos Nombre de espacios estaran ubicados
en cada area correspondiente donde se hace re-
ferencia del espacio.

(@]
~
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Lineamientos para la puesta en Practica

Foliares: Material Impreso

Imagenes Seleccion de material Tintas Acabados Sistema de
y dobleces impresion

En CMYK formadas por | Es necesario que se fije el - Full Barniz UV Es bueno que se hable con
las cuatro tintas, que al | material para obtener la Color Dobleces en dreas sefialadas | el impresor, para obtener la
ser impresas producen | mejor calidad en el momento | - CMYK para formar el bifoliar o mejor calidad.
toda la variedad de de imprimir. trifoliar Litografia ya que se presta
tonos. Grosor del papel 80 Couche para impresién de grandes
Resolucion de 200 Color del papel Blanco tirajes, buena calidad y eco-
pixels/inch Brillante nomia
8bits/binary

Si se entrega digitali-
zada a una litografia el
formato mas adecua-
do esTIFF o eps.
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Lineamientos para la puesta en Practica

Rotulos: Material Impreso

Imagenes Seleccion de material Tintas Sistema de Ubicacion
impresion

En RGB formadas por Es necesario que seleccione para Es bueno que se hable con | Deberdn ponerse a una

las tres tintas, que al ser | obtener la mejor calidad en el Color el impresor, para obtener | altura de 1.30 mts.
impresas producen toda | momento de imprimir. la mejor calidad.

la variedad de tonos. Adhesivo interior y exterior RGB Impresién digital full.

Resolucién de 130 Brillante uv

pixels/inch Color del papel Blanco

8bits/binary Base Acrilica transparente

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion
el formato mas adecua-
do es TIFF o JPEG
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Presupuesto de
la propuesta
Cantidad Descripcion Monto
20,000 Bifoliares tamafio 81/2 por 11, Full Color, tiro y retiro con barniz
UV en couche 80
Total | Q.11,300.00.
Unitario | Q. 0.56.
20,000 Trifoliares tamafno 81/2 por 11, Full Color, tiro y retiro con barniz | Q.11,300.00.
UV en couche 80 Q. 0.56.
Total
Unitario
TOTAL Q. 22,600.00
Fabricacion e instalacion de:
9 Rétulos Informativos
- Tamano 0.80 mts. X 1.20 mts. impresién
- Impresion full color de la mas alta resolucion
- El mejor material en adhesivo
- Acrilico transparente servira de base dejando extra un marco
de 3 pulgadas alrededor
-Soportes de aluminio
Total | Q.14,985.00
Unitario | Q. 1,665.00
6 Rétulos de nombre de espacios

-Tamano 7 Pulg. X 4 3/4 Pulg. Impresion
- Acrilico transparente que sirva de base dejando un marco extra
de 1 1/4 pulgada
- Impresion full color de la mas alta calidad.
-Instalacion a través de mountin tape
Total
Unitario

Q.1,100.00.
Q. 185.00.

GRANTOTAL Q. 38,695.00
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PLAN DE EJECUCION ANUAL

ABRIL JULIO OCTUBRE TOTAL

FOLIARES IMPRESOS ]
Bifoliares 8.5 x 11 pulg. Q.11,300.00 Q.11,300.00 Q.11,300.00 Q.11,300.00 Q.45,200.00
20,000 Unid.

Trifoliares 8.5 x 11 pulg. Q.11,300.00 Q.11,300.00 Q.11,300.00 Q.11,300.00 Q.45,200.00
20,000 Unid.

©:22'600:008 FO:22/600:008 Q.90,400.00

SUB-TOTAL Q.22,600.00 | Q.22,600.00

ROTULACION

Rétulos informativos Q.14,985.00
9 Unid.

Rétulos nombre de cada Q.1,100.00

espacio 6 Unid.

SUB-TOTAL Q.16,095.00 Q.16,095.00

TOTAL Q.38,695.00 | Q.22,600.00 Q.22,600.00 Q.22,600.00 Q-106,495.00

—
—_

GRANTOTAL Q.106,495.00






Conclusiones

- El aporte primordial de la campafa informativa consiste en que los visitantes
puedan orientarse e informarse dentro de la Iglesia y Colegio Compariia de

Jesus a través del sistema de rotulacion informativo que fue disefiado.

- Por medio de la Campana Informativa, los turistas tienen acceso a la informa-
cion sobre el valor historico, ubicacion, avisos, recomendaciones, el nivel de
restauracion del Colegio de la Compania de Jesus; ahora la sede del Centro de

formacion de la Cooperacion Espaiola para aprovechar al maximo la visita.

- La Campana informativa refuerza la imagen institucional a través de la uni-
dad visual; la interaccion e identificacion del lugar (rotulacién) proporciona
legibilidad en la lectura de los materiales (Bifoliar, trifoliar) y ofrece un disefio
funcional y atractivo a los visitantes; asi como, el reconocimiento de la Iglesia

Colegio Compafiia de Jesus como Patrimonio Cultural de Antigua Guatemala.

pury
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A.

Alta resolucion

Se define como alta resolucion ala pantalla o ima-
gen de alta calidad. Esta basada en el nimero de
pixeles (puntos) que se utilizan para crear y for-
mar una imagen en la pantalla. Cuanto mayor sea
el niumero de pixeles, mayor serd la resolucion.
Aunque actualmente, lo habitual es 800x600, los
ordenadores permiten hasta 1.280x1.024 pixe-
les.

Amarillo

El amarillo es uno de los tres colores que intervie-
nen en la sintesis sustractiva.

El amarillo esta formado por la combinacion de
los colores primarios rojo y verde. La sustraccién
a la luz blanca de azul deja los colores rojo y ver-
de, que dan amarillo.

El amarillo es uno de los cuatro colores basicos
de las tintas que se emplean en las impresoras a
color: celeste, magenta, amarillo y negro (CMYK).

Boceto o esbozo

Un boceto o esbozo es un dibujo hecho de forma
esquematica y sin preocuparse de los detalles o
terminaciones para representar una idea, un lu-
gar, una persona, un aparato o cuaquier cosa en
general.

El boceto suele ser un apunte rapido de un dibu-

jo, idea o esquema que se desarrollara en el futu-
ro de forma mas compleja. También se usa para
apoyar una explicacién rapida de un concepto o
situacion.

El boceto cumple diversas funciones. Una de ellas
es la realizacién de un estudio para otro tipo de
trabajo, como la escultura o la pintura mural, en
la que se suelen realizar los dibujos previos que
luego se pasan a la pared pinchando a lo largo de
las lineas del boceto, de manera que se obtiene,
ya en el muro, un dibujo a puntos que se comple-
ta uniéndolos para reproducir el dibujo a linea.

El boceto sirve también para disefar nuevas for-
mas o composiciones, asi como para crear figuras
0 espacios imaginarios. Picasso realizé numero-
sos estudios rapidos en los que combinaba infi-
nidad de variaciones de una misma forma, que
luego aparecerian en sus cuadros.

También se consideran bocetos los dibujos deta-
llados que copian formas de la naturaleza o de
otras obras de arte con el fin de estudiar su es-
tructura o composicion.

C.

Cian

Azul-verde, uno de los tres primarios comple-
mentarios usados en la sintesis substractiva.
Claustro

En un edificio, galeria que rodea el patio princi-
pal: Los capiteles y columnas del claustro de esta
iglesia son ejemplares Unicos del arte romanico.
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La palabra claustro viene del latin claudere, con
el significado de “cerrar”. Patio cuadrangular que
en sus cuatro lados tiene una galeria porticada
con arquerias que descansan en columnas o do-
bles columnas. Estéd edificado a continuacién de
una de las naves laterales de una catedral o de
la iglesia de un monasterio. Cada galeria toma el
nombre de panda y en cada panda se distribu-
yen los distintos espacios necesarios para la vida
monacal o catedralicia. Suele ser lugar de recogi-
miento. El patio esta casi siempre ajardinado y en
el centro se encuentra una fuente o un pozo.

Cliente

1 Persona que utiliza habitualmente los servicios
de un profesional o de una empresa.

2 Persona que compra en un establecimiento o
que utiliza sus servicios, esp. si lo hace de forma
habitual.

Cooperacion

Actuacién conjunta para lograr un mismo fin: La
policia pidi6 la cooperacién de todos los vecinos
para esclarecer los hechos.

D.

Diseno

Llamamos disefo al proceso de disponer, estruc-
turar y conformar un objeto o conjunto de infor-
macion para que cumpla un cometido conforme
a los medios disponibles para cumplirlo.

El disefio gréfico es, segun esto, disponer, estruc-
turar y dar forma a un conjunto de objetos grafi-
cos e informaciones para que el resultado cumpla
un fin concreto. En este sentido, el disefio es una
operacion utilitaria, destinada a un fin. No es una
operacion ‘para si misma’

Por su naturaleza misma, el proceso de disefar,
de ‘crear’ un disefio necesita procedimientos
propios de la creacién artistica, ya que también
debe expresar cosas por medio de lenguajes no
reglamentados (donde ‘A’ no tiene significados
concretos sino aquellos que el disefiador inten-
ta asignarles). Por eso, disefio y arte estdn muy
cercanos, aungue no sean necesariamente una
misma cosa y, a veces, el disefo pueda alcanzar
la categoria de arte.

E.

Encuesta

1 Recogida de datos obtenidos mediante la for-
mulacién de preguntas a un cierto nimero de
personas sobre un tema determinado, general-
mente para conocer el estado de opinién sobre
él: El resultado de la encuesta refleja un descon-
tento generalizado de la poblacién con la situa-
cién econdémica.

2 Cuestionario en el que se recogen estas pre-
guntas: Ahora no tengo tiempo de rellenar la en-
cuesta.
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EPS

Encapsulated PostScript; formato de fichero que
sirve para transmitir de un programa a otro la in-
formacién de una imagen PostScript. (formato de
imagen)

Espiritualidad

La espiritualidad es el ejercicio natural que todo
ser con conciencia hace del Vigor natural o for-
taleza que alienta a obrar, manifestandolo en
forma de danimo, valor, aliento, brio, esfuerzo, vi-
vacidad e ingenio.

Extranjero, ra 1 De una nacién que no es la pro-
pia: Una extranjera me pregunté como se llegaba
al museo.

2 Pais o conjunto de paises distintos del propio:
Viaja mucho al extranjero por motivos de traba-
jo.

F.

Familia Tipografica

Una familia tipografica es un sistema de signos y
otros simbolos que responden a un programa de
disefo definido previamente. Una familia com-
pleta comprende el disefio de veintisiete letras en
mayuscula y minuscula, versalitas, diez nimeros,
simbolos especiales, signos de puntuacién y ma-
tematicos, ligaduras. Todos estos signos llegan a
sumar, a veces hasta ciento cincuenta. Las varia-
bles de tono también son consideradas parte de

una familia. El valor del engrosamiento determi-
na el tono de un estilo: ligera o light, romana,
book (tono para libros) o regular, negrita o bold,
seminegra o heavy, negra o black, ultra negra o
ultra black. Las proporciones constituyen otro
tipo de variable. Estas proporciones se refieren al
eje horizontal de un tipo. Normal, condensada,
ultra condensada, expandida, ultra expandida.
Las variables de inclinacién se refieren al des-
plazamiento horizontal del eje de un tipo. Tanto
las italicas como las bastardillas coinciden gene-
ralmente en esta inclinacion: aproximadamente
doce grados. Las basatardillas son una variable
de las regulares pero desplazadas en su eje los ya
dichos doce grados, mientras que las italicas son
una variable disefada aparte.

Formacion 1 Instruccion, educacion o ensefan-
za: Tiene una buena formacién musical.

Fuentes tipograficas En autoedicion, los térmi-
nos tipografia y fuentes a menudo se confunden
como sindnimos. Sin embargo, la tipografia es el
disefo de caracteres unificados por propiedades
visuales uniformes, mientras que la fuente es el
juego completo de caracteres en cualquier dise-
Ao, cuerpoy estilo.

Estos caracteres incluyen letras en caja altay baja,
numerales, versalitas, fracciones, ligaduras (dos o
mas caracteres unidos entre si formando una sola
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unidad), puntuacién, signos matematicos, acen-
tos, simbolos monetarios y grafismos (adornos
variados y florituras disefiados para su uso en las
fuentes) entre otros.

Aunque, para autoedicion, la totalidad de los ca-
racteres citados suelen estar en las fuentes deno-
minadas «expert».

G.

Grises

(escala de) La escala de grises es el nombre que
se da en fotografia y disefio gréfico a la serie de
tonos de gris dispuestos (en una copia o en una
transparencia) en orden creciente o decreciente
frente a la que se hacen medidas sensitométri-
cas.

H.

Historia 1 Narracién o exposicion de aconte-
cimientos pasados y hechos memorables: Me
encanta oir contar a mi abuelo la historia de su
familia.

lcono Signo que tiene alguna relacién de seme-
janza con lo que representa: Algunas sefales de
trafico, como la que indica una curva a la dere-
cha, son iconos.

Imprenta
Una imprenta (o prensa) es una maquina que
permite, mediante una serie de procesos mecani-
cos, obtener series de copias en un soporte fisico,
normalmente papel, de imagenes, sean textos o
ilustraciones, de los originales que se quieren re-
producir.

J.

Justificacion de textos En composicion tipogra-
fica, el ajuste de los margenes de los textos a uno
de los lados o (preferentemente) a ambos lados.

La justificacion se llama simplemente “justifi-
cacién” si los textos ajustan por igual a ambos
margenes, “(en bandera) de salida” si los textos se
igualan a la izquierda pero no a la derecha, “(en
bandera) de entrada” si no ajustan a la izquierda
pero si a la derecha y “(en bandera) centrada” si
los textos no se ajustan con respecto a los lados
sino con respecto a su ancho y al eje central de
composicion.

L.

La honestidad Es aquella cualidad humana por
la que la persona se determina a elegir actuar
siempre con base en la verdad y en la auténtica
justicia (dando a cada quien lo que le correspon-
de, incluida ella misma).




CAMPANA INFORMATIVA Iglesia y Colegio de la Compania de JesuUs

La responsabilidad

La responsabilidad tiene un efecto directo en
otro concepto fundamental: la confianza. Confia-
mos en aquellas personas que son responsables.
Ponemos nuestra fe y lealtad en aquellos que de
manera estable cumplen lo que han prometido.
La responsabilidad es un signo de madurez, pues
el cumplir una obligacion de cualquier tipo no es
generalmente algo agradable, pues implica es-
fuerzo. En el caso del plomero, tiene que tomarse
la molestia de hacer bien su trabajo. El carpinte-
ro tiene que dejar de hacer aquella ocupacién o
gusto para ir a la casa de alguien a terminar un
encargo laboral. La responsabilidad puede pare-
cer una carga, y el no cumplir con lo prometido
origina consecuencias.

Latino, na

1 Que tiene algunas de las caracteristicas tradi-
cionalmente relacionadas con los paises hispa-
noamericanos: musica latina.

2De los paises en los que se hablan lenguas deri-
vadas del latin o relacionado con ellos: Gran par-
te de la poblacion estadounidense esta formada
por latinos.

Luz
Radiacién electromagnética visible y agente na-
tural que excita el sentido de la vista.

N.

Naranja

(color) Color intermedio en la gama de los rojos
y amarillos.

Aunque no existe “el naranja’, en artes graficas se
suele obtener mediante un 100% de amarillo y
un 50% de magenta. En pintura se obtienen na-
ranjas con dos partes de amarillo y una de rojo.

Norte
1 Punto cardinal que cae hacia el polo artico y de-
lante de un observador a cuya derecha esté el este.

0.

Oriente
1 Este: El Sol sale por el Oriente.

P.

Patrimonio

1 Conjunto de bienes que pertenecen a una per-
sona o una entidad: Estas ruinas romanas son lo
mas destacado del patrimonio artistico de la re-
gion.

2 Conjunto de bienes que una persona hereda de
sus ascendientes o antepasados directos.

3 En economia, diferencia entre los valores eco-
ndémicos que pertenecen a una persona o a una
entidad y las deudas u obligaciones de que res-
ponde: Las Ultimas deudas contraidas por la em-
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presa hicieron disminuir notablemente su patri-
monio.

Pixel

Pixel, en informadtica, es la abreviatura fonética
del concepto inglés “Picture Element” (elemento
grafico).

Se trata de un punto en una rejilla rectilinea de
miles de puntos tratados individualmente, para
formar una imagen en una pantalla o en la im-
presora.

Publico objetivo

Es un conjunto de seres humanos hacia el que
van dirigidas las diversas acciones de las empre-
sas, para el destino de la actividad del marketing
y la comercializacion.

R.

Retoque

(fotografico) Se conoce con el nombre de reto-
que fotografico el tratamiento manual de nega-
tivos, copias o diapositivas con pincel, aerégrafo,
lapiz o cuchilla y liquidos o pigmentos especiales
de retoque con el fin de eliminar o disimular los
fallos o manchas o alterar la imagen.

RGB

RGB son las siglas del inglés Red, Green, Blue
(rojo, verde, azul). El ojo humano, las camaras di-
gitales y muchos otros dispositivos son sensibles
a estos tres colores.

Rétulo
Letrero o inscripcién con que se indica algo: un
rétulo luminoso

S.

Semiologia

1 Ciencia que estudia los signos en la vida social:
El término de semiologia fue propuesto por Fer-
dinand de Saussure. SINONIMO: semidtica

Sur 1 Punto cardinal que cae hacia el polo antar-
tico y detras de un observador a cuya derecha
esté el este, SINONIMO: mediodia

T.

TIFF

(Tagged Information File Format) Formato de fi-
chero de imagen disponible en la mayoria de los
programas de manipulacion de imagenes y que
es compatible con diversas plataformas informa-
ticas.

Turismo

1 Viaje por placer.

2 Conjunto de personas que hace este tipo de
viajes: el turismo extranjero.
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Encuesta

Encuesta de la Campaiia Informativa
Muy buenos dias/tardes solicitando su apoyo , llenando |a siguiente encuesta como parte del estudio de campo de mi
trabajo de tesis el cual se titula “Campafa Informativa de La Iglesia, Convento, Colegio Compaiiia de lests ubicada en

Antigua Guetamala. MARQUE CON UNA X SU REPUESTA

1. ¢Le llama la atencion el material grafico?

[ Mucho [ Regular [Jroco [Onada

2. {Cree que el material grafico logra informar y orienta al turista?

st [no Porque:

3. {Lle gustan las fotografias utilizadas en la campafia Informativa?

[(OMucho [] Regular [(roco [(nada

4. {¢las combinaciones de colores utilizados le parecen agradables a la vista?

COMucho [CIregular Oroce [(Inada

5. éCree que la tipografia utilizada es legible?

st [Cno

6. ¢éCudl de las siguientes opciones le transmite el disefio?

|:|Historia DGrandeza DArquitecturcl |:|Patrimonio Cultural

7. ¢ Asujuicio el material promaocional es funcional y cumple con el objetivo de informar
sobre la Historia y restauracion de la Iglesia?

[IMucho [C] regular [Jroco [(Inada

8. ¢Como le parece la campaiia informativa de La Iglesia y colegio de la Compaiiia de
JesUis sede del Centro Formacion de la Cooperacién Espafiola?

[CJexcelente [JBuene [CIregular [(Omalo

9. ¢Cree que la campafia Informativa logra transmitir el concepto de grandeza
Arquitectonica como Patrimonio Cultura de Guatemala?

[OMucho ] Regular [Jroco [Onada

10. Sitiene alglin comentario respecto a las piezas graficas presentadas, favor anotarlo en
este espacio:
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FOTOGRAFIAS:

Asi lucia el lugar y
los paneles infor-
mativos con los que
cuentan actualmen-
te.
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