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El rediseno de logotipo y la nueva imagen
institucional del CIFA, (Centro de Investigaciones de
la Facultad de Arquitectura) representan el progreso
y proceso de diseno que se ha venido realizando
durante los Ultimos meses. Al redefinir el logotipo y
disenar la nueva imagen institucional la cual nos
permite utilizar nuevos mensajes, podemos mostrar y
lograr que se enfienda el papel y frabajo del CIFA
dentro de la Facultad y dentfro de la Universdiad, al
mismo fiempo que nos provee de una herramienta
poderosa para facilitar mayores progresosos.

El CIFA promueve y desarrolla un mapeo
de investigaciones en las lineas temdticas de teoria
de la arquitectura, con el objefivo de orientar la
investigacion a la proyeccion guatemalteca.

El rediseno del logotipo, el diseno de una
imagen institucional con piezas que identificaran al
CIFA y la creacién de un manual de Normas Grdficas
que ayudard a utilizar la nueva imagen institucional
del CIFA, son temas preparados y fratados en esta
tesis de manera que sed una guia para ayuar d
mantener la identidad del centro.

PRESENTACION

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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INTRODUCCION

La imagen institucional forma parte
de una entidad, ya sea publica o privada;
antes sélo con un nombre se identificaban a las
empresas, ahora ya cuenfan con una imagen
mds compleja.

Toda empresa o institucidn requiere comunicar
su identidad a través de simbolos propios; es por
eso que desde la antiguedad, un reino o una
familia se diferenciaba de los demds, por medio
de un escudo de armas, del cual, con el paso
del tiempo se derivd el logotipo, que se utiliza
para distinguir una marca o un nombre de una
empresa no importando si esta es gubernamental
o instfitucional.

El Centfro de Investigaciones de la Facultad de
Arquitectura, (CIFA) de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, cuenta con una minima
parte del sistema completo de una imagen
institucional, lo que constituye un problema de
comunicacioén visual.

Una entidad que cuenta con una buenaimagen
institucional, inspira confianza al usuario, ya
que por medio de la imagen se solidifica una
institucion y hay una mayor demanda de sus
bienes y servicios.

Surealizacion se basd enun Proceso Metodolégico
de cuatro etapas, que permitid, después de
plantear el problema, elaborar el perfil del cliente,
grupo objetivo, conceptos fundamentales,
concepto creativo, proceso de bocetaje vy
propuesta final, dando solucién al problema de
comunicacioén visual con el que contaba el CIFA,
creando asi una Imagen Institucional eficaz.

Fotografias: Silvia Palma
Fachada T-2 e Ingreso al CIFA
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1.2
ANTECEDENTES

CIFA es la unidad responsable de las
investigaciones profesionales de los campos
de competencia académica de esta facultad,
la tecnologia constructiva, la ocupacién del
territorio en cuestién urbana vy rural, la tipologia
de vivienda, problemdtica de la habitacion
en relacion con el ambiente y la cultura, asi
como del disefio arquitectdnico; con el fin de
establecer principios, conceptos, teorias y leyes
que orienten, planteen y fundamenten soluciones
a la problemdtica del ser humano vy la sociedad
guatemalteca. CIFA, ademds colabora en la
formacion profesional directamente, por medio
de consultorias o asesorias, y la elaboracidon de
documentos para la docencia.

Es responsable de la Direccién, confrol,
planificacién y organizacién, de las actividades
de investigacion de la facultad en el drea
de arquitectura, urbanismo territorial y disefo
grdfico,

CIFA fue creado en 1980, segUn acta No. 46-80,
del Consejo Superior Universitario, de fecha 8 de
octubre de 1980.
En lo que corresponde la redlizacién vy
coordinacién de la investigacion, en los campos
de la grquitectura, que se realizan en la facultad,
principalmente le concierne lo relativo a:

La ocupacion territorial

La transformacion del medio ambiente

La produccion de objetos arquitectonicos

Teorias de disefo

Tecnologias y materiales de construccion

Las prioridades serdn compatibles con el plan
estratégico de la USAC y de la facultad; tales
campos se abordardn a través de programas

ANTECEDENTES

quinguenales compuestos por proyectos anuales
y bianuales de acuerdo con el presupuesto
disponible  para los  recursos  humanos,
equipamiento y mobiliario que requieran los
estudios de cada programa; estos programas
se complementan por lineas de investigacion
de proyectos de graduacién de licenciatura en
arquitectura.

Varios de estos trabajos se han publicado con
apoyo del Fondo de Investigaciones de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y estdn
disponibles al pUblico en la sede administrativa
de la Direccidn General de Investigacién -DIGI-,
gue es una institucion no lucrativa.

A pesar que el CIFA, ya tiene tres décadas de
experienciay 100 estudios publicadosendiferentes
temas relacionados con la arquitectura; cuenta
con una minima parte del sistema completo de
una imagen institucional, o que consfituye un
problema de comunicacién visual; el disefiador
grédfico es un buen observador y analista de
todo aquello que lo rodeaq, por lo cual es capaz
de fransmitir grédficamente las mejores soluciones
de disefo ante una problemdtica que se le
presente.

Fotogradfias: Silvia Palma
llustraciones/Tesis
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PROBLEMA

¢Cudl es el problema?

A fravés de una guia de observacion
y una enfirevista realizada al director del CIFA,
de la USAC, Doctor Miguel Angel Chacédn,
se pudo identificar como principal problema
del CIFA, la falta de una imagen institucional
que los identifique claramente ante su grupo
objetivo, es por esto que se llegd a determinar
la necesidad de redisenar el logotipo, a la vez
crear una imagen institucional y un manual de
normas grdficas para este centro; brinddndole

asi identidad. Bbodo ol car v
1 3 Esimportante recordar que el solo hecho
- de contar con un logofipo, no significa que una
PROBL’EMA instituciéon tenga una imagen estable y solida,

el logotipo es solo un conjunto de elementos
visuales fundidas en un solo bloque, para facilitar
una composicion tipogrdfica, no es mds que la
firma de la institucién, que se puede aplicar a
toda clase de material impreso y visual, mientras
que la imagen institucional es el conjunto de
significados por los que llegamos a conocer una
institucién y a través de la cual las personas la
describen, recuerdan vy relacionan, siendo el
logotipo solo una parte de los elementos visuales
que la componen.

" Entrada al CIFA

Es decir, la imagen institucional refleja las
caracterisitcas de nuestra filosofia, nuestra mision
como instituciény nuestra cultura organizacional,
al mismo tiempo que empata lo que hacemos
con lo que decimos.

Proyecto de investigacion y
comunicacioén visual, arealizarse en la ciudad de
Guatemala, en el periodo de julio a noviembre
de 2006.
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1.4
JUSTIFICACION

(1.4.1

MaGNITUD:

Debido ala falta de imagen institucional
del CIFA, se ven afectados alumnos y expertos
en la investigacién, en los campos de la
arquitectura, que se realizan en la facultad vy
en ayuda de ofras comunidades del Pais, a
través de los proyectos que se realizan dentro
del EPS; ya que esto provoca un deterioro en la

comunicacion entre el CIFA y su grupo objetivo.

(1.4.2

TRASCENDENCIA:

Es de suma importancia que toda
organizacidén posee su propia imagen, para
asegurarsedeser idenfificadainmediatamente,a
fravés de simbolos grdficos que le representen.

Cuando se posee una imagen espontdnea, sin
diseno, se corre elriesgo, querefleje unaidentidad
poco madura y por lo tanto no fiable; esto
repercute en sus relaciones sociales, comerciales
y mercantiles. Una imagen planificada, cuenta
conun proceso de diseno, que conlleva una serie
de pasos que sirven para alcanzar un resultado
confiable, efectivo y funcional.

Una imdgen institucional es una expresion visual,
gue identifica a una institucién o empresa.

(1.4.3

VULNERABILIDAD:

El disenador grdfico es un buen
observador y analista de todo aquello que
lo rodea, por lo cual es capaz de transmitir

PROBLEMA

grdficamente las mejores soluciones de diseno
ante una problemdtica que se le presente.
De la imdgen institucional que proyecte una
institucién, depende su aceptacién o rechazo,
posicionamiento u olvido, identificacién o
indiferencia; por ello un correcto enfoque de
imagen institucional basado en la identidad
de la instituciéon y el grupo objetivo, logrard un
posicionamiento e identificacion de marcay por
ende, la confianza en la institucion de quienes
demandan sus servicios y beneficios.

Para mantener la correcta aplicacidon de
la imagen institucional, se deberd elaborar
el Manual de Normas Grdficas que guiard vy
normard la aplicacién que se le debe dar a la
imagen del CIFA.

(1.4.4

FACTIBILIDAD:

EI CIFA, cuenta conrecursos econdmicos
para la ejecucion del proyecto, se necesita de
la intervencién o decisién de las autoridades
del CIFA, por lo que el mismo es fdcilmente
ejecutable.

Fotografias: Silvia Palma
Estudiantes e Interior Edificio T-2

Facultad de Arquitectura
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1.5
OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Redisenar el logotipo y crear la imagen
institucional del CIFA, de la USAC, que le brinde

una identidad propia.

OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Elaborar un Manual de Normas Grdficas,
que especifique lareglas aseguirparala correcta
aplicacién de la imagen institucional del CIFA,
lo cual contribuird a mantener una imagen que
posea unidad en todas las piezas y que refleje
los objetivos y el trabajo que se realiza en este
centro.

Diferenciar a través de la imagen institucional al
CIFA, de otros centros de investigacién que se
encuentran dentro de las unidades académicas
de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

OBJETIVOS

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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2.
PerFIL DEL CLIENTE
Y GRupo OBJETIVO

PeRFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO

2.1
DATOS GENERALES DE LA
INSTITUCION:

CIFA es el centro de investigaciones de
la Facultad de Arquitectura, es una entidad no
lucrativa. Tiene su sede en el 2do. nivel, del edificio
T-2, dentro de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, en la ciudad universitaria, zona 12; el
centro estd integrado por la siguiente estructura
organizativa:

Junta directiva

Consejo administrativo de investigacion

Direccion del CIFA

Asistente de secretaria

Coordinadores de programas de
investigacion

Programas de investigacion

Coordinador de proyecto principal
Investigadores (as) titulares

Auxiliar Ad-Honorem

Auxiliar investigacion internos CIFA
Coordinador de programa anual

Investigadores asociados de
proyectos anuales

Auxiliar asociado DIGI

Divulgacion logistica (estudiante de EPS)

Avutofinanciamiento

2.2
PROPOSITOS Y ACTIVIDADES
DE LA INSTITUCION:

Tal como se indicé anteriormente
en el acuerdo de creacién del CIFA, guedan
establecidos como prioritarios los programas de
investigacion. Debido a ello, y con dicho enfoque,
se han formulado diversos ejes temdticos como
subprogramas que generen la dindmica de
actualizacién en el proceso investigativo, como
generador de conocimiento; al respecto en
el periodo del 2004 al 2006, se han efectuado
diversas investigaciones.

A la fecha se desarrolla un mapeo de
investigaciones en las lineas temdticas de
teoria de la arquitectura, centros, monumentos
histéricos, vivienda, centros urbanos y proyectos
coyunturales, con el objetivo de orientar la
investigacion a la proyeccién guatemalteca.

m Planificar, coordinar, organizar, supervisar,
ejecutary evaluar el proceso de investigacion de
la Facultad de Arquitectura.

m Coordinar, dirigir 'y supervisar la
investigaciéon multidisciplinaria en la Facultad de
Arquitectura y programa de diseno grdfico.

m Mantener estrecha relacién  con la
Direccién general de investigacion y unidades de
investigacion de la USAC.

ﬁr Publicary divulgar la informaciéon generada
por las investigaciones.

@::E Definir lineas de investigacién prioritarias
en funcidén de las necesidades académicas y de
proyeccién a la sociedad guatemalteca.

Coordinar con el Ejercicio Profesional

(o)

gm\\\\\\\\

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC



—
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Fotografias: Silvia Palma
Sede Tesis Arquitectura

PERFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO

Supervisado EPS, de arquitectura y el Programa de
Disenio Grdfico, la revision, orientacion y asesoria de
trabajos de tesis en los campos de su competencia.

m Gestionar recursos para el desarrollo de la
investigacion en la facultad.

’

Jat ... Conocer, revisar, aprobar o rechazar las
propuestas de temas de estudios presentados por los
estudiantes con el visto bueno del asesor o para el
caso del EPS, con el visto bueno del supervisor.

Z
‘ ;
7
Z
S\

m 2 Promovery coordinar las lineas temdticas que
enlacenla especializacidn hacia los distintos programas
de postgrado, en el campo de la arquitectura que
ofrece la facultad.

AN

'~ Integraralproceso de graduacién, las politicas
de fa facultad relativas a investigacién, extensién y
desarrollo académico.

=

fﬁ: Promover la cooperacién entre la Facultad
de Arquitectura y ofras instituciones para la realizacion
de proyectos de graduacion de acuerdo a las
necesidades del pais.

Finalmente, debe hacerse énfasis en que algunos
de los Ultimos logros obtenidos dentro de los
programas de investigacion sientan sus bases
en el apoyo de la modalidad de graduaciéon
por la linea temdtica del CIFA que establece
el reglamento de graduacion en el capitulo I,
articulo 4 aprobado por Junta Directiva, en el
acta No.5 punto 1 inciso 1.2 del 16 de marzo de
2004.

Para el efecto, los coordinadores de cada
programa han formulado los correspondientes
perfiles de investigacion de donde se han
derivado diversos femas de estudio para fesis
de grado, conformando con éstas una parte
del proyecto de investigacion de acuerdo a lo
descrito en los pdrrafos anteriores.

2.3

CARACTERISTICAS GENERALES DE
LAS POBLACIONES QUE ATIENDE EL
CIFA vy EL PUBLICO CON EL
QUE SE RELACIONA!

CIFA afiende a expertos del ramo de la
investigacion, epesistas y proporciona asesorias
a estudiantes de la facultad de arquitectura, los
cuales dentro de su tema de tesis complemetan
las lineas de investigacion del CIFA; previo al
privado, el cual otorga el titulo de arquitecto o
arquitecta, relacionados con:

Manejo ambiental de cuencas de zonas protegidas
Plan de prevencion de riesgos

Tecnologia y vivienda

Renovacién urbana

Proteccion de patrimonio urbano arquitecténico

Tecnologia y vivienda

CIFA atiende a personas de todas las clases
sociales, de ambos sexos, denfro de las edades
de 22 anos en adelante. También se relaciona
con las diferentes unidades de planificacion
e investigaciéon de ofras facultades dentro de
la USAC vy fuera de la misma con instituciones
relacionadas con investigacién, dentro del drea
de la arquitectura.

o

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC



/I
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Fotografia: Silvia Palma
Fachada Facultad de Arquitectura

PERFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO

2.4

NECESIDADES DE
COMUNICACION VISUAL

ENCONTRADAS !

Se ha detectado como una de las
necesidades de comunicacioén visual, el redisenar
el logoftipo, del CIFA, ya que como se menciona
con anterioridad, cuenta con una minima parte
delsistema completo de unaimagen institucional,
y esto puede causar desorientacion, tanto
expertos, como a alumnos, de la facultad de
arquitectura y a ofras instituciones dentro y fuera
de la USAC.

Ofra de las necesidades es elaborarun manual de
normas graficas, parala correcta aplicacién de la
imagen institucional del CIFA, lo cual contribuird

A continuacion se presenta el logotipo con el
que hasta la fecha, el CIFA utiliza en su papeleria
interna y externa:

CiF3

Actualmente, el CIFA cuenta
con un logotipo, en el cual
utilizan un color plano Pantone
1685 PC, (marrén); debemos
recordar que el color debe
adaptarse al grupo objetivo
que recibe el mensaje.

Pantone 1685 PC,

c27 m80 y100 k22

Unicamente cuenta con
tipografia misceldnea
exira bold (Bauhaus 93),
sin mostrar un simbolo que
identifique al centro y le
exprese originalidad, cuando
hablamos de un logotipo,
hablamos que su Unica
funcién es quedar grabado
en la mente de su grupo

objetivo.

Fotogradfia: Silvia Palma
Sede del CIFA
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H (Universidad de San Carlos de Guatemala
I IF q [Facultad de Arquitectura

Centm de Im'estigaciunes dela Facu!tad‘ de Arqmtcetura

-CIFA-

Esta hoja membretada es de
tamano carta, impresa en 80grms, es
provicional, el tipo de letra del texto es
Papyrus, de color negro, aparece en
parte izquierda el actual logotipo del
CIFA y en la parte derecha el logotipo

de la USAC.

No aparecen datos bdsicos como:
direccién, teléfono, fax y correo
electronico, datos que no pueden
faltar dentro de la papeleria de una
institucion, deja limpio el drea del
cuerpo del texto, encontramos un

disefio comun.

R
i
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Centro de Investigaciones

Ciudad Universitaria, zona 12. Guatemala, Centroamérica

Esta hoja membretada es de tamano carta,
utilizan un 20% de color Pantone 1685 PC, impresa
en 80grms, es de los firajes que realiza cada
ano, la imprenta de la USAC vy es utilizada tanto
para casos internos como externos, el color de
la tipografia es negro y el tipo de la letra del
texto es Times New Roman, aparece en parte
izquierda el logotipo de la USAC, no aparece el

logotipo actual del CIFA.

Aparece Unicamente, como direccién Ciudad
Universitaria, zona 12; Guatemala Centroamérica;
sin aparecer numero de teléfono, fax y correo
electrénico, datos que no pueden faltar dentro
de la papeleria de una institucién, deja limpio
el drea del cuerpo del texto, y volvemos a

encontrar un disefo simétrico, pero comun.
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Los CONCEPTOS QUE
A CONTINUACION SE
PRESENTAN SON LOS TEMAS
DE INVESTIGACION QUE HAN
SIDO LA BASE, SOBRE LA CUAL
SE HA REALIZADO LA TEORIA
DEL PROYECTO DE LA IMAGEN
InNsTitucioNaL  DEL  CENTRO
DE  INVESTIGACIONES  DE

Araquitectura, CIFA.

Fotog

Encarta, Bribg:

Arquitectura, enci
eman Art Library, Loncon New York.

SO 3.1
ARQUITECTURA!

Es el arte de proyectar y construir
edificios o espacios para el uso delhombre, siendo
considerada como arte desde el momento en
qgue conlleva una busqueda estética. Vitrubio
es el padre de la arquitectura. Es de Roma (S.I
a.C), escribié el primer tratado de la antigiedad
llamado: “Los tres virus de la Arquitectura”.

Firmitas: se referia al nivel técnico de la orla.
Utilitas: se referia a la hora para hacer su funcion.
Venustas: se referia al grado de belleza que posee
la obra. (Real Academia Espaiola: 1999).

Consiste  en la redlizacién de una obra de
manera que el movimiento de los pesos o cordes
del conjunto de los materiales elegidos es Util al
servicio del hombre.

La estructura o concepto unificador de una obra
artistica, arte de componer y decorar edificios
cuya contemplacién debe contribuir a la salud,
a la fuerza y al placer del espiritu humano. (shon
Ruskin: 1997).

Es el arte de los envases espaciales, de los
vacios cerrados, delassecuencias dindmicas,
de las cavidades poli-dimensionales y pluri-
persperctivisticas en la cual se expresa fisico
y espiritfualmente la vida de las asociaciones
humanas y le permite expresar el impetu
creador del arquitecto. (Bruno zevi:1998).

Es el arte de proyectar y construir edificios
perdurables, siguiendo determinadas reglas, con
elobjeto de crearobras adecuadas asu propdsito,
agradables a la vista y capaces de provocar
un placer estético, de un momento social y de
testimonios culturales dentro del desarrollo de un
sector humano determinado.

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

(3.1.1

ARQUITECTURA DEL PAISATE:

Es el arte, especialidad o profesidon que
trata del proyecto, ordenacién o modificaciéon
de los rasgos de un paisaje, por razones estéticas

o prdcticas. También llamado paisajismo. (ching,
Francis 1997).

Es el arte de embellecer o remodelar ciertas
superficies de terreno natural de acuerdo
con un planteamiento racional y estético.
Para ello se emplean elementos diversos,
que pueden ser:

Topogrdficos:
colinas
valles
rios
lagos

Vegetales:
drboles
setos
césped
macizos de flores

Constructivos:
edificios
terrazas
caminos
puentes
fuentes
estatuas

No tiene reglas fijas, puesto que cada
pedazo de tierra exige soluciones parficulares
condicionadas por su tamano, la topografia,
el clima y el entorno, aparte de los gustos del
cliente.

15
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Fotografia: arquitectura del paisaje,

dia Encarta,

Art Library, Loncon New York.

(3.1.2
CONSERVACION.

Es el conjunto de acciones y obras
destinadas a salvaguardar, proteger, mantener
y asegurar la integridad, la autenticidad vy la
permanencia de los bienes culturales, muebles
e inmuebles para transmitirlos a las generaciones
futuras, la conservacién de los bienes culturales
implica un cuidado permanente y continuo,
beneficiandoconelusoadecuadoyladedicacion
de ellos a una funcién Util a la sociedad.

Proceso que consiste en detener el deterioro
de objetos de valor histérico o artistico y en
restaurarlos para devolverles su estado original.
Para ello se examinala obra con el fin de identificar
los materiales que entran en su composicidn
y poder asi determinar las causas de su
deterioro. (to, Quifionez: 2,000).

(3.1.3

DIsENO AMBIENTAL:

Es la ordenacidon del medio fisico por
medio de la arquitectura, la ingenieria, la
construccion, la arquitectura del paisaje, el
diseno urbano y el planeamiento urbano. (ching,
Francis: 1997).

(3.1.3

DIsENO AMBIENTAL:

Es la ordenacién del medio fisico por
medio de la arquitectura, la ingenieria, la
construccion, la arquitectura del paisaje, el
diseno urbano y el planeamiento urbano. (ching,

Francis: 1997).

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

(3.1.4
Di1seNo URBANO:

Es el aspecto de la arquitectura vy
planeamiento urbano que frata del del proyecto
de estructuras y espacios urbanos. (ching, Francis:
1997).

Fotografia: Disefio urbano,
enciclopedia Océano

(3.1.5

GESTION DEL RIESGO:

Es uno de los ejes fundamentales de su
actuacién para generar valor de forma sostenible

en el tiempo. (Anual: 2002).

(3.1.6
Mepro AMBIENTE:

Conjunto de elementos abidticos como:
energia solar, suelo, agua y aire; y bidticos como:
organismos vivos, que integran la delgada capa
de la tierra llamada biosfera, sustento y hogar de
todos los seres vivos. En este sentfido, podemos
considerarar a la biosfera como el sustento vy
hogar de toda vida presente en ellla misma; por
tanfo las sociedades deben reconocer que el
medio ambiente es finito y que al atacarlo ponen
en peligro la superviviencia de su propia especie
y las prespectivas de futuro, en lo que al medio
ambiente se refiere, de alli la importancia de
cuidarlo y conservarlo.

16
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(3.1.7

MoNUuMENTO:

Es la diversidad de teorias sobre
restauracién existentes, considerarlo fruto o parte
de un grupo social que lleva a la necesidad
de definir varios conceptos que hacen mds
comprensible analizar los diferentes términos que

surgen en torno a este tema. (to, Quifonez: 2000).

(3.1.8

PLANEAMIENTO URBANO:

Es la actividad o profesibn encaminada
a determinar la futura organizacion fisica vy
condicion de una comunidad, incluyendo una
valoraciéon de las condiciones actuales, una
prevision de los requerimientos futuros, un plan
para el cumplimiento de tales requerimientos
y propuestas de medidas legales, financieras y
estructurales para la ejecucidn del plan. (ching.
Francis: 1997).

Es lamada también legislacion estatal asumiendo
competencias en materia de urbanismo, al
margen de las tradicionales jurisdicciones de
los municipios en la materia; en fodo caso, se
requieren normas que regulen el suelo urbano y su
entorno, el planeamiento, la gestidon y disciplinas

urbanisticas.
[T
i{

Plano: planeamiento urbano,
enciclopedia Océano

llustracién: Urbanismo
enciclopedia Océano

(3.1.9

URBANISMO:

Etimolégicamente e iniciaimente, la
palabra urbanismo procede de la palabra
latina URBS-URBIS, que significaba ciudad; de
acuerdo con este significado etimolégico, el
urbanismo es el conjunto de conocimientos que
se refieren al estudio de la creacion, desarrollo,
reforma y progreso de los poblados, en orden a

las necesidades materiales de la vida humana. (La
Real Academia Espaiiola).

Es el arte de proyectar y construir las ciudades
de forma que sean satisfechas todas las premisas
que garantizan la vida digna de los hombres y la
eficacia de la gran empresa que constituye la
ciudad". (Albania Contreras: 1999).

También se define como la ciencia que se ocupa
de la ordenacién y desarrollo de la ciudad,
persiguiendo, con la ayuda de todos los medios
técnicos; determinar la mejor situacién de las
vias, edificios e instalaciones publicas, y de las
viviendas privadas, de modo que la poblacion se
asiente de forma cémoda, sana y agradable.

El urbanismo de las Ultimas décadas del siglo XX se
preocupa cada vez mds de establecer o ejecutar
politicas de servicios publicos y de proporcionar
estos servicios.

Es obvio que los recursos son limitados y que los

acontecimientos globales afectan al futuro de
cada comunidad.

(17)
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Fotografias: Vivienda,
enciclopedia Encarta,
Cxford Scentific Films/Sean Moris

(3.1.10
RESTAURACION!

Es el conjunto de accionesy obras
técnicascuyo objetivo esla intervenciénfisica
de los elementos urbanisticos arquitectdnicos
y bienes muebles con alto valor histérico
y artistico, los cuales han sido alterados o
deteriorados por diversos agentes, a fin de
garantizar o asegurar la permanencia de
los mismos. El criterio fundamental de la
restauracién se sustenta en el respeto hacia
los elementos antiguos y las partes auténticas.
(To, Quinonez: 2000).

(3.1.11
VIVIENDA!

Es el espacio adecuado, resguardado,
para morada del ser humano; tanto sise frata de
una humilde choza o de una mansién sofisticada,
y al margen de su interés arquitecténico. La
vivienda siempre ofrece un refugio seguro y es
el centro de la vida cotidiana; las caracteristicas
concretas de una casa dependen del clima, del
terreno, de lo s materiales disponibles, de las
técnicas constructivas y de numerosos factores
simbdlicos como la clase social o los recursos
econdmicos de sus propietarios. Hasta hace poco
tiempo, en las zonas rurales, las personas han
compartido su casa con los animales domésticos;
hoy las viviendas también pueden disponer de
diversas zonas no habitables, como talleres,
garaje o habitaciones de invitados, aparte de
los diversos servicios que se necesitan en la vida
diaria.

3.2
MeTODOLOGIA DE
DISENO:

El diseno no es un resultado igual al dibujo
omo comuUnmente se cree, sino se diferencia
de éste, puesto que el disefo es un proceso
planificado que conlleva una serie de etapas
que servirdn para lograr un resultado altamente
confiable y efectivo. La metodologia que se utilizd
en esta investigacién, es denominado Proceso de
Cuatro Etapas; que se definird a continuacion:

ETAPA TRACIONAL:

Enestaprimeraetapadebenconsiderarse
varios aspectos que nos servirdn de punto de
partida para la elaboracién del diseno; estos
aspectos son:

Recopilacién de informacién: es reunir la
mayor cantidad de informacidén con respecto
a lo requerido por la persona que ha solicitado
nuestros servicios como disefnadores grdficos.

Investigacién: se readliza con respecto de
la poblacién, ya sea de campo, bibliogrdfica
o grdfica, para saber cuales serdn nuestras
limitaciones: técnicas o econdmicas, y como
se debe emitir el mensaje con base en lo
investigado.
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ErAapA CREATIVA:

En esta segunda etapa; interpretaremos,
aqui el disefador se convierte en una caja de
cristal, puesto que va a crear, formular, desarrollar
y elegir alternativas de solucion, con base en
la racionalidad, es decir, a toda la informacion
que ha sido recibida mediante una secuencia
planeada, y es aqui, en donde se debe compactar
la informacién a fin de que se pueda lograr una o
varias configuraciones aceptables como posibles
alternativas.

El disenador deberd llevar en esta etapa la
siguiente secuecia:

1. Analizar mediante la informacién e imaginar

posibles soluciones, (andlisis mental).

2. Plasmar sobre cualquier papel, todas las
imdgenes mentales creeadas, a ldpiz, la cantidad
que seq, para que se tenga un alto nimero de

(prebocetos).

3. Elegirlas mejores opciones y que serdn realizadas
en color y con detalle para que el cliente pueda
visualizar claramente la presentacién del material.
Es aguien donde el cliente aprueba o desaprueba,
opina, hace cambios y transforma las alternativas
de acuerdo con sus gustos y necesidades,

(bocetos).

4. Dadaos todas las indicaciones por el cliente,
realizar un boceto acabado que reflejard de una
manera objetiva, el resultado de la impresion;
esto se hace con el fin de que el cliente conozca
anticipadamente la respuesta esperada y pueda
aun, hacer las Ultimas correcciones para que, al
final, se obtenga un trabajo satisfactorio.

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

ETAPA CONSTRUCTIVA!

En esta tercera etapa es mds proxima
al diseno fotal. Corresponde a esta fase la
formalizacion del resultado. Es la visualizaciéon del
prototipo original, el mensaje como modelo para
su reproduccion vy difusién. De aqui se tfraslada
a ofras tareas que ponen fin a esta etapa:
produccién técnica del producto o mensqje,
eleccién del medio de impresién, supervision de
la impresién y entrega de la produccion seriada.

ETAPA EVALUATIVA!

En esta cuartaetapay Ultima, es donde se
debe comprobar si ha sido logrado, lo planteado
inicialmente. Es aqui donde se verificard si la
solucion definitiva responde al objetivo del emisor.
La evaluacién debe realizarse objetivamente
determinando las ventajas y desventajas, a los
fres campos que abarca el proceso del diseno,
son éstos:

a). El disefador grdfico: quien ha transferido la
informacién a un lenguaije grdfico.

b). El cliente: empresa, institucion, organizacion,
servicio o comercio, que quiere fransmitir un mensaje.

C). El grupo objetivo: quien es el publico, al cual el
cliente quiere hacer llegar su mensaje y con base en
cual el disenador ha elaborado todo el proceso.

La evaluaciéon es el pardmetro de todo proceso,
es la balanza que indica el grado de efectividad
del diseno y determina las distintas conductas
adoptadas por cada uno de los campos
correlacionados: disefador grdfico, cliente y grupo
obje’rivo. (Metodologia proyectual: 2000).
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Fotografia: Disenador
Enciclopedia Océano

Ld&piz: Boceto
Silvia Palma

llustracion acuarela'y crayon:
diseno visual, Slivia Palma

3.3
DISENO GRAFICO:

Es la transformacién de ideas y conceptos
en una forma de orden estructural y visual. (Blume:
1,985).

Es un proceso creativo y de comunicacion,
por lo tanto, el disenador grdfico cumple con
ambas funciones, sobre la base de las ideas que
se fienen de cierta circunstancia o problema,
desarrolla creativamente una forma de tfransmitir
el mensaje a ofras personas, con lo cual cumple
la comunicacién grdfica.

Todas las formas de diseno implican un doble
proceso:

Internamente: un desarrollo creativo.
Externamente: un desarrollo comunicacional.

Es importante que exista una cadena verdadera
de comunicacién grdfica debe haber una
estrecha relacién entre el sujeto que utiliza el
disefo, el que lo establece y por Ultimo, el que
recibe y consume este diseno.

Se basa en grdficas o dibujos, signos, simbolos,
abstracciones, etfc; que tfienen como fin
comunicar, dar a conocery mantener un mensaje
dentro de una grdfica.

El disefo grdfico principalmente comprende
la caligrafia, la tipografia, la ilustracién y la
fotografiia; es un vehiculo fundamental de la
comunicacién acerca de la identidad, las ideas,
los productos, etc.

El papel del diseio grdfico, es desarrollar una
imagen favorable de marca; el disenador
grdfico toma como base los estudios y resultados
mercadoldgicos; en algunos casos, ya que éstos

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

proporcionanlineamientos mds palpablesen base
a las necesidades y gustos del grupo objetivo, los
que al final, son a quienes se proyecta la empresa
o institucién, dando una imagen mds real.

(3.3.1

DISENADOR:

Es la persona con conocimientos
profundos de disefo grdfico, que crea algo
nuevo, algo innovador.

(3.3.2

BoceTo:

Trazo o dibujo amano o por computadora
gue se hace o realiza de manera rdpida y simple

sin complejidad, para tener una idea de lo que
serd un boceto final o arte final.

(3.3.3

DiseNo VIsualL
INFORMATIVO!

Es un material que lleva elementos que
no solamente informan, sino a la vez contienen
im&genes visuales que abarcan todo el conjunto
de los recursos graficos.

Las bases de este tipo de diseno son los elementos
lingUisticos, comoletra, texto y elementosicdnicos,
como imdagenes. El diseno visual informativo
puede ser: publico diddctico y persuasivo. (Herera,

Wendy: 1999).
(20)
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3.4
BRIEF:

Es una recopilacion de informaciéon que

sirve como estimulo para el pensamiento creativo;
debe resumir: documentacién, discusiones
realizadas a la fecha y pensamiento.
Todas las preguntas requieren: pensamiento
fresco y mente abierta, sus respuestas deben
ser: concisas y no ambiguas. A contfinuacion se
presenta una guia de elaboracién del Brief de
producto:

Andlisis del producto:

Descripcion del producto
5Cudiles son sus caracteristicas?
3Cudles son sus fortalezas?
5Cudles son sus debilidades?

Competencia

5Quién es la competencia directa?
3Posee competencia indirecta?
sPor qué son considerados asi2

Puntos de diferencia
3Qué hace a nuestro producto diferente a los de
la competencia?

Objetivos mercadolégicos

5Cudles son las metas del negocio?

5Qué participacion del mercado se pretende
obtener con el producto?

Andlisis del consumidor

Grupo objetivo

3Quién es el grupo objetivo o consumidor
primario?

5Quién es el grupo objetivo secundario?
3Quién decide la compra y cémo lo hace?

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

Oportunidades del producto

5Qué problemas del consumidor puede resolver
con el producto o qué necesidades puede
satisfacer a través del mismo?

Entrega publicitaria

Objetivo de la imagen

5Qué se pretende comunicar e informar sobre
nuestro producto, al grupo objetivo por medio de
la imagen (empaque, envase, embalaje)?

Beneficio principal

5Cudl es el beneficio principal o promesa bdsica
que el producto ofrecerd al grupo objetivo por
medio de su imagen?

Razonamiento de apoyo

3Cudles son sus cualidades,

caracteristicas o atributos del producto que
respaldan al beneficio principal?

Posicionamiento
5COmo se pretende posicionar al producto en la
mente de los consumidores?

3.5
IMAGEN INSTITUCIONAL:

Es un sistema de signos visuales que fiene
por objeto distinguir y facilitar el reconocimiento
de una empresa o institucion de las demds.
Los signos que integran el sistema de identidad
corporativa o intitucional, fienen la misma
funcién, pero cada uno posee caracteristicas
comunicacionales diferentes, sin embargo estos
signos se complementan entfre si y provocan
una accién sinérgica que aumenta su eficacia.
Este conjunto de elementos grdficos visuales

1
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Ejemplo de:
Simbolo icénico - imagen

proporcionan a una empresa su propia identidad,
la representan y diferencian de las demds dentro
del medio.

Los signos de la identidad corporativa o
institucional son de diversa naturaleza:

Linguistica: el nombre de la institucion, el
cualeldisenador convierte enuna grafia diferente;
una escritura exclusiva, llamada: logotipo.

Icénica: se refiere a la marca grdfica
o distintivo figurativo de la institucién, cuyo uso
proviene de la costumbre ancestral del acto de
marcar con una senal indeleble los objetos vy las
COsas.

Cromdtica: consiste en el color, o los
colores que la institucion adopta como distintivo
emblemadtico.

Aplicado al diseno de una imagen institucional
seria la personalidad que refleja la institucion, el
persigue establecer relaciones de equivalencia,
simbdlica entre los signos emitidos y la identidad
institucional; en determinada etapa de la vida
de una organizacién, cuando crece y se hace
mds compleja, es necesario controlar y manejar
explicitamente las formas en que perciben las
actividades de la compania.

(3.5.1

IDENTIDAD!

Equivale al término de identificacion,
pues es la suma intrinseca del ser y su forma, auto
expresada un conjunto de rasgos particulares
que diferencian a un ser de todos los demds;
la personalidad de la institucidon lo que ella es y
pretende ser.

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

Supone laidea de verdad o de autenticidad, ya
que significa, sobre todo idéntico a si mismo; la
hace individual, la distingue y diferencia de las
demds.

En la actualidad, algunas empresas e instituciones
requieren comunicar su identidad a través de un
repertorio de simbolos propios; el disefo grdfico
pretende establecer relacidén entre los signos
emifidos y la idenfidad de la empresa, lo cual
comprende los recursos de comunicacion grdfica
e imdgen publica.

(3.5.2

IMAGEN PUBLICA:

Es el resultado de las opiniones de
los usuarios y de los sectores relacionados
con la institucidn o la empresa; por medio
de su comportamiento genera una forma de
presentarse al mercado; es decir que después
del lanzamiento de la imagen institucional, cada
persona que percibe, la publicidad forma un
concepto de lainstitucién, lo que esta es y lo que
representa.

(3.5.3

SimBoLO:

Eslaforma grdfica conla cual se identifica

una empresa y se diferencia de los demds. (prahl,
1,991:10).
También se puede decir que el simbolo es un
elemento material que ocupa el lugar de algo
ausente y que representa por conveniencia;
pues transmite varios conceptos de la misma,
conceptos que dan a conocer a simple vista su
campo de accidn, actividades y servicios.

(22)
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robotiker

Ejemplo de:
Marca

rnbuﬁker

jiemplo de:
Logotipo solo con el nombre

BRYANT

Ejemplo de:
Logotipo con nombre y simbolo

]

Ejemplo de:
Logotipo con iniciales

"-

Existen tres tipos de simbolo:
Simbolos icénicos - imagen
Simbolos linguisticos - el texto

Simbolos cromdticos - el color

(3.5.4

Marcas:

Son los medios porlos cuales se distinguen
unos productos o servicios, se han convertido en
mds que imdgenes para distinguir productos,
encajan en dos grandes categorias:

Nombre de marca: (BMW, ADIDAS, etc).
Imdagen de marca: (logotipos).
Los que podrian integrar un simbolo.

La marca registrada, que es una forma
representativa y reconocida legalmente para la
proteccién del nombre y la imdgen de marca;
siendo reconocida denfro de las marcas a nivel
mundial.

(3.5.5

LoGgoTIpos:

Estd constituido por elementos gréficos
que desempenan un papel paralasrelaciones de
la empresa oinstitucién; muchas vecesrepresenta
cosas no fisicas, ni perceptibles, puesto que se
limita a resaltar ciertas cualidades de la empresa
o institucidén que representa.

El logotipo esta condicionado por:

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

Originalidad: debe ser unico y exclusivo.

Expresividad asociada al producto: debe representar
claramente a la empresa o institucion y dar a
conocer su imdgen.

Poder de fijacién del recurso: debe tener el poder
de posesionarse de la memoria del consumidor.
Sin embargo, debe tomarse en cuenta que
al momento de aplicar un logotipo, es muy
importante su legibilidad, la probabilidad de
ampliarlo, reducirlo, invertirlo u oscurecerlo. (pérez:
1995).

3.5.5.1
TIPOS DE LOGOTIPOS:

3.5.5.1.1
LOGOTIPOS SOLO CON EL NOMBRE!

Fueron los primeros en publicarse, su
utiidad se debe a la seguridad que brinda el
fabricante, al estampar su nombre o su firma en
los productos. De preferencia debe ser facil y
breve.

3.5.5.1.2
LOGOTIPOS CON NOMBRE Y SIMBOLO:

Usan un estilo tipogrdfico, caracteristico
gue conjuga con una figura simple: ovalo,
cuadrado, circulo u otro; el texto es corto
sencillo y facil de memorizar.

3.5.5.1.3
LOGOTIPOS CON INICIALES:

Son utilizados cuando el nombre de la
empresa es largo vy rigido; la parte creativa
consiste en elegir la tipografia adecuada.

3

)
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Ejemplo de: .
Logotipo con version pictérica

Ejemplo de un:
Logotipo asociativo

emplo de un:
Logotipo alusivo

3.5.5.1.4
LOGOTIPOS CON VERSION PICTORICA!

En estoslogotipos, elnombre del producto
o de la organizaciéon es un elemento destacado e
importante del logotipo, pero el estilo global del
mismo es muy distintivo. Aunque en el logotipo
figurase un nombre diferente, seguird siendo
claramente el logotipo de auténtico duefio.

3.5.5.1.5
LOGOTIPOS ASOCIATIVOS'

Estos logotipos gozan de libertad;
habitualmente, no incluyen el nombre del
producto o de la empresa, pero se asocian
directamente con el nombre, el producto o el
drea de actividades; son juegos visuales simples
y directos; tienen la ventaja de ser fdciles de
comprender y proporcionan a sus propietarios
una flexibilidad considerable.

3.5.5.1.6
LOGOTIPOS ALUSIVOS:

Consta de una imagen que alude a un
objeto que se asocia directamente al nombre
del producto, la conexion entre el nombre y la
imagen no es directa pero su constante estimulo
visual lo hace reconocible; la alusion aporta un
foco de interés que puede ser util en las relaciones
publicas, sobre todo en el lanzamiento de un
nuevo logoftipo.

3.5.5.1.7
LOGOTIPOS ABSTRACTOS!

Muchos de los logofipos que hoy se
utilizan son puramente abstractos o al menos,
las alusinaciones o los significados son en
ellos tan remotos que, a efectos prdcticos,

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

resultan abstractos; sin un auténtico nucleo de
significado.

Dado gue la funcién de un logotipo es identificar
y diferenciar una organizacién, un producto o
un servicio, eso es, obviamente insatisfactorio,
especialmente para el recién llegado al
mercado.

Deben de ser manejados con cuidado y que a la
vez se diferencien entre si.

(3.5.6

COLORES CORPORATIVOS:

Gama cromdtica que sirve para reforzar
los significados del logotipo y del simbolo, tanto a
nivel semdntico como a nivel psicoldgico.

Cumple una funcién simbdlica y otra sefaletica.
La funcionsimbdlica complementa los significados
del logotipo y del simbolo. La funcién sendletica
se refiere a la capacidad de los colores de llamar
Izoooéc)JTencién de los espectadores. (Herrera, Wendy:

0@
|

24
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j Nuestro compromiso es usted !

Ejemplo de:
Slogan

(3.5.7

TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA

Es la elegida en funcién de dos criterios
fundamentales: legibilidad, (que constfituye el
aspecto funcional) y sus connotaciones, lo cual
constituye el aspecto estético. Las letras muy
ornamentadas cumplen funciones deferentes
de los carteles delicadamente oblicuos. Los tipos
paloseco son especialmente adecuados para
cosas como informes anuales, porque les da un
aire de eficiencia técnica que refleja la actuacion
y los éxitos de la empresa.

Esposible mediante eltratamiento grafico personal
de un tipo determinado, modificar su cardcter.
Hay que tomar en consideracion la personalidad
del tipo cuando se juzga su idoneidad para la
tarea que se tiene entre manos.

Al comparar un tipo con otro se observa que
las letras pueden variar no solo en su diseno,
sino también en su forma misma (ay a, gy g).
eso puede ser una Ufil herramienta de diseho;
algunos caracteres son simples, audaces vy
ofros ricos en detalles; una herramienta bdsica
es la comprension de los efectos que pueden
lograrse mediante el cuerpo del tipo elegido; un
cuerpo GrANDE grita mds, que un cuerpo pequeno,
susuIra.

(3.5.8

SLOoGAN:

Se define como el mensaje breve;
que en pocas palabras da una idea de las
caracteristicas mds importantes y servicios de la
empresa o institucion, a fin de hacerla distinguible
de las demds. Es un mensaje breve que sirve como
grito de guerra en campanas de propaganda y

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

publicidad. El éxito de un slogan se atribuye a los
siguientes factores:

Brevedad: fres o seis palabras deberdn ser
suficientes.

Facilidad de asimilacién: el concepto deberd ser
claro y comprensible.

Sugestividad: aceptacién del mensaje.

Eufonia: la combinacion de las palabras deberd
sonar agradable.

Cardcter afirmativo.

(3.5.9

MATERIAL GRAFICO:

Es tfodo aquello que ha sido creado para
transmitir, por medio de las im&genes visuales,
determinado tipo de informacién.

Existe una gran variedad de tipos de
materiales grdficos, entre los cuales estdn las
hojas membretadas, tarjetas de presentacion,
trifoleares, vallas publicitarias, etc.

3.5.9.1.
HojA MEMBRETADA:

Papel para escribir que contiene nombre,
direcciéon, nimero de teléfono y fax, direccion de
correo electrénico (si la empresa o institucién lo
tienen) y logotipo de la empresa o institucion.
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p
cFl

3.5.9.2
SOBRE MEMBRETADO!

Cubierta de papel que envuelve las
cartas o documentos que han de enviarse fuera
de la empresa o institucién.

3.5.9.3
TARJETA DE PRESENTACION!

3.5.9.6
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS:

Es un escrito en donde se presenta,
especificamente, todo el contenido que hatenido
la imagen corporativa de cierta institucién; aqui
se especifica por ejemplo: el nUmero de pantone,
que ha utilizado el logoftipo y ciertas impresiones
grdficas. Es un elemento fundamental en todo
proyecto de imagen corporativa; en él se indican

if Tiene usualmente medidas de 31/2" X las normas de aplicaciéon de la imdagen.
| J §‘ %oln?eercfozjngo’r;?gfg?guic(;; pé?rseecng%*o éjéreggr'gg Cuya funcién consiste en evitar alteraciones en la
Ejemplo de: electrénicoy Iogo’ripo’ de Ié empresa o institucion; reprqduc;cpr; del material grafico que |depT|ﬂco
. ’ a tal institucién, como: los colores, el tamano del
Hoja ademds incluye el nombre de la persona y su logotipo, latipografia, los soportes de impresion, las
membretada cargo den fro de la misma. dimenciones, la diagramacién y la técnica, para
asegurar la inalterabilidad en la reproduccién del
3.5.9.4 material.
MeMorANDUM!
Ca ——
(%]
z Comunicacion diplomdtica,
P! generalmente no firmada, en que se recapitulan
3 hechos y razones para que se tengan presentes
i en un asunto; se utilizan para la comunicaciéon
Elemplo de: interna.

Sobre membretado

Arq. Mabel Daniza Hernandez
it U A

Ejemplo de: ;
Tarjeta de presentacion

PWIPd PIANIS

3.5.9.5
SELLOS DE HULE O CAUCHO!

Es un método de reproduccién utilizado
para imprimir simbolos y textos breves muy
repetitivos, pero que, por alguna razén, no
conviene imprimir permanentemente por ofro
método.

Existen sellos prefabricados, como los
de fechas, en los que puede cambiarse el dia,
mes o ano. También hay sellos especiales para
dejar alguna marca especifica: aprobaciones,
desaprobaciones o bien para identificar alguna

empresd. (Herrera, Wendy: 1999).
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DENTIDAD

DWIDd PIAIS

Ejemplo de:
Manual de normas graficas
(Portada).
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Ejemplo:
Color

Acuarela
Silvia Palma

“===juego e hadilidad para nifios

Ejemplo:
Color

Diseno y caricatura:
Silvia Palma

3.6
CoLOR:

Puede considerarse como uno de los
elementos bdsicos del lenguaije visual; se presenta
de forma muy variada en el mundo natural y
caracteriza de manera determinante foda la
obra visual.

Se denomina color al fendmeno fisico de la
luz o de la visién, asociado con las diferentes
longitudes de onda en la zona visible del espectro
electromagnetico. Es el elemento grafico mas
rdpidamente identificable; es un factor clave
en la mayoria de las composiciones grdficas.
Los colores deben ser ufilizados de acuerdo a los
principios de:

Equilibrio: los colores brillantes resultan
mas ligeros, mientras que los oscuros resulfan mds
pesados.

Contraste: consiste en el cambio
repentino de los colores para llamar la atencién.

(3.6.1. ,
ASPECTOS PSICOLOGICOS Y
SIGNIFICADOS DE LOS

COLORES.

Los colores influyen en el estado de
dnimo y pueden variar su significado segun las
culturas.

Negro: seriedad, sofisticado, estilo,
inteligencia, tristeza, muerte y misterio.

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

Amarillo: alegria, vida, energia, poder, dominio,
calidezy luz.

Blanco: limpieza, pureza e inocencia.

Gris: conservador, buen gusto, frio, digno, discreto
y no es llamativo.

Azul: frescura, limpieza, frialdad, pureza, agua,
mar, cielo, integridad, estabilidad, formalidad y
respeto.

Marrén: franquilidad, confort, nostalgia,
actividades al aire libre, vida sana, salud, se asocia
con la maderaq, la tierra, el otonoy el campo.
Rojo: calor, fuego, corazdn, excitacion, actividad,
pasién, sangre, fuerza, impulso, peligro y
revolucioén.

Violeta: afliccion, tristeza, penitencia, misticismo,
profundidad y misterio.

3.6.1.1
FUNCIONES DEL COLOR:

Pues cumple las siguientes funciones:

Llamar la atencién a través del contraste.
Retener la atencién.

Producir efectos socioldgicos, en el grupo objetivo
que recibe el mensqgje.

Desarrollar asociaciones psicolégicas con

experiencias previas; simbolos
linguisticos.
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Un color puede describirse mediante
fres caracteristicas o variables:

Tinte o tono: es la cualidad que distingue
un color de ofro, la variable simple que da origen
a los nombres de los colores.

Luminosidad o claridad: dos colores
pueden tener el mismo tinte, pero distintos valores
de claridad o luminosidad, dependiendo el grado
de claridad u oscuridad reflejada.

Saturaciéon o intensidad: dos colores
pueden coincidir en tono y claridad, pero diferir
en saturacion; es decir, en el porcentaje de
croma gue contiene.

ERTON

BUILDERS, LLC

Ejemplo:
Tipografia en logotipos

CoNCEPTOS FUNDAMENTALES

3.7
TIPOGRAFIA:

Estudia las diferentes propuestas sobre
tipos de letras existentes y sus caracteristicas;
cuando las letras son usadas como instrumentos,
son capaces de expresar cualquier tema
o emocidén, sea seriedad, dramatismo o
comicidad.

(3.7.1

MOoODALIDADES DE LA
TIPOGRAFIA:

Por su posicion:

L ~ Roma o recta: mantiene una
posicidn vertical y facilita la lectura.

~lidlica o inclinada: mantiene
una posicion inclinada hacia la derechay se
utiliza para enfatizar.

Por su version:
Altas o mayusculas
Bajas o minusculas

Por el peso o grosor de sus astas y rasgos:
Light-delgada
Medium-mediana
Bold-gruesa
Exira bold-extra gruesa

Por su ancho:
Condensada
Regular
Expandida
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Ejemplo:
Diagramacioén, afiche

e

.i-
-
u
o
5
-
I
5
H|

/Quiénes somos y
qué hacemos?

Direccidn Recursos Humano

Ejemplo:
Elementos de diagramacién

s / Municipalidad de Villa Nueva

3.7.1.1
DIAGRAMACION:

Esdistribuirloselementosadecuadamente
de diseno dentro de un espacio o formato
determinado. Su funcidn esla de facilitarlalectura,
los espacios en blanco no son vacios que llenar,
son dreas que oxigenan no sélo al diseho, sino
que le dan espacio de reflexidén al pensamiento.

Los elementos que regularmente se ubican dentro
de un formato son: titular, texto, capitular, pie de
foto, pie de pdgina, ilustraciones, recursos bdsicos
de diseno.

3.7.1.2
TITULAR:

Es un elemento muy importante, que se
ubica en un lugar estratégico dentro del formato
de diseno, porque contiene el mensaje principal,
que debe atraer a determinado grupo objetivo.

3.7.1.3
TexTO!:

Es un diseno que constituye el mensaje
escrito de lo que se desea transmitir al lector.
Generalmente se trabaja en columnaos.

3.7.1.4
CAPITULAR:

Es la letra inicial de una columna de
texto. Su tamano es mayor a los tipos de texto,
van desde 14 a 72 puntos.

En ocasiones, el tipo de letra es diferente al del
texto. Esto dependerd del disefador grdfico.

3.7.1.5

P1E DE FOTO!

Es el texto que se describe foto o
ilustracién, al igual que indica quién fue el que la

elaboré. Generalmente se coloca debajo de los
textos.

3.7.1.6
PIE DE PAGINA:

Es un texto aclarativo que aparece en la
parte inferior de la hoja, con letra mds pequena.
Generalmente, los pies de pdgina van numerados,
segun la referencia en el texto principal.

3.7.1.7
NOTAS EN EL TOPE DE PAGINA:

Por lo general, son el titulo, el nombre de
la unidad o del autorque aparece a lo largo del
material.

3.7.1.8
TLUSTRACIONES:

Son elementos que se utilizan para
comunicar de manera eficaz la informaciéon
textual.

3.7.1.9
RECURSOS GRAFICOS DE DISENO.

Son elementos que pueden ir o no dentro
de la diagramaciéon para hacer resaltar bloques
de texto o partes dentro de la diagramacion.

29
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A CONTINUACION SE
PRESENTA LA IMAGEN
INSTITUCIONAL

DEL CENTRO DE
INVESTIGACIONES

DE LA FAcULTAD DE
ArauitecTura, CIFA.
LA CONCEPTUALIZACION
Y LOS DIFERENTES PASOS
DE PREBOCETAJE,
BOCETAJE Y BOCETAJE
FINAL.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

p 4.1 ConcepTO CREATIVO
(4.1.1

CoNcepTo CENTRAL:

Con el fin de realizar investigaciones universitarias,
el CIFA; brinda sus servicios a diferentes enfidades
de la sociedad guatemalteca, en los campos de
la Arquitectura tales como:

Dindmicas y desiquilibrios
territoriales

Sostenibilidad del medio
ambiente

Produccién de objetos
arquitecténicos

Teorias e historias de disefio
de la arquitectura

Tecnologia constructiva y
vivienda

Disefo grdafico

Manejo conservacion
patrimonial y centros historicos

Estudios de coyuntura

Tomando en cuenta las siguientes caracteristicas:
a quien va dirigido, los campos y el servicio que
brinda el CIFA, se propone como concepto
central de estudio:

INVESTIGACION, CONTEXTO Y
GRUPO OBIJETIVO.

(— 4.1.2 CoNcePTO
COMPLEMENTARIO:

Cuando se frata de una imdgen para
instituciones no gubernamentales como el CIFA,
por lo regular se realizan imdagenes realistas, para
lograr presencia y despertar el interés visual.

A la arquitectura, se le conoce como
“ARTE DE CONSTRUIR” y el CIFA realiza una
actividad "“SISTEMATICA Y CREADORA" en el
momento que descubre, comprende, describe,
analiza, interpreta y evalua; por esa razén se
utilizard como concepto complementario &

también llamado slogan:

ARTE SISTEMATICO Y CREADOR.

4.2 CONTENIDOS DEL
MATERIAL GRAFICO!

Partiendo de los resultados del estudio
previo, acerca del CIFA, se ve la necesidad de
crear una imdgen visual, la cual consiste en la
siguiente clasificacién:

Logotipo

Tarjeta de presentacion
Sobre membretado

Hoja membretada

Sobre de papel craft
Carpeta

Sello de hule o caucho
Memorandum

Gafetes para el personal
Manual de normas grdficas

()
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CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

El icono No. 1: se uso la
silueta de un libro abierto,
ya que en ellos encontamos
informacién relacionada con
nuestro concepto central.

4.3
BocteTAJE!

A continuacion se presenta grédficamente
el proceso de bocetaje en el orden en que fue
realizado, desde la elaboracion de los iconos, 2
eleccién de fipografia, la creacién del logotipo
hasta el logro de todos los elementos que fue
necesario disenar para creacion de la imdgen
del CIFA.

(4.3.1

BoceTAJE DE ICONOS:

El icono No. 2: representa
imaginacién (crear) e
investigacién.

El icono No. 3: se uso la

En esta etapa se tomardn en
consideracion diferentes aspectos, caracteristicas
o cuadlidades del CIFA, para realizar iconos en
100% de color negro.

silveta de nuestro pais, ya
que es donde se redlizan las
investigaciones del CIFA y

pensando en contexto.

De estas 3 propuestas
no se eligi6 ninguna,
ya que no cumplen
con los standares de
comunicaciéon que el
CIFA persiguen.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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De estas é propuestas no sé
eligié ninguno, ya que no
cumplen con los stdndares
de comunicacion que se
persiguen.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

En elicono No. 4: se uso el grafismo
de una encuestaq, ya que a través
de este tipo de instrumentos se
recauda informacién, para dar
seguimiento a una investigacién.

En el icono No. 5. se uso la
silveta de una columnas, las
cuales representan a la antigua
arquitectura, ya que denota
relacién, con el contexto e

investigacién.

En el icono No. é: se uso la silueta
de una ventana que representa,
(dejar entrar a nuestro grupo
objetivo) y el sol representa
(luz, claridad); ya que connotan
investigacién.

a4

]

N,
r

En el icono No. 7: estos trazos rectos
y curvos, son utilizados por los
investigadores en la Facultad de
Arquitectura, para la realizacién de
sus proyectos y cuando realizan sus
resultados, (planos).

En el icono No. 8 se uso la
simplificacién de un ojo, el cual
representa observacién y por lo
tanto cundo investigamos, uno de
los pasos es observar.

En el icono No. 9: se uso la silueta
de la letra C de centro, utilizando
como base una letra paloseco,
aplicando la representacién simple
de las formas llamado eliminacién,
la cual permite que nuestro cerebro
complete la letra y ademds la
inclinacién de la misma produce
movimiento, el cual brinda un
ambiente creador y técnico;
tomando en cuenta que nuestros
investigadores se encuentran alli.

33
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De estas 6 propuestas no sé
eligié ninguno, ya que no

cumplen con la finalidad
del CIFA.

\o/

19

=~

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

En elicono No. 10: se uso el grafismo
de cabeza y brazos extendidos
hacia arriba, sin determinar si son
de mujer u hombre, esta posicion
denota familiaridad y confianza;
para representar a nuestro grupo
objetivo, ya que es ha ellos a
quienes llegaran los resultados de
las investigaciones del CIFA.

En el icono No. 11: se uso el
grafismo de una persona, el cual
representa a un invetigador (a),
mostrando movimiento, eficacia y

répidez.

&En el icono No. 12: se uso la

simplificacién de un camino; ya
que la investigacién nos lleva a

1
’ recorrer un camino para llegar a

obtenerresultados, las lineas curvas
nos muesiran movimiento, pero a la
vez inseguridad.

02

A N

)

A
C
A

19

En el icono No. 13: se uso la
silueta de varias huellas donde el
espacio blanco fluye y las huellas
van hacia arriba, mostrando al
observador progresoy dinamismo,
estas huellas representan los
diferentes pasos para realizar una
investigacién.

En el icono No. 14: se utilizarén
formas geométricas, las cuales
representan laletra A, tomando en
cuenta que el CIFA le pertenece
a arquitectura y por lo tanto, al
contexto.

En el icono No. 15: se
utilizarén formas geométricas,
representando, a la antigua
arquitectura a través de una
pirdmide, pero integrando
enmedio la letra C de centro,
redafirmado el significado de la
misma al colocarla enmedio y al
contexto.
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De estas 7 propuestas
se eligieron 3, ya que
cumplen con lo que el
CIFA, solicita y las otras
3 no, mostrando iconos
demasido simples y sin
personalidad.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

En el icono No. 16: se utilizarén
varias siluetas de la letra A de
arquitectura, utilizando como
base una letra romana con
serif en la parte de adentro
dando la sensacién de amplitud
y repefticién, para ayudar a
afirmar el icono en nuestro grupo
objetivo.

En el icono No. 17: se uso la
abstraccién de una persona en
forma de i, ya que forman parte
de nuestro grupo objetivo vy
representa también investigacién.

En el icono No. 18: se uso la
abstraccién de una persona en
forma de i, ya que forman parte
de nuesiro grupo objetivo, en
esta ocasién se agrego un casco
para relacionar  arquitectura
con investigacién, ya que la i

1’ representa investigacion.

S

L

¥ 4

L

En elicono No.19: se uso la silueta
de dos gotas de agua, las cuales
estan incompletas, esto pasa,
con algunos proyectos, antes de
realizarlos no se lleva el proceso
de investigacién y por eso se
cometen errores en los mismos.

En el icono No. 20: se uso la silueta
de un casco, para arquitectura,
relacionandolo con grupo objetivo
y contexto.

En el icono No. 21: es el grafismo
de una persona y la letra i
de investigacion; muestra
movimiento, a pesar que la i se
encuentra en una posicién de
linea inclinada y eso significa
inestabilidad.

En el icono No. 22: es el grafismo
de una persona y la letra i
de investigacién; muestra
movimiento, a pesar que la i se
encuentra en linea inclinada,
eso significa inestabilidad;
agregdndole el casco de un
arquitecto, para incluir el casco

2’ contexto.
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De estas 6 propuestas se
eligié 1, ya que cumple
con lo que el CIFA,
solicita y los otros 5 iconos
resultardn sin fuerza, muy
simples.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

En el icono No. 23: se uso la silueta
de la letra A de arquitectura,
utilizando como base una letra
paloseco y se divide el travesaino
y en la parte de abajo un remate
en la letra, que sale de la misma,
para darle un ambiente moderno
y técnico; tomando en cuenta que
parte de nuestro grupo objetivo e
investigadores se encuentran alli.

En elicono No. 24: se uso la silueta
de la letra A de arquitectura,
utilizando como base wuna
letra paloseco, aplicando Ila
representaciéon simple de las
formas llamado eliminacién, la
cual permite que nuestro cerebro
complete la letra, para darle
un ambiente creador y técnico;
tomando en cuenta que parte
de nuestro grupo objetivo e
investigadores se encuentran alli.

En el icono No. 25: se uso la silueta
de la letra F de Facultad, utilizando
como base unaletra palosecoy se
divide antes de llegar al travesaino
y en la parte de abajo un remate
en la letra, que sale de la misma,
para darle un ambiente futurista y
técnico; tomando en cuenta que
parte de nuestro grupo objetivo e
investigadores se encuentran alli.

En el icono No. 2é6: se utilizé la
silueta de las letras F de Facultad,
y A de arquitectura, para darle
un ambiente moderno y técnico;
tomando en cuenta que parte
de nuestro grupo objetivo e
investigadores estan aqui.

Ver iconos 23 y 24.

En el icono No. 27: se utilizarén
la silveta de cuatro letras A, las
cuales representan los cuatro
punto cardinales en los que el
CIFA, readliza sus estudios.

En el icono No. 28: se uso la silueta
de la letra A de arquitectura, el
contorno se dibujo con formas
libres que imitan la escritura
manuscrita 'y a un producto

2’ personal.
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De estas 6 propuestas
se eligieron 5, ya que
cumplen con lo que el
CIFA, solicita y 1 icono,
resulté ser no satisfactorio
a las necesidades del
centro.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

En el icono No. 29: se utilizé
la silueta de una lupa ya que
es un simbolo que representa
investigacién.

En el icono No. 30: se utilizé la
silueta de la letra C de centro,
utilizando como base una letra
paloseco, ya que esta familia
de ftipografias, dentro de sus
caracteristicas encontramos:
eficiencia técnica, una de las
caracteristicas bdsicas del CIFA,
ademds se le realizé una forma
especial a la letra, para que
represente fuerza.

En el icono No. 31: se uso la silueta
de la letra C de centro, utilizando
como base una letra paloseco,
ya que este tipo de, letra refleja
eficiencia técnica. Esta es una
caracteristica del CIFA, ademas
se le realizé una forma especial
a la letra, para que represente
fuerza y se agregd la abtraccién
de una persona en forma de i,
ya que forman parte del grupo
objetivo.

| -
v

‘&
@

!

cy\/

@

EneliconoNo. 32:se utilizé lasilueta
de una lupa ya que es un simbolo
que representa investigacion y se
agrego un casco representando
a los investigadores del centro,
ya que todos ellos son arquitectos
con maestrias 6 doctorados.

En el icono No. 33: se utilizé
la silueta de la letra A de
arquitectura, en este caso se uso
una A estilizada, representa la
parte creadora del CIFA, original
y a su grupo objetivo, mostrando
originalidad y dasensaciénde que
fue elaborada por fragmentos.

En elicono No. 34: se uso la silueta
de una hoja, ya que es aqui en
donde los investigadores plasman
sus primeros datos.
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4.3.1.1 )
BoCETATE DE ICONOS A COLOR:

Enestaetapaconlosiconoselegidos,
se inicia la fase de aplicacion de color: plano
y con degrade, al igual que en escala de
grises, para brindarle volumen, movimiento y
personalidad.

Los 6 iconos que se escogieron para
crearellogotipo, fueron elegidos debido asu
alta capacidad para transmitir el concepto
con el cual se estd trabajando la imagen
institucional del CIFA, al mismo fiempo son
simples y claros.

fcono con
1.5cms, de

medida, para

comprobar si
es funcional,
ala hora de
reducirlo.

/]

icono a 100%
de negro, no
enconiramos
volumen, pero
para proceso
de impresién es
econdémicoy
facil de reducir
y ampliar.

/

/]

icono a 60%

de negro, no
encontramos
volUmen, pero
para proceso
de impresion es
econdémico y
facil de reducir
y ampliar.

icono a 100%,
80% y 40%

de negro, se
ve volumen
en minima
proporcion.

/]

fcono con

un 100%, de
color negro y
100% de color
amairillo (oc,

22m,100y y 0k).

Sin volOmen.

icono conun
degrade del
100%, 80% y
40% de negro,
se ve que
aumenta el
volumen.

fcono con

un 100%, de
color negro y
100% de color
amairilo (oc,
22m,100y y
0k) ambos en
degrade. (oc,

22m,100y y 0k).

Sin volmen.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

©
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Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC ! F

icono a 100% de negro, no encontramos
volimen, pero para proceso de impresion es
econoémico y facil de reducir y ampliar.

fcono con

1.5cms, de

medida, para

comprobar  si

es funcional, /

a la hora de

reducirlo. —,- I

icono con un degrade del 100% y 80% de
negro, se ve con volimen.

icono a 100% la letra F y a un 60% la lefra A de icono con un color azul en degrade al 100%,
negro, no encontramos volimen, pero para (100c,98m, 29y y 48k) y 100% de color amarilo
proceso de impresion es econémico y facil (oc, 22m,100y y Ok). con volumen y movimiento.

de reducir y ampliar.

fcono con un 100%, de color azul (100c, 14m, Oy

y 24k); y 100% de color amarilo (oc, 22m,100y
y 0k). Sin volOmen.
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Y
i icono con un 100%, de icono con un 80%, de icono con un 100%, de  icono con un 80%, de
Icono con colornegro,sinvolmen, colornegro,sinvolimen, color azul (100c, 98m, color azul (100c, 98m,
1.5cms, de facil y econémico facil y econémico 29y y 48k), sin volimen, 29y y 48k), sin volimen
medida, para de reproducir;, con de reproducir;, con con movimiento y con movimiento vy
comprobar si movimiento. movimiento. profundidad. profundidad.
es funcional,
ala hora de
reducirlo.

4~ 4N

fcono con un 100%, fcono con un 100%, icono con un 100%, fcono con un 100%,

de color negro, en de color amarillo (Oc, de color azul (100c, de color azul (100c,

degrade, con volimen 22m, 100y y 0Ok), denota 98m, 29y y 48k), en 14m, Oy y 24k), denota

y con movimiento. claridad y es uno de degrade con volimen, modernismo y claridad.
los colores con que se movimiento.

identifica, la Facultad
de Arquitectura.
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iconoconun100%, fcono con un

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

lcono con un fcono con un
100%, de color 100%, de color

azul (100c, azul (100c,

c!e co!or negro, 60%, de colgr 98m, 29y y 48k), 14m, Oy y
fcono con sin volumen, facil negro, , .sin en degrade  24k), denota
1.5cms, de y economico de volumen, facil y de derecha  modernismo y
medida, para reproducir. economico de a izquierda  claridad.
comprobar si reproducir. con  vélumen,
es funcional, movimiento.
ala hora de
reducirlo. = ﬂ ’

= 4 )

l

icono con icono con un

un 100%, de 100%, de color .

color negro, amarillo (Oc, lcono con un 100%, de

en degrade  22m, 100y vy color azul (100c, 14m, Oy

de izquierda a 0k),  connota Yy 24k) y 100%, de color

derecha, con claridad, color amarillo en degrade

volimen. azul 100% (100c, de derecha a izquierda
98m, 29y y 48k). (Oc, 22m, 100y y Ok),
El casco con connota modernismo y
volumen. claridad.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC




r—
9 o

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

.\

jcono con 1.5cms, de
medida, para comprobar
si es funcional, a la hora
de reducirlo.

fcono con un
100%, de color
negro, el casco
con volumen,
facilyeconémico
de reproducir.

icono con
un 100%, de
color negro,
en degrade
de izquierda a
derecha, con
volimen.

icono con
un 60%, de
color negro,

el casco con
volimen, fécil y
econdémico de

reproducir.

icono con un
100%, de color
amarillo (Oc,
22m, 100y y Ok),
connota claridad,
color azul 100%
(100c, 98m, 29y y
48k). El casco con
volumen.

fcono con wun
100%, de color
azul (100c, 98m,
29y y 48k),

en degrade
de derecha
a izquierda
con voliumen,
movimiento.

)

icono con un
100%, de color
azul en degrade
(100c, 14m, Oy y
24k) y 100%, de
coloramarillo(Oc,
22m, 100y y 0k),
con degrade.

)

fcono con un
100%, de color
azul (100c,
14m, 0Oy vy
24k), denota
modernismo y
claridad.

(+2)
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CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

fcono con 1.5cms,
de medida, para
comprobar si es
funcional, en el
momento de reducirlo.

icono a un 100%,
de color negro,
sin volumen, facil
y econdmico de
reproducir.

icono a un 100%,
de color negro,
en degrade
de izquierda a

derecha, con
volumen.

icono a un 60%
de color negro,
sin volumen, facil
y econdémico de
reproducir.

fcono con wun
100%, de color

amairillo (Oc,
22m, 100y vy
0k), connota

claridad, color
azul 100% (100c,
98m, 29y y 48k),
sin movimiento.

fcono con un 100%,
de color azul (100c,
98m, 29y y 48k), en
degrade de derecha
a izquierda y con
un 100%, de color
amarillo en degrade
(Oc, 22m, 100y y 0k),
connota claridad, con
volUmen, movimiento.

icono con un 100%, de
color azul (100c, 14m, Oy
y 24k) y 100%, de color
amarillo (Oc, 22m, 100y y
0k), denota modernismo
y claridad.

icono con un 100%,
de color azul (100c,
14m, Oy vy 24k),
denota modernismo
y claridad.

43
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3
3
\
N
~
Q
, , fcono con un 100%, iconoconun100%,de =
:;::r::oolg:"::zt? (]1%%2" :;::'L%I:rozz;"“%%%' de color azul (100c, color azul (100c, 14m, %
98m. 29y v 48K 4 98m. 29y v 48K 4 98m, 29y y 48k), en Oy y 24k), en degrade (S
m, 29y y 48k), m, 29y y 48k), degrade de afuera de afura  hacia —
} hacia el centro, adentro, connota Q
Icono con 1.5cms, de con volimen, volimen, modernismo E
medida, para comprobar si movimiento. y claridad. ~
es funcional, en el momento ];)
de reducirlo. >
~
2
W
L)
<
>
~
W
O
&
iy
)
, , L)
Icono a un 100%, lcono a un 60% (@)
de color negro, sin de color negro, icono a un 100%, icono  con 2
volimen, seriedad. sin voldmen, fécil de color negro, 100%, de color -
y econémico de en degrade, azul (100c, 14m, Q
reproducir. con volimen y Oy y 24k), connota
profundidad. modernismo y (o)
claridad. 2
&
o
V%)
&
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Al finalizar la etapa del bocetaje, y

de visualizar .I(,)S 6 iconos elegidos, se .Ilego fcono a un 100%, de icono aun 60% de color
a la conclusion que para que el rediseno colornegro, sinvolémen, negro, sin voldmen,
del logotipo del CIFA no fuera un cambio fécil y econémico de facil y econémico de
tan drdstico, se mantendria la secuencia reproducir. reproducir.

tipogrdfica, la cual transmite de una mejor
manera las actividades que serealizan dentro
del Centro de Investigacién, escogiendo asi
la segunda composicion de las siglas del
CIFA. Enfatizando en las siglas de la Facultad
de Arquitectura.

icono a un 100%, de fcono con un 100%,
colornegro, endegrade de color amarillo (Oc,
de abajo hacia arriba, 22m, 100y y 0k), denota
con volumen. claridad, color azul

100% (100c, 14m, Oy y
24k), sin movimiento.
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Se eligié el color AMARILLO, porque igual que
la investigacion: sus significados luz, frescura,
atrae la atencion y expresa energia, son
caracteristicas con las que ambos cuentan.

Se eligieron dos tonalidades de AZUL, para
dar significado de profundidad, claridad,
responsabilidad, respeto, integridad estabilidad

y formalidad, caracteristicas con las que fcono con un 100%, de icono con un 100%, de
A color azul (100c, 98m, color azul (100c, 14m,
el CIFA cuenta, a traves del conigxto en el S a8 Y1005, oo 0+ vt 1007
que se desenvuelven, su grupo objetivo y la de  color amarllo (100c, 14m, 0y y 24,
. . V4 . , , connota modernismo
InvestngCIOn. Eer:: drt:grcldey Y co)n claridad. Y

voldmen, movimiento.

CC C

fcono con un 100%, de

fcono con 1.5cms,
de medida, para

comprobar si

es funcional, en

u el momento de
reducirlo.

fcono con un 100%, fcono con un 60%,

color amarillo (Oc, 22m color azul 100% (lOOc color azul (100c, 14m,
100y y 0k), connota 98m, 29y y 48k), sin Oy y 24k) y 100%, de
claridad,  color azul movimiento. color amarillo (Oc, 22m,
100% (100c, 98m, 29y y 100y y 0k), en degrude,

48K), sin movimiento. connota modernismo y

claridad y voldmen.
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Facultad de Arquitectura, USAC BOCETATE DE TIPOGRAFIA:

CIFA Adobe Caslon Pro

) ) CMFA Castellar
En esta etapa, se escogieron diferentes
tipografias, relacionadas con el tema, las cuales CIFA

deben lograr armonia e integracion entre el icono y Century

texto; y asi crear un logotipo efectivo para el CIFA. Cl FA Century Gothic

Es importante determinar lo que queremos connotar CIFA

en la aplicacién del grafismo del CIFA, permitiendo Century Schoolbook

de esta manera una buena integracién de texto y
imagen, el estilo del fipo debe armonizar con la CIIFA Colonna MT

naturaleza del tema.
CIFA Comic Sans MS
CIFA Cooper Black

CIFA AIGDT
) CIFA Copperplate Gothic Bold
Cl FA Arial CIFA
Copperplate Gothic Light
CIFA sicisiock CIFA PPerP 9
Dutch801 XBd BT
CIFA Arial Rounded MTBold
CIFA Eras Bold ITC
CIFA BankGothic Md BT
BIHI Impact

Glﬂl Bauhaus 93
ClFA Berlin Sans FB
CIFA Berlin Sans FB Demi

C| FA Lithos Pro
CIFA stencil

(IFA CIFA Swis721 BIkOuI BT
Bernard MT Condensed
CIFA Swis721 BT
CIFA Bookman Old Style
CIFA Swis721 Ex BT

C“:A Britannic Bold
CIFA Baskerville Old Face

C“:A Bernard MT Condensed

Cl l:A Broadway

CIX A Wwide Latin
CIFA Verdana
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Centro de Investlgaaones de la Desde el inicio las fuentes tipogrdficas que
Facultad de Aqu”eCtura, USAC se emplearon son letras con fuerza, modernidad, ClFA BankGothic Md BT
industria, tecnicismo, actualidad vy legibilidad,
reforzando lo que dice en el slogan, “Arte, sistemdtico ClFA Berlin Sans FB
y creador”.
CIFA Berlin Sans FB Demi
Las familias que se estudiaron en su mayoria, CIPA Bernard MT Condensed
para la aplicacién del logotipo fueron Paloseco, (son
todas aquellas que carecen de remates o serif, es C":A Britannic Bold
decir, San Serif), Egipcias (son fipos que presentan
grandes remates y se pueden reducir sin perder sus CII:A Broadway
formas).

CIFA Cooper Black

De los 34 tipos de lefra seleccionados dentro

de su tfratamiento hay algunas que son muy delgadas CIFA Copperplate Gothic Bold clrn
(light), medianas (medium) y gruesas (bold), de

éstas tres opciones las que mejor se aplicaron a la Impact
integracién de la imagen son la medium y bold, por

ser las que poseen mds fuerza en el diseno. CI FA Lithos Pro

CIFA stencil
CIFA  AdaiBiock CIFA Swis721 BIKEx BT

CifA Bauhaus 93 CIFA Swis721 BIkOul BT

C|FA BankGothic Md BT C”:A Swis721 BT
CIFA Berlin Sans FB C|FA Swis721 Ex BT
CIFA Berlin Sans FB Demi CI FA Verdana
C“:A Bernard MT Condensed CIFA Wide Lafi
ide Lafin

CIFA Britannic Bold

CII:A Broadway

CIFA Cooper Black

CIFA Copperplate Gothic Bold
CI FA Arial Black

Glfll Bauhaus 93

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Del lstado de los tipos de lefra que Centro de Investigaciones de la
se propusieron se, realizé una abstraccion de

Unicamente 8 fuentes, cada uno de los 8 tipos posee Facultad de Arquitectura, USAC

un estilo representativo, el cual estd indicado en la Arial
parte derecha de cada uno.

Se fomaron en cuenta principaimente  (Cenro de Investigaciones de la Facultad
las fuentes de la familia palo seco, debido a alta

legibilidad que poseen estos tipos, a la vez que de Arquitectura, USAC

permiten un trazo mds limpio y no sobrecargan los Baskerville Old Face
iconos utilizados para el logotipo.

’\/ Centro de Investigaciones de la
S Facultad de Arquitectura, USAC

C|FA Arial Black Berlin Sans FB
CIfA Bauhaus 93 N Centro de Investigaciones de la
CIFA Berlin Sans FB Dem S . Facultad de Arquitectura, USAC

erin sans Fe bemi Gill Sans MT Condensed
CIFA Copperplate Gothic Bold . .

Centro de Investigaciones de la

CIFA Eras Bold ITC Facultad de Arquitectura, USAC
C|FA Gill Sans Condensed CountryBlueprint
CIFA Impact Centro de Investigaciones de la
CIEA , Facultad de Arquitectura, USAC

Lithos Pro CityBlueprint

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
High Tower Text

Para la eleccién de la tipografia
complementaria se usardn los siguientes fipografias, Centro de Investigaciones de la Facultad
que se probardn en conjunto con los iconos de A . USAC
seleccionados para comprobar su unidad, balance ¢ Arquitectura,
y armonia. Posteriormente estas lefras se usardn Adobe Garamond Pro

también para el slogan y nombre del centro.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC




r—
9 o

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

Del listado de los 8 tipos de letra que
se propusieron, se realizd una abstraccion de
Unicamente 2 fuentes, cada uno de los 2 tipos posee
un estilo representativo el cual estd indicado en
la parte derecha de cada uno. Los tipos de letra
elegidos, son de la familia palo seco o grotescas, ya
que esta posee caracteristicas como: facil lectura,
actualidad, mecanismo, modernidad, fuerza e
industria y son adecuados para casos en los cuales
se quiere demostrar eficiencia técnica.

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
Berlin Sans FB

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
Gill Sans MT Condensed

pruebas de tamanos de los mismos, para estar seguros
que se leeria hasta cierto tamano:

Berlin Sans FB

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC 6 puntos

Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC 8 puntos

Berlin Sans FB

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC 6 puntos

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC 8 puntos

En ambos casos se verificdé que el tamano mds
pegueno, que se pueden Uutilizar tipografias sin que
estas no sean legibles, es de 6 puntos en adelante, en
menor tamano seria ilegible.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC



—

S CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

FA

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

G

4.3.1.3
Bocerase o LogoTIPo:

En el proceso de diseno de un
logotipo, los grafismos y el nombre de la
institucion, ofrecen una libertad creativa,
ello se debe no tan sdlo a que uno mismo
controla las formas y los tamanos creados por Centro de Investigaci
las palabras, sino también a que se dispone Facultad de Arquitectura,
del mismo conftrol sobre los grafismos, que
pueden estar ideadas para tener cualquier
forma o tamano que deseemos en los
bocetos.

C._FA

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura USAC

En esta etapa se integré icono, tipografia de

CIFA y ﬁpOngfllO del nombre para componer Para lograr un mejor resultado se combinaron 2 grafismos
la mejor opcién de un Iogo‘ripo eficaz y y una letra A, la cual fue creada, no pertenece a ningun tipo de letra
funcional para el CIFA y asi evaluar unidad cocido, se integro el color azul aparte de los colores anteriores, relacionar

. ., . naturaleza, frescura, retomando el tema de investigacién, grupo objetivo
armonia, balance y la separacion optfima

Para lograr mejores resultados se combinaron diferentes tipos
y contexto.

dentro del mismo. de letra y diferentes formas de ubicacién, con el grafismo, donde a fravés
de la lupa integramos investigacién. Utilizando un 100%, de color amarillo
(0c, 22m, 100y y Ok), connota luz, claridad, y color negro 100%, connota
seguridad, ademad recordando que son los colores de la Facultad de
Arquitectura.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

&

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Para lograr un mejor resultado se combinarén, 2 grafismos y D

se integro el color azul aparte de los colores negro y amarillo,

proporcionando vélumen a través del degrade.
Dentro de estos bocetos del
logotipo, se colocaron los
grafismos y las letras en diferente
posicién, para lograr asi, la mejor
propuesta para el CIFA. . .
Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura,USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC Z

Se colocaron el grafismo, que representa a nuestros Centro de Investigaciones de la
investigadores, y los tipos de letras en otras posiciones, Facultad de Arquitectura USAC
para evaluar el balance entre la mismas. ’

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

‘ Centro de Investigaciones de la
c;\/ I Facultad de Arquitectura,USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

La eleccién de la imdgen correcta para el disefio se opté
por seleccionar tres grafismos bdsicamente, uno mds
representativo, que es la F y la A, con movimiento, la
ofra letra A que se colocé, a parece estilizada y muestra
movimiento y actualidad y el Ultimo es la unién entre C de
centro y la i de investigacién que representan la unidad \
que existe dentro de la Facultad de Arquitectura.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura,USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Dentro de la propuesta del logotipo se persigue
una vinculacién visual entre el nombre del CIFA y su
identidad, por esa razén se trabajarén sobre grafismos
que se relacionan con el centro, como estos, brindandole,
un ambiente al diseio de modernismo, creador; con
vélumen y movimiento. Estas caracteristicas ayudan a
reafirmar la personalidad del CIFA.

. _________________________________________________________________________|]
Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

(7\/

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

4.3.1.4
BOCETAJE PARA VALIDACION.

Se optd por tomar tres bocetos para
validacién, que son los que cumplen con lo
que el CIFA quiere comunicar visualmente
y determinar de esta forma cudl es la mejor
opcidén en la aplicacién de toda la imagen
del CIFA.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

CIF

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.1: se utiliz, la tipografia Berlin Sans FB y se
colocé, el nombre del CIFA, en dos lineas, para integrarlo entre
las letras F y A, pero se cae hacia el lado derecho y provoca
desequilibrio.

CIF

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.2: se utilizd la tipografia Gill Sans MT Condensed,
se colocé el nombre del CIFA, en una sola linea, para evitar que
existiera desequilibrié.

CIF

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.3: se utilizd la tipografia Gill Sans MT Condensed,
se coloc6 el nombre del CIFA en dos lineas abarcando de

extiremo a exitremo, para evitar desequilibrio y crear unidad y
armonia dentro del mismo.

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.1: se utilizd, la tipografia Berlin Sans FB y se
colocé, el nombre del CIFA, en una sola linea, para evitar que
de la impresidn que la letra A se cae.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
En el boceto No.2: se utilizd la tipografia Gill Sans MT Condensed
e igual que en el boceto No.1 se colocé el nombre del CIFA,

en una sola linea, para evitar que de la impresién que la letra
se cae.

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.3: se utiliz la tipografia Gill Sans MT Condensed
solo que estd vez en dos lineas se colocé el nombre del CIFA, sin

embargo la letra A se ve como que se cae.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

De los 3logotipos que se validardn se escogid uno,
el cual cumple con las caracteristicas visuales y
de comunicacién que necesita el CIFA, para su
imagen.

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.1: se utilizd, la tipografia Berlin Sans FB y se
colocd, el nombre del CIFA, en dos lineas, para integrarlo
en logotipo, pero visualmente no se ve bien con el resto de
elementos. ]

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

En el boceto No.2: se utilizé la tipografia Gill Sans MT
Condensed, se colocé el nombre del CIFA, en una sola linea,
para lograr armonia en el mismo, este tipo de letra juega con
los demds elementos.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC /I

| —4 .
Centro de Investigaciones de la
4‘. 3 . 1 . 5 Facultad de Arquitectura, USAC

BOCETAJE HOJA MEMBRETADA!

Para las propuestas de hoja
membretada, se tomd como punto de
partida, armonia, ritmo, unidad y direccion
enfre los elementos grdficos; al igual que la
diagramacién de la misma.

Dentro de esta propuesta
se trabaqjé, la diagramacion
utilizando el logotipo elegido
el parte de enmedio de la
hoja y se inicié con un formato,
en el cual el espacio para el
contenido de la hoja fuera
el fradicional, para lograr asi
espacio suficiente en la misma,
colocando 2 lineas a los
lados del logotipo, las cuales
brindan al diseiio balance en
ambos extremos y enmedio
en la parte inferior, la direccién
y teléfono del CIFA, para
proporcionar armonia con los
demds elementos.

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria
Tels: 24766192 ext.201

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC '

S

Centro de Investigaciones de la Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria
Facultad de Arquitectura, USAC Tels: 24766192 ext.201

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA en la
parte izquierda y dos lineas en
la parte derecha, la direccién
y el teléfono del CIFA dentro
de las lineas, sin embargo a
pesar que existe balance,
podemos observar que no
es conveniente colocar el
logotipo en la parte izquierda
delahoja, ya que cuando éstas
se archivan en las diferentes
entidades o empresas, el
mismo quedaria oculto y parte
de lo que necesita el CIFA, es
que sea facil de reconocer, al
momento de buscarlos.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

r—
9

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Edificio T-2, 2do. nivel, zona |2,
Ciudad Universitaria
Tels: 24766192 ext.201

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA en
la parte derecha enmedio
de la hoja y una linea en la
parte superior derecha y otra
en la parte inferior derecha,
la direccién y el teléfono del
CIFA debajo del logotipo, en
esta ocasidon estos datos se
colocarén en tres lineas, para
ahorrar espacio dentro de la
misma, existe balance, pero en
la parte en que se encuenira
el logotipo pareciera que se
cae.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

/I
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA, en
la parte derecha enmedio y
la direccién y el teléfono en
la parte inferior izquierda de
la hoja, para dar armonia, a
pesar que se agregaron dos
lineas gruesas abajo y arriba
del logotipo, para brindar
unidad y balance, no se logro
ya que todo el peso visual cae Edificio T-Z, 2do. nivel, ona |2,

enla parte derecha, perdiendo Ciudad Universitaria. Tels: 24766192 ext.201

balance y unidad.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
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(entro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA, en
la parte derecha enmedio y
la direccion y el teléfono en
la parte inferior izquierda de la
hoja para dar armonia, a pesar
que se agregaron dos lineas
gruesas abajo y arriba del
logotipo, para brindar unidad
y balance, no se logro ya que
todo el peso visual cae en la
parte derecha, perdiendo
balance y unidad.

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria

Tels: 24766192 ext.110

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Dentro de esta propuesta
se ulilizdé el logotipo del
CIFA, en la parte derecha
en porcentajes de 5% a
25%, sin agregar direccion
y teléfono y el Gltimo a un
100%, agregando la direccion
y el teléfono, para que estos
datos estuvieran claros, para
una mejor legibilidad, las

lineas en la parte superior e ’

inferior nos brindan balance y

mantienen la unidad, dentro _F

de los elementos, la repeticién Centro de Investigaciones de la
de los logotipos nos ayudan a Facultad de Arquitectura, USAC
reforzar la imagen dentro de Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,
los usuarios, por esa razén se Ciudad Universitaria

Tels: 24766192 ext.201

utilizé repeticién del mismo.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la 8.5”
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
Hora MEMBRETADA —,_

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

11)) /

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA, enla
parte derecha en porcentajes
de 5% a 20%, sin agregarle el
nombre del CIFA y la direccién
y el teléfono en la parte inferior
izquierda de la hoja; se agrego
sobre el icéno que tiene el 5%
de color, el logotipo con el

nombre del CIFA a un 100%, Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,

esto para brindarle unidad y Ciudad Universitaria. Tels: 24766192 ext.201
e-mail: miguelchaconv@hotmail.com

fuerza a la diagramacién.
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Centro de Investigaciones de la 8.5”
Facultad de Arquitectura, USAC

BocteTo _,_

Hora MEMBRETADA Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

11» )

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA en
la parte de enmedio superior
de la hoja, en la parte inferior
se colocé el logotipo del CIFA
en un 5% de su color original,
y la direccién y el teléfono
en la parte inferior enmedio
de la hoja, para brindar una
diagramacién con balance,
armonia y unidad de los
elementos.

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria.
Tels: 24766192 ext.201
e-mail: miguelchaconv@hotmail.com
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Centro de Investigaciones de la 8.5”
Facultad de Arquitectura, USAC '

BoceTo

Hom MeEMBRETADA —,_

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

11’!

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA, en
la parte de enmedio, superior !
de la hoja, se dividié el icono \/
en dos y se colocarén la CIF n C,?

la parte superior derecha y la
A en la parte inferior izquierda
de la hoja a un 5% del color
original, en la parte izquierda
se integro el eslogan en blanco
con un fondo azul y en la parte
inferior derecha la direccién
y teléfono del CIFA, logrando
asl, una posicion armeonlosa, Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,

con balance, sencilla y clara R A Ciudad Universitaria
en la diagramacién de la hoja Arte sistematico Yy creador Tels: 24766192 ext.201.
membretada. e-mail: miguelchaconv@ hotmail.com
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Centro de Investigaciones de la 3.5”
Facultad de Arquitectura, USAC | |

BoceTto
TARTETA DE PRESENTACION

4.3.1.6 /.

BOCETAJE TARJETA DE S ot

PRESENTACION Y SOBRE MEMBRETADO. Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Para la diagramaciéon de la tarjeta 2”
de presentacion y el sobre membretado, se A -
trabajd bdsicamente la misma propuesta Ph D. Migue! Angel Chacén Véliz
de las hojas membretadas para mantener Director del CIFA

unidad dentro de las piezas de disefno,
realizando algunas pequenas variantes en su

composicion. Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria

Tels: 24766192 ext. 201. e-mail: miguelchaconv@hotmail.com

8.6/8”
BoceTo
F ,SOBBE IB]EMBRETADO
Centro de Investigaciones de la Dentro de esta propuesta
Facultad de Arquitectura, USAC se utilizé el icono del

CIFA en todo el sobre,
con un 5% del color
y original y en la parte
q‘ de enmedio inferior, la
direccién y teléfono,
en la parte superior
izquierda se colocé el
logotipo con el nombre
del CIFA, en este diseho
podemos ver un diseho
con unidad y armonia,
la repeticiéon del
logotipo nos ayuda al
posicionamiento de la

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria imagen.
(52)

Tels: 24766192 ext. 201. e-mail: miguelchaconv@hotmail.com
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Centro de Investigaciones de la 3.5”
Facultad de Arquitectura, USAC | |

BoceTo
TARTETA DE PRESENTACION Arte sistematico y creador F

S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

»
2 Ph D. Miguel Angel Chacén Véliz
Director del CIFA

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria
Tels: 24766192 ext.201. e-mail: miguelchaconv@hotmail.com

BoceTo

SoBRE Z&]EMBR ETADO 8 6/8 »

. Dentro de esta propuesta

] (] oge £ s

Arte sistematico y creador se_utilizé el icono del
CIFA en la parte derecha

del sobre, utilizando

desde 5% hasta 20% y el
’ logotipo con el nombre
del CIFA, con 100%, sobre

Centro de Investigaciones de la MY SR
Facultad de Arquitectura, USAC un  posicionamiento

de la imagen como en
el boceto anterior y la
direccién y el teléfono
» en la parte inferior
4‘ izquierda, ademas se
integré el eslogan en
la parte izquierda. Sin
embargo, existe mucha
saturacién de elementos,
provocando asi, ruido en
el diseno.

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Ciudad Universitaria
Tels: 24766192 ext.201. e-mail: miguelchaconv@hotmail.com
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Centro de Investigaciones de la 3.5”
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
TARJETA DE PRESENTACION

r—
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

2))
Ph D. Miguel Angel Chacén Véliz
Director del CIFA

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,
§ ati Ciudad Universitaria
Arte sistematico y creador Tels: 24766192 ext.201.

BoOCETO e-mail: miguelchaconv@ hotmail.com

SoBRE MEMBRETADO 8.6/8”

!

f Dentro de esta propuesta

Centro de Investigaciones de la P iy
Facultad de AquItECtura, USAC colocando una de cada
lado ha 5% de su color
original, en la parte de
superior (enmedio), el
” logotipo con el nombre
4 del CIFA a un 100% de
color, aqui agregamos
nuevamente el eslogan
en la parte inferior
izquierda, ayudando asi
al posicionamiento de
la imagen, la direccién,
teléfono y el e-mail en la

Edificio T-2, 2d0 nivel». zona IZ» parte inferiror derecha,
Ciudad Universitaria logrando  asi,  una
Arte sistematico y creador Tels: 24766192 ext. 201. composicién armoniosa

y con balance.

©

e-mail: miguelchaconv@hotmail.com

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

5.5”
%- 3 . 1 . 7 ’ Edificio T-2, %dod givUeI,A z0ma 12,
* uda niversitaria
OCETAJE MEMORANDUM: r— s G i
. .z e-mall: miguelchacon otmail.com
Para la diagramacidn memorandum, se Centro de Investigaciones de la e " @hotm
trabajé bdsicamente la misma propuesta Facultad de Arquitectura, USAC

de las tarjetas de presentacion y sobre
membretado, para mantener unidad vy M E M o R A N D u M
armonia dentro de las piezas de disefo,
realizando algunas pequenas variantes en su
composicioén.

Fecha:

De:

Para:

8 5» Asunto:

Arte sistematico y creador
BoceTo

MEMORANDUM
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

5.5”

MEMORANDUM

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,
Ciudad Universitaria '

Tels: 24766192 ext.201. o
e-mail: miguelchaconv@hotmail. Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC

Fecha:
De: Dentro de esta propuesta
Para: se utilizé la diagramacién

de la piezas anteriores
8 5” Asunto: para no perder unidad
. en la mismas.

Arte sistematico y creado

JEIEMORAN’DUM

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

MEMORANDUM

Fecha:
De:
Para:

Asunto:

Dentro de esta propuesta se
logré integrar armonia, unidad
y modernismo, manteniendo

paJ . .z .
85 la diagramacion de la piezas
anteriores y asi lograr un
posicionamiento de la imagen.

Arte sistematico y creador

BoceTo
MEMORANDUM

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

4.3.1.7
BOCETAJE DE SELLO:

Para la diagramacién del sello se
trabajé a linea, positivo y a dos porcentajes
60% y 100% de negro, las formas que se
utilizarén para el sello, fueron dos redondas o bocetos de sellos en la .
y dos cuadradas, en ambos se agregd el Centro de Investigaciones de la parte de afuera, no se Centro de |"V95t'g_300“95 dela
eslogan, ya que este ayuda a posicionar més Facultad de Arquitectura, USAC imprime. Facultad de Arquitectura, USAC
la imagen institucional del CIFA. Sin embargo ’
en la validacién se determind, que ambos
eran funcionales, pero por lo econdmico, en
cuanto a la forma del sello, era conveniente
ufilizar el redondo.

la linea de ambos f

Arte sistematico y creador

=
o

La linea de ambos Centro de Investigaciones de la
ocetos de sellos en la

parte de afuera, si se Facultad de Arquitectura, USAC
imprime.

Arte sistematico y creador

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la

paJ
Facultad de Arquitectura, USAC 9
BoceTo
SoBRE PapEL CRAFT g,_A
Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
4.3.1.8
BocCeTATE DE SOBRE PAPEL
CRAFT!

Para la diagramaciéon del sobre
de papel craft, se tomdé como base la
hoja membretada, de manera que solo se
utilizardn los elementos que identificardn mds
al CIFA, el logotipo, el eslogan y en algunas
propuestas también se incluyd la direccidén, a
modo de que sea de rdpido acceso.

Se frabgjardn con fintas planas,
principalmente negra para lograr un alto
contraste, enfre el material del sobre y los
elementos de diseno.

12)!

Dentro de esta propuesta se
utilizé el logotipo del CIFA en
el centro superior de la hoja,
mientras que en el centro
inferior se colocé el eslogan

dentro de un recuadro negro, Kdific 72, 240, nivel, zona 1,

de manera que se cree un Ciudad Universitaria.
Tels: 24766192 ext.201.
alto contraste, para que este e-mail: miguelchaconv@hotmail.com
sea de facil legibilidad y que
brinde balance y equilibrio en

el sobre craft.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC 9”

BoceTto
SoBRE PapPEL CRAFT

»
12

Igual que en la propuesta
anterior, se utilizarén
unicmente el logotipo y el
eslogan, esta vez el eslogan (7\/
se ubicé en el centro vertical

alineado a la derecha, de
manera que transmita un poco
de dinamismo en el disefo.

-\

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
CARPETA

4.3.1.9
BocetATt DE CARPETA

Para el diseio y diagramacién de la
carpeta institucional del CIFA, se utilizardn los
mismos elementos con los que se diagramé
la hoja membretada, lo que permitié realizar
un diseno simple y limpio sin que se recargard
de muchos elementos que saturardn el
diseno.

Asi también, en algunas propuestas
se hizo uso de bloques de color, los cuales le
brindan un poco de jerarquia e importancia
a las piezas que van dentro de la carpeta.

=
af—

Centro de Invesigaciones de la
faalad de Arqutecura, USAC

Para la propuesta de Ia
carpeta se disefio un troquel
acorde a las necesidades del
CIFA, el cual permitierd que se
transmita papeleria y proyectos
dentro de un diseno que
identifique al CIFA, sirecargarlo
con elementos de diseno,
haciendo uso unicamente del TR R e [,
logotipo (cara frontal), eslogan i g @ on
(lomo de carpeta), direccién
(pestanas internas).

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
CARPETA
3
\
~
r~ Q
f \]
[ <
2
)
~
§
~
~
(9%
2
~
2
W
L)
Al igual que la propuesta E
anterior, los elementos que se ~
utilizaron fueron principalmente R
el logotipo, el cudl tiene una I~

serie de repeticiones dentro de o)
o —,_ Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12, Q_

la carpeta para enfatizar en la e de Inesgacins e s ot et
imagen del CIFA, ademas de Faclad de Mrqtecura, USAC enai. miguelchaconv@hotmalcom ]':'
que cuenta con una pantalla 9)
en la cara frontal del 15%. )
)
~J
18]
Q
©
2
&
Q
[A8]
&
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Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC Bocero
CARTEL DE SENALIZACION

4.3.1.10
BOCETAJE DE ROTULO
(SenaLeTICA):

Se disefardn propuestas para la
colocacién de rétulos (senalética) dentro del
CIFA, de modo que ubiquen al estudiante y
lo guia correctamente hacia su destino, sin
necesidad de estar preguntando en cada
drea.

y 4
Para estos rétulos, unicdmente se
tomarén en consideracion, el logotipo vy
el eslogan acompanados del nombre del

departamento o drea que se busca.

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Dentro de esta propuesta se persiguié diseiar de
la manera mds simple y clara posible, para que el
grupo objetivo, no se confundo a la hora de leer
el mensaje.

Se hizo uso de del logotipo y de la direccién en
donde se ubica el CIFA, colocando al mismo
tiempo en letras mayUsculas el nombre del
departamento que se estd identificando o al que
se esta guiando.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITuCIoNAL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Para esta propuesta, se decidié utilizar un color
de fondo impactante, sélido y pasivo que ayude
atraiga al grupo objetivo y lo guie hacia donde
desee llegar.

El disefio y diagramacién del rétulo mantiene una
linea balanceada y un equilibrio al estar alineado
totalmente al centro, de manera que transmita el
mensaje eficazmente.

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

BoceTo
CARTEL DE SENALIZACION

—
i

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

INFORMACION

Arte sistematico y creador

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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4.3.1.11 8.5

BOCETAJE DE PORTADA Y
PAGINAS INTERIORES DEL

i ANUAL D DENTIND GRFICA DEL LOGOTRo

y las pdginas interiores del manual de
normas grdficas, se trabajardn propuestas
relacionadas con la imagen del CIFA. El
manual fiene un tamano de 8.5” x 5.5", en
un formato horizontal, ya que este formato
connota seguridad, formalidad vy seriedad,
y estas son caracteristicas que el CIFA,

quiere fransmitir a sus usuarios.
5 5” ’

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
PorTADA MANUAL DE

IDENTIDAD GRAFICA DEL LOGOTIPO

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
PoRTADA MANUAL DE
IDENTIDAD GRAFICA DEL LoGoTIPO 8.5”

4

MANUAL DE IDENTIDAD CRAFICA DEL LOGOTIPO

5.5”

Dentro de estas propuestas
no se logrd, lo que la portada
del Manual necesita, ya que
son muy sencillos y comun.

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo
PORTADA MANUAL DE

IDENTIDAD GRAFICA DEL LoGoTIPo 8.5”

!

(7\/

Dentro de esta propuesta
se logré evidenciar lo que
el centro quiere mostrar:
unidad, armonia, equilibrio

y qué es lo que contiene,
la distribucion de los

Centro delnvestigaciones dela

tener una diagramacién

MANUAL DE Facultad de Arquitectura, USAC | sizion s

IDENTIDAD GRAFICA
DEL LOGOTIPO

5.5”

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Boceto

EAQINAS INTEBIOEES DEL IBIANUAL DE

IDENTIDAD GRAFICA DEL LoGoTIPO 8.5”
En esta propuesta encontramos
balance, por la distribucidon
de los elementos, pero es

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC una diagramacién que se ve
Logotipo

El presente manual de identidad,
se ha disefiado con el propédsito
de unificar la imagen del CIFA, el
seguimiento de los lineamientos deben
llevarse rigurosamente, ya que tiene
» como objetivo normar la correcta
5.5 utilizacion de los elementos visuales
y su implementacién en las diversas
aplicaciones en las que el centro
requiera proyectar su imagen visual.

Al rediseiiar y redefinir la imagen
del CIFA, se logrard una fécil

centro de InvestigaCiones de |a identificacion del Centro, lo cudl

permitird que se reconozca el logotipo

FaCU|tad de AquItectu ra’ USAC del CIFA por ser fuerte y distinto.

Es por esto que el manual de

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

BoceTo

PAGINAS INTERIORES DEL MANUAL DE

IDENTIDAD GRAFICA DEL LogoTIPo

8.5”

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

5.5”

Logotipo

Centrode Investigacionesdela
Facultad deArquitectura,USAC

El presente manual de identidad, se ha
disefiado con el propésito de unificar la imagen
del CIFA, el seguimiento de los lineamientos
deben llevarse rigurosamente, ya que tiene
como objetivo normar la correcta utilizacién
de los elementos visuales y su implementacién
en las diversas aplicaciones en las que el
centro requiera proyectar su imagen visual.

Al redisefar y redefinir la imagen del
CIFA, se logrard una fdcil identificacién del
Centro, lo cual permitird que se reconozca
el logotipo del CIFA, por ser fuerte y distinto.

Es por esto que el manual de normas,
fue elaborado para ayudar a utilizar el
nuevo diseno de marca correctamente.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

En esta propuesta para interiores, nos
permite, equilibrio y armoniay ala vez
podemos encontrar una diagramacion
libre, por la distribucién de todos sus

elementos.

(7\/
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Facultad de Arquitectura, USAC

4.3.2
MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA
DEL LOGOTIPO!

Después de haber presentado varios
bocetos de portada y pdgina interior, se llegd
a esta propuesta final, en ésta se mantiene
unidad y armonia, dentro de los elementos; y una
diagramacién moderna. El presente manual de
identidad grdfica para el logotipo, sive como
guia para indicar los usos correctos e incorrectos
en la aplicacién del mismo, teniendo como
funcién conducir tanto al disenador grdfico
como alinvestigador, la aplicaciéon adecuada en
cada pieza de disefo que se requiera del uso del
logotipo del CIFA.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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r
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

MANUAL DE
IDENTIDAD GRAFICA
DEL LOGOTIPO

PROPUESTA FINAL DE LA PORTADA DEL
ManuaL DL NORMAS GRAFICAS

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Indice

Introduccién 1 Simbolo y elemento tipografico en porcentajes de
Antecedentes del CIFA 2 medios tonos 19
Logotipo 3 Hoja membretada 20
Area de seguridad del logo 4 Sobre membretado y tarjeta de presentacion 21
Elemento tipogréfico y Simbolo 5 Memorandum 22
Nombre del Centro 6 Sello en relieve para tinta 23
Tipografia Complementaria 7 Sobre de papel craft 24
Slogan 8,9,10 Carpeta 25
Usos del logotipo 1,12,13 Uso de logotipo para presentaciones en Power
Reticula de reproduccion del logotipo 14 Point 26
Logotipo (Usos correctos) 15 Senalética 27
Logotipo (Usos incorrectos) 16  Muestras de color (amarillo) 28
Especificaciones Cromaticas 17 Muestras de color (azul) 29
Simbolo y elemento tipografico en porcentajes de

color 18

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

(¥ <
Introduccion

En el presente manual de identidad, se ha disefiado
con el propésito de unificar la imagen del CIFA, el
seguimiento de los lineamientos deben llevarse a cabo
rigurosamente, ya que tiene como objetivo normar
la correcta utilizacién de los elementos visuales y su
implementacién en las diversas aplicaciones en las
que el centro requiera proyectar su imagen visual.

Al rediseniar y redefinir la imagen del CIFA, se logrard
una facil identificacion del Centro, lo cual permitird que
se reconozca el logotipo del CIFA, por ser fuerte y distinto.

Es por esto que el manual de normas, fue elaborado
para ayudar a utilizar el nuevo disefio de marca
correctamente y dentro de los pdrametros solicitados.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

(57)
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Facultad de Arquitectura, USAC

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

Antecedentes del CIFA

El CIFA es la unidad responsable de las
investigaciones profesionales de los campos de
competencia académica de la Facultad de
Arquitectura de la USAC, fue creado en 1980.

Ademads, colabora en la formacién profesional
directamente, por medio de consultorias o asesorias
v la elaboracién de documentos para la docencia.

Ademads, el CIFA es el encargado y responsable
de la direccién, control, planificacion vy
organizacion , de las actividades de investigacion
de la Facultad en el darea de Arquitectura,
urbanismo  territorial y  disefio  grdfico.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

(55)
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Logotipo

S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Es el elemento visual que le da nombre al CIFA, Se encuentra entre la clasificacion de logotipo
se utilizarén dos tipografias para Cl, Eras bold con nombre y simbolo.

ITC, utilizando color amarillo Oc, 22m, 100y y Ok,

al 100% y para el nombre del CIFA, Gill Sans MT

Condensed en color azul 100c, 98m, 29y vy 48k; el

simbolo esta compuesto por la letra F en degrade

del mismo azul y la A del mismo color amarillo.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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2X

Area de seguridad del logotipo
2 X

Y/

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Para una presentacion consistente es importante El drea de seguridad que debe mantenerse
mantener alrededor del logotipo un drea de alrededor del logotipo de CIFA, esigual a dos veces
seguridad que lo proteja de otros textos, bordes, la altura central del palo inferior izquierdo de la
graficas o ilustraciones. Al no respetar el drea de letraF, esdecir2x, tal comoseilustra enesta pdgina.
seguridad afecta la legibilidad y causa ruido en el

diseno.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC

CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

Elemento tipografico y
simbolo

Elemento tipografico

El elemento tipografico ayuda a reforzar y
complementar el nombre de CIFA, permitiendo de
esa manera un posicionamiento de este elemento
dentro del logotipo del CIFA,

Para las letras Cl, se utilizé el color amarillo al 100%
Oc, 22m, 100y y ok v la tipografia Eras Bold ITC,
estilo bold, con una inclinacién de 28°, de la familia
palo seco, ya que es de facil lectura, moderna,
proporciona fuerza y son adecuados para casos en
los cuales se quiere demostrar eficiencia técnica.

Simbolo

El simbolo es el elemento gréfico que representa
al CIFA y contribuye a su posicionamiento con
los usuarios. Representa inmediatamente a la
Facultad de Arquitectura, ya que se relaciona
con la fachada de la misma, el CIFA es parte de
la facultad y este parecido ayuda a relacionar que
el centro es parte de arquitectura, ya que no es la
Gnica dentro de la USAC que cuenta con un centro
de investigacion. Para la letra F se utilizé el color
azul en degrade, 100c, 98m, 29y y 48k y para la
letra A el color amarillo al 100% Oc, 22m, 100y y ok.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

Q
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Para el nombre del CIFA, se utilizé la tipografia Gill
Sans MT Condensed en color azul 100¢, 98m, 29y y
48Kk, en altas y bajas.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC

Tipografia complementaria

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890 9-'!”'%&/O=?('-=:""*§_.,-'\i’9 Berlin Sans FB, estilo regular

ABCDEFGHIJ)KLMNNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijhlmniopqrstuvwxyz
1234567890 ‘-'!”"’/o&l()='.’is;"'\*§_.,-"i“—' Berlin Sans FB, estilo bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYI
abcdefghijklmniopgqrstuvwxyz
1234567890 %&/()=25""¢_.,-""{" Gill Sans MT Condensed, estilo regular

Las tipografias complementarios que se Perteneciendo a los tipos representativos de:
utilizaron fueron ambas en color azul al 100%, Gill Sans MT Condensed y Berlin Sans FB.
100¢, 98m, 29y y 48k; de la familia Palo seco,

por sus caracteristicas, ya que es de fécil lectura,

moderna, proporciona fuerzay son adecuadas para

casos en los cuales se quiere demostrar eficiencia

técnica; y son todas aquellas que carecen de

@ remates o serif, es decir, San Serif.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

slogan

Arte sistematico y creador

Arte sistematico y creador

Arte sistematico y creador

JusTiFicACION

Se utilizd6 la tipografia Berlin Sans FB, con
la modalidad del grosor de la letra en
bold, utilizando altas y bajas (maydsculas y
minasculas) e invertida en un recuadro de color
azul al 100%, con una composicion de: 100c,
98m, 29y y 48k.

El tipo se aplicard en diferentes tamanos
dependiendo el formato en el que se integre.

El slogan se podra utilizar dentro de un
recuerdro en forma contrastante especialmente
para la papeleria institucional, mientras que
para las demas piezas ya sean rétulos, sellos
y presentaciones se podra utilizar solamente
como texto en si.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC



—

S CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

slogan

Arte sistematico y creador

1-2

Arte sistematico
3 y creador

Usos CORRECTOSS 1. Puede colocarse el slogan, solo en azul sin el
recuadro y con la misma tipografia.

Las aplicaciones correctas del slogan nos

permiten tener otras alternativas de colocacién 2. Puede colocarse el slogan, en una sola linea.
en caso de que cambie el formato de que se

dispone para su uso. 3. Puede colocarse el slogan, en dos lineas.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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slogan
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Usos INCORRECTOSs Las consideraciones a éstas permitirdn generar 4 <
un adecuado apoyo a la imagen del Centro. § E,
Las aplicaciones incorrectas del slogan, se ) W
presentan para indicar cudles son las restricciones 1. No se puede colocar el slogan por palabras. S o
en el uso del mismo, en las diferentes aplicaciones o &
que acompanan a la imagen del Centro. 2. No se puede colocar el slogan separado. - 16
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Usos del logotipo

/— ey
0\ @~

Centro de Investigaciones de [a Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC Facultad de Arquitectura, USAC

Original (a colores). A linea

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Usos del logotipo

S/ e %
Centro de Investigaciones de la

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
Facultad de Arquitectura, USAC

A medios tonos Invertido

El logotipo en su version invertida sirve
principalmente cuando se hacen impresiones
en sobres craft y en impresiones sobre papeles
o supeficies de diferentes colores que permitén
@ un alto contraste con el logotipo invertido.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Usos del logotipo

p
i

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Positivo

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Reticula de reproduccion
del logotipo
8.3x 1.6x
| .
r Centrodenv stigaciones derla
NS o Facultad de|Arquitectura, USAC
Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC
1.5" 13x

Se recomienda que el tamano minimo para Favorece el uso correcto de la proporcion del

el uso del logotipo sea de 1” x 1.5”, cuando se logotipo en relacién al manejo de los elementos

utilice en piezas graficas pequenas o en piezas graficos que lo integran y el espacio. Es una guia

promocionales. que permite aplicar el disefio, a formatos de
mayor escala.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Logotipo

I ’ Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC
1 2 3

Usos CORRECTOSS

1. Puede usarse solo el Simbolo.
Las aplicaciones correctas del logotipo nos permiten
tener otras alternativas de colocacién en caso que 2. Puede usarse el Simbolo més el elemento
cambie el formato que se dispone para su uso y a tipografico.
la vez, ayuda a conservar el concepto de la imagen
de acuerdo a los lineamientos que dieron origen asu 3. Puede usarse solo la tipografia.
diseno. Permitiendo asi, garantizar el manejo de una

9 correcta imagen visual.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Logotipo ,—
S o

Centro de Investigaciones de la 2
Facultad de Arquitectura, USAC 1

Centro de Investigaciones de la

' Facultad de Arquitectura, USAC
(i v o I
Tartal it ket W 3 4
Usos INCORRECTOSS 1. No se puede usar el simbolo y el elemento

tipografico mas pequerio que el nombre del Centro.
Indican las aplicaciones incorrectas del logotipo, . .
que no son permitidas, para ningdn uso, ya que de  2- No se puede usar solo el elemento tipogrdfico.

lo contrario se desvirtia el concepto de la imagen . o .
visual. 3. No se puede hacer ninguna variacién al logotipo.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

4. No se puede cambiar de lugar el nombre del

Centro.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Erpecifcaciones comticass r—
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Arte sistematico y creador

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

Tintas de impresion: Tintas de impresion:
Azul al 100% y en degrade para la F del Amarillo al 100%, con una composicion:
simbolo, con una composicion de azul en CMVYK.
en CMYK. Color Digital:
Color Digital: Pdagina Web y Presentaciones
Pdagina Web y Presentaciones RGB.
' —
@ 100c, 98m, 29y y 48k. R22,G19,B72. 0c, 22m, 100y y Ok. R 255, G199, B 8.
' PANTONE BLUE 072 C PANTONE 1225 C

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC

103




—

S CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

$imbolo y elemento tipografico en porcentajes de color

5% 15%

10% 20%

Esto sirve para colocar de forma correcta las
pantallas dentro de la papeleria y asi conservar
la imagen visual; el color azul en degrade, con
una composicion de azul:

(100c, 98m, 29y y 48Rk.). Color proceso.

Amiairillo al 100%, con una composicion:
(Oc, 22m, 100y y OR). Color proceso.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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$imbolo y elemento tipografico en porcentajes de medios tonoss

5% 15%

10% 20%

Se indican los porcentajes al aplicar grises
considerando una impresion en Offset y en
serigrafia.

La aplicaciéon del simbolo y elemento tipografico
en porcentajes de acuerdo a los colores originales
haciendo equivalentes el Amarillo por un gris a un

e 5%, 10%, 15% y 20% y el Azul en degrade, por un
A gris en 5%, 10%, 15% Yy 20%.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Edificio T-2, 2do.

La hoja membretada lleva el logotipo del CIFA, La hoja membretada debe estar impresa en los
slogan, direccion, teléfono, correo electrénico y dos colores corporativos, en medida de 8.5” X 11” en
pantallas del logotipo del Centro, en un porcentaje  hojas de 80grms., bond ya que por la superficie es
a color de 5%, divido el logotipo en CIF en la parte  funcional al imprimir en computadora, maquina o
superior derecha y A en la parte inferior izquierda. de forma manuscrita.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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$obre membretado y tarjeta de presentacions

r—
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC ,-
2 o

Centro de Ivestigacones de fa
Facutad de Arquitectua, USAC

Ph D. Miguel Angel

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,

. f;‘z‘;:‘lll;g'“’(“‘%'la Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,
i a els: ext. 201. . , SERE
Arte sistemético y creador e-mai: miguelchaconv @ hotmalcom m Telsf';g;gé?;;"i’;:f;{;'ﬁ

El sobre membretado lleva el logotipo del CIFA, La tarjeta de presentacion debe estar impresa con
slogan, direccién, teléfono, correo electrénico y dos los colores corporativos, en medidas de 2” X 3.5”,
pantallas del logotipo del Centro, en un porcentaje  como sugerencia, en cartulina lino de 200 grms., ya
a color de 5%, divido el logotipo en CIF en la parte que por la superficie y el costo, la reproduccién de
superior derecha y A en la parte inferior izquierda. las mismas resulta funcional, el formato de ambos
Debe ser impreso en los colores corporativos, en es horizontal, y asi mantener la imagen visual.
medidas de 4” X 8.6/8".

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Memorandum: Garode mesigcnes

Facultad de Arquitectura, USAC
MEMORANDUM

Fecha:
De:
Para:

Asunto:

Edificio -2, 2do. ni

m 1,
'Y . Ciydad

Arte sistematico y creador Tels: 476619 ext.201.

e-mail: miguelchaconv@hatmail

El memorandum lleva el logotipo del CIFA, El memorandum debe estar impreso con
slogan, direccién, teléfono, correo electrénico y dos los colores corporativos, en hojas bond
pantallas del logotipo del Centro, en un porcentaje  80grms., ya que por la superficie resulta
a color de 5%, divido el logotipo en CIF en la parte funcional, el formato del mismo es wertical.
superior derecha y A en la parte inferior izquierda.

Debe ser impreso en los colores corporativos, en

medidas de 5.5” X 8.5”.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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$ello en relieve para tinta

Sello en relieve para tinta, el cual dejard impreso
el logotipo completo del CIFA y podra ser utilizado
para marcarlo sobre todo tipo de papeleria.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Sobre de papel craft

El sobre de papel craft contiene el logotipo del CIFA,
centrado horizontalmente en la parte inferior y el
slogan del CIFA centrado verticalmente y alineado
a la derecha del formato del sobre.

Estos dos elementos se imprimen en tinta color
negra y debe imprimirse en sobres craft de 80 grms

a 100 grmas.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITuctonaL CIFA / USAC
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CoNCEPTO DE DISENO Y BOCETAJE

Carpeta

La carpeta institucional que formard parte de la
papeleria del CIFA, muestra un troquel simple de
dos lenguetas dentro de las cuales se imprimira el
logotipo del CIFA, direccién y teléfono del Centro
de Investigacion en la parte interna de la carpeta,
mientras que en la portada se colocardn el logotipo
en la parte superior derecha y una patalla de los
: iconos que conforman el logotipo, ubicados en

la parte inferior de la portada, asi pues cuenta
también con el slogan del CIFA, ubicado en el
centro del lomo de la carpeta.

El troquel y los elementos de disefio deben
imprimirse en texcote, full colory con la pantalla a
un 15% del color real.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Uso de logotipo para presentaciones
en Power Point

TITULO DELTEMA

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

* Texto alineado a la izquierda.

* Texto en color azul o negro para
una mejor legibilidad.

Se utilizara el logotipo del lado derecho en la parte
superior de la diapositiva, sobre fondo blanco,
utilizando una pantalla del logo a un 5% de su
color real, colocando el titulo y el texto que habla
del tema alineado a la izquierda, en color azul
para brinda una buena legibilidad.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Seiialética ,—
_F

INFORMACION

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Este es el formato para la sefializacién dentro Estos rétulos deberdn imprimirse en plastico acrilico
del Centro de Investigaciones de la Facultad de por medio serigrafia o bien flexografia, colocando
Arquitectura (CIFA), ubicado en el edificio T2 el logo del CIFA en la parte superior izquierda, con
segundo nivel. el nombre del Centro de Investigacién, la ubicaciéon
del mismo y el departamento o drea que senala.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITuctonaL CIFA / USAC
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Muestra de color

Amairillo CIFA

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Muestra de color

Azul CIFA

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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A CONTINUACION

SE PRESENTA: LA
ORGANIZACION Y
CLASIFICACION DE LA
INFORMACION, PERFIL
DEL INFORMANTE,
GRAFICAS DE LOS
RESULTADOS OBTENIDOS
POR MEDIO DE LAS
ENCUESTAS REALIZADAS
Y FUNDAMENTACION DE
LAS PIEZAS GRAFICAS.

5.

COMPROBACION Y EFICACIA
DE LAS PIEZAS DE DISENO Y
PROPUESTA FINAL

CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

5.1
IMPORTANCIA DE LA
VALIDACION!

La validacién nos muestra la veracidad
y eficacia de las piezas grdficas y nos brinda la
oportunidad de comprobar, si los objetivos fueron

alcanzados al final de realizado el proyecto.

5.2

DESCRIPCION DE LA TECNICA Y
LOS INSTRUMENTOS UTILIZADOS PARA
LA RECOLECCION DE INFORMACION
DURANTE LA COMPROBACION.

Para realizar la recoleccién de datos,
se empleo una de las técnicas en el campo de
la investigacién social mds utilizadas, frecuentes
y eficaces para la comprobacién de una
investigacion, la “encuesta”, porque ademds,
ésta permite tener contacto directo con la
persona intferrogada.

La encuesta no se limita a recabar informaciéon
acerca de las opiniones o acftitudes de la
poblacién, tampoco se limita a la descripcion
de porcentajes de individuos que presentan
ciertas caracteristicas, mds bien constituye un
medio efectivo para conocer las relaciones de
causa y efecto de un fendmeno, es decir, para
la comprobacién de la hipdtesis o para obtener
informacion que permita: describir explicar y
predecir los hechos.

ElInstrumento empleadofuelaboletade encuesta,
puesto genera datos rdpidos y satisfactorios, de
esta manera, las personas encuestadas pueden

responder a dichas preguntas, con honestidad.

El formato de la encuesta es tamano carta, lleva
en el encabezado:

Universidad de San Carlos de Guatemala, Facultad
de Arquitectura y Licenciatura de Diseno Grdfico.

Se colocd el objetivo general del proyecto:
Rediseno de Logotipo e Imagen Institucional del
Centro de Investigaciones de la Facultad de
Arquitectura, USAC.

Se redlizaron 17 preguntas cerradas (ya que
éstas permiten respuestas pertienentes, si 0 no),
ordenadas en bloques, se adjuntaron las piezas
grdficas en color para una mejor comprension
de las preguntas. Las preguntas de la encuesta
fueron hechas con un vocabulario sencillo, claro
y conciso, para que la poblacién muestra no
tuviera problema al contestar.

La encuesta se llevd a cabo el 23 de noviembre,
a las 17:30 horas, en las instalaciones del CIFA,
con el director, investigadores, auxiliares de
investigacion y personal administrativo, del Centro
y el 24 de noviembre con un grupo de estudiantes
del EPS de la Facultad de Arquitectura.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC
acultad de Arquitectura 53

PERFIL DEL INFORMANTE:

Las personas que fueron tomadas en
cuenta para responder las encuestas fueron 10
personas que integran el CIFA, de los cuales 9 son
expertos en investigacion, dentro de los temas de
la arquitectura y 1 es el personal administrativo
del centro. De ambos sexos, comprendidos entre
los 20 y 55 anos de edad y 15 estudiantes del EPS
de la Facultad de Arquitectura. De ambos sexos,
comprendidos entre los 24 y 35 anos de edad.

Se tomardn como base estos 15
estudiantes, debido al trabajo que desarrollo el
CIFA en conjunto con los EPSISTAS, es por esto
gue se escogio una cantidad moderada para
poder determinar los resultados de la propuesta
grdfica, ya que ellos tienen mucho contacto con
el centro.

5.4
GRAFICAS:

A confinuacién  se  presenta  la
tabulacion de las encuestas, en las cuales
se logro determinar la eficacia y validez
de las piezas grdficas, disenadas para el CIFA. Se
trasladaron los resultados en gréficas para facilitar
su andlisis.

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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PREGUNTA No.1:
¢la  tipografia  utilizada permite
legibilidad en el logotipo?

a). si
b). NO

El 100% de los (las) encuestados(as)
opinan, que la tipografia que se utilizd
en el logotipo es legible, por lo que
se considera que resulta apropiada y
facilita la lectura.

CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

L 100%
L 753

50%

| 25%
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PREGUNTA No. 2:
¢Tienen las palabras del nombre del
CIFA, la separacion optima?

a). si
b). NO

El 100% de los(las) encuestados(as)
consideran que la separacidon de las
palabras del nombre CIFA, tienen
la separacién optima y por lo tanto,
permite legibilidad en el texto.

CoMPROBACION Y TricAcIA DE LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

100%

100%

——— 75%

—— 50%

— 25%
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PREGUNTA No. 3:
¢Existe recorrido visual en las piezas
de diseno?

a). si

b). NO 100%

El 98% de la muestra considera que Si L

existe recorrido visual en las piezas de
diseno, y el 2% considera que No, por lo
tanto, permite balance en la misma.

50%

25%
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PREGUNTA No.4:
¢Existe balance en el logotipo?

a). si
b). NO

El 100% confirma que existe balance en
el logotipo del Centro, por lo tanto, se
considera que es mantiene armonia y
unidad.

CoMPROBACION Y TricAcIA DE LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

T 100%

75%

50%
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PREGUNTA No.5:
¢la  tipografia  utilizada permite
legibilidad en las piezas de diseno?

a). si
b). NO

El 100% de la muestra opina, que si es
legible la tipografia, en las piezas de
diseno.

CoMPROBACION Y TricAcIA DE LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

—— 100%
—— 75%
—— L0%

—— 25%
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PREGUNTA No.é:

¢Le es agradable la distribucion de
los elementos, dentro del espacio
vtilizado en el Manual de Normas
Grdficas del CIFA?

a). si
b). NO

El 98% de los (las) encuestados(as) les
resulté agradable la distribucion de los
elementos dentro del espacio utilizado,
en el Manual de Normas Grdficas del
CIFA, vy el 2% considera que No, por lo
tanto resulta apropiado y legible.

CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL
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PREGUNTA No.7:
¢Elicono es el apropiado para el uso
del logotipo?

a). si
b). No

El 100% de la muestra opina, que el
icono es el apropiado para el uso del
logotipo, por lo tanto se considera
que da a conocer que es parfe de la
Facultad de Arquitectura.

100%
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PREGUNTA No.8:
¢Existen elementos que distraigan al
observador en las piezas de diseno?

a). si
b). NO

El 100% de la muestra opina, que no
existen, elementos que distraigan al
observador, en las piezas de diseno vy
por lo tanto no existe ningun ruido visual
en las mismas.
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PREGUNTA No.9:
¢Existen elementos innecesarios en
el logotipo?

a). si
b). NO

El 100% de la personas encuestadas
opinan que no existen elementos
innecesarios en ellogotipo, y porlo tanto
loselementosutilizadosconconsiderados
claros y de facil comprension.

CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL
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PREGUNTA No.10:
¢(le gusta la nueva imagen del
CIFA?

a). si
b). NO

Al 90% de las personas encuestadas les
gustalanuevaimagen del CIFA, mientras
que al 10% no les gusta la nueva imagen
institucional del CIFA.

CoMPROBACION Y TricAcIA DE LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL
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PREGUNTA No.11:
¢El nuevo logotipo se parece al
vtilizado anteriormente por el CIFA?

a). si
b). NO

El 100% de la muestra opina, que el
nuevo logotipo no se parece al utilizado
anteriormente

por el CIFA.

La finalidad de esta pregunta era obtener
informacidén para conocer qué tan grande
era el cambio que se realizé en la imagen.
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PREGUNTA No.12:

¢Los colores utilizados en el Manual
de Normas Grdficas y la Papeleria
llaman la atencién?

a). si
b). NO

EI98% delos(las) encuestados(as) opinan
quelos colores utilizadosen el Manualde
Normas Grdficas y la papeleria llaman
la atencién, por lo tanto se considera
gue permite armonia en los mismos.

CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

100%

—— 75%

—— 50%

— 25%

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC



—

_,— CoMPROBACION Y EFICACIA DE LAS PIEzAS DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

PREGUNTA No.13:
¢lograron las piezas grdficas, captar
su atencion?

a). si
b). NO

El 100% de la muestra opind, que las
piezas grdficas, lograrén captar su
atencion.

100%
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PREGUNTA No.14:

¢Considera que el logotipo, cumple
con el propdsito de dar a conocer la
institucion, a los usuarios?

a). si
b). NO

El 100% de la muestra considera que
el logotipo si cumple con el propdsito
de dar a conocer la institucion, por
lo tanto, se considera que ayudard
al posicionamiento de la imagen
institucional del CIFA.
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PREGUNTA No.15:
¢Existe armonia y unidad,
en las piezas graficas?

a). si
b). NO

El 100% de los (las) y encuestados (as)
opinan que si existe armonia y unidad
en las piezas grdficas, por lo tanto se
consideran apropiadasy con elbalance
en las mismas.

CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

100%

L 100%

75%

50%

25%

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC



,—
_,_

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

PREGUNTA No.1é6:
¢Las piezas de diseno, le resultaron
facil de manipular?

a). si
b). NO

El 100% de las personas encuestadas
consideran que les resulto fdacil de
manipular las piezas de diseno y por lo
tanto, se consideran funcionales para el
propdsito del CIFA.
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PREGUNTA No.17:
¢Existe jerarquia visual entre el
logotipo y el eslogan dentro de las
piezas graficas?

a). si
b). NO

El 100% de la muestra opinan, que existe
jerarquia visual entre el logotipo y el
eslogan dentro de las piezas graficas,
confirmando asi la eficacia de la
diagramacién en las mismas.

Se evalué principalmente la efectividad
con que se presenta el logotipo debido a
que este es un elemento principal dentro
del diseio de la imagen institucional , es
por eso que brevemente se habla de los
conceptos complementarios, ya que el
logotipo es una pieza muy fuerte dentro de
la imagen institucional.
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RESULTADO OBTENIDO CON LAS
ENCUENTAS

Al finalizar y realizar andlisis posterior a los
resultados, se llegd ala conclusidon que eraimportante
disenar una imagen institucional para el CIFA, con
elementos simples y claros que permiten distinguir
las actividades a las que se dedica el Centro de
Investigaciones de la Facultad de Arquitectura y que
permiten que el grupo objetivo se identifique con
el gracias a la armonia y unidad que muestran los
elementos visuales.
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5.5
PROPUESTA GRAFICA FINAL Y
SUS ESPECIFICACIONES TECNICAS.

La imagen institucional del Centfro de
Investigaciones de la Facultad de Arquitectura,
USAC, fue disenada, tomando en cuenta las
siguientes caracteristicas: a quién va dirigido,
los campos y el servicio que brinda el CIFA,
(Investigacién, contexto y grupo objetivo), ya
que son tres elementos con los cuales el centro
se relaciona; su fonalidad, tomando los colores
azul (que representa seguridad, frescura, solidez)
y el color amarillo (que representa claridad, luz,
calidez, confianza).

La tipografia es un Berlin Sans FB, la cual se
realizd un estudio para verificar que aungue
se redujera el tipo de letra, éste no perderia su
legibilidad, y se determind que el tamano mds
pequeio que podria utilizar seria a 6 puntos y
mantendria la legibilidad, ademds por ser un tipo
de letra palo seco, facilita la lectura, se estudid
la diagramacién de los elementos, para evitar
gue no hubiera balance, armonia y unidad entre
los mismos. También es importante recordar que
el CIFA, es una entidad sistemdtica y creadora,
en el momento que descubre, comprende,
describe, andaliza, interpreta y evalua; por esa
razén se trato de dar una imagen que reflejard
cada una de estas caracteristicas.

5.6.
FUNDAMENTACION TOTAL!

Es muy importante situar al grupo objetivo
del contexto, al cual se dedica el CIFA, por lo
mismo es importante el disefio grdfico; ya que a
través de él se puede motivar y estimular a un
grupo objetivo a identificarse con una imagen o
marca.

El tamafo utilizado para las piezas grdficas, son
las que por valor econdmico es mds barato
reproducir, que cuando se frabaja con medidas
especiales, los pliegos de papeles o cartulinas
no se ajustan y hay mucho exceso de papel al
cortarlas, por lo tanto esto produce desperdicio y
los costos se elevan para los clientes.

La tipografia es un Berlin Sans FB, la cual se
realizd un estudio para verificar que aungue
se redujera el tipo de letra este no perderia su
legibilidad, y se determiné que el tamano mds
pequeno que podria utilizar seria a 6 puntos y
mantendria la legibilidad, ademds por ser un tipo
de letra palo seco, facilita la lectura, se estudié la
diagramacién de los elementos, para evitar que
no hubiese balance, armonia y unidad entre los
mismos. También es importante recordar que el
CIFA, es una enfidad sistemdticay creadora, en el
momento que descubre, comprende, describe,
analiza, interpreta y evalua; por esa razén se
trato de dar una imagen que reflejard cada una
de estas caracteristicas. elementos, para evitar
gue no hubiera balance, armonia y unidad entre
los mismos. También es importante recordar que
el CIFA, es una entidad sistemdtica y creadora,
en el momento que descubre, comprende,
describe, analiza, interpreta y evalua; por esa
razén se trato de dar una imagen que reflejard
cada una de estas caracteristicas. También
es importante recordar que el CIFA, es una
entidad sistemdtica y creadora, en el momento
que descubre, comprende, describe, analiza,
interpreta y evalua; por esa razén se trato de
dar una imagen que reflejard cada una de estas
caracteristicas.

Los colores utilizados son: azul (que representa
seguridad, frescuraq, solidez) y el coloramairillo (que
representa claridad, luz, calidez, confianzal).

La digramacion: se trabajo en una diagramacion
con unidad y armonia, sin dejar de dar sensaciéon
de una enfidad que brinda confianza vy
seguridad, pero que cuenta con tecnologia e
ideas creadoras y sistemdticas.

)
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MEMORANDUM
Fecha:
De:
Para:
are ProPUESTA FINAL DEL

Asunto:

SELLO

. - i T e reratar PROPUESTA FINAL DEL
Arte sistematico y creador . f{”“'% st 0l M M N M
e-mail: mlgue [Chaconv otmail. E ORA Du
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

/ PROPUESTA FINAL DE LA
(2/ SENALETICA
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MANUAL DE
IDENTIDAD GRAFICA
DEL LOGOTIPO

PROPUESTA FINAL DE LA PORTADA DEL
ManuaL DEL NORMAS GRAFICAS
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Introduccion

En el presente manual de identidad, se ha disefiado
con el propésito de unificar la imagen del CIFA, el
seguimiento de los lineamientos deben llevarse a cabo
rigurosamente, ya que tiene como objetivo normar
la correcta utilizacién de los elementos visuales y su
implementacién en las diversas aplicaciones en las
que el centro requiera proyectar su imagen visual.

Al rediseniar y redefinir la imagen del CIFA, se logrard
una facil identificacion del Centro, lo cual permitird que
se reconozca el logotipo del CIFA, por ser fuerte y distinto.

Es por esto que el manual de normas, fue elaborado
para ayudar a utilizar el nuevo disefio de marca
correctamente y dentro de los pdrametros solicitados.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Antecedentes del CIFA

El CIFA es la unidad responsable de las Ademads, el CIFA es el encargado y responsable
investigaciones profesionales de los campos de de la direccién, control, planificacién vy
competencia académica de la Facultad de organizacion, de las actividades de investigacion
Arquitectura de la USAC, fue creado en 1980. de la Facultad en el Grea de Arquitectura,
urbanismo  territorial y  disefio  grdfico.
Ademads, colabora en la formacién profesional
directamente, por medio de consultorias o asesorias
Q v la elaboracién de documentos para la docencia.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Logotipo
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Es el elemento visual que le da nombre al CIFA, Se encuentra entre la clasificacion de logotipo
se utilizarén dos tipografias para Cl, Eras bold con nombre y simbolo.

ITC, utilizando color amarillo Oc, 22m, 100y y Ok,

al 100% y para el nombre del CIFA, Gill Sans MT

Condensed en color azul 100c, 98m, 29y vy 48k; el

simbolo esta compuesto por la letra F en degrade

del mismo azul y la A del mismo color amarillo.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Area de seguridad del logotipo

Y/

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Para una presentacion consistente es importante El drea de seguridad que debe mantenerse
mantener alrededor del logotipo un drea de alrededor del logotipo de CIFA, esigual a dos veces
seguridad que lo proteja de otros textos, bordes, la altura central del palo inferior izquierdo de la
graficas o ilustraciones. Al no respetar el drea de letraF, esdecir2x, tal comoseilustra enesta pdgina.
seguridad afecta la legibilidad y causa ruido en el

diseno.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Elemento tipografico

El elemento tipografico ayuda a reforzar y
complementar el nombre de CIFA, permitiendo de
esa manera un posicionamiento de este elemento
dentro del logotipo del CIFA,

Para las letras Cl, se utilizé el color amarillo al 100%
Oc, 22m, 100y y ok v la tipografia Eras Bold ITC,
estilo bold, con una inclinacién de 28°, de la familia
palo seco, ya que es de facil lectura, moderna,
proporciona fuerza y son adecuados para casos en
los cuales se quiere demostrar eficiencia técnica.

Simbolo

El simbolo es el elemento gréfico que representa
al CIFA y contribuye a su posicionamiento con
los usuarios. Representa inmediatamente a la
Facultad de Arquitectura, ya que se relaciona
con la fachada de la misma, el CIFA es parte de
la facultad y este parecido ayuda a relacionar que
el centro es parte de arquitectura, ya que no es la
Gnica dentro de la USAC que cuenta con un centro
de investigacion. Para la letra F se utilizé el color
azul en degrade, 100c, 98m, 29y y 48k y para la
letra A el color amarillo al 100% Oc, 22m, 100y y ok.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC

Para el nombre del CIFA, se utilizé la tipografia Gill
Sans MT Condensed en color azul 100¢, 98m, 29y y
48Kk, en altas y bajas.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Tipografia complementaria

ABCDEFGHIJKLMNNOPOQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz

1234567890 9-'!”'%&/O=?('-=:""*§_.,-'\i’9 Berlin Sans FB, estilo regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijhilmniopqrstuvwxyz

1234567890 ‘-'!”“/O&I()='.’is;"'\*§_.,-"i"-' Berlin Sans FB, estilo bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYI
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890 %&/()=25""¢_.,-""{" Gill Sans MT Condensed, estilo regular

Las tipografias complementarios que se Perteneciendo a los tipos representativos de:
utilizaron fueron ambas en color azul al 100%, Gill Sans MT Condensed y Berlin Sans FB.
100¢, 98m, 29y y 48k; de la familia Palo seco,

por sus caracteristicas, ya que es de fécil lectura,

moderna, proporciona fuerzay son adecuadas para

casos en los cuales se quiere demostrar eficiencia

técnica; vy son todas aquellas que carecen de

@ remates o serif, es decir, San Serif.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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slogan

Arte sistematico y creador

Arte sistematico y creador

Arte sistematico y creador

JusTiFicACION

Se utilizd6 la tipografia Berlin Sans FB, con
la modalidad del grosor de la letra en
bold, utilizando altas y bajas (maydsculas y
minasculas) e invertida en un recuadro de color
azul al 100%, con una composicion de: 100c,
98m, 29y y 48k.

El tipo se aplicard en diferentes tamanos
dependiendo el formato en el que se integre.

El slogan se podra utilizar dentro de un
recuerdro en forma contrastante especialmente
para la papeleria institucional, mientras que
para las demas piezas ya sean rétulos, sellos
y presentaciones se podra utilizar solamente
como texto en si.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC

slogan

Arte sistematico y creador

1-2

Arte sistematico
3 y creador

Usos CORRECTOSs 1. Puede colocarse el slogan, solo en azul sin el
recuadro y con la misma tipografia.

Las aplicaciones correctas del slogan nos

permiten tener otras alternativas de colocacién 2. Puede colocarse el slogan, en una sola linea.
en caso de que cambie el formato de que se

dispone para su uso. 3. Puede colocarse el slogan, en dos lineas.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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slogan

® Py Q
Arte sistematico 5
>
\
Arte ! <
(] T ] Ll-
sistematico g a
= Q
y 2
creador ; 3
.S 8
1. 2. g §

()

©
y creador g £
E 2
& ~
2 2
3 &
Usos INCORRECTOSs Las consideraciones a éstas permitirdn generar § <
un adecuado apoyo a la imagen del Centro. § E,
Las aplicaciones incorrectas del slogan, se ) W
presentan para indicar cudles son las restricciones 1. No se puede colocar el slogan por palabras. S o
en el uso del mismo, en las diferentes aplicaciones o &
que acompanan a la imagen del Centro. 2. No se puede colocar el slogan separado. o 16
5 O
o Q
~J
£ :
d Q
19)
2
|3%)
3
[A8]
X
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Usos del logotipo

/— ey
0\ @~

Centro de Investigaciones de [a Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC Facultad de Arquitectura, USAC

Original (a colores). A linea

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Usos del logotipo

S/ e %
Centro de Investigaciones de la

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
Facultad de Arquitectura, USAC

A medios tonos Invertido

El logotipo en su version invertida sirve
principalmente cuando se hacen impresiones
en sobres craft y en impresiones sobre papeles
o supeficies de diferentes colores que permitén
@ un alto contraste con el logotipo invertido.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Usos del logotipo

p
i

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Positivo

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

> e &
Reticula de reproduccion
(]
del logotipo

8.3x 1.6x
| .
r Centroideinv stig crones derla _
Facultad de|Arquitectura, USAC

” I

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

F -21)
L4

13x

Se recomienda que el tamano minimo para Favorece el uso correcto de la proporcion del

el uso del logotipo sea de 1” x 1.5”, cuando se logotipo en relacién al manejo de los elementos

utilice en piezas graficas pequenas o en piezas graficos que lo integran y el espacio. Es una guia

promocionales. que permite aplicar el disefio, a formatos de
mayor escala.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
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Logotipo

I ’ Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC
1 2 3

Usos CORRECTOSS

1. Puede usarse solo el Simbolo.
Las aplicaciones correctas del logotipo nos permiten
tener otras alternativas de colocacién en caso que 2. Puede usarse el Simbolo més el elemento
cambie el formato que se dispone para su uso y a tipografico.
la vez, ayuda a conservar el concepto de la imagen
de acuerdo a los lineamientos que dieron origen asu 3. Puede usarse solo la tipografia.
diseno. Permitiendo asi, garantizar el manejo de una

9 correcta imagen visual.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Logotipo ,—
S o

Centro de Investigaciones de la 2
Facultad de Arquitectura, USAC 1

Centro de Investigaciones de la

' Facultad de Arquitectura, USAC
(i v o I
Tartal it ket W 3 4
Usos INCORRECTOSS 1. No se puede usar el simbolo y el elemento

tipografico mas pequerio que el nombre del Centro.
Indican las aplicaciones incorrectas del logotipo, . .
que no son permitidas, para ningdn uso, ya que de  2- No se puede usar solo el elemento tipogrdfico.

lo contrario se desvirtia el concepto de la imagen . o .
visual. 3. No se puede hacer ninguna variacién al logotipo.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

4. No se puede cambiar de lugar el nombre del

Centro.
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Expecicaciones comticas r—
S

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Arte sistematico y creador

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

Tintas de impresion: Tintas de impresion:
Azul al 100% y en degrade para la F del Amiairillo al 100%, con una composicion:
simbolo, con una composicién de azul en CMYK.
en CMVYK. Color Digital:
Color Digital: Pdagina Web y Presentaciones
Pagina Web y Presentaciones RGB.
RGB.
@ 100c, 98m, 29y y 48k. R22,G19,B72. Oc, 22m, 100y y Ok. R255,G199,B 8.
PANTONE BLUE 072 C PANTONE 1225 C

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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s$imbolo y elemento tipogréafico en porcentajes de color

5% 15%

10% 20%

Esto sirve para colocar de forma correcta las
pantallas dentro de la papeleria y asi conservar
la imagen visual; el color azul en degrade, con
una composicion de azul:

(100¢, 98m, 29y y 48Rk.). Color proceso.

Amarillo al 100%, con una composicion:
(Oc, 22m, 100y y OR). Color proceso.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC

163



—

_,— CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL
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Facultad de Arquitectura, USAC

$imbolo y elemento tipografico en porcentajes de medios tonoss

5% 15%

10% 20%

Se indican los porcentajes al aplicar grises
considerando una impresion en Offset y en
serigrafia.

La aplicaciéon del simbolo y elemento tipografico

en porcentajes de acuerdo a los colores originales

haciendo equivalentes el Amarillo por un gris a un
e 5%, 10%, 15% y 20% y el Azul en degrade, por un
A gris en 5%, 10%, 15% Yy 20%.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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—

Cenro de Investigacones de
Raalad de Aquitecura, USAC

La hoja membretada lleva el logotipo del CIFA, La hoja membretada debe estar impresa en los
slogan, direccion, teléfono, correo electrénico y dos colores corporativos, en medida de 8.5” X 11” en
pantallas del logotipo del Centro, en un porcentaje  hojas de 80grms., bond ya que por la superficie es
a color de 5%, divido el logotipo en CIF en la parte  funcional al imprimir en computadora, maquina o
superior derecha y A en la parte inferior izquierda. de forma manuscrita.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC




—

_,— CoMPROBACION Y TricAcIA D LAS Prezas DE DISENO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

Centro de Investigaciones de la
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(] o &
$obre membretado y tarjeta de presentacion:

Centro de Investigaciones de la

Facultad de Arquitectura, USAC ,-
2 o
Centro de Investgacons dea
Faultad de Aruitecura, USAC

Ph D. Miguel Angel
Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,

. f;‘z‘;:‘lll;g'“’(“‘%'la Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,
i a els: ext. 201. . , SERE
Arte sistemético y creador e-mai: miguelchaconv @ hotmalcom m Telsf';g;gé?;;"i’;:f;{;'ﬁ

El sobre membretado lleva el logotipo del CIFA, La tarjeta de presentacion debe estar impresa con
slogan, direccién, teléfono, correo electrénico y dos los colores corporativos, en medidas de 2” X 3.5”,
pantallas del logotipo del Centro, en un porcentaje  como sugerencia, en cartulina lino de 200 grms., ya
a color de 5%, divido el logotipo en CIF en la parte que por la superficie y el costo, la reproduccién de
superior derecha y A en la parte inferior izquierda. las mismas resulta funcional, el formato de ambos
Debe ser impreso en los colores corporativos, en es horizontal, y asi mantener la imagen visual.
medidas de 4” X 8.6/8".

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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-

Memorandum: Garode mesigcnes

Facultad de Arquitectura, USAC
MEMORANDUM

Fecha:
De:
Para:

Asunto:

Edificio T-2, 2do.

. . Ciud; a
Arte sistematico y creador Tels: 476619 ext.201.
e-mail: miguelchaconv@hatmail

El memorandum lleva el logotipo del CIFA, El memorandum debe estar impreso con
slogan, direccién, teléfono, correo electrénico y dos los colores corporativos, en hojas bond
pantallas del logotipo del Centro, en un porcentaje  80grms., ya que por la superficie resulta
a color de 5%, divido el logotipo en CIF en la parte funcional, el formato del mismo es wertical.
superior derecha y A en la parte inferior izquierda.

Debe ser impreso en los colores corporativos, en

medidas de 5.5” X 8.5”.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC

$ello en relieve para tinta

Sello en relieve para tinta, el cual dejard impreso
el logotipo completo del CIFA y podra ser utilizado
para marcarlo sobre todo tipo de papeleria.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

S$obre de papel craft

El sobre de papel craft contiene el logotipo del CIFA,
centrado horizontalmente en la parte inferior y el
slogan del CIFA centrado verticalmente y alineado
a la derecha del formato del sobre.

Estos dos elementos se imprimen en tinta color
negra y debe imprimirse en sobres craft de 80 grms

a 100 grms.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Facultad de Arquitectura, USAC

Carpeta

G de vesigacones el
Faalad de Aritecur, USAC

Edificio T-2, 2do. nivel, zona 12,
iudad Universitaria.
Tels: 24766192 ext201

La carpeta institucional que formard parte de la
papeleria del CIFA, muestra un troquel simple de
dos lenguetas dentro de las cuales se imprimira el
logotipo del CIFA, direccién y teléfono del Centro
de Investigacion en la parte interna de la carpeta,
mientras que en la portada se colocardn el logotipo
en la parte superior derecha y una patalla de los
: iconos que conforman el logotipo, ubicados en

la parte inferior de la portada, asi pues cuenta
también con el slogan del CIFA, ubicado en el
centro del lomo de la carpeta.

El troquel y los elementos de disefio deben
imprimirse en texcote, full colory con la pantalla a
un 15% del color real.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Uso de logotipo para presentaciones
en Power Point

p [
TITULO DEL TEMA = o

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

* Texto alineado a la izquierda.

* Texto en color azul o negro para
una mejor legibilidad.

Se utilizara el logotipo del lado derecho en la parte
superior de la diapositiva, sobre fondo blanco,
utilizando una pantalla del logo a un 5% de su
color real, colocando el titulo y el texto que habla
del tema alineado a la izquierda, en color azul
para brinda una buena legibilidad.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Sefialética ,—
_F

INFORMACION

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Este es el formato para la sefializacién dentro Estos rétulos deberdn imprimirse en plastico acrilico
del Centro de Investigaciones de la Facultad de por medio serigrafia o bien flexografia, colocando
Arquitectura (CIFA), ubicado en el edificio T2 el logo del CIFA en la parte superior izquierda, con
segundo nivel. el nombre del Centro de Investigacién, la ubicaciéon
del mismo y el departamento o drea que senala.

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Muestra de color

Amairillo CIFA

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Muestra de color

Azul CIFA

Centro de Investigaciones de la Facultad de Arquitectura, USAC
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

Se logré contribuir con el CIFA,
brinddndole su identidad, al redisefar el logotipo,
crear laimagen institucional y elaborar un Manual
de Normas Grdficas para el CIFA.

Se disend un manual de identidad grdfica
para el logofipo y la papeleria del CIFA que
explica claramente la aplicacién de los mismos.

El nuevo logotipo reafirmard la funcién
del CIFA, dentro de la Facultad de Arquitectura
e infroducird la imagen entre quienes tengan
contacto alguno con el centro.

Al tornarse mds atractiva el logotipo
y la papeleria, para quienes tienen relacion
con el centro, la difusién de la imagen del CIFA
producird un efecto multiplicador para todas las
instituciones relacionadas con el centro.

Sobre la base de los resultados de las
encuestas, se puede afirmarla utilidad de las piezas
disenadas para crear la Imagen Institucional y el
lofgotipo del CIFA.

CONCLUSIONES
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

La imagen institucional tiene una
vida apréximada de 10 anos; después de
este tiempo se pueden implementar cambios
gréficos pero que no sean drdsticos, porque
afecta el posicionamiento de la imagen visual ya
implementada.

En el momento que se decida redisenar
o cambiar el logoftipo y/o la imagen institucional
del CIFA, se debe realizar un estudio previo de
campo, para asi encontfrar una nueva necesidad
y No solo cambiar por cambiar.

Esimportante al decidir cualquier cambio,
basarse en el grupo objetivo.

Al disenar otras piezas grdficas se deben,
seguir los lineamientos del Manual de Normas
Grdficas, de lo que ya existe para guardar
armonia.

En el momento de reproducir cualquier
pieza grdfica, se debe utilizar el medio de
impresion adecuado, para no perder fidelidad,
presentaciéon y calidad, en las mismas.

El posicionamiento de el rediseno de
logotipo e imagen institucional, dependerd de
que sea obligatorio el Manual de Normas Grdficas
Yy NO UsSar cosas no permitidas.

LINEAMIENTOS
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LINEAMIENTOS

Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

CENTROWPRESOR COTIZACION

PIEDRASANTA

Guatemala 10 de enero de 2007.

Sefiora:
Silvia Palma
Impresion de:

-Hojas membretadas a full color tiro, tamafio carta en papel bond 80:

3,000 Hojas Q. 1,200.00
5,000 hojas Q. 1,600.00

-Hojas de memorandums, en tamafio media carta, full color en papel
bond de 80 gramos, en block de 100 unidades.

5,000 Memorandums Q. 1,500.00

-Tarjetas de presentacion de 3.5 x 2 pulgadas, en papel lino blanco, a
full color:

5,000 tarjetas Q. 1,600.00

Observaciones:

Cliente proporciona artes o muestras impresas.
Tiempo de entrega 6 dias habiles.

Forma de pago: Tramite de cheque 8 dias.

A la espera de poder servirles, me suscribo ante ustedes.
Atentamente,

MAYNOR A. DE LEON C. Autorizado
Asesor de Ventas Cipsa

Cel. 5243 3589
mdeleoncipsa@yahoo.com
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

E n I c I u “ E s Centro Comercial Granai & Townson
7 6a. Ave. 28-71 zona 11
s Il P [ n I n n [s PBX: 2476-3544 — Fax: 2476-0837
LITOGRAFIA « IMPRENTA
COTIZACION
/Cliente: Facultad de Ingenieria -USAC- Cotizacion No.: A-8734
Contacto:  Silvia Palma Péagina: 1n
Teléfono:  2442-3508 / 5300-8327 Fecha: 03 de Mayo de 2007
Fax: Vendedor: America Ispache
\E-mailz difusion@ing.usac.edu.gt america.ispache@edicionessuperiores.com
Nos es grato presentarle la siguiente cotizacion:
[ Cantidad Descripcion UPnriE::ir?o ?gfaif ]
b
Hojas Membretadas, tamafio carta, impresas a full color tiro en papel
bond 80 gramos blanco.
3,000 Cliente proporciona arte final en CD en freehand 11 0 menor para Mac o 048 1,440.00
PC.
Sobres Membretados, tamafio oficio cerrado, impresos a full color tiro
en papel bond 90 gramos blanco, troquelados y pegados.
2,000 Cliente proporciona arte final en CD en freehand 11 0 menor para Mac o 0.98 1,960.00
PC.
Tarjetas de Presentacion, tamafio 2 x 3.5 pulg., impresas a full color
tiro en Cartulina Lino blanco.
5,000 Cliente proporciona arte final en CD en freehand 11 0 menor para Mac o 0.372 1,860.00
PC.
Blocks de Memorandums de 50 hojas c/u, tamafio % carta, impresos a
full color tiro en papel bond 80 gramos blanco.
100 Cliente proporciona arte final en CD en freehand 11 0 menor para Mac o 14.02 1402.00
PC.
N J
[ Los precios anteriores incluyen IVA ]
Tiempo de entrega: 8 dias habiles
Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Sostenimiento de oferta: 10 dias
Original firmado por America Ispache
Por Ediciones Superiores Aceptado Cliente

LINEAMIENTOS
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Centro de Investigaciones de la
Facultad de Arquitectura, USAC

!ﬁamrs COTIZACION

e OIMPUTARIZADOS
+ 12 Avenjda 0-38, Zona 11
* Tels.:(502) 2471-0168. 2472-2614

+ Fax: (502] 2472-1853 (ﬁuaﬂsrrala 02,“05 ’ 07]

- Guatemala, Guatemala, C. A

Sefores: , Atencion:
FACULTAD DE INGENIERIA USAC I SILVIA PALMA

Tl Fax

Eslimados Sefieres; segun su requerimienio le colizames de fa siguienie manera;
(" CANTIDAD DESCRIPCION PRECIC LINIT. VALOR

3000 HOJAS MEMBRETADAS 8.5 X 11 IMPRESAS A
FULL COLOR SOEBRE PAPEL BOND 80 GRAMOS Q. 1,750.00

2000 |SOBRES MEMBRETADOS, TAMARO OFICIO
IMPRESOS A FULL COLOR, SOBERE PAPEL

BOND 80 GRAMOS, TROQUELADOS Y PEGADO Q. 1,740.00

ur

5000 |TARJETAS DE PRESENTACION, IMPRESAS A
A FULL COLOR, SOLO TIRO, SOBRE CARTULINA
LINO Q. 1,775.00

5000 |HOJAS PARA MEMORANDOS, TAMARO 8.50 X
5.50, A FULL COLOR SOLO TIRO, SOBRE PAPEL
BEOND 80 GRAMOS ELOCADOS, Q. 1,550.00

EL CLIENTE PROPORCIONA
ARCHIVO DIGITAL

Los precios anteriores incluyen ef IVA, VALOR
TOTAL )

Firma de Aprobacién Alentamente

ALARICK CELADA celular 5510-6219

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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g rupo
COTIZACION No. 5200700256
TELEFAX.: 2336-0190
Fecha: 03-enero 2007
33 av. 12-07 zona 5. Col. El Edén, Guatemala,C.A. Nit:448341-3

SRITA. SILVIA PALMA

Cliente: Tels:

Direccion: Fax: Codigo:

Agradeciendo su solicitud le presentamos la siguiente cotizacion de impresiones:

Cantidad Producto Material Precio Q
3000 HOJAS MEMBRETADAS CARTA BOND 80 FULL C Q1,600.00
2000 SOBRE MEMBRETADOS  OFICIO BOND 80 FULL C Q1,650.00
5000 TARJETAS DE PRESENTACION STANDARD ~ LINO BLANCO FULL C Q1,900.00
5000 MEMORANDUM 85X5.5 BOND 80 FULL C Q1,450.00

Total en letras:

TOTAL >>>>>>>>>>>5>>>>>
Q6,600.00

Tiempo de Entrega: 8 DIAS
Condiciones de Pago: CONTADO CONTRAENTREGA

En espera de su fina respuesta.

Atte;

Lic. Francisco Solorzano
grupoimpresor2001 @yahoo.com.mx
grupoimpresor@hotmail.com

Cel. 53011622

REDISENO DE LOGOTIPO E IMAGEN INsTITucionaL CIFA / USAC
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Costa, Joan

Imagen Global

Barcelona Espana.

Grupo Editorial CEAC. S.A.
3a. edicién abril 1994

262 pdgs.

Costa, Joan

La imagen de marca, un fendmeno social
Editorial Paidds Disefio 02

Barcelona Espana 2004

200 pdags.

Costa, Joan

Identidad corporativa
México DF.

Editorial Trillas S.A. de C.V.
2da. edicién 2000

124 pd&gs.

Fradera, Pere
Diseno y color

Editorial Blume
Barcelona Espana 1994
2da. edicién 2000

144 pdgs.

Gordon, Maggie; Dodd, Eugenie
Tipografia decorativa

Editorial Gustavo Gilli

Barcelona Espana 1994

144 pdgs.

Herrera Navas, Wendy

Identidad e imagen corporativa del grupo
artesanal madera decorativa de Ciudad Vieja,

Sacatepéquez.
Guatemala, USAC

Programa de disefio grdfico, tesis de graduacién
108 pdgs.

BIBLIOGRAFIA

Hurtado, Elena; Fisher, Magda

Técnicas para validar materiales educativos
Publicacion del INCAF, Hospital Roosvelt,
Guatemalaq,

INCAP

Agosto 1986

20 pdgs.

Murphy John, Rowe Michael
Cdomo disefiar marcas vy logotipos
Editorial Gustavo Gilli

Barcelona Espana 1991

112 pdgs.

Parramon, José M.

Cbmo dibujar letras y logotipos
Parramon ediciones

Barcelona Espana, 1991

112 pd&gs.

Valle, Otto; Tobar, Margarita
Documento para validacion
Programa de disefo grdfico. USAc
Seminario de Graduacién

8 pags.

Silver, Lisa

Diseno de logotipos. Pasos para conseguir el mejor
diseno

Editorial Gustavo Gilli S.A. de CV¢México 2001

144 pdgs.
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GLOSARIO

EQUILIBRIO!

Es la armonia que se puede establecer
entre los diversos elementos de una composicion.
Para ello cada una de las partes de dicha
composicidn debe ubicarse de tal forma que
la totalidad de su esfructura sea agradable vy
equilibrada.

INTERLINEADO!

Espacio vertical entre lineas de tipografia
medido en puntos.

LLUSTRACION:

Foto, dibujo o cuadro que expresa
grdficamente un mensaje o que actla como
interés principal para conducir la atencién hacia
el texto; por ella puede ser expresada directa o

indirectamente la idea de un anuncio.

LITOGRAFIA:

Medio de impresidn para reproduccion
econdmica y de gran tirgje.

LiNngA:

Se define como la sucesion infinita
de puntos en el espacio. Las lineas pueden
aportar dimanismo y prolongarse en todas las
direcciones para construir un elemento bdsico de
construccion.

Regla de transformacion efectiva sobre dichos
elementos, no parece observarse cambio
alguno.

PANTONE:

Guia de tonos de color formados por
mezclas codificadas por numeros, letras vy
nombres.

SIMETRIA:

Eslapropiedad de determinados cuerpos,
funciones matemdticas y otros elementos en
donde aplicando una regla de transformacion
efectiva sobre dichos elementos, no parece
observarse cambio alguno.

186
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA
LiceNcIATURA EN DiseNO GRAFICO CON ESPECIALIDAD EN EDITORIAL
EncuesTtA DE VALIDACION DEL RepISENO DE LoGoOTIPO Y LA

Edad: Género:

OBJETIVO: las preguntas que a continuacién se presentan, pretenden conocer lo que usted
opina sobre la imagen institucional, disefiada para el CIFA, esta informacién servird para
realizar un estudio de tesis en el campo del disefo gréfico. Toda la informacidn que nos
proporcione es andnima y confidencial.

INSTRUCCIONES: a continuacién se presentan una serie de preguntas, marque con una X la
respuesta que considere correcta.

TIPOGRAFIA:

1. La fipografia utiizada permite legibilidad en el logotipo? Si No
2. Tienen las palabras del nombre del CIFA, la separacion dptima? Si No
3. Existe recomido visual en las piezas de disefio? Si No
Icono:
4. Existe balance en el logotipo? SI No
5. La fipografia utiizada permite legibilidad en las piezas de disefio? S No
6. Le es agradabile la distribucién de los elementos, dentro del espacio utilizado en el

Manual de Normas Grdficas del CIFA? Sl No
7. Le gusta el nuevo logotipo? Sl No
8. Existen elementos que distraigan al observador en las piezas de disefio SI No
9. Existen elementos innecesarios en el logotipo? Sl No
ColLor:
10. Le gusta la nueva imagen del CIFA? S No
11. E nuevo logotipo se parece al utilizado anteriormente por el CIFA2 SI No
12. Los colores utilizados en el Manual de Normas Grdficas y la Papeleria llaman la atencién? S No
13. Lograron las piezas graficas captar su atencién? SI No
14. Considera que el logotipo cumple con el propésito de dar a conocer la institucién a los usuarios? S No
15. Existe armonia y unidad en las piezas graficase SI No
16. Las piezas de diseno, le resultaron facil de manipular? S No
17. Existe jerarquia visual entre el logotipo vy el eslogan dentro de las piezas graficase Si No

“1d y enseiad a todos ”
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IMPRIMASE

REDISENO DE LoGOTIPO E IMAGEN INsTITUCIONAL CIFA / USAC

Al

Arguitecto
Carlos Enrique Valladares
Decano

Agetor Metodoldgico

Wendy Paola Herrefo Navas
Asesora Grafica







