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PRESENTACION/

| Jardin Botanico con mas de 130 afios de his-

toria, es uno de los primeros promotores de

la conservacion e investigacion de nuestras
plantas endémicas; con el pasar del tiempo busca
concientizar y tener una mayor presencia en cuan-
to aactividades de naturaleza ecoldgica, cientificay
educacional.

El Centro de Estudios
Conservacionistas (CE-
CON) de la Facultad de
Ciencias Quimicas y Far-
macia de la Universidad
San Carlos de Guatema-
la, administra al Jardin
Botanico. A través de su
administracién y su per-
sonal permitié y apoyd
este proyecto de redise-
fio de logotipo para que
no sea soélo un beneficio en materia de identidad
grafica; sino que pueda ser la parte fundamental de
muchos proyectos a futuro con el Jardin Botanico.
Ellos tienen algunos bosquejos de planes a futuro
para lograr darle una mayor presencia al Jardin. Tam-
bién buscan poder implementar proyectos autofi-
nanciables con el fin de mejorar las instalaciones de
este lugar.

Durante la etapa de investigacidn, se pudo ir pro-
fundizando en la esencia del Jardin Botanico y en las
necesidades que requieren ser atendidas. Por ello
se presenta esta quiainteractiva parala interpreta-
cién de etiquetas de las especies de plantas. Es una
ayuda para maestros y publico en general que de-
sean encontrar unainformacién tan basica pero que
a veces no es posible encontrar en cualquier lugar.
Este proyecto llena un espacio vital en la identidad
de una institucién con una larga trayectoria y que
seguira desarrollandose por mucho tiempo.
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NOTAS
INTRODUCTORIAS

Antecedentes

contar con mucho tiempo de existencia, tiene

con un logotipo que no se utiliza; por esto, la
poblacién en general no recuerda o no sabe si esta
institucién cuenta con un logotipo. En un futuro las
autoridades del jardin planeanrealizar actividades y
necesitan un medio que les ayude a comunicarlas y
a difundir su logo a fin de fijarlo en la mente de su
grupo objetivo.

EI Jardin Botdnico de Guatemala, a pesar de

Se espera que con el redisefio del logotipo, la crea-
cién del manual de normas graficas y el disefio de
una Guia Interactiva para la Interpretacion de Eti-
quetasdelasEspecies de Plantas, se cuente conuna
identificacion clara del logotipo del Jardin Botanicoy
gue la linea grdfica sea adecuada a la actividad que
realiza lainstitucion.
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Perfil del Cliente

La misma misién y visién y los mismos objetivos del
Centro de Estudios Conservacionistas son también
para el Jardin Botdnico.

cion dedicada al cultivo, coleccidon y estudio de
seres vegetales. Es considerado patrimonio
nacional se encuentra situado en la Avenida La Re-
forma 0-63, Zona 10 en la ciudad de Guatemalay es
parte del Centro de Estudios Conservacionistas (CE-
CON) de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

E | Jardin Botanico de Guatemala es una institu-

El Jardin Botdnico estd ubicado aproximadamente a
1,500 metros sobre el nivel del mar, posee una tem-
peratura media anual de 20.3° Cy una media anual
de 1162.5 Mm. de lluvia, en 110 dias afio de precipi-
tacion. Posee una extension territorial de 17,611.76
mZ (Morales Barco, 2006). El jardin cuenta con
aproximadamente 1,400 especies, de las cuales
80% son nativas y el resto pertenece a especies
introducidas de otros continentes (Universidad de
San Carlos de Guatemala [USAC], 2008).

Actualmente se da énfasis a la reproduccién y culti-
vo de especies endémicas (estas crecen en ciertas
regiones de Guatemala, que poseen condiciones
ambientales muy especificas y son muy vulnerables
a extincion), (USAC, 2008).

Mision

El Centro de Estudios Conservacionistas de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala, adscrito a la
Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia, es res-
ponsable de desarrollar programas permanentes
de investigacion con excelencia, que generen cono-
cimiento para comprender los patrones y procesos
naturales que mantienen la biodiversidad,
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Por medio de la aplicacién y divulgacién pertinente,
difunde los conocimientos cientificos que funda-
mentan y contribuyen al manejo del Sistema Uni-
versitario de Areas Protegidas y del patrimonio na-
tural del pais.

Lidera la formulacién y propuesta de politicas publi-
cas, en coordinacién con otras instancias, orienta-
das al temade conocimientoy manejode labiodiver-
sidad. Comprometido conlos procesos de educacion
ambiental, realiza en forma creativa, programas de
extensién y capacitaciéon del recurso humano, fo-
mentando la participacién en la solucién de los pro-
blemas ambientales.

Para el desarrollo de todas sus funciones, promueve
la identidad institucional e incentiva a su personal
a capacitarse constantemente, a realizar trabajo en
equipo; con creatividad, enmarcado en la ética y el
respeto. En apoyo a la ejecucion de sus planes, pro-
gramasy proyectos especificos, gestionay suscribe
instrumentos de cooperacién con instancias nacio-
nales e internacionales (Centro de Estudios Conser-
vacionistas, [CECON], 2008).

Vision

Ser la institucion lider, responsable de proponer
modelos sustentables para el manejo de las areas
de interés bioldgico a nivel nacional, por medio del
desarrollo de programas especificos de investiga-
cién de los patrones y procesos naturales que man-
tienen la diversidad biolégica, que fundamentan,
contribuyen al conocimiento del patrimonio natural
del pais y orientan la toma de decisiones sobre su
manejo (CECON, 2008).



Objetivos

Mantener e incrementar las colecciones vi-
vas del Jardin Botdnico, las colecciones del
Herbario y las colecciones de semillas del
Index Seminum.

Llevar a cabo la investigacién sobre la flora
de Guatemala con enfoque conservacionis-
ta.

Difundir conocimientos Botdnicos, en espe-
cial de plantas nativas.

Coleccionar, estudiary propagarlasespecies
vegetales con énfasis en plantas amenaza-
das o en peligro de extincién en Guatemala.
Servir de apoyo a la ensefianza de Botanica
y ciencias afines en todos los niveles educa-
tivosy al publico en general.

Servir de apoyo a estudios e investigacio-
nes cientificas.
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Objetivos

Objetivos Generales

e Redisefiar el logotipo para el Jardin Botanicoy
crearle un manual de normas graficas.

e Disefiar y elaborar una Guia Interactiva para la
Interpretacion de Etiquetas para Identificacion
de Plantas que se encuentran en el Jardin Bota-
nico.

Objetivos Especificos

e Disefiar unlogotipo atemporal para serusado a
largo plazo.

e (rearun manual digital de normas graficas para
la aplicacién del nuevo logotipo a fin de orientar
ensuusoy aplicacion.

e (Crear un manual digital de normas graficas con
el fin de ahorrar costos y facilitar su distribucion.

e Iniciarla aplicacién del nuevo logotipo a través
de la quiainteractiva.

e Disefiar una guia interactiva que tenga unidad

con la linea grafica establecida en el manual de
normas graficas.

*16 | Capitulo 1

Definicion del
Problema

Jardin Botdnico, no se cuenta con un logotipo

adecuado para su aplicacién en distintos ma-
teriales, ni una guia para el uso del logotipo actual.
Se necesita una quia interactiva para la interpreta-
cién de las etiquetas que identifican a las especies
de plantas dentro del Jardin Botanico y se necesita
gue seade facil acceso y que no tenga altos costos.

ace falta una asociacién grafica al nombre del

Delimitacion
del Problema

tanico, porque el actual no es adecuado para

su reproduccién debido a que presenta degra-
dados y su icono no estd lo suficientemente estili-
zado; también hace falta un documento y normas
para la aplicacion del logotipo; no existe un medio
para poder informar a maestros y alumnos acerca
de cémo identificar los tipos de plantas que se en-
cuentran en el Jardin Botanico. EI CECON tiene pen-
sadoun proyecto que ayude arecaudar fondos para
el Jardin, por ello estan anuentes a recibir ayuda en
el campo de disefio grafico para la construccion de
sus signos de identificaciéon grafica.

% e necesita un nuevo logotipo para el Jardin Bo-

CECON - USAC

Logotipo Antiguo



Justiticacion

Magnitud

creacién de manual de normas graficas se be-

neficiard al Jardin Botanico como institucién
para poder ser identificado adecuadamente ante su
publico y colaboradores. Con el disefio de una Guia
Interactiva parala Interpretacién de Etiquetas para
Identificacion de las Especies de Plantas se benefi-
ciara al Jardin al informar al grupo objetivo primario
acercade la utilidad y clasificacién de las plantas.

Con este proyecto de redisefio del logotipo y la

Trascendencia

El logotipo actual se desea cambiar y se debe rea-
lizar un manual de normas graficas que guie en su
correcta aplicacién. El Jardin necesita de una quia
de interpretativa que pueda comunicar facil y cla-
ramente a los alumnos que lo visitan, qué tipos de
plantas se encuentran dentro del Jardin.

Vulnerabilidad

Se tendrd una linea grafica y logotipo de la institu-
cién que los visitantes podran recordar al referirse
aella; el Jardin contara con un manual digital de nor-
mas graficas que le permitira entender claramente
como aplicar el logotipo. El disefio de una guia in-
teractiva para interpretar las etiquetas de plantas,
hard que el Jardin cuente con una forma de interac-
cién de bajo costo y de facil acceso para su grupo
objetivo.

Factibilidad

Se cuenta con el apoyo de la administracién del Jar-
din Botanico para la realizacion del proyecto. Hay
un presupuesto para la realizacién de una campafia
el siguiente afio (2009), que hard que se empiece
a promover la imagen hacia el pablico estudiantil a
través de material grafico en el cual se aplicara.
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MARCO REFERENCIAL/

Marco Contextual y
Analisis de Audiencia

Sobre el contexto

Historia del Jardin Botdnico de
Guatemala

en 1873, cuando un grupo de personas mues-

trainterés en crearlo. En 1910 el Decano de la
Escuela de Medicina y Farmacia, Doctor Julio Rosal,
toma la iniciativa de hacer el tramite para estable-
cerlo ayudado por algunas autoridades departa-
mentales de la época. Dos afios mas tarde, se une
a este esfuerzo el Dr. Eduardo Saravia, profesor de
Botdnica Médica de la Escuela, quien hizo el primer
pedido de semillas a la Casa Vilmorin en Paris, Fran-
cia.

S u historia comienza desde finales del siglo XIX,

En 1917 se iniciaron las primeras siembras en forma
sistematica, habiéndose obtenido ejemplares de la
ciudady de los departamentos, importando algunos
otros de los Estados unidos de Norte América y tra-
yendo semillas de Europa, aunque en poca variedad.
También, algunas personas obsequiaron diversos
ejemplares. Asimismo, se proyectd el estableci-
miento de un laboratorio Botanico, Museo y Sala de
clases. Finalmente, todos los proyectos realizados
en este espacio tuvieron éxito gracias al apoyo de
estudiantes, profesores, autoridades universitarias
y gubernamentales.

Sin embargo, el ardin Botdnico se estableceria defi-
nitivamente en el lugar que ocupara la Escuela Prac-
ticade Varones a través de la donacién hecha por el
Presidente de la Republica Carlos Herrera, en 1922,
a la Facultad de Ciencias Naturales y Farmacia, con
la condicién de construir alli un Jardin Botanico y los

edificios anexos correspondientes. Fue el primer
Jardin Botdnico de América Central y lo inauguraron
las autoridades universitarias el 29 de diciembre de
1922 con motivo de celebrarse los cien afios de na-
cimiento del francés Luis Pasteur. (Morales Barco,
2006)

Servicios al Publico

Se ofrecen visitas guiadas (charlas sobre Botanicay
ciencias afines utilizando las colecciones botanicas
como material didactico) a grupos organizadores de
todos los niveles educativos (Jardin Botanico).
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Segmentacion del
Grupo Objetivo

La segmentacion del grupo objetivo se hizo prin-
cipalmente en base a la proporcién de visitas de
personas que comparten variables demograficas y
educativas, ya que son las Unicas que cuentan con
estadisticas registradas (Alonzo Recinos : 2001);
también se tomaron otras variables como las so-

ciales, étnicas, geograficas y psicolégicas que son
de conocimiento general, pero sélo han sido ob-
servadas por el personal de la institucién. Por ello
la muestra se dividié en un grupo objetivo primario
y tres secundarios. El grupo objetivo primario es el
mds numeroso, lo conforma el 68% de visitas de es-
tudiantes de nivel primario y basico. Los restantes
grupos objetivos secundarios son los turistas ex-
tranjeros, jardines botdnicos a nivel internacional y
estudiantes universitarios guatemaltecos.

= Nifios de 2 a 6 afios

m Nifios y adolescentes de 6 a 15 afios

m Adolescentes de 15 a 18 afios
Mayores de 18 afios

= Sindatos
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Grupo Objetivo

Grupo Objetivo Primario

El grupo objetivo primario esta conformado por ni-
filos y adolescentes estudiantes que son llevados
por sus maestros con fines educativos y de recrea-
cién.Estegruporepresentael 68% delosvisitantes
segun estadisticas recopiladas por Alonzo Recinos
(2001:23). Seguin estas estadisticas, este segmen-
to llega en grupos, con una cantidad regular duran-
te el periodo marzo - septiembre con un promedio
de 25.71 grupos, en los meses restantes llega un
numero bastante menor de grupos. Este grupo ob-
jetivo visita el Jardin durante el horario escolar ma-
tutino.

Perfil Demografico

Residentes de la Ciudad de Guatemala, de cualquier
etnia, el porcentaje de ambos sexos esta equilibra-
do en un 50% para cada uno, de 6 a 18 afios, estu-
diantes de diversos grados, de diferentes niveles
econdémicos y sociales.

Perfil Psicografico

Acuden al Jardin en grupo por razones educativas,
llevados porsus catedraticos, utilizan lainformacién
que el Jardin les proporciona para realizar tareas.
Pueden mostrar cierto grado de aprecio por el am-
biente y las plantas que ven. Segun una investiga-
cién observacional hecha porlalngeniera Storek, en
este grupo de personas, si son de la ciudad capital,
muestran mucho interés por el ambiente del jardiny
porrecorrerlo; en cambio sisondelinterior o hanido
mucho al interior, no demuestran mucho interés por
conocer el lugar.

Grupo Objetivo Secundario - Turistas
Extranjeros

A este grupo pertenecen los turistas y extranjeros
que acuden al Jardin Botanico para conocer lugares
de interés turistico de la ciudad, su nimero es bas-
tante reducido.

Perfil Demografico

Turistas extranjeros de diferentes culturasy etnias,
de ambos sexos en su mayoria adultos. Hablan dife-
rentes idiomas y poseen niveles econémicos Ay B.
En este grupo también se encuentra equilibrada la
cantidad de personas de ambos sexos.

Perfil Psicografico

Este grupo tiene un estilo de vida mas alto que el
promedio nacional, el promedio tiene una amplia
cultura grafica; muestran interés en la cultura na-
cional, buscan aumentar sus conocimientos. Segun
experiencia de la Ingeniera Storek, los turistas ya
han conocido otros Jardines y, por lo tanto, apre-
cian mucho el tipo de plantas que se encuentra en
el pais, por ser muy diferentes a las vistas en otras
regiones del planeta.
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Grupo Objetivo Secundario - Estudiantes
Universitarios

Son jévenes que estan realizando estudios univer-
sitarios y llegan al jardin con el fin de realizar tareas
o investigaciones.

Perfil Demografico

Sus edades oscilan entre los 18 y 28 afios aproxi-
madamente, aunque algunas veces suelen haber
estudiantes de mas edad pero no es comun. Cursan
carreras de biologia, quimica, agronomia u otras
carreras afines. Pueden hablar otros idiomas indi-
genas pero, predomina el espafiol como idioma ma-
terno. Provienen de todos los niveles econémicos y
sociales. Pertenecen a diferentes universidades.

Perfil Psicografico

Acuden al Jardin en busca de orientacidn para reali-
zar sus tareas universitarias, necesitan informacion
acerca de temas relacionados con la carrera que
cursan. La mayoria tiene conciencia de la importan-
ciadelanaturalezay suconservacién. Son personas
que desean superarse. La mayoria no tiene costum-
bredeacudiralugares pararealizarinvestigaciones,
pero lo hacen si lo necesitan. Muchos no conocen el
Jardin Botanico, tan sdlo tienen una vaga idea de su
localizacién, algunas veces han escuchado de él por
otras personas.
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Grupo Objetivo Secundario - Jardines
Botdnicos Internacionales

Lo componen las personas que trabajan en mas de
300 Jardines Botanicos en elmundoy que intercam-
bian el Index Seminum con el Jardin Botanico.

Perfil Demografico

El personal de los Jardines es muy variado y estd
compuesto casiensu totalidad por profesionales en
botdnica y biologia, conocen otros jardines y saben
las actividades que se realizan en ellos; debido a la
lejaniano se puedendeterminar mas caracteristicas
de su perfil.

Perfil Psicografico

Este grupo tiene un estilo de vida mas alto que el
promedio nacional, tiene una amplia cultura grafi-
ca; muestran interés en la flora nacional y buscan
aumentar sus conocimientos sobre ella, aprecian
mucho la variedad de plantas que se encuentra en
el pais por ser muy diferentes a las vistas en otras
regiones del planeta. A través del Index Seminum
solicitan semillas debido al interés que crean las es-
pecies endémicas de nuestro pais. Hay que aclarar
gue desde hace unos pocos afios se ha dejado de
enviar el Index Seminum debido a los altos costos
del correo.

Caracterizacion de la Audiencia

Las caracteristicas mds comunes son: personas que
desean aprender o estudiar temas relacionados con
botdnica para realizar tareas escolares; por lo tanto
el logotipo debe ser simple y con colores que refle-
jen lo que encontrardn en el interior de las instala-
ciones. Segun otra investigacién observacional no
documentada, la Ingeniera Storek comenta que los
lugares mas visitados por las personas correspon-
den a los que tienen caracteristicas un poco fuera
de lo comun, como lo es el dreade los cactus y el es-
tanque.



Marco Conceptual

Dimension Conceptual

ara el logotipo del Jardin Botanico se utilizara
Pun Logotipo tipografico estandar, para que la

mismatipografia puedautilizarseendocumen-
tosy asimantener la unidad grafica. Ademas debido
al grupo objetivo se hace necesario utilizar un sim-
boloicénico (Chavésy otros, 2003, 34) que sea facil
de asociar, yaque las personas de esta edad tienden
mas a asociar con imagenes lo que aprenden; este
tipo de asociacion puede ser de varios tipos, primer
orden.

Autores que respaldan el logotipo

1. Norberto Chaves / Raul Belluccia
La marca corporativa

Identificacién y posicionamiento de marca

En esta parte del libro, el autor habla acerca del
papel que juega el logotipo, explicando que uno de
los criterios mds difundidos y aplicados para eva-
luar una marca grafica es el que indica que el signo
es bueno “cuando expresa de la manera mas claray
explicita posible los atributos de la institucion que
identifica.” Esto segun el mismo autor, es uno de los
criterios de evaluacién mas erréneos porgue no se
puede expresar tanto en un signo.

Se aclaraque “es un grave error confundir los signos
de identificacién institucional con los medios para
comunicar los atributos corporativos de imagen y
posicionamiento.” Es claro entonces que el posicio-
namiento a través de los medios de comunicacion,
habra de darle los significados a la marca. Ya que lo
que el grupo objetivo y no objetivo de una institu-
cién piensa de esta, es el resultado de lainteraccidn
conlainstituciéon a través de medios comunicativos,
y no con la marca gréfica. Por usarse la marca en
cada mensaje, esta va adquiriendo las interpreta-
ciones que el grupo objetivo toma de estos mensa-

jes; entonces “lo que persuade no es el signo, sino
los significados adquiridos por este”.

Clasificacién Morfolégica de los signos primarios

Los logotiposy los simbolos crean varios tipos de lo-
gotipo que se mencionan a continuacion:

Logotipo Tipogrdfico Estdndar: es hecho con una
tipografia ya existente, de uso comun y sin modifi-
carla.

Logotipo Tipogrdfico Exclusivo: Utiliza una tipo-
grafia hecha especialmente para el logotipo y no
estd disponible a terceros.

Logotipo Tipogrdfico Retocado: Utiliza una tipo-
grafia con modificaciones que hacen original al logo,
o0 se le aplican ornamentos existentes pero que no
son de uso comun, como las ligaduras o maydsculas
pequefias.

Logotipo Tipogrdfico Iconizado: En él se incluye
unicono enreemplazo por alguna letra.

Logotipo Singular: Es un logotipo que tiene una
forma dnica y que esta disefiado como un todo, “su
forma no pertenece a ningdn alfabeto, ni estandar
creado ad hoc".

Logotipo con Accesorio Estable: Al logotipo se le
agrega algun elemento fijo, como un subrayado o
un guién, también se le puede agregar un fondo con
algunaforma.

Simbolos Iconicos: Son dibujos que hacen referen-
cia a algo que existe, poseen un alto grado de abs-
traccion, a veces graficamente no reflejan lo que
representan, pero su significado si es comprendido
por las personas.

Simbolos Abstractos: Estos simbolos no represen-
tan nada del mundo real, pero pueden transmitir
sensaciones.

Simbolos Alfabéticos: Representan alguna letra,
pero no como tipografia.

Cadaunode estos tipos de logotipos pueden ser re-
presentados con diferentes técnicas.
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2.]org Zintzmeyer
Logo Design

El autor fue presidente de Interbrand Zintzmeyer & Lux, él habla de la
imagen institucional como marca y explica que las marcas requieren un
cuidado especial y responsabilidad: “Una marca corre riesgo de hundirse,
sisusimdagenes no encajan con larealidad, silasimagenes que el logo trae
alamemoria, entran en conflicto con larealidad y con el comportamiento
real de la marca.” Es decir que se ofrece lo que se tiene en larealidad. La
imagen corporativa esta compuesta de imagenes e ideas. El autor explica
que cualquiera que posea unaimagen institucional, estd situando sus in-
teresesy entérminos econdmicos y sociales posee unrecurso con mucho
potencial (Wiedemann:2007).

Logotipos de Referencia

Estos son logotipos de Jardines Botdnicos Internacionales, que se utiliza-
ron como referencia para trabajar.

ROYAL ROYAL K /
BOTANIC BOTANIC Vs /
GARDENS GARDEN e

KEW EDINBURGH

PLANTS PEOPLE
POSSIBILITIES

3 8 NORFOLK
G‘\IQEN

TASMANIAN

N/
BOTAN'ICetL Royal JC
GARDENS i
Horticultural
Society

J
SAN FRANCISCO
BOTANICAL
GARDEN
AT STRYBING

ARBORETUM

A Natural Beauty.




Pdginas de Referencia para Guia
Interactiva

Debido a la similitud que existe en el disefio de pagi-
nas Web y el disefio de Presentaciones multimedia
interactivas, se tomaronreferencias de disefio Web;
ejemplos de estas similitudes son: el uso del mismo
medio de comunicacién, una estructura visual muy
similar o que los programas que se usan para rea-
lizar ambas cosas, son los mismos. Los siguientes
autores explican como hacer funcional una paginao
disefio Web, como lograr que las personas se inte-
resen en el contenido y como manejar el contenido;
dado que al abrir esta guia como una presentacion
interactiva se tendrd una barra de navegacion, un
encabezado y un area principal de contenido, es
bastante obvio que este contenido es aplicable al
disefio de una guiainteractiva.

Phor

DENVERBOTANIC

GARBENS

home | plan

important update

Denver Botanic Gardens will ciase 2arly at
S p.m. on August 31 to host 3 summer

plan your visit today

Location and directions: Denver Botanic
Gardens s one of the largest and most
visited botanical gardens in the

Denver Botanic Gardens
1005 York St
Denver, CO 80206

Hours: through September 1.
Cotirday - Toeedor 5 a8 pm
Wednesday - Friday: 9 a.m. 0 5 p.m.
Hours after September 15

Admission: through November 50
Members are frae
$10.50 for adults

7.50 for seniars 65+ / miltary
$6.00 for youth 4-15 / students,
Free for hildren 3 and under

Visit our ather ocations

hatfield | Mount Goliath | Centennial

community updates

Tending to today's Gardens, preparing
for tomorrow’s.

nreds of pecple
v
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e e
NA T e,
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‘o future generations.

Over the manths ta come Denver Botanic

Gardans wil floutsh with design and

Help the Garden: through our
Flourish Capital Campaian »
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Drazsaarin. Wb it dsion and davelopmans by Ind

“Urban Nature” Exhibit
PRESENTING SPONSOR: Wellz Farga Bank
Now through Novermber 30

See how the urban of the city and beauty of

naure colide when vibrantly colored mural

paintings crested using sorey pait are

displayed throughaut ou gardns. Lear mora
about *Urban Natur

000001

> @

Vit our photo bloq to rate, comment or post.
Your awn photas of where you see urban and
nature collide. You can win tickets to the Corn

member center

Membershins s low as $40 per year. Summer
is stil here! Now is the best tme to bec:
Member o ranaw your memberehip to
Colorado’s largest botanical garden.

gardens top 5 picks

Our experts tell you what
the buzz is for dassss,
programs and events st
the Gardens each month,
Che btk often o s0s "
ol X

We now have Wi-Fi at the Garden:
Ering your laptop and wark or u\zv hie
enjoying the beauity of the Garden:

An Evening with Ottmar Liebert and
Luna Negra

Tonight August 29, 7:30 p.

Jois for s baafi abnoart for Danver
Botarie Gardans 3t Olnger crown Hil
Paviion of Reflection. Tickets available at

Find out more »»

Gardening Help
Tuesdays & Saturd

Through Ssptember 30 from noon-4 p.m.
Gat a question about 2 plant in your
garden? Colorado Master Gardeners have
the answers to all of your gardening
questions

How to get help »

Urban sounds; percusson circle

, ine, or grab one
of ur trasheans to participate, Never
picked up a drum? No problem--no
experience needed.

£ier Ty oy i
Sopt. 5 throu

e e on the world from
inside our new Cam Mazel Cut in the

.
Find out haurs and mare »

what's blooming

o the Gordens i ful
Bloomt & Plan
your st Ceato

ing in August

brary | contactus

Denver Botanic Gardens

The Gardens What's on Ahout us Support us Ei on

Search here..

Search

In this section Education

Schools

Professional courses
Horticulture, botany and
environment

Arts, photography &
wellbeing

Teaching & learning
resources

Learning at the Botanics

REGE is committed ta lifelong learning and intern
capacity building. We provide a diverse range of
infarmal education programmes for pecple of all
all levels... fram primary schoal to PhD, amateur
professional.

Student area

Booking information

Explore a wealth of learning oppartunities!

Professional Education Prospectus on the links ta

Find a course:
Arts, photography & wellbeing | Science & envirol

menu on the left, or take a look at our 2008/2009 Adult and

Downloads

ational
formal and
ages, and at
or

Browse our farm

the right.

nment | Horticulture

Home » Education

® NEW 2008/2009 Adult
and professional
education prospectus

= Short course booking

= Schools programme

Royal Botanical Garden of Edinburgh
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THE NEW YORK BOTANICAL GARDEN

WHAT'S ONNOW  VISIT THE GARDEN ~ FAMILIES & FUN  EXPLORE & LEARN  SUPPORT THE GARDEN  SHOP

Gardens & Collections
Ace y
Become a Member
Sign Up For E-llotes

Read Our Blog

PLAH YOUR VISIT
GET YOUR TICKETS

F

1Y

- 8
About the Garden Staycation Shop inthe Garden

DIRECTIONS  CAREERS PRESS ROOM  SCIENCE LIBRARY  EDUCATION
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New York Botanical Garden

i

» Home

= Wisit us

> The Glasshouses

> The Gardens

> The Gallery

> Education

» Courses & Workshops
» Events

> News

loin ar Sunnoet 1

THE BIRMINGHAM
BOTANICAL GARDENS
& GLASSHOUSES

INASSOCIATION WITH BIRMINGHAM DAHLIA SOCIETY

Dahlia Show

Sunday 7 September
From | lam

Welcome

The Birmingham Botanical Gardens & Glasshouses, in the United
Kingdom, are a 15 acre oasis of delight. Designed by 1. C.
Loudon, a leading garden planner, horticultural journalist and
publisher, they opened to subscribers in 1832,

Today, you will find beauty, peace and
tranguility combined with excellent visitor ((:m :
facilities for all the family. We look forward to 175
welcorming you into our gardens and W Years

b
glasshouses where you can enjoy nature at its i‘ﬁ{ People
hest and discover the imnortance of plants to

The Birmingham Botanical Gardens & Glasshouses




Autores que respaldan el diseio
multimedia

1. ]ason Beiard

The Principles of Beautiful Web Design
http://www.sitepoint.com/article/principles-beau-
tiful-web-design/3

Reglas de Tercios

Es una version simplificada de la regla de oro; una
linea cortada por la mitad por la proporcién aurea,
es dividida en dos secciones, una de las cuales es
aproximadamente el doble de tamafio de la otra. Di-
vidiendo una composicién dentro de tercios es una
forma facil de aplicar la proporcién divina sin usar
calculadora.

Para empezar un esquema, se dibuja un rectangulo,
las dimensiones verticales y horizontales no impor-
tan mucho, pero hay que tratar de mantener las li-
neasrectasy los dnqulos a 90 grados.

Se divide el rectangulo horizontalmente y vertical-
mente en 3.

Luego se divide el tercio superior del esquema, otra
vez en tres.

Finalmente, se divide cada una de las columnas en
dos para crear algo parecido a una malla.

En la figura se pueden ver algunos esquemas que el
autor utilizé siguiendo laregla de tercios.

& SMITH'S
! SERVICES

L1

AU

Conforme se vaexperimentando, se puedenusarlas
lineas que crean las tres columnas principales como
guias para alinear el logo, la navegacion, el conte-
nido y los pies de paginas. Es muy tentador alinear
todos los elementos sobre una linea en particular,
pero no se debe de intentar porque visualmente no
esinteresante.

Hay otra tendencia de las personas que no son di-
sefiadores y es la de centrar todo el contenido de la
pagina. Esta guia nos ayuda a evitarlo, pero hay una
razon por la que la gente tiende a centrar todo y es
la del deseo de tener equilibrio.
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2. Par Almgvist

"Keep It Simple, Stupid”
http://www.digital-web.com/articles/keep_it_
simple_stupid/

El contenido es rey, la Consistencia lareina

Cuando se da una presentacién oral, se dice que el
mensaje estd compuesto de 60% lenguaje corpo-
ral, 10% discursoy 30% tono de voz.

Se podria decir que si fuera aplicable a la Web, el
mensaje esta compuesto por 60% disefio, 10% de
contenido real y 30% de la forma en que se escri-
be. Un texto excelentemente escrito, facilmente
desaparece si es colocado en un entorno disefiado
inapropiadamente y resalta cuando aparece en un
contexto bien disefiado.

La consistencia ayuda a crear simplicidad. En un en-
torno donde nada es constante, el disefio de la in-
terfaz consiste en la esencia. Apoyo totalmente las
interfaces innovadoras, pero cuando se presiona
un botén de descarga, todo el mundo espera que el
texto se mueva hacia abajo y no al contrario.

Los mejores disefios son simples, porque solamen-
te contienen elementos necesarios y contienen los
elementos necesarios en una forma que parece 16-
gica.

Los tres elementos del diserio

Los tres elementos fundamentales del disefio gra-
fico son balance, contraste y lineas invisibles -reti-
cula-. El balance se refiere a la composicién de las
imagenes, elementos graficos y la tipografia dentro
de un disefio. El contraste es la interaccién entre
los elementos de disefio y las lineas invisibles son
las dreas creadas entre las diferentes partes de un
disefio. (Por ejemplo, las palpables pero invisibles
lineas que corren verticalmente y horizontalmente
entre las marcas de corte en una pdagina impresa).
Todos los elementos son igual de importantes.
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El prestar atencidn a estos tres elementos de dise-
fio es la clave para obtener la simplicidad. Cuando
un disefio no se siente bien, muchos disefiadores se
inclinan por afiadir elementos en vez de remover los
elementos innecesarios, resultando en disefios so-
brecargados. A veces es mejor empezar de cero otra
vez. Citando a hell.com: "Tratar de componer o cam-
biar algo solo garantiza y perpetua su existencia."

Desarrollar la habilidad de preguntarse a si mismo:
;Estorealmente se necesita aqui? Es el primer paso
adelante para crear la simplicidad. Lo siguiente es
entender las motivaciones de la audiencia.

;,Como trabajala mente de la gente?

01. La gente quiere ser entretenida: Esto explica
porque losvideojuegosy lapornografiasontan
efectivos.Lafraseclasica,"Dimeyolvido, ense-
fiame y recuerdo, Involucrame y soy tuyo.” Su-
brayaelhechoquelacomunicaciénemocionales
elmayormediodelogrartransmitirun mensaje.

02. La gente quiere sentirse lista y descubrir co-
sas: Es por eso que la expresion: “Muestra, no
hables” fue inventada. Forma un circulo con
tu dedo pulgar y tu dedo indice, este circulo
simboliza la comunicacién, si se separan mu-
cho ambos dedos, el mensaje es muy obscuro
y la gente no lo entiende, si se unen mucho, el
mensaje es muy obvio y por ende sin interés.

03. Lagente no tiene tiempo para aprender cosas
muy complicadas: Miles de personas nunca han
programado su Video casetera, WAP (Wireless
Application Protocol) no se volvié verdadera-
mente exitoso porque es muy complicado y
sus beneficios son dificiles de entender. Mu-
chas personas noreservan sus tickets de avion
en linea porque es muy complicado y es mas
facil llamar a una agencia de viajes. Por eso es
que muchas empresas con tiendas en Inter-
net, hanido ala bancarrota porque ellas no te-
nian un negocio que la gente pueda entender.



Noimportasiestasdisefiando unsitio Web, desarro-
llando un nuevo proyecto, o tratando de imponer tu
punto de vista en una discusion, es bueno recordar
que lamayoriadelagente notiene pacienciailimita-
da. Poreso es que lasimplicidad es importante.

Definicién de Simplicidad

;Qué es la simplicidad? Se puede definir como “La
ausencia de elementos innecesarios” o adn mas
corto, “La esencia”,

La simplicidad no es igual a algo aburrido, ni algo sin
gracia, es importante cuando se esta disefiando in-
terfaces y medios con mucha informacién. Tampo-
co es un estilo de disefio, es una perspectiva en el
disefio, un acercamiento que a veces crea los mas
bellos y mas utilizados resultados. Cémo Almqvist
dice: “Una paradoja moderna es que es mas simple
crear interfaces complejas porque es muy complejo
simplificarlas.”

Cémo obtener Simplicidad

“No es facil de obtener yo sinembargo he tenido una
férmula que contiene el fundamento para la simpli-
cidad.

Albert Einsten dijo: "Si A es para tener éxito en la
vida, entonces A = x+y+z. Trabajoes X, Y esjugary
Z es escuchar.

Una férmula para la simplicidad (Donde A es igual a
simplicidad) podria ser A= X+Y+Z. En donde X es la
buenabusqueday lacreaciénde prototipos, Y esju-
gar y Z es la reduccién de elementos innecesarios.
Conociendo genuinamente a la audiencia, tus obje-
tivos y trabajando en ellos, habrds ganado la prime-
ra batalla.” (AlImqvist: 2008)

También explica que creando un disefio que engan-
che al usuario en un nivel sensorial (y a veces sen-
sual) se gana la siguiente batalla. Si se toman estos
principios y se dejan irlas cosas innecesarias, se ga-
narad la guerra que merece un usuario satisfecho.
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3. Smashing Magazine

“Applying Divine Proportion to Your Web
Designs”
http://www.smashingmagazine.com/2008/05/29/
applying-divine-proportion-to-web-design/

Proporcién Divina

Desde el renacimiento muchos artistas y arquitec-
tos han proporcionado sus trabajos de acuerdo a la
proporcién dorada, especialmente en la forma del
rectangulo dorado, en el cual la distancia del lado
mas largo al mads corto es la proporcién dorada. Es
el principio de que esta proporcion es organica, uni-
versal y estética. Tiene muchos nombresy es la ley
mas conocida acerca de la proporcién, que mejora
dramaticamente la comunicacién en un disefio.

Mark Boulton explica en su articulo Disefio y la Pro-
porcién Divina, “Uno de los componentes clave enla
comunicacién es la composicién, y en el mundo del
disefio grafico es aprendido como algo que se debe
sentirantes que crearse ldgicamente.”

Bdsicamente es la proporcion 1.618033988749895
~ 1.618la cual es aplicable a objetos dentro del mis-
mo contexto.

Divine Proportion: 1.618

En | Em

960px : 1.618 = 593px
960px - 593px = 367px
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Enelejemplo que daelautor, se creariaunanchofijo
para el layout -trazado-, que es de 960 Px. Se busca
tener un bloque grande para el contenido y uno pe-
quefio para la barra de navegacion, para calcular el
espacio se hace lo siguiente:

Primero se calcula el ancho del bloque de contenido.
Se debe estar seguro que la proporcién entre este
bloquey el resto del ancho es de 1.62. Por ello se di-
viden los 960 Px. entre 1.62 que da un aproximado
de 593 Px.

Seresta 593 del ancho total del layout (960 px) y se
obtienen 367 Px. Para comprobar se divide el blo-
que de contenido dentro del bloque de navegacion:
593 Px/367=1.615.

Esto también aplica para layouts fluidos y expandi-
bles. Otro punto interesante es que para una lectu-
ra confortable, el nimero de simbolos debe estar
entre 60y 80 por linea. Segun el autor, esto es muy
importante porque la implementacion de un layout
debe de seracorde ala naturaleza.



4. Steven Snell

"What Makes Someone Leave Your Website?”

“¢{Qué hace que alguien se vaya de tu sitio Web?”
Vandelay Design
http://vandelaydesign.com/blog/design-process/why-visitors-

leave/

Parte de tener un sitio Web exitoso es atraer visitantes. Mantener
estos visitantes en tu sitio, sin embargo, es diferente. Por supuesto,
una vez que tengas al visitante en tu sitio, tu querras mantenerlo al-
gun tiempo antes que verlo irse rapidamente a otra parte. Para saber
como retener visitantes, incrementar las visitas y el tiempo de estas,
esimportante pensar acercade por qué pueden irse los visitantes. Sa-
biendo algo de las mayores razones por las que la gente se va del sitio,
tu puedes hacer ajustes para solucionarlo. Aqui hay un vistazo a 16 de
las razones mdas comunes por las cuales la gente estd yéndose de tu

sitio, aunque pueden haber otras.

Incompatibilidad de navegadores

Frustracién al no entender la navegacion
Sequir links externos de otras paginas

Sequir links de anuncios

Anuncios molestos

Satisfaccion completa -puedenirse porque encontraronlo
que buscaban-

No eralo que esperaban del sitio

No eralo que buscaban

El sitio no es profesional en cuanto aimagen
Regresan alo que estaban haciendo antes
Cargalenta de las paginas

Audio o Video que empiezan automaticamente
llegibilidad

Contenido aburrido para el lector
Desactualizacién del contenido

El visitante esta muy ocupado y no puede perder tiempo con

tantas cosas que tiene la pagina
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Dimensién Etica
Enriquecimiento de la Identidad Cultural

Se busca mostrar las plantas que son endémicas de
Guatemala atravésde surepresentacion enunlogo
para poder mostrar la riqueza unica del pais. (ICSID,
2001)

Responsabilidad con la Comunidad

Se disefiard para beneficio de la comunidad, se bus-
card satisfacer las necesidades de comunicacién
graficas mencionadas en este proyecto, de una for-
ma responsable y que ayude al desarrollo del Jardin
Botanico como institucion que brinda un servicio al
publicolocal y en general (CODIGRAM).

Dimension Funcional

Para lograr que el logotipo sea correctamente utili-
zadoyentendido, asicomo lafacilcomprensiéndela
Guia Interactiva para la Interpretacion de Etiquetas
delas Especiesde Plantas, se hace necesario seguir
los siguientes criterios de disefio:

Legibilidad

Debido aque el logotipo se utilizara mayormente en
el interior de las instalaciones, en mantas de even-
tos, productos promocionales, documentosyy libros,
el nivel de legibilidad que se necesita es medio-alto
(Chaves: 2003:53). Por ello se escogieron tipogra-
fias legibles a distancia que cumplan con las indica-
ciones de la Dimensién Estética.

Para la presentacion y el manual se utilizard una
fuente complementaria que sea legible a corta y
larga distancia para poder ser utilizada no sélo en
estos materiales sino en otros como sefializacion o
folletos.
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Linea Grafica

Estos son parametros para crear una linea grafica
para el Jardin Botanico:

e De acuerdo con la conceptualizacién del Jardin
Botdanico (CECON, El Jardin Botanico de la Ciudad
de Guatemala) se hace necesario implementar
eneljardin, actividades de tipo artistico y educa-
tivo. Porlo que la apariencia del logotipo debe de
seracorde aestas, ejemplosde estas actividades
son: Club de Lectura, Celebracion de Dias conme-
morativos, Conciertos de Mdsica Clasica, Eventos
Sociales, Tés, Exposiciones temporales de flores,
Exposiciones de Arte, Clases de Jardineria, etc.

e Ellogotipo debe de ser sencillo y complementa-
do con colores vivos -especificados en la varia-
ble cromatica de la Dimensién Estética-, esto es
agradable para todos los grupos objetivos. Ade-
mas se busca contraste en sus formas, para lo-
grar una buena visualizacién.

Resultados de Encuestas

Se realizé una encuesta a estudiantes del Liceo
Guatemala, los dias 27 y 28 de Agosto de 2008 en
las instalaciones del Jardin Botdnico. Esta encuesta
esta enfocadaen conocerlaopiniénylaimagen que
tiene el grupo objetivo primario acerca del Jardin Bo-
tanico. A continuacién se muestra la encuestay sus
resultados respectivos:



RESULTADOS ENCUESTA/

Encuesta Realizada a Estudiantes del Liceo Guatemala
Los dias 27 y 28 de Agosto de 2008
Enlosresultados, el color celeste corresponde a las mujeresy el azul oscuro a los hombres.

Edadespor Género

16

I

15 14 13

[ 18 Mujeres

B 20Hombres

1. ;Cudl es la primera imagen que te viene a la mente cuando escuchas las palabras “Jardin

Botanico"?

Plantas
Arboles

Flores

12
4
3

Plantas
Arboles

Flores

8
6
2
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RESULTADOS ENCUESTA/

2. Menciona 2 colores en los que piensas al oir la palabra “Jardin”:

Combinacién Verde y Café: 11 Combinacién Verde y Café: 7
Combinacién Verde y Rojo: 4 Combinacién Verde y Amarillo: 5
Combinacién Verde y Amarillo: 2 Combinacién Verde y Rojo: 2
Combinacién Violeta y Fucsia: 1 Combinacién Rosado y Rojo: 1
Combinacién Verde y Azul: 1 Combinacién Rojo y Anaranjado: 1
Combinacién Amarilloy Anaranjado: 1
e Verde 17 No aplica: 1
e (afé 11
* Rojo 4 e Verde 16
e Amarillo 3 e (afé 7
e Violeta 1 e Amarillo 6
* Fucsia 1 * Rojo 4
e Azul 1 e Anaranjado 2
e Rosado 1
e Azul 1

3. {Qué sentimiento, sensacién o palabra te transmiten cada uno de esos dos colores en los
que pensaste?

* Rojo: Flores, rico olor e Tranquilidad 5

e \erde: Plantas 2 e Naturaleza 4
Aire frio e Paz 3

e (dafeé: Suavidad e Felicidad 2

e Alegria 2

e Naturaleza 4 e Felicidad e Hojas 2

e Tranquilidad 4 e Relajamiento e Vida

e (Calma 2 e Aburrimiento e Belleza

e Alegria 2 e (Gusanosy Mosquitos e Esperanza

e Paz 2 e Floresy Aire Fresco e Pureza

e Vida e Libertad e Libre

e Emocién e Amor

e Felicidad e Tristeza

e (ratitud e Aburrimiento

e Plantas e Plantas
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4. Mencional - 2 cosas o lugares que mas te gustaron del Jardin Botanico:

Selva Tropical Lluviosa y la Selva Tropical e Ceiba 11
himeda 3 e ElEstanque 5
La estatua de Carlos Lineo 2 e Todas las plantas 3
El arbol de Indio Desnudo 2
El Estanque 3
La Ceiba Petenera 2

5. (Qué le cambiarias al Jardin o que te gustaria que tuviera?
Mariposario 4 e Animales salvajes 8
Mas flores 3 e Quelasorquideas estuvieranalavista
Animales 3 e Orquideas

. ¢Del1al10 qué tanto te gusto el Jardin Botdanico?

(9]

Promedio a partir de los resultados de las dos muestras
"Si Me Gust6”

/.88
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7. (Cudl tipo de letra crees que representa mejor al Jardin Botanico?

Se dio laopcién de encerrar1 6 2 opciones

w1
u2
m3

m5
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Jardin
e Botanico

2H JARDIN
BoTANICO

3m JARDIN
BOTANICO

Jard’in_
Botanico

Jardin
> B Botanico

4



Presentacion del Contenido

Se debe realizar un manual de nor-
mas graficas que sea facil de enten-
der para cualquier persona que haga
uso de él, obviamente esto requiere
delusode palabras faciles de enten-
der y de una explicacién corta y de-
tallada para que la persona entienda
y no pierda el interés.

Paralarealizacion de la quia interac
tiva es necesario el uso de poco tex-
to, ya que esta quia debe informar
basicamente como interpretar la
etiqueta de cada planta que se en-
cuentra en el jardin, porque la expli-
cacion formal es demasiado exten-
sa. De ser posible se deben utilizar
palabras claves para ahorrar espacio
y evitar el aburrimiento del usuario.

El manual y la presentacién, aunque
estan dirigidos a un grupo objetivo
secundario de adultos, pueden uti-
lizar los mismos colores que se usa-
ran para el grupo objetivo primario,
debido a que son agradables y vivos
y esto ayuda a generar contraste
que facilitalalectura.

Mapa de navegacion para Guia Interactiva
para la Interpretaciéon de Etiquetas de las
Especies de Plantas

Para presentar el contenido al usuario, se hara en
la forma de una estructura compuesta, esto per-
mite al usuario moverse entre secciones libremen-
te, pero mantener la jerarquia que se necesita para
entender el contenido. A continuacién se muestrala
estructura con sus secciones.

Mapa de Navegacion para
la guia de interpretacion de etiquetas para
la identificacién de Plantas

//\\\

— ((Famitia ] —— ((Distribucion | — —] —

Interpretacion

Clave para

Planta Planta »
e las abreviaturas
[ Venenosa ] [ Endémica delos usos
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Recopilacién de Informaciény
Requerimientos del Jardin Botanico

Para el disefio del logotipo, se hacen necesarios los
parametros mencionados en la seccion “Linea Grafi-
ca"y en los resultados de las encuestas, ademas la
administracién del Jardin y del CECON solicité que el
logotipo fuera una flor o una planta que sélo se en-
cuentre en el Jardin Botanico y que seaendémica de
Guatemala. Con base en este requerimiento, se pi-
diéinformaciénalalngenieraStorek sobre las flores
y plantas con formas peculiares, que cumplieran con
estos requerimientos, ya que estas formas peculia-
res hacen que la hoja o flor pueda ser facilmente
identificable en Guatemala y genere una curiosidad
entre las personas de otros jardines fuera del pais.

Las plantas encontradas son las siguientes:

e Chamarorea, Pacaya que es una variedad de la
palma, muy conocida en Guatemala.

e Heliconia, Flor de color anaranjado.

e Galdn de noche, Flor que sélo se abre durante
la noche y es de color blanco, su tamafio es bas-
tante grande y su perfume es bastante fuerte y
agradable.

e Monstera Delicious, una planta con agujeros
bastante peculiares en sus hojas.

e Un Gallo que sélo crece en Guatemala y que es
de reducido tamafio.

De estas, se descartaron el Galdn de Noche por
no poder verse durante el dia cuando las personas
vistan el Jardin; el Gallo por verse muy simple y ser
facilmente confundido con cualquier otra variedad
parecida.
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Dimension Estética

Aqui hay tres criterios a destacar, que influyen en el
disefio del proyecto:

e Segunse hacomprobado al visitar el Jardin Bota-
nico en varias ocasiones y seguin encuestas rea-
lizadas, los estudiantes y la mayoria del grupo
objetivo tienen una imagen del Jardin Botanico
como un lugar verde con estructuras antiguas;
ven un estilo arquitecténico muy clasico, esto se
debe a que el lugar cuenta con una diagramacion
francesa y esta contiene barandas, observato-
rios y estatuas de estilos griegos y franceses;
reforzado en gran manera por la entrada que
estd sobre la Avenida Reforma, la cual tiene una
puerta con muchos ornamentos en estilo clasi-
coy la estatua de Linneo en el centro del Jardin.

Estas percepciones influyen en el estilo de estili-
zaciény tipografiaque se usard parael logotipoy
la guiainteractiva. Se deberd de utilizar unaletra
y trazos que evoquen esa imagen mental en el
grupo objetivo, que es bastante acertada, para
que las personas sepan que esperar del lugar y
para que la imagen no se aleje del ambiente de
calma que se tiene dentro de las instalaciones.

e La encuesta realizada al grupo objetivo pri-
mario revela que a la mayoria de personas les
gustan mas las plantas tropicales; también se
encontré que el jardin, como era de esperar-
se, transmite sensaciones y sentimientos po-
sitivos. Los colores que mas se asocian con el
jardin después del verde y el café son el rojo y
el amarillo. Estos colores son llamativos y ade-
cuados para el grupo objetivo primario, pero
no tanto para otros grupos como las personas
extranjeras y adultos que pueden verlo como
de mal gusto, ofensivo o demasiado llamativo.



Se debe buscar también que el disefio transmita
alegriay alavez que laimagen que se transmita
searelajada. Esto debido a que el grupo objetivo
busca algo alegre y también a que el ambiente
del Jardin es bastante relajado. Se pueden uti-
lizar otros colores como el verde que es el mas
asociado a un jardin, asi como el azul que es aso-
ciado con la naturaleza y que esta asociado con
el verde. Esto también fue comprobado en la en-

cuesta.

Jardin,
Botanico

Jardin,
Botanico

ardin,
Botanico

Jardjn,
Botanico

%ard;’n.
otanico

JarpiN
Borinico

Jardin,
Botanico

Jardin
Botanico

Jardin

Botdnico

Jardin

Botanico

Variable Tipogrdfica

Tipografia Institucional

Para la parte escrita del logotipo se eligieron 9
tipos de letras diferentes, segun el criterio dado
anteriormente que conceptualiza al Jardin Botanico
como un lugar histérico y relajado. De estos tipos
de letra, se escogieron 5 de acuerdo a su legibilidad

y asu apariencia.

Jardin
Botanico

Jardin
Botanico

Jardin
Botdanico

ARDIN
OTANICO

JARDIN
BOTANICO
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Los cinco tipos de letra escogidos para ser evalua-
dos son los siguientes:

Serif:

Adobe Caslon Pro SemiBold
TRA]AN PRO BOLD

Sans Serif:

Myriad Pro SemiBold
Helvética Neue Bold
Swiss Bold Condensed BT

Se escogieron los tipos serif por ser un tipo de letra
con un trazo y construccién basado en la escritura
trajana romana y acorde con el lugar que contiene
un estilo Historicista con elementos griegos y art
noveau; los tipos sin serif se escogieron por ser se-
rios pero versatiles para distintos materiales.

Todos estos tipos de letra fueron presentados al
grupo objetivo en una encuesta y tres tipografias
fueron escogidas por el grupo objetivo con la mayo-
ria de elecciones.

Estas son las tres tipografias escogidas por el grupo
objetivo en orden descendente:

TRA]AN PRO BOLD
Adobe Caslon Pro SemiBold

Swiss Bold Condensed BT

La dltima tiene menos legibilidad que las demas, en
distancias medias y largas por lo que se descarta su
usoysetomanunicamentelasdos primerastipogra-
fias con serif para bocetar, siendo estas mas apega-
das a la conceptualizacién hecha por el CECON.
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Tipografia Complementaria

Se utiliza la tipografia “Myriad Pro” por ser de alta
legibilidad en distancias medias y largas, es de tipo
Sans Serif y Humanistico, por lo que afiade un toque
mas dinamico a la identidad grafica al tener un tra-
zo basado en el movimiento de la escritura a mano
alzada.

Variable Cromdtica

Enlaencuestarealizadase prequntd al grupo objeti-
vo acerca de cuales colores se asociaban con un jar-
din, los colores que mas se mencionaron fueron, en
orden descendente: verde, café, amarillo y rojo, los
cuales se usaran como colores complementarios.

Los colores institucionales a usar son dos tonalida-
des de Verde, por ser el color de las plantas y el mas
asociado a ellas: se utiliza el verde oscuro Pantone
349 Cy el verde claro Pantone 368 C.

El color verde claro se escogi6 después de comparar
diversas tonalidades de la hoja de pacayay de verla
en la sombray a contraluz. Este color resulté de un
colorintermedio que aunque no es exacto recuerda
latonalidad de lahojaacontraluz, y proporcionauna
buena leqgibilidad sobre fondos claros.

El color verde, segin Ana Maria Pedroni, tiene su
origen en la naturalezay puede llegar arepresentar
elagua, puede expresar “equilibrio, salud, naturale-
za, vida, juventud, deseo, descanso, afioranza, sen-
satez, esperanzay tranquilidad.” “Popularmente se
dice que el verde descansa la vista.” (Pedroni, 2007
:66)

Ademas se incorpora a la linea grafica tres colores
complementarios para enfatizar el positivismo, re-
lajamiento y alegria que comunmente se asocian
con los jardines y como una forma de utilizarlo en
materiales orientados al grupo objetivo.



El color anaranjado transmite
alegria y calidez, se utiliz6 porque redne la alegria
del amarillo y la fuerza del rojo que fueron los colo-
res mas asociados al Jardin Botanico y que al usarse
juntos crea una combinacién muy chocante o llama-
tiva. El anaranjado se asocia con la energia, segun
expresa Pedroni en su andlisis de “"El Mundo Como
Imagine”, también significa regocijo, fiesta, placery
aurora.

El color azul claro Pantone® 2995 C se eligié para
connotar el cielo que se observa en espacios abier-
tos. Aunque el Jardin Botanico en su mayoria esta
cubierto por copas de arboles, la asociacién del azul
del cielo a un jardin es casi inevitable. El azul trans-
mite tranquilidad, paz, su origen estd enelaguayel
cielo. “Por lo tanto representa espacios abiertos, el
cielo, lapazyelagua”“Ejerce unaaccién sedante so-
bre el estado de animo”. (Pedroni, 2007 ;: 64)

El color amarillo pélido [Pan{iome@® 10E C se escogid
por ser mas sutil que un amarillo vivo que es otro
color asociado a un jardin, expresa alegria, calor, ac-
titud lddica, es atractivo e ilumina. (Pedroni, 2007 :
64.65)

Variable de Imagen

Para continuar con la imagen de positivismo, arte
y educacion que se quiere transmitir, se utilizaran
fotografias de flores o plantas, ya sea por razones
estéticas o funcionales, porque este medio permite
una mayor precision en la reproduccidn de detalles
qgue son fundamentales para el estudio de las plan-
tas. El estilo de estas fotografias debera ser siem-
pre orientado a mostrar contrastes de colores y de
planos por medio del enfoque y desenfoque.

Enlo posible se deberdn utilizar imagenes que sean
atractivas y con un encuadre cerrado preferible-
mente macros, no mas de 3 colores contrastantes
y con color verde predominante, pocos elementos o
puntos de atencion y siempre con un enfoque esté-
tico.
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Concepto Creativo

| concepto que se refleja en el logotipo y la linea
grafica en general es el siguiente:

“Manejar el positivismo, reflejado como alegria, que
transmite el ambiente natural relajado y fresco del
Jardin Botanico, junto con el reflejo de su arquitec
turasobriay cldsica.”

Con este concepto se pretende crear una imagen
positiva y alegre a los visitantes. El fin de este con-
cepto no es atraer sino reflejar el beneficio prin-
cipal del Jardin Botanico —su ambiente positivo y
relajado— y sus caracteristicas fisicas principales
para transmitir unaimagen real y acorde alo que se
puede encontrarensuinterior. Paraatraera nuevos
visitantes, se hara necesario un plan de medios y
una correcta gestién de laimagen institucional, que
tenga en su parte grafica, como base, los lineamien-
tos del manual de normas graficas.

Con el uso de este concepto se propone transmitir
los siguientes aspectos basicos del Jardin:

01. Lanaturalezaqueseencontrara, atravésdel
signoicdnico a utilizar y sus colores.

02. Lahistoria que tiene lainstituciéon* a través de
la tipografiainstitucional.

03. Elpositivismo inherente al ambiente natural*
que se encuentra en el Jardin Botanico por
medio de colores vivos y frescos.

04. Ellado educativo, que se reflejara en el manejo
delatipografiainstitucional que retne el estilo
clasicoy el moderno.

Alargo plazolatareade asociarlaideay
promocionar este perfil serd mediante unaimagen
que debera crear el Jardin Botanico junto con el
CECON.

*De acuerdo con la etapa de justificacién del documento “Pro-
yecto de restauracién del Jardin Botdnico” en donde se aclara
que las caracteristicas principales del lugar hacen posible “la in-
tegracién del arte, recreacion y educacién”, con lo cual se mues-
tra “la combinacidon de elementos naturales, histdricos y artisti-
cos unicos, mismos que se deben preservary enaltecer desde la

educacién ambiental, la investigacion y el arte”-.



Estrategia de
Comunicacion

para la creacién de unaidentidad y consiste en

lo siguiente: Se disefiara un logotipo que pre-
sente lo que el Jardin tiene para ofrecer a su publico,
a este logotipo se le creard un manual de normas
graficas para poder dar a entender su fin y su uso.
La creacion de la guia interactiva ayudard a dar un
ejemplo funcional de cémo serd la linea grafica que
debe sequir el Jardin Botanico en su diferentes me-
dios de contacto con el pdblico y sera un material di-
dactico clave enlas visitas del grupo objetivo.

a estrategia a utilizar es tan sélo el primer paso

Logotipo:
Es necesario y fundamental para iniciar con unacla-
raidentificacién graficade lainstitucion.

Manual de Normas Graficas:

Se hace necesario, para orientar y regular el uso del
logotipo y evitar malos usos y aplicaciones. Se debe
derealizar en un lenguaje sencillo pero exacto, para
que las personas ajenas al uso dellogotipo en sus di-
ferentesaplicacionesy campos puedan comprender
la totalidad del manual.

Guia Interactiva:

Se debera de realizar
una quia parala correcta
interpretacion de las eti-
guetas que identifican a
las especies de plantas
del Jardin Botanico. En
ella se encuentra como
saber con qué tipos de
plantas cuenta el jardin,
y qué usos tienen algu-
nas de ellas. Este conte-
nido sera explicado por
el profesor a los alumnos
durante la visita al Jardin
Botanico o podra ser vis-
to directamente por los
alumnos.
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PROPUESTA GRAFICA/

Descripcion del
Proceso de Bocetaje

Primer Nivel de Graficacion

Logotipo
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De entre estas opciones, se consideré la hoja de pa-
cayay se comenz6 a desarrollar la hoja y su simpli-
ficacién, a fin de abstraer mas su forma y darle una
mayor versatilidad a la hora de ser reproducida en
distintos medios. Aqui se detallan los pasos de arri-
ba hacia abajo.
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Para estos bocetos aparte de las hojas, también se
tomoé como base la infraestructura y la heliconia
endémica que se encuentran en el Jardin. Entre los
bocetos se pueden observar puertas, barandas, el
busto que esta en el centro del Jardin y mosaicos del
antiguo piso.

De entre estos bocetos, se descarté la puerta por
tener muchos detalles y al simplificarlos se pierde la
esencia de su estilo caracteristico. Se descartaron
el mosaico y la baranda por no ser suficientemente
singulares para que la gente los asocie con el Jardin
Botanico.

Se decidi6 desarrollar la heliconia, el busto y se pen-
s6 en los muros de la calle que son mas faciles de
simplificar y son conocidos.



Se bocetd en detalle la hoja de la heliconia, se conti-
nuo viendo la diagramacién del nombre y se definié
una alineacioén a laizquierda con la sequnda palabra
corrida un espacio para dejar un espacio a la forma
de laletrajota en su parte inferior.

También se bocetaron formas referentes al sol y el
aguaporestarasociadasalanaturalezade unjardin.
Se boceté y se transformé la forma genérica de un
arboly se estudiaron modificaciones a la tipografia.
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Se continué con el desarrollo de la heliconia, para
bocetar, se calcaron fotografias tomadas en el Jar-
din Botanico, y se definieron los bordes y la silueta
caracteristica de esta flor. Se buscé resaltar los de-
talles mas caracteristicos.
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Se muestran diferentes alineaciones de las palabras que componen el
nombre. En algunos casos se puede observar cierto vacio, para solu-
cionarlo se buscé crear un equilibrio con una linea del mismo color, para
poder formar un blogue sélido.

JARDIN JARDIN
BOTANICO BOTANICO

— U § A € =—— UsAC
JARDIN JARDIN —
BOTANICO BOTANICO
—— U S AC— ——————USAC
JARDIN JARDIN —
BOTANICO BOTANICO
Uu S A C — U SAC—
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Primer Nivel de Graficacion:
Guia Interactiva

En base a la estructura de navegacién compuesta
elegida anteriormente, se generaron una serie de
bocetos que presentan el area principal de la guia
interactiva, es decir, donde se encuentra la infor-
macion vital para la comprensién de las etiquetas
para plantas.

Se buscé implementar la linea grafica ya estableci-
da para el Jardin Botanico —esta linea fue elaborada
después de haber elegido el logotipo y terminado el
manual de normas graficas— se bocetaron diversas
formas de drboles y fondos, se buscé implementar
fotografias de plantas y el uso de los colores com-
plementarios para el Jardin.

Se determind colocar la barra de navegacion al lado
izquierdo, utilizar las formas de los foliolos que
componen la hoja de Pacaya y hacer una animacion
atractiva del contenido para el usuario, a fin de ge-
nerar mas de interés en el usuario.
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Segundo Nivel de Graficacion:

Logotipo

Se continud la sintesis de la hoja de pacaya y se bo-
cetaron varias composiciones y colores. A partir de
este punto, las lineas que encierran a la institucion
que administraalJardin, quedaron definidas parato-
dos los bocetos. En uno de los bocetos se probaron
colores vivos para crear un mayor atractivo, esto
con la hoja dentro de un cuadro y repetida cuatro
veces, una con un color distinto.

JARDIN )
BOTANICO
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JARDIN: )
BOTANICO

" T S A @
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BOTANICO

USsAC

JARDIN )
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Estos se presentaron en una reunion, en la cual la
heliconiay la hoja de pacaya fueron las elegidas por
el personal administrativo. Se pidieron cambios y se
inicié una evolucién de laformade lahojaa partirdel
boceto del centro, se pidi6é que fuera mas curvaday
que se resaltaran las hojas del final.

Se utilizaron dos verdes para estos bocetos, un obs-
curo para la tipografia y uno claro parala hoja.



Se continud con los bocetos en su versién digital,
se escanearon y se redibujaron en un estilo grafico
acorde al lugar, fundamentalmente con trazos suel-
tos y con textura. Esta opcién representa el busto
localizado en el centro del Jardin y que es uno de los
monumentos mas recordados por los visitantes.

Esta opcién fue una prueba para ver como el portal
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Segundo Nivel de Graficacién:

Guia Interactiva

Sedigitalizaron los bocetos con la estructura defini-
da para el contenido, por lo que se procedid a reali-
zar variaciones con diferentes estilos graficos.

Este boceto se realizd sobre la parte inicial. En la
presentacion, se buscé crear un fondo limpio y con
un claro contraste, que tuviera un color verde pre-
dominante, ademas de usar el blanco como base.

Se disefid un entorno mas elaborado para definir
cada espacio. La navegacioén se encerré en una for-
ma organica verde y se colocaron lineas divisorias
entre cada seccién. Se afiadieron dos botones en la
parte superior, uno pararegresaralinicioy otro para
salir. Se colocé el logotipo en un espacio aparte para
que resaltara con un fondo blanco. El fondo de toda
la presentacién fue rellenado de un amarillo palido
y un patrén hecho de la sintesis de la hoja de paca-
ya. Seincluyé una foto como ejemplo, para la planta
que identifica la etiqueta.

Los colores vivos y fuertes se colocaron como fon-
do, para contrastar la etiqueta y el logotipo que es-
tan en fondos mas claros. El color verde se usé como
el fondo principal pararesaltar la vegetaciény se le
afiadié el mismo patrén de hojas usado en el boceto
anterior. El color celeste se usé en la forma organi-
ca del foliolo para colocar las secciones de la guia,
acentuadas con una hoja.
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PRESENTACION

El Jardin Boténico es una coleccién de plantas
vivas bajo cultivo, distribuidas de acuerdo a su
habitat, parentesco y usos. La mayorfa de
plantas que se cultivan en jardines botdnicos
son plantas silvestres.

Las colecciones botanicas estan dispuestas de
tal manera que puedan ser facilmente
observadas por el piblico y cada especie de
planta tiene una etiqueta con informacién
importante, como el nombre comuin, nombre
cientifico y otros datos.

Para poder interpretar correctamente la
informacién que contienen las etiquetas que
identifican a las especies de plantas del Jardin

Botanico, le recomendamos leer la siguiente
interpretacion:

INTERPRETACION ()

&2
JARDIN SE
BOTANICO

— CECON-USAC —

> —

» Nombre

Comiin AGUACATE

Persea americana Mill.

» Nombre
Cientifico LAURACEAE
Hasta 3,000 mts.

» Familia
De México a América Central

» Altitud Eo

» Distribucion

Para poder interpretar correctamente la
informacion que contienen las etiquetas

» Usos E 2 que identifican a las especies de plantas del

Jardin Boténico, haga click sobre la
informaci6n correspondiente.

2
]ARD;NS)E
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Nombre Comuin
AGUACATE
Persea americana Mill.
Familia LAURACEAE
Hasta 3,000 mts.

Nombre Cientifico

Altitud
De México a América Central

Distribucién F ol

Usos

Para poder interpretar correctamente la
informacion que contienen las etiquetas
que identifican a las especies de plantas del
Jardin Botanico, haga click sobre la
informacion correspondiente.



Criterios de Jerarquizaciony
Seleccion de la Propuesta Final

los criterios mencionados por Norberto Chaves

en su libro "La Marca Corporativa". Se orientd
al cliente en qué consiste cada uno de estos identi-
ficadores de calidad y estuvo de acuerdo con estos
y con la seleccién final. A continuacién se enumeran
los criterios utilizados (para una descripcién mas
detallada, consultar el glosario al final de este do-
cumento) se eligieron como las mejores opciones:
La hoja de Pacayay la Heliconia debido a su Singu-
laridad por ser formas llamativas, Vigencia por te-
ner un estilo atemporal y su Correccion estilistica,
es decir, un estilo gréfico adecuado a la institucion
y sus actividades. La flor heliconia fue descartada
debido a que su color y sus trazos no son legibles a
distancia (Legibilidad), esto debido a que la forma
es muy delgaday larga; y su color claro no contrasta
con fondos blancos que son los mas comunes para
la aplicacién de un logotipo, por ejemplo papeleria.

Para escoger el logotipo se tomaron en cuenta

Se eligio la propuesta que representa la hoja es-
tilizada de Pacaya, porque posee buena Legibili-
dad a distancia, es atractiva visualmente al grupo
objetivo (Singularidad) y por lo tanto reafirma su
Vocatividad, ya que resalta entre las demas pro-
puestas por sus formas organicas. El logotipo es
claro en su mensaje (Inteligibilidad) debido a la
Calidad grdfica con la que fue disefiado, que a su
vez le da una buena Reproducibilidad en distin-
tos medios; ambas caracteristicas se dan por te-
ner colores planos y bordes definidos. El grado de
Declinabilidad es bajo, ya que no se han utilizado
tipografias de tendencias temporales que puedan
recordar alguna moda. La Pregnancia del logoti-
po es reforzada al reunir su calidad gréfica, legibi-
lidad y el resto de los criterios que se mencionan.

El Ajuste tipoldgico fue visto al incluir un icono y
no sélo texto, este ultimo totalmente indispen-
sable para la identificacién de la institucién; o sea
que la inclusién de tipografia e icono es necesaria
para alcanzar una clara suficiencia en la Identifica-
cién. La Versatilidad al verse desde los puntos de
vista educativo, cientifico e institucional fue perci-
bida por el cliente y grupo objetivo. En cuanto a la
Compatibilidad semdntica, fue elegido porque

transmite un significado claro de la actividad de la
institucién mediante el icono de la hoja de Pacaya.

El logotipo al ser mostrado al grupo objetivo recibié
muy buenas criticas aunque algunas personas con-
fundieron la estilizacién de la hoja con un helecho;
por ello se consulté conun especialista en el estudio
de la hoja de pacaya, el Lic. Bidlogo Jorge Luis Galin-
do, quien explicé que “en efecto a primera vista
se puede confundir con un helecho, pero el dpi-
ce por ser bifolear elimina la posible confusién”.
Este detalle hace que al examinar el icono de la hoja,
las personas especializadas en el tema sepan de
qué género se trata y esto también se puede expli-
car alas personas que no conocen del tema.

Para la quia interactiva, el disefio con fondo amari-
llo fue el elegido por su fondo claro que hace que el
texto sea de facil lecturay porlo mismo, sus colores
no distraen al usuario. Este disefio tiene limpiezay a
la vez conserva cierta intensidad de color que atrae
a las personas. Para su composicién se utilizaron las
formas que componen la parte iconica del logotipo.

En la guia se incorporaron pequefias animaciones a
sus elementos para afiadir dinamismo; esto agradé
a la totalidad de las personas a quienes fue mostra-
day les hizo interesarse en su finalidad.
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Propuesta Grafica Final
y Fundamentacion

Logotipo
Tipografia

A\
.\
ara el logotipo del Jardin Botdnico se escogid la AR IN .y /
Pfuente tipografica romana “Trajan Pro” para D =~ :
reflejar el estilo historicista del lugar. Esta ti- -

pografia fue creada en 1988 por Carol Twombly, B OTANICO
tipégrafa estadounidense, bajo la influencia de Ia

escritura romana biselada del primer siglo después —= CECON-USAC »=—
de Cristo (Carol Twombly). Este estilo refleja clara-

mente el contenido arquitecténico con tendencia

historicista (griego, romano, Art Noveau) y transmi-
te unaidea mas clara del lugar.

A,

Colores Colores de Logotipo

Enlaencuestarealizadase preguntd al grupo objeti-
vo acerca de cuales colores se asociaban con un jar-
din. Los colores que mas se mencionaron fueron, en ‘ Pantone® 349 C
orden descendente: verde, café, amarillo y rojo, los
cuales se usaran como colores complementarios.

o : ‘ Pantone® 368 C
Los colores institucionales a usar en el logotipo son
dos tonalidades de verde, porserel colordelas plan-
tasyelmdsasociado aellas. Se utiliza el verde oscu-
ro Pantone 349 Cy el verde claro Pantone 368 C.
. . Colores complementarios
El color verde se escogidé por ser el predominante
entre la vegetacién del Jardin, y porque los colores
vivos de las flores no resaltan mucho en el lugar;
estoayuda a asociar al Jardin con un lugar verde y no
como un lugar de muchos colores, que es la imagen

que el grupo objetivo tiene del lugar antes de visi-

tarlo, sequn encuesta realizada. Pantone® 2995 C
El color verde, segin Ana Maria Pedroni, tiene su
origen enlanaturalezay puede llegar arepresentar
el agua, puede expresar “equilibrio, salud, naturale-
za, vida, juventud, deseo, descanso, afioranza, sen-
satez, esperanzay tranquilidad.” “Popularmente se

dice que el verde descansala vista.”
(Pedroni, 2007 : 66)

Pantone® 106 C
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fcono

Se escogid la hoja de la Pacaya (Chamaedorea) por
diferentes motivos:

01. Esunaplantaconocida anivel nacional porlos
usos que se le dan en nuestra cultura: su fruto
como comida tipica o el uso de su hoja com-
puesta para adornar nacimientos, bodas, etc.

02. ElJardin Botanico esta enfocado en la conser-
vacion de especies endémicas de nuestro pais
y ciertas pacayas lo son.

03. Lahoja, porsercompuesta, se puede des-
componer en diferentes partes. Esto facilita
larealizacion de una sintesis paraunicono. La
formade un foliolo puede ser usada de distin-
tas manera en un disefio, recordando al icono
de la hoja de pacaya.

04. Esunahojaverde, porlo que continda conla

identificacion del lugar como un Jardin con un

predominio de este color en su paisaje.

05. Laformade su hojase presta para transmitir
movimiento o dinamismo. Esto porque al verla
en movimiento por accién del viento, se crea
una sensacion relajante de formaincons-
ciente, algo que se busca transmitir al grupo
objetivo.

06. Suformaesmuy estilizaday se presta para
ser facilmente representada en una sintesis
que aunque no puede ser exactamente igual
en proporciones anatémicas, lograque la
gente recuerde suforma. Lo anterior debido
a cuestiones de reproduccién, comunicacion
y estética. Aunque el grupo objetivo también

puede pensar en alguna hoja parecida (del
género Chamaedorea) como el Xate, pero al
explicarles el origen de la sintesis queda mas
claroy se comprende su familiaridad con otras
plantas parecidas que se encuentran en Gua-
temala. Segun laingeniera Storek se puede
encontrar en las diferentes altitudes del pais,
endiferentes especies.

Colores Complementarios

Segun lo explicado en la Dimensién Estética, los
colores rojo y amarillo estan entre los mas asocia-
dos a un jardin por el grupo objetivo primario, pero
para grupos objetivos secundarios puede resultar
inadecuado y también se crea una combinacion
muy chocante o llamativa al usarse juntos. Por ello
se utilizé el color anaranjado Pantone® 1375 C que
transmite alegriay calidez; retine la alegria del ama-
rillo y la fuerza del rojo; el anaranjado se asocia con
la energia, seguin expresa Pedroni en su andlisis de
"El Mundo Como Imagine”, también significa regoci-
jo, fiesta, placery aurora.

El color azul claro Pantone® 2995 C se eligié para
connotar el cielo que se observa en espacios abier-
tos. Aunque el Jardin Botanico en su mayoria esta
cubierto por copas de arboles, la asociacion del azul
del cielo a un jardin es casi inevitable; el azul trans-
mite tranquilidad, paz, suorigen estaenelaguayel
cielo. “Por lo tanto representa espacios abiertos, el
cielo, lapazyelagua””Ejerce unaaccion sedante so-
bre el estado de animo”. (Pedroni, 2007 : 64)

El color amarillo pdlido Pantone® 106 C se escogi6
por ser mas sutil que un amarillo vivo, que es otro
color asociado a un jardin, expresa alegria, calor, ac-
titud lddica, es atractivo e ilumina. (Pedroni, 2007 :
64,65)
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Tipografia Institucional

Se utilizé la tipografia Myriad® Pro por ser legible
en distintos usos como la sefializacién o el uso en
material editorial. Fue disefiada en 1992 por Robert
Slimbach, Carol Twombly y el equipo de disefio de
Adobe® Systems. Es unatipografia de tipo humanis-
tico por estar basada en las letras romanas cldsicas
como la mayoria de fuentes con serifs o remates,
pero en una version sin serifs. Esta fuente tipogra-
fica termind de ser completada durante los afios 90
incluyendo pesos desde el “Light” hasta el “Black”
asi como figuras antiguas y soporte para caracteres
de Griego, Cirilicoy CentroEuropeo. (About Myriad®
Pro)

*60 | Capitulo 3

Elementos de Apoyo

Como elementos de apoyo se utilizaran elemen-
tos decorativos que consisten en los foliolos de la
hoja de pacaya, estos se podran utilizar para com-
plementar un disefio o basarse totalmente en ellos
para crear uno nuevo.

Estos elementos deberdn de tener aplicados los co-
lores complementarios o institucionales. Se debera
procurar que su uso seafuncional y estéticoalavez.
Podran disponerse de forma horizontal o vertical,
se debe evitar su disposicién en diagonal o en for-
mas que indiquen una direccién hacia abajo.

La hoja de pacaya que se encuentra en el logotipo,
puede ser usada para generar un patrén y utilizarlo
de fondo para un disefio. Se debe procurar que este
patrén sea lo menos contrastante con el contenido
a colocar, para evitar problemas de legibilidad de
texto u otros similares.




Guia Interactiva

En esta quia se utilizaron como elementos de apoyo
las formas organicas —los foliolos sintetizados— que
componen alicono del logotipo para poder delimitar
dreas y resaltar los botones de navegacién. Todo
esto con fondo de color amarillo pdlido y usando el
color naranja para afiadir mas energia. El color verde
se mantiene en la barra de navegacion para resal-
tar los botones que constituyen el nombre de cada
seccién y/o el ejemplo que se explica. Ademas los
botones de inicio y salir se colocaron en la parte de
arriba para aprovechar el espacio y se encerraron
en el mismo elemento de apoyo y con el mismo color
verde, para crear unidad con la barra de navegacion
principal.

Las animaciones breves pero detalladas hacen que
estaguiatengaunatractivo visual y transmitan mo-
vimiento suave como el de la hoja de pacaya.

Se utilizé la foto de un aguacate para que el usuario
asocie mas facilmente esta verdura con el ejemplo
del arbol, ya que este arbol no tiene caracteristicas
muy peculiares y sus hojas no son muy agradables a
la vista como para ser usadas en la guia.

Las explicaciones se cargan sobre la etiqueta de
ejemplo para evitar cambios de escenainnecesarios
y que den lugar a confusiones por la cantidad de ex-
plicaciones que tendrian transiciones.

=7
JARDIN S)E
BOTANICO

— CECON-USAC —

» Nombre
Comun

» Nombre
Cientifico

» Familia

» Altitud

» Distribucién

» Usos

Para poder interpretar correctamente la informacion
que contienen las etiquetas que identifican a las
especies de plantas del Jardin Botanico, haga click sobre
la informacién correspondiente.

AGUACATE

Persea americana Wil

LAURACEAE
hasta 3,000 m

de México a América Central

FOl
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GUIA DE INTERPRETACION
PARA ETIQUETAS
DE IDENTIFICACION
DE PLANTAS

e
JARDIN SZ
BOTANICO

/B

—— CECON-USAC =

Introduccion

IR AL CONTENIDO

E7
]ﬁRD[N S)E
e 81l o0 Introduccién
Guia de Interpretacion

»Ver para Etiquetas de
Interpretacion Identificacion de Plantas

L Acerca del Jardin Botanico
» Salir

q
mbre comtin, nombre cientfico y otros datos.

Guia elaborada por Ing. Agr. Marie Storek
Disefiada por Estuardo A Choc 5.

Presentaciény Explicacién Sobre el Jardin
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» Nombre
Comun

» Nombre
Cientifico

» Familia

» Altitud

» Distribucion

Usos

Usos: Se refiere 2 los usos que le da el ser humano a las
plantas. Uno de los usos mas importantes de las plantas es el
uso alimenticio y también hay otros usos, como medicinal,
uso como d cién i

Otras plantas tienen aprovechamiento ornamental,
maderabley textil entre muchos ofros. No hay que olvidar,
que uno de los beneficios més grandes de las plantas, es que
nos proporcionan el axigeno que respiramos y mantiene el
equilibrio entre éstey el diéxido de carbono enla atmésfera.
En resumen: "Las plantas son la base para la vida en nuestro
planeta

En la parte inferior de cada etiqueta, que identificaa cada
especie de planta, se encuentran letras en mayiscula o
minuscula y también combinacion de ambas, las cuales nos
indican que usos tiene cada planta o alguna otra
caracteristica importante de la especie.

Haga click sobre el siguiente botén para ver las explicaciones
delas abreviaturas:

Secciéon de Usos

A
JARDIN SE
BOTANICO

— CECON-USAC —

» Nombre
Comun

» Nombre
Cientifico

» Familia

» Altitud

» Distribucion

» Usos

Para poder interpretar correctamente la informacién
que contienen las etiquetas que identifican a las
especies de plantas del Jardin Botanico, haga click sobre
la informacin correspondiente.

AGUACATE

Persea americana Wil

LAURACEAE
hasta 3,000 m

de México a América Central

Contenido de la Guia

A
JARDIN §E
BOTANICO

— CECON-USAC —

» Nombre
Comun

» Nombre
Cientifico

» Familia

> Altitud

Distribucion

Usos

Abrey | Significado Ejemplo

Al Planta alimenticia cultvada maic, frijol, yuca

c Planta silvestre que e comestible hierba mora, bledo
Con | Planta para condimenta pimientanegra, canela
Cons | Planta para construccién bambi

@ Planta para curti pieles encin

o Planta para cercos vivos ciprés, pito, Eugenia

e Planta endémica® pinabete, carteto, loraco
F Planta que da frutas (frutales) manzana, durazno, aquacate
Fic Planta que da fibras para elaborar canastas pifanona

Fir Planta que da fibras para relleno (cojines) ceiba

Secciéon de Abreviaturas
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Especificaciones
Técnicas

ara lograr una correcta aplicacién del nuevo

logotipo y su nueva imagen grafica, se hizo

necesario crear un manual de normas graficas
que lograra dar los parametros para lograr una co-
rrecta aplicacién y un uso eficaz.

Entre estos parametros se encuentran los siguien-
tes:

Las variaciones del logotipo

La utilizacién del logotipo
Proporcién

Espacio Vital

Reticula

Tipografia

Aplicacion de logotipo
Aplicacién en negro y negativo
Aplicacién sobre fondos
Restricciones

Lalineagrafica

Elementos de apoyo

Papeleria

Sefializacién

Eluso de los archivos digitales proporcionados

Todos los anteriores parametros fueron detallados
dentro del manual, el cual fue redactado de forma
minuciosa para evitar errores de comprensién en
los usuarios. A continuacién se muestran paginas
de este manual que fueron reducidas por razones
de espacio.

El manual fue elaborado en formato PDF, para po-
der ser visualizado facilmente y ala vez serimpreso
cuando se desee. La razén de crear el manual en un
formato digital se debe al ahorro de costos para la
institucién, al tener varias copias es menos proba-
ble que se pierda, se puede enviar facilmente a cual-
quier persona que necesite consultarlo, entre otras
razones.

El manual fue entregado con una serie de piezas
que se elaboraron como parte del material grafico
realizado y que constituye un ejemplo aplicado de
las normas graficas.

Manual de
Normas Graficas

. s"/
JARDIN §2
BOTANICO

~—— CECON-USAC —
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Portada de Seccién

805

x 369% | 8osx

n caso que la reproduccién

del logotipo por medios fo-
tomecénicos o electrénicos no
sea posible, se utilizard esta re-
ticula para su reproduccién a
mano alzada.

1x

Esta reticula serviré para mante-
ner las proporciones sin impor-
tarla escala.

€l tamaiio de cada cuadrado es
representado con la letra «; la
reticula incluye el espacio vital
con su respectiva equivalencia
enntmeros de cuadrados.

154%

=0
JARDIN 52
BOTANICO

e CECONFUSAC ==

Jardin Botdnico ¢ 14

logotipo, al ser reproducido en cualquier

medio, necesita un espacio vital para su
correcta legibilidad; este espacio siempre
deberd estar libre de cualquier elemento; la
unidad de medida de este espacio equivale
alaaltura dea letra el»sin tilde.

Para el 4rea superior serén 3x a partir de la
letra A dela palabra «Jardin. Para cada una
de las dreas laterales 2x. Y para el drea infe-
tior 2x.

2x 2x

Ay

N :¢
JARDIN 5=
BOTANICO -

—= CECON-USAC —

Jardin goténico /13

Reticula para Reproduccién

Pantone® Coated
/Uncoated

Muestras en versicn Coated, segiin guia Pantone® Color
Bridge*/Coated 2008; debido ala diferencia de procesos
‘para mostrar color, la diferencia entre Coated y Uncoa-
ted puede variar significativamente, l ser visualizados
en pantalla; se recomienda realizar pruebas de impre-
sién para una reproduccion lo mds exacta posible. Con-
version segiin gula Pantone® Color Bridge®/Coated/Un-
coated 2008.

Se muestran variaciones del 75% 50% y 25%.

Tintas Proceso

Los porcentajes fueron tomados del color correspon-
diente en Pantone* Coated, segn Ia guia Pantone® Co-
lor Bridge*/Coated 2008.

Colores Luzy
Hexadecimales

Los colores luz son tomados de la conversién de Panto-
e Coated, de la gua Pantone* Color Bridge*/Coated

Se recomiendautilzar cuando sea posibles el estdndar
Pantone para medios digitales, en vez de la conversion
de colores uz.

Pantone®

1375C/U

Pantone®

2995 C/U

75% 75%
o5 Yo Ko QOMMYTIKo
CHmvoKo COMBYIK
Camovoko oM YKo

Red 255
Green 160
Blue 47

Red 0
Green 169
Blue 224

HTML:

HTML:
00AEO0 FFA02F

Jardin Botdnico ¢ 10

Colores Complementarios

Especificaciones para el Espacio Vital

Pantone® Coated
/Uncoated

Muestras en version Coated, seg(in guia Pantone® Color
Brdge/Coated 2008;debido al dfrencia e rocesos
para mostrar colo, la diferenca enre Coated y Uncoa-
ted puede variar significativamente, al ser visualizados

version segtin guia Pantone* Color Bridge*/Coated/Un-
12008.

Se muestran variaciones del 75% 50% y 25%.

Tintas Proceso

Los porcentajes fueron tomados del color correspon-
diente en Pantane* Coated, segun la guia Pantone" Co-
or Bridge*/Coated 2008.

Colores Luzy
Hexadecimales

Los colores luz son tomados de la conversién de Panto-
ne* Coated, de la gula Pantone® Color Bridge*/Coated

Se recomienda uilzar «cuando sea posibles el esténdar
Pantone* paramedios digiales,en vez de la conversién
de colores luz.

75%
T MoYT KT
CRMovaKs

Csmovas k2

Pantone

349 C/V

Pantone®
68 C

94 %

75%
MY KR
CarMsYR KR

umsyakn

Red 105
Green 190
Blue 40

e
Green 105

HTML:

HTML:
69BE28 00693C

Jardin Botdnico ¢ 9

Colores Institucionales
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1. Noaplicar el logotipo sobre colores que
dificultena legibilidad de alguna parte
ola totalidad de sus elementos.

2.No utilzar el logotipo sobre fotografias
con muchos detalles pues impiden su
correcta visibilidad.

3.No aplicar allogotipo efectos como
sombras «cop shadows, brillo exterior
«outer glows, volumen cbevel and em-
boss» o similares.

4.Ellogotipo no debe enmarcarse en otro
color para obtener legibilidad.

5.No deformar el logolipo.

Jardin Botdnico ¢ 20

Ejemplos de Restricciones en el Uso del Logotipo

Tarjeta de Presentacion
5.08 x 8.89 cm (2" x 3.5")

ropuestas de disefio para papelerfa, a

dos colores. En lo posible se deberd man-
tener el texto alineado a la izquierda; crean-
do contraste entre el color del logotipo y el
color delos datos.

Archivo incluido

ARDIN%)E 320
BoTANICO

2

Titulo. Nombres

Lo oo, con  doe

S cads B cebe v
U espacio de po med

o Semil 1 s
Interineado 15 1

Nyt Pro Semmiold 5 pis

Nyt Pro Senniold 7 pts
Interinaado 15 15

Jardin Boténico ¢ 23

Mantas Vinilicas

jemplos de mantas vinflicas como un me-

dio promocional de Ia identidad gréfica
del Jardin. Es importante el uso de los colo-
res institucionales y las formas organicas de
a hoja compuesta de Pacaya. Estos ejemplos
tienen comofin el identificar el lugar del Jar-
din Botanico, sobre una avenida (Reforma)
‘muy transitada, por lo que no contienen tex-
to.

JARDIN S )
BOTANICO

Ejemplo de <Roll up» para ser visto a corta
— CECON-USAC —

distancia y manta vinflica para una mayor
distancia;tamafio real: 0.8x2 metros.

Enoda scbre
CalloMarkcal Crz 156, 2003 10

Archivo incluido

E?
JARDIN 5)?

BOTANICO

— CECON-USAC —

Jardin Botdnico ¢ 26

Ejemplos de Mantas Vinilicas
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Especificaciones para Tarjeta de Presentacion

Separadores

jemplos de separadores como un medio

promocional de la identidad gréfica del
Jardin. Es importante el uso de fotografias
detipo macro, Si este material tiene patroci-
nio, podra llevar en la parte inferior sobre la
direccién, el logotipo del patrocinador a un
color.

Tamario real: 6x15 cm

Archivo incluido
enel

lARmN j,
~QTANICO

Jardin Boténico ¢ 25

Separadores como Muestra de Material Promocional

gitales del logotipo y algunos esquemas
de disefio. El propdsito de

Normas
Indicaciones De Uso
unto con el manual se i 4 01. Cuand el
carpetas con varios tipos de archivos di- logotipo o algun esquema, sedebe

Contenido De Carpetas

01. Esquemas
Contlene archivos de esquemss para

entregar el tipo de ar(*-' d

i
m,«.m I

mantener la unidad gréfica y evitar su inco-
recta aplicacion, para ello se deben sequir
las siguientes indicaciones junto con las
normas de uso para los archivos digitales:

01. Losarchivos ya cuentan con su espacio
vital, apli i

02. Losarchivos no deben ser suministrados

de dlsenoydvagramaclén

archivos de texto o presentaciones
digitales.

03. Los archivos dlglv.ales propoydcnadas

Contiene archivos del logotipo para
impresion interna, estos se encuentran
en diferentes tamafios y en formatos
IPGYPNG.

ir el

o Irededor del logotipo.

02. Todos los archivos del logotipo se en-
cuentran en su version full colory a un
color.

03, En el nombre de cada archivo se inclu-
ye sulongitud en centimetros o en pixe-
les, segun el uso quele corresponda.

logotipo.

04, Los archivos no deben ser movidos
aotra carpeta diferente dela que
fue entregaday son inseparables del
manual.

Contiene archivos del logotipo para
enviar aimprenta, editables solamente
en programas de disefio y diagramacion
profesional.

g

. Tipografia
Contiene los archivos delas fuentes
tipogréficas institucionales.

Jardin Boténico ¢ 29

Instrucciones de Uso De Archivos Digitales
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VALIDACION

omo instrumento para la validacion se eligié la

encuesta para obtener una informacién des-

criptiva. Se preguntd directamente al grupo
objetivo y a disefiadores opiniones acerca del dise-
fio del logotipo y la guia impresa. Estas encuestas
fueron hechas enformadirecta, es decir, se hicieron
preguntas directas con dos o tres posibles respues-
tas y con un formato cerrado, formulando pregun-
tas yaestablecidas. Elmétodo de contacto utilizado
fue la entrevista personal, ya que es mas confiable
la recopilacién asi, como mas flexible si se necesita
formular preguntas que estan fuera de la encuesta.
La unidad de muestreo fue el grupo objetivo prima-
rio de nifios y adolescentes que estan estudiando
y maestros. También se encuesté a otros disefia-
dores para que aportaran su conocimiento y dieran
correcciones.

A continuacién se muestran las respuestas y sus
respectivos resultados, segun las dos encuestas
realizadas.
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Encuesta Directa a
Disefiadores: Logotipo

iEllogotipo posee alta calidad tipografica,
iconograficay cromatica?
120

100

80

60

40

20

iConsideraapropiado el uso del logotipo y el
iconoparalainstituciéon?
120

100

80

60

40

20

iElestilo de la tipografia y del logotipo son
acordes para unainstitucién de conservacién,
educacion, investigaciény concientizacién?
100

80

60

40

20
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Ficha Técnica

Encuesta realizada durante los ulti-
mos 15 dias del mes de Noviembre
de 2008.

Alumnos del drea de multimedia,
ultimo semestre de Licenciatura

en Disefio Grafico, Facultad de
Arquitectura, de la Universidad San
Carlos de Guatemala.

Se solicité responder marcando
unnumeroenunaescaladelas,
donde 1 es la calificacion mds bajay
5lamasalta.

Resultados en porcentajes.

Se les mostré el logotipo y su ma-
nual, junto con la guiainteractiva
que lo acompafia.

Se consultd a esta muestra por
poseer conocimientos de los temas
de disefio grafico tratados en este
proyecto, a saber: identidad cor-
porativay disefio de aplicaciones
interactivas.



120

iConsidera allogotipo, facilde

reproduciry leer en diversos medios?

100

80

60

40

20

120

100

80

60

40

20

¢Es peculiar el logotipo, para ser facilmente
recordado?

100

iEslegible y claroen sumensaje?

90

80

70

60

50

40

30

20

10
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Encuesta Directa a
Disenadores: Guia Interactiva

iEl diseiio de la guia interactiva

presenta unidad con el logotipo? Ficha Técnica
120 Encuesta realizada durante los ulti-
100 1 mos 15 dias del mes de Noviembre
80 de 2008.

60
Alumnos del drea de multimedia,

40 1 dltimo semestre de Licenciatura

20 en Disefio Grafico, Facultad de
0 . ; : : Arquitectura, de la Universidad San
1 2 3 4 5 Carlos de Guatemala.

Se solicité responder marcando

unnumeroenunaescaladelas,
iEl contenido se puede donde 1 es la calificacién mds bajay
. . 5lamasalta.
comprender sin que el diseiio de la
guiainterfiera? Resultados en porcentajes.
120 Se les mostré el logotipo y su ma-
100 1 nual, junto con la guiainteractiva
80 1 que lo acompafia.
60 -
40 1 Se consulté a esta muestra por
20 1 poseer conocimientos de los temas
0 - - - - de disefio grafico tratados en este
1 2 3 4 5 proyecto, a saber: identidad cor-

porativay disefio de aplicaciones
interactivas.

El tamaiio de la tipografia,
utilizado en el contenido, es de
facil lectura?

100

80 -
60 -
40 A
20 7
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Laguia interactiva posee una
navegacion ordenada?

150
100 -
50 -

150

iLos botones y el contenido

poseen una jerarquia clara?

100 -
50 A

(Eltamanodela guia esadecuado para
la mayoria deresoluciones de pantalla?

100

50 A
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Encuesta Directa a
Estudiantes: Logotipo

iEllogotipo es apropiado paraun

Jardin Botanico? Ficha Técnica
45.0
200 Encuestarealizada el diaviernes 13
350 de Febrerode 2009de 11:00a.m.a

300 11:20a.m.
25.0
200 Alumnos de nivel primario de eda-
150 desde 11 al2afios, que cursan el
1‘5’2 l‘ sexto grado, de ambos sexos.

2 3 4 5

Se solicité responder marcando
unnumeroenunaescaladelas,
donde 1 es la calificacion mds bajay
5lamasalta.

iEllogotipo es claro y facilde
Resultados en porcentajes.

leer?
90.0 Se les mostré el logotipo y material
80.0 impreso del Jardin Botanico para
700 que respondieran.
60.0
50.0 ~
200 Se consulté a esta muestra por
300 poseer edades dentro de los pa-
200 rametros que se mencionan en las
100 ” estadisticas de visitas del Jardin
00 Botanico, es decir que son parte de
1 2 3 4 5 la mayoria del grupo objetivo.
iLos colores dellogotipo son
apropiados para el Jardin Botanico?
70.0
60.0
50.0
40.0
30.0

20.0
10.0

0o LI L
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45.0
40.0
35.0
30.0
25.0
20.0
15.0
10.0

5.0

0.0

iLos colores complementarios son
apropiados para el Jardin Botanico?

45.0
40.0
35.0
30.0
25.0
20.0
15.0
10.0

5.0

0.0

iQué tantole gustael logotipodel
Jardin Botanico?

30.0
25.0
20.0
15.0
10.0

5.0

0.0

iElicono se puede interpretarcomo
una hoja de pacaya, entre otras
plantas?

1 2 3 4 5
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Encuesta Directa a
Maestros: Guia Interactiva

iLasformasy coloresdelaguia
interactiva, son atractivos para usted? Ficha Técnica
100

90 Encuesta realizada durante los ulti-
30 ] mos 15 dias del mes de Noviembre
o de 2008.
SO 1 . . .
40 - Realizada a maestros de nivel pri-
30 4 mario, algunos con conocimientos
20 1 de disefio grafico.
10 -
0 Se solicité responder marcando

1 2 3 4 5 P

unnumeroenunaescaladelabs,

donde 1 es la calificacién mds bajay
5lamasalta.

¢Es facil navegar a través dela

guiainteractiva?

120 Se les mostré el logotipo, material
impresoy guiainteractiva del Jardin
Botdanico para que respondieran.

Resultados en porcentajes.

100 -
80 o
60 - Se consultd a esta muestra por ser
el grupo objetivo primarioy por
ende el usuario final de esta aplica-
20 1 ciéninteractiva.

40 -

iEl diseiio de la guia no le distrae
delainformacion?

100

80 -

60 -

40 -

20
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120

100 -

80 -

60 -

40 -

20 -

iLa guia interactiva posee una
navegacion ordenada?

120

100 -

80 -

60

40 -

20 A

iEl texto de la guia es facil de leer?
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PROPUESTA
OPERATIVA

Plan Estrategico de
Medios

oscanales establecidos paralapublicidaddela

nueva identidad grdfica son de un alcance me-

dio debido al presupuesto que maneja el Jardin
Botanico. Las principales piezas a desarrollar seran
mantas, banners, recuerdos como por ejemplo se-
paradores o tazas y playeras con la nueva linea gra-
fica. La elaboracion de otros materiales, como mate-
rial didactico y sefializacién ayudaran a completar el
plan de medios, creando unaimplantacién de marca.
Esta implantacién de marca sera a largo plazo de-
bido a que los proyectos a desarrollar con la nueva
imagen grafica, serdn planificados en el futuro.

Con este plan se pretende crear un posicionamiento
de marca, primero dentro de la institucién y luego
con los estudiantes que la visiten, ya que esta es la
via principal de comunicacion con el grupo objetivo.
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Presupuesto

Presupuesto detallado porlarealizacién del presente proyecto.

Actividades Horas T Ho_ra Horas T.Hora Corporal Total
Creativa
Q150.00 Q40.00

Diagnéstico del proyecto
Definir necesidad de comunicacién 6.5 0150.00 3 Q40.00 0Q1,095.00
Investigacion 11.5 0100.00 Q1,150.00
Investigacién de campo 3 050.000 Q150.00
Elaboracién de diagndstico 8.5 0100.00 3 Q40.000 Q970.00
Disefio de presupuesto 1 Q40.000 Q40.00
Andlisis de la Informacién
Planteamiento del problema 2 Q150.00 1 040.000 Q340.00
Definir un objetivo 3 Q150.00 Q450.00
Programa de disefio 3 Q150.00 Q450.00
Reuniones para recabar informacién 3.5 Q40.000 Q140.00
Desarrollo de la Estrategia Creativa
Concepto de identidad Grafica 8 Q150.00 01,200.00
Construccién del argumento Lingtiistico Q0.00

para la estrategia de comunicacién 3 Q150.00 Q450.00
Construccién del argumento visual 2 0150.00 5.5 040.000 Q520.00
Produccion de signos
Semantizacion 6 Q150.00 Q900.00
Sintaxis 6 Q150.00 Q900.00
Pldstica 6 Q150.00 Q900.00
Icénica 6 Q150.00 Q900.00
Reunidn para presentar avances en logotipos 4.5 Q40.00 Q180.00
Elaboracion Manual de Normas Graficas
Investigacion para definir contenidos 11 Q150.00 01,650.00
Elaboracion 32 Q150.00 8 Q150.000 Q6,000.00
Revisién 2 Q150.00 Q300.00
Correccién 2 Q150.00 0300.00
Reuniones para definir variable cromatica 2.5 Q40.000 Q100.00
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/Aplicaciones como ejemplo para Linea
Grdfica

Estilo de Diagramacién para documentos 3 Q150.00 Q450.00
Separadores 2 Q100.00 Q200.00
Lapiceros 1 Q70.00 070.00
Manta vinilica 2 Q150.00 0300.00
Hoja membretada 4 Q100.00 0400.00
Sobres 2 Q100.00 Q200.00
Tarjetas de presentacion 4 Q100.00 Q400.00
Elaboracion Guia Interactiva
Investigacion 4 0100.00 Q400.00
Bocetaje 17 Q150.00 02,550.00
Elaboracion 15 0150.00 02,250.00
Revision Q40.00 Q120.00
Correccién 2 0150.00
Consumibles y Gastos Varios Q2,000.00
Ellat;:oracién de Guiatlnteracdtiva
aboracién con investigacién de este mismo
proyecto Q3.,000.00
Fecha: 10/10/2008 Subtotal Q31,425.00
Vigencia del Presupuesto: 31/10/2008 Utilidades 07,856.25
Imprevistos 02,000.00
Lic. Estuardo A. ChocS. TOTALQ. 041,281.25
Disenador Grafico IVA + ISR 07,017.81
Total Q. Q48,299.06
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CONCLUSIONES

ediante la validacion con el grupo objetivo y con
disefiadores se logré establecer lo siguiente:

¢ Ellogotipo fue aprobado por el 100% de la
muestra como apropiado para un Jardin Botani-
co.

e Ellogotipoesclaroy facilde leer.

e Elgrupoobjetivoy los disefiadores consideran
alahojade Pacaya escogida como icono, como
representativa de nuestra cultura.

e Encuantoalaformadenavegaratravésdela
guia interactiva, todos coincidieron en que no
hay dificultades, sino que es claray facil.

e Fueaprobado el disefio de la guia, como apropia-
do al contenidoy al logotipo disefiado.

e Latipografiadellogotipoesversatilparapoderser
utilizadaendiferentesactividadesyfines:recrea-
cién, educacion, concientizacién e investigacién.

e Paralagran mayoria de los encuestados, el dise-
fio de la quia interactiva no interfiere con la lec-
tura del contenido.

Proyecto de Graduacion | 85*






BIBLIOGRAFIA

Alonzo Recinos, Karin

"Piezas de Disefio para Identificacién e Informacién
Grafica Del Jardin Botdnico de la Universidad San
Carlos de Guatemala”

Noviembre 2001, Guatemala

Baines, Phil, Andrew Haslam
"Tipografia, funcién, formay disefio”
Editorial Gustavo Gili, S.A.

1% Edicion, 2005

Centro De Estudios Conservacionistas (CECON)
"Plan Estratégico del Centro De Estudios
Conservacionistas”

Universidad de San Carlos de Guatemala, 12 marzo
de 2008

Centro De Estudios Conservacionistas (CECON)
"“ElJardin Botdnico de la ciudad de Guatemala”
Universidad de San Carlos de Guatemala
Consultado el 17 de septiembre 2008

Chaves, Norberto
“Lalmagen Corporativa”
Editorial Gustavo Gili, S.A.

3? Edicién actualizada, 1994
Barcelona, Espafia

Chaves, Norberto, Raul Bellucia
“Lamarca corporativa”
Editorial Paid6s 2003
Argentina

CODIGRAM /Colegio De Disefiadores Industriales Y
Graficos De México, AC
“Cdédigo de Etica”

Costa, Joan

“Identidad Corporativa”
Editorial Trillas, S.A. de CV. 1993
México

Costa, Joan

“Imagen Global”

Grupo Editorial CEAC, S.A.
3? Edicidn, abril 1994
Espafia

Equipo Editorial Océano

“Mentor, Enciclopedia Tematica Estudiantil”
Océano Grupo Editorial, 2007

Barcelona, Espafia

Font Quer, P.

“Botanica”

Editorial Labor, S.A.1979
Barcelona, Espafia

ICSID/Consejo Internacional paralas Sociedades e
Industrias del Disefio

“Cédigo de Etica Profesional”

2001

Murphy, John, Michael Rowe
Traduccion de Emili Olcinai Aya

"How to Design Trademarks and Logos”
Editorial Gustavo Gili, S.A.

3 Edicién, 1992

Barcelona, Espafia

Olivier, S.

“Ecologiay subdesarrollo en América Latina”
Siglo Veintiuno Editores, 1981

México D.F., México

Proyecto de Graduacion | 87*



Pedroni, Ana Maria

“El mundo como imagen”
Ediciones de la Anormalidad, 2007
Guatemala

Rafaeli, Sheizaf.

“Interactivity: From new media to communication”

Sage Annual Review of Communication Research:
Advancing Communication Science: Merging Mass
and Interpersonal Processes, 16,110-134.

InR. P. Hawkins, |. M. Wiemann, & S. Pingree (Eds.),
Beverly Hills: Sage, 1998

Sanz, Juan Carlos, Rosa Gallego Garcia
"“Diccionario del Color”

Ediciones Akal, S.A. 2001

Espafia

Swann, Alan

“Como disefiar reticulas”
Editorial Gustavo Gili, S.A.
2°? Edicién, 1993
Barcelona, Espafia

Wiedemann, Julius
“Logo Design”
Taschen, 2007
Colonia, Alemania

*88 | Proyectode Graduacion

Consultas en Internet

“About Myriad® Pro”

Myriad® Pro Family

Linotype

Extraido el 31 de Octubre de 2008 del sitio Web de
Linotype GmbH:
http://www.linotype.com/1257/myriad-family.html#

Adobe® Systems Incorporated

"PDF Reference”

6a Edicién, Noviembre 2006
http://www.adobe.com/devnet/acrobat/pdfs/pdf _
reference_1-7.pdf

Adobe® Systems Incorporated

“"Formato de Documento Portatil de Adobe®”
Extraido el 19 de agosto de 2008 del sitio Web de
Adobe Espafia:
http://www.adobe.com/es/products/acrobat/
adobepdf.html

Anderson, Dr. Steve

“Multimedia Design: Navigation Maps and
Storyboards”

Multimedia on the Internet

Utah State University

Extraido el 19 de agosto de 2008 del sitio Web
“Multimedia on the Internet”;
http://www.usu.edu/sanderso/multinet/wwwnavi.
html

"Definitions”

Extraido el 19 de agosto de 2008 del sitio Web
“Multimedia on the Internet”;
http://www.usu.edu/sanderso/multinet/definiti.
html

"Boceto o esbozo”

Foto Nostra, 2005

Extraido el 19 de agosto de 2008 del sitio Web
“Fotonostra”
http://www.fotonostra.com/glosario/boceto.htm



Botdnica, Portal de Botanica

Wikipedia en Espafiol

Extraido el 1 de Agosto de 2008 del Sitio Web
Wikipedia en espafiol:
http://es.wikipedia.org/wiki/portal:Bot%C3%A1lnica

“Carol Twombly”

Font Lounge, Font Designers

Linotype

Extraido el 31 de Octubre de 2008 del sitio Web de
Linotype GmbH:
http://www.linotype.com/606/caroltwombly.html|

“Endemismo”

Wikipedia en Espafiol

Extraido el 25 de Agosto de 2008 del sitio Web de
Wikipedia en espafiol:
http://es.wikipedia.org/wiki/Endemismo

“Familia (Biologia)”

Wikipedia en Espafiol

Extraido el 27 de Septiembre de 2008 del sitio Web
de Wikipedia en espafiol:
http://es.wikipedia.org/wiki/Familia_
(biolog%C3%ADa)

Hernandez Gil, Rubén PhD.

“Botdnica On-Line”

Mérida, Venezuela

Extraido el 1 de Agosto de 2008 del Sitio Web de la
Universidad de Los Andes:
http://www.forest.ula.ve/~rubenhg/

“Hiperenlace”

Wikipedia en Espafiol

Extraido el 25 de Agosto de 2008 del sitio Web de
Wikipedia en espafiol:
http://es.wikipedia.org/wiki/Hiperenlace

“Interactividad”

Extraido el 17 de septiembre de 2008 del sitio Web
de Wikipedia en espafiol:
http://es.wikipedia.org/wiki/Interactividad

“Jardin Botdnico”

Extraido el 1 de Agosto de 2008 del Sitio Web Jardin
Botdanico de Guatemala:
http://www.natureserve.org/nhp/lacarb/quate/
jardin_botanico.htm

“lardin Botanico”

Investigacion, CECON

Universidad San Carlos de Guatemala

Extraido el 1 de Agosto, 2008 del sitio Web de la
Universidad de San Carlos de Guatemala:
http://www.usac.edu.gt/cecon.html

Morales Barco, Frieda Liliana, Dra. En Letras

Barrio Ciudad Vieja, zona 10, “Sitios de Interés:
Jardin Botanico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala”.

“Cultura”

Noviembre 2006

Extraido el 1 de Agosto de 2008 del sitio Webdela
Municipalidad de Guatemala:
http://cultura.muniguate.com/index.
php?option=com_ntent&view=article&id=87:jardinb
otanicousac&catid=37:ciudadvieja

Morello, Jorge

"Ecosistema”

Breve Enciclopedia del Ambiente

Extraido el 25 de Agosto de 2008 del sitio Web
perteneciente al Gobierno de Mendoza, Argentina:
http://www.cricyt.edu.ar/enciclopedia/terminos/
Ecosistema.htm

Proyecto de Graduacion | 89*



“"Nombre Cientifico”

Wikipedia en Espafiol

Extraido el 27 de Septiembre de 2008 del sitio Web
de Wikipedia en espafiol;
http://es.wikipedia.org/wiki/Nombre_
cient%C3%ADfico

Rafaeli, Sheizaf.
http://gsb.haifa.ac.il/~sheizaf/#AcademicPublicati
ons

Técnica de lacomposicién Ordinaria

“Tratado General de Tipografia”

Extraido el 19 de agosto de 2008 del sitio Web
"Unos tipos duros”;
http://www.unostiposduros.com/paginas/tra01b.
html

“Tipos de Hojas”

Botanical Online

Espafia

Extraido del sitio Web de "Botanical Online™:
http://www.botanical-online.com/hojastipos.htm

*90 | Proyectode Graduacion



GLOSARIO

Conceptos Relacionados

con el Tema

Bioma:

Il | bioma consiste en un con-
junto de ecosistemas que se
caracterizan por una com-

posicién de especies y un espectro

de tipos biolégicos de plantas (arbol,
hierba, arbusto) con un funciona-
miento y un ajuste al climay al suelo
caracteristicos. Normalmente estan
definidos por la estructura de la ve-
getaciény el clima. En varios casos el
bioma se define también por compo-
nentes geograficos (latitud y altitud)

y aun se usan nombres regionales

(v.g. Monte, Estepa patagdnica).” En

Guatemala se han reconocido innu-

merables biomas, cada uno con un

nombre especifico, como por ejemplo
la sabana zacapaneca.

Algunos ejemplos de biomas son:

Selva hiumeda subtropical
Bosque templado
Desierto subtropical
Sabana tropical
Praderade altura

(Olivier, 1981)

Botdnica:

Es una ciencia Bioldgica que estudia,
describe y clasifica las plantas. El es-
tudio comienza desde el nivel celular,
estableciendo las relaciones entre

estructura y funcién, pasando por el
individuo, hasta su distribucién geo-
grafica, en los distintos ecosistemas
terrestres. (Hernandez Gil)

Su nombre deriva del griego Botdvn
(hierba) En la practica los botanicos
estudian las plantas, las algas y los
hongos que no son considerados
parte del reino vegetal. En el campo
de la Botdnica hay que distinguir en-
tre unaBotanica pura, cuyo objeto es
ampliar el conocimiento de la Natura-
leza, y una Botanica aplicada, cuyas
investigaciones estan al servicio de
la tecnologia agraria, forestal, far-
macéutica, etc. (Portal de Botanica,
2008)

Endémico:

Se refiere a una especie de ser vivo
que solamente se encuentra en un
area geograficamuy reducida, se usa
mucho en el campo de la biologia.

“El endemismo puede considerarse
dentro de un abanico muy amplio de
escalas geograficas: asi, un organis-
mo puede ser endémico de una cima
montafiosa o un lago, de una cordi-
llera o un sistema fluvial, de unaisla,
deunpaisoinclusode uncontinente.
Normalmente el concepto se aplicaa
especies, perotambién puede usarse
para otros taxones como subespe-
cies, variedades, géneros, familias,
etc.” (Endemismo)

Ecosistema:

Un ecosistema es un conjuntode ele-
mentos que interaccionan entre si,
en el que tales elementos son: medio
fisico, seres vivos y susinteracciones
(predador-presa, simbiosis, poliniza-
cion, distribucién de semillas, etc.).
El ecosistema es estudiado de la eco-
logia. “Sus limites los fija el ecélogo
de acuerdo a las necesidades de su
trabajo, puede ser el estdmago de un
rumiante con su flora intestinal, un
charco de agua, un bosque, un lago.
Estd compuesto por elementos bidti-
cos (biocenosis) y abiéticos (biotopo)
queseinterrelacionandinamicamen-
te.” (Morello, Ecosistema)

Se puede decir que es como una uni-
dad en donde los elementos vivos y
no vivos del ambiente interactuan
directaoindirectamente. Un ejemplo
de estos elementos no vivos puede
ser el microclima o climalocal, el sue-
loy sucomposicion especifica.

“La interrelacién entre los seres vi-
vos (la competencia, el parasitismo,
etc.) se produce porintermedio de ci-
clos de materia y flujos de energia de
los que depende el funcionamiento
de todo el ecosistema.” Un ejemplo
muy general puede ser cuando el sis-
tema ecoldgico (o ecosistema) recibe
energia del sol que es transformada
en energia quimica por las plantas y
transferidacomoalimentoalrestode
la cadena alimenticia. Cuando sale, lo
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hace en forma de energia calérica o
migracion de especies y erosion que
transporta materia organica.
(Morello, Ecosistema)

Familia (Biologia):

En Biologia, la familia es una unidad
sistematica y una categoria taxono-
micasituadaentreelordenyelgéne-
ro; o entre la superfamilia y la subfa-
milia si estuvieran descritas. Al igual
que ocurre con otros niveles (catego-
rias) en la taxonomia de los seres vi-
vos, y debido a la enorme dificultad a
la hora de clasificar ciertas especies,
varias familias pueden agruparse
en superfamilias, y los individuos de
una familia pueden organizarse en
subfamilias (y éstos a su vez en in-
frafamilias).

La familia es la categoria taxonémica
mas importante luego de las de gé-
nero y especie. Los detalles exactos
de la nomenclatura formal depen-
den de los "Cédigo de Nomenclatura”
(manuales que gobiernan la nomen-
clatura bioldgica). (Familia (Biologia,
2008)

Hoja Compuesta:

Son hojas compuestas aquellas en
las que el limbo estd dividido en frag-
mentos que llegan al nervio principal.
A cada una de estas partes, que son
como hojas, se les llama foliolos. (Ti-
pos de Hojas)

Hoja Simple:

Son hojas simples las que tienen un
limbo sin partir o, aunque este limbo
esté partido, las divisiones no llegan
hasta el nervio principal. (Tipos de
Hojas)
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Herbario:

Es una coleccién de plantas prensa-
das y secas arregladas con un deter-
minado orden y accesibles como re-
ferencia o estudio. El Jardin Botdnico
desde sus inicios cuenta con un her-
bario, que fue establecido en 1923
(Jardin Botdanico, 2008). El origen de
los herbarios se puede decir que es
anterior al de los jardines, pues eran
utilizados como huertos para tener
plantas medicinales alamanoy ave-
ces para probar plantas nuevas.

Index Seminum:

Su nombre significa indice de Semi-
llas, es un catalogo de semillas en
formato 14,6 x 21 cm. (A5) que cada
jardin botanico edita anualmente y
reparte para dar a conocer los cam-
bios llevados a cabo entre los mas
de 800 jardines botanicos de todo el
mundo.

Diferentes componentes de un "indi-
cede semillas"

e Referencias completas del jardin
boténico, nombre, direccidn, etc.

® Unapresentacion escueta pero
completadel jardin botanico.

® Laclimatologia general deljardin
botdnico del que se hace refe-
rencia.

® |ocalizacién geograficadel jardin
boténico.

® Unapaginadeinformacion
explicando los servicios utiles
relativos al funcionamiento de
la actividad relacionada con las
semillas.

* Unalistadelasplantasdelas
localidades cercanas al jardin
boténico.

® (Qcasionalmente, unalistadelas
especies disponibles traidas de
lugares tropicales u otros.

e Unabibliografia de las obras de
referencia.

® Enocasionesse adjuntaunalista
de las personas que se dedican
al cuidado del semilleroy alos
intercambios.

La clasificacién de las especies vege-
tales se hace por orden alfabético de
las familias a las que pertenecen, y
otra por género. (Portal de Botanica,
2008) En Guatemala el Index Semi-
num se encuentra en el Jardin Bota-
nico.

Nombre Cientifico:

Los bidlogos usan nombres cienti-
ficos para referirse a los grupos de
organismos emparentados (llama-
dos taxones) creados por la ciencia
de la Taxonomia. Una subdivisién de
la Taxonomia, la Nomenclatura, es la
que se ocupa de reglar los hombres
de los taxones. Las reglas para crear
nombres cientificos estdn escritas
en los Cddigos Internacionales de
Nomenclatura, y hay uno para cada
disciplina (Botanica, Zoologia, bacte-
rias, y virus).

"El objetivo del nombre cientifico es
el de poseer un unico nombre que
deba ser utilizado en todo el mundo,
en cualquier lengua, para referirse a
un Unico taxén. De esta forma se evi-
tan las ambigiiedades y las circuns-
cripciones pococlarasdelosnombres
vulgares. Los nombres cientificos
son en latin, o latinizados.” (Nombre
Cientifico, 2008)



Conceptos Relacionados
con Disefo Grafico

Boceto:

s un dibujo o representacién

muy simple e informal que se

hace pararepresentarunaidea,
personauobjetode unaformabasica
y sin preocuparse por detalles. El bo-
cetogeneralmente cumplelafuncién
de ser un apunte rapido de referen-
cia para un proyecto que se hard en
el futuro. Se puede utilizar como un
estudio antes de realizar una pintura
oilustracion. “También se consideran
bocetos los dibujos detallados que
copian formas de la naturaleza o de
otras obras de arte con el fin de es-
tudiar su estructura o composicién.”
(Boceto o Esbozo)

Color:

El color es unfenémeno muy comple-
jo, Sanz y Garcia (2001:258) lo expli-
candiciendo que esunrasgo esencial
de las formas de la percepcién visual
y que lo conforman 3 atributos es-
pecificos: la luminosidad, el tono o
matiz y la saturacién, también cono-
cidos como claridad, tono y croma.
También afirman que se le llama “Per-
cepcién cromatica”, y que cuando se
le llama asi, el color se puede definir
como “la sugerencia del cortex vi-
sual del cerebro, la cual se deriva del
conjunto de “sefiales visuales”, resul-
tante de un procedimiento visual de
los impulsos nerviosos directamente
producidos por la transduccion reti-
niana comun.”

Contraste:

Se le llama asi a las diferencias entre
distintas claridades, matices o satu-
raciones, a causadela oposicionde 2
sugerencias de color. También es “la
relaciéon entre los niveles maximo y
minimo de luminancia, reflectancia o
transmitancia de una imagen”. (Sanz
y Garcia 2001:278).

Formato:

Es el espacio ya sea tridimensional o
bidimensional de un soporte mate-
rial que se puede estandarizar y que
puede contener y transmitir men-
sajes, en este soporte se pueden
colocar elementos visuales como
elementos de identidad, esto segun
Costa (1993). Este formato puede
ser utilizado a veces como elemento
identificador es decir que pueda to-
mar la forma de un simbolo y no con-
tenerlo. Costa también explica que
el mantener una proporcion o regla
entre formatos a la hora de aplicar la
identidad, es una parte fundamen-
tal de la misma, debiendo integrarla
al formato de una forma simple para
que el receptor pueda memorizarlo
rapidamente.

Tipo de archivo: El formato tam-
bién puede referirse al tipo de archi-
vo informatico que genera (archivo
nativo) o utiliza un programa infor-
matico para trabajar o guardar datos.
En este caso el formato se define por
la extension que tendra el archivo
nativo o que se utilice. Muchos pro-
gramas pueden abrir archivos no na-
tivos paraellosy quardar endistintos
formatos, mejorando asi la compati-
bilidad entre ellos.

Identidad:

Este término suele estar asociado a
los conceptos deimagen o comunica-
cién y puede tener dos significados,
se puede referir a “una serie de atri-
butos intrinsecos de la institucién
y a un conjunto o sistema de signos
identificadores”. (Chaves, 1994:20);
Joan Costa explica que la identidad
siempre va de la mano con la identi-
ficaciény entonces nos explicaquela
identidad es el propioente oserysus
caracteristicas comunes y las que lo
hacen diferente de los demas o sea
los elementos que la identifican. El

proponeunaférmula: Ente + Entidad:
Si mismo (Idéntico). La identidad se
da entonces fisicamente o evocando
en la mente algo que existe fuera, o
sea la interaccién entre la identidad
del emisor y la experiencia vivida de
laidentidad, por el receptor.

Identidad Corporativa o Ins-

titucional:

Se puede decir que es un sistema de
signos visuales para distinguir y fa-
cilitar la diferenciacién, recordacién
y reconocimiento de una empresa o
algun tipo de organizacién. Siempre
se busca mejorar las connotaciones
positivas de la empresa, explicita-
mente o no. Todos los signos que la
componen trabajan entre si para lle-
gar a este fin, existen de diferentes
signos de diferente naturaleza Joan
Costa (1993):

Lingiiistica: Es la palabra escrita
que tiene un significado, es a lo que
se llama logotipo, o sea una forma de
escribir caracteristica.

Icénica: Es el distintivo de la em-
presa u organizacion, se utiliza para
marcar como propiedad y siempre
significaalgo conrelaciénonoaalgu-
na caracteristica, actividad o nombre
del propietario; es un simbolo, o sea
un “Signo convencional portador de
significados” como dice Costa (1993)
Cromatica: Es la parte que tiene
que ver con los colores y su significa-
do, legibilidad, etc.

Imagen:

Se puede referir a un fenémeno re-
presentacional, o sea un hecho sub-
jetivo que puede o0 no tenerrelacion
con una percepcién fisica. Otro signi-
ficado es el que dice que imagen “se
refiere a un hecho objetivo, o seaun
fenémeno exterior que se percibe,
una percepcion ounarepresentacion
de cualquier cosa”. Chaves (1994)
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Institucién:

Es una palabra con varios significa-
dos, Norberto Chaves (1994) explica
que la acepcién de uso mas comun
suele ser la que define solamente a
los organismos no empresariales que
pueden ser entidades publicas o pri-
vadassin fines de lucrodirecto. Tam-
bién explica que se puede denominar
institucién a empresas o corporacio-
nes cuando estas asumen una ima-
gen publica propia.

Interactividad:

Lainteractividad es un concepto am-
pliamente utilizado en las ciencias de
la comunicacion, en informatica, en
disefio multimediay en disefio indus-
trial. En su campo de aplicacion suele
hablarse de tres niveles de comuni-
cacion:

No interactiva, cuando un mensaje
no se relaciona con otro previo.
Reactiva, cuando un mensaje se
relaciona Unicamente con el previo
inmediato.

Interactiva, cuando un mensaje se
relaciona conunaserie de elementos
previos.

(Interactividad, 2008)

Sheizaf Rafaeli (1998) ha definido
a la interactividad como "una ex-
presién extensiva que en una serie
de intercambios comunicacionales
implica que el dltimo mensaje se re-
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laciona con mensajes anteriores a
su vez relativos a otros previos”. La
interactividad es similar al nivel de
respuesta, y se estudia como un pro-
ceso de comunicacién en el que cada
mensaje se relaciona con el previo, y
con la relacién entre éste y los pre-
cedentes. Explica que “para que una
total interactividad ocurra, los roles
de comunicacién deben ser inter-
cambiables”, es decir que el receptor
del mensaje después pueda ser emi-
sorde otro mensaje para el que antes
fue también emisor.

Comunicacion entre personas

La comunicaciéon humana es el ejem-
plo basico de interactividad. A causa
de ello, muchos analisis conceptua-
les se basan endefiniciones antropo-
moérficas. Por ejemplo, los sistemas
complejos que detectanyreaccionan
alaconductahumanasonfrecuente-
mente denominados "interactivos".
Bajo esta perspectiva, la interaccién
incluye respuestas a las actividades
fisicashumanas, por ejemplo el movi-
miento (Ilenguaje corporal) o al cam-
bio en los estados psicolégicos.

Rafaeli también explica que la inte-
racciéon se encuentra en otros me-
dios tradicionales como la televisién,
cuando se hace un concurso en don-
de los televidentes llaman para par-
ticipar o cuando se pide la opinién del
publico a través del teléfono, en un
programade radio. (1998:111)

Link (enlace):

También es conocido como vinculo,
hipervinculo o hiperenlace. Esunele-
mento de un documento electrénico
que hace referencia a otro recurso,
o por ejemplo, otro documento o un
punto especifico del mismo o de otro
documento. Combinado con una red
de datos y un protocolo de acceso,
un link permite acceder al recurso al
que hace referencia en diferentes
formas, como visitarlo con un nave-
gador, mostrarlo como parte del do-
cumento referenciador o guardarlo
localmente.

Los links son parte fundamental de
laarquitecturade laWorld Wide Web,
pero casi cualquier medio electrénico
puede emplear alguna forma de link
haciendo referencia ya sea a algo
en linea o a algo situado en la misma
maquina del usuario o en unared in-
terna.

Un navegador normalmente muestra
unlink en color, letra o estilo diferen-
te al resto del texto normal. El com-
portamiento y estilo de los enlaces
se puede especificar utilizando len-
guaje CSS para cambiar las propieda-
des de cada link.

“El puntero del raton también puede
cambiaraformade mano paraindicar
el enlace. En muchos navegadores,
losenlacesse muestranentextoazul
subrayado cuando no hansido visita-
dos, y en texto purpura subrayado
cuando han sido visitados. Cuando el
usuario activa el enlace (por ejemplo
pinchando sobre él con el ratén) el
navegador mostrard el destino del
enlace. Si el destino no es un archivo
HTML, dependiendo del tipo de ar-
chivo y del navegador y sus plugins,
se puede activar otro programa para
abrir el archivo.”

("Hiperenlace”, 2008)



Logotipo:

Eslaversiénvisualdelnombredeuna
marca, empresaoinstitucion, Chaves
(1994)indicaqueellogotipotambién
refuerzalaindividualidad delnombre
al agregar caracteristicas de la iden-
tidad institucional; entonces el logo-
tipo es la versién grafica estable del
nombre de marca.

Chaves hace una divisién entre logo-
tipos e imagotipos, los primeros se
pueden comprender como el nombre
escrito con alguna tipografia ya sea
modificada o no, y el imagotipo como
un signo no verbal que mejora la co-
municacion, siendo establey conuna
identificacién que no requiere que
sea leido; por ejemplo un icono, una
mascota, objeto, etc.

El logotipo se puede convertir en
simbolo grafico al dejar de ser leido y
ser memorizado segun Costa (1994).
“Es de naturaleza linguistica y escri-
tural”. (Costa, 1994:98)

Existenvariostiposdemarcasylogo-
tipos como lo explica Murphy y Rowe
(1988):

Logotipos sélo con el nombre; Con
nombre y simbolos en los cuales fi-
gura un simbolo visual muy simple;
Iniciales en los logotipos, aparecen
las iniciales para nombre muy com-
plicadosy largos, el darles una perso-
nalidad es bastante dificil y requiere
mucho dinero, ademas de que algu-
nas personas no pueden saber que
significan las iniciales; Logotipos con
el nombre en version pictdrica, en
ellos el nombre es lo que destacay
siempre tiene elementos que lo ha-
cen Unico y facil de distinguir, tanto
asi que si se cambia el nombre y se
dejan los elementos y tipografia, se
sequira reconociendo; Alusivos, son
los que tienen integrado uno o varios
elementos que hacen referencia a
algo que existe en la realidad; Aso-

ciativos, estos a veces no incluyen
el nombre de la empresa, producto o
servicio, pero se asocian facilmente
conlaempresa, producto o actividad;
Abstractos cuentan con figuras to-
talmente abstractas o sus alusiones
son tan lejanas que se les considera
abstractos.

El logotipo cuenta con 14 identifi-
cadores de calidad segun Norberto
Chaves (2003) en su libro “La marca
Corporativa”, estos se explicanacon-
tinuacién:

01. Calidad Grafica Genérica:
Através de observarel grado
del equilibrio, armonia y unidad
de estilo entre los elementos
de unalineagréfica, se puede
saber si estos son de calidad.

02.

Ajuste Tipolégico: Entre
una variedad de signos que se
pueden realizar, deben de ser

elegidos los tipos de signos ne-
cesarios, cuidando de utilizar
siempre el logotipo que no es
opcional.
03. Correccion Estilistica: De-
pendiendo del pablico asi sera
el estilo a adoptar, se puede
representar un mismo objeto
pero con estilos diferentes de
ilustracion.

04. Compatibilidad Semantica:
Consiste en que los signos
o nombres correspondan al
significado que deben de tener,
algunos casos especiales no
aplican, pero son muy pocos,
siempre se debe de transmitir
unsignificado directoy noin-
ventarse los significados, que
en la practica serdan desmen-
tidos.
05. Suficiencia: Avecessdlo
se requiere usar un logotipo,
sin signo que lo acompafie, y
puede ser suficiente; el incluir
unsigno ademas del logotipo, a
veces es darle mas suficiencia
de lanecesariay esto puede
ser tan perjudicial como si fue-
ranecesario y omitirlo.

Versatilidad: El signoo
logotipo debe de ser facilmen-
te adaptable aun mensaje
corporativoy auna campanfia
publicitaria, se dice que las
versiones informales delo
serio son mas faciles de lograr
porque las versiones serias de
loinformal son practicamente
imposibles.

Vigencia: El signoy el logotipo
deben seratemporales para
usos prolongados pero para
eventos o usos de lapsos muy
cortos, pueden hacerse de
acuerdo alamoda del momen-
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08.

09.

10.

11.

12.

13.

14.

to, aunque si se hacen atempo-
rales, puedenllegaratenerun
valor agregado muy alto.

Reproducibilidad: El logotipo
debe de serreproducible en
diferentes formatos y mate-
riales, tanto en color como en
negro o grises, se deben de
tomar en cuentalos lugares en
los cuales se colocara.

Legibilidad: El logo debe ser
legible dependiendo de su
uso, si es para verse de lejos se
requiere que seamuy legible
perosiloesparaunusoen
interiores reducidos es menor
el grado que requerira.

Inteligibilidad: Consiste en
que el lector del signo iden-
tifique claramente lo que se
quiere transmitir, es que el
significado lleque sin ambigtie-
dades ni confusiones.

Pregnancia: Es la capacidad
de unsigno o logotipode ser
recordado en la mente del
consumidor.

Vocatividad: Se refiere aqué
tan llamativo sera el signo,
dependiendo del caso asi sera
el nivel que se requiera.

Singularidad: Es qué tan
diferente se verd por si mismo
unsigno, y alavez entre otros.
Se debe de cuidar de no caeren
los extremos.

Declinabilidad: Es como se
crea esa facilidad para poder
transmitir con unidad, el estilo
de lamarca. Se debe tomaren
cuentaque nivel de unidad se
requiere, seguin sea el caso.
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Mapa de Navegacion:

Un mapa de navegacion crea y delimita la estructura del proyecto entero,
mostrando todas las paginas y conexiones entre ellas -o secciones en el caso
de una presentacion-. Es util para organizar claramente, viendo como el ma-
terial debe ir conectado.

El mapa de navegacion es parecido a un storyboard, pero no provee tanto de-
talle de los contenidos de las paginas individuales. A continuacién se mues-
tran varios ejemplos tomados de la pagina web del Dr. Steve Anderson de la
Universidad de Utah:

Estructura Lineal: El usuario navega secuencialmente, yendo de una sec-
cién o paginaaotra.

-

Estructura Jerarquica: Parecida a las ramas de un arbol, para ir de arriba
abajo se debeirde unarama a otra. La estructura estd hecha por pura logica
natural.

}

/
-




Estructura No Lineal: Los usuarios pueden ir de una seccién a otra sin res-
tricciones de rutas predeterminadas.

- .

Estructura Compuesta: Los usuarios pueden navegar libremente entre las
secciones como en la estructura anterior, pero a veces en algunas partes lo
deben hacer siguiendo una estructuralineal o jerarquica.

HEEE -

(Anderson, Navigation Map)
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Manual de Identidad (Manual

de normas graficas):

“Es un instrumento especialmente
normativo, funcional. El manual con-
tiene los elementos simples de iden-
tidad (logotipo, simbolo, gama cro-
matica), los elementos secundarios
de estructura (formatos, tipogra-
fias, médulos, pautas), y los criterios
combinatorios”(Costa, 1993:107) Se
requiere de la colaboracion de per-
sonas que sepan de algunos de los
distintos medios de aplicacién. Cos-
ta cuenta que en algunas empresas
muy grandes, hay un departamento
queregulalaidentidad o realiza acti-
vidades paraimplantarla.

Ultimamente se han implementado
estos manuales en pdginas de In-
ternet, esto se hace principalmente
para mantener actualizado el manual
a bajo costo y por la facilidad que
conlleva no tener que imprimir otro
manual cada vez que se actualiza,
ademads algunas empresas grandes
lo publicande estaformaparaqueen
cualquier parte del mundo sea facil
de accesar y difundir rdpidamente
nuevas reglas, aplicaciones o actua-
lizaciones en sus franquicias o sucur-
sales que estan distantes de la casa
matriz o entre si, estolo explicaJulius
Wiedemann (2007) para el caso de la
identidad de MiniCooper.

Costa nos aclara que el contenido de
un manual de identidad varia segun
sea el caso, segun la naturaleza del
cliente asi seran las aplicaciones,
normalmente una estrategia de co-
municacién dicta los formatos en los
que se aplicaralaidentidad.

Multimedia No Lineal:

Es un término utilizado cuando al
usuario se le da un control navega-
cional a través de todo el contenido
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multimedia. El usuario puede contro-
lar qué se verdy cuando se vera.
(Anderson, Terms)

Multimedia Lineal:

Es una forma de multimedia no inte-
ractriva en la cual un proyecto em-
pieza y corre hasta el final y no hay
posibilidad para el usuario para con-
trolar cuando seran desplegados los
contenidos, un ejemplo de esto son
los programas para televisién. (An-
derson, Terms)

Pantone®:

“Denominaciéon comun del sistema
estadounidense de especificacién
de colores, "Pantone® Matching Sys-
tem” desarrollado por la empresa
Pantone®.” (Sanzy Garcia 2001:660)
Se utiliza principalmente en el area
de disefio gréfico y sus diferentes ac-
tividades de pre-impresion.

La normalizacién de este sistema
se encuentra en el Pantone® Colour
System Book®. El sistema Pantone
utiliza un sistema de catalogos es-
tandares impresos, para la especifi-
cacion de los mismos como “colores
directos”, 0 “colores spot”ycomo “co-
lores CMYK". La catalogacién de este
sistema, estd basada en la clasifica-
cién de los estandares Pantone® en
4 clases: Coated, Uncoated, Process
y Matte. El sistema también es cono-
cido por sus siglas “PMS".

Reticula:

Se le llama también pauta, y es una
divisién geométrica, de un drea en
columnas, espacios y margenes me-
didos, todo con bastante precisién.
Las columnas representan las guias
paralos limites de los parrafos, fotos,
ilustraciones y demds elementos de
la composicion de una pagina. Swann

(1989) explica que una reticula defi-
ne el tipo de publicacién que se hara
y que al tener una reticula definida,
se puede empezar a jugar con los
elementos y lograr algo creativo y
agradable que siempre que siga las
normas establecidas, haga recono-
cible al medio que la usa con sélo ver
una pagina.

Simbolo:

Es una representaciéon grafica o psi-
colégica en lugar de otra cosa que
estd ausente o con la que no tiene
relacién causal, esto seguin Costa
(1994), un simbolo icénico es el que
mas guarda relacién con un logotipo;
las cosas a las que hace referencia
pueden ser abstractas o no, aunque
mayormente se utiliza para repre-
sentar conceptos abstractos como
amistad, amor o paz. El logotipo tam-
bién es unsimbolo linglistico porque
a través de una palabra que no tiene
relacién causal con algo, representa
a lo que hace referencia. Costa dice
también en su libro Identidad Corpo-
rativa, que es solamente de caracter
figural en oposiciénaunlogotipo que
es de naturaleza lingdistica.

El uso de un simbolo estd orientado
a empresas con amplio presupuesto
y que pueden darle ese significado
inherente que debe comunicar, el de
la identidad de la empresa, mientras
que las que no tienen esa capacidad
deben de abstenerse de usarlo sin
acompafiarlo de su respectivo signi-
ficado. Costa (1993) dice que el sim-
bolo oculta o sustituye y representa
al mismo tiempo porque representa
un nombre o palabrasin escribirla.

Tipografia:

Es un sistema de signos que perte-
necen a un lenguaje, dibujados de
una forma distintiva. Costa dice que



los tipos de letras deben de ser com-
binados para que armonicen con los
signos de identidad, Costa (1994).

Unadefinicién mds técnicay apegada
al concepto original explica desde un
punto de vista literal a la tipografia
diciendo que “Es el arte de componer
e imprimir con tipos movibles, o plan-
chas de diversos materiales, fundi-
dos o grabados en relieve.” (Técnica
de lacomposicion Ordinaria)

Hoy en dia a las palabras tipo y fuen-
te la mayoria de veces se les da el
mismo significado, pero en realidad
antes de que existieran las fuentes
tipogrdficas digitales cada una tenia
un significado distinto como lo expli-
ca Baines y Haslam (2005):

"Tipo: Objeto fisico, un bloque para-
lelepipédico de metal (aleacién tipo-
grafica) que tiene en su cara superior
en relieve e invertida, la imagen de
una letra o signo para la impresion
por sistema tipografico.

Fuente: es un conjunto o surtido
completo de letras, signos y blancos
tipogrdficos de una clase o tipo de-
terminados, en su tamafio o estilo
concreto, para esto Martin Solomén
nos da la siguiente definicién de
fuente:

Sellama fuente al conjunto completo
de caracteres que componen un esti-
lo de tipo determinado.

Por lo general la fuente consta de
letras maydsculas y mindsculas, nu-
meros, algunas fracciones, ligados y
signos de puntuacién y aritméticos.
Ciertas fuentes contienen asi mismo,
versalitas y nimeros dispuestos a la
antigua.”

(Baines y Haslam, 2005)

Esta es entonces unadefinicién com-
pleta de lo que abarca el campo de la

tipografia, quedando claro que tipo-
grafia, fuente (tipografica) y tipo no
son sinénimos.

PDF
Es un acrénimo del nombre Portable
Document Format o Formato de Do-
cumento Portatil en espafiol, fue de-
sarrollado por la empresa Adobe en
1991 y es su formato estandar den-
trodel paquete de software Acrobat.
Este archivo fue hecho para conte-
ner documentos cuya finalidad es
ser impresos, augue no siempre sea
este el caso; el formato aceptaincluir
informacién tanto de caracter vecto-
rial como “raster” (Image XObjects) y
texto. Algunas de sus caracteristicas
son las siguientes:

e Puede guardarlas fuentes de un
documentoy desplegar el texto
de este mismo documento en
una computadora que no tenga

instaladas esas fuentes.

® Escapazdeincluirvideoy soni-
dos que se reproduciran dentro
del mismo documento.

e Elformato puede soportar vincu-
los dentro del mismo documento
y fuera de este, notas de varios
tipos y documentos adjuntos.

* Tambiénaceptabotones, cajas
y campos de texto paraqueel
usuariorellene einteractie
con algunos programas que se
puedenincluir dentro de este
documento.

® Permite el uso de contrasefias
para hacer mds seguro su uso.
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