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Presentacion

Este trabajo fue elaborado con el fin de promover las carreras que ofrece la Facultad de
Arquitectura de la USAC, como es el Técnico y la Licenciatura en Diseno Grafico.

Consiste en una campana informativa impresa, que va desde volantes, afiches, folletos, entre
otros, y abarca los medios digitales como los banners web y la pagina web. Asi como también
se desarrollo un story line para la inclusién de un spot de radio. La campana describe las
caracteristicas principales de la carrera, incluyendo las especializaciones implementadas para
la licenciatura. La direccion de pagina web fue incluida en todas las piezas, para que los jovenes
que estén interesados, puedan ingresar a ella y obtener la informacion necesaria.

Este proyecto fue realizado, gracias a la ayuda de la coordinacion de Disefio Grafico, quienes
brindaron toda la informacion necesaria para el desarrollo del mismo.
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INTRODUEEION|

Este capitulo presenta la situacion encontrada, en relacion a los

‘ materiales realizados para promover la carrera de disefio en la
Facultad de Arquitectura. Asi como también, los objetivos trazados

CA PiT U LO para dicho fin.







1.1 Introduccion

El presente trabajo de graduacion describe el proceso para el desarrollo de la campana grafica,
para promover e informar sobre la carrera de Disefo Grafico, de la Facultad de Arquitectura, de
la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC).

Esta campana ofrece una solucion grafica que amplia el campo de trabajo de la carrera y
contribuye a la divulgacion de las diferentes opciones de la carrera de Diseno Grafico de la
USAC.

La eleccion del problema obedecio a la necesidad de mejorar los canales de comunicacion entre
la USAC y sus estudiantes, tanto los inscritos como los que aspiran a ingresar. Al utilizar ésta
campana, la cobertura de informacion se ampliara a todas las personas interesadas en conocer
los programas que ofrece la Escuela de Diseno Grafico de la Universidad de San Carlos.

Fueron varios los métodos de disefio utilizados para desarrollar este material. Basicamente se
centralizo en el disgroupting y la tormenta de ideas, desencadenando asi una analogia grafica.
El objetivo general de este trabajo, es crear una campana eficaz, para motivar a los jévenes con
aptitudes para el diseno, a estudiar la carrera, para convertirse en futuros profesionales.

15
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1.2. Antecedentes

En la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos existe la Escuela de Diseno Grafico,
que se dedica a formar jévenes y adultos profesionales en la carrera artistica, creativa, cientifica,
de esta area del conocimiento. Esta Escuela tiene ya 21 anos de haberse fundado y cuenta
con excelentes profesionales para las diferentes areas del conocimiento, como visualizadores,
editores, artistas, creativos, que en esa trayectoriahan logrado formar estudiantes en profesionales
de la carrera de Diseno Grafico, quienes actualmente se desempenan exitosamente. En el afno
2004 la Escuela de Disefo implementé la licenciatura, con diferentes énfasis: creativo, editorial
y multimedia. Esta implementacion es autofinanciable. Es decir que cada estudiante debe
contribuir con una cuota mensual. La Escuela de Diseno Grafico cuenta con algunos bifoliares
donde maneja informacion sobre la licenciatura, pero dicho material no ha sido suficiente, para
darse a conocer. Esto requiere de asesoria para crear una unidad de campana, informativa y
de promocion. Razon por la cual, la Escuela se ve en la necesidad de requerir material grafico
publicitario de apoyo, para lograr los objetivos que pretende. Es por ello que los directivos de la
coordinacion de la Escuela de Diseno Grafico solicitaron el desarrollo de dicho proyecto.



1.3. Definicion del problema

El problema es que en la actualidad se ha podido detectar que muchos jovenes tienen las
aptitudes y destrezas para formarse como disefadores graficos, pero no obtienen la informacion
completa, ni se les motiva para tomar la carrera.

De ahi la necesidad de crear una campana promocional e informativa para mejorar los canales
de comunicacion entre la facultad y sus estudiantes. Darles a conocer en forma detallada
completa y atractiva, las posibilidades que ofrece la carrera de Disefo Grafico.

1.4. Justificacion

El presente estudio es importante porque se busca solucion al problema de la falta de canales
de comunicacién, para que los estudiantes tomen la carrera de Diseno Grafico en la USAC,
proponiendo para ello una campafa promocional, informativa y motivacional, que deje a
los estudiantes informados claramente de las opciones que tienen para realizar estudios de
diseno.

1.4.1. Magnitud

Los ultimos datos proporcionados por la Arquitecta Alenka Barreda, el analisis de poblacion
estudiantil, han demostrado que 1186 ingresan al Técnico en Disefio Grafico de los cuales 325
continuan en la Licenciatura en Disefo Grafico.

Se considera importante la realizacion de este proyecto a través de una campana de promocion
e informacion para la divulgacion de las diferentes opciones que brinda la carrera de Disefo
Grafico de la Universidad de San Carlos!

1.4.2. Trascendencia:

A través de esta campana de concienciacion se pretende que aumente la poblacion estudiantil,
para el técnico y la licenciatura en Diseno Grafico en un 30%.

Asi como también, se lograra la certeza de que los alumnos que se inscriben en dicha carrera,

1. (Informe Unidad de Orientacion Estudiantil, por Arq. Evelyn Saca de Lara, abril 2008). 17



tendran un panorama amplio de lo que la carrera les va a ofrecer y a exigir, puesto que en el
ano 2007, de 113 estudiantes que se inscribieron en el Técnico de Diseno Grafico solamente 38
(33.63%) alumnos promovieron los 7 cursos '

Por medio de esta propuesta grafica, se pretende lograr que el 50% de los estudiantes inscritos
promuevan todos los cursos.

1.4.3 Vulnerabilidad:

A través de esta Campana de promocion e informacion, los jévenes con aptitudes para el disefno
grafico, podran tomar la decision correcta para lograr su éxito profesional, teniendo en cuenta
que se le han brindado todas las herramientas informativas para dicho fin.

Los factores que pueden afectar el desarrollo del proyecto, son:

1. Los cambios administrativos, con relacién al proceso de inscripcion de los estudiantes de nuevo ingreso.
En las inscripciones del 2007, se implement? la inscripcidn en linea. Pero no todos los estudiantes lograron
inscribirse de esta manera, y tuvieron que buscar informacion para poder inscribirse en la via normal.

2. El presupuesto designado al desarrollo de esta campana, puede ser no suficiente como para implemetar
todos los elementos propuestos en este proyecto.

3. Los tiempos de entrega del material impreso y colocacién del mismo, tiene que ser oportuno, para la
efectividad de la campana. ( A mediados del ano 2008).

1.4.4 Factibilidad

El proyecto si es factible, ya que el coordinador de la Escuela de Diseno Grafico, el Arquitecto
Manuel Arriola, ha dicho publicamente que se necesita promocionar la carrera, especialmente
informar a los jovenes, de la reciente implementacion de la Licenciatura en Disefo. También se
cuenta con el apoyo del Decano de la Facultad de Arquitectura de la Universidad, para que este
proyecto sea un éxito.

En el dltimo informe de la Unidad de Orientacién Estudiantil, recomienda implementar planes
de accion, para evitar el fracaso académico de los estudiantes. Dentro de sus propuestas esta la
creacion de material impreso informativo, para entregarle a los futuros alumnos.

Los recursos economicos necesarios para la puesta en practica del proyecto, seran en comun
acuerdo con los directivos de la Facultad y Escuela de Disefo Grafico y entidades privadas
(patrocinadores), quienes tendran una participacion econémica y a la vez se les brindara un
espacio grafico en las piezas disenadas. La duracion del proyecto sera aproximadamente de seis
meses, tomando en cuenta que los alumnos de ultimo ano del diversificado empiezan a buscar
universidades a partir del mes de agosto y terminan el proceso en enero del siguiente ano
culminando con el proceso de inscripcion.

18
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1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Disefnar una campana informativa y promocional para medios impresos de divulgacion, para la
Escuela de Diseno Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala, dirigida a los jovenes
estudiantes de nivel medio que deseen realizar estudios de Disefo Grafico y alumnos de primer
ingreso inscritos en la carrera.

1.5.2. Objetivos Especificos
Dar a conocer por medio de una campana informativa y promocional, los contenidos académicos
de la carrera de Disefo Grafico, brindando informacion visual, detallada, completa, atractiva y

atil en relacién a la carrera.

Mostrar un panorama amplio acerca de lo que la carrera de Disefo Grafico ofrece y demanda
de los estudiantes de disefo grafico.

Lograr un incremento en el nimero de estudiantes inscritos en la carrera de Disefio Grafico.

Implementar un plan de accién para disminuir la repitencia de cursos de los estudiantes ya
inscritos en la carrera.

1.5.3 Delimitacion

Esta propuesta esta creada para motivar y dar informacién actualizada a personas que deseen
estudiar Diseno Grafico en la Facultad de Arquitectura de la USAC.

Dicha campana, sera implementada en la Ciudad Capital de Guatemala, y algunos municipios del
departamento, como Mixco, Petapa y Villanueva. Es importante que esta campana sea lanzada
a principios del segundo semestre del afio en curso.






Este capitulo presenta una descripcion detallada de la Escuela de Disefo

Grdfico de la USAC, asi como también una breve descripcion del grupo

objetivo de la campana a realizar.

CAPITU LO
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2.1 Perfil del Cliente

2.1.1 éQué es la Escuela de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala?

La Escuela de Disefo Grafico es parte de la Facultad de Arquitectura, que brinda una profesion
de caracter artistico cientifico cuyo objetivo es la comunicacion visual. Forma a disefiadores
graficos integrales con espiritu critico y formacion ética, capacitado, para el diseno y construccion
de estrategias de comunicacion visual.'

2.1.2 Objetivos de la Escuela de Disefio Grafico

El objetivo de la Escuela de Disefno Grafico es establecer las bases para la adecuada formacion
del Disenador Grafico, de manera que al egresar estén lo suficientemente preparados para
enfrentar la problematica de la comunicacion visual, a nivel nacional e internacional.’

2.1.3 Mision de la Escuela de Diseno Grafico

La Escuela de Disefo Grafico es responsable de ordenar y producir conocimientos, formar
profesionales creativos en el campo del disefo visual, con principios éticos, comprometidos y
competentes, con especialidades para proponer soluciones a los problemas de la sociedad en
su ambito de competencia; desempenandose en el campo laboral con excelencia y disciplina
por el bien de la cultura y el mejoramiento de las necesidades de planificacion, organizacion,
desarrollo espacial y comunicacion visual!

2.1.4 Vision de la Escuela de Disefo Grafico

La Facultad de Arquitectura es una institucion responsable de ordenar, producir y difundir
conocimientos en el ambito de su competencia, lider en la formacion de profesionales creativos
y éticos en los campos de la arquitectura, disefo visual, especialidades y otros que demande
la sociedad guatemalteca. Con programas académicos acreditados internacionalmente por su
actualizacion, calidad y excelencia. Con personal docente y administrativo calificado.

1. Documento: Estructura Organizacional y Normas Internas de la Facultad de Arquitectura, USAC 23



Con capacidad de proponer soluciones a los problemas nacionales dentro de su ambito y
brindar respuesta a los requerimientos del mercado laboral. Con un gobierno democratico,
una administracion efectiva y con una capacidad de gestion; con condiciones adecuadas y
pertinentes de infraestructura, financiamiento y recursos tecnoldgicos, para el desarrollo de sus
funciones de investigacion, docencia y extension.

2.1.5 Antecedentes e historia de la Escuela de Disefio Grafico

La tricentenaria Universidad de San Carlos de Guatemala fue fundada el 31 de enero de mil
seiscientos setenta y seis, por Real Cédula de Carlos . Se declaro pontificia el 18 de junio de mil
seiscientos ochenta y siete, por la bula del Papa Inocencio XI.
Las catedras de aquella época eran: Derecho Civil y Candnico; Medicina; Filosofia; Teologia;
Lenguas Indigenas.
En la época Colonial, se ensend la Filosofia Moderna y se estudio el pensamiento de los
cientificos Ingleses y Franceses del Siglo XVIII.
El Fraile Antonio Goicochea, se preocupd de realizar una reforma pedagdgica en los primeros
anos de la existencia de la Universidad. Estamos hablando de un siglo después de la inauguracion
de la Universidad, un nuevo espiritu animaba a las autoridades coloniales con relacién a la
cultura que se traduce en ciertas reales cédulas, en las que se pone de manifiesto la necesidad
de promover su desarrollo.
A través del tiempo, la Universidad ha sido un emporio de conocimientos, el tesario ha servido
de base para crear nuevos conocimientos, critica y busqueda de nuevas metodologias.
Desde el ano de mil novecientos cuarenta y cinco, la Universidad funciona autéonoma con
autoridades electas por un cuerpo electoral establecido en su ley organica, Sus principios son el
producto de la Reforma Universitaria de mil novecientos cuarenta y cuatro.
Entre esos principios encontramos los siguientes:
a. Libertad de elegir autoridades universitarias y personal docente, sin injerencia del
Estado.
b. Asignacion de fondos que se manejan por el Consejo Superior Universitario, con total
autonomia.
c. Libertad administrativa y ejecutiva trabajando de acuerdo con el Consejo Superior
Universitario.
d. Dotacion de bienes registrados a nombre de la Universidad.

24 1. Documento: Estructura Organizacional y Normas Internas de la Facultad de Arquitectura, USAC 2. Carlos Gonzdlez Orellana, Historia de la Educacion en Guatemala, p. 152, 157.



e. Eleccion de personal docente por oposicion.
f. Participacion de profesionales catedraticos y no catedraticos en elecciones de
autoridades.
La educacion Universitaria es evolutiva, por lo que exige un desarrollo acelerado, de ahi que
estemos hoy trabajando para encontrar una nueva propuesta incorporable a los estudios
vigentes.

2.1.6. La Universidad de San Carlos y la Facultad de Arquitectura

La Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos fue creada el 5 de septiembre de
mil novecientos cincuenta y ocho, acrecentando asi las disciplinas académicas con una nueva
escuela, con lemas como CIENCIA — ARTE ~HUMANIDADES- RESPONSABILIDAD.
Actualmente, la Facultad de Arquitectura continda haciendo honor a los lemas de su creacion,
gracias a las autoridades que han pasado, quienes con sabiduria y trabajo tesonero han sostenido
a la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos.

2.1.7. El programa de Disefio Grafico en la Facultad de Arquitectura

El Diseno Grafico se difunde en Guatemala, con la introduccién de la imprenta, se hacian
estampas religiosas, se combinaban diferentes estilos en el grabado, el periddico fue una fuente
para el disefo grafico. La asociacion de Amigos del Pais, crea una academia de dibujo. Después
de la independencia a finales del siglo XIX se inicia la impresion de afiches, se creaban disefos
publicitarios en las paredes de los mercados. A principios del siglo XX, a partir de los anos
setenta, el diseno se vuelve internacional. En 1986, la Facultad de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos, ve la necesidad de brindar a la juventud nuevas opciones de estudio,” La
Facultad de Arquitectura cuenta desde mil novecientos ochenta y siete con el programa de
Disefo Grafico a nivel técnico, la carrera tuvo éxito rapidamente, el que se evidencio a través
del posicionamiento laboral de sus primeros egresados. Actualmente, se siente la necesidad de
llevarla hacia el nivel de licenciatura y es asi como el 12 de noviembre del afno dos mil tres, es
aprobada por el Honorable Consejo Superior Universitario, segtin consta en el acta No.26-2003,
con funcionamiento autofinanciable, y con varios énfasis: creativo, digital, editorial.

3. Entrevista a la Arquitectg Brenda Penados, 8 de agosto, 2000, por lo que puso en funcionamiento el Programa Técnico Profesional de Disefio Grdfico, el cual ha formado a jovenes que hoy se 2
desempenan en empresas de Diseno. 5
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2.1.8. Analisis historico de la Escuela de Disefio Grafico

A partir de 1987, la Universidad de San Carlos y su Facultad de Arquitectura, cuenta con la
carrera técnica, en su momento, de Diseno Grafico. El pénsum de estudios ha variado desde su
fundacion hasta nuestros dias. Adaptandose a las necesidades y avances de la tecnologia. Se
ha luchado desde ese entonces para que la carrera técnica en Disefio Grafico se convierta en
Escuela de Disefo Grafico. Asi como también elevar el nivel, implementando la Licenciatura en
Disefo aprobado en el afo 2003 para empezar a funcionar en el afo 2004. Asi se logra poner
la carrera a nivel competitivo con las otras universidades del pais que cuentan con esta carrera.

Para una mejor visualizacion del analisis, a continuacion se detalla, el avance cronologico de la
Historia de la Escuela de Disefo Grafico:

1676  Fundacion de la USAC

1687  Se declara pontificia a la USAC

1945  La USAC funciona como auténoma

1958  La USAC crea la Facultad de Arquitectura

1987  La Facultad de Arquitectura crea el programa de Técnico en Disefo Grafico
2003 Se aprueba la carrera de la Licenciatura en Disefo Grafico

2004 La licenciatura en Disefio Grafico empieza a funcionar

2.2 Organizacion administrativa de la escuela
de Disefo Grafico

2.2.1. Junta Directiva de la Facultad

La Junta Directiva es el drgano maximo de decision de la Facultad, esta integrado por el Decano,
que la preside; el Vocal | y el Vocal Il representantes del sector docente; el Vocal lll, representante
del Colegio de Arquitectos; los Vocales IV y V, representantes del sector estudiantil y el Secretario
de dicha facultad.



2.2.2 Consejo Académico

Para hacer mas eficiente y participativa la coordinacion Académica, se ha concebido la
creacion del Consejo Académico, el cual se constituye en un érgano asesor que facilitara
la puesta en marcha de programas de desarrollo e integracion académica. Esta formado
por: El Decano, el coordinador Académico, el secretario, el coordinador de la Unidad
de Planificacién, los coordinadores de areas, el coordinador de Disefio Grafico y un
representante estudiantil por cada area. Los representantes estudiantiles daran apoyo
a los coordinadores de area, y seran electos por el sector estudiantil. Es requisito para
optar a este cargo, tener un buen rendimiento académico.

ElConsejo Académico debe velar porque lasacciones, programas, contenidos y estrategias
de ensenanza-aprendizaje, sean operacionalizados debidamente y sean congruentes con
los fines, objetivos y politicas de la USAC y que respondan a las politicas de la Facultad. El
Consejo debera brindar apoyo a la Comision de Evaluacion Docente de esta entidad.
En este Consejo participaran también los coordinadores de Unidades y niveles, de
manera que se permita y facilite una verdadera coordinacion. Estos ultimos tendran
a su cargo la responsabilidad de velar por el correcto desarrollo del curriculo, lo que
incluye los cursos y programas de la unidad correspondiente, estableceran las lineas de
coordinacion y secuencia entre éstas y los cursos.

2.2.3 Organigrama de la Escuela de Disefo*

Junta Directiva
FARUSAC
Decano

FARUSAC

Director de La Escuela S i
De Diseno Grafico ecretaria

| Personal Docente ' Consejo de Coordinadores '
Coordinadores '

4. Documento: Estructura Organizacional y Normas Internas de la Facultad de Arquitectura, USAC 27



2.2.3.1. Organigrama FARUSAC*

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
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2.3 Organizacion Académica

2.3.1. Cualidades del pénsum de estudios

El pénsum parte del criterio de que el conocimiento es integral y que no debe desarticularse,
por lo que el enfoque se orienta a la busqueda de unidades integrales, que respondan a las
diferentes areas de conocimiento que debe poseer el disefador. La integracion se realizara a
nivel en que la linea de los disefios compitan a un nivel nacional e internacional. El pénsum
esta estructurado por prerrequisitos, lo que persigue la integracion del proceso de ensefanza-
aprendizaje y el desarrollo de aptitudes y actitudes, que le permitan en el futuro poder
adaptarse a las condiciones que le presente al estudiante el medio nacional e internacional
(region Centroamericana).

El pénsum esta organizado de manera que permita una formacion profesional general sélida, a la
vez que posibilita al estudiante para que complete su carrera y elija una linea de especializacion,
de acuerdo a su vocacion e intereses particulares, que a la vez le permitira su insercion en el
mercado laboral y lo habilita para la continuacion de sus estudios a nivel de Maestria.

Si por cualquier razén no se puede completar la carrera, el pénsum ofrece la oportunidad de
obtener un diplomado a nivel técnico, que le permita insertarse en el mercado laboral a nivel
intermedio, sin restringirle la posibilidad de continuar su carrera mas tarde.

El pénsum de estudios contempla el aprendizaje de otro idioma, ya que es deseable que el
estudiante de la Facultad de Arquitectura lea y comprenda un idioma adicional. El conocimiento
de otras lenguas modernas le posibilita para la lecturay comprension de documentos académicos,
para el intercambio estudiantil y para realizar estudios en el extranjero. Estos idiomas se imparten
en el Centro de Lenguas de la Universidad CALUSAC.

2.3.2. Areas de estudio (especializaciones)

ENFASIS CREATIVO
Perfil de Egreso de la Licenciatura con Enfasis Creativo
El egresado de la licenciatura de Diseno Grafico con énfasis creativo debe tener las
competencias profesionales para:
e Proponer y realizar disefos creativos partiendo de estrategias de mercadeo y
comunicacion.
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e Coordinar proyectos de comunicacion creativa, de alta calidad profesional.

e Poseer el dominio y conocimiento de la tecnologia y equipo que actualmente se utiliza
en el medio creativo.

e Gestionar, presentar, justificar y vender sus ideas creativas, a través de criterios
profesionales fundamentados en el conocimiento.

» Debe poseer la capacidad de desempenarse endistintas areas del medio creativo, tanto en
una agencia de publicidad como en un estudio de disefio o un estudio independiente.

» Expresarse elocuentemente en forma presencial, impresa y virtual.

» Ser innovador y estar actualizado en cuanto a los avances de su profesion.

e Negociar éticamente los productos de su profesion.

e Saber administrar recursos propios y ajenos.

* Incursionar en otros campos del Disefo y las Comunicaciones.

e Ser emprendedor.

Asignaturas especificas del énfasis Creativo:
801 Pensamiento Creativo

804 Diseno Visual 7 énfasis creativo

904 Diseno Visual 8, énfasis creativo

806 Creatividad Digital 2

906 Creatividad Digital 3

ENFASIS INFORMATICO VISUAL
Perfil de Egreso de la Licenciatura con Enfasis Informatico Visual
Fl egresado de la licenciatura de Disefio Grafico con Enfasis Informaético Visual, debe tener las
competencias profesionales para:
Seleccionar y realizar disenos profesionales acorde a su campo y nivel.
» Gestionar y coordinar proyectos de comunicacion multimedia.
« Visionar y planificar presentaciones de Disefo Grafico en multimedios.
e Realizar, coordinar y supervisar producciones de disefno grafico multimedia.
» Expresarse elocuentemente en forma presencial, impresa y virtual.
e Poseer dominio y conocimiento de la tecnologia y equipo que actualmente se utiliza.
« Ser innovador y estar en conocimiento de los avances de su profesion.
e Analizar e incorporar la mejora continua en su empresa.
» Negociar éticamente los productos de su profesion.
e Saber administrar recursos propios y ajenos.
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Incursionar en otros campos del Disefo y las comunicaciones.
Ser emprendedor y anteponer la calidad.

Asignaturas especificas del énfasis Informatico Visual
811 Produccion Audiovisual

814 Visual 7 énfasis video

816 Creatividad Digital 2

916 Diseno Visual 8, énfasis edicion

924 Creatividad Digital 3

ENFASIS EDITORIAL DIDACTICO (INTERACTIVO)

Perfil de Egreso de la Licenciatura con Enfasis Editorial Didactico (interactivo)

El egresado de la licenciatura de Diseno Grafico con énfasis editorial debe tener las
competencias profesionales para:

Seleccionar y realizar disefos profesionales acordes a su campo y nivel.
Gestionar y coordinar proyectos de comunicacion grafica editorial.
Visionar y planificar presentaciones de disefo editorial.

Realizar, coordinar y supervisar producciones de diseno grafico didactico.
Expresarse elocuentemente en forma presencial, impresa y virtual.

Poseer dominio y conocimiento de la tecnologia y equipo que actualmente se utiliza.
Ser innovador y estar en conocimiento de los avances de su profesion.
Analizar e incorporar la mejora continua en su empresa.

Negociar éticamente los productos de su profesion.

Saber administrar recursos propios y ajenos.

Incursionar en otros campos del disefio y las comunicaciones.

Ser emprendedor y anteponer la calidad.
Asignaturas Especificas del Enfasis Editorial Didactico
821 Historietas
816 Creatividad Digital Il
824 Diseno Visual VII, énfasis editorial
916 Creatividad Digital Il
924 Diseno Visual VIII, énfasis didactico
2.3.3. Jornadas de Estudio

En linea con la politica de optimizar los recursos y con la finalidad de aprovechar al maximo el
espacio fisico y dar solucion al crecimiento de la poblacién estudiantil, se plantean dos jornadas
de estudio:
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JORNADA MATUTINA

Para los estudiantes de primero a sexto ciclo de la carrera de arquitectura y de primer a cuarto
ciclo de la carrera de Diseno Grafico. De 7:00 a 13:00 horas.

JORNADA VESPERTINA

Para ambas carreras en todos los ciclos. De 14:00 a 20:00 horas.

2.3.3. Opciones de graduacion

La Carrera de Diseno Grafico tiene una duracion de cinco anos, con una salida intermedia al
tercer ano en la cual se puede obtener el titulo de Técnico Universitario en Diseno Grafico.

Si desea obtener el titulo de Disefio Grafico (después de tres afos concluidos) (o después de
obtener el cierre de los primeros tres anos y la acreditacion de la practica) debera sustentar un
examen privado, presentando un proyecto de disefo visual 5 o un portafolio técnico.

Para obtener el titulo de Licenciado en Disefo Grafico, debera obtener el cierre del quinto ano,
certificacion del Ejercicio Profesional Supervisado (EPS) y sustentar su examen privado después
de elaborar y presentar su proyecto de Graduacion.

2.3.4. Pénsum de la carrera de Diseno Grafico

Primer semestre Tercer semestre

101 Sociologia 301 Historia del Arte y del Diseno Visual 2
102 Teoria de la Comunicacion 302 Psicologia de la Comunicacion 2

103 Metodologia de la Investigacion 303 Teoria de la Imagen

104 Fundamentos del Disefo 304 Diseno Visual 2

105 Medios de Expresion 305 Expresion Grafica 2

107 Dibujo Geométrico 307 Procesos de Reproduccion 1

109 Matematica Introductoria
Cuarto semestre

Segundo semestre 401 Historia del Arte y del Disefo Visual 2
201 Historia del Arte y del Disefo Visual 1 402 Psicologia de la Comunicacion 2

202 Teoria de la Comunicacion 2 404 Disefo Visual 3

203 Metodologia Proyectual 405 Expresion Grafica 3

204 Diseno visual 1 407 Procesos de Reproduccion 2

205 Expresion grafica 1 408 Fotografia

206 Cromatologia

207 Tipologia
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Quinto semestre

501 Comunicacion Persuasiva
504 Diseno Visual 4

505 Ilustracion

506 Técnicas Digitales 1

507 Fotografismo

509 Mercadotecnia

Sexto semestre

604 Diseno Visual 5

606 Técnicas Digitales 2

607 Técnicas Audiovisuales
609 Organizacién Profesional
610 Practica Técnica

Séptimo semestre

702 Estructura Creativa del Guion
704 Taller de Diseno Visual 6

706 Creatividad Digital 1

709 Administracion 1

Octavo semestre

801 Pensamiento Creativo

811 Produccién de Audiovisuales
821 Historietas

804 Taller de Diseno Visual 7 Creativo
814 Taller de Diseno Visual 7 Video
824 Taller de Diseno Visual 7 Editorial
806 Creatividad Digital 2 Creativo

816 Creatividad Digital 2 Multimedia
809 Administracion 2

Noveno semestre

904 Taller de Diseno Visual 8 Creativo
914 Taller de Diseno Visual 8 Video
924 Taller de Diseno Visual 8 Editorial
906 Creatividad Digital 3 Creativo

916 Creatividad Digital 3 Interactivo
909 Mercadeo

910 Proyectos

Décimo semestre
1004 Tesis Profesional
1009 Ejercicio Profesional Supervisado
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2.4 Red curricular de la Licenciatura y el
Técnico en Diseno Grafico de la USAC

|
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! I
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m ) 1
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| .
e
[ —~ I
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Requisito de graduacion: Idioma Adicional certificado por CALUSAC, el estudiante cursara un electivo en el 8o semestre (de otro énfasis o externo valido)




e
2.5 Campo de accion del Disefiador

El profesional en Diseno Grafico egresado de la Universidad de San Carlos podra desempenarse
en:
e Ejercer libremente la actividad del disefo visual funcional, en sus multiples areas de
aplicacion en empresas publicas o privadas.

 Participar en proyectos multidisciplinarios de disefo, resolviendo aspectos que son de
su competencia, por ejemplo la senalética en proyectos de arquitectura, los recursos

audiovisuales en proyectos de divulgacion cientifica, cultural, etc.

e Desempenarse como diagramador, ilustrador, etc. en el campo editorial y de la
informatica.

 Participar no sélo como Disenador Grafico sino también como asesor en publicidad
comercial, politica, religiosa, individual, colectiva y corporativa y en general como
difusor de informacion grafica.

Elaborar material grafico con fines didacticos.

 Participaractivamente en proyectos multimedia, desde la conceptualizacion, elaboracién
y edicion de materiales audiovisuales interactivos.

e Ademas, podra desempenarse en las siguientes areas:

» Resolucion de problemas de combinacién de imagenes y textos impresos para comunicar
informacion.

» Resolucion de problemas relativos al uso de imagenes visuales para la promocion de
productos o servicios.
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e Resolucion de problemas de comunicacion de mensajes en sitios publicos mediante
codigos no verbales.

» Diseno Audiovisual mediante recursos de fotografia, television cine e informatica.

» Diseno de objetos u otros significantes, con la finalidad de ser atractivos al publico
consumidor.

2.5.1. Perfil del Disefiador
Las caracteristicas deseables para optar a la profesion de Disenador Grafico son:

1. Ser creativo,
2. Aptitudes para disefar y dibujar (destreza manual)
3. Ser perfeccionista,
4. Ser perseverante
5. Ser responsable
6. Tener gusto por la lectura
7. Orientado a la investigacion
8. Buena disposicion hacia la tecnologia y la fotografia
Las habilidades requeridas son: Las Actitudes requeridas
1. Razonamiento abstracto 1. Gusto por el arte y la cultura
2. Relaciones espaciales 2. Gusto por la lectura
3. Expresion grafica 3. Gusto por la matematica
4. Psicomotricidad fina 4. Curiosidad e investigacion
5. Sensibilidad artistica 5. Disponibilidad para el esfuerzo
6. Capacidad de observacion 6. Espiritu de trabajo
7. Creatividad 7. Resistencia a la fatiga
8. Critico constructivo
9. Perseverancia
10. Reflexivo

—_
pu—r

. Proactivo y emprendedor
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2.6 Poblacion estudiantil de la Escuela de
Disefo Grafico

Es interesante ver los datos estadisticos del porcentaje de inscritos frente a el porcentaje de
graduados.

Podemos decir que desde que se instaurd la licenciatura, el porcentaje de graduados se ha
incrementado al igual que el nimero de inscritos para dicha carrera. Aunque las cantidades no
son significativas en comparacion con el nimero de alumnos inscritos para la carrera técnica.
Todo lo contrario sucede con la carrera técnica, el numero de alumnos inscritos por afo viene
en decrecimiento, lo cual mostraremos en la siguiente grafica.

Cuadro comparativo, alumnos inscritos y graduados del Técnico y

Licenciatura en Disefio Grafico

2001 | 2002 2003 | 2004 2005 | 2006 2007 2001 EmliSge 2003 [NSOUGNS 2005 [EEDOEEN 2007

Inscritos Técnico Disefio 1368 1404 1291 1186 1102 977 Inscritos Técnico Disefio 0.0% 18.7% 19.2% 17.6% 16.2% 15.0% 13.3%
Inscritos Licenciatura Inscritos Licenciatura

Disefio 144 232 286 325 Disefio 0.0% 0.0% 0.0% | 14.6% 235% 29.0% 32.9%
Graduados Técnico Graduados Técnico

Disefio 23 23 16 5 8 Disefio 30.7%  30.7% 21.3% 6.7% 10.7% 0.0% 0.0%
Graduados Licenciatura 69 Graduados Licenciatura 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% ' 100.0% 0.0%

Referencias, estadisticas hasta julio del ario dos mil siete
Grafica: comparativa, alumnos inscritos frente a alumnos graduados.’
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5. Fuente: Departamento de Registro y Estadistica USAC 37
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2.7 Analisis de la carrera en Diseno
Grafico de otras universidades

La Carrera de Disefno Grafico de la Universidad de San Carlos tiene tres competidores directos,
que son la Universidad Rafael Landivar, la Universidad del Istmo y la Universidad Galileo.

Sus competidores indirectos en otros esta, la Universidad Francisco Marroquin, que ofrece
cursos libres de Diseno, en cualquiera de sus especializaciones, a un nivel técnico.

La Universidad Rafael Landivar, fundd la carrera en Disefio desde 1976, la cual significa una
ventaja casi de 10 anos.

Ellos ofrecen un proceso de ensefianza-aprendizaje, por medio de tecnologia de punta y a nivel
técnico, enfocan a los estudiantes como consultores.

Sus proyectos también, al igual que la USAC, se enfocan en un énfasis social.

Su pénsum de estudios incluye, el aprendizaje del idioma inglés desde el inicio de la carrera.

La Universidad del Istmo, es de reciente fundacion. Por lo tanto la implementacion de la carrera
en Disefio Grafico, no tiene mucho tiempo de estar en funcionamiento.

Sin embargo, desde un inicio, han ofrecido la Licenciatura y ahora la maestria en Diseno.

Sus especializaciones o énfasis de la carrera, varian desde el enfoque publicitario, pasando por
el enfoque textil y de moda, periodismo y presentacion arquitectoénica.

La UNIS cuenta con un pénsum de estudios estructurado que incluye las areas de mercadeo,
administracion, técnica, humanistica y todo el conocimiento conceptual y practico de las
materias especificas de la comunicacion visual y publicidad.

La Universidad Galileo cuenta desde el 2004, con la Licenciatura en Diseno Grafico, su pénsum
de estudios abarca también la inversion de cinco anos para optar al titulo. Cuenta con 92 cursos
los cuales deben ser aprobados con un minimo de 70 puntos. Dentro de los objetivos estan que
el estudiante de esta carrera sera capaz de: observar y detectar necesidades y oportunidades
de desarrollo y evaluar la pertinencia de las propuestas propias y ajenas en las areas de
comunicacion a través del disefio; generar ideas creativas y estrategias de comunicacion, para
afrontar cualquier problema y requerimiento a través del diseno, tanto de las organizaciones
privadas como de las organizaciones publicas; emprender y proponer proyectos innovadores
como una alternativa de solucion a los requerimientos de la mercadotecnia y la comunicacion,
demandadas en el presente y proyectadas al futuro; dimensionar el trabajo en equipo.



2.8 Grupo objetivo

2.8.1.Geografica

Region: departamento de Guatemala
Densidad: urbana y rural

Clima: variable

2.8.2.Demografica

Edad: entre los 18 y los 35 afos

Sexo: masculino y femenino

Ciclo de Vida Familiar: Jovenes, solteros y casados
Ingreso: promedio Q. 2,000 mensuales
Educacion: nivel diversificado / Técnico

Religion: variable

Raza: ladinos e indigenas

Nacionalidad: guatemaltecos / latinoamericanos
Fuente: Coordinacion Diseno Grafico

2.8.3.Psicografica

Clase Social: NSE CyD

Estilo de Vida: son jovenes trabajadores y estudiantes integrados a la sociedad. Por lo cual
tienen un estilo de vida ajustado, su presupuesto es limitado, puesto que la mayoria trabaja
para sostener sus estudios y/o0 ayudar en su casa. Otros son sostenidos por sus padres, con
algunas limitaciones.

Personalidad: dinamica, Juvenil, con deseos de superacion. En dicho grupo se connotan variedad
de caracteres, como extrovertidos, introvertidos, pero en resumen, podemos decir que este
grupo muestra especial interés por el arte, la cultura y la musica entre otros. Su tiempo libre lo
utilizan en forma diferente que el resto de la comunidad, un poco bohemios, con un toque de
rebeldia, lo que los hace buscar cosas nuevas para controvertir con lo establecido.

2.8.4.Conductual

Ocasién de compra: ocasional

Beneficios buscados: economia / conocimiento

Etapa de disposicion: medianos conocimientos acerca de la carrera
Actitud hacia el producto: entusiasta, positivo
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CONCERTOS FEUNDAMENTALES]

Este apartado estd elaborado con base en los resultados de una investigacion
‘ exhaustiva de la teoria disponible sobre el tema desarrollado.

CAPITULO







3.1. Administracion

3.1.1.Definicion etimolégica de Administracion

La palabra “Administracion’, se forma del prefijo “ad’, hacia, y de “ministratio” Esta dltima palabra
viene a su vez de “minister’, vocablo compuesto de “minus’, comparativo de inferioridad, y del
sufijo “ter’, que sirve como término de comparacion.

Asi pues “magister” (magistrado), indica una funcién de preeminencia o autoridad -el que ordena
o dirige a otros en una funcion-, “minister” expresa precisamente lo contrario: subordinacion u
obediencia; el que realiza una funcion bajo el mando de otro; el que presta un servicio a otro.
La etimologia nos da pues de la Administracion, la idea de que ésta se refiere a una funcion que
se desarrolla bajo el mando de otro; de un servicio que se presta. Servicio y subordinacion, son
los elementos principales obtenidos.®

3.1.2. Conceptos de Administracion

A continuacion se menciona los conceptos, que histéricamente han marcado la trayectoria de
la administracion:

V. Clushkov:

“Es un dispositivo que organiza y realiza la trasformacion ordenada de la informacion, recibe la
informacion del objeto de direccion, la procesa y la transmite bajo la forma necesaria para la
gestion, realizando este proceso continuamente”.

Guzman Valdivia I:

“Es la direccion eficaz de las actividades y la colaboracion de otras personas para obtener
determinados resultados’”

E.F. L. Brech:

“Es un proceso social que lleva consigo la responsabilidad de planear y regular en forma eficiente
las operaciones de una empresa, para lograr un propdsito dado”

J. D. Mooney:

“Eselarte o técnicadedirigir einspirar a los demas, con base en un profundo y claro conocimiento
de la naturaleza humana” Y contrapone esta definicion con la que da sobre la organizacion
como: “la técnica de relacionar los deberes o funciones especificas en un todo coordinado”
Peterson and Plowman:

“Una técnica por medio de la cual se determinan, clarifican y realizan los propdsitos y objetivos
de un grupo humano particular”
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Koontz and O’Donnell:

Consideran la Administracion como: “La direccion de un organismo social, y su efectividad en
alcanzar sus objetivos, fundada en la habilidad de conducir a sus integrantes”.

G.P. Terry:

“Consiste en lograr un objetivo predeterminado, mediante el esfuerzo ajeno”.

F. Tannenbaum:

“El empleo de la autoridad para organizar, dirigir, y controlar a subordinados responsables (y
consiguientemente, a los grupos que ellos comandan), con el fin de que todos los servicios que
se prestan sean debidamente coordinados en el logro de fin de la empresa”

Henry Fayol

Considerado por muchos como el verdadero padre de la moderna Administracion, dice que
“administrar es prever, organizar, mandar, coordinar y controlar”.

F. Morstein Marx

La concibe como : “Toda accion encaminada a convertir un propésito en realidad positiva”..”es
un ordenamiento sistematico de medios y el uso calculado de recursos aplicados a la realizacion
de un propdsito”

F.M. Fernandez Escalante:

“Es el conjunto de principios y técnicas, con autonomia propia, que permite dirigir y coordinar
la actividad de grupos humanos hacia objetivos comunes”.

A. Reyes Ponce:

“Es un conjunto sistematico de reglas para lograr la maxima eficiencia en las formas de estructurar
y manejar un organismo social”

En resumen, se puede decir que:

Cada una de las anteriores definiciones , si las analizamos con detalle, nos llevara a penetrar
en la verdadera naturaleza de la administracion y a sus propiedades distintivas. Como tales, las
definiciones son validas para toda clase de administracion (privada, publica, mixta, etc.), y para
toda especie de organismo (industriales, comerciales o de servicios).

La definicion breve de la administracion se puede mencionar como: “la funcion de lograr que las
cosas se realicen por medio de otros’, u “obtener resultados a través de otros’.

“Proceso integral para planear, organizar e integrar una actividad o relacion de trabajo, la que se
fundamenta en la utilizacion de recursos para alcanzar un fin determinado” ¢
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3.2. Organizacion

3.2.1. Concepto de Organizacion

Es un conjunto de cargos cuyas reglas y normas de comportamiento, deben sujetarse a todos
sus miembros y asi, valerse del medio que permite a una empresa alcanzar determinados
objetivos.

3.2.2. Estructura Organizacional

La estructura organizacional es un medio del que se sirve una organizacion cualquiera para
conseguir sus objetivos con eficacia.

3.2.3. Tipos de organizacion
3.2.3.1. La organizacion formal

La organizacion formal, es la determinacion de los estandares de interrelacion entre los 6rganos
o cargos, definidos por las normas, directrices y reglamentos de la organizacion para lograr los
objetivos.

Las caracteristicas basicas de la Organizacion Formal son:

1. Consta de escalas jerarquicas o niveles funcionales establecidas en el organigrama

2. Esracional.

3. Esuna de las principales caracteristicas de la teoria clasica.

4. Segun Taylor (defensor de este tipo de organizacion) la organizacion debe basarse en la
division del trabajo, y por consiguiente en la especializacion del obrero, pretendiendo
una organizacion funcional superespecializada.

5. Distribucion de la autoridad y de la responsabilidad.

3.2.3.2. Organizacion lineal

Es la estructura mas simple y mas antigua, esta basada en la organizacion de los antiguos ejércitos
y en la organizacion eclesiastica medieval.
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Las caracteristicas de la organizacion lineal son:

1. Posee el principio de autoridad lineal o principio esencial (tiene una jerarquizacion de
la autoridad, en la cual los superiores son obedecidos por sus respectivos subalternos),
muy defendida por Fayol en su teoria clasica de la administracion.

2. Tiene lineas formales de comunicacién, Unicamente se comunican los 6rganos o cargos
entre si, a través de las lineas presentes del organigrama, excepto los situados en la cima
del mismo.

3. Centralizar las decisiones, une al érgano o cargo subordinado con su superior, y asi
sucesivamente hasta la cipula de la organizacion.

4. Posee configuracion piramidal, a medida que se eleva la jerarquia disminuye el nimero
de cargos u 6rganos.

3.2.3.3. Organizacion funcional

Es el tipo de estructura organizacional, que aplica el principio funcional o principio de la
especializacion de las funciones para cada tarea
Las caracteristicas de la Organizacion Funcional son:
1. Autoridad funcional o dividida: es una autoridad sustentada en el conocimiento. Ningun
superior tiene autoridad total sobre los subordinados, sino autoridad parcial y relativa.
2. Linea directa de comunicacion: directa y sin intermediarios, busca la mayor rapidez
posible en las comunicaciones entre los diferentes niveles.
3. Descentralizacion de las decisiones: las decisiones se delegan a los drganos o cargos
especializados.
4. Enfasis en la especializacion: especializacion de todos los 6rganos a cargo.

3.2.3.4. Organizacion de tipo Linea-Staff

Es el resultado de la combinacién de la organizacion lineal y la funcional para tratar de aumentar
las ventajas de esos dos tipos de organizacion y reducir sus desventajas formando la [lamada
organizacion jerarquica-consultiva.

Las principales funciones del staff son:

Servicios

Consultoria y asesoria

Monitoreo

Planeacion y control
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Las funciones del staff pueden existir en cualquier nivel de una organizacion desde el mas bajo
al mas alto.

Las caracteristicas de la organizacion linea-staff

1. Funcion de la estructura lineal con la estructura funcional, cada érgano responde ante
un solo y unico organo superior; es el principio de la autoridad dnica.

2. Eldepartamento presta servicios y recomienda los candidatos aprobados, y las secciones
toman la decision final con base en aquellas recomendaciones. Aquel no puede obligar
a los demas drganos a que acepten sus servicios y recomendaciones, por cuanto no
tiene autoridad de linea, sino de staff, es decir, de asesoria y prestacion de servicios
especializados.

3. Coexistencia de las lineas formales de comunicacién con las lineas directas de
comunicacion, se produce una conciliacion de las lineas formales de comunicacion
entre superiores y subordinados.

4. Separacion entre érganos operacionales (ejecutivos), y érganos de apoyo (asesoria), la
organizacion linea-staff representa un modelo de organizacion en el cual los érganos
especializados y grupos de especialistas, aconsejan a los jefes de linea respecto de
algunos aspectos de sus actividades.

5. Jerarquia frente a especializacion, la jerarquia (linea) asegura el mando y la disciplina,
mientras la especializacion (staff) provee los servicios de consultoria y de asesoria.
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3.3. Promocion

Existen varios tipos de promocion, dentro de ellos, se encuentran los siguientes:
3.3.1. Promocion de consumo

Ventas promocionales para estimular las adquisiciones de los consumidores.
Instrumentos de promocion de consumo:

Muestras: obsequio de una pequena cantidad de un producto para que los consumidores
lo prueben.

Cupones: certificados que se traducen en ahorros para el comprador de determinados
productos.

Devolucion de efectivo (o rebajas): devolucion de una parte del precio de compra de un
producto al consumidor que envie una “prueba de compra” al fabricante.

Paquetes promocionales (o descuentos): precios rebajados directamente por el fabricante
en la etiqueta o el paquete.

Premios: productos gratuitos o que se ofrecen a bajo costo como incentivo para la
adquisicion de algun producto.

Recompensas para los clientes: recompensas en efectivo o de otro tipo por el uso regular
de los productos o servicios de alguna compania.

Promociones en el punto de venta (ppv): exhibiciones o demostraciones en el punto de
venta o compra.

Concursos, rifas y juegos :
Eventos promocionales que dan al consumidor la oportunidad de ganar algo por suerte
o con un esfuerzo extra.

Promocion Comercial: promocion de ventas para conseguir el apoyo del revendedor y
mejorar sus esfuerzos por vender.

Promocion para la fuerza de ventas: promocion de ventas concebidas para motivar a
la fuerza de ventas y conseguir que los esfuerzos de ventas del grupo resulten mas
eficaces.



Promocion para establecer una franquicia con el consumidor: promocién de ventas
que promueven el posicionamiento del producto e incluyen un mensaje de venta en el
trato.

Las Relaciones Publicas : establecimiento de buenas relaciones con los diversos publicos,
que implican una publicidad favorable y la creacion de una imagen positiva de compania;
es el instrumento menos utilizado de las principales herramientas de promocion,
aunque su potencial da a conocer y hacer que se prefiera un producto es mas grande. Las
relaciones publicas implican la determinacion de objetivos, la eleccion de los mensajes
y vehiculos, la instrumentacion del plan y la evaluacion de los resultados.?

3.4 Conceptos de campana

3.4.1 Definicién

Una campana es una serie coordinada de actividades promocionales que se organizan en torno
a un tema, y cuya finalidad es cumplir una meta especifica en un periodo determinado. Es un
ejercicio de la planeacion estratégica. Al desarrollar una campana, una empresa coordina la
publicidad, la venta personal, la promocién de ventas, las relaciones publicas, y la publicidad no
pagada para alcanzar su objetivo.’

Una campana en general, se entiende como un conjunto de eventos programados para alcanzar
un objetivo, campana publicitaria es la totalidad de los mensajes que resultan de una estrategia
creativa; dicho de otra manera, es la suma de todos los esfuerzos publicitarios que una empresa
hace en una situacion determinada de la vida de un producto.”

Una campana puede constar también de seis comerciales de television pasados doscientas veces
cada uno; veinte avisos de prensa, afiches, volantes, cunas de radio, calcomanias, habladores,
envios de correo directo, avisos de revista.

Lo que hace que un grupo de mensajes constituya una campana, es su origen en la misma
estrategia; nada mas.

Todo lo que se refiere a las campanas se puede entender a partir de la estructura de la estrategia
y del modo como funcionan las piezas publicitarias, que de ordinario se relacionan entre si en
campanas mas o menos complejas, para lograr una accion de conjunto.

8. http./ /www.monografias.com/trabajos/promoproductos/promoproductos.shtml) 9. http.//www.monografias.com/trabajos12/lapromo./lapromo.
shtml#CONCEPTO 10. www.ugap.com 10. Fundamentos de marketing, 11/e; Michael J. Etzel, Bruce J. Walker, William J. Stanton, ISBN: 9701026764, Copyright
year: 2003, http://highered. mcgraw-hill.com/sites /9701026764 information_center_viewO/Wwilliam_j _stanton.html 49



3.4.2 Campaiias civicas o de bien publico.

Se llaman asi las campanas realizadas por entidades sin animo de lucro o por empresas que se
colocan en un papel similar. Con frecuencia los gobiernos, fabricantes o entidades de servicio
a la comunidad o caritativas, u otras asociaciones, buscan cambiar actitudes masivas mediante
la oferta de satisfactores diferentes a un producto rentable: cultura, turismo, rehabilitacion de
minusvalidos, patriotismo. Sus fines son altruistas, invitan a obrar, a congregarse alrededor de
causas importantes para conglomerados sociales: combatir la droga, fomentar los cuidados
ecologicos, etc,; cuando son patrocinadas por una empresa, generalmente se debe a que ésta
intenta retornarle a la sociedad parte de los beneficios que ha obtenido. "

3.4.3. Otras clasificaciones para las campanas.

- Emocionales o racionales.

El tono general que se da a los mensajes y a las piezas puede ir mas orientado hacia la |gica,
con mucha informacion, argumentos y atmosfera racionales; o intentar atraer con estilos de vida,
esperanzas y sensaciones, y hacer predominar las emociones sobre todo, buscando aumentar
las connotaciones de prestigio del producto. En algunos casos, estas decisiones pueden estar
comprendidas en las guias de ejecucion, aunque es toda la estrategia la que puede llevar a
escoger uno u otro enfoque.

- Denominaciones mixtas.

Se encontraran otras denominaciones o mezclas de éstas, para las campanas. Por ejemplo,
cooperativas, a las que estan hechas por un fabricante y un distribuidor o por los almacenes de
una calle. O es normal hablar de la campana de relanzamiento zonal a comerciantes de la costa,
o de la campana interna de expectativa, o bien, darle el nombre del medio si es uno solo el que
se utilice: campana de T.V.

3.4.4 Normas que rigen las campanas.

Unidad de campana.

Cuando sean varias las piezas que se preparen para una campana, deben tener caracteristicas
comunes destacadas que las hagan identificables y coherentes; se deduce que el concepto
usado en todos los medios debe ser el mismo, pero como va traducido a los codigos de cada
medio, cambia el énfasis puesto en una u otra de sus partes. Es su flexibilidad para adaptarse y
transformarse, lo que le permite sobrevivir y actuar con eficacia.

Como los mensajes se tienen que defender individualmente, cada uno comunicara todo el
impulso como si sélo existiera la pieza que lo conforma: un afiche, un comercial de television,
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una cuna de radio... la unidad que debe darse entre ellas se refiere tanto al contenido conceptual
como a la forma, y solamente esta limitada por la diversidad de la estructura linguistica de los
medios: a una tipografia suave en impresos corresponde una voz suave en radio; a una ilustracion
detallada en revistas, le hace juego un comercial donde predomine lo demostrativo. Sin embargo,
hay construcciones verbales propias de la radio que suenan artificiosas en cine y disuenan en
prensa; de manera que, si bien es cierto que se debe manejar el aire de familia, no se puede
forzar la naturaleza de los medios. Una cancion publicitaria (jingle, tonada), que acompana la
imagen en un comercial de television, puede ayudar en radio; pero obligarla a que sea en si
misma una cuna radial, es desconocer el comportamiento de ambos canales y los principios de
efectividad de los estimulos. Lo mismo ocurre cuando se emplea un aviso de prensa en revistas,
y asi sucesivamente.

Debe darse la unidad no solo entre las piezas de una campana, sino también entre campanas
sucesivas, para conservar en el tiempo la ventaja de la acumulacion de los estimulos en la misma
direccién, asi como una facil identificacion de la imagen total del producto.

Un tema conexo con la unidad es la presencia simultanea de campanas diferentes, que se va
haciendo mas comun por motivos serios de mercadeo. En mercados segmentados pueden
presentarse diferentes circunstancias geograficas, demograficas o de otras indoles en el mismo
momento, lo cual lleva a distinguir varias formas de vida coexistentes, lo que no suena absurdo
si se compara con una persona que es profesor en un colegio, mientras estudia en la universidad
y acaba de tener un hijo, pero vive aun en casa de sus padres. Sus varios papeles lo obligan a
tener diferentes actitudes sin que por ello deje de ser él mismo.

Continuidad temporal.

Aunque puede haber campanas que se plasman en una sola pieza, en general estan constituidas
por series de piezas que actian mediante repeticiones en periodos mas o menos prolongados.
La duracion del efecto de un estimulo es variable y limitada, de modo que hay que estar
martillando sobre las mismas cabezas para lograr la penetracion satisfactoria y la subsiguiente
respuesta. La irresponsabilidad con que las empresas y agencias cambian frecuentemente
sus campanas, equivale a la de ponerle todos los dias un nuevo nombre al producto. Cosa
diferente es mantener actualizados los temas y formas de realizacion o responder agilmente a
las variaciones del mercado y del producto.

Como norma, puede decirse que un mensaje debe repetirse con tanta frecuencia y durante
tanto tiempo como tarde en obtener el objetivo de comunicacion fijado. Pero esta regla tiene
dificultades en su interpretacion y aplicacion.

Uno de los grandes problemas de la publicidad, especialmente dramatico en nuestro medio, es
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el saber cuando, cuanto y como cambiar una campana.
Factores que desaconsejan el cambio.

- Una campana buena es dificil de lograr y, mucho mas, de aprobar.

- Si los factores del mercado no se han alterado notoriamente, es indtil cambiar de
direccion. Lo mismo puede decirse de los indices de efectividad mercadotécnicos, como
estadisticas de ventas, rotacion en estanteria, etc.

- Educar, cambiar los habitos, lograr actitudes favorables, es lo mas complicado del mundo.
Para hacerlo, se necesita insistir sin tregua en la exhibicion de los resultados del uso del
producto y volver mil veces sobre lo mismo, hasta que la gente altere sus costumbres: la
cantaleta materna, se sabe, logra finalmente que el nino no coma con los dedos; este tipo
de ejemplos lleva a pensar que si se repite sin cesar un mensaje, lograra sus objetivos.

3.4.5. Evaluacion de campaias

La gran publicidad no esta hecha con reglas ni creada bajo guias: viene de personas creativas. Sin
embargo, la publicidad exitosa tiene cierta forma de hacerse que es identificable y posee una
serie completa de cualidades que hacen predecible su eficacia.

{Sirve una campana mala? Hay un concepto extendido, sumamente peligroso, que consiste en
creer que mientras se esté hablando de un producto, no importa en qué forma, se ganan puntos
con los consumidores. Aunque tanto la mencion frecuente de los productos, como la inercia, o
sea el impulso que trae el anterior posicionamiento, son elementos favorables a la aceptacion
del producto, sélo la direccion apropiada de los estimulos asegura un buen resultado. Porque
toda campana es un vinculo, una atadura de doble via que une a la empresa con su mercado.
Finalmente, el significado etimolodgico de clientela, es aquellos que estan protegidos por un

lider, que en este caso es el encargado de brindarles satisfactores.""

3.4.6. Estrategias de una campana publicitaria

Es la manera en la que se resuelve la publicidad para obtener un objetivo.

1. Publicidad Racional: se hace hincapié en la razén. Esta publicidad muestra atributos del
producto, es un mensaje 6gico que contiene informacion, y se da mas que nada en la pu-
blicidad grafica. No se utiliza el eslogan, y su caracteristica principal es la informacion.

2. Publicidad Motivacional: apela a los sentimientos y emociones del publico. El 80%
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de la publicidad en general es de este tipo. Lo que logra que una persona adquiera un
producto, es mas la motivacion que la razon.

La mejor manera de lograr una buena imagen es llegando al sentimiento del publico.

3. Publicidad subliminal: esta por debajo de la percepcion sensorial consciente. El incons-
ciente lleva a tomar decisiones sin poder decidir. Logra que al ver el aviso, el consciente
no perciba lo que el inconsciente puede percibir.

No siempre logra sus propdsitos. Su inconveniente es que no hay manera confiable
de medir su efectividad, y esta prohibida porque afecta a la libertad de eleccion del
individuo.

4. Publicidad comparativa: en la Argentina esta prohibido nombrar a la competencia o a
otras marcas en una publicidad sin el consentimiento de éstos.

En el caso de Guatemala, el codigo de los anunciantes, elaborado por la Asociacion de
Anunciantes de Guatemala, la Union Guatemalteca de Agencias de Publicidad, la Camara
de Medios de Guatemala y Los Medios Independientes, reunidos todos en el seno del
Consejo Nacional de la Publicidad, que entro en vigencia el 10 de febrero de 1999, afirma
que “la publicidad, como manifestacion del derecho de libre expresion y libre acceso a la
informacion, goza del reconocimiento y la proteccion de los Articulos noveno de la Carta
de Derechos Humanos de la Organizacion de las Naciones Unidas, 13 de la Convencion
Americana Sobre Derechos Humanos, 35 de la Constitucion Politica de la Republica
de Guatemala y en la Ley de Emision del Pensamiento. Que la libertad de expresion
publicitaria debe ejercerse dentro del marco ético y juridico, relacionando dicha libertad
con la responsabilidad moral.” ™ En su capitulo Xl acerca de la publicidad comparativa
en sus Articulos 28 y 29 menciona que “La publicidad que implique comparacion de
productos o servicios no debe denigrar o deformar la imagen, cualidades o atributos del
producto competidor. La publicidad que implique comparacion de productos o servicios
tendra como unica finalidad informarle al consumidor las ventajas comprobables del

producto anunciado y debera:
a) Aplicarse exclusivamente a productos equiparables;
b) Respetar los derechos de propiedad intelectual e industrial de terceros; y
¢) Fundamentarse en hechos ciertos y comprobables.”™

Entonces, se dice que la publicidad comparativa en Guatemala, si es permitida, inicamente
si el competidor involucrado autoriza legalmente a utilizar su marca en el material en
promocion.
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5. Publicidad Cooperativa: es cuando se unen dos o mas empresas para realizar un mismo
comercial que favorezca a ambas.

6. Publicidad Directa: es la de la tanda publicitaria.

7. Publicidad Indirecta: es la PNT (Publicidad No Tradicional).

3.4.7. Fundamentos de la estrategia de comunicacion

1. Conclusiones del brief.

2. Recomendaciones que toma la agencia en base a ese brief.
Esto lo hace para averiguar:

1. Qué debe lograrse: objetivos de la comunicacion.

2. A quién dirigirse: estrategia de audiencia.

3.4.8. Objetivos de la comunicacion

Es la finalidad de toda accién de comunicacion de la empresa.
La agencia de publicidad debe transmitir el objetivo de comunicacion al objetivo publicitario.”
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CONEEPTO) DE DISENO, METODO) Y BOCETAJE
En este capitulo se describe el concepto fundamental en el que se baso la
‘ elaboracion de los mensajes grdficos y linguisticos.
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4. Concepto creativo

En este capitulo se describe el proceso creativo, paso a paso, que se utilizo para llegar a la
propuesta final. Asi como también la descripcion detallada de cada una de las estrategias y
tacticas a utilizar.

Para el desarrollo de este ejercicio se utilizo la técnica creativa BRAINSTORMING (tormenta de
ideas), que es la técnica mas conocida, para generar ideas. Fue desarrollada por Alex Osborn
(especialista en creatividad y publicidad) en los anos 30 y publicada en 1963 en el libro “Applied
Imagination”

4.1 Objetivos y estrategias de campaia

Como se menciond con anterioridad, una estrategia es un concepto que abarca la preocupacion
por “qué hacer” y no por “como hacer’, es decir busca que se implementen todos los medios
necesarios para ponerla en practica. Una estrategia da lugar a muchas tacticas y por ello la
estrategia es basicamente una actividad racional que implica poder identificar las oportunidades
y amenazas del ambiente donde oferta la empresa, asi como evaluar las limitaciones y
fortalezas.

Para el éxito del desarrollo del material, primero se establecen los objetivos y estrategias de
campana. Estas toman como base la informacion preliminar investigada, y las necesidades que
nos llevaron a requerir el desarrollo de dicho proyecto

Objetivo de campana:

El producto principal es el Técnico y la Licenciatura de Diseno Grafico de la USAC. El objetivo
responde a la pregunta {qué se quiere lograr con la carrera de Disefo Grafico?™

Con el desarrollo de la campana se quiere lograr:
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1)
2)

Incrementar el nimero de estudiantes para la carrera de Disefio Grafico de la USAC.
Disminuir la repitencia de cursos de los estudiantes ya inscritos en la carrera.

Estrategia de la campaia:
Es la manera en que se resuelve el problema, para cumplir el objetivo.
El plan de accidn definido es:

)

Desarrollar material grafico impreso y de divulgacion, que contenga la informacion
necesaria, y los elementos publicitarios necesarios, para persuadir a nuestro grupo
objetivo, que tengan las aptitudes y destrezas para decidirse a tomar la carrera de Disefo
Grafico y que a la vez dicho material proporcione a los estudiantes de nuevo ingreso una
vision amplia de las exigencias de la carrera.

Dicho material sera distribuido en los diferentes centros educativos, a nivel diversificado,
de la ciudad de Guatemala y algunos municipios, como Petapa, Mixco y Villa Nueva. Asi
como también, dentro del Campus Central de la USAC.

Se pautara un spot de radio en la radio Universitaria.

Se promovera la participacion de la Unidad de Disefo Grafico, en Ferias Universitarias y
Exposiciones, donde se tendra presencia por medio de un stand, el cual contara con la
imagen de la campana y con la folleteria destinada para su promocion.

4.2 Estrategia de comunicacion

En esta fase del proyecto, se desarrollan las promesas, como el eslogan, que se divulgaran en el
material. Una vez definida la comunicacion, se procede a la visualizacion del mismo.

En la busqgieda de la promesa, la base, es titulo del proyecto, seleccionando las palabras clave
(las que coinciden con los objetivos del mismo) para desarrollar el disgroupting:

(Campanainformativa para la Escuela deDisefio Grafico,

Facultad de Arquitectura, de laddniversidad®de San Carlos de Guatemala,
para motivar a losjovenesque tienen el interés en formarse como
Cprofesional en el Disefio Grafico.
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Después de la lluvia de palabras, se empiezan a unir unas con otras, para crear oraciones que
tengan sentido. (Copy)
El proceso de seleccion de las palabras depende del objetivo de la campana.

4.2.2 Copy

e Ningun obstaculo te detendra

e Vamos hacia el futuro en Disefo Grafico..USAC

» Aprende, imagina, aplica tus suefos sobre papel..Disefio Grafico USAC
e Laimagen lo dice todo..Dilo todo con imagenes..Disefio Grafico USAC
» Preparate para disefar lo que no se ha disefado...

e Reinventar, crear, preparate para triunfar en Disefio Grafico..

e Es cosa de aprender y de querer..Disefo Grafico

e Marca la diferencia...

* Nuestra meta es tu éxito..

» Preparate, sigue adelante y corre a lograr tus metas

e Aceleray estudia..

e Elfuturo esta en tus manos...,

e Aceleray maneja la direccion de tu futuro....

Para la seleccion de la frase, que se utlizara para el material, se tomaron en cuenta los factores
siguientes:

1) Para un estudiante, la seleccion de la carrera profesional universitaria es de vital
importancia, puesto que de ello dependera su futuro. Por eso, la campana hace un
[lamado a la razoén, para determinar la decision a tomar.

2) La frase debe ser corta y concisa, facil de recordar.

3) Laanalogiade unacarreraprofesional universitaria, es comparable con una competencia
de vehiculos de carreras. Se necesita entrenamiento, disciplina, y coraje para poder
ganar.

4) El grupo objetivo, en su mayoria es de jovenes, los cuales, estan identificados con la
fuerza y energia. Dicha caracteristica, hace marcar el enunciado de Aceleracién que
lleva implicita la velocidad.

&% Por ello se decidi6 elegir la frase: ACELERA Y ESTUDIA...



4.3 Proceso de bocetaje

Después de haber llevado a cabo la tormenta de ideas, el disgroupting y finalmente llegar a un copy, se procedio a plasmar varias

ideas en forma grafica

En estos bocetos nos enfocamos en
uno de los copys extraidos. La idea
principal es visualizar los pies de un
corredor joven llegando a la meta
después de una carrera.

En la segunda grafica, casi el mismo
concepto, solamente que el enfoque es
hacia el horizonte. Es un largo camino
por recorrer, pero al final esta la luz del
conocimiento simbolizado por el sol.

En esta opcion se muestra, la opcion de
llegar a la cima, como una metafora de
alcanzar tus suenos, tu metas.

e
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Inventar, innovar y crear, es la promesa
primaria de esta propuesta, y para
visualizarlo, graficamentesetienelaidea
de plasmar el pie de un deportista.

62

En esta opcion se muestra, como
simbolo de identificacion de la Facultad
de arquitectura, la A de la entrada del
edificio. Esta A esta vista en forma de
perspectiva, mostrando un reflejo,
siendo asi una manera diferente de
apreciarla.
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Dentro de las promesas a largo plazo,
esta ofrecer un mejor futuro a los
estudiantes, logrando asi, que puedan
formar sus propias empresas. Es por
ello que se pensd en la idea de “poner
el mundo en tus manos” La cual se
graficé en el boceto adjunto.

A raiz de ésta idea surgieron dos copys
mas.
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Como ideas adicionales, que surgen
desde el momento que se toma el lapiz
y el papel, surgio la opcion de utilizar
palabras clave, como el crea, aprende,
imagina...

v WO e e

Gt euto) . i oltmauler

Y finalmentesurgid laidea,de haceruna
analogia, entre carrera, y velocidad.

En esta propuesta, se marca el
concepto de velocidad. La analogia,
de ser una carrera profesional, con la
idea de una carrera automovilistica,
hace que el grupo objetivo que son
los jovenes se sientan atraidos.

Una vez analizados los bocetos, por
medio de la asesoria y el cliente, se
opto por la seleccion de la idea de la
Aceleracion. Este concepto, no solo
involucra a hombres y mujeres, sino
que muestra que su fortaleza mas
importante, es la fuerza y energia que
lleva implicita, caracteristica que tienen
los jovenes hoy en dia.
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4.4 Proceso de visualizacion de las ideas

Después de la fase de bocetaje, se procedio a elaborar la visualizacion del concepto elegido.

de un velocimetro, y se colocd en

tonos aqua, azulescos. Se ilustrd
el movimiento de las agujas. El color
verde, aunque es un color frio también
logré hacer un poco de contraste con
el fondo. El tipo de letra utilizado es la
combinacion de un Agenda book, con
futura. Los dos tipos son palo seco. Se
elegio este tipo de letra, para brindarle
un estilo moderno y a la vez sencillo al
material.

1 Enestebocetoseutilizé lafotografia

ACELERA, oo
estudia e
60 "\
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Técnico y Licenciatura en

DISENO GRAFICO
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Creolivo Mullrmedia Editarial
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son similares que el anterior. La

variacion es el fondo, se mostréd
varios velocimetros. Se resaltd mas la
frase “lucha por tus suenos’, puesto que
dentro de los objetivos de la campana
esta motivar a los jovenes a estudiar.

2En este boceto, las caracteristicas

MAXIMA
velocidad

Tecnico y Licenciatura en

DISENO GRAFICO

k I Enfasis
| Editcrinal

o
jlucha por fus suenos! IE’E\

la misma tipografia, solamente

que el grafismo de disefo grafico
se simplifico. El fondo negro le da
seriedad al material. El layout es similar
a la primera opcion.

3En esta otra opcidn, se utilizo

ACELERA,

estudia

TECH

Diseno Gré.fig_g

jLucha por fus suenos! @



4.4.1 Codigos de diseiio

El codigo de disefo es la clave fundamental, que interactia con el fin de estructurar una
composicion significativa y represente a la vez el mensaje que se quiere transmitir. Suimportancia
radica en permitir llegar con su connotacion al grupo objetivo o receptor de la informacion,
mediante la produccion del mensaje que se debe comprender o decodificar. Por medio de dichos
codigos se espera que la comunicacion se logre y asi obtener una retroalimentacion o feedback,
para poder afirmar que este proyecto fue efectivo y cumplié con el objetivo trazado.

4.4.1.1 El cédigo del color

El color es uno de los medios mas subjetivos con el que cuenta el disefador. Mejora la apariencia
visual de cualquier documento, agrega impacto, atrae la atencion, mejora el realismo de las
imagenes y proporciona una apariencia mas profesional a los disenos.”

Al disenar, no se debe utilizar colores sin ningun objetivo o plan determinados. Por esta razén, se
han analizado los colores que en este caso, son utilizados de acuerdo al mensaje que queremos
transmitir y a la respuesta que esperamos del publico objetivo.

El azul significa VERDAD, JUICIO, lo cual puede ayudar a lo que respecta una toma de decision.
Ademas, este color se asocia a las emociones profundas y SENTIMIENTOS mas intimos, representa
el DESEO DE SABER, incentiva la curiosidad, asi como también ayuda a la CONCENTRACION.
Este color no fatiga la vista en grandes extensiones, por lo que se podria utilizar como fondo
en la piezas graficas. Este proyecto tiene como objetivo, producir impacto, captar la atencién
del grupo objetivo y una forma de lograrlo es utilizando el azul junto a colores calidos como el
amarillo y el rojo.

Para transmitir SERIEDAD, el azul es una buena opcion.

El amarillo puro y brillante es un reclamo de ATENCION, que se hace mas intenso cuando éste
se combina con el negro o el azul.*®

El color rojo es un color calido, que al igual que el amarillo, aunque en menor intensidad, llama
la atencion del ojo humano. Su connotacién dentro de las piezas de disefo, es VELOCIDAD, y
RAPIDEZ, a toma de decisiones que tienen que hacerse de inmediato, casi urgentes.”

EL DESEO DE SABER también puede ser despertado con el color negro, éste da sensacion de
SERIEDAD. Pero también connota TRISTEZA y DOLOR.

15.. YBARRA, Raul. Significado del color www. raulybarra.com/notijoya/archivosnotijoya4/4diseno_color_significado.html 16. Importancia y Significado del Color. El color Esquemdtico www. mailxmail.com/
curso/informatica/diseno/capitulo25.htm 17. SPECHT, Eric. El Secreto de darle vida a un diserio www.conversion.com/pragma./documenta/cv./secciones/CV./ES/MAIN/IN/FLEXO/doc_49414 HTML.html 65



66

4.41.2 El codigo tipografico

Es vital que en la propuesta exista una tipografia que responda a los requerimientos que se
quiere proyectar (jovialidad, entusiasmo, seriedad, entre otros). Por lo cual, para la realizacion
de este material grafico, se debe tomar en cuenta las caracteristicas fisicas de las letras para su
correcta utilizacion. También sera cuidar que el énfasis tipografico no entre en conflicto con los
demas elementos iconicos, y asi lograr una comunicacion funcional, practica y efectiva.

En este proyecto es apropiado que la tipografia a utilizar sea: segun la disenadora grafica Eva
Paz®
PALO SECO: porque expresa actualidad y claridad. Los tipos sans serif sonmas
legibles y serios
LETRA GRUESA: esta expresa fuerza, peso, importancia.
LETRA MAYUSCULA: porque expresa anuncio, aviso. Indica titulo,
encabezamiento.

No se pretende utilizar letra gruesa en todo el texto, ésto provoca entorpecimiento de la
lectura, sélo servira para remarcar importancia. Las letras redondas y minusculas suelen ser mas
legibles.

Una buena combinacion que ayuda a expresar y evocar las emociones, sentimientos, etc., son
rotulos con la variante de diferentes tamanos, pesos y anchos.”

Otro aspecto por tomar en consideracion es la forma de conseguir unidad de disefio; esto
se logra trabajando con pocos tipos de letras y se aprovecha sus diferentes variantes (bold,
italic, light, normal, semibold, narrow, entre otros), esto ademas le da consistencia e identidad
al material de principio a fin.

Estos criterios son relativos, dependen de muchos factores que se producen en el proceso del
diseno, como la asignacion de atributo al tipo: tamano, color, textura, profundidad, entre otros.

El tipo que llena los requerimientos anteriormente descritos es:

Agenda Medium: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz 1234567890 ?¢i+-/

18. Op. cit. Paz, Mendoza, Eva. 1992:88 19. Op. cit. Google. La tipografia y su evolucion



Agenda Mediumitalic: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVYWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz 1234567890 ?é+-/

Agenda Bold: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz 1234567890 ?¢+-/

Agenda Black: ABCDEFGHIjKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz 1234567890 ?é+-/

Agenda Bold Condensed: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz 1234567890 ?i+-/

Agenda Light: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz 1234567890 ?i+-/

Agenda Light italic: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopgrstuvwxyz 1234567890 ?é+-/
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4.41.3 El codigo iconico

El elemento incénico para reforzar la transmicion del mensaje, en su concepto creativo, sera el
velocimetro, considerando una metafora o simil del mensaje primario. Esto es necesario puesto
que con ello se lograra transmitir el mensaje de velocidad y aceleracion.

Para llegar a la imagen grafica se tomaron como referencia varias fotografias de velocimetros
Esta se utilizé como plantilla, aplicandoles asi varios filtros e ilustrandoles algunos detalles que
pudieran hacer referencia al mensaje que se esta tansmitiéndo, como la posicion de las agujas.
Las referencias fueron las siguientes:

\\\\ll]lllll
w%% é&sv
Fa 1

ol e

s

A

La fotografia seleccionada para tomarla como base grafica para las piezas de la campana, fue la
ndmero tres. Esta llena los requisitos de proyectar modernidad, ya que con el reflejo de luz que
poseen los elementos connota digitalizacion, que a comparacion con las otras dos fotografias,
estas muestran los nUmeros como si estuvieran pintados en un tablero.

Cuando se esté disenando el material, puede ser que se utilicen algunos otros recursos iconicos
ornamentales que complementen el mensaje.



4414 El formato

En este apartado se hara referencia, al tamano (el cual atrae u organiza) en el que sera presentado
e impreso el material grafico y la forma que éste tendra. En este proyecto se utilizara el tamano
adecuado de formato, para atraer a la clase de publico o personas receptoras, el cual se
establecera mas definidamente con las piezas que se realizaran.

Respecto a la orientacion del formato que puede reforzar aun mas el concepto, con variables
dentro de las piezas de disefio empezando con que se puede afirmar que la verticalidad es la
adecuada, ya que el hombre desde que nace busca identificar e identificarse con su entorno
y tiene la necesidad natural de buscar el equilibrio individual, social, fisico y psicolégico. Pero
el grupo objetivo del proyecto es dinamico y en constante movimiento, lo cual conduce a
buscar otras alternativas de diferentes formatos, empezando por buscar la linea curva en las
piezas de diseno. Las curvas son un elemento muy recurrente en diseno. Esta relacionado con la
sensualidad. También transmiten movimiento y ayudan a conducir la mirada.”

Si existe un formato agradable al ojo humano, con el cual el grupo objetivo de alguna manera se
identifica, aunque sea de una forma inconsciente, y se siente equilibrado y cémodo, le interesara
y prestara atencion a los elementos de disefio de los que estara conformado el material grafico
(logotipo, titulo, texto, ilustracion, fotografia, encuadres, lineas, etc.), los cuales seran percibidos
segun la direccion de lectura que se establezca por el disefador, la cual empieza arrancando de
un punto focal.

4.4.1.5 Diagramacion

Diagramar es organizar, por tanto, la composicion de los elementos. Este material grafico impreso
sera llamativo a primera vista e invitara a ser leido, los textos y las imagenes estaran unidas
de forma arménica y estas ultimas complementaran visualmente la informacién del texto, que
llevara a una facil lectura, logrando un adecuado disefio de diagramacién conjugando funcién y
forma.

Al diagramar las piezas se pondran en practica tres conceptos basicos: Unidad (que identifica

o . al material como unico y le da personalidad), proporcion (que define la relacion de tamanos y
«Las estrategias visuales del diseno

no son absolutos universales; cantidad entre todos los elementos que participan) y contraste ( que logra efectos interesantes
generan explotan y reflejan que le dan variedad y dinamismo al disefo).

convenciones culturales» D ‘ ! . » ) o

Jacques Derrida” Otro criterio que se tomo en cuenta es la jerarquizacion para la organizacion de los elementos

visuales. Esto con la necesidad de enfatizar los distintos elementos que componen el mensaje.
Cuando se esté disenando el material, puede ser que se utilicen algunos recursos ornamentales
que complementen.

20. COMPOSICION - Regla 12: Lineas curvas y curvas en “S” / http.//www.flickr.com./groups/la_bodeguilla/discuss/72157606205829441/ 21. CAPITULO IV LA COMPOSICION EN LA
DIAGRAMACION, Fundamentos de Diagramacion http://sisbib.unmsm.edu.pe/Bibvirtual/Libros/comunicacion/Fundamentos_de_diagramacion/cap_4.htm 69
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4.5 Elaboracion de la piezas graficas

Después de haber mostrado las anteriores opciones a la coordinacion de disefo grafico, la
primera opcion quedé seleccionada, con algunas variantes, como por el ejemplo, el color de la
tipografia, en lugar que fuera verde, quedara en amarillo. La fotografia del velocimetro cambiarla
por una que mostrara modernidad (digital). Simplificar el grafismo de diseno grafico para no
cargar el layout. Con éstos cambios se procedio a dar continuidad a la campana completa.

Los materiales son los siguientes:
Sticker para carro

Esta pieza se elabord con la idea que cada alumno inscrito en la carrera de Disefio Grafico posea
uno en su vehiculo, asi ellos mismos estaran haciéndole promocion a las carreras.

ACELERA »
estudia

Técnico y Licenciatura en

Diseno GrygFico

: .«Jfrr;.ff.cf/ e
ACEEERA , B

estudia ' s, - ;:ﬂ?m
Tecnico y Licenciatura en

Diseno GrjFico




Afiche

En este material se plasman los cambios sugeridos por la coordinacion de Disefo, la fotografia,
el color de texto basicamente.

estudia 60 5

E_’O--..

Técnico v Licenciatura en

Diseno GR4FIco

Técnico y Licenciatura en

D.'SENO GRAFICO

Enfasis Enfas
Creativo Multir
EIJ i lurl .1|

Primer boceto presentado al Cliente Segundo boceto presentado, con los cambios
sugeridos
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Volante

Esta pieza de la campana, va troquelada, para crear impacto y llamar la atencion.

N .'.ﬁill.l”fl

e

" -ACELERA Mo

estudia

Disefio GRaFico DiseRo GR4FICO

Trifoliar

Esta pieza también va troquelada, su tamano es de 11 x 6 abierto. Y es parte del display, take one.
En este material se describe toda la informacion para poder inscribirse en la carrera de diseno en
la USAC. Ademas de contener los objetivos de la escuela y sus expectativas.

ACELERA,

estudia
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de
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Diseno Grgrico
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expactatival

fCulles w0 las

dreas de estudia?

Cdme lo logamos?

Anuncio de prensa
El anuncio de prensa contiene toda la informacién basica sobre la carrera en la USAC. Y para
mayor informacion se coloca un ndmero telefonico y la direccion de la pagina web.

e I

(_.Ll"ll_ra ymas —A'_ T estudia
Wallace & Gromut

asaltan la | 3 -

pantalla

Téc fa en
Diseno GR4FICO

[ Enfanin fanin
Crestive  Msltimedia Lol

()

anuncio de prensa

73




Anuncio de revista

En la pauta de anuncio de revista, la informacion descrita es esencialmente la misma que

en el anuncio de prensa.

anuncio revista

Banner Web page

Este banner consiste en una animacion tipo flash, que podra ir como encabezado en

paginas principales o ventana pop-up.
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Valla publicitaria

En nuestro medio se esta manejando, actualmente, las vallas troqueladas. La valla de esta

campana tendra un troquel que resaltara el velocimetro. Las medidas de la valla se manejara
entre 9x 5 mts y 6 x 4 mts.

Tecnico y Licenciatura en

Disefo GraFico

\CELERA estudia

Técnico y Licenciatura en

Diseno GRAFICO
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Take One Display para trifoliares

Esta pieza de Disefio va de la mano con los trifoliares, ya que en este display seran colocados,
para que nuestro grupo objetivo pueda tener la informacion a mano.

Disefo GRaFico

ooV owasig

Diseno GrFico

aoisbo onas i
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Mupi (Mueble urbano para informacion)

El disefio que manejara los mupi, sera el mismo que el de los afiches. Solamente que estas piezas
seran mucho mas grandes y estaran instaladas en cajas de luz.

Material urbano

El layout de la valla urbana sera de forma horizontal, para aprovechar todo el espacio disponible
en el formato que en éstas predomina.
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Folleto informativo

Este material tiene en su portada, al igual que el material urbano, un layout horizontal. El
formato elegido para este material, es cdmodo y accesible, pues no llega a ser del tamano
de una revista comun, ni tampoco un documento de bolsillo. Los colores dominantes en
el documento es el azul y su diferentes tintas, combinado con grises.

Técmicn y Licenciciurm
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[PERSLIR

i 2 wdbes son los Greas

2Cual es la expectativa? de estudio?

rultmedia

Editcnal

Ademas, este folleto contiene toda la informacion necesaria sobre la carrera. Describe en que

consisten las diferentes areas de estudio de la licenciatura, el pénsum de estudios, horarios y
requisitos para inscripcion.
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COMPROBACION Y EEICACIA DE LA
PROPUESTTA GRAFICA EINAL

En este capitulo se expone los resultados obtenidos en la validacion de la

propuesta grdfica, para lo cual fue necesario realizar una prueba piloto, con

una muestra del grupo objetivo.

CAPITULO







5.1 Metodologia de la investigacion

Se utilizo el método descriptivo para abordar los aspectos tedricos e historicos, luego el analisis
estadistico y evaluativo de las condiciones actuales, para concluir en una propuesta de disefio
que responda a las necesidades detectadas.

1) En forma aleatoria se tomé una muestra (prueba piloto) en el Instituto Juan Apostol,
con estudiantes de 5to ano de bachillerato, a quienes se pasé un cuestionario el cual
demostro sus conocimientos acerca de la carrera de Diseno Grafico de la Universidad

de San Carlos de Guatemala.

2) La muestra se dividio en tres grupos, colegas disenadores graficos, el cliente y el grupo
objetivo. (muestra estratificada).

3) Aestos tres grupos control se les expuso los materiales disenados de la campana, afiches,
trifoliares, banners, volantes, entre otros.

4) Luego se comprobd en cada grupo control la captacion que tuvo el mensaje grafico a
través de un instrumento de medicion (encuesta).

5) Se hizo un analisis comparativo, por medio de la tabulacién del instrumento.

6) Los resultados presentados por separado, muestran la tendencia de cada grupo control
que son la base del informe consolidado con los resultados de los tres grupos.

7) Con esta informacion se elaboraron conclusiones y recomendaciones generales.
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5.1.1 La encuesta

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

PROYECTO DE GRADUACION 2007

VALIDACION DE MATERIAL GRAFICO IMPRESO

Facultad de Arguitectura )

Licenciafura en Diseno Grafico con enfasis en Fublicidad

Encuesta parg ko comprobacidn de ko eficaock de peras de deefio de malenal gralico mmpreso
pang k EBscusin de Deefio Gralico, USALC, de promocin de kos camenas lecnco ¥ Loencaing
an Deefic

Edad Sexo: Frofesidn;

Margue con una X la respuesta segin su criterio.

1. iTiene conocimiento alguno sobre las cameras que ofrece la Facultad de
qulgrtctwcl de la USA

Mo
2. éﬂnnu conocimiento sebre las opclones de la camrera de Disefio Grafico
e la USAC?

i
Mo

3. ;S5aobe qué requisitos se necesitan para optar a ser profesional del Disefic
Erdficor

]
No

4, jle 1S|:|_Ier\e:u saber mds sobre la carera de Disefio Grafico de la USAC?
I
Mo

5. iPor qué cree que los j[dvenes con aplitudes para el disefio grafico, no se
fmcrfbnn en la camrera, para ser profesionales?
Falta de informacién
Falta de recursos
Falta de mofivacion
Oiros:

Después de haber observado el material grafico,

1. i{Ha entendido el fema del cual habla este material?

a. 5, esta muy claro

b. Al principio no se entiends, luego de poner alencicn, ya comprendo
<. No, es complejo y confuso

sPor qué?

2. 4Cde6mchﬁomFdem el mensaje que se esta ransmitiendo a fravés de este
mater

a. Simple, entendible y recordable

b, Extenso, aburido y ordinario

. Inentendible vy complejo

aPor quéa?




El grdfico anterior, muestra el

instrumento utilizado para la

3. ilefue facil leer los textos? medicion de la eficacia de las
a. 5i, ka lefra es clora y de buen tamaio

b. Unos textos se pueden leer facimenta v ofres cuesta entenderlos piezas disenadas para la campana
c. No, Ia lefra se pierde en el fondo

X X de promocion e informacion, de
4. ;Cudl fue la primera impresion que le provocd al ver el materal?

a, Me llamad la atencidn
b, Me causd rechazo

c. Me fue indiferente Grdfico de la USAC.
aPor qués

la licenciatura y técnico en Disefio

El mismo instrumento se utilizé

5 ile E:la:e que los colores son adecuados al Hipo de tema al gue se hace
alusion?

a. i, son adecuados

b. Pueden ser estos, perc aln no convencen subgrupos de la muestra.

<. Mo, los colares adecuvados no son estos

sQué colores cambiaria?

para la medicion en los tres

sfor cudl?

&, ;Qué piensa de la fotografia?
a. llama ka atencidn

b, No me interesa

c. Deberian sustituirse por otra

7. JAprobaria usted este material para lanzar una campafna de promocién?
a. i, tiene potencial

b, Talvez, necesila cambios

c. No, este material no fiene fuluro

Qe le falto?

8. ;5 ha ldentificado usted con el lema de este material?
a. 3, me motiva

b. Me fue indiferente

c. No, de ninguna manera

asPor ques

¥. JCodmo le parece el contenido de este material?
a, Adecuado

b, Escoso

c. Innecesarnio

aPor qués

10.Un material comeo este jpodria convencer a fomar una decisién?
a. 5i, sin duda alkguna

b. Talvez

<. No, es poco probable

iGracias por su amable atencion y colaboracion!
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5.2 Perfil del grupo objetivo

5.2.1. Geografico:

La muestra obtenida, dividida en tres subgrupos fue tomado de la ciudad capital, la Facultad de
Arquitectura, Escuela de Disefo Grafico. (El cliente y colegas disenadores).

La muestra del grupo objetivo, fue tomado en la ciudad capital, con alumnos de nivelacion del
5 afno de diversificado, del Liceo Juan Apéstol, Zona 12.

5.2.2. Demografico:

Sexo: Hombres y mujeres

Edad: Entre 18 y 45 anos

Estudios: Profesionales, artistas, estudiantes.

5.2.3. Estilo de vida:

El grupo objetivo, al que esta dirigido la campana, tiene un estilo de vida ajustado
econdmicamente hablando. Su poder adquisitivo es limitado puesto que trabaja para sostener
sus estudios, y / o ayudar en casa en algunos casos. Otros son sostenidos por sus padres, con
algunas limitaciones.

Por su mismo poder adquisitivo, podemos deducir que nuestro grupo de NSE C y D, (las
clasificaciones varian segun cada pais. En Guatemala, la generalidad es que el tipo A/B: Poblacion
con el mas alto nivel de vida e ingresos del pais. C+: Poblacion con nivel de vida e ingresos
ligeramente superior al medio € : Poblacion con ingresos y nivel de vida medio. D+ : Poblacion
con ingresos y nivel de vida ligeramente por debajo del nivel medio. D : Poblacion con un nivel
de vida austero y de bajo ingreso. E : Poblacion con menor ingreso y nivel de vida de las zonas
urbanas de todo el pais.)”

El estilo del cliente, tiene un poder adquisitivo mas holgado, pues trabaja en puestos de alto
nivel.

El estilo de colegas disenadores, es similar al del cliente, pues ya estan posicionados en el
mercado con su propia empresa, la mayoria, y otros tiene mucha experiencia en el ramo.

86 21. EMARKETPLUS- Estratega Plus S.A. de C.V. / Segmentacion de Mercados/ http://www.emarketplus.com.mx/67403,/110910.html[?*session*id*key*=*session*id*val*



El comun denominador de este grupo es la inclinacion en tener una referencia cultural y de estilo
de vida de la ciudad vy sus alrededores, que quieren ser percibidos como personas interesantes
y que se adhieren a ideas nuevas que estimulan la creatividad.

5.2.3. Motivaciones

Para este grupo objetivo su motivacién es estar siempre a la vanguardia de la informacion tanto
de cultura, arte, musica, cine, moda, y por ello busca los medios que le puedan brindar esta
informacion, y aplicar esta nueva informacion a su diario vivir.

Siempre esta dispuesto a presentar ideas nuevas que nadie mas se atreveria a presentar.

5.2.4. Personalidad

En este grupo se connotan variedad de caracteres, como extrovertidos, introvertidos, explosivos
e implosivos. Pero en resumen, podemos decir que este grupo en especial, aprecia el arte,
la cultura, la musica entre otros. Usa su tiempo libre en una forma diferente al grueso de la
comunidad, son un poco bohemios, y tienen un toque de rebeldia, lo que los hace buscar
cosas nuevas para controvertir con lo establecido. Su perfil le permite ser critico, mostrando
habilidades y destrezas para competir, ya que coninciden en que les gusta la competencia de
cualquier indole, profesional, artistica, entre otros.?? Otra de las caracteristicas, es la capacidad
de hacer combinaciones y crear sintesis originales, la capacidad de asociar y tomar ideas de un
lugar y de otro.”

22. Perfil del Disefiador Grafico http.//www.itson.mx/ofertaAcademica/ldghtml 23. (www.wikipedia.com)
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5.3. Resultados de la comprobacion
5.3.1. Analisis

Se paso la encuesta a tres grupos control: el grupo objetivo, colegas disenadores y el cliente.
Se analizan los datos recopilados de 16 encuestas ( 8 al grupo objetivo, 4 a colegas disefiadores
y 4 al cliente), y se ordenan segun el nimero de respuestas que se obtuvo por cada pregunta,
quedando la tabulacion de la siguiente manera:

BLOQUE DE DATOS PERSONALES:

PRIMER BLOQUE DE PREGUNTAS:
Rubro de preguntas para conocer la forma de pensar y opinidn sobre el conocimiento previo
que se tiene sobre las carreras de la Facultad de Arquitectura, especialmente sobre el Técnico y

la Licenciatura en Disefo Grafico.

8 4 4 16

8 4 4 16

100%

50%

100%




62.50%

37.50%

93.75%

6.25%

50.00%
31.25%
12.50%
6.25%
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SEGUNDO BLOQUE DE PREGUNTAS:
Rubro de preguntas que abarcan y cubren los cinco criterios de validacion (mensaje, tipologia,
color, fotografia, contenido) del material mostrado a los tres grupos control.

75.00%

18.75%

06.25%

93.75%

00.00%

6.25%

75.00%

18.75%

6.25%







81.25%

18.75%

00.00%

93.75%

6.25%

00.00%

81.25%

12.50%

06.25%




5.4. Presentacion grafica e interpretacion
PRIMER BLOQUE DE PREGUNTAS:

Pregunta 1
{Tiene conocimiento alguno sobre las carreras que ofrece la Facultad de Arquitectura de la
USAC?

Esta grdfica muestra que el 87.5 % del grupo objetivo no tiene conocimiento de las
carreras que ofrece la Facultad de Arquitectura de la USAC. Por el contrario, Disenadores
Grdficos de la USAC y el cliente si tiene conocimiento, casi absoluto del tema en

cuestion.

100.0%
100

B Si

= No

87.5%

75.0%

80

60

=58

40

20

Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

Al proyectar la grafica
consolidada, muestra un
resultado equilibrado siendo
un 50 % de conocimiento

y desconocimiento de las
carreras que ofrece la Facultad

de Arquitectura
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Pregunta 2
{Tiene conocimiento sobre las opciones de la carrera de Disefo Grafico de la USAC?

Al igual que en la grafica anterior, éste chart muestra que el 87.5 % del grupo objetivo

no tiene conocimiento de las opciones de la carrera de Diserno Grdfico.

100.0% 100.0%
100

80

60

40

20

Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

56.25%

A pesar que el grupo objetivo sefiala mayor
desconocimiento de las opciones de la carrera

de Diseno Grdfico, en la grdfica consolidada,
muestra que el 56.25% de los encuestados si tienen
conocimiento del tema, siendo los disefiadores y el

cliente en su mayor proporcion.
4375% yor prop
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Pregunta 3
{Sabe qué requisitos se necesitan para optar a ser profesional del Diseno Grafico?

El grupo objetivo mostré que tiene una leve nocion de los requisitos que se necesitan
para optar a ser Disefador Grdfico, aunque el desconocimiento de este tema sigue siendo

mayoritario en un 62.5%

100
B si
80 75.0% = No
62.5%
60 ‘
40 37.5%
20
0.0%
0 T T T
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

La grdfica consolidada proyecta que la mayoria tiene algun
conocimiento sobre los requisitos que se necesitan para optar a

ser disenador grdfico.

37.50%
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Pregunta 4
{Le interesa saber mas sobre la carrera de Diseno Grafico de la USAC?

En esta grdfica, el grupo objetivo mostré en un 100% interés por saber mds sobre esta
carrera.

100.0%

100

80

60

40

20

0.0%

Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

En la grdfica consolidada, el 93.75% de los encuestados mostraron interés por

saber mds sobre la carrera de Diseno Grdfico de la USAC.
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Pregunta 5
{Por qué cree que los jovenes con aptitudes para el disefo grafico, no se inscriben en la carrera,
para ser profesionales?

Esta grafica muestra que tanto grupo objetivo y colegas disenadores atribuyen el no
inscribirse, por falta de informacion. Mientras que el cliente lo atribuye a falta de

recursos, por parte del estudiante.

80

75.0% 75.0%
70
62.5%
M Falta de Informacion
Falta de Recursos
M Falta de Motivacion
25.0% 25.0% I Otros
bl
Ul
0.0% o.o%l I 0.0%
T T \
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

————

La grdfica consolidada, muestra que el 50% de los encuestados

afirma que es la falta de informacion la que provoca que los alumnos

no se inscriban en la carrera de Disefio Grdfico, el otro porcentaje

significativo que es el 31.25%, atribuye que es la falta de recursos.
6.2%
12.5% 3125%
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SEGUNDO BLOQUE DE PREGUNTAS:

Después de haber visto las piezas graficas, el grupo objetivo mostré las siguientes
tendencias:

Pregunta 1

{Ha entendido el tema del cual habla este material?

En esta grdfica se muestra que el grupo objetivo afirma, en un 87.5%, que el tema del
material esta muy claro. Por lo contrario, el grupo de Disefiadores Grdficos encuestados

fueron mds criticos al afirmar que el tema es un poco confuso.

100
90 87.5%
80
70
60
50
40

30 25.0% 25.0% 25.0%

20
12.5%
10
0.0%
O i

Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

—

Al consolidar la informacion el 75% de los encuestados

M Si, esta muy claro
Al principio no se entiende

75.0% B No, es complejo y confuso

50.0%

afirman que el tema del material estd claro.

12.75%
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Pregunta 2
{Como considera el mensaje que se esta transmitiendo a través de este material?

El Grupo objetivo y el cliente, muestra en esta grdfica, en un 100% ,que el mensaje es

simple, entendible y recordable.

120
100 100.0% 100.0%
B Simple, entendible y
80 recordable
Extenso, aburrido y
60 ordinario
M Inentendible y complejo
40
20
0% 00%
O n T 00% 1
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

El 93.75% de los encuestado afirman que el mensaje es
simple, entendible y recordable. Solamente un pequerio

porcentaje muestra que el material es complejo.
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Pregunta 3
{Le fue facil leer los textos?

La grdfica refleja que el 875% del grupo objetivo encuestado afirma que la letra Si es clara

y de buen tamano.

100

90 87.5% W sila letraes claray de
buen tamano

Unos textos si y otros no

M No, la letra se pierde en el
fondo

25.0% 25.0% 25.0%

0.0%

T
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

(75.00%)

El 75% encuestado opina que los textos son claros y no se

pierden en el fondo.

(6.25%)

(18.75%)
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Pregunta 4
{Cual fue la primera impresion que le provoco al ver el material?

Al100% del grupo objetivo encuestado le [lamé la atencion el material.

120

100

80

60

40

20

100.0%

B Me [lamé la atencion
Me causé rechazo
B Me fue indiferente

25.0% 25.0%

25.0%

0.0%

Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

(81.25%)
La grdfica consolidada muestra que el 81.25% afirmé que el

material le [lamé la atencion

(12.50%) (6.25%)
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Pregunta 5
{Le parece que los colores son adecuados al tipo de tema al que se hace alusion?

Al 62.5% de los encuestados del grupo objetivo le parecieron adecuados los colores.

Mientras que al cliente le parecié en un 100% adecuados.

120
100.0%

100 M Si son adecuados

80 75.0% Pueden ser éstos pero adn

P no convencen
60 B No los colores adecuados
no son estos
40 37.5%
25.0%
20
0.0% 0.0% 00% 0.0%
O = T T
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente
(75.00%)

La grdfica consolidada muestra que el 75% afirmo que el

material posee los colores adecuados.

(6.25%)

(18.75%)
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Pregunta 6
{Qué piensa de la fotografia?

La grafica muestra que el 87.5% de los encuestados del grupo objetivo opina que la

fotografia le llama la atencion.

100
90
80
70
60
50
40
30

87.5%

M Me llama la atencién

75.0% 75.0%
No me interesd
I Deberia sustituirse por
otra
25.0% 25.0%
0.0% 0.0%
T T
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

(81.25%)
La grdfica consolidada muestra que el 81.25% afirmé que

le llama la atencion la fotografia utilizada en el material.

(12.50%)
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Pregunta 7
¢ Aprobaria ud. este material para lanzar una campana de promocién?

EL 100% del grupo objetivo manifesto que el material SI tiene potencial para lanzarlo como

una campana.

120
100.0% Hl Si tiene Potencial
100
Talvez, necesita cambios
80
M No este material no tiene
60 futuro

40
25.0%

20

0.0%
O .

Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

—

El 875% de los encuaestados opina que este material SI

(87.50%)

tiene potencial para ser lanzado como una campana.

(12.50%)
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Pregunta 8
{Se ha identificado Ud. con el tema de este material?

El 875% de los encuestados del grupo objetivo opina que SI se identificaron con éste
material . El 100 % de los encuestados del grupo del cliente también se sinti6 identificado

con el material.

120
100.0%
100 M s tivo
87.5% I me motivo
80 Me fue indiferente
M No de ninguna manera
60
50.0% 50.0%
40
20 12.5%
0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
O n T T 1
Grupo Objetivo Disefadores Graficos Cliente

(81.25%)

La grdfica consolidada muestra que el 81.25% de los encuestados

manifesto que Si se siente motivado con esta campania.

(18.75%)
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Pregunta 9
{Como le parece el contenido de este material?

Esta grdfica muestra que tanto el grupo objetivo como el cliente coinciden que el

contenido de este material es el adecuado para transmitir el mensaje.

120
100.0% 100.0%
100 00 000% B Adecuado
Escaso
80 M Innecesario
60
40
20
0.0% 0.0% 0.0%
0 - T 1
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

En la grdfica consolidada, se muesta que el 93.75% de los encuestados

(93.75%)

manifesto que el contenido de las piezas grdficas es el adecuado.
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Pregunta 10
Un material como este épodria convencer a tomar una decision?

Esta grdfica muestra que el grupo objetivo, después de ver el material, se siente inclinado

a tomar una decison en un 87.5%.

120
100.0% o
100 Il Si sin duda, alguna
875% Talvez
80 I No, es poco probable
60
50.0%
40
25.0% 25.0%
0.0% 0.0%
T 1
Grupo Objetivo Disenadores Graficos Cliente

(81.25%)

Del total de encuestados, el 81.25% se siente convencido a tomar

una decision.
(6.25%) '

(12.50%)
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5.5 Propuesta grafica final y fundamentacion

Durante la realizacion del instrumento de medicion, tanto el cliente como colegas disefiadores
y el grupo objetivo, hicieron conocer sus sugerencias, las cuales quedaron plasmadas en el
analisis estadistico.
Dentro de los cambios sugeridos, estan los siguientes puntos.
1) Incluiruncoloradicionalalazuldefondoyelamarillo. Se sugirié el naranjao el equivalente
a un color mas jovial, ya que el material va dirigido a jovenes especificamente.
2) Laletra“y” del titular, al verse de lejos se confunde y parece una coma. La sugerencia es
eliminarla o cambiarla de posicion.
3) Los grafismos que estan en la parte central del material, no estan simplificados. La
sugerencia es hacerlos mas sencillos, sin mucho detalle.
4) Después de la frase “ILucha por tus suenos’, escribir “iinscribete ya!”
5) Especificamente, el cliente sugirid la alineacion y justificacion de los textos, para
convertirlos en un solo bloque. Especificamente en el afiche.
6) También se sugirid, que dentro de la campana se incluyera un spot de radio.
7) Considerar el espacio para colocar el logo de los patrocinadores
8) Incluir el disefio de material para stand.

Los materiales quedaron de la siguiente manera:

Sticker para carro

.r.if#y/ﬂ(f G

-

ACEEERA | W

y estudia

Técnico y Licenciatura en

Diseno GrgFico

Esta pieza mide 10 % x 3. Se imprimira en material autoadhesivo con un recubrimiento especial
resistente a la intemperie.



Afiche

Cambio de MERA

posicion de la y €5 tudia

- o gt
letra “y = ..

: ,: pat?
-

¥ &

Simplificacion
Inclusion de de logos

colores cdlidos

Técnico y Licenciatura en

Diseno GrgFico

Enfasis Enfasis Enfasis
Creativo Multimedia Editorial

Monocromia de color
del logo USAC

Inclusion de logo del

patrocinador iINCRIBETE YA!

Inclusion de texto
“Incribete ya”

El tamano de esta pieza es de 24 x 18. El color azul predomina, por la seriedad que proyecta este
color, haciendo énfasis en la seriedad con que se debe tomar una carrera profesional. El amarillo
de los textos hacen el contraste para que éstos no se pierdan en el fondo. Las lineas de colores
naranja, amarillo y rojo dan calidez al diseno y retoma el tema de la velocidad, siendo el rojo la
maxima velocidad.
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Volante

Esta pieza de la campana, va
troquelada, para crear impacto y
[lamar la atencion.

yestudia

Drs ENO -‘.‘;RAHLI’D

Trifoliar

Esta pieza también va troquelada, su tamano es de 11 x 6 abierto. Y es parte del display, take one.
En este material se describe toda la informacion para poder inscribirse en la carrera de disefo en
la USAC. Ademas de contener los objetivos de la escuela y sus expectativas.

y estudia

e _—

Evudia? Técnico y Licenciatura e

DISENO GRAFICO

(Cudles 40N fog KRR
reuidiog de

ineripcign?

{INCRIBETE YAl

10




Anuncio de prensa

El anuncio de prensa contiene
toda la informacion basica sobre
la carrera en la USAC. Y para
mayor informacion se coloca un
numero telefonicoy la direccion
de la pagina web.

snpectathval

e e e
lras da mitodicl

Crltura pots A
Wallace & Gromit

anuncio de prensa
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Anuncio de revista

En la pauta de anuncio de revista, la
informacion descrita, es esencialmente la
misma que en el anuncio de prensa.

anuncio revista

Banner web page

Este banner consiste en una
animacion tipo flash. Que podra
ir como encabezado en paginas
- - s principales o ventana pop-up.
=r—m :

Crmepmre e s e 1 e g

T o
En marcha antejuicio
contra chpula del TSE

Eewnati

Tapsliles

B T T T
Majoran an Comia  Pouiole gk s e
857 2 coenons. 18 UL
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Valla

En  nuestro  medio
se esta manejando
actualmente, las vallas
troqueladas. La valla de
esta campana tendra un
troquel que resaltara
el velocimetro. Las Técnico y Licenciatura en
medidas de la valla se D.\'SENO GRAF-’CO

manejaran entre  9x5 Ingresa & wwwdgusac.com

& llama ol 2224-2356 T
mtsy 6 x 4 mts. . @
IHCRIBETE YAl

Take one (Display para trifoliares)

Esta pieza de Diseno
va de la mano con los
trifoliares ya que en este
display seran colocados,
para que nuestro grupo
objetivo pueda tener la
informacion a mano
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Mupi (Mueble urbano para informacion)

El disefio que manejara los mupi,
seraelmismo que el de los afiches.
Solamente que estas piezas seran
mucho mas grandes y estaran
instaladas en cajas de luz.

Material urbano

ACELERA

y estudia

El layout del material urbano
sera de forma horizontal, para
aprovechar todo el espacio
disponible en el formato que en
éstas predomina.



Folleto informativo

Este material , tiene en su portada, al igual que la gigatografia, un layout horizontal. El formato
elegido para este material, es comodo y accesible, pues no |lega a ser del tamafo de una revista
comun, ni tampoco un documento de bolsillo. Los colores dominantes en el documento es el
azul y su diferentes tintas, combinado con grises.

Pérmsum de estudios

{Cudles son las

Sreas de astudio? iCuedl s |a expectatival
Craativicad |
Kulrimedia
Editora
¢ "
e Pomsum de estudios
e e (Y e [ m e ]

P s e e s e — b b
[ o g b —
pre—

i s | [ el

SO TS D LA CARRERA]
o] o fusBgsn

{C&ma lo lagrames?
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Técnioo y Licenciatura

DISENG GRAFICO
[inac]

{Quiénes somos?

Disefio 6

Ademas, estefolleto contienetoda lainformacionnecesaria, para estar completamente informado
sobre la carrera. Describe en qué consiste las diferentes areas de estudio de la licenciatura, el
pénsum de estudios, horarios y requisitos para inscripcion.

Spotde radio

Version: Formula Uno

FX. Se escucha el sonido de un vehiculo férmula uno a toda velocidad

FX. Ovacion del publico

FX. Se escucha el chifido de un muchacho como haciendo la llamada a detenerse.

FX Se escucha el frenazo del vehiculo

FX Musica tecno de fondo

Muchacho:  (Con voz jovial y entusiasta, pregunta al conductor del vehiculo) a donde vas tan
rapido?

Conductor:  Voy corriendo a la USAC, para inscribirme en la carrera de Disefio Grafico.

16



Muchacho:  (Con incredulidad) {y por qué tanta prisa?
Conductor:  Porque no hay tiempo que perder para estudiar Disefo, ya que quiero ser un
profesional y formar mi futuro desde ya.
Locutor: (Voz masculina sensacionalista, rapidamente) Acelera y estudia El Técnico
y la Licenciatura en Disefo Grafico en la USAC. Con especialidades en Diseno
Editorial, Multimedia y Publicidad.
Proximas inscripciones!!! Apresurate e inscribetellll Y haz tus suenos realidad!!!
FX. Se escucha el motor del vehiculo formula Uno alejandose.

Version: Transito

FX. Se escucha el sonar de las bocinas de varios vehiculos que estan varados en el
transito.

FX. Se escucha el motor de un vehiculo que empieza a acelerar, rechinidos de llantas
y arranca.

Chical. (De fondo, las bocinas de los vehiculos) (Con voz muy femenina y jovial) Hey!!
Amiga a donde crees que va ella con tanta prisa?

Chica 2. (Con voz de incredulidad, a nivel como de chisme) Pues me contaron por alli, que
va a la Universidad de San Carlos a incribirse a la carrera de Disefo Grafico.

Chica1 {Pero? {Por qué tanta prisa?

FX Mdsica de fondo (Grupo verve)

Chica 2 No hay tiempo que perder, para ser un profesional, formar nuestro futuro desde
ya y hacer los suefios realidad.

Chica Qué estamos haciendo varadas aqui. Vamos, corramos a inscribirnos yalll

Locutor (voz femenina y acelerada) Acelera y estudia El Técnico y la Licenciatura en
Disefo Grafico en la USAC. Con especialidades en Diseno Editorial, Multimedia
y Publicidad.
Proximas inscripciones!!! Apresurate e inscribetellll Y haz tus suefios realidad!!!

FX Se escucha el sonido del transito liberado y varios motores de vehiculos
acelerando.

n7
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Web page

Inicio !

Misidhn ¥ Visidn » Red Curricular

2

Teenon 5 Licenciafura o

Disefo GrgFico

Vision -

Rad Cur

Pénsum de Estudios

i Pénsum de Estudios

4

Horarics
e

e
e

ACEEERA , estudia

Harario

rpCrones

Esta pagina incluye toda la
informacion que estara en el
material impreso.

Esta sera de 600 x 400 pixels,
tomando en cuenta el minimo
de tamano de los monitores
que puedan existir en nuestro
medio. Tomando en cuenta que
no todos los jovenes del grupo
objetivo, tienen facil acceso a
internet.



Material para exposiciones (stands y roll ups)

Este material sera impreso en lona Vinilica (Screem vinyl) y plaso en el caso de los roll ups, los
cuales poseen acabados finos. Estos son los ideales para colocar en Stands y darle formalidad a
la comunicacion. Los tamanos de las piezas varian, segun los tamanos del Roll Up y del Stand.
La universidad cuenta con un stand, el cual seria utilizado para eventos y exposiciones donde, la
Escuela de Disefo sea invitada.
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5.6 Conclusiones

Después de haber realizado la campana grafica, y de hacer la respectiva investigacion
sobre la efectividad de la misma, se concluy6 lo siguiente:

Se disend una campana informativa y promocional para medios impresos de
divulgacion, para la Escuela de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, dirigida a los jovenes estudiantes de nivel medio que deseen
realizar estudios de Disefio Grafico y alumnos de primer ingreso inscritos en
la carrera.

Se da a conocer por medio de informacion visual, detallada, completa,
atractiva y util, informacion y promocién sobre los contenidos académicos
de la carrera de Diseno Grafico

Por medio de una campana informativa y promocional se muestra un panorama
amplio acerca de lo que la carrera de Diseno Grafico ofrece y demanda de los
estudiantes de diseno grafico.

La amplia divulgacion de las piezas propuestas en este proyecto contribuye,
de manera efectiva, a que las personas que desconocen sobre las opciones
de estudio que ofrece la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San
Carlos, puedan tomar la decision de seguir una de las carreras y convertirse
en un profesional competente y asi lograr un incremento en el nimero de
estudiantes inscritos en la carrera de Diseno Grafico.

La implementacion de ésta campana, representa un plan de accién para
disminuir la repitencia de cursos de los estudiantes ya inscritos en la carrera.
Puesto que los estudiantes tendran un conocimiento previo de lo que se trata
la carrera.



5.7 Lineamientos para la puesta en
practica de la propuesta

Pon Operacond

Sticker para Carro  Impreso Este sera de Se propone imprimir Estos stickers seran

distribucion
permanente

Este material sera
distribuido durante
el semestre que

se lleve a cabo la
promocion

Distribucién por
ocasion al final e
inicio de cada ano,
que marcan las
nuevas
inscripciones

de 2,000 a 5,000
stickers en flexografia
con un precio
aproximado de 0.89
a 0.44 centavos por
unidad que seria un
total de Q. 2,241.00

Se propone imprimir
500 afiches, en
impresion litografica.
Estos con un precio
de Q. 994 cada uno
siendo un total de
Q. 4,970.00

Se propone imprimir
10,000 volantes
troquelados con
acabados UV a

un precio de Q.1.50
cada uno siendo un
total de Q.15,000

distribuidos dentro de
los alumnos de la carrera
técnica y licenciatura

de Diseno Grafico.
Especificamente dentro
del parqueo de la
Facultad de Arquitectura.
Para que éstos sean
agentes multiplicadores
de la promocion.

Los afiches seran
distribuidos dentro de
la Universidad, escuelas
y colegios que posean
nivel diversificado.
También se colocaran
materiales en las
principales bibliotecas
de la ciudad y cafés
Internet.

Se utilizara este material
para ser distribuido en
actividades juveniles,
como

mananas deportivas y o
parques deportivos como
el del Campo Marte.
También en la entrada de
los principales cines de la
ciudad.
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Pon Opersciona

Trifoliar

Anuncio de Prensa

Anuncio de Revista

Banner web page

Impreso

Impreso de
circulacion
periddica

Impreso de
circulacion
periddica

Internet

Distribucion
permanente

Pauta 4 veces al
mes en los 3
dltimos meses del
ano y primeros 2
meses del ciclo
siguiente

Una vez por mes en
las revistas y
suplementos
juveniles. Aula 2000

y Enjoy.

Constante con
actualizaciones
periddicas
mensuales.

Se propone imprimir
10,000 trifoliares
troquelados con
acabados UV aun

precio de Q. 1.25 cada
uno siendo un total de

Q. 12,500.00

Cada pauta, a full page,

full color tiene un
costo aproximado de
Q.35,000.00

Cada pauta tiene un
valor de Q. 8,893.12

Cada publicacién por
espacio de un mes
tiene el valor de
Q.800.00 quetzales.

Este material va de la
mano con el display, que
sera distribuido en las
principales oficinas de la
Facultad de Arquitectura,
que tengan atencion al
publico. Asi como en la
biblioteca de la facultad
y la biblioteca central.

Se pautara el dia lunes, de
cada semana.
Aprovechando que este
dia es cuando es mas
voluminosa la seccion de
empleos.

Las publicaciones de este
tipo son durante el fin de
semana, sabado o
domingo en las secciones
de entretenimiento
juvenil.

Se publicara el banner en
el Chat del Messenger, y
en el portal de la
universidad de San Carlos
de Guatemala.



Pon Operacond

Valla

Take One

Mupi

Mueble Urbano

Impreso

Impreso

Impreso

Impreso

Distribucion por
ocasion

Distribucion una
vez por semestre
con re-fill de
trifoliares una vez al
mes.

Distribucion por
ocasion

Distribucion
por ocasion

Publicacion de la valla
tiene una valor
mensual de $ 4,000.00
dolares.

Se propone imprimir
300 take one con un
valor de Q. 7.50 cada
uno siendo un total de
Q. 2,250.00

Una catorcena de 30
mupies mas la
impresién de la
carteleria tiene un
valor total de
Q.70,932.00

La catorcena de

7 muebles urbanos
tiene un valor de
Q.14,189.00

Se colocara una valla
cerca de la Universidad
de San Carlos y en la
Avenida Petapa. También
se colocaran en las
salidas y entradas de los
principales municipios de
la ciudad.

Aligual que el trifoliar,
este material sera
distribuido en las
principales oficinas de la
Facultad de Arquitectura,
que tengan atencion al
publico. Asi como en la
biblioteca de la Facultad
y la Biblioteca Central.

Se hara un circuito de
mupie en el Periférico.
Otro circuito en la
Calzada Roosevelt

Se colocaran
gigantografias en la
avenida Petapa, la
Castellana y Calle Marti.
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Pon Operacond

Folleto
informativo

Spot de radio

Pagina Web

Exposiciones

Impreso

Radio

Internet

Stand

Distribucion
permanente

Pautar en dias
alternos en
temporada, que
coincida a finales e
inicio de ciclo
escolar.

Habilitacion del
dominio por un
ano.

Segun los eventos
programados
durante el ano

Se propone imprimir
10,000 folletos a full
color a un precio de
Q.5.75 cada uno siendo
un valor total de
Q.57,500.00

Se propone pautar en
las principales radio
emisoras del pais:
Sideral inversion de
Q. 28,215.00; Alfa
inversion de
Q.30,185.00 y Mia
inversion de
Q.21,262.00 siendo un
total de Q.79, 662.00

Se compré un dominio
www.dgusac.com con
un valor de 10 délares.
El valor del hosting,
sera por un ano.

Cada Banner para roll
up de1x 2 impreso
en plazo tiene un
costo aproximado

de Q150.00. El

vinyl del Centro del
Stand, impreso en
lona vinilica tiene un
costo aproximado de
Q.380.00.

Este material sera
proporcionado por la
coordinacion de Disefo
Grafico, para entregarse
solamente a las personas
que se hayan acercado
para informarse mas
sobre la carrera de disefo
grafico de la USAC.

En la Radio Sideral, Alfa y
Mia, seran Spot de 20
segundos, 6 spot por dia
dias alternos.

La direccion de la pagina
se colocara en todas las
piezas graficas, lo cual se
utilizara como estrategia,
para brindar mayor
informacion a los jovenes
interesados.

Estos materiales se
utilizaran siempre que la
Facultad de Arquitectura
y/0 la Escuela de

Diseno Grafico tenga
exposiciones, congresos
y otros eventos, donde
amerite la presencia y
cuyos objetivos sean
claros, para promocionar
la carrera de Diseno
Grafico de la USAC.



5.8 Cotizaciones y presupuestos

Cotizacion Material Impreso

E n I g I n " ls Avenida dal Ferrocardl 19-97 zona 12

El Cortije E ial, Ofibedega T06
LN Sl Flllu “s PEX: 2381-?]33; 2?5parna::ay'13:|? . FZEa: 2381-3340
LITOGRAFIA » IMPRENTA

COTIZACION
" Clients- Mercy, S.A Vi Cotizacion No.. D-3824 3
Contacto:  Zulma de Velasquez Pagina: 12
Teléfono:  2410-2246 Fecha: 13 de Febrero de 2008
Fax: 2433-3977 Vendedor: Sergio Estrada
W E-mail: zulmavelasyuezi@merck.com. gt N sergio estradai@edicionessuperiores.com y

Mos e grato presentarle la siguiense colizacion:

Pracio Precio

Cantidad Dascripcicn Unitaria Tatz

Afiches “Velocidad®, tamafio 12 x 16 pulg , impresos a full colar tiro en
5000  Texcote C-12 mas barniz UV bellante tiro. Cliente proporciona arte final 105 525000
en CD en freehand 11 o menor para Mac o PC.

Stickers para carro, tamafio 3 x 10.5 pulg., imgresos a full color tro en

10,000 papel adhesivo blanco brilanie permanents mas barniz LW brilante firo,

’ con medio corte para despegar. Chente proporciona arte final en CD en
freehand 11 o menor para Mac o PC.

0.50 5,000.00

Yolantes “Expectstiva”, tamafio 4.5 x 5 pulg., impresos a full color tro en
10,000 Texcote C-12 mag barniz brllante normal tiro, rogquelados. Cliente 034 3,400.00
proporciona arte final en CO en frechand 11 o menor para Mac o PC.

Trifoliares de Lanzamiento, tamafo 7 Yax 16 18 pulg. akierto,
1000p  Mersscsa full color tiro ¥ retiro en pape_l Couché Brillante B-80,
: doklados v troguslados. Cliente proporciona arte final en CO en freehand
11 0 menor para Mac o PC.

Display Take One, tamafio 13.5 x 16.25 puly. abierin, consta de 2
piezas impresas a full color firo en Texcole C-20, froqueladas y
empalmadag. Cliente proporciona arie final en CD en freehand 11 o
menaor para Mac o PC.

0.70 7,000.00

2428 7.287.00

Los precios anteriores incluyen IVA

=
Tiemeo de entregac A convenir
Forma de page: Orden de compra y cradito de 30 dias
| Sostenimianio de oferta: 10 diaa y
<
Original firmade por Sergio Estrada
Por Edigiones Supenores Ageplado Clenie
i, #
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EDICIONES Avenida del Femocanil 18-97 zona 12
| SUPERIORES R i sl g e
LITOGRAFIA = IMPRENTA

COTIZACION
i b ST I
Clente:  Mesck, SA Cotizacion Mo D-3824
Contacto:  Zulma de Velasquez Fagina: 2
Teléfono:  2410-2246 Fecha: 13 de Febrero de 2008
Fax: 24333977 Wendedor Sergio Estrada
. E-mail: zulma velasguez@merck.com gt AN sergio.estradai@ediconsseuperiores.com Y
Nos es grato presentare la siguiente cofizacion:
Ccanfidan Deacripeian um P":g]"‘
; 1
Folletos Informativos, tamafio 8.5 x 3.5 ahkierto.
- 12 paginaz, incluye poriada v confraportada, impresas a full
color firo y refiro en papel Couche Mate 8-80.
10,000 Encusdemado esiilo caballete con 2 grapas 3l centro. 1% 126000
Cliente proporciona arte final en CD en freehand 11 o menor para Mac o
PC.
Les precios anteriores incluyen IVA

Foema ge pago: Orden da compra y crédito de 30 dizs
Sostarimients de ofertz 10 dias

M A M

Orizinal firmado por Sergio Estrada
Paor Edicianes Superiones Aceptada Cliente

{ Tiempo de entrega: A convanir




V & M Printing, Sociedad Andnima

23 Avenida 16-21 Zona 10 Colonia Alcazar
Teléfono (502) 23675555 Fax (502) 2367 5061

servicioi@vymprinting.com

CGuatemala,
05 de noviembre del 2008

Sefores
MERCK, §.A.
Presente.-

Atn: Zulma Velasquez

Estimados Sefiores:

Tenemos el agrado de presentarle los precios para el siguiente material:

DESCRIPCION: BUMPER STICKER PARA CARRO

CANTIDAL: DE 2,000 A 5,000
MEDIDAS: (U i

IMPRESION: FLEXSO sugerimos.
INVERSION: . 2,241.96

Entrega 10 dias habiles después de confirmado el disefio.

Nota Importante: e cliente se compromete a recibir un 15% mas -

solicitado.
Por favor si surgiera alguna duda quedo a sus atenciones vy a la

autorizacion,

Gracias.
Atentamente,

Cristinag Ramirez
Xervicio af cliente

Cel 4010-2182
Serviciofdvymprinting.com

Z==PRINTING,5.A,

menos del pedido

espera de su pronta
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Cotizacion medios (chart flow)

Octubre '08

Enero '08

| 2 ] 9 | 16 ] 23] 30

7 [ 14] 21] 28

CATORCENA 30 MUPIS
Circuito Preferencial, (Periférico y la Roosvellt)

IMPRESION - ASA POSTER

Inversion.

Catorcena del 1 al 14 de octubre y de 1 al 14 de enero
Precio de Arrendamiento $7,500.00 + imp. Tipo de cambio USD$1.00 a Q7.80 - Q58,500.00 + Impuestos.

Impresion de 35 caras - Costo $1,105.58 + imp. Tipo de Cambio USD$ 1.00 por Q7.70 - Q8,512.97 + Impuestos.

1 al 14 octubre

1 al 14 enero

Q67,012.97

Propuesta economica

Q0.00

TOTAL

INVERSION

Q67,012.97

Por la situacion actual econdmica y el presupuesto con el que cuenta la division de Técnico y Licenciatura en
Diseno, se propone lo siguiente:

1) Eliminar las gigantografias y las vallas publicitarias de la campana

2) La Pauta en prensa seria un cintillo o un cuarto de pagina y solamente en suplementos juveniles

3) Implementar la creaciéon de mantas publicitarias (2 x3 mts) y material para exposiciones (Stand)
) Implementar Anuncios en revistas y/o periodicos de la Universidad

5) Implementar la pauta de radio solamente en la radio Universidad

4

Por lo tanto, los costos quedarian de la manera siguiente

Material Impreso
Medios

Disefno y Artes finales
Mantas y stand
Produccion spot radio
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Q. 40,937.00
Q. 67,000.00
Q. 10,000.00
Q. 6,000.00
Q. 3,000.00 ( Sin costo, si es producido en la universidad)



La ejecucion del presupuesto:

Para que este presupuesto sea factible, se propone una alianza estratégica con dos marcas
relacionadas a la Facultad de Arquitecturay a la Universidad, que tengan la solvencia econdmica
para patrocinar cada una, una tercera parte de la inversion. Como primera opcion se considera
invitar a patrocinar la campana al Banco de Desarrollo Rural -Banrural- institucion que provee
servicios bancarios en la universidad. El segundo patrocinador que se considera factible es la
empresa Grafos, que también cuenta con sucursales dentro de la Facultad.

La inversion de los patrocinadores ascendera a Q. 42,313.00 cada uno. La dltima parte sera del
presupuesto de comunicacion asignado a la Facultad.

El beneficio que tendran los patrocinados es el espacio fisico dentro del material
promocional.

Asuntos legales en relacion a la utilizacion de patrocinadores en la campaiia:

En relacion a la participacion de patrocionadores en la campana, se consulto al Departamento
Juridico de la Rectoria de la Universidad de San Carlos (ver anexos). En donde el asesor juridico
Licenciado Adrian Marin Bonilla brindo la siguiente resolucion:

“Dentro de lanormativa universitaria existen dos articulos que a mijuicio permiten la intervencion
depatrocinadoresdel quehaceruniversitario. Elarticulo 63,incisod) del Reglamento de Elecciones
de la Universidad de San Carlos de Guatemala cuando se refiere al proselitismo y propaganda en
la Universidad establece la siguiente prohibicion: Utilizar medios de financiamiento obtenido
de fuentes reiiidas con la ley y la moral. El articulo 122 del Estatuto de la Universidad de
San Carlos de Guatemala establece en su numeral 4 que son rentas originarias o de derecho
patrimonial: Las pensiones y subvenciones voluntarias, de caracter permanente o eventual
que le otorguen las instituciones o los particulares.

En conclusion: Con base en las normas transcritas SI SE PUEDEN UTILIZARSE MEDIOS DE
FINANCIAMIENTO QUE NO ESTEN RENIDOS CON LA LEY Y LA MORAL y ésta subvencion se
convierte en una renta originaria o de derecho patrimonial. Tanto la veracidad de la informacion
que contenga la campana como lo licito de su financiamiento se debe acreditar ante las
autoridades facultativas”
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OBJETIVOS DE CAMPANA http://lavozdelsinchiwordpress.com/2007/11/10/como-disenar-
una-campana-desde-el-brief-hasta-la-idea/)

YBARRA, Raul. Significado del color www. raulybarra.com/notijoya/archivosnotijoya4/4diseno
color_significado.html

IMPORTANCIA Y SIGNIFICADO DEL COLOR. EL COLOR ESQUEMATICO www. mailxmail.com/
curso/informatica/diseno/CAPITULO25.htm

SPECHT, Eric. El Secreto de darle vida a un diseno www.conversion.com/pragma/documenta/
cv/secciones/CV/ES/MAIN/IN/FLEXO/doc_49414 HTML.html

COMPOSICION - Regla 12: Lineas curvas y curvas en “S” / http://www.flickr.com/groups/la_
bodeguilla/discuss/72157606205829441/

LA COMPOSICION EN LA DIAGRAMACION, CAPITULO IV Fundamentos de Diagramacion http://
sisbib.unmsm.edu.pe/Bibvirtual/Libros/comunicacion/Fundamentos_de diagramacion/
cap_4.htm

SEGMENTACION DE MERCADOS EMARKETPLUS- Estratega Plus S.A. de CV. / Segmentacion
de Mercados/ http://www.emarketplus.com.mx/67403/110910.html?*session*id*key*=*sessio
n*id*val*

PERFIL DEL DISENADOR GRAFICO http://www.itson.mx/ofertaAcademica./|dg.html 23. (www.
wikipedia.com)
Nomina de entrevistas

1. (Informe Unidad de Orientacion Estudiantil, por Arg. Evelyn Saca de Lara, abril 2008).

3. Entrevista a Arquitecta Brenda Penados, 8 de agosto, 2000, quien puso en funcionamiento
el Programa Técnico Profesional de Diseno Grafico, el cual ha formado a jovenes que hoy se
desempenan en empresas de Diseno.
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I
GLOSARIO

A\ Afiche

S/ 1\ Cartel publicitario. Poster, Hill Pieza de papel, de plastico, de tela o de cualquier otro material
que se imprime con iméagenes y textos publicitarios. Este es uno de los soportes publicitarios
mas antiguosy del cual existen ejemplos que se remontan varios siglos atras.

Arte final
Anuncio que previa aprobacién del anunciante, la agencia entrega al medio o a una imprenta
para su publicacion o impresion.

-B) Banner
Término inglés cuyo significado literal es, pancarta. Sin embargo, esta palabra se utiliza también
para describir los espacios de forma rectangular que comercializan los periédicos para insertar
publicidad en su edicion informatica via Internet.

Boceto
Bosquejo para mostrar una idea grafica. El layout suele ser el primer paso de un boceto.

((" Campaia:
—— Conjunto de actos o esfuerzos de indole diversa que se aplican a conseguir un fin
determinado.

Carteleria

Se utiliza con gran frecuencia en los puntos de venta y también en publicidad exterior, como
son las cabinas telefénicas, paradas de autobuses, marquesinas urbanas y “chirimbolos’, entre
otras muchas aplicaciones. Las vallas pueden considerarse también como carteles, aunque por
su gran tamano forman en si mismas otra categoria.

Deontologia:

D Deontologia (del griego “debido” + “tratado”), término introducido por Bentham —Deontology
or the Science of Morality, en 1834— Con este término se hace referencia a la rama de la Etica
(parte de la filosofia que trata de la moral y de las obligaciones del hombre) cuyo objeto de
estudio son los fundamentos del deber y las normas morales. Se refiere a un conjunto ordenado
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de deberes y obligaciones morales que tienen los profesionales de una determinada materia. La
deontologia es conocida también bajo el nombre de “Teoria del deber” y junto con la axiologia
es una de las dos ramas principales de la Etica normativa.

Divulgar:
Publicar, extender, poner al alcance del publico algo.

Estrategia:
Es un proceso regulable, conjunto de las reglas que aseguran una decision 6ptima en cada
momento.

Folleto.

Elemento usado frecuentemente como complemento de una accién de ventas o simplemente
como elemento de punto de venta. Puede ser de tipo volante, bifoliar, trifoliar, etc.Carta de
presentacion de un producto o servicio mas detallada y esclarecedora que un anuncio.

Metafora:

La metafora (del griego metd o metastas ‘mas alla, después de’; y phorein, ‘pasar, llevar’) consiste
en el uso de una expresion con un significado distinto o en un contexto diferente al habitual.
El término es importante tanto en teoria literaria (donde se usa como recurso literario) como
en lingUistica (donde es una de las principales causas de cambio semantico). Se utiliza también
en psicologia para referirse al poder profundo de “las historias-metaforicas” y su accién en el
cambio interno, la vision o el paso a un nivel de conciencia mas profundo.

Simil:

En retdrica, lo simile (en latin) es una de las probationes argumentativas o pruebas retoricas que
se utilizan para fundamentar las tesis en una argumentacion. Al ambito de lo simile pertenecen los
razonamientos que se apoyan en la analogia o relacion de semejanza entre los asuntos tratados.
Se distinguen cuatro técnicas dentro de lo simile; las dos primeras, exemplum y similitudo,
tienen un claro valor probatorio dentro del razonamiento; las otras dos (simil y comparacion),
sin embargo, tienen un valor puramente retorico, en el sentido de ornamental. Suele ser, por lo
demas, analogias mas breves que en los otros casos.
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Gustensala, 14 de onero de 20060,

UNIVERSIDAD DE SAM CARLCS
RECEPCIOMN

T F_TMI =
Sefior Secrelmrno 4 -
Universidad de San Cardos de Gustemala .II.I‘-/. :1I|_ I I_\_‘I & ENE )13
. Cardog Cratllerma Alvarado Cenero. | SO
# R l_'l.‘,fali SECRETARIAC 5£
[ . Vaan [ L

Seflor Secretano: et

L axtersaiimea. | prosddenctninmens 21359 1 L- 2008 que ampasi-al

EL PLANTEAMIENTO

El 21 de noviembre de 2008, |n estudinnte de Dhsefin Grifico de 1a Universidad de San
Carios de Gusemnnla, ZULMA ALEJANDRA GORIMLLO BARRIOS informa al seifor
Secretano (Generzl de la Universidad que el 14 de noviembee de ese afio realisd su exirmen
privado con In  presentacion  del  Provecto  CAMPANA  INFORMATIVA Y
PROMOCIONAL PARA LA ESCUELA DE DISERO GRAFICO, FACULTAD DE
ARQUITECTURA DE LA UNIVERSIDAD DE 5AN CARLOS DE GUATEMALA,
También informa que en ¢l referido provecio propone La uiilizscion de patrocinadores parn
financiar ln compafis v gque lo Gndes observaciom rewlizadn al proyecto fue la de
VERIFICAR S1 LA UNIVERSIDAD DE SAN CAHRLDS PERMITE
PATROCINADORES PARA FINANCIAR UNA CAMPANA FROPIA.

DE LAS MORMAS APLICABLES

[entro de la normativa universinda existen dos anicobes que a md juicio permiten In
intervencion de patrocinadores del quehacer universiario. Bl andcubs 63, inciso d) del
Reglamemo de Elecciones de la Universidad de San Carlos de Gumemala cuando e refiere
al proselitisma ¥ propapganda en la Universidsd establece |a dpsiene probibicidn: Unilizar
medios de Minunciamicnto obtenido de foentes refiidas con la ley ¥ la moral. El aniculo
122 del Estziuto de Lo Univenddnd de Sun Cerlos de Guoternala estoblece en su numseral 4
que son renles originiries o o derecho patrimeninl; Las pensiones ¥ sahbvenciones
volunturies, de caricier permanenic o eveniozl gue le otorpuen las imstimsciones o los
parliculares.

CONCLUSTON:
Com base en lus nonmas irsnscritas si pueden wilizare medios de financizmiente gue no
estén refiidos con lo key ¥ la moral y ésta subvencién se conviene en utm rents. originaria o
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de derecho patrimonial, Tanto la veracidad de lo informncion que contenga ln campadio
como 1o licito de su financiamiento s debe acreditar ante las autoridades facultativas

AlcHamenls,




IMPRIM

Wl

Arg. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO DE LA FACULTAD DE ARQUITECTURA

Lic. Jo?@“anﬂﬁsco Chang M,Déses
ASESOR ESPECIALISTA DEL PROYECTO DE GRABUACION

2 i ﬂ{/

Lic. Rualdo ibne Aﬁzueto Talénto / Licda. Sandra Carolina Rojas Miranda
ASESOR DEL PROYECTO DE GRADUACIO! TERCER ASESOR DEL PROYECTO DE GRADUACION

Zulma ?\ibjaﬁdra rdillo Barrios
||| SUSTETANTE



