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La sabiduria de las personas de la tercera edad debe ser aprovechada para el progreso de la sociedad
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La tercera edad en el
departamento de
Sacatepéquez no es
diferente a la del resto
del mundo, siendo una
etapa dificil de asimilar
tanto en lo animico y en
lo fisico.

Es por eso que
Asociacion MEYAH tiene
la intencion de disminuir
este padecimiento al
colaborar con un
proyecto que mejore la
calidad de vida de estas
personas.

Con esta propuesta se
pretende apoyar a estas
personas para que
puedan seguir siendo
utiles, productivas y
puedan contar con un
trabajo digno.

Por tanto el primer paso
a seguir es dar a conocer
el proyecto a través de
una campafa de
divulgacion y para crear
laidea de esta se
recabarén datos, relatos
personales del grupo
objetivo que quedaron
documentados para su
analisis, logrando con

Drasentacion

esto, una base
fundamental para poder
conceptualizar con
certeza la idea creativa
pretendida para el
proyecto.

A continuacion se
detallan aspectos y
pasos a seguir que dan
como resultado una via
que soluciona
visualmente un
problema.




Antecedentas

Asociacion MEYAH, es
una entidad nueva no
lucrativa, que cuenta con
varios proyectos de
ayuda social en el area
rural, dentro de estos se
encuentra el de
Mejoramiento de
Calidad de Vida en
Personas de la Tercera
Edad que tiene como
objetivo el mejorar la
vida de estas personas.
Para lograrlo se hace
necesario que pongan
en practica sus
conocimientos a través
de talleres en los que
puedan compartir su
sabiduria a jévenes que
quieran aprender, esto
podria generar en las
personas de la tercera
edad entusiasmo y
fortaleza para que sigan
siendo parte de la
sociedad activa.

Para que el proyecto
empiece a funcionar se
necesita que la
comunidad conozca del
proyecto, y es aqui
donde surge la
necesidad de realizar un
material de divulgacion
que logre estimular a las
personas de la tercera
edad a integrarse al

proyecto de
Mejoramiento de
Calidad de Vida para
Personas de la Tercera
Edad en el
departamento de
Sacatepéquez. Con lo
cual Asociacién MEYAH
espera mejorar la
calidad de vida de estas
personas.




Doerfil del dliente

‘Nombre: Asociacion
Meyah Guatemala

-Direccion: Calle principal,
Estancia San Miguel 2-35,
Apartamento 6, zona 1 San
MiguelDuenas,

Sacatepéquez, Guatemala.

Asociacién MEYAH
GUATEMALA es una
entidad Privada de
caracter Civil, no lucrativa,
apolitica, con patrimonio
y gobierno propio, no
religiosa, de desarrollo y
servicio a la comunidad,
con capacidad de adquirir
derechos y contraer
obligaciones, con el
proposito de mejorar la
calidad de vida del
guatemalteco, enfocados
especialmente en el
adulto mayor.

VISION:

Convertir a Meyah
Guatemala en una
Asociacion Civil lider a
nivel Nacional, en el
desarrollo de proyectos
socio-econdémicos y
culturales, estableciendo
las bases para generar
cambios a corto y mediano
plazo.

OBJETIVOS:

o Apoyar a través de
medios adecuados el
desenvolvimiento propio
del guatemalteco
enfocando especial interés
al adulto mayor.

o Crear grupos de apoyo
especificos para
determinar las prioridades
del adulto mayor en areas
geograficas especificas de
la republica.

o Sensibilizar por medio
de programas
estructurados, la
importancia del adulto
mayor en la sociedad

.0 Dirigir la ayuda a
personas de la tercera
edad que carecen de
apoyo del Estado o
iniciativa privada.

o Desarrollar programas
de salud, por medio de
campanas médicas,
educativas, asi como
prevencién de
enfermedades para las
personas de la tercera
edad.

G UATEMALA




Actualmente, Asociacion MEYAH, no tiene como dar
| a conocer el proyecto Mejoramiento de Calidad de
- Vida para Personas de la Tercera Edad. Pues no
cuentan con material grafico que les permita divulgar
sobre la oportunidad que tienen estas personas de
continuar activos laboralmente dentro de la sociedad =
si se integran al proyecto. .



El departamento de
Sacatepéquez cuenta
con 16,707 personas de
la tercera edad, quienes
se dedican a trabajos
artesanales como la
carpinteria, zapateria,
peleteria, talabarteria,
herreria, labores
domesticas como la
jardineria, agricultores,
mecanica, y también
estan los que ya se han
jubilado. 1

Es importante que las
personas de la tercera
edad se mantengan
dentro de la fuerza
laboral, ya que se reduce
la pobreza y la tasa de
dependencia; involucrar
a estas personas al
proyecto les daria la
oportunidad de generar
un ingreso econémico,
logrando con esto
mejorar la calidad de
vida de las mismas,

14

ustificacion

sintiéndose utiles dentro
de la sociedad.

Para poder desarrollar el
proyecto, es necesario
darlo a conocer en el
departamento de
Sacatepéquez,
esperando en un futuro
poderlo plantear a nivel
nacional, para esto se
hace necesario generar
material grafico que

1 INE.Censo de poblacion VI y de habitacion 2002

refleje la intencion de la
asociacién de integrar a
las personas de la
tercera edad al proyecto,
con lo que se pretende
fortalecer el animo de
las mismas.

Para hacer realidad este
proyecto, se cuenta con
ayuda financiera

nacional e internacional.




OBJETIVO GENERAL

Disefar una campafa de
divulgacion, para dar a
conocer el proyecto de
Mejoramiento de
Calidad de Vida para
Personas de la Tercera
Edad en el
departamento de
Sacatepéquez dirigido a
personas de 60 afios en
adelante.

Diclivos

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Disenar material grafico
impreso que contenga
informacién sobre el
proyecto e invite a las
personas de la tercera
edad a participar en el
mismo.

Como parte de la
campana, crear anuncios
publicitarios para ser
pautados en prensa,
dando a conocer el
proyecto.

Realizar material
promocional para
posicionar la imagen de
la campaiia en el
departamento de
Sacatepéquez.

15




"El miedo no es sefial de cobardia. Es él el que nos
da la posibilidad de reaccionar con bravura y dignidad
ante las situaciones de la vida."

Coelho, Paulo,Maktub pag.61 editorial grijalbo colombia 1994.






CMarco Gontevtual p
Andlisis de le Audiencia

Las personas de la gue se desborda por estar
tercera edad (60 afios siempre dispuestos a
sean hombres o mujeres colaborar no importando
se encuentran apartados  cual sea la dificultad son
del plano laboral y familiar,  personas que pueden

ya sea por condiciones dejar un legado de
fisicas o por las limitantes  ensenanza para la
en el plano cultural, una sociedad. 1

gran parte de estas
personas no lograron
alcanzar un nivel
académico, a esto se
agrega la poca
remuneracion que reciben
por parte del gobierno
respecto a su pension,
mencionando que no
todos cuentan con la
oportunidad de recibir
este beneficio, trayendo
COMO consecuencia una
baja autoestima dentro de
la poblacién de la tercera
edad.

Debe mencionarse que
esta situacion se presenta
en estas personas con mas
frecuencia si son de un
nivel socioeconémico bajo
o medio ya sean ladinos o
indigenas, no obstante
estas adverdsidades las
personas de la tercera
edad son de notable
fortaleza con una nobleza

1 Kalish R.,Cosano J.M.,La

vejez:Perspectivas sobre el desarrollo

humano,pags.179,180. 1982.




"La gloria de los jovenes es su fuerza, y la hermosura
de los ancianos es su vejez."

Proverbios 20:29 edicion Reyna Valera, pag 569, E.E.U.U. 1960



CMarco Gonceptual

SDjimensicn Gonceptual

VEJEZ:

Se suele decir que
envejece el cuerpo mds no
el alma, esto se encierra
dentro de un marco que
abarca la parte psicoldgica,
bioldgica y social, que
normalmente no van
paralelamente y por eso
la mencion anterior, a
veces se ven obligados a
vivir apartados del plano
social al perder algunas
facultades mas no su

sabiduria y conocimientos
gue perdurara por
siempre y es aca donde la
oportunidad continua
latente para seguir
participando dentro de la
sociedad. 2

2 Ortiz Dr. T, psicologia de la vejéz
pags.91,92,2000

SOLEDAD:

A esto puede llevar el
rechazo y la apatia de la
sociedad hacia estas
personas, es un estado
donde laya no
participacidn social tanto
familiar como laboral
provoca un aislamiento sin
justificacion. 3

3 es.wikipedia.org/wiki/Soledad

(sentimiento)

ABANDONO:

Hacer referencia a este
término, puede ser tanto
personal como social, esto
se puede derivar de un
estado emocional por la
misma vejez, que a la vez
puede resultar en una
depresién que lo aparte
del contacto social. 4

4 R. Garcia-Pelayo ediciones Larousse,

1995




OPORTUNIDAD:

Para las personas de la
tercera edad, esta
referencia se hace
necesaria para seguir
siendo participativos
dentro de la sociedad y los
haga seguir sintiendose
utiles, lo que al mismo
tiempo los estara llenando
de vida. s

5 http://www.wordreference.com
/definicion/oportunidad
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CALIDAD DE VIDA:

Es el entorno donde se
desenvuelve una persona,
que normalmente debera
ir orientada a tener una
vida plena, donde reciba
estimulos de positivismo
que lo hagan
desenvolverse
satisfactoriamente. 6

6 http://es.wikipedia.org/Calidaddevida

LA TRISTEZA:

Emocidn infaltable
provocada por diversas
razones, pero por lo tanto
lo importante es que sin
esta no habria contraparte
y que es la felicidad. 7

7 H.Bayona,Fenomenologia de algunos
sintomas de la tristeza.pag.228,2007



SDimensicn tica

DIEMENSION ETICA

Los adultos mayores son
personas que tienen muy
arraigadas sus costumbres,
gue conservan mucho sus
tradiciones, demostrando
con esto que llevan una
vida muy correcta y
ordenada.

Respeto

Es el reconocimiento de
gue algo o alguien tiene
valor. Se lo puede definir
como la base del sustento
de la moral y la ética. s

Sabiduria

Conocimiento profundo
que se adquiere a través
del estudio o de la
experiencia, esta es una de
las mejores fortalezas de
las personas de la tercera
edad. 9

8 Escamés S.,Tolerancia y respeto en

las sociedades modernas,pag 229,2008.

9 R.A.Academia Espaiiola,pag.
1165,1970

10 R.A.Academia
Espafiola,pag.374,1970

Costumbre

Las personas de la tercera
edad suelen cuidar tanto
los que haceres cotidianos
como las fechas
importantes debe decirse
entoces que son personas
netamente
costumbristas.1o




Dimension ~Sfunciondl

VOLANTE

Un volante bien disefiado
puede contener una gran
cantidad de informaciény
ser facil de distribuir a
mano o por periddico. Asi
qgue el elemento clave en
el disefio es la creatividad
usada en los titulares, la
distribucion del texto, y el
papel. 11

Proyecto grdfico JUNKABAL,Arreaga D.
M.,pag.15,1996

AFICHE

Es una publicacién que
generalmente se utiliza
para promocionar un
producto o un evento, su
dimension varia de
acuerdo a su utilizacion. 12

VALLA

Soporte plano sobre el que
se fijan carteles publicitarios.
Las vallas se han convertido
en parte habitual del paisaje
urbano e interurbano
presentando anuncios o
mensajes publicitarios. 13

11 Proyecto grdfico JUNKABAL,Arreaga
D. M.,pag.15,1996

12 Contreras F.C. Romera, disefio
grdfico,creatividad y
comunicacion,79,2001

ANUNCIOS EN PRENSA

Medio muy segmentado
por su naturaleza: existen
articulos para nifios,
jovenes, mujeres,
profesionales, etc. Se trata
de un medio leido por
personas que gustan de
informacion por lo que la
publicidad puede ser mas
extensa y precisa. 14

13 Metodos del disefio publicidad
exterior publicidad publicidad transito

de vallas publicitarias,Rabe Arq B.pag.6

14 Rabe Arq B.,Anuncios de
prensa, 1990

23




SDimensicn L stélica

LA TIPOGRAFIA EN EL DISENO GRAFICO

La finalidad de toda composicion grafica es transmitir
un mensaje concreto. Para ello, el disefiador se vale
de dos herramientas principales: las imagenes y los
textos.

Las imagenes aportan un aspecto visual muy
importante a toda composicion. Estos con capaces
de transmitir por si solos un mensaje de forma
adecuada.

Sin embargo, el medio de transmisién de ideas por
excelencia es la palabra escrita. La esencia del buen
disefio grafico consiste en comunicar ideas por medio
de la palabra escrita, combinada a menudo con
dibujos o con fotografias la composicién final. 15

EL COLOR

El color es el elemento mds importante cuando se
trata de decorar. El circulo cromatico es una valiosa
herramienta que le facilitara el trabajo. Hay miles de
combinaciones de colores posibles, pero puede usar
esta informacidn basica para crear la que mas se
adecue a su casa y a su gusto. No deje que los pasos
necesarios para elegir colores le impidan escoger una
combinacién o un diseiio determinados. Elija siempre
los colores que mas le gusten y quedara satisfecho
del resultado. 16

15 Tipografia macro y microestética informacion general W.Kunz,editores
Gustavo gili,1ra.edicién,2003.

16 Kiippers H.editores Gustavo Gili,1ra.edicion,Espafia 2005
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DIAGRAMACION

Resuelve la organizacién de las paginas de acuerdo
con las normas ya establecidas por el disefiador en el
manual de disefio. Es posible que el mismo disefiador
también pueda encargarse de la diagramacion, pero
las responsabilidades son distintas. Un buen
diagramador es el que respeta esas normas,
precisamente su creativividad radica en la capacidad
para ofrecer multiples posibilidades de presentacién
bajo una norma establecida. 17

FOTOGRAFIA

Una buena composicion logra transmitir un mensaje
aun cuando esta no incluya ningun tipo de texto, de
esta depende la proyeccion que se pueda tener en
el mercado.

Material didactico de fotografia de figura
humana,C.G.Tarragd,1998. 1s

17 Pérez L. Disefio y desarrollo de na presentacion digital e interactiva sobre
el uso de la reticula,pags.11,12,13,14,Guatemala 2006.

18 Tarragd G.,Material diddctico para el tema fotografia de figura
humana,pag.4,guatemala noviembre 1998.




Conceplo Creative

Enfoque de disero para le Camparia
COMPARTE TU SABIDURIA

Darles el lugar que les corresponden a la personas
de la tercera edad es el objetivo que tiene
Asociasicon MEYAH a través de su proyecto y para
impulsar esta idea necesita de una campafa de
divulgacion, donde se reflejen todos esos
conocimientos adquiridos durante la vida, es aqui
donde se define que el concepto a utilizar sea el
de personas utiles y capaces y es aqui donde
surge la idea de enfocar la campafa donde
compartan su sabiduria a jovenes, logrando de
esta manera resaltar su imagen ante la sociedad.

CAMElods de diserio

Utilizando el método de caja de cristal se logra la
recoleccion y obtencion de informacion, el analisis
e investigacion logran extraer elementos claves
para poder definir un concepto que permita ser
identificado con facilidad por el grupo objetivo.

Al Haber comprendido y analizado los datos
recabados se podra seguir un plan que permita
obtener distintas variables para conseguir criterios
que logren resultados positivos, asi mismo las
estrategias daran la pauta para seguir una linea
dirigida a una misma idea.

A esto debe agregarsele la técnica de observacion
que permitira visualizar con presicion la idea mas
clara para la campafa. 19

19 Tortola J.R.Metodos del disefio para disefiadores grdficos,2da edicion Guatemala

2000.



SLstralegias de comunicacion

Para hacer llegar con
eficacia el mensaje al
grupo objetivo es
necesario utilizar los
siguientes medios de
comunicacion:

Rotulos fijos, volantes,
afiches, unifoliares, media
Pag. de prensa, inserto en
prensa, cintillo de prensa
y valla.

Utilizar piezas
promocionales, esto con
el fin de personalizar el
alcance del mensaje, estas
son:

calendario, reloj, botones,
accesorio para lentes
(cinta), que portaran la
imagen de la campafia.

Las piezas utilizadas son
las que mas se ajustan al
alcance, gusto e ideas de
las personas del
departamento de
Sacatepéquez que tengan
de 60 afios en adelante.







proceso de diserio

QPintasis wete C%ﬁo’ﬁ@'ﬁ

bocelos

Primer nivel de graficacion

Pre-Bocetos

En el primer pre-boceto se visualizan rdpidamente los elementos que pueden
utilizarse segun la informacién obtenida hasta el momento. Los elementos sugeridos

son: una persona de la tercera edad que estard invitando a las personas de la
tercera edad a COMPARTIR SU SABIDURIA y de esa forma poder integrarse al

1 proyecto.
~ r bt Segundo pre-boceto, utilizando los mismos elementos Unicamente eliminando la palabra
ey “ -thu VEN para visualizar desde otra perspectiva la idea.
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Primer nivel de graficacion
Bocetos

En el primer boceto se utiliza el color verde para proyectar esperanza, asi como

personas que estdn captando el mensaje para lograr persuasion de interés en el
pueblo.

La segunda propuesta con colores mads vivos como el amarillo que evoca luz y fuerza

a la idea, para darle el realce que necesita proyectar la asociacién a las personas de

la tercera edad, y un color de contraste como el azul para resaltar la escritura que

go... * llevard el mensaje. Un segundo plano donde hay una accion de una persona de la
Veny | tercera edad compartiendo sus conocimientos a los jovenes esto para crear y mostrar
com;ar:c—ﬂ_’ las intenciones que tiene la asociacién de llevar a cabo con el proyecto.

Renueva tu vida
y llenala

- Parcibe

conti n
>y




erarquizacion p seleccion

Renueva tu vida

La imagen fotografica sera y llenala de alegria,
representada por una : T o i tabora.
persona de la tercera edad

con una proyeccioén jovial
e invitacional para
convocar a las personas de
60 afios en adelante a
integrarse al proyecto.
Para el concepto creativo
la idea es COMPARTE TU
SABIDURIA seleccionada
para representar el

Sabldurla

y ' y
men Saje que se g Uie re ' i : }’ calle real 2-35 zona 2 Estancia San miguel Interior 6 San Miguel Duefias, Sacatepéquez

E-mail: meyahguatemala@hotmail.es  Tel. 45223014 / 4359-8313

transmitir, al ser
compacta, amigable y
denotando una de las
mejores cualidades de
estas personas, la hace
fuerte y precisa para ser
captada por el grupo
objetivo, la imagen de
fondo o de accidén de
apoyo muestra a una
persona de la tercera edad
compartiendo sus
conocimientos a jovenes
entusiastas esto con el fin
de mostrar un ejemplo de
lo que se pretende llevar
a cabo dentro del
proyecto.

boceto final para la Boceto final
realizacion de la idea y asi

poner en practica los

elementos sugeridos..

Evaluacion

Después de pasar por el
proceso de evaluacion del
cliente, asesores de disefio
y grupo objetivo se define
la ultima propuesta del




A continuacion se destacan los elementos ordenados y
compuestos estratégicamente para su buen

funcionamiento y al haber tomado una decisidn sobre
la pieza, se elaboraron las implementaciones icdnicas,
lingliisticas y cromaticas para lograr transmitir de una
manera efectiva y dindmica el mensaje.




G ddigos &ingulisticos

El mensaje principal “Amigo Comparte Tu Sabiduria™ es
dinamico y de inmediata legibilidad, sobresaliendo en
tamafiio del resto del texto, y para su facil lectura se usé
tipografia ARIAL Bold, es sencilla y clara sin ningun tipo
de seriff, se usé debido a que el grupo objetivo en
algunos casos puede presentar limitaciones al leer por
problemas con la vista, cabe resaltar que cada palabra
empieza con mayuscula para darle la importancia que
tiene cada una de estas.

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ1234567890

El texto complementario es Arial para mantener la facil
lectura del mensaje y esta ubicado sobre cintillos para
lograr que el contenido de este resalte.

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ1234567890
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CSHlorencio

Sk ulilica [ imagen de und persandg de 4 lereara edad,
que muestra una acttud dindmica v positiva, logrando
reflejar 2l sentir por laivitaci2n gue se les hace o estas

personas de participar del proyecto, $e hace enfasis en
la vestimanta de la parsana para que resalte.

La erprasicn hace quea eslas persanags s danliliguean
inmediatamerte tanta con 3 imagan corc con ol
nensaje.

CMartines

La lalogralia en s2gundo plano corresponde a una accidn
danedz una oreena de la tercera edad esta compartiendo
su sahiduria <on jévenes en un ambiente de taller
carpintero esto con el fin de respaldar la idea de la
invitacitn quer haca el modelo de |a tercera edad a la
deeion pardlela sienido la misma persona que aparece
ch la foto del segundo plano.

6%’5]1?@” Seonicos



Godigos Cromiticos

Para lograr capturar de manera rapida y efectiva la
atencion del grupo objetivo, se utilizaron colores que se
identificaran y fueran bien acogidos por este, los colores

crsides fheren __Azul

El Azul un color frio y relajante, situado en la parte

derecha del circulo cromatico, crea una sensacion de Pantone 2746 C
calma logrando con esto que estas personas confien en C 100 M98 Y 5 K3
el mensaje que se les envia.

El Amarillo por evocar luz, un termino importante dentro
S A L Pantone
del grupo objetivo, también es un color calido y acogedor,
s C ; C5 M35 Y100KO
transmitiendo una sensacidn de unidad y fuerza.

Estos colores a su vez contrastan de una manera
agradabel al ojo logrando impactar de una manera rapida,
con esto destaca inmediatamente dentro del campo
visual, situacion favorable dentro del mercado
competitivo. 1

EL CIRCULO CROMATICO

El circulo cromatico permite identificar las distintas
familias de colores y la relacién que existe entre ellas.

Colores calidos ‘ Colores frios
‘ ‘ 1 Kiippers H.,pags,34,37,1ra.edicion,Espafia 2005




Lropuesta COrdfica Sfinal

Chaterial Shmpreso Divulgativo

El material impreso que se utilizara para la campana de
divulgacion se destaca por representar de una manera
dindmica la idea que tiene Asociasiéon MEYAH del
proyecto, esto se logra a través de composiciones
fotograficas que representan dinamismo, entusiasmo e
interaccidn entre jovenes y un adulto mayor que
comparte sus conocimientos, reforzando esta idea por
el texto principal y tema de la campaia “"Amigo comparte
tu sabiduria”, en la composicidon cromatica el contraste
es llamativo al ojo del grupo objetivo reforzando la idea,
asi mismo los textos complementarios han sido colocados
estrategicamente para que cumplan con su funcién de
informar.

N i de tu iduria
6n MEYAH de

esta dispuesto a conseguirte
un lugar en instituciones o empresas
para que nos ensefes tu experiencia
laboral.

o
Direccion
calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6 San Miguel Dueiias, Sacatepéquez
E-mail: meyahguatemala@hotmail.es  Tel. 45223014 | 4359-8313

"{’S‘abiduria ‘

it de tu sabiduria
MEYAH de
esta dispuesto a conseguirte
un lugar en instituciones o empresas
para que nos enseiies tu experiencia

TU

“Sabiduriag
s 7,\"
Direccion
calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6 San Miguel Duefias, Sacatepéquez
E-mail: meyahguatemala@hotmail.es  Tel. 45223014 / 4359-8313

VOLANTE

Descripcion:

Esta pieza incluye toda la informacién necesaria para
informar del proyecto de Asociasion MEYAH, asi como
una fotografia que muestra la participacion de jovenes
en una actividad donde reciben conocimientos de un
adulto mayor.

El material a utilizar serdA COUCHE calibre 60, en un
tamano de 5.57 X 8.5" ( media carta ) y una técnica de
impreson litografico.

MEDIA PAGINA DE PRENSA

Descripcion:

Los anuncios de prensa seran difundidos en el medio
escrito de mayor ciculacidén a nivel departamental que
es "Nuestro Diario”, esta pieza grafica incluye la variante
de la composicidn en la fotografia de segundo plano,
esto para darle variedad a la publicacion.

Esta pieza sera publicada en 3X8 modulos.
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f . Necesitamos de tu sabiduria
Asociacion MEYAH de Guatemala
esta dispuesto a conseguirte

un lugar en instituciones o empresas
para que nos ensefies tu experiencia

4

[T, . “t?;—:
& Tu

“Sabiduria
e = e
Direccion
calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6 San Miguel Duefias, Sacatepéquez
E-mail: meyahguatemala@hotmail.es  Tel. 45223014/ 4359-8313

e

S

N it de tu sabi ia
A 6n MEYAH de
esta dispuesto a conseguirte
un lugar en instituciones o empresas
para que nos enseiies tu experiencia
laboral.

Amigo...

Comparte

Sabiduria ‘ '

Direccioén
calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6 San Miguel Duenas, Sacatepéquez
E-mail: meyahguatemala@hotmail.es  Tel. 45223014 / 4359-8313

ROTULO

Descripcién:

Estos seradn colocados en los parques al lado de las
bancas, siendo este uno de los lugares mas visitados por
las personas de la tercera edad.

El formato a imprimir debe tener una medida de
187X 12" en vinil adhesivo, técnica de impresion digital
vinilico.

VALLA

Descripcién:

Este medio permitira extender el mensaje con efectividad
a todo el departamento de Sacatepéquez colocandose
en la entrada principal de cada municipio.

El formao a imprimir debe tener una medida de
4 mts X 2 mts. en vinil adhesivo y su técnica de impresion
es digital vinilico.
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Asociacién MEYAH de Guatemala
esta dispuesto a conseguirte
un lugar en instituciones o empresas.
para que nos enseiies tu experiencia
laboral.

Direccion
calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6,
San Miguel Duefas, Sacatepéquez
E-mail: meyahguatemala@hotmail.es Tel. 45223014 / 4359-8313

AFICHE

Descripcién:

Para hacer llegar con éxito el mensaje estos deberan ser
colocados en los lugares mas concurridos por las personas
de la tercera edad como las iglesias, bingos y bancos.

El formato a imprimir debe ser 11" X 17" impreso en
texcote 12 con barniz UV, con la técnica de litografia.
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UNIFOLIAR

Descripcion:
Estos deberan ser colocados en los comercios donde el
grupo objetivo realice frecuentemente mas sus compras.

El formato a imprimir debe ser de 8.5 X 3.66™ en papel
couché calibre 80, técnica de impresion litigrafia.

N i de tu i ia
i6n MEYAH de
esta dispuesto a conseguirte
un lugar en instituciones o empresas
para que nos ensefies tu experiencia
laboral.

Amigo... e
Comparteig 1
' Tu '

Direccion

calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6,

$San Miguel Duefas, Sacatepéquez
E-mail: meyahguatemala@hotmail.es Tel. 45223014 / 4359-8313



EXPOBANNER

N i de tu iduria

Asociacion MEYAH de Guatemala
esta dispuesto a conseguirte
un lugar en instituciones o empresas
para que nos ensefies tu experiencia
laboral.

Recomendaciones:

Se deben utilizar como material de apoyo en las
presentaciones tanto para los clientes como para el
grupo objetivo de Asociasion MEYAH.

El formato a imprimir debe ser 1.80 mts. X 70 cm.y la
técnica debe ser digital vinilica.

Direccion

calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6,

Cintillo de prensa e

Recomendaciones:
Utilizar cintillos en paginas de periddicos, el medio
sugerido es Nuestro Diario.

El formato a imprimir debe ser 6 x 1 médulos.

Necesitamos de tu sabiduria

: » 3 Asociacion MEYAH de Guatemala
Comparte - esta dispuesto a conseguirte un lugar
TU - en instituciones o empresas
-’ para que nos ensefes tu experiencia

Sabiduria laboral.
— Direccién calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6 San Miguel Dueiias, Sacatepéquez

E-mail: meyahguatemalafhotmail.es  Tel, 45223014 / 4359-8313
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Estos funcionaran como material de apoyo, siendo
escogidos por su apego o identidad con el grupo objetivo
haciendo llegar el mensaje de una manera mas
personalizada, logrando con esto mayor eficacia al
transmitir el mensaje.

CALENDARIO

Recomendaciones:
Es una pieza de
gue suele ser
indispensable en
cualquier hogar lo
gue permite que
el mensaje este
siempre presente.

-
Sabiduria™

e

El formato a
imprimir debe ser
13" X 17 en texcote

iz 15 [T76/ 17 18 19

. )
22| 2 24 25

g 12, técnica a
—NAEYAER imprimir litografia.

Direccion calle real 2-35 zona 2 Estancia San Miguel Interior 6 San Miguel Duefias, Sacatepéquez

E-mail: meyahguatemalaghotmail.es  Tel. 45223014 4359-8313

ACCESORIO PARA LENTES

Recomendaciones:

Este es un accesorio fundamental para las
personas de la tercera edad ya que la mayoria
utiliza lentes, este se vuelve una pieza muy
atractiva y funcional para llevar el mensaje.

Técnica de impresidn en material sintetico.
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Dromociondales |

RELOJ ELECTONICO

Recomendaciones:
Una pieza
fundamental y
que siempre va
estar presente en
cualquier parte
de la casa con lo
cual se logra
retentiva de la
campana.

2

* (

Comparte

=
n o

¥ “sabiduria

El formato a
imprimir es de
8.5°X5.5".
tecnica de impresion
digital y en adhesivo.

TUW

¥ “Sabiduriagd 2

- s

R

Recomendaciones:

Esta pieza porta la imagen de la campaiia,
siendo un accesorio decorativo que promueve
y ayuda a impulsar el proyecto.

Formato a imprimir 2.25", Técnica de impresion
digital.



" Bienaventurado el hombre que halla la sabiduria
y que obtiene la inteligencia".

Proverbios 20:29 edicion Reyna Valera, pag 569, E.E.U.U. 1960






CValidacicn

COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS

Fue necesario desglasar [a pieza grafica y asi extraer
todo los elementos necasarios, codigos lingtisticos,
icanicos, tipograficos y recorridos visuales para la
realizacion de las preguntas que serviran para validar
la efectividad de la propuesta.

TECNICA DE RECOLECCION DE INFORMACION

Para esta etapa se utilizo el instrumento de la encuesta
con preguntas cerradas, logrando de esta manera
abtener el mejor grado de precision de comprension
respecto a la efectividad de la pieza validada. Esta
encuesta ha sido validada con un focus group de 33
personas siendo esta la forma mas apropiada de
canvivir con las personas encuestadas, lo que dejo
distintas opiniones agregadas a lo respondido de
forma cerrada, esto puede ser utilizado a la hora de
validar un producto, servicio, concepto o idea. ERNEST
DICHTER origino la idéa de tener una terapia de grupo
para productos y su proceso que posteriormente fue
l& que se convirtio en FOCUS GROUP. 1

INSTRUMENTO DE VALIDACION

Se utilizo la encuesta ha preguntas cerradas, esta
consta de encabezado con la descripcion de la facultad
de arquitectura y la escuela de disefio grafico
identificado por los logos de disefio grafico y la
Universidad de san Carlos de Guatemala.
Seguidamente por el cuestionario que consta de 12

1 Gonsmes kJ.metodologia de la investigacion:tecnicas de recoleccion de

detas. pag. 123, Espafia 1997.
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preguntas cerradas y redactadas con la mas clara
redaccién para que se apegue al entendimiento y
comprension del grupo objetivo. 2

PERFiL DEL INFORMANTE

Son personas comprendidas de los 60 afios en
adelante siendo estos jubilados y trabajadores
informales, dentro de este rango se encontraron
algunas variantes como que algunos no saben leer o
escribir. Cabe destacar que para esto se hacia necesaria
la buena implementacidn del concepto creativo con
una idea visual que hablara por si sola y creara
expectativa inmediata para posicionarse sobre la mente
de ellos logrando de esta manera que no queden
excluidos de recibir el mensaje.

ESTRATEGIA PARA LA RECOLECCION DE
INFORMACION

Fueron consultados y reunidos como Focus Gruop La
asociacion de Jubilados Municipales de la ciudad de
Guatemala, en total 33 personas el dia sabado 4 de
octubre de 2008 a partir de las 8:00ama 10:15 am,

estos fueron asistiendo en grupos de 4 a 7
respectivamente. Al terminar cada persona también
emitia su opinién tanto de la campana como del
proyecto.

2 Gonzales M.J.metodologia de la investigacion:tecnicas de recoleccion de

datos,pag.134,Espafia 1997.




Clasificacion y ordenamiento de la
informacion

Se ha logrado contabilizar el resultado positivo
y negativo de la informacidn haciendo el
conteo total de las encuestas

Presentacion de resultados

1 ¢al observar el anuncio entiende de que
se trata?

Resultado

El 82% de las personas de la tercera edad
hombres y mujeres entrevistadas contesto
positivamente, y manifestando atraccién
hacia el material mostrado.

El 18% manifestd dificultades para captar
rapidamente la idea de los materiales
mostrados.

18% no

-

82%si

Interpretacion

Siendo el grupo objetivo personas con
distintas caracteristicas y limitaciones debida
a que algunos saben leer y escribir y otros
no, debe mencionarse que el saldo positivo
se debe a la buena interpretacion y expresion
de las imagenes tanto graficas como
fotograficas.

2 ¢Entiende el mensaje del anuncio?
Resultado

El 85% de las personas descifro el mensaje
con claridad y rapidez, esto da la certeza no
solo de persuasion facil para la comprension
necesitadas ademas para que los medios a
utilizar funcionen con efectividad.

El 15% experimento alguna dificultad al
entender debido a que no saben leero ala
limitada interpretacion hacia algunas
palabras.

15% ne

85% si

Interpretacion

Al mostrar interés por el mensaje, garantiza
que el grupo objetivo se involucre con la idea
0 bien participe positivamente de la
propuesta.
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3 ¢Le parece la letra utilizada en el anuncio?
Resultado

91% de las personas comprendid y le agrado
el tipo de letra, esto porque se les facilita al
no tener ningun serif y tener un tamafio de
agradable legibilidad.

9% de las personas no comprendia o no le
parecia la letra al no saber leer o escribir
esto se torna comprensible al haber en el
grupo objetivo esta peculiaridad.

9% na

91% si

Interpretacion

La situacion de que haya personas que sepan
y no leer dentro del grupo objetivo es lo que
hizo oportuno y necesario realizar una
reflexién a la hora de proyectar
fotograficamente el mensaje a través de una
persona de la tercera edad que invitay a la
vez comparte su sabiduria con jévenes, esto
ayuda totalmente a que el mensaje se
transmita en una via visual directa con las
personas que no saben leer al tiempo de
reforzar fuertemente el mensaje.

44

4 ¢Le gustan los colores usados en el
anuncio?

Resultado

Esta respuesta fue de las mas significativas
con un 97%, ya que refleja la fuerza y el
impulso que provocan estos colores en estas
personas, con sentimientos reflejados como
LUZ, FUERZA, UNIDAD, expresiones que
fortalecen el envolvimiento del concepto.

Solo un 3% tenia un gusto distinto respecto
a su preferencia de los colores que a la vez
de igual manera no le decian mucho.

3% no

97% si

Interpretacion

El estudio hecho con anterioridad dieramn
como resultado una buena aplicacidn de los
colores para que estos sean identificadas
con respuesta positiva por el grupo abjetivi.



5 ése identifica con la persona que aparece
de amarillo?

Resultado

85% de las personas lograron identificare
con la persona de la tercera edad que
aparece en la pieza grafica esto es
sumamente significativo, porque da como
resultado un reflejo personal que hace que
estas personas tengan una buena
aceptacion del mensaje.

El otro 15% se perdia un poco tratando de
interpretar el concepto.

15% no

85%si

Interpretacion

El usar a una persona de la tercera edad
fortalece la idea y el concepto utilizado,
esto invita a las personas de la tercera edad
a ser mas participativas para asumir un rol
mas importante dentro de la sociedad
laboral.

6 ¢entiende que es sabiduria?
Resultado

70% de las personas comprenden el término
sabiduria, esto influye grandemente a que
la propuesta del mensaje cumpla su objetivo
de fortalecer la imagen de las personas de
la tercera edad.

30% por su limitante de saber leer, debera
preguntar de qué se trata, pero el objetivo
de capturar su atencién esta concretado al
identificarse con la persona de la tercera
edad que aparece en la pieza grafica.

30% no

70% si

Interpretacion

Es una palabra indispensable para fortalecer
el autoestima de estas personas asi como
la percepcién que se debe tener de ellos.
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7 éSabe que es compartir?
Resultado

El 88% comprende el concepto de esta
palabra, esto porque se identifican
plenamente con ella.

12% experimenta la misma dificultad al no
poder leer, pero al serles transmitida se
muestran muy dispuestos al hecho que esta
palabra significa.

12% no

88% si

Interpretacion

Esta palabra es muy simbdlica para estas
personas por el hecho de que los hace
sentirse utiles, punto y aparte es que ellos
siempre estan dispuestos y son personas
muy bondadosas.
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8 éSe le dificultan las letras mas pequeiias
del anuncio?

Resultado

15% pudo leer las letras mas pequeiias esta
son las correspondiente a la Direccién del
lugar.

Pero el 85% no alcanzo ya sea en su totalidad
o cierta parte.

15% si

85% no

Interpretacion

Debido a que el area es algo reducida para
colocar los datos de la direccidn se debe
implementar el hecho de agrandar los
mismos lo mas que se pueda y aun mas la
palabra DIRECCION, esto con el fin de que
se concentren y la ubiquen rdapidamente
dentro de la pieza grafica y puedan detenerse
a leerla con detenimiento.



9¢Le interesaria participar en el programa?
Resultado

88% de las personas se mostraron entusiastas
de participar, con esto se puede decir que el
mensaje es aceptado, logrando su cometido
de divulgacién.

12% se mostro pasivo ante una situacion que
podria ser desconocida hasta cierto punto,
por ser innovadora y al sentirse un poco
intimidados por el gobierno de dejarlos sin
su pensidn si se dedican a trabajar, sin saber
gue estd es una entidad particular y no los
perjudicaria.

12%na

88%si

Interpretacion

Al ser el mensaje directo, claro y sencillo
logra que las personas de la tercera edad
centren su atencién y lo acepten de una
manera rapida, por lo que al despertarles el
interés deseado se logra divulgar el mensaje
de una manera efectiva.

10¢Cree que el anuncio logra la funcidn de
informarles e invitarlos a participar en el
programa?

Resultado

94% de los entrevistados respondid
favorablemente, con esto se consigue
transmitirles de una manera clara la idea
tanto en colores con los que se identifiquen
y se sientan cémodos, como con los textos
claros y puntuales para su facil entendimiento
y asi lograr un recorrido visual claro y
correcto.

6% no logro comprender el mensaje debido
siempre a la imposibilidad de poder leer,
pero la inquietud creada deja abierta la
posibilidad para que ellos cuestionen y
pregunten de qué se trata la idea.

6% no

94% si

Interpretacion

Con esto queda claro que sin importar
limitaciones como el no saber leer, escribir
0 no tener una vista muy aguda, todos
tenemos derecho a la informaciéon y de
alguna manera siempre existiran los medios,
ya sean colores, formas, expresiones
corporales o textos con lo que el mensaje
pueda alcanzar su cometido de informar y
dar a conocer a cualquier grupo objetivo una
idea o propuesta.




OPintesis

Los resultados han sido positivos, consiguiendo mas del
80% de estos efectivos al momento de captar el mensaje,
y en contraparte las modificaciones sugeridas o
observadas por el grupo objetivo son implementadas
para un mejor entendimiento del mensaje de este.






medios

E’rﬁ/}wﬂd Operative %

Pieza grafica Presupuesto y cantidad Estrategia

Volante

El formato a imprimir debe ser 8.5 x 5.5
Para lograr un alcance efectivo
Impreso a full color
se utilizaran volantes con entrega
En papel bond 80grs
. Unicamente a personas de la tercera
Cantidad 50,000 volantes

edad asi como inserto en periddicos.

Costo Q5,231 total

El formato a imprimir debe ser 4 mts x 2 mts Este medio permitira extender el mensaje
Impreso a full color con efectividad a todo el departamento de
En vinil adhesivo Sacatepéquez colocandose en la entrada
Cantidad 1 en cada entrada de los principales principal de cada municipio.

Municipios del dept. de Sacatepéquez

Costo Q696.00 c/u

El formato a imprimir debe ser 1.80mts x 70 cm Se deben utilizar como material de
Impreso a full color apoyo en las presentaciones de

o asociacion MEYAH.
En vinil

Cantidad 2 para colocarlas en los laterales

Costo Q85.60 c/u

El formato a imprimir debe ser 11” x 17” Los afiches se deben colocar en los
Impreso a full color lugares mas concurridos por las
En tex cote 12 con barniz personas de la tercera edad como
Cantidad 1000 afiches las iglesias, bingos, bancos, para
Costo Q2,180.00 total que se informen con efectividad.




Pieza grafica

Presupuesto y cantidad

media pagina de prensa

El formato a imprimir debe ser 3x8 modulos
Impreso a full color
Posicion interiores

Costo Q18,576.00 una publicacion

Estrategia

Se deben utilizar medias paginas de periddicos
colocadas en las secciones mas leidas por el grupo
objetivo, el medio sugerido es Nuestro Diario por ser
el de mas cobertura a nivel departamental.
Sugiriendo publicar los dias mas precisos de este medio

como lo son lunes y jueves.

cintillo de prensa

§ A y PREMIER LEAGUE
2a Chelsea sabe

) cOMo ganar

El formato a imprimir debe ser 6x1 mddulos
Impreso a full color
Posicion interiores

costo Q4,725.00

Utilizar cintillos en paginas de periddicos, el medio

sugerido es Nuestro Diario.

Impreso a full color
Posicidn tiro en couche 80
Cantidad 5000

Costo Q2,610.00

El formato a imprimir debe ser 8.5”x 3.66"

Los Unifoliares se distribuiran en las tiendas y
Lugares donde efectlie con mas frecuencia

Sus compras el grupo objetivo.

El formato a imprimir debe ser 18”x 12”
Impreso a full color

En vinil adhesivo

Q50.00c¢/u

Cantidad 100 distribuidos en los parques o
Lugares a convenir

Estructura Metalica: a nivel de las bancas
Tamaiio 1.20mts x 12”

Costo Q75.00 c/u

Total Q125.00 cada rétulo

Estos seran colocados en los parques al
lado de las bancas, siendo este uno de los
lugares mas visitados por las personas de

la tercera edad




Pieza grafica Presupuesto

Se utilizaran piezas de apoyo para acercar con mas eficacia el mensaje al grupo objetiv, al utilizar
medios alternativos con los que estas personas mas se identifican

Calendario formato a imprimir debe ser 13”x 17" En texctote 12

Impreso a full color

Cantidad 500

Costo Q9.00.00 ¢/u
Costo Q4,500,00

Accesorio para lentes
Impreso full color
Cantidad 500

Costo Q7.00.00
Costo Q 3,500.00

impresién, material

Reloj electrénico
Impreso a full color
Cantidad 500

Costo Q10.00.00 ¢/u
Costo Q5,000.00

formato a imprimir
8.5 X 5.5, Técnica
digital en adhesivo

Botones

Impreso full color
Cantidad 500
Costo Q9.00.00 ¢/u
Costo Q 4,500.00

Formato a imprimir”
2.25", Técnica de
impresion digital




Conclusiones

-La experiencia vivida a través de la
creacién de un material grafico que
servira para la campana de
divulgacion del proyecto de
Mejoramiento de Calidad de Vida
para Personas de la Tercera Edad del
departamento de Sacatepequez
propuesto por Asociaciéon MEYAH
Guatemala, es de incalculable valor,
tanto para el disefiador grafico como
para la sociedad al abrir nuevas
posibilidades a temas normalmente
olvidados, que al momento de
profundizarlos se crean nuevas vias
de desarrollo para un pueblo o pais,
siendo este el caso de las personas
de 60 afios en adelante que pueden
seguir aportando mucha sabiduria 'y
conocimiento si no se les aparta o
descrimina dentro de la sociedad.

-Tener en cuenta que el disefiador
grafico no debe excluir uno de los
aspectos mas importantes y que es
el convivir con el grupo objetivo, esto
le dard un plano real y Unico del
problema al poder sentir y palpar las
verdaderas carencias de este, sobre
todo si es un problema social que no
se resuelve con una simple
ilustracién, hay que sentir lo que
ellos padecen para poder proyectar
y visualizar lo que verdaderamente
necesitan en la idea que se quiera
plantear.

-La pieza grafica disefiada tiene la
finalidad de proyectar a las personas
de la tercera edad con fortaleza y

entusiasmo, siendo esta una idea
en donde ellos vean reflejada su
capacidad y sabiduria, esto para
mostrarles el lugar que se merecen
tener dentro de la sociedad.

Recomendaciones

-Una idea visual transmitida por
medio de una pieza grafica solo
puede llegar a ser exitosa si se siguen
los procedimientos correctos,
logrando asi posisionar la imagen de
la campafia a través de los medios
publicitarios elegidos.

-Seguir los lineamientos propuestos
para la campaifia y poder alcanzar
de esta manera los objetivos que la
asociacién sa ha previsto llevar a
cabo.
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BOCETO

Del italiano bozzetto, es el
esquema o proyecto en
gue se bosqueja cualquier
obra. Se trata de un apunte
general previo a la
ejecucion.

Conocido como (layout en
inglés) es un dibujo
esquematico que no
incluye detalles ni
terminaciones. Su objetivo
es representar ideas o
conceptos sin preocuparse
por la estética. Por eso
generalmente se realiza en
papel sin la ayuda de
instrumentos de dibujo
auxiliares. 1

COMPARTIR

Compartir es dar, es una
accién que nos reldne y
unifica lo cual se traduce
en bienestar, tanto para
nosotros, como para
aquellos que elegimos que
estén a nuestro lado. 2

DIAGRAMACION

Tambien llamada
maquetacion, es un oficio
que se encarga de
organizar en un espacio,
contenidos escritos,
visuales y en algunos casos
audiovisuales en medios
impresos y electronicos,
como libros, diarios y
revistas. 3

Closario

ENCUESTA

Es una investigacion o
acopio de datos presisos
obtenidos mediante
consulta, cuestionarios o
interrogatorio, referentes
a estado de opinidn,
costumbres, nivel
econdmico o cualquier
otro aspecto de actividad
humana. 4

FOCUS GROUP

Una entrevista en grupo es
una oportunidad Unica de
experimentar "el mercado"
directamente. La mayoria
de los estudio de
investigacién de mercado
reduce las personas en
ndimerosy porcentajes en
un informe; pero en una
entrevista en grupo las
personas estan alli en
cuerpo y alma. Por esta
razon, la entrevista en
grupo proporciona una
oportunidad especial de
obtener un cuadro del
comportamiento y
actitudes, persona por
persona, en vez de
patrones agregados que
son el resultado de la
generalidad de los estudios
en gran escala.s

SABIDURIA

Es una habilidad que se
desarrolla con la aplicacidn
de la inteligencia en la
experiencia, obteniendo
conclusiones que nos dan
un mayor entendimiento,
gue a su vez nos capacitan
para reflexionar, sacando
conclusiones que nos dan
discernimiento de la
verdad, lo bueno y lo malo.
La sabiduria y la moral se
interrelacionan dando
como resultado un
individuo que actua con
buen juicio. Algunas veces
se toma el concepto de
sabiduria como una forma
especialmente bien
desarrollada de sentido
comun. 6

TEXTO

Es todo lo que se dice en
el cuerpo de la obra
manuscrita o impresa, a
diferencia de las portadas
y los indices.7

VALIDACION

Forma de confirmar la
accion de un hecho o
cirscunstancia.s
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la recoleccion de datos, la oficina que amablemente otorgaron #h asociacion MEYAH, las

A continuacion fotografias de la experiencia vivida durante la reallgacion del proyecto como %;
platicas con personas de la tercera edad y las reuniones con la j#inta diractiva. -
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I arramicnta de Yalidacion

disefio grafico
Uu s A C

Encuesta

1. ¢, Al observar el anuncio entiende de que se trata ?

. ¢, Entiende el mensaje del anuncio ?

. ¢, Le parece la letra utilizada en el anuncio ?

¢, Le gustan los colores usados en el anuncio ?

¢, Se identifica con la persona que aparece de amarillo ?
¢, Entiende que es sabiduria ?

¢, Sabe que es compartir ?

® N o o A w N

. ¢, Se le dificultan leer las letras mas pequefias del anuncio ?
9, ¢ Le interesaria participar del programa ?

10.¢, Cree que el anuncio logra la funcién de informarles e
Invitarlos a participar en el programa ?

Si
Si
Si

Si

Si

Si

Si

Si

arquitectura

no

no

no

no

no

no

no

no

no

no
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