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 PRESENAGION

( ( | presente proyecto desarrolla una campana

sobre la problematica de la mortalidad materna en
el departamento de Sacatepéquez. Para poder llevar
a cabo un proyecto eficaz era necesario conocer las
causas del problema, es aqui donde el disefiador
gréfico conoce el tema, logrando proponer una
solucién que colabore a la reduccién de los indices
de la mortalidad materna, trabajando junto con la
Asociacién Manos Unidas, que colabora con un
trabajo social para satisfacer la necesidad de ayudar
a madres de Sacatepéquez y donde se tiene el anhelo
de expandir la ayuda a nivel nacional. El logro de
una campafia que divulgue de manera efectiva se
obtiene gracias a elementos visuales, linguisticos y
cromdticos que se fundamentan segin caracteristicas
del perfil del grupo obijetivo y asi cumplir con el
objetivo principal de la campafia.
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GEDENTES

a Asociacién Manos
Unidas es una entidad no
lucrativa que tiene como
objetivo principal la ayuda
social, por lo que en enero de
2008 llevé a cabo la primera
fase del proyecto “Reduc-
cion y Prevencion de
la Mortalidad
Materna e Infantil”
que consistié en una campaiia
dirigida a lideres comunitarios,
autoridades y madres de
familia que residen en el
Departamento de
Sacatepéquez. Se
realizaron actividades como
ferias de salud y charlas en
salones municipales, donde se
les informé acerca de los
riesgos a los que las mujeres
estdn expuestas. Tuvo como
resultado un 60% de
involucramiento de la
poblacién. La mayor
asistencia fue de madres de
familia quienes estan
conscientes de la necesidad
de recibir atencién médica.

Sin embargo muchas de ellas
no cuentan con el apoyo de
sus familias por cuestiones de
cultura o por desconocer los
beneficios de estos programas.
Segun un sondeo realizado
por el estudiante en diferentes
municipios del Departamento
de Sacatepéquez, dentro de
la comunidad no existe inferés
acerca de este fema, a pesar
que muchos de ellos ya han
sufrido la pérdida de la madre
y aunque ya lo han vivido
tienen la creencia de que es
algo normal. Los factores
principales que generan esta
problematica son en muchas
ocasiones la falta de
informacién y las
limitaciones econémicas. Es
necesario darle continuidad a
lo ya logrado en la primera
fase del proyecto que consistié
en brindar servicios médicos
gratuitos en las ferias de salud
y convocatorias para asistir a
charlas impartidas por
médicos y psicélogos.



a Asociacion Manos ° Tiene la certeza de que con la

Unidas es una organizacion
no gubernamental, que busca
otorgar el servicio y la ayuda
necesaria a las comunidades.
Dirigida por su presidente,
Sergio Mendoza, fue fundada
en agosto de 2007 y se
encuentra ubicada en la 5°
Avenida 0-34 zona 1,

San Miguel Dueiias,
Sacatepéquez.

Declaracion de principios

« Es una entidad privada civil, no
lucrativa, que se dedica al
cuidado de la salud de la
poblacién de escasos recursos
econdmicos. Su especialidad
es llevar servicios de salud,
de calidad internacional a las
poblaciones rurales y urbanas
que limitan su acceso a estos
Servicios.

N

implementacién de programas
de salud, programas
ambientales y programas de
desarrollo comunitario, se
mejorara el nivel de vida
de la mayoria més necesitada.

« Cree en una nifiez sana que

comprende mejor el conjunto de
conocimientos que recibe de los
distintos sistemas educativos, se
adapta con su comunidad y sus
costumbres, respetando los
conocimientos ancestrales de sus
antepasados y afianzando el
desarrollo futuro de su grupo.

« Esta consciente de que las
comunidades tienen necesidades
de todo tipo, pero al lograr
adultos sanos asegurarén el
sostenimiento familiar actual.

A
M
U
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Actividades principales

Su primera fuente de
financiamiento esta constituida
por los propios asociados;

su segunda fuente de
financiamiento y sostenibilidad,
estd constituida por entidades
nacionales e internacionales que
se identifican con las
necesidades de salud y apoyan
a la Asociacién con
medicamentos, equipos
participacién en los distintos
programas que desarrollan.
Una tercera fuente de
financiamiento la constituye la
administracién de proyectos de
desarrollo social, infraestructura
urbana y rural, proyectos de
sostenimiento ambiental,
educativos, salud y agro-
ganaderia.
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Contribuir profesionalmente al
desarrollo integral de las
comunidades a las que se
tenga la oportunidad de asistir,
con procesos administrativos
idéneos, sistemas modernos de
tecnologia, pero
fundamentalmente con un alto
espiritu de servicio y
responsabilidad.

Vision

Se constituye en una entidad
confiable, responsable,
consiente y comprometida
al servicio de toda comunidad
guatemalteca. Logrando crear
una red de servicios de
salud, dedicada a los mas
necesitados y auto-sostenible
para garantizar su trascendencia
en el tiempo. Creando un
modelo de institucién que pueda
ser replicado para paliar las
necesidades de salud de
cualquier pais en desarrollo.




PROB/EMA

vatemala presenta
elevadas tasas de
mortalidad materna. Entre
las principales causas de muerte
se encuentran el céincer cervical
y de mama, complicaciones
durante o después de un
parto.!

A nivel nacional, este problema
se debe en la mayoria de
ocasiones a la falta de
informacién. El Departamento
de Sacatepéquez presenta una
alta tasa de mortalidad materna,
esto ha llevado a muchas

instituciones a organizar planes
con la ayuda del gobierno o
entidades privadas y asi
unificarse para dar una solucién
a este problema. AMU es una
de esas entidades y para
prevenir y reducir la muerte
materna en el Departamento de
Sacatepéquez es necesario
desarrollar la segunda
fase del programa “Reduccion
y Prevencién de la Mortalidad
Materna”, la cual no cuenta con
material divulgativo que apoye
esta labor.

1 MSPA Plan estratégico para Reducir la Mortalidad Materna

2004-2008,Guatemala 2008
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vatemala ocupa el
segundo lugar de
Latinoamérica, en mortalidad
materna. Este problema se da
mayormente en comunidades del
darea rural. En el 2005,
Sacatepéquez reporto

60 fallecimientos; con la
pérdida de la madre en los
hogares, el costo social ha
provocado la desorganizacion
familiar. Es importante darle
continuidad al programa
“Reduccién y Prevencién de la
Mortalidad Materna” para lograr
que las familias conozcan que es
un problema que se puede evitar.

Se hace importante la
participacién del disedador, ya
que serd el enlace para que la
comunicacién llegue al
grupo obijetivo.

La Asociacién Manos Unidad
cuenta con el apoyo del
gobierno central, asi como
de entidades privadas. De
esta manera logré llevar a cabo
a inicios del 2008 la primera fase
de este programa, por lo que
cuenta con el aporte econémico
de estas instituciones para
continuar con la segunda fase
del proyecto.




ETIVOS

.

Objetivo General

isefiar una campafia de divulgacién para prevenir y
reducir la mortalidad materna, dirigida a j6venes y padres de
familia del Departamento de Sacatepéquez.

Obijetivos Especificos

'(Z>esarrollar material grafico  « Realizar expobanners que
impreso que contenga contengan informacion
informacién referente a la general del proyecto para ser
Mortalidad Materna. utilizados durante las charlas y

ferias de salud ofrecidas por

profesionales a los padres de
los diferentes municipios del

Departamento de Sacatepéquez.

* Disefiar un anuncio de prensa
con informacién general de la
campaiia que divulgue acerca
de ésta para tener un mayor
alcance de audiencia. « Realizar material

promocional para reforzar
la campafia y mantener presente
la informacién de la misma entre
las personas.
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o hay duda que existen
factores externos que
pueden afectar de una manera
directa o indirecta la
erradicacién de la mortalidad
materna en Sacatepéquez, estas
amenazas se encuentran en el
dambito fisico, social,
cultural y econémico.

Es posible mencionar aspectos
notables de la situacién como
lo son: la falta de centros de
salud, de los cuales existe
solamente uno por municipio,

Andlisis de la audiencia

| grupo objetivo estéd
conformado por padres de
familia e hijos con mayoria
de edad. Es necesario dirigirse
a los padres, ya que son de
gran influencia en la foma de
desiciones del hogar, segun
estadisticas del INE, pues el
80% son la autoridad de la
casa. En el caso de los j6venes,
pueden entender la realidad
del problema y decidir en
beneficio de la salud. Muchos
de los que conforman el grupo
objetivo son comerciantes,
artesanos, agricultores y
estudiantes entre ofros. Entre
la audiencia el 15.4% es
analfabeta, lo cual implica
que el 84.6% si lee y escribe?

2 http/ /www.con-alfa.gob.gt

Andlisis para disenar

lo que limita el acceso de la
poblacién a la ayuda
profesional; asi también las
condiciones de vida de la
poblacién ya que se encuentra
en la pobreza y el gobierno
central al ver la necesidad se
ha determinado a erradicar la
mortalidad materna, pero para
tener resultados efectivos
necesita de organizaciones que
puedan establecerse dentro de
las zonas mas afectadas
e inaccesibles.

lo cual permitiré que el mensaje
llegue a la mayoria del grupo
objetivo. Respecto al tema de
la mortalidad materna, estas
personas muestran poco
interés por conocer acerca
del problema, incluso en
algunas comunidades presentan
desconfianza hacia la atencién
médica. Esto se debe a que,
por lo general, son doctores
varones quienes atienden a las
madres, lo que demuestra el
machismo existente dentro de
las comunidades. Finalmente,
el grupo obijetivo necesita ser
informado para que luego
puedan resguardar la salud
materna.

1 Encuesta Nacional de Condiciones de Vida, ENCOVI2006
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a mortalidad materna es
un problema mundial que tiene
estrecha relacién con el tipo de
vida en el que estdn sometidas
las mujeres. En los paises en
desarrollo, este mal afecta a
las personas que residen en
el area rural y que tienen
limitadas las oportunidades de
desarrollo.

La importancia que se le da a
la mortalidad materna es tal que
es uno de los factores utilizados
para medir el estado de salud
de un pais. Entre las principales

Dimensiéon Conceptual

 Mortalidad materna:
Es la muerte de una mujer
mientras estd en estado de
estacién o dentro de los 42
ias siquientes a la culminacién
del embarazo, otra causa de
muerte son las secuelas a
malos tratamientos, puede
deberse a cualquier causa, no

incluye causas accidentales.4

Fa

causas de muerte en mujeres se
encuentran las
complicaciones en trabajo
de parto; con el tiempo,
aparicién de cancer, y que
més de la mitad de las mujeres
son atendidas en sus hogares
por comadronas.3

Existen conceptos que es
necesario detallar, porque se
encuentran relacionados
directamente con el tema. Estos
conceptos se presentan a
continuacion:

«Cancer cervical:

El cancer cervical es un
crecimiento maligno en el
cuello del Gtero. Este conecta
al dtero con el canal de la
vagina.5

e Parto: Es la etapa final del
embarazo, el periodo de
salida del infante, es el inicio
de la vida de una persona.é

3 Calderén Dr. E. La Mortalidad Materna e Infanti.Guatemala, 2007. Pag. 2.

4 Georgin M., Magere A.,La Maternidad. México. 1987. Pag.59.
5 Mateu J.M.,Céncer del ttero. Espafia .1982. Pag. 82.
6 Moore L., Casado Marisa. Embarazo y Parto. México 1983. Pag. 11.




« Defuncién: Es la pérdida
de los signos vitales, no
importando la edad; cabe
mencionar que se define asi
solamente cuando se pierden
los signos vitales en el
momento del nacimiento hasta
cualquier edad.”?

Dimension Etica

Dentro de las comunidades que
habitan el departamento de
Sacatepéquez se encuentran
diversidades de temperamentos
y pensamientos, estas
caracteristicas son muy variantes
dentro de cada comunidad, y
se define como
IDIOSINCRASIA que es la
manera de ser que caracteriza
a las personas que son parte
de un determinado grupo social.
Se utiliza este término para
identificar estos grupos sin
explicar cada detalle que los
relaciona entre si, ademds
marca la diferencia que existe
entre pobladores de diferentes
costumbres y tradiciones? Entre
las caracteristica de la poblacion
se encuentra el MACHISMO,
que es muy evidente dentro de
los pobladores. El machismo
se define como un conjunto de
actitudes, prdcticas sociales y
creencias con el fin de
argumentar y promover el
mantenimiento de actitudes
discriminatorias contra las
mujeres10

Muchos de los problemas
existentes dentro de la sociedad
se deben a la IGNORANCIA
acerca de tfemas importantes
gue fengan que ver con la salud.
e dice que la ignorancia es
permanecer en un estado de
desinformacién que es lo que
provoca el fomar decisiones
incorrectas; de hecho esté ligado
con el tipo de CULTURA que
es la que define el compor-
tamiento general de un lugar o
una poblacién especifica.” El

7 www.deis.gov.ar

«Calidad de vida: Se ve
directamente relacionada con
el entorno en el que vive una
ersona, fomando en cuenta el
ienestar, la satisfacciéon de
vida que como persona tiene.8

conocimiento de una cultura
proviene de la observacién del
comportamiento de dicha
poblacién, de esta se desglosan
muchas de las actitudes
mencionadas anteriormente.12

Dimensiéon Funcional

Disefio gréfico: Se define
el disefo, como un proceso o
labor. Es proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar un
conjunto de elementos para
producir y crear objetos
visuales destinados a comunicar
mensajes especificos a grupos
determinados.13

Medios alternativos:
Es posible utilizar estos medios
porque son una gran ventajq,
por su accesibilidad, mayor
alcance, menor costo y mayor
impacto. Entre ellos se
encuentra la publicidad exterior,
espectaculares méviles,
empaques de producto, stands.14

Publicidad de
promocionales: Es otro
tipo de medios muy comunes
en la vida cotidiana, que
generalmente se distribuyen de
manera gratuita en un
programa de comunicacién o
de marketing. Consta de dos
categorias, los promocionales
para consumidores y los
promocionales institucionales.13

12 Santana L. Trabajo, Educacién y Cultura. 2001. Pag. 36
13 Contreras F. y Romero C. Disefio Grdfico, Creatividad
y Comunicacién. 2001. Pag. 21

14 Kleppner. Manual de Publicidad. 1995 Pag. 415.
15 Martinez E. La Comunicacién Publicitaria. 2004. Pag.61.

8 Annas J. Las Mujeres y La Calidad de Vida.

1998. Pag. 363
9 R.A.Espariola. Diccionario.1970. Pag. 265.

10 es.wikipedia.org/wiki/Machismo
11 R.A.Espafiola. Diccionario.1970. Pag. 357.




Unifoliar: Elemento usado
frecuentemente como
complemento de una accién de
ventas o simplemente como
elemento de punto de
venta. Puede ser de tipo volante,
bifoliar, trifoliar, puede ser una
carta de presentacién de un
producto o servicio més detallada

y esclarecedora que un anunciolé

Afiche: Puede comunicar de
una manera directa el mensaje
central, son mensajeros de
la comunicacién visual, se
debe tener presente la ubicacién
para que el mensaje llegue
adecuadamente, es importante
tomar en cuenta el entorno, el
tamafio y atractivo.17

Dimension Estética

Color: El color se establece
como una fuente de
comunicacién visual, a través
de cada color se pueden provocar
sensaciones, se asocian a
diferentes emociones, un ejemplo
es el color azul y verde se les
puede llamar colores frios, a el
amarillo y rojo colores cdlidos al
utilizarlos podemos crear
ambientes. El circulo cromético

ermite identificar las distintas
amilias de colores y la relacién
que existe entre ellas.20

wp,u\o Cromj,

anaranjado amarillo
anaranjado

amarillo

Colores calidos

Colores frios

16 Contreras F. y Romero C.Disefio Gréfico,
Creatividad y Comunicacién. 2001. Pag. 80.

17 Contreras F. y Romero C. Disefio Grdfico,
Creatividad y Comunicacién.2001. Pag.79.
18 Fonseca S., Herrera M. Disefio de Campafias

Persuasivas. México 2002. Pag.234.

amarillo
verdoso

Prensa: Se considera como
uno de los medios
principales en la publicidad
debido al nimero de lectores
diarios.18

Flyers o volantes: Es muy
efectivo en cuanto a la dimensién
a que puede llegar el mensaje
y para aprovechar este medio es
necesario producir grandes
cantidades. Pueden tener un
tamafio estandar y utilizarlo a
full color o blanco y negro. Puede
ser un medio alternativo muy
econémico.19

El color en la
ublicidad: El color es
undamental en el disefio, ya

que a través de el se puede
llamar la atencién, actuando
sobre la capacidad emocional
de la persona. En la publicidad
se utiliza el color porque puede
destacar elementos claves dentro
de un anuncio, se puede crear
un ambiente contrastando
colores y asi crear un estilo
en la publicidad.?!

Colores .
complementarios: Estos
colores son los que segun la
composicién cromdtica se
complementan, segun el circulo
cromdtico estos colores estén
situados diametralmente
en opuestos.?2

19 Contreras F. y Romero C.Disefio Gréfico,
Creatividad y Comunicacién. 2001.Pag. 79.

20 Cuasante J. Cuevas M. Introduccién al Colo.
Espafa 2005. Pag. 33.

21 N& J. Color y Comunicacion.1996. Pag.90.

22 D. Dabner, Disefio Gréfico., Fundamentos
y Practicas. 2005. Pag. 29.




Concepto creativo

a Asociacién Manos Unidas necesita
realizar una campafa contra la mortalidad
materna. El grupo objetivo a quienes se
dirigird la campafa serd a padres e hijos,
principalmente mayores de edad. Es necesario
que ellos se vean reflejados en la propuesta.
Con la realizacién de este proyecto se pretende
difundir y concienciar a las familias acerca
de los peligros a los que las madres son
vulnerables. La madre no solo forma parte
importante, sino es que la principal en el

La tipografia: Es una técnica
que crea diferentes estilos y formas
de letras, se reflejo mediante la
palabra impresa, existen
muchos estilos, ella puede ser el
reflejo de una época. Se encuen-
tran distribuidas por familias o
fuentes tipogrdficas. Es importante
darle el adecuado uso y utilizarla
de acuerdo a su forma y estilo con
el tipo de concepto que se quiere
transmitir, no es solo escribir por
escribir o ponerla solo porque la
forma es estilizada, segun el
concepto debera ser clara23

La tipografia en el
Diserio Grdfico: El fin del
disefio grdfico es comunicar o
transmitir un mensaje, para esto
cuenta con herramientas
indispensables, una de ellas es el
“texto”. Cada letra en su esencia
es un elemento grdfico que aporta
belleza y significado a la
composicién y al mensaje, por lo
que es muy importante utilizar las
letras sabiendo que segin su forma
pueden tener una connotacién. 24

Fotografia: Es un proceso
donde se capturan imégenes o
momentos, es muy diversa segun
el punto de vista del artista, a fravés
de ella se puede transmitir
mensajes.

hogar. Es necesario hacer ver la importancia

23 Dabner D., Disefio Gréfico, Fundamentos y Prdcticas. 2005. Pag. 139.
24 Contreras F. y Romero C.,Disefio Gréfico, Creatividad y Comunicacién. 2001. Pag. 221.
25 Dabner D., Disefio G., Fundamentos y Practicas. 2005. Pag. 140.
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Segun sea el caso puede ser muy
util dentro de la comunicacién
visual. 28

Percepcion visual: Es el
proceso de recepcion e
interpretacion de cualquier
informacioén recibida. En la
comunicacién es importante tener
presente este concepto, ya que
mediante la percepcién del mensaje
se estard garantizando su eficacia.
Luego de la fase de percibir el
mensaje, la persona prosigue a
analizarlo, donde distingue entre
fondo y figura, color, contorno,
contraste y la tipografia, ésta se
complementa con las imégenes
formando una unién donde se
enriquece el mensaje.26

El contraste: En un anuncio
visual, su objetivo no solo es
comunicar sino capfar la atencién
de cierto grupo. Es muy importante
tomar en cuenta el “contraste” en
la imagen, éste provoca un choque
perceptual generando un impacto
y, por lo tanto, la atencién que se
necesita. Esto se puede lograr a
través de colores, formas, tonos,
tamafios. El contraste aplicado en
imagen blanco y negro o gris con
color son gréficamente impactantes.2?

que ella tiene dentro del nicleo familiar, su
presencia es vital en la familia para que
permanezca unida, ella brinda proteccién,
apoyo y alegria. El concepto que se utilizard
serd “la ausencia” ya que una madre es
indispensable y por no permitir que reciba
las atenciones bésicas para su salud puede
llegar a faltar en el hogar. El punto es que
se cree que ella siempre estard alli y es
necesario reflexionar ante la pregunta de cémo
seria la familia “si ella faltara”.

26 Fonseca S. y Herrera M.,Disefio de Campaiias Persuasivas.
2002. Pag.221.

27 D. Dabner, Disefio G., Fundamentos y Prdcticas. 2005. Pag. 32.



Es basico utilizar la imagen de
una familia. La unién entre ellos
tiene que reflejar felicidad, pero
también debe representar el
concepto de ausencia. Esto se
logra a través de un contraste
entre la fotografia a color y la
fotografia en gris. Se utilizaréan
colores que le den a la imagen
calidez, vida y alegria. La
tipografia para la frase principal
debe ser clara y grande, debe
predominar en el disefio.

Método creativo

Para poder determinar un
concepto se utilizdé un método
de disefio definido como Caja
de Cristal, que consiste en un
proceso estratégicamente
definido, donde se incluye
andlisis para disefiar o
recopilacién de informacion

necesaria para poder llegar a
una sintesis en el disefio, la cual
nos permitira definir una
propuesta final de todo un
proceso de bocetaje. Para lograr
una propuesta no solamente
creativa sino racional es
necesario tener un conoci-
miento previo del problema y
es aqui donde comienzan a
surgir las ideas. Este método
es muy utilizado por los disefa-
dores, ya que de acuerdo con
la obtencién de informacién el
cerebro relaciona imagenes,
palabras y experiencias
recabadas, por lo que es muy
importante la investigacién
previa lograda a través del
método de disefio. Luego de
esto surge una idea y un
concepto, el cual se detalla con
anterioridad.

Estrategias de comunicacion

A

ara que una campafa sea acertada, es

de salud, municipalidades y repartirse en escuelas,

necesario crear estrategias que lleven el mensaje
directamente al grupo obijetivo y para ello se debe
conocer los lugares frecuentados por él.
Por lo que se propone material impreso y
promocional que contenga la informacién
necesaria del proyecto. Entre las piezas que
se utilizaran se encuentran los afiches. Este medio
es efectivo, ya que lleva la informacién puntual
directamente al lugar donde transita el grupo
objetivo. Se recomienda su instalacién en lugares
visibles, muchos de los que conforman el grupo
objetivo son comerciantes en mercados por lo
que se deberdn instalar en esos lugares, asi como
en los bafios publicos, en tiendas, farmacias,
escuelas y centros de salud. Los unifoliares se
pueden colocar en displays en farmacias, centros

ademds que por su forma es un medio atractivo
de informacién. El anuncio en prensa es
importante, ya que este es un medio muy
consultado. Con respecto a los volantes se pueden
utilizar para convocar y presentar mas informacién,
se pueden distribuir en parques, en ferias, canchas
polideportivas. Se implementaran vallas en las
principales calles y entradas de los municipios
para tener mayor presencia de la imagen de la
campaiia. Se deberé promocionar a través de
articulos de uso diario para las amas de
casa, por ejemplo gabachas y bolsas. Esto
mantendrd un posicionamiento de la
campaia, ya que las amas de casa suelen
utilizarlas en la calle lo que permitird que ellas
sean su propio medio de difusion.
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( é | proceso de bocetaje permite elaborar diferentes
propuestas en base al concepto creativo definido. A través de
este proceso se definird la imagen final y adecuada para la
campafia. A continuacién se presentan los pre bocetos y
bocetos hasta llegar a la propuesta final.

LTS G Se desarrollaron tres propuestas grdficas en base

al fema de la campafia donde la imagen principal fue la familia.

Propuesta 1: En este boceto el
concepto que se manej6 era
diferente al que quedé. Es necesario
hacer ver al grupo objetivo que la
salud es responsabilidad de ellos,
por lo que se decidié hacer una
propuesta en base al concepto de que
la responsabilidad se debe llevar juntos
como pareja. En la imagen se incluye
la imagen de los dos padres y la del
hijo, se utilizé la frase “la vida estd en
tus manos”.
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Propuesta 2: Esta propuesta
estd mas enfocada al padre
de familia, para que pueda
reconocer que tiene el
compromiso de cuidar a su
familia. Se utiliza la misma
frase que en la propuesta 1,
“La vida estd en tus manos”.

Propuesta 3: En base a la
propuesta de utilizar la frase
“la vida esta en tus
manos” se presenta una
imagen de una madre o una
familia feliz. La idea es que
las personas recapaciten al ver
la imagen que la Elmilio estard
unida y feliz si ellos toman la
responsabilidad de tener los
servicios bdsicos de salud.

|
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Después de haber realizado los bosquejos a mano, se digitalizaron
las tres propuestas, las cuales presentamos a continuacién:

Propuesta 1

esta en

tus manos,

Propuesta 2
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Propuesta 3

E -
madres e hijos saludables...familias unidas

Para control del embarazo y cuidado del bebé busca un médico o un centro de salud.

Para que el concepto de la campaiia fuera més acertado y mas
eficaz fue necesario cambiarlo, a continuacién se muestran las
propuestas para el nuevo concepto:

Propuesta: En esta propuesta
se decide centrar el tema a una
sola persona, que en este caso
es la madre. Y se presenta
como un vacio dentro del hogar
o una familia feliz.

.27-
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Después de realizar la propuesta a mano, se procedié a digitalizar
los bocetos.

Propuesta 1 Propuesta 2

AYASi
faltacas?

Porque no podriamos imaginar la vida sin ella

cuidalay protégela
llevindola a su chequeo médico
B A

No podriamos imaginar la vida sin ella

Algiin problema no detectado a tiempo

podria ser fatal para ella.

Carol de Gonzéles

por eso cuidala y protégela 3;:'::!‘". inoondiciona &
llevindola a su cheq édic - a
Propuesta 3 Propuesta 4

¢y si Wfalfara? é v si ~
_© faltara 2a-

No podriamos imaginar la vida sin ella

por eso cuidala y protégela
llevandola a su chequeo médico. 4,
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vegp de representar las
ideas en 4 diferentes bocetos
digitales, se eligié la que més
se adecua al concepto, fomando
en cuenta imagen, color y
claridad de la idea. Esta
propuesta da una idea mas
clara de la ausencia de la
madre, ademds de ser una
fotografia muy familiar.

a,propuesta gréfica
seleccionada contiene la
informacién que el grupo
objetivo desconoce, de una
manera clara para que el
mensaije llegue y que la imagen
haga conciencia al grupo
objetivo definido, logrando
prevenir la mortalidad materna.

La propuesta cuenta con
caracteristicas visuales que son
atractivas al grupo objetivo
como lo son la imagen, color

Si mama
altara 2o

No podriamos imaginar la vida sin ella
por eso cuidala y protégela

llevandola a su chequeo médico.

y tipografia, las cuales se
desglosan més adelante.

Se propone la pieza para luego
ser implementada en los
medios y asi cubrir la necesidad
de la Asociaciéon Manos Unidas,
que es poseer material grafico
que divulgue y sea efectivo al
momento de transmitir
informacién acerca del
problema de la mortalidad
materna. A continuacién el
desglose de los elementos de la
propuesta grdfica final.




A /) kN

Cédigos Icénicos

[ ] (Y A
é: utilizaron dos tipos de foto- a pgstaria sobre la

grafia con personas de diferentes Ifotogra 'a con la informtaqon de
edades, ya que es necesario a mama es un elemento que

demostrar que en cualquier etapa agrega realismo a la escena,
de la vida la madre es ademas de caracterizar lo que
indispensable dentro del nicleo ella es en la familia: amiga,
familiar. Para enfatizar el concepto compaiiera, el centro del hogar,
creativo en la fotogratia, la madre protectora y un sin fin de
aparece en gris logrando descripciones.

acentuar el concepto de ausencia.

Carol de Gonzélez

oS, . .
2Cso;paﬁem mcondwuonal

sz o E | listén lila identifica a la
1 Carol de Gonzalez

Companera incondico™™ campada, ya que en la primera
fase la institucion lo utilizé y
deseaba que permaneciera en

La imagen de la familia es natural

de una escena cotidiana, para la segunda fase. El liston es un
que el grupo obijetivo se sienta distintivo que al portarlo la
identificado. La imagen de la persona demuestra que estd en
madre es de una madre feliz y al contra de la mortalidad materna,
estar en gl’iS hace reflexionar ademds de ser un simbolo
?lerca de qué pasaria si ella universal que define a una
altara.

campaiia social. El color lila del
listén también fue definido con

anterioridad por AMU en la fase
1 de la campaiia contra la muerte

materna. I

*,

Gladys Méndez
0 arios
Madre y amiga
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Codigos Linguisticos

e Se utiliza una frase clara para invitar al grupo objetivo a hacerse
la pregunta de qué pasaria o cémo seria la vida si mamé faltara,
esa es la frase de la campaiia por lo que tiene que resaltar.

;Y si mamd faltara?

e La tipografia utilizada en la frase principal de la campaiia es la
Eras Bold ITC, ésta es una tipografia que a pesar de ser gruesa
no es rigida por lo que es agradable su forma. Por sus caracteristicas
permite que la frase sea visible y sin dificultad en la lectura.

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890/Eras Bold ITC

e En la frase principal se combina una tipografia caligréfica, la de
la palabra “mama” no solo creando una anomalia en la imagen
sino que es femenina y delicada. La tipografia utilizada en esta

palabra es la Amazone BC.

alicdefghijflmnopgrstuaweyz i
ADBECDEFGIHI)KLMNNE@
PANRSTUVWICVYK1234567890

[ Amazane 3G

® Para el texto complementario se utiliza una tipografia que no
dificulte la lectura y que no recargue la pieza visualmente, es el
caso de la Century Gothic y la Walkway ultraBold

Abcdefghijkimnoparstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 / Century Gothic

Abcdefghikimnoparstuvwxyz

ABCDEFGHJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 / Walkway UltraBold
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Cédigos Cromaticos

Los colores principales utilizados en
la pieza final se eligen en base a su
significado y se toma en cuenta el
ambiente en el que el grupo obijetivo
reside ademds de la contaminacién
visual que pueda existir y pueda
impedir que la pieza grdfica sea
identificada por el grupo obijetivo,
es necesario utilizar colores que no
determinen que el disefio es

amarillo

precisamente para publico femenino
o solamente masculino, se debe
emplear un color que vaya acorde
con los dos géneros asi también
tomando en cuenta las edades del
grupo obijetivo. Se utilizaron el color
amarillo y el violeta, la unién de estos
colores segun el circulo cromético los
define como colores complementarios.

morado

Este color representa la vida, la alegria pero también es un color
de alerta y de precaucién,'a través de este color se puede reflejar la calidez de

la familia. Ademas de ser
para que se destaque entre
razones por las que se
entre anuncios que se
cias, mercados y ofros

PANTONE 123 C

un color muy llamativo se utiliza
ofros colores, que es una de las
utilizé ya que debe de sobresalir
encuentren en tiendas, farma-
lugares que tienen contamina-

cion visual. Este colorno  co m2 v92 ko se define como femenino o

masculino y esta es una de

las otras facilidades ya que

nuestro grupo objetivo esta conformado por ambos géneros.

Morado: En la psicologia del
color este representa la templanza
y la reflexion®y tiene que ver con
lo emocional, lo que fueron unas
de las razones para utilizarlo, de
este color se desglosa el color lila
que es el color del cintillo de la
campaia utilizando este color
morado mds intenso.

PANTONE 2617 C
C88 MI100 Y22 K23

1 Dabner D., Disefio G. Fundamentos y Précticas. 2005. Pag. 35.
2 Dabner D., Disefio G., Fundamentos y Précticas. 2005. Pag. 37.
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continuacién se presenta la Gy LY | nianita- .

propuesta grafica que transmite un

mensaje claro y una imagen que fa l ta ra ?

promueve la concientizacién del
grupo objetivo definido.

La propuesta cuenta con caracte-
risticas visuales que son atractivas
al grupo obijetivo, como lo son la
fotografia, que utilizando la
técnica del contraste crea una

anomalia en la imagen captando y | Glacys Ménder

la atencién del ojo humano; el P— e Madre y amiga
color de la propuesta esta-defmldo No podriamos imaginar - '
por colores complementarios, no lalvidatiniello

necesariamente la combinacién de
éstos atrae a cierto género, lo que
favorece ya que el grupo objetivo
estd conformado por hombres y

mujeres; en el caso de la o

4 eay,

tipografia, ademas del contraste . M 2 ’*’m.,,,,,%P
¢y S1 ma

por eso cuidala y protégela
llevandola a su chequeo médico

que tiene con el color amarillo lo
que hace llamar la atencién, se fa Ita ra? A
utilizé una tipografia grande para -
poder darle énfasis al tema de la e

campafia que es &Y si mamd
faltara?

Carol de Gonzélez
26 afics

o -
‘ I‘ Companera incondicional

™™ No podriamos imaginar
la vida sin ella

por eso cuidala y protégela
llevéindola a su chequeo médico



Se proponen diferentes piezas para
luego ser implementadas en
los medios necesarios y asi cubrir
la necesidad de la Asociacién
Manos Unidas, que es poseer un
material gréfico que divulgue
informacién acerca del problema
de la mortalidad materna.

A continuacién el desglose de
dichas piezas:

¢y Ssi mamd
faltara-

Gladys Méndez
50 afios

Madre y amiga

ks

No podriamos imaginar J

la vida sin ella
por eso cuidala y protégela
llevéndola a su chequeo médico

§ Algiin problema no de

% Para mayor informacié

¢y S1 mamd

o

= e

™™ No podriamos imaginar
la vida sin ella

por eso cuidala y protégela
llevéndola a su chequeo médico

tado a tiempo ser fatal para ella

nicate sl 783 1-5566

cion comu

Especificaciones:

Esta pieza estd conformada por dos
versiones, donde la variacién es la
fotografia. Ademas cuenta con la
informacién necesaria, que en este caso
es el teléfono en donde pueden obtener
mayor informacién del problema.

El material a utilizar seré¢ TEXCOTE
calibre 12, en un tamaiio de13” x 17",
medio de impresion litografica.

Version 1

Version 2
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faltara ?

por eso cuidala y protégela
llevéndola a la PRIMER JORNADA MEDICA

este B8 de diciembre
alas 8:00 a.m. ’ : .
en La Municipalidad de Patzun ' | g

50 anos
Madre y amiga

Habré& examénes ginecolégicos

Algin problema no detectado a tiempo podria ser fatal para ella
Para mayor informacién comunicateal 7831-5566

Especificaciones:
El volante contiene las dos fotografias de la campafa, més informacién detallada de eventos de la

Asociacién, como es el caso de jornadas médicas.
El material a utilizar sera COUCHE calibre 60, en un tamafio de 5.5” x 8.5” (media carta)
y el tipo de impresién serd a través del medio litogréfico.

‘carol de Gonzilez

ﬂ:‘!hu incondicional

su chequeo médico cualquier problema

o a tiempo, podria S@r fatal para &lla
nformacion comunicate al T831-5566 m

Especificaciones:

Se ajusté el disefio al formato de la pieza que es horizontal,
siempre con la informacién necesaria.

El material a utilizar seré vinil adhesivo, en un tamafo de
6.00 x 4.50 mts., tipo de impresién digital vinilica.




Especificaciones:

Se utilizaran las mantas vinilicas durante las actividades realizadas
por la Asociacién, se cuenta con una manta principal y con expobanners
que serdn instalados en las estructuras con las que cuenta la asociacién.

Campana contra la Muerte Materna

mamda faltara?

¢y Sl

Carol de Gonzdlez
26 afios
Compafera

incondicional

No podriamos imaginar la vida sin ella = §
Manos
s O

Llévala asu chequeo médico cualquier problema no detectado a tiempo, podria ser fatal para ella  Unides

Mantas vinilicas impresas en digital, tamafio 4.00 x 2.00 mts.

tipo de impresién digital vinilica.

Campaiia contra la Muerte Materna

Expobanner

O No podriamos imaginar ]
la vida sin ella

por eso cuidala y protégela
levandola a su chequeo meédico.

Manta vinilica
impresa en digital
tamaio 0.70 x
1.80 mts., tipo de
impresién digital
vinilica.
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“on,

Y y si m/a/ma’/%""’”"*“ Especificaciones:
El anuncio de prensa sera difundido
fa l ta ra? a través del periodico “Nuestro

Diario”.

Descripcion de la pieza

Departamental
Tamano Cuarto pagina / 3x4
modulos / 4,915 x 6,166 pulgadas

Gladys Méndez

50 aros Departamental o
ee— e awa Tamano Cuarto pagina / 3x4
No podriamos imaginar J modulos / 4,915 x 6,166 pulgadas
la vida sin ella

por eso cuidala y protégela
llevandola a su chequeo médico

Algin problema no detectado a tiempo podria ser fatal para ella

Para mayor informacién comunicateal 783 1-5566

2

¢y S1 mamd
faltara?

Especificaciones:
También se utiliza en esta
pieza las dos fotografias
de las diferentes familias.
El material a utilizar serd
COUCHE calibre 60,
en un tamafio de

8.5” x 3.66", tipo de
impresion litogréfica.

Madrs
dr.

Nm—miga

No podriamos imaginar
|
la vida sin ella

por eso cuidala y protégela
llevéndola a su chequeo médico
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Una de las ventajas que ofrecen los
articulos promocionales es que son
piezas personales. Estos articulos
identificaran la campafia, ya que

las mismas personas serdn el medio.

Listén: Es la una de las piezas
principales que identifica a la
campaiia. Se utilizaré un listén color
lila de 1/4", el medio de impresién
serd foill.

P\Sodacién M,
@

Os

Campana
contra
La Muerte Materna

A
m%
U

A
*l D patieara?

PANTONE 265C

Botén: Tiene la imagen del listén
que, como ya se menciond, es una
de las piezas principales de la
campafa. Se identifica con la
asociacién y con el tipo de campafia.
Su tamaio seré de 2.25” de
digmetro, en impresién digital.

Pulsera: Este tipo de producto
tiene muy buena aceptacién en
el mercado, es utilizado por
hombres y por mujeres. El color
de la pulsera es color lila, que es
el color del listén. Solamente tiene
el tema de la campana y la
identificacién de la asociacién.
El material de esta pulsera es de
Latex y con el texto grabado.
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Gabacha: El articulo contiene el
tema de la camparia y el listén,
por costos no se agregé la imagen
de la campaiia.

El color de la gabacha es blanca
con bies morado, tamafio esténdar,
doble bolsa frontal, utilizando la
tela dacron y la técnica de
impresién de la serigrafia.

Bolsa de mercado: Al igual
que la gabacha, este tipo de
articulo contiene el tema principal
de la campaiia.

Es de color blanco con morado,
con ziper y en tela dacron.

Con la técnica de impresion de la
serigrafia.

Y Si mamd oy silmamd Carterita de foésforos:
_faltara> faltara?  Cuyenta con los dos disefios de
la campaiia, en este articulo la
informacién es menor debido a
las proporciones del producto.
Tamaiio 2" x 1”, serdn impresas
vl & i cracs en la parte posterior de la
RCTERT carterita de fésforos por medio
de la litografia.

No podria
la vida sin ella
liévala a su chequeo m

Mas informacion  (a.

al 7831-5566
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- Comprobacién de la

eficacia: Para comprobar la
eficacia de las piezas para la
campafa de Divulgacién para la
Prevencion y Reduccién de la
Mortalidad Materna fue necesario
utilizar herramientas que
permitieran conocer el punto de
vista del grupo obijetivo.

A continuacién se presentan los
resultados obtenidos:

- Técnica de recoleccion

de informacién: Para poder
realizar la validacién de la
campaiia de divulgacién, fue
necesario utilizar el instrumento
de la encuesta debido a la
complicacién de reunir un grupo
obijetivo, ya que los que
conforman el mismo en su
mayoria son trabajadores. Por
ello se tuvo que llegar hasta el
lugar de trabajo y en algunos
casos a sus casas. Este instrumento
permitird obtener una informacién
més puntual y a la vez més
interactiva con el encuestado, ya
que se vuelve personolizoJ:J.

Encuesta: Es un conjunto de
preguntas dirigidas a una muestra
representativa del grupo objetivo,
con el fin de conocer estados de

opinién o hechos especificos.
Una forma reducida de una
encuesta es un "sondeo de
opinién", se utiliza para recolectar
algunos datos sobre lo que piensa
un ndmero de individuos de un
determinado grupo sobre un
determinado temal

Focus GI’OLT.’
Es una de las técnicas utilizadas
con un grupo de personas cuyo
perfil se adecue a lo que se estd

buscando?a través de estas
sesiones se relne informacién
acerca de la perspectiva de este
grupo ante el producto, servicio o
idea que se les ofrece.
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1 Avilez J. Recoleccién de Datos.1995. Pag.114.
2 Avilez J. Recoleccién de Datos. 1995. Pag.116.

- Instrumento de

validacién: El instrumento de
validacién consistié en una encuesta
debidamente identificada con los
logotipos de la universidad y la
facultad. El cuerpo de la encuesta
estd formado por 7 preguntas que
se eligieron para comprobar la
eficacia de la pieza, conformado
por preguntas cerradas y abiertas.

- Perfil del informante: Lo
encuesta fue realizada a 20
personas, entre hombres y mujeres,

vienes llenaban las caracteristicas

el grupo objetivo. Las edades
comprendian de los 18 a los 40
afos, muchos de ellos eran padres
de familia. Entre las actividades
que realizan se puede mencionar
que son dependientes de mostrador,
vendedores, estudiantes. Mostraron
en algunos casos accesibilidad a
realizarse la encuesta, ya que por
el mismo trabajo que desempefan
cuentan con poco tiempo.

- Estrategia para la
recoleccion de

informacioén: Para realizar la
encuesta fue necesario dirigirse a
una determinada persona, explicarle
la razén por la cual se necesitaba
pasar una encuesta. Luego de la
presentacién se dio paso a las 8
preguntas que fueron bastante
sencillas. La duracién de la encuesta
dependié de la persona, ya que la
mayoria se ampliaba en su opinién
en cuanto a la pieza gréfica. La
encuesta fue realizada el dia 4 de
octubre de 2008. Los lugares donde
se distribuy6 fueron en casas
particulares y en comercios.

- Clasificacién de la
informacién: Ya con la
informacién recabada de las
encuestas fue necesario la tabulacién
de cada pregunta formulada. Se
desglosé de acuerdo a cantidades
a las que luego se les sacé el
porcentaje sobre un 100%.



C74 Continuacién se presenta el desglose
de la encuesta y los resultados de las
mismas:

1) 2Al observar el anuncio entiende de
que se frata?

Definicién: Un 90% de las personas
encuestadas entendié de qué se trataba
el anuncio, a esto influyé mucho la
imagen de la familia y la madre en
gris, el 10% restante no comprendié a
primera impresién en qué consistia el
anuncio.

Interpretacion: De una manera muy
general, los encuestados comprendieron
de qué se trataba el anuncio,
comprendieron que se trataba de una
pérdida en la familia.

2) éEntiende el mensaje del anuncio?

Definicién: El 73% comprendié que de
ellos dependia cuidar a la madre, pero
més que nada el entender que ella podia
faltar. Al otro 27% se le dificulté al principio
entender de qué era el anuncio, pero se
debia a que solo se dejaban llevar por la
imagen y. no leian.

Interpretacién: La mayoria de personas
comprendieron el mensaje, por lo que se
demuestra que tanto la imagen como la
propuesta en conjunto si comunica. Por
otro lado, las personas que no
comprendieron el anuncio mostraron que
era por ser distraidas y que siempre existen
personas que pasardn por alto los mensajes
en la publicidad.

3) ¢Es legible la letra utilizada?

Definicién: El 90% concluyé que la
tipografia es facil de leer y no se presenté
ningun problema con la caligréfica de la
palabra “mama”. Un 10% la encontré
dificil de leer.

Interpretacién: Satisfactoriamente la
tipografia no causé en la mayoria ningtn
problema al leerla, aunque hubo algunos
que no lo consideraron asi.

10%

27%

10%
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4) éle gustan los colores utilizados en el
anuncio?

Definicién: Al 80% le parecié bien el
color del anuncio. El otro 20% no lo
considerd asi.

Interpretacién: A pesar de que el grupo
objetivo estd conformado por hombres y
muijeres, el color les parecié agradable, ya
que no predomina un color directamente
masculino o femenino y el amarillo es
identificado con la vida.

5) éSe entiende el mensaje del texto?

Definicién: El 87% comprendi6 el mensaje
del texto, tanto del principal como del
secundario. El 13% no lo comprendié en
su totalidad.

Interpretacién: Ya que la frase principal
es muy clara, no fue dificil que se
comprendiera el mensaije.

6) 2Qué recuerda del anuncio?

Definicién: El 80% coincidié que
recordaban la salud de la mamé y la
necesidad de reflexionar que habia que
cuidarla. El otro 20% recordaba solo al
personaije de la madre o solo una familia.

Interpretacién: Para saber lo que més
le impacté a los encuestados era necesario
hacer la pregunta de qué recordaban de
la pieza, lo que dio un resultado satisfactorio
al saber que la mayoria recordé la
responsabilidad de cuidar a la mama.

7) éRecuerda el color del anuncio?

Definicién: El 80% recuerda muy bien el
color principal, por lo que es de gran
importancia saber que la campafia pueda
ser identificada con un color. Aunque para
un 20% fue contfuso, porque mencionaron
colores muy parecidos o de la gama de los
cdlidos pero no acertaron.

Interpretacién: Es de gran importancia
saber que la campaiia puede ser
identificada con un color en especial.

20%

13%

87%

&

20%

20%

Sintesis

La respuesta obtenida por
los encuestados fue
satisfactoria como lo
muestran las grdaficas. De
acuerdo a estos resultados
se sigue con el proceso de
graficacién y concepto
creativo, ya que se
comprobé la eficacia de
la pieza, esto no solamente
con datos estadisticos, sino
por reacciones de los
encuestados al ver la pieza.







Plan . medios

)\Q y presupuesto de la propuesta

0s medlos o canales de divulgacién para poner
en marcha este proyecto se eligieron para llegar
directamente a el grupo objetivo, dichos medios son:
mantas vinilicas, expobanner, vallas, anuncio en
prensa, volantes, unifoliares y afiches. También se
utilizard material promocional que también ayuda a
difundir la campafa y a darle identidad entre las

personas. Entre los productos sugeridos se encuentran,
botones publicitarios, gabachas, bolsas de mercado,
listones, carteritas de fésforos y pulseras de latex. La
campafa de divulgacién para la Reduccién y
Prevencién de la Mortalidad Materna, tendrd una
duracién de 3 meses. En base a este tiempo se define
el plan de difusién de medios.

Pieza Frecuencia difusién descripcién y costo
Afiche Brinda una informacion puntual y . '

S 8 St se colocara en los puntos mas Material _ Cartulina
faltacaz distribuido  €oncurridos por el grupo . Texcote |2

el objetivo, como farmacias, tiendas, Medida 13" x 17

e centros de salud, bafios publicos, Color Full color

en sus dos  mercados, con el fin de expandir Cantidad 1,500

versiones  informacién y crear conciencia Precio  Q.3,220.00

dentro del grupo objetivo.

Sudistribucion ¢ | tilizaran como convocatoria  Color Full Color tiro

sera durante
un mes, en dias

a las jornadas médicas, charlas

Medida 5.5” x 8.5’Media carta

de mercado,  impartidas por profesionales y Material Papel couche 60
e Al en general alguna actividad Cantidad 5,000
semana en promovida por la asociacion. Precio Q.2,685.00
parques.
Estard Serdn colocadas en puntos
estratégicos como en las Color Full color
expuesta entradas de los municipios, Cantidad 3
durante los o' qles principales, cercade ~ Medida  6.00 x 4.50 mts.
3 meses parques. Valor Unitario Q 796.00 c/u
Material  Vinil Adhesivo
Manta Vinilica Se utilizara  Este tipo de medio se utilizara ~ Material ~ Mantas Vinilicas
RZ;?}W,fauara; durante los  durante las ferias de salud y Color Full color
eventos de  capacitaciones para que las Cantidad 2
AMU personas conozcan de qué se trata Medidas  4.00 x 2.00 mts.
el evento. Valor Unitario Q 585.00 c/u
Expobanner f’g@,} Se utilizara  Egte tipo de medio se utilizara Material Mantas Vinilicas
e durante los  durante las ferias de salud, y Color Full color
ey eventos de  capacitaciones para que las Cantidad 4
AMU Medidas 0.70 x 1.80 mts.
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Pieza Frecuencia

Una
publicacion
cada dos
meses

Tendra una
distribucion
permanente
durante los
3 meses que
dure la
campaha

La distri-
bucion de
estos produc-
tos
dependera de
las actividades
de la asocia-
cion, ya que
seran
entregados
durante éstas.

difusion

Es un medio muy
efectivo porque tiene
bastante cobertura,
para esto se propone
una publicacion de
/4 de pagina en
“Nuestro Diario”
que es el periodico

descripcién y costo

Departamental

Tamafio  Cuarto pagina / 3x4
modulos / 4,915 x 6,166 plgs

Color Full color

Posicion Interior lunes

Precio Q. 10,125.00

Departamental

Tamaio Cuarto pagina / 3x4

con mayor modulos / 4,915 x 6,166 plgs
cobertura a nivel Color Full color
departamental. Posicion Interior martes y domingo
Precio Q.9,450.00
Sera colocado en tiendas, Color =0l Esller
farmacias o centros de salud, Medida 8.5” x 3.66”
puede ser repartido en Material Papel couche 60
escuelas o institutos y asi los Cantidad 5,000
nifos ser un canal para que la  precio unitario  0.52c/u

informacion llegue a sus
hogares.

A manera de darle identidad a
la campana se utilizaran listones
lila que la identificara como
“Campana contra la muerte
materna”’, también se utilizaran
botones que se repartiran a
personas que asistan a las
jornadas médicas y asi sean
identificados como parte del
proyecto.

Precio Total Q.2,685.00

Color Full Color
Medida 2.25” diametro
Cantidad 5,000
Precio unitario Q.2.75 c/u
Precio Q. 13,750.00

Yy presupuesto de Ia propuesta
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Pieza

Pulsera de latex

o

ki!‘.' Siana ?ﬁ@éﬁ?’ p

Carterita de
fosforos

A
!

v
o
O

<y si,
‘ Fare g
alta,a?‘ﬂ

Bolsa de mercado

Gabacha

Frecuencia

La distri-
bucion de
estos produc-
tos
dependera de
las acti-
vidades de la
asociacion, ya
que seran
entregados
durante éstas.

difusion

Sera otra pieza que identifique
el programa, las personas que
lo porten significara que
conocen del problema y estan
en contra de éste. Es un
articulo utilizado no
solamente por gente joven
sino que los adultos también
la pueden portar.

Es un articulo muy util e
indispensable en el hogar, al
colocarle publicidad se esta
garantizando que llegara a
muchas personas. Es un articulo
que no solamente amas de casa
lo puedan utilizar, sino también
hombres como es en el caso
de fumadores. La publicidad
llevara la informacion necesaria
de la campana y un niumero de
teléfono donde podran ampliar
informacion del proyecto.

Estos son articulos muy
utilizados por las amas de
casa, en ellos se coloco el
tema central de la
campana, con los colores
de esta. Se repartiran en
las jornadas médicas o en
escuelas.

descripcién y costo

Material Latex
Tamario Estandar
Color lila
Precio unitario Q3.50 c/u
Precio Total Q.17,500
Tamarno 2°x 1”7
Color Full Color
Cantidad 10,000
Precio Q.5,634.14
Bolsa de mercado:

con ziper

Cantidad 1,000

Precio Q.21.50 c/u
Gabacha

blanca con bies morado en
serigrafia

Cantidad 1,000

Precio Total Q.18.00 c/u






__CONCLUQONES

:( ;n’rre las principales razones por las que la poblacién del
Departamento de Sacatepéquez desconoce acerca de la

mortalidad materna es por la falta de informacioén, lo que
hace que descuiden esta parte tan importante dentro del nicleo
familiar.

| poder conocer al grupo a quien la campafa se dirigira
fue importante, lo que dio como resultado una propuesta
clara y efectiva al momento de validar; gracias a la primera
fase del proyecto con la que la Asociacién contaba se pudo
determinar quienes deberian de ser las personas a quien el
mensaje llegaria.

a campafia propuesta a la Asociacién Manos Unidas
" .2z ., .
para ograma de Prevencién y Reduccién de la Mortalidad
Materna” eumple con el propésito de divulgar y a su
vez concienciar a los miembros de la familia.

04 través de la validacion realizada al grupo objetivo

se pudo comprobar la eficacia tanto del material informativo
como promocional.

REG(/7/ENDACIONES

é: recomienda cumplir con los lineamientos técnicos
sugeridos al momento de la puesta en practica de la
Campaiia de Divulgacién, ya que se proponen con el fin
de adaptarse al estilo de vida del grupo obijetivo y obtener
los resultados deseados.

a campafa de divulgaciéon para la reduccién y prevencion
de la mortalidad materna, presenta en sus piezas informacién
que muestra una parte de la realidad en la familia, sin
embargo que el grupo objetivo conozca el tema a
profundidad dependera de la asesoria que reciban a través
del proyecto completo.
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Boceto: Es un dibujo hecho de forma esquemdtica

y sin preocuparse de los detalles para representar

una idea, un lugar, una persona, suele ser un apunte
rapido de un dibujo. Se usa también para apoyar una
explicacién de un concepto.l

Concepto: Un concepto es una unidad cognitiva de
significado,una idea abstracta o mental que a veces
se define como una “unidad de conocimiento”.2

Contexto: Entorno Lingiistico del cual depende el
sentido de un texto o mensaje.®

Divulgacién: Publicar, difundir, poner al alcance del
pUblico una cosa.4

Etica: Parte de la filosofia que estudia los juicios de valor
cuando se aplican a la distincién entre el bien y el mal.5

Lucra’rivo/G:Que produce mucha utilidad, ganancia o beneficio®

Materno /a: Perteneciente o relativo a la madre.7

Mortalidad: Numero proporcional de defunciones en
una poblacién o tiempo determinados.8

Parto: El ser que ha nacido?

Percepcion: Accién de recibir por uno de los sentidos
las impresiones exteriores. 10

Propuesta: Proposicién o idea que se manifiesta y ofrece
a alguien para un fin.1

1 Dantzic C.Disefio Visual Introduccién a Las Artes Visuales. 7 Garcia-Pelayo R. y Gross.Obras De Ediciones Larousse en

1994. Pag. 13. Lenguzcx gspcxﬁolu y Diccionarios Bilingues.Espafia 1995.
e s Pag. 210.
: . . k t

2 hiip://es.wikipedia.org/ wiki/ Concepto 8 Plan Estratégico Para Reducir La Mortalidad Materna

3 Gili S. Diccionario de la Lengua Espafiola Vox. 2004-2008, Ministerio de Salud Publica y Asistencia
1989. Pag.127. Social- MSPA,Guatemala 2008

4 Contreras F.,Romera C. Disefio Gréfico, Creatividad Y 9 Enciclopedia Abreviada Labor.1986. Pag. 95.
Comunicaci’én.QOO'I. Pag. 54. 10 Dantzic C. Disefio Visual Introduccién a Las Artes Visuales.

5 Bermejo F. Etica y Trabajo Social.1996. Pag. 3. 1994, Pag. 48.

6 Garcia-Pelayo R. y Gross.Obras de Ediciones Larousse en 11 Gili S. Diccionario de la Lengua Espariola Vox.1989.
Lengua Espafiola y Diccionarios Bilingues. Espafia .1995. Pag.382.
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ENCUESTA E

Universidad de San Carlos de Guatemala us ac

arquitectura

Facultad de Arquitectura

Escuela de Diseiio Grafico

Validacion de la pieza grafica para la Campaiia de Divulgacion para la Reduccion y Prevencion de la
Mortalidad Materna, en el Departamento de Sacatepéquez

FO mQd edad:
1. ¢ Al obseruar el anuncio entiende de que se trata?
Si no

e. ¢Entiende el mensaje del anuncio?

Si no

3. ¢Es legible Ia letra utilizada?
Si no

4. ¢Le gustan los colores utilizados en el anuncio?

Si no

9. ¢5e entiende el mensaje del texto?

Si no

6. ¢Qué recuerda del anuncio?

°. ¢Recuerda el color del anuncio?

8. ¢Qué recuerda que dice el anuncio?




NO [ZQUIERDA.

SAN MIGUEL DUENAS ¥

600)| RENAP G-

*T ; -

M/

1/2 San Miguel Duefias, Sacatepéquez
Lugar donde esté establecida la
Asociacién Manos Unidas

3 Se visitan las instalaciones del
Instituto Nacional de Estadistica
(INE) de la Antigua Guatemala

a Persona entrevistada, acerca de
la mortalidad materna.

5 En Asociacién Manos Unidas

6 Reunion con el presidente
de Asociacién Manos unidas.

7 Antigua Guatemala, otro

municipio con altos indices de
muerte materna.
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