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‘Mira que te mando que te esfuerces y seas valiente. no temas
ni desmayes, porque Jehova tu Dios esraré contigo en
dondequiera que vayas.”
Josue 1:9

0000000000 CGOOGOOS

- A Dios por ser el que guia mi vida y que siempre ha
estado a mi lado cuidandome y velando que nada me falte.

« A Estuardo y Marcelita, mis dos grandes amores que
Dios me ha regalado para hacer mas feliz mi vida y Henarme
de amor, gracias por su comprension, amor, tiempo y ayuda
incondicional.

» A mis padres, Félix e Hilda, a quienes amo con todo mi
corazon y agradezco la paciencia y amor que me han tenido
desde el dia que llegué a este mundo.

+ A mis hermanos, Sandry, Gilber, Rossana y Estuardo,
porque de cada uno de ellos he tenido grandes ejemplos
de humildad, generosidad y amor; son los mejores hélrir?lanos
del mundo, jlos amo! )
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+ A mis asesores, Alberto, Emperatnz y Lu:s il gracnas
por su dedicar parte de su tlempo a engrandecer mis

conocimientos por medio de Ios suyos' VNS l .
: b o ."" s

A todos que DIOS Ies bendiga..
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L.a familia es la base de la sociedad y la base de la familia
es el matrimonio. Si este esta bien generara una familia
sana y funcional; pero si falla y no busca ayuda... generara
personas que formen una sociedad enferma, llena de odio
y violencia.

La labor de la Fundacién Cristiana para la Familia es ayudar
a los matrimonios a tener hogares funcionales y dignos

. para formar personas que sobresalgan en la sociedad y

- generar un mejor estilo de vida para nuestro pais.

NOIJVINIS3Y

Lamentablemente pocas personas conocen el servicio
social que la Fundacion Cristiana para la Familia presta.

En el presente proyecto se encuentra una campana
pubiicitaria que fue aprobada tanto por el grupo objetivo
como por el cliente para promacionar a la Fundacién. Ei
! material grafico elaborado ayudara a informar a la sociedad
] guatemalteca de que existe un lugar donde pueden abocarse
para aprender a mejorar o oorregtr su matrimonio y/o mlmarlo
sin prejuicios negativos. :
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E | presente proyecto contiene la investigacién realizada
para poder elaborar material grafico que ayudara a la
Fundacion Cristiana para la Familia a darse a conocer en
la sociedad guatemalleca; ya que presta una servicio social
de calidad pero, lamentablemente, muy pocas personas
tienen acceso a él por falta de informacion.

Con el material grafico elaborado, ademas de informar a
la poblacion, se ayudara a las parejas de matrimonios y
parejas dispuestas a casarse a reconocer la importancia
de la persona con la que comparten ¢ compartiran su vida;
que sepan que son complemento de alguien y que ese
alguien tambien los complementa a ellos, que juntos

funcionan de una mejor manera. i,
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1.1 ANTECEDENTES

Uno de los problemas mas graves que afronta actualmente
la sociedad guatemalteca y que se le brinda muy poca
atencion es la violencia intrafamiliar. Esta puede presentarse
en cuatro formas distintas: fisica, psicolégica, sexual y/o
patrimonial.

Cualquiera que sea la forma en que se presente |a violencia
intrafamiliar en un hogar causara una seria e irreparable
consecuencia, como lo es una familia disfuncional; esta a
su vez trae consigo el generar niitos y nifas de {a calle,
pandilleros y delincuentes juveniles, entre otros.

“Las y los nifios que provienen de hogares desintegrados,
o de familias donde predomina el abuso sexual y la violencia
familiar, empufian un arma e intentan mostrar que pueden
matar para asf lograr la aceptacion de los lideres *mareros”.1

La Fundacién Cristiana para la Famitia se dedica a capacitar
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parejas de matrimonios para que impartan cursos y
seminarios a otros matrimonios y de esta manera crear
hogares solidos y con base espintual.

Regularmente se ha podido ver algun tipo de campana
publicitaria de instituciones que instan a la mujer a no
permitir ningun tipo de abuso en su contra, pero muy rara
vez vemos publicidad de alguna institucion que les informe
como recibir ayuda tanto para eila como para su pareja,
que pueden optar a un futuro mejor sin tener que recurrir
al divorcio o separacién y darles una mejor calidad de vida
a sus hijos. Tampoco se ha visto que se ofrezca ayuda
para el género masculino, ya que muchas veces son ellos
tas victimas de violencia intrafamiliar.

E! objetivo de la Fundacion Cristiana para la Familia es
disminuir ef indice de matrimonios desintegrados, nifios,
hombres y mujeres maltratadas. De esta manera evitar que
hayan mas niftos integrandose a las pandillas juveniles, ya
gue esta comprobado que los jévenes que pertenecen a
las denominadas “maras”, no estan alli por dinero sino
porque alli se sienten importantes y “necesitados” por
alguien. “
Eallie
Los cursos y seminarios que la Fundacion Cristiana para
la Familia da a las parejas de matrimonios o préximos a
casarse son: o S
ra '
- Curso Pre-matrimonial .
- Matrimonios para toda la vida
- Padres para toda la vida
- Comunicacién
- Intimidad Sexual r
- De la maldicién a la bendicién
- Guardadores de pactos. |
|
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1 El abandona empuja a la nifiez hacia las pandiflas, CIMACNOTICIAS, www.cimacnoticias.com, martes 16 octubre 2007
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1.2 PROBLEMA
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Ei problema principal de la Fundacion Cristiana para la
Familia es la carencia de material publicitario que dé a
conocer el servicio social que presta, ya que si mas persenas
estuvieran enteradas de que existe un lugar donde pueden
recibir ayuda con su pareja, también habrian mas personas
trabajando como voluntarios en la Fundacién y de esta
manera alcanzar a mas hogares necesitados.

En la Fundacién Cristiana para la Familia tanto el padre
como la madre de familia aprenderan qué es una verdadera
familia, y cuales son las obligaciones y responsabilidades
con las que debe cumplir cada miembro de su hogar. De
esta manera también disminuira el indice de nifos
explotados laboralmente. '
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1.3 JUSTIFICACION

E) tema de Ia familia es tan amplio como importante y para
justificar lo trascendental que es ayudar graficamente a la
Fundacién Cristiana para la Familia, a continuacién se
detallan cuatro aspectos:

1.3.1 Magnitud

El censo efectuado por el INE en el dos mil seflala que se
divorciaron en todo el patis, un total de 11 mil 822 parejas.z
Once mil 822 divorcios X 2 (pareja) haciendo un estimado
de 2 niflos por pareja, eso nos indica que por lo menos
47,288 personas fueron victimas directas de los divorcios
en Guatemala en el afo 2,000.

“Seis de cada 10 matrimonios se divorcian antes de los 5
afos. Se considera que s6lo cuatro de cada 10 familias
son funcionales. En Guatemala, tres de cada 10 mujeres
sufren de violencia intrafamiliar.”s

Entre los cobjetivos de los cursos y seminarios que son
impartidos por la Fundacién Cristiana para la Familia esta
el ensefiarle, tanto al hombre como a la mujer, cual es su
posicion dentro del matrimonio, que son personas
complementarias no autoritarias; hacerles ver que aunque
hayan sido victimas o hayan presenciado violencia
intrafamiliar durante su nifiez y/o adolescencia, no tienen
por qué repetir esos patrones de vida durante su vida adulta
0 en su matrimonio.

El 28.4 % de las mujeres de 15 a 49 afios de edad refirieron
que su padre golpeaba a su madre. Un mayor porcentaje
de mujeres residentes del area rural report6 violencia entre
sus padres (30.4%), comparado con residentes del area
urbana (25.7%) y con 35.2 % en la region sur occidente
en contraste con 24.5% en la region metropolitana.

000000000000 0G0GCS

2 LA HORA, wwwlahora com gt - semana 02 al 09 septiembre de 2,004,

Las mujeres indigenas también mencionaron con mas
frecuencia violencia entre los padres (35.9%) que las ladinas
(25.1%).4

Se cree que Unicamente la mujer y los nifios sufren de
violencia intrafamiliar 2 manos de un hombre, pero datos
estadisticos generados por el Instituto Naciona! de
Estadistica (INE) demuestran que también el hombre es
maltratado fisica, sexual o0 emocionalmente y por lo general
ese maltrato es generado por una mujer.

En la encuesta realizada en el afio 2,004 por el INE se
detectd que 1,130 hombres fueron victimas de violencia
intrafamiliar; 511 casados, 320 unidos, 220 soiteros y el
resto de otros estados conyugales. Las cifras presentadas
anteriorrmente son bajas en comparacién a la violencia
intrafamiliar gue sufren las mujeres guatemattecas de todo
hivel socioeconémico, étnico y estado conyugal, por ejemplo:
para el afo 2,004 se reporté que 7,020 mujeres fueron
victimas de maitratos, 3,135 casadas, 1,941 unidas, 1,494
solteras y el resto de otros estados conyugales.

Otro problema muy importante que se da dentro de las
familias guatemaltecas cuando no se tienen .bien
establecidos y claros los roles de cada miembro del hogar,
es el trabajo infantil. : S .
o P
El trabajo infantil es principalmente un fendmeno rurat en
Guatemala: ’ ] :
Areas rurales 24 % .
Areas urbanas 13% .
Las nifas y nifos trabajadores rurales conforman tres
cuartas partes del total de la nifiez trabajadora.s
El curso de “Matrimonios para toda la vida” y “ Padres para

-
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3 DE MIS NOTAS, Un dfs pura meditar sobre la fumilis, Por: Alfred Kalischnitt, Prensa Libre 15 de mayo 2007,

4 ENCUESTA NACIONAL DE SALUD MATERNO INFANTIL 2002, INE
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toda la vida” ha sido impartido a mas de 600 parejas, las
cuales residen en la Ciudad Capital, Coban, Quetzaltenango,
Escuintia, Retalhuleu, Coatepeque y Huehuetenango. De
las 600 parejas, e 80% (que se le ha podido dar seguimiento)
ha cambiado sus patrones de vida con respecto a los que
trafan de sus familias paternas. Existe mayor comprensién
y tolerancia entre las parejas y por ende hacia sus hijos.
Entre ellas se ha podido notar que dichos cursos han
ayudado a disminuir y hasta eliminar, en la mayoria, la
violencia intrafamiliar que existia en su hogar. Ademas ha
servido para que los hijos de estas parejas, que antes
trabajaban, vuelvan a estudiar.

Segun los datos generados por la Fundacién Cristiana para
ta Familia, el 40% de las parejas que recibieron el curso
“Matrimonios para toda la vida” estaban a punto del divorcio,
el 70% presentaban viclencia intrafamiliar, pero esta
situacién cambio después de haber recibido dicho curso.
La base sobre la cual se cimienta toda la labor de la
Fundacion Cristiana para la Familia es la palabra de Dios
(La Biblia) y los principios son 100% cristianos. Esta
comprobado que las personas que pertenecen a la religidn
protestante tienden a sufrir y/o generar menor viclencia
intrafamiliar que las personas de otras retigiones. La
encuesta realizada por el INE en el 2,004 arroj6 los
siguientes datos:

Catélicos

Hombres Mujeres Total
590 3,420 4,010

Protestantes

Hombres  Mujeres Total
164 1,158 1,322

wi.0000000000000000

Ofra religidn
Hombres Mujeres Total
54 334 388

Con la implementacién de material publicitario para la FCF,
las parejas de matrimonios podran encontrar un “oasis en
el desierto”, ya que lo que se les ofrecerad es un lugar donde
se les pueda ayudar como “pareja” y darle solucion a los
problemas de la misma.

1.3.2. Trascendencia

“Si el mundo tuviera mas familias unidas y funcionales, sin
duda alguna, seria un mundo mas pacifico, mas solidario,
mas unido.

Agréguesele ese ingrediente esencial que es la fe en un
Dios, que para nosotros los cristianos se traduce en las
ensefianzas de Jesucristo, y tendremos la formuia idonea
para enfrentar los retos familiares de este milenio”.s

Todos vivimos quejandonos de la inseguridad y violencia
en que vivimos, la mayoria de veces echandole la culpa al
gobierno de gue existan tantas pandillas juveniles, pero no
Nos ponemos a examinar qué es lo que esta sucediendo.
en nuestros hogares, cémo estamos educando a nuestros
hijos, qué ejemplo de familia les estamos dando. *

La base de la sociedad es la familia, la base de la familia
es el matrimonio y la base del matrimonio es Dios; sila
pareja vive 0 no en armaonia y en comunién con Dios, eso
se vera reflejado en sus vidas y las vidas de sus hijos los
cuales afectaran directamente a |a sociedad en la que se
desenvuelven. ' ’ :
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6 DE M1S NOTAS, Un dia para meditar sobre §a familia, Por: Alfred Kaltschmitt, Prensa Libre 15 de mayo 2007.
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Es importante que las personas sepan que existe un lugar
donde se les puede ayudar a salvar su matrimonio y la
estabilidad emocional de sus hijos, es aqui donde radica
la necesidad de crear una camparnia publicitaria para informar
y orientar a los matrimonios a buscar ayuda, no para
demarimdar a su pareja sino para aprender a vivir y convivir
con ella.

1.3.3. Vulnerabilidad

En 14 afios de vida en Guatemala, la Fundacion Cristiana
para la Familia ha atendido a un promedic de 600 parejas,
de las cuales el 100% se enter6 de la Fundacion porque
alguien les contd; esto significa que el Unico medio de
pubticidad con el que ha contado ha sido el de “persona a
persona”.

Se considera que es muy importante colaborar con la
Fundacién Cristiana para la Famitia a darse a conocer
porque esta llevando a cabo una misién que es digna de
agradecer, ya que su intervencion en los matrimonios hara
un cambio notorio en la sociedad guatemaiteca.

Sabemos que la comunicacion es el mejor medio para dar
a conocer un producto y/o servicio; por esa razon la
Fundacion Cristiana para la Familia debe contar con una
campafia publicitaria para que {os hogares guatemaltecos
la conozcan, puedan asistir y participar de los cursos y
seminarios que imparte.

Se hace la salvedad que “La Fundacién Cristiana para la
Familia” es un ministeric de ensefianza, que no ofrece
consejo clinico o profesional. Los lideres de la fundacién
no pretenden ser expertos psicélogos o medicos capaces

2.000000000000000O0

de tratar con desérdenes mentales y emocionaies severos.
No es el propoésito de los cursos Y materiales de la
Fundacion, el ocupar el lugar de la consejeria pastoral o
profesional.

1.3.4. Factibilidad

La Fundacién Cristiana para la Familia es una entidad no
jucrativa por lo que su vida econdmica depende de las
ofrendas que percibe por parte de los grupos que reciben
los cursos y de personas altruistas que estan dispuestas
a ayudar en la mision de la fundacion.

Se considera gue la campafia publicitaria si se podra poner
en marcha, no solo con el fondo econdmico de la fundacion,
sino también con la ayuda econémica de muchas de las
iglesias a las que pertenecen los lideres de grupos familiares
de la Fundacidn.

El factor econdmico no seria problema al momento de
poner en marcha ia campafia pubiicitaria, pero si lo seria
el bajo “recurso laboral® con el que cuenta ta Fundacion
Cristiana para la Famitia. Por esa razén la campariia no
podra ser a nivel nacional sino Unicamente en la Ciudad,
ya que es alli donde cuenta con mas personas trabajando
y donde hay mas parejas que han recibido los cursos y
pueden enrolarse en la lista de lideres de MIM (Ministeria
Internacional de Matrimonios). . ' .
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1.4 OBJETIVOS DE DISEND

F

1.4.1 General

» Disefiar piezas graficas publicitarias impresas que
promuevan e informen a la sociedad guatemalteca la fabor
que realiza la Fundacién Cristiana para la Familia y ayudar
de esta manera a disminuir el nimero de hogares
disfuncionales en Guatemala.
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1.4.2 Especificos

"
» Informar a la sociedad que existe un lugar que se dedica
a impartir cursos y seminarios para formacion y cwdados
de los matrimonios y futuros matrimonios. s

= Fomentar la tolerancia en el matfimonio y la famllla

* Reducir el indice de familias disfuncionates.

e —— ——
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%2.1 PERFIL DEL CLIENTE

FUNDACION CRISTIANA
PARA LA FAMILIA
Lakewood, Colorado
www.2equall.com

15 Ave. 24-26 zona 13
Tel. (502) 2332 3729 y
2361 7828

Fax.{502) 2362 8943
ufamilia@intelnet.net.gt

Nombre:
Sede Internacional:

Sede Guatemala:

Contacto:

Lideres para Latinoamérica: Gustavo y Roos Mary
Barrios
Lideres de area: Marco Tulio y Nancy Pérez

Tipo de institucion: Cristiana No Lucrativa

2.1.1 Reseiia Histoérica

El nombre a nivel internacional def ministerio para el cual
trabaja la FCF es 2=1 con sede el Lakewood Colorado.
Este ministerio dio inicio hace 25 afios y sus fundadores
son‘llggée y Marilyn Phillipps; quienes llegaron a Guatemala
en .

El Ministerio 2=1 se define de la siguiente manera “Somos
un ejército de parejas en mas de 90 naciones, que
enseflamos y preparamos a otras parejas. Nuestra meta
es ayudar a que los matrimonios y familias se equipen para
q_t{xje puedan cumplir con el proposito de Dios para sus
vidas.”

0000000000 0D00000000000O

* [ste curse estd disefiado para ser recibido e impartido por parejas de matrimonias.

2.1.2 Propdésito y actividades de la fundacion

Ei propdésito primordial de la Fundacion Cristiana para la
Familia es educar a las parejas de matrimonios acerca de
las obligaciones, responsabilidades y roles que cada
miembro del hogar debe cumplir para funcionar como un
solido y verdadero nucleo familiar.

La Fundacién Cristiana para la Familia imparte cursos y
seminarios para parejas heterosexuales gue estén proximas
a casarse, casadas 0 en unién libre. A continuacion se
detalla brevemente en que consiste cada curso:

2.1.2.1 Uno para toda la vida

Este curso esta dirigido a jévenes que estan en visperas
del matrimonio, su propdsito es que no tengan o dejen de
tener relaciones sexuales (durante el noviazgo) y se respeten
tanto fisica como emocionalmente. Se enfoca en la sanidad
y crecimiento individuat. El matrimonio deberia iniciar sobre
un fundamento sélido de integridad personal.

Requisitos para recibir este curso: 1°. Que asistan los dos,
y 2°. Que ninguno de los dos hayan estado casado
anteriormente.*

Duracitén del curso: 8 semanas

2.1.2.2 Matrimonios para toda la vida

Ayuda a las parejas a descubrir el plan de Dios para el
matrimonio y a maximizar su vida juntos.
Establece fas bases de un matrimonio bajo la sugesion de
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Dios. Enseiia lo que es ta relacién de “una sola carne” y
a comprender el compromiso que adquirieron desde ei
momento que decidieron casarse o vivir en union libre.*

Duracién del curso: 14 semanas

2.1.2.3 Padres para toda la vida

Es un curso para parejas casadas. Ensefia el papel de
cada uno de los progenitores en el desarrollo de adultos
saludables.*

Duracién del curso: 9 semanas
1.1.2.4 Comunicacion

Mejorar las relaciones familiares por medio de la
comunicacion clara.*

Duracién del curso: 1 dia

2.1.2.5 De maldicién a bendicién

Restaurar los valores eternos de Dios para fa familia.*

Duracion del curso; 3 dias

2.1.2.6 Intimidad Sexual

Sanidad del alma y el area sexual.*
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* Este curso estd disefiado para ser recibido ¢ impartido por parcjas de matrimonios.

Duracién del curso: 1 fin de semana
2.1.2.7 Temperamentos
Conocer las fortalezas y debilidades de la persona.*

Duracién del curso: 1 dia

2.1.2.8 Guardadores de Pacto

Se encuentra dirigido a personas que se han separado o
divorciado de su pareja pero siguen enamoradas y desean
que Dios restablezca su hogar.

Duracién del curso: Toda la vida

2.1.3 Valores Fundamentales de la Fundacion
Cristiana para la Familia

= Jesls es el unico camino al Padre y a la vida eterna.

» El poder del Espiritu Santo cambia al creyente desde
adentro y luego fluye hacia fuera, hacia los demas.

« El matrimonio es una relacion de pacto.

» El discipulado esta basado en una relacion e incluye:
entrenamiento, modelar y rendicién de cuentas.

+ Al casarse una pareja, sus llamados y destinos individuales
se mezclan y unen.
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+ Los hogares son puntos de alcance a un mundo perdido.
« Dios mira a las familias generacionalmente.

» Las decisiones que hagamos hoy afectaran a las familias
de mariana.

Fi

» Necesitamos ser obedientes a las direcciones de Dios
para nuestras vidas, yendo a donde El diga que vayamos
y haciendo o que Ef diga que hagamos.
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%2.2 GRUPRPO OBJETIVO

Para este estudio, el grupo objetivo se ha divido en dos
grandes partes: Primario y Secundario. El grupo objetivo
Primario sera aquel gue mas necesidad tiene de saber que
existe un lugar de ayuda donde puede enconfrar soluciones,
para solventar tanto sus conflictos internos como con su
pareja y familia. Mientras que el grupo Secundario son
personas que tienen una relacion de pareja y familiar
bastante estable, pero reconocen que tienen ciertos puntos
donde puedan estar fallando y quieren cambiar; desean
un hogar mas unido y con mayor comunicacion,

Los perfiles geografico y demografico han de ser igual tanto
para el grupo objetivo Primaric como para el Secundario.

2.2.1 Perfil geografico

Personas que residan en la Ciudad Capital, Coban,
Quetzaltenango y Escuintia.

2.2.2 Perfil demografico

- Parejas heterosexuales.

* A partir de los 15 afios de edad.

« Casadas o en unién libre.

» Con o sin hijos.

« Desde la clase Baja hasta ia Media-Alta.

* Parejas gque sufren o han sufrido de violencia intrafamiliar.
* Religion: no se excluye religion.

» Ocupacion; amas de casa, secretarias, peritos contadores,
cualquier persona graduada de universitario, nivel medio
0 que Unicamente haya cursado nivel primaric.

* Ingresos: personas con ingresos econdomicos No menor
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salario minimo actual (Q1,600.00).
+ |dioma: personas de habla castellana.

2.2.3 Grupo Primario

2.2.3.1 Perfil psicografico

* Personas casadas, en union libre o comprometida en
matrimonio.

+ Estilo de vida: viven de manera independiente, la familia
es secundaria. Personas que no disfrutan las reuniones
familiares y no tienen amigos en comun con su pareja.

* intereses: personas sin creencias espirituales.

» Gustos: el futbol, ia television, salir con sus amigos,
trabajar y descansar.

* Valores: honradez.

» Personalidad: trabajadores.

2.2.3.2 Perfil psicolégico

Personas que saben que las cosas en su hogar, tanto con
Su pareja como con sus hijos, ne marchan bien pero se
rehusan a aceptarlo y pedir ayuda. En la mayoria de casos
son personas machistas que consideran que se deben
mostrar fuertes y con autoridad ante cualquier eventualidad,
porgue si no pierden el respeto de su familia. No desean
cambiar su forma de vivir porque consideran gue es la
correcta ya que, regularmente, eso fue lo que vieron con
sus padres y demas familia.
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2.2.3.2.1 Creencias

» La mujer esta hecha para servir al hombre.

« La mujer que no trabaja no tiene derecho a disponer del
dinero en el hogar.

- "Si mi pareja tuvo hijos antes de casarse conmigo no tiene
porque ayudarlos ahora...”

+ “Me casé pero sigo viviendo como si estuviera soltero...”
+ “iMi pareja tiene que ser como yo quiero...!l"

* El hombre es superior a la mujer.

» Los hijos deben servirle a los padres.

+ El que quiera comer tiene que trabajar.

= El hombre que no tiene algun vicio no es hombre.

2.2.3.2.2 Actitudes

» Descuidan su apariencia fisica.

» Vuelven a las actividades de solteros.

« Tratan a su pareja como aprendieron de sus padres.
* Esconde lo que gana para que su pareja no sepa que
tiene dinero.

* Tiene amante... "al fin que el hombre tiene derecho.”

2.2.4 Grupo Secundario
2.2.4.1 Perfil psicografico

* Personas casadas, en union libre o comprometidas en
matrimonio.

« Estilo de vida: toman el tiempo necesario para dedicaric
a su pareja e hijos. Gustan de estar entre mas personas
para compartir conocimientos o experiencias.
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* Intereses: anhelan una vida con un nivel espiritual y
material mayor al que tuvieron con sus padres.

« Gustos: gustan de asistir a la iglesia o reuniones que los
hagan crecer espiritualmente. Ir a restaurantes, cines y/o
cualquier actividad donde puedan socializar y estar en
compafia de su familia.

* Valores: solidarios, leales, responsables, honestos.

» Personalidad: trabajadores, sociables, respetuosos,
amables, caritativos.

2.2.4.2 Perfil psicoldgico

La mayoria de estas personas pertenecen o estan
interesados en pertenecer a un grupo “religioso” donde se
puedan sentir apoyados en su vida cotidiana. Buscan tener
un cimiento espiritual que les ayude a afrontar y superar
los problemas con los que se enfrenta en su vida familiar
y de pareja.

Son personas honestas que reconocen Sus errores y que
axisten cosas que deben cambiar 0 mejorar para tener una
mejor vida en pareja y por ende una mejor familia. Aman
su hogar, gustan de la compafiia de los suyos y anheian
ser mejores padres y mejores esposos que lo gue fueron
sus padres. Desean romper con los patrones de vida malos
que traen de las antiguas generaciones.

2.2.4.2.1 Creencias

= La mujer no es la sirvienta de la casa.

* La mujer puede lievar correctamente las finanzas en el
hogar.

* “Tus hijos son mis hijos y los mios son tuyos..."
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* “Mi independencia murié el dia que me casé...”

* Ni el hombre ni la mujer son supenores en el hogar, ambos
cumplen un papel importante en él.

* Los hijos tienen derechos.

* El hombre es el principal proveedor en el hogar.

0]
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2.2.4.2 Actitudes

« Cuidan su apariencia fisica.

» Tienen actividades con su familia.

» Tratan a su pareja mejor de como aprendieron de sus
padres.

» Manejan las finanzas del hogar junto con su pareja.

* Respetan sus votos matrimoniales.

o1Nlldv
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%EDNDEF’TDS FUNDAMENTALES

3.1 Fundacién En un principio era obligado aprobar un presupuesto anual

lo que ha sido sustituido por presentar un plan de actuacion
El Centro de la Fundacion (http://foundationcenter.org) con lo que se facilita en gran media la gestién de estas
define a una fundacién como una entidad establecida como entidades. ()
una corporacion sin fines de {ucro o una sociedad de . e : >
beneficencia, con el proposito principat de otorgar recursos Es una discusion informal, realizada por un grupo de T
a ofras organizaciones o instituciones o individuos para especialistas o "expertos”, para analizar los diferentes —
fines cientificos, educativos, culturales, religiosos u otros. aspectos de un tema, aclarar controversias o tratar de -
Esta amplia definicién engloba dos tipos de fundaciones: resolver problemas de su interés. C
privadas y publicas. La caracteristica mas distintiva de una .. .
fundacion privada es que la mayoria de sus fondos provienen 3.1.1 Cristiana
de una fuente, sea individual, familiar o corporativa. Una i O
fundacion publica, en contraste, normalmente recibe sus Segun lo indica el website: www.wordreferences.com -
bienes de fuentes mdltiples, que pueden incluir fundaciones Perteneciente o relativo a la religion de Cristo. —
privadas, individuos, agencias gubernamentales y cuotas Que profesa la fe de Cristo. Hermano o préjimo. Persona -
por sesvicios. Mas aun, una fundacién publica debe continuar que se convierte a la religion cristiana y se bautiza siendo :
captando dinero de diversas fuentes a fin de retener su adulto.
condicién puablica. El término "fundacién publica”
recientemente se utiliza de forma comin para describir 3.1.2 No lucrativa
organizaciones en el subconjunto del universo de la caridad
publica que operan programas COmMo un proposito primario. Una organizacién sin animo de lucro (OSAL), también

e denominada una organizacion no lucrativa (ONL) o una

Una fundacién tiene unos fundadores los cuales le otorgan organizacién sin fines de lucro (OSFL) es una entidad cuyo
un patrimonio. Debe de intentar que los fines que se fin no es la consecucion de un beneficio econémico. Suelen
decidieron en su objeto sociat se hagan. También debe tener ta figura juridica de asociacién, fundacion, mutualidad
cuidar de su patrimonio como medio para la consecucion o cooperativa (siempre que no sea de trabajo asociado) y,
de los fines. pgr lo ge_nelzral reinvierten el excedente de su actividad en

obra social.

Una fundacién debe de ser sin &nimo de fucro, lo que
significa que es una entidad que no pretende conseguir 3.2 Familia
beneficio econdmico y por lo general reinvierten el excedente ’
de su actividad en obra social. Ello no impide que la persona
juridica se dedique al comercio y a actividades iucrativas
que enriquezcan su patrimonio.

El website: www.bcn.cl Biblioteca del Congresc Nacional
de Chile proporciona la definicion de familia, vinculos y
parentesco y todo lo que tiene que ver respecto a ia familia,
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a continuacion se define:

La familia es un grupo de personas unidas por vinculos de
parentesco, ya sea consanguineo, por matrimonio o
adopcién que viven juntos por un periodo indefinido de
tiempo. Constituye la unidad basica de la sociedad.

En la actualidad, destaca la familia nuclear o conyugal, la
cual esta integrada por el padre, la madre y los hijos a
diferencia de la familia extendida que incluye los abuelos,
suegros, tios, primos, etc.

En este nucleo familiar se satisfacen las necesidades mas
elementales de las personas, como comer, dormir,
alimentarse, etc. Ademas se prodiga amor, carifio, proteccion
y se prepara a los hijos para la vida adulta, colaborando
con su integracién en la sociedad.

La unidon familiar asegura a sus integrantes estabilidad
emocional, social y econémica. Es alli donde se aprende
tempranamente a dialogar, a escuchar, a conocer y
desarrollar sus derechos y deberes como persona humana.

3.2.1 Funciones de la familia

La familia en la sociedad tiene importantes tareas, que
tienen relacion directa con la preservacion de ia vida humana
como su desarrolio y bienestar. Las funciones de la famitia
son :

» Funcion biolégica: se satisface el apetito sexual det hombre
y la mujer, ademas de la reproduccién humana.

* Funcion educativa: tempranamente se socializa a los
nifios en cuanto a habitos, sentimientos, valores, conductas,
etc.

» Funcion econémica: se satisfacen las necesidades basicas,
como el alimento, techo, salud, ropa.
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= Funcioén sotidaria: se desarrollan afectos que permiten
valorar el socorro mutuo y la ayuda ai préjimo.

* Funcion protectora: se da seguridad y cuidados a los
nifios, los invalidos y los ancianos.

3.2.2 Origen y evolucion histérica

Dificil es dar una fecha exacta de cuando se cre6 la familia.
Esta, tal como la conocemos hoy, tuvo un desarmollo histérico
que se inicia con la horda; al parecer, la primera forma de
vinculo consanguineo. Con el correr del tiempo, las personas
se unen por vinculos de parentesco y forman agrupaciones
como las bandas y tribus.

Las actividades de la agricultura obligan contar con muchos
brazos, de alli entonces la necesidad de tener muchos hijos
e integrar el ndcleo familiar de parientes, todos bajo un
mismo techo,

Con la industrializacion, las personas y sus familias se
trasladan a las ciudades, se divide y especializa el trabajo,
los matrimonios ya no necesitan muchos hijos y
econdmicamente no pueden mantenerlos; surge la familia

nuclear ¢ conyugal que contempla al padre, {a madre y los,

hijos.
Algunas caracteristicas de vinculos de parentesco que se
han dado en la historia:

* La horda: Hombre y mujer se unen con fines de
procreacion, busqueda de alimentos y defensa. Sus
miembros no tienen conciencia de vinculos familiares y la
paternidad de los hijos es desconocida.
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%BDNEEF’TUS FUNDAMENTALES

* El matriarcado: El parentesco se da por la via materna.
La mujer-madre es el centro de la vida familiar y Gnica
autoridad. Su labor es cuidar a los nifios y recolectar frutos
y raices para la subsistencia; en tanto el hombre se dedica
a la caza y pesca. La vida que llevan es nbmade.

« El patriarcado: La autoridad pasa paulatinamente de la
madre al padre y el parentesco se reconoce por la linea
paterna. Se asocia con el inicio de la agricultura y por
consecuencia con el sedentarismo. El hombre deja de
andar cazando animales y la mujer se dedica a la siembra
y cosecha de frutas y verduras. Se establecen todos juntos
en un lugar, hombres, mujeres y nifios. Estando asegurada
la subsistencia, ia vida se hace menos riesgosa y mas
tranquita. El grupo humano se estabiliza y crece. Se practica
la poligamia, es decir, la posibilidad de que el hombre tenga
varias esposas, lo que conlleva a un aumento de la
poblacién.

* Familia extendida: Esta basada en los vinculos
consanguineos de una gran cantidad de personas incluyendo
a los padres, nifios, abuelos, tios, tias, sobrinos, primos y
demas. En la residencia donde todos habitan, el hombre
mas viejo es la autoridad y toma las decisiones importantes
de la familia, dando ademas su apellido y herencia a sus
descendientes. La mujer por lo general no realiza labores
fuera de la casa o que descuiden la crianza de sus hijos.
Al interior del grupo familiar, se cumple con todas las
necesidades basicas de sus integrantes, como también la
funcidn de educacion de los hijos. Los ancianos traspasan
su experiencia y sabiduria a los hijos y nietos. Se practica
la monogamia, es decir, el hombre tiene sélo una esposa,
particularmente en la cultura cristiana occidental.

* Familia nuclear: También llamada "conyugal”, esta
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compuesta por padre, madre e hijos. Los lazos familiares
estan dados por sangre, por afinidad y por adopcion.
Habitualmente ambos padres trabajan fuera del hogar.
Tanto el hombre como la mujer buscan realizarse como
personas integrales. Los ancianos por falta de lugar en la
vivienda y tiempo de sus hijos, se derivan a hogares
dedicados a su cuidado. El rol educador de ta familia se
traspasa en parte o totaimente a la escuela o colegio de
los niftos y la funcién de entregar valores, actitudes y habitos
no siempre es asumida por los padres por falta de tiempo,
por escasez de recursos econdomicos, por ignorancia y por
apatia; siendo los nifios y jévenes en muchos casos,
influenciados valéricamente por los amigos, los medios de
comunicacién y la escuela.

3.2.3 Vinculos de parentesco

El parentesco es la unién al interior de una familia. Los
vinculos que se generan entre sus miembros estan dados
por tres fuentes de origen:

* Consanguinea, es decir, el vinculo que existe entre
descendientes de un progenitor comuan (padre, hijos, nietos,
bisnietos, tataranietos, etc.).

* Afinidad, es el nexo que nace con el matrimonio y las
retaciones con los parientes del cényuge (suegra, nuera,
cufada, etc.).

* Adopcién, vinculo que se origina entre el adoptado y los
adoptantes.

El parentesco se mide por grados, es decir, el numero de
generaciones que separa a los parientes, siendo cada
generacion un grado. Ademas ta serie de grados conforman
una linea, vale decir, la serie de parientes que descienden
los unos de los otros o de un tronco comun.
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3.2.3.1 Tipos de lineas familiares

a) Recta: se compone de una serie de grados que se
establecen entre personas que descienden unas de otras
como padre-hijo-nieta.

b) Colateral o transversal: se forma de una serie de grados
que se establece entre personas que sin descender unas
de ofras, tienen un progenitor comdn como son los tios,
sobrines, primos etc.

3.2.4 Familia Disfuncional

l.a palabra disfuncional ha sido tomada directamente del
inglés disfunctional. Sin duda que hubiera sido mas sencillo
usar otra palabra como "inoperante” o "anémala”. Con todo,
por disfuncional se entiende que es algo gue no funciona,
o su funcionamiento es muy limitado y anormal. Asi sucede
con una familia disfuncional. Viven bajo el mismo techo;
entran y salen por la misma puerta, y todos, pasiva o
activamente, contribuyen a que la infraestructura familiar
se llene de termitas emocionales y sicolégicas que la van
desgastando y debilitando, dirigiéndola indefectiblemente
a un colapso total. Necesitamos saber si nuestras actitudes
y aportes dentro del seno del hogar estan contribuyendo
a la solidez y salud de la familia o si, a pesar de nuestras
mejores intenciones, estamos robandole su vigor y
negandole, por nuestras acciones, el éxito que tanto ie
deseamos.

3.2.4.1 Violencia Intrafamiliar
El sefior Kaltschmitt (15 mayo 2,007 Prensa Libre) expresa:

la violencia que se ejerce hacia el otro o los otros no sélo
es fisica {(golpes, patadas, cachetadas, combos, o romper
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las cosas de éste, como ropa o pertenencias personales,
etc.); también se violenta al otro a través de ias palabras
o gestos en que se lo descalifica o humilla { insultos,
garabatos, celos y acusaciones de infidelidad falsas, hacer
guedar mal al otro frente a las demas personas, ridiculizario
o decir que no sirve para nada, etc.).

Ademas dentro de esta violencia verbal y psicoldgica esta
el abuso econdmico o financiero, que consiste en no darle
al otro dinero para que cocine o desempefie las actividades
gue han sido definidas para él o ella, asi como también
quitarie ia plata al ofro y disponer de eila, también es una
forma de abuso o malirato.

Existe otra forma de violencia que en general no se expresa
con facilidad y es la violencia sexuat y ella implica forzar
al otro a llevar a cabo acciones o conductas sexuales con
tas que no esta de acuerdo, ya sea a través de amenazas
de agresion fisica, chantaje emaocional o forzando
fisicamente al otro ("violacion™ al interior del matrimonio o
hacia los hijos, hijastros u otros integrantes de la familia).

El abandono o el no dar a los otros el cuidado que requieren
(ancianos o nifos, por ejemplo) también es una forma de
agresion hacia el otro, y puede ocasionar mucho dafio
fisico o hasta la muerte en algunos casos.

3.2.5 Divorcio '

El divorcio es la disolucién del matrimonio. En la mayoria
de los paises, el matrimonio es una unidn entre dos personas
con un reconocimiento social, cultural y juridico, gue tiene
por fin proporcionar un marco de proteccion mutua o de
proteccion de la descendencia. En ocasiones los conyuges
(o uno de ellos) pueden desear deshacer el vinculo
matrimonial, lo cual se lleva a cabo, si en la legislacion esta
permitido, a través de la figura del divorcio.
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El indisoluble lazo matrimonial al que vélidamente ingresaron
un hombre y una mujer se ha roto. Una disolucién civil del
contrato matrimonial (divorcio) no libera a las personas de
un matrimonio valido ante Dios, casarse nuevamente no
seria moraimente licito.

3.2.6 Matrimonio

Segun el website: www.monograftas.com/matrimonio.shtmi,
el matrimonio es una unién entre dos personas que cuenta
con un reconocimiento social, cultural o juridico, y tiene por
fin fundamental ia fundacién de un grupo familiar, aunque
tambien para proporcionar un marco de proteccién mutua
0 de proteccion de la descendencia. Puede ser motivado
por intereses personales, econdmicos, sentimentales, de
proteccion de la familia o como medio para obtener algunas
ventajas sociales, que es Io que ha ocurrido peculiarmente
bajo la sociedad burguesa.

El matrimonio es una unién pactada, si bien dicho pacto
no tiene siempre por qué ser establecido por las partes
contrayentes que van a formar el nuevo nuticleo familiar,
Sino que en ocasiones la union se realiza mediante un
pacto previo entre {as familias de los contrayentes. El
matrimonio puede ser civil o religioso y, dependiendo de
la religion o del ordenamiento juridico, los derechos, deberes
y requisitos del matrimonio son distintos. Ahora bien, no
todas las sociedades establecen la distincion entre
matrimonio civil y religioso, vélida sélo en Occidente. Hasta
hace menos de dos centurias sélo habia matrimonio
religioso, al que se consideraba incluso un sacramento.

3.2.7 Nifios de la calle

La informacién acerca de los nifios de la calle fue obtenida
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det sitio web del Periddico (www.cimacnoticias.com, 2,007).
La definicibn mas cominmente usada proviene de UNICEF
y distingue dos ?rupos:

* Nifios en ia calle: son aquellos que pasan la mayor parte
del tiempo en la calle, pero que tienen algtn tipe de soporte
familiar y vuelven a su casa por la noche.

+ Nifios de la calle: pasan el dia y {a noche en la calle y
estan funcionalmente sin soporte familiar.

* Un nifio de la calle, es un nifio que tiene menos de quince
afos, que vive y duerme en la calle en ruptura con la familia,
donde no puede o no quiere volver.

» Un nifio de la calle no es un nifio que juega en la calle
todo el dia, un nific de la calle tiene la “suerte” de ser un
nifo que trabaja. Un nifioc mendigo no es a ia fuerza un
niﬁt? de la calle y tampoco lo es un delincuente o un nifio
pobre.

3.2.7.1 ;POR QUE ESTAN EN LA CALLE?

+ Causas familiares

= familias desmembradas

* nific rechazado por su padrastro o por su madrastra, en
una pareja desmembrada o familia desmembrada cuyos
padres han desaparecido

* nifo negado por su padre, que no quiere reconocerio

* nifios abandonados

* nifos huérfanos de padre y madre

* huérfanos del SIDA

+ nifos superdotados con una familia pobre y tarada

* nifio que necesita una reconciliacion con su familia,
después de un drama familiar

= nifio maltratado

» golpeado

» demasiado castigado por padres que sin embargo tienen

F
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bu_enas intenciones
. v!plado o victima de un incesto
+ hijo de locos

+ Causas sociales

* nifos cuya madre se prostituye

* nifio de padres drogadictos

* hijo de mendigos

* nifio cuyo padre o madre estan en ta carcel

* nifio en peligro moral, rechazado por su familia

* nifio fisicamente disminuido utilizado como mendigo
* niflos mendigos o acompanantes de ciegos

* nifios esclavos

» Causas econdmicas

» hambre

« nifio trabajador que necesita dinero

* nifio voluntariamente perdido por sus padres que ya no
pueden darle el minimo para vivir

3.3 Sociedad

Es un conjunto o grupo de individuos que se interrelaciona
con un fin determinado, ya sea politico, religioso, académico
deportivo etc.

Reunién de personas o familias o naciones. Hombres o
animales que viven sometidos a leyes comunes. Agrupacion
de individuos.

"Reunién permanente de personas, pueblos o naciones
que conviven y se relacionan bajo unas leyes comunes”.
"Agrupacion de individuos con el fin de cumplir las finalidades
de la vida mediante la cooperacion mutua”.

"Es un gran nimero de seres humanos que obran
conjuntamente para satisfacer sus necesidades sociales
y gue comparten una cultura coman”,

‘Sistema o conjunto de retaciones que se establecen entre
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los individuos y grupos con la finalidad de constituir cierto
tipo de colectividad, estructurada en campos definidos de
actuacion en los que se regulan los procesos de pertenencia,
adaptacién, participacion, comportamiento, autoridad,
burocracia, conflicto y otros”.

3.4 Campana de Expectacion

Puede ser una expectacion total o parcial. Comienza
mostrando algo que genere al interés del producto, sin
mostrar el producto final.

Expectacion total: la incégnita es absoluta. E! publico no
conoce nada acerca del producto, ni siquiera la categoria.
Expectacion parcial: el piblico tiene algunos datos acerca
del producto.

Este tipo de campafia crea demasiadas expectativas, y es
posible que el producto no pueda satisfacerlas. Si la
campaia es muy extensa, se puede tornar aburrida para
el publico. www.monografias.com

3.5 Disenho

Utilizadc habitualmente en el contexto de las artes aplicadas,
ingenieria, arquitectura y otras disciplinas creativas, disefio
se define como el proceso previo de configuracidon mental
“pre-figuracion” en la bisqueda de una solucién en cualquier,
campo. Etimolégicamente derivado del término italiano
disegno dibujo, designio, signare, signado "lo por venir”; el
porvenir, vision representada graficamente del futuro, lo
hecho es la obra, lo por hacer es el proyecto. El acto de
disefiar como prefiguracion es el proceso previo en la
blsqueda de una solucién o conjunto de las mismas.
Plasmar el pensamiento de la solucién mediante esbozos,
dibujos, bocetos o esquemas trazados en cualquiera de
los soportes, durante o posteriores a un proceso de

000000000000 000006000000 @

F

D
>
L
-]
C
r~
D




%GDNEEF‘TDS FUNDAMENTALES

observacién de alternativas o investigacion.

El acto intuitivo de disefiar podria Hamarse creatividad como
acto de creacion o innovacion si el objeto no existe, o es
una madificacion de lo existente, inspiracion, abstraccion,
sintesis, ordenacion y transformacién.

El concepto de disefio es una idea reciente. Fue en 1920
cuando J. Sinel utiliz6 la patabra disefio por vez primera.
Pero no fue hasta 1940 cuando Raymond Loewy dibujt el
paquete de tabaco Lucky Strike, que los estudiosos de la
historia det disefio consideran como el momento del
nacimiento del disefio industrial.

Se trabajara con la definicién segun la cual el disefio tiene
por objeto la determinacién de:

Cualidades formales de un objeto o de una situacion.

Los atributos que se le otorgan.

Los atributos que le confieren:

a; un aspecto,

b} un "tacto",

c) condicionan unas determinadas formas de uso.

Por lo tanto, el disefio siempre es un propuesta estética,
sensorial y funcional.

www.mailxmail.com dice que lo mas importante que aporta
la idea del disefio es que se lleva a cabo a partir de una
forma renovada de ver el mundo y una nueva manera de
interpretar las necesidades que presenta. Detras de cada
preducto de disefio hay una reflexion sobre la realidad que,
en mayor o menor medida, consiste en una reinterpretaciéon
de las necesidades, los deseos, los gustos y los anhelos
de las personas.
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3.5.1 Grafico

Para www cristalab.com grafico es:

1. adj. De la escritura o la imprenta o relativo a ellas:
artes graficas.

2. Que se representa por figuras o signos:
instrucciones graficas.

3. Que expresa las cosas con la misma claridad que un
dibujo:

manifestd su negativa con un gesto muy grafico.

4. m. Representacion por medio del dibujo:

hazme un grafico de tu casa.

5. f. Representacién de datos numéricos por medio de
coordenadas o dibujos que hacen visible la relacién o
gradacion que esos datos guardan entre si:

grafica de una ecuacion.

3.5.2 Disenio Grafico

El disefio grafico es una profesion cuya actividad industrial
esta dirigida a idear y proyectar mensajes visuales,
contemplando diversas necesidades que varian segun el
caso: estilisticas, informativas, vocativas, de persuasion,
de cédigo, tecnoldgicas, de produccion, de innovacion, etc.

También referido como "disefio de comunicacion visual®,
pues la actividad excede el campo de la industria grafica
y ios mensajes visuales se canalizan a través de muchos
medios de comunicacion, tanto impresos como digitales.

Algunas clasificaciones difundidas del disefio grafico son:
el disefio grafico publicitario, el disefio editorial, el disefio
de identidad corporativa, el disefic web, el disefic de envase,
el disefio tipografico, la sefialética, el disefio editorial y el
llamado disefio multimedia, entre otros.
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3.6 Diagramacién

Seguln Jones(1982) en el libro Métodos de disefio, la
diagramacion consiste en tratar de equilibrar elementos a
través de las paginas; organizar las masas de texto, las
ilustraciones, los espacios en blanco, los titulos y las
fotografias, procurando encontrar la armonia de las partes
con el todo.

Podemos resumirlo esencialmente, en el orden y la direccién
que retoma la vista cuando apreciamos un documento
impreso: si los elementos aparecen ante nosotros como
un verdadero caos grafico, sencillamente se obvia la lectura.

Si por el contrario, faltan elementos que unifiquen la armonia
del impreso, nos quedara una vaga idea y poco concisa,
de lo que deseaba comunicar su emisor.

Manual de Diserio y diagramacién de documentos, Ministerio
de Educacion Piablica, Centro Nacional de didactica, Unidad
de Material impreso, Costa Rica, C.A. 2,007

3.6.1 La composiciéon en la diagramacion

¢ Forma o funcién?, la tarea de escribir correctamente se
acompaiaba de una composicion tipografica lo
suficientemente ordenada para permitir una iectura fluida.
Probablemente las técnicas de composicién no permitian
mayores indagaciones formales. Con el advenimiento de
fa informéatica y las posibilidades que ofrecieron ios
programas para el disefio grafico se presentd fa oportunidad
Para armonizar sin mayores dificultades la funcion y la
orma.

La capacidad de manejo tipografico y de color por parte de
los programas llevaron a los primeros operadores de
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computadora a una exagerada utilizacion de esos recursos
formales desvirtuando precisamente aquello que se buscaba:
disefiar para facilitar la lectura del mensaje. E! uso
desmedido de tramas, texturas, lineas, variedad de tipos,
etc., recargaban las paginas convirtiéndolas en
practicamente ilegibles. La aparicidn de centros de
capacitacién en el campao del disefio esta contribuyendo a
reorientar el uso de los programas graficos.

Los disefiadores saben que las bases del disefio se dan
fuera de tas plataformas informéticas, que el ordenador
como el estilégrafo, el lapiz, las escuadras son instrumentos
para hacer realidad las ideas. Por lo tanto los criterios de
composicion tendran que entenderse en este marco.

3.6.1.1 Verticalidad y horizontalidad

Tratemos de entender el comportamiento de los objetos:
«... el punto se mueve y surge la linea. La linea se mueve
y produce una superficie plana y la unién de superficies
planas crea un cuerpo...».

Para Vasily Kandinski la linea expresaba el movimiento:
«...es la traza que deja el punto al moverse y es por lo tanto
su producto. Surge del movimiento al destruirse el reposo
total del punto...».

El hombre desde que nace busca identificar e identificarse,
con su entorno, lo modifica si es necesario para lograr el
confort.

Esa adaptacion permanente se relaciona con esa necesidad
natural de buscar el equilibrio individual y social, fisico y
sicolégico. La accidn natural de la gravedad de mantener
a los seres sobre la superficie y en posicién equilibrada
asociada ésta a la verticalidad, se expresa también en los
deseos de querer que todo lo que le rodea también debe
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estar en equilibrio.

Asimismo, su necesidad de vincularse fisicamente con el
entorno lo lleva a trasladarse de un lugar a otro de manera
frecuente sobre esa superficie operandose una relacién
con el concepto de horizontalidad. Estas dos maneras de
vincularse con el entorno, verticalidad y horizontalidad, son
los ejes del equilibrio que, para el caso que queremos
abordar, lo consideraremos como el equilibrio visual.

Dice Kandinski de la verticalidad: «... es ia forma mas limpia
de la infinita y célida posibilidad de movimiento...»; y de la
horizontalidad agrega: «... fria, susceptible de ser continuada
en distintas direcciones sobre el plano...», y completa: «...
es la forma mas limpia de la infinita y fria posibilidad de
movimiento...».

La diagonal es considerada una linea templada y que puede
cambiar su temperatura conforme se acergue o se aleje
de cualquiera de las lineas horizontal o vertical.

Es interesante como Kandinski examina los objetos: vertical-
altura-calido-blanco, horizontal-profundidad-frio-negro, y
concluye que el negro y el blanco, colores acromaticos,
son silenciosos y por lo tanto las lineas horizontal y vertical
son también silenciosas. No en vano decimos que las lineas
oblicuas producen ruido en el escenario, reconociendo
entonces su caracter irreverente, revolucionario, audaz;
elemento de gran impacto visual que por naturaleza es el
recurso de la publicidad, a diferencia de la verticalidad-
horizontalidad en la que «... el hombre modemo busca paz
interior... y una contrastada tendencia hacia la horizontal-
vertical...».

El equiiibrio significa la eliminacién de la perturbacién en

las expresiones visuales. Significa ordenar los elementos
de manera que se produzca una percepcién sin conflictos.
Sabemos que los griegos hicieron artificios en sus
construcciones del Partenén. Intencionalmente modificaron
las formas de las columnas para eliminar algunos problemas
Opticos y asi lograr la perfeccion en la percepcion de la
verticalidad de los objetos. Cuando observamos un objeto
que no esta en equilibrio tendemos a acomodarlo. En la
escultura el principio del equilibrio es la base de la obra,
tanto por razones estéticas como por la naturaleza misma
del objeto: el componente material, su caracter tridimensional
y ia necesidad de ser apreciada desde cualquier angulo.
El atractivo de la Torre de Pisa radica, precisamente, en
su capacidad para perturbar el orden de ese escenario
provocando dramatismo, afiadido a eso el hecho de no
haber sido concebido para estar en esa posicion.

La manera como se expresa esa fuerza de Ias lineas es
et movimiento que se genera mediante la tension y la
direccién.

3.6.1.2 Latension

La tension es la fuerza concentrada en el elemento. El
punto tiene tensién, pero no direccién, la linea combina
tension y direccion. A partir de esta base tetrica trataremos
de plantear un conjunto de ideas gue nos permitan no sélo’
entender sino adiestrarnos en la composicion.

La relacion entre estos elementos basicos como el punto
y la linea nos puede ayudar a entender este concepto.

3.6.1.3 Tensidén y equilibrio

La necesidad de equilibrar los elementos no siempre es lo
que se busca en el disefio, por lo tanto, algunas veces
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intencionalmente provocamos la carga de tensiones en
algunos lugares de la composicion. Cuando somos
conscientes de nuestra capacidad para determinar zonas
de mayor tension y sabemos que esto desequilibra los
componentes del mensaje visual, podemos decir que
estamos en condiciones de hacer composiciones més
complejas.

Paulatinamente vamos afiadiendo nuevos criterios para
lograr niveles mas avanzados en fa composicién.

3.6.1.4 La jerarquizacion

Este criterio es fundamental para la organizacién de los
elementos visuales. Se trata de asignar valores a cada uno
de ellos y hacer que en varios niveles se vayan organizando
de acuerdo con ia necesidad de enfatizar jerarquicamente
los distintos elementos que compenen el mensaije.

Siempre habra un elemento lider al que hay gue destacar
en sus diferentes atributos: tamario, color, posicion,
orientacion, opacidad, y detras de él en un orden jerarquico
los demas.

El mensaje impreso tiene dos componentes: el texto y la
imagen. Este mensaje bimedia es unitario, sin embargo
los textos tienen un tratamiento propio, asi como la imagen,
y aunque se expresan en dos niveles, estos se organizan
y se manifiestan unitariamente.

El tratamiento de los atributos para cada elemento requiere
de mucho cuidado para lograr una buena jerarquizacion,

basta un cambio de atributo a uno de los elementos para
propiciar un nuevo juego de relaciones entre ellos y por lo
tanto habra un nuevo diserio.
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La destreza compositiva se basa en el dominio del criterio
de jerarquizacién y en el establecimiento de un ritmo para
cada uno vy, a la vez, todos los elementos que conforman
ese mensaje visual, como consecuencia, el todo tendra
también su propia jerarquia. Es decir, expresar en diversos
grados de importancia los elementos y preponderantemente
aguel que interesa destacar y se convierie en el eje de la
composicién.

3.6.1.5 Elritmo

La tension produce mecanismos que nos ayudan a ordenar
estas multiples tensiones. Se trata de delinear un ritmo a
los objetos.

Los conceptos de repeticion, alternancia, simetria,
compresion, expansién, reflejo, rotacion, traslacién son
vitales para trabajar el ritmo.

Al ritmo mayormente se e ha asociado con la composicién
musical; en el cine también existe una expresion clara de
lo que es el ritmo. En realidad, se trata de la estructuracion
de ios componentes de cada mensaje que se presenta en
la pelicula y, a la vez, de sus sucesivos subcomponéntes
donde cada una de las partes contribuye.para lograr la *_
unidad del todo; el guion y su propia estructura, la musica:

compuesta y colocada de acuerdara ese guion, A'simismo_,.’

la fotografia trabajada con el colory.la iluminacién =~
correctamente seleccionada, los niveles de expresién
enfatizados de manera ddsificada a lo largo de la proyeccién
y otros factores que simultaneamente expuestos logren
esaunidad enlaobra/” ~n" -, 7 ~ 7 I
RS LN AR N Y
En la composicion grafica también hay que organizar los
elementos tanto indepéndientemente como en sus:
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relaciones unos con otros: los textos y sus variaciones de
tamafio, posicion, valor, textura, color; las imagenes
igualmente con sus variaciones; los signos con sus valores
y sus funciones y el conjunto organizado integralmente
para dar lugar a un mensaje visual efectivo, funcional.

3.6.1.6 Las técnicas visuales

Aunque no existen normas establecidas para componer es
posible valerse de algunos conceptos que pueden facilitar
el inicio de un disefo.

Dondis (1996) presenta en su libro “La Sintaxis de la Imagen,
Infroduccion al alfabeto visual” una serie de técnicas visuales
que resumen, de algun modo, 1as mas importantes formas
de organizacion de los elementos de la comunicacion
visual.

Armonia y contraste, dos conceptos opuestos a los que
recurre Dondis para «... poner de manifiesto y acentuar la
amplia gama de opciones operativas posibles en el disefio
y la interpretacién de cualquier formulacién visual sino
también para expresar la gran importancia de ia tecnica y
el concepto del contraste para todo medio de expresion
visual...».

La idea de presentar los opuestos radica en el hecho de

que se quiere tener con claridad el reconocimiento de dos
maneras distintas de ver las cosas; un cabal conocimiento
de la presencia de dos formas completamente diferenciadas,
opuestas, evita la confusién en la seleccién de un plan de
disefio. Es mas facil reconocer lo irregular si lo comparamos

con lo regular, lo fragmentado con to unido, lo reticente con
lo exagerado.

La lectura del contraste se da en los diferentes atributos
que podria tener el mensaije: contraste de colores, contraste
de la forma, contraste de tamario, contraste de tonalidades.

No escapa de este proceso el contenido, su ligazén con la
forma es ineludible. Todo el esfuerzo desplegado en este
proceso de la composicion esta en funcion de la necesidad
de expresar, persuadir, describir, explicar, comunicar de la
manera mas efectiva ese contenido.

Consideraremos que las técnicas no son suficientes para
la efectividad del mensaje. El contenido es elemento
importante en una solucién integral de la composicion
puesto que ingresan otros criterios, los subjetivos, para la
toma de decisiones. Esa es la razén por la que es
indispensable una investigacion previa antes de proponer
el disefio de un mensaje visual.

Todos los elementos, tanto visuales como no visuales,
deben estar conectados y direccionados a la definicion de

un mensaje claro.
r

L.as técnicas visuales mencionadas por Dondis son:
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Equilibrio Neutralidad Plana

Simetria Coherencia Sinpularidad
Regularidad Transparencia Secuencialidad
Simplicidad Realismo Unidad
Economia Asimetr{a Continuided
Reticencia Complejidad Inestabilidad
Irregularidad Agudeza Predictibilidad
Actividad Sutileza Exageracion
Fragmentacidn Profusion Espontaneidad
Pasividad Audacia Acento
Opacidad Variacion Distorsién
Profunda Yuxtaposicion Aleatoriedad
Difusividad Episodicidad

En el proceso creativo emergen huevas técnicas de acuerdo
con las nuevas necesidades de expresion; asimismo, sus
matices son validas como formas expresivas. Se puede ir
hacia una gama que se acerque 0 se aleje de cada una de
estas técnicas visuales, lo importante es reforzar la claridad
del mensaje que es el objetivo principal de la composicion;
entonces, se comprende que el logro de la estética en la
forma de estos mensajes va acompafiado necesariamente
de la funcionalidad.

Es indispensable entender esto con claridad porque no se
debe enfatizar cada aspecto aisladamente. Se puede tener
un mensaje muy bien redactado, gramatical y
sintacticamente impecable, incluso con tipografia y colores
adecuadamente seleccionados; pero, si la composicion no
contribuye para completar tanto la funcionalidad como para
darle un caracter estético a ese mensaje el resultado del
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proceso creativo sera deficiente.
3.7 Color

El color es una sensacion que es percibida por los organos
visuales; esta producida por ios rayos luminosos y depende
de su longitud de onda y de las caracteristicas del érgano
receptor.

3.7.1 Significado de los colores

Segin Damian Rosi de DarkBlue Consulting,
www.rrppnet.com.ar/psicologiadeloscolores.htm: los
psicélogos demuestran que todo hombre posee una escala
de colores propia y que en ellos puede expresar su humor,
su propio temperamento, su imaginacion y sus sentimientos.
Esta también demostrado que el hombre a su vez es influido
por los colores en todo su estado.

No obstante debemos observar que por muy importantes
que sean las relaciones entre sensacion y color, resuitan
excesivamente personales y subjetivas.

A. ROJO .- Este color activa la glandula pituitaria,

incrementando el ritmo cardiaco y acelerando la respiracion.

Esta respuesta visceral hace que el rojo sea agresivo,
energético, provocativo y captador de atencion, Cuente
con el rojo para provocar una respuesta pasional, aunque
no siempre esto es favorable. Por ejemplo, el rojo puede
representar peligro o deuda. Es un color gue parece salir
al encuentro, adecuado para expresar la alegria entusiasta
y comunicativa. Es el mas excitante de los colores, puede
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significar: pasion, emocién, accién, agresividad, peligro.

B. AZUL .- Es un color reservado y que parece que se
aleja. Puede expresar; confianza, reserva, armonia, afecto,
amistad, fidelidad, amor.

C. VERDE .- Reservado y esplendoroso. Es el resuitado
del acorde armonico entre el cielo -azul- y el Sol -amarilio-
. Es el color de la ESPERANZA. Y puede expresar:
naturaleza, juventud, deseo, descanso, equilibrio.

D. AMARILLO .- Irradia siempre en todas partes y sobre
toda las cosas, es el color de la luz y puede significar:
egoismo, celos, envidia, odio, adolescencia, risa, placer.

E. ANARANJADO .- Es el color del fuego flameante, ha
sido escogido como sefial de precaucién. Puede significar:
regocijo, fiesta, placer, aurora, presencia de sol.

F. ROSA .- Eldicho popular: "lo ves todo de color de
rosa", refleja fielmente su significado: ingenuidad, bondad,
ternura, buen sentimiento, ausencia de todo mal.

G. PURPURA .- Es el color que indica ausencia de tension.
Puede significar: calma, autocontrol, dignidad, aristocracia
y tambien violencia, agresion premeditada, engario.

Por su mezcla de rojo pasional y azul tranquilidad, e} parpura
evoca misterio, sofisticacion, espiritualidad y realeza. Sus
modos més lavados evocan nostalgia y sentimentalismo.

H. BLANCO .- Es la luz que se difunde {no color). Expresa
la idea de: inocencia, paz, infancia, divinidad, estabilidad
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absoluta, calma, armonia. Para los Orientales es el color
que indica la muerte.

|. NEGRO .- Es lo opuesto a la luz, concentra todo en si
mismo, es el colorido de ta disolucion, de la SEPARACION,
de la TRISTEZA. Puede determinar tado 1o que esta
escondido y velado: muerte, asesinato, noche. También
tiene sensaciones positivas como: seriedad, nobleza, pesar.

J. GRIS .- Es e} color que iguala todas las cosas y gue
deja a cada color sus caracteristicas propias sin influir en
ellas, puede expresar: desconsuelo, aburrimiento, pasado,
vejez, indeterminacién, desanimo.

El gris es el color de la evasion, independientemente que
sea un gris claro o un gris oscuro. Esto se relaciona con
separarse de todo, permanecer al margen de todo, y huir
de compromisos impuestos.

Los clientes gue escogen el gris, reflejan conformismo y
pasividad.

3.8 Texto

Un texto es una composicion de signos codificado en un
sistema de escritura (como un alfabeto) que forma una '/
unidad de sentido.

También es texto una composicion de caracteres imprimibles
(con grafia) generados por un algoritmo de cifradoe que,
aungue no tienen sentido para cualquier persona, si puede
ser descifrado por su destinatario.

En otras palabras un texto es un entramado de signos con
una intencién comunicativa que adquiere sentido en
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determinado contexto.

3.8.1 Tipografia
Por Sebastian Haro - Revista Decision - Junio 2005

La tipografia es el oficio que trata el tema de las letras,
nimeros y simbotos de un texto impreso (ya sea sobre un
medio fisico o etectromagnético), tales como su disefio, su
forma, su tamanio y las relaciones visuales qgue se establecen
entre ellos.

3.8.2 Clasificacion de la tipografia

Las tipografias se clasifican a traves de estilos por su forma
y también por el momento en el que fueron disefiadas.

3.8.2.1 Clasificacion Histérica

Los primeros tipos méviles creados por Johannes
Gutenberg, imitaban la escritura manuscrita de ta Edad
media. Por esta razon no es de extrafiar, que los primeros
tipos que comenzaron a fundirse fueran la letra gética o
fraktur en Alemania y ta humanistica o romana {también
llamada Veneciana) en ltalia. La evolucidon del disefio
tipografico ha permitido establecer una clasificaciéon de las
tipografias por estilos generalmente vinculados con las
epocas en las que fueron creadas las familias tipograficas.

3.8.2.2 Humanistico o Veneciano

Se conoce con este nombre a aquellos primeros tipos
creados en ltalia, poco después de ser inventada la imprenta;
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imitaban la caligrafia italiana de la época. Asi mismo se
llaman humanisticas aqueillas tipografias que sin ser de
esta época (siglo XV) estan inspiradas en ellas.

El tipo Sans Serif esta basado en las proporciones de las
romanas. Las mayusculas inscripcionales y el disefio de
caja baja de las romanas de los siglos XV-XVI. No son
monolineas y son una version de la romana pero sin serifs.
Algunos ejemplos de estos tipos: Gill Sans, Stone Sans,
Onptima.

Edward Johston, caligrafo de la época, con su creacion en
e! tipo de Palo Seco para el Metro de Londres en 1916
significd un gran paso en lo referente a las caracteristicas
habituales hasta entonces presentes en estos tipos.

3.8.2.3 Antiguos o Romanos

Histéricamente se denominan tipos antiguos a los que
empleé Aldo Manucio en su imprenta veneciana a partir
de 1495 y todos aquellos que se han confeccionado después
pero tienen influencia de estos o son adaptaciones
posteriores. Al igual que las tipografias humanisticas, tienen
una gran influencia caligréafica pero son mas refinados,
debido a que los talladores de matrices habian adquirido

mas destreza en la confeccion de las piezas tipograficas. r

3.8.2.4 De transicion o Reales

Llamados asi por que no se ajustan con exactitud ni al
aspecto formal de los tipos antiguos ni al de los que
posteriormente se realizarian a partir del Gitimo cuarto del
siglo XVill, llamados Modernos. Fueron creados en Francia
y en Inglaterra tras doscientos afos de uso de los antiguos.

3.8.2.5 Modernas
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En 1784 Firmin Didot creé el primer tipo moderno. Este -
poseia caracteres formales tales como una profunda
modulacion y contraste entre los trazos y unos remates
nitidos que en otra época no hubiesen podido tallar. Este
estilo fue mejorado con la creacidon del italiano Bodoni y
fue empleado como texto corrido hasta principios del siglo
XIX.

3.8.2.6 Egipcias

Son aquellos de grandes remates. También ilamadas
tipografias mecanas, exageran los remates de las modernas
produciendc un impactante aspecto. Estos tipos se
caracterizan por su estructura monolineal y rasgos
achatados, el serif es casi del mismo grosor que los bastones
de las letras. Se crearon a principios del siglo XIX.

3.8.2.7 Palo seco o Sans serif

Aquellos que no disponen de remates. No se podria
establecer una fecha en la que aparezcan los primeros
puesto que en algunos catalogos aparecian letras de caja
alta sin remates ya en e XIX.

3.8.2.8 Clasificacion por forma (Serif / Sans-
serif).

Una forma de clasificar las letras es segun tengan o no
«serifas». Se entiende por serifas, 0 remates, las pequefias
lineas que se encuentran en las terminaciones de las letras,
principalmente en los trazos verticales ¢ diagonates. La
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utiidad de las serifas es facilitar la lectura, ya que estas
crean en el 0jo la ilusidn de una linea horizontal por la que
se desplaza la vista al leer.

Las letras sin serifas o de palo seco son aquellas que no
llevan ninguln tipo de terminacién; por lo general son
consideradas inadecuadas para un texto largo, ya que ta
lectura resulta incomoda pues existe una tendencia visual
a identificar este tipo de letras como una sucesion de palos
verticales consecutivos.

Por esta razoén, las letras con serifas (lamadas también
romanas) se utilizan en los periédicos, revistas y libros, asi
como en publicaciones que contienen textos extensos. Las
letras sin serifas o paio seco son usadas en titulares, rotulos,
anuncios y publicaciones ¢con textos cortos. Ante la aparicion
de los medios electrénicos, las letras de palo seco se han
convertido también en el estandar para la edicién en la web
y los formatos efectronicos, ya que por la baja resolucion
de los monitores las serifas terminan distorsionando la
fuente. Esto se debe a que las curvas peguefas son muy
dificites de reproducir en los pixeles de la pantalla.

3.9 Comunicacion

f
Del latin communicatio: participacién, participado, accion
de hacer conocer, es un fendmenc inherente a la rejacion
grupal de los seres vivos por medio del cual éstos obtienen
informacién acerca de su entorno y son capaces de
compartirla haciendo participes a otros de esa informacion.
La comunicacion es un proceso de interrelacion entre dos
(o mas) entes en donde se transmite una informacion desde
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un emisor que es capaz de codificarla en un cédigo definido
hasta un receptor, el cual decodifica ia informaciéon recibida;
todo eso en un medio fisico por el cual se logra transmitir,
con un codigo en convencion entre emisor y receptor, y en
un contexto determinado.

3.10 Encuesta

Informacién obtenida en el sitio web:
www.wordreferences.com

Una encuesta es un conjunto de preguntas normalizadas
dirigidas a una muestra representativa de la poblacién o
instituciones, con el fin de conocer estados de opinidn o
hechos especificos.

3.11 Material Publicitario

Son las obras audiovisuales y graficas, asi como todas las
partes componentes de las mismas que constituyen los

mensajes publicitarios de las campanfas difundidas a través
de cualquier medio y soporte considerados convencionales.

Aqui se encuentra el material que combina letras, imagenes,
simbolos y signos de manera creativa, para transmitir un
mensaje.

El material grafico ayuda a la empresa a promoverse,
desarroliarse, consolidarse y crecer. Por esta razon, es
necesario que todos los elementos esten disefiados en una
linea que les brinde unidad y armonia.
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3.11.1 Concepto

Idea vy, por lo tanto, creativa, sobre la que se desarrollan
las piezas graficas.

3.11.2 Boceto

Segun Swann(1992) en el libro Bases del Diserio Grafico,
boceto es un borrén o apunte gue hace el artista antes de
empezar una obra, se utiliza también en publicidad para

dar la primera idea de lo que puede ser un spot publicitario.

3.11.3 Pieza

Uno de los componentes gue conforman un paquete de
elementos graficos en una compafia o concepto publicitario.

3.11.4 Mupi (Mobiliario urbano para
informacion)

Este tipo de mobiliario permite presentar imagenes
informativas, sin crear contaminacién visual en el ambiente,
pues son colocados en un espacic publico en un tamafio
adaptado a las dimensiones humanas que le permiten
integrarse al entorno urbano.

3.11.5 Valla

Armazon o cartelera situada en la via plblica con fines
publicitarios.

Las vallas espectaculares, convencionales y de frecuencia

0000000000000 O0PRGROODO000000 @

t

F

0
>
L
-]
C
I
O




%CDNEEF’TDS FUNDAMENTALES

permiten lograr aito impacto, a un costo por millar
sumamente reducido, ajustandose a las estrategias de
cualquier producto © servicio. Un disefio llamativo, bien
logrado, junto con un formato adecuado y una exceiente
ubicacion, garantizan et éxito de sus campanias.

3.11.5.1 Vallas Espectaculares

A continuacion se definen los distintos tipos de vallas
existentes en el mercado, informacion proporcionada por
la empresa Color Visidn (Euro Plaza, 50. nivel zona14).

Las vallas espectaculares varian en tamafo (9 m de base
x 3 m de altura, 12.60 m de base x 3.92 m de aitura, 9 m
de base x 10 m de altura, 14.40 m de base x 4.50 m de
alura) dependiendo siempre de la ubicacién y dei transito
vehicular especificos.

El hecho de gue dichas valias se localicen en lugares de
alto transito, permite lograr mayor impacto a un menor
costo por millar, ajustandose a las estrategias de cualquier
producto o servicio, tanto a nivel de segmentacién, como
por puntos especificos de cobertura. Las vallas puden ser
contratadas en forma unitaria o por paquetes, manteniendo
como prioridad el alto impacto a bajo costo.

3.11.5.2 Vallas Uniposte

Entre las principales caracteristicas, tanto estructurales
como estéticas, con las cuales se diferencian las VALLAS
UNIPOSTE de las demas vallas espectaculares, se
destacan:
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*El tamafio de las vallas es de 14.50 m de base x 4.50 m
de altura o de 9 m de base por 10 m de altura, cuyo soporte
esta constituido por tubos rolados de molino de fabrica.

-La estética estructural y la altura de este tipo de vallas,
estan disefiadas para que no resulten disonantes con el
medio y aun asi scbresalgan, capturen la atencién.

*Todas las vallas espectaculares cuentan con sistema de
Huminacién y se encuentran ubicadas en vias de aito transito
y velocidad vehicular.

3.11.5.3 Vallas Trivision

Consciente de gue innovar permanentemente es lo que
marca la diferencia, Color Visidn ofrece a sus clientes el
sistema TRIVISION, el cual constituye la forma mas eficiente
para triplicar el impacto que se espera lograr en la publicidad.
Este sistema combina aspectos tecnolégicos y creativos
generando un significado diferente, agil y moderno a las
vallas publicitarias.

Sus principales caracteristicas son el movimiento, la
posibilidad de exponer varios mensajes y disefios en una
misma valla y su versatilidad. Esta dltima adquiere una
importancia muy singular debido a la variedad de
aplicaciones que ofrece a nivel mercadotécnico, como por
ejemplo, comunicacion de campafias, promociones,
secuencias de linea de productos y/o servicios.

3.11.5.4 Vallas de Frecuencia
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Las vallas de frecuencia constituyen un medio excelente
para alcanzar alta cobertura y repeticién, generando
respuesta inmediata en las ventas de los productos o
servicios gue se estén ofreciendo.

La eficiencia con la que la publicidad logre su cometido,
radica principalmente en ia frecuencia o nimero de veces
que el receptor (consumidor) esté expuesto al mensaje.

Ubicadas en zonas de alto transitoe vehicular, elevada
densidad de poblacién y no saturacion de mensajes, logran
una altisima recordacion debido a la frecuencia con gque
se percibe su mensaje.

Su tamafio y disefic permiten comunicar eficientemente el
mensaje, sin menoscabar la disponibilidad de los recursos
del presupuesto. (Informacion obtenida de Color Imagen)

3.11.5.5 Silver Bullet

El programa Silver Bullet le permite disponer durante todo
el afio de precios fijos y muy atractivos por m2. La flexibilidad
de los paquetes consiste, en que los metros cuadrados de
impresion son equivalentes y se pueden consumir en metros
cuadrados de pauta por mes y/o solo impresién, en cualquier
momento del afio.

3.11.6 Promocién

Sg podria decir que la promocién es convertir algo {tangible
o0 intangible) en conocido. Segun la Real Academia, hay
cuatro definiciones de Promocion:
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1. Accion y efecto de promover.

2. Conjunto de los individuos que al mismo tiempo han
obtenido un grado o empleo, principalmente en los cuerpos
de escala cerrada.

3. Elevacion 0 mejora de las condiciones de vida, de
productividad, intetectuales, etc.

4. Conjunto de actividades cuyo objetivo es dar a conocer
algo o incrementar sus ventas.

3.12 Mapa Mental

Segln Buzan (2003):

Un mapa mental es un diagrama usado para representar
las palabras, ideas, las tareas, u otros articulos ligados y
dispuestos radialmente alrededor de una palabra clave o
de una idea central. Se utiliza generacién, visualizacion,
estructura y clasificacion taxondmica de las ideas, y como
ayuda interna estudio, organizacién, solucién de problemas,
toma de decision y escritura. Es un diagrama imagen-
centrado de representacion semantica u otras conexiones
entre las porciones de informacién. Presentando estas
conexiones de una manera grafica radial, no lineal, que
estimula un acercamiento de una reunion de reflexion para
cualquier tarea de organizacion de datos, eliminando el '
estimulo inicial de establecer un marco conceptual intrinseco
apropiado o relevante al trabajo especifico. Un mapa mental
es similar a una red semantica o modelo cognoscitivo pero
sin restricciones formaies en las clases de enlaces usados.

Los elementos se arreglan intuitivamente segun la
importancia de los conceptos y se organizan en ias
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agrupaciones, las ramas, o las areas. La formulacion grafica
uniforme de la estructura semantica de la informacién sobre
el método de acopio de conocimiento, puede ayudar a la
memoria.

3.12.1 Origenes

!

Se atribuye al autor inglés Tony Buzan la creacion de la
tecnologia, quien se habria inspirado en Alfred Korzybski.
Los mapas mentales (0 los conceptos similares) se han
utilizado por los siglos para aprender, en una reunién de
reflexion, la memoria, representacion visual, y la resolucion
de problemas por los educadores, los ingenieros, los

. psicologos, y la gente en general. Algunos de los ejemplos

. mas terpranos de los mapas mentales fueron desarrollados

0]
>
T
—
C
r
O

por Tyros, un pensador conacido del siglo IlI, pues él
visualizé graficamente las categorias del concepto de
Aristoteles. Ramoén Liull también utilizé estas estructuras
de la forma de mapas mentales. La Red semantica fue
convertida en teoria para entender el aprendizaje humano
y pasada a mapas mentales por el Dr. Allan Collins y M.
Ross Quillian a comienzos de los afios 60. Debido a su ™~
publicacién, y a su trabajo con el aprendizaje, la creatividad, -~ TN
y el pensamiento gréfico, el Dr. Allan Collins puede ser ey ;’/ o
considerado el padre del mapa mental moderno. Q/’ R Y /?
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%‘4. 1 CONCEPTDO CREATIVO

T P000000000000000

E| concepto creativo surgi6 a traves de la experiencia que
se ha tenido, al dar el curso de “Matrimonios para toda la
vida”, con parejas de esposos que sienten gue su situacién
matrimonial esta colapsando; reciben y dan severas criticas
y/0 comparaciones a su pareja. Creen que su vida es tan
dificil que nadie les puede ayudar. Ademas olvidan la
importancia que tiene su pareja en su vida y ias grandes
cosas que han logrado o pueden lograr estando juntos,
unidos como matrimonio.

“Tu me complementas.”

El slogan tiene como base los siguientes fundamentos:

1. El nombre del ministerio para matrimonios de la Fundacion
Cristiana para la Familia: 2=1 (dos personas independientes
se unen y entre los dos deben aprender a vivir como un
solo ser).

2. Et texto biblico: “Por tanto, dejara el hombre a su padre
y a su madre, y se unird a su mujer, y seran una sola
carne.” Gén 2:24.

4.1.1 ;Por qué “TU ME COMPLEMENTAS"?

am
La Fundacion Cristiana para’ o Fam:lla busca hacer
conciencia, en los matrimonios; del valor que tiene cada
miembro de la pareja; que viviendo juntos en comun acuerdo,
logran formar un equipo. poderoso que puede avanzar y
tener mas que siendo un solo mdlwduo
,—’/ N @ . &

Con el concepto creatlvo elegldo sé insta a los matrimonios
a valorar el complemento humano que Dios les dio y/o que
ellos mismos eligieron. :
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4’;-;4.2 METODO DE DISENO
MAPAS MENTALES

Para el disefiador grafico, el concepto creativo es una de
las etapas mas importantes del proyecto, ya que es en ella
donde inician los elementos graficos que seran utilizados
para dar a conocer la labor que realiza la Fundacién Cristiana
para la Familia.

Segun Buzan (1996.69) en El Libro de los Mapas Mentales,
el mapa mental es una técnica que permite la organizacion
y la manera de representar la informacion en forma facil,
espontanea, creativa, en el sentido de que la misma sea
asimilada y recordada por el cerebro. Asi mismo, este
método permite que las ideas generen otras ideas y se
pueda ver como se conectan, se relacionan y se expanden,
libres de exigencias de cualquier forma de organizacién
lineal.

Con la ayuda de mapas mentales se logroé encontrar el
Concepto Creativo y el Concepto de Disefio.

La palabra “matrimonio”, para muchas personas es sinénimo
de conflicto, peleas, infidelidades, comparaciones y quejas;
pero también simboliza alianza, unién, complemento,
respaldo, ayuda, etc.

En el primer mapa mental (figura A) se puede observar
todos los pros y contras que rodean ai matrimonio, pero
lamentablemente en ios conflictos familiares lo que prevalece
son los “contras”, que pueden ser las guejas, los reproches,
las comparaciones, etc.

En la figura B se desglosé uno de los términos que surgid
a través del primer mapa mental; esta es la parte mala del
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matrimonio “las quejas” y “los reproches” gue son tan
comunes en la mayoria de las parejas, ya que olvidan de
alguna manera los atributos que tuvieron para enamorarse
y luego decidir pasar toda su vida juntos.

La figura C muestra dos lados importantes en el matrimonio,
“lo que creen tener” y “lo que quisieran tener”.

En la figura D se le da un giro a todo lo que se venia
trabajando, se observa el matrimonio del anguto contrario
de donde se veia anteriormente, aca se ve el matrimonio
desde un punto de vista idealista: “la pareja perfecta”.

Figura A
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FiguraD

el |apiz
y el borrador

t

el papel
y el lapiz Tom vy Jerry
el pizarrén Batman y Robin

y el yeso /

y la manija es uno complementado

la puerta .-—/ ' S . no son dos

. fa camara
el barrilete y el lente fuente de vida
y &l hilo
el rollo
la computadora y el papel
y el mouse

T \f-'
- ra LY : . R l
wim ) o : ” oL K
4.2.1 Cédigos lingiiisticos y tipograficos. -
T . )
L oo '
Son todos aquellos elementos que se han ca"mbi_nado-para
dar a conocer un mensaje. Son palabras o expresiones
que se utilizaron como tema central en el disefio de piezas

T
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graficas. En este caso, el cadigo Linglistico es:

» ;Qué seria de mi sinti? — Helvética (Altas y bajas)
« TO me complementas — Helvética (Altas y bajas)
« 2=1 — Tipografia dibujada

 Descubran el poder en

su matrimonio — BlairMdITC TT-Medium

4.2.2 Codigos cromaticos

En la elaboracién de la piezas graficas se utilizaron,
principaimente, los colores institucionales de la Fundacion
Cristiana para fa Familia.

Sensaciones cromaticas del cotor:

Azul:
Fuertemente asociado con el cielo y el mar, confianza,
reserva, armonia, afecto, amistad, fidelidad, amor.

Dorado:

El color dorado, al igual que el amarillo, se le asocia con
el sol, la abundancia (riquezas) y el poder. También con
los grandes ideales, la sabiduria y los conocimientos.

Es un color que revitaliza la mente, las energias y la
inspiracion, aleja los miedos y las cosas superfluas.

4.2.3 Codigos iconicos

Se utilizaron fotografias de elementos que hacen pareja,
que regularmente los vemos juntos y que no funcionan
bien el uno sin e} otro; aunque pueden ser utiizados para
algo mas individualmente, el trabajo idéneo lo realizan
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juntos.

Ademas, cabe recalcar un detalle importante gue se busca
enfatizar, la monogamia. Los elementos utilizados siempre
seran dos ya que si aparecen fres o mas elementos
connotara poligamia.

Los elementos a utilizar como pareja en cada pieza grafica
seran:

* lapiz — borrador

« vela - fosforo

« barrilete — cono de hilo
« botella — corcho

» marcador - tapéon

+ tenis — correa

Todos llevaran la pregunta ;Qué seriade mi... sinti? yla
expresion “th me complementas”.
4.2.4 Formato _\p

Para el disefio de las piezas graficas se utilizaron las
Técnicas Visuales: -

« Equilibrio*: hay elementos ubicados en la parte supérior
izquierda y en la parte inferior derecha esto hace que el
peso sea equilibrado. ,*-;_

. ™,
» Simplicidad™: las piezas grafic cas carecen ‘de elementos
profusos, los textos y fotograﬁas estan ublcados sobre
fondo blanco. SR -

a

» Unidad™: todas las piezas gréf cas contaran con dos *
elementos que forman una pareja, el‘concepto creativo y

........OOQOOOIOOG |
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el logotipo del cliente. Ademas se hara uso, en los elementos
graficos, de los colores institucionates del ministerio de
matrimonios.

* Economia*: consta de muy pocos elementos y se busca
con esta técnica, tener un disefio sencillo para transmitir
el mensaje con mayor claridad.

* Realismo™: este se ha logrado alcanzar con el uso de
imagenes de objetos reales.

* Basado en el libro de Dondis Donis, La Sintaxis de la
Imagen.

4.2.5 Piezas a desarrollar

Segun el manual “Estructura Orgamzacmnal y Normas
Internas de la Facultad de Arquitectura”, existen varios
tipos de proyectos que se pueden desarroliar dependiendo
del énfasis de cada licenciatura de Disefio Gréfico.

Se eligié Campafia de Divulgacion del proyecto tipo B que
consta de 5 piezas graficas.

4.2.5.1 Pieza: Anuncio de prensa

Medio: Impreso
Medidas: 10" X 6.17" (1/2 pagina)
Material: papel periddico
Color: Fult color
4.2.5.2 Pieza: Banner
Medio: Impreso, Litografia Offset
Medidas: 0.80 X 2.0 mts.
Materiat: lona vinilica

FW000000000000000F0

Color: Full color

4.2.5.3 Pieza: Mupi
Medio: Impreso
Medidas: 1.21 X 1.77 mis
Material: backlite
Color: Full cotor

4254 Pieza: Valla publicitaria
Medio: Impreso
Medidas: 9X10 mts. {vertical)
Material: lona ¢ vinil adhesivo
Color: Full color

4.2.5.5 Pieza: Volante publicitario
Medio: Impreso
Medidas: 7.5X10 * (vertical)
Material: papel bond 80 gramos
Color: Full color

En esta etapa se creé el roof con la ayuda de los mapas
mentales. T

Al principio de la concepcion de la idea, con la ayuda de
los mapas mentales gue se presentaron anteriormente, se
tuvo otro concepto creativo y surgleron ‘ciertos bocetos de

los cuales se hard mencion brevemente. X S
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(*:4.3 ETAPA DE BOGETAJE

A continuacién se presentan bocetos de lo que al inicio
de la idea creativa se pensaba para la campaha de
expectacidn para promocionar los servicios de la Fundacion
Cristiana de Guatemala.

Son expresiones que regularmente utilizan las parejas de
matrimonios para referirse de algo que no le agrada de su
pareja o cuando surge la comparacién con otra persona.

Esta idea fue rechazada ya que le faltaba concepto y
graficamente estaba demasiado cargado, tanto en color
como en tipografia, ademas el grupo abjetivo opind que
necesitaba de imagenes para fortalecer el mensaje.
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4. 3.1 Pre bocetos

Mhe Complenes
- K . e ng\m«&%
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4. 3.2 Generalidades boceto final

Se recopilaron datos tanto del cliente como del grupo

objetivo para la elaboracion del boceto final de las piezas

%réﬁcas para la camparia publicitana a favor de la Fundacion
ristiana para la Familia:

a. La campafia debera ser sencilla y de facil comprension;
b. Se utilizaran elementos reales y comunes, que el grupo
objetivo esté familiarizado con ellos;

as piezas graficas deberan incluir imagenes ya que son
una pieza clave para transmitir el mensaje de manera
objetiva.

4.3.2.1 Tipografia

Se utilizé el tipo Helvetica en altas y bajas por carecer de
elemetos que dificulten ia lectura.

4.3.2.2 Color

El texto en negro para que sobresaiga y se lea a distancia,
las imagenes full color para representar la realidad.
et

4.3.3 Boceto para Anuncio de prensa.

La diagramacion que se utilizo para el disefio de-todo el
material grafico estd basada, como se dijo anteriormente,
en {as Técnicas Visuales de Equmbno SlmphCIdad Unidad,
Economia y Realisma. i, - e l
En este boceto observamos.la sencillez y limpieza con la
que se trabajo toda la campaﬁa.“l’ .
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. Todas las piezas graficas contardn con las mismas 4.3.4 Boceto para Banner

. imagenes, la variaciéon entre cada una de ellas se dara
respecto al tamafic del formato y {a distribucién de los
elementos en cada uno de ellos.
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4.3.5 Boceto para Mupi 4.3.6 Boceto para Valla

¢ Qué seria de mi...

¢, Qué seria de mi...

...8in ti?

Ta me complementas. TG me complementas.
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4.3.7 Boceto para Volante publicitario

+Qué seria de mi... ...sin ti?
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“%=.1 COMPROBACION DE EFICACIA
Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

Este capitulo es de vital importancia para este proyecto,
ya que es el momento de poner a prueba el material grafico
que se elabord; gue cumpla con las expectativas tanto del
cliente como de! grupo objetivo y que sea funcionat para
el resultado que se desea obtener.

5.1.1 Descripciéon metodologica
5.1.1.1 Técnicas e instrumentos utilizados

Para respaldar el proceso de validacion y eficacia de las
piezas gréaficas elaboradas para la campafia publicitaria de
la Fundacién Cristiana para la Familia, se ulilizé como
técnica la entrevista y la encuesta.

Dicha entrevista (ver anexos) se realizd al cliente; la encuesta
fue respondida por disefadores graficos, grupo objetivo y
el cliente. Cada uno de ellos dejd constancia escrita de las
respuestas aportadas y de esta manera generar datos
objetivos.

5.1.1.2 Instrumento

El instrumento utilizado en la entrevista para la recopilacion
de datos fue “la encuesta”. Esta se elaboré en un formato
tamafio carta, el encabezado con los logotipos de las
entidades correspondientes, tas instrucciones a seguir y
consta de ocho preguntas semicerradas.

5.1.1.3 Pasos seguidos

Para validar la propuesta grafica con el grupo objetivo se

0000000000000 0

presentd el material en reuniones de matrimonios de la
Fundacién Cristiana para la Familia y después del servicio
religioso en la iglesia Biblia Abierta.

Se les mostro el material impreso, pieza por pieza, y luego
se procedié a entregar el instrumento de validacion (la
encuesta).

Todas las personas encuestadas llenaban las caracteristicas
del perfil del grupo objetivo.

- La encuesta consta de 8 preguntas.
* Obtenidos los datos se procedio a la tabutacion.
* El nivel de eficacia esperado es del 75%.

» Con la informacion recopilada se elaboraron gréaficas para
su analisis.

Medra—Aita
..0........0@60”

5.2 Perfil del informante \1/
s
a. Grupo Objetivo A g P .
Sexo: Masculino yfemenir_lp N f\‘
BT S
Idioma: Espafol. . €' ™. ,‘P N 4
Estado civil: Casados por la |gleSla por lo CIVII en
unign libre o oomprometldas en "’
matrimonio:. - I
TR AN
Edad: De 15 aﬁos en adelante i A
' /o -y
Clase social: Desde la clase Baja hasta la f
|
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%VALIDAE.léN

Religién: No se excluye religion.

Ingresos: Personas con ingresos economicos

no menores al salario minimo actual
(Q1,600.00).

h. Cliente
¢. Disefiadores Graficos

5.3 Validacién

A través del uso de la encuesta se obtuvieron datos para
comprobar la validez y eficacia de las piezas graficas
realizadas; dichos datos se presentan a continuacion:

a. Encuesta Grupo Objetivo

1. ¢ Conoce usted la Fundacion Cristiana para la Familia?

95% o

l.a mayoria de las personas encuestadas no saben de la
existencia de la Fundacién Cristiana para la Familia.

200000000000 0000

2. ¢Cuando inici6 a ver las piezas graficas le dieron
deseos de saber de que se trataba la campaiia
publicitaria?

La campafia de expectacion si genera el deseo del grupo
objetivo de saber qué se esta anunciando.

3. s Considera agradables las imagenes utilizadas para
reforzar ei mensaje?

W B L | :
0w o WSSy
@ Nl N - - s

AN AN 8y

Las imagenes les paremeron funcmnales y les facmté la
comprensién del mensaje. , .
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4. s Le fue facil comprender cual es el mensaje que se
esta transmitiendo?

El 92% entendié de qué se trataba el mensaje que se
estaba transmitiendo y el otro 8% aunque no 10 supo a
cabalidad, mas o menos se acerco a la realidad.

5. ¢ Le parece suficiente la cantidad de mensajes que
se enviaran durante la campaina?

l.a cantidad de imagenes presentadas es suficiente para
la campafa publicitaria.

LC0000000G00GBOIOGOO

6. . Después de haber visto la campafia publicitaria le
quedo claro a qué se dedica la Fundacién Cristiana
para la Familia?

El mensaje fue efectivo, ya que si quedé clara la labor que
realiza la Fundacion Cristiana para la Familia.

7. . Cambiaria algo de este material con respecto al
color, tipografia, copy u otro?

10%

apeafn TV _

55% o e
@ Ao \ . q‘_‘ - ,,-"'f
® Jte ' :

Y L ml L. ~ T . - ).
Al 10% no le agrada e | color deltexto, _gl 35% no le ’9&'
cambiaria nada y el 55% opina que la-imagen de la vela
y el marcador no les parecen claras a primera vista.
F ,

I
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8. ¢ Considera que este material ayudara a que los
matrimonios con problemas busquen ayuda por parte
de la Fundacidn Cristiana para la Familia?

Se considera que si ayudara a los matrimonios que necesiten
ayuda a buscarla en la Fundacién Cristiana para la Familia.

CO00000000000000

b. Encuesta Cliente

1. . Sabe usted qué es una Campafia de Expectacion?

La mayoria conoce lo que es la campafia de expectacion

y el resto tienen no tienen claro el concepio.

2. ¢ Considera que el copy utilizado capta la atencién

del lector?

Se considera eficaz el copy que se esté utlllzando
capto el interés del lector. ;
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3. .Considera adecuado el uso de las imagenes para
reforzar el mensaje central de la campana?

Todas las imagenes presentadas son funcionales, ya que
todo el grupo objetivo las identificod rapidamente y les reforzé
el tema.

4. ; Considera que se esta haciendo el enfasis necesario
en la tabor de la fundacion?

El 100% opina que la campafia publicitaria si hace enfasis
en la labor que realiza la fundacion.

T000000000000000

5. ¢ Le fue facil comprender cual era el mensaje que se
estaba transmitiendo?

Al 100% le fue facil comprender el mensaje transmitido.

6. ;Le parece suficiente la cantidad de mensajes que
se enviaran durante la campana®?

P Y
X A
TN
U e L o g | &,
La cantidad de |mégenes les parece suf c:ente para la

campanfa publicitaria. j !
1
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7. ( Cambiaria algo de este material con respecto al
color, tipografia, copy u otro?

65%

La mayoria opina que se debe cambiar la imagen de la
vela, ya que causa confusion.

8. ¢ Considera que este material ayudara a que los
matrimonios con problemas busquen ayuda por parte
de la Fundacién Cristiana para la Familia?

Consideran que si servira para que las parejas se aboquen
a la fundacién en busca de ayuda.

000000000000000

c. Encuesta Disefiadores Graficos
1. ¢ Le parece correcto el uso de campaia de
Expectacion?

@ Muie
@ For
» Aade

El 100% opina que si esta bien utilizado el concepto de
expectacion para la presente campana.

2. ) Considera adecuado el uso de imagenes para reforzar
el mensaje?

La mayoria opina gue sl es adecuado-el uso de las
ilustraciones en el material grafico. ~ '
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3. ¢Considera que el mensaje es lo suficientemente
claro y comprensible?

Al 70% le parece que si es claro y comprensible, aunque
el otro 30% no esta totalmente de acuerdo.

4. ;Considera que el copy es lo suficientemente fuerte
para captar el interés del lector?

A la mayoria le parecid que el copy si capta el interés del
lector, mientras que el 30% esta parcialmente en desacuerdo.

CH00000000000000
e

5. .Le parece adecuada la distribucién de los elementos
dentro del material grafico?

El menor porcentaje no esta de acuerdo con la distribucion
de los elementos del material grafico.

6. . Considera suficiente 1a cantidad de imagenes que
se enviaran durante la campana?

v K ' S D
£l 80% opina que es suﬁc:ente la éantidad dé tmégenes
para una campana, mientras que el 20% consndera que
deberia de tener mas.” ~ ~
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7. ¢ Cambiaria algo de este material con respecto al
color, tipografia, copy u otro?

El 25% cambiaria el color de la tipografia, el 35% sustituiria
fa imagen de la vela y el 40% no cambiaria nada.

8. . Considera que este material ayudara a que los
matrimonios con problemas busquen ayuda por parte
de la Fundacion Cristiana para la Familia?

La mayoria coincide en que fa campafa publicitaria sera
de ayuda a las parejas para que busquen ayuda en la FCF.
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»S .4 FUNDAMENTACIAON DE LA
PROPUESTA BRAFIDA FINAL

A nivel de comunicacion visual, el material grafico presentado
es funcional y estético para el grupo objetivo y llena los
requerimientos del cliente. Surgieron algunos cambios que
a continuacion se presentan y se fundamentan todas la
piezas gréficas.

5.4.1 Formato

Desde un inicio se definié el formato para cada pieza grafica;
qguedando de la siguente manera:

Anuncio prensa: 10* X 6.17" (1/2 pagina)

Banner: 0.80 X2.0 mts.(vertical)
Bifoliar: 8.5“ X 5.5"
Mupi: 1.21 X 1.77 mis.

Valla publicitaria: 9 X 10 mts. (vertical)

5.4.2 Tipografia
La tipografia usada es una de las que posee el logotipo de

2=1 para que el diseno tenga unidad y armonia. El tipo de
letra es “Bank Gothic“.

A B C D EF G H I
J K LMNDO PQ R &
T U V W X Y Z

A B O DETFOGMHI J
K L M N O P @ R S
T UV W X Y Z
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5.4.3 Color

En la tipografia y algunos detalles de las imagenes se
utilizaron los siguientes colores:

. Pantone 2945 C
. Pantone 1235 C
. Pantone 123 C

5.4.4 Disefio y diagramacion

La reticula en el disefioc de pagina contiene pocos etementos
visuales; ademas se trabajé sobre fondo bianco.

La diagramacion es bastante asimétrica, el peso de los
elementos es proporcional en todos los formatog.Y\
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%MATERIAL GRAFICO FINAL

5.4.5 Material grafico final
ANUNCIO DE PRENSA

LOLE SERIA DE Mi... SN TI?

TU ME COMPLEMENTAS.
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L
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LSQUE SERIA DE Mi... LA BIN TI?
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%MATERIAL GRAFICO FINAL
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%MATERML GRAFICO FINAL

BANNER
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BANNER

LRPUE SERIA DE Mi...

TU ME COMPLEMENTAS,

%MATERIAL GRAFICO FINAL
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%MATERIAL GRAFICO FINAL

MUPI

i
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%MATERIAL GRAFICO FINAL

MUPI
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%MATERIAL GRAFICDO FINAL

VALLA PUBLICITARIA
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EMATERIAL GRAFICD FINAL

VALLA PUBLICITARIA

SDUE sSeERIA DE Mi... LRDUE SERIA DE Mi...

L aSINTI?

T ME GEOMPLEMENTAS. TUY ME COMPLEMENTAS.

S=1

PR SN
’ e T
s L "\‘ ~ ;

“ SN T

S0000GO0OOIOOOOOOS 0000000 OOOOPOOD .,




%MATERIAL GRAFICD FINAL

VALLA PUBLICITARIA

LQUE SERIA DE Mi...
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& MATERIAL GRAFICO FINAL

VOLANTE

LQUE SERIA DE Mi... L BINTI?
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%5 5 LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA
EN PRACTICA DE LA PROPUESTA

5.5.1 Flujo de entrada menor neto

5.5.1.1 Material de estudios

« Libro de matrimonios
* Libro para padres
« | ibro de Maldicion a Bendicién
 Libro Intimidad Sexual
» Libro para hijos
TOTAL

5.5.1.2 Conferencias y retiros
» Matrimonios
» Padres
* De Maldicién a Bendicion
+ Intimidad Sexual
TOTAL

5.5.1.3 Ofrendas en reuniones
» Matrimonios (13 semanas)
» Padres (8 semanas)
» Uno (8 semanas)
TOTAL

5.5.1.4 Patrocinadores
* Empresarios
* Iglesias
» Participantes
TOTAL
GRAN TOTAL

Mensual
Q9,500.00
Q1,750.00
Q 800.00
Q 480.00
Q 430.00
Q12,960.00

Q1,500.00
Q 800.00
Q 700.00
Q 400.00
Q3,400.00

Q 3,055.00
Q 875.00
Q 530.00
Q 4,460.00

2000000000000 00

5.6 Presupuesto

5.6.1 Diseno

Incluye proceso de bocetaje, diagramacion, idea creativa,
fotografias y montaje.

Q1,250.00 por cada pieza grafica (6)
TOTAL Q7,500.00

5.6.2 Reproduccion e instalacion
Precio por valla:
» Impresidn (full color) e instalacién sobre base metalica.

» Ciudad capital
$1,350.00 c/u* X 6 = $8,100 X Q8.00 = Q64,800
Q64,800 X 1.5 = Q97,200.00

+ Interior de la repubhca EJ
$1,000.00 /u” X 4 = $ 4,000 X 08.00 = Q32,0 6
Q32 000 X 1.5 = Q48,000.00

} '\.\

TOTAL\I/ 0145’200 oo '_

* Estos precios incluyen :mpuestos 12% IVA'y 0 5% Tmbre

de Prensa y el servicio es por 30 dias en los puntos que
tenga disponible la empresa que preste el semc:o 7

i ,:;t \ L SN s 1

o PN
Precio por Mupi: . /\ N

= Impresién full color, mstalacmn y rotacion. |
' : i 8
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%S 5 LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA
EN PRACTICA DE LA PROPUESTA

* Enla zona viva
$330.00 c/fu* X 3 =$990 X Q8.00 = Q 7,920

* En el resto de la ciudad
$250.00 ¢/u* X 6 = $1,500 X Q8.00 = Q12,000

TOTAL Q 19,920.00
* Estos precios incluyen impuestas 12% IVA y 0.5% Timbre
de Prensa y el servicio es por 14 dias en los puntos que
tenga disponible la empresa que preste el servicio.
Precio por Anuncio de prensa

* Media pagina(6M X 4M), impresibon en paginas
interiores, full color.

Q18,576,00* c/media pagina X 2 = Q 37,152.00
* Estos precios incluyen impuestos 12% IVA y 0.5% Timbre
de Prensa y el servicio es por 1 dia con Prensa Libre.
Precio Volantes
* Impresion full color, en papel bond de 80 gramos.
* 1500 ejemplares — Q0.933 c/u Total: Q1,399.50
Precio Banner

+ Display Roll up, con impresién full color:
Q575.00 X 25 = Q 14,375.00

“wT0000000000C0COGOGS

« Display tipo Arafia, con impresion full color:
Q475.00 X 25 =Q 11,875.00

TOTAL Q 26,250.00
TOTAL DE LA INVERSION Q237,421.50

5.6.3 Periodo de amortizacién del proyecto
Q237,421.50 / Q26,320.00 = 8.02 meses

5.6.4 Rentabilidad de la Inversion

Rl Q 52,500.00 / Q237,421.50 = 22%
5.7 Duracién de la campafia y especificaciones

La campafia publicitaria tendra una duracion de 6 semanas,
tres semanas con expectacion y tres semanas de! sefvicio
revelado.
Para revelar el servicio unicamente se utilizara el I{Jgotlpo
completo de 2=1 Descubran el poder en su matrtmonlo Y
se colocaran las generalidades de la fundacién, . <
especificando que se dedican a |mpartrr Cursos. pre RN
matrimoniales y matrimoniales (c:omo aparece fa mformacnénf
en el volante). _‘_f \ “ o '

. f "h _ —

L)

Se recomienda difundir |a campaﬁa entre el segundo y,
tercer mes del afio, ya que es cuarido las personas -~
econdmicamente se estan estabilizande después de los
gastos de fin de afio e inicio de clases, ademas por el
verano es una estacion que la mayoria_ aprovecha para
contraer matrimonio. y ~ ol 1 l
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- Se disefiaron piezas graficas publicitarias impresas que
daran a conocer tanto la Fundacion Cristiana para ta Familia
como la labor social que realiza.

« Silas personas estan informadas acerca de la Fundacién
Cristiana y buscan su ayuda, existe un alto porcentaje de
probabilidad que los hogares disfuncionales y la violencia
intrafamiliar disminuira en fa sociedad guatemalteca.

* Si se da a conocer una entidad social como lo es la
Fundacién Cristiana para ia Familia, muchos matrimonios
tendran la oportunidad de sobreilevar los problemas
cotidianos y aprender a amar a su pareja.

* Tomando como base la experiencia de las encuestas
realizadas, se puede decir que el material grafico elaborado
hara que las personas tomen conciencia de la importancia
de su matrimonio.

* Et material grafico es eficaz, ya que llamoé la atencion del
grupo objetivo y les hizo tomar conciencia del valor que
tiene su pareja.

* Al reconcer las personas que su pareja las complementa
y gue son una parte esencial en su vida,.se generara r'n‘és
tolerancia en los matrimonios y por ende'enta, famllla

entera. v b R (\ ._‘

' '
= Teniendo una mejor calidad de wda como matnmonlo se
entregaran a la sociedad | Jovenes sanos ﬂsma y i f
mentalmente. ‘ ,}K‘ : £

+ Ademas de oolaborar con Ia soc:edad al capacntar a\Ios
matrimonios, también la fundacion tendra una alta! Y

rentabilidad por el servicio prestado, para poder seguir
creciendo y expandirse en todo el pais.

...........0@0(}:_‘
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Agresor .
Que comete una agresion. Dicese de la persona que viola
o quebranta el derecho de otra.

Altruista _
Que profesa el altruismo. Diligencia en procurar el bien
ajeno aun a costa del propio.

Autoestima

La autoestima o autoapreciacion es la opinion emocional
profunda gue los individuos tienen de si mismos, y que
sobrepasa en sus causas la racionalizacién y la Ioglca de
dicho ingdividuo.

Capacitacidn

La capacitacion es un proceso continuo de ensefianza-
aprendizaje, mediante el cual se desarrolla las habilidades
y destrezas de los servidores, que les permitan un mejor
desempefio en sus labores habituales. Puede ser interna
0 extema, de acuerdo a un programa permanente, aprobado
y que pueda brindar aportes a la institucion. En ambos
casos, se debe tener en cuenta que la capacitacién es un
esfuerzo que realiza la entidad para mejorar el desemperfio
de los servidores, por lo tanto, el tipo de capacitacion, debe
estar en retacidn directa con el puesto que desempena.
Los conocimientos adquiridos, deben estar orientados hacia
la superacién de las fallas o carencias observadas durante
el proceso de evaluacion.

Cényuge

Se denomina conyuge, en Derecho, a cualquiera de las
personas fisicas que forman parte de un matrimonio.

E! término conyuge es neutro y engloba tanto al marido
como a la mujer, sin hacer distincion entre los sexos.

0000000000000 0

Complemento

Cosa, circunstancia o cualidad gue se agrega a algo para
completarla. Plenitud, integridad a la que llega una cosa.
Angulo que sumado con ofro completa uno recto. Palabra
o frase en la que recae la accién del verbo. directo, el que
recibe la accién del verbo.

Espiritu Santo

Asi se ie denomina en la teologia cristiana trinitaria a una
entidad espirituai con caracteristicas divinas, que es parte
o esta relacionada con Dios. El Espiritu Santo es una de
las tres personas o hipostasis de Dios. Es el poder de Dios
en accidn.

Estadistica

La estadistica es una ciencia matematica que se refiere a
la coleccion, estudio e interpretacién de los datos obtenidos
en un estudio. Es aplicable a una amplia variedad de
disciptinas, desde Ia fisica hasta las ciencias sociales,
ciencias de la salud como la Psicologia y la Medicina, vy
usada en la toma de decisiones en areas de negocios e
instituciones gubernamentales. N

Evangélico: f\k\
Perteneciente o relativo al Evangelio y al protestantfsmo
Se dice particularmente de una doctrina formada por la N
fusion del culto luterano y det calvmlstaf"' iy

Explotacién laboral ‘ -Z'r A L F . -~
Pago al propietario de un factor de producmén (trabajo.,
energia) de una cantidad inferior ai valor del producto.”
Este término puede tener dos significados basicos: el
primero es el uso de bienes materiales, normalmente,con
un suministro fijo, para los fines establecrdos por !os que
se realiza su manlpulamén r E :

; I |
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Heterosexual

Es una orientacién sexual que se caracteriza por la atraccion
sexual, o el deseo amoroso o sexual hacia personas del
sexo opuesto, en coniraste con la homosexualidad, y que
suele distinguirse de la bisexuatidad.

Ademas de referirse a una orientaciéon sexual, el término
heterosexualidad también se refiere al comportamiento
sexual entre personas de sexo opuesto.

Hogar

La palabra hogar se usa para designar et lugar donde una
persona vive, donde siente seguridad y calma. En esto se
diferencia al concepto de casa, que senciliamente se refiere
a un lugar habitado. La palabra proviene del lugar en que
se reunia la familia en el pasado, a encender el fuego para
calentarse y alimentarse.

Idénea

Que tiene buena disposicion o aptitud para algo: persona
idonea para el trabajo.

Adecuado, conveniente.

Lider
Es aquella persona que tiene autoridad frente a un grupo.

Maldicién

Palabra o frase grosera con la que una persona muestra
su gran enfado: se puso como una fiera y empezod a soltar
maldiciones contra todo el mundo; después ilegaron los
goipes en la mesa, las maldiciones vy las blasfemias,
Expresidn o conjunto de palabras con la que se invoca o
se desea el mal para una persona: echar una maldicion.
Desgracia que se considera un castigo impuesto por una
fuerza sobrenatural: sobre ese pueblo pesa una maldicion
divina; una maldicion biblica; viéndote en aguella penumbra
que te envolvia, me parecié que soportabas una especie
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de maldicién.

Maras

Las maras son agrupamientos al estilo de pandillas
conformados por jovenes pobres y su nombre (asignado
por la policia a partir de una pelicula de los afios sesenta),
proviene de marabunta y alude a la condicién depredadora
de las hormigas que arrasan cuanto encuentran a su paso.

Se distinguen por el numero 13, treceava letra del
abecedario, la M, que significa la vida loca (marihuana) y
“Mexicano”. La condicién abarcadora dei 13 también se ha
expandido para integrar al conjunte de los barrios latinos,
incluidas las maras.

Obligacion

Una obligacién o deber es la situacion en la cual una
persona tiene que dar, hacer, o no hacer algo. La etimologia
de la palabra obligacién proviene det Latin, ob-ligare, que
significa atar, dejar ligado.

Pacto

El pacto es un compromiso, fidelidad absoluta o sum{s:én
hacia una deciaracion de palabra(s) o términos establecidos
por una o varias personas hacia otro grupo de personas o
una sola de ellas, las cuales fijan un cumplimiento especifico

de forma rigurosa, el cual se puege violar deswando fos /7

principios antes establemdos 4"’3

Pandillero £ 3_-.__ LN 2
Que forma parte de alguna pandllla B S
’i-'\ .
- .f_/ - -. - -

mm— — ——

Promocion famillar.. / ‘\Ef' / Ny ;

Elevacién o mejora de las condlclones de vida, de’
productividad, intelectuales, etc, de las familias. |

..........000@“‘-‘ l
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Rol

Es una palabra casteliana que significa lista, enumeracion
o némina; ademas ha adquirido otros significados por
influencia del inglés rote (funcidn que alguien o algo cumple,
papel de un actor), que proviene del francés réle.

Seminario

Es una técnica de ensefianza, basada en el trabajo en
grupo e intercambic oral de informacion, utilizada para
trabajar y profundizar desde el debate y analisis colectivo
en un tema predeterminado.

Separacion
Interrupcidn de la vida conyugal, por voluntad de las partes,
con o sin fallo judicial, sin gue quede extinguido et vinculo
matrimonial.

Servicio Social

El servicio social es el conjunto de actividades de caracter
temporal y obligatorio que realizan algunas personas a
traves de un trabajo directo mediante la aplicacién de sus
conocimientos, lo cual les permitira adguirir experiencia
practica de las caracteristicas sociales, econoémicas y
técnicas contribuyendo a |a solucién de problemas, a la
vez que cumple con el compromiso moral que tiene con ta
sociedad.

Socioecondmico
De la sociedad y de la economia a la vez.

Tolerancia

Del latin tolerare (sostener, soportar), es una nocién que
define el grado de aceptacion frente a un elemento contrario
a una regla moral, civil o fisica. Mas generalmente, define
la capacidad de un individuo de aceptar una cosa con la
que no esta de acuerdo. Y por extension moderna, la actitud
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de un individuo frente a o que es diferente de sus valores.
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ENCUESTA CLIENTE

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS disefio grafico
DE GUATEMALA u s A C

El objetivo de la presente encuesta es respaldar de manera objetiva la implementacion de la
campana publicitaria para la Fundacion Cristiana para la Famitia.

Instrucciones: Por favor lea cuidadosamente las instrucciones y conteste de la manera mas clara
posible.

1. {Sabe usted que es una Campaia de Expectacion?
MUCHO POCO NADA
2. éConsidera que el copy utilizado capta la atencién del fector?
MUCHO POCO NADA
3. ¢Considera adecuado el uso de las imagenes para reforzar el mensaje central

de la campafia?

MUCHO PCCO NADA

4. ¢Considera que se estd haciendo el enfasis necesario en {a labor de la fundacion?

MUCHO POCO NADA

5. éLe fue facil comprender cual era el mensaje que se estaba transmitiendo?

MUCHO POCO NADA

6. éLe parece suficiente la cantidad de mensajes que se enviaran durante la campaiia?

MUCHO POCO NADA

7. iCambiaria algo de este material con respecto al color, tipografia, copy u otro?

Sl NO ¢{Qué cambiaria?

8. ¢ Considera que este material ayudara a que los matrimonios con problemas
busquen ayuda por parte de la Fundacion Cristiana para la Familia?

MUCHO POCO NADA

GRACIAS POR SU COLABORACION




/‘" ENTREVISTA CLIENTE

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS disefio grafico
DE GUATEMALA U S A C

El objetivo de la presente entrevista es tener un conocimiento mas amptlio de lo que el cliente
desea transmitir al grupo objetivo.

1. ¢A qué se dedica la Fundacion Crisitiana para la Familia?
A engrandecer el conocimiento de las familias en Guatemala sin inportar su religion.

2. ¢Qué quiere lograr con esto?
Acanzar a mas familias para su restauracion y crecimiento espiritual a traves de la palabra de Dios.
3. ¢ Considera que el trabajo realizado por la fundacion esta ayudando de alguna manera

a la sociedad guatemalteca?
Bastante, tenemos estadisticas y testimonios de cémo por medio de |la fundacion Dios esta

cambiando a las familias a un nuevo conocimiento de la verdad.

4. ¢Qué busca lograr a corto plazo la fundacion?
Cambios en los matrimonios y familias en conflictos.

GRACIAS POR SU COLABORACION
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/"’( ENCUESTA DISENADORES

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS diseio grafico
DE GUATEMALA U § A C

El objetivo de la presente encuesta es respaldar de manera objetiva la implementacion de la
campaia publicitaria para ta Fundacion Cristiana para la Familia.

Instrucciones: Por favor lea cuidadosamente las instrucciones y conteste de {a manera mas clara
posible.

1. éLe parece correcto el uso de campaiia de Expectacién?

MUCHO POCO NADA

2. éConsidera adecuado el uso de imdgenes para reforzar el mensaje?

MUCHO POCO NADA

3. ¢{Considera que el mensaje es lo suficientemente claro y comprensible?
MUCHO POCO NADA

4. iConsidera que el copy es lo suficientemente fuerte para captar el interés del

lector?

MUCHO POCO NADA

5. éLe parece adecuada la distribucién de los elementos dentro det material grafico?
MUCHO POCO NADA

6. ¢ Considera suficiente la cantidad de imagenes que se enviaran durante la campafia?
MUCHO POCO NADA

7. éiCambiaria algo de este material con respecto al color, tipografia, copy u otro?

| NO ¢ Qué cambiaria?

8. i Considera que este material ayudara a que los matrimonios con problemas
busquen ayuda por parte de a Fundacion Cristiana para la Familia?

MUCHO POCO NADA

GRACIAS POR SU COLABORACION




NS 30 0YOISH3A V1 30 0¥03100kg

%—7 ENCUESTA GRUPO OBJETIVO
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS disefio grafico

DE GUATEMALA U S A C
El objetivo de la presente encuesta es respaldar de manera objetiva la implementacion de la
campafa publicitaria para la Fundacion Cristiana para la Familia.

Instrucciones: Por favor {ea cuidadosamente las instrucciones y conteste de la manera mas clara

posibte.

1. ¢ Conoce usted la Fundacién Cristiana para {a Familia?
PCCO NADA

MUCHO
2. ¢Cuando inici6 a ver las piezas graficas le dieron deseos de saber de que se trataba la

campaiia publicitaria?

MUCHO POCO NADA

3. ¢Considera agradabies |as imagenes utilizadas para reforzar el mensaje?

PCCO NADA

MUCHC

4, ¢Le fue facil comprender cuél es el mensaje que se esta transmitiendo?

POCO NADA

MUCHO
5. éLe parece suficiente la cantidad de mensajes que se enviaran durante la campafia?

POCO NADA

MUCHO

6. éDespués de haber visto la campafia publicitaria le quedd claro a que se dedica la FCF?

POCO NADA

MUCHO

7. éCambiaria algo de este material con respecto al color, tipografia , copy u otro?

NO ¢ Qué cambiaria?

Sl

8. i Considera que este material ayudara a que los matrimonios con problemas
busquen ayuda por parte de la Fundacian Cristiana para la Familia?

MUCHO POCO NADA

JERPELYD 30 S0y

GRACIAS POR SU COLABORACION
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