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Presentacion

Una obra de ayuda social...

ablar de Santo Domingo, es hablar de
Hmés de doscientos afos de tradicion,
de celebraciones y de exaltacion
catdlica. Afios que han dejado un legado muy
grande en generaciones que ahora buscan la

manera de preservarlo y de muchas otras que
vienen con la vision de continuar con la obra.

Muchos son los Guatemaltecos que relacionan
a esta segunda basilica de Guatemala con dos
de los eventos mas grandes durante el afio,
como lo son la Semana Santa y su tan afamada
procesion de Jesus Sepultado, que atrae al
pueblo de Guatemala a reunirse en su atrio y
presenciar tan majestuosas entradas y salidas.
Asi también Santo Domingo es ampliamente
conocido por la forma en que se viste de gala
su iglesia para el mes de octubre en honor de
la Santisima Virgen del Rosario, mes en que se
conmemora su celebracion, que atrae a gran
cantidad de fieles que esperan y hacen largas
filas para poder apreciar de cerca la perfecta
escultura en plata de la Virgen del Rosario.

Pero también existe un programa de servicio
social, que cumple el mandato de Jesus:

“Ama a tu préjimo como a ti mismo”.

La Pastoral Social de la Iglesia Santo Domingo,
que desde el afio 2007 funciona de manera
activa gracias a la iniciativa del Presidente de
la Cofradia del Rosario, el Lic. Jorge Portillo
Lanuza. Junto a un grupo de cofrades, observan
la palpable necesidad que se tiene en las areas
aledafias a la basilica como lo son el barrio
Gerona, colonia El Administrado y el éarea
comprendida de la 10* a la 19 Avenida y de la §*
ala 14 calle de la zona 1, y crean tres programas

para beneficio de las personas como lo son:
El Comedor Infantil, la Clinica Médica Jesus
Obrero y la Escuelita de la Fe.

Uno de los obstaculos a los que la pastoral
social se enfrenta, es que no posee difusion
alguna de lo servicios que presta y son pocas
las personas que los conocen. Como disefiador
grafico, al identificar aqui un problema, se ha
creado una propuesta de comunicacion visual,
la cual consta de las siguientes piezas:

Un boletin para dar a conocer la esencia de la
pastoral social, actividades y mas; tres bifoliares
con los servicios de la pastoral (comedor, clinica
y escuelita) para informar especificamente a las
personas de los servicios y llegar de una forma
mas directa al grupo objetivo. Concientes de
la necesidad econdomica que toda obra de tipo
social requiere, se ha creado una tercer pieza:
Una presentacion digital interactiva disefiada
para que los patrocinadores, donadores o
personas que han realizado aportes econémicos
conozcan la obra y el destino de sus aportes,
asi también obtener nuevos patrocinadores para
ir creciendo en servicios y numero de benefi-
ciados.

Se presenta a continuacion un estudio de
cada uno de los factores que intervienen en la
creacion de un proyecto de comunicacion visual
como lo son el cliente, el grupo objetivo, el
contexto, el concepto, etc.; acompafiado de las
piezas finales y la propuesta grafica que ha sido
aprobada por los directivos de la pastoral y que
con la ayuda de los patrocinadores se pondra en
practica el presente afio para beneficio de toda
la comunidad de la Iglesia Santo Domingo.
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De los fra
a los cofrades...

1 1° de enero de 1776 se fund6 la Nueva

Guatemala y se instal6 en ella el Ayunta-

miento. El 20 de febrero de ese mismo afio
el superior gobierno dio posesion a los frailes
dominicos del sitio para construir su iglesia y
convento en la nueva Guatemala de la Asuncion.
El 5 de noviembre de 1808 fue estrenado en el
Valle de la Ermita el majestuoso Templo de Santo
Domingo; asi también la ayuda social por parte
de los frailes Dominicos, atendiendo a indigentes
y personas necesitadas que se acercaban al
convento y templo. Con el tiempo la obra crecio
y se ha convertido en una instituciéon que brinda
ayuda a personas necesitadas y hace presente la
justicia, la caridad evangélica en las relaciones y
estructuras basicas de la sociedad como lo es la
familia, la economia y la politica.

Enelano2007,1aJuntaDirectiva delaCofradiadel
Rosario del templo de Sto. Domingo de la Ciudad

tPastoral

By T — N

iles dominicos

A e

de Guatemala, retomo6 la Pastoral Social como
parte de su plan de trabajo. Diversas actividades
como la asistencia social en asilos de ancianos
y orfanatos y la celebracion de la Navidad para
nifos de escasos recursos. Ademads se realizan
actividades de promocion humana que, como
la ayuda brindada al Colegio Parroquial “Padre
Betanzos” (ubicado a un costado de la Iglesia,
cuenta con pre-primaria, primaria y basicos),
ofrece educacion y formacion cristiana a un costo
accesible a la poblacion de escasos recursos

Todas las actividades son desarrolladas por
grupos de personas pertenecientes a la Cofradia
del Rosario del Templo de Santo Domingo, cada
uno ha tomado la responsabilidad de dirigir y
organizar un grupo de trabajo para descentralizar
las actividades y brindar mayor atencion a cada

una de ellas.







Chente

Mision
Es una Institucion Guatemalteca catdlica con
proyeccion social, dedicada a dar ayuda a
personas necesitadas. Brinda servicios de salud,
educacion y evangelizacion, haciendo presente el
mensaje de amor y ayuda de Dios a través de la
Iglesia.

Vision
Llegar a ser una institucion productiva que ofrezca
cada vez mas servicios y que mas personas se
beneficien de ellos, transmitiendo el mensaje de
Dios a través de actos de amor.

Filosofia

Ayudar a quien mas lo necesita, brindando un
apoyo tangible a personas de escasos recursos,
trabajando en conjunto como una sola hermandad
fortalecida en los valores cristianos para dar
mejores y mas servicios cada dia.

Santo Domingo
es mas que
proceszones...

Objetivo General
Hacer parte de la vida de los miembros de la
Pastoral Social el amor preferencial por los pobres
y necesitados, para dar respuesta a las exigencias
de nuestra sociedad Guatemalteca mediante
acciones concretas.

Objetivos Especificos

* Dar a conocer la imagen de una entidad sin

fines de lucro, que brinda ayuda a personas
necesitadas.

* Incrementar el nimero de personas beneficiadas
con los servicios de la pastoral social.

» Fortalecer el grupo de Pastoral Social de
la Cofradia de Santo Domingo dia con dia,
para que el amor preferencial por los pobres
sea parte de su vida diaria, como reflejo de
verdaderos cristianos.

* Fomentar la solidaridad y el apoyo a los
mas necesitados, dentro de todos los
miembros de la Cofradia.




SECTOR QUE
ATIENDE

Caracteristicas

* Residententes de la Zona 1.

» Sectores marginados y pobres de
Guatemala.

* Hombres y mujeres de escasos
recursos economicos.

* Personas que buscan solventar
necesidades alimenticias.

* Nifos y jovenes —en su mayoria
varones— con deseos de aprender
y conocer mas del evangelio.

* Personas que buscan un servicio
médico a precios bajos y ayuda en
cuanto a la adquisicion de medica-
mentos: BUSCAN ATENCION
MEDICA Y MEDICAMENTOS
DE BAJO COSTO.

Para definir el sector geografico que
recibe los servicios de la pastoral
social, es preciso hacer mencion que en
Guatemala cada una de las parroquias
o iglesias ocupa un area geografica
que es delimitada y respetada por
autoridades eclesidsticas.

Las obras sociales se encuentran en
un anexo al templo de Santo Domingo
localizado sobre, la 12 Avenida y 10*
calle de la zona 1.

Y su jurisdiccion especifica es el area
que comprende la 10* a la 19 Avenidas
y de la 8* ala 14 calles de la Zona 1.

Dentro de este territorio geografico, se
encuentraelconocidoBarriode Gerona,
del cual gran nimero de personas son
beneficiadas directamente por los
servicios de las obras sociales por ser
un sector predominante en carencias
econdmicas.



La pastoral Social se puede dividir en tres
grupos

Asistencia Social:

Su objetivo es responder a una necesidad
inmediata, concreta y real. Algunas de sus
actividades son: reparto de viveres, asistencia
médica, campafias de higiene, visitas y ayuda
a enfermos, visita y ayuda a asilos de ancianos,
visitas y ayuda a orfanatos, visitas y contribucion
con centros de readaptacion social, comedores
de pobres, ayuda a indigentes, ayuda a nifios de
la calle, entre otros.

Promocion Humana:

Su objetivo es el desarrollo de las personas y
los grupos. Algunas de sus actividades son:
becas para estudiantes, alfabetizacion, clases
de primaria, manualidades, corte y confeccion,
instalacion de talleres, cajas de ahorro y
préstamos, guarderias, circulos de lectura,
clubes deportivos, etc.

Organizacion y transformacion social:

Su objetivo es promover la participacion de las
personas de todos los niveles en el cambio social
de las estructuras que generan desigualdades,
impulsando su participaciéon en grupos civiles
de la comunidad; ofrecerles capacitacion para
reconocer las causas de los problemas estruc-
turales y contribuir a una sociedad mas justa
y equitativa. Las actividades que promueve
son entre otras: Impulsar a las personas a
participar en comités de derechos humanos,
grupos ecoldgicos, juntas de mejoras, asocia-
ciones de padres de familia, redes por la paz y
la democracia.?

EXPECTATIVAS DEL
CLIENTE

e Promocionar su labor a través de una
comunicacion grafica eficaz.

* Ampliar los sectores que reciben ayuda
directade lapastoral para, que mas personas

se vean beneficiadas de los servicios que se
brindan.

e Hacer del Disenio Grafico una herramienta
de comunicacion ante muchas personas que
de una u otra forma buscan involucrarse o
brindar un aporte a los mas necesitados y
no saben como hacerlo.

* Crear una imagen corporativa solida de la
Pastoral social que ha funcionado de manera
un poco anénima a través del tiempo, para
darle una identidad mas concreta y formal.

* Buscar el apoyo y resultados positivos
al contar con un profesional en el area de
Disefio grafico.

Necesidades Identificadas por
el Disefiador

*  Crear un proyecto de comunicacion visual,
para dar a conocer las actividades de la
Pastoral Social.

* Proyectar a la Pastoral Social de Santo
Domingo como una entidad independiente
al servicio de la comunidad.

* Mantener informadas a las personas de
forma activa de las actividades, planes y
proyectos de la Pastoral Social.

* Disefiar una herramienta para motivar a
mas personas a formar parte de la Pastoral
Social, asi también atraer a un mayor
nimero de patrocinadores, para ofrecer
mejores Servicios.

* Informar a los patrocinadores actuales del
destino de sus aportes de una forma veraz
y préactica.

2 Tomado del Plan Pastoral 2008 de la Pastoral Social de
Santo Domingo.
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ANTECEDENTES

En el afio 2008 se celebraron 200 afios de la
construccion del Templo de Santo Domingo. Con
la celebracion del Bicentenario del templo se
realizaron actividades y proyectos relacionados,
dentro de los cuales la Pastoral Social tiene
vital importancia. Sin embargo el nombre de
PASTORAL SOCIAL DE SANTO DOMINGO
es desconocido por muchas de las personas que
forman parte de la cofradia y publico en general.
No conocen las actividades que se realizan y
benefician a muchas personas en los distintos
grupos creados para satisfacer las necesidades
especificas de NINOS, ADULTOS y ADULTOS
MAYORES.

Durante los afios 2,001 a 2,006 se realizaron
visitas a asilos, donacion de viveres a casas
hogares, convivencias con nifos indigentes.
Esto sin ningun aporte visual de promocion,
informacion o el apoyo de un material grafico
que soporte las actividades y/o transmita la
informacion de dichos eventos. También se realizo
un plan especial para ayuda al colegio Parroquial
“Padre Betanzos”, actividades que estuvieron

eno

Soluciones
funcionales

programadas por personas propias de la cofradia,
quienes utilizaron sus recursos limitados para
dar respuesta a estas necesidades.

En el afio 2007, con la vision de ofrecer mas
servicios y asi ampliar el nimero de personas
beneficiadas por los servicios de la Pastoral
Social, se crearon planes especificos con
proyectos independientes que cuentan con una
persona encargada por cada proyecto y un plan
para uno de ellos. Con esta nueva intencion se
busca posicionar a la Pastoral Social como un
movimiento independiente y util a la sociedad
guatemalteca, para que de esta forma la pastoral
transmita el mensaje evangelizador acompanado
de acciones concretas y reales.

Este afio se han puesto en marcha los planes de la
Escuelita de la Fe, el Comedor infantil, la Clinica
Santo Domingo y la Celebracion para la Navidad.
Esto con la intencion de afio con aflo crear nuevos
proyectos que respondan a nuevas necesidades
que son detectadas por las autoridades de

la Cofradia y se conviertan en el mensaje
a transmitir por el proyecto de comuni-
cacion visual.




DEFINICION DEL
PROBLEMA

El problema radica en la carencia de
un proyecto de comunicacion visual
eficaz, que transmita de forma directa
la esencia de la Pastoral Social, las
actividades, logros y proyectos que ahi
se realizan, con la intencion de dar a
conocer a la Pastoral Social como una
entidad independiente al servicio de la
comunidad.

Al mismo tiempo la falta de un material
para mostrar a los patrocinadores el
destino de sus aportes y los futuros
proyectos para generar nuevos aportes,
constituye un problema a solucionar.

Al identificar el problema, surge la
necesidad de crear material visual de
caracter editorial, tanto impreso como
digital, que dara solucion al problema
anteriormente planteado. Dichas piezas
seran el resultado de un proceso en el
que intervendra el cliente y el disefiador,
intercambiando  informacién  para
obtener un trabajo que:

1. Resuelva la necesidad planteada.

2. Responda a las expectativas y
problemas planteados por el
cliente.

3. Sea un proyecto con alta calidad y
profesionalismo.

4. Brinde un aporte social a la
coumunidad involucrada.

5. Sirva como herramienta al
mostrar el destino de los aportes y
generar posibles nuevos
patrocinadores.



Entre el material visual solicitado porel clientey
tomado en consideracion por el disefiador grafico
para dar solucion al problema anteriormente
explicado se sugiere lo siguiente:

 Una publicacion peridodica mensual o
bimensual que muestre los servicios que se
prestan en la pastoral social, que informe
sobre las futuras actividades y que de
forma activa y entusiasta promueva a la
participacion voluntaria en esta obra social,
que al mismo tiempo transmita el mensaje
de la iglesia como promotora del bien
comun y que brinde un espacio para darse
a conocer.

* Un CD interactivo que presente una
compilacion de las actividades que se han
realizado a lo largo del afio, que incluyen
varias visitas a asilos, orfanatos, asi como
también actividades dentro del Colegio
“Padre Betanzos” y que explique didacti-
camente la forma en que funciona la Clinica
y la Escuelita de la Fe. Esto con el fin de
mostrarlo a toda persona interesada en
conocer la obra y asi formar parte del grupo
de colaboradores de la Pastoral, o también
de forma muy activa se muestre a posibles
patrocinadores para las distintas dareas
de la Pastoral Social, ya que un material
mas grafico y explicito amplia el grupo
de posibles patrocinadores, y propone el
proyecto de una forma mas real.

Este material responderia de forma directa
a la necesidad planteada por el cliente que en
este caso es la Pastoral Social de la Iglesia de
Santo Domingo, que busca tener una identidad
propia.

Con la creacion del material anteriormente
mencionado se informara a todas las personas
sobre la Pastoral Social como institucion, como
funcionan los servicios que presta, donde
se localizan sus oficinas y servicios, cOmo
integrarse o formar parte de la Pastoral, qué
se hace en cada uno de sus servicios, cuando
se hace especificando fechas de actividades, el
motivo primordial de la Pastoral, la intencion y

filosofia hecha vida de una parte de la Iglesia
Santo Domingo, como lo es la Pastoral Social.

Dichos proyectos serdn una combinacion de
medio digital e impreso para llegar a todos los
sectores afectados por la falta de informacion.
Por tal motivo se utilizan medios que brindan
cobertura y no excluyen a nadie.

Se utilizardn los medios impresos para las
publicaciones periddicas y los medios digitales
para dar a conocer la institucion con una imagen
moderna y vanguardista, con el fin de llegar de
forma eficaz al grupo objetivo.

El proyecto se realizara en el transcurso de los
meses de agosto a octubre de 2008, en estos
meses se presentaran propuestas para cada una
de las piezas, respondiendo a las necesidades y
a las opiniones del cliente para la creacion de un
material a entera satisfaccion de ¢€l, asi también
que responda completamente a los objetivos de
disefio y cumpla su principal funcion: la de ser
una herramienta util para la Pastoral Social.

DELIMITACION DEL
PROBLEMA

La solucién del problema principalmente se
limitara a personas de escasos recursos, que
tengan necesidad de los servicios que se ofrecen
en la pastoral, residentes en la zona 1, especi-
ficamente del area que circunda la Iglesia Santo
Domingo, la once y doce avenida, el barrio
Gerona, y personas que transitan por la linea
del tren. PERSONAS QUE UTILIZAN LOS
SERVICIOS.

Y en segundo término, el problema relacionado
al destino de los aportes y al buscar posibles
patrocinadores se limitard a un sector mas
exclusivo de personas PATROCINADORES
REALES O POTENCIALES, quienes tienen
acceso a este tipo de material digital como lo es
el CD interactivo y representan una oportunidad
de obtener fondos para la Pastoral Social.




magnitud

La Pastoral Social estd enfocada
especificamente en el servicio y la
ayuda a los mas necesitados, personas
pertenecientes al barrio de Gerona,
asi como el area comprendida de la
10* a la 19 Avenida y de la 8" a la 14
calle de la Zona 1. Dichas personas se
veran beneficiadas por los servicios
de la clinica, la escuela, el comedor
y la Navidad para los nifios. Aproxi-
madamente 250 personas visitan las
clinicas al mes. El comedor infantil
Jests Obrero tiene capacidad para
atender méximo 30 nifios por dia, de
los cuales se sirven aproximadamente
de 17 a 25 almuerzos. La escuelita de
la Fe recibe cada sabado un promedio
de 50 nifios.

La importancia de trabajar el tema de
la Pastoral Social radica en el vacio
existencial que una vida moderna y un
ritmo agitado de vida nos ha creado.
Son muchas las instituciones de ayuda
social que buscan el bien comun para
las personas necesitadas, que velan por
el bienestar psico-emocional, fisico y
respetoalaintegridaddelosindividuos,
sin embargo en algunos momentos se
descuida el area ESPIRITUAL. Se
nutre el cuerpo, la mente, el ser de la
persona, pero el espiritu se coloca en
segundo plano. Por tal motivo, con la
clara filosofia de la Pastoral Social, se
contribuye a mejorar las condiciones
fisicas y psicoldgicas
emocionales de las
personas, trabajando
también en el area
espiritual. Brindando
ayuda y soporte a
las necesidades de
cada individuo.
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El Disenador Grafico, como
comunicador visual, ve la necesidad
urgente de difundir el mensaje que
se ha visto rezagado y no ha llegado
de una forma directa al grupo
objetivo. Como consecuencia no se
han obtenido los recursos necesarios
para dar respuesta al sin nimero
de necesidades que se encuentran
con diferentes personas. El aporte
de un profesional en la comuni-
cacion visual es muy valioso pues
es el responsable de hacer llegar el
mensaje a las personas de una forma
eficaz y sobre todo de cambiar o
provocar una accion positiva en el
receptor del mensaje.

El recurso econdémico de la Pastoral
Social proviene principalmente de
donaciones que las personas realizan
directamente a la Cofradia del Rosario,
a través de su presidente el Licenciado
Jorge Portillo, quien se ha preocupado
por mantener un fondo especificamente
para las obras sociales.

Dicho fondo proviene de empresas
como MALHER, PANADER{A SAN
MARTIN, WALL-MART, CERERIA
SANTA ANA, entre otras, y realizan
donativos econdomicos o0 en
especie para contribuir con las
actividades. Para la realizacion
de la propuesta de comuni-
cacion visual, y reproduccion
de las piezas, se ha estipulado
parte de los fondos que se
han obtenido a lo largo
del afio; ya que por parte
de la Pastoral Social se £
tiene total seguridad
que dicha propuesta
visual sera de utilidad
y beneficio a la
institucion.
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OBJETIVO GENERAL

Disefiar y crear un proyecto de comuni-

cacion visual que responda a la

necesidad de informar y promover

Ny las actividades que se realizan en

beneficio de los més necesitados

y obtener mas recursos para
continuar la obra.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

. Crear una identidad
propia a la pastoral social.

. Informar a las
personas de las activi-
dades, filosofia, vision,
propuestas y eventos
que se realizan en la
Pastoral Social.
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Crear un medio de comunicaciéon que
periddicamente se actualice y muestre
informacion que ayude a las personas a
conocer mas de la pastoral social e informe
de sus logros alcanzados.

Disenar material funcional que se convierta
en un canal de comunicacion visual.

Ser precedentes en la creacion de piezas
editoriales de cardcter profesional con
vision e imagen profesional.

Satisfacer la necesidad del cliente de darse
a conocer de manera publicitaria.

Unir el mensaje de Jesus a través de la
vision de la Pastoral Social.

Promover un sentimiento de compromiso y
sobretodo disefar una pieza que despierte
el interés de las personas en colaborar
activamente con la Pastoral Social.
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‘Contexto

Por ser Santo Domingo una de las tnicas
dos Basilicas reconocidas por el Vaticano de
Guatemala, son muchas las personas que asocian
la Iglesia con las actividades de Semana Santa
(Procesionesde Jesus Sepultadoen Viernes Santo),
asi también para el mes de octubre es
reconocida la celebracion a la Virgen
del Rosario. Sin embargo las obras
sociales no tienen reconocimiento en
la mente de los Guatemaltecos, lo que
hace necesario la propagacion de estas actividades
para que mas personas se vean beneficiadas con
estos servicios.

Semana Santa es una de las épocas mas bellas y
mas coloridas del afio, muchas calles se visten de
un noble y real purpura, asi como un elegante y
triste negro, lo puro y limpio del blanco y amarillo.
Es esta época en la que la basilica es visitada por
muchas personas y es esta actividad, asi como
el mes de octubre completamente dedicado a la
celeracion de la Virgen del Rosario, donde la
basilica se viste de gala. Se realizan actividades
especiales en celebracion de la Virgen y son estas

actividades las que han colocado a Santo Domingo
como una de las instituciones eclesidsticas mas
importantes de la ciudad capital. Ahora se plantea
y mostrard de la misma forma y entusiasmo la
parte con vision social de la iglesia, donde lo que

ayuda al projimo....

importa y prevalece es la ayuda preferencial a los
pobres y el servicio social a la comunidad.

La Pastoral Social de Santo Domingo se sitiia
en un contexto conocido por el pueblo catdlico,
donde existe la devocion y el fanatismo, pero
donde cada dia la bondad y el deseo de ayuda
pasan a un segundo plano. Esta es la realidad de
las obras sociales, sin embargo un proyecto de
comunicacion visual profesional y con objetivos
claros puede contribuir de forma positiva con
la obra.







El drea que comprende la 10* a la 19 Avenida y
de la 8 a la 14 calle de la Zona 1.
Barrio Gerona, la zona conocida como La
Linea, Colonia el Administrador
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definir dos grupos objetivos. Esto con

la intencién de disenar dos piezas con el
mismo concepto, pero con recursos distintos y
especificos para cada grupo.

1. El GRUPO OBJETIVO
PRIMARIO

Estd conformado por todas aquellas personas
que directamente gozan de los beneficios de la
Pastoral Social. Se encuentan en contacto con
las actividades y seran quienes lean el boletin y
busquen informarse a través de €l.

Para realizar un trabajo eficaz es necesario

Comedor

Infantil | \

‘Clinica
Meédica
. ——

e

2. EL GRUPO OBJETIVO
SECUNDARIO

Son todos los patrocinadores reales y potenciales
que colaboren activamente de forma econdmica
con la Pastoral Social. Se informaran a través de
una respuesta grafica que ilustre el destino de su
aporte.

Poblacion
beneficiada por

las Obras
Sociales

)
Escuelita)

dela Fe

Patrocinadores
reales y
potenciales




Por ser la delimitacién e identificacion
del grupo objetivo primario una de las
etapas mas importantes para determinar
la funcionalidad y eficacia de la propuesta
grafica, se tom6 una muestra con un
FOCUS GROUP de 15 personas que
gozan de los beneficios de la Pastoral
Social para definir el GRUPO OBJETIVO
PRINCIPAL.  Fueron  entrevistadas
mediante el recurso del cuestionario, se
obtuvieron los resultados que mas adelante
se explican.

Para la identificacion del = GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO, los datos
fueron proporcionados por el Presidente
de la Cofradia, quien conoce el perfil de
las personas que colaboran activamente y
brindan patrocinio a la Obra.

S
ENCUESTA GRUPO OBJETIVO DE LAS OBRA

SOCIALES DE SANTO DOMINGO

Nombre:

Afios

Edad; —

Estado Civil: /
Zona en la que vive: ________________-—————-

Miembros en 1a familia:

[ Television 0 Micro ondas

i : eradora Ol DVD
Electrodomesticos que posee E ngv:%m govo,

Religion: /
. . O Nunca
Asiste regularmente a misa: E ';m V?‘ztemme

Grupo Etnico: [0 Ladino
O Maya

" Lo g o
Nivel de educacion: 0 Primaria O Diversificad:

O Basicos O Universidad
0 lletrado

Principales preocupaciones:
O Nunca

imo: Rara vez
Cada cuanto ayuda al progimo: E_ll Ffer:u ve B i




GRUPO OBJETIVO
PRINCIPAL

Perfil Demogrifico:

El grupo objetivo en su mayoria esta conformado
por personas comprendidas entre las edades de 20
a mas de 50 afios, de sexo masculino y femenino.
Con un numero variable de miembros en cada
familia. Jovenes solteros, jovenes casados con un
hijo, jovenes casados sin hijos, hombres solteros,
mujeres solteras, hombres casados con uno a
cuatro hijos, matrimonios de la tercera edad sin
hijos o con hijos fuera de casa. Madres solteras,
mujeres u hombres que han quedado viudos, entre
otros. Pertenecientes al grupo étnico de ladinos
en su mayoria y una minoria del grupo étnico
Maya. Con niveles socioecondmicos variables
del grupo B al grupo C, con niveles de escola-
ridad primaria inicamente o sin ningun grado de
escolaridad. Pertenecientes a la religion catdlica.
En su mayoria comerciantes, pequefios indus-
triales, obreros, dependientes auxiliares de
actividades especializadas, conserjes, mensajeros,
o poseedores de trabajos temporales que ayudan al
sustento de la casa. De nacionalidad Guatemalteca,
con personalidades variables, cuyas preocupa-
ciones son principalmente el problema econdmico
al que se enfrentan a diario y la inestabilidad que
sufren para la manutencioén de sus familias. Con
necesidades precisas de alimentacion (en muchos
casos el nimeo de hijos por familia excede de
cinco nifios), asi también buscan de servicios
médicos gratuitos pues no possen los fondos
para costear un servicio privado; con necesidad
grande de forjarse en una educacion cristiana, ya
que no existe formacion de ningun tipo.

Perfil Psicografico:

En una totalidad, el grupo objetivo tiene la
creencia fiel y firme en la Virgen del Rosario,
le veneran y demuestran afecto a través de sus
ofrendas y de sus visitas. Con un espiritu de
bondad y gratitud, son creyentes de la fe catolica
y comparten el mensaje de ayuda al projimo y
al més necesitado, demostrando gratitud y apoyo

entre ellos. Con valores tambaleantes y poco
claros. Con las preocupaciones que afectan a todo
Guatemalteco como lo son la inseguridad, la falta
de oportunidades, el desempleo, el clima etc. Con
estilos de vida muy variados y peculiares, con
costumbres distintas entre ellos, la mayoria con
la costumbre de asistir a misa cada domingo, a
pesar de no ser en el Templo de Sto. Domingo.
Con un alto interés en conocer las actividades
relacionadas con la Basilica.

Personas que buscan conocer los servicios que
ofrece la Iglesia para beneficiarse de ellos o bien,
hacer que otras personas conocidas por ellos se
beneficien de estos servicios.

GRUPO OBJETIVO
SECUNDARIO

Perfil Demograifico:

Personas comprendidas entre las edades de 30
a 65 afos, en su mayoria de sexo masculino,
con un numero pequeio de sexo femenino.
Con familias numerosas. Matrimonios estables
pertenecientes al grupo étnico de ladinos. Con
un nivel socioecondémico estable y pudiente,
de grupos sociales clase A, con una educacion
a nivel universitario (maestrias en algunos
casos). Con gusto por las actividades culturales,
intelectuales, literarias, obras de teatro y eventos
culturales. Llevan un estilo de vida holgado y
bueno, grandes empresarios que ocupan puestos
importantes dentro de las empresas que laboran
como gerentes, coordinadores, encargados de
areas, duefios de empresas. Con personalidad
variable y un extenso gusto por la vida social, con
relaciones personales muy amplias y un circulo
de conocidos y amigos bastante amplio.

Personas que al recibir la informacion de las
actividades que realiza la pastoral social, se
volveran activas en contribuir a las actividades,
que no les serd indiferente toda la labor social
que se esta realizando en la Pastoral Social y
se busca despertar en ellos el deseo de ayuda y
compromiso con el mas necesitado.




Perfil Psicografico:

En sumayoria catolicos que no visitan
la iglesia con frecuencia y no asisten
a misa cada domingo, con devocion
a la Virgen del Rosario, conocedores
del culto Mariano. Con una idea de
ofrecer un donativo u ofrenda con la
intencion de aportar una ayuda a los
mas necesitados, asi como también
librarse de impuestos y registrar en
sus libros contables donaciones y
aportes a causas sociales.

Con valores como la responsabilidad
y credibilidad, nacidos en familias
tradicionales, con metas y objetivos
claros. Con preocupaciones que tras-
cienden las fronteras del pais, personas
que estan pendientes de asuntos como
el precio del petréleo, la devaluacion
del Dolar, el resultado de sus equipos
favoritos.

Personas que gustan de material
moderno y atractivo, que conocen
de ultimas tendencias en tecnologia,
que demandan respuesta de sus
donaciones y buscan enterarse de
una u otra manera de como y en qué
han sido invertidas sus donaciones.
Aunque no compartan la idea de
participar activamente de las activi-
dades sociales y se mantengan al mar-
gen de esto. Sin involucrarse y
solamente hacer una contribucion
econdémica que asumen es suficiente
para la Obra.



CARACTERISTICA

CARACTERIZACION DE LA AUDIENCIA

GRUPO O. PRIMARIO Niveles By C

GRUPO O. SECUNDARIO Nivel A

Edades: De 20 afios a mas de 50 De 30 a 65 afos

Sexo: Hombres y mujeres En su mayoria hombres
Solteros, casados, madres

Estado Civil: solteras, viudos (as), Casados o divorciados
divorciados

Grupos étnicos: Maya y ladino Ladino

Nivel de escolaridad:

Nulo, a nivel primario,

maximo educacion basica

Licenciados, con maestrias o

especialidades.

Religion

Catolica

Catolica

Profesion u ocupaciones:

Comerciantes, pequefios
empresarios, obreros,

trabajadoras de casa

Empresarios, gerentes,
coordinarles de proyectos

importantes, duenos de empresas

Ingresos per capita:

Oscilan entre Q. 500 a
Q. 1500 al mes.

Son altos, sin conocer un nimero
exacto, pero que les permite tener

un muy buen nivel economico.

Creen en la virgen Maria, en

Tienen la creencia que al

los gastos escolares y de
salud

Creencias: la bondad de Dios y en las contribuir de forma econdmica
tradiciones Guatemaltecas con un grupo, salvan su moral
La economia mundial o de
El gasto del mes, la renta . .
. EEUU, el clima en cuestion
) atrasada, los bajos sueldos, .
Preocupaciones: de viajes, los resultados de

sus equipos internacionales de

deporte favoritos.

Reaccion ante obras

sociales:

Les interesa, se muestran
con deseos de conocer e

informarse

No les interesa conocer con
detalle las obras, a menos que su

marca se pueda proyectar en una.
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PLAN DE TRABAJO DE LA
PASTORAL SOCIAL DE
SANTO DOMINGO

| plan de trabajo de la Pastoral Social de
la Cofradia del Santo Rosario, para este

afo, se enfocara principalmente en la
ayuda comunitaria para personas de la Parroquia
de Santo Domingo. Se conformaran grupos de
trabajo coordinados por miembros de la Junta
Directiva y auxiliados por jefes de seccion y
cofrades, que en conjunto realizaran actividades
concretas que ayuden al desarrollo de las personas
mas necesitadas.
Actualmente, la Parroquia de Santo Domingo
cuenta con un plan de Accion social con diversos
programas de ayuda a la comunidad, como lo
son:

Clinica Santo Domingo: Clinica médica que
presta servicios de medicina general a bajo costo.
Este servicio se ofrece en una clinica ubicada en
la 13 Av. Zona 1, de lunes a viernes en horario de
8 a 12 horas.

= Tematica

Comedor Infantil Jests Obrero: Comedor que
ofrece almuerzo a nifios necesitados que estudian
en el Colegio parroquial “Padre Betanzos”. Este
servicio se ofrece en las instalaciones del Centro
Social Jesus Obrero, de lunes a viernes. Se
atienden en promedio 30 nifios diariamente.

Escuelita de la Fe: Programa de preparacion
para los nifnos realizardn su Primera Comunion
y grupos de nifios que desean conocer mas de
Jesucristo. Funciona todos los Sabados de 15 a
17 horas. Celebracion de la Navidad a los Nifios
de la Parroquia: Esta actividad se celebra en
diciembre de cada afio, y consiste en conmemorar
la Navidad por medio de una pequeiia refaccion,
pastorela y obsequios para los nifios.

GRUPOS DE TRABAJO

Para cada actividad, se cuenta con especificos y
ya designados grupos de trabajo que funcionan
bajo un responsable quien se encarga de coordinar
la actividad.






Propuestas

OTROS CONTEXTOS siguiente informacion:

(competenc:1a) » Ubicacion dentro del perimetro de la ciudad

(en qué zona se encuentra).

» Si realizan actividades de caracter social
(clinicas, escuelas, comedores, visitas a
orfanatos, asilos, etc.).

*  Medios de difusion que utilizan para darse a
conocer (vallas, programas de radio, canales
de TV, folletos, boletines, periddicos, mantas,
etc.).

* Impacto y trascendencia que tiene en la
poblacion Guatemalteca.

Para conocer el contexto en el que se encuentra
la Pastoral Social, es importante identificar su
posible competencia en cuanto a organizaciones
de caracter religioso. Esto con el objetivo de tener
un plano general de donde se encuentra, qué se
necesita para cumplir con los objetivos, ver qué
estrategias han funcionado, estudiar los procesos
y la forma en que otras instituciones se han dado
a conocer. Para ello hemos tomado una muestra
de siete iglesias de la ciudad para analizar la

= MINISTERIO
. . : CASH LUNA

o No ofrece programas de
ayuda social, uUnicamente
un programa de superacion
espiritual para la mujer.
Su estrategia de posicio-

0 onoceno Agenda dio dia ontactano es pcional Donaciones

Jueves 04 de septiembre | Agenda A aanos a seg evand
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- _— . amarilla de alerta, es el momento de 2 donacion o e ao Internet y el perlodlco. Se ha
e prevenir y encontrarle solucidn al ; . .
—— problema posicionado en la mente de
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La iglesia
evangélica del
MINISTERIO DE
CANAL 27

Se ubica sobre la calzada
Roosevelt, zona 11.

No cuenta con actividades o
servicios de caracter social.
Su actividad principal es la
tele-maraton para el mejora-
miento de su iglesia.

Utilizan para su difusion un
canal en television abierta
(27), programas de radio y
un boletin mensual de cuatro
folios tamafio media carta a
un color.

Cuenta con posicionamiento
entre los guatemaltecos por su
trayectoria.

Iglesia ELIM

Se ubica entre la calzada
Roosevelt y San Juan.

No ofrece ayuda social
en ningin area. Brinda
ayuda a personas en el area
afectiva y espiritual. Como
parte de su propaganda
utiliza vallas, ademas de
contar con una frecuencia
radial en AM. No tiene
un medio propio de
informacion escrita pero
distribuye el periodico LA
PALABRA, que informa
de actividades y sucesos
sin ninguna vision social.

Es conocida dentro del
circulo de personas
evangélicas unicamente.




Fraternidad
Cristiana de
Guatemala

Al

RNIDAD CR!

STIANAD! Se ubica en el municipio de
T Y Mixco, del lado de la zona 7
e de la ciudad, sobre la calzada
Roosevelt.
Norealizaactividadessociales.
Solia tener servicio de clinicas
con doctores particulares que
rentaban las instalaciones
dentro de la iglesia y no de
vision social.
Para su difusion utilizan
vallas, programas de radio y
un boletin bimensual impreso
a color para informar de
actividades en la iglesia y
anuncios. Las personas si
reconocen ¢ identifican a la
iglesia por sus grandes instala-
ciones.

Eventos Catolicos

Se ubica sobre 10 Avenida
entre 3ra. y 4ta. calle de la
zona 1.

Cuenta con una amplia gama
de servicios sociales como
clinica dental y médica, asi
como otros servicios de
salud.

Utiliza para su difusion
mantas vinilicas, afiches
informativos, volantes vy
vallas. Asi también un gran
eventoanivelnacional como
lo es la Feria Catélica.
Cuenta con posicionamiento
entrelos guatemaltecos cato-
licos, quienes conocen de
las actividades que realizan.
Cuenta con alta credibilidad y
aceptacion.

10 Avenida







Obras Sociales San
Cristobal

Se ubica sobre la 10 calle de
la zona 11. Es una parroquia
de orden catdlica, con un
programa de ayuda social a
madres, con una guarderia
infantil, asi como, campaias
de recoleccion de viveres y
ropa para luego entregar a
casas hogares y orfanatos.

No cuenta con ninglin material
visual para darse a conocer
mas que las hojas dominicales
(misales) utilizadas en la parte
posterior para anunciar las
actividades venideras.

Obras Sociales
“La Divina
Providencia”

Se ubican sobre en la zona 8
Avenida Santa Cecilia. Cuenta
con servicios sociales como:
Escuela biblica, comedor
infantil, grupos apostoélicos y
ayuda emocional a jovenes.

Para dar a conocer sus
actividades no cuentan con
ningun material grafico de
apoyo. Lo hacen a través de
anuncios de forma oral los
domingos en misa. Tienen un
respaldo de mas de 25 anos
brindando estos servicios al
pueblo catdlico. Construyendo
credibilidad y reconocimiento
entre las iglesias catdlicas.







Propuesta
Grafica
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REFLEXION Y DEFINICION
DEL CONCEPTO CREATIVO

Se tom6 como base la informacion recabada en
los capitulos anteriores, en los cuales se planted
de modo claro el problema y necesidad, asi
como también se define el perfil de los clientes.
Esta informacion es de suma importancia
para desarrollar el concepto creativo, dandole
utilidad a la informacion teodrica y visual e
interpretaciones en funcion del problema a
resolver. Se analizard y sintetizard la informa-
cion desde cuatro dimensiones:

Conceptual, ética, funcional y estética.

DIMENSION CONCEPTUAL

Para el desarrollo del concepto creativo, se
definira la base tedrica y conceptual directamente
relacionadaal tema de la Pastoral Social, términos,
conceptos, ejemplos e ideas que son de utilidad
para el desarrollo del proyecto. A continuacion
se detallan términos que serviran para ampliar el
marco conceptual.

oncep

1

tual

De la Pastoral social:

Pastoral:

Sustantivo con que se define la obra que se realiza
en la Iglesia, proviene de la palabra pastor, que
significa “aquel que cuida de sus ovejas” — tal y
como lo hizo Jests —.

Social:
Relativo alas actividades que afectan a la sociedad
en general.

Iglesia:
Congregacion de los fieles cristianos en virtud
del Bautismo.

Fraile:
Religioso de ciertas o6rdenes, ligado por votos
solemnes.

Dominico:

Perteneciente a la orden de los Frailes de la
congregacion fundada por Domingo de
Guzman, quienes vinieron de Espafia
para evangelizar a los nativos del nuevo
mundo.



Evangelizar:
Predicar la fe de Jesucristo o virtudes
Cristianas.

Cristiano:
Persona creyente de Cristo.

Clinica:

Establecimiento sanitario, generalmente
privado, en donde se diagnosticay trata la
enfermedad de un paciente, que puede
estar ingresado o ser atendido en forma
ambulatoria (en este caso en particular, se
trata de un servicio privado, con fines de
ayuda social, por tal motivo los costos de
la consulta asi como medicina son mas
accesibles).

Escuela:
Establecimiento publico donde se da a los
niflos la instruccion primaria.

Comedor:

Pieza destinada en la casa para comer
(referente al tema, se define como un
lugar especifico junto al templo de
Santo Domingo destinado para brindar
almuerzos de forma gratuita a los nifios).

Hermandad:
Cofradia o congregacion de devotos
pertenecientes a una orden especifica.

Cofradia:

Congregacion o hermandad que forman
algunos devotos, con autorizacion
competente, para ejercitarse en obras de
piedad.

Basilica:

Iglesia notable por su antigiiedad,
extension o magnificencia, o que goza de
ciertos privilegios, por imitacion de las
basilicas romanas.

Catolicismo:
Comunidad y gremio universal de quienes
viven en la religion catolica.

Catdlico:
Que profesa la religion catolica.

Ayuda:
Prestar cooperacion a alguien o algo en
una causa especifica.

Vacio:
Falto de contenido fisico o mental.

Alimento:
Conjunto de cosas que el hombre come o
bebe para subsistir.

Medicamento:
Sustancia que, administrada interior o
exteriormente a un organismo animal,
sirve para prevenir, curar o aliviar la
enfermedad y corregir o reparar las
secuelas de ésta.

Fe:

En la religion catolica, primera de las
tres virtudes teologales, asentimiento a
la revelacion de Dios, propuesta por la
Iglesia.

Virtudes Teologales:
Cada una de las tres: fe, esperanza y
caridad, cuyo objeto directo es Dios.

Voluntario:

Dicho de un acto: Que nace de la voluntad,
y no por fuerza o necesidad

extrafias a aquélla.

Patrocinio:
Amparo, proteccion y auxilio.



el Di,sefio
Grafico

1 boletin aporta una plataforma
a partir de la cual la empresa
o institucién puede transmitir
a un publico amplio sus actividades ‘
sociales y empresariales, también r
los acontecimientos internos de la
organizacion. . 1

Las dimensiones del boletin depende- ' | SP
ran de limitaciones financieras y . ——

de la cantidad de informacion dis- Decimus, Sars lellltmlml'ﬂlﬂw\m
ponible, consideraciones éstas que m;m*' —
afectaran también la frecuencia de la | s

publicacion. L :

I

Otro factor que afectard las decisiones |
de disefio es la cantidad de color que Q. Yy 3 FEEEE
se pueda introducir en el trabajo. Ante ) i Y D
todo habra que disefiar una cabecera: ey

el encabezamiento o el titulo principal, Hor LE0 G iupu'fu‘:a“tm —
que se convertird en el estilo fijo de R |
todos los niimeros de la publicacion. ) —
Hay también que estudiar la forma
y el tamafio del 4rea de disefio.
Dado que la publicacion tendra una
circulacion limitada, puede ofrecer
una oportunidad para introducir
formas o tamafios originales.

(Bases del disefio grafico —edicién 2006- Alan
Swann Pag. 116-117)
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El ejemplo muestra el proceso en la
elaboracion de un boletin, se define la
reticula, se prepara un boceto elaborado y un
boceto final para evaluar la funcionalidad de
la pieza.
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La composicion es la disposicion de
elementos diversos para expresar
decorativamente una sensacién para
crear un todo satisfactorio que presente
un equilibrio, un peso y una colocacion
perfecta de esos elementos.

El disefio deberd ordenarse a menudo
dentrodeunmarcorigido,especialmente
si hay que incluir en ¢l una gran
cantidad de texto. Esto puede lograrse
trazando una serie de columnas iguales,
la reticula, que proporciona el marco
para el texto. Sin embargo, cuidado
con esas lineas demasiado simétricas,
puede hacerse predecible y aburrido.
Otros aspectos de la composicion que
deben tomarse en consideracion son
el equilibrio del color dentro del area
de disefio y la profundidad que puede
introducirse para dar al disefio en su
conjunto una tercera dimension.

(Bases del disefio grafico —edicion 2006- Alan
Swann Pag. 64-65)
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El diccionario de la Real Academia,
describe tipografia como ‘el arte
de imprimir”.  Pero esta tersa
definicion omite el enorme impacto
de la tipografia en las vidas de todas
las personas alfabetas. La funcion
de este lenguaje visual es comunicar
ideas, historia ¢ informacion a través
de todo tipo de medio. A medida
que el lenguaje evolucionaba y se
creaban los alfabetos, la tipografia
se desarrollaba cada vez mas. Sobre
todo gracias al trabajo de las 6rdenes
religiosas, que llevaban libros de
registros que llamaban manuscritos.
La tipografia es el oficio que trata
el tema de las letras, nimeros y
simbolos de un texto impreso, ya
sea sobre un medio fisico o electro-
magnético, tales como su disefio, su
forma, su tamafio y las relaciones
visuales que se establecen entre
ellos.

(The new guide of graphic design —Naves
Internacional de Ediciones, S.A. Volumen 1.

Pag. 53)
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Palabra o frase con la cual se da a
conocer el nombre o asunto de una
obra o de cada una de las partes o
divisiones de un escrito.

En disefio grafico, es de suma
importancia la utilizacion de un titulo
que atraiga y muestre el contendido
del texto. Para su creacion, se puede
tomar un lapiz y trazar dos lineas
paralelas a modo de simular el titulo
- jugando con espacio y posiciones
dentro del lienzo definido, luego
utilizar una fuente simple elegida
al azar para tener distintas opciones
a elegir. Con el objeto de calcular el
espacio del titulo dentro del area de
disefio, se debe hacer girar las diversas
opciones hasta que las posiciones mas
satisfactorias se hagan evidentes.

(Bases del disefio grafico —edicion 2006- Alan
Swann Pag. 32-33)

Conjunto o gama de colores.

Se debe examinar con sumo cuidado
el color elegido porque constituira,
posiblemente, una influencia pri-
mordial en el modo de comunicar una
idea, y se debe tener presente que no
todos los colores son apropiados para
un determinado disefio o proyecto.

La utilizacién de colores hace mas
atractivo el disefio.

Teniendo en cuenta que cada color
representa una idea, un concepto y
tiene una connotacion especial en
las personas, lo que puede llegar a
provocar reacciones distintas en cada
uno.

www.elcolor.com/siginificados/psicologia-
delcolor.html




Las fotografias digitales son imagenes
del mundo real digitalizadas. Esta
digitalizacion consiste en tomar una
vision del mundo y transformarla en un
numero de pixeles determinado (por los
megapixeles), que formaran la imagen
digital final. A cada pixel le corresponde
un color y un lugar en una imagen.

Las fotografias digitales suelen
almacenarse en formatos graficos que
permiten guardarlas correctamente,
esto es, con sus dimensiones y colores
apropiados. Algunos formatos graficos
que permiten guardar fotografias
digitales son JPG, BMP, TIFF, PNG,
etc.

http:/www.alegsa.com.ar/Dic/fotografia20digital.php

Este tipo de fotografia es con
frecuencia mundano, pero un enfoque
creativo puede dar resultados
sorprendentes.

Market Share 1990

ATX Corp (Ush)

La naturaleza de una presentacion
depende de varios factores que incluyen
el presupuesto y el tipo de datos que
deben presentarse, el tiempo de que
se dispone, el entorno o lugar que va
a usarse, la magnitud y composicion
del publico (grupo objetivo al cual va
dirigida), si este publico es movil o estd
confinado en un lugar y la tecnologia de
presentacion de que se disponga.

El proceso de disefio y produccion es el
siguiente:

e Creacion del guion.

*  Bosquejo de ideas

* FElaboracion de marcos basicos o
cuadricula que aseguren coherencia
visual.

*  Digitalizacion de fotos, plumas, etc.

e Preparacion de marcos de texto,
imagen y graficos.

*  Secuencia todos los marcos y efectos
transaccionales adecuados.

*  Revision de la presentacion.

(The new guide of graphic design —Naves Interna-
cional de Ediciones, S.A. Volumen 2. Pag. 62-63)
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Una forma es reconocida como Cuando un disefio ha sido com-
linea por dos razones: puesto por una cantidad de formas,
a) su ancho es extremadamente las idénticas o similares entres si
estrecho; son “formas unitarias’ o “modulos”
b) su longitud es prominente. que aparecen mas de una vez en el

disefio. La presencia de mddulos

La figura es lo que define y da tiende a unificar el disefio, un
forma a un objeto, es su imagen disefio puede contener mas de un
en linea, contorno y relleno, cada modulo.
objeto en la naturaleza consituye
una forma distinta y muestra
asi distintos movimientos de
lineas.
El fondo es el marco que da lugar
auna forma, puede ser positivo o
negativo, pero siempre resaltara
y definird a la figura o forma.
SVUI}\IC]?Sls\/IVIE/I(\I)L%S DEL DISENO w&%y\%&%s DEL DISENO
Editorial: Gg - Gustavo Gili Editorial: Gg - Gustavo Gili
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Creat

Idea, representacion mental
de una realidad, un objeto o
algo similar- Pensamiento
expresado con  palabras.-
Opinidn, juicio, idea que se
tiene sobre algo.- Aspecto,
calidad, titulo.!

Ver lo que otros no han visto,
escuchar lo que otros no han
escuchado.

“la mayor rebelion que hay en
la existencia” ?

1http://Www.englishcom.com.mx/
creatividadempresa/que-es-la-cre-
atividad.html

20sho (Filésofo Indu) -2004-

Reticula

Conjunto de hilos o lineas que se
ponen en un instrumento optico para
precisar la visual.

Red de puntos que, en cierta clase de
fotograbado, reproduce las sombras
y los claros de la imagen mediante
la mayor o menor densidad de dichos
puntos.

El elemento que se debe seleccionar
primero al momento de trabajar
una pieza grafica, ya que sera el
esqueleto sobre el cual se trabajara
posteriormente. La  informacion
con un orden especifico hace que al
lector le sea mas facil la lectura y
comprension del contenido, el lector
identifica que un folleto pertenece al
otro al ver la relacién que existe entre
ellos, esto puede ayudar a que el lector
identifique los folletos con ver los
afiches.

FUNDAMENTOS DEL DISENO

WUCIUS WONG

Editorial: Gg - Gustavo Gili
Pagina 26
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Elaborar un esquema, grafico o dibujo
con el fin de mostrar las relaciones entre
las diferentes partes de un conjunto.
Disefiar el formato de una publicacion
tomando en cuenta cual sera la funcio-
nalidad de dicha pieza, ya que la diagra-
macién sera el unico canal por el cual
podra fluir o no la lectura.

Al diagramar una pieza de disefio se debe
tomar en cuenta el estilo y la diagra-
macion a utilizar, procurar usar columnas,
cuidar los rios o espacios entre palabras,
no utilizar mas de dos tipografias y sobre
todo hacer que el material a diagramar
sea funcional y atractivo al grupo objetivo
que se esté trabajando.

Endisefio grafico, se define launidad
como el conjunto de elementos que
hacen que un proyecto de disefo
guarde parecido entre las distintas
piezas que lo componen, siendo
estas afiches, volantes, vallas o
paginas de una publicacion.

La unidad es lo que hara que el
grupo objetivo asocie las piezas
y pueda tener una reaccidon ante
estas. Al trabajar piezas con unidad
se deben tomar en cuenta:

La gama de colores a utilizar.

Los efectos o estilos de fotografia.
La tipografia y jerarquizacion.

La posicion de titulos y rompe-
textos.

Haciendo uso de estos elementos de
forma sustancial se obtendrd una
pieza de disefio con unidad.
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‘ Codigo

/de

etica

eguin IC O GR A DA (International

Council of Graphic Design Associations

-Consejo Internacional de Asosciaciones
de Diserio Grdfico-), que posee un codigo de
ética internacional propio de Disefio Grafico
y enfatiza que el disefio procura descubrir y
evaluar relaciones estructurales, organiza-
cionales, funcionales, expresivas y economicas
con la responsabilidad de:

Dar beneficio y libertad a toda la comunidad
humana, usuarios finales, individuales vy
colectivos, productores 'y protagonistas
del mercado (ética social). En relacion a la
¢tica social, la propuesta de comunicacion
visual planteada en este proyecto beneficiard
directamente a la sociedad guatemalteca
perteneciente a los barrios de Gerona sobre la
10*ala 18 Av. Y de la 18" ala 14 calle de la zona
1, ya que conoceran mas de los servicios de la
Pastoral y pondran beneficiarse de ellos.

A pesar de vivir en un mundo donde el ritmo de
vida se ha acelerado, es importante contemplar
el valor cultural y el renombre con el que
cuenta la orden de los Dominicos y la Iglesia

STOCK INDEXES
L ’
34

de Santo domingo a nivel nacional, y utilizar
esto de forma positiva para tener un soporte al
proyecto.

Dar a los productos creados informacion
coherente, real y actualizada cumpliendo con
el compromiso ético de disefiar en favor de la
sociedad.

Cumplir con la responsabilidad que implica el
estar trabajando con una institucion eclesidstica,
de carécter social, que promueve los valores
familiares como la union, el servicio, la bondad,
la fe, la ayuda al mas necesitado, el bien por el
projimo y trasmitir dichos valores a través de
las piezas.

La ética social nos invita a disehar una
propuesta de comunicacion visual cumpliendo
como disenador grafico con transmitir
informacion veraz, actual y actualizada, al
elaborar un producto a nivel profesional con
los requerimientos y caracteristicas propios de
un trabajo que resuelva la necesidad planteada
anteriormente.







Funcional

n el nivel funcional, todo proyecto
Ede disefio grafico debe resolver un

problema de comunicacion y hacerlo de
forma original y precisa. En el mejor de los
casos, esto se logra a través de la comparacion
de elementos elegidos y dispuestos con sumo
cuidado, cuya presentacion se basa en una
formula que es esencialmente simple!, pero que
se ha refinado a través de muchas etapas en las
que se ha desarrollado.
El mensaje del proyecto de comunicacion visual
de la Pastoral Social debera:

INFORMAR: Dara a conocer a todas las
personas los servicios, logros y objetivos
planteados por autoridades de la iglesia en pro
de la comunidad que atiende la Pastoral.

FUNCIONAR: Serd el canal que transmita la
informacion necesaria que hasta el momento
es desconocida, pero que brindara un aporte
promoviendo un cambio de actitud en las
personas.

SER ESTETICAMENTE ATRACTIVO:
Con la correcta aplicacion de los conceptos
de disefio y el acertado uso de los codigos
iconico, lingiiistico y cromadtico se disefiara una
propuesta visual que responda a las necesidades
del grupo objetivo.

PROMOVER: Con la creacion de este proyecto
se promoveran los servicios que se prestan en
las diferentes areas de la pastoral como lo son
la clinica, el comedor infantil y la escuela de la
fe, con lo que se persigue hacer que muchas mas
personas gocen de los beneficios que brinda la
Pastoral Social

AMPLIAR EL PATROCINIO: Llegar a mas
personas para que al conocer la labor, logros y
objetivos de la Pastoral Social sigan colaborando
activamente de forma econdmica o comience a
hacerlo, que dicho material sea un testimonio de
lo que se realiza con los fondos obtenidos.

!(Concepto creativo)







Al definir plenamente la funcion que tendra el proyecto, es importante definir los codigos que se
utilizaran para transmitir de manera eficaz dicho mensaje.

CODIGOS Dentro de las caracteristicas fisicas de la letra,
LINGUISTICOS expresa clase, tradicionalismo, religion y arte.
Por lo que se relaciona de forma muy directa
con la iglesia, la cultura, la antigiiedad, que son
conceptos presentes en el proyecto. Ademas de
brindar excelente legibilidad.

Se utilizard como tipografia Unica y
principal la fuente Times New Roman, que
pertenece a la familia Romano Transicional y
posee las siguientes caracteristicas: proporciones anchas

e uniformes

L. Posee mayor contraste en los gruesos y
delgados de sus astas.

serif
2. Los serif son comparativamente mas livianos
livianos que sus astas. \
3. El eje de las letras se torna menos
oblicuo.
4. Las proporciones de los caracteres son

mas anchos y uniformes.






CODIGOS
ICONICOS

Las figuras geométricas son la base para toda
reticula y toda forma en el disefio. Se utilizaran
figuras definidas tales como:

El circulo: connota movimiento y dinamismo,
es utilizado, para transmitir ideas frescas y
libres, se relaciona con la forma que tiene la
hostia, que es entregada en las misas.

La linea curva: Uno de los elementos mas
dinamicos y con mas fuerza de movimiento,
su connotaciéon es de cambio, de constante
movimiento.

El rectangulo: Colocado en la parte posterior,
que servira de base para las fotografias, se
utilizard con la idea de mostrar una base
solida con un respaldo en cada servicio de la
pastoral.

CODIGOS
CROMATICOS

El naranja: es un color célido y
divertido, y un tono popular perfecto
para el grupo objetivo. Mediante el uso
del naranja se puede lograr una actitud
de cambio positiva porque invita a la e
accion. Utilizado en exceso produce
saturacion y resulta pesado.

-

El blanco: es un no color, es un
rechazo al color. Se asocia a la
pureza, a la nada; la idea de pureza
viene de lo espiritual y no de lo terrenal.
Se asocia con la comunién, con la
unién matrimonial y con la claridad y
caridad.

El morado: es un color que contrasta
con el naranja, denota solemnidad y [
respeto, por ser asociado a la época de '
Semana Santa en Guatemala, el color
del cucurucho. Es un color frio que,
usado de forma adecuada, produce
un contraste agradable.

P



TODO LO QUE NECESITAS SABER PARA CONVERTIRTE EN
UN PROFESIONAL DEL DISENO GRAFICO PUBLICITARIO




Comunicaci(’)n

ara resolver la necesidad de la Pastoral
Social se creard una propuesta de comuni-
cacion visual que incluird las siguientes
piezas graficas:

BOLETIN : De 8 paginas, trabajado en dos tintas,
engrapado, que informaré de noticias relevantes,
actividades a realizarse, logros alcanzados,
donaciones recibidas, asi como la forma en que
se han utilizado. Dicho boletin se repartird el
primer domingo de cada mes en la Iglesia de
Santo Domingo a todos los feligreses para que
conozcan e identifiquen a la Pastoral Social como
una identidad al servicio de la comunidad. Y asi
sean mas las personas que gocen de los servicios
que se prestan.

SERIE DE TRES BIFOLIARES:

Seran colocados dentro de las instalaciones de la
clinica Jesus Obrero, ya que es vistada por gran
cantidad de personas. Ademas se repartiran en
campafias hormiga que realiza la cofradia en los
barrios de Gerona y la colonia El Administrado,
para que las personas conozcan horarios, costos,
servivios y asi gocen de los beneficios que brinda
la Pastoral. Se creara un bifoliar para cada uno
de los servicios que ahi se prestan:

de

COMEDOR INFANTIL:
Informara de horarios y actividades, asi como la
forma gratuita en que se sirven los almuerzos a
los nifios. )

CLINICA JESUS OBRERO:

Detallard los servicios que presta la clinica,
precios de consulta, productos e informacion de la
farmacia, que se encuentra dentro de la clinica.
ESCUELITA DE LA FE:

Informard de fechas de incio de doctrina, y
catequesis para los nifios.

PRESENTACION INTERACTIVA:

Esta servird para entregar a los patrocinadores
reales o potenciales para que se informen de
la forma en que se invierten sus donaciones,
conozcan la obra y se decidan a colaborar, donar
y formar parte de ella.

Seré reproducida en un CD, el cual se entregara
de forma personal a los colaboradores, por medio
de los miembros de los grupos de trabajo de la
cofradia del Rosario, también de manos del
presidente de la cofradia, el Lic. Jorge Portillo,
quien en muchas ocasiones es el contacto directo
para que se realicen este tipo de donaciones
y mantiene relacion con los
patrocinadores.







Creativo

DESIGN

ara la creacion y definicion del concepto
creativo es importante conocer la

metodologia para la elaboraciéon de una
propuesta de disefio grafico, en el proyecto para
la Pastoral Social, se utilizard la metodologia

Metodologia Jorge Frascara

planteada por el Arq. Byron Rabbé, que se apega
en muchos criterios a la metodologia planteada
por Jorge Frascéra, la cual se compara a conti-
nuacion:

Metodologia Byron Rabbé

Encargo del trabajo por el cliente (primera

Solicitud por parte de la Universidad para cumplir

informacion (definicion del problema)

: definicion del problema) con un proyecto (cliente)

5 Recoleccion de informacion sobre el cliente, Recoleccion de informacion en la FASE I (perfil
producto publico del cliente)

3 Analisis. Interpretacion y organizacion de la | Definicion del tema y/o problema y la necesidad

por parte del cliente

Determinacion de objetivos:
4 | Determinacion del canal

Estudio de alcance, contexto y mensaje

FASE 3: dimension ética, funcional, estrategias
de comunicacion (determinacion del canal para el

mensaje)

Especificaciones para la visualizacion

FASE 3: creacion del concepto

Desarrollo de anteproyecto

FASE 4: creacion de primeros bocetos.

Presentacion al cliente

FASE 4: Propuesta Grafica

Organizacion de la produccion

FASE 6: preparacion del Documento Final

O [0 ||| W

Implementacion

Propuesta operativa (plan de medios)

Verificacion

FASE 5: validacion







Concepto

ara la idenficacion del concepto de disefio,
se utilizo la técnica de Lluvia de Ideas®

(Que es?

Es una técnica de grupo para generar ideas
originales en un ambiente relajado, donde se
puede producir muchas opciones de forma
independiente.

(Como surge?

Esta herramienta fue creada en el afio 1914 por
Alex Osborne, cuando su busqueda de ideas
resultdé en un proceso interactivo de grupo no
estructurado, que luego llamo “Iluvia de ideas”.

(Cuando se utiliza?

Se debera utilizar cuando exista necesidad de:
e Liberar la creatividad

e Generar un numero extenso de ideas

* Involucrar a todos en un proceso

» Identificar oportunidades a mejorar

¢,Que se puede hacer con

(Como se utiliza?

*  Escribir en un rotafolio o tablero una frase que
represente el problema y el asunto de discusion.

*  Escribir cada idea, palabra o frases posibles.

e Establecer un tiempo limite (aprox. de 25 min.)

*  Fomentar la creativididad. Construir sobre otras
ideas, nunca se deben de criticar las ideas.

*  Revisar la lista para verificar su comprension.

e Eliminar las duplicaciones, problemas no
importantes y aspectos no negociables. Llegar
a un consenso sobre los problemas que parecen
redundantnes o no importantes.

Aplicado al proyecto
de disefo...

Se tomd como base la esencia del proyecto que
es la “Pastoral Social”, sobre la cual se trabajaran
varias ideas relacionadas, de las cuales saldran
frases que mas adelante se convertiran en el
concepto creativo. Este serV1ra de raiz para la
elaboracion de los “copys” que acompanaran a
las piezas graficas.
?(Brainstorming)
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lo que sirve
. A4 9
(donde’ lo que no

S sirve
s regalar
cial donar
~ ;como?
agradar a
/ Dios

_— por qué?
quedar

_~ bien

- interes

~— alnecesitado — al indigente

onsciente de la modernizacion, el ritmo
de vida agitado y la poca formacion
con valores que en el mundo actual

se estd dando, y partiendo de ese VACIO
EXISTENCIAL, que todo esto nos ha creado,

clicidad el concepto creativo se basa en la idea de
AYUDAR AL PROJIMO al dar esos servicios a
la comunidad, que es la intencion principal de la
ucleo Pastoral y del mensaje de la Iglesia. El concepto

nos invita a brindar una ayuda a la comunidad
mas necesitada a través de servicios concretos
que estan a entera disposicion de ellos.

CONCEPTO:

SERVICIOS
COMUNITARIOS PARA

AYUDAR A MI PROJIMO
SLOGAN:

AYUDAR AL PROJIMO...
sin preguntarte ;Por qué?

La ayuda al prgjimo llena el vacio existencial
que sentimos, nos da la posibilidad de experi-
mentar la sensacion de ser utiles a la sociedad,

El concepto creativo es mas que un
slogan, es la esencia de un proyecto
de comunicacion visual.

mos y de dar a alguien eso que necesita y que le
falta. Al tener como idea central brindar un
SERVICIO MUNITARIO a través de la ayuda
al projimo, que es la filosofia de la Pastoral
Social, el concepto creativo se apoya de frases
para cada una de las piezas tomadas de pasajes
biblicos o respuestas de la misa, que contextua-
lizan con el concepto y son de conocimiento del
grupo objetivo.

Clinica:

13 4 29
una palabra tuya, bastara para sanarme
(respuesta que se da en la misa al referirnos al

temor a Dios)

Comedor:

“danos hoy nuestro pan de cada dia”
(fragmento del Padre Nuestro, oracién que
Jesus dejo)

Escuela:

“maestro, ensénanos a orar”
(frase tomada del pasaje biblico, en el que los
discipulos piden a Jesus les ensefie a orar)

P,
-

de devolver lo poco o mucho que tene- A










Ayudar sin pregundar, ;Por que?....

La presente idea no funciono, ya que la intencién A pesar de que las fotografias mostraban los
de que las hormigas llenaran los espacios vacios, servicios, no hay equilibrio y simetria en la pieza.
no transmitia por .completo el mensaje de servicio tiende a crear conflicto visual, al no haber orden
para el projimo de una forma clara. ni jerarquia visual.

En general, el color de las piezas no resalta el mensaje de ayuda, el morado es un color frio y poco
activo, el blanco denota mucho vacio y el contraste es muy fuerte, ademas que los logotipos se colocan
en la parte de atras y en escala pequefia. Por lo que las piezas anteriores, no funcionaron.
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ANTECEDENTES

De los frailes a los cofrades...

n el afio 2007, la Junta

Directiva de la Cofradia del

Santo Rosario del Templo de
Santo Domingo, retomo la Pastoral
Social como parte de su plan de
trabajo. En el transcurso del afio se
desarrollaron diversas actividades,
dentrodelas que semencionanlas de
Asistencia Social, que contituyeron
las visitas a asilos de ancianos y
orfanatos, asi como la colaboracion
con las comumidades de la parroquia
de Santo dommgo, en la celebracion
de la Navidad par los nifio s de
escasos recursos. Adicionalmente
se puede mencionar las actividades
de promocién humana, que se
centraron principalmente enlaayuda
econdmica gue se brinds al colegio
parroquiel “Padre Betanzos™.
El poder observar el verdadero
rostro de Cristo en cada mifio,
anciano y enfermo, cred una huella
indeleble de amor en cada uno de
los participantes de la diferentes
actividades. por tal motivo ese
mismo amor y preferencia par
alos mas necesitados, hace que
nuevamente en este afio 2008,
la Pastoral Sccial forme parte
importante del plan de trabajo de la
Cofradia del Santo Rosario.
Pero la ayuda social no comenzo el
afio pasado, lo que hoy se vive es
concecuencia de la ensefianza que
los frailes dominicos nos dejarom,
que desde la fundacién de la orden
en la Antigua Guatemala, siempre
brindaron ayuda al projimo.

Porgue Jesiis Dijo: “Ama a tu
projime como a ti mismo"”

a Pastoral social es la  tacion social, comedores po-

accion de todos los  bres e indigentes de la calle.
‘miembrso de la Iglesia,

Elamlmwpmsenms laverdad, Promocién Humana:

justicia lacaridadevangélica, Su objetivo es el de-
en las relaciones y estructuras  samrello de las personas y los
basicas de la sociedad (familia, 0s. Algunas de sus activi-

economia, politica, efc) para
gi crecinuento del Remo de

105.

La Patoral Social esta
formada miembros de la
Cofradia del Rosario, qui

concientes de la ayuda que
todo cristiano debe brindar al

grupos principales en los que
se puede dividir la pastoral:
Asistencia Social:
Sucbjetivo esrespond-
erauna dad di

son: s para estudi-
antes, alfabetizacion, clases
de primania, manualidades,
corte y confeccién, instalacion
de talleres, cajas de ahomo y

préstamos y clubes deport
vos.

Organizacién y Transfor-
macién_Social:

Su objetivo es pro-
mover la participacion de
las onas, de todos los
niveles, en el cambio social
de las estructuras que generan
desigualdades, impulsando su
mll:cipacién €0 gupos :mlss

concreta y real. Almmas de
sus actividades son” reparto
de viveres, d?i‘.mu 5
campatias igiene, visitas
y ayuda a enﬁegrmm asilos
de ancianos, visitas y ayuda a

actividades de participacion
en grupos ecologicos, juntas
de mejoras, asociaciones de
padres, redes de paz, mov-
imientos ciudadanos ¥ orga-
nizaciones independientes.

orfanatos, centros de readap-

OBJETIVO

Hacer presente a Jesucristo a ravés
de la Buena Nueva, compartiendo la vida, las
esperazas Y las angusiias de neusmos
hermananos mds necesitados (espritual y
econémicamente), haciendo parte
de nuestras vidas el amor preferencial
por los pobres, para responder de forma
concreta a necesidades acutales.

MISION VISION

Somos una institucion Guatemalteca Llegar a ser una instinicién productiva
catolica con proyeccion social, que ofrezca cada vez mas servicios a
dedicados a la ayuda a personas la comunidad y que mas personas se
necesitadas. Brindando servicios de beneficien de ellos, fr itiendo el
salud, educacién y evangelizacion. mensaje de Dios a través de actos de
Haciendo presente el mensaje de amor amor
y ayuda de Dios a través de la iglesia.




COFRADIA

jEn accion!

Remodelacion:

La remodelacion de la clinica,

urante el afio 2007, fueron i mcluyo:

varias las actividades reali- - .

zadas por los miemlreos : sl
de la cofradia de Santo Rosano, el
quienes haciendo vida la filosofia & Revestimiento de pintura
de la Pastoral Social: en las paredes.
- Donacién de medicamen-
tos para beneficio de los pacien-
tes.

“Ayudar a quien mds
lo necesita, brindando
un apoyo tangible a
personas de escasos Dia del Nifio:
recursos, trabajando en :
Cﬂnjllﬂfﬂ como una sola
hermandad fortalencida
en los valores cristianos
para dar mejores y mds
servicios cada dia”.

Se realizo el miércoles 1 de oc-

Pradera Concepcion quienes
donaron alimentos y obsequios
a los nifios,
le entregd un canaste de vi-
veresa a la Sefiora Gaby Ochoa

Sequios 5
Encabezados por los jefes de di- ik et Gt chietascr
visiones y los encargados de cada
proyecto, fue posible realizar tres
actividades que brindaran beneficios
al pueblo guatemalteco y causaron
sonrisas a los nifios, que son el fu- < oA .
o de nuestro pais. Las actividades ., Retiro

estuvieron a cargo de: bl " E Spirtitual:

Remodelacién de la clinica: wo Cun;:npalm dela tun]:acmn
Miguel Angel Davila Tecll los nifios en la escuelita
gvel cagel Dy de la £, se realizo el dia 15 de
- ¥ 4 agosto, el retio espiritual,
Dia del Niiio (comedor): agudar a los mnospl segul:ﬁ
Olga de Portilla - los caminos que llevan a ser un
cristiano vivo. Se realizaron ac-
Retiro espiritual (escuelita): £ tividades recreativas, juegos, y se
Johana Soberanis les entrego una deliciosa refac-
cién y un rosario a cada uno.

El comedor Infantil Jesus
Obrero, recibe a nifios de muy
23Cas0s recursos, que no tiene la

niestro
Comedor  DAN de cada
Anfantil 1a

El comedor recibe a nifios de
escasos recursos, brindandoles
un almuerzo diario, de forma
GRATUITA. Asi también en
diferentes ocaciones colabora
con el bienestar de 1a nifiez
Gual teca.

Una palabra

tuya bastara
ara

sanarme

enfermedades leves e
mﬁectocontagmsas

Maestro,
ensenanos a
orar.

15
de chxemb Las clases
material, GR.A Y

Danos hoy e e

a 30 nifios, atiende de 12:00 2
3:00 se encuentra situado a un
costado de la iglesia, frente a la
clinica Jesis O
Ademds se realizan actividades
como la celebracion
del dia del mifio, la navidad
de los nifios del Rosario, y la
celebracién de Santa Ana en el
mes de Noviembre.
En los proximos dias se realizard
la actividad de la Navidad de
nifios, donde se repartiran
dclluosods‘ aliuoynos a igsuq nios
jop10os of oS
gxa:fl :elebm?o;mmunw del
nific Jesus.

Ubicada sobre la 14 Calle y 11
Avenida, la Clinica Jesus Obrero,
sem:w de nm‘]v:ma
wa personas adultas
nlnos d.enus cuenta con un;
f:mmab‘ mterna :unmmzdmns a
muy bajo costo para
?ﬂ;mgjs. enel lgnsmo horario de
a clinica. Se atiendean a todo
tipo de personas, con consultas a
precios muy comodos asi como
medicina.

La escuelita de la fe, recibe a
dgnmos p:icnds.n: 18 afios con d&s;os
a conocer estudiar
mas de Dios y la ySannslma
Virgen, mstruye en el rezo del
Santo Rosano, prepara a nifios
par pnmm:s comuuenes, en un
ambiente de compafienismo y
armonia, funciona en los patios
interiores de la Basilica los dias
sabados, de 15:00 a 17:00 Horas,
inscribirte durante todo el

afio. y Formar parte de la escuelita
de h Fe. Paticiparas en dlsnus

actividades engrandecer
obra de Dios. e
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Ayudar sin preguntar....

20 de diciembre a las 15:00
trae a tus hermanitos, primes,
amigos para compartir una fiesta
celebrando el nacimients de Jesds

iNo Faltes!

RETIRO ESPIRITUAL

 pusticipar de su retio espiritual
‘Car Trompetas de las Angeles”
Thia: Sdbado 17 de Noviembre

Hora:  de 7:00 & 17:00 Horas
Lugur:  Centro de Retiros Jesis Obrero.

¥ la comida,
y

Porque Jesiis Dijo: “Ama a tu
projimo como a ti mismo™

CONVIVIO

NAVIDENO
| La escuelita de la Fe. te invita a su
convivio navidefio el dia Sabado 13 de
Diciembre en los patios del Templo de
Santo Doming, a las 15:00 Hrs.

Habran muchas sorpresas y
bendiciones de Dios

La escuclita de In Fe invita  todos los nifios y jovenes el

AYUDEMOS AL PROJIMO

Se racaudaran viveres del 15 de Noviembre al
15 de Diciembre, como parte del programas
del comedor infantil para repartir a los nifios

necesitados de Palencia. Puedes dejar tus

viveres en las oficinas de la clinicade 7am a

Spm.

CATECISMO
E115 de Novietbee &3 Ia ultiza ficha
pana wscripgion de Prinsenss Corsotes.
Comunicarse coa Jobaza Soberas los &ias
Dorzingo 425,002 1300 e el salow Jesus

Chrero.

Oficinas: Salén Jestus Obrero
12 Av. 10a. Calle Zona 1
Tel. 2440-5878

diadelsantorosano.org
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@b Escuelita de la Fe

Catecismo para COMUNIONES:
(Inscripcion en el mes de
Noviembre para realizar la
comunion el 15 de Diciembre)
Las clases {Jmalcnal

GRAT!

La escuelita de la fe, recibe a nifos d
18 afos con deseos de aprender, cong
"»lnLimr mas de Dios y la isima

ye en el rezo del Santo R

T e s i
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Ayudar sin Preguntar. .

Oficinas: Salén Jesus Obrero
12 Av. 10a. Calle Zona 1
Tel. 2440-5878

Comedor Infantil
Jesus Obrero

El comedor recibe a nifos de escasos
recursos, brindandoles un almuerzo
diario, de forma GRATUITA. Asi
también en diferentes ocaciones
colabora con el bienestar de la nifiez
Guatemalteca.

El comedor Infantil Jesis Obrero, atiende a
nifios de muy escasos recursos, que no tiene
la oportunidad de tener un almuerzo diario,
cuenta con capacidad para 30 nifios, atiende
de 12:00 a 13:00 se encuentra situado a un
costado de la iglesia, frente a la clinica Jesis
Obrero.

Ademas se realizan actividades especiales
como lacelebracion del diadel nifio. lanavidad
de los niitos del Rosario, y la celebracién de
Santa Ana en ¢l mes de Noviembre.

Para diciembre se realizard la actividad de
la Navidad de los niios, donde se repartiran
deliciosos antojitos a los nifios propios de la
epocay obsequios para celebrar el nacimiento
del niito Jesis.




Ayudar sin Preguntar..

Oficinas: Salon Jesas Obrero
12 Av. 10a. Calle Zona 1
Tel. 2440-5878

oral

omal

“- Santo ue“‘w
~

¥

www.cofradiadelsantorosario.org

Clinica Médica
Jests Obrero

Horario:
de 9:00 a 13:00 Hrs.
de lunes a viernes.
Consulta Q. 15.00
Se atiende todo tipo de
enfermedades leves ¢
infectocontagiosas

Lacinica Jesis Obrero, atiende principalmente
a personas con enfermedades comunes. Dentro
de us servicios se encuentran:

Medicina General: Consulta para adultos y
nifios.

Servicio de laboratorio para examenes de
orina, sangre y heces.

Farmacia comunal que ofrece medicamentes
a muy bajo costo, para beneficio de las
personas.

Ademas se colocan inyecciones y s¢ administra
fluor a los niflos para dientes fuertes.




Ayudar sin Preguntar. .

Oficinas: Salén Jesus Obrero
12 Av. 10a. Calle Zona 1
Tel. 2440-5878

Oral
001a
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www.cofradiadelsantorosario.org

Escuelita’

Escuelita de la Fe

Catecismo para COMUNIONES:
(Inscripcion en el mes de
Noviembre para realizar la
comunion el 15 de Diciembre)
Las clases y material,
GRATUITO.

La escuelita de la fe, recibe a nifios de 5 a
18 afios con deseos de aprender, conocer y
estudiar mas de Dios y la Santisima Virgen,
instruye en el rezo del Santo Rosario,
prepara a nifios para prlmeras comuniones,
en un ambiente de compaiierismo y armonia,
funciona en los patios interiores de la Basilica
los dias:

Sédbados, de 15:00 a 17:00 Horas

Puedes inscribirte durante todo el afio.
y formar parte de la escuelita de la Fe.
Paticiparas en distitas actividades para
engrandecer la obra de Dios como:

Retiros espirituales, campamentos, juegos y
mucha diversion.




Comedor;
Infantil

Clinica
Médica

Escuelitd
delaFe







Mapa de
Contenidos

Pastoral
Social
Objetivo ) ) Planes de RS annas de
Antecedentes General Filosofia Trabajo 2008 Cor?t%ggﬁ{r)s

Vision

Para organizar mejor el contenido a inlcuir en la
> At d il —\ Comedor
presentacion, se definié un mapa de contenidos
que muestra el guion qué se seguird para
realizar los enlaces entre paginas. Se colocaron
los contenidos que muestren qué es la Pastoral

Social y sean de interés al grupo objetivo,
ademas de provocar una reaccion en ellos.
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Ayudar sin preguntar..

Por que?

Antecedentes k_)b S Filosofia

5
o
S
=
N
D)
=B

En el afio 2007, la junta directiva de la Cofradia
del Rosario retomé la Pastoral Social como parte
de su plan de trabajo. En el transcurso del afio se
desarrollan diversas actividades dentro de las
que se mencionan la asistencia social,
colaboracion con las comunidades de la
parroquia, celebracion de la navidad de los nifios
y ayuda al mas necesitado cumpliendo con el
mandato de la iglesia.

Antecedentes

Ayudar a quien mas lo necesita, brindando un
apoyo tangible a personas de escasos recursos,
trabajando en conjunto como una sola hermandad
fortalecida en los valores cristinaos para dar
mejores y més servicios cada dia.

MISION

VISION

A Hacer parte de nuestra vida el amor
preferencial por los pobres y necesitados,
para que mediante acciones concretas
demos respuesta a las exigencias de nuestra

sociedad Guatemalteca.

J .~
ayudar sin preguntar
i Por que?

Santo Domingo
Filosofia

MISION

Somos una Institucion Guatemalteca
cat{olica con proyeccion social, dedicados a
la ayuda a personas necesitadas. Brindando

servicios de salud, educacion y

evangelizacion. Haciendo presentes el

mensaje de amor y ayuda de Dios atraves de
la iglesia

VISION
Llegar a ser una institucion productiva que
ofrezca cada vez mas servicios a la
comunidad y que mis personas se beneficien
de ellos, transmitiendo el mensaje de dios en

actos de amor. l




B5Y Por que?

Antecedentes Ob;

ayudar sin ]uc"umar
Por que?

Antecedentes Objetivos Filosofia

La escuelita ofrece catecismo
para los nifios que se preapran
en el camino a su Primera
Comunion, tambien ofrece
clases para aprender el rezo del
Santo Rosario, y doctrina

Maestro, ensefanos a orar...

ayudar sin preguntar
Por que?

Servicios

Remodelacidn de la clinica que Celebracion del Dia del Nifto por Retiro espiritual de la escuclita de la
parte de los miembros de la Cofradia fe para dar clausura a
il de los nifles en su camino a la

Primera Comunién.

incluyé cambio de
revestimiento de pintura y nuevo en el comedor inf
mobiliario actividad agrable

Mminogo @ayudarsin |JI€“1111|:1I

El comedor recibe anifios de escaos
recursos brindandoles un almuerzo
. diario totalmente GRATUITO, tiene
% capacidad para 25 nifios y esta
abierto de 12:00 a 13:30 Hrs.

Antecedentes Objetivos Proyectos

La escuelita ofrece catecismo
para los nifios que se preapran
en el camino a su Primera
Comunidn, tambien ofrece
clases para aprender el rezo del
Santo Rosario, y doctrina

Maestro, ensefianos a orar...

er que més persor
hcllcﬂrhn que ofrece Ia Pastoral Social puedes. m-w 7

depositos a la cuenta

Pastoral Social Org
765-987-987-3

o cheques a nombre de:
Pastoral Social Org

Teléfonos: 2440-5878
www.cofradiadelrosario.o
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La linea curva es por naturaleza una linea dindmica y
divertida, que connota accion y movimiento. Se utilizd
en la pieza para provocar accion en las personas, para
que puedan ver que los servicios de la Pastoral son
activos y estan a la disposicon de los miembros de la
comundiad. La linea curva ayuda a tener un disefio
menos rigido y mas atractivo.

El circulo es por exelencia la figura perfecta, sin inicio
o fin. Se utilizé6 como un médulo de forma postiva, para
connotar una pieza importante dentro de las figuras
geométricas, que esta al servicio de otras figuras para,
en complemento, formar un todo. Lo que transmite la
idea de los tres servicios de la Pastoral que se derivan
de necesidades basicas en toda persona.

La forma como volumen es completamente ilusoria y
exige una especial situacion espacial. Para identificar
cada uno de los servicios que presta la Pastoral, se hizo
uso de tres iconos representativos de conocimiento
popular y de asociacion directa a los servicios que se
prestan.

Un Reosario: para mostrar que lo que la escuela
promueve y por lo que trabaja es por el aprendizaje del

Y r .
Clinica rezo del Rosario y por la catequesis.
Médica Una Cruz: simbolo que se asocia con medicamentos y
e con salud, para mostrar que el servicio es una clinica
médica.

Cubiertos (tenedor, cuchara y cuchillo): para hacer
referencia al almuerzo y mostrar que el tercer servicio
es un comedor, colocados sobre el concepto de figura
fondo, para mostrar contraste y llamar la atencion del
lector.

Los iconos se crearon con la intencion de hacer mas
- facil a las personas el identificar los servicios de la
Infantil Pastoral. Es importante utilizar el lenguaje que nuestro
grupo objetivo utiliza, la implementacion de iconos
hace mas directo el mensaje de los tipos de servicios
para la comunidad.

Comedor:

El rectangulo en la parte posterior de las fotografias,
muestra un respaldo, un soélido sostén a las obras.
Representa todo el apoyo que las personas brindan a los
diferentes servicios y la base sélida sobre la cual toda
organizacion o empresa debe funcionar. Es una figura
geométrica en negativo, que se convierte en un modulo
repetitivo, pues es usada en tres fotografias.




- educacion

12 Av. 10a. Calle Zona 1
Tel 2440-5878
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Una fotografia
dice...

La fotografia muestra el
perfil tipico de un nifio, de
la edad en la cual comienzan
a trabajar en las calles, con

las caracteristicas fisicas
propias de un nifio, que por
una u otra circunstancia no
recibe la atencion ni el trato
que merece.

Ejemplifica de una forma
muy explicita el servicio que
se presta de alimentacion para
ayuda de los nifios, quienes
a pesar de sus situaciones
distintas de vida, también son
nuestro projimo.

Un servicio debe mostrar lo
que ofrece a las personas, por
lo que se eligio esta fotografia
que muestra las instalaciones
de la clinica médica, para
que las personas sepan y
se den cuenta que existe un
lugar fisico donde pueden ser
atendidos y pueden acudir en
algun momento de necesidad.

La Escuelita de la Fe atiende
cada sdbado a nifios y nifas
de todas las edades, que
llegan con deseos de aprender
y conocer mas de Dios y la
Virgen Maria. La fotografia
muestralaactividadquerealiza
la escuelita. Un claro ejemplo
del servicio de evangelizacion
para la comunidad del Barrio
Gerona y de la Colonia El
Administrado. Ademdas de
mostrar jovenes con material
que se regala en la misma
Escuelita de la Fe.
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El slogan principal que se utilizo6 fue:
“Ayudar sin preguntar... ;Por qué?”,
ya que en muchos casos, cuando se trata un tema
de ayuda social, se tiende mucho a cuestionar
el porqué de ayudar. Cuando lo que deberia
prevalecer es la intencion y el deseo. Al utilizar
este slogan se invita a todos a colaborar y ser
parte de estos servicios que la Pastoral ofrece.
Se puede ayudar con aportes economicos,
con viveres u objetos para las obras, asi como
también haciendo llegar esta informacion a
alguien que posiblemente esté en necesidad de
alguno de estos servicios. Esa es la intencion
del slogan. El ayudar desde cualquier area sin
preguntar el motivo.

El concepto de servicios comunitarios es
apoyado por tres frases de caracter popular,
que se identifican con los grupos objetivos.
Representan cada uno de los servicios y denotan
la ayuda y el bienestar del projimo. Esto es lo
que se busca alcanzar a través del proyecto.

“Danos hoy nuestro pan de cada dia” (para
referirnos a tener y brindar siempre alimento al
projimo)

“Una palabra tuya bastard para sanar” (para
demostrar que la salud es importante y que la
clinica esta al servicio de la comunidad) y
“Maestro, enséfianos a orar” (siendo la escuelita
un medio por el cual se aprende la doctrina), se
motiva al lector a ver cudl es la intencion de la
escuelita como servicio comunal.

Titulos

Sub titulos

parrafos o cuerpos
de los textos (contenidos)

con pincel cuadrado y posteriormente

grabadas a cincel sobre la piedra. Las
letras romanas antiguas también se denominan
Garaldas.

E n la Roma antigua, las letras eran trazadas

Times New Roman

La tipografia Times ocupa el primer lugar en
legibilidad, por su forma con serif pronunciados
y con caracteres mas anchos y uniformes.
Ademas puede utlizarse en bloques anchos de
texto, ya que no produce facilmente un cansancio
visual.

Fue utlizada como unica y principal tipografia
en todas las piezas de disefio, ya que es necesario
un mensaje claro, directo y sobre todo facil de
entender en nuestro grupo objetivo, que les
invite a leer y conocer de los servicios de la
Pastoral.

Utilizada de forma correcta y con una correcta
jerarquizacion de textos, la tipografia Times,
brinda una composicién muy atractiva utlizando
los caracteres de forma pequeia o grande, ya
que por tener excelente legibilidad no necesita
estar en tamanos grandes para ser entendida,
aunque luce muy bien.

Para las piezas se utilizara:

Titulos: 36 puntos en bold.
Subtitulos: 14 puntos en italica
Pérrafos: 12 puntos en regular

justificado general




Oficinas: Salén Jesis Obrero
12 Av. 10a. Calle Zona 1
Tel. 2440-5878




NARANIJA

Un color célido para una obra de ayuda al projimo. Es
incandescente y también produce calor. Se relaciona con el
fuego, con las frutas, con lo fresco, con alegria, con la puesta
del sol; un color estimulante que invita a la accion y a la
actividad fisica, que es lo que se busca con la Pastoral Social.
Es estimulante y emotivo, puede calmar o irritar. Es muy
visible y brillante, facil de ubicar y de reconocer.

BLANCO

Es un no color. Se utliza para crear contraste con colores
vivos, ya sea calidos o frios. En este caso se utilizd en
contraste con el naranja y el purpura. Connota pureza; la idea
de pureza viene de lo espiritual, por lo que se utilizd para
un proyecto de ayuda al projimo, para transmitir un mensaje
puro, con intenciones claras de ayudar, de brindar servicios
para beneficio de la comunidad.

Ofrece sobriedad y tiene un efecto fisico de iluminar. Es limpio
y muestra inocencia, virtud y castidad, que son valores de la
iglesia, y que se transmiten en proyectos como la Escuelita
de la Fe.

MORADO PURPURA

El color del cucurucho y de Semana Santa. El morado denota
nobleza, devocion, respeto y fe. Es un color frio que se utlizd
en contraste con el naranja por ser un color calido, es el
representativo de actividades religiosas. El color morado
nos indica unidén, armonia y nos muestra una fidelidad a
) una accion, lo que se busca con las obras de la Pastoral
un compromiso y fidelidad al ayudar al préjimo.
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Validacion
del diseno







na de las caracteristicas mas importantes
| | de las piezas de disefio, al crear un

proyecto de comunicacion visual, es su
“funcionalidad”. Cada una de las piezas debe
cumplir a cabalidad con la funcién para la cual
fue creada. Para realizar la validacion de las
piezas de disefio del proyecto de comunicacién
visual de la Pastoral Social de Santo Domingo,
se utilizé la técnica de entrevista, que es un
didlogo en el que la persona (entrevistador),
generalmente un periodista —en este caso el
disenador grafico— hace una serie de preguntas
a otra persona (entrevistado —parte del grupo
objetivo—), con el fin de conocer mejor sus
ideas, sus percepciones, gustos y aceptacion de
la pieza.

Dentro de las primeras impresiones de las
personas al saber de una publicacion que muestre
las actividades de la Pastoral Social, muchas se
vieron sorprendidas de que exista la Pastoral
Social y que la Iglesia de Santo Domingo cuente
con servicios de ayuda social. Precisamente este
resultado es una de las actitudes que pretende

cambiar este proyecto, que sean mas personas
las que conozcan la Pastoral Social, para que
dia a dia, se incorporen mas y puedan benefi-
ciarse de estos servicios que con una vision
positiva, creceran y seran de beneficio para mas
guatemaltecos.

Para la realizacion de las entrevistas, se
selecciond un Focus Group de 25 personas
pertenecientes al barrio de Gerona, quienes
respondieron preguntas directas acerca de las
piezas. Los resultados obtenidos se analizaron
y tabularon, dividiéndolos en dos grupos, uno
para el grupo objetivo principal y el otro para
el secundario. A continuacion se presentan los
resultados.

Se realizaron graficas para mostrar los resultados
de una forma mas clara y comprensible. Se
incluye la pregunta, el nimero de personas que
votaron de forma positiva, negativa y el
porcentaje que este nimero representa.




Primario

Para la encuesta se utilizaron las
siguientes preguntas
1. {Entiende la informacion del
boletin?
2. (Le agradan las fotos, letras y
simbolos?

3. (Le agradan los colores utilizados?
4. ;Le agrada el tamafo del boletin?
5. (Conoce ahora la ubicacion, precios y

servicios de la pastoral social?
6. (Cree que es util el boletin?

7. (Conoce ahora qué es la Pastoral Social?

8. (Como calificaria el boletin?




¢Entiende la informacion del boletin?

25
20
15 msl
10 HNO
5
0
88% 12%
Respuestas
22 personas dijeron si, 3 dijeron no.
¢Le agradan los colores utilizados?
25
20
15 msl
10 |mNO
5
0
80% 20%
Respuestas
20 personas dijeron si, 5 dijeron no.
¢Le agrada el tamaiio del boletin?
30
25
20
15 ] msl
ENO
10 |
5 1
0 1
100% 0%
Respuestas
25 personas dijeron si, ninguna dijo no.
¢Conoce ahora queé es la Pastoral
Social de Sto. Domingo?
30
25
20 ‘@sl
15
10 ENO
5
0

100% 0%
Respuestas

25 personas dijeron si, ninguna dijo no.

¢Le agradan las fotos, letras y

simbolos?
25
20
15 ‘ms
10 |mNO
5
o]
B84% 16%
Respuestas
21 personas dijeron si, 4 dijeron no.
¢Le agrada el tamaiio del boletin?
30
25
20
m S|
10 i
5
0

100% 0%
Respuestas

25 personas dijeron si, ninguna dijo no.

¢ Cree que es util el boletin a la
Pastoral Social?

25
20 |
15 | @Sl
10 | |ENO
5 1
0 1
88% 12%
Respuestas
22 personas dijeron si, 3 dijeron no.
¢ Como calificaria el boletin?
20
.l Muy Bueno.
B Regular

O Malo

- s
o w o w

76% 24% 0%
Respuestas

19 muy bueno, 6 regular y 0 malo



Grupo

Secundario

Para la encuesta se utilizaron las
siguientes preguntas:
1. El procedimiento para ver la
presentacion fue:
2. (La presentacion le informo lo
suficiente de la Pastoral?
3. (Considera atractivo el disefio?
4. (Considera adecuada la gama de colores?
5. ¢Se informo de las obras que ha realizado
la Pastoral Social?
6. (La presentacion digital le estimula a
colaborar con la obra? (si ain no colabora)
7. (Ha obtenido una respuesta del destino de
sus aportes?

8. (Como califica la presentacion?



25
20
15
10

25

20
15
10

30
25
20
15
10

30
25
20
15
10
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El procedimiento para ver la
presentacion fue:

BB% 12%
Respuestas

22 personas dijeron fécil, 3 dijeron dificil

¢ Considera atractivo el disefio?

-

88% 12%
Respuestas

22 personas dijeron si, 3 dijeron no

¢Se informo de las obras que ha
realizado la Pastoral Social?

.

100% 0%
Respuestas

25 personas dijeron si, 0 dijeron no

¢ Ha obtenido una respuesta del

destino de sus aportes?

.

100% 0%
Respuestas

25 personas dijeron si, 0 dijeron no

25
20
@ Facil 15 msi
m Dificil 10 mNO
5
0
84% 16%
Respuestas
21 personas dijeron si, 4 dijeron no
(Considera adecuada la gama de
colores?
25
20
m sl 15 ms|
- NO_ 10 |ENO|
5
0
80% 20%
Respuestas
20 personas dijeron si, 5 dijeron no
éLa presentacion digital le estimula a
colaborar con la obra?
25
20
m sl 15 m S|
mNO 10 ENO|
5
0
92% 8%
Respuestas
23 personas dijeron si, 2 dijeron no
¢ Como calificaria el boletin?
20
15 |
B Muy Bueno
msl 10 B Regular
B NO 5 O Malo
u 1
78% 22% 0%
Respuestas

21 muy bueno, 4 regular y 0 malo

¢La presentacién le informo lo
suficiente de la Pastoral?




El 24 % de personas que en la
validacion del Grupo Objetivo
Primario indic6 que el boletin no
fue totalmente bueno, argumentd
su respuesta en lo siguiente:

El boletin debi6 ser totalmente a
colores (lo que por costos el cliente
no lo solicité asi).

Debia ser de publicacion mensual
(lo que también no fue solicitado
asi por el cliente).

Ambos argumentos fueron toma-
dos en consideracion, masnorepre-
sentaron cambio en el diseno del
mismo.

En el segundo caso, el 22% que
indic6 que la presentacion no fue
del todo buena fundamento su

respuesta en:

La forma de acceder a la presen-
tacion les pareci6 un tanto
complicada y no practica.

A raiz de estos argumentos, se
instald un autorun en los discos
de las presentaciones para que las
personas solamente tengan que
insertar el CD y puedan apreciarla.
Una forma mas facil de poder
acceder a ella.




de la
Eficacia

e acuerdo a los objetivos planteados, antes de comenzar a trabajar el proyecto de comunicacion
visual, y conforme los resultados obtenidos del proceso de validacion de las piezas, lacomparacion
entre ambos se presenta a continuacion:

Objetivos

Resultados de Validacion

Comentarios:

Disefiar y crear un proyecto de
comunicacion visual que responda
a la necesidad de informar y
promover sobre las actividades que
se realizan en beneficio de los mas
necesitados.

De un total de 25 personas
encuestadas, un 100% de las
personas de ambos grupos
objetivos se informaron y conocieron
a cabalidad las actividades de la
pastoral, argumentando un disefio
atractivo y funcional.

Se cumplio con el objetivo general
planteado al principio del proyecto.

Crear una identidad propia a la
Pastoral Social,

Las personas no identifican a la
Pastoral como una institucion,
su imagen es nueva y no se ha
posicionado.

Debido a que esta es la primera

edicion del boletin, y tanto los servicios
como logotipos y simbolos no se han
utilizado, las personas estan en proceso
de aceptacion y posicionamiento.

Informar a las personas de
las actividades, mision, vision
propuestas y eventos que se
realizan en la Pastoral.

Muchas personas del grupo objetivo
principal se mostraron atraidas por
conocer las actividades proximas a
realizarse por parte de la Pastoral.

La informacién tendra variaciones
durante el afio, asi también los
grupos a los que estd destinada esta
informacion.

Crear un medio de comunicacion
que periodicamente se actualice y
muestre informacion que ayude a
las personas a conocer mas de la
Pastoral Social e informe de sus
logros alcanzados.

Un gran namero de personas

se informé, conocié y dio gran
aceptacion al boletin que muestra las
actividades y demas informacion de
la pastoral.

Se inici6 con la obra, al ser la primera
edicion del boletin. Ya se ha creado
un medio que con el paso del tiempo
se posicionara entre las personas y
sera cada vez de mayor aporte a los
beneficiados de las obras.

Disefiar material funcional que
se convierta en un canal de
comunicacion visual.

Se transmitido un mensaje claro que
fue bien recibido por los grupos
objetivos

Se cumplio con el objetivo de crear
piezas especificas a las necesidades de
cada grupo objetivo.

Ser precedentes en la creacion
de piezas editoriales con vision e
imagen profesional.

Las personas reconocieron el trabajo y
las ideas, e hicieron mencion de la
diferencia que marca la pieza de
disefio.

Se obtuvo una pieza diferente a lo que

las iglesias acostumbran a publicar, que
cumplié con las expectativas del cliente
y fue bien recibida por el grupo objetivo.

Satisfacer la necesidad del cliente
de darse a conocer.

Las personas despues de leer el
boletin, identifican y reconocen a la
Pastoral Social y sus actividades.

El cliente se mostro satisfecho con
las piezas elaboradas, sabiendo que
a la vez adoptd un compromiso de
mantener informadas a las personas
con mas publicaciones.

Unir el mensaje de Jesus a través
de la Pastoral Social,

Al utilizarse pasajes biblicos y
frases conocidas por la mayoria de
personas, se hizo evidente la unién
del mensaje de Jesus con la Pastoral
Social.

Se cumplio con el objetivo de hacer
una unioén, sin pretensiones totalmente
religiosas.

Promover un sentimiento de
compromiso y sobre todo disefiar
una pieza que despierte el interés
de las personas a formar parte

y colaborar activamente de la
Pastoral Social.

Muchas personas mostraron sus
deseos de ser parte activa de la obra y
de cooperar econémicamente para
engrandecer el proyecto.

Se cumplio con uno de los objetivos
mas importantes como lo es despertar
ese compromiso de formar parte de

la obra, que si bien muchas personas
se mostraron anuentes a cooperar

y es posible esa ayuda no se vea
tangiblemente, la actitud, el deseo y

la disposicion, si son actos que dejan
ver gque el objetivo de las piezas fue
alcanzado.
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Propuesta
de medios




omo se indico en el capitulo

IT en la seccion de Estrategias

de comunicacion, la presente
propuesta de comunicacion visual se
hara llegar al grupo objetivo a través de
distintos canales, cada uno pensando en
las necesidades y el acceso de las personas
a éstos.

El canal que se eligi6 para el grupo
objetivo primario es el boletin que se
repartira en el atrio de la iglesia Santo
Domingo, los primeros domingos de cada
mes de forma gratuita para que todas las
personas conozcan la obra.

Los bifoliares que estaran a disposicon
de las personas en las instalaciones de
la clinica Jesus Obrero, por ser el lugar
al que muchas personas tienen acceso.
También es donde se encuentra el salon
parroquial, mismo que es visitado por
muchas personas que tendran acceso a
esta informacion.

La presentacion digital se hard llegar
de fomra personal a los patronicadores
activos y potenciales. La entrega estara
a cargo del Lic. Jorge Portillo, quien
es presidente de la Cofradia y mantine
estrechas realciones con este grupo. El
hara la presentacion y dejara obsequiado
un disco a cada patrocinador para
que tenga nuevamente facil acceso al
material.




Plan de
Medios

Material para
ser impreso...
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Conclusiones

SOBRE OBJETIVOS:

La Pastoral Social de Santo Domingo ahora cuenta con una herramienta que
responde a las necesidades de una sociedad cambiante, que demanda calidad,
funcionalidad y sobre todo que sea capaz de provocar reacciones.

Los codigos de disefio fueron utlizados de forma adecuada, ya que los resultados
de la validacion en su gran mayoria fueron positivos, denotan agrado y buen
recibimiento por parte de ambos grupos objetivos. Al terminar la elaboracion
del presente proyecto de graduacion se pudo concluir que:

GENERALES:

Las técnicas actuales son eficaces en el campo de Disefio Grafico para ayudar a
institucions de caracter religioso.

La significativa importancia que posee un material visual, ya que sirve efecti-
vamente de canal para transmitir informacion de un emisor a mas de un receptor
y es capaz de provocar reacciones con la correcta y propicia utilizacion de los
codigos iconicos, lingiliisticos y cromaticos.

Todo programa de proyeccion social en Guatemala necesita de material de
preferencia explicitamente grafico para mostrar a la sociedad la intencion, obras,
metas y actividades que se realizan, ya que se necesita ver en qué consiste la
obra para compartir, creer y formar parte de ella.

Todo proyecto de disefio grafico debe contar con una metodologia estructurada
que muestre paso a paso el proceso que se debe seguir para obtener piezas de
calidad, atractivamente estéticas y sobre todo que cumplan con el objetivo para
el que fueron disenadas, que se basen en un concepto creativo para realizar un
trabajo eficaz.

La ausencia de disefio grafico calificado, que interactie en areas de editorial,
imagen corporativa, educacion, didactica, multimedia, asi como también en
programas con proyeccion social, dificulta el acceso de conocimiento a las
personas. Como consultores de imagen y creadores de mensajes visuales y
desde nuestra area profesional tenemos las herrameintas necesarias para aportar
y contribuir con ese anhelado cambio positivo en la sociedad Guatemalteca.
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