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fste proyecto  de  graduacion de la
Licenciatura en Disefio Grafico con éenfasis
en Multimedia de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, contiene el proceso
para la realizacién de Spots Televisivos, el
cual incluye graficos, interactivos y
fundamentos con datos reales que
respaldan la propuesta realizada, para la
institucion beneficiada, CEIPA (Centro
Ecunémico de Integracion Pastoral).

A través de este proyecto se pretende
sensibilizar a padres de familia para
-ontrarrestar el maltrato infantil en el area
de Retalhuleu, y que a la vez ayude a
desarrollar un mejor entorno social.

A

Por medio de los spots televisivos, la
organizacion CEIPA podra dar a conocer la
contribucion de una sociedad que respete
y cumpla los derechos humanos de la
nifiez y adolescencia vy llegar a mas
personas para que estos sean participes de
actividades sociales que coadyuven en el
crecimiento personal y por ende a
engrandecer y fortalecer el pais.

Esta propuesta se presenta en apoyo a la
divulgacion de las actividades que realiza
CEIPA (Centro Ecunémico de Integracion
Pastoral) de Quetzaltenango, para la sede
de Retalhuleu, como el apoyo a la labor
que realiza en el area.
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ntradhii~rs

La sensibilizacion es la base de los
proyectos para prevenir o eliminar el
trabajo infantil. Las personas
necesitan saber sobre este tema, sus
formas, causas y la forma en que
perjudica a los nifios involucrados y
para la sociedad en su conjunto.
Ellos también necesitan entender los
beneficios de la educacion y como
esta puede ayudar a combatir el
trabajo infantil en Retalhuleu. Es por
£s0 que se propone el siguiente
proyecto para la Asociacion Civil:
CEIPA, en apoyo a sensibilizar a los
padres de familia y de alguna
manera contribuir a contrarrestar el
maltrato infantil por medio de Spots
Televisivos

Los Spots Televisivos presentados,
identifican vias afectivas para
informar a las comunidades sobre
sus efectos perjudiciales y las
acciones que se pueden tomar para
proteger a sus hijos y ayudarles a
desarrollar su capacidad al maximo
en la educaciéon como lo es para la
Asociacion CEIPA, también es una
herramienta global y factible para la
divulgacion de informacion, apoyo e
interés de otras asociaciones que
participen a contrarrestar el
maltrato infantil para una sociedad
mas amplia, que busca el cambio de
actitud y comportamiento
necesario.
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Partil Aol

Asociacion: CEIPA

Centro Ecuménico de Integracion
Pastoral.

Direccion: 8va calle 19-33, zona 3,
Quetzaltenango.

Tel: 7767 3695-6

Fax: 7767 3617

WWWw.ceipa-ac.org

Sede Retalhuleu

Direccion: 12. Avenida 3-44, Zona 1,
San Felipe Retalhuleu.

Telefax: (506) 7772-5818

Tipo de Institucion: el Centro
Ecuménico de Integracion Pastoral,
CEIPA, es una asociacion civil que tiene
15 afios de experiencia en proyeccion
hacia la nifiez y la adolescencia
trabajadora y la promocion y defensa
de los derechos de la nifiez vy la
adolescencia en general

La poblacion meta prioritaria de CEIPA
esta formada por los Nifios, Nifias y
Adolescentes Trabajadores (NNATs)
quienes han sido obligados por las
condiciones de pobreza y extrema
nohreza a contribuir al sustente propio

y de sus familias, mediante actividades
productivas en el sector formal,
informal y marginal de la economia.

Las siguientes son algunas de las
caracteristicas de esta poblacion-

-Realizan actividades productivas en el
sector formal, informal y marginal de
la economia para contribuir al
sustento propio y de sus familias.

-Realizan labores no acordes a su
edad; esto repercute en su desarrollo
fisico, emocional y psicoldgico.

-Estan expuestos a maltrato fisico,
psicoldgico y abuso sexual,
especialmente las nifa:



-Sufren de discriminacion y marginacion
cultural, econdmica y social por su edad y
genero.

Pocas perspectivas de vida por la falta de
acceso a la educacion y la formacion.

No tienen acceso a atencion basica en salud;
en muchos casos las adolescentes
prontamente se convierten en madres.

-Sufren los efectos directos del hambre y la
desnutricion.

-Demuestran bajos niveles de autoestima.

-Largas jornadas de trabajo no permiten la
recreacion; esto perjudica su desarrollo.

-Estan expuestos a adquirir habitos y
conductas nocivas para su desarrollo
humano vy social



VISION

CEIPA es una organizacion consolidada
en sus principios como en sus
capacidades politicas, técnicas,
administrativas y financieras, que
contribuye en la construccion de una
sociedad que respete y cumpla los
derechos humanos de la nifiez vy
adolescencia.

Esta visién ubica, con claridad, lo que
debe ser la organizacion y, por ende, el
rumbo hacia el cual deben orientarse
todos los esfuerzos que se realicen.
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Contribuir a la gestion social del
desarrollo y no de asistencialismo,
entendiéndose la lucha como el
conjunto de diversas acciones que se
deben emprender para transformar, en
el entorno econdmico, social, poalitico, y
cultural, aquellos componentes de la
realidad que lesionan los derechos de
los nifos, las nifias y adolescentes de
los sectores populares y obstaculizan su
vigencia.



CEIPA sustenta su razon de ser en los
principios humanos y cristianos
universales, que Illaman a asumir
compromisos personales y colectivos
de solidaridad con el sector mas
desprotegido y vulnerable de nuestra
sociedad: la nifiez y la adolescencia

-Incidir en el Estado, para que adopte e
implemente politicas, planes,
programas y proyectos que respondan
a las necesidades de la nifiez y la
adolescencia y aseguren la vigencia de
sus derechos.

ity
-Realizar intervencién directa con los

grupos mas vulnerables de nifez y
adolescencia, especialmente al grupo
trabajador que contribuya a mejorar
sus condiciones sociales y economicas
con modelos de atencién que pueden
ser replicables por otras instancias.

-Consolidar el trabajo especializado de
CEIPA mediante un proceso de
fortalecimiento institucional.
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PROGRAMAS

Programa de Ninez y Adolescencia
Trabajadora (PRONAT)

Este programa realiza acciones directas
con la nifiez y adolescencia trabajadora,
con el propdsito de contribuir a Ia
reivindicacion de algunos de sus derechos
basicos.

Organizacion y protagonismo: Fomenta y
apoya procesos de organizacion de nifios,
ninas y adolescentes trabajadores, como
la  Organizacion de Nifos, Nifas vy
Adolescentes Trabajadores (ONNATs) de
Quetzaltenango vy los  Estudiantes
Organizados de Basico (EOB) en
Retalhuleu.

m .
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Programa de Incidencia y Cabildeo
por los Derechos de ' "'~ '
Adolescencia (PROINC

Desarrolla acciones de incidencia politica
en la sociedad a favor de la nifiez y la
adolescencia.

Desarrolla acciones a favor de la
organizacion de padres y madres de familia
para la reivindicacion de los derechos
propios y de sus hijos e hijas.
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Se  identificaron los  problemas
existentes, los cuales tuvieron como
solucién la aportacién de ideas,
conocimientos e investigaciones que
fueran de beneficio a la comunidad; en
esta busqueda se otorgo prioridad a las
instituciones que se dediquen a la
ayuda o que colaboren con la sociedad,
se tuvo la oportunidad de conocer la
asociaciéon CEIPA (Centro Ecuménico de
Integracion Pastoral).

Se realizd una visita a CEIPA, para
conocer a fondo los proyectos,
servicios y actividades que ellos
realizan

En el planteamiento de las necesidades
de comunicacion, uno de los directivos,
el Reverendo Oscar Ricardo Garcia de
Ledn, expuso la situacion de la
comunicacion visual actual de CEIPA
sede Retalhuleu.

Se acord6 entonces, la realizacion de
Spots televisivos con la necesidad de
sensibilizar a la familia, la escuela y la
comunidad a través de medios de
comunicacion tradicionales y
alternativos sobre los derechos de la
niiez y adolescencia, el maltrato
infantil y la vulnerabilidad de este
sector a ser victimas de este trato
socialmente aceptado.
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JUSTIFICACION

El aporte que se realiza a través de
la realizacion de Spots Televisivos
permitira que la Institucion
continue con el fin primordial de la
organizacion, indicando que su
compromiso basico es la promocion
y reivindicacion de los derechos de
la nifiez y de la adolescencia,
particularmente la trabajadora.

Queda claro que CEIPA focaliza sus
labores a favor de los nifios, nifias y
adolescentes desde su principal
area de accion en el Sur-Occidente
de Guatemala y las sedes de
Retalhuleu y Totonicapan. Esto no
xcluye el aporte que pueda
zenerarse en beneficio de la nifiez y
'a adolescencia de todo el pais.

Al presentar un material agradable a
la vista y con informacion completa
se puede lograr la participacion
ciudadana, desde la perspectiva de
CEIPA en la sede de Retalhuleu y
practicarse como una forma de
intervencion social que le permite a
las personas, a las comunidades y a
las diversas organizaciones propias
de la sociedad civil reconocerse
como  actores, como sujetos
protagénicos en la definicion, en la
accion y en procesos sociales,
politicos, econémicos y culturales.



A diferencia de otras instituciones, CEIPA
trabaja con la sensibilidad y acciones en
la comunidad para contrarrestar los
riesgos y efectos que tiene el maltrato
infantii como una expresién de la
violencia intrafamiliar en el desarrollc
humano vy social de los nifios, nifias y
adolescentes para que la poblaciéon meta
participe ampliamente y sea protagonista
de su propio desarrollo.

El impacto que tiene este trabajo en la
sociedad guatemalteca es muy fuerte, ya
que prepara a las generaciones
presentes y futuras para una vida social
integral. Los Spots televisivos que se
realizardn seran para ayudar a que toda
esta labor continte, ya que serviran para
incentivar y sensibilizar a la poblacién
meta para alcanzar un desarrollo
sostenible para el mejoramiento de la
calidad de vida de los nihos, nifias vy
adolescentes en Retalhuleu. Ademas
contribuira al retiro de nifios, nifias y
adolescentes del trabajo infantil en la
produccién artesanal de piedrin vy
extraccion de otros materiales de
construccion. También se aprovechara
que CEIPA cuenta con un canal regional
en Retalhuleu para

poder emitir los Spots Televisivos, por lo
cual esto aminora el gasto de produccion.

En Retalhuleu es la unica asociacion que
maneja este tipo de ayuda a las
comunidades de bajos recursos como lo
es en el municipio Santa Cruz Mulua, por
lo cual la regién que sera beneficiada en
Retalhuleu, esto abarca un 18% de la
poblacion, aproximadamente 241,411
habitantes, segln las estadisticas del INE
(Instituto Nacional de Estadistica- X
Censo Nacional de Poblacién y VI de
habitacion Guatemala-enero del 2002).




Con esta labor se pretende sensibilizar a
los padres de familia a contrarrestar el
maltrato infantil en Retalhuleu y a la vez
dar a conocer el servicio y apoyo que
brinda CEIPA hacia los nifios, nifias vy
adolescentes trabajadores .

El trabajo como disefadores graficos sera
el de atraer a los posibles voluntarios
haciendo uso correcto de la psicologia del
color, las imagenes vy las formas, al poner
en practica los conocimientos que se han
adquirido a lo largo de la carrera de Disefio
Grafico en el area Multimedia, contando
con el apoyo autoridades nacionales,
departamentales, municipales,
comunicadores sociales de medios
escritos, radiales y televisivos a nivel local
y ocasionalmente a nivel nacional e
internacional, agencias cooperantes que
contribuyen financiamiento para los
programas y proyectos de la institucion,
Organizaciones de la Sociedad Civil,
organizaciones populares y movimientos
sociales.

- & N
DEFINICION DEL PROBLEMA
CEIPA (Centro Ecuménico de Integracion
Pastoral) sede Retalhuleu no cuenta con la
ayuda para la creacion de spots televisivos
y los pasos a seguir para su realizacion,
también presenta la necesidad de
sensibilizar a la familia, la escuela y la
comunidad para disminuir la violencia
intrafamiliar con la nifiez y adolescencia a
través de medios de comunicacion sobre
los derechos de la nifiez y adolescencia.
Por lo cual el medio masivo de informacion
como lo es la televisién y que la mayoria
de las personas del grupo objetivo posee,
es un medio apto para satisfacer las
necesidades que se pretende cubrir en la
Asociacion CEIPA. Es por eso que se hace
indispensable la elaboracion de los Spots
televisivos que incentiven a la poblacion a
que participe y sea protagonista de su
propio desarrollo y crecimiento.
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La promocion y los servicios que
presta CEIPA y actividades
correspondientes que realizan las
diferentes labores establecidas,
especificas para la sede de Retalhuleu,
se daran a conocer por medio de los
Spots Televisivos para fomentar la
sensibilizacion dirigida a los padres de
familia para contrarrestar el maltrato
infantil y asi incidir en el grupo objetivo
de la Asociacion que son los nifios,
nifias y adolescentes trabajadores.

Esta promocion se llevara a cabo en el
mes de septiembre, cuando |a
Asociacion cumpla 20 afios.

ubBldEii:

hjetivo
-Realizar  Spots  Televisivos  para
sensibilizar al retiro de nifios, ninas v
adolescentes del trabajo infantil en la
produccion artesanal de piedrin vy
extraccion de otros materiales de
construccion en Retalhuleu.

Objenvos Especificos

-Atraer voluntarios a participar
activamente en la consolidacion de
espiritu comunitario.

-Fortalecer la organizacion en términos
de su sostenibilidad financiera y la
sostenibilidad politica de los procesos
en los que incide el logro de su mision
y sus objetivos.

-Transmitir los spots televisivos para
contrarrestar el maltrato infantil a
nivel regional
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Maren Rotarancia’

La poblacion meta prioritaria de CEIPA
estda formada por los Nifos, Nifas y
Adolescentes Trabajadores, quienes han
sido obligados por las condiciones de
pobreza y extrema pobreza a contribuir
al sustento propio y de sus familias,
mediante actividades productivas en el
sector formal, informal y marginal de la
economia. Realizan labores no acordes a
su edad, esto repercute en su desarrollo
fisico, emocional y psicolégico. Estan
expuestos a maltrato fisico, psicoldgico
y abuso sexual, especialmente las nifias.
Sufren de discriminacién y marginacion
cultural, econémica y social por su edad
y género. Tienen pocas perspectivas de
vida por la falta de acceso a Ia
educacion y la formacién, no tienen
acceso a atencion basica en salud. En
muchos casos las  adolescentes
prontamente se convierten en madres,
sufren los efectos directos del hambre v

la desnutricion.
=
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Demuestran bajos niveles de
autoestima, largas jornadas de trabajo
no permiten la recreacion. Todo esto
perjudica su desarrollo y estan
expuestos a adquirir habitos y conductas
nocivas para su desarrollo humano v
social.

El trabajo infantil es un fenomeno
asociado a la pobreza y extrema pobreza
que agobia a la mayoria de familias
guatemaltecas; en sus formas mas
peligrosas, el trabajo infantil impide el
desarrollo humano integral del nifio, la
nifia y los adolescentes, con lo que los
niveles de vida se limitan a |Ia
subsistencia y sobrevivencia



JBRE EL GRUPOU UBIETIVU

Este proyecto esta dirigido a los padres
de familia y posibles voluntarios
interesados en las diferentes actividades
de promocion del futuro de la nifez.

-Edad: 18 afos a mas de 50 afios.

-Sexo: masculino y femenino.

-Ciclo de vida familiar: jovenes, casados,
adultos, con hijos.

-Ingreso: sueldo minimo en adelante.
-Ocupacion: personas de bajos recursos
que no tienen un sueldo fijo y por ende
los nifios también tienen que trabajar.
-Educacién: ninguna y nivel primario.

-Religion:  variedad de religionec
(catolicos, protestantes, no religiosos
etc.)

volidac suatemaltecn:

Jbicai

-Clase social: baja, mediay alta.
-Estilo de vida: interesados por
actividades de promocion del futuro
de la nifez.
-Personalidad: apaticos y agresivos.
-Intereses: trabajo, voluntariado.
-Ocasidon de compra. frecuente o
pventualmente
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aracterizacion de
sudiencia

La mayoria de los programas y proyectos que
CEIPA ejecuta a favor de la nifez vy
adolescencia de la region sur occidental de
Guatemala es sostenida a través de Ia
cooperacion financiera solidaria de entidades
y personas de la comunidad internacional. En
menor medida se han incorporado proyectos
financiados con fondos del gobierno de
Guatemala.

CEIPA busca activamente la creacion de
fuentes de auto-sostenibilidad y también la
comunidad local hace aportes en especie. Sin
embargo, todavia se depende de la solidaridad
para impulsar sus programas y proyectos.
Sigue siendo vital la participacion de personas
y entidades que puedan aportar recursos para
el desarrollo de las iniciativas.

Los aportes que se reciben se canalizan a
alguna de las siguientes iniciativas:

-Premocion del derecho a la educacién en la
nifiez y adolescencia trabajadora
mediante becas, infraestructura
educativa, equipamiento, tutorias e
incidencia en el sector educativo.

-Promocion del acceso de la nifiez y
adolescencia trabajadora a los servicios
basicos de salud.

-Mejoramiento de las condiciones
nutricionales de la nifiez y adolescencia
trabajadora mediante alimentos y
nutrientes, asi como el desarrollo de
estrategias de aseguramiento
alimentario.

-Fomento del derecho a la recreacion, el
deporte y 1a cultura de la nifiez y
adolescencia trabajadora.

-Acciones de respeto y proteccion del
medio ambiente.

-Fomento de la participacion y
protagonismo organizado de la nifiezy
adolescencia en la vida familiar y
comunitaria.

-Impulso del emprendimiento juvenil,
vinculado al desarrollo familiar y
comunitario.

Desarrollo y fortalecimiento organizativo
institucional.



‘JBRE LA TEMATICA

JNCEPTOS RELACIONADOS CON LA
SOCIACION

Adolescencia (1): es un continuo de la
existencia del joven, en donde se realiza
+ transicion entre el infante o nifio
escolar y el adulto. Esta transicion de
.uerpo y mente, proviene no solamente
de si mismo, sino que se conjuga con su
entorno.

:Anglicana (2): El término anglicano y su

4

derivado anglicanismo, provienen del
latin medieval ecclesia anglicana, que
significa iglesia inglesa, se utiliza para
describir a las personas, las instituciones
y las iglesias, como asi mismo a las
tradiciones liturgicas y conceptos
teolégicos.

Asociacion (1): Contrato en virtud del
cual varios individuos convienen en
reunirse de manera permanente para
realizar un fin comin que no esté
prohibido por la ley y que no tenga

caracter preponderantemente
economico.
Cabildeo (2): es la capacidad para

alcanzar un cambio especifico en un
~rograma o proyecto gubernamental,
'mbién es la capacidad de influir en un
qctor con poder de decision. Para
iicanzar lo anterior se debe elaborar

OEducacion (1)

responde a una
apreciacion superficial del hecho
educativo: generalmente se concibe la
educacion como una cualidad
adquirida, en virtud de la cual un
hombre esta adaptado en sus modales
externos a determinados usos sociales.

O Familia (1): es un conjunto de personas

unidas por lazos de parentesco. Los
lazos principales son de dos tipos:

vinculos de afinidad derivados del
establecimiento de un vinculo
reconocido socialmente, como el
matrimonio.

OMaltrato Infantil (1): es el atropello

fisico y psicologico de un nifio por parte
de un adulto. También es llamado
maltrato y abuso de menores, abuso de
infante y abuso y negligencia infantil.

(1):www.diccionariowikipedia.com
(2): www.diccionarioyahoo.com
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OMulticulturalidad (1): Lo que busca es que
la gente se entienda e interactue
aceptando su diversidad y no buscando la
similitud, a la vez que respetando las
preferencias de los individuos, sea cual sea
su cultura.

ONiiiez (1): es un término amplio aplicado a
los seres humanos que se encuentran en
fases de desarrollo comprendidas entre el
nacimiento y la adolescencia.

oProtagonista (1): es un término utilizado
para referirse a una o varias figuras
literarias cuyas intenciones cumplen una
funcion primaria dentro de la historia.
Tradicionalmente, los protagonistas tenian
intenciones hondadosas.

Proyecto (1). es una empresa planificada
que consiste en un conjunto de actividades
que se encuentran interrelacionadas vy
coordinadas ; la razén de un proyecto es
alcanzar objetivos especificos dentro de los
limites que imponen un presupuesto y un
lapso de tiempo previamente definidos.

Religion (2): es un elemento de la actividad
humana que suele componerse de
creencias y practicas sobre cuestiones de
tipo existencial, moral y sobrenatural.

wSociedad civil (1): designa al conjunto dc¢
las organizaciones e instituciones civicas
voluntarias y sociales que forman la base
de una sociedad activa, en oposicion a las
estructuras del estado y de las empresas
Esta definicion incluye, pues, a las
organizaciones no lucrativas o no
gubernamentales como las asociaciones ,
fundaciones.

OSociedades muitiétnicas (1): a diferencia
de las sociedades nacionalistas, integran
diferentes grupos eétnicos, sin importar
diferencias de cultura, raza e historia
bajo una identidad social comun mayor
que la «nacion» en el sentido
convencional.

vVoluntariado (1): es el trabajo de las
personas que sirven a una comunidad o
al medio ambiente por decision propiay
libre

: It

(2): www.diccionarioyahoo.com



svAnimacion (2): es aquella tecnica p.
dar sensacion de movimiento «
imagenes o dibujos. Para realizar
animacion existen numerosas técnicas
que van mas alla de los familiares
dibujos animados.

-.Disefo (2): Utilizado habitualmente en
el contexto de las artes aplicadas,
ingenieria, arquitectura 'y otras
disciplinas creativas, disefio se define
como el proceso previo de
configuraciéon mental “pre-figuracion”
en la busqueda de una solucién en
cualquier campo.

Guion (2): es un texto en que se expone,
con los detalles necesarios para su
realizacién, el contenido de un filme o
de un programa de radio o television.

Pixilacion (2): es la técnica de animacion
en la que las personas se convierten en
los "objetos" que se animan. A traveés
de la pixilacion se pueden lograr efectos
asombrosos y divertidos. Se puede
conseguir que las personas se deslicen

~ar ol egela gin moverse

N L

O Spots televisivos (2): Un comercial .

television o spot televisivo es ur
soporte audiovisual de corta duracion
utilizado para transmitir sus mensajes a
una audiencia. Su duracion se
encuentra usualmente entre los 10 y
los 60 segundos (los formatos mas
comunes, son los de 10, 20, 30y 60).

Story Board (2): son ilustraciones
mostradas en secuencia con el objetivo
de servir de guia para entender una
historia, previsualizar una animacion o
seguir la estructura de una pelicula
antes de realizarse o filmarse.

(1 www dictionariowikipedia.com
(21 www . diccionarioyahoo.com
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'ROGRAMAS COMUNMENTE
UTILIZADOS PARA ELABORAR

[ S

After Efect: Adobe After Effects
(AE) (2): Es una aplicacion en forma
de estudio destinado para la
creacion o aplicacion en una
composicion (realizacién de graficos
profesionales en movimiento) de
efectos especiales y grafismo de
video, que desde sus raices ha
consistido basicamente en
la superposicion de imagenes.
Adobe After Effects es uno los
softwares mas  potentes del
mercado junto con Autodesck
combustiony Fusion. Este software
estd dirigido a disefiadores graficos,
productores de video vy a
profesionales en la multimedia.

7 Premier Pro (2): permite editar tanto

video como audio muy facilmente y
con multitud de opciones. Tras un
previo acercamiento encontraremos
varias partes:-Project: Es el lugar
para importar todos los archivos que
queremos incluir en el proyecto
final. - Timeline: Aqui haremos toda
la edicion incluyendo todos los
elementos que gueramos modificar
y serd el lugar donde anadamos
todas las transiciones vy filtros.

(2): www.diccionarioyahoo.com






LEFLEXIUN Y DEFINICIU )«

OMCESTD CREATIVG

AMENSION CONCEPTU

El Centro Ecuménico de Integracion
Pastoral, CEIPA, es una asociacion civil
que tiene 15 aiios de experiencia en
proyeccion hacia la nifiez y la
adolescencia trabajadora y la promocién y
defensa de los derechos de la nifiez y la
adolescencia en general.

Para la ayuda a una mejor educacién, la
transmisién del valor cultural y la
contribucion en las batallas contra el
maltrato infantil, es necesario llevar a
cabo la creacion de spots televisivos para
sensibilizar a los padres de familia a que
los nifios son sujetos con derechos, asi
como sujetos con futuro para una
integracion social y cultural, ya que la
asociacion dentro de sus objetivos quiere
un crecimiento en el apoyo para la
creacion de nuevos lazos sociales entorno
1l problema del maltrato infantil, para los
ninos de Retalhuleu.
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Con la realizacidn de los spots televisivos
se quiere dar a conocer la importancia
que tienen los derechos del nifio y el
deterioro de éstos a causa del maltrato
infantil, para lograr una sensibilizacién
social que debe dar lugar a un nuevo tipo
de practicas e iniciativas para una
identidad propia y distinta que debe ser
respetada por los adultos, y también dar a
conocer la labor gue la asociacion realiza
y conseguir apoyo para que la labor siga
creciendo.

La funcion del disenador es comunicar las
ideas y conceptos de una forma clara y
directa, por medio de los elementos
graficos.




CAENICIAN ETIC -

Como ¢n todo ambito profesional, en el
mundo laboral de los disefiadores pueden
presentarse  diversas  situaciones vy
problematicas cuyo fundamento vy
solucion, a la hora de tomar una decisién,
debera determinarse bajo una perspectiva
etica.

Para el trabajo que se realizara con la
asociacion CEIPA de Retalhuleu, se
tomaron en consideracion aspectos éticos
y morales, ya que ellos necesitan de
nuestro apoyo porque no han tenido ayuda
en cuestiones de disefioc en los
departamentos. La informacién que se
pondra en los spot televisivos, tanto
informativa como fotografica, seran
utilizadas de forma correcta, profesional,
responsable de una forma atractiva al
espectador en este caso a los padres de
familia.

Siendo CEIPA una asociacion Civil,
dinamica y multicultural, por el servicio
que prestan y por trabajar con nifios y
jovenes y el entorno en el que el proyecto
se lleva a cabo, se dara otra perspectiva
que da a conocer a la asociacién como una
organizacion fomentada en brindar apoyo
y dirigida a culturalizar a los padres de
familia de Retalhuleu.

DIMENSION FUNCIONAL

Con la diversidad cultural y la dinamica de la
Asociacién Civil CEIPA, el mensaje que se
pretende dar a conocer en los spots
televisivos es la situacion de la vida real que
los nifios y jovenes pasan en sus hogares, y
que la asociacion esta dando un apoyo moral
y economico con la ayuda de sus
patrocinadores, asi como el uso adecuado de
estos.

La presentacion sera de una forma televisiva
y, para que el proyecto sea funcional, los
derechos del nifio que se presentaran se
acoplaran a la vida real de las familias de
Retalhuleu, para que los padres de familia
vean su propio vivir y se sientan
identificados. De esta manera se hara
conciencia de poder cambiar el futuro de sus
hijos para la familia y el pais en sentido de
igualdad de oportunidades como al acceso a
la escuela y a conocimientos valiosos dentr
y fuera de ella, para el nifio y la famili
Resalta las diferentes actividades qu
desarrollan los nifios y jovenes en la vic
cotidiana de Retalhuleu y es una forma d
comunicar la efectividad de uno de I
programas, ya que esto le da credibilidad
todas las labores que la Asociacion reali:
con dedicacion



Segun los lineamientos de la dinamica que
proyecta en todo momento la Asociacion
Civil CEIPA, las formas a utilizar en el
disefio de los spots se relacionan con el
movimiento, interaccion, dinamismo vy
caricaturismo, las animaciones que se
pretenden utilizar llevan consigo una
variedad de movimientos a base de
pixilacion para llegar a una sola animacion,
llevando a cabo un mensaje a los padres
de familia pero de una forma sencilla y
divertida con letra recta, sencilla y precisa.

Tomando en cuenta la diversidad cultural
de los nifios y jovenes se pretende realzar
la base con colores blanco, rojo, amarillo,
verde y azul para poder captar la atencion
de nuestro grupo objetivo, utilizando
también sus colores complementarios. Se
utilizara el logotipo de la Asociacién para
dar a conocer su estabilidad y su
compromiso.

*A continuacion el tipo de tipografias
que se utilizaran:

-Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ1234567890

. AFeE?=)(/&%S
Abcdefghijkimnfiopgrstuvwx
yz 1234567890

-Tahoma
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ1234567890

M ?=)(/8%S
Abcdefghijkimniiopgrstuvwx
yz 1234567890

Este tipo de letra pertenece al tipo de
Palo seco, por su forma es legible,
sencilla y precisa, sin dificultad de leer
en formato pequefio o grande.

Toda la informacion se dara a conocer
por medio de una fuente legible vy
sencilla, conocida como palo seco y de
un tamafio que pueda ser leida por
todos, tomando en cuenta la
diagramacién de la misma para que
pueda ser agradable a la vista de toda
persona que lo vea.

é




«ENTIFICACION DEL

Ui 1ds WiV bad UPNLIUIHLD ud HUS wiices
multimedia, hace que los spots
televisivos tengan un alto impacto en el
medio televisivo e informativo y par.
todo tipo de espectador.

Para la proyeccion de los programas que
ofrece la Asociacion Civil CEIPA, se
implementara el concepto de
“Sensibilizando a la familia” para
contribuir al retiro de nifos, nifias y
adolescentes del trabajo infantil y evitar
el maltrato infantil, sensibilizar de las
autoridades comunitarias, municipales vy
departamentales respecto a la reduccion
y prevencion del trabajo infantil. Se
pretende realizar spot televisivos que
provoquen un  crecimiento de
sensibilizacion en los padres de familia,
transmitir cultura, contribuir con las
batallas contra el maltrato infantil y
desercion escolar para la construccion de
lazos sociales y culturales entre padres de
familia y nifios. Ensefar al espectador el
tipo de ayuda que se esta brindando a los
vifos de la asociacion y que esta labor
-guira siendo posible, gracias al apoyo
de la acociacion y de los patrocinadores.

Cull ol pasG Qe Ueliipu e el liddl
nifos de la asociacion seran beneficiadc
gracias al apoyo de los patrocinadore
y cooperantes para ayudar a
sensibilizacion y crear un futuro d-
educacion y progreso. Por la funcion quc
desempefia el concepto creativo es facil
asimilar el tipo de servicios que brinda |a
Asociacion a la comunidad de Retalhuleu

T



£3 i RAITEGIAS DE
COMUNICACION

El proceso de elaboracién para las
estrategias a implementar se dard a
conocer dentro de los spots televisivos
que se desarrollan con toda la
informacion en base a uno de los
programas que imparte la Asociacién
CEIPA, de los cuales se pretende la
sensibilizacion hacia los padres de
familia para la sede de la Asociacidn en
Retalhuleu, y de uso como plantilla
para otros posibles spots para
Quetzaltenango.

Se acordo con la Asociacion la
realizacion de dos spots televisivos de
60 segundos cada uno, el primer tema
es el derecho a la educacién y el
segundo el derecho a no ser obligados
a trabajar, para la sensibilizacién de los
padres de familia en Retalhuleu contra
el maltrato infantil.

Para realizar los spots televisivos se
llevaran a cabo los siguientes pasos:
es una forma

clara que contiene la produccién 3
realizar, aqui se narra de formn
ordenada la historia que incluye las
acciones y didlogos de los spots
televisivos, sin referencias técnicas. Los
guiones se basaron en la vida real de
las familias de Retalhuleu que sr
tomaron como base.

: despues de
haber estudiado al grupo objetivo, en
esta parte se describen los planos en
encuadres, duracién de las tomas,
objetivos y recursos a emplear, la hora,
el dia, las condiciones climatoldgicas,
escenarios, dialogos, situaciones,
musicas o efectos sonoros, para llevar
a cabo el programa con el fin de
facilitar el proceso de montaje
posterior.

: se realizara el perfil de los
personajes de cada spot, |la
escenografia como los implementos de
estos, a una medida de 15cm, cada
personaje siendo adultos y 7cm siendo
los nifios, los personajes se realizaron a
base de plasticina.



que sera a base
de la técnica de pixilacion: se adopto esta
técnica, ya que es una forma diferente
que no se utiliza generalmente en un
spot televisivo, es a base de fotografias
correlativas al movimiento que se va
realizando con el personaje
consecutivamente

la toma de
fotografias es la base fundamental de los
spots, ya que las fotografias correlativas
unificadas constituira el movimiento de
los personajes y la animacion en si. El
tamanfo de las fotografias es de 720 x 480
pixeles (medida para television}.

la grabacion de
audios es la parte donde se plasman las
voces incorporandolas a la base de las
fotografias, para dar énfasis a los
movimientos de los personajes. Se
realizara una grabacion en una
productora para que las voces sean
claras.

! : : de acuerdo al
guién realizado y aprobado, a veces es
necesaria la busqueda de sonidos para
poder representar las acciones que haran
los personajes, para acercarse a la
realidad.

Los sonidos se grabaran en una
productora.

: la animacion
llevard el contexto elemental aprobado
por la Asociacion y englobara en si la
animacion anterior. Se hara de una forma
precisa, clara por el poco tiempo de
duracion para la televisora.

La animacion estara tanto al inicio de la
presentacion con el titulo del derecho
que se presentara y al final con una frase
incentivadora y datos de la Asociacion.
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PROCESO DE BOCETAIE

-

T AL Ve Grsficacian

La propuesta que se desea desarrollar
en los spots televisivos es la
sensibilizacion de los padres de familia
para contrarrestar el Maltrato Infantil en
el departamento de Retalhuleu, para la
Asociacion CEIPA, ya que pretende
modificar un cambio de actitud hacia la
ninez trabajadora.

Se realizo un pequeno monitoreo de la
vida cotidiana de los nifios de
Retalhuleu, para acoplarla a |I|a
realizacion de los Spots Televisivos. Al
inicio de los Spots Televisivos se propuso
una pequefa introduccion donde ira el
titulo del Derecho a presentarse y la
historia realizada a base de la vida
cotidiana de los nifios de Retalhuleu y !
finalizar se presenta el logotipo de |
asociacion que los respalda
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Segin lo que se ha definido

anteriormente, los spot televisivos se
transmitiran en un canal local de la
Asociacién. Al principio se platico que
seria un spot televisivo de 30 segundos
sobre la sensibilizacion de los padres de
familia contra el maltrato infantil de
Retalhuleu.
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VIERK INIVEL DE ORAFivAGIvI s

PRIMER GUION DE DERECHOS DE LOS
NINOS Y NINAS

SEDE CEIPA-RETALHULEU
-Tema: Derecho a la educacion.
-Personajes: nifio y papa,
maestra.

nifa y

GUION

Entrada: entrada de 5 segundos. Nifio
ladino y nifia indigena representando a
la asociacion, abriendo el telon del
centro hacia afuera y a la vez entrando
el titulo del derecho que es “Derecho a
la educacién”.

+ 1er cuadro (en el rancho y es un dia -
soleado)
"Personajes: Papa y nifio.
*Zoom Qut
1-Toma de piedras en el suelo
2-Alejamiento de camara-enfoque de
escena de padre y nino adentro del
rancho: aparece el papa y el nifo
nicando piedras, bajo el rancho y una
eve capa blanca sobre la cara

polvo del piedrin).

*Especificaciones:

-Nifio: de pelo ticgiv, o v o o,
con playera blanca y pantalon azuI
desgastado y roto, sin zapatos.

-Papa: de pelo negro con playera
celeste rota y pantalon negro
desgastado y sin zapatos y un
sombrero de paja, delgado.

*Objetos: martillo, cincel y sombrero.

+ 2do cuadro (afuera en el rancho)
*Personajes: Niha y maestra.

1- Plano general-toma de maestra y
nifna.

Nifia y maestra: cerrando las puertas
de la escuela.

Plano medio: La maestra se acerca al
rancho y le dice: jDele la oportunidad
al nifio de tener un mejor futuro para
su familia y el pais, Dar amor,
constituye en si, dar educacion!
-Close up hacia El papa con el nifio.
Papa: hijo te daré la oportunidad de
cambiar tu futuro, jve a la escuela!
Nifio: jGracias papa, por pensar en
mi!

Plano general- La maestra: toma de
las manos al nifio, caminan hacia la
escuela con la nifia.



HUlincduiones
Nifia: de color de tez morena, pelo negro largo agarrado con una cola, con
vestido color rosa y zapatos negros con calcetas.
Maestra: de color de tez morena, pelo negro corto, con blusa de color lila y
falda azul con zapatos bajos negros.

+3er cuadro

Cierre de 3 segundos con |a aparicion del nifio ladino y nifia indigena, cerrando
ol telon con el fogotipo de la asociacion y los derechos de autor.




~NOS Y NINAS

OE CEIPA-RETALH!
Tema: Derecho a no ser obligado a
trabajar.
Personajes: Familia (papa, mama, hijo e
hija), 4 nifios.

GUION

fntrada: entrada de 5 segundos. Nifio
ladino vy nifa indigena representando a
la asociacién, abriendo el telén del
centro hacia afuera y a la vez entrando
el titulo del derecho que es “Derecho a
no ser obligados a trabajar”.

+ ler cuadro (exterior de casa las 7:00
a.m.)
*Personajes: Papa, nifio y nina.

Plano general (de dia).
-Toma de nifios: jugando en un bosque.
-Zoom Out :
toma desde los pies del nifio y nifa
trabajador, observando a los nifios que
estan jugando.

"Especificaciones:

Papa: de pelo negro con playera blanca

y pantaldn negro con zapatos.

-Nifio: de pelo café oscuro, tez clara, con

ilayera azul y pantaloneta celeste
.gastada con zanatos

3

-Nifia: de pelo café oscuro largo, de
tez morena clara, con vestido rojo
con delantal y sandalias.

-Mama: tez clara, blusa amarilla y
falda naranja, de pelo corto.
*Objetos: cubetay canasto.

+ 2do cuadro (exterior de la casa

en la calle — de dia)

*Personajes: papas e hijos.

Plano general:

Papa y mama (parados en la puerta)

e hijos afuera observando a los nifos

jugar al lado derecho.

Papd: llamandoles la atencion a 1os

hijos)

iSe les hace tarde para ir a trabaja

Al mismo tiempo sefalando el relo

que tiene en la mufieca y hace un

gesto de enojo.

Fl nino y la nina solo los voltean a ve!
on un gesto de tristeza (al grupo de
ifos que juegan) y se van

caminando a trabajar agarrados de la

manao.



+3er cuadro

Cierre de 3 segundos con la aparicién del
nino ladino y nifa indigena, cerrando el
teldn con el logotipo de la asociacidn y los
derechos de autor.

Representacion det 1 lon 1

ladino y la nifa indige1a

s

oo opresento ol poces del Lo,

los de la asociacion y se modificé la
entrada y el cierre, ya que el tiempo en
que se representara el spot es muy
corto y estos llevan 8 segundos de los
30 segundos; entonces se opto por
hacerlos con 60 segundos y realizar
otro tipo de entrada y de cierre.



Con respecto a la peticion de la
asociacion se modificé la entrada y
el cierre de los spots, que a
continuacion se presenta.

En el storyline las modificaciones
fueron las siguientes:

PRIMER y SEGUNDO GUION DE
DERECHOS DE LOS NINOS Y NINAS
SEDE CEIPA-RETALHULEU

Tema: Derecho a la educacién vy
derecho a no ser obligados a
trabajar

GUION

Fntrada

Entrada: 8 segundos, con el fondo
de la representacion grafica vy
cromatica de la asociacion con un
nifio jalando el titulo del derecho
que se presentara “Derecho a la
educacion” y el “Derecho a no ser
sbligados a trabajar “ y el logotipo

aciat AN

-Cierre

Cierre de 8 segundos con el fondo,
el logotipo y el slogan de la
asociacion respaldando el derecho
de autor.



JERARQUIZACION Y
SELECCION

3er. Nivel de Graficacidn

PROPUESTA FINAL

SPOTS TELEVISIVOS FINALES
DE LA ASOCIACION CEIPA
RETALHULEU

La propuesta fue aceptada vy
aprobada por el cliente, los
Spots Televisivos tienen como
finalidad sensibilizar a los
padres de familia a
contrarrestar el maltrato
infantil en Retalhuleu basados
en la poblacién mayoritaria que
son los nifios trabajadores en Ia
extraccion de piedrin y otros
materiales de construccidn y a
la vez dar a conocer el apoyo
aue 13 asoriacion brinda

propuesta presentada
incluye una introduccion de 8
segundos, después la
representacion del derecho

que se presentara vy al finalizar el
logotipo de CEIPA que respalda
los derechos de la Asociacion de
8 segundos.

-Se utilizaron 2 tipos de letra,
las cuales son: Cooper Black en
los puntos 48 y Tahoma en los
puntos 28.

-Las  dimensiones de las
fotografias son: 720 x 480
pixeles.

-Los programas en el cual se
realizaron los Spots Televisivos
son: After effect CS4, Premier
Pro y Photoshop CS4.

Duracion: 60 segundos cada
uno.

-Tecnica: pixilacion y plasticina.
-Colores dominantes: azul vy

amarillo, en la entrada v en el
cierre de la presentacion
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En esta etapa se plasman gréaficamente las escenas de los dos guiones,

como ayuda a la hora de realizar la pixilacion con los personajes de
plasticina
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Hracias papal v tpte se v acoen by agartaden de b iar pars At NGy
entrando alaesuelay
dickendo: Dar amot
nnstitive on o dar odhaca.
Segundo story board
“El derecho a no ser
obligado a trabajar” e b e b e e
» y de loo aifiee trabi-
Y .
4
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.
R ~ndo. iSe los Nt y rvinia « 00 1 ats de
beodo de ks care hace tasde pasa i 8 tristels se van a tabape Communar, para et 2 tabsjat
i traboject 242 ver diciendo: Recuerda:
o trabajo a0 w3 uns oblige-
cidn,



o P b 0 e P R 2 e B A B b o Vg B | RS

Es a base de la técnica de pixilacion: se tomo esta técnica, ya que es una forma
diferente que no se utiliza generalmente en un spot televisivo, es a base de
fotografias correlativas al movimiento que se va realizando con el personaje
consecutivamente. Para la realizacién de una escena se tomaron como base varias
fotografias a continuacion se presenta un ejemplo:

Para los dos spots se hizo una toma de 342 fotografias (cada spot). 38
fotografias formaban una escena y en total fueron 9 escenas.

Estas fotografias se plasmaron en el programa Premier pro, en el cual se
formaron 342 frames (uno por cada fotografia) y se redujeron a 44 segundos
ya en la produccién. §
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La toma de fotografias es la base fundamental de los spots, ya que i
fotografias correlativas unificadas daran el movimiento de los personajes v
la animacion en si. El t. : Flam e A TR0 100 !
(medida para television!

En algunas de las fotogiaiias s caliinit wa iue para

contraste a la hora de la produccién y se modificd el movimiento de i
hoca para crear la relacion del movimiento corporal y el audio

ioma original iuz mu  ftuertc retogre

el brill:



De acuerdo al guion realizado y aprobado, a veces es necesaria la busqueda
de sonidos para poder representar las acciones que haran los personajes,
para acercarnos a la realidad. Los sonidos se grabaran en una productora.

Los sonidos que se realizaran son
-Cancion de nifos

-Sonido de un martillo

-Nifios jugando

La propuesta grafica de los Spots
Televisivos que se presento
anteriormente, es el resultado de un
largo proceso de investigaciones vy
selecciones de formas e iméagenes.
Empezando con la investigacion de los
proyectos y servicios a las que se dedica
CEIPA, se procedio a la recopilacion de
informacion de otras instituciones
similares que también prestan este
servicio en Guatemala.

Toda informacion fue plasmada creando
ideas y una solucion grdfica, que fue
apoyada con los signos cromaticos,
iconico y linglistico, que a continuacion
e rdetallan

Los colores tienen capacidad de

-~ «presion, cada color expresa un
iznificado, provoca una reaccién y una
nocion. Ademas por medio de los
slores es que se logra dar la primera
presion a nuestro

grupo objetivo:

*Colores que se utilizaron en |a
animacion de los spots televisivos v
fotografias, conformados por:

ROJO

-El color rojo es la energia, |a fortaleza
la determinacion, asi como la pasion,
el deseoy el amor.

-Tiene una visibilidad muy alta, por lo
que se suele utilizar en avisos
importantes.

-Este color se representa en la
introduccion y al final, en primier plano
resaltando el inicio de la presentacic:
Es representado por el telon.



MARRON
Evoca estabilidad y se asocia a la caida
de la hoja y a la cosecha.
L 5 un color confortable, da la impresion
de gravedad y equilibrio.
Es llamado también color realista,
posiblemente porque es el color de la
tierra que pisamos.

NARANIJA

-Combina la energia del rojo con la
felicidad del amarillo. Se le asocia a la
alegria, al sol brillante y al trépico.

-Representa el entusiasmo, la felicidad,
la atraccion, la creatividad, la
determinacion, el éxito, el animo y el
sstimulo.

AMARILLO

-Representa la alegria, la felicidad, la
inteligencia, la energia y estimula ia
actividad mental, inteligencia y
originalidad.

-El amarillo puro y brillante es un
reclamo de atencion.

VERDE

-Es el color de la naturaleza por
excelencia. Representa armonia,
crecimiento, exuberancia, fertilidad y
frescura.

-Tiene fuerte relacion a nivel emocional
con la seguridad, sugiere estabilidad y
resistencia.



*Caddigo Icdnico

Los signos icénicos poseen varias
caracteristicas como ser naturales,
convencionales, analdgicos y de
estructura digital. Tomando en cuenta
lo anterior, los spots televisivos que se
desarrollaran contendran fotografias
consecutivas que representan la vida
real de los nifios trabajadores en
Retalhuleu.

*Los signos iconicos que se presentan
en la animacion de los spots:

-LOGOTIPO DE CEIPA: representa a la
asociacion y los derechos de autor.

e

- Los personajes de los spots
televisivos son realizados y basados
en la vida real de las personas de
Retalhuleu a base de plasticina,
porque la idea de los spots es que
los nifios son los que estan dando
este mensaje hacia sus padres y que
fueron creados por ellos .



SUIE0 LINGUISTICO
La seleccion de tipografias que se
utilizaran, son de acuerdo a nuestro
grupo objetivo. Se utilizaron ya que
son sencillas y faciles de leer.

Tipo de letra:
-Cooper black
abcdefghijgqlmniiopgrstuvwxy
2-1234567890
Se utilizo para los siguientes textos:
-Primer y segundo guion:
-Derecho a la Educacion
-Derecho a no ser obligado a
trabajar

*Tahoma
abcdefghijgimnfopgrstuvwxyz-
1234567890
Se utiliz6 para los siguientes textos:
Primer y segundo guion:
Presenta
Derechos reservados 2008



-Presentacién animada de 8 segundos.
-Con 16 frames (programa Premier Pro).

-Efectos y animacion (programa Affter Effect).
D
‘ ROPUESTA FINAL -Recorte de personaje, logotipo y creacion de
'POTS TELEVISIVOS FINALES DE LA Ietra (programa Photoshop)

TACIACIAR CEIDA DETAL LI O -Colores azul, amarillo y verde que son los

colores que representan a la institucion.
La propuesta fue aceptada y aprobada
por el cliente, los Spots Televisivos tienen
como finalidad sensibilizar a los padres
de familia a contrarrestar el maltrato
infantil en Retalhuleu basados en la
poblacion mayoritaria que son los nifios
trabajadores en la extraccion de piedrin y
otros materiales de construccion y a la -Derecho animado de 44 segundos.

vez dar a conocer el apoyo que la -Con 44 frames (programa Premier Pro).
asociacion brinda -Madificacién de fotografias (Programa Photoshop).

La  propuesta presentada incluye una
introduccion, después la representacion
del derecho que se presentara y al
finalizar el logotipo de CEIPA que

L -Cierre animada de 8 segundos.
respalda los derechos de la Asociacion. &

-Con 16 frames (programa Premier Pro).
-Efectos y animacion (programa Affter Effect).

-Se utilizaron 2 tipos de letra, las cuales Recorte de logotipo (programa Photoshop).

son: Cooper Black en los puntos 48 y -Colores azul, amarillo y verde que son los
Tahoma en los puntos 28. colores que representan a la institucién.

-Las dimensiones de spots son: 720 x -Texto: slogan de la asociacion y los derechos

480 pixeles. reservados que lo respaldan.

-Los programas en el cual se realizaron e |

los Spots Televisivos son: After effect CS4,
Premier Pro y Photoshop CS4.

-Duracion: 60 segundos cada uno.
-Técnica: pixilacién y plasticina.

-Colores dominantes: azul y amarillo.







VALIDACION DE LA
PROPUESTA

Planeamiento

Para la comprobacion del proyecto,
se identifico a personas que cumplen
con la descripcion de nuestro grupo
objetivo, daran sus opiniones,
sugeriran ideas respecto a nuestra
propuesta para lograr con esto
cambios positivos, ya sea el disefio o
la idea de produccion.

En el proceso de la validacion se
tomd como herramienta la encuesta,
para comprobar la eficiencia de la
propuesta presentada ante el
publico. La encuesta es una serie de
preguntas dirigidas hacia el grupo
objetivo con el fin de conocer un

grado de resultado que nos
proporciona la propuesta.
El tipo de encuesta que se

selecciond es la de muestreo, en
donde se selecciona una parte de la
poblacién representativa del grupo
objetivo. Lo que se pretende es
recolectar la informacion necesaria
para monitorear los resultados vy
verificar la eficacia del proyecto.

A continuacion unas de las ventajas

del uso de la encuesta como

herramienta de validacion:

-Bajo costo que se maneja en la
implementacion

-Rapidez y eficacia en la obtencion
de resultados.

-Permite abarcar la mayor parte de
la poblacion.

-Permite obtener informacion sobre
hechos pasados de los
encuestados.



Para la comprobacion de la eficacia de
la propuesta grafica e interactiva, la
seleccion de muestra se realizo con las
siguientes caracteristicas:

Género: masculino y femenino.

tdad: de 18 a mas de 50 afios.
-Region:Departamento de Retallhuleu,
Guatemala.

-Nivel socioeconomico: baja, media y
alta.

‘Ocupacion trabajadores civiles.

Ademas del proceso se conto con la
participacion de la junta directiva de la
asociacion CEIPA , sede Retalhuleu en
el proceso de comprobacion vy
aprobacion del proyecto realizado.
Con estos datos se logro llegar a una
propuesta que cumple con los
objetivos trazados, con la satisfaccion

Prebie e

REALIZACION DE LA ENCUESTA

Para el proceso de monitoreo a través
de la encuesta, se distribuyeron las
encuestas en los establecimientos
donde ellos realizan los talleres en
Retalhuleu. Las reacciones ante la
propuesta interactiva  final fueron
positivas.
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Fara poder visualizar y representdar de un:
manera mas clara las encuestas, sc
desarrollaran de una manera gréfica lo-
resultados obtenidos.

Si No  ¢Por que’
LY El resultado final de la
50 primera pregunta demuestra
§0 que el 95% de los encuesta:i-
! llego a la siguiente condusic-
S[o) ser conscientes en la integrida:
;D y educacion hacia sus hijos.
0 Algunos de los comentarios opte-

0 fueron que la television era muy
Ny en Retalhuleu y que realmente s
w -

SI



Jsuaineniie le parece aliaclivo el aiseno
.1e se maneja en el spot?

Si

No  ¢Por qué?

La pregunta #2 dio como resultado que el
100% de los encuestados considera atrac-
tivo el disefio que se manejo en los spots

televisivos.

Entre los comentarios dados se encuentra
que el disefo era adecuado para el men-
saje que se da.

1 NO

= 100%

50
80
70
60
50

-
3

"

oD Ga

No

= 100%
= 0%

obeicaiy ol duoc oz

¢Por qué?

NO

El resultado obtenido de la pregunta #3
demuestra que el 100% de los encuestados
considera llamativos los colores que se utili-
2aron.

Entre los comentarios dados, las personas
opinaron que los colores utilizados eran lla-
mativos y se relacionaban con el mensaje y
la produccion.



, clonsidera fegible a tpograr ¢ utilizaca

Si No  ¢Por que?

Enla pregunta = -
encuestados responc
sl es bastante legibl-.

SI e

- 100

5, cLa fecnica que se uthize sant = - aneron

Si No ¢éPorquer

Ei resultaco de la pregunta =5 es que =
100% de los encuestados respondio qu= -
técnica utilizada es diferente a los spots te-

ea o~ aue Mamaba rucha 2 atenc or

NO
100%



v Cree suficiente \a informacion dada para el
mensaje que se pretende dar?
No ¢Por queé?

Si

I NO

- 95%

= 5%

La pregunta #6 dio como resultado que el
95% de los encuestados cree suficiente la
informacion dada sobre los spots televisivos.
Algunos de los comentarios obtenidos del
5% de las personas encuestadas cree que
se necesita mas informacién en los spots
televisivos.

1 ¢Considera que el disefio mantiene unidad?

220
50

O

—
s

60
50
40
30
"N

Si

No ¢éPor queé?

En la pregunta # 7 &l resultado dio que el
100% de los encuestados cree que el
diseno mantiene unidad en su totalidad.

= 100%
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No

100%

éPor qué?
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Si No ¢éPor que”

E: resultado obtenido ce fa pregunta 5 C
que el 100% de los encuestados cree que

e mersaj &3 . a0, tonaiic.

SI
= 100

Ut e tado Ccotenal oz la poagante
demuestra que el 100% de los encuestac
es de la opinidnde que ninguno de los el-

mentos utilizados en los spots televisivos
distrae de o cue ellos realmente buscar



CQUE sugerenclas dalia pdala mejoidi ei audiovisdai?

Si  No ¢Por qué?
El resultado que dio la ultima pregunta fue
muy favorable, ya que un 100% esta satis-
fecho desde el diseno, el mensaje y la
tipografia que engloba a los spots televisi-
vos y que es entendible,

SI NO

ST 1007

Al analizar los resultados obtenidos de las encuestas, se llega a la
conclusion que los spots televisivos estdin completos en cuanto a
informacion y que el uso de la técnica de pixilacion ayuda a ejemplificar
mads al grupo objetivo.

Las personas opinaron que los colores utilizados son adecuados, ya que son
muy dinamicos, alegres y mantienen con atencion al espectador. Los
encuestados opinan que los spots televisivos son sencillos, precisos y de
facil entendimiento.

El grupo objetivo al mostrar su satisfaccion por el proyecto realizado, y que
los cambios sugeridos fueron minimos, proporciona la certeza de que los

spots televisivos serdn bien recibidos y de mucha ayuda de instituciones y
voluntariadac nara s Acaciarian



Medio: Televisivo

-Canal: Regional

-Horas: 5:00 a 10:00 p.m.
-Tiempo de duracién: 60 segundos
Veces por programa: 4 cada hora

“El costo de transmisidn de los spots televisivos es gratuito, ya que CEIPA cuenta con
un canal regional donde ellos lo transmitiran a la hora deseada

-Corrida de camara Q1,5006.--
Edicion Q1,600.— (Q200.00por cada hora  total 8hrs.)
Tiempo de aire Q2,000.— (horario nocturno)

Q1,000. (horario matutino)

TOTAL: Q.6,100.



LA CLUDIVUL B

-A traves de los spots televisivos, la
Asociacidn Civil CEIPA podra brindar un
mensaje y ayuda para sensibilizar a los
padres de familia de la comunidad de
Retalhuleu apoyado por piezas graficas
e interactivas.

-Las piezas graficas e interactivas seran
base para un cambio de pensamiento y
este a una evoluciéon de crecimiento
moral para las futuras generaciones, ya
que se sentiran identificados con los
spots televisivos.

-En la Asociacion civil CEIPA, solamente
se trabaja para beneficiar a la sede de
Quetzaltenango, sin hacer énfasis en la
importancia que tiene la sede de
Retalhuleu. Es por eso que el
desarrollo de los spots televisivos sera
de gran beneficio a la sede de
Retalhuleu para contrarrestar el
maltrato infantil.

-La television hace que este tipo de
comunicacién visual tenga un alto
impacto, para todo tipo de espectador
y la proyeccién de ayuda que ofrece la
Asociacion Civil CEIPA.

-La realizacion de los Spots Televisivos
promueve la ayuda que presta La
Asociacion Civil CEIPA, proyectando
nuevas formas de captar la atencion
del espectador y asi lograr  sus
objetivos.



ECO E DACIO ES

-La Asociacion Civil CEIPA puede
seguir utilizando la técnica de
pixilacion y  creacion de
muiecos de plasticina para
otros spots televisivos, ya que
esa técnica no es muy utilizada y
llama mucho la atencion.

-Monitorear los spots televisivos
con frecuencia, para comprobar
la efectividad de la misma, ya
que por medio de ello es posible
mantener el apoyo y el mensaje
que se esta dando y asi hacer
factible el cambio.

-Mantener la propaganda del
proyecto, usandolo para otros
derechos del nifio para que sirva
de apoyo para la ayuda de la
Asociacion y apoyo al
voluntariado.
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-Animacion: Es aquella técnica para dar sensacion de movimiento a imagenes o
dibujos.

-Comercial de television Es un soporte audiovisual de corta duracion utilizado
por la publicidad para transmitir sus mensajes a una audiencia a través del medio
electronico conocido como television

Ecumenismo: En su sentido mas amplio, esta unidad o cooperacion puede
referirse a una unidad mundial religiosa, por la advocacion de un mayor sentido
de espiritualidad compartida entre las tres religiones abrahamicas: Judaismo,
cristianismo e Islam.

-Entidad: Una entidad es todo aquello que exhibe una existencia real, no
necesariamente material o animada y la autonomia de gestion en su
organizacion interna y externa

Escenografia: En la actualidad se entiende por escenografia todos los elementos
visuales que conforman una escenificacion. Sean estos corporeos (decorado,
accesorios), la iluminacion o la caracterizacion de los personajes (vestuario,
maquillaje, peluqueria).

Familia: Para la sociologia, una familia es un conjunto de personas unidas por
lazos de parentesco.



Fotografia: Es el proceso de capturar imagenes y almacenarlas en un medio de
material sensible a la luz, basandose en el principio de la cdmara oscura, con la
cual se consigue proyectar una imagen captada por un pequefio agujero sobre
una superficie, de tal forma que el tamafio de la imagen queda reducido y
aumentada su nitidez.

-Instancia: Es un modelo basico de comunicacion con la administracién publica
que, con ligeras variantes, un administrado o interesado puede utilizar para
reclamar, solicitar, denunciar o como substituto de algin impreso.

-Plastilina: Es un material de plastico, de colores variados, compuesto de sales
de calcio, vaselina y otros compuestos alifaticos, principalmente acido estearico.

-Programas televisivos. £s cuando el anunciante paga el costo total o parcial de
la produccion de un programa de televisién a cambio de la mencion o
promocion de su marca o producto durante la transmisién del mismo.

-Replicable: En caso de repeticion de las pruebas, se espera obtener los mismos
resultados, con ciertas limitaciones.

Sociedad Fs el conjunto de individuos gue comparten . b
cultura y que se relacionan int

o . gy !



Retalhuleu

Cabecera Retalhuleu

Fecha de Fundacién nd

Region Region VI 6 Suroccidental

Extension Territorial 1,856 km? *

Poblacion 241,411 hab. *

Coordenadas Latitud: 14° 32' 07"N **
Longitud 91° 40' 42"0 **

Altitud 239 msnm **

Clima Calido

Idioma(s) Idioma espafiol, k'iché y

kaqchikel

Estimaciones de SEGEPLAN, con base en la
estructura del XI Censo Nacional de
Poblacion y VI de habitacion. Guatemala,
enero del 2003.INE.

Ubicacion

Retalhuleu departamento de Guatemala
que por sus habitantes es también descrito
como La Capital del Mundo.

Su etimologia parece provenir de las voces
quichés retal que significa Sefial, hul que
significa hoyo y uleu que significa tierra, lo
que quiere decir hoyo en la tierra, con los
elementos del idioma quiché, podemos
decir que esto se traduce en Sefial de |3
Tierra. Existe también la leyenda bastante
generalizada pero sin confirmacién
historica conocida, que habiendo solicitado
los indigenas al conquistador Pedro de
Alvarado que delimitase sus tierras, éste s¢
situo en un punto, requirié su espada y con
la misma trazo una seiial en el aire para
dividir asi las tierras. Se ha dicho que
Alvarado sefialo a la derecha todo el
territorio Mam y a la izquierda el territorio
Quiché, cuyo limite quedd justamente en ¢l
rio Nil, cerca de la actual cabecera
departamental de Retalhuleu.
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Estimaciones de SEGEPLAN, con base en la estructura del XI Censo Nacional de

Poblacién y VI de habitacion. Guatemala, enero del 2003. INE.

Division Administrativa

El departamento de Retalhuleu se encuentra dividido en 9 municipios y éstos

son:
Champerico - El Asintal - San Andrés Villa Seca
- Nuevo San Carlos - Retalhuleu - San Martin Zapotitlan

San Felip:: e Seba an Santa Cruz Mulua
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