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“El ecosistema incluye todas las formas de vida (factores hiéticos) que existen en un area dada, asi como todos los
factores no vivientes (factores abicticos)” (Campbell, Mitchell y Jane, 2000: 680).
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PRESENTACION

Actualmente en Guatemala no existe un centro especializado en el estudio de la biodiversidad costero-marina. Debido
a sus actividades de conservacion, investigacion y proteccion del medio ambiente marino-costero, la Fundacion para la
Defensa Ecoldgica Monte Carlo Verde y la Asociacion de Biologia Marina Guatemala ( ABIMA ) unieron sus esfuerzos con
el Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP) con el objetivo de ubicar la plataforma ideal para instalar un centro
cientifico de investigacion marino-costera de vanguardia regional.

Estas organizaciones establecieron que el Parque Nacional Sipacate Naranjo (PNSN) es idoneo para implementar el
proyecto del Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino Costero en Guatemala por ser un area protegida,
estar localizada al centro de la costa pacifica y tener un potencial para el desarrollo del mismo.

Seguidamente se muestran las diferentes fases en las que se realizd un estudio detallado del proyecto, y en base a di-
cho estudio, se realizd un disco interactivo y manual de normas graficas corporativo digital para dar a conocer sobre la
realizacion del Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino Costero en Guatemala, el cual sera denominado
“Kanonik”.
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Disco interactivo y manual corporativo
digital para dar a conocer Kanonik
La Fundacion Monte Carlo Verde es un facilitador hacia otras ONG para realizar diferentes tipos de proyectos ambientales;

en este caso apoya al CONAP en cuanto al proyecto del rescate del Parque Nacional Sipacate-Naranjo (PNSN). Por esta
razon se coloco en el protocolo informacion de ambas instituciones.

Fundacion para la Defensa Ecologica MonteCarlo Verde‘

1.1 Perfil del Cliente
y

MonteCarlo

La Fundacion para la Defensa Ecoldgica Monte Carlo Verde se fundé en el afio 2000, esta constituida como una Fundacion
y esta integrada por un Consejo Directivo, un Representante Legal y el Departamento Administrativo.

Mision

Ser un ente facilitador que le permita a Guatemala aprovechar y proteger efectivamente sus recursos naturales, promo-
viendo educacion ambiental, ecoturismo y creacion de alternativas de desarrollo para los guatemaltecos.

Propiciando asi que la proteccion de la ecologia se convierta en un activo para el pais que le represente ingresos signifi-
cativos y contribuya al progreso del mismo.

Visién

Constituirse en uno de los principales actores de proteccion ambiental que propicien cambios positivos en Guatemala.
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Lineas de Accion

Conservacion.

Desarrollo Sostenible.

Proteccion Ambiental.

Rescate de especies.

Politica y Legislacion Ambiental.

Intermediacion entre instituciones afines para llevar a cabo
acciones de mejoras al ambiente.

Desarrollo y Cooperacion Interinstitucional.

Actividades Realizadas

Conjuntamente con el Consejo Nacional de Areas
Protegidas CONAP, apoya:

e |a Estrategia Nacional de Conservacion y Manejo de
Tortugas Marinas.

e |a Estrategia de Conservacion del Pinabete.
e |a Divulgacion de la riqueza en biodiversidad del pais.

e El Disefio e Implementacion de la Campana “Balam” al
rescate del jaguar y su habitat.

¢ Alas familias que colaboran con la Conservacion de Tortugas Marinas, haciendo entrega de
alimentos por acciones con el apoyo del Vice Ministerio de Alimentacion.

e Ala Estrategia de Avistaje de Cetaceos como actividad turistico-cientifica colaborando con el
Consejo Nacional de Areas Protegidas CONAP, desde sus inicios.

e Ala creacion del Primer Centro Cientifico y
Tecnoldgico Interactivo Marino Costero “KANONIK”.
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Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP)
1.1 Perfil del Cliente

El Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP) se fundd en el afio 1989; esta constituido como Consejo Nacional de
Areas Protegidas y esté integrado por varias instituciones (el Ministerio de Ambiente, ONG, etc). El CONAP cuenta con una
Secretaria Ejecutiva, la cual tiene la funcion de ejecutar las actividades que el CONAP desea realizar.

El Consejo Nacional de Areas protegidas, con personalidad juridica que depende directamente de la Presidencia de la
Republica, cuya denominacion abreviada es CONAP o simplemente Consejo. Es el drgano maximo de direccion y coordi-
nacion del Sistema Guatemalteco de Areas Protegidas (SIGAP) creado por esta misma ley.

Tiene jurisdiccion en todo el territorio nacional, sus costas maritimas y su espacio aéreo. Posee autonomia funcional y su
presupuesto se integra por una asignacion anual del Estado y el producto de las donaciones especificas particulares, paises
amigos, organismos y entidades internacionales.

Mision

Asegurar la conservacion de niveles socialmente deseables de diversidad bioldgica a través de areas protegidas y otros
mecanismos de conservacion in situ y ex situ, y mantener la generacion de servicios ambientales para el desarrollo social y
economico de Guatemala en beneficio de las presentes y futuras generaciones a través de disefiar y ejecutar las politicas,
estrategias, normas e incentivos necesarios, y de promover la coordinacion y cooperacion de los actores relacionados con
la gestion de la biodiversidad de Guatemala.

Vision

Ser una entidad publica moderna, descentralizada, autonoma y desconcentrada, sostenible técnica y financieramente, con
reconocimiento nacional e internacional, por su efectividad y creatividad para conservar el Sistema Guatemalteco de Areas
Protegidas, SIGAP, y promover la conservacion de la biodiversidad de Guatemala.

Servicios que presta

Ser el drgano méaximo de direccion y coordinacion del Sistema Guatemalteco de Areas Protegidas (SIGAP) , con jurisdiccion
en todo el territorio nacional, sus costas maritimas y sus espacios aéreos.
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‘ Fundamentacion

1.2 Temay /o Problema

En el PNSN se encuentra el Apostadero Naval “Los Caimanes”, dicho apostadero esta en una situacion de abandono y
desuso, por lo cual se desea realizar un convenio con el Ministerio de la Defensa para el rescate y reutilizacion del Aposta-
dero Naval con el fin de implementar el primer Gentro Gientifico Tecnoldgico Interactivo Marino Costero en Guatemala.

También se enfoca el interés de concientizar a las personas, tanto residentes como turistas, con respecto a la caza de
animales, el uso indebido de los recursos naturales del parque y de equipos en las cercanias dentro del parque (como
lanchas a altas velocidades).

Antecedentes: EI CONAP no cuenta con un medio de comunicacion persuasivo para convencer al Ministerio de la Defensa
sobre su proyecto. Motivo por el cual necesita el apoyo de un disefiador grafico para elaborar una presentacion multimedia
que sera presentada al Presidente de la Republica, el cual tendrd la decision de aprobar o no la idea del proyecto a realizar.
El Centro Tecnoldgico a realizar no cuenta con nombre ni imagen que lo identifique.

Justificacion

e Magnitud: La poblacion beneficiada esta conformada por personas interesadas en el medio ambiente (flora y fauna) y
empresarios en visitar un centro cientifico. La poblacion afectada esta conformada por los residentes en Sipacate-Naranjo,
ya que se ven en las condiciones de sobrevivir ante las amenazas tanto de fauna, flora y suelo que afectan al parque.

e Trascendencia: Es importante concientizar a las personas, tanto residentes como no residentes, sobre el cuidado y
proteccion del medio ambiente, ya que el mismo forma parte de nuestra vida y nos brinda los elementos necesarios para
subsistir.

e Vulnerabilidad: La biodiversidad del PNSN tiende a ser vulnerable ante el desequilibrio de la vida silvestre (contami-
nacion del ambiente, invasiones de especies como la caza de iguanas, utilizacion de lanchas a altas velocidades vy el
deterioro del mangle) provocada por el hombre.

Se tendra una linea grafica y logotipo del PNSN que los visitantes podran recordar al referirse a €l; el PNSN contara con
un manual de normas graficas digital que le permitira entender claramente como aplicar el logotipo. La presentacion
multimedia referente a la riqueza del PNSN y el objetivo del proyecto a realizar, servira al CONAP como herramienta para
dar mostrar las riquezas del PNSN a personas interesadas en conocerlo y convencer al Ministerio de la Defensa que avale
y apoye el proyecto a realizar.

El material mencionado con anterioridad (logotipo, manual de normas graficas y disco interactivo) esta elaborado para

crear consciencia sobre la vulnerabilidad del PNSN, motivando a la conservacion del medio ambiente, ya que como gua-
temaltecos somos privilegiados en tener en nuestro pais un ecosistema tan completo y tnico.

—ill-
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e Factibilidad: EI CONAP, la Fundacion para la Defensa Ecoldgica Monte Carlo Verde y la Asociacion de Biologia Marina
son las tres organizaciones que apoyan el proyecto; para la realizacion del mismo se contara con ayuda financiera del
extranjero.

Definicion del problema

Se busca el rescate y reutilizacion de Apostadero Naval “Los Caimanes”, ubicado en el PNSN, con el fin de implementar el
primer Centro Cientifico Tecnoldgico Interactivo Marino costero en Guatemala. Dicho proyecto no cuenta con un logotipo
ni manual de normas graficas para el uso correcto del mismo, tampoco existe material de apoyo en el que se muestre la
riqueza del PNSN y las condiciones actuales del apostadero.

Delimitacion del Problema
Se necesita la creacion de una presentacion multimedia dando a conocer las riquezas del PNSN. A través de dicha presen-
tacion se lograra la persuasion para lograr el desarrollo del proyecto. Dicha presentacion serd mostrada al Presidente de la

Republica, quien debe emitir la orden de aprobacion al Ministerio de la Defensa para la realizacion del proyecto. El material
sera presentado en las oficinas del CONAP el dia y hora indicados por el Presidente de la Republica.

1.3 Objetivos

OBJETIVOS DE DISENO
General
Realizar un disco interactivo sobre el PNSN que logre persuadir al Presidente de la Republica y el Ministerio de la Defensa

sobre la aprobacion de la implementacion del Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino Costero en Guate-
mala.

Especificos
o Creacion de logotipo y manual digital de normas graficas.
o Concientizar al Presidente de la Republica y al Ministerio de la Defensa sobre el cuidado y conservacion del medio

ambiente a través de una charla en apoyo a la presentacion multimedia sobre la interaccion e importancia que tiene el
mismo en nuestra vida como seres humanos.
o Apoyar al CONAP en la realizacion de diversos materiales relacionados con el medio ambiente como lo son mantas,
invitaciones, presentaciones multimedia, etc.
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Marco Conceptual

Recopilacion y Seleccion de Informacion

2.1 Sobre el contexto

Parque Nacional Sipacate-Naranjo (PNSN)

Se creo por ser un santuario de flora y fauna marino-costeras,
muchas especies deben ser protegidas por estar en peligro de
extincion. Actualmente la existencia del PNSN se complementa
con la conservarcion de todo un ecosistema costero-marino
con una cobertura boscosa continua, es representativo de las
zonas de manglares, estuarios y playas arenosas del Pacifico
de Guatemala.

Fotografia: CONAP

El Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP) administra el
Parque Nacional Sipacate-Naranjo qesde 1999 y por ende es
parte del Sistema Guatemalteco de Areas Protegidas (SIGAP).

El PNSN se encuentra ubicado en el municipio de la Gomera,
departamento de Escuintla; cuenta con un perimetro de 42km
y con un total de 20km cuadrados (2000 ha) correspondiente
al &rea protegida.

Fotografia: CONAP
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Sitios de Interés y Belleza Paisajistica

Flora

La vegetacion natural esta conformada predominantemente
por mangle rojo o colorado, mangle negro o madresal y
mangle blanco.

Ademas hay especies asociadas al manglar y de transicion Fotografia: CONAP

terrestre. Entre estas dltimas sobresalen la palma, el pumpo
0 zapoton.

Fotografia: Mariana Vasquez Perez
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Fauna

La riqueza faunistica se manifiesta en diferentes grupos
de animales tales como peces, reptiles, aves, crustaceos y
moluscos; sobresaliendo las conchas (concha blanca, raya-
da, café, burro, curil, hacha y meona).

Muchas de estas especies se reproducen en el estuario,
pasando su etapa larval-juvenil en él.

Las tortugas marinas desovan estacionalmente en las pla-
yas del PNSN. Durante las temporadas de desove, los hue-
VoS son colectados y comercializados siendo esta actividad
regulada por el CONAP.

En el estero, una de las amenazas mas fuertes para estos
animales son los motores fuera de borda de las embarca-
ciones que transitan a alta velocidad.

Fotografia: CONAP
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Baule (Dermochelys coriacea)

Es la tortuga marina mas grande del mundo. Su caparazon es
liso y de color negro con apariencia de cuero.

Tiene 7 quillas que la recorren, visita las aguas marinas en las
costas del Pacifico y Atlantico del pais.

Parlama (Lepidochelys olivacea)
Su caparazon es de color gris o verde que esta formada por 6

placas laterales. Visita las aguas marinas poco profundas en
las costas del Pacifico del pais.

Negra del Pacifico (Chelonia mydas agassizii)

Se encuentra en la poza del Nance (utiliza esta poza para ali-
mentacion y apareamiento) ubicada en el PNSN, Escuintla.

Se cree que vive en México. Pesa 250 libras llegando a tener
una medida de 1.40 metros.

Fotografia: CONAP

Fotografia: CONAP

Fotografia: CONAP
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lguana (lguana lguana)

Las iguanas alcanzan alrededor de 1.8 metros de longitud,
tienen el cuerpo aplastado y una hilera de espinas correosas
que va desde el cuello hasta la cola, la cual, larga y poderosa,
suele ser ligeramente aplanada. Son vegetarianas.

La iguana comun o iguana verde es abundante en toda la
America tropical y vive en los arboles, con frecuencia en los
que crecen junto al agua. Las iguanas son reptiles amenaza-
dos en el estero, observandose en los manglares.

Cetaceos

Los cetaceos, ballenas y delfines, se avistan
durante su migracion anual de Noviembre a
Abril en cercanias de la costa maritima.

Fotografia: CONAP
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Ballena Jorobada (Megaptera novaeangliae)

Ballenas

Las enormes aletas delanteras de esta ballena hacen que su
aspecto sea muy caracteristico. Dichas aletas tienen hasta 5
metros de longitud y el animal las bate a modo de alas. Las
ballenas jorobadas llegan a medir hasta 19 metros de largo
y tienen en la cola marcas blancas y negras que varian de un
ejemplar a otro y permiten identificar a los individuos.

Esta ballena migra recorriendo grandes distancias entre los
mares tropicales, donde se reproduce, y los mares frios, donde
se alimenta. Suelen alimentarse de peces y a menudo se las
ve cerca de la costa.

Fotografia: CONAP

—_— Delfines |

Delfines (Tursiops truncatus)

Miden entre 1,5y 4 metros, su peso oscila entre 130 y 300
Kg. Es un animal de espalda curvada y de piel gris oscura
como de hule. La piel del delfin mular ofrece una resistencia
minima al agua lo que le permite nadar a una velocidad
increible (pudiendo alcanzar velocidades de 50 Km/h).

El impulso hacia delante lo consigue con movimientos verti-
cales de la cola. Su forma es alargada y muy aerodinamica.
Su cola termina en una aleta caudal, la cual posee una mus-
culatura muy fuerte y compleja, siendo el principal 6rgano
motor ya que las aletas anteriores sdlo tienen una funcion
de direccion y equilibrio.

Fotografia: CONAP
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La avifauna acuatica, tanto residente como migratoria, es diversa y abundante sobresaliendo garzas, pelicanos, cormo-
ranes, ibises, chorlos y gaviotas. Varias de estas especies estan seriamente amenazadas e incluidas en la lista de especies

amenazadas (LEA) del CONAP.

Garza (Ardea cinerea)

Habitan en Aguas saladas, dulces o salobres de bosques
de arboles altos. Alimentacion: Omnivora (sobre todo crias
de aves acuaticas, lombrices y caracoles, también peque-
fos mamiferos, peces, anfibios, reptiles, insectos, plantas,
etc.). Posee un pico largo y cuello en forma de S, muy
adecuado para pescar.

El canto de la garza real no es para nada agradable al oido
humano. Este ave descansa posada en un arbol o0 en la
vegetacion riberefia. La garza real cria en colonias o de
forma solitaria.

Gaviota (Larus modestus)

Las gaviotas son aves de gran maestria en el vuelo. Muchas
de ellas tienen las alas puntiagudas, terminando en plumas
relativamente rigidas. Estas dos caracteristicas le permiten
maniobrar con gran facilidad en las fuertes corrientes de
aire, comunes en las costas marinas.

Fotografia: CONAP

Fotografia: CONAP
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Pelicano (Pelecanus rufescens)

Habita en agua dulce: rios, lagos y pantanos; también en la
costa y en pantanos de agua salobre. Cria en acantilados,
dunas y arrecifes de coral. Es un ave carnivora (sobre todo,
peces; también crustaceos, ranas, insectos).

El pelicano es una de las aves mas grandes con capacidad de
volar. Las patas del pelicano gris son de color gris, anaranjado
o amarillo, mientras que durante la época de cria son de color
rosado.

Fotografia: Mariana Vasquez Pérez

Atractivos Turisticos

En el PNSN la playa es otro atractivo turistico por ser una zona
para surfing y en el canal se pueden realizar actividades de
aviturismo y kayak por ser una zona de corriente lenta.

Fotografia: Bajada del internet
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Sostenimiento del PNSN

EI PNSN no cuenta con ingresos economicos propios como institucion, ya que no se encuentra coadministrado.
Los guarda-recursos son pagados por el estado y por fondos del CONAP.

Funcion Social del PNSN

Dentro de las funciones sociales que el PNSN realiza se pueden mencionar las siguientes:

Proteccion de la vida silvestre.

Proteccion en cuanto a invasiones de especies (caza de iguanas, etc).
Seguridad entre los poblados residentes en Sipacate, El Naranjo y Paredon.
Proteccion del mangle.

Cultura del area

La cultura del area esta enfocada a personas dedicadas a realizar actividades de pesca y salineras.
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2.2 Sobre el grupo objetivo

Grupo Objetivo de Concientizacion

Presidente de la Republica y el Ministero de la Defensa, ya que
el Presidente es el que da la aprobacion sobre la realizacion
del proyecto y comparte su aprobacion con el Ministerio de la
Defensa.

Grupo Objetivo General

Personas que se identificaran con el logotipo y visitaran el centro
para estudio, capacitacion e investigacion.

Lo conforma la Comunidad Cientifica Nacional e Internacional.

Personas en proceso de formacion universitaria y cientificos ya
profesionales.

Perfil Demografico

Personas de ambos sexos, incluyendo todo estado civil, religion,
edad, grupo étnico. Entre las ocupaciones de este grupo objetivo
se hace mencion: bidlogos, oceandgrafos, cientificos, turistas,
estudiantes, guarda-recursos y autoridades.

Se encuentran clasificados en un nivel socioecondmico MEDIO-
ALTO (AB). Dichas personas poseen como minimo un empleado
para servicio doméstico, son propietarios de 1 ¢ 2 vehiculos de
modelos no necesariamente recientes, la educacion de sus hijos
es muy importante, ya que realizan los mejores esfuerzos para
que vayan a los mejores colegios y universidades del pais, viajan
al exterior por lo menos una vez al afio y frecuentemente al inte-
rior del pais a lugares de descanso.
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En cuanto a sus ingresos familiares-econémicos oscilan alrededor de
Q 23,500.00 al mes. El nivel educacional de estas personas supera
los estudios secundarios completos y universitarios, tienen un nivel de
vida bastante holgado, tienden a ser ejecutivos de empresas privadas 0
publicas, también pueden ser duefios de negocios medianos.

Viven en sector residencial o de colonia; sus casas poseen por 10 menos
4 habitaciones, las cuales pueden ser elaboradas de acuerdo a sus
especificaciones como propietarios de la vivienda. En cuanto al confort,
disponen de la mayoria de los bienes (lavadora, estufa, refrigeradora,
radios y demas aparatos tecnoldgicos).

Perfil Psicografico

Personas con preocupaciones y compromiso sobre la conservacion, in-
vestigacion, proteccion, estudio, capacitacion sobre el medio ambiente.
Incluyendo todos los estilos de vida con conocimientos de tema cienti-
fico, ambiental y marino-costero.
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Marco Referencial

Caracterizacion de la audiencia

e Personas con conocimientos en temas marino-costeros y preocupacion en la conservacion,
investigacion, proteccion, estudio, capacitacion sobre el medio ambiente.

La diversidad de una comunidad, o sea la variedad de clases de organismos que la conforman, tiene dos componentes.
Uno es la riqueza de la especie, 0 el nimero total de especies diferentes en la comunidad. La otra es la abundancia
relativa de especies diferentes (Campbell et al., 2000: 716).

El ecosistema incluye todas las formas de vida (factores bidticos) que existen en un area dada, asi como todos los
factores no vivientes (factores abicticos) (Campbel et al., 2000: 680).

El ecosistema es el conjunto de seres (bi6ticos y abidticos) que interactian y constituyen las unidades de organizacion
bioldgica (Montero et al., 1996: 150).

La ética es una ciencia tedrica y practica a la vez, puesto que por una parte investiga los fines de la vida humana, los
valores o bienes a que debemos aspirar. Por otra parte, prescribe las normas de conducta por seguir, es decir, lo que
se debe hacer (Romero, 1996: 1).

El nombre (MARCA) para cada simbolo debe ser acorde a lo que Se representa y sera utilizado para el proyecto (Pérez,
2005:9).

La marca debe atraer la atencion del consumidor a fin de movilizar su capacidad de formular hipdtesis interpretativas,
atribuyendo a ella misma valores positivos. La marca esta destinada a ser percibida, cargada de intencionalidad, di-
rigida a provocar en el consumidor imagenes en un contexto psicosocial. Es un medidor entre el producto genérico y
la imagen-significado. (Galeano et al., 1997: 89).

El manual de normas graficas contiene los elementos simples de identidad (logotipo, simbolo, gama cromatica) los
elementos secundarios de estructura (formato, tipografia, modulos, pautas), y los criterios combinatorios, estrictamente
definidos para la aplicacion correcta del sistema. (Costa, 2001: 107).

La funcion técnica del manual de normas graficas consiste en hacer comprensible el sistema disefiado y definir los
elementos de un producto de disefio reglamentando sus aplicaciones (Pérez, 2005: 9).
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Reflexion y definicion del concepto creativo

3.1 Dimension Conceptual

La biodiversidad, que se refiere a la flora y fauna o sea la variedad de clases de organismos que habitan en un ecosistema.
La diversidad se divide en la abundancia de especies y la riqueza faunistica, denominandose asi a la riqueza de la especie
y recursos naturales (salineras, camaroneras), siendo estos caracteristicos del parque y a la vez fuente de supervivencia y
comercio para la poblacion del PNSN.

También se hace mencion de los atractivos turisticos que son los puntos estratégicos que despiertan interés y deseo al
turista en visitar el PNSN.

El Apostadero Naval “Los Caimanes” fue un departamento maritimo donde se reunian varios buques que estaban bajo el
mando de un comandante general, hoy en dia sus instalaciones se encuentran en desuso; motivo por el cual se desea
implementar su reutilizacion para construir el Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Marino-Costero Interactivo.

Dichos conceptos estan interrelacionados entre si'y con el proyecto, ya que se presentara qué es el PNSN puntualizando
en cada tema mencionado con anterioridad: la biodiversidad, riqueza faunistica y los atractivos turisticos; como primera
parte de la presentacion multimedia, se lograra despertar el interés y ampliar el conocimiento de la persona que observe
el material acerca del PNSN.

Al persuadir al Ministerio de la Defensa sobre el beneficio de reutilizar las instalaciones del Apostadero Naval haciéndoles
ver la riqueza faunistica con la que cuenta el PNSN y que gracias a los cuidados que le han brindado al &rea los guarda-
recursos del Apostadero, se ha logrado la conservacion de la biodiversidad del area del PNSN.

Motivo por el cual se desea llegar a un convenio para realizar la construccion del Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico
Interactivo en Guatemala, el cual, uno de sus propdsitos es la conservacion de la biodiversidad.
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3.2 Dimension Etica

El mensaje a proyectar en la presentacion sera el
siguiente:

Grupo Objetivo General

e (Comunidad Cientifica Nacional e Internacional:
La conservacion, investigacion, proteccion, estudio,
capacitacion sobre el medio ambiente.

Grupo Objetivo de Concientizacion

e Ministerio de la Defensa: Promover la conservacion y el de-
sarrollo sostenible del Parque Nacional Sipacate-Naranjo y, en
apoyo al Ministerio de la Defensa, resguardar el punto estra-
tégico del Apostadero Naval; impulsando de manera conjunta
las investigaciones cientificas marino-costeras, actividades
sostenibles de pesca, vias de comunicacion fluviales, lacustres
y maritimas, instruccion académico-universitaria, educacion
ambiental, ecoturismo, control y vigilancia involucrando a las
comunidades locales, académicas y sociedad civil.

Fotografia: Mariana Vasquez Pérez
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3.3 Dimension Funcional

Funcionalidad de la presentacion multimedia

La funcionalidad de la presentacion radica en despertar interés en conocer Sipacate, Escuintla y a 1a vez crear consciencia
sobre la conservacion del medio ambiente y la reutilizacion del apostadero naval con el fin de llevar a cabo el proyecto, el
cual beneficiara al grupo objetivo.

Funcionalidad del proyecto

El grupo objetivo asociara el ir a Sipacate, Escuintla con visitar como primer punto el Centro Cientifico y Tecnoldgico In-
teractivo Marino-Costero. Dando como resultado la relacion del nombre del centro con el departamento.

En el Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero, los visitantes tendran acceso a capacitarse, estudiar, in-
vestigar y aumentar su cultura en cuanto a la conservacion del medio ambiente.

La construccion de este proyecto sera un activo para el pais que le representara ingresos significativos y contribuira al
progreso del mismo, promoviendo la proteccion de la ecologia.

3.4 Dimension Estética

Para la elaboracion de la presentacion multimedia se aplicaron elementos con formas libres y trazos indefinidos aplicados
a los marcos que encierran a las fotografias. También se trabajé con la abstraccion de animales marino-costeros (ballena,
tortuga marina e iguana) como fondo; y tortugas marinas (aplicado en el cintillo superior de la presentacion).

Al material interactivo se le aplican sonidos de animales marino-costeros, esto con el fin de introducir al espectador en el

ambiente del PNSN. En cuanto al color de los marcos y cirulos que encierran las fotografias, asi como a los botones (en
forma de tortuga marina) se les aplica los colores corporativos.
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Concepto Creativo

3.5 Concepto Creativo

El concepto creativo queda representado por la siguiente frase:
“Biodiversidad, estudio e interaccion”.

Se opto por esta frase, ya que encierra el concepto de lo que el Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero
brindara al publico objetivo que lo visite.

Estrategia de Comunicacion

3.6 Estrategia de Comunicacion

El mensaje llegara a los diferentes grupos objetivos a través de una presentacion multimedia, la cual se expondra al
presidente de la Republica en el afio 2009, con el propdsito de mostrarle como es el PNSN y a través de la persuasion,
plantearle el objetivo del proyecto a realizar y asi lograr que brinde su aprobacion para la realizacion del mismo.

Asimismo, el dia estipulado para exponer la presentacion se invitara a personas correspondientes al grupo objetivo a ser
participes de la actividad a realizar (mencionada con anterioridad). Se contara con la presencia de un conferencista con
la preparacion adecuada encargado de exponer y resolver cualquier duda que surja, ya sea del parte del Presidente o del
grupo objetivo referente al proyecto.
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Descripcion del proceso de bocetaje

Propuesta Grafica ‘

4.1 Primer nivel de graficacion: bocetaje a mano alzada

Se procedio a realizar cierta cantidad de bocetos hechos a mano alzada. La idea que se desea proyectar es crear un

logotipo que posea los elementos caracteristicos del PNSN, en este caso, hacer referencia a la biodiversidad que identifica
al PNSN.

Bocetos a mano alzada

Abstraccion de una tortuga. En su caparazon:
Se hace énfasis a la conservacion al colocar la mano con una hoja.

Se muestra la cabeza de un ave en la parte inferior y en la parte superior se muestra la cabeza de una ballena,
caracteristicos del PNSN.

Abstraccion de
una mano con
una hoja

Abstraccion de una
tortuga

Abstraccion de una

ballena <

Abstraccion de un
ave
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Abstraccion de una tortuga, una iguana y la cola de una
ballena. Animales caracteristicos del PNSN.

Abstraccion del rostro de una tortuga que
tiene en su cabeza una iguana.
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Al utilizar el concepto de radiacion, se hace una

abstraccion del rostro de una tortuga, la cual esta
encerrado por una ballena.

Rostro de tortuga

Abstraccion de una
ballena

—|_

Abstraccion de una iguana (izquierda), una tortuga
(derecha) y una ballena (al centro).
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Abstraccion de una
tortuga

De la union de la iguana
y tortuga, se forma una
ballena
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Abstraccion de una iguana
(izquierda), una tortuga (derecha)

En la cabeza de una ballena, se trata de integrar la
fauna correspondiente al PNSN.

Abstraccion de una

iguana
Abstraccion de cabeza
: de una ballena
e
/
Abstraccion
un ala de ave bstraccion de una

tortuga
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Del dibujo de una ballena, se integra
una tortuga que se forma con la aleta.
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Creacion de nombre PNSN

Para la creacion del nombre se opt6 por realizar una investigacion sobre el idioma nativo de Sipacate, Escuintla, y se
obtuvo la informacion de que son dos: el Pocomam y Kaqgchiquel, optando por este ultimo.

Con la informacion anterior se realizo la siguiente lluvia de ideas:

Idioma Kagqchikel ldioma Castellano
Mataqtami’ ballena

O'on iguana
Ruwach’ulew naturaleza
Chajinik proteger

Kanonik investigar
Etamanik estudiar

Molaj chikopi’ especie animal
Chicopi’ animales

Kolonik rescate

Etamab dlil ciencia

Kaybal parque

Tijobal centro de aprendizaje

Ajpaya’ acuatico

Jundy exclusivo, unico
Junamil convivencia
Tzijonik informar
Etz’anem recreacion
Palow mar
Ruchi’palow costa
Etamab’al conocimiento
Cha’omal belleza

Ojertzij historia
Jalonik innovar
Nimaya rio grande, agua que fluye
Q'atol Tzij interaccion
K'aslemal vida

Kok tortuga

Informacion proporcionada por:

Cholsamaj
Academia de lenguas mayas. _m_
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Presentacion multimedia

A GOV Colocar secuencia de
: fotos, las cuales irdn
, cambiando conforme

pase la presentacion.

N Proyecto a realizar.

Fotos de animales caracteristicos
VALQAVE @

g . del PNSN.
i NACAONA
st m

Representacion de

i | belleza de PNSN
® % | ;

motivo del proyecto.

Manual de normas graficas

Colocar logotipo (esquina inferior derecha)
¢ Colocar texto “Manual de normas gréaficas” en
posicion vertical al lado izquierdo del documento.

Manua| Abe
S
=

Cintillo decorativo.

Colocar logotipo (centrado)
Colocar texto “Manual de normas graficas” en la
parte inferior del documento.
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4.2 Segundo nivel de graficacion: Bocetaje

En esta etapa se procede a escoger y digitalizar las propuestas que mejor se acoplen a la necesidad requerida
para ser aplicada como logotipo.

< A
e

e ’

Boceto digital
Se elige el café por ser el color de las tortugas.
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Boceto a mano

Boceto a mano Boceto digital

Se trabaja con colores planos.
Verde: caracteristico de la iguana
Café: caracteristico de la tortuga.
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D
A\

Boceto digital

Boceto a mano

Contraste de espacio positivo
sobre negativo.

\J‘

Boceto a mano o Boceto digital

Se trabaja con planos, simuland
sombras en los animales.
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Otras propuestas digitales

Abstraccion de una tortuga en su habitat.

Abstraccion de una garza, caracteristica del PNSN.

Estilizacion de una tortuga.

Abstraccion de una molécula, haciendo énfasis
en la biodiversidad del PNSN. Representacion
de la vida.

Abstraccion de la pata de una iguana. Combinacion
de espacio positivo sobre negativo.
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Creacion de nombre

En cuanto a la creacion del nombre para el Centro Cientifico y Tecnologico Marino-Costero Interactivo, se opto por elegir
los siguientes.

Con la informacion anterior se realizo la siguiente lluvia de ideas:

Idioma Kaqchikel Idioma Castellano
Kanonik investigar

Etamanik estudiar

Nimaya rio grande, agua que fluye

Se optaron las propuestas anteriores porque muchas palabras en kagchikel llevan un tipo de puntuacion que es dificil pro-
nunciar para una persona que no domina el idioma ni conoce nada respecto a su fonética y reglas ortograficas, resultando
no aptos para la aplicacion del nombre correspondiente a una marca.

Los nombres seleccionados se pronuncian de la misma forma como lo es su escritura, 1o que hace que el publico pueda
pronunciarla y la recuerde con facilidad.

Presentacion multimedia

Parque Nacional
Sipacate Naranjo (PNSN)

Se colocaron imagenes de fauna y flora correspondientes al
PNSN, el nombre del parque y el logo del mismo.
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B Manual de Normas Graficas
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Se optd por colocar el logotipo en la parte central del documento en lo
que se refiere a la portada, y se trabajo con lineas las cuales tienen los
colores corporativos del logo.
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Criterios de jerarquizacion y seleccion de la
propuesta final

4.3 Jerarquizacion y seleccion

Con la informacion anterior se procedio a comparar y jerarquizar las opciones generadas, por medio de un proceso de
discriminacion fundamentando en la revision del problema, los objetivos, el analisis de la audiencia y el concepto creativo.

Logotipo

Estas abstracciones cumplen con la mayoria de los requerimientos para ser aplicados como logotipo institucional del Cen-

tro Cientifico y Tecnoldgico.
\ o) ]
) W =
7>

Creacion de nombre

b
v

Con la informacion anterior se realizo la siguiente lluvia de ideas:
La pronunciacion de estos nombres es igual

Idioma Kaqchikel Idioma Castellano que su escritura.

Kanonik investigar Son cortos y de facil pronunciacion.
Etamanik estudiar

Nimaya rio grande, agua que fluye
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Parque Nacional
Sipacate Naranjo (PNSN)

&) p
O L gj ik
i 7 1gLanoni
Aﬁ{;::\?}:r’ \ -»- I Centr Chennlios ¥ Tecnogico
.‘2‘;;,1 i rtiactien Naring Caste

I‘IOI'II ik del logotipo.

r}amm Glantfieo y Tecnokgicn
Interactivo Marine Cogtera

Manual de Normas Graficas

En la introduccion del material multimedia, se muestran imagenes
caracteristicas del PNSN dentro de un circulo, en el centro se coloco
el nombre de la region en donde se creara el centro marino-costero
y logotipo del mismo.

La primera hoja que se muestra en el manual contiene el logotipo del Centro
Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero denominado “KANONIK”.
También fue colocado el texto correspondiente a “Manual de normas gréficas”, se
trabajé con lineas horizontales y verticales. Se utilizaron los colores corporativos
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Analisis de la audiencia

Para contar con una validacion mas exacta de las propuestas referentes al logotipo, nombre y presentacion multimedia,
se realizo una encuesta al grupo objetivo. Dicha encuesta se elaborard con el proposito de realizar un estudio sobre la
percepcion que el publico tiene ante las diferentes propuestas que le seran mostradas, y asi elegir la que mejor cumpla
con los requerimientos del proyecto.

Las diferentes propuestas fueron presentadas al personal de CONAP, La Fundacion para la Defensa Ecoldgica Monte
Carlo Verde y ABIMA, ya que ellos son el cliente que da la aprobacion definitiva del nombre, logotipo y presentacion mul-
timedia.
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Universidad de San Carlos de Guatemala

. : e e 7
Licenciatura en Disefio Grafico
Proyecto de graduacion 2008 disero ardiico

Estrategia de comunicacion.
Parque Nacional Sipacate-Naranjo (PNSN)
Parque Costero-Marino.

Se desea realizar el logotipo para el parque marino-costero ubicado en Sipacate,
Escuintla. A continuacion se presentan una serie de preguntas, las cuales debera
marcar con una “X” la respuesta que usted considere correcta.

1. ¢ Qué imagen se adapta mejor para ser aplicada a un parque marino-costero?

353

¢ Qué elementos logra visualizar en la imagen/imagenes que usted seleccion6?

=

2. ;Cual de los siguientes nombres le parece mas agradable?
Kanonik Etamanik Nimaya

3. ¢ Logra la presentacion multimedia hacer consciencia sobre la conservacion
del medio ambiente y la elaboracion del parque marino-costero?

Si No

¢Por qué?

Muchas gracias por su colaboracion.
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propuesta nombre
En la grafica No. 1 se observa que de las tres propuestas
para el nombre, Etamanik fue desechada. Quedando asf:
EI 45% de la poblacion se inclina por Nimaya y el 55% se = Nimayé
inclina por Kanonik. B Kanonik
= Etamanik

Gréfica No. 1

En la grafica No. 2 se observa: Propuestalogotipo

La propuesta No. 5 queda en primer lugar con
un 40%.

B propuestal

n ta2
La propuesta No. 1 en segundo lugar con un propuesta

30%.

La propuesta No. 3 en tercer lugar con un /"
15%.

5%

 propuesta3
H propuestad

M propuesta5

La propuesta No. 4 en cuarto lugar con un

5%. Gréfica No. 2

[ Propuesta 1 [ Propuesta 2 Propuesta 3 B Propuesta 4 [ Propuesta 5

D\
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éLogra hacer consciencia sobrela
conservacion del medio ambientey la
elaboracién del parque marino-costero?

W si

¥ no

En la gréfica se muestra que el 100% de las personas encuestadas afirman que la
presentacion multimedia logra su objetivo.

Presentacion de la propuesta final al cliente

Se le presenta al cliente la integracion de los elementos (simbolo y nombre) que cumplan de una forma mas completa la
necesidad de comuncacion que el proyecto requiere:

D\ S\

Centro Cientifico y Tecnoldgico

Centro Cientifico y Tecnologico
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% K«
z\E tamanik L nonik

g Centro Cientifico y Tecnoldgico

- \
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‘

ReinoniK

Centro Cientifico y Tecnolégico

‘
-anoan

| Centro Cientifico y Tecnologico

I-(anomK

Centro Cientifico y Tecnolégico

' Nimaya

Centro Cientifico y Tecnoldgico

S Nimaya

Centro Cientifico y Tecnologico
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Propuesta elegida por el cliente

Nimaya

Centro Cientifico y Tecnolégico Notese que el logotipo sufrio algunas
modifiaciones.
§ )
2 Kanonik

Centro Cientifico y Tecnologico
o
K a n o n I k Se opt6 trabajar con diferentes tonalidades

Interactivo Marino Costero
de verde con el fin de jugar con planos.

Centro Cientifico y Tecnoldgico
Interactivo Marino Costero

Se trabajo con la tipografia el logotipo a
modo de manipularla para darle mas
dinamismo al mismo.

,ar]qnlk

Centro Cientifico y Tecnoldgico
Interactivo Marino Costero

Optando esta version como propuesta final.
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4.4 Fundamentacion de la propuesta

Se tuvo una reunion con el cliente en las oficinas de CONAP en donde el disefiador grafico le presento las posibles
propuestas finales que mas se adectan a las necesidades del proyecto.

De todas las propuestas mostradas al cliente, éste opto por la siguiente:

‘anonlk

Centro Cientifico y Tecnologico
Interactivo Marino Costero

Logotipo

Funcionalidad

Se tendra una linea grafica y logotipo del PNSN que los visitantes podran recordar al referirse a €l; el PNSN contara con
un manual de normas graficas digital que le permitira entender claramente como aplicar el logotipo.

La aplicacion de diferentes verdes (dando sensacion de diferentes planos) en el simbolo grafico, logra crear mayor per-
cepcion al espectador. El trabajo de estilizacion de animales marino-costeros, trabajando con una abstraccion no muy

lejana a la realidad, logra que el cliente se identifique con lo que encontrara al visitar el Centro Cientifico y Tecnoldgico
Interactivo Marino-Costero.
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‘ Descripcion

Se trabajo con la estilizacion no muy alejada de la realidad de una iguana, una tortuga marina y una ballena. Al logotipo
le fue aplicado el color verde, ya que éste color esta relacionado con la naturaleza; y el color azul marino, aplicado a la
tipografia, por estar relacionado con el agua. El logotipo fue trabajado con diferentes tonalidades de verde para dar una
sensacion de planos.

El nombre fue trabajado con la letra Dancer Pro Bold (la cual fue manipulada), por ser una letra perteneciente a la familia
palo seco, este tipo de letra esta de moda en cualquier época.

La leta “K” (de la palabra Kanonik) fue manipulada de modo que uno de sus remates se integre al logo a modo de for-
mar una linea sobre la cual descansa el resto el nombre y le fue aplicada el color verde, este elemento le da equilibrio al
logotipo e indica formalidad, firmeza y dinamismo, lo cual caracteriza al Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-
Costero.

El texto (Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino Costero) que indica la caracteristica primordial del Centro y fue
trabajado con la letra Helvética. Esta tipografia tiene trazos rectos, o cual le da cierto toque de formalidad.

Presenacion multimedia

Funcionalidad

La funcionalidad de la presentacion radica en des-
pertar interés en conocer Sipacate, Escuintla, y a
la vez crear consciencia sobre la conservacion del
medio ambiente y la reutilizacion del apostadero
naval con el fin de llevar a cabo el proyecto, el cual
beneficiara al grupo objetivo.

Parque Nacional
Sipacate Naranjo (PNSN)

P,c; nonik

ontro Clemiice y Tacnobgic
steractivn M Gostn
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e Se utilizaron ilustraciones de animales marino-costeros, por ser éstos caracteristicos de Sipacate-Escuintla.

Descripcion

e |a presentacion se dividio en varias partes con contenidos diferentes del centro marino-costero y los diferentes puntos
con que se complementa el proyecto a realizar.

e Imagenes: Se trabajo con fotos de animales marino costeros.
e Mapas: Utilizados para visualizar la ubicacion exacta del Apostadero Naval.

e Tipografia: Se trabajo con dos tipos; Helvética (letra apta para la lectura) utilizada para textos informativos y Dancer Pro
Bold (perteneciente a la familia palo seco), utilizada en titulos para identificar el medio ambiente.

e (Color: Fueron aplicados colores verdes y azul, por estar relacionados con la naturaleza y ser los colores corporativos del
centro marino costero.

e Sonido: Se trabajo con sonidos de océano, ballenas y gaviotas, ya que son animales que se encuentran en el PNSN. Esto
para lograr el interés, introduccion y asociacion de las personas en cuanto al objetivo del proyecto.

e Botones: Se les aplico la forma de una tortuga marina por ser este un animal importante del PNSN y coloreados con los
colores institucionales.

e |ogotipos: En la presentacion fueron colocados los logotipos del Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Cos-
tero (KANONIK), Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), Fundacion para la Defensa Ecoldgica MonteCarlo Verde y
Asociacion de la Biologia Marina (ABIMA), por ser las tres institucionan que apoyan la realizacion del proyecto en cuanto al
rescate y reutilizacion del Apostadero Naval ubicado en el PNSN.
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4.4 Fundamentacion de la propuesta

Manual de normas graficas

’,u nonik

e Csndfen Y Tnenzidgios
Interaclivo Murlie Coxslro

Manual de Normas Graficas

Funcionalidad

Se ha creado el logotipo del Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero, que tiene como proposito la identi-
ficacion de la institucion mediante la creacion de una imagen de marca de la palabra “Kanonik”. Para ser efectivo, el logo
necesita ser usado consistentemente dentro de los parametros provistos por este manual.

Estos parametros han sido cuidadosamente concebidos para proveer un sistema de identificacion visual que es controlado
estrictamente para efectos de permanencia, permitiendo al mismo tiempo alguna flexibilidad debido a circunstancias es-
pecificas.

Este manual debe ser usado como una referencia de disefio toda vez que el logotipo es usado, ya sea en impresiones 0
en otros medios de comunicacion.

En este documento se encontrara una orientacion especifica para usos comunes, tales como las reglas generales que se
provee para color, tipografia, tamafios relativos y espacios que deben servir como guia para la utilizacion del logotipo.
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Descripcion

e |ogotipo: Se explica el significado del logotipo y sus aplicaciones correctas.

e Tipografia: En titulos se aplico la tipografia Helvética Neu Condensed, y en el texto informativo, la tipografia Helvética
Ligth Condensed.

e Color: Se aplicaron los colores corporativos del logotipo.

e |lustraciones: Se realiz una serie de ilustraciones con referencia al montaje de los vehiculos y articulos promocionales
como lo son lapiceros, pachones, etc.

e Fotografias: Para la division de cada tema a tratar en el manual, se coloco una serie de fotografias correspondientes
a la biodiversidad de PNSN. Dichas fotos se colocaron una al lado de otra para formar un cintillo en la parte inferior de la
hoja.
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Propuesta Grafica Final
4.5 Propuesta grafica final: Presentacion multimedia

Logotipo.

Foto caracteristica
del PNSN.

Boton siguiente:

Texto informativo Seguidamente se muestra el
' contenido correspondiente al
tema.
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Validacion

(S IASITSTS

Cintillo decorativo con abstraccién de

2

— Se cred por ser un sanfuario de especies de flora y fauna marino

costeras,
muchas de las cuales deben ser protegidas por estar en peligro g

axtincion.

Botdn atras

[ASIASILSTY

tortugas marinas.

Se coloco texto informativo sobre la
descripcion del PNSN.

Fotografia.

Seguidamete se muestra como es

Sitios de Interés y
Belleza Paisajistica

¥

el PNSN en cuanto a flora, fauna y
atractivos turisticos.
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[ASIASIISYY

————— Tortugas Marinas

L%
= Les tortugas marinas desovan estacionaimente en las playas del
f[}- \ PNSN. Durante las  femporadas desowe, los huewos son
'.,'_:L / 4’/ colectados ¥ comerciaizados sendo esta actvidad regulada por g . o ‘s
{\égﬂ Y 4 EISIDCOW Enaj el lemluna deh!as amﬁigmmnﬂ;o:;enipiw DeSC”pC|0n y e]empllflcaCIon con
o5 matores fa as .
) L@ ACocains w3t vt fotografias.
¥

i

[ = Se explica como surgio la idea de
G QL / realizar este proyecto en el PNSN.
@ (| Antecedentes

». ¥
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Ubicacion Geografica
del Apostadero Naval

[ASIASIISTY

\

\ Se muestra la ubicacion geografica a
través de un mapa.

Apostadero Naval
{ Parque Nacional Sipacate - Naranjo

\ Mapa sefializado.
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Validacion

(S XASIESTY

MonteCarlo

Con la informacion anterior

La Fundacién para la Defensa Ecoldgica MontsCarlo Verde
Asociacion de Biologla Marina Guatemala (ABIMA)

i \
Conjuntamente con

—
Consejo Nacional de Aress Protegidas (CONAP)

Desean organizarse para colaborar con el rescate de a floray fauna y
la reutilizacidn de las instalaciones del Apostadero Naval ubicado en el
PNSN,

y L
ABIM A

]
OO OO OHOHCH

comq'

(S IASINSTY

Nuestro Objetivo

\
\

Solicitar la cooperacion del Ministerio de la Defensa para
crear & implementar el Primer Gentro Cientifico y
Tecnoldgico Interactivo Marino Costero en Guatemala

.

Se presenta a los participantes que
apoyan el proyecto.

————  Logotipo de participantes que apoyan

el proyecto.

Se presenta el objetivo del proyecto.
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Centro Cientifico y Tecnologico
Interactivo Marino Costero

Kanonik esta escrito en el idioma Kaqchiquel el cual significa "Investigar”

\ Se muestra el logo con el cual se

identificara el Centro Cientifico y
Tecnoldgico Marino Costero
denominado KANONIK.

( Nuestra Mision

\

\

Se muestra la mision del proyecto.
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=N

Ly ¢ o
\\f(/ Nuestra Vision
\

.

(S IASILSTY

\

Se muestra la vision del proyecto.

[ - . Conservacion de la Biodiversidad
\ %k )i// Investigacion
\—\v | Control y Vigilancia
Capacitacion
Educacion Ambiental

Comunicacion

Desarrollo Sostenible
' Administracion

/

[ASIASII ST

e Lineas de Accion

\ Al presionar el boton correspondiente a cada

linea de accion, éste cambiara su forma

\ geométrica a la de un animal marino costero.

\

Se muestran las lineas de accion del proyecto.
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¥ A PY PparPa
[ Biodiversidad }-———_

Kanonik promoverd |a conservacion y uso sostenible de la fauna y
flora cel PHSH y zonas maring costeras adyacentes.

<0 4 ’@ \
\\Q #Centro de rescate: Creacikin de un centro de rescate para la \
ﬁ reincorporacidn de fauna silestre del drea costero marina.
Tortugarios: Apoyar el manejo y mantenimianto da tortugarios EXp”CHCién del contenido de cada linea de accion.

dentro del PNSH.

=Mangle: Promover acciones de recuperacion del ecosistema
manglar.

p N

Botdn que regresa a la diapositiva en donde se encuentran
enumeradas todas las lineas de accion.

=) Requerimientos

marino costero q tiene como objetive 6l apayo estratégico del drea
del PNSN; vy por medio de la investigaciin  promover [
iony il da la da ta regitn,

2 nonik T~
Nt Se mencionan los requerimientos del proyecto.

Cantra Cientifice y Tecnokigic
Interactive Maring Costern

» ¥

-\ .'
@,
N - (/ 1 Kanonik serd el primer cenfro cientifico y tecnoldgico interactive
1
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4.5 Propuesta grafica final: Manual de normas graficas

’,an onik

Gentra Glantffico y Tecnokigico
Interactivo Marine Costera

Logotipo.

Manual de Normas Graficas
——

\ Se coloco el texto “Manual de normas gréﬁCaS” enla

parte central.

| R

Contenidos

I Infroduccion

Como iz seta menual
Explcaditn de sitbolo

I El Simbolo

Visin Ganard \
Corfiguraciin

Espacoan berco \
Tipagrafa
Ulizacitn iradecuara
— Se muestra el contenido del manual de normas gréaficas.

Visién Ganaral
Calares oficiaes
Calores dtemaiivos
Fondos

W Aplicacién

Tajeta de presentacion
Papalria

Tatas de presantaciin

o

Sopovtes grdicos

Martas viilcss

Miches

Voltes

Presaniaciones digtdes
Aglicaciin (camisas, bz, el
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Validacion

| Menusi de Momes Grfcss

Como utilizar este manual

atf

Manusi de Momas Grisoss

Se ha oeado & bgotipo del Caniro Cientffica y Tecnolbgico Interactivo Costero
Merino, el cual fiena coma propdsito e identificer a ks nsttucian, con al objetive
de crear Lna imegen da marca o la palra "Kananik®.

Mo &5 suficianta simplamanta fener un kogo. Una aplicacion antojadie e

imemprateciones variadas del simboio pueden causar confusidn. Per sar afectivo,

&l bpa necesita ser usado consistentemante dantro de los pardmiatros provisios: \
por asle manual

Estos pardmatros hen sido ouidadcsamente concabidos pera provaer Ln sistema
de idemtificacian visual que as conoledo estrictaments pera afectos da
permanancia, permiiardo al misma fiampn dlguna fexdbiidsd detida a
ciounstancias aspeciicas.

ol logoes
usado, ye 584 an impresicnas 0 en ofos madis de comunicaciin.

EnoonTad PEE USOS GOMUNeS
taks como las rapias ganarales que 5a pravae para ook, ipografia, Emaios
relativas y 23pacias oue daben servi como quia pera la ufiizecion dal lopatipo.

\ Se menciona la eficacia y manera de usar el manual de

normas graficas.

’,a nonik

Dot Qe ¢ lowid i
[ e e

En este apartado se explica todo lo referente
al logotipo:

Explicacion del simbolo

Configuracion alternativa

Espacio en blanco

Tipografia

Orientacion vertical y horizontal del logotipo
Utilizacion inadecuada
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Manusl de Momas Gricas £ 0

\ En este apartado se explica todo lo referente a:

Colores oficiales por los que esta conformado el logotipo
Colores alternativos y aplicaciones de fondos

Ve gepomes s i )

Aplicacion
Papeleria

anonik

Gertrn G urkcs y Tecnuliclon
iz Kiihe Goakre

En este apartado se explica todo lo referente a la aplicacion del
logotipo:

\ Papeleria

Soportes graficos
Publicaciones
Articulos promocionales
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ST
Manusl de Nommas Gréicas AT T
SRS —

En este apartado se explica todo lo referente a la aplicacion del
logotipo:

Articulos promocionales

anonik

Gt Gertfco » [ewmikighy
Iz Mehd Cotana

| Mansd |ﬂulhm&ﬁn

Uso de Fotografias

Hllogufpa dete distinguise ae las otografis
e disefio (portadas, afiches, wab, volandas, mantas,
i), Les folopyafizs raprasarian un concapi, por o

que tkbar sar muy estébicss, ceiemarks al santdo \
e B vista y crientadas en famas marin costeros.

En este apartado se explica como debe trabajarse el logotipo
cuando se utilice con fotos combinadas con el mismo.

Cuandh sa trabeja con folos y 58 quiga realizar ra
iagracitn can el bolipo:  a faiografs habed que
‘abaar un Lndido de b magen con e fondo, &l
ol deba sar fing, estélioo y daiicac.

Furdio e megen con bty

Ellagfpa e oabca en o rea
N0 QcLpada par b fotografia. @
b.
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Validacion y conclusiones Para realizar la validacion se solicité a un grupo de 30

personas correspondientes al grupo objetivo responder la
5.1 Validacion y conclusiones siguiente encuesta.

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Licenciatura en Disefio Grafico con especialidad en Multimedia

La siguiente encuesta es para evaluar el disco interactivo y el manual corporativo digital de normas graficas para
dar a conocer el primer Centro Cientifico y Tecnolégico Interactivo que se desea construir en Guatemala.

Las respuestas que usted proporcione seran de mucha utilidad.

De antemano se agradece su colaboracion.

Profesion u oficio: Edad: Sexo: Masculino: (] Femenino: [

Instrucciones: En la siguiente encuesta encontrara una serie de preguntas con respuesta multiple; marque con una
“X" la que mejor le parezca segun su criterio.

1. ¢Tiene relacion el logotipo con el tema marino-costero? Mucho 1 Poco L] Nada [
2. Visualmente, ¢Es entendible el logotipo? Mucho ]  Poco ] Nada
3. ¢Los colores aplicados al logotipo son apropiados? Mucho 1  Poco L1 Nada [

4. ¢Es facil de pronunciar y agradable al oido la palabra “Kanonik’? ~ Mucho L1 Poco L1 Nada [

—| PRESENTACION MULTIMEDIA

5. ¢Es entendible el contenido de la presentacion multimedia? Mucho T Poco ] Nada ]
6. /Es agradable a la vista la diagramacion aplicada

a la presentacion multimedia? Mucho C1  Poco ] Nada T
7. L aplicacion de sonidos logra introducir al espectador sobre

el tema marino-costero? Mucho 1 Poco ] Nada

8. ;Logra la presentacion multimedia crear conciencia sobre la conservacion
del medio ambiente y persuadir al espectador sobre la elaboracion del
Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero? Mucho CJ  Poco C] Nada ]

—— MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

9. 4Es entendible el lenguaje utilizado en el manual de normas graficas? Mucho 1 Poco 1 Nada [

10. ¢Es agradable a la vista la diagramacion aplicada al
manual de normas graficas? Mucho T Poco ] Nada ]

11. s Contiene el manual de normas graficas la explicacion de una
forma clara y detallada sobre la aplicacion del logotipo? Mucho L]  Poco 1 Nada [




Propuesta Operativa

Capitulo 5 |

Validacion

Datos de los encuestados

La grafica No. 1 muestra el sexo de cada uno
de los encuestados y como resultado se tiene
que el 70% corresponde al sexo femenino y el
30% corresponde al sexo masculino.

La gréfica No. 2 se muestran las edades de los
encuestados, las cuales estan comprendidas en
los siguientes rangos:

32% de 18 a 25 afios.
38% de 26 a 31 anos.
14% de 32 a 36 anos.
Y 16% de 37 a 50 afos.

Sexo de los encuestados

Mosculino' Femenino'

Edades de los encuestados

Gréfica No. 1

26 - 31 aﬁ-os’
32 - 36 afios '
37 - 50 afios ’

Grafica No. 2"



Validacion de logotipo

Asociacion de logotipo

1. ¢ Tiene relacion el logotipo con el tema marino-costero? '

o | 100%
En la grafica No. 3 se muestra que el logotipo si tiene
relacion con el tema marino-costero.

‘ﬂ Mucho' Pncc:’ Nada ’

Gréfica No. 3

Abstraccion de logotipo

2. Visualmente, ¢ Es entendible el logotipo?

En la grafica No. 4 se muestra que la abstraccion aplicada
al logotipo es entendible.

‘l|||||||iI"

1009
L MUJEF F‘o\-{*’ Na;’

. Gréfica No. 4




Colores aplicados
al logotipo

3. ¢Los colores aplicados al logotipo son apropiados?

| 100% 1
En la grafica No. 5 se muestra que los colores aplicados al
logotipo son adecuados.

|

ﬂ Mu Ehﬂ' Poco ' Nada ’

Gréafica No. 5

Pronunciacion de nombre

4. ;Es facil de pronunciar y agradable al oido la palabra “kanonik? 100% 1
En la grafica No. 6 se muestra que el nombre aplicado al _
logotipo es de facil pronunciacion y agradable al oido.

‘l Mucho’ Poco ' Nada ’

Gréfica No. 6




Validacion de Disco Interactivo

Contenido Informativo

+

Mur_rm’ Poco’ Nada '

Gréfica No. 7

5. ¢Es entendible el contenido de la presentacion multimedia?

En la grafica No. 7 se muestra que el contenido que se
muestra en la presentacion multimedia es de facil
comprension.

Estética en cuanto a diagramacién

6. ¢ Es agradable a la vista la diagramacion aplicada a la
presentacion multimedia?
100%
En la grafica No. 8 se muestra que la diagramacion
aplicada a la presentacion multimedia es limpia y
dinamica, por lo tanto es agradable a la vista.

Murlm’ pDCD' Noda '

Gréafica No. 8
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Aplicacion de sonidos

7. ¢La aplicacion de sonidos logra introducir al espectador
en el tema marino-costero?

En la grafica No. 9 se muestra que la aplicacion de sonidos
marino-costeros logra introducir al espectador en el tema.

.'u'mch:)' Foco Mada '

' Gréafica No. 9

8. ¢Logra la presentacion multimedia crear conciencia sobre Capacidad de Persuacion
la conservacion del medio ambiente y persuadir al espectador
sobre la elaboracion del Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico
Interactivo Marino-Costero?

En la grafica No. 10 se muestra que la presentacion multimedia
logra crear conciencia sobre la conservacion del medio ambiente
y persuadir al espectador sobre la elaboracion del Primer Centro
Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero.

r'u‘.u-:ho’ F’L‘JCO’ MNada ’

Gréafica No. 10
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Legibilidad del lenguaje

9. ¢Es entendible el lenguaje utilizado en el manual de
normas graficas?

0
En la grafica No. 11 se muestra que el lenguaje utilizado 100 A’
en el manual de normas graficas es entendible.

Mucho’ POCD' Nada '

rafica No. 11

Diagramacion de manual
de Normas Graficas ‘

10. ¢Es agradable a la vista la diagramacion aplicada ‘
al manual de normas graficas?
B o 100%
En la grafica No. 12 se muestra que la diagramacion del
manual de normas graficas es agradable a la vista.

Mucho’ Doco’ Nada '

Gréafica No. 12
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Aplicacion de logotipo

11. ¢ Contiene el manual de normas graficas la explicacion
de una forma clara y detallada sobre la aplicacion del

ino?
logotipo? 100%

En la grafica No. 13 se muestra que el manual de normas
graficas contiene de forma clara y detallada la explicacion
sobre la aplicacion del logotipo.

E MUEl‘ID’ Po.-:n' Nada '

Gréafica No. 13
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5.2 Conclusiones

Proyecto

Es importante motivar a las personas tanto guatemaltecas como extranjeras sobre la importancia de la conservacion del
medio ambiente. La construccion del Centro Cientifico y Tecnologico Interactivo Marino Costero en Guatemala, serd un
beneficio positivo para toda persona que lo visite.

Al visitar Kanonik e interactuar con la naturaleza, el aprendizaje de la persona sera mas efectivo y rapido despertando
interés en la biodiversidad, dando a conocer al guatemalteco que su pais esta dotado de una infinidad de especies, motivo
por el cual, no necesita viajar al extranjero para apreciar su belleza.

Disco interactivo y manual de normas graficas corporativo digital
para dar a conocer Kanonik

Las encuestas realizadas a personas pertenecientes al grupo objetivo muestran un resultado positivo y satisfactorio. Toda
persona encuestada mostrd interés en que Guatemala cuente con un centro marino-costero, y por lo tanto, la realizacion
del proyecto.

Especificaciones técnicas

5.3 Propuesta operativa

Plan de medios:

e |ogotipo: Aplicado en la presentacion multimedia y en el manual de normas graficas, el cual indica las diferentes apli-
caciones que tendra el mismo.

e Presentacion digital: Se proporcionara una copia para el CONAP la cual serd mostrada al Presidente de la Republica
para su aprobacion en cuanto al proyecto . Asimismo el dia estipulado para exponer la presentacion, se invitara a personas
correspondientes al grupo objetivo a ser participes de la actividad a realizar. Se contara con la presencia de un conferencis-
ta con la preparacion adecuada encargado de exponer y resolver cualquier duda que surja, ya sea del parte del Presidente
0 del grupo objetivo referente al proyecto.

e Manual de normas graficas: Se entregara una copia digital (en un CD) y una copia impresa del mismo. La impresion se

hara en papel lino blanco (tiro y retiro) tamario carta, cada hoja impresa se metera dentro de un protector de hojas para ten-
er una mejor presentacion y una mejor conservacion del mismo. El material impreso se encuadernara en un cartapacio.
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Presupuesto:

Piezas graficas:
Logotipo

Creacion de logotipo y marca
(Ilconico, ligtiistico y cromatico)

Manual de normas graficas
Material a utilizar:

Protectores de hojas

Papel lino blanco tamano carta
Cartapacio carta

Tintas (color) para impresora
Tinta (negra) para impresora

Q 3000.00

Q1.50
Q1.00
Q15.50
Q139.00
Q159.00

El manual de normas graficas cuenta con un total de 51 hojas.

Precio de reproduccion del material:

Papel lino (51 hojas)

Protectores de hojas (51 protectores)
Tinta para impresora (color y negro)
Cartapacio

Total

Q51.00
076.50
0715.00
01550

Q 858.00
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Presentacion Digital

Costos de creacion de presentacion digital Q8,500.00
(@ahorro con el donativo de la USAC)

El material se quemara en un CD y se Q7.50
proporcionara una copia al CONAP.

Total 08.507.50

Teniendo un presupuesto total de Q 12, 365.50 como donativo de la USAC.

En cuanto al proyecto

Los fondos econdmicos unicamente se utilizaran para la implementacion del Centro Gientifico y Tecnoldgico Interactivo
Marino Costero (Kanonik) y para la obtencion de los mismos se contard con ayuda financiera del extranjero; por lo tanto,
el dia en que se acuerde la reunion con el Presidente, no se gastara en montos (vallas, stand, etc.), ya que las institu-
ciones de CONAP, ABIMA y la Fundacion para la Defensa Ecologica MonteCarlo Verde no lo consideran necesario.

Lo Unico con que se contard para convencer a las autoridades sobre la funcionalidad e implementacion del proyecto, es
el disco interactivo y la presencia del conferencista.

Actualmente no se cuenta con un presupuesto cuantificable para la realizacion del mismo, dicho presupuesto se planteara
una vez el Presidente de la Republica apruebe llevar a cabo el proyecto.
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Conclusiones

Es importante motivar a las personas tanto guatemaltecas como extranjeras sobre la importancia de la conservacion del
medio ambiente. La construccion del Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino Costero en Guatemala, sera un
beneficio positivo para toda persona que lo visite.

Al visitar Kanonik e interactuar con la naturaleza, el aprendizaje de la persona sera mas efectivo y rapido despertando
interés en la biodiversidad, dando a conocer al guatemalteco que su pais esta dotado de una infinidad de especies, ya que
muchos desconocen sobre la existencia en el pais de las mismas; por ejemplo el avistamiento de ballenas en Sipacate-
Naranjo, Escuintla.

En el Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino Costero, los visitantes tendran acceso a capacitarse, estudiar, in-
vestigar y aumentar su cultura en cuanto a la conservacion del medio ambiente.

La construccion de este proyecto serd un activo para el pais que le representara ingresos significativos y contribuira al
progreso del mismo, promoviendo la proteccion de la ecologia.

Recomendaciones

Es necesario que las universidades difundan y proporcionen platicas y conferencias dirigidas a los estudiantes de las
diferentes facultades, sobre la conservacion del medio ambiente y la importancia que éste tiene en nuestras vidas como
seres humanos. Esto ayudaria a formar mejores profesionales, ya que se tendria una mejor consciencia sobre el cuidado
del mundo en que vivimos y por lo tanto, tendriamos una mejor Guatemala.

La biodiversidad del PNSN tiende a ser vulnerable ante el desequilibrio de la vida silvestre (contaminacion del ambiente,
invasiones de especies como la caza de iguanas, utilizacion de lanchas a altas velocidades y el deterioro del mangle). Mo-
tivo por el cual como guatemaltecos debemos evitar que lo mencionado con anterioridad desaparezca contribuyendo a la
conservacion del medio ambiente, lo cual proporcionara al ser humano contar con una mejor vida y salud; y a la vez vivir
en una mejor Guatemala.
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Manual de marca “Fundacion Pantaleon”

Manual de marca "lglesia Adventista del Séptimo Dia”
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Anexos

Referencias de apoyo en cuanto a marcas y logotipos

Para la creacion del logotipo, se tomaron referencias que
sirvieron de apoyo tanto en el aspecto informativo, grafico,
color, estilizacion, etc.

Las marcas son los medios por los cuales los comerciantes,
y empresarios distinguen sus productos o servicios de los
que ofrecen otros, encajan en dos grandes categorias: nom-
bre de la marca e imagenes de la marca. La marca reac-
cionara energéticamente ante el pirateo o la utilizacion no
autorizada de su nombre; también lo hara ante el pirateo o
la utilizacion no autorizada del distintivo estilo del logotipo.

Las marcas comerciales y los logotipos son algo mas que
simples palabras o imagenes:

e |dentifican un producto, un servicio 0 una organizacion.
e | o diferencian de otros.

e Comunican informacion acerca del origen, el valor y la
calidad.

e Afaden valor

e Respetan potencialmente haberes valiosos.

Una de las funciones clave de una marca o de un logotipo es
identificar un producto, un servicio 0 una empresa, de ello
desprende que la marca o el logotipo deben ser distintivos.
El disefiador ha de ser sensible a las normas culturales de
la empresa para quien disefiara el logotipo, sin embargo, es
importante que las marcas y logotipos sean distintivos.

HHONDA ‘
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Referencia: Como disefiar marcas y 10gotipos.




Anexos

Tipos de logotipos y marcas

1. Logotipos solo con el nombre

Estilo de logotipo cuyo cardcter unico deriva exclusivamente de
un nombre utilizado con un estilo grafico particular, esta clase
de logotipo, transmite al consumidor un mensaje inequivoco,
directo.

Son apropiados cuando el nombre es relativamente breve y facil
de utilizar, y cuando es adaptable y relativamente abstracto.

2. Logotipo con nombre y simbolo

Tratan el nombre con un estilo tipografico caracteristico, pero lo
sittian dentro de un simple simbolo visual: un circulo, un 6valo
y un cuadrado. Igual que en los logotipos solo con el nombre,
el nombre debe ser relativamente breve y adaptable, pues el
simbolo abstracto no serd lo bastante distintivo por si solo.

3. Iniciales en los logotipos

La organizacion constata que el nuevo nombre es demasiado
rigido, y opta por utilizar tan solo las iniciales. Entonces intenta
recurrir a un conjunto de iniciales con caracter, distintivas, a
través, parcialmente, de la adopcion de un logotipo atractivo.

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.
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4. Logotipos con el nombre en version pictorica

En estos logotipos el nombre del producto o de la orga-
nizacion es un elemento destacado e importante del logoti-
po, pero el estilo global del mismo es muy distintivo. Aunque
en el logotipo figurase un nombre diferente, seguird siendo
claramente el logotipo de su auténtico propietario.

5. Logotipos Asociativos

Gozan de libertad; habitualmente, no incluyen el nombre del
producto o de la empresa, pero se asocian directamente con
el nombre, el producto o el area de actividades. Los logotipos
asociativos son juegos visuales simples y directos. Tienen la
ventaja de ser faciles de comprender, y proporcionan a sus
propietarios una flexibilidad considerable: el recurso grafico
representa instantaneamente el producto o la empresa, de
modo simple y directo.

6. Logotipos alusivos

La alusion incluida en el logotipo se convierte en una especie
de secreto compartido por “aquellos que estan en el ajo”,
pero a menudo incomprensible para otras personas.

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.

MINOLA

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.
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7. Logotipos abstractos

Son considerados a menudo como representativos de la
quintaesencia del disefio contemporaneo de marcas y logo-
tipos, el problema de estos logotipos reside en que no tienen
ningun auténtico nucleo de significado; el significado ha de
serles infundido. EI problema se complica mas por el hecho
de que muchos logotipos abstractos parecen iguales entre
Si.

Mo L@MRKE%
&TDK

pissie A

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.



Anexos

Estética

Cualquier objeto de disefio, combina elementos tanto prac-
ticos, como estéticos. Las marcas y los logotipos, en su
condicion de obras de disefio tienen que llevar a cabo una
labor real, y deben adecuarse a esa finalidad; pero también
incluyen elementos importantes de buen gusto.

El buen disefiador de marcas y logotipos debe poseer unas
habilidades intelectuales y de dibujo basicas, ademas de
una sensibilidad por los elementos estéticos del disefio.

Lineas rectas

¢ Linea finay delicada: En un logotipo tiende a crear un
delicado efecto de filigrana.

¢ Linea gruesa y decidida: Muestra confianza ycontrol. = | ESIGN | DESCN | DESIGN
- DESIGN | LESCN | DESIGN
e Linea casi recta: Es informal y un tanto relajada. : |DESIGN | DESCH | DESIGN

DESIGN | DESGN |
La estética en cuanto a la utilizacion de los diferentes tipos
de linea depende del grosor y peso de la tipografia con que
se esté trabajando.

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.

Angulos y curvas

Si se utilizan angulos perfectos en el disefio de una marca o
un logotipo, se esta haciendo una afirmacion sobre el pro-
ducto, el servicio o la empresa representada por el logotipo:
un angulo regular indica precision y estructura; un angulo
redondeado es mas relajado.

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.
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Es la habilidad para manejar los elementos de disefio y un
sentido de la proporcion, el equilibrio, la integridad y la co-
herencia. La mirada del espectador es conducida con natu-
ralidad por todo el disefo (logotipo) de un modo controlado,
y el efecto general es agradable.

Formas y simbolos

Trabajar el logotipo mediante el juego de espacios positivos
sobre negativos.

Conforme los afios pasan, las modas van cambiando; hay
que tener cuidado que el logotipo no se vea anticuado y
cansado a la vista. Asi, aunque las modas cambien u deter-
minados estilos.

Colores o tratamientos puedan ser considerados, en un mo-
mento dado, mas conformes a la moda o mas deseables
que otros, las cualidades estéticas basicas de una marca o
un logotipo seguiran siendo apreciadas. Por otra parte los
logotipos equilibrados, coherentes y bien trabajados son no-
tablemente robustos: pueden ser actualizados, modificados,
invertidos o cambiados de otras maneras sin destruir su in-
tegridad.

Fotografia: Bajada del internet
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La eleccion de colores demuestra también la necesidad de equilibrar la moda con valores estéticos mas duraderos.

La transmision de mensajes basados en una sistematizacion de la identidad visual incluye la intervencion de esta fuerza
comunicacional denominada color. Los efectos del color son dobles:

Ejerce una funcion simbolica que refuerza aquellos aspectos psicoldgicos que sean descritos precedentemente.

Ejerce una funcion sefalética.

La funcion simbdlica del color se halla en el color en si mismo, en tanto elemento aislable de un campo visual o de la
realidad por medio de una operacion abstractiva que lo separa de su objeto. En la sistematizacion de la identidad, los

colores elegidos para ser combinados seran correlativos de sus significaciones simbolicas, y se adecuaran a los atributos
psicoldgicos que han de configurar la imagen de la empresa en cuestion.

Las principales caracteristicas simbdlicas de los colores:

El Blanco: Expresa paz y pureza, y crea una impresion de vacio y de infinito, pero que contiene una vida y un futuro la-
tente, positivo. El blanco es el fondo potencial de todo mensaje visual. Se halla en los extremos del espectro (ausencia
de color).

El Negro: Es el simbolo del silencio, s un color sin resonancias, pero confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando
es brillante.

El Gris: Ocupa un lugar central entre los colores limite y los colores opuestos. El gris expresa duda y melancolia.
El Verde: Es el color mas tranquilo y sedante. Evoca la vegetacion, el frescor acuadtico y el mundo natural. Suscita la es-
peranza de una vida renovada, de ahi la asociacion del verde-esperanza. El verde que tiende al amarillo cobra una fuerza

activa y soleada; si en ¢l predomina el azul, deviene sobrio y poco natural.

El Marrdn: Es el color realista por excelencia, porque es el color de la tierra. ES un color masculino, severo, otoial, con-
fortable, dentro del campo del pardo y el ocre. Del marron emana la impresion de gravedad y equilibrio.

El rojo: Significa vitalidad; es el color de la sangre, de la pasion, de la fuerza bruta, del fuego, de la sexualidad, de la
sensualidad, la virilidad y energia.
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El rosa: Es suave y romantico, fantasioso y jovial, pero falto de vitalidad. Sugiere dulzura, ternura y la intimidad.

El naranja: Posee una fuerza activa. Tiene un caracter acogedor, calido, estimulante y una cualidad dindmica muy positiva
y energética.

El azul: Es el simbolo de la profundidad. Transmite la sensacion de tranquilidad, cuando mas se clarifica, pierde
atraccion y se vuelve indiferente y frio. Cuanto mas se oscurece, atrae mas al infinito.

El amarillo: Es el color mas luminoso, mas calido, ardiente y expansivo. Es el color del sol y la luz, como tal, es violento,
intenso y agudo hasta la estridencia.

El violeta: Es originado de la mezcla del rojo con el azul. Es el color de la templanza, de la lucidez y la reflexion.

La funcion sefalética ejerce una gama cromatica exclusiva de una empresa, marca o producto, se basa en el impacto de
una combinacion de varios colores. Se persigue un contraste 6ptimo entre los colores elegidos, una fuerte llamada visual.

Por tanto, la eleccion y tratamiento del color es especialmente una labor combinatoria: interaccion de probabilidades de
asociacion de determinados colores y tonalidades con el fin de contribuir a individualizar una empresa.

Referencia: Como disefiar marcas y logotipos.
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El impacto de los colores se clasifica en:

negro sobre blanco
negro sobre amarillo
rojo sobre blanco
verde sobre blanco
blanco sobre rojo
amarillo sobre negro
blanco sobre azul
blanco sobre verde
rojo sobre amarillo
azul sobre blanco
blanco sobre negro
verde sobre rojo

Las combinaciones consideradas como mejores son:

rojo y azul claro

rojo y gris

rojo y amarillo limon
rojo y anaranjado

La visibilidad en funcion del tiempo es la siguiente:

Rojo, visible en 226/10000 de segundo

Verde, visible en 371/10000 de segundo

Gris, visible en 434/10000 de segundo

Azul, visible en 598/10000 de segundo

Amarillo, visible en 936/10000 de segundo

El color naranja posee una visibilidad excepcional.
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Creacion de nombre o0 marca

El concepto tradicional de marca

Una marca es algo muy complejo, que abarca al mismo tiempo un signo verbal (nombre de marca), un signo grafico
(grafismo de marca) y un signo cromatico (colores propios de la marca).

Al trabajar la marca, hay que tener en consideracion sus distintos niveles, siendo estos:

Nivel etimoldgico

La marca esta asociada a un propietario (individuo o grupo poseedor) y a través de ella, éste es identificado por los demas.
La marca es un distintivo de propiedad, ésta abarca por igual lo que este propietario posee y lo que hace. En la primera
acepcion se incluyen las posesiones del individuo o de la empresa, las cuales son sefializadas en demostracion de perte-
nencia: su firma o la marca de la fabrica inscrita en la fachada.

En la segunda acepcion (“lo que hace”) se incluyen las producciones de la empresa, las cuales son igualmente sefalizadas
como pruebas de procedencia y de autenticidad.

Nivel formal o morfolégico

La marca es morfologicamente, una combinacion de tres mensajes distintos: uno semantico (lo que dice), uno estético
(como lo dice) y uno psicoldgico (lo que evoca). Estos mensajes superpuestos en el concepto de marca, se desglosan en
distintos signos: sonoros y visuales.

Nivel creativo

Toda semantizacion resulta de dos operaciones creativas: seleccion, dentro de un repertorio de unidades disponibles (si-
gnos de identidad), y combinacion de las unidades seleccionadas (construccion de la identidad visual). La marca nace de
una idea y trasciende al mero signo grafico y pasa a ser una realidad compleja.

Nivel funcional

Las funciones principales de la marca, en sentido de identidad visual, son las de hacer conocer, reconocer y memorizar a
la empresa, a la misma marca, y a los productos y servicios que ésta ampara.
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————— Nivel conceptual

e | aalegoria: (figura retorica del buen decir) que consiste en usar metaforas (figura de diccion, opuesta desde luego a la
idea de sintesis, intrinseca en la marca de identidad).

e El emblema: (figura de representacion de ideas abstractas), el emblema es a su vez, una figura metaforica y simbolica,
lo que se evidencia en sus distintas formas: la paloma de la paz, la llama de |a fe, etc.

e | anagrama: Es una palabra que nace de la combinacion de algunas letras o silabas del nombre o marca. Es una
forma de reduccion, de concentracion en una figura escrita. Las combinaciones como Banamex y Ensidesa son ejemplos
de anagramas.

e EI monograma: Es la forma grafica que toma una palabra escrita cuando ésta se construye enlazando rasgos de unas
letras con otras, e incluso suprimiendo las letras que en una palabra se repiten.

e |a sigla: Es un conjunto de iniciales que no permiten su lectura en secuencia, sino que han de ser deletreadas (IBM,
ITT, RCA, etc).

——— Nivel estratégico

Entre las comunicaciones de la empresa mas directamente estructurantes, se encuentra la identidad visual, el disefio de
productos y servicios, el packaging y la publicidad.

— Nivel economico

La marca es un valor “afiadido”. A menudo, la duda o la incertidumbre del comprador antes de elegir un producto entre
varios que son equivalentes, se resuelve a favor de la marca que posee un mayor afianzamiento. El peso de la marca su-
pera incluso muchas veces los problemas planteados por un precio mas elevado.

—— Nivel legal

Como elemento de identidad, las marcas son objeto de registro en propiedad, en proteccion de su uso exclusivo por su
beneficio.
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Manual de Normas Graficas

El manual de identidad, que abarca y organiza la totalidad de los elementos que constituyen el sistema, se dirige a todos los
usuarios eventuales, que deben conocer las reglas que han de asegurar una utilizacion racional y eficaz de los elementos
de identidad en todas sus posibilidades de aplicacion.

El manual esta a disposicion de los distintos usuarios de la empresa a traves del departamento responsable del programa
de comunicaciones. Su funcion principal es la de salvaguardar la unidad de estilo y la imagen visual de la compania.

Las normas que se dictan en el manual no pueden ser nunca modificadas en ningun sentido. Cuando los elementos de
identidad deban ser reproducidos por usuarios que no estén controlados directamente por la empresa, las normas de
identidad seran igualmente respetadas, de modo que siempre esté asegurada la coherencia visual de las comunicaciones
de la empresa.
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2.3 Sobre la tematica

Conceptos relacionados con el tema

Ecosistema: Unidad natural relativamente grande formada
por partes vivas e inertes que interactuan entre si creando
un equilibrio.

Habitat: Es el rea natural en la cual vive una especie animal
0 vegetal.

Manglar: Es un ecosistema formado por bosques con espe-
cies de fauna y flora particulares, los mangles estan adapta-
dos para vivir en areas inundadas con agua salobre y suje-
tas al intercambio de las mareas marinas.

Apostadero naval: Puerto o bahia en que se retnen varios
buques de guerra bajo el mando de un comanante general.

Ministerio de la Defensa: Tiene por funcion formular las
politicas y hacer cumplir el régimen juridico relativo a la de-
fensa de la soberania y de la integridad del territorio nacio-
nal ser el conducto de comunicacion entre el Presidente de
la Republica y el Ejército.

lguana: Son animales herbivoros y se reproducen a través
de huevos que son colocados bajo tierra durante el mes de
febrero.

Tortuga: Forman un orden de reptiles caracterizados por
tener un tronco ancho y corto, y un caparazon o envoltura
que protege los drganos internos de su cuerpo.

Ballena: Animales marinos de sangre caliente que respiran
aire a través de pulmones y dan a luz a sus crias a las cuales
amamantan con leche producida en las glandulas mamarias
de la madre.

Fotografia: CONAP
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Logotipo: Un logotipo (coloquialmente conocido como logo) es
un elemento gréafico, verbo-visual o auditivo y sirve a una per-
sona, empresa, institucion o producto para representarse.

ldentidad corporativa: La identidad corporativa o identidad vi-
sual corporativa (IVC) es la manifestacion fisica de la marca.
Se hace referencia a los aspectos visuales de la identidad de
una organizacion.

Boceto: También llamado esbozo, es un dibujo rapido de lo
que luego llegara a ser un dibujo definido o la obra de arte
final en si.

Pantone: Sistema de control de colores mas reconocido y uti-
lizado. Este modo de color a diferencia de los modos CMYK'y
RGB suele denominarse color directo.

Color: Es un fenémeno fisico-quimico asociado a las innu- I Fotografia: CONAP
merables combinaciones de la luz. El ojo humano solo per-
cibe el color cuando la iluminacion es abundante.

El color blanco resulta de la superposicion de todos los colo-
res, mientras que el negro es la ausencia de color.

Imagen: Representacion mental, idea u opinion que se tiene
de una cosa o persona real o irreal.

Marca: Abarca un signo verbal (nombre de marca), un signo
grafico (grafismo de marca) y un signo cromatico (colores
propios de la marca).

Manual de normas graficas: Se dirige a todos los usuarios
eventuales, que deben conocer las reglas que han de asegu-
rar una utilizacion racional y eficaz de los elementos de iden- Fotografia: Mariana Vasquez Pérez
tidad en todas sus posibilidades de aplicacion. Las normas

que se dictan en el manual no pueden ser nunca modificadas

en ningun sentido.
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Referencias de actividades relacionadas con el medio
ambiente que sirvieron de apoyo. L

Fotograffa extraida del internet.

Fotografia extraida del internet.

Fotografia extraida del internet.
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Referencias de logotipos que sirvieron de apoyo

Se procedio a buscar referencias de logotipos relacionados con el tema del proyecto y a crear la mayor cantidad de
bocetos que se adapten al tema del proyecto.

®
| .",a:'__:ef
e
akti medicus

ATHENA clephruit

®
ONBOARD

v y ﬁ toadprint

plastic whale
SILVERBACK

APPAREL

oy (jcknitity

[youthministries]




Anexos

Universidad de San Carlos de Guatemala
Licenciatura en Disefio Grafico
Proyecto de graduaciéon 2008

Estrategia de comunicacion.
Parque Nacional Sipacate-Naranjo (PNSN)
Parque Costero-Marino.

Se desea realizar el logotipo para el parque marino-costero ubicado en Sipacate,
Escuintla. A continuacion se presentan una serie de preguntas, las cuales debera
marcar con una “X” la respuesta que usted considere correcta.

1. ¢ Qué imagen se adapta mejor para ser aplicada a un parque marino-costero?

§54-9
| ’

¢ Qué elementos logra visualizar en la imagen/imagenes que usted seleccion6?

=

2. ¢ Cual de los siguientes nombres le parece mas agradable?
Kanonik Etamanik Nimaya

3. ¢ Logra la presentacion multimedia hacer consciencia sobre la conservacion
del medio ambiente y la elaboracion del parque marino-costero?

Si No

¢Por qué?

Muchas gracias por su colaboracion.
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Licenciatura en Disefo Grafico con especialidad en Multimedia

La siguiente encuesta es para evaluar el disco interactivo y el manual corporativo digital de normas graficas para
dar a conocer el primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo que se desea construir en Guatemala.

Las respuestas que usted proporcione seran de mucha utilidad.

De antemano se agradece su colaboracion.

Profesion u oficio: Edad: Sexo: Masculino: (] Femenino: [

Instrucciones: En la siguiente encuesta encontrard una serie de preguntas con respuesta multiple; marque con una
“X" la que mejor le parezca segun su criterio.

1. s Tiene relacion el logotipo con el tema marino-costero? Mucho ] Poco 1 Nada [
2. Visualmente, ¢Es entendible el logotipo? Mucho CJ  Poco ] Nada [
3. ¢Los colores aplicados al logotipo son apropiados? Mucho T Poco (] Nada [

4. ;Es facil de pronunciar y agradable al oido la palabra “Kanonik’? ~ Mucho L] Poco C—1 Nada [_]

—| PRESENTACION MULTIMEDIA

5. ¢Es entendible el contenido de la presentacion multimedia? Mucho ] Poco 1 Nada ]

6. ;Es agradable a la vista la diagramacion aplicada
a la presentacion multimedia? Mucho C_1  Poco C1 Nada []

7. ¢La aplicacion de sonidos logra introducir al espectador sobre
el tema marino-costero? Mucho C_1  Poco C1 Nada []

8. ;Logra la presentacion multimedia crear conciencia sobre la conservacion
del medio ambiente y persuadir al espectador sobre la elaboracion del
Primer Centro Cientifico y Tecnoldgico Interactivo Marino-Costero? Mucho CJ  Poco ] Nada [

——| MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

9. ;Es entendible el lenguaje utilizado en el manual de normas graficas? Mucho 1 Poco L1 Nada (]

10. ¢Es agradable a la vista la diagramacion aplicada al
manual de normas gréficas? Mucho T Poco (] Nada (]

11. ;Contiene el manual de normas graficas la explicacion de una
forma clara y detallada sobre la aplicacion del logotipo? Mucho ] Poco C_1 Nada (]
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