UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA.
FACULTAD DE ARQUITECTURA.

PROYECTO: MERGADO MUNICIPAL

Tesis presentada a la Junta Directiva por:

LUIS ALBERTO JULIAN CHITAY

Al conferirle el Titulo de:

ARQUITECTO

En el grado de Licenciatura.

eTQUlTCTULe

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

JUNTA DIRECTIVA:

DECANO Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
VOCAL Arq. Sergio Mohamed Estrada Ruiz
VOCAL I Arq. Efrain de Jesus Amaya Caravantes
VOCAL Il Arq. Carlos Enrique Martini Herrera
VOCAL IV Br. Carlos Alberto Mancilla Estrada
VOCALYV Secretaria Liliam Rosana Santizo Alva

SECRETARIO Arq. Alejandro Muioz Calderdn

TRIBUNAL EXAMINADOR:

DECANO Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
SECRETARIO Arq. Alejandro Mufioz Calderdn
EXAMINADOR | Arq. Ing. Mario José de Leén Toledo
EXAMINADOR I Arq. Victor Diaz Urréjola

ARQ. MARTIN PANIAGUA
ASESOR

0}
MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

“A DIOS SEA LA GLORIA”

Esta meta ha sido alcanzada Unicamente por la Gracia y Amor del dador de la
Vida, el Ser Supremo y Soberano que ha estado a mi lado en todo tiempo y en
todo lugar, quien puso en mi el sueiio y quien me ayudo a realizarlo.

A ti Dios todo poderoso, quien guia mis pasos, tu que proveiste y solventaste cada
gasto econdmico, tu que me das fuerza y fortaleza cuando mas lo necesito, tu que
prometiste nunca abandonarme, tu que has cumplido cada una de tus promesas,

tu que me has librado de la muerte. No tengo como pagarte.

Esto es una prueba del Plan que tu tienes para tus hijos, esperar y confiar en Ti, es
lo que mejor he podido hacer, por ello toda Honra y toda Gloria sea para ti Sefior.

DIOS, ARQUITECTO DE ARQUITECTOS
“A TI SENOR, SEA TODA LA HONRA Y TODA LA GLORIA”

iDIOS HA SIDO BUENO!

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

DEDICATORIA'Y AGRADECIMIENTOS:

Especialmente a Dios:
Por permitirme lograr este suefio, por estar a milado en todo momento, porque eres
fuente de Sabiduria, fuerza y entendimiento.

A mis Padres:
Agustin Julian y Luisa Chitay, por ser la fuerza de impulso, que me motivara a luchar en
cada instante, por sus consejos, amor y apoyo incondicional.

A mis hermanas, hermano y cufiados:

Por brindarme su carifio y amor, consejos y sabiduria: Dora, Sandra, Mario y
especialmente a Ti, Odilia, por ser el apoyo financiero cuando mds lo he necesitado.
Este logro es de ustedes también.

A mis sobrinos y sobrinas:
Quienes son parte importante en mivida y en mi pensar.
Desde el mas pequeio hasta el mas grande.

A mis Asesores:
Por compartir su tiempo, conocimientos y experiencias para la elaboracién de este
documento. Especialmente al Arq. Martin Paniagua.

A la Facultad de Arquitectura:
Por ser la Casa de Estudios que me formé como profesional.

A la Universidad de San Carlos:
Por permitirme ser parte de ella, y por ser, el Alma Mater de estudios.

A usted apreciable lector:
Por dedicar tiempo para consultar este documento.

0}
MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

CONTENIDO: PAG. CONTENIDO PAG.

CAPITULOI. GENERALIDADES

3.15 Fondos para la construccién 37
Introduccion 1 3.16 Norn.wfs S(?gun Direccién de Abastos 37
11 Antecedentes 1 Municipalidad de Guatemala.
1.2 Justificacion 2
1.3 Definicién del problema 26 CAPITULO IV. MARCO REFERENCIAL
14 Delimitacion del tema 7-9
1.5 Objetivos 10
16 Metodologia. 10 4.1 Analisis General. 38
4.2 Datos generales del Departamento
CAPITULO Il. MARCO TEORICO CONCEPTUAL de Jutiapa. 39-42
4.3 Datos generales del Municipio de
Introduccion 12 Atescatempa. 43-46
2.1  Resefia histérica mercados. 12 4.4 Medios de comunicacion del
2.2 Andlisis tedrico mercados 12 Municipio. 47
2.3 Conceptos aplicables a mercados. 13-15 4.5  Recursos naturales y medio
2.4  Categorias de un mercado 16 ambiente. 48
2.5  Andlisis y funcién de un mercado 17-19 4.6 Recursos Hidrologicos
2.6 Zonas de carga y descarga. 20 4.7 Condiciones climaticas. 49
2.7 Parqueo para incapacitados. 20 4.8 Tradiciones, costumbres y folklore
2.8  Programa de necesidades 21 del municipio. 50
2.9  Equipamiento comercial 22-23 49  Marco econdmico. 50-52
4.10 Infraestructura municipal 53
CAPITULO IIl. MARCO TEORICO LEGAL 411 Mercados locales >4
4.12  Anadlisis del terreno 55-57
) 4.13  Caso andlogo nacional. 58
Introduccion 24 4.14 Caso analogo internacional 59
3.1 Reglamento de la Construccion
De la Municipalidad de Guatemala. 24-25
3-2 Eff:}?;‘;ar;itga‘;e dzeéﬁgt‘g;‘:gla )55 CAPITULO V. METODOLOGIA DEL DISENO
3.3 Cédigo Municipal. 26-27 ,
3.4  codigos de salud. 28 Introduccion
3.5 Lineamientos basicos 29 5.1 Mitologia del disefio arquitectonico. 60
3.6 Areas de un mercado 29 5.2 Definicion del método del disefio. 60
3.7 Localizacién de un mercado 30 5.3 Fases que sustentan el disefio. 61-62
3.8 Condiciones topograficas 30 5.4 Premisas de disefio 62-67
3.9 Servicios de infraestructura. 30 3.5 Premisas particulares 68
3.10 Area que lo conforman 31-32 5.6 Programa arquitectonico 69-74
3.11  Sectorizacion Interna 33 5.7 Cuantificacién de usuarios. 70-74
3.12  Circulaciones 34 5.7.6 Cuadro de ordenamiento de datos
3.13  Capacidad 35 Equipamiento comercial 75-77
314 Normas segtin INFOM 35.36 - 7.7 Programa Arquitectonico cuadro 78-80

0}
MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

CONTENIDO: PAG. CONTENIDO PAG.

INDICE DE FOTOGRAFIAS

5.7.8 Matrices y diagramas. 81-84 No. DESCRIPCION Lt
2- 2 :;? geomgtria ZZ 1 El actual mercado de

. éspacio. Atescatempa. 3
5.10 El contexto 86 2 El actual mercado de Atescatempa
5.11  Laslimitantes 86 sobre calles y avenidas. 3
>- 12 La‘esc‘ala . . . 87 3-5  Situacion actual mercado San
5.13 Criterios y principios de integracion 87-89 Cristébal Frontera. 4
5.14 Tendencia a utilizar 90-91 .,

L . 6,7 Comparacion entre los dos

5.15 Principios de percepciéon de laforma 92
5.16  Principios de sensacion. 92 mercaf:los. . >
5.17 Modelo abstracto a utilizar 93-95 8,9 anoaendg !u‘tlapa 41
5.17.13 Propuesta tecnoldgica constructiva 96-99 10,11  Clima Municipio de Atescatempa. 48
5.17.15 Andlisis preliminar del impacto 12-15 Condiciones fisicas del terreno. 56
ambiental 100-101 16-19 Casos analogos nacionales. 58

20-22 Casos analogos internacionales 59

CAPITULO VI. PROPUESTA ARQUITECTONICA
INDICE DE DIAGRAMAS / GRAFICAS

6.1 Introduccion 102
6.2 Caracteristicas de la propuesta. 102 — DLl el —

PLANOS: 1 Arbol de problemas. 6
6.3 Planta dg conjunto 103 2 Arbol de objetivos. 9
6.4 Nivel 1, Area seca 104 3 Metodologia. 11
6.5 Nivel2, Area semihimeda. 105 4 Clasificacién de mercados. 17
6.6 Nivel 3, Area Himeda. 106 5 Agentes de un mercado. 18
6.7 Fachada Principal. 107 6 Usuarios de un mercado. 19
6.8 Fach‘a,da Lateral. 107 7 Articulos, reglamento de la
6.9 Seccion A-A 108 .,

) construccion Guatemala. 24
6.10  Seccion B-B 108 8 Articulos, reglamento de
6.11  Seccién C-C 109 "
L construccion Guatemala. 25

6.12 Seccion D-D 109 i .
6.13  Seccion E-E 110 9 Artllculos, d,esgchos so.lu.jos. 26
6.14 Seccidn E-E 110 10 Articulos, cédigo municipal. 27

PERSPECTIVAS: 111- 11 ArtiCU|OS, cédlgo de salud. 28
6.15 Perspectivas de conjunto e interior 115.

PRESUPUESTO ESTIMADO:
6.16 Presupuesto, integracidén costos 116-

indirecto y cronograma. 121.

CAPITULO Vil. CAPITULO FINAL

7.1 Conclusiones 122
7.2 Recomendaciones 122
7.3 Bibliografia consultada. 123-

124.

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

INDICE DE DIAGRAMAS / GRAFICAS

DESCRIPCION

Areas para un mercado.
Sectorizacidn interna mercados.
Diagramacion general.
Diagramacion Nivel 1.
Diagramacion Nivel 2.
Diagramacion Nivel 3.

INDICE DE IMAGENES

DESCRIPCION

Zona de carga y descarga.
Parqueo para incapacitados.
Circulacién peatonal.
Dimensiones puesto mercado
Vegetacion

Forma.

Sistemas de orden.
Tendencias.

Integracion.

Minimalismo.

Percepcién de la forma.
Abstraccidn de la forma.

INDICE DE CUADROS

DESCRIPCION

Poblacién de Atescatempa.
Jerarquia en el disefio urbano.
Cuantificacién de locales.
Cuadro de ordenamiento Datos
Programa arquitectdnico.

Ficha de evaluaciéon ambiental.

GUATEMALA 2009

PAG.

32
33
81
82
83
84

PAG.

45
70
72

75-77
78-80

101

FACULTAD DE ARQUITECTURA

No.

2 au b wnN
o

OCooONOOTULL B WN PR

INDICE DE MAPAS

DESCRIPCION

Delimitacién geografica de
Atescatempa.

Republica de Guatemala.
Localizacion de Jutiapa.
Division politica de Jutiapa
Ubicacion de Atescatempa.

INDICE DE PLANOS

DESCRIPCION

Franja Mercado Municipal
Casco urbano Atescatempa
Localizacién del terreno.
Calles y avenidas.
Alumbrado publico.
Incidencia Solar.

Ubicacion del proyecto.
Circulaciones.

Estructura

Areas y puestos de venta.
Servicios sanitarios / bateria
Servicios sanitarios
Modulo servicio sanitario
Minimalismo

Pensamiento arquitectdnico
Planta de conjunto.

Nivel 1, area seca.

Nivel 2, area semihumeda.
Nivel 3, area humeda.
Fachada principal

Fachada lateral

Seccidn A-A

Secciéon B-B

Seccién C-C

Seccién D-D

Seccion E-E

Seccién F-F

Perspectivas exteriores e
interiores.

ARQ. LUIS JULIAN

PAG.

55
56
57
57
63
66
67
69
73
85
85
87
95
103
104
105
106
107
107
108
108
109
109
110
110
111-
115.

0}
MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

= Pl S
5
7 i i)
|||||||||||||||||
|||||||||||||||||||||
|||||||||||||||||||||
0 A B Y Y Y S A S A A S A VA AV |
RN W A A B N M P2 P P2 2 2 2 7 Y N i S A AV A
P N AN N AN Y N N N Y i) A AN \l.l/ll\l\l\l\l\l\l\.l\,]
NN SN AN RN
SIS SIS SRER

CAPITULO |
GENERALIDADES

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA
GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

INTRODUCCION

Este documento contiene a nivel de anteproyecto el “Mercado Municipal de Atescatempa, Jutiapa”

El proyecto surge a través de la interaccion en la comunidad, analizando los espacios que utilizan para
las actividades comerciales que no son aptas ni apropiadas para tan importante actividad. Ademas no
cuentan con infraestructura.

Esta es una de las necesidades primarias en el plan de trabajo de la actual administracién, se plantea
la Propuesta del “Mercado Municipal de Atescatempa, Jutiapa”, teniendo como finalidad realizar una
solucién factible.

1.1 ANTECEDENTES

Existen dos mercados, el primero y mas concurrido, que genera el mayor intercambio comercial
ubicado en aldea San Cristébal Frontera a 8 km del municipio de Atescatempa, los dias lunes y viernes,
estos puestos son armados y desarmados en dichos dias. Aqui se realizan transacciones de caracter
nacional e internacional, ya que constituye el punto de paso de la mercaderia proveniente de El
Salvador y Guatemala, y también la cabecera municipal. El segundo se ubica en las aceras y
alrededores de la calle principal del municipio.

En el municipio de Atescatempa, no se han realizado proyectos relacionados al ambito propiamente
comercial, y no se encuentra registrado ningln estudio enfocado a la infraestructura de un mercado.
Es aqui donde se llevara a cabo la propuesta.

Con la finalidad de mejorar y dar solucion a esta problematica, se llevard a cabo la propuesta de
disefio, “Mercado Municipal de Atescatempa, Jutiapa para que la comunidad pueda desarrollar sus
actividades con infraestructura adecuada y con calidad de vida”. 1
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1.2 JUSTIFICACION

TEMATICA: El tema COMERCIO, ha sido entre tantos enfoques de la arquitectura, uno de los puntos
gue requiere de varios conocimientos tales como: técnicas de investigacion, sociologia, planificacion,
manejo ambiental, légica estructural, disefio arquitectdnico, entre otros. Por lo cual son requeridos los
conocimientos y creatividad de un arquitecto que esté en capacidad de generar propuestas que sean
factibles a las necesidades de la comunidad.

ECONOMICA: La elaboracién de un estudio, que brinde a la Municipalidad de Atescatempa un ahorro
significativo, ya que no tendrd que realizar gastos econdmicos para los trabajos de investigacion,
planificacion y diseio, que este tipo de Proyectos requiere.

SOCIAL: Con el desarrollo del estudio y la propuesta del Mercado Municipal, se estard apoyando a la
comunidad del municipio de Atescatempa, fomentando asi el comercio e intercambio en un espacio
determinado para dicha actividad, contribuyendo asi también al ornato del municipio y mejorar la
calidad de vida de los pobladores.

AMBIENTAL: Se logra con ésta propuesta un mejoramiento, tanto en lo visual como el entorno
urbano, reduciendo la contaminacion auditiva, ambiental, entre otros que sobresalen actualmente.

CULTURAL: La planificacion de este proyecto (de caracter comercial), promovera al desarrollo y
crecimiento de la Comunidad.

1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA:

El municipio de Atescatempa, Jutiapa, no cuenta con un espacio apropiado y adecuado para la
realizacion de las actividades de intercambio comercial.

El municipio cuenta con dos espacios destinados para desarrollar estas actividades, sin embargo se
encuentran separados a una distancia de 8 km y no cumplen con los servicios basicos de un mercado.
El primero; se lleva a cabo sobre las aceras de la calle principal y avenidas del municipio, generando asi
congestionamiento vehicular, contaminacién ambiental, visual y auditiva, dando asi también
inseguridad y deficiencia en el servicio para los usuarios. (Ver Plano No. 1)

El otro caso; el mercado de San Cristobal Frontera, jurisdiccion de Atescatempa, que se lleva a cabo
dos dias a la semana, por las mafianas, también aca las actividades se realizan en las calles armando y
desarmando los puestos para la exposicidon y venta de los productos.

El mercado mas concurrido y que genera el mayor intercambio comercial es el de San Cristobal
Frontera los dias lunes y viernes en los que se realizan transacciones de caracter nacional e
internacional ya que constituye el punto de paso de la mercaderia procedente de El Salvador y
Guatemala. Otro de los aspectos importantes es la falta de espacio fisico para ubicar el mercado,
puesto que la mayor parte del territorio esta ocupado. (Ver fotografias 1-7)
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Avenida

02-27

)
&

PLANO No. 1
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
MERCADO ATESCATEMPA

T 01-48
71 9l

o > | 02-13
T o
1

MERCADO DE ATESCATEMPA. ‘

E mercado se ubica en las
aceras de la principal calle del
municipio.

FOTOGRAFIA No. 1
FUENTE: Elaboracién propia.

TEMA:
MERCADO ATESCATEMPA FOTOGRAFIA No. 2
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
MERCADO ATESCATEMPA

La contaminacion es palpable
tanto auditiva, visual y al

ambiente.
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MERCADO DE SAN CRISTOBAL FRONTERA.

El mercado de San
Cristébal Frontera
genera mucha
congestidn vehicular.

FOTOGRAFIA No. 3
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
MERCADO SAN CRISTOBAL

El mercado
Unicamente se lleva
acabodos diasala
semana.

FOTOGRAFIA No. 4
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
MERCADO SAN CRISTOBAL

El mercado ocupa

todo el ancho de Ia
calley 5cuadrasalo
largo en donde

colocan las champas.

FOTOGRAFIA No. 5
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
MERCADO SAN CRISTOBAL
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El mercado del Municipio de
Atescatempa se convierte en
necesidad primaria, ya que es
del todo justo destinar un
lugar e infraestructura para
dicha actividad, y contribuir

asi, al desarrollo de la

/ l | comunidad.

FOTOGRAFIA No. 6
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
MERCADO ATESCATEMPA

COMPARACION ‘ :
FOTOGRAFIA No. 7

FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
MERCADO SAN CRISTOBAL

El mercado de San Cristébal
Frontera, forma parte de las
costumbres del municipio. A
los propietarios de los
puestos les han otorgado
permiso municipal para
realizar el comercio.
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1.4 DELIMITACION DEL PROYECTO.

TEMATICA:  Enfocado al andlisis e investigacién del disefio de un Mercado Municipal para la
comunidad, se dard una respuesta arquitecténica en funcién de las necesidades y condiciones en las
gue se encuentra el municipioy poblacién. Temas que compete a un arquitecto.

POBLACIONAL: La solucién arquitecténica del proyecto: Mercado Municipal se delimita al casco
urbano, sin embargo, integra las 10 aldeas y los 19 caserios en sus 68 Km?2. (ver plano No. 2)

TEMPORAL: Se proyecta la propuesta arquitectdnica para una vida util de 15 afios, siendo estudiadas

las proyecciones al afio 2,024.

DELIMITACION DE LA ACTIVIDAD: La propuesta del “MERCADO MUNICIPAL DE ATESCATEMPA,
JUTIAPA, se realizara a nivel de anteproyecto.

GUATEMALA
ESCALA GRAFICA
™

20 40 60 80KM

MAPA No. 1
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:

[ JUTIAPA ] \‘{ DELIMITACION GEOGRAFICA

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA
— GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

%. A
A, S
Q v
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awgm;st‘fm

4 Calla

]
4| CASCO URBANO DE ATESCATEMPA ] : ( \
*:L, e \\
> S < . ~ /\ \

7/
1 [ DIAGONAL 3 03-56 ZONA3 ] 2 2 CALLE 02-45 ZONA 1. MAS
PROBABLE

3 [ DIAGONAL4 00-13 ZONA 4 ]

PLANO No. 2
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
ALTERNATIVA UBICACION MERCADO
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1.5 OBIJETIVOS:

GENERAL:

Llevar a cabo el estudio a nivel de anteproyecto y proporcionar a la municipalidad de Atescatempa
una respuesta viable para la construccién del Mercado Municipal y poder asi contribuir al desarrollo
del municipio.

ESPECIFICOS:

Desarrollar una propuesta a nivel de anteproyecto.
PRODUCTO ESPERADO: Investigacion y propuesta de planificacion participativa, Planos de
arquitectura, elevaciones, secciones, perspectivas, presupuesto estimado y cronograma ejecucién.

e Elaborar una propuesta arquitectonica a nivel de anteproyecto integrada a la naturaleza del
sector.

e Desarrollar una propuesta de disefio para el Mercado Municipal de Atescatempa, y crear un
mejor entorno urbano.

e Proporcionar en la investigacién recomendaciones y conclusiones para el mantenimiento del
Mercado Municipal.

1.6 METODOLOGIA:

En el presente documento se plantea una base tedrica que avala los lineamientos, decisiones y
generalidades del proyecto, para incluir posteriormente un analisis del contexto municipal, para
abordar en forma puntual el area determinada. Con ésta informacién resumida, se realizara un analisis
de sitio, tanto del area urbana como de sus alrededores para conocer todas sus caracteristicas fisicas,
ambientales, sociales y econdmicas que intervendrdn en las propuestas.

Andlisis: Investigacidn tedrica vy legal, a través de la misma investigacién de campo y bibliogréafica que
dard la informacidn necesaria para alcanzar los objetivos.

Sintesis: Como resultado del analisis se determinara la situacion real del objeto de estudio: “Mercado
Municipal Atescatempa, Jutiapa” y el analisis del contexto general y especifico, con base a la
informacién.

Propuesta: En este nivel se determinardn las premisas particulares de disefio, desarrollando las
matrices de relaciones, diagramas y programa de necesidades conformadas por recomendaciones
técnicas de mejoramiento de imagen urbana y la propuesta arquitecténica de instalaciones e
infraestructura, a nivel de anteproyecto, para el tema mencionado anteriormente.
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MARCO TEORICO CONCEPTUAL
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MARCO TEORICO CONCEPTUAL

Este capitulo contiene los conceptos que servirdn como base y fundamento tedrico al proyecto
“Mercado Municipal Atescatempa, Jutiapa”. Con ellos se sustenta la investigacion, de manera
confiable y exacta.

El objetivo de este capitulo es establecer por medio de la investigacién los datos de la realidad que se
adaptan y se aplican al tema de estudio, para utilizarlos correctamente.

Todos los conceptos redactados en este documento son extraidos de Tesis, libros, folletos, entrevistas
y experiencias, relacionado con el tema de mercados y arquitectura.

2.1 RESENA HISTORICA DE MERCADOS.

“El hombre desde tiempos inmemorables se ha dedicado al comercio, aunque inicialmente la mayor
parte de la produccién la realizaba en su propio hogar. A medida que comenzé a producir mas de lo
gue necesitaba, el comercio se intensifico y las ciudades crecieron y se multiplicaron y conforme este
proceso se producia, iban surgiendo locales que funcionaban como mercados o ferias, en las que
vendian el excedente familiar dando asi fuentes de trabajo para la comunidad, a la vez de recaudacién
de impuestos para las municipalidades, ofreciendo la facilidad de que las mismas financien obras de
infraestructura de beneficio comunitario”. 10

2.2 ANALISIS TEORICO DE MERCADOS MUNICIPALES

2.2.1 MERCADO

Es un sitio destinado a la venta y compra de mercancias. Este es el lugar publico donde se realizan
alguna transaccion comercial de uno o varios productos (alimentos, ropa, materiales, etc.). Es también
un conjunto de establecimientos con un mismo propésito. 11

Su funcion principal es abastecer de productos que satisfagan las necesidades de consumo diarias de
una poblaciéon en general.

2. 2.2 MERCADO PUBLICO.

Establecimiento que se compone de edificios y areas libres que dan un espacio a comerciantes
minoristas que ofrecen productos agricolas y pecuarios, alimentos, abarrotes, y objetos de consumo
doméstico. Su capacidad se encuentra en funcion del agrupamiento poblacional donde se halla
emplazado, es decir a escala de vecindario, barrio, zona o distrito o nivel de ciudad (mercado central).
El conjunto se encuentra dividido en secciones correspondientes a los productos en oferta;
correspondiendo un promedio por puesto de venta de 7.00 a 12.00 m? incluyendo lo que es la
circulacién central. 12
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2.3. CONCEPTOS APLICABLES A MERCADOS

“Dentro de las comunidades latinas, ha prevalecido una jerarquia urbana central de una comunidad, la
cual estd conformada por una plaza o parque central, un edificio administrativo, un templo religioso, y
en muchos casos, un mercado.

Cualquier conjunto de transacciones o acuerdos de negocios entre compradores y vendedores se le
llama mercado.

En contraposicién con una simple venta, el mercado implica el comercio regular y regulado, donde
existe cierta competencia entre los participantes.

El mercado surge desde el momento en que se unen grupos de vendedores y compradores y, permite
gue se articule el mecanismo de la oferta y la demanda.

Los primeros mercados de la historia funcionaban mediante el trueque. Tras la aparicién del dinero, se
empezaron a desarrollar cédigos de comercio que, en ultima instancia, dieron lugar a las modernas
empresas nacionales e internacionales. A medida que la produccién aumentaba, las comunidades e
intermediarios empezaron a desempefiar un papel mas importante en los mercados.

El término mercado también designa el lugar donde se compran y venden bienes y, para referirse a la
demanda de consumo potencial o estimada” 5

2. 3.1 Administracion:

“Area administrativa que su funcién sera velar por el buen funcionamiento de todo el mercado y sus
alrededores.

Esta drea tiene a su cargo administrar, organizar y mantener el ordenamiento interno de las
instalaciones del mercado, especialmente en cuanto al cobro de tarifas, el aspecto higiénico vy
funcionamiento del mismo”. 6

( ) ( )
COMENTARIO: MERCADO, LUGAR COMENTARIO: LA ACTIVIDAD DE
DONDE SE LLEVAN A CABO EL INTERCAMBIO FUE REALIZADA POR
— I
INTERCAMBIO DE PRODUCTOS. LOS MAYAS A LA CUAL LLAMABAN
COMPRA Y VENTA DE ARTICULOS TRUEQUE.
VARIOS.
— —
. J . J

2. 3.2 Carga y descarga:
“Es el area que se propondrd para el abastecimiento del mercado, la cual tendrd como funcién la
recepcion de los productos que diariamente llegaran.

2. 3.3 Cocinas Comedores:
Son locales donde se prepara comida para los tres tiempos.

2. 3.4 Cocinas Individuales:
Son locales donde se preparan refacciones.
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2. 3.5 Cocinas colectivas:
Se prepara todo tipo de comida, el local debe llevar acabados impermeables y su drea minima debe ser
8.00 m? por persona” 6

2. 3.6 Circuito cerrado de radio:

Ambiente que se formula dentro de un mercado, con la finalidad de transmitir; musica, anuncios o
algun otro tipo de mensaje tanto para la comunidad del mercado como para los visitantes. Para
mantener el circuito cerrado se necesita de un conjunto de conductores que forman un anillo cerrado
por el que pasa la seiial de transmision.

2. 3.7 Rampa, Elevador:
“Dispositivo para el transporte vertical de personas o mercancias a diferentes plantas o niveles”.

2. 3.8 Jarcia:

“Dentro de mucho mercados se han colocado locales de venta Ilamados JARCIAS, los cuales su funcion
es vender productos de pesca, como anzuelos, comida para peces, cafias de pescar, redes”, etc. 5

2. 3.9 Lava verduras:
“Espacio donde se lavan y clasifican verduras y frutas. Surte de agua al piso de plaza y demas
ambientes que no poseen el servicio de agua”. 6

2. 3.10 Lenceria:

Otro local que no puede faltar dentro de las instalaciones de un mercado, es la venta de ropa interior
para dama y caballeros, se denomina lenceria.

2. 3.11 Merceria:

Dentro de las instalaciones del mercado se instalan locales de comercio con productos no perecederos
de bajo costo, pero de importancia para los que lo utilizan. Este local se llama merceria y es donde se
venden alfileres, botones, cintas, hilos, telas, etc.

2. 3.12 Montacargas:
Ascensor para elevar cargas pesadas.

2. 3.13 Tienda de Granos:

“Es un espacio seco, ventilado y protegido contra roedores, plagas, etc. Aqui se vende arroz, maiz,
frijol, café, ajonjoli, etc.”

2. 3.14 Tienda Seca:

Espacio donde se vende variedad de productos como; ropa, telas, calzado, etc. 6
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2. 3.15 Venta de animales:
Son espacios que deben de proveerse de instalacion de agua y drenaje especial para su lavado diario.

2. 3.16 Piso de Plaza, cubierto:
Funciona todos los dias y se venden productos de consumo diario como, granos, verduras, legumbres,
carnes, chicharrones, frutas, especias.

2. 3.17 Piso de Plaza, descubierto:

Funciona con mayor intensidad el dia de mercado especifico de cada localidad y, predominan las
ventas de granos, verduras, legumbres, articulos de jarcias, plasticos, frutas, artesanias, ventas de
calzado, productos de fantasia, merceria. Esta drea podra ser cubierta o descubierta”.

2. 3.18 Plaza:
“Lugar espacioso donde se reunen varias arterias peatonales o vehiculares y también vestibula la
circulacidon interna del edificio. 6

2.3.19 Local:

Se distribuirdn locales conforme al tipo de producto que se vender3, con las especificas dimensiones e
infraestructura. Estos locales son una parte determinada, que todos juntos conformaran el total del
mercado.

2. 3.20 Locatario:
Toda aquella persona que vende en un mercado.

2. 3.21 Locativo:

En un proceso de funcionamiento, hay varias maneras que las personas puedan tener derecho a
obtener un local, a través de un contrato de arrendamiento con una cuota accesible al adquiriente,
dependiendo de la dimensidon y condiciones del drea.

2. 3.22 Mercadotecnia:
Conjunto de técnicas dirigidas a obtener mas eficacia en la distribucién y en la venta de un producto. 6

2. 3.23 Mercadear:

Comerciar.

2. 3.24 Mercancia:
Lo que es objeto de trato o venta. 5
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2. 3.25 Mercar:
Comprar”.

2. 3.26 Proveedor:
“Persona, empresa, etc., que provee o abastece a una colectividad, una persona, una empresa, etc.”

2. 3.27 Tiendas mdviles o carpas:
“Son utilizadas en el piso de plaza descubierto, y su finalidad es proteger al vendedor de las
inclemencias de la naturaleza. Estas se desarrollan al finalizar el dia de mercado”. 6

2. 4. CATEGORIAS DE UN MERCADO:

2. 4.1 Clasificacion:
“Los mercados segun la influencia que ejerce la poblacidon a servir, como por su capacidad, en
Guatemala se divide en:

e Central de Mayoreo.

e Mercado Metropolitano.
e Mercado Sectorial.

e Mercado Cantonal.

2. 4.1.1 Central de Mayoreo:

Este tipo de mercado es de gran magnitud, y su finalidad es el intercambio al por mayor, y el
abastecimiento de mercados mas pequefios del drea urbana como rural, sirve para distribuir los
productos por todo el pais.

2. 4.1.2 Mercado Metropolitano:
La ubicacion de este mercado sirve a los usuarios especificos de una ciudad, los cuales estan dispersos
en todo el area metropolitana.

2. 4.1.3 Mercado Sectorial:
Este mercado da servicio a las personas que viven a mds de un kildmetro de distancia. También estd
apoyado por servicio de transporte urbano y extraurbano.

2. 4.1.4 Mercado Cantonal:

Este tipo de mercado da servicio a las personas que habitan en un radio de influencia no mayor a 1
kilometro de distancia. A este mercado también se le llama Mercado de Barrio o Zonal, y los usuarios
pueden desplazarse a pie sin ninguna dificultad. 7
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2. 5. ANALISIS DE FUNCION Y RELACION DE UN MERCADO:

Segln su clasificacién los mercados de Guatemala se pueden diferenciar a través de su capacidad de
compra y venta, por su ubicacidn fisica en relacién a los servicios publicos de la comunidad en el que se
encuentra. Para conocer la forma en que estan organizados, se identifican en 2 grupos denominados:
Mercado de Mayorista y Mercado de Minoristas”.

2. 5.1 Mercado de Mayoristas:
“las actividades que se realizan en este tipo de mercado, son al por mayor y, dentro de estos centros
de intercambio se encuentran:

e Central de Mayoreo.
e Mercado Metropolitano.

2. 5.2 Mercado de Minoristas:

Las actividades que se realizan en este tipo de mercado, son al por menor y al menudeo, se realizan
compras y ventas en pequefas cantidades, que se distribuyen en forma local y, dentro de estos
centros de intercambio se encuentran:

e Mercado Sectorial.
e Mercado Cantonal.

Dentro de la clasificacion de los mercados, debido a su capacidad de prestar el servicio, en algunos
casos pueden convertirse en Mercados de Mayoristas y Minoristas al mismo tiempo”. 7

MERCADO MAYORISTA

CENTRAL MAYOREO MERCADO METROPOLITANO

DIAGRAMA No. 4

FUENTE: Elaboracién propia.
MERCADO MINORISTA TEMA:

CLASIFICACION MERCADOS

MERCADO SECTORIAL MERCADO CANTONAL
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AGENTES EN UN MERCADO

Facilitar la accion de los comerciantes y agentes
intermediarios.

ADMINISTRADOR COBRADOR DE PUESTOS
Encargado del Realiza los cobros de
mantenimiento, control y arrendamiento a los
funcionamiento. puestos del mercado.
SECRETARIA PERSONAL DE

Atender al publico, brinda MANTENIMIENTO

apoyo al administrador. Mantenimiento a toda la

infraestructura.

CONTADOR INSPECTOR SANITARIO

En él se delega la Inspeccidn sanitaria a los

economia del mercado. productos que se venden

en el mercado.

SEGURIDAD
Encargado de brindar
seguridad y bienestar a los
usuarios del mercado.

DIAGRAMA No. 5
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

AGENTES EN UN MERCADO 7
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USUARIOS EN UN MERCADO

Son todas aquellas personas que hacen uso de las
instalaciones del mercado.

COMPRADOR VENDEDOR
Usuarios que adquieren Encargado de ofrecer la
productos en el mercado. mercaderia para quien la

quiera comprar.

USUARIO EVENTUAL
El que asiste en ocasiones
esporadicas.

r

USUARIO DIARIO
Es el que asiste con

regularidad a abastecerse
DIAGRAMA No. 6 productos

FUENTE: Elaboracién propia.

TEMA: L
USUARIOS EN UN MERCADO 7
USUARIO MAYORISTA

Quien realiza compras por
mayor para comercializar.

r

USUARIO MINORISTA

Quien realiza compras

consumo o venta al por
menor.
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2. 6. ZONA DE CARGA Y DESCARGA.

En el estudio de vialidad del proyecto debera contemplarse la procedencia y destino de productos para
determinar cudles serdn las vias que se utilizardn como ingresos especificos a las dreas de carga y
distribucidn.

IMAGEN No. 1
FUENTE: Manual CONADI.

TEMA:
/\/ ZONAS CARGA Y DESCARGA

2. 7. PARQUEO PARA INCAPACITADOS

Lugar reservado para estacionar vehiculos que son utilizados por personas con incapacidades fisicas
motrices. Debido al tamafio de estos vehiculos se requiere dimensiones adecuadas para ellos. Se
calcula uno de cada veinticinco areas de estacionamiento reservado para personas con discapacidad.
Los cajones deberdn tener 3.80 por 5.00 m, estar sefialados y préximos a los accesos. 13

—+“1..'z|r.|‘10+— ¢ 3.80 4 380 4 —$1.20 ¢

IMAGEN No. 2
FUENTE: Manual CONADI
= TEMA:
& —= PARQUEO MINUSVALIDOS
500 ~qH
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2. 8. PROGRAMA DE NECESIDADES

Se presentan todos los ambientes que se necesitan para realizar el proyecto. Aqui se desglosa
especificamente cada uno de ellos en cada una de las areas requeridas, se enumera la cantidad exacta
de cada una de las dreas necesarias, ademas permite articular légicamente los distintos elementos
integrantes.

2.8.1 ASPECTOS A CONSIDERAR PARA LA PLANIFICACION DE MERCADOS.
El inicio de la planificacién de un mercado se debe tomar ciertos aspectos o factores funcionales que
se deben considerar para el disefio y planificacidn, estos determinan el éxito de la misma.

2.8.2 ASPECTO POBLACION.

La cantidad de habitantes de un area especifica (ciudad, pais o continente) en un determinado
momento, debemos analizar el tamafo, composicidn y distribuciéon de la poblacién, sus patrones de
cambio a lo largo de los afios en funcidon de los nacimientos, defunciones y migracion, y los
determinantes y consecuencias de estos cambios (Demografia).

2. 8.3 ASPECTO CLIMA.
Incluye la seleccién correcta de los materiales, determina alturas internas y externas, ventilaciones,
temperaturas interiores y exteriores. 6,11, 12.

2. 8.4 ASPECTO ENTORNO URBANO
Es toda la urbanistica e infraestructura en su entorno urbano y/o natural del terreno donde se realizara
el proyecto.

2. 8.5 ASPECTO INTEGRACION ARQUITECTONICA.
Se determina el disefio de la volumetria, texturas, color, identidad, y con esto obtenemos el edificio
gue satisface una necesidad existente.

2. 8.6 LOS DIAS PRINCIPALES DE VENTA.
Determina los dias y las horas pico que los usuarios hacen uso del mercado.

2. 8.7 TIEMPO DE OPERACION.
Son las horas de funcionamiento de los mercados, incluyendo las horas extras que funcionan por las
cocinas y comedores que se quedan dando servicio por mds tiempo.

2.8.8 FACTOR DE ORGANIZACION.
Consiste en determinar cada una de las actividades necesarias para alcanzar los propdsitos a fines, asi
como asignarla a determinados individuos. 6, 11, 12.
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2. 9. EQUIPAMIENTO COMERCIAL

1. 9.1 ASENTAMIENTOS COMERCIALES NO PLANIFICACOS.

En los alrededores de los mercados publicos se encuentran puestos de venta; se trata de
asentamientos al aire libre. Algunos toldos rusticos protegen a los vendedores de las inclemencias del
tiempo. Este tipo de comercio esta contra la estética y la funcionalidad del centro urbano, por ello
deben tomarse medidas apropiadas de acuerdo a las caracteristicas de la poblacion.

2. 9.2 ANALISIS ESTADISTICO POBLACIONAL.
Es necesario tener conocimiento de estadista poblacional y su aplicacién; por tal razén se definieron
algunos conceptos que son muy importantes por su utilizacion.

2. 9.3 CAPACIDAD OPTIMA.
Queda determinada por la concurrencia maxima de usuarios y por la actividad a realizarse, de
conformidad a la eficiente utilizacidén de las instalaciones y su costo de operacién minimo o razonable.

2. 9.4 FRECUENCIA DE USO.

Aspecto determinado a través de la cantidad de usuarios que utilizan el equipamiento, como un
porcentaje de la poblacién total. Este factor evidencia en su caso, la construccién, mantenimiento y
aprovechamiento maximizado del equipamiento. 12

2. 9.5 VIALIDAD URBANA.

La estructura del sistema vial de todo centro poblado, debe responder a los requerimientos de su
crecimiento fisico y de desarrollo especificamente. Establecidos para dicho centro y para area de
influencia, basicamente en atencidn a criterios de optimizacién de las distancias entre actividades,
minimizacién de los costos de instalacién del servicio, y racionalizacién de las frecuencias de viajes,
estableciendo una correspondencia directa entre jerarquias de agrupamientos: Residencias,
vecindarios, barrios, zonas o distritos y los respectivos rangos de vias del sistema adoptado.

2.9.6 INTEGRACION.
Aporta los elementos claramente nuevos y visibles para asegurar la conservacién de un objeto.

2. 9.7 LOS SERVICIOS.
Dentro de lo que es el disefio urbano, deben ser atendidos satisfactoriamente los servicios de
circulacién, confort, necesidades basicas de alimentacidn, la recreacién y los servicios de apoyo.

2. 9.8 LOCALIZACION.
Posicidn mas conveniente del equipamiento en relacion jerarquica a sus similares y con los demas
tipos de equipamiento y con la estructura funcional del centro urbano. 12.
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2.9.9 MORFOLOGIA.

Se constituye en relacion a la dialéctica con el de tipologia. Se refiere a la forma urbana tal como ésta
es configurada por los trazados varios y parcelarios y por la volumetria de la edificacidon. Relativo a la
forma del espacio interno y externo.

2.9.10 ORDENACION.
Disposicion de los elementos configuradores del espacio urbano como calles, plazas, parcelas, tipologia
de la edificacion.

2.9.11 ORDENANZA.

Conjunto de parametros urbanisticos que definen la forma, el uso y el volumen de la edificacion
permisibles en las distintas partes de la ciudad. Contiene un plano y un texto, este es parte del plan de
ordenacién urbana.

2. 9.12 PAISAJE URBANO.

Nocidn ligada a la psicologia de la percepcidn y basada en la idea de que el observador puede obtener
una imagen de la ciudad, que es susceptible de ser aprehendida, retenida y aprobable. La idea de
paisaje urbano, como la legibilidad e imaginacién estd vinculada a las corrientes criticas con el
funcionalismo. 11, 12

2.9.13 RADIO DE INFLUENCIA.

Este factor indica la importancia fisica de servicio que presta el equipamiento, en funcién del tipo de
movilizacién o transporte utilizado, asi como, de la accesibilidad, clima, condiciones geograficas,
socioecondmicas, densidades de poblacién, organizacién administrativa y, en especial el tipo de
actividad a realizar.

e Radio de 400 m relaciones normales, frecuentes o numerosas a pie.

¢ Radio de 800 m relaciones normales, menos frecuentes y menos numerosas a pie.

e Radio de 1600 m relaciones excepcionales, poco frecuentes y poco numerosas o uso de
servicios de transporte.

2.9.14 URBANISMO Y ARQUITECTURA.

La obra del arquitecto debe encaminarse a satisfacer, a toda costa, las necesidades de las personas que
se la confian. Mientras mas acertadas sean las soluciones al problema arquitecténico, mas
INDIVIUDALIZADA resultard la obra, mas a la MEDIDA. El urbanista despersonifica, agrupa, ordena
nucleos cuyo minimo sera la familia, pero ésta en conjunto colectivamente.

2.9.15 UMBRAL DEL EQUIPAMIENTO.
Se refiere al nivel o momento en que determinado equipamiento hace su aparicién o debe satisfacer
necesidades especificas de los usuarios. 11,12
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MARCO TEORICO LEGAL

Capitulo que contiene las bases legales, la normativa y reglamentacién relacionada al tema de estudio.

3. 1. REGLAMENTO DE CONSTRUCCION DEL MUNICIPIO DE GUATEMALA.

(Leyes de Guatemala, Decreto Presidencial 583).

Reglamento que rige todas las actividades de construccién, ampliacion, modificacion, reparacién y
demolicion de edificaciones que se lleven a cabo en la Ciudad de Guatemala y dentro del area de
influencia urbana, segun el articulo 6° de la Ley preliminar de Urbanismo, Decreto presidencial 583.

REGLAMENTO CONSTRUCCION

ARTICULO 57
Clasifica las obras industriales como
construcciones tipo A

ARTICULO 86
Determina el estado de la edificacion
por la que considerada insegura.

ARTICULO 91
Define a la alineacién municipal
sobre el plano horizontal, limite
entre propiedad privada, municipal

ARTICULO 93
Gabarito permisible, perfil limite
aéreo hasta el cual se puede
construir.

ARTICULO 84
Responsabilidad del propietario con
respecto al estado de la edificacion

cualquiera que sea esta.

ARTICULO 87
Establece que toda edificacion
insegura debera ser desocupada,
reparada, demolida o removida.

ARTICULO 92
Lineas de fachada, limite hasta
ddnde puede llegar la edificacién
hacia calles o avenidas.

ARTICULO 96
Toda construccidn deberd sujetarse
a la alineacién municipal.

DIAGRAMA No. 7

FUENTE: Elaboracion propia.

TEMA: ARTICULOS
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REGLAMENTO CONSTRUCCION

ARTICULO 103 ARTICULO 109, 110
Férmula para calcular la altura de Establece el area de parqueo para
una edificacién medida desde la via vehiculos que haran uso de
publica edificaciones.
| |
ARTICULO 127 ARTICULO 137

Establece dimensiones e indices de Todo ambiente debe estar

ocupacioén. compuesto de ventilacién e

iluminacién natural.

CAPITULO IV
ARTICULOS 144 AL 148

Especifica dimensiones y normas
minimas de circulacién.

DIAGRAMA No. 8
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
ARTIiCULOS 14

3. 2. REGLAMENTO DEL MANEJO DE DESECHOS DEL MUNICIPIO DE GUATEMALA.
(Leyes de Guatemala, Acuerdo COM. No. 028-2002)

Regula el sistema de almacenamiento, limpieza, recoleccidn, transporte, reciclaje y disposicién final de
los desechos sdlidos del municipio de Guatemala.
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DESECHOS SOLIDOS
ARTICULO 7 ARTICULO 7
Define el proceso de manejo de Establece los sitios de
desechos sélidos. almacenamiento temporal de los
desechos.
ARTICULOS 11 al 13 ARTICULOS 26
Especifica la responsabilidad del Establece la contratacion de servicios
almacenamiento de los desechos en de recoleccion de desechos.

lugares apropiados reciclaje.

ARTICULOS 17, al 20
Especifica las normas generales para
la construccidn de edificios
industriales.

DIAGRAMA No. 9
FUENTE: Elaboracidn propia.
TEMA:
ARTICULOS 15

3. 3. CODIGO MUNICIPAL

(Leyes de Guatemala, Decreto nimero 12-2002)

Tiene por objeto desarrollar los principios constitucionales referentes a la organizacion, gobierno,
administracién, y funcionamiento de los municipios y demds entidades locales determinadas en este
Cddigo y el contenido de las competencias que correspondan a los municipios en cuanto a las materias
que éstas regulen.
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CODIGO MUNICIPAL

ARTICULO 53 ARTICULO 67
Atribuciones y obligaciones Promover todo tipo de actividad
correspondientes al alcalde para hacer econdmica, para mejorar la calidad de
cumplir ordenanzas. vida de los habitantes.
R R
ARTICULO 69 ARTICULO 72
El gobierno central, podra prestar Los servicios publicos municipales deber
servicios locales cuando el municipio lo ser regulados por el municipio y
solicite. garantizar el funcionamiento.
¥ ¥
ARTICULO 73 ARTICULO 74
Los servicios publicos seran La municipalidad tiene la facultad de
administrados por la municipalidad, otorgar la concesion de la prestaciéon de
mancomunidad, concesiones, cddigo. servicios publicos en el territorio.
¥ ¥
ARTICULO 95 ARTICULO 97
El consejo municipal tendra una oficina Para administracién y consolidaciéon
municipal de planificacién para los financiera del sector publico
proyectos.
R R
ARTICULO 100 ARTICULO 108
Ingresos del municipio constituidos por Venta, permuta y arrendamiento de
los ingresos de servicios. bienes del municipio sujetas a
disposiciones de la ley.

ARTICULO 113 ARTICULO 130
Requisitos y condiciones de préstamos Inversiones que se hardn en la creacidn,
internos y externos, financiamiento de mantenimiento y mejora de los servicios
proyectos. publicos municipales.

DIAGRAMA No. 10
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
ARTICULOS 8
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3. 4. CODIGO DE SALUD.

(Leyes de Guatemala, Decreto nimero 90-97). Regula lo relativo a las acciones de prevencion,
promocion, recuperacién y rehabilitacion de la salud de todos los habitantes de la republica de
Guatemala. Leyes con respecto a la supervision de la aplicacion de las normas sanitarias sobre
produccién, conservacién, transformacion, almacenamiento, elaboracién, fraccionamiento, transporte,
distribucién, comercio, importacion, exportacién, expendio y calidad de alimento.

CODIGO DE SALUD

ARTICULO 1 ARTICULO 2
Derecho a la salud de todos los Salud; resultante de la interaccién entre
habitantes de la Republica de el nivel de desarrollo y condiciones de
Guatemala. vida del pais
¥ ¥
ARTIiCULO 3 ARTICULO 4
Ciudadanos como responsables de la Responsabilidad del Estado y deber en
conservacién y mejora de su salud el cumplimiento de la salud de los
personal, familiar y comunitaria. habitantes.
N N
ARTICULO 72 ARTICULO 74
Programa de prevencién y control de Evaluacién de impacto ambiental y
riesgos ambientales. Las salud, para determinar medidas de
municipalidades las promoveran. prevencion y mitigacidén necesarias.
X X
ARTICULO 75 ARTICULO 121
Criterios, normas y estandares contra Autorizacién sanitaria, instalacién y
sustancias y materiales peligrosos funcionamiento de establecimientos
publicos o privados.

DIAGRAMA No. 11
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
ARTICULOS 16
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3.5 LINEAMIENTOS BASICOS PARA DESARROLLAR MERCADOS:

3.5.1 Lineamientos del Estado:

“Es la legislacién bdsica que rige el servicio de mercados que estd incluido en la Constitucién de la
Republica de Guatemala, Cdédigo Municipal, Normas Reglamentarias para el arrendamiento vy
funcionamiento de los mercados del area Metropolitana de Guatemala.

Dentro de las normativas estatales, se mencionan obligaciones establecidas en relaciona al proyecto,
las cuales se mencionan a continuacion:

e Promover en forma sistemadtica la descentralizacion econémica administrativa, para
lograr un adecuado desarrollo regional del pais.

e La defensa de consumidores y usuarios en cuanto a la preservacién de la calidad de los
productos de consumo interno y de exportacion para garantizarles su salud, seguridad y
legitimos intereses econémicos.

e Promover el desarrollo ordenado y eficiente del comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos nacionales”. 2

3.5.2 Lineamientos Municipales:

e “Los mercados se consideran un servicio publico municipal.

e Las Municipalidades celebran contratos y otorgan concesiones para el funcionamiento
de los servicios.

e Son las municipalidades las propietarias de los terrenos, edificios e instalaciones de los
mercados publicos. Son las municipalidades las que administran y mantienen los
servicios que preste el mercado de acuerdo con sus propios reglamentos internos y
aquellos que emanen del INFOM”. 8

3.6 AREA MiINIMA DE UN MERCADO:

“El punto a estimar en este inciso es cual sera el tamafia minimo que debe tener un mercado para que
funcione adecuadamente y sea viable construirlo.

“Este tamaifio minimo que debe tener un proyecto de este tipo, depende de varios factores:

e La proximidad o no, de alglin mercado de gran magnitud.
e El nivel de renta de los usuarios.
e Lademanda real de la comunidad a beneficiar.

Un mercado puede ser viable y factible, si en su area de influencia directa residen minimo cerca de
20,000 habitantes, incluyendo su proyeccién”. 9
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3.7 LOCALIZACION DEL MERCADO:

“Si existe un plan de desarrollo urbano, ubicar el proyecto dentro del area disponible, pero si no existe,
ubicarlo tomando en cuenta los siguientes lineamientos:

a) Localizaciéon por Tradicidn:
Para construir un mercado debe tomarse en cuenta el lugar que la comunidad posee donde
se localiza el drea de comercio por tradicidn.

b) Terreno Municipal:
Si la municipalidad tiene un terreno propio para la construccién de un mercado, la
construccion sera justificable, tomando en cuenta los siguientes requisitos:

e Ubicacién acorde con el tipo de mercado.
e Equidistante al drea que prestara el servicio, con un radio de influencia
adecuada al tipo de mercado por elaborar. 9

3.8 CONDICIONES TOPOGRAFICAS:

La topografia del terreno debe ser de preferencia regular o con pendiente moderada, entre el 2% y 5%,
sino es asi se tomaran los siguientes criterios:

e Adaptacién del disefio del proyecto a la topografia existente del terreno,
considerando movimientos de tierra.

e Tomar en cuenta lo existente en el terreno como construcciones, vegetacion,
etc. 9

3.9 SERVICIOS DE INFRAESTRUCTURA:

Para el disefio del proyecto, se tomara en consideracion, los servicios publicos con que cuenta, tanto la
poblacién como el drea determinada a utilizar. Dentro de estos servicios algunos ya existen y otros se
crearan a consecuencia del disefio. Los basicos pueden considerarse de la siguiente manera:”

e Agua potable.

e Drenajes.

e Electricidad.

e Area para tratamiento de aguas servidas (ubicada a 100 metros de distancia del
mercado en direccion oeste).

¢ Vias de acceso adecuadas. 9
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e Vias de acceso:

El drea para realizar un proyecto de mercado, deberd contar con amplias y fluidas vias de
acceso para proporcionar una rapida descarga de productos, funcidén basica en este tipo de
proyectos, asi como facilidad en el acceso del usuario.

Previo a la seleccion del area del mercado, debe contemplarse que las vias de acceso al
mismo, tengan capacidad en su seccion y tipo de carga, permisible para soportar el
aumento del niumero de y frecuencia de vehiculos que circulan, sobre todo los de carga que
son mas pesados.

3.10 AREAS BASICAS QUE CONFORMAN UN MERCADO:

3. 10.1 Area de Estacionamientos:
En este tipo de proyecto, se debe definir y delimitar las dreas de estacionamiento de vehiculos
particulares. Para calcular los estacionamientos, se tomara 1 parqueo por cada 25 puestos fijos.

3. 10.2 Area de higiene y limpieza:

El proyecto requiere de un control rigido de higiene y limpieza de los productos que se comercializan,
pues depende mucho de estos controles, la calidad y salubridad de los productos incorporando un
area especifica para el control de cada uno. Por ello, se recomienda un solo ingreso de productos al
mercado y que esté apoyado por las siguientes areas:

e Areade cargay descarga.

e Areade lavado y limpieza de productos.

o Area de control de higiene y calidad.

e Bodega de decomisos e incineracion de productos.
o Area de basura.

o Area de almacenamiento de productos.

Estas dreas son recomendables, pues de ellas depende el orden, limpieza e higiene del mercado.
Al normar un solo ingreso de productos al mercado, se puede lograr por especialidad de productos,
por ejemplo:

e Productos que necesiten control de limpieza y calidad; verduras, frutas, flores,
granos, carnes.

e Productos que deben llevar sello de higiene; carnes, pollo, embutidos, pescado

e Productos libres de empaque; alfareria, cristaleria, artesania, frutas, verduras. 9
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3. 10.3 Area de servicios sanitarios:
Se colocardn con orientacidn sur-este y, seguin las dimensiones del mercado se podrad contemplar un
solo nucleo de sanitarios o varios que cumplan con los siguientes requisitos. Se recomienda
ventilacién cruzada, penetracién del sol durante la mayor parte del dia.
Contar con infraestructura adecuada de agua potable y drenajes, incluyendo el
tratamiento de aguas servidas.
Acceso desde todos los puntos del mercado. Si se contempla un solo nucleo de
sanitarios y los comedores no cuentan con este servicio, se recomienda que
esté a una distancia no mayor de 150 metros.
e Para el disefio de unidades de sanitarios se instalard un servicio para hombres y
uno para mujeres por cada 900 m? de area comercial; tomando como unidad
para hombres un inodoro o urinal y un lavamanos; y para mujeres un inodoro y
un lavamanos.
Para el buen funcionamiento del servicio, se recomienda se cobre por el uso y, que los ingresos sirvan
para los suministros y equipo de limpieza”.

3. 10.4 Area de Basura:

Este edificio comercial generara grandes cantidades de basura, por ello, se debe dar mucha atencién a
esta drea, ya que del control de la misma depende que la higiene, la limpieza y el confort de los
usuarios e inquilinos sea bueno. Por eso se recomienda que antes de ingresar los productos al
mercado sean liberados de sus empaques, los que asi se requieran, para luego colocar los productos
desechables en un area especifica”. 9

AREAS BASICAS DE UN MERCADO

ESTACIONAMIENTOS AREA DE HIGIENE Y LIMPIEZA

SERVICIOS SANITARIOS AREA DE BASURA

DIAGRAMA No. 12
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

AREAS BASICAS DE UN MERCADO
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3.11 SECTORIZACION INTERNA DEL MERCADO:
“Dentro del desarrollo interno del mercado se plantea una organizacién espacial que permite facil

visualizacién y obtencién de los productos, por lo tanto, las areas deben clasificarse de acuerdo con las
caracteristicas del manejo de los productos y la limpieza del mercado.

3. 11.1 Area Semihtiimeda:

Es el drea que necesita de instalacidon de agua para limpieza de productos o puestos, aqui los pisos se
deben lavar y los productos mismos tienen que estar lavados para su comercializacion como: frutas,
hortalizas, flores, etc.”

3.11.2 Area Himeda:

Es el drea en que se ubican los puestos que requieren de instalacién de agua para el lavado del
producto e instrumentos, como: carnicerias, marranerias, venta de mariscos, pollerias y comedores.

3. 11.3 Area Seca:

Es el drea que no necesita agua, por tratarse de productos como; venta de granos, abarrotes,
productos de primera necesidad, venta de calzado, ropa, etc.” 9

SECTORIZACION INTERNA MERCADOS

AREA HUMEDA DIAGRAMA No 13 ‘
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
SECTORIZACION INTERNA MERCADOS

AREA SEMIHUMEDA

AREA SECA
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3 .12 CIRCULACIONES:

“Las circulaciones de un mercado pueden clasificarse de primer, segundo y tercer orden y, se definen
de la siguiente manera:

3. 12.1 Circulacidn de primer orden:

Se les llama asi a las circulaciones destinadas al ingreso y egreso de compradores al mercado, asi como
el acceso al drea de parqueo, descarga y circulacidn perimetral a los accesos al mercado. Se le debe de
dar 2.50 metros de ancho.

3. 12.2 Circulacidn de segundo orden:

Son las circulaciones utilizadas por vendedores para acceso de productos a los comercios y, como es el
principal ramal de circulacion de compradores, de aqui se desprenden las circulaciones de tercer
orden. Para estas circulaciones se debe dar 2.20 0 2.00 metros de ancho.

3. 12.3 Circulacion de tercer orden:
Son utilizadas por los compradores dentro del mismo sector de ventas afines y comunican ramales
principales. Para estas circulaciones se debe dar 1.50 metros de ancho”. 7

1 S |
2,5m 1,5m 2m 1,5m
PRIMER ORDEN SEGUNDO ORDEN TERCER ORDEN CUARTO ORDEN
IMAGEN No. 3
FUENTE: Manual CONADI.
TEMA:

CIRCULACION PEATONAL
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3.13 CAPACIDAD:

En virtud del intenso movimiento que el mercado tiene en horas de la mafiana, lo que origina
concurrencia de gran numero de personas, productos, vehiculos y, en muchos casos animales. Un
mercado requiere por lo general de superficies extensas con facilidad de acceso.

3. 13.1 Capacidad por ntimero de pobladores:

La cantidad de pobladores a los que sirve es determinante en la elaboracién de pardmetros y
dimensiones del mercado, influyendo las costumbres y tradiciones y, para la elaboraciéon de los
primeros parametros puede considerarse el siguiente factor, sujeto a condiciones propias de cada
comunidad. 0.94 m? por poblador a servir”.

3. 13.2. Capacidad por programa de necesidades:
“Quizas el mejor criterio adaptado a nuestro medio, es el establecimiento previo de un programa de

necesidades derivada de las condiciones imperantes, asi como las necesidades futuras. Su tamaiio se
determinara, en base a la suma de las dreas parciales, resultante de los diferentes grupos de locales y
demas elementos constitutivos del mercado, ddndole una importancia considerable a la diferenciaciéon
de funciones del mismo”. 7

3.14 NORMAS SEGUN INSTITUTO DE FOMENTO MUNICIPAL, INFOM:

3. 14.1 Ubicacién de terreno:
Para la ubicacion de los predios a utilizar para la edificaciéon de un mercado, se deben considerar los
aspectos siguientes: 6
e Costumbres del lugar.
e Dias principales de mercado.
¢ Tipos de venta.
3. 14.2 Factores para el disefio:
3. 14.2.1 Funcionamiento.
e Considerando: materiales, equipo, capital y mano de obra.
e Organizacién: determinar cada una de las actividades necesarias para alcanzar los propdsitos
afines, asi como asignarlas a determinados individuos.
3. 14.2.2 Equipamiento.
e Tomando en cuenta todos los instrumentos necesarios para realizar las actividades
establecidas.
3. 14.2.3 Aspectos funcionales.
e poblacion.
e Ubicacion.
e Clima.
e Entorno urbano.
e Materiales.
e Aspecto fotografico.
e Vialidad.
e Costumbres y tradiciones.
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AREAS MiNIMAS EN UN MERCADO

ADMINISTRACION
30 m? oficina, espera,
bodega y s.s.

BASURERO
0.08 m? por cada metro
cuadrado mercado mas
area de carga y descarga

COCINA COMEDOR
2.25 m2 del drea de
mesas.

COCINAS INDIVIDUALES
2.00 m? por persona.

COCINAS COLECTIVAS
8.00 m? por persona.

LAVA VERDURAS
0.10 m?2 por cada local de
piso plaza.

TIENDA DE GRANOS
4.80 m? como minimo.

TIENDA SECA
7.00 m?2 de 4drea minima.

VENTA DE ANIMALES
4.00 m? como minimo.

DIAGRAMA No. 14
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

AREAS MINIMAS MERCADOS. 6

PISO PLAZA DESCUBIERTO
2.25 m? por plaza.
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3.15 FONDO PARA LA CONSTRUCCION DE MERCADOS:

La Constitucién Politica de la Republica de Guatemala, sefiala que:

Las municipalidades deben de invertir fondos del 8% constitucional del presupuesto nacional en obras
de infraestructura que mejoran el ingreso y la calidad de vida de los habitantes, Y el 2% en
funcionamiento municipal. 6

3.16 NORMAS SEGUN REGLAMENTO DE LA DIRECCION DE ABASTOS DE LA
MUNICIPALIDAD DE GUATEMALA:

Articulo 6to, Locales:
Los locales se clasifican por categorias de primera, de segunda y de tercera, segln la naturaleza
o expendio y el equipamiento que requieren para su funcionamiento.

a) Son locales de primera categoria, ventas de carne de res, de marrano, de aves, de
mariscos, comedores, cocinas, refresquerias y artesanias tipicas.

b) Segunda categoria, abarrotes, productos lacteos y miscelaneas.

c) Tercera categoria, verduras, frutas, flores, comida preparada.

La venta o expendio de cualquier otro articulo no especificado en las categorias anteriores,
serd el administrador del mercado quien determine su clasificacion.

Articulo 8vo, Locales preferenciales:
Los locales estaran catalogados segln su ubicacién y localizacién en preferenciales A vy
preferenciales B.

a) Locales preferenciales A:
1. Los que estan ubicados en la esquina de un sector y localizados en cualquier
acceso del mercado.
2. Los que estan ubicados en la esquina de un sector y localizados en el cruce de
dos o mas vias de circulacién principal dentro del mercado.

b) Locales preferenciales B:
1. Los que estan ubicados en la esquina de un sector y no estan comprendidos en
el inciso anterior.
2. Los que estdn ubicados de tal forma que uno de sus frentes dé hacia una via de
circulacién principal.
3. Los que estan ubicados inmediatamente después de un local preferencial A. 17
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MARCO REFERENCIAL
4. 1. ANALISIS GENERAL
4. 1.2 REPUBLICA DE GUATEMALA.
La republica de Guatemala se encuentra localizada en la parte norte del Istmo centroamericano; limita
al norte y al oeste con la republica de México; al sur con el océano pacifico; al este con el océano
atlantico, y las republicas de Belice, Honduras y El Salvador. Se halla comprendida entre los paralelos
13° 24" a 18° 30’ latitud norte y entre los meridianos 87° 24" a 92° 14’ longitud oeste. Su extension
territorial es de 108,889 Km?2.
Estaciones del afio; invierno y verano, su clima es variado de acuerdo a su topografia.
Esta dividida politicamente en 8 Regiones, 22 departamentos y 331 municipios. 18
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FUENTE: Elaboracion propia.
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4. 2. DATOS GENERALES DEL DEPARTAMENTO DE JUTIAPA:

“El Municipio de Jutiapa, es ademds cabecera municipal y departamental de Jutiapa, se encuentra
situado en la parte nor-oeste del departamento, en la Regidn IV o Regidn sur-oriental. Se localiza en la
latitud 14°16°58” y en la longitud 89°53°33”. Limita al norte con los municipios de Monjas (Jalapa), el
Progreso y Santa Catarina Mita (Jutiapa); al sur con los municipios de Comapa y Jalpatagua (Jutiapa); al
este con los municipios de Asuncidn Mita, Yupiltepeque y el Adelanto (Jutiapa); y al oeste con los
municipios de Quezada, Jalpatagua (Jutiapa) y Casillas (Santa Rosa).

Cuenta con una extension territorial de 620 Km? y se encuentra a un altura de 905.96 n.s.n.m. por lo
gue generalmente su clima va de calido a templado. La distancia de esta cabecera municipal a la
Ciudad Capital es de 124 kildmetros. 19
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| DIVISION POLITICA ADMINSITRATIVA DE JUTIAPA I

MUNICIPIOS Y DISTANCIAS DE LA CABECERA MUNICIPAL

MUNICIPIO DISTANCIA (KM)
1. JUTIAPA 00
2. EL PROGRESO 22
3. SANTA CATARINA MITA 35
4. AGUA BLANCA 53
5. ASUNCION MITA 30
6. YUPILTEPEQUE 24
7. ATESCATEMPA 59
8. JEREZ 39
9. EL ADELANTO 36
10. ZAPOTITLAN 41
11. COMAPA 36
12. JALPATAGUA 37
13. CONGUACO 53
14. MOYUTA 60
15. PASACO 53
16. SAN JOSE ACATEMPA 32
17. QUEZADA 18
MAPA No. 4
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

DIVISION POLITICA DE JUTIAPA. 19
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La cabecera municipal de Jutiapa cuenta con 109,910 habitantes y 25,037 viviendas. Cuenta con 192
comunidades y los parajes La Caleta y Mal Paso. La cabecera departamental estd situada en una
meseta muy plana que se extiende en su mayor longitud de este a oeste, siendo de norte a sur
bastante estrecha, principalmente en el centro, que es donde se encuentra el Parque “Rosendo Santa
Cruz”, la Iglesia Parroquial de San Cristébal, los edificios publicos: Gobernaciéon Departamental, el
Antiguo Cuarteldn, el cual sirvio para el funcionamiento del Instituto “Adolfo V. Hall” durante varios
afios, muy cerca se encuentra el edificio de la municipalidad; edificio que en otro tiempo fue Ila
Administracién de Rentas Internas, hoy se conoce como Superintendencia Tributaria SAT, se encuentra
también el moderno edificio de la escuela urbana “Lorenzo Montufar” y los principales centro
comerciales. Muy cerca del parque se encuentran los estudios de Radio Tamazulapa y Radio Kbuena,
Banrural. Esta cabecera se encuentra limitada por barrancos tanto por el norte como por el sur, por lo
gue puede decirse que no tiene mas que dos entradas, la del este y la del oeste.

Entre sus principales vias de comunicacidn se encuentra, carretera Interamericana CA-1 que por oeste
proviene de Cuilapa, Santa Rosa y unos 7.5 Km Al nor-oeste enlaza con la Ruta Nacional 2 o CA-2 la
cual hacia el norte conduce a la cabecera municipal de El Progreso, Jutiapa, del mencionado
entronque por la CA-2, 20 km al este se llega a Asunciéon Mita y 20 km hacia el sur, se llega a la aldea
San Cristobal Frontera, que limita con la republica de El Salvador. De Jutiapa por la Ruta Nacional 23, a
21 km. Hacia el Sur-este se llega a Jerez, ubicado también con la Frontera de El Salvador. Ademas

existen Rutas departamentales y veredas que comunican a los poblados rurales y municipios vecinos.
19

FOTOGRAFIAS No. 8y 9 COMENTARIO: LOS JUTIAPANECOS MARCAN
., ) UN ESTILO DE VIDA, EL CUAL SE DEBE A LAS
FUENTE: Elaboracion propia. ACTIVIDADES DE GANADERIA PROPIAS DE LA
TEMA: REGION, SOCIEDAD MACHISTA, Y
JUTIAPA. MUESTRAN CARACTER FUERTE. AUNQUE

SON AMIGABLES.
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4. 2.1 CARACTERISTICAS CULTURALES DE JUTIAPA:

Jutiapa es conocida como “La Cuna del Sol”, basada en esta frase nace el diseiio de la fachada principal
y Unica, ya que el lugar donde estd ubicado el actual edificio municipal, no hay un estilo predominante
por lo que el tipo de arquitectura que se le da alrededor del edificio es ecléctica, dando como
resultado una fachada que juega con el estilo de la arquitectura Ecléctica, Mediterrdnea y Moderna.

El edificio lleva al centro un sol de forma abstracta, a los lados vidrio y al centro en el primer nivel dos
columnas redondas con jardin a los lados.

4.2.1.1 CULTURA SOCIAL:

Los habitantes de Jutiapa se dedican a la compra y venta de ganado, esta es su principal caracteristica.
En el municipio, aunque la mayoria de los terrenos que la rodean son aridos y propios para la crianza
de ganado, existen partes bastante fértiles donde se produce café de muy buena calidad, cafia de
azucar, maiz, frijol, tabaco, papa, maicillo y lenteja. Debido al incremento de la ganaderia y la
magnifica calidad del pasto, se produce queso y mantequilla para surtir no solo al mercado local, sino
también al interior del pais. Ceramica tradicional, sombreros y trenzas de palma, candelas, productos
de cuero, teja y ladrillo de barro. Alfareria; venta de vasos, cantaros, tinajas, platones y trastos de
barro pintado y barnizado, productos que constituyen la base del comercio jutiapaneco.

Jutiapa cuenta con un total de 50 industrias de diferente tipo de producciéon, entre las que figuran,
confeccién de ropa, soldadura autégena, galvanizada, metalica, alimentos, panaderia, fabrica de masa
(MINSA).

4.2.1.2 ASPECTOS CLIMATICOS DE JUTIAPA:

CLIMA:

El clima es generalmente templado y muy sano, pero existen zonas de tierra caliente y algunas zonas
de clima frio, la temperatura es de 20° C (promedio anual).

Segun los datos del Observatorio Nacional corresponde a la estacién en Jutiapa para 1972 y que
cubren un periodo de 4 afios de registro, dieron como resultado una temperatura media anual de
22.3°C, promedio maximo de 26.8°C, promedio minimo de 17.9°C, absoluta maxima de 33.5°C y
absoluta de 9.9°C. La precipitacién total fue de 1,146.2 milimetros, con 96 dias de lluvia y humedad
relativa media de 74%, debido que se encuentra cerca del océano pacifico y de esta costa se
desprenden varios riachuelos.

Los meses criticos en el municipio de Jutiapa son marzo (a partir del dia 21) y abril (hasta el dia 30). 19
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4. 3. DATOS GENERALES DEL MUNICIPIO DE ATESCATEMPA:
4.3.1 NOMBRE OFICIAL:
“Atescatempa, municipio de Jutiapa, departamento de Guatemala.

4.3.2 ETIMOLOGIA DEL NOMBRE:

Su etimologia deriva de las voces pipiles, Atezcatl, que quiere decir “A la Orilla de la Charca” (Atezcatl
Orilla, Tentil: Charca).

Se cuenta que esta fue una ciudad populosa, su cacique era Atezcatl, quien lucho fuertemente por la
conservacién de su raza especialmente contra el principe, Yupiltepec, quien lo engafio proponiéndole
un trato, en el cual la princesa Tiu-Cal, hija de Atezcatl, jugd un importante papel.

Se dice que cuando ella mojé sus pies en la quebrada, el volcdn Chingo, derramd sus aguas que
formaron la laguna de Atescatempa, inundando la ciudad antigua, debiendo trasladarse la ciudad de
los pipiles al lugar denominado Jabillal.

Ya aqui, una nueva erupcion del volcan Chingo, la destruyé completamente emigrando definitivamente
su poblacién al lugar en donde se encuentra actualmente, sin embargo el imperio pipil terminé cuando
su ciudad fue incendiada por los espafioles, conservdndose aun vestigios de la misma.

4.3.3 LOCALIZACION Y DISTANCIAS:

El municipio se ubica al oriente del pais, sirviendo de limite fronterizo con la hermana republica de El
Salvador, dentro de las coordenadas siguientes: latitud 10°14’30”, longitud 89°44'28” a una altitud de
2,000 a 2,300 pies sobre el nivel del mar. 1

4.3.4 MARCO LEGAL:

Paso a la jurisdiccion del distrito de Jutiapa, cuando el departamento se dividié en tres distritos para
mejorar su administracion segun lo dispone el decreto del gobierno del 23 de Febrero de 1848. Por
decreto gubernativo del 8 de mayo de 1852, se cred el departamento de Jutiapa incorporandose los
municipios de Atescatempa.

4. 3.5 SUPERFICIE:
Su area aproximada, seguin estimacion del IGN, es de una extension territorial de 68 km?2.

4.3.6 COLINDANCIAS:

Colinda al norte con Asuncion Mita, al sur con Jeréz, al este con la republica de El Salvador y al oeste
con Yupiltepeque. Por la ruta Panamericana, se encuentra a una distancia de 174 km, de la ciudad
capital de Guatemala; de ésta a la cabecera departamental de Jutiapa hay 116 km. De la cabecera
departamental hasta San Cristdbal Frontera, hay 50 km, y de ésta hacia la cabecera municipal de
Atescatempa dista 8 km, por la Ruta No. 5. 1
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4.3.7 SITUACION SOCIOPOLITICA:

El municipio cuenta con 29 sitios poblados, 10 aldeas y 19 caserios que albergan a 2,958 familias,
siendo las mds pobladas la cabecera municipal, aldea San Cristébal Frontera, aldea Horcones, aldea
San José Contepeque y aldea el Zapote.

4. 3.8 HABITANTES:
La poblacién total del municipio de Atescatempa es de 15,610 habitantes, 7,748, son de sexo

masculino y 7,862 de sexo femenino. En su totalidad, la poblacién es catalogada como no indigena o
ladina.
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ALDEAS Y HABITANTES DE
ATESCATEMPA
LUGAR POBLADO No. VIVIENDAS
1. ATESCATEMPA CABECERA 2,691 530
1.1SANSUQUE 586 135
1.2LA GLORIA 299 61
1.3LAS VEGAS 196 53
1.4EL PETEN 52 13
2. ALDEA SAN CRISTOBAL FRONTERA 2,648 459
2.1LAS BRISAS 420 41
2.2EL RETIRO 110 27
2.3EL PRETIL 139 41
2.4EL AMATAL ??? ?7??
3. ALDEA AMATEPEQUE 452 91
3.1EL COCO 130 24
3.2QUEBRADA SECA 221 69
3.3EL JICARAL 201 24
3.4AGUA FRIA 77 19
3.5EL MATAZANO 130 24
3.6EL CAROZO 222 ?27??
4. ALDEA HORCONES 1,286 264
4.1TUSHICO 10 5
5. ALDEA SAN JOSE CONTEPEQUE 1,988 440
5.1GUACAMAYAS 82 23
6. ALDEA EL NARANJO 361 59
6.1BUENOS AIRES 237 47
7. ALDEAELSITIO 377 96
8. ALDEA EL ROSARIO 206 46
8.1LAS BARRANCAS ??? ?7??
9. LOS CERROS 709 131
9.1HACIENDA VIEJA 86 19
10. ALDEA EL ZAPOTE 1,249 217
TOTAL 14,467 2,958”
CUADRO No. 1
FUENTE: Diagndstico Municipal
TEMA:

POBLACION DE ATESCATEMPA. 1
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4.3.9 GOBIERNO MUNICIPAL:

Segun las Constitucion Politica de la Republica de Guatemala (1985) Tit. V, cap. VIl arto. 254 (Gobierno
Municipal) “El gobierno municipal sera ejercido por una cooperacion, la cual se integra por el Alcalde,
por Sindicos y Concejales, todos electos y popularmente en cada municipio, en la forma y en el periodo
que establezca Las leyes de la materia”.

Cumpliendo con lo antes citado, Atescatempa conforma su Corporacién Municipal de la forma
siguiente:

e Alcalde Municipal

e Sindico primero

e Sindico segundo

e Concejal primero

e Concejal segundo

e Concejal tercero

e Concejal cuarto

e Secretario municipal

Ademas cada aldea cuenta con un alcalde auxiliar (Presidente del Concejo Comunitario de Desarrollo
COCODE) y regidores.

Por otro lado, la Constitucion Politica de la Republica de Guatemala (1985) Tit. V cap. VIl arto. 156
(clasificacién de las Municipalidades) “La ley clasifica las Municipalidades en categorias atendiendo la
realidad demografica del municipio, a su capacidad econdmica, a su importancia politico
administrativa, a su desarrollo cultural y otras circunstancias de interés para el municipio”

4.3.10 IDIOMA:
El idioma predominante en todo el municipio es el espainol. No hay vestigios del idioma pipil.

4.3.11 INSTITUCIONES SOCIALES:
Atescatempa cuenta con las siguientes Instituciones Sociales:

4.3.11.1 Salud

El municipio cuenta con un Centro de Salud tipo “A” completamente equipado, cinco puestos de salud
(EI Naranjo, Horcones, Contepeque, San Cristébal Frontera y el Zapote) y una maternidad anexa, todas
dependen del Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social (MSPAS).

El personal de salud con que cuenta el Municipio, en la cabecera municipal laboran dos médicos (uno
en el sector privado y uno con el MSPAS), dos enfermeras graduadas, ocho enfermeras auxiliares y un
inspector sanitario.

En el drea rural, cinco enfermeras auxiliares (una por puesto de salud).

4. 3.11.2 Seguridad
Sub Estacidn de Policia Nacional Civil, un Juzgado de Paz en Atescatempa, Policia Municipal. 1
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4. 4. Medios de Comunicacion

4.4.1 Caminos

El Municipio tiene dos vias de acceso principales. La carretera Interamericana C-1, completamente
asfaltada que comunica la ciudad capital de Guatemala, San Cristébal Frontera y Atescatempa. La ruta
No. 5 asfaltada hasta el municipio de Yupiltepeque y desde ese municipio hasta Atescatempa carretera
de terraceria.

Dentro del municipio la mayor parte de la infraestructura vial es de terraceria caminos vecinales. Sin
embargo, en la totalidad de comunidades aun existe la necesidad de introducir o ampliar la red de
carreteras ya que muchas de las comunidades solamente cuentan con caminos de herradura en donde
la comunicacidn es posible Unicamente utilizando bestias de carga o a pie.

4. 4.2 Correo, Teléfono y otros

Existe una oficina de Correos y Telégrafo privado (El Correo), servicio de teléfonos tarjeteros,
teléfonos comunitarios, teléfonos residenciales y telefonia celular. Sistema de internet y cable para
television.

4. 4.3 Transporte

Los medios de transporte del Municipio son variados. Internamente hay transporte colectivo llamado
tuc-tuc. Para la movilizacién externa existe el transporte extra urbano que proviene de la aldea
Contepeque hacia Guatemala, también desde el municipio de Jeréz hasta la ciudad capital pasando por
el municipio, existe también transporte por medio de microbuses que van desde la poblacién hacia San
Cristébal frontera, Contepeque y en forma viceversa.

4. 4.4 Radio, TV y otros medios de comunicacién

Se sintonizan las emisoras mas cercanas del departamento de Jutiapa asi como también algunas del
lado de El Salvador, cuentan con un servicio de cable por televisién en donde sintonizan los canales
locales como extranjeros y un canal local de informacidn dentro del mismo servicio y en algunas aldeas
gue se cuenta con este servicio tales como Contepeque y aldea las Vegas y eventualmente un servicio
pregonero.

4.4.5 Educacion

El municipio cuenta con 20 escuelas de pre-primaria, 25 escuelas de primaria y cuatro institutos para
basico y tres para diversificado haciendo un total de 54 edificios escolares. El area urbana cuenta con
un total de nueve edificios escolares y el area rural 45 edificios escolares.

4. 4.6 Poblacién Estudiantil

El total de la poblacion escolar que asistié a los diferentes centros educativos durante el afio 2,002 fue
de 3,747 alumnos. Maestros: En el municipio hay 94 maestros presupuestados por contrato con el
MINEDUC y 10 maestros que son presupuestados por la municipalidad.

4. 4.7 Religion y Espiritualidad

En el municipio, predominan dos religiones: la Catdlica y la Evangélica, encontrdndose las
denominaciones: Asamblea de Dios, Voz de Dios, Principe de Paz, Evangelio Completo, Iglesia
Centroamericana, Testigos de Jehovd, Hebreos 13. 1
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K

4. 5. RECURSOS NATURALES Y MEDIO AMBIENTE

4.5.1 Clasificacion de los suelos

“El suelo de Atescatempa, tiene una formacién volcanica con residuo abundante lava y una arena
gruesa de color negro, su clasificacion de acuerdo a la serie-Mongoy, material madre lava, espesor
aproximado 15 a 30 cm, color-café oscuro, textura — arcillosa, pegajosa, friable.

Relieve muy inclinado, por lo que el subsuelo es de color rojizo, consistencia friable, textura arcillosa,
espesor aproximado de 50-75 cm capacidad de abastecimiento de humedad moderada.

4.5.2 Caracterizacion de los suelo

Su caracterizacion de suelos son de las serie Mongoy, de color rojizo claro-oscuro, colocados en
pendientes que van mas alla del 10%, presentando pedregosidad variable.

Poseen buen drenaje y son suelos que van desde franco arcillosos a arcillosos. La vocacion es forestal,
para uso de pastos y cultivos permanentes.

4. 5.3 Clasificacion Clima.

Con las mismas caracteristicas de los anteriores (Mongoy), incluso de la misma vocacién, la diferencia
estriba en que su pendiente es menor del 10%. Suchitdn, son franco —arenosos de color gris a café
claro. Suelos muy sueltos, profundos y con buen drenaje.

La Topografia es quebrada y ondulada. Son suelos muy adecuados para la produccién de frijol.

4.5.4 Aluviales:

Son franco- arcillosos de color oscuro, profundo con buen drenaje, de topografia plana y muy fértil.
Son suelos depositados en las partes bajas, que han sido arrastrados por el agua y el aire de las partes
mas altas.

Vocacién de los suelos:

Debido a su origen volcanico profundo, con topografia inclinada, etc., por lo que su vocacién es de
suelo agricola en un 60%, forestal un 20% y agro silbo pastoril 20%.

Su vocacidn es variada y dependiendo del clima y condiciones de riego, pueden establecerse en ellos
cultivo horticola, granos basicos y otros cultivos” 1

FOTOGRAFIAS No. 10y 11
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

CLIMA CALIDO
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4.6 RECURSOS HIDROLOGICOS:

Para el abastecimiento de la poblacién de Atescatempa, se cuenta con un pozo mecanico, ubicado en
el caserio Sansuque, con una capacidad de 400 galones por minuto y también se cuenta con la cuenca
Rio Atescatempa, que en la parte baja un 35% de los pobladores hacen uso del vital liquido del rio para
riego agricola en 94 manzanas de cultivo, especialmente en la aldea las Vegas de Atescatempa.

4. 6.1 Recursos Hidricos:

Contaminacion de rios, laguna y aguas subterraneas, disminucidon de mantos acuiferos, escasez de
agua potable. La deforestacion no permite la eficiente recarga hacia los mantos acuiferos y provoca la
sedimentacidn de los grandes reservorios superficiales.

4. 6.2 Ecosistemas de agua dulce:
El Municipio cuenta con los siguientes ecosistemas de agua dulce: La Laguna de Atescatempa, el
Chaguitén y el Rio Atescatempa. 1

4.7 CONDICIONES CLIMATICAS DE ATESCATEMPA

4.7.1 CLIMA:

Calido humedo, con una temperatura promedio anual de 26° C en los meses calurosos y 18° C en los
meses mas frios (diciembre-enero), altura promedio sobre el nivel del mar 620 m.

4.7.2 PRECIPITACION PLUVIAL:

1,250 mm anuales, con variaciones en los meses de enero a abril con sequia prolongada, dado el
deterioro, causado por el uso de la rosa, quema y tumba de darboles forestales en la regiéon de
Atescatempa.

4.7.3 FISIOGRAFIA:

Existe mucha erosidn de los suelos agricolas dado que un 45% de los suelos con vocacién agricola no
poseen cobertura forestal y tampoco se manejan estructuras de conservacion de suelos ya que la
mayoria de estos suelos son con topografia inclinada, por lo que ocurre la erosién, especialmente en
época lluviosa.

4.7.4 OROGRAFIA:

Volcanes: Chingo, 1,700m s.n.m. Sirve de linea divisoria entre la republica de El Salvador y Guatemala.
Cerros: De las Viboras (localmente conocido como Cerro), Cerro Alto, De la Compaiiia, De las
Guacamayas, Pacho antes de los Castillo, y Sansuque.

Islotes: Del Chingo, De las Yeguas, De la Virgen, La Isla, con una altura s.n.m. de 588m Posicién
astrondmica: 14°12”00° de altitud y una longitud de 89°42”700°. 1
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4.8 TRADICIONES, COSTUMBRE Y FOLKLORE:

Entre las tradiciones que se conservan estdan la celebracion de su Feria Titular en honor a San Francisco
de Asis, del | al 5 de noviembre. Anteriormente esta fiesta se celebraba el 4 de octubre dia de San
Francisco, pero debido al invierno se cambié de fecha.

El dia de Todos los Santos ( 1y 2 de noviembre), se ubican en la entrada del Cementerio, musicos de
una banda local a entonar canciones instrumentales antiguas y de actualidad, por lo que los vecinos y
atescatempences que se encuentran en otros lugares por razones de trabajo, recurren a depositar
ofrendas florales y a realizar responsos en las tumbas de sus difuntos, con anterioridad la familia
doliente procede a desmontar los panteones y mausoleos, pintandolos en su totalidad, participando
los catdlicos y evangélicos.

4.9 MARCO ECONOMICO:

4.9.1 SECTOR AGRICOLA
Productos principales
Los principales productos que se producen en el municipio son el maiz, frijol y café.

Niveles tecnolégicos:

Ocasionalmente se utiliza semillas certificadas, muestreo de suelos vy fertilizantes, controles quimicos
de plagas y enfermedades.

En el municipio se continda utilizando los conocimientos adquiridos de padres a hijos en cuanto a la
forma de cultivo, la cosecha y control de las plagas y enfermedades de sus cultivos.

Superficie y rendimiento de los principales cultivos:

Maiz 50 qq Por manzana
Frijol 16 qq por manzana
Café 30 aq por manzana

Volumen y valor de la produccién
Producto cantidad Costo p/qq

Maiz 50 Q 49.43
Frijol 16 Q146.91
Café 30 Q 150.00

4.9.1.1 Destino de la produccién
El 50% de la produccidn agricola se utiliza para el consumo familiar y 50% para la comercializacién en

mercados locales o en El Salvador que es vendido a intermediarios.

4.9.1.2 Asistencia técnica financiera

No hay asistencia técnica para los procesos productivos. Existen concesiones de crédito a través de
dos bancos que funcionan en el municipio, BANRURAL y BAM, a través de sistema de créditos
hipotecarios. 1
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4. 9.2 SECTOR PECUARIO
4.9.2.1 Productos principales
En el municipio existe la crianza a escala menor de ganado vacuno, porcino y equino.

4.9.2.2 Niveles tecnolégicos
Solamente se ha implementado programas de vacunacion de ganado porcino y vacuno en prevencién

de enfermedades.

4. 9.2.3 Superficie y hato;
Pastos, y hato ganadero, 50 toros, 500 vacas, 200 novillos y 600 novillas.

4.9.2.4 Volumen y valor de la produccidn: oscilan entre 2,000 y 5,000.
4.9.2.5 Destino de la produccién: local e internacional.

4. 9.2.6 Asistencia técnica financiera: no existe asistencia técnica pero si financiero por parte de los
bancos del sistema local.

4.9.3 AGROINDUSTRIA
No hay ningun tipo de agroindustria en el municipio.

4.9.4 INDUSTRIA

4.9.4.1 Productos principales:
A nivel del municipio existen pequefias empresas que se dedican a la elaboracién de zapatos, muebles
de madera y metal, estructuras metalicas, costureras, herrerias, panaderia, hojalateria.

4.9.4.2 Niveles tecnoldgicos:

No existen niveles tecnoldgicos ni apoyo a los mismos. Generalmente se emplea maquinaria ad doc.
Para los procesos empresariales minimos como maquinas de cocer, hornos de pan, maquinaria de
carpinteria. 1

IV. 9.4.3 Volumen y valor de la produccion:
Zapatos Q 150.00
Muebles madera Q 900.00
Muebles de metal Q 700.00

Costureras Q50.00
Herrerias Q 100.00
Panaderias Q0.20
Hojalateria Q 300.00
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4.9.4.4 Destino de la produccion:
La produccién de la pequefia industria estd destinada principalmente al mercado local y también para
su comercializacion en otros municipios.

4.9.4.5 Asistencia técnica financiera:
No existe asistencia técnica pero si financiero por parte de los bancos del sistema local para la
produccidn agricola, ganadera y comercial.

4.9.5 ARTESANIA
No hay ningun tipo de artesania local.

4.9.6 SERVICIOS DEL SECTOR PRIVADO

4 9.6.1 Servicios principales:

Concesion de préstamos por los bancos locales: BAM y Banrural. Movilizacién de personas, Internet,
academia de mecanografia, academia de computacién.

4.9.6.2 Niveles tecnoldgicos:

Comunicacidn vias satélite por medio de equipo de computo.

4. 9.6.3 Volumen y Valor de la produccion:

No hay datos sobre el volumen de servicios y el valor de la produccién en el sector privado.

4. 9.6.4 Destino de la produccidn:

El destino de la produccion es para la comercializacién interna y externa, especialmente a nivel de los
lugares fronterizos con San Salvador.

4.9.6.5 Asistencia técnica financiera:

Concesidn de préstamos por los bancos locales: Bancafé y Banrural.

4. 9.7 FLUJOS COMERCIALES
4.9.7.1 Flujos Comerciales a lo interno del municipio:
Los flujos comerciales que se dan a lo interno, estan representados por las transacciones diarias que se

dan a nivel familiar, la adquisicion de productos basicos como alimentos, medicamentos y otros
insumos necesarios para la subsistencia. La comercializacién de productos a través de los comercios
en donde las transacciones estdn vinculadas con la compra venta de plasticos, papeleria, alimentos,
materiales de construccién, materiales agricolas, ropa, calzado, herramientas y materiales eléctricos, a
través de los comercios que existen especialmente en la cabecera municipal.

4.9.7.2 Flujos Comerciales a lo externo del municipio:
A nivel externo, los flujos comerciales estan representados por la comercializacion de los productos

agricolas y ganaderos, asi como la venta de algunos productos alimenticios que se comercializan en los
lugares fronterizos. 1
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4. 10 INFRAESTRUCTURA MUNICIPALIDAD:

4.10.1 Agua potable:

“Actualmente se cuenta con este servicio de manera irregular en todo el municipio afectando en
mayor porcentaje en el area rural.

El promedio de comunidades con acceso al agua es del 100.0% a donde llega el vital liquido, sin
embargo, no todas las viviendas cuentan con este servicio.

COBERTURA PORCENTAIJE
0-25% 51.7%
26-50% 0.0%
51-71% 13.8%
76% 34.5%

4. 10.2 Electricidad:
En promedio el 90% de las viviendas del municipio cuentan con energia eléctrica, la cual es
suministrada en su totalidad por DEORSA.

4. 10.3 Alcantarillado pluvial:
El Municipio no cuenta con el sistema de alcantarillado pluvial.

4.10.4 Alcantarillado sanitario:
El dUnico sitio poblado que cuenta con alcantarillado es la cabecera municipal y dentro de ella
Unicamente el 80% de las viviendas cuentan con dicho servicio.

4. 10.5 Disposicion de basura:
En la cabecera municipal y en San Cristdbal Frontera existe un servicio de recoleccién y extraccién de
basura (tren de aseo), la cual es depositada en el basurero municipal.

4. 10.6 Desecho de excretas:

Uno de los problemas mas importantes y significativos del municipio es el limitado acceso a un servicio
gue permita la disposicidon adecuada de excretas humanas.

De acuerdo a los datos proporcionados por la OMP, en promedio el 5.0% de viviendas cuentan con
letrina.

Esto implica que la totalidad de comunidades el rango maximo de letrinizacion es de 15%”. 1
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4. 11 MERCADOS LOCALES:

4. 11.1 Existen dos mercados:

El mercado mas concurrido y que genera el mayor intercambio comercial es el que se da en la Aldea
San Cristdbal Frontera los dias lunes y viernes en el cual se realizan transacciones de cardcter nacional
e internacional ya que constituye el punto de paso de la mercaderia proveniente de San Salvador y
Guatemala. Estas transacciones se llevan a cabo en puestos armables los cuales son colocados en las
principales vias de acceso de la aldea.

En la cabecera municipal se cuenta con un mercado formado por achimeros que se ubican en las
banquetas alrededor del centro del pueblo para vender sus productos.

4. 11.2 Terminal de autobuses:
No se cuenta con un espacio para terminal de auto buses. Los buses extra urbanos parquean sus
unidades en las avenidas y calles del municipio sin orden ni reglamento.

4. 11.3 Otros servicios municipales:
Adicional a la infraestructura municipal y los servicios que se prestan, la municipalidad ha construido
13 parques, cuenta con rastro municipal, un salén comunal y ocho cementerios. 1
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IV. 12 ANALISIS DEL TERRENO
PARA EL MERCADO:

sssss
113
PREIES

MACRO LOCALIZACION
TERRENO PARA MERCADO
ATESCATEMPA

y
03-2%

/

7
| VISTA ;ﬂ. Sl
a9} | - r Py
15 ’//// / LOCALIZACION
© / “ / TERRENO MERCADO
// v >
/." i: 3ra. Avenida. 29.60 m
/ / al o 2da.Calle  24.30m
AREA TOTAL. 746.30 m?
e
4 —COH )
VISTA D %
o
i
PARQUE B
[v8]
i
P
3 Calle
25 85|55 S = PLANO No. 3
ATy Ola | o] o N g || Y| B FUENTE: Elaboracién propia
g o| © O o o o
TR o e LS : : A '. TEMA:
LOCALIZACION TERRENO

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009 ARQ. LUIS JULIAN



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

FOTOGRAFIAS No. 12 -15
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

TERRENO PARA MERCADO
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4.12.1 CALLES Y AVENIDAS
La 2da calle es la que presenta
Mayor trafico vehicular (vehiculos livianos).
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Tercera categoria.
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4. 12.2 SERVICIO DE ALUMBRADO PUBLICO

Este servicio es prestado por DEORSA, con sede en Asuncion Mita. Cuenta con poste de alumbrado en

cada esquina de los terrenos. El alumbrado es eficiente, ya que cada poste cuenta con su respectiva
bombilla, siendo la municipalidad el encargado del servicio de mantenimiento.

\ @® POSTE ALUMBRADO
b _) POSTE TELEFONO
PLANO No. 5 — — — DRENAJE MUNICIPAL
FUENTE: Elaboracion propia. - AGUA POTABLE
TEMA: :
ALUMBRADO PUBLICO

4.12.3 INCIDENCIA SOLAR.

El sol alumbra en el este. El ocaso durante todo el afio se efectla hacia el oeste. El 22 de diciembre
corresponde el solsticio de invierno. Los equinoccios corresponden al 23 de septiembre (otofio) y 21
de marzo (primavera) cuando la noche y el dia tienen la misma duracién en todo el planeta tierra.
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4. CASO ANALOGO NACIONAL:

4.13 MERCADOS MUNICIPALES DE GUATEMALA.

Los mercados municipales y/o cantonales de Guatemala son una muestra de la idiosincrasia
guatemalteca, en pocos metros cuadrados pueden adquirirse una gran variedad de productos
relacionados con la cocina guatemalteca, carnes y embutidos de diferente clase, las verduras y los
vegetales, ropa y calzado entre otros productos. Los mercados son los mds grandes soportes de la
economia nacional al poder ofrecer su diversidad de productos a los mds bajos precios y que a su
vez se convierten en otra muestra de la multiculturalidad que compone a nuestra sociedad.
Al mismo tiempo los mercados son la segunda mas grande plataforma de distribucion de
productos de consumo diario. Se considera a los mercados de Guatemala como un espacio
comercial que debe ser aprovechado por las empresas productoras de articulos de consumo
diario, desde donde las mismas, pueden brindar su apoyo a la economia de las familias
guatemaltecas.

Es por su importancia en los diferentes aspectos mencionados que se recomienda usar la
tecnologia y su aplicaciéon para mejorar la competitividad y productividad de estas unidades
econdmicas, y se propone el desarrollo del proyecto "Mercados de Guatemala" que tiene como
propdsito general integrar estrategias de comercio electrénico a los procesos de comercializacion
y promocion de sus productos y para mejorar las oportunidades de negocio a nivel nacional y
alcanzar un mayor reconocimiento y representacion internacional.

El domingo es dia de mercado. Los mercados tradicionales se caracterizan por abastecer a las
comunidades de verduras, frutas y utensilios de uso doméstico. La tradicién popular registra a los
mercados en el marco de la cultura social, como ente aglutinador de la comunidad. Los mercados
son tradicionales por su existencia a través de la historia, desde la comercializacién de los
productos por medio del Trueque (intercambio de productos). Otra caracteristica de los mercados
tradicionales es la venta de los productos agricolas, artesanales e industriales de cada region.

FOTOGRAFIAS No. 16-19
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA: CASO ANALOGO
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4. CASO ANALOGO INTERNACIONAL:

4. 14 MERCADO OAXACA, MEXICO.

El mercado es el lugar del encuentro y el intercambio humano. Los productos son un medio para
encontrarse con amigos y parientes de otros pueblos. El mercado es el espacio social por
excelencia. Es algo mucho mds que el comprar y el vender. El mercado es la familia, cercana y
lejana. Por esto los mercados de México guardan una energia muy especial.

Es por ello que el "regateo" no tiene un sentido de ganancia econdmica, sino mas bien es un
instrumento de encuentro humano. Si no hay regateo no es buena la venta ni la compra. Se tiene
gue "negociar" sin someter ni ofender. Se dan muchas vueltas y se adornan las ideas, se cuentan
historias y anécdotas. En los tianguis mexicanos, desde hace miles de afios... todos ganan.

El mercado es un arcoiris de colores, olores, texturas, formas, que se adhieren al alma y florecen
en nuestros recuerdos. Es una catarata de rostros, vestidos, sombreros y calzados. Formas
caleidoscopicas que nos remiten a nuestro pasado mas remoto y profundo

En efecto, los mercados de México en general, pero el de Tlacolula en particular se envuelven en
una atmoésfera casi ritual y mistica. Por sus pasillos se camina al borde de lo mistico y de lo magico.
De lo maravilloso y de lo natural se traslada uno al terreno de las emociones no racionalizadas. En
los mercados solo se siente, se huele, se ve y se intuye.

La naturaleza vibra y reverbera en los mercados. Retazos de sus bosques, pedregales, flores y
frutos llegan al mercado transformados levemente por la mano del ser humano, para incorporarse
armoniosamente a nuestro universo. Con una impronta humana, con un antiguo sello cultural de
una "casa antigua" del género humano en la tierra.

FOTOGRAFIAS No. 20-22
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

CASO ANALOGO
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CAPITULO V
METODOLOGIA DEL DISENO

PREFIGURACION DEL PROYECTO
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5. METODOLOGIA DEL DISENO ARQUITECTONICO:

5.1 METODOLOGIA DEL DISENO ARQUITECTONICO: 20,21

Consiste en sefalar las acciones requeridas para lograr un resultado en la evaluacién de datos.

Es el desarrollo de métodos o una serie de operaciones sistematicas que se dan durante la accién y
que indican los datos que se requieren, el grado de precisidn de los mismos y el grado de decision.

No pueden decirse que son reglas o la Unica alternativa, si ese fuera el caso, se pierde la creatividad y
la utilidad esencial y ésta obstruye. El método de diseiio a utilizar para la solucién del este proyecto
“MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA”. sera: el Método de la Caja de Cristal.

5. 2 DEFINICION DEL METODO DEL DISENO A UTILIZAR: 20,21

5. 2.1 METODO DE LA CAJA DE CRISTAL:

Es un método de disefio basado en la racionalidad. En este se conocen los objetivos, los criterios y/o
las variables de disefo y la forma en que se relacionan entre si. En este se analiza el problema, cuyas
entradas y respuestas pueden especificarse.

Las caracteristicas de este método son:

e Obijetivos, variables y criterios fijados de antemano.

e Andlisis de problema completado antes de iniciar las soluciones.

e Laevaluacion es verbal y légica.

e Las estrategias se establecen antes.

e Las estrategias son lineales y con retroalimentacion.

e Tienen como resultado ampliar el espacio de busqueda de la solucién al problema.

5. 2.2 DESGLOSE DEL METODO DE DISENO A UTILIZAR:
El método de disefio se compone de:

Programa de necesidades.

Cuantificacién de usuarios

Definicion de las dreas para cada ambiente
Cuadro de ordenamiento de datos

Matriz de relaciones

Diagrama de relaciones

Disefio arquitecténico.

NouswNe
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5. 2.2.1 PROGRAMA DE NECESIDADES:

Se presentan todos los ambientes que se necesitan para el proyecto, aqui se desglosa especificamente
cada uno de ellos en cada una de las dreas requeridas. Aqui se enumera la cantidad exacta de cada
una de las dreas necesarias.

5. 2.2.2 CUANTIFICACION DE USUARIOS:
Aqui se determina la cantidad de usuarios a atender.

5. 2.2.3 DEFINICION DE AREAS PARA CADA AMBIENTE:
Se determina el drea en metros cuadrados para cada ambiente, segun sea la necesidad y el uso que se
le dard, tomando en cuenta la antropometria y la ergonométrica, la frecuencia y la secuencia.

5. 2.2.4 CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS:

Se obtiene por medio de la investigacion y la observacidn del proyecto arquitectdnico a disefar, y de
las necesidades espaciales a solucionar. Se compone de los ambientes divididos por areas, en este se
define la actividad que se realiza en cada ambiente tomando en cuenta la frecuencia y la secuencia, se
definen las dimensiones de ancho, largo y altura. De una aproximacion al area en metros cuadrados
de total a utilizar en el proyecto.

5. 2.2.5 MATRIZ Y DIAGRAMA DE RELACIONES:
Aqui se evalua la relacidn que existe entre cada ambiente y su relacién con las actividades. Aca se
definen en tipo de relacién: directa, indirecta o nula.

5. 3 FASES QUE SUSTENTAN EL METODO DE DISENO:
Para desarrollar de forma correcta el disefio arquitecténico, se utilizan las siguientes fases:

5. 3.1 FASE DE INVESTIGACION:
En esta fase se determina todo lo referente al Marco Tedrico y Marco Referencial, y es aqui donde da
inicio la solucion del proyecto a disefiar.

5. 3.2 FUNDAMENTACION TEORICA:
Se determinan los fundamentos tedricos, éstas seran las bases del disefio, enfocados hacia una
tendencia o pensamiento arquitectdnico, con ello se sustentara:

1. El por qué de la forma.

2. Materiales o elementos que se relacionan con el disefio.

3. Premisas de disefo.
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5. 3.3 PREFIGURACION Y ORDENAMIENTO DE DATOS:
Comprende el ordenamiento de datos. Hacer referencia al desglose del Método de Disefio.

5. 3.4 SOLUCION ESPACIAL Y VOLUMETRICA:
En funcidn de las fases anteriores, nace la solucién arquitectdnica, las plantas de distribucién y el
conjunto arquitecténico. Es aca donde se determinan los principios volumétricos desde el proceso de
concepcidn hasta el volumen final del disefio.

5. 3.5 PRESENTACION DEL DISENO:
Fase donde se presentan plantas de distribucidn arquitecténica, elevaciones, secciones y detalles
arquitectdnicos.

5. 4 PREMISAS DE DISENO

5. 4.1 PREMISAS GENERALES
5. 4.1.1 PREMISAS LEGALES:

Todas las actividades de construccion, ampliacidon, modificacién, reparacién y demolicién de
edificaciones que se lleven a cabo en la ciudad de Guatemala, deben regirse segin el
reglamento de construccion del municipio de Guatemala.

El sistema de almacenamiento, limpieza, recoleccidn, transporte, reciclaje y disposicién final de
los desechos sdlidos del municipio de Guatemala, deben regirse segun el reglamento de
Manejo de desechos del municipio de Guatemala.

El cédigo municipal establece que se debe promover todo tipo de actividades econdémicas,
sociales, culturales, ambientales y, prestar cuantos servicios contribuyan a mejorar la calidad
de vida de la poblacién del Municipio.

El codigo de Salud, habla a los derechos a la salud que todos los habitantes de la republica
tienen sin discriminacién alguna. Regula lo relativo a las acciones de prevencion, promocién,
recuperacién y rehabilitacidn de la salud de todos los habitantes de la republica de Guatemala.
Tienen por objeto dar todas las leyes con respecto a la supervision de la aplicacion de las
normas sanitarias sobre produccién, conservacién, transformacion, almacenamiento,
elaboracion, fraccionamiento, transporte, distribucién, comercio, importacién, exportacion,
expendio y calidad de alimentos.
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5. 4.1.2 PREMISAS DE LOCALIZACION:
e Cuanta con los servicios basicos convenientes, como: agua, electricidad y drenajes.
e Elterreno se ubica distante de focos de contaminacién que puedan afectar el proyecto.
e Latopografia del terreno es plan, y con suelo apropiado para construir el proyecto.
e Elterreno cuenta con acceso para peatones, vehiculos o personas que viajan en bus.

\W

P

A

7
e |

3 Avenida

\\\

¥ 2
2 Calle ¢ z
o~
it
8
$
PLANO No. 7
FUENTE: Elaboracién propia. —
TEMA:

UBICACION DEL PROYECTO
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5. 4.1.3 PREMISAS AMBIENTALES:

La orientacién y soleamiento son factores muy importantes en la climatizacién de un edificio, si
el proyecto logra una adecuada orientacion, se minimiza el soleamiento, por lo tanto el edificio
tendrd menos ganancia térmica.

La vegetacidn ayuda a controlar la contaminacion atmosférica, visual y auditiva, la cual es mas
eficiente de acuerdo con la densidad del follaje, el volumen de la planta y grosor de la textura
del follaje, ademds ayuda a absorber los rayos del sol, por ello se colocan alrededor del edificio
para climatizar el ambiente, construyendo asi un microclima.

Se utilizard efectos de climatizaciéon como la ventilacidon cruzada alta, con ventanas en las
cuatro caras del edificio aprovechando asi los vientos.

Se utilizard también el efecto Ventura, que se realiza mediante ventilacién cruzada en la parte
superior de la edificacion. Al presionar los vientos sobre los vanos produce una succién de aire
interior debido a la diferencia de presiones entre el aire interior y el exterior.

La diferencia entre la colocacién de arboles y la edificacidon debe ser la adecuada, ya que de lo
contrario el viento chocara con los arboles haciendo que el viento fluya por encima creando
una zona de baja presion y carente de ventilacién y evitando el paso del aire al edificio.

La iluminacién al edificio serd en mayor parte natural, esto se logrard con la adecuada
orientacién de las aberturas y la inclinacidn en la forma del edificio.

IMAGEN No. 5
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
VEGETACION
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5. 4.1.4 PREMISAS MORFOLOGICAS:
e El uso de las transparencias y los sélidos inclinados y rectos en el edificio ayudara a un mejor
flujo de iluminacién y aire, dandole también una forma muy pura y atractiva.
e El disefio refleja una arquitectura de contraste al lugar donde se encuentra ubicado.

e El conjunto arquitecténico contiene un atractivo visual por su forma y ubicacion.

o El disefio tiene la tendencia minimalista.

IMAGEN No. 6 LA GEOMETRIA DEL EDIFICIO ESTA BASADA EN LA FORMA DEL
FUENTE: Elaboracién propia. CERRO CHINGO Y LA LAGUNA DE ATESCATEMPA.
TEMA: EL CONJUNTO EMERGE DEL LAGO.
FORMA VER PAG. 93
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5. 4.1.5 PREMISAS FUNCIONALES:

e Las dreas de venta, estan disefiadas de acuerdo a cada necesidad y a cada actividad que se
realiza en ellas.

e Los cambios de nivel en las areas exteriores e interiores se utilizan gradas y rampas con
pendiente del 7% al 10% maximo.

e Se evitan cruces de circulaciones entre el peatdn y la circulacion vehicular.

e Existe sefializacion en el edificio para ayudar al flujo de personas que utilizan el edificio.

e Toda la actividad de abastecimiento se realiza a tempranas horas de la mafiana antes de
empezar las actividades de compra en el mercado.

e Lascirculaciones en linea proporcionan mejor visibilidad, mejor flujo y se aprovecha el espacio.

e Lacirculacidon en los pasillos del edificio cuentan con absoluta visibilidad para que el comprador
pueda transitar sin dificultad y apreciar los comercios a donde se dirige.

e Se proyecta el edificio en capacidad de atender a una poblacién a quince afios. (2009-2024)
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5. 4.1.6 PREMISAS CONSTRUCTIVAS:

e El sistema constructivo a utilizar sera el marco rigido en concreto reforzado.

e El principal material para la construccién serd el concreto reforzado.

e Se utiliza una reticula rectangular para la posicidn de las columnas principales.

e Para la cimentacién se utilizard el sistema de losa de cimentacién de concreto armado, con
reticula de vigas.

e Las dimensiones de las columnas principales y vigas seran proporcionadas por disefio y calculo
de un Ingeniero estructural, pero no deben ser menores a las dimensiones de pre
dimensionamiento en el disefo.

e Los muros interiores seran de mamposteria de 25 kg/cm? de resistencia, repellados y con
cernido vertical. Deberan ser lavables para evitar la acumulacion de bacterias.

e Los mddulos de rampa y gradas seran independientes a la estructura del edificio.

¢ Las losas final y de entrepiso, seran de material prefabricado con un peralte no menor a 15 cm.
Mas vigas principales y secundarias (las dimensiones finales las dard un ingeniero estructural).

e Se utilizard muro de retencion en el medio nivel del primer piso, esto segin calculo estructural
del ingeniero.
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FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
ESTRUCTURA
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5. 5 PREMISAS PARTICULARES

V. 5.1 SISTEMA DE ORDEN A UTILIZAR: 22
V. 5.1. 1 SISTEMA DE ORDEN:
Son todos aquellos sistemas que brindan una manera de examinar que se va a disefiar, porque los
elementos de un edificio deberdn estar relacionados de cierto modo particular y como debera quedar
relacionados con el proyecto final. Estos nos guian y determinan en gran medida como sera el
proyecto.
Las caracteristicas de un sistema de ordenamiento dependeran de los elementos, las cualidades y los
criterios. Segun White, Eduard T. en toda situacidn del proyecto el proyectista debe llevar a cabo tres
tareas esenciales:

1. Identificar los elementos criticos que se van a ordenar.

2. Elegir en los elementos cualidades adecuadas para realizar el ordenamiento.

3. Determinar el modo mas conveniente de ordenar los elementos.

Sistemas de orden a utilizar:
e Lafuncidn
e Lageometria
e Elespacio
e El contexto
e Las limitantes
e Llaescala
e Laintegracién ambiental.

~
IMAGEN No. 7
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
SISTEMAS ORDEN
J
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5.6 PROGRAMA ARQUITECTONICO MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.

Area administrativa.
1. Oficina del administrador por nivel.

2. Area de contabilidad/cobrador y contador.

3. Areade bodega.

Area de servicio.

1. Bateria de Servicios sanitarios.
2. Parqueo.

3. Zonade cargay descarga.
4. Cabina de Radio.

5. UnAltar.

rea Seca.

Lenceria

Zapaterias

Artesanias

Mercerias

Telas

Jarcia

Venta de animales.

NOUEwWN P D
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FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
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Areas de apoyo.

1. Lavado de verduras 7. Cisterna.

2. Control de ingreso productos 8. Tanque elevado.
3. Basurero 9. Cuarto eléctrico.
4. Area para altar

5. Caseta de radio.

6. Aéreas mantenimiento.

5. 7 CUANTIFICACION DE USUARIOS PARA EL MERCADO ATESCATEMPA JUTIAPA.
5. 7.1 DETERMINACION DEL NUMERO DE USUARIOS.
Los siguientes datos fueron obtenidos segun el censo del INE 2002, usando una tasa anual igual al 2%.
La poblacién actual del municipio de Atescatempa es de 15,610 habitantes.
Donde:  (23)

Po = poblacién de ultimo censo

Pn = poblacién a proyectar.
Pn=Po (1+i )N i =Tasa de crecimiento

N =Numero de afios.
Pn = 15,610 (1+0.02) =

Poblacidn a ser atendida.
Poblacion actual, afio 2009 = 15,610 hab.
Poblacion futura, afio 2024 = 21,009 hab.

Segln normas de construccién de mercados, debe haber un puesto por cada 140 habitantes, 24 vy
segun el cuadro No. 2 (abajo) un mercado debe tener una cobertura del 40% en la comunidad.

Lo cual representa: (21,009) 40% = 8,404.00 hab. / 140 = 60 puestos
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Segun datos obtenidos en datos estadisticos realizados con anterioridad 26. El 81% de los compradores
tardan entre 30 minutos y 1 hora para realizar sus compras, siendo las horas pico el periodo de la
mafana. Esto indica que durante la mafana son 5 horas de compras divididas en tiempos de 30
minutos nos da un resultado de 10 tiempos de compras.

Entonces:
Afo 20009. 6,244.00 personas / 10 tiempos = 624 personas a cada 30 minutos. 21 ¢/min.
Ano 2024. 8,404.00 personas / 10 tiempos = 840 personas a cada 30 minutos. 28 ¢c/min.

5. 7.2 DETERMINACION AREA APROXIMADA PARA PUESTOS.
Para determinar el drea en metros cuadrados se utiliza el factor 0.53 (factor usado por el Plan Maestro
de Mercados Municipales de Guatemala). Se obtiene el 40% resultado del cuadro No. 2

Entonces:
Afio 20009. 2,958 familias/viviendas X 0.53 = 1,568.00 m2 X 40% = 2,195.20 m2.
Afio 2024. 3,981 familias/viviendas x 0.53 = 2,101.00 m2 x 40% = 2,941.40 m2.

5. 7.3 DETERMINACION AREA CIRCULACION NECESARIA.
Entonces:

Afio 2009. 2,195.20 m2 x40% = 878.01 m2

Afo 2024. 2,941.40 m2 x 40% =1,176.56 m2

5. 7.3.1 DETERMINACION AREA PARA PUESTOS DISPONIBLE.
Entonces:

Ao 2009. 2,195.20m2 - 878.01 m2
Afo 2024. 2,941.40 m2-1,176.56 m2

1.317.20 m2.
1,764.84 m2.

5. 7.4 CUANTIFICACION DE LOCALES PARA VENTAS Y ESTIMACION DE AREAS CADA AMBIENTE DEL
MERCADO.

Segun el Plan Maestro de Mercados Municipales de Guatemala, los mercados deben tener como
minimo las siguientes caracteristicas en cuanto a su estructura de locales.

Para el cdlculo de este cuadro se usard el renglén 5. 7.3
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ity CUANTIFICACION DE LOCALES Y AREAS PARA VENTAS
“"‘:l;?;’:" ‘;?'r‘:?:: CLASIFICACION PRODUCTO AREARERYERIDA M= D;:JAEE;'I'S;OE’:! DBEIIL AREA DE PUES.?I'%";E;‘SG%%DOS

PRODUCTO DEL AREA o ARNO 20409 ARNO 2024 LARGO ANCHO PUESTO M2 ARNO 2009 ANO 2024
ABARRGTES sEca 22 289.78 | 388.26 | 3.00 | 2.00 9.00 a2 az
FRUTAS SEMIHUMEDA 15 197.58 | 264.73 | 2.00 2.00 4.00 a9 a7
VERDURAS SEMIHUMEDA 15 197.58 | 264.73 | 2.00 2.00 4.00 a9 a7
SARNRCER: HUMEDA 10 131.72 | 174.48 | 3.00 3.00 9.00 15 20
MARRANTS HUMEDA 1 13.17 17.64 3.00 3.00 9.00 2 2
ROLLERIA HUMEDA 4 52.69 70.59 2.00 2.00 4.00 13 i8
MARISEOS HUMEDA 1 13.17 17.64 2.00 | 2.00 4.00 2 2
e TOS: SEMIHUMEDA 2 26.34 35.30 3.00 3.00 9.00 3 a4
VARIOS 30 395.16 | 529.45 | 2.00 2.00 4.00 299 132

( N [ )
CUADRO No. 3 COMENTARIO
FUENTE: Plan Maestro Este cuadro fue elaborado con el fin de, determinar la cantidad de
Mercados...26 puestos en general, sin embargo la propuesta para el Mercado de
TEMA: Atescatempa, Jutiapa, cuenta con otros locales, y dimensiones
CUANTIFICACION LOCALES similares a las descritas en el cuadro.
. J J

5. 7.5 CRITERIOS DE DIMENSIONAMIENTO.

Para determinar las dimensiones adecuadas o las que se ajustan al tamafio de la propuesta se aplican
criterios obtenidos en la practica, investigacién y trabajo de campo. Ademas se usan criterios de tesis
consultadas y documentos relacionados del INFOM (ver bibliografia).

ADMINISTRACION:
Por sus caracteristicas de secuencia y frecuencia de uso, ésta no debe tener un drea minima a 50.00

m2.

AREA SECA:
Se refiere al 4rea adecuada para la venta de productos y su exhibicion y no debe ser menor a 9.00 m2.

AREA SEMIHUMEDA:

Por el tipo de productos que se venden como frutas, verduras, etc. Se utilizan areas entre 4.00 y 5.00

m2.
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AREA HUMEDA:
Estas areas deben ser entre 5.00 y 9.00 m2 por local, debido al area de lavado, area para congeladores,
y drea de trabajo.

AREAS DE SERVICIO:

ZONAS DE CARGA Y DESCARGA:

Debe contar con drea para automdviles tipo pick up. Para el estacionamiento del camidn de
abastecimiento, éste deberd parquearse momentdneamente frente al montacargas debido a que no se
cuenta con suficiente espacio para su total estacionamiento.

SERVICIOS SANITARIOS:

Segun criterios de disefio (pagina 32 3. 10.3) debe haber una artefacto sanitario, es decir, un inodoro y
lavamanos por cada 900m2 de comercio.

Y también el criterio:

(840 compradores + 160 vendedores + 12 empleados) x 40% = 404 x 0.25 = 101 / 8 = 12 artefactos
minimo. La propuesta arquitecténica cuenta con 15 artefactos distribuidos asi:

HOMBRES MUERES

2 inodoros 2 inodoros

1 inodoro para discapacitados 1 inodoro para discapacitados
1 urinal 5 lavamanos tipo ovalin.

3 lavamanos tipo ovalin.

El drea aproximada para el cdlculo es de 25 40 m2 por bateria de bafios para hombres y mujeres,
Ademas es importante que el servicio sanitario para mujeres cuente con mas lavamanos, debido a la
frecuencia de uso.

PLANO No. 11
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
SERVICIOS SANITARIOS
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PARQUEO:
Para determinar la cantidad de plazas para estacionamientos se empleo la norma municipal indicada
en el articulo 110 cuadro B donde especifica que por cada 25 m? de area util comercial se dejara una
plaza para paqueo. Segun el cuadro No. 3 el drea Gtil comercial es de 1,762.82 m2.
Entonces:

1762.82 / 25 = 70 vehiculos

PARQUEO PARA INCAPACITADOS:
Por cada 25 vehiculos se debe contar con una plaza para vehiculos con personas discapacitados. O el
2% del total de estacionamientos.
Entonces:
70/ 25 = 3 parqueos para incapacitados.

( )

COMENTARIO
Debido a las condiciones y poco tamafio del terreno, las plazas de
estacionamiento se redujeron notablemente.

La propuesta arquitectdnica cuenta con 11 plazas de
estacionamiento y una para incapacitados haciendo un total de 12
parqueos. Sin embargo, debido a la ubicacion del proyecto en un
espacio abierto (cercano al parque y cancha deportiva) cuenta con
espacio adicional para estacionamientos.

\_ J

AREAS DE APOYO:

DEPOSITO DE BASURA:
El area estimada la determinara el factor 0.008 por el drea total de locales.
Entonces:

1762.82 m2 x 0.008 = 14.10 m2

AREA PARA ALTAR:
Por el tipo de actividad a realizar se requiere un area no menor a 15.00 m2.

CASETA DE RADIO:
Segun las actividades que se realizaran, el drea debe ser no menor a los 4.00 m2.

CRITERIOS DE CONSTRUCCION:
Segun la normativa municipal especifica:

indice de construccién = 2 area del terreno = 746.30 m2
indice de ocupacién =0.60 indice construccion = 746.30 x 2 = 1492.60 m2
Altura =10 metros. indice de ocupacién = 746.30 x 0.6 = 447.78 m2

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA
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5.7.6 CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS, MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA.

(parte_3)

CUADRO No. 6
FUENTE: Elaboracién propia

TEMA:
ORDENAMIENTO DATOS
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

5.7.7 PROGRAMA ARQUITECTONICO Y AREAS MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.
(parte_1)

CANTIDAD Mz POR SUB TOTAL TOTAL
Ne. | AMBIENTE | oe uNIDADES UNIDAD Mz S R
A ADMINAIRSE'I'ARATIVA
OFICINA DEL
1 | ADMINSTRADOR 1 2.05 9.05
2 | SONTABILIDAD 1 5.80 5.80 EE A
a AREA DE 1 35.55 35.55
EODEGA
ESPERA Y
a ATENCION 1 5.00 5.00
AL PUBLICO
AREA
B SECA
4 LENCERIA s 5.00 3G.00
- ZAPATERIA 6 4.15 24.95
5 ARTESANIA (53 4.50 25.25
4 | MERCERIA & 4.50 2525 145.65
5 TELAS 4 3.85 15.30
& JARCIA 2 4.80 9.60
- XSITLAL E%E 4 3.85 15.30
c AREA
SEMIHUMEDA
1 1 I 1
CUADRO No. 7
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:

PROGRAMA ARQUITECTONICO
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

5.7.7 PROGRAMA ARQUITECTONICO Y AREAS MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.
(parte_2)

] | | 1
C AREA
SEMIHUMETDA
4 PLASTICOS > 2.7 5.95
= | FLROES > 3.72 7.45
a HUEWOS 1 3.70 3.70C
75.20

% TORITILLAS 1 3,70 3.70
- VERDURAS & 4.53 27.20
G FRUTAS ) 4,53 27.20

A RE A
D HUMETDA
= EMBUTIDOS 3 4.15 12.45
2 LACTEOS 3 4.15 12.45
2 COMIDA LLEVAR i 14.30 14.30
» MARISCOS = 4.80 14.50
= MARRANERIAS 3 4.80 14.50

134.90
p POLLERIAS 4 4.40 17.60
7 CARNICERIAS 4 4.40 17.60
® ABARROTERIAS ] 4.15 24.85
6 | MISCELaNEDS 2 3.35 6.65
E ARE A
SERVICIOS
CUADRO No. 8
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:

PROGRAMA ARQUITECTONICO
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

5.7.7 PROGRAMA ARQUITECTONICO Y AREAS MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.

(parte_3)
| | | |
E AREA
SERVICIOS
i | EfnviEns 1 baterla 47.35 47.35
2 CcCuUuIDADO =.3. 1 2_ 30 2_3°
212._00
3 | PARQUED 12 12.50 150.00
i | Seitads 1 12.35 12.35
F AREA
APOYO
i | e St 3 nlv. 12.20 36.60
g |eonrRoe.. 1 14.70 14,70
4 | ARsas o= 1 24.70 24.70
4 | BasORA 1 12.25 12.25 103.10
5 | ALTAR 1 4.75 4.75
6 | CASETA 1 3.45 3.45
RA&ADIO
7 MANTENIMIENTO 1 5.65 5_65
CANTIDAD DE M2 TOTaL
LOCALES LOCALES
CUADRO No. 9
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:

PROGRAMA ARQUITECTONICO
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

5. 7.8 MATRICES Y DIAGRAMAS GENERAL, MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.

DIAGRAMA RELACIONES GENE RHL>

MATRIZ RELACIONES GENERAL>

INGRE=0O Y EGRES=O
PARQUED PUEBLICO
AREA ADMINISTRATIVA
AREA SECA

AREA SEMIHUMEDA
AREA HUMEDA

AREA SERVICIO

AREA AFOYDO

I(a|Mm|g|0|d (>

# REALCION DIRECTA
@ RELACION INDIRECTA
0 NO RELACION

J— o
REALCION DIRECTA
el ——s RELACION INDIRECTA\ ~ \\ I f/'

IDIAGQAMA CIRCLLACIONES ENERAL>

DIAGRAMA BLOQUES G ENERAL>

l__
H
G E
i

D
A

E

DIAGRAMAS No. 15,16,17,18.
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:
DIAGRAMACION GENERAL
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

5.7.9 MATRICES Y DIAGRAMA NIVEL 1, MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.

INGRESO Y EGRESO
AREA SECA

LAV AVERDURAS
EODEGA PRODUCTOS
MANTENIMIENTO
CONTROL

AREA AFPOYO

R EOR RS EAR Y L

® REALCION DIRECTA
0 RELACION INDIRECTA
Q NO RELACION

REALCION DIRECTA
e RELACIOM INDIRECTA

DIAGRAMA CIRCULACIONES NIWVEL 1>

DIAGRAMA BLOQUES MNIVEL l>

G
n

DIAGRAMAS No. 19,20,21,22.
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:
DIAGRAMACION NIVEL 1

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA
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5.7.10 MATRICES Y DIAGRAMAS NIVEL 2, MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.

DIAGRAMA RELACIONES NIVEL E>

MATRIZ RELACIONES NIWVEL

INGRESO Y EGRESO
FARRUEDO

AREA SEMIHUMEDA
BODEGA FRODUCTOS
LAVADERIDURAT
ADMINISTRACION
MONTACARGAS
DEFOSITO BASURA
ALTAR

EATERIAS 5.8,

e Rl el e (L B (O L L

@ REALCION DIRECTA
Q0 RELACION INDIRECTA
<> NO RELACION

-
~
—_— REALCION DIRECTA TN
I RELACION INDIRECTA ey,
ey

DIAGRAMA CIRCULACIONES NIVEL E>

DIAGRAMA BLORUES NIVEL E>

= 10
=
S
B 3
= =
1 =

DIAGRAMAS No. 23,24,25,26.
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:
DIAGRAMACION NIVEL 2

0}
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5.7.11 MATRICES Y DIAGRAMAS NIVEL 3, MERCADO ATESCATEMPA, JUTIAPA.

MATRIZ RELACIONES NIVEL 3>

INGRESO Y EGREEO
AREA HUMEDA
LAVAVERIURAS
BEODEGA FPRODUCTOS
MANTENIMIENTO
CONTROL

AREA APRPOYO

b O L R LV L

@ REALCION DIRECTA
@ RELACION INDIRECTA
<> NO RELACION

REALCION DIRECTA
e RELACION IMDIRECTA

DIAGRAMA CIRCULACIONES NIVEL 3>

DIAGRAMA ELORUES NIVEL 3>

=
2
S
a
&
1
-

DIAGRAMAS No. 27,28,29,30.
FUENTE: Elaboracién propia
TEMA:
DIAGRAMACION NIVEL 3
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5. 8 LA GEOMETRIA

Sistema de ordenamiento que se define por las propiedades fisicas de los espacios mismos,
constituyen las cualidades espaciales que van a utilizarse para ordenarlos geométricamente.

En los espacios y edificios debe haber una continuidad dimensional, vertical y horizontal tanto como
sea posible. Las caracteristicas del sistema geométrico a utilizar para la solucién espacial y volumétrica
en este proyecto seran:

- Geometria delimitada por la linea recta.
- Geometria compuesta por reticulas

cuadradas y rectangulares.

- Laformay tamafo sera determinado
por la funcidn.

5 B

- La geometria en las fachadas sera
determinado por la tendencia a utilizar.

Asi también la geometria sera
determinada por el sistema estructural

AT N

a utilizar, marco rigido.

e B

PLANOS No. 12, 13.
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
SERVICIOS SANITARIOS

I ﬁ '; i :ﬂ |
| | |
’ ’ T 1] ] ]
| Nz ! Il! [ [ 1
| | e b
Q @) i N1i i
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5. 9 EL ESPACIO.
Es donde ocurren todas las actividades establecidas en la funcién del disefio. Es el volumen contenido
por las superficies del edificio, es aqui donde se determinan el tamafio y forma de los ambientes.
Para solucionar un espacio se debe definir cuantas actividades se realizaran en él, pues con ello se
establece el nimero de ambientes necesarios. El espacio puede ser interior y exterior, los planos
verticales y otras masas circundantes forman el espacio exterior, este a su vez puede ser proyectado o
residual, es decir el que se forma debido a que sobrd, 6 que se formd accidentalmente.
Para determinar el espacio en este proyecto, se utilizara (ver Método de Disefio a utilizar)

1. Programa de necesidades

2. Cuantificacién de usuarios

3. Definicién de las dreas para cada ambiente

4. Cuadro de ordenamiento de datos.

5. 10. EL CONTEXTO.
Situacion ambiental que rodea al edificio. Este influye directamente en el proyecto, ordena los
elementos del edificio de acuerdo con el sitio en donde se va a construir. Cuando se ordena en
funcién del contexto se relacionan las actividades y los espacios con los elementos de la situacidn
externa circundante. El orden funcional y geométrico ocurre como subproductos del orden
contextual. Los factores a utilizar para definir el contexto para solucién espacial y volumétrica en este
proyecto sera:

1. Analisis del sitio
Analisis ambiental
Analisis urbano
Analisis tecnolégico constructivo
Analisis de casos analogos
Fundamento legal del proyecto
Tendencia a utilizar en la propuesta.

NouswN

5. 11. LAS LIMITANTES.

Son los planos que separan un espacio determinado a cierta actividad de otro espacio determinado a
otra actividad, pero no solo pueden ser los muros y los techos, también los claros como las ventanas,
las puertas y todo debe quedar integrado conforme se relaciona con los otros sistemas de
ordenamiento. Las limitantes para esta propuesta seran:

1. Muros

2. Columnas

3. Vigas.

4. Instalaciones (hidraulica, sanitaria, eléctrica, especiales)

5. Los materiales (concreto reforzado, mamposteria, acabados puros)
6. Los usuarios (dimensiones y areas determinadas segln usuarios.)
7. Normas y reglamentos (aspectos legales de construccidn)

8. Laeconomia (se busca un proyecto arquitecténico viable y factible)
9. Estilo arquitecténico

10. Area del terreno. (esta define en gran parte la forma del edificio)

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA
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FACULTAD DE ARQUITECTURA

5.12. LAESCALA:

La escala normal resulta de adaptar normalmente, un espacio a la actividad de acuerdo con los
requerimientos de confort, fisicos y psicolégicos.

5. 13. CRITERIOS Y PRINCIPIOS DE INTEGRACION:
5.13.1 INTEGRACION ARQUITECTONICA.

ARMONIZAR: poner en armonia, o hacer que no discuerden o se rechacen dos o mas partes de un
todo, o dos 0 mds cosas que deben concurrir al mismo.

ENLACE: poner algo junto a otra cosa o inmediata a ella para unirlas y relacionarlas.

CONTRASTE: diferencia notable que existe entre dos cosas, es decir condiciones opuestas, cuando se
comparan ambas.

RELACION: el la conexidn, que existe entre dos 0 mas cosas.

ENTORNO: es el ambiente y todo lo que lo rodea.

CONTINUIDAD VISUAL: enlace de una cosa con otra y que se relaciona con el tamafio y los materiales.
ESCALA: tamafiio y proporcidn en que se desarrolla.

PROPORCION: disposicién, conformidad o correspondencia debida de las partes de una cosa con el
todo o, entre cosas relacionadas entre si.

ANEXO: elemento unido o agregado a otra cosa.

5. 13.2 PRINCIPIOS DE INTEGRACION ARQUITECTONICA.

ARMONIA:

Para lograr una correcta armonizacion en el disefio (no al entorno), se hard uso de materiales,
formas volumétricas y proporciones mas utilizadas en el entorno inmediato al terreno donde se
encuentra localizado el proyecto. Es importante mencionar que la tendencia a desarrollar sera el
Minimalismo. (Cabe mencionar que es una arquitectura de contraste).

? . il ?

PLANO No. 14.
FUENTE: Elaboracion
propia.
TEMA:
MINIMALISMO

N2 NPT +225

N3 NPT +600
i . il (S I ——
|
|

NINPT-150 |
,,,,, D 1 P T S ey et |

FACHADA LATERAL i s & a
PONIENTE ESCALA 17180 ( | | &m
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CARACTERISTICAS:

Materiales, texturas y color: Se utilizardn
materiales puros y con textura propia, en
especial el concreto y acabados texturizados.

Proporcion y escala: proporcionado al uso
funcional del edificio manejando una escala
intima.

Forma, silueta y volumen del edificio: regidos
por la linea recta suave y ordenada pero tendra
un elemento que rompera con la forma y sera
la linea inclinada, basada en la forma del Cerro
Chingo invertido (limite entre Guatemala y El
Salvador)

Atributos estilisticos: se genera la idea a partir
del minimalismo, es decir que menos es mas.

IMAGENES No. 8, 9.
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
TENDENCIA

Caracteristicas ornamentales: la
volumetria serd suave, serena y ordenada.
Es un disefio funcional y estético, tendrd
una forma pura. Se utilizardn colores
puros para lograr el contraste. Se
pretende armonizar con la estructura en
el entorno, haciendo uso de la escala, la
proporcién y manteniendo el concepto de
continuidad visual.
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EL CONTRASTE:

El modelo de contraste a utilizar sera una manifestacién moderna con imagen futurista, tomando
en cuenta los aspectos del entorno que sean adaptables al disefio. Su atractivo sera la
homogeneidad visual con una conexidon menos literal con el entorno.

5.13.3 INTEGRACION AMBIENTAL.

ORIENTACION:

Serd segln el area a iluminar y ventilar y segun la ubicacion de las mejores vistas.

VENTILACION:

El disefio contard con ventilacidn cruzada, es la que tiene lugar cuando el viento crea corrientes de
aire en el disefio al abrir las ventanas, para lo cual las ventanas estardn orientadas hacia los
vientos dominantes NE a SO.

Adicional se hara uso de la ventilacidn convectiva, es decir aquella que tiene lugar, cuando el aire
caliente asciende, siendo reemplazado por el aire mas frio durante el dia, se pueden crear
corrientes de aire aunque no haya viento provocando apertura en las partes altas del edificio por
donde pueda salir el aire caliente.

VEGETACION:
Por las condiciones actuales del entorno, no se cuenta con suficiente area verde, sin embargo el
proyecto contara con areas verdes y bellas jardineras.

Contraste.
Ventilacion cruzada.
Vegetacion.
Ventilacidon convectiva IMAGEN No. 10.
(Pozo de luz natural) FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
INTEGRACION
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5.14. TENDENCIA A UTILIZAR EN EL DISENO.

5.14.1 EL MINIMALISMO:

ORIGEN DEL MINIMALISMO:

El término MINIMALISMO nacié para un arte que no queria ser ni pintura ni escultura y ha
terminado siendo de todo. El critico britanico Richard Wollheim lo empled por primera vez en
1965 para referirse a la radical reduccién racionalista promovida por las nuevas tendencias del
arte. Desde entonces este término ha crecido y ha mudado hasta instalarse por doquier
empezando por la arquitectura.

Aplicado a la arquitectura empieza a escucharse y a popularizarse poco antes de los noventa. En
buena parte, debido al interés y a la colaboracién conjunta de algunos conocidos disefiadores de
moda y de algunos arquitectos, sobre todo de Londres y Nueva York. Las nuevas boutiques de
Calvin Klein, Armani, Issey Miyake, Jigsaw, Jill Sander, Dona Kafan DKNY, han creado por si mismas
una estética reconocible, basada en la sencillez, en los espacios amplios con pocos objetos a la
venta, en color blanco, luz fria y reduccion al minimo del mobiliario.

Los arquitectos que las disefiaron: John Pawson, Peter Marino, David Chipperfield, Stanton
Williams, Claudio Silvestrin, Michael Gabellini, Francoise deMenil o Daniel Rowen, habian
experimentado previamente el disefio de galerias de arte, medio por el cual tuvieron relaciéon con
la escultura minimalista y la manera especial que se requeria para mostrarla. Pero en el caso de las
boutiques minimalistas lo que se ve es la transposicién del contenedor, no del contenido.

MAYOR EXPONENTE:

La popularizaciéon del término MINIMALISMO, viene dada en gran medida por lo que es un cambio
de estrategia comercial, que se inicia cuando un grupo de disefadores intenta dejar de aturdir al
cliente con un exceso de informacién y se esforzaron por mostrar sus creaciones tal cual eran,
donde se pudiera apreciar la calidad de las materias primas y el cuidado con que habian sido
confeccionadas.

Cuando el término MINIMALISMO ya habia sido arrojado a las publicaciones y los debates, la
critica acogid, con especial agrado a arquitectos que experimentaban en terrenos similares desde
hacia algun tiempo: Tadao Ando, Herzog y de Meuron, Campi & Pessina, Dominique Perrault, el
portugués Sato do Moura y el espafiol Alberto campos Baeza.

En el caso de estos dos ultimos, las formas geométricas perfectas y el color blanco de sus edificios,
provienen de una depuracion de las ensefianzas del movimiento moderno y de la tradicidon
vernacula mediterranea.

Los origenes de esta corriente estan en Europa y se encuentran en el manifiesto titulado “Menos
es mas” del arquitecto aleman Ludwig Mies Van Der Rohe, uno de los mas importantes de este
siglo. Debido a la segunda guerra mundial Van Der Rohe emigré a Estados Unidos para mas tarde
nacionalizarse estadounidense.
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CARACTERISTICAS DEL MINIMALISMO:

El minimalismo es una tendencia de la arquitectura caracterizada por la extrema simplicidad de
sus formas que surgid en Nueva York a finales de los afos sesenta. ...y formar una unidad. Esto se
resume en el precepto minimalista de que “todo es parte de todo". Con el tiempo el minimalismo
nacido a finales de los sesenta alcanz6 su madurez en los afios ochenta.

-Abstraccion.

-Economia de lenguaje y medios.
-Produccién y estandarizacidn industrial.
-Uso literal de los materiales.

-Austeridad con ausencia de ornamentos.
-Purismo estructural y funcional.
-Orden.

-Geometria Elemental Rectilinea.
-Precision en los acabados.
-Reduccidn y sintesis.

-Sencillez.

-Concentracion.

-Protagonismo de las fachadas.
-Desmaterializacion.

IMAGENES No. 23-30.
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
MINIMALISMO
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5. 15. PRINCIPIOS DE PERCEPCION DE LA FORMA.

PERCEPCION:

Es la parte que se da a través de los sentidos como un conjunto. Es el reconocimiento e
interpretacion (fase perceptiva) del estimulo que hace el sujeto valiéndose de los conocimientos
que ha adquirido por medio de las experiencias anteriores en virtud de las cuales atribuye al
estimulo un significado entre varios posibles, la percepcidén es subjetiva, pues mientras mas
amplias sean las experiencias y la cultura de las personas mas rica serd la percepcién que este
logre del objeto.

PROCESO DE PERCEPCION: comprende las sensaciones y la fase perceptiva.

SENSACION: la que se da mediante la percepcién después de la fase psicoldgica.

FASE PSICOLOGICA: es cuando nos damos cuenta de la presencia de dichos estimulantes.

EL CODIGO ARQUITECTONICO: es el que invita a su uso y al deleite.

5.16. PRINCIPIOS DE PERCEPCION DE LA FORMA EN EL EDIFICIO.

SENSACION:

Estardn compuestas de las acciones mecdnicas, en este caso se hara uso de las texturas
provenientes del material puro, especificamente el concreto expuesto. También se hara uso del
movimiento ondulatorio obtenido por el espacio tales como, las formas puras, la luz y el color.

LAS SENSACIONES O PERCEPCIONES QUE SE BUSCAN:
- Seguridad
- Adaptacion
- Sencillez y humildad
- Orden
- Suavidad
- Serenidad
- Comodidad (confort)
- Higiene
- Relacidn psicoldgica con el entono inmediato
- Contemplacidn del espacio y volumetria.

IMAGENES No. 18, 19.
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:
PERCEPCION DE LA FORMA
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5.17. MODELO ABSTRACTO A UTILIZAR.

MODELO ABSTRACTO:

Es aquel que no pretende representar seres o cosas concretas, y atiende solo a elementos de
forma, color, estructura, proporcion, etc. Este significa alguna cualidad con exclusidn del sujeto.
Por eso se abstraen las cualidades de un objeto para considerarlas aisladamente o para considerar
el mismo objeto en su pura esencia o nocién.

Cerro Chingo, sirve de limite Laguna de Atescatempa, al fondo
fronterizo entre Guatemala y El cerros que rodean al municipio.
Salvador

Geometria basada en la silueta del El edificio comienza con medio nivel
cerro en forma invertida. subterraneo, manifiesta que flota
sobre la Laguna.

Abstraccién de la forma: para fundamentar la forma espacial y volumétrica de este proyecto.
Concebir el disefio en pensamientos que ordenan y explican la razén de la forma.

IMAGENES No. 20, 23.
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
ABSTRACCION DE LA FORMA
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5.17.1 PENSAMIENTO DEL IMPACTO AMBIENTAL EN EL ENTORNO INMEDIATO.

Analizando el entorno inmediato del terreno en donde se encontrard el proyecto, se determina
gue es un entorno con poca vegetacion y en algunas dreas no se cuenta con areas verdes, esto
indica que se deben generar dreas verdes o jardineras amplias dentro y fuera del edificio. El
disefio no necesariamente tiene que adaptarse a las caracteristicas urbanas (ya que es una
arquitectura de contraste) pero si, buscando el menor impacto negativo.

5.17.2 PENSAMIENTO LEGAL.

Toma en cuenta las limitaciones determinadas en los reglamentos y leyes para el municipio de
Guatemala, por esta razén y las propias del terreno, se verd limitado aspectos tales como: indice
de ocupacién, indice de construccién, alturas, normas de seguridad, ubicacidon de ciertas areas,
etc. (esto no es una limitante para la creatividad del arquitecto)

5.17.3 PENSAMIENTO DE INTEGRACION AMBIENTAL.
Como la ventilacién natural, iluminacion, vegetacion natural, este disefio contara en lo posible con
espacios abiertos y ventanales siguiendo criterios de orientacion.

5.17.4 PENSAMIENTO CONSTRUCTIVO.

Por las caracteristicas de las formas volumétricas y espaciales a utilizar se hard uso del sistema de
Marco rigido o masa activa. Asi también materiales como: el concreto reforzado, mamposteria,
aluminio, vidrio, aceros, prefabricados, yesos. etc.

5.17.5 PENSAMIENTO ABSTRACTO.

El minimalismo fue la tendencia o estilo para este proyecto, la simplicidad del espacio y el uso
literal de los materiales, austeridad de ornamentacidn son las caracteristicas predominantes en la
volumetria.

El modelo abstracto a utilizar es la silueta del Cerro Chingo y la Laguna de Atescatempa, geografia
del municipio.

5.17.6 PENSAMIENTO ESPACIAL.

Se busca la funcién en cada una de las areas utilizando la reticula rectangular y rompiendo el ritmo
la linea inclinada, el espacio estard limitado por las aristas rectas, espacios abiertos, circulaciones
continuas buscando asi entrelazar el espacio interior con el exterior.

5.17.7 PENSAMIENTO TRIDIMENSIONAL.

Suavidad, serenidad y orden, sobriedad sin ornamentacién, todo ello para combinar la forma y la
Unidad, dando primacia a las lineas puras (caracteristicas propias del minimalismo) casi al ras del
suelo, con monocromia absoluta en los techos pisos y paredes, complementandose con el
mobiliario y equipo.
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5.17.8 PENSAMIENTO DEL USO DE LOS MATERIALES.

El hormigdn visto generard protagonismo, las texturas desnudas indican ser puras, estéticas y
fuertes. Este material tiene un efecto psicolégico en el observador precisamente porque la
ausencia de ornamentacion invita a una empatia extraordinaria, mediante los materiales, la luz, la
geometria y los espacios serenos que integran al volumen.

5.17.9 PENSAMIENTO ESTRUCTURAL.

Denominado con el sinénimo de apoyo y como tal existe en todas las construcciones, se compone
de columnas, vigas, pilares de los muros, definiendo asi el espacio creando unidad, articulando
circulaciones, sugiriendo movimiento, composiciéon y modulos.

5.17.10 PENSAMIENTO ILUMINACION.
Es un vinculo por el cual se confiere un acabado a la forma y al espacio, la calidad y el color de Ia
misma influye en cdmo se percibe la masa y el volumen. Esta puede ser directa e indirecta.

5.17.11 ASIMETRIA Y EQUILIBRIO.
Es el espacio fundamental de la composicién, el equilibrio interviene a través de la utilizacidn de
los componentes espaciales o formales. La simetria es una forma especifica del equilibrio.

5.17.12 GEOMETRIA.
Es una idea generatriz de la arquitectura que engloba los principios de la geometria del plano y del
volumen para delimitar la forma construida.

P S 7

N3 NPT 4500
¥

FACHADA LATERAL |

PONIENTE | ESCALA 1/100 | B
PLANO No. 15.
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:

PENSAMIENTOS
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5.17.13 PROPUESTA TECNOLOGICA CONSTRUTIVA.

EL TERRENO.
Sus dimensiones, tipo de suelo y sus componentes, variacion en la calidad de los materiales,
caracteristicas topograficas, ubicacion y localizacién del mismo, profundidad y capacidades fisicas.

EL CLIMA.

Un factor determinante para decidir sobre los materiales a utilizar, tipo de construccion,
caracteristicas de diseflo, para adaptar el proyecto a las condiciones del entorno y las
comodidades requeridas.

SISTEMA ESTRUCTURAL.

Se podra definir de acuerdo a las dimensiones del proyecto, a las cargas a sustentar, al disefio del
proyecto arquitectdnico, haciendo uso a las caracteristicas del suelo (segun calculo del ingeniero
estructural).

LOS MATERIALES.
Los propios de la region, la facilidad de obtenerlos y transportarlos hacia el proyecto sin aumentar
considerablemente los costos.

MANO DE OBRA.
El tipo, la calidad, nivel de conocimiento y cantidad de obreros ubicados en el lugar y la forma
eficiente de supervisién.

CAPITAL.
El capital con que se cuenta, la forma para obtenerlo y el periodo para realizarlo.

ESTUDIOS PRELIMINARES RECOMENDADOS

ESTUDIOS DE SUELO.

De vital importancia y deberd hacerse con anticipacién para el emplazamiento del proyecto,
haciendo un reconocimiento general sobre las caracteristicas topograficas y capacidades del
mismo. Debe ser un estudio detallado.

RESULTADOS NEGATIVOS AL NO REALIZAR UN ESTUDIO DE SUELO.
- Falla del sistema estructural
- El sistema estructural elegido no sea el adecuado.
- Que la estructura no trabaje en condiciones 6ptimas de acuerdo al tipo de suelo.
- Se desconoce la profundidad adecuada para la profundidad del cimiento.
- Ante un sismo el sistema estructural puede colapsar.

OTROS ESTUDIOS.
Son de vital importancia y deben realizarse; el cdlculo y disefio para instalaciones Eléctricas,
Hidraulicas, y Sanitarias. Estos estudios los haran profesionales calificados.
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PRECISION DE LOS DATOS OBTENIDOS.

Es de vital importancia la confiabilidad de los datos obtenidos en los estudios realizados en la
planificacion, mismos que deberan hacerse por un profesional calificado y deben ser datos
fidedignos para evitar problemas posteriores.

PROYECCION DE LA OBRA AQUITECTONICA.

Al existir seguridad sobre la informacion obtenida con los estudios preliminares realizados, se
continuard con la planificacién total del proyecto arquitecténico, garantizando asi la vida util
estimada, esto incluye la ubicacidn de los espacios, ambientes, sistema estructural, instalaciones y
detalles, etc.

RESULTADOS DE UNA ADECUADA PLANIFICACION.
- Evitar pérdidas de tiempo
- Seguridad durante la ejecucién de la obra.
- Mejor manejo de materiales
- Evita pérdidas econdmicas
- Se logran mejores acabados.
- Se obtiene una propuesta tecnoldgica de acuerdo a la magnitud del proyecto.

CONCEPTOS DEL SISTEMA ESTRUCTURAL.
Un sistema estructural deriva su caracter Unico de cierto numero de consideraciones,
mencionadas a continuacion:

- Resistencia a la compresidn, tension.

- Laforma geométricay orientacion.

- Forma vy unién de los elementos.

- Forma de apoyo de la estructura.

- Condiciones especificas de carga.

- Consideraciones de usos impuestas.

- Propiedades de los materiales.

Existen caracteristicas para calificar los sistemas disponibles que satisfagan una funcidn especifica,
asi:

- Economia

- Necesidades estructurales especiales

- Problemas de disefio

- Problemas de construccion

- Material y limitaciéon de la escala.
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5.17.14 ELEMENTO PORTANTE A UTILIZAR (SISTEMA ESTRUCTURAL).

SISTEMA DE MASA ACTIVA O MARCO RIiGIDO.

Cuando los elementos de un marco lineal estdn sujetos rigidamente, es decir, cuando las juntas
son capaces de transferir flexién entre los miembros, el sistema asume un cardcter particular. Si
todas las juntas son rigidas es imposible cargar algunos de los miembros transversalmente sin
provocar la flexién de los demas.

VIGAS.

Estas transmiten en direccién horizontal las cargas verticales, lo que implica una accion de flexion
y corte. Los arcos funiculares ocupan un extremo de la escala de tensiones, con ausencia de
flexién, las vigas ocupan el extremo opuesto, trabajando solo a la flexién. Esta es la pieza mas
importante vy dificil de la estructura en ella intervienen esfuerzos de: traccidon, compresién y corte.
La tracciéon se toma con acero, la compresion con hormigén y el corte con estribos o barras
dobladas en caballete 0 ambas (debidamente calculadas por un ingeniero estructural)

VIGA SIMPLEMENTE APOYADA.
Las mdaximas luces que se pueden conseguir en vigas varian segun el material y la forma de la
seccion transversal.

PILARES Y DINTELES.

El sistema de pilar y dintel pueden construirse uno sobre el otro para levantar edificios de muchos
pisos. En este caso, los dinteles se apoyan en pilares (columnas) o en paredes de altura igual a la
del edificio. Si bien la construccion de este tipo puede resistir cargar verticales, no ocurre lo
mismo con las horizontales, asi los vientos huracanados y sismos dafian con facilidad este sistema.

LOSAS DESCANSAN SOBRE LAS VIGAS.

La losa es una superficie plana capaz de resistir cargas vy, llevarlas a las vigas. El espesor minimo
para el cdlculo es de 5.5 cm, aunque con el recubrimiento de los hierros esta se eleva a 7.5 cm
aproximadamente. La distribucidn de los hierros en una direccién o en otra o, en ambas, es la que
determina la distribucion de las cargas y la denominacién de “armada en una direccién o cruzada”.
La distancia de los hierros no supera los 20 cm.

CIMENTACION A UTILIZAR.

Se entiende por cimentacidn el conjunto de elementos en contacto con el terreno sobre los que se
apoyan los elementos verticales de la estructura portante. Su funcién es distribuir las cargas
provenientes del edificio hasta el suelo del terreno.

El sistema a utilizar serdan “Losas de Cimentacidon” estas permiten una distribucién de las cargas
sobre una superficie mayor de terreno, asegurando un reparto uniforme de las presiones. La unid
de todos los puntos de apoyo formando un encadenado que asegura estabilidad y rigidez a la
estructura limitando los asentamientos diferenciales.
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CARACTERISTICAS PARA LA CIMENTACION.

- Debe colocarse a una profundidad adecuada para impedir dafios climaticos,
los levantamientos, las socavaciones o los dafios que puedan causar futuras
construcciones cercanas (esta profundidad la dard el ingeniero estructural)

- Debe ser segura contra la falla del suelo.

- No debe asentarse tanto, evitando desfigure o dafo en la estructura.

- El objetivo de la cimentaciéon no es Unicamente dar una superficie portante suficiente,
sino también, el de arriostrar la construccién. Esto es tanto mds importante cuando
mas desigual sea la capacidad del terreno.

- Es necesario lograr que el coeficiente de trabajo del terreno sea lo mas uniforme
posible en toda la cimentacién a fin de evitar que se produzcan asentamientos
diferenciales (evitar pasar las cargas cerca del centro de gravedad).

- Las zapatas, las dimensiones y refuerzos seran calculadas por un ingeniero estructural.

- Los materiales deben responder al disefio realizado, resolviendo la forma, la economia
y la prudencia constructiva.

MUROS DE MAMPOSTERIA REFORZADA.

Basicamente la mamposteria es utilizada para la construccion de muros que pueden ser de ser de
carga, divisorios, de contencion, etc. También se utilizan para columnas, como las de ladrillo de
barro pero necesitan ser reforzadas en su interior.

El refuerzo de los muros con barras horizontales (soleras) y verticales (columnas) dentro de los
huecos de las piezas o entre la junta entre hiladas. Esta estructura se compone de varas de acero
mas eslabones o estribos que forman la armadura de las columnas, mochetas o soleras.

Las juntas entre cada mampuesto que compone el muro no debe ser mayor a 1 cm (espesor de
ciza).

BLOCK PARA LOS MUROS DE MAMPOSTERIA.

Son muy comunes en la construccién, por las ventajas que presentan. Son de material de carga
mas liviana, excelentes retardadores de fuego y aislante térmico y acustico. Estos se pueden
utilizar como material expuesto. Se fabrican con cemento portland y se pueden usar agregados
como la piedra pdmez o arena volcdnica, arena y grava.
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5.17.15 ANALISIS PRELIMINAR DEL IMPACTO AMBIENTAL
ASPECTOS SOCIALES, ECONOMICOS Y CULTURALES POSITIVOS.
Los principales son:
- contribuye al desarrollo econdmico de la sociedad.
- se logra mejorar los servicios que en la actualidad se ofrecen.
- el estatus o nivel del mercado se mejora notablemente.
- se conserva la costumbre del uso del mercado en la sociedad.
- contribuye a la interrelacidn social de los usuarios (vendedores — compradores)

Aspectos ambientales:
- Evitar la contaminacion en el casco urbano.
- Evita contaminacién auditiva producida en el mercado.
- Eliminacién de basureros clandestinos
- Eliminacién de la contaminacién visual.
- Nueva vegetacion para el entorno inmediato.
- Manejo adecuado de la luz y el aire natural.
- Elimpacto ecoldgico no es perjudicial.

Aspecto urbano:
- Descongestionamiento de las calles y avenidas principales.
- Paisaje modificado y afectado.
- Equipamiento urbano.
- No habrd incomodidad para los vecinos de la zona.
- Eliminacién del desorden publico.
- Serd un hito o punto de referencia, que identificara al municipio en la region.

ASPECTOS SOCIALES, ECONOMICOS Y CULTURALES NEGATIVOS.
Los principales son:
- Setendra que trasladar a los vendedores a un nuevo piso plaza.

Aspectos ambientales:
- Contaminacion del aire por movimiento de desechos por demolicion y construccion.
- Contaminacion por gases producidos por maquinaria de construccién
- Contaminacién auditiva por la construccién del mercado.

Aspecto urbano:
- Congestionamiento vehicular durante la construccion.
- Elterreno no respondera a la demanda de espacio y proyeccion establecida.
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6. PROPUESTA ARQUITECTONICA

6. 1 LA PROPUESTA:

Tomando como base fundamental la investigacidn realizada, se logré obtener como resultado el
anteproyecto que satisface a la poblacion afectada. Debido a que el terreno actual no tiene las
dimensiones adecuadas para lograr abastecer una demanda futura a quince afios. Sin embargo,
cuenta con la caracteristica de solucionar la demanda.

Se presenta un disefio arquitecténico resuelto satisfactoriamente en planta, elevacién y
perspectivas, siendo funcional para el uso objetivo con el que fue disefiado.
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6. 2 CARACTERISTICAS DE LA PROPUESTA:
Las caracteristicas principales son:

- El anteproyecto esta compuesto por: plantas arquitecténicas, elevaciones, cortes,
perspectivas y vistas del espacio interior. IMPOTANTE: LA PLANIFICACION DEL
PROYECTO (JUEGO DE PLANOS) DEBE SER REALIZADO POR UN ARQUITECTO
COLEGIADO.

- Se presenta un presupuesto estimado para la construccién del proyecto.
- Asi mismo, el proyecto cuenta con un cronograma de avance fisico-financiero en la
ejecucion.
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VISTA DESDE ESQUINA SUR-OESTE

PLANTA DE CONJUNTO
VISTA DESDE ESQUINA SUR-OESTE
CONJUNTO
No.
PERPECTIVAS. REALIZADAS POR: ARQ. LUIS ALBERTO JULIAN CHITAY. 1,2/10
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PARQUEO SUR
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VISTA DESDE ESQUINA SUR-ESTE
FACHADA SUR

No.
PERPECTIVAS. REALIZADAS POR: ARAQ. LUIS ALBERTO JULIAN CHITAY. 3, 4/10
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VISTA DESDE EL OESTE
MERCADO NOCTURNO.

PLANTA DE CONJUNTO
VISTA DE LA CAPILLA
INTERIOR MERCADO.
No.
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PLANTA DE CONJUNTO

VISTA HACIA EL CERRO
INTERIOR MERCADO.

PLANTA DE CONJUNTO

VISTA DESDE EL ESTE
PARQUEO.

No.
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PRESUPUESTO ESTIMADO

RENGLONES

TRABAIOS

PRELIMINARES

MOVIENTO DE
TIERRAS

MURO DE
RETENCION

Cimentacion

COLUMNAS

RAMPA Y
GRADAS

MUROS

INSTALACIONES

DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

PRESUPUESTO ESTIMADO, GUATEMALA AGOSTO DE 2009

MERCADO MUNICIPAL, ATESCATEMAPA, JUTIAPA. (1412.40 M2)
UNIDAD CANTIDAD COSTO UN.

DESCRIPCION
Demolicion

Retiro de ripio
Trazo y estaqueado

Cerco perimetrz| provisional

Guardiania [2.00x 6.00)
Letrinas portatiles (4 und)
TOTALDELRENGLON
Corte en el tereno
Compactacion
TOTALDELRENGLON
Muro de Retension
sezun calculo estructursl
(H=1.80m) medio nivel
TOTALDELRENGLON
Losade cimentacion
Vigas secundarias

vigas amamre
TOTALDELRENGLON
Columnas de 5x50
vigasecundaria 20x40
viga principal 35x 80
TOTAL DEL RENGLON
Losade entrepiso N1-N2
Lossde entrepiso N2-N3
Lesafinal (techo)
TOTALDELRENGLON
modulo gradas de N1a N2
modulo gradasde N2 a N3
rampade N1 aN2
rampade N2 aN3
TOTALDELRENGLON

Muro perimetral fundido obra

Muro mamposteriade 15

Muro de mamposteria de 20

TOTALDELRENGLON
Instalaciones Hidraulicas
Instalaciones Sanitarias
Instalzacion de lluminacion
Instalacion de Fuerza
TOTAL DEL RENGLON

MERCADO MUNICIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA

GUATEMALA 2009

M2
Vigjes
ML
ML
UND
mes

M3
M3

ML

M2
ML
ML

ML
ML
ML

M2
M2
M2

M2
M2
ML
ML

M2
M2
M2

Global
Global
Global
Global

274.2
15
300.05
65.5
1
36

373.18
186.6

109.67

450.33
8646
53.4

155.4
106.78
17292

450.33
463.8
45826

305
1175
27.75
35.65

225

758.1

o e e

Q
Q
Q
Q
Q
Q

00

000 0000 000 00 o 0o o

0000

2875
325.00
35.10
21515
4,025.00
1,035.00

12500
355.24

2,865.00

287.50
517.50
1,468.00

1,13850
517.50
1,092.50

28450
28450
28450

865.00
865.00
450.00
450.00

21850
253.00
12650

4485000
63,250.00
59,300.00
49,450.00

COSTO REGL.

LLPLPLOLO

00

LOLp PLOPPE 000 oo pOE

o ppe

7,883.25
4,875.00
1053176
1409233
4,025.00
37,260.00

46,64875
66,287.78

31420455

123,465.33
4474305
78,444 60

176,322.30
55,263.83
188,915.10

128,118.89
131,951.10
141,75497

26,382.50
10,163.75
12,487.50
16,042.50

4,916.25
209,434.00
96,026.15

44,5000
63,250.00
59,800.00
49,450.00

ARQ. LUIS JULIAN

COSTO TOT.

78,667.33

112,936.53

314,204 55

252,657.53

421,101.83

401,824 .56

65,076.25

310,426 .40

217,350.00
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PRESUPUESTO ESTIMADO

Instalaciones Hidrsulicas Global 1 Q 4485000 Q 4485000
S INSTALACIONES  Instzlaciones Sanitarias Global 1 Q 63,250.00 Q €3,250.00
Instalacion de [luminacion Global 1 Q 59,800.00 Q 55,800.00
Instalacion de Fuerza Global 1 Q 4345000 Q 4845000
TOTAL DEL RENGLON Q 217,350.00
10 INSTALACIONES  Sistema contra incendics UND & Q 14708 @ 882480
ESPECIALES Sefializacion, rotulos UND 8 Q 27500 Q 2,20000
TOTAL DEL RENGLON Q 11,024 80
Asfalto calle ingreso M2 83 Q 172500 Q 10919250
Banquetas o aceras M2 2.3 Q 17625 Q 1115663
Asfalto en parqueo M2 16173 Q 172500 Q 27908775
1 URBANISMO Emgramillado M2 27.75 Q 9275 Q 257381
Vegetacion Global 2 Q 180000 Q 3,600.00
lluminacion exterior Global 1 Q 3450000 Q 3450000
Sefalizacion, rotulos exterior UND 2 Q 27500 Q 2,20000
TOTAL DEL RENGLON Q 44231069
Repello + cemido plastico M2 759.1 Q 9200 Q 69,837.20
repello + blanqueado M2 753.1 Q 9200 Q  £3837.20
puertas de sluminio UND 2 Q 3,265.00 Q €,530.00
puerta de madera UND 4 o 1,45000 Q 5,200.00
2 ACABADOS puertas de metal UND 9 Q 1,20000 Q 10,2800.00
ventanera M2 34465 Q 965.00 Q 332587.25
portones UND 5 Q 520000 Q 2600000
pisos M2 14124 Q 12500 Q 17655000
szulegjos M2 44 45 Q 165.00 Q 7,33425
Estructura metslica M2 €5.75 Q 135000 Q 8876250
TOTAL DEL RENGLON Q 79403840
TOTAL DE LOS RENGLONES A COSTO DIRECTO Q 3,421,619.26

TRES MILLONES CUATROCIENTOS VEINTIUN MIL SEISCIENTOS DIESCINUEVE CON 26/100
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MERCADO MUNCIPAL ATESCATEMPA JUTIAPA (1412.40 M2)

[y =

(S

INTEGRACION DE COSTOS DIRECTOS

DESCRIPCION

TRABAJOS PRELIMINARES
MOVIMIENTO DE TIERRAS
MURO DE RETENCION
Cimentacion

COLUMNASY VIGAS

LOSAS

RAMPASY GRADAS

MUROS

INSTALACIONES
INSTALACIONES ESPECIALES
URBANISMO

ACABADOS

TOTAL COSTOS DIRECTOS

INTEGRACION DE COSTOS INDIRECTOS

RENGLON
PLANIFICACION
ADMINISTRACION
SUPERVISICN
UTILIDAD
IMPREVISTOS

TOTAL COSTOS INDIRECTOS

PORCENTAJE

10.0%
100%
5.0%
25.0%
10.0%

VALOR

LOOLPOLOOOOPOLPO OO

jolielysiyelyelye)
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78,667.33
112,936.53
314,204 55
252,657.53
421,101.83
401,824.96

65,076.25
310,426.40
217,350.00

11,024 80
44231069
794,038.40

3,421,619.26

CosTO

342,16193
342,16193
171,08096
855,404 81
342,16193

2,052,971.55
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INTEGRACION DE COSTOS

INTEGRACION

TOTAL DE COSTOS DIRECTOS Q 3,421,618.26

TOTAL DE CONTOS INDIRECTOS Q 2,052,97155

SUBTOTAL DE LOS DOS COSTOS Q 5,474,590.81
IMPUESTO SOBRE LA RENTA (ISR) 5.0% Q 273,72954
IMPUESTO ALVALCR AGREGADO (IVA) 12.0% Q 656,950.50
TIMBRE PROFESIONAL ARQUITECTURA 0.1% Q 547455

INTEGRACION FINAL

TOTAL DE COSTOS DIRECTOS Q 3,421,618.2¢6

TOTAL DE CONTOS INDIRECTOS Q 2,989,126.58

TOTAL DE LOS DOS COSTOS Q 6,410,745.84

SEIS MILLONES CUATROCIENTOS DIEZ MIL, SETECIENT OS CUARENTA Y CINCO CON 84/100

METRO CUADRADO CONSTRUCCION

COSTO TOTAL Q 6,410,745.84
METROS CUADRADOS CONSTRUCCION 1412.40
VALOR DEL METRO CUADRADO Q 4,538.90
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1. CONCLUSIONES

CONCLUSIONES:

El sistema de recoleccion de basura, funcionara asi:
en horario establecido pasara el encargado
recogiendo en bolsas negras, los diferentes tipos de
desecho, para luego depositarlos en el lugar
correspondiente.

En las primeras horas de la mafiana, llegara el
camion que abastecera al mercado, para no
interrumpir con las actividades del mismo.

Por otro lado el camién de la basura, pasara a
primera hora para recolectar los desechos.

La construccidon de nuevos puestos con instalaciones
adecuadas permitird mejorar la higiene y calidad de
los productos que se venden, acercando a nuevos
compradores y nuevos vendedores.

El edificio serd ventilado e iluminado en forma
natural con un pozo de luz, creando asi el efecto
ventura, el cual succionara el aire caliente por aire
frio.

El proyecto se clasifica en tres grandes areas las
cuales son: Area Seca, Area Semihumeda y Area
Hldmeda. Asi mismo contara con todos los servicios
basicos y apoyo como: Un cisterna, un tanque
elevado, un cuarto eléctrico.

Las principales caracteristicas de este proyecto son:

Ordenamiento de puestos de venta por sectores, en
los tres niveles del edificio.

Integracidon ambiental y arquitecténica funcional.
Limpieza, higiene y seguridad para los usuarios.
Espacios funcionales, a escala humana, dando
confort.

Mejor servicio al cliente notablemente.

Que sea un agrado y que disfruten el realizar sus
compras en este mercado.

En el tercer nivel del edificio, se integra un espacio
para un breve descanso y disfrutar de la vista
panoramica hacia el Cerro Chingo, atractivo natural
de este municipio.

También contard con extintores portatiles ubicados
en puntos estratégicos. Disefiado por profesionales.

2. RECOMENDACIONES
RECOMENDACIONES:

1. Sedard mantenimiento adecuado a las
instalaciones, capacitando a empleados, para
brindar un mejor servicio a los usuarios.

2. Serecomienda a las autoridades municipales el
buen funcionamiento del proyecto, de ellos
dependera lograr la vida util.

3. Se debe planificar el traslado de vendedores que
se encuentras esparcidos en las calles y avenidas,
con el fin de lograr un traslado consensual y justo.

4. Implementar sistemas contra incendios

(extintores) y sefializacidn dentro del edificio. Lo
deben hacer especialistas en la materia.

5. Este proyecto es una solucién confiable con buen
porcentaje de credibilidad, por lo que se
recomienda tomarlo como base para el desarrollo
de la planificacion.

6. Previo a la construccion del proyecto se
recomienda hacer estudios de suelo, calculoy
disefo de instalaciones eléctricas, hidraulicas y
sanitarias. Estos deben ser realizados por
profesionales calificados.

7. Llasautoridades encargadas de la administraciéon y
funcionamiento del mercado deberan llevar el
chequeo cada cierto tiempo para evitar el mal uso
del piso plaza.

8. Parala seleccion de terrenos para futuras
ampliaciones, se recomienda tomar las
caracteristicas de esta investigacion, satisfaciendo
y garantizando el buen funcionamiento del
proyecto.

9. En cuanto al sistema de seguridad: los empleados
contardn con un radio comunicador que les
permita la movilizacién rapida e inmediata.
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