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In‘rr-oduccién

En Guatemala, al igual que en la mayor parte de los paises de
Latinoamérica, el concepto de planificacién ha sufrido un cambio
importante y positivo respecto de la situacion prevaleciente hasta
apenas unos anos, en los que el término mismo era objetado por una
excesiva carga de valorizacidon politica. En la actudlidad se le
comienza a considerar como un instrumento técnico bajo cuya accidn
los paises latinoamericanos podrian encontrar un camino viable para
la solucién de la problemdtica de subdesarrollo. En nuestro pais, la
planificacién no ha alcanzado los niveles de avance y eficacia
suficiente para impulsar el desarrollo y por otro lado no ha existido una
labor para promover y asesorar a los érganos ejecutivos en el sentido
de adoptar las decisiones y llevar a cabo las acciones y actividades
que permitan llevar a la prdctica los planes; sumado a todo lo anterior,
el grave problema de la falta de continuidad de los planes de
gobierno por aspectos puramente politicos son alterados parcial o
totalmente, transformando el proceso de planificacion y provocando
problemas de gran envergadura en la economia y en el desarrollo
nacional.

Este proyecto surgid como una inquietud del fruto de la vivencia
en dicho municipio, llegando a detectar un problema de
equipamiento urbano, el cual es protagonizado por el crecimiento vy
desbordamiento del mercado de La Terminal, conflicto vial e
inseguridad peatonal. Esto hace necesario un estudio a nivel particular,
sin olvidar desde luego que forma parte de la comunidad del
Noroccidente del pais, con caracteristicas muy propias en cuanto @
clima, tradiciones y costumbres.

Para el desarrollo de la tesis se definieron dos fases de estudio: la
primera que abarca investigaciéon y forma parte del aspecto prdctico.
Se recopilardn vy clasificardn los datos relacionados al tema,
necesarios para plantear un programa  de  necesidades
arquitecténicas y analizar el problema desde su origen. En la segunda
fase se desarrollard el planteamiento de respuestas arquitectdnicas.
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1/ ﬁnTecedenTes

Antes de que Cristébal Coldn descubriera el Continente
Americano, el drea geogrdfica que hoy comprende los
departamentos de Huehuetenango, San Marcos, parte del territorio de
Chiapas, México, hasta el litoral del Océano Pacifico estaba ocupada
por la raza MAM.

Huehuetenango fue quizds la poblacidén mds importante del
Area mam. De acuerdo con varios autores, su hombre original era
Xinabajul y era la capital del senorio de los mames del norte. La
investigacion arqueoldgica indica que el drea de Zaculeu (que en
lengua quiché significa tierra blanca y estd situada a pocos kildmetros
de Xinabajul)

Durante la prdctica del —-EPS- de la Facultad de Arquitectura se
detectd el problema y la necesidad espacial de REVITALIZACION Y
PROPUESTA DE AMPLIACION DEL MERCADO “LA TERMINAL", para la
ciudad de Huehuetenango, el cual es protagonizado por el
crecimiento del centro de intercambio, la circulacidon del transporte
colectivo y de carga, provocando éstos a la vez hacinamiento de
personas, conflicto vial e inseguridad peatonal en la cabecera
municipal del Municipio de Huehuetenango, en el departamento de
Huehuetenango.

El mercado de la Terminal del Municipio de Huehuetenango se
encuentra ubicado 9a. C.y 9a. Av. "A” de la zona 5 de la cabecera
municipal, actualmente el edificio no proporciona los requerimientos
indispensables para la buena distribucién, ubicacién, control e higiene
para la venta del producto, actividades que se encuentra
desorganizada por la falta de planificacion y expansion del drea de
puestos, sumando a ello el incremento de las unidades de fransporte
colectivo, lo cual genera problemas de fluidez y estacionamiento de
los vehiculos (buses, microbuses, taxis, etc.).

@




1z l roblemaTica

En la Ciudad de Huehuetenango el mercado municipal
denominado “La Terminal” se encuentra ubicado entre la 9a. C.
y 9a. Av. “A” de la zona 5 de la ciudad de Huehuetenango,
estd situado en un drea periférica de la ciudad, en la
cabecera departamental de Huehuetenango. También se
encuentran varios mercados de menor afluencia dentro del
perimetro central de la ciudad, pero en si el Mercado de La
Terminal es de mayor afluencia de personas los dias jueves y
domingo, en éste Ultimo se redlizan actividades de compra y
venta de todo tipo de articulos de primera necesidad, ya sea
naturales o artificiales.

Hace algunos anos este mercado contaba con las
instalaciones necesarias y cubria todas las necesidades
requeridas por los usuarios, el cual contaba con diferentes
dreas de ventas, pero al pasar del tiempo estas dreas ya se han
hecho insuficientes para albergar a las personas que tienen sus
puestos de ventas y la afluencia de personas de la ciudad.
Con los anos estas areas se han saturado demasiado, llegando
al desbordamiento y absorbiendo las calles y avenidas que
colindan con este mercado, como este desbordamiento no se
ha podido confrolar ha afectado el funcionamiento vial que lo
circunda, haciendo casi imposible transitar por alli en los dias de
mercado.

Todas las dreas asignadas en su originalidad ya no se han
respetado, pues se ha convertido en una acumulacion de
puestos de ventas de productos (carne, pescado, abarrotes,
frutas, etc.) de distinta indole. El drea designada al piso de
plaza es un desorden total, y por aparte estd rodeada de
locales construidos en desorden sin respetar los estatutos de la
Municipalidad, dentro de esta drea estd ubicado un depdsito
de basura y servicios sanitarios que constituye un peligro por
contaminar los productos que dlli se venden.

En las dreas existen servicios sanitarios que no rednen las
condiciones minimas y existe la posibilidad de contraer algunas
infecciones gastrointestinales por el uso de los mismos.

Por su ubicacién y distribucion las secciones de este mercado no
tienen ninguna seguridad, pues sus instalaciones son de fdacil acceso
siendo objeto de continuos robos que ocasionan pérdidas a los
usuarios. Los vehiculos particulares se estacionan en las calles y
avenidas vecinas al drea del mercado, lo que ocasiona aun mds el
desorden vial, mdxime los dias jueves y domingos que son los mds
concurridos, pues esos dias acuden a redlizar fransacciones
comerciales personas de los municipios mds cercanos como lo son
Chiantla, Aguacatdn y Malacatancito y otros municipios circunvecinos.

A continuacién se identifican de manera puntual los problemas
que fueron observados:

e Lasinstalaciones estdn deterioradas debido al uso y a la falta
de mantenimiento.

e Son insuficientes e infuncionales las dreas disponibles para el
desarrollo de las actividades.

e La saturacidn de las instalaciones no permite el libre
desplazamiento de las personas denfro del mercado,
creando de esta manera un lugar poco seguro y agradable
propenso a cualquier tipo de actividades delictivas.

e Actualmente no existen vias de egreso de emergencia vy las
vias de circulacion se ven entorpecidas por los vendedores
que estdn situados en los corredores, ingreso y egreso.
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Por la problemdtica planteada es necesario redlizar un estudio que
comprenda la REVITALIZACION Y PROPUESTA DE AMPLIACION DEL
MERCADO "LA TERMINAL" para la ciudad de Huehuetenango, que sea
apto y que posea las instalaciones necesarias y apropiadas para un
buen servicio, para la cabecera departamental del Municipio de
Huehuetenango, del Departamento de Huehuetenango, realizando
para el efecto un estudio técnico para remodelar las dreas ya
existentes.

Ampliar el drea del Mercado, un drea de piso de plaza, que sea
funcional e higiénica, como también reorganizar las dreas de
parqueos de las diferentes lineas de taxis  existentes,
descongestionamiento de topes de las calles y avenidas afectadas,
para esto es necesario hacer un reordenamiento vial de las diferentes
arterias que comunican las dos entradas del mercado  para
descongestionarlas en los dias de plaza.

Para la propuesta de REVITALIZACION Y AMPLIACION del
Mercado Municipal La Terminal, se conjugan los dos fipos de comercio
existente como son, el comercio hacia el exterior del municipio,
efectuado por vigjeros, y el comercio local o de autoconsumo, ya que
no podria solventarse uno aisladamente del otro.

En este caso se detectd la importancia de un centro de
infercambio comercial, el cual surte directamente al consumidor de la
poblacién (urbana vy rural) como de ofras comunidades, aqui se
abastecen de los diferentes productos que se venden dentro y fuera
de la canasta familiar, concenfrando en un punto determinado al
pequeno comerciante que trabaja con productos de primera
necesidad y el estacionamiento temporal de vehiculos del transporte
colectivo urbano, basdndose en el criterio de que la mayor parte de la
poblacién lo utiliza con gran frecuencia para fines de comercio,
frabajo, placer, etc., generando éstos a la vez un movimiento de
capital, fuentes de trabajo, obteniéndose paralelamente fondos para
la Municipalidad y de esta manera atender directamente los
problemas urbanos y arquitectdnicos que actualmente se dan en el
municipio de Huehuetenango.

Por tal motivo se propone la propuesta de  REVITALIZACION Y
PROPUESTA DE AMPLIACION DE MERCADO LA TERMINAL, con el cual
se ayudard al desarrollo en beneficio de la comunidad.

()]




L UbJe TIivos

1.4.1 GENERAL

. Realizar una propuesta a nivel de anteproyecto arquitectdnico
de Revitdlizacion y Propuesta de Ampliacién del Mercado La Terminal
de la cabecera Municipal de Huehuetenango, departamento de
Huehuetenango.

1.4.2 ESPECIFICOS

* Redlizar un diagnéstico de equipamiento y funcionamiento
comercial, en el municipio de Huehuetenango, especificamente del
actual mercado La Terminal.

* Desarrollar lineamientos técnicos para que las autoridades
municipales tomen decisiones para la solucidén de la problemdtica del
mercado La Terminal; que sea contemplado dentro del contexto
urbano, social, comercial, cultural, econdmico y ambiental y que
llegue a satisfacer las necesidades de la poblacion.

* Poner en prdctica e integrar los conocimientos adquiridos en la
Facultad de Arquitectura, en proyectos de proyeccién social que
puedan ser consultados para casos similares.
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En el presente estudio se dard una solucion al problema del
desbordamiento y saturacion del mercado municipal, el cual permitird
el mejor desarrollo en las relaciones comerciales el cual por sus
caracteristicas particulares requieren de un tratamiento especial
respecto a la optimizacidn de sus recorridos y puntos de
comercializacion, en el drea urbana de la ciudad de
Huehuetenango.

El perfil se encontraréd enmarcado dentro de la rama “TECNICO
ARQUITECTONICA Y URBANA", especificamente en el campo de la
Arquitectura que da solucion al problema de un centro de intercambio
comercial, el cual se apega a la arquitectura, medio ambiente y
equipamiento urbano o cualquier otra manifestacién que indique su
relacién.

1.5.1 DELIMITACION GEOGRAFICA ESPACIAL

El Anteproyecto se localiza especificamente en la 9a. C. y 9a.
Av. "A"” zona 5 de la Ciudad de Huehuetenango. Por lo que el
presente andlisis abarca a la ciudad de Huehuetenango vy las regiones
con las que tiene relacion comercial.

1.5.2 DELIMITACION TEMPORAL

El proyecto de REVITALIZACION Y PROPUESTA DE AMPLIACION
DEL MERCADO DE LA TERMINAL, se basa en el estudio y planificacion
del edificio que albergard al mercado, el cual tendrdn una vida Util
de 20 anos.




16 l]]e‘rodologia de

InvesTigacién

LA METODOLOGIA

es un proceso secuencial y sistemdtico de pasos, para
recopilar, ordenar e interpretar la informacién para el diseio
de espacios para realizar una actividad humana.

El método de investigacion usado, es el desarrollado en
la Unidad de Tesis de la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, el cual parte de
formar un modelo tedrico de forma sistemdtica, que va de lo
general a lo particular. Se de inicio con la parfe concepfual,
en donde se dan a conocer fodos los aspectos relacionados
con mercado Y revitalizacién, luego se estudia el fendmeno
de forma regional, departamental y por Ultimo municipal,
donde se evalian aspectos sociales, culturales, econdmicos,
geogrdficos, fisicos y de infraestructura. Durante todo este
proceso se enfatiza la problemdtica actual para poder de
esta manera llegar a plantear premisas para el diseno y luego
formular la propuesta de anteproyecto final.

Se consideran dentro del estudio las dreas de influencia
directa, transporte, accesos, crecimiento de poblacion vy
crecimiento de la economia local, asi como la propuesta de
integracién. La metodologia que se propone para la realizar
este frabajo es la siguiente:

. Investigacion

. Ordenamiento de datos

. Prefiguracién del Disefio Arquitectdnico
. Desarrollo del proyecto.

1.6.1 INVESTIGACION

Proceso de recabar informacién de gabinete y campo, a partir
del cual se toman criterios previos al dimensionamiento.

1.6.2 ORDENAMIENTO DE DATOS

En esta fase se ordenard toda la informacion recabada en la
investigacion de campo necesaria y toda aquella documentacion
que va estrictamente ligada al fema de estudio.

1.6.3 PREFIGURACION

Es la elaboracion de todos los esquemas, diagramas, premisas
importantes para la figuraciéon del proyecto.

1.6.4 FIGURACION

Resultado final de tfodo el estudio de este documento,
desarrollo del proyecto final.
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2.1 BASE LEGAL

En nuestro medio los usuarios para los que se disena un
proyecto arquitecténico estdn organizados, ordenados vy
regidos por un sistema que gobierna en el pais.

El sistema establece que los habitantes deben ser
agrupados y gobernados por regiones especificas. Cada una
de ellas tienen en comun elementos geogrdficos, econdmicos,
sociales o climdaticos.

El marco juridico que regula las funciones entre sus
agentes (Gobierno e Instituciones) y usuarios (sus pobladores)
es la Constituciéon Politica de la Republica de Guatemala. Este
marco es el soporte para cualquier planteamiento y es el
punto de partida del fundamento tedrico. En ella se manifiesta
la divisidn geogrdfica del pais en diferentes regiones. Para su
facil gobierno y administracién la Republica de Guatemala se
encuentra dividida en 8 regiones que forman el territorio
nacional. A cada regién la forman 1 o mds departamentos y
éstos a su vez, tiene su propia cabecera departamental.

El objeto de interés de nuestro estudio estd ubicado en el
Municipio de Huehuetenango, cuya cabecera departamental
es Huehuetenango, una regién es una delimitacién territorial
de uno de varios departamentos que debe reunir similitud de
Condiciones Geogrdficas Econdmicas y Sociales. Dentro de los
objetivos de las Regiones se encuentran promover vy
coadyuvar al incremento del nivel de vida de los habitantes
gue estdn bajo su radio de accidn por relaciones productivas,
asi como el fortalecimiento del mismo por medio de politicas
qgue permitan la generacion de proyectos de cardcter
econdmicos, sociales, financieros, de infraestructura o
equipamiento urbano. Estos Ultimos serdn el soporte fisico para
lograr este objetivo.

Para eso se ha tenido que estructurar todo un Sistema o
Modelo de Funcionamiento, que es mediante la centralizacion
de servicios. Este modelo existente, se repite en la
Regionalizacién en la cual fambién existe una sede o punto de
convergencia que debe contar con la logistica, infraestructura
y que sed el soporte de esas actividades.

Administrativamente los Departamentos de la Republica estdn
alrededor de la ciudad capital. Los departamentos que constituyen
una region, también giran alrededor de una sede administrativa que
funcionard como,bcse de operaciones a las que se le denominard
CABECERA DE REGION. 1)

A las cabeceras de la Regidon generalmente se les identificard
por ser ciudades que gracias a la supremacia administrativa y
desarrollo en general, estdn en capacidad de absorber dentro de su
propio radio y accidén actividades administrativas propias y de los
departamentos que la integran. Se observa ademds que en las
Cabeceras de regidn existen indicadores muy elevados en lo
referente a comercio, transporte, asi como concentracién de
servicios publicos. Las principales figuras publicas, politicas y de
gobierno se concentran en Huehuetenango, ellas son:

a. Gobierno Municipal. Lo constituye el Alcalde y Concejo
Municipal (art. 254)

b. Concejo Regional de Desarrollo Urbano y Rural. Instancia
Politica formada por un Presidente y los Gobernadores
Departamentales (art.226)

c. Gobernador, figura politica para representar al Presidente de
la Republica (art. 227)

d. Concejo de Desarrollo Departamental. Constituido por el
Gobernador y los alcaldes de los Municipios, organizaciones
gubernamentales.

(1) Basado en la Constitucion de la RepUblica de Guatemala.
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Cada instancia de éstas tiene ingresos que les permiten
desarrollar proyectos de diversa indole y categoria. En el
primer caso hay disposicion de recursos financieros
provenientes del 10% constitucional de las Municipalidades,
IUSI vy recuperacion de proyectos propios, gozan de apoyo
financiero del gobierno cenftral.

El objetivo de la adjudicacién y asignacién de estos
fondos del Estado es para que lo canalicen por medio de
programas © proyectos que promuevan el desarrollo del
municipio vy la regién.

Estas instifuciones funcionan en un marco donde la
importancia del comercio y del transporte es vital para el
desarrollo de los pueblos. Asi se establece que la actividad de
Comercio (Mercados) sea regulada por las Municipalidades
Locales y el Transporte por la Direccidn General de Transporte.
El drea de estudio de nuestro proyecto es en el Municipio de
Huehuetenango.

Estos departamentos poseen caracteristicas comunes
como regién asi como individualmente. Es de nuestro interés
conocer el contexto fisico, social y econdmico donde se
desarrolla el presente estudio y para ello utilizaremos una
exposicidn deductiva, es decir que se partird de lo general a lo
particular, iniciando por las caracteristicas del contexto
regional, el contexto departamental y finalimente el contexto
del municipio.

©




2.2 CONCEPTUALIZACION

Existe una serie de términos y concepto intimamente
ligados con el tema de revitalizacién, comercio y mercado, por
lo que es importante definir y aclarar sus definiciones, esto para
dar un panorama general de los conceptos a manejar dentro
del estudio. Aqui se exponen cudles son los principales
conceptos que funcionan en el medio, es importante
conocerlos para vincular apropiadamente cada uno a la
temdtica del estudio.

2.2.1 MERCADO

Espacio publico destinado para vender, comprar o
permutar mercaderias. p)

«  MERCADO PUBLICO

Es un mercado de uso de la comunidad, el cual es
administrado por la municipalidad y/o cooperativas de la
localidad. En el mercado publico, se proveen los suministros
principales para el consumo local, tales como: carnes, frutas,
hortalizas, granos, abarrotes, ropa, zapatos vy enseres
domésticos. En el municipio de  Huehuetenango,
Huehuetenango, el mercado es administrado por la
Municipalidad local.y

*  MERCADO PRIVADO

Son del tipo en donde se efectia compra y venta en
tiendas, locales comerciales, abarroterias, supermercados vy
otros.

(2) Paredes Grignon, Luis Pedro, Revitalizacién y Propuesta de Ampliacién del Mercado municipal en
El Progreso, Jutiapa., Tesis, FARUSAC; 2007.

*  MERCADO MAYORISTA

Se conoce a mercado mayorista, como aquel que provee
productos por mayor y estd destinado a abastecer a mercados
menores de su region y otras regiones.

*  MERCADO MINORISTA

El mercado minorista provee productos por menores cantidades a
la poblacién. El mercado de Huehuetenango, Huehuetenango,
abastece a personas pertenecientes al drea urbana, aldeas y otros
municipios.

+  MERCADO FORMAL

Son los mercados que funcionan dentro de los edificios que han
sido destinados especificamente para este fin, generalmente son
designados por la municipalidad del lugar.

*  MERCADO INFORMAL

Se denomina mercado informal al conjunto de comerciantes que
se ubican en las calles, no estdn relacionados fisicamente con los
mercados formales, pero venden los mimos productos que ellos.

+  DESBORDAMIENTOS

Conjunto de comerciantes que se localizan en las afueras y
alrededores de los mercados formales.

«  AGENTES
Son las personas que compran y venden productos por mayor y
por menor (conocidos como vendedores o comerciantes).
«  USUARIOS

Son las personas o compradores finales o compradores por
menudeo o por menor.




2.2.2 MERCADOS SEGUN SU RADIO DE INFLUENCIA

Los mercados se caracterizan y se clasifican segun su
radio de influencia y finalidad. Dentro de los mds comunes se
cuenta con los siguientes tipos:

*  MERCADO SECTORIAL

Se caracteriza por tener un radio de influencia de mds de
1 Km. Y los usuarios que lo frecuentan lo podrdn hacer a pie, en
vehiculo particular o transporte publico. Estos edificios podrdn
tener el mismo equipamiento que el Mercado Metropolitano
adaptado, claro estd, al nUmero de usuarios bajo radio de
influencia.

*  MERCADO CANTONAL

El mercado cantonal se caracteriza por que los usuarios
que lo visitan estdn en un radio méximo de 1 Km., y lo hardn a
pie desde sus viviendas. Son comunes en cada zona v,
dependiendo de la densidad de la poblacién, podrd haber en
un mismo sector mds de uno.

«  MERCADO METROPOLITANO

Es aquel que por su ubicacion estratégica recibe
compradores de todas partes de una ciudad. Un ejemplo claro
es el Mercado Central de la Ciudad de Guatemala.
2.2.3 AREAS DE INFLUENCIA DE MERCADOS

Se conoce como drea de influencia al drea que se verd
afectada directa o indirectamente por algin hecho especifico.
Para su estudio las podemos dividir en:

+ AREA DE INFLUENCIA DIRECTA

Es la poblacion residente dentro de un radio de accidén
de un kilbmetro del mercado.

*  AREA DE INFLUENCIA INDIRECTA

Son sectores de la poblacion bien delimitados por el fdcil acceso
al mercado por medio del transporte publico.

2.2.4 REVITALIZACION:

Este término se definird basdndose en el concepto del Arg.
Vicente Mendel Martinez, que en su libro de Vocabulario sobre Centros
Historicos cita:

“Operaciones técnicas, administrativas y juridicas que, en el marco de
la planeacion del desarrollo urbano, estan dirigidas a la reanimacién
de los inmuebles y espacios puUblicos a través de obras de
restauracion, renovacion, remodelacién y rehabilitacion, con el fin de
mantenerlos integrados a la ciudad y de aprovecharlos de acuerdo a
las necesidades de la poblacién y a su significado cultural.”

(3) Paredes Grignon, Luis Pedro, Revitalizacién y Propuesta de Ampliacién del Mercado municipal en
El Progreso, Jutiapa., Tesis, FARUSAC; 2007.
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Si bien en este caso, el espacio urbano que se pretende
revitalizar no ha sido abandonado en un 100%, es importante
destacar que éste ya ha llegado a su limite espacial y no
funciona como habia sido destinado a funcionar. De esto se
lega a definir que revitalizacion es el proceso dindmico
mediante el cual se utilizan una serie de procesos y elementos
para restaurar, o reanimar un espacio arquitecténico.

2.2.5 AMPLIACION

Para este caso definimos ampliacién como la creacién
de un espacio adicionado a una edificacidén o construccién
existente. La ampliacion puede generar un contraste con el
elemento original o en el mds comun de los casos, integrarse a
éste, siguiente su escala y otros elementos constructivos.

Previo a formular una propuesta de reubicacidén de
puestos, como parte de la revitalizacién del edificio original, se
evalud cada tipo de mercado vy sus caracteristicas fisicas para
determinar cudl es el mds iddneo.

Con base al Plan Minorista de Mercados se describen los
diferentes modelos y sus caracteristicas. )

2.2.6 CENTROS URBANOS DE GUATEMALA

Dentro de la organizacion existente en la Republica de
Guatemala, existen grupos o sectores de poblacion
organizados en centro urbanos. Estos centros urbanos, segin
se estudié anteriormente, cumplen con ciertas caracteristicas
propias de cada regidn. Estos grupos se organizan en centros,
que dependiendo de la ubicacién geogrdfica, magnitud, o
caracteristicas y funcién social, se identifican como se
describe a confinuacion:

=  CENTRO METROPOLITANO

Se identifica al Centro Metropolitano, como el cenfro
urbano de mayor jerarquia administrativa y socioecondmica,
posee suficiente potencia, capacidad y especializacidon para
abarcar un pais completo. Su radio de accidn cubre todo el
territorio nacional. En ella se encuentran localizadas la mayor
parte de industrias, servicios, equipamiento, mano de obra

especializada y no especializada. Es donde se genera actividad
econdmica de importancia para el desarrollo de un pais.

=  CENTRO URBANO MAYOR

Este se refiere a todas las cabeceras de Regidn y son segundos
en el sistema nacional de centros urbanos. Cubren con la logistica,
infraestructura y especializacién para servir a una regién. De igual
manera poseen un potencial econdmico, productivo y liderazgo
dentro de su radio de acciéon. Para nuestro estudio, Huehuetenango
es el centro urbano de la regioén.

=  CENTRO URBANO INTERMEDIO

Se conoce como cenfro urbano intermedio a aquellos
que poseen menor jerarquia administrativa y socio econdmicamente
son inferiores al cenfro urbano mayor. En este estudio, podemos
identificar como Centros Urbano Intermedio al Departamento de El
Quiché.

= CENTRO URBANO PEQUENO

En magnitud y categoria urbana, son la escala mds baja.
Tienen infraestructura fisica y logistica bdsica que sirve para atender
su jurisdiccién municipal y en algunos casos un poco mds, pero
limitdndose siempre a una microrregion.

(4) Paredes Grignon, Luis Pedro, Revitalizacién y Propuesta de Ampliacién del Mercado municipal en
El Progreso, Jutiapa., Tesis, FARUSAC; 2007.
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MAPA No. 1 )
CENTROS URBANOS DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA
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3.1 REGIONALIZACION MAPA No. 2: REGIONES DE GUATEMALA

De acuerdo a la Ley Preliminar de Regionalizacion,
Decreto 70-86 del Congreso de la Republica, Guatemala se
divide en 8 Regiones territoriales, conformadas por uno o mds
Departamentos que relnen condiciones geogrdficas,
econdmicas y sociales similares. El objeto de estudio se ubica
en la Regiéon VIl noroccidente.

REGION VIl Noroccidente: Huehuetenango y Quiché.

CUADRO No. 1 )
DIVISION REGIONAL DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA "
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MAPA No. 3

REGION VII-NOR-OCCIDENTE DE GUATEMALA
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3.2 NIVEL REGIONAL

Huehuetenango se encuentra situado en la regién VIl o
region Noroccidental, su cabecera departamental es
Huehuetenango vy limita al Norte y Oeste, con la Republica de
México; al Sur con los departamentos de San Marcos,
Quetzaltenango y Totonicapdn; y al este con el departamento
de Quiché; Se ubica en la latifud 15° 19" 14" y longitud 91° 28'
13". Cuenta con una extensidon territorial de 7,403 kilbmetros
cuadrados. El monumento de elevacion se encuentra en la
cabecera departamental, a una altura de 1,901.64 metros
sobre el nivel del mar, pero su topografia es en extremo variada,
con montanas y cimas que exceden de 3,000 metros vy fierras
bajas que descienden hasta unos 300 metros. La climatologia
es forzosamente variada en relacidon con la elevacion vy
sinuosidades del terreno. La cabecera de Huehuetenango se
encuentra a una distancia de 269 kildmetros de la ciudad
capital. Los departamentos de Quiché y Huehuetenango
estén comunicados entre si por medio de la ruta
interamericana CA-1, con bifurcacién de esta en el kilbmetro
126, llegando a la cabecera departamental de  Quiché a
través de la carretera departamental; también se comunica
por la ruta 7W.

=  RED VIAL NACIONAL

La republica de Guatemala cuenta con un sistema vial
gue comunica el 80% de sus centros poblados, atraviesan todo
el fterritorio nacional hasta sus puntos fronterizos o limites
territoriales a través de rutas nacionales e internacionales.

La jerarquia del sistema vial a nivel nacional se basa en la
importancia de los centros poblados que se conectan, dentro
de este sistema se encuentran las vias principales, las vias
secundarias, las vias departamentales y las vias municipales.
Este sistema vial identifica tres ejes principales:

*  CARRETERA CA-1 O INTERAMERICANA

Esta ruta enfronca en el poblado de la Mesilla, La Democracia,
Huehuetenango ubicado en el limite norte y oeste de la republica
mexicana, hasta el poblado de San Cristébal, Jutiapa, el limite este de
la republica de El Salvador.

=  CARRETERA CA-2 O DEL PACIFICO

Esta ruta entronca en el poblado El Carmén, Malacatdn, San
Marcos, en el limite oeste con la republica mexicana, atravesando la
costa sur, hasta el poblado de ciudad Pedro de Alvarado, Jutiapa en
limite este con la RepuUblica de El Salvador.

"  CARRETERA CA-9 O DEL ATLANTICO

Esta ruta va desde el Puesto de San José, Escuintla, en el limite sur
del pais con el Océano Pacifico, hasta Puerto Barrios, ubicado en el
limite este con el Mar Caribe u Océano Atldntico, con la Republica de
Honduras y Belice.

La carretera CA-1 converge can la carretera CA-9 en la ciudad
capital y la carretera CA-2 con la carretera CA-9 en la ciudad de
Escuintla. Estos ejes permiten transportar productos varios desde los
puntos fronterizos hasta los mercados internos de toda la republica,
ufiizando en diversos puntos carreteras nacionales y caminos
vecinales.




MAPA No. 4 ]
ESTRUCTURA VIAL DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA
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3.3 NIVEL DEPARTAMENTAL

El departamento de Huehuetenango se encuentra ubicado
al noroccidente del pais, colindando al norte y oeste con
México, al este con el departamento de Quiché y al sur con los
departamentos de Quetzaltenango y Totonicapdn. Cuenta
con una superficie territorial de 7,403 mts2 y su densidad de
poblacion promedio de 85 hab./km2. ¢

Departamento enclavado en la Siera de los
Cuchumatanes. El presidente de la Republica, mariscal Vicente
Cerna, declaré departamento a Huehuetenango, segin
decreto del 8 de mayo de 1866. Es el que mds municipios tiene,
32, y es catalogado de multiingUe, porque dlli se hablan siete
idiomas.

Durante la época prehispdnica se conocia como Xinabjul
(entre barrancos), que era la capital del senorio de los mames.

A partir de la conquista espanola adoptd varios nombres:
Ueuetenango, Vevetenango vy los indigenas mexicanos le
designaron Ahuehuetle, que es el nombre de un drbol que
abunda en las mdrgenes del rio Selegua.

(5)Archivos Digitales Unidad de informacién Geogrdfica de Huehuetenango, Archivos Electrénicos, 2005, Gobernacion
Departamental de Huehuetenango, Informacién general de la ciudad de Huehuetenango, 2005.




3.3.1 NOMBRE DE LOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO DE

HUEHUETENANGO
CUADRO No.2

1. Huehuetenango
2. Chiantla

3. Malacatancito
4. Cuilco

5. Nentdén

6. San Pedro Necta
7. Jacaltenango
8. Soldma

9. Ixtahuacdn

. Santa Bdrbara

. La Libertad

. La Democracia

. San Miguel Acatdn

. San Rafael La Independencia
. Todos Santos Cuchumatdn
. Colotenango

. San Sebastidn Huehuetenango
. Tectitan

. Concepcidn Huista

. San Juan Ixcoy

. San Antonio Huista

. San Sebastidn Coatdn

. Santa Cruz Barillas

. Aguacatdn

. San Rafael Petzal

. San Gaspar Ixchil

. Santiago Chimaltenango

. Santa Ana Huista

. San Juan Atitdn

. Santa Eulalia

. San Mateo Ixtatdn

. Unién Cantinil

MAPA No.: 5

Departamento de Huehuetenango y division Politica de
municipios:
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3.3.2 VIAS DE COMUNICACION DEL DEPARTAMENTO

La vio de comunicacibn de la ciudad de
Huehuetenango vy los departamentos de Quetzaltenango,
Totonicapdn, Solold, Chimaltenango, Quiché vy la ciudad de
Guatemala es la carretera inferamericana CA-1, que va desde
la ciudad Capital hasta el punto fronterizo de La Mesila,
Huehuetenango. También se comunica con el departamento
de Quiché, a través de la ruta 7-W que llega al limite de
Huehuetenango por el municipio de Aguacatdn.

MAPA No. 6. 3
VIAS DE COMUNICACION DEL DEPARTAMENTO DE HUEHUETENANGO.
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3.4 NIVEL MUNICIPAL MAPA No. 7
LIMITE DE ALDEAS Y COLINDANCIAS DEL MUNICIPIO DE HUEHUETENANGO
El municipio de Huehuetenango colinda al norte con los
municipios de Chiantla y Aguacatdn, al este con los municipios o e Py ST - Wi
de Aguacatdn, al sur con los municipios de Malacatancito y - -
San Pedro Jocopilas, Quiché, y al oeste con los municipios de 5 1
Santa Bdarbara y San Sebastidn Coatdn, cuenta con extension e
terriforial de 204 km2 y su densidad poblacional es de 298
hab/km2, estd integrado por el centro de la ciudad, 25 aldeas,
15 caserios y 3 cantones. La cabecera municipal se comunica oo
con ofros municipios del sureste por la ruta inferamericana CA-1,
asi como también con otros municipios de Quetzaltenango,
municipios del norte y al este por la ruta nacional 9N y con
municipios de Quiché por la ruta 7w. ) W

3.4.1 NOMBRE DE ALDEAS DEL MUNICIPIO DE HUEHUETENANGO:
. Canabgj . El Llano Grande i
. Xinaxoj . La Estancia
. Chivacabé . Las Florecitas 7
. Tojzalé . Rio Negro e
. Suculque . El Oregano it e
. Chola . El Jocote
. Zaculeu Capilla . Xetenam
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Fuente: unidad de informacién geogrdfica de Huehuetenango, archivos electrénicos 2008,

6 Fundacion Centroamericana de Desarrollo (FUNCEDE). Diagndstico del municipio de
© ( ) 9 o Gobernacién Departamental de Huehuetenango.

Huehuetenango. Guatemala 1995.
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3.4.2 VIAS DE COMUNICACION MUNICIPAL CUADRO No. 3.
SUPERFICIES Y TEXTURAS EN CALLES Y AVENIDAS DE LA CIUDAD DE HUEHUETENANGO, 2007.

- . AREAS CONSIDERADAS COMO SECTORES RURALES
La principal es la carretera Interamericana o CA-1. Parte de la

Mesilla en la frontera con México y se une en San Cristébal
Totonicapdn con el sistema vial del pais, en el lugar conocido

como Cuatro Caminos Zona Asfalto Adoquin || Pavimento || Empedrado Terraceria
Ademds hay ofras carreteras que comunican la cabecera

departamental con todos sus municipios. Segun datos 7 - - 40% - 80%
obtenidos en la Direccidén General de Caminos, hasta el ano

1997, este Departamento cuenta con 113 km. de asfalto, 568 8 15% . 10% . 75%

km. de terraceria, y 371 km. de caminos rurales. La ciudad
cuenta con calles y avenidas con diferentes superficies vy

. . . . ] - - - - 100%
texturas, teniendo aun un gran porcentaje de calles sin
ningun tipo de capa asfdltica o concreto. Al dia de hoy
algunas de esas arterias se encuentran en proceso de I - - - - Lt
modernizacién, tales como la zona 4 y algunos sectores de la
zona 5; la incidencia en la falta de este factor se describe en 1 30% = = = 70%

algunos sectores a la topografia del terreno que hace que

eJeCUCIOneS de estas ObrOS ’rengan un mayor cosfo que en Fuente: Diagndstico del municipio de Huehuetenango,
avenidas consideradas planas. FUNDACION CENTROAMERICANA DE DESARROLLO, FUNCEDE, Elab. propia

CUADRO NO. 2: SUPERFICIES Y TEXTURAS EN CALLES Y AVENIDAS DE LA CIUDAD
DE HUEHUETENANGO, 2004.

Lona Asfalto Adoquin Pavimento Empedrado Terraceria
1 3% 5% 85% 1% %
o - - 4% 1% 5%
3 40% - 0% 15% 15%
4 5% = 20% - 75%
5 = - 0% = 70%
& - - 50% 10% 40%

) Fuente: Diagnéstico del municipio de Huehuetenango,
FUNDACION CENTROAMERICANA DE DESARROLLO, FUNCEDE, Elab. propia.
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3.5 NIVEL URBANO CUADRO No. 4.
ZONAS QUE INTEGRAN EL CASCO URBANO DE LA CIUDAD DE HUEHUETENANGO
El casco urbano de la ciudad de Huehuetenango tiene una
caracteristica peculiar con relacion a los otros municipios del
departamento, ha sufrido la conurbacion de centro poblados
con evidentes condiciones de ruralidad. Tiene una densidad REGION LOCALZACION DENTRC DEL MUNICIFC
poblacional de 590 hab./km2.

IOHA T EL CENFRO DE LA CIUDAD

El drea urbana se circunscribe a 6 zonas: Centro de la FOMA B MAIHERY
ciudad zona 1, Minerva zona 2, El Calvario zona 3, El Hipddromo ; i 4
zona 4, Terminal de Buses zona 5, y Jumaj zona 6. Los centros EOINA 2 EL EAALVARE)
poblados que se han conurbado son los siguientes: El Carrizal 1 TONA 4 EL TERRER
y 2 zona 3, El Terrero y El Terrero Alto zona 4, Colonia Monte TEHA 5 L& TERRAMAL [MERCADE ¥ TERWIHAL I BLEES)
verde, Colonia El Recreo y Vista Hermosa zona 6, Zaculeu El : 7
Liano, Zaculeu Capilla zona 9, Las Lagunas zona 10, Cambote y kbl PARTE DE UMAL
Chimusinique zona 11. TChea 5 [DORth DE SITERES, FaRA B ANTEFRONECTR

Fuente: Unidad de informacién Geogrdfica de Huehuetenango, archivos electrénicos,
Gobernacién Departamental de Huehuetenango.

MAPA No. 8. IONAS DE LA CIUDAD DE HUEHUETENANGO.

i zonda &
zona's

Fuente: Archivos electrénicos, OMP, Municipalidad de Huehuetenango, 2008
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3.6 ANALISIS DE CRECIMIENTO TERRITORIAL Y TENDENCIAS DE se dirige al punto fronterizo La Mesilla, por otro lado hacia el norte se
CRECIMIENTO encuentra la carretera de 5 km., que conduce al centro arqueoldgico
Zaculeu, pasando por la zona 4 hasta llegar a la zona 9 donde se

3.6.1. EVOLUCION DEL CENTRO URBANO: "
encuenira este sitio.

Tiene en la actualidad un crecimiento poblacional que ha
llenado la diferencia espacial entre aldeas y caserios, de
acuerdo al estudio de zonificacién realizado en el afio 1982 por
la municipalidad de Huehuetenango e instifuciones
gubernamentales y Ong's, delineando regiones que
conocemos como zonas, “esto como proyeccion a futuro”.

MAPA No. 9 )
ASENTAMIENTO DE FUNDACION (PERIODO 1,825-1922)

El crecimiento de la ciudad de Huehuetenango se debe a
factores  fisicosnaturales  (climdticos),  servicios  bdsicos,
topografia, etc.) y factores socioecondmicos (produccioén,
clases sociales, intercambio comercial, etc.).  Este crecimiento
ha influido en el crecimiento urbano de la ciudad debido al
aumento de la poblacidén, aumento de bienes y servicios,
desarrollo de medios de comunicacién crecimiento de la
industria, redistribucién de la poblacién, demanda de vivienda,
demanda de servicios y aumento de equipamiento urbano.

La parte predominante urbana en realidad se circunscribe
a 6 zonas, el resto estd conformado por centros poblados que
tienen la categoria de zonas rurales que en su mayoria cuenta
con servicios bdsicos municipales.

Segun la investigacién de campo y el andlisis de las
tendencias de crecimiento urbano, se obtuvieron ejes
preferenciales de urbanizaciéon que son hacia el norte, noreste y
oeste de la ciudad, es decir hacia las zona 4, 9, 10y 11, debido
a que son dreas poco pobladas y que cuentan con servicios
bdsicos, a esto también debe agregarse que la ciudad no
permite seguir creciendo hacia los ofros puntos cardinales
debido a la topografia del lugar, encontrdndose limitantes
naturales tales como montanas, barrancos y colindancias con
aldeas ya establecidas.

Ofra razon de la tendencia de crecimiento hacia esas
dreas, es el mejoramiento de los servicios bdsicos y la FUENTE: Elaboracion propia basado en el mapa geogrdfico, Unidad de Sistema de informacion Geogrdfica de
pavimentacion de las calles principales que conducen hacia fuehuetenango. USIGHUE, 2001
esas zonas, por el lado oeste se encuentra la salida hacia el
hospital Nacional y es una carretera alternativa para salir de la
ciudad, ya que comunica con la ruta interamericana CA-1 que

—— . — e — e — — - — — e — — - — — B — — - — — - — — - — — - — — - — o8




MAPA NO. 10
EXPANSION DE LA CIUDAD MAPA No. 11
(PERIODO 1,922-1,973) EXPANSION DE LA CIUDAD
(PERIODO 1,973-1,976)

FUENTE: Elaboracién propia basado en el mapa geogrdfico, Unidad de Sistema de informacién Geogrdfica de
Huehuetenango. USIGHUE, 2,001
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MAPA No. 12
CASCO URBANO DE LA CIUDAD
Y TENDENCIA DE CRECIMIENTO

WOMENCLATURA

ESPAS URSANLTADD
ESPACIO MO LREANLLADD
ESPACIO CON TENCEMIIA B LEAMIIARSE

EJE [E PREFERENCIA DE CRECMENTD URBANT

FUENTE:: Elaboracion propia
basado en el mapa geogrdfico,
Unidad de Sistema de informacién Geogrdfica de Huehuetenango. USIGHUE, 2,001
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MAPA No. 13:
VIAS DE ACCESO A LA CABECERA DEPARTAMENTAL
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FUENTE: Elaboracion propia basado en el mapa geogrdfico, Unidad de Sistema de informacién Geogrdfica de
Huehuetenango. USIGHUE, 2,001
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3.7 USO DE SUELO Y EQUIPAMIENTO URBANO

Definitivamente la zona 1 representa un alto porcentaje
de acumulacion de influjo comercial lucrativo. Por la posicion
fisica de esta regidn es necesario el andlisis y diagndstico de
sus arterias, pues el flujo vehicular, asi como el agudo indice
de comercializacién ha convertido al centro de la ciudad en
un hacinamiento de almacenes como de vehiculos que
transitan diariamente en este sector. Para el casco urbano de
Huehuetenango, el cambio de uso del suelo vy la
desmembracién de los lotes de ser residencias particulares a la
multiplicacion sin ningun patrdén, a querencia remuneradora,
estd determinando la eliminacién de propiedades con
caracteristicas arquitectdnicas poseedoras de una identidad
como histérica. Lugares como venta de ropa, mercaderia en
general y viveres, estdn desbordados por el negocio informal y
formal; convirtiendo el suelo en uso mixto, donde el sistema
comercial se ve mezclado con viviendas.

3.7.1 EQUIPAMIENTO BASICO

Son los espacios requeridos que llenan como minimo
las necesidades bdsicas de salud, deportes y educacion. )

3.7.2 EQUIPAMIENTO COMPLEMENTARIO

Son los espacios o edificaciones desarrolladas en las
dreas destinadas a usos comunales como servicios,
COMercio. )

(7) Morales Estrada, Abel Enrique, Médulos de Servicio, Alternativa de equipamiento urbano
complementario, Tesis, FARUSAC, 1995,

MAPA No. 14
EQUIPAMIENTO URBANO DE LA CIUDAD DE HUEHUETENANGO
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Fuente: elaboracion propia, basado en investigacién de campo
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3.8 ANALISIS SOCIOECONOMICO

La poblacién urbana de la ciudad de Huehuetenango,
tiene la siguiente estructura ocupacional en lo referente a la
poblacién econdmicamente activa, segun lo indica el Censo
Nacional de Poblacién y Habitacion de 2002, elaborado por el
Instituto Nacional de Estadistica, INE, y encuesta elaborada por
la carrera de Trabajo Social del Centro Universitario de
Noroccidente (CUNOROC) indicados en los siguientes resulfados:

CUADRO No. 5

DATOS SOCIOECONOMICOS DE HUEHUETENANGO.

ACTIVIDAD OCUPACIONAL SEGUN EL INE

1 | Labores agricolas 47.0%
2 | Comercio 13,0%
3 | Servicios comunales y sociales 9,0%
4 | Explotacion de minas 7,6%
5 | Administracién Publica y defensa 7,5%
6 | Construccién 5,6%
1 | Industria textil y alimenticia 23,0%
2 | Comercio 21,0%
3 | Actividades agropecuarias 16,0%
4 | Construccidon 10,0%
5 | Servicios comunales y sociales 9,0%
6 | Ensenanza 7,0%

Fuente: Elaboracién propia basado en datos del XI Censo Nacional de Poblacion y VI de Habitacion de
2002, INE, Encuesta Elaborada en el ano 2008, por la carrera de frabajo social del Cenfro Universitario de
Nor-occidente (CUNOROC).

Estos datos reflejan que la ciudad de Huehuetenango ha
mejorado en los Ultimos anos, disponiendo de mejor
infraestructura, mds desarrollo y notable expansion, es notable
qgue el comercio ha aumentado de forma acelerada, lo que
indica que en la ciudad debe de haber un sistema de
comercializacién adecuado.

El crecimiento acelerado de la ciudad, impulsé algunas de las
actividades productivas ligadas en particular al comercio, la

prestacion de los servicios y la construccidn. En estos Ultimos afos los
hoteles de 3 y 4 estrellas se han multiplicado, se han abierto nuevos
cenfros comerciales y existen aproximadamente 21 agencias
bancarias. Se ha establecido el comercio de capital nacional a través
de los productos provenientes de los distinfos municipios del
departamento y capital extranjero, como también ha proliferado el
confrabando de productos mexicanos, el cual alimenta una parte de
la economia informal que florece en todo el departamento.-

CUADRO No. 6

ACTIVIDAD ECONOMICA DEL DEPARTAMENTO DE

HUEHUETENANGO.

Producto % Centros Producto %Centros
-Yeli[ele]le] Poblados Pecuario Poblados
82% (aldeas y Ganado Mayor 64%
Maiz caserios) (res) (municipios)
100% (aldeas y Ganado menor 52%
Frijol caserios) (cerdo) (municipios)
100%
Café 8% [municipios) Aves (municipios)
Hortalizas 30% (municipios) R R
24% (aldeas y

Fuente: Elaboracién propia, basado en informacion del Diagndstico de Huehuetenango, Fundacién Centroamericana
de Desarrollo, Funcede.
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3.9 ANALISIS DEMOGRAFICO

La demografia es la ciencia que tiene como objeto el
estudio de la poblacién humana, fratando desde un punto
principalmente cuantitativo, su dimensién, estructura, evolucién
y caracteristicas generales.

El andlisis demogrdfico es bdsico para la planificacion

arquitectdnica, ya que proporciona datos sobre la poblacién
pasada y presente, ayudando a calcular proyecciones futuras
y permite conocer la estructura de la poblacién estudiada.
El crecimiento poblacional de la ciudad de Huehuetenango se
analiza a través de los cuadros estadisticos de lo Ultimos censos
de poblacién de los anos 1994 y 2002 realizados por el INSTITUTO
NACIONAL DE ESTADISTICA, INE, que servirdn para calcular una
proyeccién de poblacion para el ano 2,030.

CUADRO No. 7

CRECIMIENTO INTERCENSAL DEL
DEPARTAMENTO DE
HUEHUETENANGO

TASA DE P. INTERCENSAL
ANO CRECIMIENTO EN ANOS
1.964 2,60% 14
1.973 2,70% 9
1.981 2,00% 8
1.994 3,00% 13
2.002 3,60% 8
TASA DE CRECIMIENTO INTERCENSAL

1,994 - 2,002 = 3,60%

CUADRO NO. 8. POBLACION TOTAL DE HUEHUETENANGO Y SUS MUNICIPIOS.

SEXO AREA
DEPARTAMENTO Y MUNICIPIO | POB. TOTAL MAS. | FEM. URBANA RURAL
HUEHUETENANGO 846.544 411.320 435.224 192.099 654.445
HUEHUETENANGO 81.294 38.907 42.387 57.289 24.005
CHIANTLA 74.978 36.899 38.079 7.737 67.241
MALACATANCITO 15.540 7.562 7.978 1.840 13.700
CuILCO 46.407 22.351 24.056 1.611 44.796
NENTON 28.983 14.295 14.688 2.303 26.680
SAN PEDRO NECTA 26.025 12.909 13.116 3.051 22.974
JACALTENANGO 34.397 16.517 17.880 23.464 10.933
SOLOMA 35.764 17.052 18.712 8.710 27.054
IXTAHUACAN 30.466 14.863 15.603 3.375 27.091
SANTA BARBARA 15.318 7.494 7.824 896 14.422
LA LIBERTAD 28.563 14.253 14.310 4.971 23.592
LA DEMOCRACIA 36.284 17.801 18.483 12.718 23.566
SAN MIGUEL ACATAN 21.805 10.225 11.580 2.640 19.165
SAN RAFAEL LA INDEPENDENCIA 10.830 4918 5912 1.073 9.757
TODOS SANTOS CUCHUMATAN 26.118 12.390 13.728 2.980 23.138
SAN JUAN ATITAN 13.365 6.413 6.952 1.700 11.665
SANTA EULALIA 30.102 14.820 15.282 3.573 26.529
SAN MATEO IXTATAN 29.993 14.782 15.211 9.299 20.694
COLOTENANGO 21.834 10.474 11.360 1.648 20.186
SAN SEBASTIAN HUEHUETENANGO 21.198 10.313 10.885 1.181 20.017
TECTITAN 7.189 3.474 3.715 626 6.563
CONCEPCION HUISTA 16.961 8.314 8.647 7.821 9.140
SAN JUAN IXCOY 19.367 9.441 9.926 2.185 17.182
SAN ANTONIO HUISTA 12.675 6.316 6.359 5215 7.460
SAN SEBASTIAN COATAN 18.022 8.774 9.248 791 17.231
BARILLAS 75.987 38.188 37.799 11.379 64.608
AGUACATAN 41.671 19.280 22.391 4.999 36.672
SAN RAFAEL PETZAL 6.420 3.121 3.299 1.508 4912
SAN GASPAR IXCHIL 5.809 2.747 3.062 523 5.286
SANTIAGO CHIMALTENANGO 5811 2.829 2.982 3.083 2.728
SANTA ANA HUISTA 7.368 3.598 3.770 1.910 5.458

Fuente: XI Censo de Poblacién y VI de Habitacion, Instituto Nacional de Estadistica, INE. 2002.




PROYECCION ESTADISTICA DEMOGRAFICA

Esta proyeccioén se realiza con el propdsito de descubrir en
una forma hipotética la poblacién que demandara la ciudad
de Huehuetenango para el ano 2,030, con el objetivo de
ofrecer un diseno arquitectdnico que pueda tener vida Util
hasta este ano. Esta proyeccion se hard tomando como base
los datos demogrdficos que anteriormente de descubrieron en
el cuadro anterior como dato mas reciente.

METODO GEOMETRICO MODIFICADO

Para hacer el cdlculo estadistico, debemos partir de los
datos de dos censos de poblaciéon, al conocer las cifras de los
censos debe hacerse el cdiculo para encontrar la tasa de
crecimiento anual, que segun el Instituto  Nacional de
Estadistica, para el ano 2030 es de 3.6 % basado en la formula
siguiente:

Ca-g=2(p2-pl)
N (p2+P1)

Ca-g = crecimienfo anual geométrico
P2 = poblacién de Ultimo censo
P1 = poblacién de censo anterior
N = nUmero de anos entre dos censos

Co-g =2 (81,294-60,808) = 40,972 = 0.036%
8 (81,294+60,808) 1,136,816
= 3.60% crecimiento anual geométrico

Después de haber obtenido el dato del crecimiento
anual geométrico, se hard la proyeccion para el ano 2030,
tomando como base el porcentaje de crecimiento y los anos
de diferencia entre el ano del Ultimo censo y ano a proyectar,
para obtener un porcentaje que permita calcular la poblacién
total proyectada. Como ejemplo, se tomard el dato
poblacional de la cabecera municipal de Huehuetenango,
segun datos anteriores:

—— . — e — e — — - — — e — — - — — B — — - — — - — — - — — - — — - — a5

Crecimiento anual geométrico = 0.036%
Diferencia entre el Ultimo censo y ano a proyectar=28 a.
Poblacién de Ultimo censo = 81,294 habitantes.

0.036 (28 anos) = 1.008
1.008 (81,294 hab.) = 81,944.35 + 81,294 = 163,238.35
163,238.35 = 163,238 habitantes para el ano 2,030

Basados en este sistema, se procedid a realizar las proyecciones
para cada uno de los centros poblados de la ciudad que forman
parte del drea urbana, segun el listado que tiene establecido el
Instituto Nacional de Estadistica, tanto poblacional como proyeccion
de hogares, tomando como promedio de la cifra de 5.9 habitantes
por familia segun el censo de 2002.

3.10 ANALISIS CLIMATICO

El andlisis climatico debe readlizarse en cualquier proyecto
arguitecténico, tomando en cuenta cada una de las variables
climdticas que se obtengan de una fuente confiable, que al ser
analizadas den como resultado alternativas de confort ambiental para
el proyecto arquitectdnico, para ello se hard un andlisis climdtico a
través de los cuadros de Mahoney 5 tomando en cuenta de las
variables climdticas de la ciudad de Huehuetenango, dando
alternativas arquitectdénicas para solucionar aspectos climdticos en las
edificaciones.

(8)Lépez Marroquin, Rolando, El Clima y su influencia en el Disefio de Edificios Escolares en el drea rural, Tesis
FARUSAC, 1984.




CUADRO No. 9 CUADRO No.10

CUADRO 1 DE MAHONEY DATOS CLIMATOLOGICOS DE HUEHUETENANGO
TEMPERATURA DEL AIRE °C TEMPERATURA °C PRECIPI- | HUM.
MAX. MED. MIN. MED. VARIACION PROMEDIOS | ABSOLUTAS | TACION | RELAT.
MES MENSUALES MENSUALES MED. MENS.
MES MEDIA | MAX. | MIN. | MAX. | MIN. | TOTAL | MEDIA
ENERO 22,8 7.8 15
FEBRERO 25,2 57 19,5 °c °C °c Y% K% Y %
MARZO 31,2 6,3 24,9 ENERO 16,2 228 | 7.8 28 6,7 44 63
ABRIL 284 10 18,4 FEBRERO 16,4 252 | 57 | 278 | 1,2 10,6 58
MAYO 28,4 11,4 17
MARZO 18,4 31,2 | 63 | 31,2 | 1.6 23,6 52
JUNIO 24,1 13,5 10,6
JULO 30,2 12.3 17.9 ABRIL 21,1 284 | 10 | 324 2 40,2 48
AGOSTO 25,5 12,5 13 MAYO 20,4 284 | 11,4 | 31 7 125,1 50
SEPTIEMBRE 24,2 14 10,2 JUNIO 18,8 251 | 135 | 296 | 7.8 189,2 75
OCTUBRE 23,5 12 11,5
JULIO 18,6 302 | 123 | 256 | 92 101,3 70
NOVIEMBRE 22,3 3,9 18,4
DICIEMBRE 935 P 215 AGOSTO 19,1 255 | 125 | 268 | 88 125,9 72
ALTA 31,2 2 BAJA SEPTIEMBRE 18,4 242 | 14 | 266 | 126 | 2074 79
VAR. MED.
TEMP. MED. ANUAL 95,8 9.7 ANUAL OCTUBRE 17,4 235 | 12 66 | 128 103,4 79
NOVIEMBRE 157 | 223 | 39 | 58 | 25 34 72
FUENTE: INSIVUMEH, 2009 DICIEMBRE 15

,2 23,5 2 26,6 2 9,8 62

FUENTE: INSIVUMEH, 2009

@
@)




CUADRO No. 11

CUADRO 2 DE MAHONEY
HUMEDAD, LLUVIA Y VIENTO
GRUPO
HUMEDAD DE PLUVIOSIDAD
MES PROMEDIO | HUMEDAD MM VIENTO
ENERO 63 3 44 NNE-SSE
FEBRERO 58 3 10,6 NNE-SSE
MARZO 52 3 23,6 NNE-SSE
ABRIL 48 2 40,2 SSE-NNE
MAYO 50 2 125,1 NNE-SSE
JUNIO 75 4 189,2 NNE-SSE
JULIO 70 3 101,3 NNE-SSE
AGOSTO 72 4 125,9 NNE-SSE
SEPTIEMBRE 79 4 207,4 NNE-SSE
OCTUBRE 79 4 103,4 NNE-SSE
NOVIEMBRE 72 4 34 NNE-SSE
DICIEMBRE 62 3 9,8 NNE-SSE
DOMINANTE
ANUAL 974,9 NNE-SSE
SECUNDARIO
SSE-NNE
. FUENTE: INSIVUMEH, 2009
«  HIDROGRAFIA
La extensa Sierra delos  Cuchumatanes separa las

vertientes del Departamento en dos ramas: suroeste y
noroeste, que corren en curso tortuoso, llevando sus aguas al
golfo de México por dos canales principales, el rio Usumacinta y
el de Chiapas. De las tres corrientes que pueden considerarse
principales que forman el Usumacinta, dos nacen en
Huehuetenango que son: el rio Chixoy o Negro y el rio
Lacantun. El sistema hidrogrdfico de esta region que recorre
dentro del sector de la ciudad, est&d compuesta por fres rios, la
Vifa que se encuentra al oeste, el rio Sactum al este y al sur el
rio San Lorenzo. Ademds se encuentra ubicada en ‘“la
subcuenca que es captada por el rio Pacul (ACRPACUL)".

+  IZONAS PROTEGIDAS

En Huehuetenango, ain no se cuenta con dreas protegidas
declaradas, pero en la actualidad, se encuentra en estudio el de la
Sierra de los Cuchumatanes, para que sea declarada como drea
protegida, incluyendo sus zonas de amortiguamiento.

+  GEOLOGIA

La geologia se refiere a los origenes de los suelos, la era de
inicio de su formacién, y ademds se pueden identificar las fallas
sismicas y los volcanes que se encuentran en cada Departamento. En
Huehuetenango se pueden encontrar en gran parte de su territorio,
carbonatos neocomianos - campanéanos que incluye formaciones
cobdn, Ixcoy, campur, sierra madre y grupo yojoa (KSd). Asi mismo
también se encuentran rocas del periodo paleozoico, donde
predominan las rocas metamarficas sin dividir, filitas, esquistas cloriticas
y granatiferos, esquistos y gnesses de cuarzo (Pzm).

- CENTROS TURISTICOS Y ARQUEOLOGICOS

A poco menos de 3 kildmetros de la ciudad, en las antiguas
ciénagas donde actualmente se localiza la aldea San Lorenzo, se
encuentra el sitio arqueoldgico de Zaculeu, antigua fortaleza de los
indios mames.

+  COSTUMBRES Y TRADICIONES

Huehuetenango es un Departamento rico en costumbres y
fradiciones, ya que posee la mayor cantidad de municipios, cuyos
pobladores son herederos directos del pueblo maya. Posee sus propios
grupos de danza tradicional, en que los bailadores representan
escenas de la vida diaria, ritos alusivos a la fecha o acontecimientos
especialmente que van acompanados, la mayoria de las veces, de
bandas musicales y de su instfrumento de batalla.

+ IDIOMAS

El idioma indigena que se habla en el municipio de
Huehuetenango es el Mam, pero en la ciudad se habla el espanol.
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. ECONOMIA

Para solventar su economia, los habitantes del municipio
de Huehuetenango, se dedican a la produccién agricola de
maiz, frijol, legumbres y frutas; asi como a la explotacion de
plomo y cobre, y de maderas de construccidn como pino,
encino, roble, ganado. Es poseedora de una infraestructura que
contribuye a la "economia local como industrias y talleres, asi
como el comercio en general dentro de la ciudad.

. HOSPITALES

Por ser cabecera departamental y municipal, la ciudad
de Huehuetenango cuenta con los servicios de un hospital
nacional y con el Instituto Guatemalteco de
Seguridad Social, I.G.S.S.

. CENTROS DE SALUD

Asimismo para atencién de enfermedades cuenta con
un centro de salud en la cabecera municipal y un puesto de
salud en la aldea Zaculeu.

«  ESTACIONES DE POLICIA

Unicamente cuenta con una Jefatura de la Policia
Nacional tradicional, ubicada en la 5ta. Av. 8-69 zona 1, que
aun no se integra al nuevo sistema de seguridad de la Policia
Nacional Civil. Para atencién en caso de accidentes o
emergencias, la ciudad de Huehuetenango cuenta con la
17va. Compania de los Bomberos Voluntarios, ubicados en la
colonia INVI, zona 5.

. HOTELES Y HOSPEDAJES

En esta cabecera municipal y departamental se cuenta
con 45 hoteles, 15 hospeddajes, 10 pensiones, 4 posadas y 8
auto hoteles. Entre los principales se pueden mencionar:
hospedaje Mansion El Paraiso; el hotel Sanangel; Hotel Casa
Blanca; Restaurante, bar y hotel Cascata; Hotel Cosmopolita,
Hotel del Prado, Hotel Premier, Hotel Royal Park, etc.

«  SERVICIOS PUBLICOS

Los servicios de drenagjes y agua potable se encuentran
habilitados ya en la mayor parte de la ciudad. La tendencia
topogrdfica es hacia los rios que la limitan. La ciudad cuenta con
drenajes en un 85% agua entubada en un 90%. En ésta actualmente
se busca habilitar nuevos proyectos, debido a que la presidn
existente en algunas partes del casco urbano ya no es suficiente, y la
demanda es cada vez mayor.

En lo que a electricidad y alumbrado publico se refiere, el
servicio es prestado por La Empresa Eléctrica municipal, y la ciudad
tiene una cobertura del 100%, aunque el suministro presenta
problemas de caidas de tensidn eventualmente.

El servicio de telefonia se ha visto ampliado aceleradamente en
los Ultimos anos, existiendo capacidad del servicio para casi todo el
casco urbano, este servicio se ha visto equilibrado de igual forma por
la intfroduccidén de telefonia celular al drea.

En cuanto a los desechos sélidos hace algunos anos empezd
una empresa recolectora de los mismos, ddndole un tratamiento
adecuado lejos del casco urbano. Los desechos de drenajes son
conducidos por el sistema hacia los rios.
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4.1 ANALISIS DE LA PROBLEMATICA Y LA DEMANDA DEL MERCADO
MUNICIPAL LA TERMINAL, HUEHUETENANGO, HUEHUETENANGO

4.1.1 DESCRIPCION DE SITUACION ACTUAL DE
INSTALACIONES DEL MERCADO

El mercado se localiza en la esquina enfre la 9a. C. vy
9a. Av. "A” de lazona 5 aun costado de la Terminal de buses.
El edificio del mercado fue inaugurado en el ano de 1,985 diez
anos antes que empezara a funcionar la Terminal de buses,
cuenta con una superficie aproximada de 10,000 mts2 con un
total de 632 puestos comerciales, de los cuales 632 fienen
local fijo y 511 son puestos de piso de plaza, agregando a ello
un nUmero variable de vendedores de paso de esta cabecera
municipal. Tanto en este mercado como en los demds
existentes en la ciudad de Huehuetenango se ha dado el
incremento del comercio, o que ha provocado el
desbordamiento de éste hacia las dreas verdes originales del
mercado.

El mercado de la Terminal tiene una radio de cobertura
que abarca las zonas 5 y 11, pero por ser el mercado
mayorista hacen uso de él gran nimero de personas de todas
las zonas de la ciudad. Segun la administracion del mercado
los dias de mds afluencia de usuarios son el jueves, viernes,
sdbado y domingo en horas pico de 9:00am a 12:00 pm.

El mercado se abastece de productos que se
encuentran en el mismo sector debido a la cercania de la
Terminal de Buses a la cual llegan los camiones con productos
y el frasporte mixto (carga de pasajeros).

El mercado es de un solo nivel, su construccion es de
concreto reforzado, block pdmez, cubierta de Idmina de
asbestocemento y estructura de acero. Los servicios bdsicos
con gue cuenta el mercado y que presta a usuarios y agentes
son insuficientes, ya que la canfidad de usuarios para la que
fue disenado ha sido rebasada debido al desbordamiento del
comercio. Tiene definidas las dreas de comercio, drea seca,
drea  humeda, drea semihimeda y locales, separando
también los comercios del mercado con los de la Terminal de
buses, tiene dreas contempladas para 16 fleteros, 50 taxis y
dreas de paradas de microbuses de trasporte urbano rotativo,
con un total de 50 que van a distintas zonas de la ciudad.

GRAFICA No. 2

ESQUEMA DEL MERCADO DE LA TERMINAL ZONA 5

Erfrimds 1! winte da
Ll e il W

.-:\-:.-;.:;.1

L

pelml E e

COMERCIO

30 TYNINHAL

F5IT

5

Colirmds Meilxl Balam

=

Enmad 21 Wbne 2
Ceniirn ge 1§ Cadead v
R TaCipae dal rpdma

-,

g

COMERCIO

b

)

TPNIWEIL v
A0 DAY I
WG

ST B FIoH OLNSERnOHIgI0
CiLnE W TH a3
OLH

o

SASNE 30 TNIWEIL

'

COMERCIO

Elaboracién propia basada en investigacion de campo.

40




El mercado es una edificacion formal que fue
construida recientemente, cuenta con muros de block vy
ladrillo, piso de concreto reforzado y en algunas dreas con
piso de granito. Fue disenado arquitectédnicamente sin ningdn
patrébn  cultural  definido  por ser una  poblacién
mayoritariamente ladina y por enconirarse ubicado en la
cabecera regional.

Este mercado se ha vuelto infuncional, ya que la
distribucién original, a pesar de ser reciente, no ha sido
respetada, ésta fue para un patrdn comercial en el cual el
sistema mercantil fue el aprovisionamiento directo en materia
agricola bdsicamente distribuyendo de forma directa hacia
una pequena poblacidn urbana. Después de menos de 10
anos, el sistema mercantil en la cabecera municipal ha
cambiado e ido evolucionando, con lo que se fueron
generando y acumulando variaciones importantes como:

e El aumento de acceso a la tfenencia de la tierra que
aumentaria en la oferta local de productos agricolas.

e Elacceso a créditos por medio del apoyo bancario.

e Elincremento de la técnica y tecnologia agricola que
mejoraria sustancialmente los indices productivos.

e Elaumento de la poblacién.
e El mejoramiento de la infraestructura vial.

e La diversificacion y apertura comercial de los
productos de todo fipo y las facilidades de enfrega
que ofrecen los proveedores para hacerlos llegar a los
distribuidores.

No se respetd el uso actual de las dreas, creando
pequenas ventas de productos en vias de ingreso y egreso,
corredores interiores, exteriores, banquetas e incluso creando
nuevas dreas sobre las calles como venta de articulos  de la
temporada, lo que da inconvenientes de funcionalidad tanto
para los usuarios como para los propios agentes del mercado.
A pesar del poco tiempo desde su apertura, se puede decir
que el mercado ya se encuentra saturado por la cantidad de

comercio que se ha desarrollado informalmente, pero lo cierto es que
se identifican dreas que no han sido aprovechadas, Se puede decir
qgue la demanda de espacios y el crecimiento comercial ha sido tan
rdpido y tan desorganizado, que casi de inmediato se inicié la
ocupacién de las calles aledanas por parte de los comerciantes,
generando asi un conflicto de organizacion urbana. En contraparte,
el municipio durante el tiempo que tiene el mercado de estar
funcionando, no ha podido desarrollar algin proyecto de
ampliacién, mejoramiento, ordenamiento o incluso mantenimiento,
sino que siguié con las mismas instalaciones, y actualmente genera
evidentes problemas de orden urbanistico, social, de infraestructura y
hasta recaudacion.

4.1.2 SERVICIOS ACTUALES DE LA ADMINISTRACION DEL MERCADO

Para su funcionamiento y operacion cuenta con los siguientes
servicios:

|1 Oficina para Administrador

* | Bodega de decomisos

* 1 Servicio sanitario Hombres (1 encargado 8 banos)
* | Servicio sanitario Mujeres (1 encargado 10 banos)
* | Basurero

4.1.3 PUESTOS COMERCIALES DEL MERCADO

El tipo de puestos que existen en el edificio del mercado son

para puestos fijos. Algunos puestos de piso plaza han ido siendo
modificados sin autorizacion formal, para formar pequenas casetas o
locales informales cerrados. Actualmente hay 632 puestos formales y
511 locales de piso de plaza, cafeterias comedores, ventas de frutas y
verduras, zapaterias y carnicerias principalmente, esto sin contar los
puestos que han ido agregdndose en los corredores y saturando el
piso plaza. Estos negocios no estdn organizados por sector, segun la
actividad o giro comercial, son en su mayoria atipicos en cuanto a su
patrdbn que regule sus dimensiones y cualidades. Estos puestos
generan un ingreso mensual promedio de Q.124,000, segun datos
proporcionados por la Administracién del Mercado Municipal de
Huehuetenango.
Otro aspecto de crecimiento fisico son las dreas de circulaciéon que
se han reducido para aprovechar al mdximo las dreas de ventas,
creando asi en algunos casos, pasos o corredores de hasta un metro
entre los locales.
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Determinar las dreas que ocupan esos puestos, se hizo
con base a informacién proporcionada por la administraciéon
local y un recorrido por las mismas. El resulfado del
levantamiento global de dreas que se obtuvo, se describen a
continuaciéon, donde se suman también los locales que estdn
siendo integrados de una forma inadecuada a la distribucion

original:

MAPA No. 15: . )
MAPA DE LOCALIZACION Y UBICACION DEL ACTUAL MERCADO DE LA TERMINAL,

HUEHUETENANGO.
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Elaboracién propia basada en investigacién de campo.
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4.1.4 MERCADO INFORMAL Y DESBORDAMIENTOS

El crecimiento del mercado se manifiesta por medio de
los desbordamientos y el mercado informal. Ambos son
indicadores de crecimiento del mercado y de su poblacién,
gue son una misma masa confinuidad del mercado principal.

Los desbordamientos estdn formados por los
vendedores que han ocupado el drea periférica del mercado
principal. Los puestos observados estdn  construidos
principalmente con materiales improvisados como maderaq,
nylon, o tela, o incluso hacen uso de vehiculos o pickups como
locales informales. El tipo de productos que venden estos
comerciantes son los mismos que se venden dentro del
mercado formal.

El mercado informal por su parte lo constituyen los
vendedores callejeros que se desparraman sobre las calles
mds inmediatas al mercado y que han ocupado las calles y
avenidas del drea. Aqui se distribuyen todo tipo de productos
de consumo, desde ropa, herramientas, alimentos enlatados,
repuestos, etc.




MAPA No. 16.
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4.1.5 POBLACION BAJO RADIO DE INFLUENCIA

Segun datos del INE, actualmente en el departamento
de Huehuetenango se cuenta con una poblacién total de
846,544 habitantes. La poblacién que hace uso del mercado
regularmente son los que se encuentran bagjo el radio de
influencia. Esta influencia que ejerce el mercado puede ser
directa e indirecta. Dentro del radio de accidon directa estdn
los pobladores de la ciudad, ellos suman en tofal
aproximadamente 81,294, este dato se tomd a nivel municipal;
por investigacién de campo se determind que generalmente
se invierten de 0 a 15 minutos a pie desde diferentes puntos
del casco urbano a una velocidad promedio de 4 Km./hora.

Los ofros habitantes del municipio, se localizan en
aldeas y caserios en el drea rural. De éstos, la mayoria
frecuenta el mercado al menos una vez por semana, es decir
gue se encuentran dentro del radio de accidén indirecta, ya
qgue a pesar de no encontrarse dentro del casco urbano, hace
uso de la edificacién. Se determind que con ayuda de las
empresas de transporte, que el uso de mercado se hace
aproximadamente con una frecuencia de 4 dias de la
semana, para eso, los habitantes utilizan el servicio de bus
extraurbano, microbuses, taxis o vehiculos particulares, con
una velocidad de 40 a 60 Km./h Por ser el Unico mercado del
municipio con mayor comercializacién de productos.-

Se observa que la mayor concentracién de usuarios y
de agentes el mercado tienen procedencia de las dreas
rurales, esto debido al mayor nimero de habitantes que
existen en estas. Estas personas se transportan principalmente
en autobuses, microbuses.

e En el municipio se estima una poblacion de 81,294
habitantes.

e La poblacién bajo radio de influencia directa constituye
bdsicamente las personas que habitan en el casco urbano,
57,289 personas (influencia directa).

* De aldeas cercanas y caserios, asisten al mercado un
estimado de 21,005 personas (influencia indirecta).

Para calcular el crecimiento de la poblacién al ano 2030 se utiliza la
formula de interés compuesto y luego se determina la cantidad de
familias a las que servird.

P2030=PO (1+i)x

De donde:

P 2030 = Poblacién a estimar

PO = Poblacién Ultima

| = indice de crecimiento (3.6%)

x =NUmero de anos entre estimaciones

Segun el INE el promedio de personas es de 5.9 por nucleo familiar. Se
estima que asisten al mercado un promedio de 1.50 personas por
familia. Segun se observa en dias principales de mercado (jueves y
domingo) los usuarios aumentan un 20 % .
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4.1.6. REQUERIMIENTO DE AREAS DE MERCADO

632 puestos comerciales, de los cuales 632 tienen local fijo y
511 son puestos de piso de plaza.

Previo a formular una propuesta de reubicacion de
puestos, como parte de la revitalizacién del edificio original, se
evalud cada tipo de mercado vy sus caracteristicas fisicas para
determinar cudl es el mds idéneo. Con base al Plan Minorista
de Mercados se describen los diferentes modelos y sus
caracteristicas.

CUADRO No. 12 )
TIPOS DE MERCADO Y CARACTERISTICAS

AREA  AREA
TIFO il CARMES e :?i:ﬁ:;ss PUESTOS TOTAL
VERDURAS MARISCOS ABARROTES ’ 3 3
Comedores) m m
TIPO 0
Aream* 288 180 12 252 18 1040 1800
M. Puesto 12 20 2 8 0 140
TIPC 1
Aream* 348 225 18 HE 388 1284 2250
Me. Puesto a7 25 k] 5 50 200
TIPO 2
Aream* 427 285 4 42 500 1628 3000
Ma. Puesto 121 R 4 43 a7 267
TIPO 3
Aream’ a8 405 ¥ 558 23 2410 4000
M. Puesto 172 45 i a2 25 330
TIPO 4
Aream* 32 4E 41 05 gee 2081 5000
Ma. Puesto 07 56 7 48 ] 491

Fuente: Plan de Mercado Minoristas. Municipalidad de Guatemala 2,002




Cada tipo de mercado da cobertura para cierta
poblacién bajo su drea de influencia, tanto la poblacion
como el nimero de puestos no son estdticos, y pueden
adaptarse y funcional atendiendo a mds o menos habitantes
bajo su radio de influencia o un nUmero mayor de puestos,
siempre y cuando no varien drdsticamente las caracteristicas
originales en cada caso especifico. A continuacién las
poblaciones para cada fipo de mercado:

CUADRO No.13.
POBLACION BAJO RADIO DE INFLUENCIA

POBLACION BAJO RADIO DE INFLUENCIA

Tipo de Mercado Poblacion Total (en miles)
0 15-20
1 19-25
2 24-28
3 27-73
4 46 - 66

Fuente: Plan Minorista de Mercados, municipalidad de Guatemala.

4.1.7 ANALISIS DE SITUACION ACTUAL

Conociendo la cantidad de giros a reubicar, se evaluaron los
modelos de mercado (Cuadro 13), comparando el desarrollo que ha
tenido el mercado en menos de 10 anos, vy el funcionamiento actual
se considera que lo conveniente seria hacer una ampliacion de los
servicios del mercado, para permitir que este servicio se desarrolle
segun los factores de crecimiento del drea del casco urbano, para
posteriormente descentralizar este servicio y se hagan estudios vy
propuestas de ubicacidn de nuevos centros de distribucidn de
mercaderia, generando el desarrollo de nuevas dreas vy
descentralizando este servicio. En el planteamiento de la ampliacion
del Mercado Municipal, se consideran fres aspectos importantes
como son la canfidad de puestos a reubicar, el crecimiento de la
demanda y las condiciones de seguridad.

Segun la investigacién de campo se observd que el mercado no se
da abasto para albergar a todos los comerciantes, asi como las
relaciones entre las diferentes dreas no son las mds adecuadas ya
gue no cuentan con una clasificacion dependiendo del tipo de
producto que venden.

Se pudo observar algunos problemas en el funcionamiento del
mercado actual:
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FOTOGRAFIA No.3
% Son muchas las calles y avenidas que se transforman en

ventas de mercado por el desbordamiento, entorpeciendo la
circulacion vehicular,

FOTOGRAFIA No.1
# Area de basura dentro del edificio no es higiénica y la
falta de espacio produce basureros clandestinos.

Foto: Erick Uluén Foto: Erick Uluén

FOTOGRAFIA No.2 . . FOTOGRAFIA No.4
@ H ,qesbordom|enlto del ‘mercado es incontrolable # En su gran mayoria las ventas de los desbordamientos son de
maxime en los dias de mercado, cuando las ventas frutas y verduras (hortalizas), careciendo de buenos puestos y
saturan y obstaculizan la qrculq,aon QIenTro del edificio éreas de profeccion para el comprador y el vendedor.
y esto genera contaminacion visual y desechos

solidos.-

Foto: Erick Uluan
Foto: Erick Uluan
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FOTOGRAFIA No.7
% A la poca higiene del mercado se suma la escasa iluminacién

y ventilacién natural y/o artificial, corriendo el riesgo de
incendios y aglutinamiento de personas.

FOTOGRAFIA No.5
# No existe drea de control y lavado de productos

adecuado para los usuarios.

Foto: Erick Uluan Foto: Erick Uluan

FOTOGRAFIA No.6 FOTOGRAFIA No.8 o '
# Las dreas de ingresos estdn saturadas de vendedores 4 La ampliacion del mercado hacia las afueras hace que el
edifico ya no funcione como deberia, da mal aspecto y todos

de diferentes productos, lo que obstaculiza la : -~ o o=
circulacién peatonal, siendo este un dia en el que no estdn propensos a ser victima de actividades delictivas.

hay mucha afluencia de personas.

Foto: Erick Uluén
Foto: Erick Uluan
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FOTOGRAFIA No.9
% Corredores se ven limitados por comerciantes que han
llegado a tener puestos fijos dentro del mercado en
dreas destinadas para circulacion peatonal, o ingresos
y egresos principales.

Foto: Erick Uluan

4.1.8 RESUMEN DE LA PROPUESTA PARA EL MERCADO

Tomando como punto de partida que la edificacion
cuenta actualmente con 3,675 mts2, se llega al siguiente
resumen para la propuesta de ampliacion del Mercado La
Terminal, municipio de Huehuetenango: La propuesta de
ampliaciéon del mercado deberd cumplir con los metros
cuadrados para elevar el mercado actual Tipo 2 a mercado
minorista Tipo 3, esto debido al crecimiento poblacional
acelerado y al radio de influencia. La ampliacién equivale a
aproximadamente el 50 % de las instalaciones actuales, y su
equivalente a lo referente a locales, y dreas comerciales. A
corto plazo las necesidades de espacio en materia de
mercado serdn resueltas con la propuesta de Revitalizacion y
Ampliacion, el cual permitird reubicar a los giros comerciales
gue requieren puestos segun el andlisis efectuado. Contard
con drea seca, drea humeda y semihimeda que incluirdn:
drea de frutas y verduras, drea de carnes, granos y abarrotes,
drea de varios, Ademds contard con drea para locales varios
(piso plaza). Contard con el apoyo de las dreas

administrativas, de control y lavado de producto, drea de embarque
y desembarque de productos, entre ofros. La ampliacion del
mercado se ubicard como segundo nivel del actual mercado
ufilizando como base las actuales estructuras. A mediano y largo
plazo se recomienda una futura Red de Nuevos Mercados en el
casco urbano. Segun las caracteristicas del proyecto, éste
funcionaria con una cobertura entre 24 y 28 mil habitantes
considerados bajo radio de influencia, siendo éstos los que se ven
directamente afectados por la insuficiencia de las instalaciones
actuales, segun las proyecciones de poblacidon corresponderia a la
poblacién de influencia directa del casco urbano al aino 2030,
considerando planes de la Municipalidad para descentralizar el
presente mercado. Se propone que a largo plazo, se genere otro
mercado dentro del casco urbano o dentro de sus limites, esto para
que ayude a descentralizar este servicio, y asi no saturar ni sobrepasar
nuevamente la capacidad de la edificacion.
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4.2 ANALISIS DE LA PROBLEMATICA DE LA REVITALIZACION DEL ACTUAL
MERCADO MUNICIPAL.

4.2.1. DESCRIPCION DE SITUACION ACTUAL
DE INSTALACIONES DEL MERCADO

El mercado se localiza en la esquina entre la 9a. C. vy
9a. Av. YA" de lazona 5 aun costado de la Terminal de buses.
El edificio del mercado fue inaugurado en el ano de 1,985,
diez anos antes que empezara a funcionar la Terminal de
buses, cuenta con una superficie aproximada de 5,460 mts2
con un tfotal de 632 puestos comerciales, de los cuales 632
fienen local fijo y 511 son puestos de piso de plaza agregando
a ello un niUmero variable de vendedores de paso, de esta
cabecera municipal. Tanto en este mercado como en los
demds existentes en la ciudad de Huehuetenango se ha dado
el incremento del comercio, lo que ha provocado el
desbordamiento de éste hacia las dreas verdes originales del
mercado.

MAPA NO. 17
LOCALIZACION DEL MERCADO

L acion dal Temena




MAPA No. 18:

ORDENAMIENTO ACTUAL DEL MERCADO MUNICIPAL DE LA TERMINAL,

HUEHUETENAGO.
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Fuente: Elaboracion propia basada en investigacion de campo
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Las instalaciones del mercado se encuentran al dia de
hoy desmejoradas en varios aspectos. El mercado es una
construccion formal construida recientemente de muros de
block, ladrillo, piso de concreto reforzado y piso de granito en
algunas dreas. A pesar de no llevar muchos anos de
operacién, se ha visto un fuerte impacto negativo sobre sus
instalaciones y en la utilizacién de sus espacios, el impacto de
los usuarios sobre la edificacidn y los recursos con que
originalmente contaba el Mercado Municipal. Cabe destacar
que dentro del ordenamiento original del mercado, no se ha
respetado el uso original de las dreas, ocasionando
contaminaciéon visual, auditiva y material dentro y fuera del
edificio.

4.2.2 DESCRIPCION DE SERVICIOS DE LA ADMINISTRACION DEL MERCADO

Dentro de los servicios de la administracion del
mercado es importante destacar que la bodega de
decomisos y la oficina para el administrador, dos dreas que se
no se encuentran bien equipadas y no responden a las
necesidades de los usuarios. Los servicios sanitarios de hombres
y de mujeres se encuentran en muy mal estado, haciendo de
esta drea un foco de contaminaciéon, donde los usuarios, al
ver el descuido que hay en el lugar, aprovechan para
manchar muros o quebrar azulejos en su interior. El drea del
basurero es muy buena con lo que respecta a dimensiones,
aunque es un foco de contaminacidén, ya que no cuenta con
un cerramiento apropiado.

4.2.3 PUESTOS COMERCIALES DEL MERCADO

Los puestos dentro del edificio, los clasificaremos en:
puestos de locales comerciales fijos, que lo constituyen los
locales formales y puestos pisoplaza, como venta de verduras,
frutas y granos bdsicos. Los puestos de locales comerciales
fijos incluyen zapaterias, carnicerias, comedores, venta de
ropa y articulos en general, en éstos encontramos problemas
principalmente en las carnicerias y los comedores o cocinas,
que no cuentan con extractores de olores o problemas con los
azulejos en los muros, los locales como venta de ropa han
llegado a ocupar corredores impidiendo la libre circulacién.

4.2.4 CONTAMINACION CREADA POR EL MERCADO INFORMAL Y DESBORDAMIENTOS

El mercado informal y los desbordamientos son los dos focos
que generan mayor conflicto dentfro del edificio, tanto por la mala
utilizacién de las dreas que no fueron destinadas como dreas
comerciales, como por la colocacidon de elementos como I&dminas,
tablones, alambres, pldsticos y otros elementos, los cuales danan la
infraestructura original del edificio, y crean contaminacion visual y
material, ya que por lo general, estos puestos, generan desechos que
son colocados
en el suelo.
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4.2.5 RESUMEN DE LA PROPUESTA PARA LA REVITALIZACION DEL
MERCADO

El proceso de ampliacién vy revitalizacién del Mercado
Municipal La Terminal, Huehuetenango van intimamente
ligados, ya que con la creacién y ampliacion de estos
espacios, se pretende dar solucidon a varios de los problemas
ocasionados por la falta de espacios para el desarrollo
comercial en el espacio de mercado existente. La propuesta
incluye la ampliacion del mercado actual y la incorporacion
de los locales de mercado informal y desbordamientos dentro
del edificio. A corto plazo, las necesidades de espacio y la
correcta distribucion y utilizacién de los espacios serdn
resueltas, problemas como la contaminacién serdn resueltas
en conjunto con la ampliacién y adecuacién de nuevos
espacios. La sectorizacién de los locales ayudard al
ordenamiento del interior del mercado, al facil acceso de los
productos por parte de las personas y a la activacion
comercial ordenada dentro de edificio, dentro de un
ambiente limpio, iluminado, venfilado y seguro. En lo que
respecta a desechos, horarios de carga y descarga, limpieza y
reglamentacién interna del mercado, actualmente existe un
normativo que funciona adecuadamente. La propuesta
incluye la integracion de elementos dentro de los dos
elementos, el mercado original y la ampliacién, la aplicacion
de materiales similares y la integracién por medio de texturas,
formas y colores.




MAPA No. 19
ANALISIS DEL SITIO

Dentro de este andiisis se realizardén las investigaciones de
campo respectivas donde se determinarén los datos que se

grafican a continuacion:
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Fuente: Elaboracién propia basada en investigacién de campo.
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5.1 ANALISIS URBANO DE LA PLANIFICACION

5.1.1 RECOMENDACIONES POR RENGLON

Se recomienda en este renglén con la ayuda de
profesionales en planificacién urbana, a fin de que de manera
conjunta  se llegue a establecer caracteristicas mds
adaptables al tipo de proyecto a plantearse, asi como una
ampliacién del contenido del plan regulador urbano local y
facil adaptacion al problema planteado. Lo anterior serd
conveniente en el campo por medio de la vista a las dreas
disponibles.

5.1.2 ZONA DE CONTROL E HIGIENE

El proyecto requiere de un control rigido en cuanto a la
higiene y limpieza de los productos que aqui se comercializa,
pues depende mucho de estos controles, la calidad vy
salubridad de los productos, incorporando un drea especifica
para el control de los productores; por lo fanto se recomienda
un solo ingreso de productos al mercado que esté apoyado
por las siguientes dreas:

Area de carga y descarga

Area de lavado y limpieza de productos
Area de control de higiene y calidad
Bodega de decomisos e incineracion
Area de basura

Area de almacenamiento de productos

DN N NI NN

Estas dreas son recomendables, pues de ellas depende
el orden, limpieza e higiene del mercado, es importante
mencionar que todas estas dreas deben contemplarse el
diseno de los mercados; teniendo claro que un mercado de
un solo dia el drea de almacenamiento no es necesario. Debe
controlarse el ingreso de todos los productos normdndose un
solo ingreso y el control especifico por especialidad de
productos, por ejemplo:

v" Productos que necesitan control de limpieza y calidad:
verduras, frutas, flores, granos, carnes.

v' Productos que deben llevar sello de higiene: carnes,
pollo, embutidos, pescado.

v Productos libres de empaque: Alfareria, cristaleria,
artesanias, frutas, verduras.

5.1.3 ZONAS DE CARGA Y DESCARGA

En el estudio de viabilidad del proyecto deberd contemplarse

la procedencia y destino de productos, para llegar a determinar
cudles serdn las vias que se utilizardn como ingresos especificos a las
dreas de descarga y distribucioén.
Con este proposito se definen las dreas de descarga y carga de
productos, determinando por un solo ingreso al mercado y apoyado
por el drea de control que regulara y supervisara la higiene, calidad y
limpieza de los productos que por aqui ingresen.

GRAFICA No. 3.

carga y descarga

5.1.4 ZONAS DE BASURA

Por ser este edificio uno de lo mayores generadores de basura
es necesario darle la atencién suficiente, pues de esto depende
mucho que la higiene, la limpieza y el confort de los usuarios e
inquilinos sea bueno. Por ello se recomienda que antes del ingreso de
los productos sean liberados de empaque, asi también sean
desechados todos los productos descompuestos en un drea de
lavado anexa al depdsito.
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GRAFICA No. 4.
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5.1.5 SERVICIOS SANITARIOS

Como la mayoria de los servicios sanitarios del mercado
éstos son esenciales para el buen funcionamiento, se ubicardn
con orientacion sureste, y segun las dimensiones del mercado
se podrd contemplar un solo ndcleo o varios que cumplan con
los siguientes requisitos de confort e higiene:

Es recomendable la ventilaciobn cruzada vy la
penetracion del sol, durante la mayor parte del dia. Contar
con infraestructura de drenajes y agua potable.

Acceso desde todos los puntos del mercado. Si se
contempla un solo nlcleo de banos y los comedores no
cuentan con este servicio se recomienda que esté a una
distancia no mayor de 150 mts. Para el diseno de unidades de
servicio sanitario se instalard un servicio sanitario para hombres
y uno para mujeres por cada 900 mts2. de drea comercial;
tomando como unidad para hombres un inodoro o urinal y un
lavamanos; y para mujeres un inodoro y un lavamanos. Para el
funcionamiento adecuado del servicio se recomienda se
cobre por el uso y que los ingresos sirvan para la compra de
equipo y material de limpieza.

5.1.6 IONA DE EXPENDIO DE PRODUCTOS

El expendio de productos depende del tipo de
mercado. A partir de dreas de circulacidén definidas se van
desarrollando sectores de ventas de productos afines, como
dareas de misceldneas, drea de ropa, drea de artesanias, dreas

verdes y humedas, drea de comida y piso de plaza, todos
organizados en grupos de productos y distribuidos adecuadamente
por su orden de importancia en su tipo de circulacién.

5.1.7 IONA DE ADMINISTRACION

Funcionard como drea administrativa y de servicio, se ubicard
en un punfo infermedio y definido del mercado en las localidades
donde se requiera esta zona, controlard la higiene y calidad de
productos; asi también el mantenimiento de dreas y servicios. Como
complemento y parte importante del disefio se destinardn dreas,
tales como: almacenamiento de productos, limpieza y recoleccién
de basura, con comunicacion efectiva a las dreas de disposicion y
evacuacion, también con comunicacion directa a las dreas de
descarga para el control de productos.

5.1.8 CIRCULACION

Las circulaciones establecidas dentro del diseno de plazas
pueden clasificarse de primer, segundo y tercer orden.

Primer Orden: Se clasifican en este rengldén aqguella circulacién
destinada al ingreso y egreso de compradores a la plaza, asi como el
acceso a las dreas de parque, descarga y circulaciéon perimetral a los
accesos al mercado, darle 2.50 mts de ancho.

Segundo Orden: Son los utilizados por vendedores para acceso de
productos a los comercios, y como es la principal rama de
circulacién de compradores, de aqui se desprende la circulacion de
tercer orden 2 mts en su ancho adecuado.

Tercer Orden: Son los utilizados por los compradores dentro del mismo
sector de venta afines y comunicacién ramales principales, 1.50 mts
en su ancho adecuado.
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5.1.9 CAPACIDAD

En virtud del infenso movimiento que el mercado fiene
en las primeras horas de la manana; que origina la
concurrencia de un gran nUmero de personas, productos,
vehiculos y en muchos casos de animales, un mercado por lo
general requiere superficies extensas con facilidad de acceso,
donde se construyen diferentes locales para la exposiciéon de
productos, bodegas de almacenamiento y conservacion,
servicio de frasporte organizado, estacionamiento clasificado
y en el caso de animales, establos, porquerizas y corrales.

La capacidad de un mercado puede determinarse
de acuerdo a dos criterios:

v' Por el nUmero de pobladores a servir, la cantidad de
pobladores a los que sirve es determinante en la
elaboracién de pardmetros y dimensiones del
mercado, influyendo las costumbres y tradiciones
comerciales de sus pobladores, para la elaboracion de
primeros pardmetros puede considerarse el siguiente
factor, sujeto a las condicionantes propias de cada
lugar. El factor promedio es de 0.94 mts2 por poblador
a servir.

v El segundo criterio y quizds el mejor adaptado a
nuestro medio, es el establecimiento previo de un
programa de necesidades derivadas de las
condiciones imperantes, asi como las necesidades
futuras. Su tamano se determinard, entonces en base a
la suma de dreas parciales, resultante de los diferentes
grupos de locales y demds elementos constitutivos del

mercado, ddndole una importancia considerable a la
diferenciacién de funciones del mismo, articulando
l6gicamente los distintos elementos integrantes.

Considerando la  ampliacién del mercado, y viendo Ia
necesidad de cumplir con las necesidades de los usuarios se
proponen la creacién de las siguientes dreas:

Cabina de sonido 8 M2, Enfermeria 9 M2, Conftrol Sanitario 9 M2
Bodega de decomisos (se asume 0.50 M2 por cada 250M2) 8 M2

e CALCULO PARA SERVICIOS SANITARIOS

Para determinar si la canfidad de artefactos sanitarios que existen
actualmente cumple con las necesidades establecidas por sus
usuarios, se tomd como base lo siguientes criterios arquitectdnicos:
Para el cdlculo de los servicios se deberd tomar en cuenta el nUmero
de puestos del mercado que nos dard el nUmero de agentes mds la
cantidad de poblacidn a servir en hora pico de un dia de mercado.g
Usuarios hora pico: 300

Agentes: 302

Total: 602 usuarios

La ponderacion de uso indica que para hombres es de

40% y para mujeres de 60% de la cantidad de usuarios.

40% hombres = 240 / 2hr =120

60% mujeres = 361 / 2hr =180

El tiempo promedio de uso de los artefactos de 5 minutos, si la hora
pico es de 60 minutos, el niUmero de turnos por artefactos es de 12
turnos:

120 hombres / 12 turnos = 10 artefactos (5 refre. Y 5 ming.)

180 mujeres / 12 turnos = 15 artefactos

e CALCULO PARA EL PARQUEO PUBLICO

Para el caso de los parqueos publicos, serd para el uso de los
agentes y visitantes del mercado, y para el cdlculo se tomd como
referencia las unidades comerciales fijas proyectadas para el ano
2030, para lo que se utilizaron indices, basados en documentos de la
Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecoldgico de la Direccion General
de Equipamiento urbano en donde se indica que por cada 5 puestos
fijos se deberd dejar un estacionamiento y se tiene 838 puestos por lo
que se dejaran un total de 165 parqueos mds 70 plazas para
motocicletas y bicicletas.

(8) Girén Roca, Nelson, Anteproyecto Arquitecténico del Mercado de la Aldea Argueta, Municipio de Solold, Solold, Tesis FARUSAC, 2004.

61




CUADRO No. 14
RECOMENDACIONES PARA EL DESARROLLO DE UN PROYECTO DE MERCADO

CUADRO DE RESUMEN

Recomendaciones bdsicas para el desarrollo de un proyecto de mercado

Localizacion

Area disponible en cuanto a propiedad,
ubicacidn y acceso.

Condiciones de
Localizacion

Por tradicion.
Terreno propio municipal.

Zonas de carga
y descarga
Zona de basurero

Solo un ingreso de productos
al mercado.

Ubicarlo cerca de drea

de carga y descarga.

Condiciones
Topogrdficas

Adaptar diseno a topografia
del terreno.

Infraestructura fisica
de servicios publicos

Contemplar obstdculos
Drenaje, agua potable,
electricidad, tratamienfo
de aguas servidas.

Servicios sanitarios

Se podrd contemplar en un solo
nucleo o en varios, segun la dimen-
sién del mercado.

Vias de acceso

Amplias y fluidas para la

rdpida descarga de productos
y facilidad de acceso al publico.

Zona de expendio de
producto.-

Los puestos organizados en
grupos y distribuidos adecua-
damente por su orden de impor-
tancia en su tipo de circulacién.

Zona de administracion

Se ubica en punto intermedio

Primer orden 2.50 mts

Circulacion Segundo orden 2.00 mts
Andlisis urbano Impactos positivos y negativos. Tercer orden 1.50 mts
Estacionamiento de La capacidad de un mercado puede
Vehiculos I parqueo para c/25 puestos. determinarse de acuerdo a 2 criterios:
Areas recomendables: carga y Capacidad Por niUmero de pobladores a servir o

Zona de control e
higiene

descarga, lavado y limpieza de
productos, control de higiene

y calidad, bodega de decomisos
e incineracion, basurero, alma-
cenamiento de productos.

por un establecimiento previo de un
programa de necesidades.

Fuente: Elaboracion propia basada en investigacion de campo

[®)]
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5.2 CLASIFICACION DE LOS PUESTOS POR TIPO

5.2.1. MERCADO

La definicidon de dreas de mercado se hace adaptando
los requerimientos observados a las recomendaciones
emanadas del Plan Maestro de Mercados Minoristas, donde se
describen las dreas a Uulilizar y el nimero de puestos
requeridos. Las dimensiones y dreas que se recomiendan ara
los puestos de mercados pueden modificarse con el fin de
mejorar el rendimiento por puesto y controlar el crecimiento.
En algunos casos, se observaron puestos mas eficientes en los
cuales se aprovechan el espacio vertical. En puestos de
pisoplazo se observd que no se utiliza la venta de productos en
cajas, costales o canastos en la mayoria de los casos. Es de
notar la existencia de mercados con mejores condiciones de
trabajo en relacién a limpieza, espacio, servicios, distribucién,
seguridad, etc., lo cual es un incentivo para comercializar con
orden vy limpieza los productos. Aplicando estos criterios de
eficiencia en ciertas dreas del mercado puede lograrse ese
objetivo. El mercado se dividird en drea himeda, drea seca,
drea semihUmeda vy piso plaza interior.

5.2.2. AREA HUMEDA

Carnicerias, Marranerias Pollerias: Deben contar con
mostrador, instalacién eléctrica para congelador, instalacion
de agua y drenagjes para lavadores de carne, drea para corte
de carmme y huesos. Contard con sobretecho. Area
Recomendada: 9 M2.

Lacteos, Pescaderias y Ventas de Huevos: En general
contard con mostrador fijo para despacho, almacenaje de
producto, drea de lavado, congelador. Area Recomendada:
6.00 M2,

Cocina/Comedores: Contard con mesas y sillas (o
bancas) para el publico, drea de cocina con ventilacion
adecuada, lavado y preparacién de alimentos. Area
Recomendada: 12.00 M2.

Refresquerias: Deberd tener drea de preparaciéon, drea
de lavado y mostrador para despacho. Area Recomendada:
6.00 M2,

5.2.3. AREA SECA

Son comerciales que solamente requieren de instalacion
eléctrica, no generan humedad por lo que resulta de bagjo
mantenimiento. Generalmente se disponen alrededor de los demds
puestos para dar seguridad.

Abarroterias:

Contardn con mostrador para despacho y estantes para
exhibicion y almacenaje de productos, tendrdn instalacion de
iluminacién vy fuerza. Las circulaciones podrdn ser igual o mayor al
55% del drea total de estos giros. Area Recomendada 9.00 M2.

5.2.4. AREA SEMIHUMEDA

AqQui se incluyen todos los locales que venden verduras,
hortalizas, legumbres, frutas y flores entre algunos. Su configuracion se
considera en pisoplaza interior. Los espacios son definidos por pintura
o tarimas prefabricadas. Se recomienda una circulacién del 70%
sobre el total de los locales. Area Recomendad 3 M2.

5.2.5. AREAS DE OPERACIONES EXTERNAS

Se define a las dreas de operaciones externas, como los espacios
que hacen posible el buen funcionamiento del mercado. Se
encierran dentro de esta las dreas de parqueo para automotores que
transportan productos o personas al mercado, asimismo se incluyen
dentro de estas las dreas de carga y descarga.
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5.3 CONFIGURACION DEL MERCADO ACTUAL

5.3.1 SITUACION ACTUAL
Es necesario conocer la situacidn actual de las
instalaciones del mercado para defterminar mejoras en el
diseno y ampliacién, o adoptar elementos que pudieran ser
Utiles. Se hard por etapas constructivas.

5.3.2 MUROS:

Mamposteria de block y ladrillo amarrados con solera y
columnas intermedias y en esquinas. Muro celosia para
ventilaciéon e iluminacién en lados de insolacién. Los muros se
encuenfran relativamente en buen estado, pero debido a la
mala distribucién de los puestos del mercado, estos se han
visto desmejorados por la colocaciéon de elementos para
sostener estructuras de locales improvisados, otro hecho a
destacar es que el cernido pldstico que se le ha colocado.

5.3.3 ESTRUCTURA
Estructura de alma llena para sostener techos. La
estructura se encuentra en buen estado, aunque requieren
mantenimiento, ya que en algunas partes se puede ver que
han iniciado a oxidarse por el contacto con agua.

5.3.4 VENTANERIA
Actualmente la ventaneria es de vidrio y marco
metdlico, actualmente se encuentran en mal estado, ya que
muchas de ellas se encuentran quebradas, y algunas han sido
reemplazadas por cubiertas provisionales como cartones,
pldsticos y otros materiales.

5.4 SERVICIOS BASICOS

5.4.1 AGUA ENTUBADA

Si existe suministro de agua, esta es realizada por medio de
la propia Municipalidad, por estar localizado en el casco
urbano, el Mercado Municipal cuenta con este servicio.

5.4.2 ENERIIA ELECTRICA
También se cuenta con el servicio de energia eléctrica en el
lugar, la empresa Municipal, es la encargada de este suministro.

5.4.3 DRENAJES

De igual forma, y por localizarse dentro del casco urbano, si se
cuenta con el servicio de drenagjes y sus conexiones al rededor del
terreno.

5.4.4 PISOS
El drea de piso plaza interior es de concreto reforzado en buen
estado.

5.4.5 CONFORT

Interiormente el clima es aceptable, debido a que la cubiertq,
y la estructura existente no permite la circulacion del viento,
impidiendo asi renovar y refrescar el ambiente interior y permitiendo
la acumulacién de malos olores.

5.5 PROGRAMACION DEL MERCADO

Se desarrollan las matrices y los diagramas que sirven para
conceptuar la distribucién y las relaciones de los ambientes a nivel
macro y a nivel micro. Ellos son:

* Matriz de dimensionamiento
* Matriz de diagnédstico

* Matriz de relaciones

* Diagrama de relaciones

» Diagrama de bloques




5.6 REQUISITOS MINIMOS PARA EL DISENO DE MERCADOS SEGUN

EL INSTITUTO DE FOMENTO MUNICIPAL (INFOM)

CUADRO No.: 15
AREA DE SERVICIOS

LADO MINIMO AREA MINIMA
MTS. M2
LADO MINIMO MTS. AREA MINIMA M2 AREA HUMEDA
ADMINISTRACION 3.00 12.00 CHOLO,J ER(A .50 2.25
5S. ADMON. 1.00 2.30 POLLERIA - 150 2.25
PESCADERIA 1.50 2.25
33. HOMBRES JONSLcS LACTEOS 1.50 2.25
5S. MUJERES LAVAMANOS VERDURAS O FRUTAS 1.50 2.25
COBRADOR 2.00 4.20 OTROS 150 295
BASURERO 3,3.5,1.14 12.00
AREAS DE VIGILANCIA 2.5 9.00 AREA SECA
CARGA Y DESCARGA 6.00 66.00 TIENDAS 1.50 2.25
CIRCULACION AREA 2.5 9.00 GRANOS 1.50 2.25
DE CAR/DESCAR. 2.5 12.50 ROPA .50 2.25
PARQUEOS 3.00 750 ESPECIAS 1.50 2.25
CUARTO DE_MAQUINAS 1.10 12.00 MERCERIA 1.50 2.25
CUARTO DE ELECTRICO 0.70 0.20 M2 LOCAL CTROS L2 22
LAVADEROS 0.90 0.63
DUCTO DE INSTALACION 0.81
SISTEMA CONTRA INCENDIOS
EL ALTAR RELIGIOSO 1.00 0.63 CLgé?A':.?S,:gRIA:ALES
Fuente: Instituto de Fomento Municipal, IMFOM
LADO MINIMO MTS. | AREA MINIMA M2
HUMEDOS
COCINA COMEDOR 4.00 24.00
CARNICERIA 3.00 10.50
POLLERIA 3.00 9.00
MARRANERIA 3.00 10.50
LACTEOS 3.00 9.00
COMIDA RAPIDA 3.00 10.50
—— - — - — - — — - — — A — — - — — - — — - — — B — — - — — - — — -~ —

CUADRO No. 16
AREA DE PISOPLAZA

Fuente: Instituto de Fomento Municipal, IMFOM

Fuente: Instituto de Fomento Municipal, IMFOM
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CUADRO No. 18.
MATRIZ DE DIMENSIONAMIENTO

DIMENSIONAMIENTO RESPUESTA
] AREA ANCHO LARGO ALTO
FUNCION GENERAL | FUN. PARTICULAR ACTIVIDAD AGENTES USUARIOS M2 m. m. m. AMBIENTE
Personal merc. y
Control de Rec. Hum. 1 Administrador usuarios 9 3 3 3 Administracion
Llevar registros vendedores del Oficina
contables ] contador y mercado 9 3 3 3 Contabilidad
y cobros 2 cobradores y cobro
Ambientar y recrear 2 operadores de vendedores y usuarios 8 2 4 3 Cab. Sonido
FUNCION GENERAL radio
DEL PROCESO DE
INTERCAMBIO DE Prestar 1eros. Auxilios 2 Enfermeros vendedores y usuarios ’ 9 ‘ 3 ‘ 3 ’ 3 ‘ Enfermeria
MERCANCIAS
vendedores de Control
ADMINISTRATIVA | Control de calidad de I Inspector mercado 9 3 3 3 sanitario
productos
Limpiary lavar variable consumidor final Lavado de
productos vendedores usuarios 16 4 4 3 prod.
Cuidar y mantener Garita 'y
orden 5 personal vendedores y usuarios 9 3 3 3 guardia.
autorizado
Necesidades fisioldgicas variable vend. vendedores y usuarios 12 4 3 3 S.S. Hombres
usuarios
Necesidades fisioldgicas variable vend. vendedores y usuarios 12 4 3 3 S.S. Mujeres
usuarios
Limpieza almacenar recursos de
Bodega
limpieza de mercado 5 personal de limp. | vendedores y usuarios 6 2 3 3 limpieza
Bodega
Mantenimiento | almacenar recursos de 5 personal de limp. | vendedores y usuarios 6 2 3 3 mante.
limpieza de mercado
Almacengje Almacenar productos
proveedores de Bodega de
decomisados 2 Personal mercado 12 3 4 3 dec.
DepOsito temp. de
extraccion basura 1 personal Vendedores y usuarios 35 5 7 3 Basurero

Fuente: Elaboracién propia

—— . — e — e — — - — — e — — - — — B — — - — — - — — - — — - — — - — .




CUADRO No. 19

MATRIZ DE DIMENSIONAMIENTO

_ _ DIMENSIONAMIENTO RESPUESTA
FUNCION AREA ANCHO LARGO ALTO
GENERAL FUN. PARTICULAR ACTIVIDAD AGENTES USUARIOS M2 m. m. m. AMBIENTE
comercializar Comercializacién de vendedores pu]estos
productos productos perecederos de frutas y consumidor final 3115 2 semiai;’sgeda
hortalizas
; comercializacién de vendedores de Puestos
FUNCION
GENERAL productos en general carne y pollo consumidor final 61245 2.45 3 area humeda.
DEL PROCESO DE comercializacion de vendedores de
INTERCAMBIO DE granos, abarrotes y productos comprador 9 3 3 3 Puestos
MERCANCIAS productos varios area seca
circulacion de vestibular y circular usuarios en gral. plazas
usuarios
oxigenar ambiente | ornato usuarios Jardines ext.
descargar provisiones camiones vendedores 48 10 4 Parqueo
evacuar basura 5 empleados vendedores 25 5 5 Parqueo
Carga y descarga Pick-ups vendedores 25 5 5 Parqueo
Carga y descarga vendedores vendedores 25 5 5 Parqueo
estacionar vehiculos usuarios en gral. 12.5 2 5 Parqueo
_-s——ft-— - a-—— - -a-—— - — -f-— - — - — — - — — -

Fuente: Elaboracién propia




CUADRO No.: 20 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
VIENTO-SOLEAMIENTO-HUMEDAD

Mo, Solucién en planta ' Solucién en elevacion
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Fuente: Elaboracidn propia
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CUADRO No.: 21 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO

MOVIMIENTO DEL AIRE
(e} Solucién en plonta Solucién en elevacion
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Fuente: Elaboracion propia
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CUADRO No.: 22 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
PROTECCION (PARTELUCES)

M. Selucién en planta Solucktn en elevacian
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Fuente: Elaboracion propia
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CUADRO No.: 23 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
AMBIENTALES
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Fuente: Elaboracién propia
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CUADRO No.: 24 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
URBANISTICAS

Edificic
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CUADRO No.: 25

PREMISAS GENERALES DE DISENO

ARQUITECTONICAS

CIMENTACION ¥ MUROS

CIRCULACIONES

Soporte do rmuncs iInfonores
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Fuente: Elaboracién propia
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CUADRO No.: 26 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
TECNOLOGICAS

COMERCIO TRAFICO VEHICULAR TECNOLOGIA
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Fuente: Elaboracién propia
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CUADRO No.: 27 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
TECNOLOGICAS
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CUADRO No.: 28 _
PREMISAS GENERALES DE DISENO
AMBIENTALES
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5.7 LINEAMIENTOS A SEGUIR Y PREMISAS GENERALES DE DISENO

5.7.1 PREMISAS FUNCIONALES

* El parqueo de autobuses o microbuses deberd ser de paso
(parada de bus) sin estacién fija. Se ubica cerca del ingreso
de fransportes que entran al mercado municipal.

e El parqgueo de camidn de basura serd exclusivo para esta
actividad, y debe estar proximo al drea de descarga.

* El drea de descarga se relacionard con el drea de control
sanitario.

* El parqueo de autos particulares estard cercano al ingreso.

» El edificio contard con multiples ingresos y egresos que
faciliten el ingreso y la evacuacion de personas desde todas
sus dreas, la distancia mdxima serd de 40 metros con ancho
minimo de 2 metros, coincidiendo con el ancho aceptable
para un pasillo.

5.7.2 PREMISAS ARQUITECTONICAS

* El cardcter de edificio estard de acuerdo a la funcidn
del mismo.

* El diseno se desarrollard en 2 niveles, siguiendo el modelo del
mercado existente.

e La arquitectura serd de integracién al modelo existente, ya
gue los usuarios se identifican con él.

e Por control climdtico las alturas deberdn tener 6 mts. minimo
dreas de pisoplaza interior y 2.5 mts. Minimo  en dreas
administrativas.

* Los puestos estardn de frente a pasillos y espaldas entre si,
con un mdximo de 40 metros. Estardn perpendiculares a las
entradas principales para su visualizacién, dando prioridad a
los productos perecederos (frutas y verduras), luego granos y
abarrotes. Productos perecederos se ubicardn en dreas de
mejor acceso cerca de dreas de carne.

5.7.3. PREMISAS CONSTRUCTIVAS

Durabilidad fisica por desgaste natural o por actores externos (sismos,
siniestros), flexibilidad constructiva y arquitecténica, de accesible
fransporte, montaje y almacencje. De fdcill y econdmico
mantenimiento. Estas son las cualidades que se deben considerar en
las siguientes etapas:

+ CIMIENTACION

Se propone sistema de zapatas aisladas de concreto reforzado
para que absorban las cargas fransmitidas de la estructura. Para
rigidizar y estabilizar el sistemma se usardn vigas conectoras de
concreto reforzado. Se propone un cimiento corrido de concreto
reforzado que absorba las cargas de los muros que tendrdn solera de
piso, intermedia y superior segun sea el caso.

» ESTRUCTURA

En la estructura para el cerramiento y definicion de espacios
interiores y exteriores serd con muros de mamposteria de block
pegados con sabieta de cemento que descansardn sobre cimiento
corrido para transmitir y distribuir las cargas. Estos se amarrardn con
sillares y dinteles de concreto reforzado.

* CUBIERTA

La cubierta para los locales inferiores y algunas dreas de tipo
administrativo y locales, se usardn aleros de concreto reforzado. Para
las luces o dreas mayores, se usard una estructura triangular de
autosoporte, la cual se cargard sobre las vigas o joist.

+ ACABADOS

Piso interiores y exteriores, se usard concreto reforzado por
temperatura y cisa estructural mds repello. En pasillos colocar piso de
granito por su optima resistencia y bajo costo en mantenimiento.
Muros: Block con repello y cernido. Azulejo en banos o puestos de
dreas hUmedas como cocinas, comedores, carnicerias. Si el puesto lo
permite, azulejo en muros exteriores a 0.50 metros para proteger de
humedad, roedores, depostilamientos, etc. Pintura general color
reflectante a la radiacién solar (blanco o celeste, gris claro o verde
claro) lavable y de tipo industrial.
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5.7.4 PREMISAS AMBIENTALES

El control del clima para dar confort a los usuarios es
necesario. El clima en Huehuetenango es frio, con
temperaturas promedio de de 15° a 20° C. y una exposicion
solar mdxima que produce insolacién promedio de 8 horas
diarias en marzo y abril, la exposicidon solar es de 10 horas
diarias.

e El edificio idealmente deberd orientarse con ejes Noreste
Suroeste en proporcion.

* Vientos: Integrar vegetacién como barrera natural al viento
franco noreste suroeste, ya que mitigard la insolacién vy
mejorard el paisaje.

e lluminacién y Ventilacién: a razén de 1/6 y 1/5 del drea de
piso. Las ventanas deberdn ser entre 15 y 25% del drea de
MUros.

* Para iluminacién, usar I[dminas traslUcidas igual a 10% del
drea de piso.(2)

e Techos altos para evacuacidn de aire caliente vy
escurrimiento de agua.

« Utilizar Voladizo para proteccién del soleamiento. Angulos
mdximos de insolaciéon frente Sur 35° (Diciembre) dngulo
maximo eje norte 90 (Junio).

» Utilizar drengje pluvial con rejilla para la captacién de agua
pluvial.

e Humedad: Se requieren dreas iluminadas y ventilacion
cruzada

* Temperatura: Muros y cubierta no masivas, livianas, de baja
capacidad calorifica. Colores y texturas reflectantes.

5.7.5 PREMISAS DE INFRAESTRUCTURA

« SISTEMA DE ENERGIA ELECTRICA

Se divide en interior y exterior. El interior es el alumbrado y fuerza del
mercado que en general es de 110V. En el exterior funcionard
iluminacidén para pasillos, plazas y exteriores.

« SISTEMA DE INSTALACION HIDRAULICA

Considerando las deficiencias de dotacion, cloracion vy
distribuciéon de agua, se propone que el abastecimiento sea fipo
municipal (sistema actual), de alli se captard el agua por medio de
un tangue bajo (cisterna) en el cual se podrd tratar el liquido antes
de ser distribuido en forma interna; se mejorard la presidén de
distribuciéon en el sistema por medio de un tanque elevado el cual
distribuird el liquido a la red que serd de PVC.

* SISTEMA DE DRENAJE

La ciudad cuenta con un eficiente sistema de drenagjes
separativo, por lo que puede fdacilmente conectarse en cualquier
punto sobre calle o avenida a la red existente. Por lo tanto el sistema
serd separativo antes de conectarse al drenaje municipal. La
captacidon de agua pluvial serd por un sistema de rejillas que
canalizardn el agua. Las dreas lavables como cocinas, carnicerias;
tendrdn drenaje en el piso para su mantenimiento. El drenaje general
se orientard segun la inclinacién y topografia natural del terreno,
ufilizando pendientes regulares de 1y 2 %.

* INSTALACIONES ESPECIALES

Se instalardn extinguidotes para incendios vy sistema de alarma
para humo e incendios. Se instalard, radio local en circuito cerrado Se
instalardn campanas de extraccién de vapor en comedores.

Se instalardn teléfonos puUblicos y/o particulares para los locales.

« DESECHOS SOLIDOS

El basurero del mercado serd azulejeado para  su
mantenimiento y mejor funcionamiento. El tren de limpieza serd
municipal. Internamente se proveerd de depdsitos de basura en cuyo
caso atenderd el personal del mercado (interno).
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5.8 CRITERIOS Y ESPECIFICACIONES DE DISENO PARA EL
DESARROLLO DE MERCADOS

* ALTURA DE LOS EDIFICIOS

Altura de mercados de 6 metros, las dreas de
administracidon, sanitarios e inspeccién sanitaria deben tener
como minimo 2.50, siguiendo las dimensiones del mercado
actual, se tomard una altura de 3 metros para estas dreas. La
edificacién deberd tener un ambiente confortable por el tipo
de clima, el cual deberd permitir el ascenso de aire caliente y
su evacuacion por aberturas en el techo.

* VENTILACION E ILUMINACION

La recomendada para dreas de iluminacion es entre
1/6 y 1/5 del drea del piso. La lluminaciéon por medio de
l[dminas traslicidas se hard en un 20 % del total del drea
cubierta. La ventilacion se realizard por medio de aberturas o
espacios entre el fecho del mercado y la estructura triangular
gue soporte la ldmina a cubrir el drea interior. El drea de
ventilacion debe ser de 1/3 del drea de iluminacion.

* ENTRADAS Y/O SALIDAS

Para determinar el nUmero de puertas y su tamano
minimo se deben considerar los siguientes criterios: Criterio de
funcionalidad: El mercado debe tener multiples entradas para
facilitar al mdximo el acceso a sus dependencias. Criterio de
seguridad de los usuarios: El nUmero de entradas estardn en
funcion del tamano del mercado, teniendo en cuenta que la
distancia mdxima desde cualquier punto del mercado, hasta
la salida mds cercana serd 40 metros. La dimensidn minima
para las salidas o entradas es de 1.80 metros, la cual da la
capacidad para que pasen 135 personas por minuto.

* PISOS Y REVESTIMIENTOS

Los pisos de las dreas de circulacidn deben ser de
material resistente y lavable. Se considera adecuado el piso

cementado de alta resistencia para la mayor parte de la ampliacién,
y siguiendo el criterio de la edificacion original, piso de granito gris en
corredores y locales. En dreas de carnes y pescado y los comedores,
colocar azulejos a una altura de 1.80 metros.

« DEPOSITOS DE BASURA

Las dreas destinadas a depdsitos de basuras deben ser
proporcionales al tamano del mercado. La relacidon adoptada en el
proyecto entre el volumen del depdsito de basura y el drea
construida es de 0.02 m/m2 de construcciéon, esto da un drea de 35
m?2 para este proyecto.

* CRITERIOS PARA LA DISPOSICION DE PUESTOS

Los puestos en sentido transversal se dispondrdn de dos en dos
con el frente a los pasillos, unidos por el fondo entre si, el fondo
dependerd del tipo de puesto. En sentido longitudinal del mercado,
los puestos estardn unidos lateralmente segun el ancho de cada uno.
Estos bloques cuando sea posible, deben situarse en sentido
perpendicular a las enfradas con mds acceso de compradores, para
que el consumidor pueda obtener mayor visibilidad al entrar a buscar
el sector deseado. Los puestos se distribuirdn segun el tipo y el drea
de mercado a la que pertenecen. Estas dreas son: hUmeda, a la que
corresponde los productos perecederos como frutas y verduras. Area
Semihtmeda a la que pertenecen las carnicerias, pollerias,
marranerias, pescados y mariscos, comedores, refresquerias, |dcteos.
Area seca que incluyen los puestos de granos, abarrotes y tiendas
variadas. En las dreas con mayor acceso de compradores se
ubicardn las dreas de productos perecederos (frutas y verduras) por
ser los que mds rotacién tienen, seguidamente en las dreas vecinas se
ubicardn los granos y abarrotes procurando colocar estos puestos
perimetralmente para proteccion de los otros. Las otras actividades
se dejardn en puntos de acceso mds dificiles para los compradores.




CUADRO No. 29

PROGRAMA ARQUITECTONICO DE NECESIDADES

AREAS DE MERCADO

AREA ADMINISTRATIVA

AREA HUMEDA

AREA DE SERVICIO Y APOYO

CARNICERIAS

AREA HUMEDA

MARRANERIAS

AREA SEMIHUMEDA

POLLERIAS

AREA SECA

PESCADERIAS

AREA PISO DE PLAZA

MENUDOS

AREA EXTERIOR

AREA ADMINISTRATIVA

SALA DE ESPERA

AREA SEMIHUMEDA

ADMINISTRADOR

COMEDORES

COBRO Y CONTABILIDAD

FLORES

SECRETARIA

REFRESQUERIAS

SERVICIOS SANITARIOS

PANADERIAS

CABINA DE SONIDO

TORTILLERIAS

ENFERMERIA

AREA DE SERVICIO Y APOYO

CONTRO DE BODEGA

AREA SECA

BODEGA

TIENDAS DE CONSUMO

AREA DE LAVADO

JUGUETES Y REGALOS

BODEGAS DE MANT. Y LIMPIEZA

VENTA DE ROPA

SERVICIOS SANITARIOS

JAPATERIAS

PISOPLAZA

SEMILLAS

AREA EXTERIOR

VERDURAS Y FRUTAS

PARQUEO

CARGA Y DESCARGA

BASURERO

Fuente: Elaboracion propia




GRAFICA No. 6
MATRIZ DE RELACIONES:

MATRIZ DE RELACIONES DE CONJIUNTO

LU T S S

IMGRESC PRINCIPAL
FLAZA INGRESD
MERC ADCH

CARGA - DESCARGA

PARGUE PUBLICO

B relscoded DiRECTA

RELACICH INDRECTA

Fuente: Elaboracién propia

GRAFICA No. 7
DIAGRAMA DE RELACIONES

DIAGRAMA DE RELACIONES DE COMJILINTO
2 I

RELACIIN DIRECTA

Fuente: Elaboracion propia

GRAFICA No .8

DIAGRAMA DE RELACIONES

DIAGRAMA DE RELACIONES DE MERCADD

1
2
3
4
5
b

L

8
¥

10 CONTABILDAD ¥ CORRD

11

12

13 AREA HUMEDS,

14

IMCGEESD

CESCARGA DE PRCDUCTOS
LAVADT DE PRODOUCTOS
COMHTRCL SAMTARIO
BODEG A DE GECOMISOS
BOGEGA DE UniPELS,

' BODEGA MANTENIMIENTO &

* ¢

4

A DRAIRIETRE AT
5.5, ADMINISTEACION

N\
\

Caging DE SOMIBG
EMFERMERIA

ARES SEMIHUMED A

15 AREA SECA
16 PISC DIE PLATA

17

5.5, GEMERALES

18 BaSURERD

B selecitn DRECTA

FELAC M INDRECTA

Fuente: Elaboracién propia
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GRAFICA No. 9
DIAGRAMA DE RELACIONES

DIAGRAMSA DE RELACIOMNES DE MERCADO

11

& 12
7
7
& 10
3
4 3 2
1
3
18114} 17
] 14
RELACKI DIRECTA EILACH M INDRECTA

I IMGRESD
2 DESCARGA DE PRODUCTOS
3 LANADD DF FRODUCTOS
4 COMROL SaMITARIE

5 BOBESA OF DECORISOS

6 BODEGHA OF LUMPIEDA

7 BODEGA MUAMNTERIENTC
B ADRANSTRA CION

¥ 55 ADMINISTRACICH

10 COMTARLCAD ¥ CORRD
11 CARIMA DE SOMID0

13 ERFERMERIS

13 AREAHIIMEDS

19 ARES SERAIHLIREDA,

15 AREM SECA

14 P50 OF FLATA

1} 55 GENFRALFS

10 paSURERD

Fuente: Elaboracion propia
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CUADRO No. 30
MATRIZ DE PREIMPACTO AMBIENTAL DEL PROYECTO AL ENTORNO

MATRIZ DE PREIMPACTO AMBIENTAL DEL PROYECTO AL ENTORNO

ASPECTO CONDICIONANTE AIRE | AGUA | SUELO VEGETACION
. EXTRACCION DE
FiSIco: RECURSOS NATURALES NO NO
USO FAVORABLE DEL s/ 5
TERRENO
CAMBIO EN EL USO DEL
TERRENO NO St
EXPLORACION DEL NO
TERRENO
MOVIMIENTO O
MODIFICACION DEL NO NO
SUELO

CONTAMINACION
NATURAL VISUAL NO

CONTAMINACION
AUDITIVA

CONTAMINACION POR

RESIDUOS (BASURA) St St
CONTAMINACION NO
AMBIENTAL
ALTERACION
ECOSISTEMA NO St
INTERACCION DEL
PAISAJE NO st
ALTERACION DE LA

socio CALIDAD DE VIDA St St
CONGESTIONAMIENTO

CULTURAL URBANG Sl
MAYOR FLUJO DE
TRANSITO QUE EL NO
ACTUAL
CAMBIO DE PLUSVALIA Sl Sl
INCIDE EN EL COMERCIO Sl Sl
INCIDE EN EL SECTOR s s
VIVIENDA
USO DIFERENTE AL
ORIGINAL NO St

Fuente: Elaboracién propia

En la evaluacién de impacto del proyecto al entorno se
consideraron los aspectos fisicos, naturales y socioculturales. En el
aspecto fisico se determind que el proyecto no afecta las
condiciones fisicas actuales del entorno, ya que tendrd la misma
configuracion y funcionamiento. El terreno resulta determinante por
ser un recurso existente que permite ahorrar inversién por compras o
expropiaciones, no se requieren modificaciones bruscas o
movimientos de tierra, se le pondrdn integrar dreas verdes para
mejorar el funcionamiento del proyecto. El impacto al enforno es
positivo. En el aspecto natural, el proyecto mejorard el entorno
debido a que éste funcionaria para mercado con lo que se evita la
contaminacién en el lugar generada por vehiculos y desechos. La
generacién de desechos sélidos (basura) es inherente al mercado,
esto seria tratado con frecuente aseo municipal.

El proyecto tendrd impacto positivo en el ecosistema (urbano),
ya que permitird integrar dreas verdes que oxigenardn el sector, con
un adecuado mantenimiento desarrollar vegetacioén. La interaccion
entre naturaleza, mercado y personas mejorard la calidad de vida
actual en el sector y el paisaje urbano y la arquitectura que desarrolle
el proyecto serian parte del nuevo nivel. Socioecondmicamente se
preveé que el proyecto de mercado permitird alterar y modificar el
concepto del uso actual y futuro del suelo, permitiendo mercados
planificados segun la poblacién y sectores de crecimiento
observados y no solamente con base a la demanda de puestos
insatisfechos. Esto incidird positivamente en la calidad de vida de los
habitantes, el comercio, la vivienda e infraestructura y mejorard la
plusvalia en contraposicidén de crecer desordenadamente.




5.9 IMPACTO POSITIVO DEL PROYECTO

En etapa de construccion, el proyecto permitird impulsar
la economia local, generando empleo y utilidades a todas las
personas que intervengan en etapas de planificacién,
construccion, supervisidn y posteriormente el mantenimiento.

Es evidente la circulacidn de dinero en esta parte, con
ello se beneficiard el comercio local por la compra y venta de
los productos y servicios directos o indirectos (subcontratos). La
municipalidad también serd favorecida por la pre venta de los
derechos de nuevos puestos, ain antes de iniciarse la
construccion. En etapa de operaciones, el proyecto empleard
a mds personas en su administracién; ofrecerd mejor servicio e
instalaciones a los agentes y usuarios del mercado y permitird
incrementar a la municipalidad local sus ingresos por
conceptos de arrendamientos y servicios mediante la
actualizaciéon de tasas y arbitrios.

Estos recursos servirdn inicialmente para amortizar la
deuda adquirida por financiamiento durante determinado
tiempo, posteriormente saldada la deuda, estos recursos
podrdn reinvertirse en el municipio para generar ofros
proyectos de mercado.

A nivel global, las autoridades de la ciudad podrdn
planificar y desarrollar el sistema de futuros mercados.

5.10 IMPACTO NEGATIVO DEL PROYECTO

En etapa de construccién los factores se clasificaron en fisicos,
sociales y natfurales, estos factores se pueden mitigar considerando
medidas fisicas como utilizar barda perimetral para isla y reducir
aspectos inherentes como contaminacion visual o auditiva, polvo y
actividades propias de la obra.

Por ofro lado, se trasladard temporalmente a los vendedores
informales de las calles circunvecinas a un lugar seguro donde
puedan comercializar mientras se redliza la revitalizacion vy
ampliacién del mercado. Por otro lado, los vendedores del mercado
actual (danado) serdn desplazados por sectores y temporalmente
hasta completar los frabajos que sean necesarios.

En etapa de operaciéon es inherente al mercado, que circulen
personas comprando y vendiendo, el ruido, los desechos sélidos, la
administracién cumplird con un buen servicio de aseo, combinando
la extraccidn de basura interior y la limpieza de plazas o dreas
exteriores, asi como las calles aledanas.
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PRESUPUESTO DEL PROYECTO

El presupuesto se estimd considerando los criterios por
dreas que maneja el INFOM, segun los criterios de la asesoria
de una empresa local que opera en el municipio en mencidn,
se consideran los siguientes dafos:

El drea total del edificio de la ampliacién del mercado
es de 2,425.00 metros cuadrados, donde se distribuyen los
puestos que se describen a continuacion:

DESCRIPCION

Puestos Frutas y Verduras (2.00 x 1.50M2) 88 Puestos interior
Puestos Frutas y Verduras (2.00 x 1.50 M2) 210 puestos exterior
Puestos de articulos varios pisos plaza exterior 405 puestos
Locales de 3.00 x 4.00 M2 100 Locales

Locales de 2.50 x 3.60 M2 35 Locales

Puestos de Parqueo PUblico 167 Puestos

Parqueos de Carga y Descarga (Pick-ups) 20 Puestos
Parqueos de Carga y Descarga (Camidn)8 Puestos

Parqueo Basurero 3 Puestos

PRESUPUESTO
drea m2
Area HUmeda 3.097,00
Area Semihumeda 268,00
Area Seca 1.080,00
Area Administrativa 185,00
Servicios Sanitarios 200,00
Parqueos 1.890,00
Basurero 42,00
Jardinizacion 800,00
Plaza Ingreso, aceras y caminamientos 930,00
Total Metros Cuadrados 8.492,00
COSTO ESTIMADO TOTAL DE LA OBRA
costo por
AREA m2 m2 total
Area de Edificio
Mercado 2415| Q3.137,00 Q.7.575.855,00
Areas Exteriores 3662 | Q1.600,00 Q.5.859.200,00
costos estimado de la obra Q.13.435.055,00

ESTADO DE RECUPERACION DE INVERSION FINANCIERA
No. Ingreso Recuperacion
Tipo de Puestos Puestos | Costo mensual anual anual total

Puestos de frutas y verduras interior 88 Q150,00 Q1.800,00 Q158.400,00
Puestos de frutas y verduras exterior 210 Q150,00 Q1.800,00 Q378.000,00
Puestos varios piso plaza exterior 405 Q150,00 Q1.800,00 Q729.000,00
Locales comerciales interior de mercado 135 Q300,00 Q3.600,00 Q486.000,00
Puestos de parqueo publico vehiculos 167 Q5,00 Q60,00 Q10.020,00
Puestos parqueo publico motos y bicic. 70 Q3,00 Q36,00 Q2.520,00
Ingreso por recoleccién de basura 838 Q3,00 Q36,00 Q30.168,00
Ingreso por energia eléctrica publica 838 Q5,00 Q60,00 Q50.280.,00
Ingreso por seguridad interior y sonido 838 Q2,00 Q24,00 Q20.112,00
Recuperacién total anual Q1.864.500,00

Recuperacién de inversién financiera en 7 afios | Q13.051.500,00




OBSERVACIONES
El presupuesto responde a la siguiente propuesta constructiva:

* Incluye trabajos preliminares: barda perimetral, desmontaje
de estructuras existentes, demolicién de bordillos y estructura
de garita, banos, limpieza del drea de trabajo.

* Nivelaciones y preparacion de superficies de trabajo.

e Zapatas para columnas principales y vigas conectoras de
concreto reforzado. Columnas principales. Cimiento corrido
para muros de puestos comerciales.

* Muros de mamposteria para estructuras de boxes reforzados
con columna en cada esquina y columnas intermedias
(secundarias).

* Soleras de piso, infermedias y de corona de concreto
reforzado.

* Losa intermedia y final prefabricada.

* Estructura portante de acero (triangular) para vigas, tijeras y
joist.

* Ldmina troquelada, aluzinc o similar, y Idmina trasldcida.

* Repello y cernido para muros y losas. Fachaleta de ladrillo en
ingreso principal y lateral.

* Azulejos para carnicerias, servicios sanitarios y comedores.

* Baranda de metal en corredores de segundo nivel y voladizo
en ingreso principal

* Instalacion eléctrica (luz y fuerza). Instalacién hidrosanitaria y
drengjes.

* Jardinizacidn, plazas de ingresos y parqueos.




[:onclusiones

El Proyecto es el resultado de un proceso de investigacion,
como respuesta a las necesidades de la poblacién, quien es
la afectada por la falta de instalaciones de mercado que
reuna las condiciones necesarias para la comercializacion de
productos.

La propuesta de nuevos puesto con instalaciones adecuadas
permitirdn mejorar la higiene y calidad de los productos que
se venderdn en ellos, esto atraerd nuevos compradores y
vendedores.

El funcionamiento del Mercado Municipal representa una
importante fuente de ingresos para las arcas municipales, las
cuales podrian estar generando mayores ingreso que servirdn
para el mejoramiento y mantenimiento del edificio.-

La revitalizacion y ampliaciéon del mercado municipal,
permitird reubicar a los vendedores actuales y generard
nuevos puestos comerciales. los futuros proyectos se
desarrollardn segun las demandas observadas tanto en las
dreas especificas, para los cuales habrdan recursos
econdmicos para planificar a corto, mediano y largo plazo la
actividad comercial en el municipio.-

Las instalaciones propuesta  brindan una solucion que
favorecerd a los usuarios con espacios agradables y
confortables, despejando corredores y dreas publicas de
mucha afluencia.
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ﬁecomendaciones

Se recomienda a las autoridades municipales de turno, se
gjecute el proyecto ya que en este documento se presentan
las soluciones a las necesidades de la poblacidn, las cuales se
han logrado bajo un proceso de investigacion.

Dentro de los reglamentos existentes de la administracion del
mercado se logran regular y normar las actividades que se
realizan dentro del mercado, por lo que se sugiere que se
amplie y aplique dentro de las nuevas dreas.-

Que se adecuUen las dreas existentes del mercado actual y
utilizarlas de la manera en la que sugiere en este documento
para tener resultados concretos.

Eliminar locales no relacionados con la actividad comercial
propias del mercado (bancos, oficinas, etc.)

Normar y restringir la ocupacién de dreas exteriores del
mercado, tales como: parqueos, calles o banqueta, s esto
con el objetivo de evitar los mismos problemas que se viven
actualmente.
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