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Este proyecto fue realizado en base a una necesidad de comunicacién que surge en la Fundacién Ayddame a Vivir para poder
recaudar fondos y salvar nifios con cancer.

Contiene todo el proceso realizado para llegar a una propuesta grafica final, principiando por recopilacién de informacion del
cliente, utilizando la técnica de "Analogias™ para llegar a un concepto creativo, elaborando preboce’ro|Fe; y bocetaje en donde
surgen las primeras ideas y disefios, y por Gltimo, la jerarquizacién, disefio y seleccion de la propuesta gréfica final para validarla

y verificar su eficacia.

A través de este proyecto se dard a conocer una de las principales actividades que la Fundacion Aytdame a Vivir -AYUVI- redliza,
que es la herramienta mas eficaz con que cuenta la institucién: el Pro?romo de Padrinos. Una magnifica obra social que da
ensefianzas humanas muy importantes y que nos muestra una etapa dificil de la vida de muchos nifios guatemaltecos y que se
mejora con la colaboracion econémica de los voluntarios.

Lo mds importante de este gran proyecto es el mensaje que se transmite al grupo objetivo, la esencia con que se transmite mediante
un concepto diferente y creativo es lo que hace de esta obra algo muy importante para la comunidad guatemalteca.

Para validar la efectividad de las propuestas visuales se utilizo "La Escala de Likert", la cual es una escala psicométrica cominmente
utilizada en cuestionarios, y es la escala de uso mas amplio en encuestas para la investigacion. La escaloa se llama asi por Rensis
Likert, que publicé un informe describiendo su uso. La técnica fue aplicada a una encuesfa empleada en un conjunto de personas
que pertenecen al grupo objetivo.

Sin més que decir, se presenta el proyecto titulado "Padrinos con Corazén" el cual consiste en una Campaiia de Sensibilizacion
en medios impresos gara el Programa de Padrinos de la Fundacién AyGdame a Vivir -AYUVI-, un trabajo social enfocado a la
ayuda del futuro de Guatemala: los nifios, desarrollado en cada una de sus etapas.
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El cancer pediétrico es una enfermedad con incidencia en la poblacién guatemalteca, y en un porcentaje alto. En los Gltimos siete
afios se han incrementado de gran manera los casos de cancer pedidtrico. Para dicha enfermedad, el fratamiento tiene un costo
muy elevado que no cualquier persona puede pagar. Para ello existe en Guatemala la Fundacién Aytdame a Vivir, por muchos
afios se ha encargado de recaudar fondos para Ta Unidad Nacional de Oncologia Pediétrica, -UNOP-, y asi poder ayudar a
todas aquellas personas que necesiten de tratamiento. La Fundacién logra esto por medio de Programas de Padrinos, en donde
colaboran con donativos personas aisladas y empresas asociadas. Segin las estadisticas realizadas por la UNOP, 7 de cada
10 nifios pueden salvarse, pero para ello, se requieren fondos, y sélo se logra por medio de los donativos. La institucién -AYUVI-
busca resolver la problemética dpe recaudar fondos de una manera mas répida y eficaz. Asi se puede definir que el vinculo que
existe entre la solucién visual que se presenta y la necesidad del cliente, estén re)(ocionodas, ya que lo que se prefende alcanzar

es aumentar el ntmero de padrinos y recaudar fondos por medio del Programa de Padrinos.



Es necesario llegar a mas personas por medios alternativos de comunicacién para motivar a ser un padrino o madrina y que
puedan colaborar con esta noble causa. Asi también, con el apoyo de las propuestas gréficas poder cubrir cierta parte, més
alla de lo que los medios masivos pueden alcanzar, para llevar a cabo este proyecto.

El cancer pediédtrico es una enfermedad de
incidencia poblacional y afecta a un porcentaje
importante de guatemaltecos. La UNOP recibe
aproximadamente 325 pacientes al mes, con
un total de 3,900 al afo, y el 100% es
beneficiado, ya que los tratamientos que reciben
son totalmente gratuitos. Esta cobertura es
alcanzada gracias a la ayuda del Programa
de Padrinos.

Se puede aportar un disefio creativo que englobe
la motivacion y sensibilizacién de las personas,
y por medio de ello llegar a un objetivo
especifico que es el donativo econémico de las
personas. El objetivo es colaborar con la
institucién realizando la campafia con piezas
gréficas creativas y funcionales que apoyen el
programa de padrinos.

Este tema es de suma importancia, ya que
ninguna persona sabe en realidad cuando
va a necesitar la ayuda de una institucién
como ésta. El nivel de gravedad es alto, ya

ue muchas personas no saben de la existencia
ge dicha institucién, por lo tanto la relacién
que existe entre la comunicacién visual y el
problema es poder dar a conocer la institucién
y al mismo tiempo motivar y sensibilizar a las
personas para que participen con apadrinar
a un nifio con cancer.

Esta campafia si es factible ya que la
Fundacién Ayddame a Vivir -AYUVI- cuenta
con los recursos financieros necesarios para
elaborar, producir r publicar los materiales
impresos. Adicionalmente reciben un aporte
por parte del Ministerio de Salud Piblica y
Asistencia Social, y colaboracién por parte
del St. Jude Children’s Research Hospital de
Memphis, Tennessee, USA.



FUNDACION AYUDAME A VIVIR (AYUVI)

19, Avenida 10-87 zona 10, Edificio Torre Viva, 3er. nivel, Oficina 301.
Tel: 2334-2838, 2362-6303, Fax: 2334-1099

Contacto: Gloria de Dios / Directora Ejecutiva

Tipo de Instituciéon: No lucrativa

La Fundacién Aytdame a Vivir es una Institucién no gubernamental, no lucrativa, de servicio y proyeccién a la comunidad,
responsable de recaudar fondos para proveer tratamiento a los pacientes de cancer infantil en el pais. Su ente ejecutor es la
Unidad Nacional de Oncologia Pediétrica.

La Unidad Nacional de Onco|o?iq Pediatrica esta integrada por la Fundacién Ayddame a Vivir y el Ministerio de Salud Poblica
y Asistencia Social. Su principal objetivo es curar el cancer en los nifios guatemaltecos a través de un diagnéstico, de tratamientos
actualizados y de un seguimiento de la enfermedad a largo plazo.

Con el esfuerzo de fundadores, diriglentes, voluntarios e instituciones, AyGdame a Vivir inicia oficialmente su trabajo el 29 de
mayo de 1997. Tres afios después, el 3 de abril del 2000, se alcanzé el primer gran logro: inaugurar la Unidad I\laciona| de
Oncologia Pediétrica, el Gnico centro multidisciplinario especializado en el diagnéstico y tratamiento del cancer infantil en
Guatemala.

A partir de ese momento ha concentrado sus esfuerzos en obtener los recursos necesarios para el funcionamiento éptimo de este
Centro que se ha convertido en una institucion lider en Centroamérica.

En 10 aiies ha crecido. Tanto los éxitos como los retos se multiplican. El tratamiento del cancer es costoso y demanda una atencién
a largo plazo. La experiencia ha ensefiado a sus integrantes a ser competitivos y visualizar su trabajo como una gestién empresarial.



Hace siete afios el 90% de nifios con cancer moria. Ahora, gracias al trabajo en equipo de la Fundacién y la UNOP, el indice
de mortalidad se redujo a un 30%. ;70 de cada 100 nifios, nifias y jévenes con cancer pueden sobrevivir si cuentan con un
diagnéstico temprano y reciben el tratamiento adecuado.

Proveer los recursos necesarios para que la Proveer a la Unidad de Oncologia Pediétrica
Unidad Nacional de Oncologia Pediétrica con los recursos e insumos necesarios para
pueda operar un centro de excelencia para el alcanzar gradualmente la cobertura del 100%
fratamiento del cancer pediétrico en Guatemala. de la incidencia de cancer pediétrico en
Guatemala.

Ser la fundacién modelo, con excelencia en El amor por los nifios, nifias y jovenes, la
recaudacién, administracién y ejecucion de solidaridad, la responsabilidad, la excelencia
recursos para el tratamiento de cancer en el frabajo.

pediétrico.



Es el modo mas eficaz de dar ayuda a nifios que viven en estado de profunda pobreza afectados por cancer.
Con montos desde Q75 (US$ 10) mensuales se puede contribuir al programa de apadrinamiento, el aporte
serd destinado exclusivamente para cubrir los gastos de medicamentos’y los tratamientos para combatir la
enfermedad. Actualmente cuentan con 3,000 padrinos y madrinas.

El Programa de Padrinos funciona con donativos via directa, correo, internet, entre otras; las cuales se entiende
que no hay limitacién alguna sobre cuando o dénde se realice, lo Onico seré el cumplimiento de lo que se
promete donar para la Fundacién Ayddame a Vivir.

El costo promedio de un tratamiento de leucemia linfobléastica aguda -que es el tipo de cancer més comin
atendido en la UNOP- es de aproximadamente Q 350,000 ($ 45,000) en 3 afos.
Un paciente en la UNOP es atendido durante un promedio de 8 afios, 3 de tratamiento y 5 de seguimiento.
El 75% de los pacientes provienen de las areas de mayor pobreza del pais.



Caracteristicas:

La Fundacién AYUVI atiene al 100% de la poblacién, no importando su nivel econémico, ya sea de clase social
A, B, C o D. Especificamente nifios que sean diagnosticados con la enfermedad de Cancer, Leucemia, Tumores,
entre ofros. Los rangos de edad que son atendidos son de 0 a 18 afios de edad, y algunas excepciones.

La mayoria de los pacientes provienen del interior de la Repiblica. Para poder llevar a los nifios a tratamientos
y evaluaciones en la Unidad, los padres tienen muchas veces que viajar grandes distancias con medios de
transporte muy limitados, a la vez que se ven en la obligacién de tener que dejar sus empleos para poder
acompafdiar a sus hijos durante el fratamiento.

- 69% del interior del pais

- 31% del area metropolitana

El programa de padrinos de la Fundacién AyGdame a Vivir necesita de un medio de comunicacién para dar
a conocer el programa, utilizando una estrategia en la cual r;1auec|<:1 llegar a tocar los sentimientos del grupo
objetivo. Ademas de llegar a ellos, se necesita ser su "top of heart" y "top of mind", para que cada vez que
piensen en ayudar a una fundacién, sea "AYUVI", y mantenerlos motivados a co|anrar con la institucion.



El problema identificado es qlue la Fundacién Ayddame a Vivir -AYUVI- no cuenta con materiales publicitarios
impresos que le permitan reclutar voluntarios y captar donaciones econémicas.

La Fundacién AyGdame a Vivir necesita de la colaboracién de muchas personas para sostener la institucion.
Se necesitan donativos, que es la forma mas eficaz de recaudar fondos, ya que la poblacién Igua’remoheco
en especial la nifiez, cada dia se ve afectada por enfermedades con un costoso tratamiento, tal como lo es el
cancer. Una limitante muy comin es que hoy en dia mucha gente ya no cree en este tipo de organizaciones,
lo cual afecta de gran manera, y dificulta encontrar ayuda de corazén.

Por otro lado, las personas mas afectadas son habitantes del érea rural, aunque cabe mencionar que la
fundacién atiende a cualquier clase social. Se tiene contemplado que la campaiia se realice a lo largo del afio
y vaya dirigidq a personas de clase social A y B, resaltando gue son las personas que pueden aportar mas
por su estabilidad econémica, aunque no se hace caso omiso del resto.

Ya que la Fundacién Ayodame a Vivir no cuenta con una campaiia de sensibilizacién para motivar al grupo
objetivo y lograr que colabore con la causa, se desarrollaré una una campaiia publicitaria por medios impresos
con la cual se logre sensibilizar al grupo objetivo y, por ende, recaudar fondos econémicos para la institucién.



Desarrollar una campaiia de sensibilizacién en medios impresos para la recaudacién de fondos del Programa
de Padrinos de la Fundaciéon AyGdame a Vivir.

1.  Planificar una estrategia creativa para que la campafia concientice al receptor.
2. Posicionar en la mente del consumidor la idea del apadrinaje de la Fundacién Aytdame a Vivir.

3. Lograr que el grupo obijetivo se identifique con el programa de padrinos y brinde sus aportes econémicos.
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2.1 Marco Referencial

2.1.1 CONTEXTO

El programa de padrinos de la Fundagién Ayddame a Vivir -AYUVI- se desarrolla por medio de donativos

econémicos que las personas realizan. Este se desarrolla dentro del territorio nacional de Guatemala y se lleva

cabo desde hace 3 afios con la finalidad de poder dar una mejor calidad de vida a quienes Kan sido

diagnosticados con cancer pediatrico terminal o parcial. Todo este programa involucra tanto al apadrinado

como al padrino. En el primer caso el nifio es beneficiado con la ayuda brindada por personas inscritas en el

Erograma, tomando en cuenta que los padrinos ayudan a una organizacién no lucrativa de carécter serio.
n segundo caso la persona tiene un compromiso el cual debe cumplir.

2.1.2 GRUPO OBJETIVO (AUDIENCIA)
Perfil Demogréfico
Sexo: Masculino y Femenino.
Edad: 25 a 60 afios.
Tamadio de Familia: -~ -~ . 1 en adelante.
Estado Civil: Soltero, casado, viudo, divorciado.
Nivel socioeconémico: Al’ro,.ning_dio alto, medio (A+, A, B+, B, B-).
Religri.én': e - T T A s las religiones.
_Esco aridpd‘: , sitario, licenciatura, maestria, doctorado.

ales, gerentes, oficiales militares y propietarios, agentes de ventas,
s, jubilados, negociantes, gerentes, lideres.
a, hispana, latina, americana, europea.



Perfil Psicolégico
Nivel de autoestima: nivel alto, por lo tanto tiene una actitud positiva hacia la actividad de participar.

Valores morales: Ayuda al préjimo, compasién, fidelidad, responsabilidad, cortesia, respeto, armonia, alegria,
ética, confianza y honorabilidad.

Caracteristicas: Actitud emprendedora, decidida, trabajadora, luchadora, con deseos de superacion personal
y ayuda al necesitado.

Variables Conductuales
Ocasién de ayuda: Ocasional y permanente.
Beneficios buscados: Orgullo, satisfaccién, alegria. Desean ayudar a la salvacién de nifios con

cancer.
Potencial, primerizo y regular.

Status del usuario:

Tasa de USO: cry « e Usuario ocasional, medio, permanente.
Status delealtad: L Alfa
Etapa de disposicién; -~ Informativo, integrado, deseoso, dispuesto a ayudar.

d hacia la Fu Altruista, entusiasta, positiva, leal.




Caracterizacién de la audiencia

De acuerdo a la necesidad de ayuda de la Fundacién Aytdame a Vivir, el grupo objetivo abarca todas las
clases sociales con deseos de ayudar, ya sea econémicamente o como voluntariado. El perfil del Padrino, a
quién esta dirigida la campaiia es el siguiente:

a Posee un nivel académico alto universitario;
b)  Desea ayudar a nifios enfermos de cancer;
c)  Busca satisfaccién personal al hacer obra social;

) Requiere una motivacién para mantener el apoyo econémico;

e) Fs’ra consiente de la realidad que viven personas que sufren de céncer o con familiares enfermos de
o mismo.

El grupo objetivo espera ver algo nuevo y fuera de lo comin en la publicidad de este tipo de organizaciones,
que toque sus sentimientos y con un concepto diferente al acostumbrado. A la audiencia no le gusta ver
sufrimiento, dolor o tristeza en ningin tipo de publicidad, y menos si se trata de nifios, ain asi estén enfermos
u otro parecido. b

La audiencia se identifica .co%,qn@rspna|e que desempefie su papel, de este modo imita la accién que el
" mismo realiza en la publicida za que observe.



2.2 Marco Conceptual

2.2.1 CONCEPTOS BASICOS

Céncer

El céncer es un conjunto de enfermedades en las cuales el organismo produce un exceso de células malignas (también conocidas
como cancerigenas o cancerosas), con rasgos tipicos de comportamiento y crecimiento descontrolado (crecimiento y divisién més
alléa de los limites normales, invasién del tejido circundante y, a veces, metéstasis). La metastasis, caracteristica de muchos tipos
de cancer, es la propagacion a distancia, por via fundamentalmente linfatica o sanguinea, de las células originarias del cancer,
y el crecimiento de nuevos tumores en los |udqc1res de destino de dicha metéstasis. Estas fres propiedades (divisién celular incontrolada,
comportamiento aberrante y metastasis) diferencian a los tumores malignos (carcinomas) de los benignos (a veces simplemente
llamados tumores), los cuales son limitados y no invaden o producen metéstasis. La mayoria de los canceres forman tumores,
pero algunos como la leucemia no lo hacen.

www.wikipedia.com

Donativo

Cantidad de dinero o conjunto de medicinas, alimentos, ropas u otros obijetos que se da voluntariamente a una persona o grupo
para ayudar a cubrir sus necesidades. Cosa dada voluntariamente y sin recompensa.

www. Thefreedictionary.com

Enfermedad

Es un proceso y el status consecuente de afeccién de un ser vivo, caracterizado por una alteracién de su estado ontolégico de
salud. El estadoy/o proceso de enfermedad puede ser provocado por diversos factores, tanto intrinsecos como extrinsecos al
organismo enfermo: estos factores se denominan noxas (del griego nésos: "enfermedad", "afeccién de la salud").

www.wikipedia.com ol ..7- s . -
= '.l- - . b. 3 .
Fundacien -~ - _ : : . :
mD: a dedicada a la benefice ciencia, ensefianza, o piedad, que continda y cumple la voluntad de quien la rige.




Institucion

Son mecanismos de orden social y cooperacién que procuran gobernar el comportamiento de un grupo de individuos (que puede
ser reducido o coincidir con una sociedad enteral). Eos instituciones en dicho sentido trascienden las voluntades individuales a
identificarse con la imposicién forzosa de un propésito en teoria considerado como un bien social. Su mecanismo de funcionamiento
varia ampliamente en cada caso, aunque se destaca la elaboraciéon de numerosas reglas, comGnmente inflexibles.

El término institucion se aplica por lo general a las normas de conducta y costumbres consideradas importantes para una sociedad,
como las particulares organizaciones formales de gobierno y servicio ptblico.

www.wikipedia.com

Leucemia Mieloide Aguda

La leucemia mieloide aguda infantil (LMA) es un tipo de cancer en el que la médula ésea produce un gran nimero de células
anormales.

Los cénceres que son agudos, por lo general, empeoran répidamente si no se fratan. Los canceres que son crénicos, por lo comin,
empeoran lentamente. La leucemia mieloide aguda (LMA) también se conoce como leucemia mielégena aguda, leucemia
mieloblastica agu da, leucemia granulocitica aguda o leucemia no linfobléstica aguda.

En la LMA, las células madre mieloides generalmente se convierten en un tipo de glébulos blancos inmaduros llamado mieloblastos
(olbclzlasir)?s mieloides). Los mieloblastos o células leucémicas de la LMA son anormales y no se convierten en glébulos blancos
saludables.

www.cancer.gov

Leucemia Linfobléstica Aguda

La leucemia linfobléstica aguda infantil (LLA) es un tipo de cancer de la sangre en el cual la médula 6sea produce demasiados
linfocitos (un tipo de g|6bu|% blanco). Este tipo de cancer generalmente empeora répidamente si no se trata. Es el tipo de cancer
més com0n en los nifos. Normalmente, la médula ésea elabora células madre sanguineas (células inmaduras) que se convierten,
con el tiempo, en células sanguineas maduras. Una célula madre sanguinea se puede convertir en una célula madre mieloide o
en una célula madre linfoide. Estos linfocitos también se llaman linfoblastos o cé|uﬁ:|s leucémicas. En el caso de la LLA, los linfocitos
no pueden luchar muy bien contra las infecciones. Ademas, a medida que aumenta la cantidad de linfocitos en la sangre y la
médula 6sea, hay menos lugar para los glébulos blancos, los glébulos rojos y las plaquetas sanas. Esto puede llevar a infecciones,
anemid y sangrados faciles. ‘

- Www.cancer.gov

ncer mediante quimioterapia u ofros medicamentos. Existe una especialidad independiente



Padrino / Madrina
Hombr'egd/MU|er que protege y favorece a una persona para que esta consiga sus deseos o pretensiones.
1

www.Thefreedictionary.com

Pediéyrico :
Relacionado con los nifios.

www.cancer.gov

Programa

Insf?umenfo normativo del sistema nacional de planeacién democrética cuya finalidad consiste en desagregar y detallar los
planteamientos y orientaciones ?enerales del plan nacional, mediante la identificacién de obijetivos y metas. Segin el nivel en
que se elabora puede ser global, sectorial, institucional y especifico. De acuerdo a su temporalidad’y al dmbito territorial que
comprende puede ser nacional o regional y de mediano y corto plazo, respectivamente. Conjunto homogéneo y organizado de
actividades a realizar para alcanzar una o varias metas, con recursos previamente determinados y a cargo de una unidad

responsable.
www.definicion.org

Rabdomiosarcoma

Es un tumor canceroso que se origina en los tejidos blandos del cuerpo, incluidos los misculos, los tendones y los tejidos conectivos.
Las éreas del cuerpo mas comunes donde puede alojarse este tumor son la cabeza, el cuello, la vejiga, la vagina, los brazos,
las piernas y el tronco. El rabdomiosarcoma también puede encontrarse en zonas donde los misculos estriados son muy pequefios
o no existen como por eien&plo, en la préstata, el oido medio y el sistema de conductos biliares. Las células cancerosas asociadas
con este trastorno pueden diseminarse (por metéstasis) a otras éreas del cuerpo.

El rabdomiosarcoma mas frecuente es el embrionario y se presenta generalmente en nifios menores de 6 seis afios de edad. El
rabdomiosarcoma alveolar se presenta en nifios mayores de 6 afios, y representa alrededor del 20 por ciento de la totalidad
de los Casos.

El
h

"
rabdomiosarcoma representa d@’ '

del 3 por ciento de los canceres infantiles.
..‘//www.hequsystem.virginic.e;du




2.2.2 DIMENSIONES

2.2.2.1 Dimensién Conceptual

Se utilizarén las siguientes figuras retéricas:

PENSAMIENTO DIVERGENTE, el cual es el pensamiento
ve satisface los criterios de originalidad, inventiva y

flexibilidad.

Este se aplica en la inventiva del concepto creativo aplicado

en las piezas gréficas, ya que muestra un contexto

totalmente original y diferente.

ASOCIACION, que es la comparacién de dos o mas
personas o cosas para dar un sentido comin y la idea
central.

Esta se aplica en la comparacién padrino-nifio de la
fotografia aplicada en las piezas gréficas que da sentido
a unién y ayuda; ademés la comparacién que hace el
mismo grupo objetivo con el rol del Padrino que aparece
en las piezas gréficas con su persona, para luego aplicar
en su vida cotidiana la idea central que es divertirse
ayudando.

2.2.2.2 Dimensién Etica
Podemos definir Etica como:

Tiene como objeto de estudio la moral y la accién humana.
Su estudio se remonta a los origenes de la filosofia moral
en Grecia y su desarrollo histérico ha sido diverso. Una
doctrina ética elabora y verifica afirmaciones o juicios.
Esta sentencia ética, juicio moral o declaracién normativa
es una afirmacién que contendré términos tales como
‘malo’, 'bueno’, ‘correcto’, 'incorrecto’, 'obligatorio’,
"permitido’, etc., referido a una accién o decisién. Cuando
se emplean sentencias éticas se estd valorando moralmente
a personas, situaciones, cosas o acciones.]

La ética se aplica en las fotografias aplicadas, los nifios

adrinos no se discriminan por raza o religién,
enfermedad o salud y serén acordes a la aceptacién social,
que no confundan el concepto de la audiencia, que por
ningin motivo sean morbosas o que lo denoten.




2.2.2.3 Dimensién Funcional

Utilizacién de argumentos textuales y creativos de facil
interpretacién por el grupo objetivo, medios masivos
impresos: prensa escrita, revista, vallas, atiches, banners;
medios alternativos como: élbum, tarjetas, trifoliares; medios
promocionales como: gorras y playeras.

Uso de medios de comunicacién adecuados segin el estilo
de vida del grupo objetivo y lugares de mayor concurrencia
por el grupo obijetivo, es decir la distribucién y/o colocacién
de dicﬁos medios impresos a publicar.

Utilizacion de fotografias que expresen diversion, ayuda,
alegria y lucha y que llamen la atencién del grupo objetivo
siempre con presencia humana y mostrando el modelo de
padrino y del nifio afectado.

Todo esto se aplica en las estrategias creativas de publicidad
y promocién, aplicando el disefio final en los diferentes
medios impresos funcionales distribuyéndolos en diferentes
puntos. También utilizando las piezas gréficas adecuadas

ue denoten los conceptos que se necesiten expresar, como
jiversién, ayuda, alegria-y lucha aplicando fotografias
con preseng,d'.h'umana con ambas partes {padrino-nifio).

2.2.2.4 Dimensién Eslética

La utilizacién de fotografias divertidas con presencia
humana y el empleo del arF;umento visual-fotografico estard
en la mayor parte del disefio de la campafia de
sensibilizacion. Las fotografias presentan humanos con
facciones faciales alegres.

Aplicacién de la Psicologia del color, es decir, utilizacién
de colores connotativos, que refieren a la accion de factores
psicolégicos, simbolicos o estéticos que hacen suscitar un
cierto ambiente que corresponden a amplias subjetividades
como: la colaboracién, la felicidad y la c]?versién de ayudar.

Aplicacién del color saturado, 1ue es un color alterado o
manipulado en su estado natural y real. Més brillante. Son
colores més densos, mas puros y luminosos. Se aplicacarén
al concepto para llamar la atencién del ojo humano y
mantener entretenido al cerebro mientras se envia el
mensaije.

Uso adecuado de espacios. Todo deberda llevar un orden
l6gico para enviar ei)mensa'e de forma répida y eficaz.
Se aplicardn los elementos: Fotografia, fitular, llamada de
accién, informacién y logos de la fundacién.




2.3 Concepto Creativo

Para aterrizar en un concepto creativo, se desarrollé la técnica de la "analogia", el cual consiste en resolver un problema mediante
un rodeo: en vez de atacarlo de frente se compara ese problema o situacion con otra cosa inesperada. Gordon, creador de la
Sinéctica (método creativo basado en el uso de las analogias) insistia en que "se trata de poner en paralelo mediante este
mecanismo unos hechos, unos conocimientos o unas disciplinas distintas". Al realizar el ejercicio, se obtuvo este resultado:

Cancer — Felicidad
Enfermedad ‘Q % - — Salud
Sufrimiento +—_____ - éy;Jdba
Nifios +——— = Colaboracién
Muerte «+— __———— Sonrisa
Pedidtrico +> Alegria
Tratamiento «——
Hospital «—
Dolore———
» Tri_stezq_/

i =

— Diversion
> Juego
\> Alivio

\ Compasion

Los concepfos que se necesitd expresar son:.
Alegria: sonrisas; Diversién: fie?t%s,‘sol ; Unién: 2 personas; Amistad: amigos 2 o mds personas; Amor: convivencia, abrazos;
: c}:a: dar un momento de alegria, la'eausa con la cual se colaboraré; Nifios: fotografia de los pacientes reales afectados por
pedidtrico de la ; Padrinos: ejemplo de personaije ideal, debe ser real; Color: vivos, referentes a nifios; Ternura:

¢ los nifies; Cancer: eabeza sin cabello, mostrarlo de una manera adecuada; Indentificacién con el Grupo Obiefivo: el

}gra hacerlo Gnico se podran tener elementos agregados dif
udos, sombreros, pafivelos, corbatas o collares, acceseriosice
- . A --—--:'__‘__,._-' it




Concepto Creativo

El concepto creativo consiste en utilizar fotografias que representen diversién y armonia. Lo conforma la presencia humana, el
padrino modelo y el nifio paciente. Se utilizaréan varios accesorios fuera de lo comin, como pelucas, narices, collares, coronas,
entre ofros, principalmente para llamar la atencién del grupo objetivo ademés de hacer algo diferente en este tipo de publicidad.

Se utilizard la frase:"Ayuda con Corazén" en las piezas gréficas para dar énfasis a los padrinos que actualmente pertenecen
al programa y motivar a los nuevos padrinos a colaborar.

Los siguientes términos seran aplicados al disefio:

DIVERSION

Apelar al entretenimiento y diversién al mismo tiempo en que se ayuda al préjimo.

AYUDA
Apelar al sentimiento de solidaridad y ayuda al préjimo.

AMOR

Apelar al sentimiento de amor y apreciacién por el préjimo, en este caso los nifios con céncer.




2.4 Estrategia de Comunicacién

2.4.1 OBJETIVO

- Promover en el grupo obijetivo la participacion en el Programa de Padrinos, para la recaudacién de fondos destinados
a la Fundacién Ayddame a Vivir por medio de la campafia de sensibilizacion Padrinos con Corazén.

2.4.2 ESTRATEGIAS
- Estrategia Promocional

Llevar a cabo eventos promocionales en lugares de interés del grupo objetivo, que cuenten con un tréfico de personas elevado.

Tacticas

-Disefiar un stand promocional para colocarlo en lugares de inferés.

-Elaboracién de actividades promocionales en diferentes empresas para motivar a los empleados a ser parte del programa.
Seleccionar las actividades a realizar en cada actividad.

-Colocar material publicitario de la actividad promocional en los alrededores del lugar en donde se colocaré el stand.

Elaborar el material grafico de apoyo para la actividad promocional:
-Banners
-Afiches w ~= = o
-Triliohores informativos Icon lfi>o|eta de datos para dfiliacién al programa
-Obsequios pr ionales Playeras y Gorras
I‘g‘ A pemwcg‘ : o

Reclutar al equipo de promeciéh'.Baj an ser voluntarios.
- Establecer los lineamientos sobre los qu erd trabajar el equipo de promocién.




- Estrategia Publicitaria
Disefiar, instrumentar e implementar una campafia de sensibilizacién en medios impresos de comunicacién.
Tacticas
Desarrollar el disefio gréfico para:

-Banners exteriores

-Anuncio de Revista
-Mupis

Elaborar el plan de medios y presupuesto para la campafia de sensibilizacién en medios impresos.




Capitulo IlI



3.1 Propuesta Grafica

Para que la propuesta gréfica final sea efectiva y funcional, se partird en una serie de etapas importantes. Se iniciard con una

etapa de prebocetaje y bocetaje en la cual se tratara de romper con blogueos creativos y responder con todas las ideas posibles,
hasta llegar a la propuesta grafica final la cual estara basada en el concepto creativo.

3.1.1 PRIMER NIVEL DE GRAFICACION

Prebocetaje

En esta primera etapa, se realizan prebocetos a mano alzada, para plasmar ideas y varios prototipos del logotipo final, para
luego digitalizarlo.




Para iniciar, se dlagrcman T dlbU|0|n los posibles bocetos a mano alzada para formar posibles opciones gréficas y luego poder
plasmarlas digitalmente en la segunda etapa.




3.1.2 SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION

Bocetaje

En esta etapa, se inicia el diseno de los prebocetos digitalmente, las propuestas obtenidas fueron:

Programao

dep i
adrinos :
FUNDACION AYUDAME A VIVIR Padrlnos Corazon

PadrinosconCorazon

\. J \\ J L J




El primer paso en esta etapa es el estudio fotografico en donde se tomaron las fotografias necesarias a utilizar en las propuestas
grdficas, conforme al concepto creativo. Se debe hacer la seleccién de fotografias posibles a utilizar en las diferentes piezas, las
cuales se presentan a continuacién:







*Fotogratfias realizadas por: Renato Mazariegos



Las fotografias elegidas para la realizacién de las piezas son las siguientes:

4 )

éa )

En las fotografias seleccionadas
se toma en cuenta la presencia
humana con la relacién padrino-
nifio, los cuales son padrinos y
voluntarios reales que colaboran
con la Fundacién AyGdame a Vivir

nifios pacientes reales de la
bnidad e Oncologia Pediétrica.

Las fotografias son funcionales y
acordes al Concepto Creativo , ya
que contienen todos los elementos
necesarios y dan un mensaje de
"Diversion y Ayuda".

Las fofoc?rqfias fueron tomadas en
un estudio fotografico propiedad

de Renato Mazariegos.

A partir de la selecciéon de las
fotografias, se inici6 el proceso de

isefio de las propuestas para las
piezas gréficas.




Bocetaje
- Propuestas Graficas

Luego de la seleccién de las fotografias a utilizar, se implemetaron en la realizacién de las primeras piezas gréficas.

PadrinoszsnCorazon PadrinosaanCorazon

- Propuesta No. 1

Estas piezas constan de colores
s6lidos para que las fotografias
resalten y sea ;I punto de atencién.
Los colores utilizados son vivos y
agradables, ademas son acordes al
entorno por tratarse de nifios.

Los |o?os utilizados en las piezas
'el de a FUndGCién A)/l'JdCIme a ViVir ||_g mq‘nrmsm sonrisal
y el del Programa de Padrinos- son

para darle propiedad e imagen a la | Gt P
publicidad.

El titular de esta propuesta es: PadrinoscenCorazon
"Padrinos con Corazén", haciendo =

énfasis en el programa de padrinos,
pero en este caso se decidié
cambiarla ya que es redundante y
no da el mensaje de ayuda.

El logotipo de la Fundacién y el de
Padrinos con Corazén proporcionan
imagen y propiedad a la pieza.




- Propuestas Graficas

- Propuesta No. 2

En estas piezas se puede observar
un dinamismo agradable de
constrastes con las fotografias y los

rochazos, se ve mejor y mas
colorido.

El titular es "Ayuda con Corazén",
el cual si envia el mensaje que se
quiere dar, ademés, las fotografias
son el centro de atencién de la pieza
y ayudan al fitular.

Contiene frases y elementos
informativos con los cuales se llama
a la accién de ayuda y colaboracion.

Los |ogos son importantes, ya que le
dan imagen y propiedad a la
publicidad.

Ayuda con Corazén

Unete ol de Podrings y oyl a fener
Progroma ﬁ*vm
A desde Q75 al mes.
jlo mejor recompensa es su sonrisal
x.
T Comeom ZINCOW, FIMEN o og ¢ [

Unate ol Programa da Paerings y myGdanos
Prog nifics Iibn"-n:?: :dmc-r o o
Ayidanos desde G75 al mes

|La mejor recompensa es su sonrisal

T Comermce T134-1099, 2106 20 minlnge g Pt - Lo

Ayuda con Corazén

(Lo mejor recompensa s su sonrisal v "
e

Comrmaen, T334 V9%, TT34-3EM aloioia o gt Pt Camast

Ayuda con Corazén

w&w&?ﬁmw«w

ifios | .
A;?Jm doacln Q75 of mes

t ilo mejor recompenso es s sonrisal v
ugixiamo

ool Corverass, L8 LY, T3 ke g Bt Cistuitin




- Propuestas Graficas

- Propuesta No. 3

En estas piezas se utilizaron las
mismas fotografias, pero aplicando
el elemento del brochazo en un solo
tono, como Unico elemento
decorativo, para unificar disefio y
que no se vea saturado.

En esta propuesta son utilizados el
mismo fitular y los demés elementos
informativos con los cuales se llama
a la accién de ayuda y colaboracion.

El logotipo de la Fundacién y el de
Padrinos con Corazén proporcionan
imagen y propiedad a la pieza.

Ayuda con Corazén

Md%ﬁq@nm
mes.

|l mesor recompanta es s sonrisal
(T

VTR Costmmee BISH1OP, B0 M bl rrmerion?  Prbom Db

Ayuda con Corazén

Ayuda con Corazén

e ﬂtmw:d i
mes

il mejor recompensa g3 s sonrisol !m
el -




- Propuestas Graficas

- Propuesta No. 4

En estas piezas se utilizaron las
mismas fotografias, con fondo sélido,
dando un entorno mas serio a la
publicidad, aunque se siguen
utilizando colores vivos.

El logotipo de la Fundacién Ayadame
a Vivir y el de Padrinos con ggrazén
proporcionan imagen y propiedad
a la pieza. Ademas contiene la
informacién necesaria dirigida al
grupo objetivo.

ﬂmdhyumadel'udrinxyan

més nifios libres 2
Ayldanos desde Q75 ol mes.

jLa mejor recompensa es su sonrisal

Cortttren, 2134 1099, 1138 TN wollmpem wggt vem ot Piirom - Cosruzsn

Ayuda con Corazén

e

Uneie ol Mmm;fw.umuw
Ayidancs desde Q75 al mes,

jLo mejor recompensa es su sonvisal
t

tn?rﬂ“f Cormenres 710 3%, TT0 I8 vielluseorypl won it wn . Podiam - Corrren

Ayuda con Corazén

Unete o Programa de Podrines y ayidancs o tener
it nion e e lame.
yidanos desde Q75 ol mes.

jLa mejor recompensa es s sonrisal

Comstmren, F114.1 594, 1134 T3 albge g em iy Frckine - Disstin

Ayuda con Corazén

i |La mejor recompania & s sandsal v
lclarne

ST ot E334 10, 004 5008 bty vl P G




3.2 Jerarquizacion y Selecci6n

Debido a unos cambios realizados para unificar el logotipo de la fundacién y el de la campaiia, se decidié utilizar sélo uno y
que no fuera redundante con el logo de la fundacién.

Padrinoscon

Corazon

Las propuestas graficas que a continuacién se presentan son las que el grupo objetivo entendié, capté el mensaje y agradaron
en cuanto a disefio, segin las encuesetas realizadas.



Estas propuestas gréficas juegan el papel
mas importante de la campana: Enviar el
mensaie.

Con estas piezas se puede llegar al grupo
objetivo por diferentes medios de
comunicacién adapténdolas a los mismos
para que cumplan su funcién.

Propuesta No. 1

Ayuda con Corazén

ISR

oy "2 i
L] < o
W
Luis Arturo Méndez ," \
23 afios |
Voluntarioy | % T
i Padrino desde / nr
 ~huce 3o A"
.-.‘ : y 5\ B 3
’ g

—

-

Unete al Programa de Padrinos y aydanos a tener
maés nifios libres de cancer.
Ayidanos desde Q75 al mes.

iLa mejor recompensa es su sonrisal

Padrinos con
Corazén

Contéctanos: 2334-1099, 2334-2838 info@ayuvi.org.gt



Ayuda con Corazén

&

Propuesta No. 2

Lucia Gutiérrez
25 aiios
Voluntaria y Madrina
desde hace 4 afios

Eber Guevara
9 aiios
Leucemia Meloide Aguda

Unete al Programa de Padrinos y ayGdanos a tener
maés nifios libres de cancer.
Ayidanos desde Q75 al mes.

jLa mejor recompensa es su sonrisal

Padrinoscon
Coraz6n

Contéctanos: 2334-1099, 2334-2838 info@ayuvi.org.gt



b ( =

Ayuda con Cora

Propuesta No. 3

Luis Arturo Méndez
23 aitos
Voluntario y
Padrino desde
hace 3 afios

Unete al Programa de Padrinos y ayGdanos a tener
maés nifios libres de cancer.

Ayidanos desde Q75 al mes.

Ayudame Padrinoscon
a Coraz6n

Salvando nifos con cincer
GUATEMALA

i iLa mejor recompensa es su sonrisal

Contéctanos: 2334-1099, 2334-2838 info@ayuvi.org.gt



Ayuda con Corazon

Propuesta No. 4

Unete al Programa de Padrinos y ayGdanos a tener
més nifios libres de cancer.

Ayidanos desde Q75 al mes.

Padrinoscon

Ayudame
a Coraz6n

i iLa mejor recompensa es su sonrisal

Contéctanos: 2334-1099, 2334-2838 info@ayuvi.org.gt

Salvando niios con cincer
GUATEMALA



3.3 Fundamentacién
- Logotipo

Para saber la justificacion sobre las piezas realizadas, el por qué de sus elementos, es necesario realizar una fundamentacién
en la cual se explica cada uno de los codigos gue se encuentran en las propuestas. Vale mencionar que en cada una se encuentra
lo mismo, ya que tiene que llevar una linea de imagen, pero cada una los tiene de diferente forma y/o color.
A continuacién se presenta la fundamentacion del disefio de las piezas presentadas como finales:

Corazoén

Hacen referencia al amor con que
los padrinos realizan sus
donativos. Es un icono que
representa perfectamente al
programa "Padrinos con
Corazén". Tiene textura de
brochazos para dar a entender
que fué pintado por nifios. Su
color es rojo, el mayor
representante del amor en su

Tipografia y Color

La palabra "Padrinos", hace
referencia a las personas
pertenecientes al programa. Su
tipografia es IMPRESS, la misma
utilizada en el logotipo de la
Fundacién Ayodame a Vivir; es
facil de entender y esté en color
negro para enfatizar y
diferenciar la palabra.

combinacién 5C, 81M, 81Y, OK.

Padrinos con
Corazon

Tipografia y Color
Para la palabra "corazén", se

enfatizé utilizando otro tipo de 'Il-'ipogriinkc)J Y C“olor " estd

letra, en este caso IMPRESS BT, ﬁ? ?GFSTUIJQA il els qb<|an

%\%ﬁz la misma gel logotipo de Elezglor u’riliz,oeégwﬁgg;oieé
, para poder relacionar.

Se utilizé el color rojo en su SANTO.NE U ]6|9/ ara to_|0|r|e

combinacién respectiva bttt 070

(PANTONE U 169) para darle
realce, y ademés es el color que
mejor representa al corazon.



. Disefios Finales

Para saber la justificacién sobre las piezas realizadas, el por qué de sus elementos, es necesario realizar una fundamentacién
en la cual se explica cada uno de ?os cédigos que se encuentran en las propuestas. Vale mencionar que en cada una se
encuentra lo mismo, ya que tiene que llevar una linea de imagen, pero cada una los tiene de diferente forma y/o color.
A continuacién se presenta la fundamentacién del disefio de las piezas presentadas como finales:

. CODIGO ICONICO

Este cédigo hace referencia a cada uno de los elementos que representen algo real.

Fotografia

Brochazos ’
En las fotografia se toma

Hacen referencia a que fue

pintado por nifios, éstos
deben ir en diferentes
colores haciendo contraste.

Logotipo de la Fundacién

Ayuda con Corazén

Lucia Gufiémez

25 afios

Voluntaria y Madrina
desde hace 4 afios

Eber Guevara

fios
Leucemia Meloide Aguda

Unete al Programa de Padrinos y ayidanos a tener
mas nifios libres de cancer.
Ayidanos desde Q75 al mes.

en cuenta la presencia
humana para que el grupo
obijetivo se identifique con
el padrino, y ademés
muestra realmente a un
nifio con cancer. Llevan
puestos elementos poco
comunes, sombreros,
pelucas, narices, entre
ofros. Estos son utilizados
ara dar el mensaje de
Felicidad y de diversién;
ademés de darle un toque
iferente a lo
acostumbrado.

otipo Programa de
rinos

Este logotipo siempre debe ir Este logotipo identifica la

para _|5ien’rificor de qUé Y jLa mejor recompensa es su sonrisal - qcﬁvidod publicada en las
institucion es el mensaje y lo b‘-\gﬂdame Pedrinoscon piezas y ademas se utilizé
que transmite. hiTinyi Contéctanos: 2334-1099, 2334-2838 info@ayuvi.org.gt para posiciono I"IO en IG

mente del consumidor.



. CODIGO CROMATICO

Este cédigo se refiere a los colores utilizados en las piezas. Por medio de los colores podemos hacer sentir el mensaije.

En esta oportunidad se tuvo la libertad de utilizar una gama de color muy amplia, aqui sus significados:

Rojo - simboliza amor, energia, pasién.
Amarillo - refiere a la amistad y alegria.

Naranja - simboliza dinamismo.

Negro (en textos) - significa elegancia y seriedad.

Brochazos

Siempre tendran colores
vivos y llamativos, en
contraste agradable af ojo.

Texto

El mensaje siempre debe ir
claro y fécil de leer, por ello
siempre va en color negro.

Logotipo de la Fundacién
Los colores institucionales de la
Fundacién Ayddame a Vivir, son los
impuestos por el Manual de Normas
Grdficas. Azul Pantone 662U y
Amarillo Pantone 1235U

Verde - significa esperanza y éxito.

Azul - Paz y sinceridad.

Morado - fé y espiritualidad.

Unefe ¢ Programa de Padrinos y ayudanos a fener
mds nifios libres de cancer.
Aytdanos desde Q75 al mes.

jLa mejor recompensa es su sonrisal

Contéctanos: 2334-1099, 2334-2838 info@aywvi.org.gt

Ayuda con Corazén

Gabriel Jaramillo

R Leucomia Meloids Aguda

Pau. 1hogcon
Corazén

Titulo

En el fitulo de las piezas,
se utilizé negro para que
sea claro, y rojo (del mismo
fono que erlogo) para darle
un énfasis a la palabra
"Corazén" ya que asi se
llama el proyecto (Padrinos
con Corazén).

Logotipo Programa de
Padrinos

El color designado para el
|o]gYo’ripo es Rojo 5C, 81 M,
8TY, OK, Negro 100% y
Blanco 100%.



. CODIGO LINGUISTICO

Este cédigo hace referencia al mensaje principal y a la tipografia utilizada en los mensajes escritos.
Tipografia:
La tipografia utilizada fue de la familia Palo Seco y Moderna:

Impress BT, esta tipografia se utilizé en la palabra "Corazén" del logotipo.
Futura, esta también fue utilizada en el logotipo de Padrinos con Corazén y para agregar el copy a las piezas gréficas.
Anke Sans, fue utilizada por su dinamismo en los titulares de las piezas graficas.

Titular
En el éi’rulo de las piezas,
"A C & n
S 7 yuda con Corazén
Referencia Ay u d a con (Jorazo N proyecta un mensaije en el
En este espacio se coloco a8 cual se necesita leer un
el nombre de la persona L\ v poco més para saber

representada, ya sea el
padrino o el nifio enfermo,
se hizo para dar
credibilidad al mensaje e
identificar a los mismos.

exactamente de que se
trata, en esta ocasion, esa
es la intencién para que el
grupo objetivo pueda
enterarse del programa de

padrinos e interesarse a
colaborar con el mismo.

Texto

El mensaje siempre debe ir
claro y facil de leer, es lo
que se quiere que el grupo
objetivo haga, es la
informacién solicitada por
el titular.

Unete al Progrc..aa de Padrinos y aydanos a tener
mds nifios libres de cancer.

Logotipo de la Fundacién Logo’ripo Programa de
Pa

Es el nombre de la Fundacién Aybdanos desde Q75 al mes. rinos

Ay0dame a Vivir, para . . Siempre deberé ir colocado
4 A 2 . jLa mejor recompensa es su sonrisal

identificar a la misma con este Aidame padr s ya que por su nombre se
programa. SR oo 2504109, 25902000 s razon posicionard en la mente del

grupo obijetivo.



3.4 Solucion del Problema y Alcance de Objetivos

Con las piezas disefiadas, se comprueba y se hace constar que se han cumplido cada uno de los objetivos de manera eficaz,
siendo de gran importancia que fué evaluado por un grupo foco de 25 personas, generando resultados positivos y exitosos.

Cumple con dinamismo, envio claro de mensaje de ayuda, es diferente, es llamativo, y lleno de color. Lo que agrada al grupo
objetivo es que muestra a los nifios enfermos de una manera diferente a la acostumbrada, sin heridas ni caras tristes, sino todo
lo contrario, muestran la esperanza de vida que las personas le pueden dar. Ademas, muestra a los padrinos llenos de alegria

al cooperar con la causa de apadrinar a un nifio.

A continuacién se muestran las piezas gréficas finales.
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Anuncios de Revista
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Mupis
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Banners
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Stand

PadrinosconCorazon




Trifoliar - Tiro

¢Qué es el Programa
de Padrinos?

Es el modo més eficaz de dar ayuda a nifios
que viven en estade,de profunda pobreza
afectados por d hentos desde Q75
(US$ 10) mes de contribuir al
programa d )\

destinado ex

e medica

combuatir la e

con 3,000 pa

El
con donativos vit et, enfre

otras; las cualé no hay
limitacion algun donde se
redlice, lo Gnico o de lo que
se promefe donar on Aytdame

a Vivir.

Por medio de esta
logrado salvar un ¢
cancer de la Umdo

Padrinosson
Corazon

Ayudame

a
GUATEMALA

Fundacién Aytdame a Vivir
Ta. Avenida 10- 87 Zona 10, Edificio Torre Viva,
er. Nivel, Oficina 301, Guatemala, Guatemala O'IOIO
Tels (502) 2334- 2838 2362 6303, Fax 2334- 1099

www.ayuvi.org.gt




Trifoliar - Retiro

Padrifios con Corazén es el nombre
del Programa de Padrinos de la
Fundacion Ayodame a Vivir.

\ Esta Fundacion es de tipo no lucrativa,
de servicio r proyeccién a la comunidad,

N responsable de recaudar fondos para
eer tratamiento a los pacientes de

céncer infantil en el pais. Su ente ejecutor

es la Unidad Nacional de Oncologia

‘ Pedidtrica.
La Unidad Nacional de Oncologia
Pediatrica -UNOP-, esta integrada por
la Fundacién Ayodame a Vivir y el
Ministerio de Salud Publica y Asistencia
Social. Su principal objetivo es curar el
céncer en los nifios guatemaltecos a fravés
de un diagnéstico, de tratamientos
actualizados y de un seguimiento de la
0 enfermedad a largo plazo.

corazon

»
8 Unete al
o= del amor por la vida
S
"Ser madrina es un sentimiento
inexplicable que me llena de alegria y
m ida... aprendi el valor de un ser humano
y la necesidad de amor que existe en los
nifios... a quienes puedes llenar con una
sonrisa"

>Adriana Guerra
Madrina desde 2007

&Por qué apadrinar a un nifo .con
céncer?

El costo promedio de un tratamiento de leucemia
linfoblastica aguda -que es el fipo de céncer més

comin atendido en la UNOP- es de
aproximadamente Q 350 mil ($ 45 mil) en 3 afios.

Un paciente en ka UNOP es alendido en promedio 8 afios:
3 afios de tratamiento
5 afios de seguimiento

El 75% de nuestros pacientes provienen de las areas
de mayor pobreza de nuesfro pais.

Transparencia:

2Cémo invertimos en la Fundacién cada quetzal
que recibimos?

y

3% Recaudacion
1% Administracion 96% Tratamiento
médico integral del
paciente
.—l
Generosidad,

un valor

que nos engrandece

Estoy interesado en colaborar con
el programa de padrinos y madrinas:

g
@
8
Bt
&
=]
w

N E
g
(=
a

Z
=

Direccion de domicilio:

Tel. Casa: Tel. Trabajo:

|
I

Tel. Celular: Fecha de Cumpleafios:

|

E-mail:

Fecha de vencimiento:

Nombre del tarjetahabiente:

Banco emisor:

Estoy interesado en apadrinar a:
Nombre del nifio:

Autorizo al emisor para que a partir de la presente fecha cargue
mensualmente a la farjeta de crédito antes indicada la canti
mencionada.

B e —




Playeras

Unete al
Corazén




Gorras

padrinos<”
cOrGZOn
3
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__Enero  BRRLUULEE  Marzo
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Todos |. . To
los dias iGracias!

pones una i i
sonrisa en . W B - =
mi rostro. "?3 " E% GI‘BI‘[ e
db GV <o de o que el universo.
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Capitulo 1V
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Rangos:

® Lucha

@ Alegria
Enfermedad

@ Tristeza

@® Ternura

@ Compasion

@ Inocencia




Rangos:

® Excelente
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on verdaderamente funcionales.
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dacion Ayodame a Vivir. Vale mencionar
ogré sumar 14 padrinos al programa.




Capitulo V



5.1 Propuesta Operativa

PLAN DE MEDIOS
- Afiches

Estos se distribuiran en las principales agencias de los patrocinadores oficiales, Banco G&T Continental, Tigo, Pepsi y Pollo
Campero, en la ciudad capital de Guatemala con el propésito que los consumidores de estos establecimientos conozcan del
programa de apadrinamiento y participen en el mismo apadrinando a un nifio de la Fundaciéon Ayddame a Vivir.  También se
contempla tener afiches a disposicion de los padrinos existentes ﬁmra que estos puedan colocarlos en sus oficinas de trabaijo,
con el propésito de motivar a sus compafieros a participar en el programa de apadrinamiento. Adicionalmente también ‘se
colocaran en la Unidad de Oncologia Pediatrica -UNOP-.

. Anuncios de Revista

Estos se pautardn en revistas especificas de acuerdo al target como revista Amiga, Médica, y Hola Guatemala con el propésito
de cautivar la atencién del grupo objetivo y motivarlo a participar en el programa de apadrinamiento.

- Banners

Estos se distribuiran en las principales agencias de los patrocinadores oficiales, Banco G&T Continental, Tigo, Pepsi y Pollo
Campero, en la ciudad capital de Guatemala y en la UNOP con el propésito de dar a conocer el programa de apadrinamiento
al grupo obijetivo y que este se motive a participar en el mismo. Se realizaran 30 banners estilo arafia, los cuales se rotaran en
los es:riab|ecimien’ros antes mencionados. Como minimo se colocard un banner en cada establecimiento, los cuales se podrén ir
rotando.

- Stand

Este serd utilizado para armar en eventos y tener un espacio vistoso al piblico en donde pueda acercarse e informarse del
programa de padrinos y al mismo tiempo que forme parte del mismo. Se colocara uno de menor tamafio y complejidad en los
centros comerciales de mayor concurrencia para tener otra alternativa de llegar al grupo objetivo.

. Trifoliar Informativo

Este medio impreso servirg para informar al target las funciones {).actividades del programa de padrinos, al mismo tiempo
contendré una boleta para llenarla con datos personales para inscribirse en el programa.



PLAN DE MEDIOS

- Mupis

Este medio alfernativo y al mismo tiempo masivo es de mucha utilidad hoy en dia para dar a conocer algo de manera répida y
eficaz. Se utilizaré este medio para dar a conocer el programa, situados en las calles principales de la ciudad de Guatemala
en puntos estratégicos.

- Promocionales

Los promocionales son regalos y/o articulos para venta y recaudacion de fondos, en los cuales tendréan impreso el logotipo del
programa para que el grupo obijetivo se identifique con el mismo y se motive a seguir apoyando a la causa. Ademas el personal
encargado de los eventos utilizara playeras que identificara a cada uno como miembro de dicho programa. Los promocionales
serén gorras y playeras.

65



5.2 Presupuesto

6|13IZOI 27 5I12|19l 26ﬁ

ENERO ABRIL
MEDIO 1] 5]112]19]|26] 6| 13| 20| 27
MATERIAL IMPRESO
Afiches
2000 unidades Q 4,030.00 Q 4,03000| Q@ 4,030.00
Trifoliares
2000 ejemplares Q 12,800.00 Q 12,80000| @ 12,800.00
Mupis (catorcena)
25 caras (incluye impuesios) | @ 68,765.62| @ 6876562 | @ 68,76562| Q  68,765.62
Album (1 tinta)
5,000 impresos Q 22,700.00
oL S T o e S e s ]
EXTERIORES
Promocionales Q 232,500.00 Q232,500.00 66
~__ |(5,000 gorras y playeras)
’ | Banners Roll Up (50) Q 24,500.00
‘ (incluye impresién)
Banner Araiia (50) Q@ 18,000.00
(incluye impresién)
Stand Q 15,000.00
Q 2500000|Q 25,000.00
Q 31500000|Q 25,000.00
Q 42329562 | Q 93,765.62
Q 1,518,209.34

cada uno de los medios a utilizar en la campafia de sensibilizacién en medios impresos. Se sugiere
fia cada 3 meses. El total de la inversién, o més bien dicho, de las donaciones que se requieren

byect s'df: Q. 1,518,209.34.




Conclusiones

- A través de una larga etapa de disefio y creacién dedicada al proyecto Padrinos con Corazén, se obtuvo como resultado una
campafia altamente persuasiva, llamativa y eficiente, siempre ligada a las bases de la institucion. De acuerdo a la opinién de
grupos creativos afines y del target, esta campana de sensibilizacion es considerada eficaz y competitiva.

- La representatividad de las fotografias es maxima y de ?rcm impacto en las piezas, utilizada para enviar el mensaje principal
e manera creativa y aceptada por el grupo objetivo. Al'mismo tiempo refleja y guarda la imagen del Programa de Padrinos
de la Fundacién Ayddame a Vivir -AYUVI-, dandole imagen propia y posiciondndola en la mente del consumidor.

- La informacién puesta en las piezas y tipografia utilizada es suficiente y funcional, y al mismo tiempo la estrategia creativa es
plenamente eficiente y abarca a una buena parte del grupo obeitivo.

- Los resultados de la prueba piloto demostraron que el 100% mostré interés en conocer y apoyar el Programa de Padrinos de 67
ndacién Aytdame a Vivir -AYUVI- después de haber visto las piezas gréficas.
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Glosario
Concepios de Disefio

Boceto
Un boceto, también llamado esbozo, es un dibujo hecho de forma esquemdtica y sin preocuparse de los detalles o terminaciones
para representar una idea, un lugar, una persona, un aparato o una cosa. Un boceto es un dibujo répido de lo que luego llegara

a ser un dibujo definido o la obra de arte final en si.

www.wikipedia.com

Color

El color es una sensacién que es percibida por los 6rganos visuales; estéd producida por los rayos luminosos y depende de su
longitud de onda y de las caracteristicas del 6rgano receptor.

Es un fenémeno fisico-quimico asociado a las intinitas combinaciones de la luz, relacionado con las diferentes longitudes de onda
en la zona visible del espectro electromagnético, que perciben las personas y animales a través de los érganos de la vision, como
una sensacién que nos permite diferenciar los objetos con mayor precisién. Todo cuerpo iluminado absorbe una parte de las
ondas electromagnéticas y refleja las restantes. Las ondas reflejadas son captadas por el ojo e interpretadas como colores segn
las longitudes de ondas correspondientes (véase: tabla de longitud de onda). El ojo humano sélo percibe el color cuando la

iluminacién es abundante. Con poca luz vemos en blanco y negro.
www.wikipedia.com

Disefio Gréfico

El disefio grafico es una profesion cuya actividad industrial esta dirigida a idear y proyectar mensajes visuales, contemplando
iversas necesidades que varian segun el caso: estilisticas, informativas, identificatorias, vocativas, de persuasion, de cédigo,

’recno|égjcas, de produccién, de innovacién, etc.

www.wikipedia.com

Logotipo

Unglogpofipo (coloquialmente conocido como logo) es un elemento grafico, verbo-visual o auditivo y sirve a una persona, empresa,
institucién o producto para representarse. Los logotipos suelen encerrar indicios y simbolos acerca de quienes representan.
Histéricamente, los artesanos del barro, del cristal, los fabricantes de espadas y artilugios de hierro fino, y los impresores utilizaban
marcas para sefialar su autoria. Los reyes que sabian firmar ademas cruzaban los documentos legales con un logotipo de su
creacién, a mano o con un sello.

El icono o iso’rilpo: es el simbolo visual gréfico (ejemplo: la manzana de Apple).

El nombre: es la representacion verbo-visual o fonético del elemento bésico de identidad.

La marca es el registro del nombre para uso comercial. o gl .

El logotipo como parte de la identidad visual de una empresa o institucién, es la representacién tipogréfica del nombre de la
marca.

Existen diferentes clasificaciones de "logos": letragrama o grafotipo, emblema, tipograma e imagotipo.

www.wikipedia.com



Pieza gréfica

Una pieza gréfica se refiere a una composicién visual en disefio, el cual puede variar en soporte y formato segin sus necesidades.
Se relaciona muy fuertemente con la publicidad, la cual es usada tanto en via poblica como en revistas o prensa escrita. A pesar
de limitarse a un espacio plano, en la via ptblica puede tener relieves para acaparar el interes de los transedntes.

www.wikipedia.com

Comunicacién visual

Es aquella en la que predominan las imagenes en la construccién de los mensajes. Como se ve, una definicion ambigua, que
utiliza una palabra "acotadora": predominan. Y otra polisémica: imagenes.

En términos generales, es verificable que es muy pequefia la comunicacién basada exclusivamente en iméagenes. En la mayor
parte de la comunicacién visual tienen preponderancia las iméagenes, pero se complementan con textos, sonidos, locuciones, que
acotan y precisan su sentido, su significacién.

http://coleccion.educ.ar/

Tipografia

Las son usadas a diario, por ejemplo cuando hacemos un trabajo escrito con una computadora y seleccionamos el tipo de letra
que emplearemos; cuando consultamos un libro u hojeamos una revista o el periédico y notamos distintas letras, pues ellas son
las tipografias.

"La tipografia lo que busca es que las letras, el mensaje se adapte hacia el pioblico al que va dirigido"
"La fipografia lo que busca principalmente es ser funcional, comunicar, transmitir, aunque sea experimental no jeia de comunicar."

hﬁp://www.monogrqfias.com

Campaiia publicitaria

La campana publicitaria es un plan de publicidad amplio para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen
en diversos medios durante un periodo especifico. La campafia estd disefiada en forma estratégica para lograr un grupo de
objetivos y resolver algin problema crucial. Se trata de un plan a corto plazo que, por lo general, funciona durante un afio o
menos.

Un plan de campaiia se resume la situacion en el mercado y las estrategias y técticas para las areas primarias de creatividad y
medios, asi como ofras areas de comunicacién de mercadotecnia de promocién de ventas, mercadotecnia directa y relaciones

E(Jblicas. El plan de campafia se presenta al cliente un una presentacién de negocios formal.
ttp:/ /www.monografias.com/trabajos11/campu/campu.shtm

Imagen
f. Figura, representacion de una persona o cosa:
imagen de la diosa Cibeles. Representacion mental de algo.

www.wordreference.com

Escala de Likert

Es una escala psicométrica cominmente utilizada en cuestionarios, y es la escala de uso mas amplio en encuestas para la
investigacion. Cuando respondemos a un elemento de un cuestionario elaborado con la técnica de Likert, lo hacemos especificando
el nivel de acuerdo o desacuerdo con una declaracion (elemento, item o reactivo). La escala se llama asi por Rensis Likert, que

publicé un informe describiendo su uso.
www.wikipedia.com, "Escala de Likert"



Target (Grupo Objetivo)

Es un anglicismo también conocido por ptblico ob'lefivo, grupo obijetivo, mercado objetivo o mercado meta. Este término se utiliza
habitualmente en publicidad para designar al destinatario ideal de una determinada campafia, producto o servicio. Tiene directa
relacién con el Marketing.

Conocer las actitudes de un target frente a las campafias y los diferentes medios de comunicacion hace mas fécil contactarlos y
llegar con el Mensaje adecuado y optimizando el retorno de la inversién. Analizar el comportamiento del consumidor de un target
especifico es muy importante a la hora de decidir la promocion.

En el momento de definir el target es necesario clarificar las variables demograficas y/o sociograficas. Una vez conocido el target
o publico objetivo), habra que examinar sus caracteristicas y averiguar qué les mueve a actuar como lo hacen y, por tanto, qué
es mueve a la compra.

Publicitariamente hablando, una vez que se tiene un mercado (o varios mercados) objetivo especifico, resulta ser mas efectivo y
eficiente el uso de medios dirigidos para llevar el mensaje a dicho mercado.

El no conocer el mercado obie’rivo llevara a decisiones con un 3ron costo financiero sin ningin retorno, especialmente cuando

se l{rihgan estrategias en medios de comunicacién masivos o tradicionales donde los costos son altos y los retornos cuestionables.
es.wikipedia.org

Estrategia

Puede definirse como la mejor forma de alcanzar los obcle’rivos buscados al inicio de una situacion conflictiva. Conflicto no implica
necesariamente una pelea sino la lucha por obtener una de dos o mas situaciones hipotéticas que no If)ueden darse simultdneamente.
Algunos dicen que "estrategia" es todo lo que se hace antes de ingresar al conflicto. Luego empieza la "tactica".

Establecer una "estrategia" implica conocer de antemano las distintas formas en las que se va a derimir un conflicto y de que
forma enfrentarlo conociendo las metas que se desean alcanzar. La estrategia puede verse como un plan que deberia permitir

la mejor distribucion de los recursos y medios disponibles a efectos de poder obtener aquellos objetivos deseados.
http:/ /www.estrategia.com

Plan De Medios

Es la solucién a la difusién de la campaiia, es decir, la respuesta a la necesidad de llegar al pablico objetivo y lograr que éste
reciba el mensaje del anunciante. Se lleva a cabo mediante la planificacién de medios, procedimiento que aplica diferentes
técnicas para solventar cémo difundir masivamente un mensaje de la manera mas rentable y eficaz.
hitp://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque8/pag2.him



La planificacién de medios consiste en disefiar y desarrollar cémo se va a difundir una campafia publicitaria alcanzando al poblico
objetivo buscando la mayor eficacia y rentogilidod. Los medios de comunicacién son diversos y cada uno de ellos presenta
caracteristicas especificas de tipo de audiencia, de formas publicitarias, precios y un sinfin de variables, que los profesionales
deben contemplar y saber escoger la opcion més ajustada a las necesidades del anunciante, sin olvidar del presupuesto del que

se dispone.
Hp://www4qnuncios-radio.com/web/noﬁcias/pk:m-de-medios.h’rm|

Medios Alternativos
Los medios en donde no hay un control de la comunicacién, es decir aquellos que no tienen contenido o su contenido no es
controlado por una ente editorial, puede ser considerado como alternativos.

gustavoguerrero.blogspot.com

Promocion
Es el conjunto de técnicas integradas en el plan anual marketing para alcanzar objetivos especificos a través de diferentes estimulos

y,de acciones limitadas en el tiempo y en el espacio, orientadas a publicos determinados.
ibro: 199 Preguntas sobre Marketing y Publicidad, Pag. 44, Editorial Norma, Copyright 1994

Publicidad

Es hacer ptblico un mensaje sobre algo o alguien. Dar a publicidad es lo opuesto a mantener en secreto; el discurso que hay
detras de toda publicidad motiva a la gente a adherir a algo conocido por todos, al ptblico. El valor comercial que tiene la
publicidad como factor de influencia se basa no sélo en hacer conocer las caracteristicas y las cualidades de deferminado producto
O servicio, sino en que éste conocimiento sea compartido por ofros.

La publicidad "testimonial" es un ejemplo vivido de esta realidad: se elige un producto o servicio porque otros lo hacen.
Libro: 199 Preguntas sobre Marketing y Publicidad, Pag. 109, Editorial Norma, Copyright 1994

Mensaje

En un sentido amplio, es toda comunicacién de los estados intimos de un ser vivo, sea hombre o animal, mediante ciertos
movimientos expresivos o signos. En un sentido més estricto, mensaje es la manifestacién y la comunicacién de pensamientos,
sentimientos, de impulsos de voluntad, mediante sonidos, imagenes gréficas o visuales; vale decir, mediante palabras, enlaces

de palabras, imégenes y enlaces de imégenes.
Libro: 199 Preguntas sobre Marketing y Publicidad, Pag. 11T, Editorial Norma, Copyright 1994

Mensaije Publicitario
Es toda comunicacién que un emisor dirige a un receptor en forma publica, es decir, a mucha gente.

Libro: 199 Preguntas sobre Marketing y Publicidad, Pag. 112, Editorial Norma, Copyright 1994

Creatividad

La acepcion més comon es utilizarla como sinénimo de oriqinahdcd. Un mensaije publicitario diferente de otros es "creativo".
Libro: 199 Preguntas sobre Marketing y Publicidad, Pag. 118, Editorial Norma, Copyright™ 994
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VALIDACION
Elaboracién de campafia de sensibilizacién para medios impresos "Padrinos con Corazén" del Programa de Padrinos de la Fundacién
Ayidame a Vivir -AYUVI- Guatemala 2009.

1.- En general, 3cémo le parecen las piezas?

Excelente Muy Bueno Bueno Regular Malo

2.- 5Cémo le parece el manejo de colores?

Excelente Muy Bueno Bueno Regular Malo

3.- 5Cémo le parece el manejo de tipografia (letra)?

Excelente Muy Bueno Bueno Regular Malo

4.- 5Cémo le parecen los elementos utilizados? (fotografias, brochazos, logos, tipografia)
Excelente Muy Bueno Bueno Regular Malo

5.- sTiene recorrido visual adecuado?

Si No

sPor qué?

6.- 5Cree que transmite el mensaje de ayuda?

Si No

sPor qué?

7.- 5Qué le transmiten las fotografias utilizadas? (Elija las necesarias)

Lucha Alegria Enfermedad Tristeza Ternura Compasién Inocencia Otro:
8.- 5Cree que las piezas disefiadas son funcionales?

Si No

sPor qué?

9.- Usted al ver las piezas, y si estd en su posibilidad econémica 3Colaboraria con Apadrinar a un nifio?
Si No
sPor qué?

10.- 3Tiene algin comentario adicional?

MUCHAS GRACIAS POR SU AYUDA.



Areas de respeto

Ayudame
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[ Salvando niios con cincer NN
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Deformar de ninguna manera el grafismo ni
el fexto del logotipo.

Nunca se debera utilizar ofra tipografia
para la marca ni para el eslogan.

No rotar o separar el logo.

Ayuda

Salvando ’
NINOS con Cancer

No es correcto

No agregar elementos dentro del érea del
logotipe.

Fundaci6n

a

No cambiar los colores.
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nuevo am

rnacional

cdncer.

tilizan de

QUE TERMINAN CON U {Uncoated). Las
impresiones deberdn acercarse lo més
posible a estos tonos. TOMAR NOTA que

esta hoja Gnicamente es una referencia
aproximada. Para un referencia exacta se
debe tener un libro PANTONE actualizado

Salvando )
NINOS con Cancer

Colores Ayuvi

5

0O N
O — 0 C

«09 u

Azul

C: 100
M: 71
Y 0
K: 18
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Colores secundarios

COLORES PANTONE
[Para folleteria y aplicaciones)

PANTONE 312 L PANTONE 369

PANTONE 253 PANTONE 155

PANTONE 155 PANTONE 199

Salvando ) ,
niROS con Céncer Manual de Normas Grdficas
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Salvando .
NINOS con Cancer

Brochazos
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Anexos

Manual de Normas Graficas de
la Fundacién Aytidame a Vivir

-AYUVI-.

I Tipografias Ayuvi

TIPOGRAFiA DE LOGOTIPO

Impress BT

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijklmnio
pgrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIA ALTERNATIVA PARA TEXTOS

Unicamente cuando no se fiene acceso a
as tipografics institucionales, por ejemplo
para escribir cartas o disefiar paginas web.

Avrial

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiop
grstuvwxyz
1234567890

Salva

o ()
NiNS con Céncer
N

TIPOGRAFiA PARA TEXTOS

Futura

ABCDEFGHIJKLMNNOP

QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqgrst
UVWXYyz

1234567890

Futura ltalic

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopgr
stuvwxyz

1234567890 -

Futura condensed

ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTU
VWXYZ
abedefghijklmniopgrstuvw
Xyz

1234567890

Futura condensedBold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ
abedefghijklmniiopqrstuv
WXyz

1234567890+

Manual de Normas Grdficas
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Empresa:

Atencién: Maria Alejandra Guerra

Direccion: Ciudad

Teléfono:

DIGITAL PUBLICIDAD & COMPUTACION
20 avenida 5-96, zona 7 Kaminal Juyu 1
Telefax: 2384-1501, e-mail: digitalpublicidad2006@yahoo.com

COTIZACION

59566272

Fecha:  Guatemala 16-10-08

la |
“FlLitoArtT

LITOGRAEI| A
Soulever Just Rutre Bamos 2-60, Zora 21
Teln: 450120 24454023
Fax 2445-4002 Sustemzg, © A
Enals Imanyrasmetnst 3

COTIZACION

FUNDACION AVODAME A VIVIR

] Descripcié Precio Precio
Cantidad esenpclon unitario Total
Precio normal 52.00 mts.
5 Impresiones full color digital de 2.00 x 1.00 mts.
Elaborada en lona vinilica con ojetes Q.104.00 Q.520.00
50 Impresiones ull color digital de 0.80 x 2.00 mts.
Elaborada en lona vinilica + portabanner roll up Q.490.00 Q.24,500.00
50 Impresiones ull color digital de 0.60 x 1.60 mts.
Elaborada en lona vinilica + portabanner arafia Q.360.00 Q.18,000.00
1 Impresion full color digital de 4.00 x 2.00 mts.
Elaborada en lona vinilica con exceso para
tensar en estructura Q.416.00 Q.416.00
4 Impresiones full color digital de 2.00 x 1.00 mts.
Elaborada en lona vinilica con exceso para Q.104.00 Q.416.00
tensar en la estructura
De ser aprobada esfa cotizacién, favor
enviar via fax con firma de aprobacién
Telefax: 2384-1501
NO CONTAMOS CON SERVICIO A DOMICILIO Q. 43,852.00
Forma de pago : 50% de anticipo y 50% contra entrega Q.
Timbre Prensa Q.
Tiempo de entrega 24 horas despues de tener el disefio aprobado
Emitir cheque a nombre de TOtaI Q.

NOTA: Si después de aceptada esta cotizacion se desea anular la orden debera pagar el 50% del monto subtotal

Aprobado por el cliente

Elizabeth Hernandez

4052-4217

Digital Publicidad

coucks base 100

1579", a full color tite ¥ retize, cada hoja doblads an 4

coucks 80, tamanio §.75%5" Carrads, incluys dos Rojis ADNITAS de

CLIENTE: FECHA: 203 de zepusmbre de 2008
ATENCION: Al Alsjandra Guerrs TEL.: 59568272
DIRECCION Zona 10, Guaternala FAX:
E-MAIL
CANT. DESCRIPCION ToTAL
2,000 |Afchez imprezoz afull color tiro en material texcote 12 maz 2 +,030.00
Damir UV, tamefinlATa4
4,000 |undotares impresess a fall color ©re, tamane 5,5°8.5 sn matenal = 1,225.00

5,000 |Volantes impreses a full color Gro an material band 50, tamads 1/2 Q 1,350.00
caria

5 Lianzas en mazerial Vini con 06 Ojetes tamafic 2*1mts Q TE0.00

5,000  |Guia Tusistica dpo revista con dos grapas, doblade en masesial Q 7.800.00

FORMA DE FAGO:

Promnom vigasims pur Y5 diss

ECEFTACION DEL CLIENTE

Ciecpen, Dosmion, Mmgeines, Peces, Gratados,
B isction gor b sreuyei bt b b pruseesad
L =gt bl iraitisn b owl st dm 54 Paliegs

Firms Faoha

 iralevie prene
= b mang tevnele adm wem G4 dhars pod 8 Clasie
e CUErE e e e ddon hsds ui

Facturar a MNombrs de

e
Fiin ivm P ks L s (s inveianmalen

AR AL [t T Any Ayala

Dirooolon de In Facturs

Depto. De Ventas

NIT

Facturar a:

Nit:

Direccion:




thc‘i"'gﬁ””‘fﬁﬂéq

www.corporacionlitografica.com

4 Calle 23-80, Zona 14 Bodega No. 3 / PBX: 2420-0999 wsapper@corporacionlitografica.com

Guatemala, 1 de febrero del 2009

Sefiores }

FUNDACION AYUDAME A VIVIR

Att. Ma. Alejandra Guerra

Presente

Estimada Ma. Alejandra:
Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:
AFICHES
Impresos a full color tiro mas UV, en texcote 12
Tamafio 18 X 24"

500 Q. 3,192.00
TRIFOLIARES

Impresos a full color tiro y retiro con UV reservado en husky 10
Sisados y doblados, tamaiio 5.5 X 24" abierto.

500 Q. 3,200.00

Cliente proporciona informacioén digital.
Forma de pago: Cliente nuevo 50% con la orden y 50% con entrega.

El precio anterior incluye el Impuesto al Valor Agregado (IVA).
Nota cualquier cambio después de presentada la prueba de color, se
Cobraran los nuevos materiales a usarse.
En espera de su respuesta, nos suscribimos,

Atentamente,

SILVIA LADD
EJECUTIVA DE VENTAS



Arq. Carlos Enri ve Valladares Cerezo

DECANO
Lic. José Franci ) Licdd. Aria Carolina Aguilar de Flores
ASESOR ASESO

Mdria Alejandra Guerra Corzo
SUSTENTANTE




