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Introduccion

Este proyecto es una propuesta para fomentar,
por medio del disefio y la publicidad, actividades
de beneficio colectivo en la sociedad
guatemalteca, en este caso:

La sensibilizacién de la poblacion con respecto
a la donacion de 6érganos humanos para
transplante quirdrgico y el desarrollo de la
cultura del reciclaje de basura.

El proyecto esta realizado a beneficio de
Fundacion DONARE; Institucién que se dedica
a facilitar y divulgar el proceso de donacion de
Organos en el pais.

Para realizar sus metas DONARE necesita de
respaldo econémico, por lo cual éste proyecto
propone vender una camparia de reciclaje de
desechos, para obtener recursos econémicqs
a beneficio de Fundacion DONARE.

~AAR

El estudio toma en cuenta el anélisis del pablico,
para visualizarla forma de gersuadlrlo respecto
a la adquisicion de un bien o un servicio.

Lo mas importante sera la sensibilizacion
respecto a la funcion humanitaria de DONARE,
para que el publico comprenda el valor de la
donacién de 6rganos.

Al mismo tiempo se vende la oferta del reciclaje,
como medio para adquirir los fondos
econémicos que coadyuvaran al funcionamiento
de DONARE.

De esta manera se aplica la investigacion
documental, cientifica y de campo de forma
integral, de acuerdo a la mision y visién de los
estudios universitarios. En este caso, de acuerdo
a las competencias desarrolladas en los estudios
de la carrera de Disefio Gréfico.
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Perfil del Cliente

Fundacion Donaré actualmente tiene una serie
de necesidades, entre las cuales se encuentra la
de medios y sistemas de comunicacion eficientes
gue le permitan divulgar y promover sus
actividades dentro de la poblacién guatemalteca.
Paraesto haimplementado un plan promoviendo
la cultura del reciclaje a la poblacién infantil en
centros educativos. Por esta razon es que se
realizara el proyecto denominado “Campafia de
Comunicacion para el Reciclaje de Desechos a
beneficio de Fundacion Donaré”

El poco conocimiento de esta Fundacion en la
poblacién guatemalteca, hace que la misma no
cuente con los recursos econdmicos necesarios
para expandirse y a la vez atender a mas poblacion
afectada con problemas en cuanto a donacién de
organos.

Con este proyecto se pretende generar ingresos
economicos, que permitany le de la capacidad a
Fundacion Donaré para crecer y asi atender a
un niumero mayor de personas afectadas dentro
de la poblacion.

Uy d

MISION

Dedicarse a la continua y constante difusién de la
informacion del entendimiento de muerte cerebral
para asi facilitar la donacién de 6rganos a todo
nivel, haciendo conciencia en los médicos, tanto
de los hospitales como de centros de salud, para
gue faciliten y ayuden a la familia del donante.

VISION

Crear la cultura de donacién de érganos en el
guatemalteco, para que tenga siempre presente
la posibilidad de ayudar a mejorar o salvar la vida
de una persona necesitada de un transplante.

Colaborar y apoyar en la reinstalacion a su vida
normal a las personas que han recibido
transplantes y ayudar a proveerles los
medicamentos necesarios.

Ser una Fundacion altamente profesional, que
cuente con personas que respeten al préjimo,
tengan valores y principios bien fundamentados.

17
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Antecedentes

Fundacion Donaré es una institucion sin fines de
lucro, que promueve la donacion de érganos en el
pais. Fue constituida legalmente en febrero del afio
2004, con la inquietud de dos madres, que unidas
por el mismo dolor de haber perdido en ambos
casos a uno de sus hijos, se proponen hacer positivo
a partir de este tragico incidente. Una de ellas, con
una donacion efectiva de los 6rganos de su hijo en
los Estados Unidos EEUU Yy la otra, con una donacién
frustrada en Guatemala. Conjuntamente con el Dr.
Rudolf Garcia Gallont se dio inicio a un suefio que
hoy es realidad : ayudar en el tema de la Donacion
de 6rganos en Guatemala.

Ubicacion: Av. Las Américas 18-81 zona 14 Edificio
Columbus Center 3Av. 34-51, zona 12 Colonia El
Carmen Ciudad de Guatemala.

L+ Ut J

JUSTIFICACION

Fundacion Donaré ha solicitado el apoyo en cuanto
a la creacion de material grafico impreso publicitario,
gue llame la atencién y que a la vez incida de una
forma positiva en el grupo objetivo, sobre el reciclaje
de desechos a beneficio de Fundacién Donaré. Estos
son medios de comunicacion faciles de reproducir
gue tienen alcance efectivo y son econémicos. Estas
caracteristicas lo hacen accesible, de forma que se
pretende incrementar el nimero de personas que
conozcan sobre la labor de Fundacion Donaré en el
pais.

El proyecto es factible ya que se cuenta con la
colaboracién de Fundacién Donaré, quien asu vez
ayudard a satisfacer una de sus necesidades, la
economica.

19
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Antecedentes

DELIMITACION DEL PROBLEMA

La unidad de oftafmologia del hospital Rodolfo Robles,
destaca que muchas personas podrian recuperar la vista
gracias a un trasplante de membrana. Sin embargo, es
lamentable que en Guatemala no exista una cultura para
donar 6rganos, ya que la gente considera que es como
mutilar a su familiar. En este caso, ademas de legislarse
al respecto, es importante llevar a cabo campafias de
concientizacion, desde las escuelas para que la
participacion de los posibles donantes sea voluntaria.

Segun el Comité Prociegos y Sordos de Guatemala, se
estima que el 42 por ciento de la poblacion padece de
cataratas y vista opaca a partir de los 40 afios, mientras
que unas 60 mil personas tienen lesiones en alguna de
sus corneas. Actualmente, en lista de espera en el
Hospital Rodolfo Robles hay unos 60 adultos y 40 nifios.
Cada afio realiza aproximadamente 150 operaciones,
dependiendo de la disponibilidad de cérneas. Estas
vencen dos semanas después de donadas y deben
colocarse de inmediato.

La Unidad de Trasplante de Rifidn, del Seguro Social de
la zona 9, también atiende un namero similar.

Los 6rganos que provienen de personas fallecidas pueden
ser extraidos, solo con autorizacion de los familiares y
cuando se haya establecido la muerte cerebral del
donante, entre dos a cuatro horas después.

En Guatemala se han dado los primeros pasos para

L+ Ut U

efectuar trasplantes, con el apoyo de expertos e
instituciones de ayuda que manejan programas de
donacién de cdrneas y rifion. El Banco de Ojos ha
comenzado a abrir un nuevo camino en la cultura de
donaciones gracias al trabajo de los clubes Rotarios y de
Leones. Su objetivo es captar donantes locales. Con ello
se reduciran costos y se lograria satisfacer la demanda,
pues las escasas membranas de que dispone, provienen
de Estados Unidos o Panama.

LA DONACION EN GUATEMALA

La donacion de drganos es una forma eficaz de salvar
vidas, por lo que constituye un acto de solidaridad,
aunque en Guatemala todavia no existe la costumbre de
donar partes del cuerpo para salvar otras vidas. Siendo
en los paises desarrollados donde maés se lleva a cabo
esta practica.

Segun el Ministerio de Salud, aunque existe una legislacion
que ampara la donacién, factores econémicos, culturales
y de infraestructura no han permitido consolidar el tema.
De hecho, en Guatemala so6lo se llevan a cabo trasplantes
de cérneas y rifiones.

CENTROS DE DONACION

En Guatemala solamente existe Fundacion Donaré que
es la encargada de promover la donacion de 6rganos en
nuestro pais.

21
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de informacion

2.1 Sobre el Contexto:

Una de las alternativas posibles para solucionar el problema
de la contaminacién ambiental que origina la basura, es el
reciclaje o reciclamiento de materiales de desecho como el
papel, el cartén, el vidrio, y los metales.

El reciclaje de los desechos es un proceso que consta de las
siguientes etapas:

 Separar los componentes de la basura en organicos
e inorganicos.

* Clasificar los componentes inorgéanicos en papel,

carton, vidrio y metales.

* Llevar todos estos materiales a las industrias
correspondientes que los reciclan.

* Procesar cada material de desecho con un

tratamiento adecuado.
Materiales reciclables:
El reciclaje de algunos de los componentes de la basura los
convierte en materia prima atil y de menor costo para las
industrias. El tratamiento industrial de la basura depende del
tipo de desecho:

» El papely el cartén, se procesan por tratamiento
guimico para disolverlos, quitarles las impurezas y
luego se presionan y se prensan para producir Nnuevo
papel.

 Elvidrio, se procesa por fundicién a grandes

temperaturas, para luego formar nuevos envases
y una gran variedad de objetos de adorno.

J'_b' A 7 I@;l continua

Los metales, como el hierro y el aluminio, se procesan
también por fundicién a altas temperaturas, para formar
envases de latas y otros productos diversos como juguetes.
Los desechos orgénicos, incluyendo los restos de alimentos,
se procesan quitandole la humedad por calentamiento,
para luego triturarlos y convertirlos en abono para las
plantas.
La basura es la mezcla de dos 0 mas desperdicios que
provocan contaminacion, asi que se ha tomado como
una solucion el no generar basura, es decir, no revolver los
desperdicios que producimos en nuestras actividades
diarias. Tal vez parezca dificil pensar que el ser humano
deje de generar basura, pero se ha tomado como opcion
lacreacion de una cultura de proteccion al medio ambiente
por medio de la separacion de los desperdicios. Debido a
gue existen muchos tipos de desperdicios, se ha optado
por algunas clasificaciones; la mas sencilla es la de desechos
organicos e inorgénicos. En los organicos se encuentran
los desechos animales, vegetales, restos de comida, telas
de fibras naturales como el algodon, lino, etc. Entre los
inorganicos podemos encontrar a los metales, vidrio,
plasticos y materiales de origen sintético. Hay otro tipo
de desechos como el cartény el papel, que también son
organicos pero que manteniendo limpios y separados a
parte, pueden reciclarse.
Actualmente existen también los lugares destinados a la
concentracion de los desechos y se llaman centros de acopio.
Ahi se reciben el vidrio, plastico, metal y papel para ser
reciclados.

q
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» Constantemente, se generan muchos productos para
satisfacer las necesidades de una sociedad cada vez méas
materializada. Al aumentar la poblaciony la reaccion de
nuevos objetos, se incrementa también el desecho de
esos productos cuando ya no son utilizados. Al dejar de
ser utilizados y ademéas mezclados con otros, los
productos se convierten en basura.

La basura no existe por naturaleza, sino que es generada
por el ser humano debido a la irresponsabilidad, malos
habitos o falta de cultura. Se genera diariamente, en
todos los entornos en que nos encontremos: la escuela
la oficina, la fabrica, la casa, etcétera.

A veces por malos habitos no hacemos un esfuerzo
mayor para no generar basura o bien, para evitar que se
mezcle y acumule.

Generalmente, en los ambientes como escuelas, fabricas,
oficinas y hasta en la casa, hay personas que se encargan
de recolectar la basura, concentrarla en un solo lugar y
hacerla llegar a algun centro de acopio o un tiradero. Sin
embargo, existe una gran cantidad de basura que se
acumula en las calles sin que alguna persona se haga
cargo de eliminarla.

El hombre ha buscado por muchos medios, tratar de
"desaparecer" la basura, para que ésta no le genere
problemas mayores, y asi ha inventado: la incineracion,
la pepena, los entierros, la compactacion y la trituracion
y el reciclaje, entre otros métodos. Sin embargo, casi
todos los métodos implican una inversion fuerte de
dineroy por otra parte, no se han obtenido los resultados
optimos para la desaparicion de los desechos.

Existe un dato interesante: El hombre ha producido mas
basura de 1960 a nuestros dias que desde que comenzé

rﬁ

la vida humana en el planeta.
2.2 Sobre el Grupo Objetivo

ot

Con la finalidad de realizar un proyecto de comunicacion
eficiente, se establece un grupo objetivo de la manera
siguiente:

Perfil demogréfico: Elgrupo objetivo al que se pretende
llegar con esta camparia son jovenes pre y adolescentes
estudiantes comprendidos entre las edades de 12 a 19
afos, ambos sexos, nivel socio cultural mediano
(estudiantes de 6to. primaria a Ultimo afio de ensefianza
media) religion indiferente, jovenes con principios y
valores éticos, con nivel econdmico medio y alto.

Perfil geografico: jovenes ubicados en el centro
capitalino.

Perfil psicografico: Jovenes influenciados por las nuevas
tendencias y modas, dentro de los cuales los medios de
comunicacién masiva como la television, la radio y el
internet, ejercen gran influencia sobre sus gustos y
preferencias. Sus medios de diversion y recreacion son
los videojuegos, juegos de computadora, tienen bastante
preferencia por los medios electrénicos, pasan buena
parte de su tiempo en sus casas. Sus espacios de
convivencia son los centros de estudio y los centros
comerciales, jévenes en la etapa de exploracion y
curiosidad a diversos temas.
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Caracterizacion de la audiencia:

Nuestro grupo objetivo al que se enfoca la campafia son
jovenes pre adolescentes en una etapa en la que buscan
respuestas a muchas inquietudes e interrogantes deseosos
de conocer y de participar en actividades atractivas y
novedosas, abiertos a muchos temas como lo es el reciclaje
y la donacién de 6rganos.

2.3 Sobre la Temética

Fundacion Donaré plantea una campafia de concientizacion
sobre el reciclaje de desechos, con el objetivo de generar
ingresos que le permitan expandirse y poder sufragar las
necesidades econémicas que toda organizacion benéfica y
no lucrativa padece.

El tema del reciclaje es muy oportuno, ya que en Guatemala
se genera grandes cantidades de basura y solo un 30% de
esta se recicla. El otro 70% es desperdicio el cual ya no se
reutiliza siendo este otro problema para la sociedad.

De los 331 municipios, unos 125 tienen tren de aseo, barrido

de calles y recoleccion domiciliar de desechos, pero el
problema es dénde depositarlos.

La basura es un tema de mucha preocupacion en las actuales
corporaciones del pais, porque los desechos sélidos
contaminan los rios y los mantos freaticos, el problema
rebasa el ambito municipal, para ser una prioridad nacional.

~AAR

No hay rellenos sanitarios*“Nuestro problema es no tener
un lugar donde depositar la basura, por eso la enviamos al
basurero de la zona 3. (Carlos Rodriguez)

Mal ejemplo:

En cuanto al tratamiento de los desechos sélidos, los
municipios del pais han tomado como ejemplo la capital,
gue en los dltimos 50 afios no ha hecho mas que rellenar
barrancos. Tirar la basura en barrancos, en la entrada de
pueblos, a orillas de rios o quemarla sin normas técnicas,
tiene efectos negativos, como la contaminacion de aguas
superficiales y subterraneas, o la generacion de humo dafiino
a la salud humana. En Guatemala, el mayor impacto de la
basura se observa en el sistema respiratorio de las personas,
y que en todo el pais no existe un verdadero relleno sanitario.

Productiva:
Los desechos sélidos pueden ser aprovechables:

= Abono organico: de la basura himeda se puede elaborar
abono.

= Energia: los desechos producen un gas llamado metano,
gue puede mover turbinas para generar electricidad.

= Con la basura que actualmente llega al vertedero de la
zona 3, se podrian generar seis megavatios de electricidad.

= De los desechos no organicos, como metales, vidrio y
plasticos, se puede fabricar block para la construccion.
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Dimension Conceptual:

El tema del reciclaje y cuidado del medio ambiente son temas de gran
importancia en la actualidad, los cambios culturales en que viven los jévenes
han permitido conocer mas de este tema, ya que han crecido con este
problema.

Las instituciones educativas y ambientalistas son las encargadas de difundir
informacién a las personas sobre el reciclaje, pero la falta de informacién

y concientizacién sobre este problema, hace que sea mas dificil su divulgacion,
pasando a un segundo plano si no es decir que a un tercero.

La juventud tiene tantos distractores, que los temas sociales y culturales
pasan a ser de menor importancia, haciendo que nuestra cultura tenga
menos valores y principios, haciéndonos cada vez mas individualistas. Asumir
una posicién de indiferencia ante los crecientes problemas que afectan a la
humanidad como lo es la contaminacion ambiental pueden provocar
catastrofes no solo en nuestra sociedad sino en todo el mundo.

Dimension Etica:

El primer lugar donde iniciamos con el aprendizaje de valores y buenas costumbres es en el hogar, el ejemplo
de nuestros padres y familiares, de nuestro entorno social, y es desde ahi donde traemos esas normas de
educacion para luego ponerlas en practica dentro de la sociedad. La responsabilidad de las instituciones
educativas de hacer conciencia en los temas éticos morales y ambientales en los alumnos es de gran importancia

ya que recalcan una decision voluntaria y no impuesta.
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Dimension Estética:

La linea grafica y los disefios deben ser elegantes, sobrios y atractivos para llamar la
atencion.

La diagramacion debe ser sencilla, con una reticula compositiva que sea legible y sencilla.
Los colores deberan ser llamativos, en armonia, los colores a utilizar deberan
ser celeste, cafe, rojo, gris y blanco. El uso de tipografia sencilla y sin reamtes o serif. Con
tamafos adecuados que sean legibles. Ademas debera llevar detalles de curvas para

realzar las estilizaciones disefiadas. Enriquecido con fotografias de texturas para dar a
entender el material a reciclar; el plano que llevaré el material informativo debe ser
sencillo y claro para dar una idea clara del mensaje a transmitir. Todo esto para que el
concepto y mensaje sean comprendidos sin ninguna dificultad.

Dimension Funcional:

Se analizaron los distintos tipos de piezas graficas, sus espacios y medios de
distribucién, para poder realizar un disefio de comunicacion efectivo, asi como
la cantidad y los puntos clave donde se instalaran.

Los materiales deben ser de la mejor calidad. El disefio de las piezas, afiches,
volantes, adhesivos, separadores, publicidad exterior, contara con lenguaje
iconico, con tipografias legibles y sencillas, en un tamafio adecuado, comprensivos
y elegantes. Para la mejor comprension del receptor, el material grafico debera
estimular al publico para que interprete el mensaje en funcion de los intereses

y necesidades de la campafia.

La publicidad exterior, debera estar colocada en un lugar donde sea visible y sea
perceptible a la distancia o &ngulo por cualquier persona ; ademas deberan contar
con suficiente luz y resisitir a cualquier condicion de sol o lluvia.

Concepto J
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Concepto Creativo:

El concepto creativo de la campafia es "Recicla y la vida contintda". Cuando
se utiliza esta frase o eslogan se pretende que las personas capten la idea
de que cuando algo se recicla este sigue teniendo vida al ser reutilizado, de
igual forma sucede cuando un érgano es donado es reciclado para continuar
con la vida de alguien més. En la campafa se da a entender que reciclar
abarca mas que eso, mas gue una simple accion a seguir, posee dos beneficios
la de reciclar y la de colaborar con una fundaciéon como lo es Donaré y de
continuar con su labor social, la de ayudar a personas que necesitan de un
trasplante de 6rgano.

Metodo Creativo

Brainstroming

El uso de la técnica brainstorming (lluvia de
ideas) también denominada, tormenta de ideas,
es una herramienta de trabajo grupal que facilita
el surgimiento de nuevas ideas sobre un tema o
problema determinado. La lluvia de ideas es una
técnica de grupo para generar ideas originales en
un ambiente relajado.

Concepto J

Estrategia de Comunicacion:
La estrategia de comunicacion sera por medio de
publicidad exterior (rotulos) y publicidad directa.
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Bocetaje

Esta fase es la que consiste informativa, con base en lainformacion
fundamentalmente, en desarrollar la  que ha sido recopilada en las fases
serie ideas de piezas de una campafia  anteriores.

Propuesta Grafica Primer Nive
de Graficacion y Bocetaje
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Los prebocetos se realizaron a mano alzada y otros digitalizados. En los primeros
bosquejos que se realizaron, se empez6 a definir una linea grafica
para las distintas piezas, las primeras ideas reflejan las estilizaciones,
de ahi surgen las primeras lineas y formas para dar elementos basicos y significativos
dentro del tema del reciclaje, las cuales son representadas por medio de flechas.

aje

Ademas, se utilizo algunas formas para transmitir una forma basica como lo son las
estilizaciones de los elementos a reciclar, personas y el corazdn.
La utilizacion de formas basicas hacen de la linea de disefio algo sobrio y sencillo pero
con detalles que reflejen la idea basica del reciclaje.

Bocet

icacion y

«C i

Propuesta Grafica Primer Nive

de Graf
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Dentro de los bocetos se utilizaron
colores representativos para realzar
algunos detalles. La diagramacion sera

S
sencillay en algunos casos se utilizaron = TN
G) texturas para destacar ciertas areas del I cch
. CF afiche. — L
- En el proceso de pre-bocetaje se fueron R ETI _s
eliminando algunos elementos que hacen | 75_\
q) mas cargado los disefios como fotos de g}
O fondo haciendo que la diagramacion sea SN LN
més sencilla, asi como utilizando textos ﬂ“‘—« j
O en blanco y negro. S \ =
m Se realizaron varias propuestas,

dividiendo cada afiche informativo por ;
material a reciclar. Siempre guardando =
jerarquias dentro de los textos e
importancia del tema.

Tambien se realizaron los bocetos de los
promocionales de las playeras donde se
hace la propuesta de ubicacion de textos,
imagenes, logotipo.

icacion y

Propuesta Grafica Primer Nive

de Graf
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Bocetos digitalizados en computadora.

En esta etapa se empez06 a definir

los disefios mas sencillos y ordenados que representaran
el concepto creativo del reciclaje pero que fuera facil de
entender y que se visualizara a distancia.

Se realizaron los bocetos de los afiches informativos
con diferentes disefios, siempre con un ordeny que fueran
legibles, también se utilizaron colores representativos del
recicalje y tipografias sencillas; ordenando textos, con el
fin de empezar a definir un acierto linguistico y estético;
y ser percibido con rapidez. En los colores se trat6 de
tener unidad y armonia; los colores se mantuvieron en
colores cafe, amarillo, rojo, verde y azul, priorizando
gue llamaran la atencion y a la vez que fuera sencillo. Los
textos se colocaron en forma de titulares y en reticulas
de una columna a diferencia de las estilizaciones que se
colocaron en una reticula de tres columanas. En esta
fase se descartaron varios bocetos por verse:

- Muy cargados

- Estar un poco desordenados
- No tan legibles

aje

Bocet

- No llamaban tanto la atencion « VIDRIO
- Ni reflejaban el concepto. i
- - La diagramacion no eran tan sencilla. ® /ﬂc,mﬁm;ﬂ

- La tipografia no eran tan legible.

Trae tu vidro,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas

gue necesitan de un transplante
le 6rgano.

icacion y

Propuesta Grafica Segundo Nivel

de Graf
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o PLASTICO
Y conminu (3

nosotros lo vendemos y asi

ayudas a dar vida a person;
ue neoesitan deun transplante

e 6rgano.
Mayor lnformaclén
2367-4632 * 2379-1239

Edificio Columbus Center
Tels.: 2367-4632 y 2379-1239
www.donare.com

& Centro de Acopio
- Avenida Las Américas 18-81 Zona 14

Propuesta No. 1 Propuesta No.2 Propuesta No. 3

Propuesta Grafica Segundo Nivel

de Graficacion y Bocetaje

q
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Propuesta No. 4 Propuesta No.5

Propuesta Grafica Segundo Nive

de Graficacion y Bocetaje
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Seleccion de la propuesta final

Propuesta No.1
Esta propuesta se descarté
por tener un estilo de
diseno muy rigido y cuadrado
las firmas rectangulares
encierran los elementos
graficos, haciendolos muy
poco dindmicos.

RECICLA

< PLASTICO
Y (D)

iaa s dar vhie & peduons

s a dar vida a personas
que necesitan do un transplante
e drgano.

Mayor _Informacion
2367-4632 * 2379-1239

Propuesta No.2
En la segunda opcién de
diseno, ya se integran las
lineas curvas, dandole
dinamismo al diseno, pero
esta opcion también es
descartada por estar muy
recargado en la parte
superior del afiche, no se
maneja el equilibrio y se
ve desordenado.

RECICLA

|avida
@ continua

“Trae tu aluminio,

nosotros lo vendemos y asi

ayudas a dar vida a personas

que necesitan do un transplante
o 6rgano.

0
\‘(,"\

Centro de Acopio
wilosatien ozemis (S
150 AELL

Propuesta No.3
La propuesta nimero 3
cuenta con menos elementos
gréaficos, se desatura el
espacio que ocupa el titular
pero se pierde la idea del
concepto al no graficar
el elemento a reciclar,
ademas el diseno se ve
bastante sencillo y no
llama la atencion.

RECICLA

tu pléstico,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
ecesitan de un transplante
6rgano.

Centro de Acopio

Propuesta No.4
La propuesta nimero 4
contiene més elementos
decorativos, estos pueden se
apreciados en los fondos que

le dan bastante impacto visual,

ademas se incluyen las
estilizaciones de los
elementos a reciclar

esta propuesta tambien es
decscartada por la saturacion
de lineas rectas y curvas,
haciendo a la vista un diseno
chocante.

vidn

(0t
® continiia

Trae tu papel,
Rosotros Io vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
que necesitan de un transplante.

Propuesta No.5
En la propuesta nimero 5
se reubican los elementos
graficos y se eliminan
las lineas rectas de los
fondos. Se incluyen
texturas, el diseno se ve
mas ordenado, aunque los
espacios para las texturas
son muy reducidos y
éstas no se pueden apreciar
en su totalidad.
No hay equilibrio en la
parte del texto informativo.

laVida ,
continua

Trae tu plastico, s
nosotros Io vendemos y asj- -
ayudas a dar vida a personas.
e necesitan de un transplante. S’

i+

Centro de Acopio

e & (Bonar
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Criterios de jerarquizacion y
seleccion de la propuesta final.

JERARQUIZACION Y SELECCION

De las 5 propuestas anteriores se llego a esta
version final, que mas llama la atencién por su
armoniaen colores, el uso de tipografias legibles
y que logran mantener un orden los bloques
de textos. Ademas, hay un vinculo con los
colores representativos del reciclaje . Las
fotografias utilizadas representan el material a
reciclar ademas llevan relacion con el texto
informativo. El disefio y la linea gréafica al ser
curvas dan bastante dinamismo; ésta es la
propuesta que mas le parecio al cliente por
romper con las diagramaciones normales. Las
otras propuestas de igual forma tenian armonia
y lograban dar el concepto, el disefio siempre
sobrio y sencillo, pero con colores menos
llamativos. Y una linea grafica diferente en
donde se utiliz6 un esquema menos atractivo.
El uso de colores planos no llama tanto la
atencién como utilizar fotografias con texturas
de los materiales a reciclar. El cliente sugirié
esta propuesta que le parecié la mejor en su
orden y el detalle de la fotos. Los afiches
informativos, volantes, separadores de libros
promocionales y la publicidad exterior, logran
tener la misma linea grafica, colores y
mantienen mejor el mensaje del reciclaje y una Centro de Acopio &

linea institucional por tener iconos y formas B e o (B)onar.
gue caracterizan el material grafico de la

campafa informativa.

Izacion y

seleccion de la propuesta final

Criterios de Jerarqu
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FUNDAMENTACION
DE LA PROPUESTA

Los formatos de disefio
tienen una linea grafica
con algunos detalles
como lineas curvas,
conservando una
diagramacion sencilla con
elementos graficos que
hacen al concepto facil de
entender. Ademas,

. logra informar sobre el
y la vida tema del reciclaje. El uso

‘ 3L ° V 4
de la tipografia para los
ngf!nua textos es legible . La

izaciony

seleccion de la propuesta final

tipografia sin remates
logran dar un mayor
impacto visual para el
lector, al estar en un
cuadro o caja de color la
hace mas legible. Los
colores café, azul, rojo y
gris logran transmitir la
idea del material o
desecho que se esta
reciclando, ademas le dan
apoyo a la textura
utilizada. Se us6 una
diagramacion sencilla y
ordenada, en conjunto

Centro de Acopio N
Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 %J tOdOS estos eleme.ntos
T IE?ig;cé?_(i%gjzmbuszg%nﬁrzsg @ng!‘ P lo gran transmitir el
718 & www.donare.com concepto de "La Vida
Continda."

Criterios de Jerarqu

q
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Fundamentacion

Cadigos lingiisticos:

Se emplea la palabra —Recicla - como lema o slogan para la
campafia con la frase -y la vida contintia- haciendo el enlace
con la fundacion.

Descripcion Iconica:

Se han empleado elementos como el logotipo, con él se da

seriedad a la campafia ya que representa a la institucion. La

|dmag§n de un girasol y de una mariposa que da la esperanza
e vida.

El elemento principal o punto focal de las piezas gréaficas de
la campafia seran las imagenes estilizadas de la persona que
recicla, el material que se esta reciclando como lo son: papel,
aluminio, plastico y vidrio; esto porque se quiere que al
receptor le llegue la idea o concepto de la camparia de una
forma rapida, que la imagen proyecte lo que se quiere
transmitir; ademas se integraron las flechas que representan
el reciclaje.

Cada pieza grafica tendra un texto que refuerce o apoye la
imagen.

RECICLA
y

(=) la vida
N ) I"l continua

Y la vida

continua

&

Trae tu papel,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
que n itan de un transpl:
de 6rgano.

Centro de Acopio

Avenida Las Américas 18-81 Zona 14
Edificio Columbus Center
Tels.: 2367-4632 y 2379 - 1239

www.donare.com

q




62

Ig vi,da
continua

A
RECICLA /Fl
4 0

Campafia de Comunicacion a Beneficio de Fundacién Donaré



Fundamentacion

Tipografia:

La tipografia utilizada en las distintas piezas graficas es de tipo
recta, sin remates en version italica. Esto le da fuerza pero a la
vez dinamismo, movimiento y desplazamiento. Sus formas son
gruesas dandole un mayor peso e impacto visual al nombre,
ademas que le da poder y energia.

Tipografia (Century Gotic): con trazos rectos, para integrar las
piezas y no recargarlo con diferentes tipos de letras, este a su vez
transmite equilibrio, uniformidad y legibilidad. Una linea gruesa
y natural da sensacion de formal.
(abcdefghijkilmnopqgrstuvwxyz 1234567890)

Tipografia (Arial): le da un toque diferente pero sin variar
demasiado, para no perder uniformidad en los
textos.(abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890)

Gama Cromatica: Los color utilizado en la campafia son los
siguientes:

Celeste= Vidrio, muestra ternura, equilibrio, elegancia.
Café= Papel, muestra lo natural, calidez, serenidad.
Gris= Aluminio, refleja sobriedad, estabilidad y dinamismo.
Rojo= Plastico, fuerza, pasion, deseo y armonia.

Todos los colores reflejan o denotan el material que se esta
reciclando.

RECICLA
y

(=) la vida
N ) I"l continua

continua

()

VIDRI
A Y la vida
U

Trae tu vidrio,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas /
que necesitan de un transplante
de 6rgano.

Centro de Acopio

Avenida Las Américas 18-81 Zona 14
Edificio Columbus Center
Tels.: 2367-4632 y 2379 - 1239

www.donare.com
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Codigos de Formato:

El formato que se escogi6 para la mayoria de las piezas gréaficas
es el formato vertical el cual representa estabilidad, que es lo
que se desea transmitir. Permite jerarquizar la informacion en
una forma ordenada, alineando los cuadros de texto en intervalos “

regulares y no repetitivos dandole bastate flujo a los elementos P LA S T’ CO
contenidos en él, ya que se puede observar una linea de recorrido
de arriba hacia abajo.

El formato de afiche esta distribuido por una reticula de tres

columnas, una linea de flujo de arriba hacia abajo, que guia al

0jo a través del formato y pueden utilizarse para poner paradas

adicionales y crear puntos de inicio para el texto y las imagenes. s

Tambi tiliz6 ifi I o Fotarior el e Trae tu plastlco
ambien se utilizd zonas especificas en la parte inferior de : nosotros lo'vendemos y asi-

formato para colocar el logotipo de la fundacién y su ubicacion. * ayudas a dar vida a personas-’
que necesitan de un transplante
. p . de organo.

El formato vertical sera empleado para las piezas de menor g
tamano, ademas connota seriedad, seguridad y dinamismo a la

campafia.

A diferencia de la gigantografia el formato es horizontal, dando
la sensacion de serenidad y tranquilidad.

Se eligi6 esta propuesta de todas las demas ya que cumple con
su proposito de informar, es atractivo para el receptor, laidea Centro de Acopio
es clara Yy directa. Avenida Las Américas 18-81 Zona 14
Edificio Columbus Center

Tels.: 2367-4632 y 2379 - 1239
www.donare.com

q
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PLAsnco VIDRI
= A Y la wda
t_l continua

Afiches

Trae tu plastlco 5 : Trae tu vidrio,
nosotros lo'vendemos yasi nosotros lo vendemos y asi
‘ ayudas a dar vida a personas ayudas a dar vida a personas /
que necesitan de un transplante que necesitan de un transplante
~ - deorgano. de érgano.

A

Centro de Acopio
Avenida Las Américas 18-81 Zona 14

Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 ~ r i

Edificio Columbus Center Edificio Columbus Center @)na I

Tels.: 2367-4632 y 2379 - 1239 e doput o i 0o Tels.: 2367-4632 y 2379 - 1239 Dt id gt e i e
www.donare.com www.donare.com

Centro de Acopio

q



68

RECICLA
y

~NA

Ig vida
continda

I_C_D;l

RECICLY RECICLA
y

la vida
continva .
la vida

continua

Campafa de Comunicacion a Beneficio de Fundacion Donaré



RECICLA

(=) Iav:da
Propuesta Gréafica Final h A 6':1 [1 continua

RECICLA

ALUMINI

)4 Ig vi,da Y la vida
confinua

2
@ ) )

Trae tu papel, Trae tu aluminio,
nosotros lo vendemos y asi nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas ayudas a dar vida a personas
que necesitan de un transplante que necesitan de un transplants ‘
“ de 6rgano. g - de argans.

f+0-O

Afiches

Centro de Acopio Centro de Acopio 4
Aveni(éetliiIFiE::sioA(!,‘noél||:|ir(1:1absus1 i(i:-:;é?na " @)n a r€ Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 O iy 2 -
Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239 Edificio Columbus Center nare

www.donare.com www.donare.com

Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239 ot ot ‘
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Propuesta Grafica Final

RECICLA
ALUMINIO

conhnua

L)

Trae tu papel,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
que n cesitan de un transplame
de oérgano. -

f"i'_(‘\’)

Centro de Acopio (% Centro de Acopio
Avenida Las Américas 1881 Zona 14 @) /’a Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 2
icio Columbus Center nar Edificio Columbus Center @)
Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239 s S S Tels.: 2367- 4632 y 2379 -1239 nar
www.donare.com www.donare.com

| PLASTICC | VIDRI;

~_Ylavida. Y la vida
conhnua U continua

&

Trae tu plastico, Trae tu vidrio,
nosotros lo'vendemos y asi nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas ayudas a dar vida a personas
que necesitan de un transplante que necesitan de un transplante
de organo. de érgano.

Centro de Acopio ) Centro de Acopio S‘\)
Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 %,’ . Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 0>
Edificio Columbus Center @)na I Edificio Columbus Center nar:
Tels.: 2367 4632 y 2379 -1239 roasahaia Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239 e smhata

w.donare.com www.donare.com
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Propuesta Grafica Final

RECICLA

Trae tu papel,

nosotros lo vendemos y asi
PA PEL ayudas a dar vida a personas

Y la vida que necesitan de un transplante

continda de organe.

&
Bonare

Trae tu vidrio,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
que necesitan de un transplante
de 6rgano.
Centro de Acopio
AvlnidEldlﬁl7 Américas 18-81 Zona 14

ificio Columbus Center
Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239
‘www.donare.com

Separadores de
- Libro

RECICLA .......

PLASTICO , 1y o viamicrarcenestas,
que

necesitan de un transplante

Confin'ja de 6rgano.

o Centro de Acopio
w V Avenida Las Américas 18-81 Zona 14 a
+ — Edificio Columbus Center

Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239 o
‘www.donare.com nare

RECICLA

A LUM 'N’O o nosotros lo vendemos y asi
y la vida ayudas a dar vida a personas
’ que necesitan de un transplante

Continua de 6rgano.

J P
< Y Centro de Acopio
+ — Avenida Las Américas 18-81 Zona 14
| Edificio Columbus Center

Tels.: 2367- 4632 y 2379 - 1239 &
www.donare.com (D]

Trae tu aluminio,
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ropuesta Grafica Fina

RECICLA

Trae tu papel,

nosotros lo vendemos y asi
PA PEL . yudas a dar vida a personas

Y la vida que necesitan de un transplante
- de érgano.

continua

1+0=-0O

Trae tu vidrio,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas

que necesitan de un transplante
de 6

Centro de Acopio

RECICLA ...

nosotros lo vendemos y asi
PLAST’CO ayudas a dar vida a personas
Y la vida que necesitan de un transplante

continda A

Centro de Acopio
Avenida Las Américas 1881 Zona 14

Edielo Colimbus Coner
ols.: 2367- 239

RECICLA

ALUMINIO y 1a vida T

ayudas a dar vida a personas

contin 6 a pecest B

Centro de Acopio

PLASTICO
Y la vida .

, contfinva Bann ers
8. Adhesivos

Trae tu plastico,
nosotros lo'vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
que necesitan de un transplante
de organo.

+0}=

Centro de Acopio

Avenida Las Américas 18-81 Zona 14

Edificio Columbus Center @)na I

Tols.: 2367 4632 y 2379 - 1239 —E=
ww.donare.cor

VIDRI

y Ig vi,da
u continua

Trae tu vidrio,
nosotros lo vendemos y asi
ayudas a dar vida a personas
que necesitan de un transplante
de érgano.

+N=CD
u

Centro de Acopio
Avenida Las Américas 18-81 Zona 14
Edificio Columbus Center
Tels.: 2357 4632 y 2379 -1239

w.donare.com
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Caracteristicas principales
de la Campaiia

La elaboracién de la Campafa Informativa se
realiz6 tomando en cuenta que no se trataba de
poner solamente imagenes con texto, o de transmitir
un mensaje escrito con imagenes que lo ilustraran. Se
trata de utilizar un disefio integrado entre imagenes,
textos, colores e iconos; para darle solucién al problema
planteado que es el disefio de material grafico con el
tema del reciclaje a beneficio de Fundacién Donaré.
Se buscéd informacidon basica acerca del tema
central y sobre esta base, se desarroll6 la Campafia
Informativa. Asi mismo, se tuvo cuidado de
que existiera una linea de unidad visual y armonia
interna. Los titulares utilizados son cortos y los bloques
de textos son los necesarios para orientar e informar
a los visitantes, en forma breve, concisa y concreta;
presentandolos de forma sencilla despertando asi el
interés del espectador. La vida continta fue el concepto
creativo que se utilizé para la realizacion de esta campana.

Los colores utilizados més representativos fueron
café, rojo, azul y gris que los asociamos con los elementos
areciclar.

Esta Campafia Informativa se tratara de que
el grupo objetivo se informe con el tema del reciclaje
y logre asi conocer mas sobre fundacion Donare, su labor
y servicio. La propuesta grafica pretende de una forma
técnica, expresiva y creativa lograr solucionar este
problema, por lo que se utilizardn varias piezas
de disefio, en diferentes medios impresos para
hacer llegar la informacién al grupo objetivo.
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Técnica

La validacion de investigacion se realizd por el
procedimiento de encuesta que sirvié para obtener
informacion especifica de una muestra de la poblacion
de jovenes. Objetivos de la Encuesta: Validar la campafia
informativa de Fundacion Donaré para medir la eficacia
de la propuesta.

Instrumento de Validacion

Se utilizé un cuestionario estructurado con base a la

medir. Las preguntas que se presentaron mantienen
un orden que encadene rapidamente las

respuestas y mantenga el interés en el tema de la
entrevista. Las preguntas a responder,

estan orientadas sobre las piezas utilizadas, su
contenido, color, fotografias y diagramacion.
3. Datos complementarios: Si tenfan un comentario
extra respecto a las piezas gréaficas.

Aspectos de contenido del instrumento
- Se utilizaron preguntas cerradas.

- Variables categoricas que indican categorias 0 nombres,
se utilizaron en las preguntas para que las respuestas
tuvieran mayor exactitud.

a. Variables categdricas nominales como un

si”'y un “'no

5 campafia informativa, con el fin de obtener datos : : .
precisos de las personas encuestadasy comprobarla  El perfil del informante:

< eficacia de las piezas de la campafia. El tipo de encuesta ;
W utilizada es pregunta cerrada. PERFIL DEMOGRAFICO:
< o) -Edad: de 13al9afios
a== Aspectos formales del instrumento - Sexo:masculinoyfemenino

O -Ciclo de vida familiar tradicional: j6ven mayor de 13
<E\9 —_ 1. El encabezado: Breve saludo, el nombre de la persona sk . T .
OO O que realiza el proyecto de graduacion, el objetivo ~ -Ocupacion:estudiantes de nivel secunadrio.
T O < general de estudio y las instrucciones. -Religion: c_reyen_te”s y. ndq creyentes en Dios.
T 2. Cuerpo: Preguntas redactadas y planteadas de - Grupo ‘ﬁt”'?O- Ll OI’ indigena, maya, garifuna.
<2 manera directa, clara y con un lenguaje sencillo no - Nacionalidad: guatemalteco.

complicado, ni ambiguo. Esto facilita que el entrevistado . :

P_: 8 @) pueda leer o entender facilmente el cuestionamiento, PERFIL PS.|CO.LOG|CO-. : ,
o L LL evitando asf las posibles distorsiones. Tratando de - Personalidad: Intovertidos, extrovertidos,espontaneos,
M4 Z asegurarse de que la pregunta mida lo que pretende ~ Creativos, entusiastas.

PERFIL GEOGRAFICO:

- Region: Guatemala, Departamento de Guatemala.
- Tamafio del municipio: Superficie 78 Kmz2
- Cantidad de habitantes: 2,100,000

- Area: Urbana

- Clima: Templado

IIIIIIIIIIIIIIIIIII‘E'
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RECOLECCION DE

7

INFORMACION

Sintesis Perfil del Informante:

El grupo de personas que se encuesto fue a jovenes,
entre las edades de 13 a 19 afios, hombres y mujeres,
de origen guatemalteco con un nivel sociecondmico
medio y medio bajo. Gran cantidad de los escolares
con un nivel intelectual medio, algunos de los
estudiantes viven en colonias alrededor de la zona 1,
de la Ciudad de Guatemala.

El trabajo de campo:

La validacion en cuestion se realizo de la siguiente manera:
- Lugar: Colegio Getzemani

- Fecha: Viernes 03 de octubre de 2008

- Hora: 10:00 a 11:30 horas.

Consistié en la obtencién de datos, presentandoles la
encuensta a un grupo seleccionado de alumnos del Colegio
Getzemani. Se le explico al entrevistado que se le mostraria
el material grafico, como afiches informativos, bifoliares,
trifoliares (Brochure) y rétulos que nombran a cada
elemento a reciclar para que pudiera sacar sus conclusiones
y después contestara y llenara la encuesta. Luego se le
indico si tenia alguna observacion ,la podia escribir o
comunicarla en forma verbal.

Presentacion de los resultados:

A continuacién se presentan los resultados obtenidos
de la validacion de los materiales

“Camparia de Comunicacion
Bara el Reciclaje de Desechos
a beneficio de Fundacion Donaré”
Estudio de Campo

Por favor conteste las siguientes preguntas:
1. Marque con un cheque a que sexo pertenece
Masculino Femenino

2.¢Las piezas presentadas le parecen atractivas e interesantes?
3.¢ Le parece legible y entendible el tipo de letra utilizado?

4.¢Entiende el concepto que se quiere dar a trasmitir en los afiches?
5.¢ Las imagenes utilizadas le transmiten la idea del reciclaje?

Si su respuesta es negativa mencione que ida le transmite.
6. ¢Le son atractivos los tipos de letras, imagenes y colores?

7. ¢Las piezas mostradas lo motivan a participar en el tema?




86

rﬁ

10

JUOD
pa
VioI103d

pnul
DPIA D|

Campafa de Comunicacion a Beneficio de Fundacion Donaré



1. Marque con un cheque a que sexo
pertenece.

2. (las piezas presentadas le parecen
atractivas e interesantes?

rﬁ

SEXOAL QUE PERTENECE

OMASCULINO @FEMENINO

10 Ninias
22%

35 Ninos
78%

Las Piezas Presentadas le Parecen
Atractivas e Interesantes

8 2No
mucho
4%

01 m2

O 43De
Acuerdo
96%

RECICLA
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3. ¢Le parece legible y entendible el tipo
de letra utilizado?

‘Le Parece Legible y Entendible el
tipo de Letra Utilizado




88

rﬁ

10

RECICLA
y

Ig vi,da
continua

Campafia de Comunicacion a Beneficio de Fundacién Donaré



RECICLA
y

(-] la vida
rhl 0 I"‘l continda

4. ¢Entiende el concepto que se quiere 5. ¢Las imagenes utilizadas Le transmiten
dar a trasmitir en los afiches? la idea del reciclaje?

—alende el Ganeepyp qye. o8 Las imagenes utilizadas le
(D fuICte dRragaRSIIiGCRIDS transmiter?la idea del reciclaje
O afiches )
3 No
1 No
m M‘;g/ho Mucho
I ) & 2%
|
- ni
7P
q') 42 Si ‘;‘é;"
0 °
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6. ¢Le son atractivos los tipos de letras, 7. ¢Las piezas mostradas lo motivan a
imagenes y colores ? participar en el tema?
Le son atractivos los tipos de Las piezas mostradas lo motivan
letras, imagenes y colores a participar en el tema

-No 0%

45 Si
100%

Resultados
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EFICACIA DE LA PROPUESTA

La propuesta es efectiva y funcional como lo mostraron
los resultados en la validacion, orientar e informar a los
jévenes sobre el tema del reciclaje, a beneficio de
Fundacion Donaré. A los encuestados le llam6 la atencion
la propuesta, considerandola funcional. Ademas,
para ellos fue importante el conocer la importancia que
tiene el reciclaje de desechos en nuestra sociedad y el
beneficio que se le da a "Funadacién Donaré"con el
Proyecto Recicla y la vida continda.

Plan estratégico de medios de comunicacion

Definicion de objetivos de medios:
Lograr alcanzar un 85% del publico objetivo.

Elaboracion de la Estrategia de medios:

La eleccion de los medios son los que mejor responden a los objetivos y a la
creatividad de la campafia. Las decisiones son en funcion del alcance optimo
de la audiencia del medio con el publico objetivo y ademas, se toma en
consideracion el presupuesto disponible,de acuerdo a las tarifas vigentes.

q

Eficacia de laPropuesta
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Afiches

Medio

Afihes

Se trata de un elemento
publico que cumple con
la funcién primordial

de difusion e informar,
conjuntamente con la de
decorativa. Ya que pasa
a ser un elemento mas
dentro de los ambientes.

Sus mensajes deben responder

cuando se pasa

por el lugar a llamar la
atencion de las personas
y que tomen un momento
determinado para
informarse. . La propuesta
de medio responde a

una formula basica de
contacto con las personas
que frecuentan el lugar.
Tiene ademas un gran
alcance sobre la cantidad
de visitantes al lugar.
Pero es necesario que se
tenga un contacto directo
para recibir el mensaje.

El mensaje es directo y
sencillo con las personas
que frecuentan el lugar.

Ventajas

Se podran ubicar donde el ptblico
tenga un contacto directo para
recibir la informacion

La calidad del impacto por la
oportunidad que ofrecera la
ubicacion de repetir el nimero de
impactos al pasar por el mismo
lugar entradas y salidas

de los centros educativos.

Mayor calidad en la impresién
que permitird que ofrecer una
mejor presentacion al lector.
Flexibilidad en el disefio.

Buena segmentacion del publico
porque el pablico son jévenes
son el perfil que se busca
informar

La informacion estara mejor
orientada acorde al perfil especifico
de la audiencia.

Plan estratégico de medios de comunicacion

Desventajas

Sélo pueden acceder a la
informacién quienes estén
presentes en el lugar donde

se han ubicado los Afiches
Informativos.

Hay que darles mantenimiento.

Seleccién de soportes

Afiches informativos:

Que producen gran impacto por
su tamafio

Estrategia planteada:

Afiches informativos se colocaran en las entradas

de los Centros Educativos
en la entrada de La Fundacion
también en los centros de acopio

RECICLA
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Plan estratégico de medios de comunicacion

Volantes

Medio
Volantes :

Material Impreso
Se caracteriza por
ser un medio que
puede ser de mayor
calidad, el uso

de un papel y tintas
de alta calidad y por
centralizar la tematica
y la permanencia
del mensaje.

VEEEY
Posibilidad de relectura el mensaje
podra ser visto mas de una
vez y por otros lectores.
Mayor calidad en la impresion
que permitiré ofrecer una mejor
presentacion al lector.
Flexibilidad en el disefio.
Su entrega es gratuita y podra
adquirirlo en la entrada de
los establecimientos.
Fécil de poder transportarlo
y guardarlo y llevarlo para
informarse
La informacion llega al publico
objetivo resumida lo que hace
sencilla su lectura
busca informar
La informacion estara mejor
orientada acorde al perfil especific:
de la audiencia.
Costo bajo para la entidad.

Desventajas
S6lo pueden acceder a la informacion
quienes estén presentes en
el lugar o quienes logren recibir el
material por medio de una persona
que se encuentre en el lugar.
El deterioro que puede tener el
material.

RECICLA
y
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Seleccion de soportes
Volante (Tamafio media carta): Material
grafico que se puede distribuir en un
lugar especifico y puede ser tomado
por el publico objetivo.
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Plan estratégico de medios de comunicacion

Separador de Libro

Medio \entajas Desventajas Seleccion de soportes
Separador de libro Posibilidad de relectura El deterioro que puede tener el material. Separador de libro 1/4 de carta
Medio de papel impreso Buena calidad de impresion Material
atractivo y llamativo Mayor calidad en la impresion grafico que se puede distribuir en un
impresion de alta calidad que permitira ofrecer una mejor lugar especifico y puede ser tomado
se caracteriza por la presentacion al lector. por el publico objetivo.
permanencia del material Flexibilidad en el disefio.
por parte del grupo objetivo. Su entrega es gratuita y podra

ser guardado por el receptor
Costo bajo para la entidad.
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Plan estratégico de medios de comunicacion

Playeras

Medio

Playeras

Se caracteriza por ser

un medio publicitario bastante
utilizado ya que identifica

al pesonal que promociona
una marca o evento.

\entajas
Publicidad llamativa.
Facil de reproducir.
Facil de transportar.
Se puede utilizar como un
promocional haciendo doble
tarea publicitaria.

Desventajas
No lo puede utilizar todo tipo
de persona ya que los tamarios
varian en cuanto a tallas.
El deterioro del producto.

RECICLA
y

(-] Ig vida
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Seleccion de soportes
Playeras
Material publicitario que se
puede utilizar como
un promaocional
puede ser distribuido en
lugar de promocion.
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Plan estratégico de medios de comunicacion

Mupis

Medio

Mupis

Es un medio de
publicidad exterior

se carateriza por ser un
material impreso de
gran tamaio luminoso.

\entajas
Puede ser observado por
gran cantidad de personas.
Se vizualiza bien de noche y
de dia.
Esta protegido de las
inclemencias del clima.

Desventajas
Su informacion debe ser
breve, ya que el lector no
cuenta con gran cantidad de
tiempo para visualizarlo.

Seleccion de soportes
Mupis
Se publicaran por catorcena
en puntos estratégicos:
Roosevelt
San Juan
Periferico.
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Vallas Publicitarias

Medio

Vallas Publicitarias

Es un medio de

publicidad exterior masivo,
se carateriza por ser un
material impreso de

gran tamano luminoso.

\entajas
Puede ser observado por
gran cantidad de personas
Se vizualiza bien de noche y
de dia.
Este tipo de publicidad
cuenta con un circuito el cual
le permite su rotacion.

rﬁ

Plan estratégico de medios de comunicacion

Desventajas
Su informacién debe ser
breve, ya que el lector no
cuenta con gran cantidad de
tiempo para visualizarlo.

22n

Seleccion de soportes
Vallas
Se publicaran por trimestre
en puntos estratégicos
Roosevelt
San Juan
Periferico.
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Plan estratégico de medios de comunicacion

Adhesivos para buses

Medio

Adhesivos para buses

Es un medio de publicidad
exterior, tiene como finalidad
reforzar una camaparia
publicitaria, esta impreso en
vinil adhesivo.

VEETES
Puede ser observado por
gran cantidad de personas.
El tiempo que tiene el lector
es bastante.
Es facil de colocar.
Estd hecho en material resistente.
Es facil de reproducir

Desventajas
Hay lugares donde no
se aprecia muy bien.
Puede sufrir dafios
facilmente por estar al
alcance del publico y no
tener proteccion.

22n

Seleccion de soportes
Adhesivos para buses
Se publicaran por trimestre
enrutas estratégicas

Ruta 40

Ruta 10

Ruta Periférico USAC
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Plan estratégico de medios de comunicacion

Banners

Medio Ventajas BESEIIETES Seleccion de soportes
Banners Facil de transportar. Debe buscarse un lugar Banners
Es un elemento publicitario Alta durabilidad. para colocarse Se colocaran en puntos
impreso en vinil de .80 x 2 mts; Féacil de reproducir. No posee mucha estabilidad. estratégicos durante las
es un elemento decorativo tiene Facil de colocar. charlas, en los centros educativos
la misma funcién del afiche y en los centros de acopio.

la variante son sus medidas
y el tipo de material.
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Lineamientos para la puesta en practica

Afiches

Iméagenes Seleccion de material Tintas Sistema de impresion
En CMYK formadas por Es recomendable elegir Full color Litografia
las cuatro tintas, que al ser el mejor material, para CMYK
impresas producen toda que éste dure
la variedad de tonos. recubierto de barniz UV
Resolucion de 300

pixels/inch

8bits/binary

Si se entrega digitalizada

a un centro de impresion,
el formato mas adecuado
es TIFF o JPEG
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Lineamientos para la puesta en practica

Volantes

Imégenes Seleccion de material Tintas Sistema de impresion
En CMYK formadas por Es recomendable couche 80 Full color Litografia
las cuatro tintas, que al ser recubierto de barniz UV CMYK

impresas producen toda
la variedad de tonos.
Resolucién de 300
pixels/inch

8bits/binary

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion,
el formato mas adecuado
es TIFF o JPEG
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Lineamientos para la puesta en practica

Separador de Libro

Iméagenes Seleccion de material Tintas Sistema de impresién
En CMYK formadas por Es recomendable cartulina Full color Litografia
las cuatro tintas, que al ser recubierto de barniz UV CMYK
impresas producen toda para mayor durabilidad

la variedad de tonos.
Resolucién de 300
pixels/inch

8bits/binary

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion,
el formato més adecuado
es TIFF o JPEG
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Lineamientos para la puesta en practica

Playeras

Imagenes
En CMYK
en RGB
100 DE RESOLUCION
el formato mas adecuado
es TIFF o JPEG

Seleccion de material
Se recomienda playeras
de algodén blancas de
hilo 20 y 30 de grosor

RECICLA
y
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Tintas
Full color
CMYK

Sistema de impresion
Flexografia
Impresion Digital
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Lineamientos para la puesta en practica

Mupis

Seleccion de material Tintas Sistema de impresion
En RGB formadas por Se recomienda vinil Full color Impresion Digital
las tres tintas, que al ser luminoso o back light. CMYK

impresas producen toda
la variedad de tonos.
Resolucion de 130
pixels/inch

8bits/binary

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion,
el formato més adecuado
es TIFF o JPEG




|
U
A

Campafia de Comunicacion a Beneficio de Fundacion Donaré



RECICLA
y

(=) la vida
N 0 I"‘l continua

Lineamientos para la puesta en practica

Vallas

Imagenes Seleccion de material ~ Tintas Sistema de impresion
En RGB formadas por Se recomienda lona RGB Impresion Digital
las tres tintas, que al ser vinilica de gramaje
impresas producen toda grueso.

la variedad de tonos.
Resolucion de 130.

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion,
el formato mas adecuado
es TIFF o JPEG




RECICLA
y

lg vi,da
continua

U

Campafia de Comunicacion a Beneficio de Fundacion Donaré




RECICLA
y

(=) la vida
N ) I"‘l continua

Lineamientos para la puesta en practica

Adhesivos

Iméagenes Seleccion de material Tintas Sistema de impresion
En RGB formadas por Se recomienda RGB Impresion Digital
las tres tintas, que al ser adhesivo interior.
impresas producen toda Color del adhesivo blanco.
la variedad de tonos. Base acrilica transparente.

Resolucién de 130.

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion,
el formato mas adecuado
es TIFF o JPEG
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Lineamientos para la puesta en practica

Banners

Imagenes Seleccion de material Tintas Sistema de impresion
En RGB formadas por Se recomienda RGB Impresion Digital
las tres tintas, que al ser en vinil de gramaje medio.

impresas producen toda
la variedad de tonos.
Resolucién de 130.

Si se entrega digitalizada
a un centro de impresion,
el formato mas adecuado
es TIFF o JPEG
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Presupuesto de la propuesta
Costos de materiales y servicios

Descripcion Costo Unitario Costo Total
Reproduccion de 5,000 volantes media carta full color bond 80 Q 0.60 |Q 3,000.00
Reproduccion de 5,000 afiches de 11X17” Q 3.00 [Q 15,000.00
Impresién de 20 banners en manta vinilica .80 X 1.20 Q 60.00 |[Q 1,200.00
Impresién de 100 adhesivos de 40 x 100 cms Q 30.00 |Q 3,000.00
Reproduccion de 5 vallas vinilica 6 x 3 mts. Q 1,200.00 |Q 6,000.00
Reproduccion de 50 mupies Q 300.00 |Q 15,000.00
Impresion de 50 playeras xerografiadas Q 25.00 |Q 1,250.00
Impresion de 10,000 separadores de libros Q 0.50 |Q 5,000.00
Total por concepto de material: Q  49,450.00
Alquiler de 5 vallas 6x3 mts. por 3 meses Q 3,000.00 |Q 15,000.00
Alquiler de 20 stands para mupis Q 1,000.00 |Q 20.000.00
Alquiler de 4 rutas de buses Q 3,000.00 |Q 12,000.00
Total por concepto de servicios: Q  47,000.00
El total de la campafia, la cual durard un periodo de 3 meses, haciende a la cantidad de Q 96,450.00

q
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Para elaborar la campafia publicitaria acerca
del reciclaje, es importante como punto de
inicio tener bien establecido cual era nuestro
grupo objetivo, para crear un concepto
funcional y eficaz; que este lograra satisfacer
la necesidad del cliente, en este caso la de
Fundacion Donaré.

El principal aporte de la campafia informativa
es recolectar fondos econdémicos para
Fundacion Donaré.

Se disefiaron piezas gréaficas que llaman la
atenciéon del grupo objetivo y que son
funcionales ya que logran su objetivo principal
de informar acerca del reciclaje.

La campafia informativa refuerza la imagen
institucional a tarvés de las distintas piezas
elaboradas como lo son los afiches, volantes,
promocionales, baners, y publicidad exterior,
que seran expuestas en el transcurso de
divulgacién de la campania.

Conclusiones
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Afiche. Se llama afiche a una lamina impresa de
cualquier tamafio, disefado para ser colocado
en una pared o en una superficie vertical. En su
impresion se incluyen elementos graficos y
textos, aunque pueden estar compuestos de
solo uno de estos dos elementos.

Basura. Se considera de forma genérica a los
residuos solidos sean urbanos, industriales, etc.

Boceto. Un boceto o0 esbozo es un dibujo hecho
de forma esquematica y sin preocuparse de los
detalles o terminaciones para representar una
idea, un lugar, una persona, un aparato o
cuaquier cosa en general. El boceto suele ser un
apunte rapido de un dibujo, idea o esquema que
se desarrollard en el futuro de forma més
compleja. También se usa para apoyar una
explicacion rapida de un concepto o situacion.

Clasificacion de los residuos. Atendiendo al
estado y al soporte en que se presentan, se
clasifican en sélidos, liquidos y gaseosos. La
referencia al soporte se debe a la existencia de
numerosos residuos aparentemente de un tipo,
pero que estan integrados por varios (gase0osos
formados por particulas sélidas y liquidas,
liquidos con particulas sélidas, etc.) por lo que

se detrmina que su estado es el que presenta el
soporte principal del residuo (gaseoso en el
primer ejemplo, liquido en el segundo).

Compostaje. Reciclaje completo de la materia
organica mediante el cual ésta es sometida a
fermentacién controlada (aerobia) con el fin de
obtener un producto estable, de caracteristicas
definidas y util para la agricultura.

Chatarra. Restos producidos durante la
fabricacion o consumo de un material o
producto. Se aplica tanto a objetos usados,
enteros o no, como a fragmentos resultantes
de la fabricacion de un producto. Se utiliza
fundamentalmente para metales y también para
vidrio.

Encuesta. Recoleccion de datos obtenidos
mediante la formulacion de preguntas a un cierto
niamero de personas sobre un tema
determinado, generalmente para conocer el
estado de opinion sobre él: el resultado de la
encuesta refleja los indices que se estan
midiendo o validando.

Escombros. Restos de derribos y de construccion
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de edificaciones, constituidos principalmente
por tabiqueria, ceramica, hormigon, hierros,
madera, plasticos y otros, y tierras de excavacion
en las que se incluyen tierra vegetal y rocas del
subsuelo.

Folleto. Pieza impresa de publicacion no
periddica.

Font (fuente). Tipografia utilizada para un texto.

Fundacion. Una fundacion es la acciony el efecto
de fundar y, consecuentemente, el principio,
establecimiento u origen de algo. A partir de ese
significado basico, el término fundacion puede
referirse: en el &mbito del derecho a una
institucion de lucro, que contintia y cumple la
voluntad de quien la funda.

Granza de plastico de recuperacion. Producto
obtenido de reciclar plasticos usados y que
equivale a los productos plasticos de primera
transformacion o “'granza virgen". Normalmente
se presenta en forma de fino "macarrén"
troceado.

Icono. Es unaimagen, cuadro o representacion;
es un signo o simbolo que sustituye al objeto

mediante su significacién, representacion o por
analogia.

Imprenta. Una imprenta (o prensa) es una
maquina que permite, mediante una serie de
procesos mecanicos,obtener series de copias en
un soporte fisico, normalmente papel, de
imagenes, sean textos o ilustraciones, de los
originales que se quieren reproducir.

Materia inerte. Vidrio (envases y plano), papel
y cartoén, tejidos (lana, trapos y ropa), metales
(férricos y no férricos), plasticos, maderas,
gomas, cueros, loza y ceramica, tierras, escorias,
cenizasy otros. A pesar de que pueden fermentar
el papely cartdn, asi como la madera y en mucha
menor medida ciertos tejidos naturales y el cuero,
se consideran inertes por su gran estabilidad en
comparacioén con la materia organica. Los
plasticos son materia organica, pero no
fermentable.

Reciclaje. Proceso simple o complejo que sufre
un material o producto para ser reincorporado
a un ciclo de produccién o de consumo, ya sea
este el mismo en que fue generado u otro
diferente. La palabra "reciclado™ es un adjetivo,
el estado final de un material que ha sufrido el
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proceso de reciclaje. En términos de absoluta
propiedad se podria considerar el reciclaje puro
s6lo cuando el producto material se reincorpora
a su ciclo natural y primitivo: materia organica
que se incorpora al ciclo natural de la materia
mediante el compostaje. Sin embargo y dado lo
restrictivo de esta acepcién pura, extendemos
la definicion del reciclaje a procesos mas amplios.
Segun la complejidad del proceso que sufre el
mateial o producto durante su reciclaje, se
establecen dos tipos: directo, primario o simple;
e indirecto, secundario o complejo.

Recogida selectiva. Recogida de residuos
separados y presentados aisladamente por su
productor.

Recuperacion. Sustraccion de un residuo a su
abandono definitivo. Un residuo recuperado
pierde en este proceso su caracter de "material
destinado a su abandono™, por lo que deja de
ser un residuo propiamente dicho, y mediante
su nueva valoracion adquiere el caracter de
"materia prima secundaria”.

Rechazo. Resto producido al reciclar algo.

Residuo. Todo material en estado sélido, liquido

0 gaseoso, ya sea aislado o mezclado con otros,
resultante de un proceso de extraccion de la
Naturaleza, transformacion, fabricacién o
consumo, que su poseedor decide abandonar.

Residuos peligrosos. Sélidos, liquidos (mas o
menos espesos) y gases que contengan
alguna(s) sustancia(s) que por su composicion,
presentacion o posible mezcla o combinacion
puedan significar un peligro presente o futuro,
directo o indirecto para la salud humanay el
entorno.

Residuos solidos. En funcién de la actividad en
que son producidos, se clasifican en
agropecuarios (agricolas y ganaderos),
forestales, mineros, industriales y urbanos. A
excepcion de los mineros, por sus caracteristicas
de localizacion, cantidades, composicion, etc.,
los demas poseen numerosos aspectos comunes
desde el punto de vista de la recuperacion y
reciclaje.

Residuos sélidos urbanos (RSU). Son aquellos
gue se generan en los espacios urbanizados,
como consecuencia de las actividades de
consumo y gestién de actividades domésticas
(viviendas), servicios (hosteleria, hospitales,
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oficinas, mercados, etc.) y trafico viario
(papeleras y residuos viarios de pequefio y gran
tamafo).

Reutilizar. Volver a usar un producto o material
varias veces sin "tratamiento™, equivale a un
“reciclaje directo”. El relleno de envases
retornables, la utilizacion de paleas (“pailets™)
de madera en el transporte, etc., son algunos
ejemplos.

Tratamiento. Conjunto de operaciones por las
que se alteran las propiedades fisicas o quimicas
de los residuos.

Triar o destriar. Seleccionar o separar diversos
componentes de la basura normalmente de
forma manual.

Vertido. Deposicion de los residuos en un espacio
y condiciones determinadas. Segun la
rigurosidad de las condiciones y el espacio de
vertido, en relacién con la contaminacion
producida, se establecen los tres tipos siguientes.

Vertido controlado. Acondicionamiento de los
residuos en un espacio destinado al efecto, de

forma que no produzcan alteraciones en el
mismo, que puedan significar un peligro
presente o futuro, directo o indirecto, para la
salud humana ni el entorno.

Plan de Medios. Resultado de la planificacion
de los medios de comunicacién que se usaran
en una campafa publicitaria. El documento en
el que se muestra la planificaciéon de medios.

Plantlaamiento. Acciony efecto planear, de trazar
un plan.
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Anexo

“Campafa de Comunicacién para el Reciclaje de Desechos a beneficio de Fundacién Donaré”
Validacion

Por favor conteste las siguientes preguntas:

1. Marque con un cheque a que sexo pertenece
Masculino Femenino
2. ¢ Las piezas presentadas le parecen atractivas e interesantes?
3 ¢ Le parece legible y entendible el tipo de letra utilizado?
4. ¢Entiende el concepto que se quiere dar a trasmitir en los afiches?
5% ¢ Las imagenes utilizadas le transmiten la idea del reciclaje ?

Si su respuesta es negativa mencione que idea le transmite.

6. ¢ Le son atractivos los tipos de letras, imagenes y colores?

7. ¢Las piezas mostradas lo motivan a participar en el tema?

q
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