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INTRODUCCION

Los mercados en Guatemala han sido desde la época pre-hispanica, los
principales puntos de transacciones comerciales.

El crecimiento poblacional y sus demandas ha influenciado en el
mejoramiento de los servicios en los municipios, los cuales se han vuelto cada
VEZ MAS Necesarios.

El presente trabajo de tesis, consiste en un estudio-propuesta de disefio
de un MERCADO MUNICIPAL, dirigido al Municipio de Rio Bravo en el
departamento de Suchitepéquez y su area de influencia directa e indirecta.

Se pretende poner en practica los conocimentos adquiridos, en un
proyecto que solvente una necesidad y que pueda ser ejecutado a mediano
plazo por la municipalidad de Rio Bravo.

El mercado ubicado en el municipio de Rio Bravo no ha sido la excepcion ya
gue el mismo ha ido creciendo de forma considerable y ya no se da a vasto
para satisfacer las necesidades no solo de los comerciantes sino también de
los usvarios.

El mercado de Rio Bravo actualmente se encuentra en una galera
Improvisada a un costado del municipio municipal y se ha vuelto un foco de
contaminacion visual y ambiental por el desborde que se da.

El alcalde de Rio Bravo ha manifestado su preocupacion por resolver dicha

problematica y lo ha dado a conocer a la facultad de arquitectura.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Municipio de Rio Bravo ubicado en el departamento de Suchitepéquez,

se ha caracterizado a lo largo de los afios, entre otras cosas, por el comercio
en el sector ganadero el cual genera la necesidad de comercializar con este
producto, razén por la cual en el mercado actual, el numero de locales
destinados para carnicerias es dominante sobre los demas comercios.

Por otro lado cuenta con variedad de cultivos como el maiz, frijol, arroz,
algodon y azicar. Dichos productos especialmente los ganaderos necesitan un
lugar de comercializacion adecuado para llenar las demandas no sélo de los
productos sino que también de la atencion a los usuarios.

Rio Bravo cuenta actualmente con un mercado el cual no s€ da a basto ni
para la cantidad de comerciantes y para la cantidad de vsuarios. Las
Instalaciones del mismo son precarias y muy reducidas, razén por la cual se esta
produciendo un desbordamiento de ventas en la calle frente a éste el cual esta
generando otra clase de problemas como la obstruccion del flujo vehicular y
contaminacion visual por otro lado el desbordamiento genera por naturaleza un
foco de contaminacién ambiental ya que cuando los vendedores recogen sus
ventas no se toman la molestia de dejar la calle mpia.

I ANTECEDENTES

Tomando en cuenta la proyeccion social que caracteriza a la Universidad
de San Carlos, se tuvo un acercamiento con los catedraticos de Disefio
Arguitectonico 4, los cuales actualmente estan trabajando proyectos
solicitados por la Municipalidad de Rio Bravo, Suchitepéquez, presentando para
ello varias propuestas de anteproyecto

Se obtuvo la informacién por parte de dichos catedraticos, que el actual
Alcalde esta interesado en ejecutar varios proyectos con el fin de mejorar los
servicios en el municipio.

Entre los proyectos considerados se mencionan los siguientes:

e Centro Turistico
e Talleres de Capacitacion



e Mejoramiento de Parques piblicos
e Mercado Municipal

e Museos

e Rescate de la Estacion del tren.

Se tiene conocimiento que, de los proyectos mencionados
con anterioridad, el Onico que se esta trabajando por el momento, es el rescate
de la estacion del tren.
Se concluye que con base en las necesidades presentadas por la comunidad y el
Alcalde de Rio Bravo, el trabajar una propuesta de tesis de cualquiera de los
otros proyectos mencionados tendria un impacto positivo en la comunidad y se
estaria cumpliendo con la proyeccion para la cual estamos siendo formados.

El mercado de Rio Bravo esta localizado en el centro del municipio al estilo
colonial, pues se encuentra a un costado del Parque Central de la Municipalidad y
de la iglesia.

El municipio de Rio Bravo era para 192 | una hacienda de ganado en la cual
también se producia hule; estaba dentro de la circunscripcién del municipio Santa
Barbara, departamento de Suchitepéquez.

El municipio fue creado conforme acuerdo Gubernativo del 31 de Octubre de
1951 con el respaldo del Comité Civico y veintitrés propietarios y
administradores de fincas; asi como por la mayoria de los vecinos de dicha
poblacion.

Sus principales cultivos son el maiz, frijol, algoddn; el azicar de los ingenios, la
panela. Su principal industria es la ganadera. El patrono de Rio Bravo es San
Francisco de Asis y su fiesta religiosa patronal, se celebra el 4 de octubre.

Se registra que para el afio de 1 955 no existia mercado, sino que se improvisd
una galera.'

' Diccionario Geogréfico de Guatemala

\Y, JUSTIFICACION

Generalmente, mejorar el mercadeo de la produccion agricola, implica
aumentar el acceso a las oportunidades de la comercializacion, por eso es
importante desarrollar proyectos que faciliten la comercializacion de productos.
En este caso serian los mercados.

El mercado de Rio bravo es una galera que esta muy lejos de llenar las
necesidades de los uvsuarios, es muy pequefio, no brinda ningin confort ni para
los comerciantes ni para los clientes. La Corporacion Municipal, preocupada por
esto, el crecimiento poblacional y comercial; asi como por el desborde gue se
esta dando en las calles, manifesté que es necesario hacer un mercado nuevo,
gue la Municipalidad y los diferentes comités de desarrollo de la comunidad
estan dispuestos a dar el apoyo econdémico necesario, para poder llevar a cabo
dicha obra. Otro motivo de peso es que las instalaciones actuales del mercado,
aparte de lo anteriormente expuesto, se encuentra en un estado de deterioro
gue podria llevar a la poblacion a quedarse sin un lugar para el mercado, esto
traeria como consecuencia que muchas personas se quedarian sin trabajo y
otras tendrian que trasladarse a otros municipios aledafios, para realizar sus
compras lo cual encareceria la adquisicion de insumos basicos en el municipio.

La nueva propuesta pretende darle a esta comunidad un mercado con
espacio suficiente para albergar a los actuales comerciantes y tener una
proyeccion de crecimiento hasta 20 afios.

El proyecto debe respetar las premisas generales de disefio, las cuales
se obtendran a lo largo de esta investigacion; idealmente se tendran
contempladas todas las dreas necesarias, para el buen funcionamiento de un
mercado, partiendo de un proceso de disefio bien definido.

Por otro lado es muy importante el factor econémico, el cual esta
relacionado mas que todo con el sistema constructivo a proponer.

Un sistema eficiente de mercadeo esta en capacidad de fijar mejores
precios para productores y de mejorar la disponibilidad de productos agricolas
para los consumidores a precios competitivos.

2.



En algunos casos, mercados nuevos o mejoras en mercados existentes en
las zonas rurales pueden ayudar a superar muchos de los problemas de
comercializacion gue se enfrentan. Sin embargo, antes de considerar, si se hacen
mejoras en los mercados y de qué tipo hacerlas, es importante tener seguridad
de que los mercados, o la falta de ellos, constituyen el problema principal. Otras
causas de comercializacion ineficiente, pueden ser:

e vias deficientes;

e falta de conocimiento sobre comercializacién por parte de los agricultores;

® Inadecuada cantidad de productos para atraer el nimero suficiente de
comerciantes.®

\ OBJETIVOS

GENERAL: Elaborar un ante-proyecto de mercado para el municipio de Rio Bravo.

ESPECIFICO: Proponer un disefio de mercado que alberque los puestos
necesarios segin la demanda del municipio.

La propuesta debe contemplar confort, respeto al medio ambiente, imagen
urbana e integracion cultural.

Dar solucion al desborde de puestos que se genera en la calle y gue es
causante de obstruccion de vias vehiculares.

Elaborar un documento que apoye futuros proyectos de esta indole,
mejorando de esta manera, la retroalimentacion del proceso de ensefiaza-
aprendizaje en la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos.

2 FAO, Planificacién y disefio de mercados rurales www.fao.org

VI DELIMITACION

El drea de estudio en el departamento de Suchitepéquez, municipio de
Rio Bravo.

El mercado actual de Rio Bravo y su entorno, ya que no se cuenta con
disponibilidad de terrenos Municipales destinados para esta actividad.

VI METODOLOGIA

Para el desarrollo del proyecto de tesis, se uvtilizd el Proceso
Metodolégico de Investigaciéon Aplicada de la Unidad de Tesis y Graduacion de
la Facultad de Arquitectura de La Universidad de San Carlos de Guatemala.

El método cientifico tomara como punto de partida para
contextualizarnos en el tema dos sistemas, SISTEMA TEORICO en el que se
plantean todas las teorias involucradas en el tema, leyes y conceptos y el
SISTEMA REAL gue plantea la situacidn actual del tema y la probleméatica, y
como resultante se obtienen las premisas generales y especificas para luego
plantear la propuesta de disefio.

Dicho método de investigacion llevara un proceso de adquisicion y
sistematizaciéon de la informacién como reflejo del objetivo de la realidad,
mediante fases sucesivas que se desarrollan en un orden légico partiendo de lo
general a lo particular. Se utilizaran técnicas estadisticas tales como entrevistas
personales, observacion directa o de campo, levantamentos arquitectonicos y
fotograficos.
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MARCO TEORICO HISTORICO / LEGAL

Seran de utilidad, toda la recopilacion de datos histéricos que defina y
expligue la mejor comprension al tema de estudio; asi como los conceptos e
historia de “Mercado™; ademas de que es necesaria la legislacion y el manejo de
reglamentaciones particulares, sean nacionales o internacionales, que sustenten la
propuesta arquitectonica para lograr un mejor disefio.

I . El Mercado
I.1 Concepto de Mercado

El término “mercado”, seqin varios autores, es el espacio fisico, lugar,
sitio ablerto o cerrado en donde se establece una funcion esencial para toda
sociedad: el intercambio comercial. Que desde el punto de vista del materialismo
histérico es indispensable, ya que el trabajo humano es la base de la vida social y
requiere de objetos materiales (alimentos, ropa, etc.) para satisfacer las
necesidades de la sociedad en forma homogénea.”

[.1.1 Clasificacién

De manera general el sistema de comercializaron de alimentos en
Guatemala, se establece en forma primaria en la Central de Mayoreo denominada
CENMA 'y por otro lado el mercado de La Terminal sigue cumpliendo con la funcién
de central de mayoreo. Segun datos obtenidos de la Municipalidad de Guatemala,
los otros mercados que sirven par ala distribucion de alimentos en el pais son El
Granero y El tomatero. A estos centros acuden desde el interior, la mayoria de
productores e intermediarios que provienen del area rural, y de alli se distribuye al
mercado local en todas sus formas.

El segundo grupo dentro de la comercializacion de alimentos esta
constituido por el Sistema de Comercializacion al por Menor o Minorista. Son

3 Harnecker, Marta. Los Conceptos Elementales del Materialismo Histérico. 302 Edicién. 1975, y
otros autores.

aquellos distribuidores que compran en medianas y pequefias cantidades que
distribuyen en forma local. Esto se realiza por los siguientes medios, segin la
clasificacion para Guatemala:

e Mercados municipales, Abarroterias, Carnicerfas y pollerias

e FPanaderias, Supermercados y Minimercados, Tiendas.

e Pescaderias, Lecherias y cremerias®

FRODUCTOS DEL
INTERICE.

O

SISTEMA DE
COMERCIALIZACION

Sl o ABARROTERIA
MUNICIFAL b

SUPERMERCADC

LECHERIA v CaRMICERIA

CONSUNMIDOR.
FIMAL

Grafica No. |

Sistemas de Comercializacion (Elaboracion Propia)

4 Estudio de factibilidad de Mercados Minoristas Hidroservice Engenharia Ltda. Volumen | Sao
Paulo-Brasil, 1986&. S.E. Pag. 1 1.3
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El sistema de comercializacion para los mercados rurales, se convierten en
proveedores, de los mismos, los mercados de las cabeceras municipales.”

recursos alejados, en donde no existe ningin tipo de
infraestructura de servicios. (ver grafica 2)
También pueden clasificarse los mercados de acuerdo con la influencia
Los mercados Municipales en Guatemala, en cuanto a su aspecto fisico son gue ejercen en la poblacion:

clasificados de la siguiente forma:© .

Mercado Formal: Funciona albergado por un edificio construido para
la funcion del intercambio comercial, con las condiciones higiénicas y
sanitarias adecuvadas. En la mayoria son propiedad municipal y son
administrados por ésta.

Desbordamiento: Conjunto de comerciantes que se ubican en las
calles. Sin relacién alguna con el mercado formal. Surge
espontaneamente en sectores marginado de un Mercado Formal
cercano. Se comercializan los mismos productos que en los formales
y los desbordamientos. Constituye al 1gual que puestos, un problema
para el sistema de vias de circulacion durante las horas de la mafiana
y tarde. No cuenta con servicios sanitarios y de limpieza por lo que
constituye un foco de contaminacion para el sector en que se
desarrolla.

Mercado espontaneo: Grupo de comerciantes pergefio, que,
inicialmente, se forma con ventas de verdura, fruta y algin tipo de de
granos. Surge, como su nombre lo indica, en forma espontanea,
fruto de una necesidad en el sector. Tienen la caracteristica de
crecer en corto tiempo y tender a convertirse en un mercado
informal (institucionalizarse), se ubican en banquetas (cerca de una
carniceria, tienda o abarroteria se la hay) en areas abiertas y en
algunos casos en el arniate central de alguna calle no muy transitada.
Mercado mévil: Mercado que se realiza en un furgén. Existe en el
interior de nuestro pais y se realiza en Brasil. Se utiliza para
abastecer de alimentos a asentamientos humanos de escasos

Mercado cantonal: De influencia directa, atiende a una poblacion
aproximada de 20,000 habitantes (puede ser mas) en un radio de
influencia que va de los 500.00 mts. a | Km. Donde el vsuvario se
movilice a pie desde su residencia. Se ubica en areas periféricas
en zonas sin mayor expectativa de crecimento urbano y/o
poblacional.

Mercado sectoral: De influencia indirecta. Su radio de influencia
abarca mas de | Km. y los usuarios del mismo pueden movilizar,
tanto a pie como en vehiculo propio o transporte colectivo. La
cantidad de su demanda puede ser determinada, tanto en los
consumidores cercanos como los del sector. Se ubica por lo
general en sectores residenciales en donde no hay otros
mercados formales.

Mercados Metropolitanos: De influencia dispersa. Su demanda es
de cualguier punto del area metropolitana, el usuvario s€ moviliza
por medio de automovil o transporte publico.

Por otro lado encontramos también la Clasificacion General por
Categorias de Servicios de Mercado.”

Mercado Municipal: Es un servicio piblico municipal esencial y
como tal es uno de los fines primordiales del municipio, su
prestacion sinénimo de lucro. Al mercado Municipal concurren los
Vecinos a realizar sus actividades de mercadeo, principalmente
articulos agropecuarios. Al dar servicio de mercados la
Municipalidad garantiza la comodidad y continuidad del mismo.
Mercado de Mayoreo: Es un mercado donde se comercializan
productos pecuarios en cantidades grandes a una persona y otros
establecimentos dedicados a la venta de o al menudeo. Por lo

) eneral la venta no se efectva al Gltimo consumidor.
5 Encuesta vendedores Mercado Rio Bravo. 9

¢ De Leén, Marco A. Mercado Sectorial para Nimajuy0 [l y su drea de influencia, Tesis de grado,
USAC, Guatemala 1993

7 Diccionario Municipal de Guatemala, 1995.



e Mercado de Menudeo: En €l se efectian las cantidades de compra-
venta al consumidor o usuario del producto, en cantidades
pequenas.

e Mercado de Menudeo (Sectorial o Zonales): Es el mercado que por
su proximidad y caracteristicas semejantes de poblacion (econdmicas
y soclales) estan llamados a servir zonas. Colonias o barrios de la
capital.

e Mercado de Menudeo Cantonal: Es el mercado destinado a servir a
una zona, barrio o colonia especifica. Su tarea de accion es menor
qgue la de los msmos mercados sectoriales o zonales.

|.]1.2 Canales de Mercadeo en las areas rurales:

Como un primer paso hacia la identificacién de necesidades de mercados
rurales nuevos o mejorados, €s importante entender como funcionan los mercados
existentes. A continuvacién se describen las formas mas comunes de las
transacciones de mercadeo en las zonas rurales.

Compras en la puerta de la finca. La compra de los productos agricolas
puede ser hecha por parte de individuos en la puerta de la finca. En algunos
casos, como sucede con la cosecha de frutas, la produccidon puede ser
vendida “en el arbol” y de su cosecha se encarga el comprador. En otros
casos las ventas pueden hacerse a través de grupos de comercializacion o
de cooperativas. En este caso, los agricultores pueden esperar a los
comerciantes en los Centros de Acopio.

Mercados regionales (de origen). FPor lo general, estos mercados se usan
para ventas directas de pequefias cantidades de producto por parte de los
agricultores a comerciantes de la poblacién y a consumidores rurales. Con
frecuencia, los mercados rurales de origen hacen parte de una red
organizada en forma regular, que puede funcionar en un dia determinado de
cada semana. Por lo comin, son organizados en un lugar central de una

aldea o caserio, o en un centro del distrito o junto a una carretera de
acceso al pueblo. En algunos casos, los mercados de las ciudades
pequefias cumplen también con la funcién de centros acopiadores.

MERCADC CERRADC ABIERTC DESBORDAMIENTO
FORMAL

MERCADO
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ESPCOMTAMED MERCADOC
ML

Grafica No. 2

(Elaboracion propia)
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2. Proceso Histérico de los Mercados en Guatemala

El estudio del proceso evolutivo del intercambio en Guatemala es de
importancia para contar con antecedentes que brinden mayor precision a las
soluciones de la propuesta de disefio. Para el efecto se ha dividido en tres
sectores: Precolombino, Colonial y Actual.

2.1 Epoca Precolombina

Desde sus origenes el hombre desarrolla sus habilidades y aprende a
dominar la naturaleza con su fuerza de trabajo. Crea elementos para su
supervivencia que mas adelante al perfeccionar las técnicas, obtiene “excedentes
de produccion™® que intercambia por otros productos que no estan a su alcance.
Con el “trueque” surge el primtivo intercambio comercial. Una de las culturas
indigenas de la antigua regién Mesoamericana que alcanzé mayor desarrollo
economico y social fue la cultura Maya. Que al momento de la conquista ha
desaparecido y dispersado en pequefias comunidades descendientes. Con el
desarrollo de dicha cultura aparece el mercado como centro de intercambio de
mercancias, el comercio se extendia fuera de sus dominios.” Segin se ha
establecido, esta actividad ocupaba un lugar preferencial y se realizaba en plazas
cercanas a templos, dentro de los centros ceremoniales, siendo el centro de
reunion de la poblacion. Los comerciantes constituian una clase privilegiada, similar
importancia a la que alcanzaron los Aztecas.

2.2 Epoca Colomal

Durante la época Colonia, el mercado se establece, al 1gual que en el
Prehispanico, en el Centro principal de la ciudad, la “plaza™ o “Tianguis™ y
alrededor de ésta, las instituciones de poder: la iglesia, el palacio de
Gobierno, el Ayuntamiento y el Portal del Comercio. Una estructura urbana
con clara estratificacion jerarquica, similar a sus costumbres pasadas y, por

® Harnecker, Marta. Op. Cit. S.P.
9 Ruz Lhulllier, Alberto. La cwilizacién de los Antiguos Mayas.

tanto, facil de comprender y adaptarse.'® En los Gltimos asentamientos
de la Ciudad de Guatemala, en los Valles de Panchoy y de la Ermita, la
cludad origina un minimo de servicios para su diaria subsistencia.

2.3 Epoca Actual

El mercado actual sigue siendo dominado por una mayoria indigena, en lo
qgque se refiere a distribucion de productos y en parte de la produccion;
especialmente, en el altiplano. guatemalteco. Caracteristica, que se da en los
mercados de la ciudad de Guatemala. La identidad cultural ain se conserva,
aungue el predominio esta en la poblacion mestiza en un buen porcentaje,
contrariamente a lo que sucede en el occidente, el dia de mercado en Solola
es toda una estampa propia del folklore guatemalteco. El intercambio comercial
en ellos es importante para los sectores en donde se localizan, debido al
crecimiento urbano de los Ultimos afios y a la falta de eficacia en la planificacion
urbana, el mercado actual presenta caracteristicas propias como lo son los
desbordamientos. lLa demanda de mercados nsatisfecha ha generado la
proliferacion de los llamados “informales” que en su mayoria se localizan en
predios o calles. Sin las condiciones higiénicas debidas, pone en peligro la
sequridad de los vsuarios.

'9 Monteforte Toledo, Mario. Las formas y los dias. Pag. 33,55 y 88.




3. Legislacién de Mercados Municipales en Guatemala
3. I Instituciones relacionadas con el tema a nivel Nacional
3.1.1 Municipalidad de Rio Bravo

Tiene a su cargo la proyeccion, ejecucion, mantenmiento y administracion
del mercado, a través de su departamento de direccidn de ejecucion y
mantenimiento de obras municipales.

3.1.2 Cédigo Municipal
De los servicios piblicos municipales

Art. 22.- Para los fines de esta ley, los servicios piblicos municipales, se dividen
en esenciales y discrecionales. La institucion municipal tiene como fin primordial la
presentacion de los primeros sin perseguir fines lucrativos; tales son: el agua
potable, el drenaje, rastros, mercados, aseso de calles y plazas.

3.1.2 Instituto de Fomento Municipal INFOM

Institucién de apoyo a las municipalidades del interior de la Repiblica. En
cuanto a servicios basicos y su infraestructura; brinda asesoria y orientacion sobre
las condiciones de los mercados y otorga el financiamento para la ejecucion de
proyectos.

3.1.3 Municipalidad de Guatemala
De acuerdo a la Municipalidad de Guatemala

e ¢l radio de influencia maximo peatonal al servicio 500.00 a
I,000.00 mts.

e | unidad por cada 20,000 habitantes

e Area de construccién 0.60 por vivienda

o Arearequerida 4,626 m2

3.1.5 Consejo Nacional para la atencién de las Personas
con Discapacidad CONADI“2006-201 6

Dedicada de las personas con discapacidad de las América. Ley de las
personas con discapacidad. Decreto No. | 35-96 (ver Anexos)

3.2 Aspectos Legales
3.2.1 Constitucién Politica de la Repiblica de Guatemala

ARTICULO 1 19. OBLIGACIONES DEL ESTADO. Son obligaciones del Estado: a)
Promover el desarrollo econdémico de la Nacion estimulando la iniciativa en
actividades agricolas, pecuarias, industriales y de otra naturaleza.La defensa de
consumidores y usuarios en cuanto a la preservacion de los productos de
consumo interno y de exportacion para garantizarles su salud, seguridad vy
legitimos intereses econdémicos.

[) Promover el desarrollo ordenado y eficiente del comercio interior y exterior
del pais, fomentando mercados para los productos nacionales.

ARTICULO 253. AUTONOMIA MUNICIFAL. Los Municipios de la Repiblica de
Guatemala, son instituciones avténomas. Entre otras funciones les corresponde:

a) Elegir a sus propias avtoridades

b) Obtener y disponer de sus recursos

c) Atender los servicios piblicos locales, el ordenamiento territorial de sus
Jurisdiccién y el cumplimento de sus fines propios.



4. Esténdares Internacionales para el Disefio de Mercados
4. ] Instituciones relacionadas con el tema a nivel Internacional

4.1.1 Instituto del Fondo Nacional para la vivienda de los
trabajadores. INFONAVIT (México)

| puesto por cada |25 habitantes

e Area de influencia de |30 hectéreas

e Indice de ocupacién de 0.30

e Indice de Construccién | por lote o vivienda
e Altura maxima 3 niveles

o Arearequerida 3,215.40 m?

4.1.2 Food and Agriculture Organization of the United Nations
FAO (Organizacion de las Naciones Unidas para la agricultura vy la
alimentacién) Planificacion y Disefio de Mercados Rurales “Retall markets
planning guide™ (Agricultural Services Bulletin No. |21, FAO Roma,
1995).

La guia contempla como disefiar mercados que satisfagan las necesidades
econémicas y sociales de una comunidad; trabajar con las comunidades en la
identificacion de sus problemas de mercadeo y en la seleccion de un lugar para un
nuevo mercado; usar métodos apropiados y sencillos para elaborar los planos del
sitio y disefiar los edificios del mercado; preparar un plan de desarrollo de
mercados y hacer calculos de presupuesto; emprender estudios simples de
factibllidad social y econdémica; buscar financiacion y construir el mercado; y
administrar, poner en marcha y mantener el mercado.

Esta gula pretende suministrar un enfoque paso a paso de la planificacion,
disefio y construccion de mercados rurales sencillos. Bien sea que el mercado
vaya a ser construido por el gobierno nacional o por el regional, por parte de
donantes, por una comunidad regional o por el sector privado, siempre se
necesitara apoyo de los departamentos de extension, de disefadores y de

Ingenieros rurales. Es probable que tal apoyo incluya: identificacion de los
problemas y necesidades de mercadeo; asistencia en la seleccion del lugar que
ocupard el mercado; planificacion, puesta en marcha y funcionamiento de
actividades efectivas de progreso del mercado; y seguimiento y evalvacion de
los resultados del proyecto. '

CUADRO No. | SINTESIS DE INSTITUCIONES

QUE REGULAN MERCADOS

INSTITUCION VALORES NIVEL CRITERIO
Municipalidad Rio No cuenta con
Regional Financiamiento
Bravo reglamento
INFOM Categonzacion de Nacional Legal
Mercados
Municipalidad de )

Guate. Reglamentacion Nacional Legal
FOGUAVI Reglamentacion Nacional Legal
CONADI Arquitectura Nacional Estandarizacion

Universal
Constitucion Politica Legislacion Nacional Legal
Categorizacion de
INFONAVIT Mercados en México Internacional Legal
Estandares
FAO Internacionales de Internacional Estandarizacion

Disefio de Mercados
Rurales

' www.fao.org/docrec
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5. Marco Histérico
5.1 Departamento de Suchitepéquez

El nombre Suchitepéquez proviene del nahuatl Xochitepec, vocablo gue a su
vez se descompone de la manera siquiente: Xochitl, que significa Flor; tepetl, gque
guiere decir cerro y , cuyo significado es “en”. Sintetizando, la traduccion al
castellano de la denominaciéon departamental es en el Cerro Florido o en el Cerro
de las Flores.

En la época precolombina este territorio pertenecié al reino Quiché, para lo
cuval revestia la mayor importancia por tratarse del area mas rica y con mejores
tierras entre todos sus dominios. Esta bonanza llegd a tal extremo, que sus
siembras de cacao llegaron a alcanzar una productividad y una calidad elevadisima,
hasta convertirse en una de las fuentes de riqueza mas codiciadas por los
espafioles en toda la Capitania General de Guatemala.

En los Oltimos afios del régimen colonial, este departamento junto con
Retalhuleu formé el Corregimiento de Suchitepéquez, al que se unfan y del que se
separaban territorios en forma constante. Es importante puntualizar que este
territorio también formé parte del Estado de Los Altos en la época de la
Federacion Centroamericana, 182 1-1840.

Finalmente, el departamento de Suchitepéquez, uno de los mas ricos y de
mayor importancia econémica a nivel nacional, fue creado de manera formal y
definitiva por decreto del |16 de octubre de 1877. '#

5.2 Municipio de Rio Bravo:

El municipio de Rio Bravo era para 1921 una hacienda de ganado en la cual
también se producia hule; estaba dentro de la circunscripcion de Santa Barbara.

'2(2001): Documento “Departamento de Suchitepéquez” DIRECCION DE ANALISIS ECONOMICO
MINISTERIO DE ECONOMIA DE GUATEMALA

El municipio fue creado conforme acuerdo Gubernativo del 31 de
Octubre de 1951 con el respaldo del Comité Civico y vemntitrés propietario y
administrador de fincas asi como de la mayoria de los vecinos de dicha
poblacion.

“En la aldea San Francisco Rio Bravo, del Municipio de Santa Barbara,
siendo las diez horas y vente minutos del dia diez de Diciembre de mil
novecientos cincuenta y uno, constituidos en el salén destinado para el efecto
situado en la plaza publica el sefior Gobernador Departamental coronel Don
Alvaro Martinez, asociado del Secretario Especifico de la Gobernacién
Departamental, Oficial encargado del Ramo de Hacienda Don Terencio Vinagran
Lopez, estando presentes: el Sefior Alcalde Municipal de Santa Barbara, Don
Francisco Armas R. Y Sindico de la misma y Comité Civico Pro municipio de Rio
Bravo y demas vecinos invitados al efecto, con el objeto de darle cumplimiento
al acuerdo Gubernativo de fecha 31 de Octubre que literalmente dice: Vista
para resolver la solicitud fecha 16 de Septiembre de 1950, presentada a
este Ministerio por el Comité Civico Pro-Municipio de Rio Bravo; y con el
respaldo de 23 propietarios y administradores de fincas jurisdiccionales, asi
como el de la mayoria de los vecinos de dicha Poblacion, relativa a la creacion
del Municipio medida que va en pro del mejoramento de la Comunidad y
Considerando; que de oir a la municipalidad de Santa Barbara, no presentd
ninguna oposicion, sino por el contrario la referida municipalidad no solo fue de
parecer que se crease el nuevo Municipio, sino también ha colaborado en la
mejor forma posible a su realizacién; que ademis viéndose oido a la
Gobernaciéon Departamental, a la Direccion General de Estadistica y a la Seccidn
de Consultoria del Ministerio Piblico estuvieron de acuverdo....”' (ver anexo
Municipalidad | 958) conforma con la ley se mando

'®> Municipalidad de Rio Bravo,(1 958): ACUERDO DE CREACION DEL MUNICIPIO
DE RIO BRAVO SUCHITEPEQUEZ — 195 |
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6. Marco Geografico
6. | Localizacion Geografica y extensién terntonal de Suchitepéquez

El Departamento de Suchitepéquez se encuentra situado en la regién VI o
region Sur Occidental, su cabecera departamental es Mazatenango, esta a
371.13 metros sobre el nivel del mar y a una distancia de |65 kildémetros de la
Ciudad Capital de Guatemala. Cuenta con una extension territorial de 2,510
klémetros cuadrados, con los siguientes limtes departamentales: al Norte con
Quetzaltenango, Solola y Chimaltenango, al Sur con Océano Pacifico, al Este con
Escuintla; y al Oeste Retalhuleu. Se ubica en la latitud 14° 32' 02" y longitud 9 1°
30" 12". Con un clima generalmente calido, aunque el departamento posee una
variedad de climas debido a su topografia, su suelo es naturalmente fértil,
Inmejorable para toda clase de cultivos. '

El departamento comprende veinte municipios, la cabecera departamental
es Mazatenango; la totalidad de lugares poblados es de 473, distribuidos en
veinte civdades que comprenden dos wvillas (San Antonio Suchitepéquez, vy
Cuyotenango)., 39 aldeas, 34 caserios, 227 fincas de requlares dimensiones,
&5cantones, ocho parcelamientos agrarios, doce labores, quince comunidades
agricolas, ocho lotificaciones, doce colonias, seis sectores y seis barrios.
|.  Mazatenango
2. Cuyotenango
3. San Francisco Zapotitlan

4. San Bernardino

5. San José El ldolo

" http://www.inforpressca.com/municipal/d | O.htm

6. Santo Domingo Suchitepéquez

7. San Lorenzo

5. Samayac

9. San Pablo Jocopllas
0. San Antonio Suchitepéquez
I'I. San Miguel Panan
| 2. San Gabriel
| 3. Chicacao
I 4. Patulul
I'5. Santa Barbara
| 6. San Juan Bautista
|'7. Santo Tomas La Unién
| &. Zunilito
9. Pueblo Nuevo
20. Rio Bravo.
Los aborigenes de este departamento generalmente hablan el 1dioma
Quiché, pero también dominan el Espafiol. Este departamento posee atractivos

naturales como el Lago Moca, Lago Tinen, La Caida de agua Rio Chita, Gruta
de Agua Caliente, Playa de Churirin, Tulate, etc. Y centros arqueolégicos como

13-



el Sambo, San Pablo Jocopilas, Ruinas de Chocolé y Pozo de la Virgen; ha sido
también declarado Centro Histérico el museo particular del Sefior Callo Jerez
Cordero. Lugares que invitan a los turistas nacionales y extranjeros a admirar sus
bellezas. '”

'S Instituto Nacional de Estadistica, (INE)..
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MUNICIPIO DE RIO BRAV

DEPARTAMENTO DE SUCHITEPEQUEZ
REGION VI SUR OCCIDENTE
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6.2 Datos Demograficos
6.2.1 Poblacién total

La poblacién total de Suchitepéquez ascendid desde 237,554 habitantes
en 1981 a 307,187 en 1994 vy, finalmente, hasta 403,945 en 2002, conforme
datos censales del Instituto Nacional de Estadistica; para el afio 2005 la
poblacion total se calculd en 443,720 seqgin las proyecciones, de poblacion afios
2002-2024, de SEGEPLAN.

6.2.2 Proyecciones de poblacién
(Ver anexo | proyecciones de poblacion afios 2002-2024).
a. Por sexo:

Para el afio 2003, conforme a estimaciones de SEGEPLAN la poblacion de
sexo masculino representaba el 51 por ciento del total (218,269 habitantes),
mientras que el sexo femenino representaba el 49 por ciento (209,51 |
habitantes), dicha proporcidon se invierte, aunque levemente, en los municipios de
San Antonio Suchitepéquez, San Bernardino, San Gabriel y Zunilito, en los que la
poblacién femenina supera a la poblacién masculina. Debe tomarse en cuenta que si
la relacion de hombres y mujeres esta casi equilibrada, las relaciones sociales y
econdémicas marginan a la mujer, de esa cuenta el analfabetismo es mayor en las
mujeres y las oportunidades de incorporarse al mercado laboral son reducidas
para ellas, esa marginacion tiene impacto en la pobreza, porque reduce el nimero
de generadores de ingresos en los hogares pobres, Imitando el ingreso familiar.

b. Por grupo étnico.

De acuerdo con la misma fuente para el afio 2003 el 57.00 por ciento de la
poblacion pertenece al grupo indigena, el 43.00 por ciento, al no indigena.

Este porcentaje de poblacidn indigena no supera al del nivel nacional, el cual
se estima en 45.00 por ciento; esta condicion favorece la manifestacion de
altos indices de pobreza, pues los estudios sobre la pobreza han identificado
gue existe mayor concentracion de pobreza en la poblacion indigena.

c. Por grupos de edad.

La estructura por edades de la poblacién departamental, conforme a
estimaciones de SEGEFLAN, indican que para el afio 2003, la poblacion menor
de siete afios representa un 21.20 por ciento del total, lo que revela una
relacion de dependencia (poblacion total / PEA). de 3.1 1 por persona
econémicamente activa, levemente inferior al promedio nacional que es de
3.13. Los datos de la poblacidn segin grupo de edad, revelan que la poblacion
es Jjoven, pues los mayores de 60 afos llegan sdlo al 6.80 por ciento; la
poblacion joven representa un alto potencial de mano de obra para el
departamento.

d. Por area de residencia (rural, urbana).

El Departamento en el afio 2005 contd con una poblacion total de
443,720 habitantes; de los cuales el 59.30 por ciento residia en el area rural
y el resto (40.70%). en el area urbana; la distribucion de la poblacion en el
territorio del departamento muestra considerables diferencias, concentrandose
en térmnos absolutos principalmente en los municipios de Mazatenango,
Chicacao, Cuyotenango San Antonio Suchitepéquez, Santo Domingo
Suchitepéquez y Patulul. Los estudios sobre la pobreza también indican que ésta
es extrema en el area rural, lo cual indica que la mayor incidencia de
necesidades basicas insatisfechas se manifiesta en dicha area.

6.2.3 Tasas de crecimiento intercensal.
Las tasas porcentuales de crecimento poblacional para el departamento,

proporcionadas por el INE fueron las siguientes:
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Cuadro No. 2

TASA DE CRECIMIENTO INTERCENSAL

1950-55 1990-95 2,020-26 2,045-50

2.9 2.6 .5 1.0

FUENTE: Proyecciones afio 2,000 INE

Las tasas en los dos iOltimos periodos seran considerablemente menores a
la tasa promedio de crecimiento de la poblacion nacional que alcanzé la cifra de
2.6 por ciento, situacion que podra aliviar la presién ejercida sobre el uso del
suelo y las condiciones de pobreza.

6.2.4 Migracién

Los movimientos migratorios, seqin datos del censo de | 994, caracterizan
al departamento como expulsor de poblacion. Las corrientes migratorias
(emigracion). se orientan principalmente hacia los departamentos de Guatemala,
Escuintla y Retalhuleu. Los inmigrantes también llegan provenientes de Retalhuleu,
Escuintla, Quetzaltenango, Quiché, Huehuetenango, Jutiapa y Solola. Segin datos
de 1994, la tasa anval de migracion fue de —2.8 por mil, con un saldo migratorio
neto negativo de aproximadamente 2,700 personas.

De acuerdo con la Seccidén de seguridad e higiene del Instituto
Guatemalteco de Seguridad Social —IGSS-, anuvalmente, en los meses de
septiembre a noviembre, llegan inmigrantes desde los departamentos de
Huehuetenango y Quiché a cortar café en las fincas de Suchitepéquez; de la misma
manera llegan aproximadamente 35,000 inmigrantes de los departamentos de
Baja Verapaz, Huehuetenango y Quiché, en los meses de noviembre a marzo, para
efectuar el corte de la cafia de azicar, debido a que es uno de los principales
cultivos del departamento y porgque se cuenta con los Ingenios Palo Gordo, El Pilar
y Tulula.

6.2.5 Poblacién econdmicamente activa (PEA).

La poblacion econémicamente activa es el conjunto de personas de siete
aflos y mas de edad que durante el periodo de referencia censal (una semana
antes del inicio censo), ejercieron una ocupacion o la buscaban activamente. La
PEA la integran los ocupados y los desocupados.

El nimero de personas que conformaron la PEA en el departamento fue
de: 137,529 personas en el afio 2003, segin el documento cuadros
estadisticos departamento de Suchitepéquez de SEGEPLAN, con base en
informaciéon del Instituto Nacional de Estadistica (INE).

Segin el censo del 2002, la distribucion de la PEA por rama de actividad,
permite wvisvalizar que la agricultura es la actividad predommante en el
departamento, por lo que se constituye en la ocupacion mas importante al ser
la que provee mayor cantidad de empleos e ingresos a la poblacion. En
términos concretos, segin la fuente citada, el 52.64 por ciento de los
trabajadores de Suchitepéquez se dedican a las tareas agricolas, ocupando el
comercio la segunda posicién y la industria manufacturera en tercer lugar.

La poblacion rural del departamento es la que se dedica en mayor grado
a la agricultura, con un 77.20 por ciento mientras que de la PEA urbana los
agricultores representan el 27.80 por ciento .La industria manufacturera da
ocupacion al 16,80 por ciento de la poblacion urbana y al 7.70 por ciento de la
poblacion rural, mientras tanto el comercio proporciona ocupacion al 20.70 por
ciento de los laborantes urbanos y al 4.20 por ciento de lo rurales (Tomado
del IV Informe del Presidente al Congreso de la Repiblica, administracion de
Alvaro Arzo).. Suchitepéquez cuenta con condiciones y recursos para lograr su
desarrollo, tales como: buena ubicacidon, buenos suelos, precipitacion pluvial
abundante, buen clima, poblacién joven, un amplio sistema vial, etc. los cuales
deben complementarse, con promover e incentivar el desarrollo de la
agricultura, la agroindustria y la industria
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6.2.6 Poblacién econémicamente activa por grupos de edad

Segun la misma fuente, SEGEPLAN, y para el mismo afio la PEA entre diez y
catorce afios representa el 3.9 por ciento, en tanto que la PEA comprendida
entre los quince y 49 afios de edad representa el 82.5 y el grupo entre
cincuenta y ochenta afios y mas el 13.6 por ciento; como se puede ver en el
segundo grupo (15 y 49 afios). esta la fuerza de la PEA.

6.2.7 Patronos y trabajadores afillados al régimen de
seguridad social

Segin el documento cuadros estadisticos, departamento de Suchitepéquez, de
SEGEPLAN, para el afio 2001 el nimero de patronos activos, de trabajadores
para patronos activos, del estado con plaza presupuestada y por planila al IGSS
era de 50,559, nimeros que, en su conjunto, al relacionarlos con la poblacién
total indican que el 12.00 por ciento, de la misma estaba cubierta por el IGSS;
de la misma manera al relacionarlos con la PEA indican que el 39.40 por ciento,
de la misma, estuvo cotizando y cubierta por los servicios de dicha institucion de
seguridad social.

Grafica de Demografia en Suchitepequez

© Poblacion Totsl

© Poblacion Hambres
© Poblacion Mujsres
© Urbana

© Rural

© total EA®

© Homhres EA*

Q Mujeres EA*
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Cuadro No 3
CENSQO DEPARTAMENRO SUCHITEPEQUEZ, SEGEPLAN 2002
- POBLACION | POBLACION | POBLACION
MUNICIFIO ANO TOTAL HOMBRES MUJERES
MAZATENANGO 2002 65395 31723 33672
CUYOTENANGO 2002 41217 20517 20700
SAN FRANCISCO
S APOTITLAN 2002 16028 7912 8116
SAN BERNARDINO 2002 10683 5127 5556
SAN JOSE
=L TDOLO 2002 7645 367 | 3974
SANTO DOMINGO
SUCHITEPEQUEZ 2002 32202 15929 16273
SAN LORENZO 2002 9677 5037 4840
SAMAYAC 2002 | 7721 864 | 9080
SAN PABLO JOCOPILA 2002 1G4 7878 8263
SAN ANTONIO
SUCHITEPEQUEZ 2002 37857 | 8605 19252
SAN MIGUEL PANNA 2002 7163 3563 3600
SAN GABRIEL 2002 3966 1938 2028
CHICACAO 2002 42943 21363 21580
PATULUL 2002 29834 15028 | 4606
SANTA BARBARA 2002 18365 9054 91|
SAN JUAN BAUTISTA 2002 cl24 3179 2945
SANTO TOMAS
"A UNION 2002 9429 45586 487 |
ZUNILITO 2002 5277 2616 266 |
PUEBLO NUEVO 2002 8774 4360 441 4
RIO BRAVO 2002 | 7304 865 | 8653

cODIGO CATEGORIA DE AREA EN Ha | Porcentaje
uso
TOTAL TOTAL 2 4’265'2 1 00.00%
I Centros de 834 .4 | 0.39%
poblados
2.1.1 Cultivos Anuales 46,5609.59 21.79%
2.2.1 Cultivos de café 42.,7086.35 21.39%
225 Cultvo de cafia de | o 900 91 | 31.39%
azlcar
2.2.6 Otros cultivos 14,227.36 6.64%
perennes
2.3.2 Pastos cultivados 45,4386.36 22.54%
3.1 Pastos Naturales 3,480.83 1.62%
4. | Latifoliadas 4744 8 | 2.21%
4.2 Coniferas 781.57 0.36%
Bosque Secundario 4.354.69 5 03%
Arbustal
5.1 Lagos, lagunas y 498.55 0.23%
otros (Lénticos).
6. Humedal con c67.19 0.32%
cobertura Boscosa
6.2 Otros humedales 1,091.25 0.51%
7.2 Coladas de ceniza 88.28 0.04%
y/o arena volcanica
73 Ro?as expuestas (ing 103.07 0.05%
areas erosionadag
Cuadro No.4

USO DEL SUELO INE 2000

- 19-



6.3 Topografia e Hidrografia

Las tierras del Sur del departamento, gozan de ser bafiadas por el océano
Pacifico, lo que le da un esplendoroso desarrollo a la flora y fauna de esta regién,
contribuyendo ademas con la economia del lugar al existir en este litoral varias
salinas de importancia, pesca tipo artesanal y cultivo de camarédn.

Este departamento en la parte Sur posee terrenos generalmente casi
planos, lo que facllita los cultivos, ademas posee la ventaja de estar irrigado por
varios rios, entre ellos algunos caudalosos como el Sis Ican, Nahualate, y otros
qgue hacen gue sus tierras sean muy fértiles y faciliten la produccidn de variedad
de cultivos. Esto mereceria que a Suchitepéquez se le prestara mayor atencion,
en relacion con los demas departamentos, pues sus recursos hidraulicos pueden
catalogarse de importantes y numerosos.

Rio Si1s — lIcan; el rio Sis, sirve de linea divisoria entre Retalhuleu y
Suchitepéquez, se une al rio Ican, el cual atraviesa los municipios de San Francisco
Zapotitlan, Mazatenango, Cuyotenango y San Lorenzo. ElI Rio Nahualate nace en
Santa Catarina Ixtahuvacan (Solold)., atraviesa los departamentos de Solola,
Suchitepéquez y Escuintla. Es navegable por pequefias embarcaciones en cerca de
25 Kms. su longitud es de | 50 Kms. aproximadamente, su anchura entre 15 a 30
metros, y profundidad hasta dos metros y mas. Sus afluentes principales son el
Moca y el Rio Bravo.

- 20 -
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6.4 Integracién Econdémica

Por la fertilidad de su suelo y su posicion geografica, este municipio tiene
grandes oportunidades econdmicas cuyas fuentes principales son agricultura, la
ganaderia y la industria todas igualmente importantes.

La produccion agricola es variada y abundante, los principales cultivos son:
Cafla de azicar, café maiz, frijol, yuca banano, platano etc. Y gran variedad de
frutas tropicales tales como naranja, coco, mango, papaya, pifia, limén, etc.

Funcionan en esta Jurisdiccion varias plantas industriales de gran
importancia: PROAGRO (Productos Agricolas Industriales, S.A.) elaboracién de
aceite y grasas vegetales, Fabrica de jabones y detergentes Kong Hermanos,
Industria papelera Centroamericana, S.A., y varios INngenios azucareros.

Todos éstos de alta produccion, pues como es bien sabido, el Municipio de
Suchitepéquez es el mayor productor de azicar después de Escuintla.

6.5 Mercados cercanos del departamento de Suchitepéquez

Los mercados son algo mas que simples mecanismos de intercambio, y su
funcionamiento esta ligado de manera estrecha a la estructura de la sociedad y a
los sistemas de ideas y costumbres que corresponden al mundo estricto de la
cultura.

Seguidamente se hace una descripcion de las deficiencias y necesidades
fisicas de los mercados, tomando en cuenta instalaciones de agua, drenajes,
energia eléctrica, etc.

Sobre el edificio se toma en cuenta, paredes, techos, circulaciones exteriores e
interiores.

6.6 Descripcién Fisica de los Mercados

6.6.1 Mercado No. | (Rio Bravo)

Paredes: Son de block, las ventanas son una abertura que se dejé entre

el fin de los muros y la cubierta a dos 9aguas. (ver foto No. |)

Foto No. 2
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Estructura (Cubierta): La estructura de la cubierta des de acero, y la
cublerta es de lamina de zinc en algunos sectores y de lamina de fibrocemento en
otros. Se dejo en la cumbrera una ventilacion senital. (ver foto No 2)

Foto No. 3

Instalacién de agua: Actualmente el mercado cuenta con una pila y es alli el
Unico lugar en donde llega el aqua. Los locales de carniceria y el comedor no
tienen este servicio. Pegado a la pila se encuentra un servicio sanitario en
condiciones precarias a donde también llega el agua. (ver foto No. 3)

Instalacion de drenaje: Las aguas negras corren a flor de tierra. Existe
actualmente una cuneta alrededor de todo el perimetro del mercado. El servicio
sanitario y la pila estan conectados al colector municipal. (ver foto No. 3)

Foto No. 4

Instalacién de energia eléctrica: Si la hay, pero estad en su mayoria de
forma improvisada. (ver foto No. 4)

Circulaciones: No se encuentran defindas. El mercado estd dentro de
una galera y conforme ha ido creciendo se han forzado puestos qgue dejan las
circulaciones indefinidas. En el exterior el mercado cuenta al frente con una
banqueta pero en el lateral, ésta no existe. (ver foto No. 5y &)

Confort: El no es tan fresco como deberia de ser, la razén es el

Improvisonamiento de la ventilacién y no esta orientado de forma adecuvada. El
mercado no cuenta con condiciones de higiene adecuvadas. (foto No. 6)
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Foto No. 5
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Foto No. 7
Contaminaciéon: Las fuentes mas grandes de contaminacion son el agua,
aire y desechos sdlidos, éstos afectan no sélo a los mercados, sino a la
poblacidon en general.

Agua: El agua de todo el municipio esta contaminada.

Aire: Cada época de Zafra se sufre de ceniza en el ambiente ademas del
humo del transporte.

Desechos sélidos: No existe un sistema de recolecciéon de basura en el
mercado, cada inquilino debe recoger su basura. (ver foto No. 7)
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Foto No. &

Foto No. 9

Foto No. 10
6.6.2 Mercado No. 2 (Tiquisate)

Paredes: Son de block: las ventanas estan obstruidas por tablas vy
laminas. (ver foto No.9)

Estructura (Cubierta): La estructura de la cublerta es de acero, y la
cubierta es de lamina de zinc. No se dejé en la cumbrera una ventilacion senital,
la ventilacidon se da por los laterales en las pocas ventanas que estan
descubiertas. (ver foto No. 10)

Instalacién de agua: Los locales de carniceria y los comedores cuentan
con este servicio. Por ser un mercado mas grande cuenta con agua en los

- 25 -



comedores, servicios sanitarios y lavaderos. (ver foto No 10).
Instalacién de drenaje: Cuenta con baterias de letrinas tanto para hombres
como para mujeres y con llena cantaros en cada uno. (ver foto No. 9)

Instalacién de energia eléctrica: Existe una instalacion eléctrica un poco mas
formal ya que el mercado es bastante oscuro, sin embargo la misma esta en
estado bastante deteriorado.

Circulaciones: Se encuentran definidas, pero siempre se da el problema con
los clientes, ya que como no fueron pensadas para el crecimento, se dan
obstaculizaciones por los mismos clientes los dias de mas afluencia. En el exterior
del mercado y ocasionado por el desbordamiento de ventas improvisadas también
es un poco dificl circular ya que este desbordamiento dejé una corredor muy
estrecho y genera congestionamiento vehicular.

Foto No. | 2

Confort: Las ventanas obstaculizadas y la mala orientaciéon del mismo,
evitan que se de una adecuvada ventilacion natural. Por otro lado el mercado es
muy oscuro y caliente. (ver foto No. | 1)

Contaminacién: Las fuentes mas grandes de contaminacion son el aqua,
aire y desechos sélidos, éstos afectan no sdlo a los mercados, sino a la

poblacién en general. (ver foto No. |2)

Agua: El agua de todo el municipio esta contaminada. En cada carniceria
cuentan con una pila con chorro.

- 26 -



Aire: Contaminado como en toda la ciudad, ademas de los malos olores por
falta de ventilacion y el calor propio del clima.

Desechos sélidos: Al igual que en los otros mercados no existe un sistema
de recoleccion de basura en el mercado, cada inquilino debe recoger su basura.

Foto No. I3

FotoNo. |4

6.6.3 Mercado No. 3 (Patulul)

Paredes: Son de block, las ventanas se encuentran en la parte superior

pero sin ventanas y bastante deterioradas. (ver foto No. 14)

27 -



Foto No. I'5

Estructura (Cubierta): Es una losa plana, fundida tradicionalmente y cuenta
con una cenefa de remate en la fachada principal. (ver foto No | 5)

Instalacién de agua: Cuenta con una instalacion un poco mas formal. Los
comedores y las carnicerias sI cuentan con este servicio, asi como los lavaderos.

Foto No.

B
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Instalacién de drenaje: Los servicios sanitarios son letrinas y cuentan con
llena cantaros cada uno, ademas de zanjones para aqua pluvial.

Instalacién de energla eléctrica: Esta deteriorado y en mal estado, y esto
sl es problema. El mercado se encuentra muy oscuro y algunos locales si necesitan
del servicio.

Circulaciones: Estan un poco mas definidas pero siempre con la falta de
proyeccion del crecimiento se dan desbordamientos tanto a nivel interior como
exterior gque generan obstruccion en el flujo de circulaciones tanto a nivel peatonal
como vehicular. (ver foto No. 16y 17)

Confort: El mercado no es tan confortable por la falta de luz natural,
obstruccion de los pasillos para circulacion y la poca ventilacion.

Contaminacion: Las fuentes mas grandes de contaminacion son el agua, aire
y desechos sélidos, éstos afectan no sdlo a los mercados, sino a la poblacién en
general, junto con los desbordamientos (ver foto No. | 6)

Agua: Contaminada como en toda la ciudad.

Aire: Contaminado con humo, ceniza € insectos.

Desechos sélidos: No cuenta un sistema de recoleccidon de basura en el mercado,
cada inquilino debe recoger su basura.

Foto No.

AGENGIAST™

&
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CUADRO SINTESIS DE ANALISIS DE MERCADOS ALEDANOS

Aspectos Analizados Mercado No. | Rio Bravo Mercado No. 2 Tiguisate Mercado No. 3 Patulul
levantado block wvisto, con sizas|levantado block wvisto, con sizas|levantado block, con cernido
Muros irrequlares,  pintura  en  algunos|irregulares, pintura  en  algunos|vertical exterior, block wvisto en
sectores sectores interiores, pintura en exteriores
area himeda con torta de cemento
Constructivo Piso torta de cemento y drea seca con piso de cementol|torta de cemento
liguido
) puestos con losa fundida|puestos con losa fundida
estructura metalica y cubierta de
Techos , tradicional en corredores conltradicional en corredores con
lamina fibrocemento ) ,
estructura metalica de zinc estructura metalica de zinc
plla comunal, puestos de carnicerialservicio sanitario para hombres y|servicio sanitario para hombres y
Hidraulicas no cuentan con pia, serviciolmujeres independientes, pila en|mujeres independientes, pila  en
sanitario unisex cada puesto de areas himedas cada puesto de areas himedas
Drenaje tubos de concreto a flor de tierra  |tubos de concreto a flor de tierra |tubos de concreto a flor de tierra
Instalaciones
Pluvial canaleta encubierta y bajadas de|canaleta encubierta y bajadas del|bajadas de agua p.v.c expuestas,
uvia
agua de hojalata agua de hojalata canaleta de hojalata en cubierta
, instalacién  wvista  sin entubado . .
Eléctricas ; | Instalacion oculta en cada puesto  [instalacion oculta en cada puesto
informa
Area 0til |,259 m2 3,022 m2 2,014 m2
Circulaciones 315 ma2 755 m2 503 m2

Funcién

Desbordamiento

48 puestos en las calles aledafias

7 puestos en las calles aledafias

77 puestos en las calles aledafias
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PREMISAS GENERALES

El proyecto debe contar con areas

abiertas que ofrezcan un cambio

adecuado entre el uso comercial y

aza ﬁo.BJmL or

P

La orientacion de las entradas

de aire deben estar de acuerdo
a los vientos dominantes

El proyecto debe estar ubicado

de tal forma que su acceso sea

de laestructura final del mercado
el tipo de suelosobre el cual esta
construyendo oara prever dafios

estructurales.

de laestructura final del mercado

el tipo de suelo sobre el cual est]
construyendo oara prever
dafios estructurales.

i | o5 debers ‘ I— F. facil para la poblacién tomando —
. . os cuales deberanpermitir una H
el residencial, estos podrian ser: H - . P j ) en cuenta que las crrculaciones N
ventilacién cruzada adecuvada.
plazas y / o corredores abiertos. son netamente peatonal. ._LLLL-|‘
MW El sector no cuenta con ninguna ) |Se debe tomar en cuenta barreras La poblacion a servir tiene un
() | restriccion que obligue a mantener :U_ ingreso familiar promedio de Q 3,004
o una imagen por loque el objeto =< naturalespara garantizar un cambio I Q 3,000 la poblacién a servir es
O arquitecténico debe utilizar la m de uso en el sector y evitar |a = de 17,304 habitantes.
— w_ﬂoq__o.@_w mwmc_w_mm_w_o:ﬁm Avapitectira Il |visibilidad de puntos no agradablegH
m preaominante ael lugar. \ictoriona 0 = Ingreso promedio
0z El do deb t t d = El transporte mayorment
@) mercado debe estar ntegrado < | Se debe intergrar al disefio la P Y nte es - -
S | por motivosde convivencia y tonal. Se debe d A
sequridad asf como también \nnu% vegetacion representativa del &, Focus peatonal. Se debe de tomar en
de integracion urbana a los _\ A municipio como barrera natural, & 1nm_3m8w 0 cuenta estacionamientode carga
siguientes servicios: t __t: @ mejoramiento de imagen ILl |y descarga, basura, posibles
plaza central, 1glesia y municipalidad. P — das de b
R urbana y generaciéon de sombra. < | paradas de bus € ngresos. &5
- = i
El radio de influencia a tomar en < 7  |sendero
En el sector se utiliza la tipologia ke mlu Los senderos peatonales deben \\\\\\\\\\\\\\\w 0.80 m
constructivaen madera combinada ﬁm cuenta es de | km. El tipo de [ \ O
con levantado de block CrOTT ) 1N | — | estar con el ancho adecuado que
== usuario en su es mayorfa peatonall[] \ 3 ; f fante dent
e i — ermitan un flujo constante dentrg -
a media altura. se debe de contemplar una > i |F . el ) P —
vera del mercado. 4
madera - bloc proyeccién a 20 afios. Y plaz
O mNu Considerando que el proyecto El mercado debe estar zonificado
. O _ . MERCADO
% Se recomienda utilizar en la n O |serd un Mercado Municipal = y la clasificaciéon de dichas zonas
O cubierta estructura que cubra <C | debera ubicarse a inmediaciones H _ debe estarclasificado de la |. secaf
ﬂ|u_ grandes luces, liviana y H M de la municipalidad y vias . siguiente manera: area 5> homed
0 y . . himedo
= | perecedera. % principales de facll acceso. H seca, semihimeda y himeda. 3. semhomedo
C i seca
E Tomar en cuenta para la eleccion mLU Tomar en cuenta para la eleccion Adicionalmente a la zonificaciéon l
es recomendable sectorizar las

areas por tipos de productos a
exhibir y comerciar por sanidad.

]

mm.:g;,o‘ijo

=)

3 \:\ijO
a. carniceria




CONCLUSIONES PREMISAS GENRALES:

| . Es importante tomar en cuenta todas las premisas analizadas, ya que éstas
nos estan dando indicadores que van a ayudar a la personalizacion del
objeto arguitecténico al lugar.

2. A nivel morfolégico se puede generar un edificio contemporaneo ya que no
hay ninguna Iimitante al respecto de la imagen urbana.

3. Los sistemas constructivos a emplear deben de ser ligeros, termodinamico
y de facil transporte, asi como de de rapido ensamblaje.

4. Las inclemencias del clima, obligaran a que la orientacién del edificio busque
el mejor flujote vientos.

5. Sera un punto de convivencia social por lo que se debera dejar en el centro
del municipio.
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7. Nivel Micro regional / Urbano
7.1 Localizacién Geogréfica

El municipio de Rio Bravo se encuentra situado en la parte sur del
departamento de Suchitepéquez en la Regidon VI o Region Sur-occidental. Se
localiza en la latitud 14° 23" 547 y en la longitud 91° 19” 10”. Limita al norte con
los municipios de Chicacao y Santa Barbara (Suchitepéquez); al sur con el
municipio de Tiquisate (Escuintla); al este con los municipios de Santa Barbara y
San Juan Bautista (Suchitepéquez); y al oeste con los municipios de Chicacao San
José Ll Idolo, Santo Domingo Suchitepéquez y San Miguel Panan (Suchitepéquez).
Cuenta con una extensién territorial de 252 kildmetros cuadrados y se encuentra
a una altura de 151.40 metros sobre el nivel del mar, por lo que generalmente su
clma es caldo._lLa distancia de esta cabecera municipal a la cabecera
departamental de Mazatenango es de 30kilémetros. Cuenta con un pueblo: la
cabecera municipal Rio Bravo y 2 caserios. |

7.2 Uso de Svelo

El uso del suelo en Rio Bravo es de naturaleza agropecuaria. Los principales
cultivos son el maiz blanco, arroz, hule y cafia de azicar.

En el casco urbano el uso del suelo es en su mayoria residencial y en las
inmediaciones del parque de uso comercial.

Cuenta ademés con una escuela primaria, una secundaria y diversificado y
con serviclos de salud con un centro de salud ubicado también en el casco urbano.

PRODUCCION AGROPECUARIA

Cuadro No.6

NOMBRE DEL AREA CAPACIDAD PRODUCTIVA DESTINO DE LA
RUBRO DEL CICLO PRODUCCION
Maiz Blanco 545 Ha 50,799 gq Local y nacional
Arroz 435 Ha 30,475 aq Local y nacional

3,000 Nacional y/o

Fule Ha 121,919 a4 exportacion

Cafa de Azicar | 100 Ha 16,000 gq Nacional y/o

exportacion

FUENTE: Infraestructura de Produccion. Caracterizaciones municipales, MAGA

2,002
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7.2.1 Hidrografia

Este municipio goza de la irrigacidn que le brindan los rios Bravo, Chipd,
Vieja, Moca y Zarco; y su riachuelo Pachul.

7.2.2 Orografia

Se pueden apreciar las montafias de La Cabafia, Mangales y SantaMarta.

7.3 Infraestructura
7.3.1 Infraestructura de Servicios de Salud

Cada centro de salud es catalogado por el nimero de pacientes a atender
gue se ve reflejado por el nimero de habitantes y nimero de viviendas. Elaborado
en el afio 2,000

Rio Bravo cuenta con 5 centros de salud los cuales estan ubicados a
diferentes km del centro de salud que para una emergencia inmediata, la distancia
es demasiado prolongada para poder llegar a tiempo en cada caso de
emergencia.

Cuadro No.7
CENTROS DE SALUD

SERVICIOS DE Localidad No. de No. de 2;5;:2:
SALUD Habitantes | Viviendas .
Comedeone | creen | o | 1ew | wio
TC‘;:)trBoéce) gf;,i Colcjgnsaéﬁan 23c o 3
Comosesa | Towees | o | 5, |
oot s | oo | opr | iaa | 2
Ceode s | Prcemerio |00 | 50 |

FUENTE: Ministerio de Salud Publica. Red de Servicios 2,000

7.3.2 Infraestructura de Establecimientos Educativos

Rio Bravo cuenta con | & establecimientos educativos en total de los
cuales 15 son oficiales y 3 privados. Se contabilizé un total de 41 maestros.'®

7.3.3 Vivienda

Este Indice de ocupacién de la vivienda indice es de 4.46 personas por
vivienda a nivel departamento, dato que indica que ain no hay hacinamiento.

'® La educacién en los Municipios de Guatemala FUNCEDE 200 |

.37 -




Cuvadro No.&

Vivienda
Instalacién de Instalacién de Instalacién de
No, de
Viviendas Agua Drenaje Electricidad
vienaa Sl NO Sl NO S| NO
2,764 58.4 4.6 | 6.5 83.5 41.3 58.7

FUENTE: Censo 1994. INE

7.4 Servicios
7.4.1 Servicios en la Vivienda

De acuerdo con las caracterizaciones municipales para el afio 2002, se
estimé que el 41.00 por ciento de las viviendas contaba con el servicio de agua,
entre agua potable y entubada y que la cobertura de viviendas con servicio de
drenaje sanitario era de 27.40 por ciento; esta baja cobertura en los servicios
tiene consecuencias éen la salud de los habitantes, principalmente en el grupo de
los nifios.

7.5 Estructura Vial

A la cabecera municipal se llega a través de la ruta departamental | 1,
ademas posee veredas, roderas y caminos vecinales de terraceria que le permiten
comunicarse con los poblados vecinos. En este municipio aln se encuentran las
estaciones del ferrocarril, y estas son: El Transito. Guatalén, Blanquita y Rio
Bravo.
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7.6 Jerarquia de Centros Urbanos

Segin Rafael Alvarez en su obra “Manual para la Administracién Municipal”,
en la jerarquia de centros urbanos de la regidn, Mazatenango y Retalhuleu son de
primera categoria, hecho que se confirma por el crecimento urbano qgue la unifica,
en segunda categoria esta Tiguisate y Cuyotenango. En tercera categoria Rio
Bravo, Patulul y Santa Barbara.
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&. Andlisis de Casos Andlogos

Se consideran los siguientes criterios para el anélisis:
e Ubicacion en sectores similares.
e De tipo municipal, cantonal o sectorial.
e [l sector debe de tener caracteristicas de facl acceso a zonas
residenciales y con demografia similar.

Los mercados a analizar seran los siguientes:
- Mercado Santa Ana (Ménda, Yucatan)
- Plaza de Mercado Cabo Rojo (Cabo Rojo, Puerto Rico)

8.1 Mercado Santa Ana (Ménrida, Yucatan, México)

Este es un proyecto solicitado por la Municipalidad de Mérida y tiene
varios fines, el primero es el de darle mejor confort al usuvario y que sus
actividades de compra se den de forma mas dindmica y que se revitalice la zona
mas importante del sector.

Con 1,417.65 m2 de construccién la propuesta se estructura en dos
niveles:

A nivel urbano es entendido como un nicleo de reunién multifuncional, un
centro de barrio para la poblacién local, un atractivo turistico para los visitantes y
un detonante para la consolidacion de la zona como elemento de articulacion
urbana, donde confluyen diversas actividades que favorecen la interaccion del
parque, el mercado la parroguia y el paseo Montejo.

A nivel arquitectonico se partid del rescate foral de la cubierta liberandola y
manejandola como una escultura urbana, una gran sombrilla cubriendo un patio
interior y una terraza exterior, integrada al parque. Aprovechando un la planta libre,
se conformaron los espacios con pocos elementos construidos y muebles ligeros
acorde a necesidades.

Concientes de la importancia de la funcionalidad del nuevo mercado, se
propusieron materiales duraderos, de bajo costo de mantenimiento tales como:
acero noxidable en mesetas y muebles de frutas y verduras ofreciendo asi una
superficie higiénica. Recubrimento laminado liner-panel en puestos de comidas y
carnicerias para evitar formacién de hongos y es de facil Impieza.

El proyecto esta ubicado de tal forma que le permite al usuvario un facil
acceso y también permite que el msmo cuete con un sistema de ventilacion
cruzada para mejor confort manteniendo una orientacion norte-sur. No se
percibe ningin desbordamiento ya que el mercado fue construido tomando en
cuenta la proyeccion del crecimiento.
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8.2 Mercado Cabo Rojo

Estas facilidades ocupan una estructura construida de |,400 m2. Este
proyecto busco rescatar y restablecer el ambiente y los atributos estéticos que
ofrecié la plaza en 1978 cuando originalmente fue construida.

Su cubierta es de estructura de metal a una gran altura para darle mejor
ventilacién, iluminacion y confort al ambiente.

La fachada por su lado busca fortalecer la conexiéon wvisuval entre las
facillidades de plaza y la calle.

En el interior se logré una distribucion y creacion de espacios para
acomodar los puestos de mejor manera dejando las dimensiones de los
corredores para brindar un buen flujo de los usuarios.

Cuenta con fachadas interiores de concesiones con areas de exhibicion en
concreto enchapado, asi como sistema de puertas “roll-up” sobre topes y en
puertas de entrada a cada puesto o concesion. Cuenta con servicio eléctrico en
todo el mercado tanto interior como exterior. Adicionalmente cuenta con sistema
de arre acondicionado en el area de mariscos, carnes, pollerias y marranerias.

Al 1gual que el primer caso analizado, el Mercado de Cabo Rojo esta
inmerso en el area urbana, dentro de un sector residencial el cual esta en
constante crecimento demografico por lo que el mercado demanda ser
remodelado y ampliado con frecuencia.

El acceso a dicho mercado esta adecvado tanto para peatones como para
vehiculos. El disefio del mismo contempla plazas de ingreso las cuales amortiguan
la aglomeracion de clientes en los ingresos y permiten asi una mayor fludez de la
actividad comercial que se debe de tener en un mercado semejante.
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9. Anélisis Especifico del actuval Mercado de Rio Bravo
9.1 Sitvacién Socio-Econdmica de la poblacién

Produccion artesanal: Panela, jabén negro o de coche.
Turismo: Los sitios naturales dignos de visitarse en este municipio son: el rio Chita
y Cueva Ventana.

En este municipio el nivel de pobreza es de 21.72 por ciento. El indice de
valor de brecha que le corresponde del total nacional es del O.24 por ciento, es
decir, como minmo necesitaria aproximadamente Q19,245,363.97 cuando
menos para que la poblacion pobre del municipio alcance la linea de pobreza
general.

9. 1.1 Cvantificacién de la poblacidn de los vendedores dentro y
fuera del mercado.

El total de puestos obtenidos por observacion propia, en visita de campo,
llego a determinar que el mercado de Rio Bravo, cuenta con un total de |31
puestos, distribuidos dentro y fuera del mercado.

Se llegd a determinar gue el total de vendedores haciende a un total de
250 vendedores de los cuales |75 son mujeres y 75 hombres.

Cuadro No.9

Puestos de Ventas y Desbordamientos en el mercado de Rio Bravo

17

VENTAS TOTAL | MERCADO % DESBORD. %
Peluqueria l l I.4 O O
Marraneria 5 5 7 O @)

Pollera 2 l .4 I .4

Verduras 31 29 40.6 2 2.6

Carnicerias 10 10 I 4 @)
Frutas Il 3 4.2 5 1.2
Abarroterias & 7 9.6 I .4
Granos 3 l .4 2 2.6
Jarcia 5 2 2.6 3 4.2
Comedores | | .4 @) @)
Basurero 2 l .4 | .4
Electrodomésticos 3 2 2.6 I .4
Miscelanea 5 3 4.2 2 2.6

Pifiateria I I .4 O O

Zapateria l l | .4 O O
Pacas 6 O O 6 8.4
Tortilleria 2 l .4 I .4
Med . Natural l O O I .4

Mariscos 2 I .4 | .4

Cereria 2 l .4 I .4

Bodega 3 2 2.5 [ .4

Flores |2 2 2.8 1O I 4
Ropa y lenceria §6) & 9.8 1O 4

Plasticos 4 I .4 3 4.2

Artesanias l l .4 O O

'7 ELABORACION PROPIA, Abril del afio 2007
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9.1.2 Puestos de ventas del mercado y desbordamientos

El mercado no cuenta con el nimero de puestos necesarios en el interior
del mismo, ya que se da un desbordamiento mucho mayor los fines de semana.

Las ventas que hay fuera del mercado, son comerciantes que vienen del
altiplano, como de los municipios cercanos viajan desde el dia viernes para poder
tener el fin de semana para la venta de sus productos, lo cuales se llegan a
instalar en picop, en las calles aledanas, en la plaza etc. Esto obliga a que se
cierren las calles principales que se encuentran alrededor del mercado para que
sean peatonales.

9.1.3 Costo de piso plaza

En la mayoria de las ventas no existe una relacion logica entre el drea de
ventas y el costo del piso plaza de los mismos, ya que un puesto que ocupa un
minimo espacio, como puede ser venta de tortillas, paga el msmo precio de piso
plaza, que una miscelanea que ocupa un espacio mucho mayor.

Esto traec como consecuencia gue los ingresos para la Municipalidad sean
insuficientes para poder presentar un servicio adecuado y darle el mantenmiento
pertinente.

Cuadro No. 10

Demanda diaria de Ventas (célculo por puesto — por hora)

VENTAS

LUNES a VIERNES

SABADOS y DOMINGOS

Pelugueria
Marraneria
Polleria
Verduras
Carniceria
Frutas
Abarroteria
Granos
Jarcia
Comedores
Basurero
Electrodomésti
cos
Miscelanea
Pifiateria
Zapateria
Pacas
Tortilleria
Med. natural
Mariscos
Cereria
Bodega
Flores

Ropa y lenceria
Plasticos
Artesanias

— WO ——— — — a0 N -0 —TNwWwMNnhwuamnNN

mwwwwwommwowomwmwm&oommm

TOTALES

()
N

N WO

N
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Cuadro No. | |

Costo de pi1so plaza dentro y fuera del mercado

VENTAS

Q.5.aQ.10|Q.10a Q.20

Q.30

Q.40 a
Q.50

Peluqueria
Marraneria
Polleria
Verduras
Carniceria
Frutas
Abarroteria
Granos
Jarcia
Comedores
Basurero
Electrodoméstico
Miscelanea
Pifiateria
Zapateria
Pacas
Tortilleria
Med. natural
Mariscos
Cereria
Bodega
Flores

Ropa y lenceria
Plasticos
Artesania

TOTAL DE PUESTOS ¢,

TOTAL EN Quetza

les | OO

I 100

840

| 300

9.1.4 Medio de transporte de la mercaderia

Después de hacer un estudio de los vendedores del mercado y del
desbordamiento y como respuesta a la encuesta se llegd a determinar que las
frutas y verduras son traidas del altiplano y los vendedores por consiguiente
también.

El medio de transporte mas utilizado es el autobis, generalmente son los
buses que van con ruta a Tiquisate, algunos entran a Rio Bravo otros solamente
paran en la entrada del Municipio. Otros productos como las pacas, y las frutas
son transportadas en pickup.
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9.1.5 Proyeccién de crecimiento de la poblacién a partir de 2,007

a 2,027

Cuadro No. | 2
Costo de piso plaza dentro y fuera del mercado'®

ANO HABITANTES

2,007 20,957 Hab.
2,005 21,376 Hab.
2,009 21,5603 Hab.
2,010 22,240 Hab.
2,011 22,6564 Hab.
2,012 23,135 Hab.
2,013 23,600 Hab.
2,014 24,073 Hab.
2,015 24,554 Hab.
2,016 25,045 Hab.
2,017 25,546 Hab.
2,018 26,057 Hab.
2,019 26,575 Hab.
2,020 27,1 10 Hab.
2,021 27,652 Hab.
2,022 286,205 Hab.
2,023 28,769 Hab.
2,024 29,345 Hab.
2,025 29,93 | Hab.
2,026 30,530 Hab.
2,027 31,141 Hab.

18 Diagnostico de la situaciéon actual del Municipio de Rio Bravo (SEGEPLAN)

9.2 Determinacién y Andlisis de propuestas de terreno

Para poder lograr el objetivo de este estudio, se consultdé a las
avtoridades municipales del municipio de Rio Bravo para tener conocimiento que
cuales podrian ser los posibles terrenos y que por supuesto fueran de
propiedad municipal.

La Municipalidad, presentd tres opciones de terrenos que estan
disponibles para un proyecto de esta magnitud. Los terrenos son el del campo
de la Feria, un terreno ubicado a una cuadra de éste pero con problemas de
Invasion y el tercer terreno en donde actualmente se encuentra el mercado.

Para poder determinar cual terreno es el mas adecuvado al tipo de
proyecto deseado; se hara un analisis de los sitios para determinar cual de los
terrenos es el mas adecuvado para estos proyectos.

9.2.1 Opcién A
El terreno tiene un drea de | 7869 metros cuadrados y es el terreno que

actualmente se utiliza para la feria, y en el centro del mismo se encuentra el
salén municipal.

9.2.2 Opcién B

El terreno tiene un area de 2,900 metros cuadrados, esta muy cercano
al terreno del feria, pero si tiene problemas de acceso y por otra parte cuenta
con un zanjén de desagle que pasa dentro del mismo el cual genera un foco de
contaminacion.
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9.2.3 Opcién C

El terreno tiene un area de 1,574 metros cuadrados, se encuentra en el
area comercial de la cabecera municipal, se encuentra muy cercano al parque a la
Iglesia y a la Municipalidad, cuenta con excelente via de acceso ya que se
encuentra a una cuadra del boulevard principal de ingreso a Rio Bravo.

9.2.4 Ponderacién de los terrenos

Para la ponderacién de los terrenos se denominaran los terrenos como
Terreno A el campo de la Feria, Terreno B el terreno con invasion, Terreno C el
terreno donde actualmente se encuentra el terreno, el terreno que tenga la mas
alta puntuacion sera el que se utilizard para la realizacion del proyecto, a
continuacion se presenta la ponderacion tomando en cuenta las siguientes
premisas:

a. Factores Sociales:

e Debe estar cercano o inmediato a las vias principales, que permitan el facll
acceso vehicular y peatonal.

e los sectores residenciales deben de estar de preferencia cercanos al
proyecto.

e [l terreno debe de ser de propiedad municipal o en disposicion de ser
cedido para el efecto. Se deben evitar terrenos con invasiones o en algin
proceso legal pendiente.

e [l uso del suelo debe de estar acorde al uso de suelo que se de en el
sector.

e De preferencia debe contar con toda la infraestructura y los servicios
adecuados para su buen funcionamiento.

b. Factores Fisicos:

Debe ser un terreno con poca o ninguna pendiente de preferencia y
contar con un éarea no menor de 1200 metros cuadrados por la
poblacion a servir.

Tomar en cuenta que tiene que tener areas verdes y buenas vistas. El
edificio debe de tener integraciéon formal con el entorno.

La ventilacion debe ser cruzada y evitar la incidencia solar directa por
medio de barreras naturales y/o elementos constructivos.

c. Factores de Impacto Ambiental:

Debe estar alejado de nodos de contaminacién como desechos
Industriales, drenajes a flor de tierra, aguas negras, etc.

El impacto ecolégico no debe ser perjudicial para el sector en donde se
ubicara.

El proyecto debe de integrarse a las areas aledafias que preferiblemente
seran de tipo residencial.

El proyecto no deberia de generar un cambio drastico en el vso del
suelo actual del sector.

El proyecto debe colocarse en un lugar en donde no congestione las
vias principales del sector.

Las premisas de localizacion se sintetizan en el siguiente cuadro, asi como la
sumatoria de los factores en donde se podra determinar la seleccion del
terreno mas adecuado.
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EVALUACION DE TERRENOS

PONDERACION TERRENOS
FACTORES DETERMINANTES Requerimiento o Cualidad RA
| 2 3 A B C
A vias principales Alejado Intermedio Inmediato | 2 3
Peatonal y Vehicular no hay aceras y 15 vias en mal estado vias y aceras cn I I 2
vias en mal estado perfecto estado
ACCESO
Transporte Urbano a mas de 200 mts | a mds de 100 mts | a menos de 50 mts I 2 3
Cercano a Sectores alejado intermedio Inmediato I I 3
0 Residenciales
E ASPECTO LEGAL Propiedad prop. Privada Inst. del estado Prop. Municipal 3 2 3
8 Recreacion inmediato cercano alejado 2 l 2
0 Residencial alejado cercano Inmediato 2 2 3
USO DEL SUELO Industrial inmediato cercano alejado 2 2 3
Comercial alejado cercano Inmediato | l 3
Educacién inmediato cercano alejado 2 2 3
Agua no hay red red alejada red cercana 2 2 3
SERVICIOS DE APOYO Drenajes no hay red necesario adecuar sistema separativo 2 2 3
Energia Eléctrica no hay posibilidad | alumbrado piblico Inmediato 2 2 3
Tamafio en m2 1500 2500 3000 | 2 |
TOPOGRAFIA Pendiente mas del | 5% entre 10y 15 % menos de 10 % 3 3 3
Mov. De Tierras mas del 50 % entre ¢l 570 y el 50 menor del 20 % | 2 3
O (o}
©) | l
® Vegetacion mas del 50 % entre f/O y el 50 menos de 20 % 3 3 3
Ll__ (o)
FAISAJE Vistas cerrado una buena vista varias vistas 2 2 |
Fisico choca con entorno es indiferente aporta al entrono 2 2 3
Orientacién E-O NE - SO N-S | [ 3
CLIMATICO
Soleamiento y Ventos no adecuable adecuable disefio flexible 2 3 2
0
,<__(I NATURALES Contaminacién menos de 50 mts entre ,:ti 215 150 a 200 | [ 3
Z Impacto Ecolégico desfavorable aceptable favorable | 2 2
“2_3 Areas Integrables Industria inmediata | industria y escuela residencial 2 2 3
< Cambio de Uso perjudicial indiferente necesario 2 2 3
8 SOCIALES Calidad de Vida perjudicial indiferente necesario 2 2 2
<
02- Congestionamiento no hay parqueos |parqueo insuficiente| parqueos y parados I I [
B Identidad Cultural choca con entorno indiferente aporta al entrono 2 2 3
PONDERACION TOTAL Bueno / 3 Regular / 2 Deficiente / | 48 52 73




9.3 Anédlisis del sitio elegido en el contexto urbano Datos del estudio de suelos:

$=34.¢6°
9.3.| Topografia Cu=9 T/m?
y=1.95 T/m’
El terreno elegido esta ubicado en el area principal del municipio que es
precisamente en donde ese encuentran ubicados el parque, la parroguia y la Donde:
municipalidad. El sector es en su mayoria de caracteristicas planas, el Unico ¢ = Angulo de friccién interna del suelo
desnivel se percibe parcialmente en el parque, pero el terreno en donde se Cu = Cohesién del suelo
ubicara el mercado es netamente plano. y = Peso especifico del suelo
i Vs = Valor soporte del suelo
9.3.2 Area del Terreno Df = Desplante de cimentacion
Fs = Factor de sequridad
Como se puede percibir en el plano No. |2 el terreno cuenta con un area B = Base de cimentaciéon
de 1574 m2,

Nc, Ng y Ny, son factores de forma, profundidad e inclinacion que dependen del
angulo de friccion interna y estan basados en numerosas pruebas de

9.3.3 Tipo de Suelo laboratorio.

Segin el dato obtenido, el suelo es apropiado para soportar |94.30 Datos obtenidos en tablas, con el valor de o:

toneladas por cada metro cuadrado, para cuestiones de disefio en la cimentacion, Ne = 55.706
se utilizara un valor de 50.00 T/m2.'? (Ver anexo) Ng = 39.464
Ny = 42.462

La férmula utilizada para hallar el valor soporte es:

Datos conocidos

_qu Dt = 1.20
Vs = Fs = 4.00
B=1.00
qu=1.3xCxNc+qox Ng+0.4xyxBxNy| go = Df xy
Célculos:

qgu = 1.3(9)(55.706)+(1.20)(1.95)(39.464)+(0.4)(1.95)(1 )(42.462) =
777.225 T/m®
Vs = 194.30 T/m?

'?" Caleulo obtenido por el Epesista de Ingenieria en Rio Bravo Radl Bantes
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9.3.4 Vialidad

El terreno se encuentra en un sector privilegiado ya que el mismo cuenta
con vias de acceso amplias y adoguinadas, por otro lado se encuentra ubicado
frente al parque central el cual pasa a ser un hito en el municipio.
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9.3.5 Jerarguia Vial

Las arterias se dividen en la siguiente clasificacion:
e Arteria Principal
e Arteria Secundaria
e Arteria Colectiva

La arteria principal que es la Avenida del ferrocarril se encuentra a escaso 50
metros del terreno. El terreno a su vez esta ubicado en una via secundaria la cual
la tiene contigua ya que es su principal via de acceso.

9.3.6 Accesibilidad al terreno

Se considera que el terreno es accesible porgue sus Ingresos y egresos
son libres de obstaculos y transito fluido, por otra parte el acceso al mismo ya
esta urbanizado, cuenta con calles adoquinadas a todo el rededor.

9.3.7 Area de Influencia

Por tratarse de un mercado municipal, el drea de influencia debe ser de |
klémetro a la redonda o el equivalente a 20 minutos de recorrido a pie. El
mercado debe de ser accesible tanto en vehiculo como a pie.

9.3.86 Equipamiento Urbano
En el sector encontramos servicios sociales y asistenciales, asi como

también deportivos y educativos. El otro tipo de equipamiento con el que se
cuenta es el institucional ya que la Municipalidad se encuentra proxima al terreno.

9.3.9 Propiedad de la tierra

Es importante que la propiedad del terreno sea municipal, para garantizar
la factibilidad de la realizacion del proyecto. En este caso no es problema
porque el terreno si es municipal.

9.3.10 Infraestructura

El terreno actualmente cuenta con todos los servicios, agua potable,
drenajes de aguas negras, drenaje pluvial, alumbrado puiblico y teléfono en la

cercania.
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9.4 Andlisis de Pre-Impacto Ambiental

Para poder contribuir a la preservacion del ambiente y de los recursos
naturales es necesario evaluar en un escenario futuro los impactos que las
actividades de implementacion del Mercado Municipal de Rio Bravo , podrian
producir con el fin de prevenirlas.

El poder definir lo que éste pueda causar sera de mucha utilidad para el
diseflador y los usuvarios. El andlisis se debe tomar en cuenta para las diferentes
etapas que tendra la gjecucion del proyecto en cuestion. Tomar en cuenta que por
tratarse de un mercado que se encuentra en un sector netamente residencial. La
Incidencia es de tipo social.

Se deben tomar en cuenta que el mercado se encontrard ubicado en un
drea muy cercana al edificio. El andlisis abarca etapas del proyecto como lo son: la
construcciéon de proyecto vy el funcionamiento de éste.

Los impactos pueden ser negativos o positivos. Para el efecto se ha
creado un cuadro indicando los impactos en el que se establecen los factores
determinantes y su influencia en aspectos fisico-legales.

9.4.1 Impactos Negativos

e [l crecimento fisico que el proyecto pueda generar debe prever que no
haya una interrupcion en las vias de comunicacidn, se debe de evitar por
todos los medios el desbordamiento y evitar que se generen cambios de
Uso en los sectores inmediatos.

e La demolicion del mercado existente, va a generar, sin lugar a duda, que se
desplace polvo y se genere ruido el cual afectaria directamente a la
colindancia oeste, en el lado este no habria problema ya gque se encuentra

una calle. Se debe de tomar en cuenta que los vientos dominantes
pueden transportar este polvo no mas alla de las colindancias.

La transferencia del uso que se le seguira dando al mercado, no deberia
de permitir gue se perdiera la privacidad en las colindancia que a pesar
de gue son también de caracter comercial pero se podrian denominar de
uso mixto ya que a su vez, son viviendas.

9.4.2 Mitigacién de Impactos Negativos

La municipalidad de Rio Bravo debera promover el comercio en el sector
para evitar el cambio de uso del sector.

Contar con el personal respectivo para que a la hora de la demolicion,
los restos sean removidos a la brevedad y evitar acumulacion de ripio.
Proyectar barreras naturales para evitar molestias con las visuales de la
colindancia y , a su vez brindar confort climatico al mercado.

9.4 .3 Impactos Positivos

Generaria nuevas fuentes de trabajo no solo para mano de obra no
calificada local, sino también aceleraria el comercio de los materiales de
construccion, por lo menos en el plazo que dure la obra.

El nuevo edificio debera ser un hito en la ciudad, puede ser de contraste
o de integracion pero no perder su caracter de contemporaneidad y
comercio.

Debe ser un nicleo que provoque la visita de mas personas al lugar, no
solamente los residentes de Rio Bravo sino que de Municipios aledafios.
El paisaje urbano del entorno inmediato no deberia de verse afectado
sino todo lo contrario, el proyecto ayudara a levantar nuevamente la
Imagen urbana que se pudiera haber perdido.
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9.4.4 Del proyecto al entorno

Hito de facil identificacion dentro de la comunidad.

Mayor circulacion peatonal y vehicular en el sector en mencion.

El crecmiento del flujo peatonal pude caer en el congestionamiento de
algunas vias y cruces de circulaciones.

Plantear mas basureros para controlar el manejo de residuos.

La descarga de los suministros podria generar ruidos indeseables para las
colindancias.

Replanteo de areas verdes que permitiran plantar mejores especies en la
tierra para producir barreras naturales.

9.4.5 Del entorno al proyecto

Maquinaria que se utilizara en el proceso de construccidn generara no sélo
contaminacion ambiental por polvo sino que también contaminacion avditiva.
Instalar drenaje sanitario e la nueva propuesta, utilizando las mejor
orientaciones por ventilacion.

Agua pluvial se acomodara a la naturaleza del proyecto de acuerdo con las
pendientes.

Poco control de la incidencia solar por falta de la vegetaciéon adecuada o la
no vegetacion.
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CUADRO DE IMPACTO AMBIENTAL

aire

agua

suelo

veget.

Factores Determinantes del Proyecto al Entrono

terrtorial

* UsO Inaproplado del terreno
* cambio y/o modificacion en
el uso territorial

* exproplacion de terrenos

>

natural

* contaminacion por residuos
*contaminacion por ruidos

* alteracion del paisaje
*alteracion del sistema natural

T T T O

>

socio cultural

*alteracion de calidad de vida
*congestion urbana y transito
ealteracion de estilo de vida
*objeto como hito

*cambio demografico
*variacion valor terrenos
*generador de empleo
*incremento comercial
*ncidenica en area habitacional
*necesidad de infraestructura
*sanitaria € hidraulica
*cléctrica

*vial

*5ErVICIOS

O w

T T T TOITT>T>>>>T>I>>T >

>

factores determinantes del entorno al proyecto

territorial

*uso de Iinfraestructura de
apoyo utll al proyecto

*linea de desfogue santiario
como detrminante de disefio
*influencia directa con un
radio amplio de accon

*vias principales y de acceso
al mercado

natural

*contaminacion por trituradoras
de piedra (polvo)

*zona con alto grado de
deforestacion

O

socio cultural

*nicleos densamente poblados
*necesidad del servicio

*focos de contaminacion
*transporte urbano accesible
*infraestructura de servicios
proximos al proyecto

*perfil urbano rigido

> > T

@ >

Clasificacién de impacto: A=positivo; B=adecuado; C=indefinido; D=negativo.

-GS -



GIINVNIAVLINOD 3d NOISING

SOMVLINYG SOIDINAIS
VAILIOL3Aa VIV

OIDd3INOD

IVIOEINOD VISV

IVNOLY3d NOIDVZITIAON 3a VISV

IVIONIAISAY VAV

el

OAvNOIDOF3S
ONTH¥3L
5

™N
%

PROYECTO DE GRADUACION
PROPUESTA DE MERCADO MUNICIPAL EN EL
DEPARTAMENTO DE SUCHITEPEQUEZ
MUNICIPIO DE RIO BRAVO

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

ASESORA:
ARQ. MARIA ELENA MOLINA

FECHA:
GUATEMALA, AGOSTO 2,009

CONTENIDO:
IMPACTO AMBIENTAL

ESTUDIANTE: CARNE:
DINA FUMAGALLI BARRIOS 2003-21223

GRAFICA No.:

20

ESCALA:

INDICADA 69

‘ HOJA No.:




PREMISAS PA

-—

[|[CULARES

pa

MORFOLOGICAS

Proponer espacios .a,@@_mj_nim:%g
abiertos que mantengan A Los elementos constructivos tanto
,_me_xﬁc_\m en los Ingresos N\J '/ AT de estructura como delimitante

| T seréan hechos in situ de forma
principales ubicados en L 1 tradicional los muros seran de block
las calles _nﬂ._:ﬁ__nm_ﬂm que aza -5/ cimientos columnas y vigas de
brinden acceso al hormigén armado-.
mercado. Mercado
El OS@#O m1&c_w®0w03_00 a La distribucién del @Q}n_\o se hara
disefiar debe de contar Comerdb Comercio tomando en cuenta el méximo apro-

con locales comerciales
tipo ancla, que ofrezca
comercios formales para
atraer al potencial cliente.

Tnareso

vechamiento del espacio por tratar-
se de un terreno sin topogratia acci
dentada.

Proponer barreras naturales en
donde sea necesario para generar
un microclima que dé confort al
interior del mercado. Deberan ser
de tipo crecimiento rapido, sol y
de clima célido.

El disefio debe contemplar
la proyeccion de crecimiento
poblacional hasta el 2,027.

Municipalidad

Iglesia

pa
s

aza

Mercad

La orientacién de las ventanas se-
rd norte - sur para aprovechar el
méximo cruce de ventilacion. La
cublerta con ventilacién cenital con
aleros o cenefas que brinden som-
bra en las fachadas.

El sistema estructural aplicado en
cubierta debe aprovecharse para
darle un mejor manejo volumétrico
al conjunto y evitar una composicién
rigida.

Es necesaria la utilizacion de
un muro perimetral para no
afectar las viviendas aledanias.

Utilizacién de vegetacion en el
ingreso principal del mercado
que asegure como barrera
protectora de fuertes vientos
y/o contaminacién por polvo.

Tomar en cuenta en el disefio
areas verdes, estacionamiento
para camiones en drea de carga

y descarga y especios abiertos en
colindancias.

El estacionamiento de los camio-
nes se colocaré de preferencia en
la parte posterior del mercado
para evitar malas visuales e inte-
rrupciones de flujo vehicular en la
parte frontal.

Las circulaciones deben de
comunicar el interior con el
exterior de la forma mas directa
posible y evitar aglomeraciones
en el interior del mercado.

@: Exmss

s

Las bajadas de agua pluvial de
las cubiertas se canalizaran hacia
la red municipal de drenajes
existentes.

AMBIENTALES

El material a proponer en la
cubierta debe de ser termodina-
mico por la incidencia directa del
sol y aislante acustico por las
fuertes lluvias.

FUNCIONAL

Aplicar conceptos de arquitectura
sin barreras desde la banqueta has
ta rampas interiores para cambiar
de un nivel a otro. las mismas servi
ran para facilitar el ingreso de
mercaderia de un nivel a otro.

Los ingresos del mercado deberan
estar realizados con cualquier
elemento hornamental o urbano
para orientar al usuario.

El piso plaza del mercado se debe
de ubicar en el interior del mismo

con un espacio proyectado, el cual
estara albergando en su mayoria a
los comercios de desbordamiento.

TECNOLOGICO CONSTRUCTIVO

La altura minima en el interior
por nivel del mercado debera ser dq
5 metros. Las luces a cubrir de

cubierta liviana hasta 30 metros.

La vegetacion que se proponga
tanto como barreras naturales
como para generacién de sombra
debe de favorecer siempre las prin-
cipales visuales e ingresos del
mercado.

Arbol
Arbustos
Cetos

Los corredores interiores a
proponer deben de tomar en cuenta
el flujo méximo para evitar con-
gestionamiento y que la actividad
comercial se de ininterrupidamente.

Las estructura a utilizar sera

modular para generar marcos rigi-
dos que permitanel menor nimero
de miembros estructurales interme-

dios y permitir mas area libre.

Por tratarse de un terreno
topograficamente no accidentado
se debera jugar con diferentes
alturas para facilitar el ingreso de
los vientos y la incidencia solar.

Ubicar plaza de ingreso la cual
vestibulara el mercado y evitara
aglomeraciones en el ingreso
principal.




CONCLUSIONES PREMISAS PARTICULARES

I La morfologia del mercado debera de llenar aspectos estéticos asi como
de integracion al municipio, y confort para el usuario.

2. Se deberan manejar alturas adecuadas para un adecuado confort ambiental.
3. Los materiales a utilizar deben ser de facll ensamblaje, y econémicos.

4. Utiizar una estructura que permita el adecvado confort ambiental y la
integracién al entorno

5. Manejar los estandares que permitan que los flujos dentro del mercado se

den de la forma mas dindmica, tanto para usuvarios, comerciantes como para los
productos mismos.
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I'I. Prefiguracién | 1.3 Programa de Necesidades

1.1 Criterios de Disefio Se propone el siguiente programa de necesidades tomando en cuenta
los anteriores analisis.
Se han tomado varios criterios para poder diseflar este mercado, los

cuales serviran para orientar y determinar el drea que ocupard y el nimero de MERCADO
puestos a utilizar. Para plantear las necesidades de este proyecto es importante
partir de los determinantes de disefio las cuales fueron resultantes de la presente AREA DE VENTAS
investigacion. Area homeda
Area semi-himeda
| I.2 Determinacién de Disefio de poblacién a ser atendida Area seca

Locales comerciales
De acuerdo a datos estadisticos y al estudio realizado en el sector concluye en lo

siguiente: AREAS DE SERVICIO
Area de cargay descarga
a. Viviendas actuales a atender directamente 5,432 unidades Area de control y lavado de productos
b. Poblacién actual (2007) atender directamente 20,553 (ver cuadro areas Bodega de almacenamiento
de venta). Servicios Sanitarios
c. Poblacion futura a atender directamente para el afio 2026 es de : 24,448 Administracion
habitantes. Caseta de Radio
d. Ingreso familiar mensual promedio de Q.2000.00 Basurero y area de desalojo
e. 4.5 habitantes pro familia/vivienda
f. Modo de transporte: 70% a pie y el resto en tuc tuc y/o vehiculo propio. PLAZA
g. El 75% muestra preferencia a comprar en mercados municipales por lo gue Plaza de Ingreso
se asumird que al estar un mercado formal en el sector, se estara Piso-plaza
atrayendo al 40% de la poblacién potencial con influencia directa, como
minimo. ESTACIONAMIENTOS
h. La frecuencia de compra es en forma semanal, considerando los dias Bicicletas
viernes, sabado y domingo los dias mas concurridos entre 8.00 am a Motos
| 5:00 pm siendo la hora pico de | 1:00 a | 3:00 pm. Tuc-tuc
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| 1.4 Definicién de Areas

A continuacién se detalla el criterio especifico a utilizar para cada area, la
fuente de informacién de la misma y su aplicacién en el proyecto.

PLAZA DE INGRESO

Su funcion es distribuir la circulacion peatonal en el ingreso del mercado.
Tendra la capacidad de captar el mayor movimento y/o flujo peatonal hacia el
interior del mercado, equipamiento urbano como casetas telefénicas y locales
comerciales para atraer al usuario.

El uso del mercado es de forma diaria aunque a una escala menor (15% de
la poblacion) y los dias viernes, sabados y domingos (50%)%°. La poblacion a
atender directamente a largo plazo (proyeccion calculada segin Gltimo censo
afio  2001-2002 ver cuadro No. |1) es de 24,219 habitantes
(aproximadamente 5,352 familias).

En el gemplo que se presenta a continvacién se evidencian las formulas
para el calculo de la tasa de crecimento intercensal el cual sirvié de base para
llegar a determinar la proyeccion de crecimento poblacional:

Tasa de Crecimiento Intrcensal®’

Para calcular la tasa de crecmiento intercensal se necesitan los datos de
poblacion de dos censos consecutivos, por ejemplo el Censo de Poblacion de
1994 y el censo de poblacion de 2002, asi como la cantidad de afios entre
un censo y otro que para nuestro caso particular es de :

a=2001-2002= 1| afio

La tasa intercensal se despeja de la férmula de interés compuesto:

Pa=FPo (I +1)?

Donde:
Pn: Es la poblacion en el afio del censo”a”, en nuestro caso el censo de
200 1.

Po: Es la poblacion en el afio del censo “0”, en nuestro caso el censo de
2002.

El valor “a” miniscula es el nimero de afios y ya se calculd arriba.

£t

El valor “17 es la tasa de crecimento intercensal que deseamos calcular.

[138rt) [Z3t)

Al despejar la “1”, dejamos del otro lado de la ecuacion la raiz “n” de la
razon de las poblaciones (Pn/FPo) y se le resta el coeficiente |y multiplicado
por 100 para presentar los valores en porcentaje:

FORMULA
S1 tomamos como egjemplo el municipio de Rio Bravo, la poblacion
censada en 2001 fue de 17,526 y en el censo de 2002 fue de |7,764.
La razon de las poblaciones es:

|7,764/17,526=1.013579

Al resultado de esta razén se le debe calcular la raiz octava que da:
1.013579.

A este valor se le resta | :

(1.013579-1)=0.013579

?° Datos con base en la informacién recopilada en Demanda Existente
2! Instituto Naciona de Estadistica 2007
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El resultado de
esta resta se debe multiplicar por | OO para tener el valor en porcentaje:

“1”7=0.013579
Habiendo definido el valor “1I” se puede resolver la proyecciéon de crecimiento
poblacional de la siguiente forma:

Pn=Po(| +1)2

En donde:
Pn=17.,526
Po=17.,526
1=0.013579

2=24 afios sw proyeccion de 2002 a 2026
Pn=17,764(1+0.013)24=24,219 habitantes

Un 70% utilizara el mercado, las compras, reqularmente, son efectuadas
por una persona por familia. Los dias pico, fines de semana, se tendra una
fluencia de 50% y un 5% el resto de los dias de la semana. Con la base de
lo anterior se tomara la sima de ambos porcentajes para calcular la demanda en
horas pico de la siguiente manera:

5,362 x | persona/familia x 70%=3.,767 compradores

3.767 compradores x (50%+ | 5%)=2,445 compradores fin de semana afio
2026.

Los usuarios potenciales para los dias viernes, sabados y domingos son de
2,445 personas. Si el tiempo aproximado de compra se realiza en un periodo
aproximado de media hora, habra |4 tiempos de venta (de las 8:00 a.m. a
3:00 p.m.) y la hora pico es de 10:30 a.m. a 12:00 p.m.

La estimacion para la fluencia en hora pico se estima que es de un 20%,
es decir la siguiente proyeccion:

A parte de los usuarios se debe de tomar en cuenta otro factor que es
muy importante, y es que la principal produccion de Rio Bravo es la del
ganado.

En Rio Bravo se destazan de |2 a |5 cabezas de ganado que
representan aproximadamente 10,000 Lbs. de carne de res.?? Por
consiguiente la férmula para el célculo de puestos dentro del mercado, no
puede ser tomada en cuenta para la proyeccion de nimero de carnicerias.

Definitivamente el nimero de éstas dentro del mercado de Rio Bravo debe
ser mayor que incluso el nimero de puestos de verdura u otro producto.

Cuadro No. 15
Proyeccién crecimiento poblacional Rio Bravo 2000-2026

Depart Afio
amento | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 | 202
y O [ 2 3 4 5 6 7 & 9 6
Municip
[<
Rio L7, 115, [ 17,18, | 1& |18, 19,] 19, 19, 20, | 24,
Bravo | 301 | 526|764 | 015|277 1549|132 1438|752 073219

22 Fuente: Julio Roberto Cuellar, secretario Municipal
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TIPOS DE MERCADOS

PUESTOS PARA ALIMENTOS

OTROS PUESTOS TOTAL | AREA CONSTRUIDA m2
Frutas y hortalizas Carnes Pescados y mariscos Granos y abarrotes Sub total
TIPO O
Area de puestos m2 2686 150 |2 252 732 318 1,050 | 800
Nimero de puestos 72 20 2 28 122 30 160 '

TIPO |l
Area de puestos m?2 457 285 24 392 l,188 5086 |,696 3.000
Nimero de puestos 2] 32 4 43 200 c7 267 ’
TIPO Il
Area de puestos m?2 Sele) 405 36 558 1,687 723 2,410 4.000
Nimero de puestos |72 45 G 62 2865 95 380 ’
TIPO IV
Area de puestos m?2 529 4956 41 705 2,073 5686 2,961 5 000
Nimero de puestos 207 55 7 78 366 123 491 '

Fuente: Plan Maestro y estudio de prefactibilidad de mercados minoristas para la Central de
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PISO PLAZA
Para el area de piso plaza, se considerara un drea de 135 m2 para
hortalizas y otros, con un drea de circulacion de 20%.

MERCADO
AREA DE PUESTOS

Para disefar el mercado se ha seguido algunas normas ya establecidas por
el PLAN MAESTRO DE MERCADOS MINOSRISTAS de la Municipalidad de
Guatemala. Se tomdé como base el cuadro que se presenta a continuacidn en
donde se describe la categorizacion de mercados seqin el nimero de
habitantes a atender.
Segin esta categorizacion se determind que el mercado de Rio Bravo se
encuentra en el tipo Il y el drea total sugerida para este tipo de mercado es
de 2,250 m2 en lo que respecta a circulaciones se tomara un 40% del total
del area.

AREA SEMI-HUMEDA

Los servicios de agua y drenaje son necesarios para esta area, para
su respectiva limpieza. El area semi-himeda esta comprendida de la siguiente
forma:

e Carnicerias y Marranerias: El arreglo espacial debe contar con un mostrador
fijo, congeladores, pila para lavado de la carne, instalacion sanitaria, tubos
para colgar ganchos con carne y espacio de atencion para una persona
como minimo.

Area requerida 9.00 m2,

e Pollerias y venta de huevos, pescaderias: También debe contar con
mostrador fijo, area de pila para lavado del producto, drenaje para
limpieza, congelador y/o almacenaje. Espacio de atencion de una persona y
area requerida 8.00m2.

e licteos y embutidos: Mostrador fijo, congelador, area de lavado y drenaje
de impieza, atenciéon de una persona, area requerida 4.00m2.

e Refresquerias: Mostrador, estanterias, area de lavado y drenaje para
limpieza, drea de atencion para una persona, area requerida 9.00 m2.

e Cocinas y comedores: Cocinetas con chimeneas , mesas de preparacion
de alimentos, area de lavado y drenaje sanitario, mesas para comensales
area minma 18.00 m2

e Comida preparada: Mesa para colocacion de alimentos, mesas con
bancas, area requerida 9.00m?2.

AREA HUMEDA
No necesita Instalacion hidraulica por puesto, se requiere el agua
Onicamente para remojar el producto.
e Frutas, flores y hortalizas: Area e exhibicién del producto y area para
atencién de una persona, area requerida 9.00 m2.

AREA SECA

Como su nombre lo dice, el producto ubicado en esta area no requiere
de agua, Unicamente de drenaje a nivel general para lmpieza. Atiende
generalmente una a dos personas, el area requerida por puesto es de 9.00 m?2
para granos y abarrotes y el resto de 6.00 m2. Su clasificacion es la siguiente:

e (Granos basicos

e Abarrotes

e Articulos de plastico
o Articulos de vidrio

e Panaderias

e Mercerias

o Artesanias

e Jarcia

e (esteria

e Articulos de hojalata
e [Especies

e Zapatos

e Ropa

e Ferreteria

o Achimeria
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e Cererias

DESCARGA DE PRODUCTOS

Es un area muy importante en el disefio del proyecto. Esta area debe de
estar ubicada inmediata del drea de lmpieza de los productos vy la oficina sanitaria
para mejor control. Las horas de mayor afluencia en esta area son las horas
tempranas de la mafiana ya que a esta hora ingresa el producto al mercado. Se
estima que el dia viernes es el dia que mas vendedores entran con sus bultos.

LIMPIEZA DE PRODUCTOS

Debe ser un drea de 18.00 m2. Se requiere de esta area cerca del area
de Carga y descarga porgque inmediatamente después de la descarga del
producto en el mercado se debe lavar. Debe contar con instalacion hidraulica y
sanitaria. Debe contar con area e escurrimento. Se recomienda colocar azulejo o
alisado.

AREA ADMINISTRATIVA

Administracién | 2 m2
Cobros | 2 m2
Cabina de sonido 9 m2
Control Sanitario | 2 m2
Bodega de decomisos |5 m2?
5.5. Privado 4 m2

AREAS DE SERVICIO

e Bodega impieza y vestidor 5 m2
e Depodsito de Basura 20 m2

El basurero debe permitir su facll Impieza y debe tener un acabado gue sea
lavable.

e Servicios Sanitarios
Se estima que el nimero de personas fijas es de 200 personas, ademas de los
489 uvsuarios en horas pico. Estos datos serviran para el célculo del nimero de
servicios sanitarios.

200+480=6560 usvarios horas pico

Los usuarios se estiman por género de la siguiente forma:
Hombres 40%=272 usuarios
Mujeres 60%=408 usuarios

El indice recomendado a servir es de 25%, de donde:
272 x 25% =68 hombres
480 x 25%= 120 muyjeres

El tiempo promedio de uso de los artefactos sanitarios es de 4 minutos.
Si la hora pico es de | hora, el nimero de turnos/artefacto es de |5 turnos.
De donde para hombres se requiere de 9 artefactos y para mujeres |2, gue se
distribuyen asi:

2 retretes 1.8 m2 c/u=3.60 m2 9 retretes .8 ma
c/u=7.20 m2
3 lavamanos | .2 m2 c/u=3.60 m2 6 lavamanos .2 ma
c/u=7.20 m2
4 mingitorios | .0 m? c/u=4.00 m?
=11.20 m2
=14.40 m2
Circulacion 25% =2.80 m2 = 3.60
m2
Total =15.00 m2
=186.00 m2
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Se necesita como minmo |5 m2 de servicios sanitarios para hombres y |8
m2 para mujeres, distribuidos en un moédulo para hombres y un moédulo para
mujeres, ubicados en el interior del mercado.

PARQUEO DE DESCARGA

El abastecimiento de los mercados a nivel regional, se ha hecho
reqularmente por medio de camiones y pick-ups respectivamente, éstos vienen en
su mayorfa del altiplano de donde traen la verdura y la fruta. Para el efecto se ha
considerado el nimero de camiones y pick-ups que abastecen los mercados
aledafos (Patulul y Tiguisate). El nimero oscila entre un camion y dos pick-ups por
lo gue se considera la siguiente area:
| camién X 25.00 m2=25.00 m?
2 pickups x 20.00 m2=40.00 m2
Circulacion y maniobra 50% 32.50 m?
Generando un area total de 97.00 m?

Cuadro No. 17
TIPO DE PIEDRAS

Fuente: Revista Enlace, Ario 2,004 No. |4 México.

PISOS ANTIDESLIZANTES

Para todas las areas que se han descrito es necesario proponer que
sean de un materal, que sea seguro, perecedero y antideslizante, que tenga
textura. En el siguiente cuadro se muestran algunas posibilidades de éstos
pISOS que se propondran para diferentes dreas.

| 1.5 Programa Arquitecténico de Disefio

Partiendo de los criterios de disefio y de las areas que se determinaron
partiendo de los mismos, se concluye en el programa arquitectonico de disefio
que servira de base para la elaboracion del proceso de disefio conformado por
el cuadro de ordenamiento de datos y sus respectivos arreglos espaciales, la
matriz de relaciones funcionales ponderada, diagrama de preponderancia,
diagrama de relaciones, diagrama de flujos, diagrama de blogues y cuadro de
ordenamiento de datos. Los ambientes y sus respectivas areas representan en
el cuadro sintesis que se presenta a continuacion.

DETERMINADAS CLASES DE PIEDRAS
GRANITO MARMOL P.CALIZA P.ARSENICA CUARCICA PORFIDO

PESO

ESPECIFICO 2.63 2.68 2.25 2.03 2.54

C

ABSORCION % 0.40 0.22 3.77 9.50 0.765

COMPRESION (KG / 1890 850 688 |75 28630

CM2)

FLEXION

(KG / CM2) 50 | 80 80 | 243

CHOQUE (CM) 55 35 20 32 Gl

DESGASTE (MM) 0.95 2.35 12.53 22.3 0.36

COEFICIENTE

DE DILATACION 0.00650 0.0050 0.00750 B 0.0650
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PROGRAMA  ARQUITECTONICO

No. de m2 x total m2
Puestos unidad total m# ambiente
No. Ambiente
| |Plaza de ingreso 120
2 |Piso Plaza 152
3 [Mercado
area himeda
carniceria 40 2.50 x3 7.50
marraneria 7 2.50 x3 7.50
pollerfa y huevod 4 2.50 x3 7.50
viceras 4 2.50 x3 7.50
sub total 55 2.50 x3 7.50 J412.50 m2
: pescaderia y mg 3 2.50 x3 7.50
sub-total 3 2.50 x3 7.50 & m2
circulacion 103.5 m2
area semi-himeda
hortalizas 25 2.50 x2 5.00
frutas 5 2.50x2 5.00
sub-total 40 200 m2
circulacion 103.5 m2
area seca
granos y abarro 20 2.50 x2 5.00
sub-total 20 I OO m2
circulacion 52 m2
3.1 |Otros
area semi-himeda
comedores 4 4 x2.50 10.00
lacteos y embut 2 2.50 x2 5.00
comida preparad 3 2.50 x2 5.00
refresqueria 3 2.50 x2 5.00
flores l 2.50 x2 5.00
area seca
pelugueria [ 2.50 x2 5.00
Art. plastico y 2 2.50 x2 5.00
panaderia 2 2.50 x2 5.00
merceria 2 2.50 x2 5.00
Jarcia 2 2.50 x2 5.00
cesteria 2 2.50 x2 5.00
art. hojalata | 2.50 x2 5.00
especies [ 2.50 x2 5.00
zapatos 3 2.50 x2 5.00
ropa 5 2.50 x2 5.00
ferreteria 2 2.50 x2 5.00
achimeria 4 2.50 x3 7.50
cereria l 2.50 x3 7.50
farmacia l 2.50 x3 7.50
pifiateria l 2.50 x3 7.50
pacas 4 2.50 x3 7.50
tortilleria l 2.50 x3 7.50
artesanias l 2.50 x3 7.50
electrodoméstid l 2.50 x3 7.50
sub-total 50 2.50 x3 7.50 388 m2
circulacion 2.50 x3 7.50 103.5 m2
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| 1.6 Diagramacién

Para definir la prefiguracion de la que sera la propuesta arquitectonica
modelo, es necesario establecer un Cuadro de Ordenamiento de Datos que
resume las areas de los ambientes a proponer pasando por un analisis
antropométrico y ergonométrico para su exacta medicion, también se deben
definir relaciones funcionales entre las distintas areas y ambientes que conformaran
el proyecto de propuesta de Mercado Municipal departamental de Suchitepéquez
municipio de Rio Bravo. Dichas relaciones pueden ser necesarias, deseables o que
no exista una relacion, se establecen en primera instancia en una Matriz de
relaciones funcionales ponderada, el diagrama de preponderancias que establecera
las jerarguias de los diferentes ambientes, los resultados obtenidos se éstos se
trasladaran luego a la matriz de relaciones que luego se complementa con el
diagrama de relaciones, el diagrama de flujos que indicara en porcentajes la
frecuencia de uso de las circulaciones y por Ultimo se termina la diagramacion con
el diagrama de blogues.
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO




| 2. Filosofia del proyecto

El anteproyecto arquitectonico que se presenta a continuacion viene a ser a
resultante de todo el analisis hecho previamente a lo largo de todo el documento
en su parte funcional. La propuesta responde a una demanda calculado segun el
crecimiento poblacional y los radios de influencia de las poblaciones aledafias. El
programa de necesidades pretende suplir las necesidades de la comunidad asi
como cubrir el desborde que se ha dado por muchos afios.

En la parte formal se realizé una reinterpretacion de la arquitectura tipica
del lugar gue es de estilo victoriano, ya que responde a la morfologia de las casas
traidas por la United Frut Company.®*

Rio Bravo era una estacion ferroviaria jerarquica por su posicion geografica;
muchas fincas bananeras se encuentran ain en el contexto inmediato y se
conservan muchas de las casas tipo chalet de la época.

La reinterpretacion que se hace se logra de forma abstracta para que el
disefio no sea totalmente contrastante y a la vez tenga un acento contemporaneo.
Se toman como base de la abstraccién las alturas de las viviendas, algunas
pendientes de la cubierta y el material, buscando siempre lograr un confort
ambiental de forma natural.

El anteproyecto se presenta con las siguientes proyecciones:
e Plantas amobladas
e C[levaciones
e Secciones
e Apuntes

#> www.cooperativeresearch.org/timeline. jspPtimeline=guatemala
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RAMPA CON TEXTURA
ANTIDESLIZANTE / ZISADO

CUADROS 2.00 x 2.00 mts.
CONCRETO RAYADO

CORREDORES CON PISO
DE CONCRETO SIZADO
COLOR A ESCOGER

BORDILLO O.10 cm.
MARTELINADO

MUROS EXTERIOR
REMOLINEADO
COLOR TERRACOTA
DUELAS DE MADERA
FORMANDO

ZOCALO h: 1.20 mts.

ESTRUCTURA TRIANGULAR
EN VOLADIZO

CONCRETO BLANQUEADO
Y ALISADO

4.06

5.20

5.20

5.20

&.70

|, 2.94

3.

26.88 |

[ P-1]

9.2

Y

—LP-1]

5.49

PLANILLA PUERTAS

Tipo | Ancho | Alto | Unidades | Material
@ @ @ @ @ @ P- 2.00 2.10 c Z‘Z'ﬁ‘;
pP-2 1.50 2.10 15 Z’Z'ﬁ;
| | | | | P-3 2.00 2.10 2 Metal
P-4 0.90 1.50 14 Metal
EA izv - - r\CA i; P-5 0.80 1.50 4 Metal
fCDL gAaz )EL EASZ P-G 2.50 2.10 ! :—:le?l;
~ N N
| | | %EZV >| | | | ACA i;/ | | NOMENCLATURA ACABADOS
Flcs Fles CA | comiesac
o PG | L5
[ | r(\:A ;\icv T I | ] | ] | M | ooy R"’C\/ Reie\\o‘ + cernido
CLlca vertica
57 CL |(columna) et
W o AZ | P
R4 Concreto sizado
| | EA(R;KCV%I W C 52 color a escoger
%EASZ Cﬁ C\/ Sgsocreto
N [aV}
euM i;cv_;» HHH\H\\P\Hﬁ\HHHH\HHHH (D -
A fA gicv F\ijz SINL LT BANOS:
%?}Z | - AZULEJO DE PISO A CIELO
\/ - TOP DE LAVAMANOS/AREA BEBES FUNDIDO
[Ccv | ALISADO/BLANQUEADO
&EZCV = = = u _ i,g,f,@) - PISO CONCRETO SIZADO
o e L | Aplica en todos los bafios.
| \é Lt
SERRRRE ®
=
le}
C |cv C |cv C |cv C |cv
M |[R+CV M [R+CV M |[R+CV M |R+CV
CL|CA CL|CA CL|CA CL|CA L4
P |CSZ P |[CSZ P |CSZ P |CSZ !
ATTATTATTA A TATEATT AT AT A : © MODULO DE GRADAS
[P-2] [P-2] [P-2] [P-2] c] [P-2] [P-2] [P-2] [P-2] [P-2] [P-2] [P-2] SN &=
P \ = \ P \ = \ e \ = \ P P \ MARTELINADO
()] )] (X (] (] (] D) )] )
| | | | | | |
5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 8.70 ‘, 3.9¢
1 1 T s 1 1 1 1
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PROPUESTA DE MERCADO MUNICIPAL EN EL

DEPARTAMENTO DE SUCHITEPEQUEZ,
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RAMPA CON TEXTURA S
ANTIDESLIZANTE / SIZADO =
5.20 5.20 8.70 (]2
PLANILLA PUERTAS < 3
Z o
Tipo | Ancho | Alto | Unidades | Material 2 3
< .. = .
AN @ P_4 0.90 1.50 3 Metal g ui % Ué é 8
/ @ IEe R
N o N\ P-5 | oso | 150 3 Metal DRI L
© ‘ - P coz ™ = =
o _ P-BUCTGBASURFRD 2 Metal ¢ =
® Z PRIMER Y SEGUNDO NIVEL B
< g b Sg
® ® c®
* * NOMENCLATURA ACABADOS 2
@ T AV T \ /t\ 7ATWA© CA Columna de acero con
pintura anticorrosiva )
y?/\ PG Piso de granito N
I 0.30 x 0.30 .«
CORREDORES CON P[SO © PW | !\CA ; © R-I-C\/ S:fti‘j + cernido 8 E é
DE CONCRETO SIZADO c L [coms P o 38
COLOR A ESCOGER : \1/ AZ | s S
Concreto sizado < 5
B N ] - 76@ C 5z color a escoger <Z( ZJE
° el © CV | o O3
© [P O Q Qe g
3 A - 9 D,
I\CAEXC\/ o ™ 2 O g 8
PR — Skl ¢
csz Coz \ o/ = o
N al ~ o 5
® — ) BANOS: “2" E§
= L - AZULEJO DE PISO A CIELO z <=
[l %I | e - TOP DE LAVAMANOS / AREA DE BEBES 2
N - FUNDIDO / ALISADO / BLANQUEADO Ho
| o - PISO CONCRETO SIZADO
""" Clich_ —— ) Aplica en todos los bafios. %N ;
Zz U >
S%s | =
QoW (@]
5 B 2:5k| 8¢
[Clev Clov ‘:H @8%9 Ea
[M[R+CV M [R+CV . uJS‘uM “,;'o
|CLICA CLICA T 0%08 z 2
@ i% F@SZ [ N ;@ 9 = g Q 8 E
L] R N ) 8 E g % 2
MODULO DE GRADAS é EZ = g
7 NZ= NZ= N Z Nz NZ= Nz Nz NWZ= 5 <
S | | | | | = | e | . | MARTELINADO tok =
\(D) (<) (<) () () () () () =) =
} | | | \ \ | |
2.49 J, 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 5.20 ! 8.70
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La losa de cubierta
pendiente 5%

Inicio rampa
a sequndo nivel
&%

Area Verde

y ventilacion con
vegetacion Ver detalle
planta amoblada

La losa de cubierta
pendiente 5%

Puestos
Ver Detalle

Area Verde

y ventilacién con
vegetacion Ver detalle
planta amoblada

Estructura metdlica tipo
Joist con cubierta de @
lamina de poliuretano

9.2 ‘

Col 0.40 x 0.40
marcos rigidos

324 7 e ,‘/ ‘ 5:49 Puesto E con una luz de 4.80 x 4.80
' ' Ver detalle
— ‘ Persiana metalica
o - —— Ver planilla de
1 puertas y ventanas
o N
'3}
- L o
<
\ o
E E E Adm. 5.5 ‘ ~ 190 —
+4.25 (O
. ==
Estructura triangular
385 2 2.95 3.49 15.45 2 en voladizo
; N Ver detalle
Pasurerg S, Pilas o
Corredor Muyjeres; re ol
© ' +0.15 » 0.00
servicio ' Corredor Persiana metalica
Ver planilla de
puertas y ventanas
rd
SECCION TRANSVERSAL | -1 Médiio de gradas
conformada por 20
Estructura metélica tipo
@ Joist con cubierta de
) Col 0.40 x 0.40
T T T lamina de poliuretano T
marcos rigidos
‘ con una luz de 4.80 x 4.80
3.24 2.94 3 5.49
I ‘
/ o«
Y —x— ¥
‘ 1.90 o ©
E E ‘ E E E @Y : /s
\ =
N
[ — - - -, @@ §
H Estructura triangular
N — en voladizo
Local Local Local Vestibulo Local X Ver detalle
Comercial Comercial Comercial Ingreso Comercial °
. . N
0.00

SECCION TRANSVERSAL 2-2

Persiana metélica
Ver planilla de
puertas y ventanas

5
Zr\
<o
o
T

[
< O
s °
@) [\
L2 0

.0«

z o

2228128

EEMEE

P

Oy S| w
<< =
> >
G e

g St

Ol o

=

<C

(O

T

(U]

o)

I\

s\

Q g

Z

O [

| <O

4 Oa
S s
s
ZSG
3¢
)
w g
Bk
ADo

<Of 8

0w = b4

aos| ¢
o) e

%4 - o

T e

w

> ES

= =

=z <=

=) %E

= <

=

o

L
o

&N

z 50

N 2

Qfs o

ROFo il

SzH> z

osc )

é O m S|

o345 ©>

ooz 00

w3 =z

agocolas
eoEClBe

Q8gs5)oz

St

o W < i)

(ag=ys o}

go
[




Rampa &%

Losa intermedia

4.06

5.20 ‘

5.20

5.20

5.20

5.20

5.20 ‘ 5.20

Viga 0.40 x 0.40
marcos rigidos
con una luz de 4.80 x 4.60

. Puesto E
‘ Ver detalle

balcon en segundo
nivel

Muro propiedad

/‘

de colindancia

Rampa ingreso
a plaza 3%

4.80

SECCION LONGITUDINAL A-a

0. 15

Estructura metélica tipo
Joist con cubierta de
léamina de poliuretano

S
0.15
0.10 4
4.25

<
Basurero

Viga 0.40 x 0.40

marcos rigidos Departamento

con una luz de 4.860 x 4.80 cobros/contablidad

D ® @ o e/ @ ®
Persiana Metélica i i i . . . . . Ver detalle .
Ver detalle Puestos ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
Losa intermecha L 4.06 5.20 5.20 5.20 5.20 5.20 5.20 ' 5.20 8.70
balcon en segundo /I 7 4 7 /"/ 7] | 7 1T
nivel ' ' ' _S ¢ . \ A 2 ' ( ;
Muro propiedad ! ! SEJL M‘ M M l‘
de colindancia
— D | ) / :
_N
Corredor Corredor 9
\ c c c — c c c c c‘% — QOA o
©

Rampa ingreso
a plaza 3%

SECCION LONGITUDINAL B-b

Corredor

Corredor

2.52

Area pso plazs

2.52

Area de impieza
frutas / veduras
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o 2.5 © 2.5
; o
5 o
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[19)
% 3 % 3
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Q
I <
0.10 1.8 }0.7 010 . oy
2.5 2.5

PUESTO A

Carniceria 1:100

PUESTO B

Frutas / Verduras

I:100

0.10

2.5

1.95
0.8],09

0.10

0.7

0.6

0.6

PUESTO C

Granos / Abarrotes

|:100

0.40

3.6

PUESTO D

Comedor

I:100

Area
trabajo

Cerramiento por
persiana metélica

Mostrador
refrigerado

Cerramiento por
persiana metalica

Tabla de 2/4"

Listén de 3" x |"

Paral de pieza

horizontal de 3" x 1" x /2"
3"x /2"

Cerramiento por
persiana metalica

Estanteria de
madera

Médulo de
exposicion

0.10

Area de trab
toﬁfundido

Cerramiento por
persiana metélica

2.2
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PRESUPUESTO




PRESUPUESTO ESTIMATIV O POR FASES (FASES PROPUESTAS 3)
MERCADO MUNICIPAL DE RIO BRAVO, SUCHITEPEQUEZ

. . COSTO COSTO POR
RENGLON DESCRIFPCION UNIDAD CANTIDAD UNITARIO RENGLON COSTO TOTAL
MOVIMIENTO DE EXCAVACION M3 I,196.67 Q.65.00 Q.77,763.33
TIERRA
ZANJEO ML 244 Q.50.00 Q.13,420.00
CIMENTACION ZAPATAS U. 20 Q.220.00 Q.4,400.00
VIGAS DE AMARRE ML |54 Q.150.00 Q.23,100.00
CIMENTACION ML 230 Q.200.00 Q.46,000.00
LEVANTADO DE MURO DE BLOCK M2 1003.67 Q.200.00 Q.200,733.33
MUROS CERNIDO VERTICAL
COLUMNAS COLUMNAS CUADRADAS ML 20 Q. 190.00 Q.3,5600.00
ENTREPISO LOSA 0.20 m M2 501.91 Q.120.00 Q.60,229.20
LOSA FINAL LOSA 0.20 m M2 501.91 Q.120.00 Q.60,229.20
TUBERIA ¥ ACCESORIOS GLOBAL I Q.5,000.00 Q.5,000.00
AGUA POTABLE
TUBERIA ¥ ACCESORIOS GLOBAL I Q.4,000.00 Q.4,000.00
INSTALACIONES DRENAJES
ILUMINACION U. 00 Q.320.00 Q.32,000.00
FUERZA U. 50 Q.320.00 Q. 16,000.00
SONIDO GLOBAL [ Q.2,500.00 Q.2,500.00
PUERTAS U. | 4 Q.500.00 Q.7,000.00
VENTANAS M2 50 Q.300.00 Q.24,000.00
ACABADOS PORTONES U. 2.5 Q.1,200.00 Q.3,000.00
PISO M2 1003.562 Q.90.00 Q.90,343.560
REPELLO+CERNIDO M2 1003.562 Q.60.00 Q.60,229.20

Q.733,7686.06
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INTEGRACION DE COSTOS DIRECTOS

PRELIMINARES Q.89,750.00

CIMENTACION Q.261,600.00
LEVANTADO Q.602,600.00
COLUMNAS Q.57,000.00

LOSAS (ENTREFPSIO, FINAL) Q.903,435.00
MODULO DE GRADAS Q.60,000.00

RAMPA Q. 100,000.00
INSTALACIONES Q.310,000.00
ACABADOS Q.934,975.50

TOTAL Q.4,153,000.00

INTEGRACION DE COSTOS INDIRECTOS

PLANIFICACION &.5% Q.353,005.00
ASMINISTRACION 8.5% Q.353,005.00
SUPERVISION 5% Q.207.,650.00
UTILIDAD 25% Q.1,038,250.00
IMPREVISTOS | 0% Q.415,300.00
TOTAL Q.2,367,210.00

INTEGRACION FINAL

COSTOS DIRECTOS Q.4,153,000.00
COSTOS INDIRECTOS Q. 2,367,210.00

TOTAL ]Q.6,520,210.00

COSTOS UNITARIOS

METROS CUADRADOS DE CONSTRUCCION 3,011.46
COSTO TOTAL Q.6,520,210.00
COSTO UNITARIO Q2,165.00
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7 COLUMNAS 15 days ‘ J
8 ENTREPISO 15 days
9 LEVANTADO DE MURO LOSA FI 60 days
10 LOSA FINAL 15 days
11 INSTALACIONES 10 days
12 ACABADOS 10 days
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CONCLUSIONES / RECOMENDACIONES




CONCLUSIONES

La presente propuesta de mercado se enmarca dentro de los sistemas de
mercados en la categoria de mercado “municipal” que daria soporte al
sistema de mercados en general.

El actual edificio del mercado de Rio Bravo no satisface la demanda, ni de
los compradores ni de los vendedores, ya gue se genera un desborde que
causa bloqueo de ciertas calles del centro del Municipio.

La Municipalidad no cuenta con suficientes terrenos que se puedan adaptar
al proyecto por lo que se esta adecvando la propuesta al actual terreno.

La propuesta contribuira al desarrollo social y comercial del municipio.

La propuesta final contempla un crecimiento poblacional hasta el afio 2026,
y también toma en cuenta los municipios aledafios que no cuentan con un
mercado formal y que tiene facil acceso al Municipio de Rio Bravo. Estos
son Santa Barbara, Patulul, Chicacao y sus respectivas aldeas.

RECOMENDACIONES

Los edificios de la mayoria de mercados a nivel Municipal, se encuentran
en mal estado o con insuficiente area para su buen funcionamiento.

Dar a conocer la propuesta no solamente a nivel municipal sino que a
nivel de toda la comunidad a beneficiar para que la misma comunidad se
Involucre en la gestién de dicho proyecto.

Estimular la colaboracién por parte de la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos con las autoridades municipales a continuar
con la proyecciéon social de los proyectos para el mejoramento de las
comunidades.

Tomar este documento como una contribucion para futuros proyectos de

mercado en otros municipios del pais, y que el mismo facllite la
iInformacion para las potenciales fuentes de financiamiento.
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MUNICIPALIDAD DE RiO BRAVO
DEPARTAMENTO DE SUCHITEPEQUEZ

Telefax 78705536 / 37
\

Oficio No. 59-06
Ref. JFLD/vhey

Rio Bravo )
4 de agosto de 2006.

Doctor

Miguel Chacon
Director Unidad de Investigacion CIFA
Facultad de Arquitectura USAC.

Arquitecto Carcamo:
Es grato dirigirnos a usted para saludarlo deseindole éxitos profesionales y para
exponerle lo siguiente:

En reunion de Concejo Municipal se ha priorizado el proyecto Construccion del
Edificio del Mercado de la Cabecera Municipal, derivado del crecimiento de la
poblacién Ia plaza no se da abasto para satisfacer la demanda de Ia comunidad .,
motivo por el cual en esta oportunidad estamos solicitando su apoyo en el sentido
de elaborar un provecto de Tesis fomando en cuenta el interes de la estudiante
Dina Fumagalli Barrios que se identifica con Carné No. 200321223 para
apoyarnos con el proyecto en referencia, lo cual seria de gran beneficio para la
poblacion Rio Bravense. Asimismo deseimos manifestar  que el Concejo
Municipal esta dispuesto a brindar su apoyo irrestricto a Ia estudiante Famugalli
Barrios durante Ia elaboracién del documento relacionado.

Esperando su respuesta positiva a nuestra solicitud, me despido de usted.

Atentamente,

ma Cambran
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CARLOS
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Municipalidad 1,966
ACUERDO DE CREACION DEL
MUNICIPIO DE RIO BRAVO
SUCHITEPEQUEZ 1,96 |

Acta No. 67 en la aldea San Francisco Rio
Bravo, del Municipio de Santa Barbara,
siendo las diez horas y veinte minutos del
dia diez de Diciembre de mil novecientos
cincuenta y uno, constituidos en el saldn
destinado para el efecto situado en la
plaza publica el sefior Gobernador
Departamental  coronel Don  Alvaro
Martinez, asoclado del Secretario
Especicifico de la Gobernacion
Departamental, Oficial encargado del Ramo
de Hacienda Don Terencio Vinagran Lépez,
estando presentes: el Sefior Alcalde
Municipal de Santa Barbara, Don Francisco
Armas R. Y Sindico de la misma y Comité
Civico Pro mununicipio de Rio Bravo vy
demas vecimos nvitados al efecto, con el
objeto de darle cumplimento al acuerdo
Gubernativo de fecha 31 de Octubre que
literalmente dice: Vista para resolver la
solicitud fecha 186 de Septiembre de
1950, presentada a este Ministerio por el
Comité Civico Pro-Municipio de Rio Bravo;
y con el respaldo de 23 propietarios y
administradores de fincas jurisdiccionales,
asi como el de la mayoria de los vecinos
de dicha Poblacién, relativa a la creacidon
del Municipio medida que va en pro del
mejoramento  de la  Comunidad vy
Considerando; que de conformidad con la

ley se mandd a oir a la municipalidad de
Santa Barbara, no presentdé ninguna
oposicion, sino por el contrario la referida
municipalidad no solo fue de parecer que
se crease el nuevo Municipio, sino también
ha colaborado en la mejor forma posible a
su realizacion; que ademas viéndose oido a
la  Gobernacion Departamental, a la
Direccion General de Estadistica y a la
Seccién de  Consultoria  del  Ministerio
Publico estuvieron de acuerdo;
CONSIDERANDO:  que  aumento  de
poblacion de Rio Bravo, segin el Oltimo
censo oficial del mes de Abrl de 1950,
asciende a mil trescientos habitantes; que
cuenta con edificlos propios para sus
oficinas Municipales y  que  sera
iIndudablemente la creacién del Municipio
de Rio Bravo wuna base efectiva del
mejoramiento econémico, agricola,
comercial y de cultura; también para los
municiplos vecinos llenandose todos los
extremos que la ley exige para su creacion
articulo 70 y &°<. I Dto. 226 del
Congreso de E repiblica
CONSIDERANDO:  que no  habiendo
acverdo con respecto a los limtes
Jurisdiccionales  entre el municipio  en
creacion y Santa Barbara, se optd por que
fuera la direccion general de estadistica la
llamada a dictaminar en definitiva, dado la
calidad de técnica por lo que son los
limtes determinados por dicha oficina los
que deben acatarse de conformidad por
los planos elaborados al respecto, que en
forma geografica se establece la situacion
territorial de los mismos POR TANTO: El
presidente  de la Repuiblica ACUERDA:
Arto. 1. Se crea el Municipio de Rio

Bravo para el mejoramento econdmico,
agricola y cultura de aquella zona del pais;
y para cumplr con los altos fines que
todas la Municipalidades deben llevar a
cabo de conformidad con la Constitucion
de la Repuiblica y la ley de municipalidades.
Arto. 22 . Los limites jurisdiccionales vy
demarcaciones correspondientes al
Municipio que se crea son los siguientes:
al norte Ilmitara con el municipio de
Chicacao y Santa Barbara; al sur con el
municipio de Tiquisate del departamento
de Escuintla; al oeste con los de Chicacao,
San José El ldolo y Santo Domingo
Suchitepéquez; y este partiendo de la finca
San San Basilio, partiendo de su Monjén
“BOCA TOMA” sobre el rio Moca y rumbo
sureste ala finca La Capital; de éste punto
siguiendo al sur oeste a la finca Guataldn,
siguiendo rumbo sureste pasando por la
finca La Cabafia hasta alcanzar el rio Madre
Vigja Imite natural entre lo gue hoy es el
municipio de Santa Barbara y Patulul hasta
el esquinero entre los departamentos de
Escuintla y Suchitepéquez sobre el ya
citado Rio Madre Vieja. La linea imitrofe no
es una linea quebrada continua, sino que
presentara las irregularidades
correspondientes a los limites de las
respectivas fincas que se encuentran sobre
la linea limitrofe que emboza, tales fincas
son: San Basilio, La Capital, La Cortina, El
Rosario, Las Flores, La Providencia, Tres
Banderas, La Suverte, Guataldén, El Socorro
y San Felipe Costa Rica; Arto. 32 OSe
Incorpora al Municipio en creacién a) El
Pueblo de Rio Bravo B) El Caserio San
Antonio Las Flores Y C) las cuarentiséis
fincas siguientes: San Basllio,

Monterramos, La Capital, Palmeras, Las
Flores, Guatalén, San pedro Variedades (El
Recuverdo o El Regalo), Santa Elena, La
Colonia, Morazan, San lsidro, La Cabaiia,
Filadelfia, Santa Maria, Las Arenas, Santo
Tomas, Rio Bravo, Camelias, Nueva Aurora,
Las Marias, Los Encuentros, Las
Mercedes, ElI Transito, La Memoria, El
ldeal, Los Laureles, La Blanquita, Lucifani, El
Paraiso, San Jerénmo, El Rosario, La
providencia, Santa Clara, Santa Elisa, El
Trasbal, Brisas, El Bosque, La Suerte, Tres
Banderas, San José Buena Visata, El
Socorro, Mangales, San Felipe Costa Rica,
San Antonio Siguacéan, San lIsidro, Nueva
Isla y la Cortina. Arto. 5. La corporacién
Municipal del Municipio en creacion  se
compondra de un Alcalde y cinco
Concejales que tendran las atribuciones
qgue determina la ley de Municipalidades.
Arto. 6°. La jurisdiccion de las fincas “El
Arisco”, “La Aurora o Nueva Aurora” asi
como las fincas enclavadas o cuya
Jurisdiccién  no  estuviese  especificada
correspondera en principio  al  nuevo
Municipio  de Rio Bravo; pero s se
presentase alguna diferencia o
conveniencia legal en otro sentido, ellos
deben dilucidarse en la mejor armonia y a
base de cooperacion por parte de quien
corresponda, a fin de no obstaculizar el
desenvolvimiento y la buena marcha de
todos los Municipios Circunvecinos. Arto
72. Se dispone que el Comité Civico Pro-
Municipio de Rio Bravo, requiera los
servicios de un Ingeniero a fin de que
determine con precision los limtes del
nuevo Municipio y que esto se haga
constar en acta en la Municipalidad de



Santa Barbara y en la Gobernacion
Departamental respectiva, asi que como de
parte de la Municipalidad de Santa Barbara
y del Comté Civico Pro-creacion del
Municipio de Rio Bravo, se presenten a la
Direcciéon General de Estadistica, para los
efectos del Registro Oficial del territorio
los planos en la forma como quedaran los
citados Municipios acompafiado de  una
descripcion de los limtes asi como de las
fincas que guedan en cada jurisdiccion.
Arto. 8°. La Gobernacion Departamental
de Suchitepéquez, se encargard de dictar
las medidas tendientes al cumplimento de
lo  dispuesto en  este  Acuerdo.
Comunigquese:  Arbenz. EI Ministro de
Gobernacion Ramiro Ordéfiez Paniagua. Se
corrige el Arto. 3°. Que dice asi: El
caserio de Rio Bravo se eleva a la
categoria de pueblo estableciéndose en él
un Juzgado de Paz con las atribuciones
legales y cubriéndose su presupuesto por
el Erario Nacional, por el cual se manda
crear el Municipio San Francisco Rio Bravo,
se procede de la manera siguente:
Primero: Se segrega del Municipio de
Santa Barbara la aldea de San Francisco
Rio Bravo de conformidad con el Acuerdo
ya trascrito, se eleva a la categoria de
Municipio Independiente dentro del radio
del  Departamento de Suchitepéquez,
quedando constituido y reconocido como
tal desde esta fecha. Segundo: El Sefior
Gobernador Departamental, con apoyo en
el propio acuerdo e instrucciones del
Ministerio de Gobernacion, declara por
este acto legalmente constituido e
instalado el Municipio de San Francisco Rio
Bravo, y delega facultades en caracter

Municipal a seis membros de Comité para
que provisionalmente integren la  Junta
Municipal, la que queda organizada en la
siguiente forma: Alcalde: Don José G.
Fuentes. Sindico: Don Natallo Reyes,
Regidor |°.:don J. Vicente Franco,
Regidor 22. Don Julio G. Moreira. Regidor
32.: Don Fulgencio Mota; Regidor 4°. Don
Victor Monroy Vielman, para que se
encarguen de todos los  asuntos
administrativos del Municipio mientras se
reciben instrucciones sobre la fecha en que
se convoque al vecindario para las
elecciones de ley en gue se elja a la
Municipalidad propietaria que regira los
destinos de este nuevo Municipio durante
el periodo de ley. El sefior Gobernador
sequidamente tomé la protesta de rigor a
la Junta Municipal provisoria. Tercero: La
Gobernacion  Departamental  al  felicitar
efusivamente  al  Comité Civico Pro-
Municipio de Rio Bravo por su laudable
labor y empefio que tomd en bien de la
colectividad de los habitantes de este
Municipio se permite a la vez otorgarles un
voto de confianza para que en concepto
de municipalidad  provisional  continde.
operando en beneficio del progreso vy
ensanchamento  de  las  actividades
agricolas, comerciales, industriales vy
culturales  del  Municipio  en  general.
Cuarto: No habiendo mas que hacer
constar y siendo las once horas en punto,
del mismo dia y fecha se dio por terminada
la presente que para constancia se firma
por todas las personas que estuvieron
presentes en este acto, debiéndose
compulsar las coplas de ley que
corresponden (ff) A. Martinez R., Franco

Armas R., Gullermo Maldonado, Oscar
Quezada, J. G. Fuentes, Natalio Reyes, J.
Vict. Franco, Pedro José Guirola M., Julio
G Morerra, Fulgencio Mota, Victor Monroy
V., L. Anto. Imen, Guilllermo Pinto M., J.V.
Guerra, Alfonso Franco, Santiago Monroy
V., Daniel Ortiz R., Abelardo de Ledén R.,
M. Orellava C., Flavio Planco S., José
Gramajo V., Manuel A. Echeverria, Bernabé
Pedroza, Arnulfo Santizo, Candido Batres,
Firma llegible, Fidel Ralda C., L. Monroy V,
Jesis P. bBrefias, R A. Sarti, Mioguel
Santizo, Abraham Barrios L., Raymundo
Reyes S., H. Quezada, H. Cardona
Mayorga, Samuel Monroy, Manuel Guillén,
Vitalno Soto R., Abraham M. Sanchez,
Aparicio Solares, Victor Oliva Ricardo L.
Anderson, Rosendo de Ledn, José M.
Mérida, Jesis Garcia, F. Mariano Catalan,
Eugenio de Ledén F., Daniel Gelista, Ma.
Natwidad, Franco M., Victor M. Barreda,
Amanda Gonzilez, Berta Madnrnd F., H.
Orellada Martinez, Beatriz Franco G., Maria
Catalina Pinto, F. E. Gonzilez, Maria Luisa
de Rodas, Carmen O. De Gurrola J 1.,
Pineda 5., Elvira Calizales, Flora J. De
Orellana, C. Urizar, M. Esperanza Reyes
Aguirre, Laura Solares M., Gulllermo
Rodas, Doy f¢ T. Villagran |.
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