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PRes ENtACION

AMALitlan que entre tu paraiso un sueino he logrado, acompaiado del
Nino Dios de Amatitldn que ha visto mi vivir en el bello Lago.

El Municipio de Amatitlan es uno
de los centros recreativos a nivel
nacional mas visitados.

Su Playa PUblica constituye una
fuente de produccién y de energia
eléctrica, entre otros. Sin embargo el
material grafico para promover la visita
del turista al lugar es de mala calidad
e insuficiente.

El presente proyecto de graducion
contiene el desarrollo de una Campana
de Divulgacion y Senalética con datos
y elementos grdficos de Amatitlan. Las
cuales servirdn para una mejor
ubicacion del lugar.

Este trabajo es un aporte de la
Escuela de Diseno Grdfico de la Facultad
de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala para
la Municipalidad de Amatitlan y. de
esta forma satisfacer necesidades y
proporcionar los elementos de la
comunicacién grdfica del area de la
Playa PUblica del Lago de Amatitian.
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ANTEC EDENTES

El Municipio de Amatitlan
pertenece al Departamento de
Guatemala y es reconocido a nivel
nacional e internacional por contar con
uno de los lagos mas grandes y bellos
de Guatemala. El Lago de Amatitian
cuenta con una profundidad de
33 metros, y alrededor del lago se creé
una playa puUblica que cuenta con
ventas de dulces y pescado, también
seredlizan paseos en lancha. Durante
muchos anos el lago ha sufrido de
contaminacion por parte de las
diferentes industrias y desde hace
algin tiempo atrds, se ha intentado
rescatarlo. Como parte recreativa del
lugar cuenta con un Teleférico.

La Municipalidad de Amatitlan
dentro de sus diferentes dependencias
cuenta actualmente con la Unica
Administracion del Lago, esta es la
encargada de darle mantenimiento,
como parte del mejoramiento de la
playa publica es donde se realizan
varios proyectos de infraestructura
para mejorar la imagen de la misma.

Como parte del mejoramiento de
la Imagen de la playa publica del
lago, ‘es necesario identificar las
diferentes dreas, y a la vez generar
medios de informaciéon referente al

lugar pararlos visitantes.

AN

La Municipalidad de Amatitlan
se encuentra ubicada en el Muncipio
de Amatitlan. Es una entidad
descentralizada y como tal goza de
personalidad juridica y su propio
patrimonio. Tiene la capacidad para
administrarse por si misma y sus
funciones principales son los Servicios
PUblicos, Planificacion Urbana y otras
series de actividades Administrativas
que se desarrollan dentro de su
jurisdiccion territorial, las cuales no
estan sujetas a subordinaciéon de
ninguna otra entidad.

La Municipalidad cuenta con
diferentes Departamentos, entre ellos,
la Administracién del Lago de
Amatitlan la cual se ubica en la Calle
Real del Lago y se encuenira en
una de las entradas principales del
Municipio.

Es la encargada de ver el
ordenamiento, limpieza y cuidado
tanto de la playa como de sus
vendedores para que el lago y sus
alrededores estén siempre ordenados
y puedan brindar un mejor servicio al
visitante.

Su mision es brindar un buen servicio
y generar fuentes de empleo mediante
el apoyo que la Municipalidad les da
a los vendedores, a manera de tener
una playa puUblica modelo de
desarrollo econdémico, social y
ambiental.

Su visidon es contar con una playa
puUblica planificada, segura, limpia y
saludable que ofrezca un buen
servicio a los visitantes y a sus
pobladores. Dentro de sus actividades
estda el generar material informativo a
los pobladores y visitantes, pero
actualmente no cuentan con
materiales que cumplan esta funcion.

e

13



14

Uno de los principales objetivos
de la Administracién del Lago de la
Municipalidad de Amatitlan es brindar
informacion a las personas que visitan
la playa pUblica para facilitar el
ingreso y la movilidad para poder
disfrutar de todos sus servicios. Sin
embargo, actualmente, no cuenta
con los medios visuales que permitan
desarrollar dichas actividades, por lo
que surge la necesidad de realizar
material informativo visual que mejore
la comunicacion y facilite el acceso
a las diferentes dareas del lago.

El Municipio de Amatitlan cuenta
con 130,000 habitantes, cantidad que
ha crecido considerablemente por
diversos proyectos residenciales
y migracién de muchas personas y
vendedores al lugar, de los cuales un
75% se verdan beneficiados con el
desarrollo del presente proyecto.

Es importante la realizacion de
material infformativo y senalizacién, para
dar continvidad al proceso de
mejoramiento que se estd teniendo
en la playa pUblica del Lago de
Amatitlan, ya que con dicho material
se informa al visitante sobre el lugar,
y facilita el acceso a las diferentes dreas,
lo cual puede generar un incremento
econdmico para el municipio.

Para la realizacion del proyecto
es importante el aporte del Disenador
Grdfico, en el desarrollo del proyecto
de la imagen de la Playa PUblica del
Lago de Amatitian.

La Municipalidad cuenta con los
medios econdmicos a través de
gestiones econdmicas de diferentes
organizaciones que tienen un enlace
con el Lago de Amatitlan (AMSA)
Autoridad Sustentable para el Manejo
del Lago de Amatitldn y Asociaciones
de la Playa PUblica del Lago. De esta
forma es factible la realizacion de la
Campana de Divulgacion y Senalética
de la Playa PUblica del Lago de
Amatitlan.

15



GENERAL

Disenar una Campaia de informacion y senalética para mejorar la imagen para
la Playa PUblica del Lago del Municipio de Amatitlan, dirigida a los visitantes
y pobladores de Amatitldn y mejorar los servicios y las condiciones en que se
encuentra actualmente.

Disenar material grafico impreso para brindar informacion a los visitantes sobre las
nuevas instalaciones en la playa e informacion referente al Lago de Amatitian.

La publicidad de exteriores se disenard para ubicar desde la carretera a las
personas sobre el ingreso al lago, brinddndoles la bienvenida al lugar.

Disenar la senalizacion interna de la Playa PUblica del lago, para que las personas
puedan localizar facilmente las diferente dreas y servicios que se encuentran en
el lugar.

17
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El Municipio de Amatitlan esta ubicado en la parte sur del Departamento de
Guatemala, a 28 Kildmetros de la Ciudad Capital. Limita al NORTE con los Municipios
de Villa Nueva, Villa Canales y San Miguel Petapa; al SUR con el Municipio de Palin
del Departamento de Escuintla y Santa Maria de JesUs del Departamento de
Sacatepéquez; al ESTE con los Municipios de San Vicente Pacaya del Departamento
de Escuintla y Villa Canales del Departamento de Guatemala; al OESTE con el
Municipio de Magdalena Milpas Altas del Departamento de Sacatepéquez.

Tiene una topografia irregular, quebrada en un 65%; con pequenos
valles, el mayor de los cuales es ocupado por la cabecera municipal. Las alturas
van desde 1,150 hasta 2,565 msnm. Amatitian pertenece a la zona de bosque
subtropical templado himedo (Holdridge), que varia segun las estaciones de invierno
y verano, e influye en la direccion e intensidad de las corrientes edlicas. Los vientos
predominantes en el dia son Nor-Noreste, y en las madrugadas el viento Sur. Su
clima es seco en los meses de verano y hUmedo en los meses de invierno, con
temperaturas promedio de 246 a 30 grados centigrados.

Amatitldn, es un Municipio cultural por sus costumbres y tradiciones las cuales
son importantes, lo que hace la diferencia entre ofros, entre ellas podemos
mencionar la Procesion Acudtica del Nino Dios de Amatitldan y sus dulces. Segin
la fuente de (Amatitan Tradiciones. Tercera edicion, 2004)

Sexo Familia |Edades | Ubicacién | Ingresos Estudio Religion Raza Nacionalidad Transporte
Masculino| 3a5 8 a 50 | Amatitldn 90% Primaria 75% Indigena | Guatemalteca | Extraurbano y
y persomas | anos laboral Basicos catélica y Vehiculos
Femenino monetario| Diversificado y Ladino Propios
Universitario

PER F||_P5|COGRAFICO
——

El Municipio de Amatitlan se caracteriza porque sus habitantes son
personas de costumbres, valores , tradiciones, y tienen un nivel medio de
educacion.

Las mujeres son trabajadoras, ya que ayudan a la labor al hombre para tener
un nivel medio bajo y poder desarrollarse dentro de su poblacion, y son personas

que visitan los fines de semana la Playa PUblica del Lago, algunas de estas
personas también trabajan en dicha playa.

C ARACTERIz ACION peE LA AupigClA

El grupo objetivo al que estd dirigido el mensaje estd conformado pbr
hombres, mujeres y niios quienes son los que visitan la Playa PUblica del Lago de
Amatitldn y que van a recrearse los fines de semana.
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El tema sustantivo de este proyecto es la divulgacion y senalética, ya que se
observa la falta de informacioén y seializacion necesaria en la Playa Piblica del
Lago de Amatitlan.

La senalizacion es un factor importante y primordial en dicho lugar para
facilitar el acceso a la playa. Y la imagen que proyecte debe ser adecuada para
atraer a mads visitantes que se lleven un buen concepto del Lago de Amatitian.

\

MARC o
ConcePTUAL

DIMENsION CoNcePTUAL

CAMPANA PUBLICITARIA

Una campana publicitaria es el
conjunto de estrategias que tienen como
objetivo dar a conocer un producto
determinado o servicio.

SENALETICA

La senalética tiene por objeto
identificar, regular y facilitar el acceso
a los servicios requeridos por los
individuos en un entorno definido.

PIEZA GRAFICA

Una pieza grdfica se refiere a una
composicion visual en diseno, el cual
puede variar en soporte y formato segin
sus necesidades.

La informacion obtenida a través
de estos conceptos es fundamental
para conocer el significado de las
palabras o términos utilizados en este
proyecto.

= g

« €

PLAYA PUBLICA

Una playa es un accidente
geogrdfico consistente en sedimentos
noconsolidados por efecto de Ila
dindmica local del olegje.
(www.enciclopediaencarta.com)

Los diferentes conceptos se
integraran al proyecto de la campana
de senalética a través de piezas
grdficas, las cuales identificardn a la
playa pUblica del Lago de Amatitlan.
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DIMERsION Eric A

MEDIO AMBIENTE

Por sus caracteristicas ambientales, en
Amatitlan se encuentran presentes las
especies forestales propias de la region
central de Guatemala. Son caracteristicas
del lugar: Amatle (Ficus glabrata), Timboque
(Tecoma stans), Jacaranda, Falso Pimiento o
Pimiento del PerU, Conacaste, Gravilea.
Entre los drboles frutales podemos mencionar:
citricos, mango, guayaba, guanaba, acerola,
nance, anona, caspirol, paternas, cushines,
nisperos, matagusano, granada. Como
producto de la reforestaciéon, a lo largo de
muchos anos, se han establecido lotes de
pino, eucalipto, ciprés y casuaring, los cuales
predominan en bosques artificiales como el
del Parque NacionesUnidas.

TRADICION

La principal festividad de la ciudad de
Amatitian es la Tradicional y Bicentenaria Feria
de la Cruz, que se celebra cada 3 de mayo
en honor al Nino Dios de Amatitlan. Las
actividades dan inicio una o dos semanas
antes con la eleccién de la Senorita Flor de
Mayo y la Senorita Flor Silvestre, asi como
ofros titulos de belleza femenina. El programa
de feria incluye la elaboracion de una
preciosa pintura panordmica que sirve como
fondo para el escenario en el que se realizan
diversas presentaciones culturales. Ademas
se efectUan multiples actividades deportivas
y sociales, sin faltar los bailes populares, los
juegos mecdnicos, las ventas de golosinas y
variadas ‘manifestaciones de algarabia. El
tres de mayo, se realiza la Procesion
Acudtica por el lago de Amatitlan, llevando
Id imagen conocida como El Zarquito hasta
el lugar denominado Silla del Nino en donde
permanece el resto del dia, hasta retornar por
la noche ala playa principal y de ahi hacia
la Parroquia.

CULTURA

Su cultura y tradicion son importantes
porque eso nos demuesira que es gente de
raices Amatitlanecas en su ambiente. Los
valores que tiene cada uno de ellos
determinan la necesidad de realizar una
senalizacion e informacion para su beneficio
y que forme una identificacion grafica dentro
de Amatitldan. La responsabilidad de la
Administracién de la Playa PUblica del Lago
es brindar un buen servicio y generar fuentes
de empleo mediante el apoyo que la
Municipalidad les da a los vendedores, a
manera de tener una playa publica modelo
de desarrollo econémico, social y ambiental.

El proposito es tener una playa publica
planificada, seguraq, limpia y saludable que
tenga un buen servicio los visitantes y sus
pobladores, para que puedan llevarse una
buena imagen del Lago de Amatitlan.

ESPECIES FORESTALES

Especies invasoras se refieren a las
que amenazan a los ecosistemas, habitas.
Las invasoras son en su mayoria especies
exoticas.
(www.enciclopediaencarta.com)

En la campaina de senalética
se ve la necesidad de vutilizar diferentes
costumbres y tradiciones de Amatitlan
por medio de fotografias utilizadas en las
piezas grdficas y se inspiraron en el medio
ambiente a través de la belleza que lo
caracteriza.

DIMENsION FUNCONAL

Es una publicacion que se utiliza para
promocionar un producto o un evento, su
dimension varia de acuerdo a su utilizacion.

VALLA

Soporte plano sobre el que se
fijan carteles publicitarios. Las vallas se han
convertido en parte habitual del paisaje
urbano e interurbano.

LOGOTIPO

Un logotipo (coloquialmente
conocido como logo) es un elemento grdfico,
verbo-visual o auditivo y sirve a una persona,
empresa, institucion o producto para
representarse.

Los logotipos suelen encerrar indicios
y simbolos acerca de quienes representan.
Histéricamente, los artesanos del barro, del
cristal, los fabricantes de espadas y artilugios
de hierro fino, y los impresores utilizaban
marcas para senalar su autoria.

Los reyes que sabian firmar ademds
cruzaban los documentos legales con un
logotipo de su creaciéon, a mano o con un
sello.

Un icono es una imagen, cuadro o
representacion; es un signo o simbolo que
sustituye al objeto mediante su significacion.
(www.enciclopediaencarta.com)

Estos conceptos serdn integrados
al proyecto, porque son las piezas grdaficas
que nos ayudardn a conocer del lugar a fravés
del diseno visual.

25
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DIMENSION EsT¢TicA

EL COLOR

Sensacién percibida por los érganos
visuales; estd producida por los rayos
luminosos y depende de su longitud de onda
y de las caracteristicas del érgano receptor.

PSICOLOGIA DEL COLOR

En la clasificacion natural de los
colores se sistematiza su descripcion: cada
color ocupa en el llamado cuerpo
cromadtico, un lugar determinado que
depende de la igualdad o desigualdad del
color respecto a otros seis de referencia,
estos colores son AMARILLO, ROJO, VERDE,
Y AZUL mads el BLANCO Y EL NEGRO. Los
colores fundamentales se ordenan en una
cruz en dngulo recto de manera que cada
brazo de la cruz tiene en sus extremos un
color.

Rojo: valor, perseverancia. Bondad, amor.
Naranja: pureza, santidad.

Amairillo: sabiduria, discernimiento, buen
criterio.

Verde: compasion, esperanza humildad
benevolencia. Generosidad.

Azul: fe,,gonfian‘za.
indigo: lealtad, integridad.

Violeta: sacrificio, desprendimiento.

G

FOTOGRAFIA

La fotografia es el proceso de
capturar imagenes y almacenarlas en un
medio de material sensible a la luz,
basandose en el principio de la cadmara
oscura, con la cual se consigue proyectar
una imagen captada por un pequeno
agujero sobre una superficie, de tal forma
que el tamano de la imagen queda
reducido y aumentada su nitidez.

IMAGEN

Una imagen (del latin imago) es una
representacion visual de un objeto mediante
técnicas diferentes de diseno, pintura,
fotografia, video, etc.

DIAGRAMACION

La diagramacioén es un oficio
del diseno editorial que se encarga de
organizar en un espacio, contenidos
escritos, visuales y en algunos casos
audiovisuales (multimedia) en medios
impresos y electronicos, como libros,
diarios y revistas.
(www.enciclopediaencarta.com)

Los conceptos de la dimension estética son
los que nos servirdn para diseiar por
medio de sus fotografias, el color y una
diagramacion para obtener una mejor
vision grdfica.

ESTRATEGIAS
DE coMNICACION

*MATERIAL INFORMATIVO

*Colocacion de vallas al ingreso de Amatitldn para una mejor ubicacién y dar la
bienvenida a los visitantes.

*Senalizacién dentro de la playa pUblica del Lago de Amatitlan, lo que
permitird que las personas identifiquen y localicen mejor las dreas que se
encuentran dentro de la playa.

27



CoNCepTO
CREATIVQ N ENTAL

El concepto de la propuesta grafica estd enfocado en Amatitidn como un lugar
turistico que muchas personas visitan recuerdan y aprecian por su bellaza
natural, sus lugares pintorescos, su flora y fauna, lo que lo hace un lugar natural y es por
eso que se fomé este concepto de AMAtitlan.

28

METODO DE DISENO

Para realizar el diseiio de la propuesta grafica se tomé en cuenta la necesidad de
la poblacién vy se utilizé el Mapa Mental para poder estructurarlo de una mejor manera, y

asi realizar funciones creativas.

MAPAS MENTALES

Es una forma de organizar y generar
ideas por medio de la asociacion con una
representacion grdfica. “Un Mapa mental
es la forma mas sencilla de gestionar el
flujo de informacion entre el cerebro y el
exterior, porque es el instrumento mads
eficaz y creativo para tomar notas y
planificar tus pensamientos. Tony Buzan
es el creador de esta técnica de
organizacion de las ideas desde los anos
70, en la cual se interesé e hizo algunos
programas sobre el tema, lo que ayudé a
popularizar su prdactica.

Los mapas mentales son muy Utiles para:

Organizar informacién, Producir y
aclarar.ideas, Estimular la imaginaciéon y
creatividad, Mejorar la comunicacién
en un equipo de trabajo, Planeamiento,
toma de decisiones, lluvia de ideas.

Es muy sencillo realizar un mapa
mental, sélo necesitamos colocar la idea
principal o palabra clave en el centro de
una hoja de papel o en algin programa
especial donde se anaden todas las ideas
que relaciéon a esa palabra o idea por
medio de ramificaciones y lineas, estas a
su vez te permitirdn estructurar toda esa
lluvia de ideas. Y es posible en todo este
proceso utilizar la mayor cantidad de
imdgenes y colores.
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BocETa JE PROPU ESTA

BIFOLIAR

Primer Nivel de Graficacion

La primera idea que surgié de este proceso
es la creaciéon de ninfas con una
composicion de fotografias del Lago de
Amatitlan para poder realizar esta pieza
grdfica.

Segundo Nivel de Graficacion

Al realizarse los primeros bocetos surgen
ofras ideas de nuevas composiciones y
elementos graficos de Amatitldan con
diferentes colores y una composicion mads
elemental para el proyecto.

Asimismo se penso en el segundo bocetaje
vtilizar la palabra AMAtitldn y que sus
primeras tres letras fueran en mayuUscula
para que le diera otro término mas
impactante y apropiado a la Campana de
divulgacion y senalética.

;!l BIENVENIDOS

DESCUBRE

DESCUBRE

AMA AN

Natyralmente bellg

HE& RE|

Fundamentaciéon de la Propuesta

Seleccién de la mejor pieza por la
composicion de fotografias de Amatitian
y su diagramacion, para una mejor
comprension del texto.

Jerarquizacion y Seleccion

En las primeras fases de bocetaje se
presentaron varias opciones llegando a
concluir con el bifoliar con el fondo del
Lago de Amatitldn una persona
expresando la bienvenida y el
complemento de AMAtitlan,
Naturalmente bella.

Y en su diagramacién esta el texto de
la informacion del Lago con fotos de
las costumbres y tradiciones del lugar.

DESCUBRE

AMALT AL

haturalmentestalios
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AFICHE

Primer Nivel de Bocetaje
Se realizé una composicion de
fotografias de Amatitlan, ninfas y texto.

Color Vida = Tradicion
"

Segundo Nivel de Bocetaje

Esta segunda fase se diagramé de una
mejor forma para que asi la composicion
tenga mas claridad y el grupo objetivo
la identifique. Asi mismo la frase
AMAtitlan, Naturalmente Bella.

Color \/_jdo Tradicion

Jerarquizacion y Seleccion

En el proceso de las diferentes fases de
bocetaje se eligié6 diagramar con las
fotografias de Amatitian y el Lago con

DESCUBRE ==—_\| 77/ la palabra AMAtitian, Naturalmente Bella
o I\A///L'hﬂ(}ﬂ = \§ y ninfas con un texto en diferentes
g T colores, el cual gusté al grupo objetivo.

Por un Desarrollo a la vida en AMAtitldn

N

Fundamentacion de la Propuesta

ﬂ'ﬂ Por su composicion y seleccion de la
— mejor diagramacion y composicion de

las fotografias se fundamentan los
elementos en la pieza grdafica.

Por un Desarrollo a la vida en AMAtitldn
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VALLA

Primer Nivel de Bocetaje

Una de las primeras ideas en esta pieza grafica es poder visualizar el elemento del
Lago de Amatitlan.

> | S

Segundo Nivel de Bocetaje

El segundo bocetaje de esta pieza con la aplicacion de formas de ninfas y diferentes

colores para darle mayor realce. Y nuevamente la frase Amatitlan, Naturalmente
Bella.

DESCUBRE LA VIDA
DESCUBRE TU NUEVO MUNDO

Jerarquizacioén y Seleccion

En sus fases de bocetaje se llegd a la conclusion de una composicion con la foto
del lago de Amatitldn y un texto de bienvenida con la frase AMAtitlan, Naturalmente

Bella.

BIENVENID
»DESCUBRE

Fundamentacion de la Propuesta

Se seleccioné la mejor composicion por sus colores y mejor diagramacion y claridad
en sus imdagenes.

BIENVENIDOS
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SENALIZACION

Primer Nivel de Bocetaje

Composicion de iconos con una
diagramacion simple.

HOMBRES
o
i
I

Segundo Nivel de Bocetaje

Se realizé6 de una mejor manera la
composicion de los iconos para la
senalizacion en dos colores.

Jerarquizacioén y Seleccion

En su bocetaje anterior se llegaron a
realizar los iconos en dos colores con
su figura grafica que identifica al lugar
y su texto de identificacion en una sola
linea legible.

BASUREROS

LANCHAS

Fundamentaciéon de la Propuesta

Se selecciond la mejor composicion por
su impacto grdfico de los colores verde
y blanco, texto legible para una mejor
ubicacion de los visitantes y habitantes
del lugar.
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PROPUESTA

BIFOLIAR, AFICHE y
VALLA

CODIGO CROMATICO

Se utilizé una gama de diversos
colores, siempre predominando el color
azul por lo que refleja la fotografia
respecto al Lago y sus multiples destellos
de colores para darle un impacto sobre
las imagenes.

CODIGO LINGUISTICO

Se utilizé un tipo de lenguaje
coloquial por su color vida y tradicién de
lo natural y bello que es el Lago de
Amatitldn a través de la fotografia.

CODIGO TIPOGRAFICO

En el afiche se utilizaron textos claros y
sencillos para tener mas legibilidad y una
diagramaciéon al centro en su mensaje
con una, tipografia romana para una
mejor vision grdfica.

CcODIGO ICONICO
Fotografias del Lago de Amatitidn

con una.composicion de ninfas e
imdagenes de las costumbres y tradiciones

del lugar para una mejor referencia.

FINAL

SENALIZACION

CODIGO CROMATICO

En los iconos se utilizé el color verde
y el blanco, ya que expresan naturaleza,
compasion, comprension y sobre un color
blanco paz, tranquilidad.

CODIGO LINGUISTICO

El lenguaje que se utilizé es informal
para que permitiera una mejor
identificacion y tuviera una mejor vision
grdfica.
CODIGO TIPOGRAFICO

Tipo de letra Century Gothic, con
un tamano de 120 Pts. a proporcion.

AMATITLAN

Lago de Amatitian:

Es uno de los lugares mas pintorescos del
pais, visitado come paseo dominical o
cuolquier dia de la semana para disfrutar

B de uno amplia variedod de exquisita

comida de la regién y los dulces
tradicionales amatitianecos.

Este hermoso lago, actualmente sufre los
estragos de la contaminacién causada
por grandes cantidades de desechos
sélidos y liquidos, que tienen su origen en
la poblacién asentada en la cuenca
|aproximadamente  dos  millones  de
personas) y los desechos industriales y
comerciales de mas de un millor de
@mpresas.

Ellago ocupa la parte norte del municipio
de Amatitian, su ubicacion geogrdfica es
14° 28' latitud norte y 90° 37° longitud
oeste del Meridiono de Greenwich. Se
estima su extension en aproximadamente
15 kilémetros cuadrados.

Sobre el lage de Amatitlan tienen
jurisdiccion los municipios de Villa Nueva,
Petapa, Villa Canales y Amatitién, en la
cabecera de éste municipio se encuentra
la playa principol del lago.

Hace mas de 40 mil aiios, come producto
de movimientos sismicos y erupciones de
los volcanes que rodean el vale de
Amatitian, se formé una gran cavidad y.
dentro de elle, un impresionante lage que
media mas de 40 kilémetros cuadrados
de extensién. La erosion que durante
miles de afios ocasiond el correr de los
aguas, més el efecto de los movimientos
sismicos, redujeron el lago gue hoy
conocemos a una extension de 15
kilémetros cuadrados.

AN,

Naturalm

El lago Amatitién se encuenira ubicado
en el deportamento de Gualemala. o
s6lo 25 km de la capital. rodeado de los
Murnicipios de Villanueva, Villo Canales,
San Miguel Petapo y Amatitlan, y a &l
fluye el rio Vilalobos. Esté sitvado a una
altura de 1,188 metros sobre el nivel del
mar.

El volcan Pacaya es parte del entomno
ecolégico del area y los aguas termales
que alimenion el lago provienen
precisamente de los cemos v las faldas
que lo rodean. La forma del lago semeja
el nimero ocho: en la parte mas esirecha
lo atraviesa un relleno artificial, sobre el
cual posa la via del ferrocaril
abandonada desde hace afios y divide
ol lage en dos lagunas.

Un hecho histérico que marcé un rumbo
decadente para el lago fue el traslado de
lo capital, en 1776, a su actual enclave.
Esto dio origen a una iracional explosion
demogrdfica, con el consiguiente
desorden en la utilizacién de los recursos:
deforestacién, mala ulilizacién del suelo
con fines  agricolas, distribucion
desordenada en el régimen de tenencia
de la fierra e instalacion denfro de la
cuenca que desemboca en el lago de
mds de 700 industrias de diversa indole,
sin plantas de fratamiento funcionando.

La construccidn del relleno en 1881, con
el propésito de dar paso al ferocarril,
dividié fisicamente al lago en dos partes,
limitando el flujo natural de sus aguas. La
aperfura de la planta de generacién de
energia eléctrica La Laguna en la margen
sur (1946) y el uso de sus aguas para
hacer funcionar la central hidroelécirica
de Jurin Maringld, han afectado
considerablemente el comportamiento
natural del lago.
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Para exponer los resultados
obtenidos de la propuesta grdfica, se
realizé vuna prueba piloto con una
muestra del grupo objetivo, tomando
como herramienta el grupo focal y la
encuesta.

El resultado de las piezas grdficas
ante los vecinos y los visitantes fue
bastante aceptada. Esta prueba se
realizé en la playa publica del lago de
Amatitlan.

TECNICA DE RECOLECCION

A través de la encuesta como
instrumento de validacién fue posible
recopilar la informacién necesaria, ya
que se caracteriza por ser un método
estructurado y presentado por escrito.
Entre sus ventajas se encuentra la
posibilidad de aplicacién extensiva, es
decir, -a gran nimero de poblacién.

GRUPO FOCAL (focus Group)

Conocido como sesiones de
grupo, es una de las formas de los
estudios cualitativos en el que se relne
a un grupo de personas para indagar
acerca de actitudes y reacciones
frente a un producto, servicio, concepto,
publicidad, idea o empaque. Las
preguntas son respondidas por la
interaccién del grupo en una dindmica
donde los participantes se sienten
comodos y libres de hablar y comentar
sus opiniones.

INSTRUMENTO
Encuesta

Un tipo particular de encuesta
que tiene por objetivo preparar la
verdadera encuesta. Se busca tener
unos pocos criterios para disenar o
redisenar las herramientas de trabajo,
teniendo una idea previa de la
poblacion. Esta exploraciéon es Util
porque esta libre de conclusiones sobre
el tema de estudio y sirve solo para
mejorar la investigacion; incluso
restablecer un diagrama de flujo u otro
tipo de planificacion.

s e
PARA ELABORAR EL CUESTIONARIO SE
PUEDE OPTAR POR TRES TIPOS DE
PREGUNTAS:

a. Cerradas

Son preguntas cerradas cuando el
encuestado sélo tiene una alternativa
de respuesta; por ejemplo: si, no o no
sé; de acvuerdo, indiferente, o en
desacuerdo, etc.

b. Abiertas

En las preguntas abiertas se deja al
encuestado contestar en forma “libre”
para que exprese a su manera la
respuesta.

c. Abanico (o de opcion multiple)

Con las preguntas de abanico se propone
al encuestado un determinado nUmero
de respuestas a escoger. Este puede
elegir una o mds opciones. Si es
necesario se le puede indicar que
especifique la respuesta considerada
como principal o que ordene por
grado de importancia.

Es recomendable dejar abierta la
posibilidad de respuesta, agregando
la opcion "otro" y pidiéndole entre
paréntesis que especifique.

-

w

o W ®N

PERFIL DEL INFORMANTE .
Sexo | Edad | Ingresos | Estudio | Raza | Nacionalidad | Transporte | Ecologia | Hdbita
Masculino| 8 a 50 90% Diversificado | Indigena | Guatemalteca |Extraurbano 'y Vista Recreacién
y Aios minimo y y Vehiculos Aire
Femenino Universitario Ladino Propios Naturaleza

57



58

ESTRATEGIA PARA LA RECOLECCION DE INFORMACION

Para la recoleccion de datos de la propuesta grafica se conversé con un
grupo de personas (grupos focales) afines al proyecto para poder obtener criticas
y asi poder realizar de una mejor manera la propuesta grdfica.

Y también se hicieron varias visitas a la Playa Publica del Lago
de Amatitldn y se realizé una encuesta a personas de diferentes edades, quienes
respondieron favorablemente a las preguntas que se les formularon en la encuesta.

CLASIFICACION Y ORDENAMIENTO DE LA INFORMACION

Asi mismo al tener la respuesta de las observaciones de los grupos focales
y de las encuestas se realizé la tabulacion de cada pregunta en una grdfica de
pie para poder interpretar el resultado de la informacion.

1.¢ Considera importante la senalizacién en la Playa Publica del Lago de Amatitldn?

El mayor porcentaje de la gente ve la necesidad de la senalética en la Playa Publica.

8% NO

92% '
2.¢ Enfiende el mensaje que se quiere transmitir con el material?

El mensaje fue claro y directo en el material.
8% NO

929 S

3.¢ Se siente identificado con las imdgenes que se utilizaron?
La mayoria de personas se siente identificada con las imégenes.

16% NO

84% Si

4.5Cree se mejoraria el recorrido dentro de la Playa PUblica con la senalizacion?g

Mejoraria con la senalizacién, segun mas del 80% de los encuestados.
16% NO

84% Si

01
H 2

o1
W2

[my|
m2

01

U m 2
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5.¢Cree importante informar a los vecinos y turistas de los servicios de la Playa PUblica? 8.¢ Considera que con la creacién del material grafico los turistas regresaran a
visitar la Playa PuUblica del Lago?
La informacién era de importancia para los turistas.
Si volverian a visitar el Lago de Amatitian.

16% NO

o1 o1
w2 o2
849, Si 96% Si
9.¢ Cree que la divulgacion es importante para la Playa PUblica
) - lecD ot
6.¢cEncuentra facil la lectura en los materiales: del Lago de Amatitlan?
Los textos son claros vy legibles. Es importante que siempre se tenga informacién para poder realizar publicidad.
8% NO
0%
o1 o1
W2 m 2
100% Si -
92% SI
7.¢Cree importante colocar informacién de la playa Publica del Lago 10. ¢Considera necesario que es importante que siempre esté a la disposicidon
de Amatitlédn al ingreso? de los visitantes informacion de la Playa Publica del Lago de Amatitldn?
Es importante para que las personas estén informadas. En su mayoria si les gustaria estar informados.
16% NO 16% NO
o1 =R
w2 |m 2
e 84% Si 84% Si \
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SINTESIS O INTERPRETACION

A través del resultado de las encuestas que se realizaron se comprobé la validez
y eficacia de las diferentes piezas grdficas: Valla, afiche, bifoliar y senalética de la
Playa PUblica del Lago de Amatitian.

El resultado fue positivo del grupo objetivo por el apoyo que brindaron a las
encuestas, en la obtencién de los resultados.
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PIEZA CARACTERISTICAS TAMANO COLOR SISTEMA DE ARTE COSTO TOTAL
REPRODUCCION FINAL UNITARIO
Bifoliar Papel Bond 80 gramos | 11 X 8.5 Plg. | Full Color Litografia Q. 800.00 | Q.1.75 Q. 801.75 , o . - . ., . i
con barniz UV (Precio Millar) *Se logro contribuir a una mejor senalizacion y divulgacion para la Playa
Publica del Lago de Amatitlan.
Afiche Papel Glossy 18 X 24 Plg. Full Color Litografia Q. 500.00 | Q.5.00 Q. 505.00
(Precio Millar)
Valla Estructura Metdlica 6 X 4 Mts. Full Color Litografia [ Q.1,800.00 | q.20,000.00 Q.21,800.00 *Se disenaron piezas graficas como dafiches, bifoliares, vallas y senalizacion,
oA noe T para !a,Campqnq de Divulgacion y Senaletica de la Playa Publica del Lago de
Amatitlan.
Sefalizacién | Estructura Metdlica 50X 30cms.| Verdey Litografia Q.5,000.00 | Q.150.00 c/u Q. 5,000.00
Blanco

*Se disenaron médulos de senalizacion para cada una de las dreas que tiene
la Playa PuUblica, para que las personas se ubiquen de una mejor manera.

PLaAN Dg

S *A través de esta campaia se logrard una mejor imagen para la playa publica
M ED | O y asi contribuir al desarrollo del Lago de Amatitlan.

PIEZA FECHA UBICACION DISTRIBUCION MANTENIMIENTO
COLOCACION ESTRATEGICA O ABASTECIMIENTO
Bifoliar octubre 2009 Médulo en Playa Publica Personal Administrativo 1 vez por semana
Restaurantes Playa PUblica de la Playa PUblica
Afiche octubre 2009 Centros Comerciales, Personal Administrativo 2 veces por mes
Instituciones Privadas y PUblicas de la Playa PUblica
Valla octubre 2009 Entradas Principales Empresa Privada 3 meses
( de Amatitldn
Senalizacion octubre 2009 Playa PUblica de Amatitlan Empresa Privada 3 meses

-
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B|BL|OGRAFIA

Y alAS .

LIBRO

Enciclopedia Diseno Grafico Color 2000

TESIS

Campaia de divulgacién
y seinalizacién
Colecciones Zoolégicas
Alvarado Paola Maria
2006 Diseio Grdafico

SITIOS WEB
www.Wikipedia.com color
www.Wikipedia. com Duverger
(1978: 230)

Microsoft Corporation

www.disenografico.com
Reservado todos los Derechos

Enciclopédia Microsoft Encarta 2000.

www.senaletica.com
www.senalesdeurbanizadas.com

GUIA PARA EL PROYECTO DE
GRADUACION

Propuesta Metodoldgica,
Proyecto de Graduacion
Licenciatura en Disefio Grdfico
Byron Rabé

ECOLOGIA:

Entendemos por ecologia el conjunto de conocimientos referentes a la economia de la
naturalezaq, la investigacion de todas las relaciones del animal tanto con su medio inorganico
como orgdnico, incluyendo sobre todo su relacion amistosa y hostil con aquellos animales
y plantas con los que se relaciona directa o indirectamente.

RECREACION:

La recreacion es el uso del tiempo de una manera planeada para el refresco
terapéutico del propio cuerpo o mente. Mientras que el ocio es mds bien una forma de
entretenimiento o descanso, la diversién implica participacion activa pero de una manera
refrescante y divertida.

CODIGO:
En la teoria de la comunicacion, es el conjunto de rasgos que tiene el mensaje para que
pueda ser entendido por el emisor y el receptor.

IMPRESOS:

Un catdlogo impreso es una publicacion en la que se promocionan los productos y servicios
de una compania. Esta pieza grdfica es una herramienta a través de la cual una empresa
informa a los clientes reales y potenciales sobre las caracteristicas y precios de los productos
ofrecidos, con el fin de promover su venta.

TOPOGRAFIA:
La topografia es la ciencia que estudia el conjunto de principios y procedimientos que
tienen por objeto la representacion grdfica.

PATRIMONIO:

El patrimonio es uno de los conceptos basicos del derecho civil y tiene interés tanto desde
el punto de vista tedérico, como desde el punto de vista practico, porque se relaciona con
muchas instituciones del derecho privado. ‘

NINFA: \ .
Planta acudticas de colores rosadas, moradas y rojos, cultivada por décadas para ornato
de jardines tropicales, entre lago y rios hoy alivia a miles de dolientes en
medio planeta y saca de la pobreza a cientos de labriegos.
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VALDAcION

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA %”
LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO, -(
PUBLICIDAD Vi

% i

VALIDACION )

Encuesta para la comprobaciéon de la eficacia de piezas Grdficas que
conforman la Campana de Divulgacion y Senalética para la Playa Publica
del Lago de Amatitlan.

Edad Sexo Profesion

Marque con una X la respuesta que segun su criterio considere correcta.

1.¢ Considera importante la senalizacion en la Playa PUblica del Lago de
Amatitlan?
Si No

2.; Entiende el mensaje que se quiere transmitir con el material?

Si No

3.¢ Se siente identificado con las imagenes que se utilizaron?
Si No

4.;Cree se mejoraria el recorrido dentro de la Playa Pdblica con la
Senalizaciéon?

Si No

5.;Cree importante informar a los vecinos y turistas de los servicios de la
Playa PuUblica?

Si. No

72

6.;Encuentra facil la lectura en los materiales?

Si. No

7.;Cree importante colocar informaciéon de la playa Publica del Lago
de Amatitlan al ingreso?

Si. No

8.; Considera que con la creacion del material grdfico los turistas regresardan
a visitar la playa publica del lago?

Si No

9.;Cree que la divulgacion es importante para la Playa PUblica del Lago de
Amatitlan?
Si No

10. ;Considera necesario que es importante que siempre esté a la disposicion
de los visitantes informacién de la Playa PUblica del Lago de Amatitian)?

Si No

Observaciones:
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FOTOGRAFIAS lMPRlMASE

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Decano

BELLEZA e
S ——— Lic. Lourdes EugeniaPerez Estrada
Asesora
NN =
ey LI AR )
Lidia Lisseéth Santos Barraza
stentante
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