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INTRODUCCION

Parte de la arquitectura que actualmente se ha generado, ha sido creada para el
uso de los espacios publicos, edificios de uso colectivo que son de todos; hitos que
identifican la idiosincrasia propia de una comunidad, y qué mejor que los mercados
diseflados para su representatividad.

Afortunadamente la arquitectura es un medio como muchos otros, donde se
representan los ideales, los suefios y las fantasias de una colectividad. El arquitecto utiliza
el espacio como medio de expresion de esa colectividad para satisfacer sus necesidades
primarias: habitar, socializar, alimentarse, vestirse, recrease. Asi surgen los mercados,
como museos vivientes, donde la actividad comercial, dice mucho de la cultura de esa
sociedad que compra o que vende.

Los mercados estan tan llenos de vida, de historias y de personajes; que visitarlos
se convierte en un ejercicio reconfortante. Por un lado esta el conjunto de locatarios que
ofertan sus productos, que esmerados acomodan su mercancia buscando atraernos, y nos
preguntan a nuestro paso qué estamos buscando, o qué nos pueden ofrecer, y que
cuando nos convertimos en sus clientes, nos tratan con particular amistad. En el
desarrollo de las culturas, la arquitectura tiene mucho que aportar, creando alternativas
de desarrollo en las comunidades, poblados y ciudades, haciéndolas autosuficientes:
permitiéndoles crecer econdmicamente dentro de su propio territorio, sin verse en la
necesidad de inmigrar o lo que es peor, emigrar.

Muy tristemente es el escenario actual para la aldea Las Pozas del municipio de
Sayaxché, Petén, que ha tenido un desarrollo urbano desordenado, factor que ha influido
negativamente en el equipamiento de servicios; en cuanto a su actual mercado
improvisado, remarca una mala imagen a su identidad cultural y comercial, que debe
cambiarse para prestar un mejor servicio.

La propuesta del “CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS”,
se localiza en el caserio Las Pozas el cual se encuentra a las afueras del casco urbano,
exactamente a 34 kildmetros del Municipio de Sayaxché en el departamento de Petén,
gue se encuentra en la parte Norte del pais a 405 kildmetros de la ciudad capital. El
Proyecto viene a beneficiar a toda la Micro region Las Pozas, la cual estd compuesta por
14 aldeas. La principal aldea, Las Pozas la constituyen cerca de 2000 habitantes los cuales
el 95% son Maya hablantes de Etnia Quekchi; cuya accidn o area de influencia se proyecta
a las aldeas, caserios o fincas de los alrededores inmediatos que en este caso son: Aldea
Nuevo Coban, Caserio Chico Zapote, Caserio Tierra Linda, Caserio Sepur, Caserio Las
Arenas y Caserio Santa Amelia.
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El dia especifico de mercado (dia domingo a partir de las 8:00 am hasta las 11:00 am), es un dia
para el cual los habitantes de las 14 aldeas tienen la oportunidad de intercambiar sus productos y
de esta manera pueden tener un ingreso para sustentar a su familia.

Por tales razones, se presenta un trabajo de investigacién arquitectdnica en el campo de
los servicios de equipamiento urbano, especificamente exponiendo el anteproyecto “CENTRO DE
INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS”. Considerandose que actualmente se cuenta
con un drea improvisada que carece de espacios apropiados para el funcionamiento requerido
para la transaccién comercial local, asi como para las comunidades aledaias. La insuficiencia
espacial ha irrumpido los alrededores; el comercio se ha desbordado una de las arterias
principales del casco urbano, hacia el departamento de Alta Verapaz, logrando un conflicto
vehicular en el sector. Ademas para el nimero de comerciantes que requieren de una
infraestructura que cumpla con sus expectativas, asi como de la demanda de los pobladores, el
mercado actual, ya no es suficiente.

Asi también, el impacto ambiental afecta en todo sentido: el ornato, la imagen urbana, la
regulacién de circulaciones, el aparcamiento; pero principalmente la salubridad, ya que las ventas
callejeras e informales propician el trafico de productos no supervisados; asi como las condiciones
circundantes insalubres que alteran la calidad de los productos. Como impacto ambiental sobre el
area de influencia, se menciona que esta improvisacién deja como resultados la generacién de
basura empezandose a crear focos de contaminacién y a su vez estos mismos pueden llegar a
contaminar el manto fridtico que alimenta la laguna denominada Las Pozas. También los
comerciantes no logran ofrecer los productos requeridos en un espacio funcional que satisfaga la
transaccidn comercial, esto de manera directa representa un atraso para expansion en cuanto a la
apertura de oferta y demanda, y por lo tanto, afecta considerablemente la economia local.

La nueva administraciéon municipal tiene la intencién de trabajar por el proyecto
“CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS” para favorece a la poblacion
cercana, pero ademads a los comerciantes que surten a otras poblaciones de la region. Dentro de
este planteamiento se tomara en cuenta que el objeto arquitecténico propuesto satisfaga las
necesidades espaciales, funcionales y estéticas, asi como el cumplimiento de las normas
establecidas para su ejecucién. Asimismo se buscard la integracién a su entorno para lograr
transmitir la tipologia arquitectdnica regionalista que considera las costumbres y la identidad
cultural Maya Quekchi de la aldea Las Pozas.

Por lo que este trabajo de tesis, surge con el interés de investigar el problema
arquitecténico relacionado con la modernizaciéon del sistema de transaccion comercial como
equipamiento urbano, proponiendo un proyecto que tiene como finalidad la creacién de un nuevo
sistema de mercado, disefiado segln su contexto muy particular, para el intercambio de alimentos
y bienes de consumo de todo tipo. El mercado sera disefiado integralmente para su funcionalidad,
contando con area fria, drea hUmeda, area de verduras, carga y descarga; parqueos, plazas y areas
verdes, entre los principales puntos de la lista de necesidades.
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También el nuevo rol civico que se plantea para los mercados locales, lo constituye
la recuperacién del valor simbdlico que estos tienen segln la tradicién histérica en
diferentes focos de desarrollo o nodos urbanos, convirtiéndolos en centros poli-
funcionales, con actividades culturales, turisticas, religiosas, sociales, ya no Unicamente
las meramente administrativas y comerciales. El procedimiento metodoldgico consideré
ademas, la informacidn recopilada por medio de la observacion sistemdtica apoyada en
fotografias; entrevistas directas con los usuarios; asi también, el estudio contextual
econdmico-social, ademas de la consulta documental de experiencias en otros Casos
Anadlogos; habiéndose derivado de ello, el programa de necesidades, asi como la
distribucién del espacio fisico.

Como resultado de la investigacién para la solucion de los problemas anteriormente
mencionados, en este documento se presenta un anteproyecto arquitectdnico, consistente en un
edificio propio para el funcionamiento del CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS
POZAS. Como respuesta a la arquitectura vernacula de la cultura local, el disefio en cuanto a su
abstraccion por parte del nombre de Sayaxché, orqueta de Palo, cuya sentido semioldgico
contiene la significacion ancestral de resistencia, el valor de resistir al devenir de la vida misma.

El anteproyecto arquitectonico contiene las plantas amuebladas, elevaciones, secciones,
planta de conjunto, vistas en perspectiva del mddulo, y su correspondiente presupuesto por metro
cuadrado de construccidn. Es importante mencionar y reconocer la colaboracién brindada para la
elaboracion de este trabajo de tesis, a los habitantes del Municipio de Sayaxché y especialmente a
los habitantes del Caserio Las Pozas, quienes aportaron elementos claves para cumplir con el
propdsito de esta investigacidn. Asi, los resultados expuestos en este proyecto de investigacion
universitaria, sefialan la urgente necesidad de mejorar la calidad en cuanto a la eficiencia del
servicio al publico; ademas del replanteamiento ligado a la valorizacién de la economia local,
proponiendo la infraestructura adecuada del anteproyecto  “CENTRO DE INTERCAMBIO
COMERCIAL MERCADO LAS POZAS”.

Trabajando por el mejoramiento de la calidad de vida de los pobladores, la Universidad de
San Carlos de Guatemala y su autoridad, la Facultad de Arquitectura explicita los resultados de
esta investigacién de alta calidad académica. Por el compromiso que todo estudiante tiene con su
nacion, y en este caso particular con la aldea Las Pozas del municipio de Sayaxché, es gratificante
contribuir en minima parte con su desarrollo.
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Capitulo 1

1. Generalidades
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1.1 ANTECEDENTES

En la actualidad el Municipio de Sayaxhé, Petén, esta conformado por aldeas, caserios,
fincas, parcelamientos, asentamientos y haciendas, haciendo un total de 154
comunidades y un total de 9 micro-regiones. Una de éstas es denominada Micro-Region
Las Pozas; la cual cuenta con 12 caserios entre los cuales hay uno con su mismo nombre
(Caserio Las Pozas). El Caserio Las Pozas esta localizado a 34 kildbmetros al Sur de la
Cabecera Municipal de Sayaxché, Petén, este Caserio tiene unos 19 afios de fundacion,
por lo que su poblacién proviene de diferentes partes de la Republica, productos de un
desplazamiento interno o inmigracion

La aldea Las Pozas tiene un dia seleccionado como Dia de Mercado, para el intercambio
comercial de verduras y carnes. Esta actividad se ha generado en un drea que no es
apropiada para ello, ya que las ventas se han ubicado en las orillas de la ruta al municipio,
generando que el usuario o comprador se encuentre realizando sus compras en esta via
primaria, por la cual transitan trasporte liviano y pesado pudiendo generar posibles
accidentes automouvilisticos entre el conductor y el transeunte. Otro problema suscitado
por esta mala ubicacién de ventas es la generacidon de enfermedades, pues las ventas no
cuentan con un lugar el cual cumpla con las condiciones de salubridad recomendada, para
el manejo de productos alimenticios, se ha generado brote de enfermedades por el
consumo de productos alimenticios contaminados.

Ahora a partir de haber identificado esta problematica, nace como iniciativa el propdsito
de presentar un proyecto de tesis que pueda satisfacer las necesidades de espacios
arquitectdnicos para el intercambio comercial entre vendedores y usuarios, creando un
anteproyecto el cual sea disefiado con un nimero de ambientes, segln las necesidades de
los habitantes y usuarios, como también, de la generacién del programa de necesidades.
Este centro debera cumplir con los requisitos de un centro de intercambio comercial
(Mercado). Esta propuesta de anteproyecto, se genera a partir de criterios de disefio
como también, con base en la proyeccidn del crecimiento de la poblacidn. Esta propuesta
de anteproyecto pretende dar solucién a las necesidades fundamentales en la Micro-
region Las Pozas, al igual que al caserio Las Pozas ambos pertenecientes al Municipio de
Sayaxché departamento de Peten, por medio del convenio EPS-EPSUM-USAC, se pretende
dar solucidn al problema empleando normas y tecnologia practica aplicable.
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1.2 DEFINICION DEL PROBLEMA:

Para asistir y normalizar la transaccién comercial que rige un mercado, en la actualidad
hay varias instituciones gubernamentales las cuales han legislado el manejo de los
productos alimenticios dentro de los denominados “Mercados”. Una de las principales
entidades interesadas en el buen manejo de los productos alimenticios es el Ministerio de
Salud, ya que esta entidad es encargada de proveer certificaciones de salubridad a estos
centros de intercambio comercial.

En la realidad, todas estas legislaciones y regularizaciones, se aplican a los Supermercados
gue manejen productos alimenticios al igual que restaurantes, hoteles etc.; pero no asi a
los mercados locales, y ain menos a los que no poseen un edificio establecido, sino son
informales y espontaneos, principalmente en cuanto al control y manejo de productos
alimenticios. El problema de la transaccién comercial de insumos alimenticios y el
consumo de los mismos, conlleva problemas de trafico de productos no supervisados en
cuanto a su estado de sanidad; asi como en la evasion de impuestos.

Este es el caso particular del Caserio Las Pozas, ya que por estar en las afueras del casco
urbano, los habitantes de este caserio, se han visto en la necesidad de generar o crear un
mercado, espontaneo, improvisto de lo esencial para las funciones controladas de un
mercado que satisfaga las necesidades tanto del vendedor como del consumidor.
Actualmente los habitantes de esta comunidad, no cuentan con un mercado con sus estructuras
adecuadas, los productos que se consumen o se adquieren provienen de personas que viajan de
Coban, Raxhuja, Chisec y del municipio de Sayaxché, que no tienen las condiciones de
saneamiento tan importante dentro del aspecto de salud para los habitantes.

En la actualidad existe una demanda de por lo menos 2010 familias mads, que necesitan
se les dote del servicio de un mercado comunal, con lo cual se mejoraran también los
servicios higiénicos y se disminuiria el indice de enfermedades al haber un mayor control
higiénico de los productos a comercializarse. Para solventar esta necesidad, es necesario
tomar en cuenta la tasa de crecimiento poblacional, ya que se espera que de realizarse el
proyecto, satisfaga la necesidad de la poblacién en un futuro y el mismo no quede
obsoleto. Se estima que este proyecto debera tener una vida util de 20 afios, para
satisfacer a toda la poblacidn proyectada para ese afio.
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1.3 JUSTIFICACION

Debido a la necesidad de los habitantes para desarrollarse econdmicamente, y a mantener la
seguridad en el dmbito de la salud, es necesario la investigacién para concebir el anteproyecto de
un “Centro de Intercambio Comercial” (mercado); ya que con ello se solucionard una
problematica que los habitantes de este caserio han esperado donde se desarrollen las relaciones
comerciales funcionalmente y de acuerdo a las normas legales establecidas.

Los resultados de esta investigacidon, daran seguimiento al planteamiento del anteproyecto.
Generando como resultado un proyecto el cual vendra a satisfacer las necesidades de espacio y
salud para los usuarios, los cuales también podran interactuar en un darea especifica y destinada
para este tipo de actividades comerciales, disminuyéndose los riesgos que se presentan
actualmente, al no dar solucién inmediata a este problema.

1.4 OBJETIVOS
1.4.1 OBIJETIVO GENERAL

e Realizar la propuesta a nivel de anteproyecto Arquitecténico de un “Centro
de Intercambio Comercial Mercado Las Pozas”, para el Municipio de
Sayaxché, Petén.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

° Desarrollar un diagnéstico de equipamiento para el “Centro de Intercambio
Comercial Mercado las Pozas” en el municipio de Sayaxché, Petén.

° Generar espacios adecuados para garantizar la salud y la integridad fisica de
los usuarios del Mercado.

° Lograr que la propuesta arquitecténica cumpla con las necesidades y logre
una integracion a su entorno inmediato.

1.43. OBJETIVO ACADEMICO

Proporcionar y generar un documento para la Facultad de Arquitectura, el cual
sirva de apoyo para la realizacion de proyectos de este tipo.
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DELIMITACION DEL PROBLEMA
DELIMITACION TEMATICA

El estudio se enfoca a responder a la problematica y necesidad planteada por
medio de la realizacién del anteproyecto denominado: “CENTRO DE
INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS”.

DELIMITACION POBLACIONAL

El fin de la propuesta es que la poblacién realice las actividades comerciales en
un establecimiento apropiado, con dreas especificas que se suscitan en un
mercado. De la misma manera este proyecto espera contar con el apoyo
municipal para llevar a cabo su control y mantenimiento.

En la actualidad, el caserio Las Pozas del municipio de Sayaxché, Petén, cuenta
con una poblacién activa total de 1,939 habitantes (2), lo que representa el 8%
de la poblacién total del municipio de Sayaxché.

DELIMITACION TEMPORAL

El proyecto “CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS”, se
emplazard en el terreno que actualmente ya fue cedido por las autoridades del
COCODE. Este cuenta con un area de 12,517 metros cuadrados, en el cual se
utilizard aproximadamente el 50% del mismo para la elaboracién del
anteproyecto. Se ha tomado en cuenta un amplio radio de accién, ya que en
este caserio por su actividad se ha vuelto un punto de convergencia.

A este anteproyecto, por las caracteristicas que presentara, se ha estimado que
tendra un tiempo de vida util de 15 afios.

DELIMITACION GEOGRAFICA

La propuesta del “CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS
POZAS”, se localiza en el Caserio Las Pozas el cual se encuentra a las afueras del
casco Urbano exactamente a 34 kildmetros del Municipio de Sayaxché en el
departamento de Petén que se encuentra en la parte Norte del pais a 405
kildmetros de la ciudad capital.
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1.5.5 DELIMITACION DE LA PROPUESTA

Se pretende generar una propuesta, la cual lleva consigo un andlisis del sitio (premisas de disefio),
matriz de diagndstico, matrices y diagramas de relaciones, etc.; para luego llegar al disefo
adecuado, indicando que esta propuesta serd Unicamente a nivel de anteproyecto. La elaboracién
de propuesta de Diseio a nivel de anteproyecto, incluird: plantas arquitecténicas, elevaciones y
secciones, apuntes interiores y perspectivas del conjunto, en la cual se incluirdn especificaciones
respecto a la edificacidn; también areas de parqueo, circulacién peatonal dentro de dareas de
comercio, carga y descarga de productos, etc. Todo para lo cual, se considerardn cada una de las
actividades que se realizan dentro de un mercado.

1.6 METODOLOGIA

Para generar y elaborar el anteproyecto se desarrolla un proceso de investigacion, el cual
se dividira en cuatro fases especificas:

* Primera Fase

Esta fase es la que concierne a la recopilacion de toda la informacidn tedrica proveniente
de fuentes primarias, secundarias y terciarias. Seguidamente al obtener esta informacion,
debera ser depurada, procesada y ordenada para formular la fase consiguiente a la tesis.

® Segunda Fase

El proceso de la segunda fase se define y se conceptualiza el problema, con una descripcion del
contexto y el funcionamiento del sistema de comercio del municipio de Sayaxché, Petén.
Consecutivamente se describira la planificacion a seguir, asi como los requisitos fundamentales
que deben seguir los servicios para una edificacién de este tipo.

® Tercera Fase

El siguiente paso es la descripcion del territorio Nacional, que parte de una escala nacional hasta
llegar progresivamente a la escala local en este caso el Departamento de Petén; seguidamente se
enfoca el Municipio de Sayaxché y por ultimo el Caserio Las Pozas. Posteriormente, se hace un
estudio detallado del terreno, su ubicacidn, localizacidn, como también de los agentes y usuarios
que intervendran en el proyecto y sus expansiones de poblacién.

e Cuarta Fase

En esta ultima fase se incluye el programa como modelo, el cual comprende: actividad /
espacio, comunicacién /canal, usuario /agente, caracteristicas, mobiliario dimensiones,
premisas de impacto confort, tecnoldgicas, estructurales, constructivas e instalaciones y
condiciones morfoldgicas. Ademas se desarrollan las matrices y graficas para el cdlculo de
todo el equipamiento necesario para el establecimiento. Y, por ultimo, se presenta la
propuesta de disefio del “Centro de Intercambio Comercial Mercado Las Pozas”, iniciando
por el disefio del entorno urbano de Conjunto, y finalizando con el disefio arquitectdnico
del complejo en si.
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Fuente: Guia de Auto-aprendizaje para el curso de
Métodos y Técnicas de Investigacion. Farusac 1999.

Gréfica No 1 Metodologia de Disefio Empleada
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1.7 METODOS, TECNICAS E INSTRUMENTOS

Para lograr realizar una buena investigacion, el proceso analizara aspectos puntuales como la
historia, costumbres, factores socio cultural etc. Con esta base se establecen los procesos de
induccién y deduccion; asi como se estudian fuentes primarias, secundarias y terciarias de
informacién.

Para un andlisis comparativo, la informacién mas precisa o puntual, se recopila en otros
trabajos analogos de investigacion arquitectdnica, tesis de grado y sus respectivos planos; al
igual que el andlisis del funcionamiento actual de otros casos analogos. También, es
importante entrevistar a los usuarios, cuya opinion debe considerarse en la toma de
decisiones. En el ambito técnico, se elaborard un levantamiento del predio y se estudiaran sus
caracteristicas y todos factores que inciden en su funcionamiento. Por uUltimo se tomara en
cuenta el diagndstico de este proyecto, para tener presente las caracteristicas que deben
considerarse en el disefio del mismo.
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Capitulo 2

2. Marco Teorico
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2.1 CONCEPCION TEORICA

2.1.1 PLANIFICACION:

Se le llama planificacion al sistema, método
o manera de plantear y resolver los
problemas sociales, materializando en
obras realizables que se desprenden de un
estudio en el que habran intervenido
técnicos y artistas en equipo. (5)

2.1.2 URBANISMO:

Como definicidn provisional podemos decir
que el urbanismo es una disciplina
cientifica, de remodelacién de los espacios
habitables, cuya aplicacion provoca
paisajes, pero no es esta su funcién
especifica. Todo ello debe tender al
bienestar de una sociedad existente
cambiante, que se modifica todos los dias y
no al aspecto formal bueno o malo de su
arquitectura; esto es funcion del arte
urbano.

Como un concepto mas apropiado para el
termino Urbanismo podemos decir que
este es el que produce paisaje, crea
volumen y forma que, en su aspecto visual,
da caradcter a una ciudad al utilizar
materiales, técnicas y fusiones tipicas. (5)

2.1.3 CENTRO URBANO

Son concentraciones de servicios de tipo
administrativo y de equipamiento urbano
para las actividades culturales, recreativas,
de comercio, educacion, salud, etc. Su nivel
de atencién debe ser de tipo metropolitano
y su estructura urbana estd basada en
vialidades primarias y lineas del metro. (6)

Podemos decir que el centro urbano es la
zona principal donde se hacen los negocios,
y en torno a la cual se disponen las demas
funciones de la ciudad, desde Ia

administraciéon a la residencia. El centro
urbano genera una segregacion social en el
espacio en virtud de los diferentes precios
del suelo que se crean con la actividad
comercial y terciaria. En el centro es donde
se concentran los edificios mas altos que
estan dedicados a oficinas. A él se llega
desde cualquier parte de la ciudad. El
precio del suelo es muy caro. En las
ciudades espafiolas se encuentra en el
ensanche. (7)

2.1.4 ESPACIO HABITABLE

Se entiende como espacios habitables no
solo los volumenes construidos sino
también los espacios libres, verdes,
cultivables, lo que hace del Illamado
ruralismo una funcidén conexa ejecutable
por el mismo individuo. (5)

2.1.5 SERVICIOS PUBLICOS

Servicio  Publico es la  actividad
administrativa, indispensable para la vida
social, de prestacidn al publico, asumida en
exclusividad por el Estado, bajo un régimen
juridico publico, cuyos caracteres son la
regularidad, continuidad, obligatoriedad,
mutabilidad e igualdad”. (4)

2.1.6 EQUIPAMIENTO URBANO

Fotografia No 1.
Ciudad de Guatemala, Guatemala.




CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS

Conjunto de edificaciones y espacios,
predominantemente de uso publico, en los
que se realizan actividades
complementarias a las de habitacién vy
trabajo, o bien, en las que se proporcionan
a la poblacién servicios de bienestar social
y de apoyo a las actividades econdmicas. En
funcion a las actividades o servicios
especificos a que corresponden se
clasifican en: equipamiento para la salud;
educaciéon; comercializaciéon y abasto;
cultura, recreacion y deporte;
administracion, seguridad y servicios
publicos. (9)

2.1.7 ESPACIO URBANO

Se define como Espacio Urbano todo tipo
de espacio intermedio entre edificios, tanto
si se trata de areas urbanas como rurales.
Para que un espacio sea Urbano no es
necesario que esté ubicado en la ciudad. En
el espacio urbano se encuentran tres
elementos basicos: la calle, la plaza y el
parque. (10)

2.1.7.1CALLE

Se define como calle a la franja de tierra, de
uso publico, limitada por diversos predios.
Su funcién o razén de ser, se debe adaptar
a estos servicios: a) Para transitar por ella,
a pie, a caballo, bicicleta, automdvil,
tranvia, etc. B) para limitar una propiedad.
C) para comunicar entre si a 2 o mas
predios, etc. (5)

2.1.7.2PLAZA

Se le considera a la plaza como el punto
gue sintetiza el aspecto recreativo en el
sentido libre. La plaza es la expresion mas
clara de esa funcién heredera de los
prestigios del agora y el foro el cual
adquiere el valor de simbolo representativo
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de la ciudad. Podemos decir que la minima
expresion de la plaza es la ampliacién
irregular de una calle pero es esta también
el refugio ultimo de la Funcién recreativa
cuando no se crean los espacios adecuados.

2.1.7.3PARQUE

Fotografia No 2.
Parque Central Ciudad de Guatemala, Guatemala.

Se define parque como aquellos espacios
urbanos en los que predominan los
elementos naturales como arboles plantas,
pastos etc. Es decir son zonas en que
predominan las areas naturales sobre lo
construido. (11)

2.1.8 MERCADO
En un sentido general, el mercado es el
lugar fisico o virtual donde se encuentran
dos fuerzas que generan procesos de
intercambio: 1) La "oferta" y 2) la
"demanda". (12)

Desde otro punto de vista podemos decir
gue mercado es un servicio publico
destinado a satisfacer las necesidades de
abastecimiento de una comunidad. Es un
lugar donde se realiza la transaccion
comercial que permite la adquisicion de los
principales articulos de consumo diario,
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bajo condiciones de principales articulos de
consumo diario, bajo condiciones de
higiene y comodidad. Si vemos el concepto
desde el punto de vista comercial,
estariamos desarrollando Unicamente la
actividad de intercambio. (13)

2.1.8.1CENTROS DE MERCADOS

Son asentamientos que reldnen ciertas
caracteristicas sociales, econdmicas vy
culturales, en donde se rednen
determinado numero de vendedores vy
compradores, el precio ofrecido y pagado
por cada uno es influenciado por las
decisiones de los demds (productores
intermediarios), situados en un lugar que
ofrece la ventaja de constituir un adecuado
centro de atraccién o foco para los
consumidores que se desplazan alli en
busca de bienes y servicios para satisfacer
sus necesidades. (10)

2.1.8.2 MERCADO MUNICIPAL

’7 |

=== =

Fotografia No. 3
Mercado Municipal Sayaxché, El Petén.

Es un servicio publico municipal esencial y
como tal es uno de los fines primordiales
del municipio, el gobierno municipal vende
o renta los locales. Al mercado municipal
concurren los vecinos a realizar sus
actividades de mercadeo, entre ellas: venta
de articulos agropecuarios, flores, articulos

de primera necesidad, cesteria, ropa,
zapatos, misceldneos, comida preparada,
carnes y animales vivos para consumo de la
poblacion. (10)

2.1.9 CLASIFICACION DE LOS MERCADOS
SEGUN SU ESPACIO FisICO.

Mercados Formales: Son aquellos que
funcionan dentro de un edificio bajo
condiciones higiénicas y sanitarias
adecuadas, estos pueden ser minoristas y
mayoristas. (10)

Mercados Informales:

Fotografia No. 4
Mercado Informal. Aldea Las Pozas Sayaxché, El
Petén.

Son los mercados que se ubican en las
calles, estos no tienen ninguna
comunicaciéon fisica con los mercados
formales, vendiendo los mismos productos
gue estos, no cuentan con los servicios
basicos, constituyendo un foco de
contaminacién para el sector. (10)
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Desbordamientos:

Fotografia No. 5.

Desbordamiento en Mercado Cantonal en Villa
Hermosa Zona 12 Municipio San Miguel Petapa,
Guatemala.

Estos se dan cuando un conjunto de

comerciantes se ubican en los

alrededores de los mercados formales,

localizdndose en las calles adyacentes a los
mismos. (10)

Mercado Modvil: Es el tipo de mercado que
se realiza dentro de un furgén. Existe
en el interior del pais y se utiliza para

abastecer de alimentos a los
asentamientos humanos de escasos
recursos alejados en donde no existe
ningun tipo de infraestructura de
servicios. (10)

2.1.10 AREA DE INFLUENCIA DE UN
MERCADO

Se le considera como darea de influencia de
un mercado, al radio de accién que ejerce
el mismo con sus alrededores. De tal
manera que por su ubicacidén estos pueden
ser denominados de la siguiente manera:
(10)

Area de Accién Directa: Son aquellos que
atienden las necesidades de los usuarios en
un radio de un kilometro
aproximadamente.
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Area de Accién Indirecta: Corresponde a
areas elativamente bien delimitadas con
facil acceso al mercado a través del sistema
de transporte colectivo.

Area de Accién Dispersa: Corresponde a la
situacién en que la demanda se diluye
en todo el drea de la ciudad.

2.1.11 CLASIFICACION DE LOS MERCADOS
SEGUN SU AREA DE INFLUENCIA

Los mercados se pueden clasificar segun el
area de influencia que ejercen sobre
la poblacién en:

Mercado Cantonal: Tiene influencia
directa; es el mercado destinado a
servir a una zona, barrio o colonia
especifica con 20,000 habitantes. (10)

Su radio de accién es la de 1 Km. Alrededor
del mercado, sus ventas son al
menudeo.

Mercado Sectorial: Tiene influencia
indirecta, la demanda proviene a mas de 1
Km. de radio, el usuario puede llegar a pie
o en automovil, estd atendido por un
sistemade  transporte colectivo. (10)

Mercado Metropolitano: Tiene influencia
dispersa. Por su ubicacién sirve a
usuarios de todos los puntos de la ciudad,
los consumidores se encuentran dispersos
en toda el drea metropolitana y se
movilizan por medio de un automovil o
transporte publico, su radio de influencia es
abierto y no se puede llegar a
determinar con exactitud su demanda.(10)

Central de Mayoreo: Tiene influencia
dispersa. Se acude a este desde el
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interior del pais, tanto compradores como

vendedores al mayoreo;
quienes posteriormente parten a mercados
locales de cada lugar para distribuir
los productos por  todo el pais.(10)

2.1.12 CLASIFICACION DE MERCADOS
SEGUN SU FUNCIONAMIENTO Y
ORGANIZACION

Mercado Mayorista:

Se denominan asi a los mercados cuyas
actividades de comercializacién son al por
mayor, es decir, son aquellos que realizan
sus compras y ventas en cantidades
bastante grandes y que se incluyen dentro

de los mercados tipo:

° Central de mayoreo.

° Mercado Metropolitano.
° Mercado Sectorial.

Mercado Minorista:
Llamados de Abastos, en él se efectuan las
actividades de compraventa al
consumidor o usuario del producto en
cantidades pequeiias. Entre estos se
pueden encontrar el mercado
metropolitano, mercado sectorial vy
mercado cantonal. (10)

Dentro del funcionamiento de |Ia
clasificacién de los mercados, podemos
mencionar que debido a la capacidad de
servicio y cobertura de los mercados,
pueden ser tanto mayoristas como
minoristas o en algunos casos pueden
realizar ambas actividades de mayoreo vy

menudeo. (13)

Mercado Publico:

Es un mercado de uso de la comunidad que
es administrado por la Municipalidad y
cooperativas de vendedores en donde se
proveen los suministros principales para el
consumo local como: carnes, frutas,
hortalizas, granos y abarrotes, ropa,
zapatos y enseres domésticos. (10)

Mercado Privado:

Son del tipo en donde se efectua
compraventa en tiendas, locales
comerciales, abarroterias, supermercados,
etc. (10)

2.1.13 MERCADOS EN GUATEMALA

Fotografia No. 6.
Mercado Municipal del Municipio de Villa Nueva,
Guatemala.

El trueque es tan antiguo como |Ia
humanidad, principios como la division del
trabajo, el comercio y el mejoramiento de
la calidad de vida son bases para la
creacién y desarrollo de los aglomerados
urbanos, en la época precolombina las
plazas fueron espacios no bien definidos,
eran lugares de reunién y trabajo de
intercambio comercial, eventualmente
utilizados para alguna festividad. Hacia el
afo 1200 AC comenzaron a construirse
espacios planeados frente a templos, estas
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plazas tuvieron wuna relacién con las
actividades ceremoniales de estas
sociedades.

En la época de la colonia se reconocieron
tres tipos de mercado:

a) Mercados rurales de abastecimiento
local, controlados por campesinos
indigenas en los municipios de poblacién
predominante indigena.

b) Plazas de mercado ubicados en los
centros urbanos de los pueblos controlados
por intermediarios y por el comercio de
importacion y exportacion.

c) Los grandes mercados rurales de
mayoreo.

Por medio de referencias histéricas de la
época se pueden conocer los mercados de
la época, todos se realizaban en plazas al
aire libre, principalmente cerca o en el
centro de los poblados.

Se levantaban toldos de manta o telas
sostenidas por armazones de madera, los
dias de mercado. Esto no ha variado mucho
desde aquel entonces. Por afios los
mercados han mantenido la misma
tipologia, aunque para satisfacer las
necesidades de la poblacién con el tiempo,
se han construido y habilitado mercados
formales. Los mercados representan dentro
las caracteristicas socioeconémicas de la
sociedad un elemento vital, pues es alli
donde se realizan las principales compras
de primera necesidad de la mayoria de
familias guatemaltecas (10)

2.1.14 COMERCIO
Se denomina comercio a la actividad
socioecondmica consistente en la compray

NOVIEMBRE
2009

venta de bienes, sea para su uso, venta o
transformacidn. Es el cambio o transaccién
de algo a cambio de otra cosa de igual
valor. (14)

2.1.15 CMERCIALIZACION
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Fotografia No. 7.

Mercado Cantonal del Municipio de Sn Miguel
Petapa, Villa Hermosa Guatemala. (Venta de
Verduras)

La comercializaciéon de productos abarca el
proceso que media desde que el producto
sale de la explotacion o finca del productor,
hasta que llega a manos del consumidor final.
Se refiere no solo a la accién de compra y/o
venta, sino también a los aspectos fisicos del
transporte (cambio del lugar), almacenaje
(cambio de tiempo) y acondicionamiento vy
procesamiento (cambio de forma).” (15)

Los aspectos econdmico-productivos,
generales aplicados a comercializacién, son
4 y son los siguientes:

Producciéon: “Producir es incorporar
utilidades a las cosas”.

Distribucion: La distribucién es la forma en
la que el producto social global se reparte
entre los diferentes miembros de Ila
Sociedad”. (15)

Este término estd intimamente ligado a los
canales de comercializacion y distribucién
que son las sucesivas transferencias de
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propiedad del producto, en su
desplazamiento desde el productor hasta el
consumidor, pueden efectuarse a través de
distintos tipos de comerciantes y/o agentes
intermediarios. Desde el punto de vista
estructural se distinguen los agentes o
instituciones que intervienen en el proceso,
y son:

2.1.16 Los Comerciantes:

Aguellas personas que toman la propiedad
del producto y se denominan acopiadores,
mayoristas, distribuidores o minoristas, etc. De
acuerdo con la funcién que realicen dentro del
proceso de intermediacion. Considerados
también como base fundamental del sistema
de comercializacién que cuentan con mayor
oportunidad de decisiéon dentro del mismo. La
ganancia que obtienen estd determinada por la
diferencia entre el precio de venta y el precio
de compra, menos los gastos directos y/o
indirectos que origina la operacidn. (15)

2.1.17 Auxiliares e Intermediarios:
Aqguellas  personas que intervienen
promoviendo y/o facilitando las
operaciones de compra/venta, aun cuando
no tomen la propiedad del
producto. Su ganancia la obtienen a través
de un porcentaje fijo sobre el monto de la
operacion. (15)

2.1.18 Agentes e Instituciones

Estatales o privadas, cuyo objetivo es
facilitar la accién de los comerciantes y
agentes intermediarios, cooperativas etc.

2.1.19 Circulacién
Circular quiere decir dar la vuelta, pasar de
mano en mano”. (15)

2.1.20 Consumo
Consumo no es mas que el acto de usar un
objeto para  satisfacer una  necesidad
determinada. (15)

2.1.21 Mercancia

Es el objeto que en lugar de ser consumido
porel quelo produce se destina al
cambio, a ser vendido”. (15)

2.1.22 Precio

Suma de dinero que el consumidor final
estd dispuesto a entregar a cambio de un
producto. El precio de mercado surge
del libre accionar de la oferta y la demanda
y surte el efecto de equilibrar en todo
momento la cantidad ofrecida de |Ia
demanda. (15)

2.1.23 Margen de Comercializacion

Suma de dinero que el consumidor final
estd dispuesto a entregar a cambio de un
producto. El precio de mercado surge del
libre accionar de la oferta y la demanda y
surte el efecto de equilibrar en todo
momento la cantidad ofrecida de |la
demanda. (15)
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MERCADO METROPOLITANO

Grafica No. 2
Clasificacion de Mercados segtin su Radio de Accién

2.2  MARCO HISTORICO

Fotografia No. 8.

Murales tematicos Trueque y comercializacion.
Banco Crédito Hipotecario Nacional de Efrain
Recinos.

En el transcurrir del tiempo el hombre ha
venido dedicandose al comercio, aunque
inicialmente el hombre optaba por producir
lo que sus necesidades le exigia; con el
transcurrir del tiempo las necesidades
fueron creciendo dando como resultado
que el hombre desde  tiempos
inmemoriales se dedicara al intercambio de
productos.

MERCADO SECTORIAL

800 mts a 1 km
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Zona 4

/ MERCADO METROPOLITANO

|

Conforme al transcurrir del tiempo, este
proceso se fue convirtiendo en un modo
de vida, generando como resultado que
al dia de hoy se genere

Conforme al transcurrir del tiempo, este
proceso se fue convirtiendo en un la
necesidad de crear espacios adecuados
para la interaccion entre el comerciante y
el consumidor.

2.2.1 ANTECEDENTES HISTORICOS

Desde los inicios de la historia de Ia
humanidad, no existian mercados, asi que
los hombres primitivos tenian que elaborar
sus productos, segun sus aptitudes vy
necesidades. Los antepasados sefialaban al
mercado como un lujo. Este empezd como
intercambio a través del trueque y con el
inicio de negociaciones, en un lugar y en
una fecha fija.

Para lograr esto, se establecieron grupos en
lugares cercanos a los templos, por ser
estos los que atraian mayor numero de
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gente. En esta primera fase los mercados
no tenian ningun valor arquitecténico por
estar formados por puestos al aire libre.

En Grecia en la edad antigua (antes del
siglo V a. C) el mercado se inicio con
construcciones especiales destinadas a este
tipo de comercio. Este tipo de edificacion
fue llamado la Estoa la cual tenia grandes
columnas, junto a ellas los comerciantes
acomodaban sus mercancias.

Fotografia No. 9.
Agora clasica- Estoa de Attalos

El agora era una amplia superficie abierta
de forma rectangular o trapezoidal rodeada
de estoas; en este lugar se reunia el pueblo
a contemplar los eventos politicos mas
importantes y este sitio se rodeaba de
puestos y negocios para aprovechar la
concurrencia de la poblacién.

En el siglo IV a. C. la en Roma, la intensa
poblacién que habia, obligd a establecer
varios mercados distribuidos
convenientemente en la ciudad. Los
primeros se asentaron en un darea o plaza
rectangular cerrada con pérticos que
servian de acceso a las tiendas en los cuales
se comercializaba la produccion agraria e
industrial. En esta edad o era, para poder

celebrar el dia de mercado se tenia que
pedir permiso al senado o al emperador.

El foro era la plaza publica al aire libre
destinada a reuniones y al comercio, en
donde los habitantes vendian, compraban
o intercambiaban productos.

A través del tiempo, entre los siglos XVI-
XVIIl, en el mundo entero; los mercados
adquirieron mas importancia a causa del
crecimiento industrial y se sefialaban
lugares y fechas convenientes para
establecerse. Una de los eventos
relevantes en estos siglos y en esta
actividad fue el surgimiento del dinero, lo
cual rompié el equilibrio, aunque el
mercado continuaba formado por locales y
el intercambio era directo entre el
consumidor y el productor.

A partir del siglo XVIIl el mercado adquirid
nuevas formas de construccion con
soluciones de alturas céntricas, que se
resolvian por medio de pisos. Con los
avances tecnolégicos, surgié el hierro, que
fue el material principal de construccion, ya
gue el mercado era un lugar constituido
por varias tiendas. El hierro permitid
resolver de una manera precisa y clara la
construccion del mercado, ya que permitié
obtener nuevas formas dando el
surgimiento a la nueva era de los mercados
de estructuras metalicas.

Durante el siglo XX el comercio organizado
inicio su expansién a nivel mundial. En la
actualidad en todas las ciudades civilizadas,
los merados se han convertido en
verdaderos almacenes y casas comerciales
donde la instalacién y la venta de los
productos e lleva a cabo por medio de
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sistemas mas rapidos y en algunos casos en
edificaciones con sistemas automaticos.
Ahora en la época contemporanea con el
transcurrir del tiempo, los sistemas
funcionales y estructurales de los mercados
se han cambiado por aéreas mas francas a
menor costo, logrando asi economizar en
los gastos de ejecucion como en los gastos
de mantenimiento. (16)

2.3 MARCO LEGAL

La Constitucion enfatiza entre las
obligaciones fundamentales del Estado, el
fomento necesario a los productos
nacionales, promoviendo el desarrollo
adecuado y eficiente del comercio
interior exterior del pais, asi como
reconoce la importancia econémica.

Al mismo tiempo la Constitucién de la
Republica protege a los consumidores vy
usuarios en cuanto a la preservacién de la
calidad de los productos de consumo
internoy de exportacion para
garantizarles su salud, seguridad y legitimos
interese econdmicos; y promover el
desarrollo ordenado vy eficiente del
comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos
nacionales. (17)

2.3.1 CONSTITUCION POLITICA DE LA
REPUBLICA DE GUATEMALA.

Articulo 96. Control de Calidad de
Productos.

El estado controlara la calidad de los
productos alimenticios, farmacéuticos,
guimicos y de todos aquellos que puedan
afectar la salud y bienestar de los
habitantes. Velara por el establecimiento y
programacion de la atencidn primaria de la
salud y por el mejoramiento de las
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condiciones de saneamiento ambiental
basico de las comunidades menos
protegidas. (18)

Articulo 119. Obligaciones del Estado.

a) Promover el desarrollo econdmico
de la Nacién, estimulando la iniciativa en
actividades agricolas, pecuarias,
industriales, turisticas y de otra naturaleza.
i) La defensa de consumidores vy
usuarios en cuanto a la preservacién de la
calidad de los productos de consumo
interno y de exportacidn para garantizarles
su salud, seguridad y legitimos intereses
econdémicos.

j) Promover el desarrollo ordenado vy
eficiente del comercio interior y exterior
del pais, fomentando mercados para los
productos nacionales. (18)

Articulo 255. Recursos econdmicos del
municipio.

Las corporaciones municipales deberdan
procurarel fortalecimiento econdmico
de sus respectivos municipios, a efecto de
poder realizar las obras y prestar los
servicios que les sean necesarios. (18)

Articulo  257.

Municipalidades.
El organismo Ejecutivo incluird anualmente
en el Presupuesto General de Ingresos
ordinarios del Estado, un diez por
ciento del mismo para las Municipalidades
del pais. Este porcentaje debera ser
distribuido en la forma en que la ley
determine y destinado por lo menos un
noventa por ciento para programas vy
proyectos de educacidn, salud preventiva,
obras de infraestructura y servicios
publicos que mejoren la calidad de vida de
los habitantes. El diez por ciento restantes

Asignacion para las
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podra utilizarse para financiar gastos de
funcionarios. (18)

2.3.2 CODIGO MUNICIPAL

Articulo 67. Gestion de Intereses del
Municipio.

El municipio, para gestion de sus intereses
y en el dmbito de sus competencias puede
promover toda clase de actividades
econdmicas, sociales, culturales,
ambientales y prestar cuantos servicios
contribuyan a mejorar la calidad de vida, a
satisfacer las necesidades y aspiraciones de
la poblacién del municipio.

Articulo 68. Competencias Propias de
Municipio.

Las competencias propias deberan
cumplirse por el municipio, por dos o mas
municipios bajo convenios o por
mancomunidad de municipios y son las
siguientes:

a) Abastecimiento domiciliario de agua
potable debidamente colorada.;
alcantarillado, alumbrado publico,
mercados, rastros, administracion de
cementerios, y la autorizacién y control de
los cementerios privados, recoleccidn,
tratamiento y disposicion de desechos
sélidos; limpieza y ornato.(14)

2.3.3 REQUISITOS MINIMOS PARA EL
DISENO DE MERCADOS SEGUN INSTITUTO
DE FOMENTO MUNICIPAL (INFOM)

AREA DE SERVICIOS
AREA LADO AREA MINIMA
MINIMO EN METROS
EN CUADRADOS
METROS
ADMON 3.00 12.00
S.S ADMON 1.00 2.30
SS. HOMBRES Inodoros, 1x30 Cubo
SS. MUJERES Mingitorios, 1x45 1m2 1x40
Lavamanos. 1.40 m2

COBRADOR 2.00 4.20m2
BASURERO 3 3.5 1.14 12 m2
AREA DE 2.50 9m2
VIGILANCIA
CARGA Y 6.00 66 m2
DESCARGA
CIRCULACION DE 9.00 m2
CARGA Y
DESCARGA
PARQUEO 2.50 12.5m2
RADIO 2.50 7.50 m2
CUARTO DE 3.00 12.0 m2
MAQUINAS
CISTERNAS
CUARTO 1.10 0.20 m2/local
ELECTRICO formal
LAVADEROS 0.70 0.63 m2
DUCTOS DE 0.90 0.81 m2
INSTALACION
SISTEMAS
CONTRA
INCENDIOS
ALTAR SEGUN LA 1 0.60 m2
RELIGION

Tabla No 1. Requisitos Minimos para el Disefio de
Mercados. Area de Servicios.
Fuente: INFOM.
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AREA DE PISO PLAZA
AREA LADO AREA MINIMA
MINIMO EN METROS

EN METROS CUADRADOS
AREA HUMEDA
CHOLOJERIA 1.50 m 2.25m2
POLLERIA 1.50 m 2.25m2
PESCADERIA 1.50 m 2.25m2
LACTEOS 1.50 m 2.25m2
VERDURAS 0 1.50 m 2.25m2
FRUTAS
OTROS 1.50 m 2.25m2
AREA SECA
TIENDA 1.50 m 2.25m2
GRANOS 1.50 m 2.25m2
JARCIA 1.50 m 2.25m2
ESPECIES 1.50 m 2.25m2
MERCERIAS 1.50 m 2.25m2
OTROS 1.50 m 2.25m2

Tabla 2. Requisitos minimos para el Diseiio de Mercados.
Area de Piso Plaza.
Fuente: INFOM.

AREA DE LOCALES FORMALES
AREA LADO AREA MINIMA
MINIMO EN METROS
EN METROS| CUADRADOS

AREA HUMEDA

COCINAS Y 4.00m 24.00 m2
COMEDOR

CARNICERIAS 3.00m 10.50 m2
POLLERIA 3.00m 9.00 m2
MARRANERIA 3.00m 10.50 m2
LACTEOS 3.00m 9.00 m2
COMIDA RAPIDA 3.00m 10.50 m2

Tabla 3. Requisitos minimos para el Disefio de Mercados.
Area de Locales Formales.
Fuente: INFOM.
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Capitulo 3

Entorno Territorial.
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3. ENTORNO TERRITORIAL
3.1 NIVEL NACIONAL.

Guatemala es la Republica de Centro
América. Limita al Oeste y Norte con
México, al Este con el Océano Atlantico,
Belice, Honduras, y El Salvador, y al Sur con
el Océano Pacifico. Se halla
comprendida entre los paralelos 13 grados,
44 minutos y 18 grados 30 minutos
longitud Oeste.

El territorio de la Republica, se divide para
su administracién en departamentos vy
estos en municipios. (18)

El territorio nacional estd regido por la
distribucidn politica y administrativa la cual
se encuentra dada en departamentos vy
municipios. Ahora con fines de planificacidon
en vias de desarrollo econdmico, se ha
dividido al territorio en ocho

regiones las cuales estan formadas
de la siguiente manera:(20)
Region | Metropolitana: Guatemala.
Region Il Norte:

Alta Verapaz, Baja
Verapaz.

Regién Il Nor-Oriente:
Zacapa, lzabal, Chiquimula
y El Progreso.

Regién IV Sur-Oriente:
Jutiapa, Jalapa y Santa
Rosa.

Regién V Central:
Escuintla, Sacatepéquez y
Chimaltenango.

MEXICO

0 km
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Regidn VI Sur-Occidente:
Quetzaltenango, San
Marcos Retalhuleu, Solol3,
Suchitepéquez, y
Totonicapan.

Regidn VIl Nor-Occidente:
Quiche y Huehuetenango.

Petén.

Regién VIII Petén:

HONDURAS

EL SALVADOR
OCEANO PACIFICO

50 km 100 km

Mapa No 4. Mapa de La Republica de Guatemala
Distribucidn Politica por regiones.
Fuente: Union Europea.

3.2 NIVEL DEPARTAMENTAL.
3.2.1 PETEN

Petén, departamento enclavado en el
extremo septentrional de Guatemala, con
aproximadamente un tercio de la superficie
del conjunto nacional. Limita al Norte y
Oeste con México, y con Belice por el este.
Su orografia es variada: al Norte |Ia
plataforma calcarea de Yucatan, en el
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centro el cinturén plegado Lacanddn vy al
Sur la planicie del Petén.

Distintos rios lo recorren, como el San
Pedro, el Belice y el de la Pasién, junto al
lago de Petén Itzd en el centro del
territorio. Cuenta con cultivos de maiz,
arroz, café, tabaco, explotacién de maderas
de cedro o caoba, y pequeiias industrias de
plateria, artesania y sombreros. Fue el
centro de la cultura maya de los itzaes, de
la que se conservan los famosos restos
arqueoldgicos del Parque nacional Tikal. Su
capital es Flores. Superficie, 35.854 km?;
poblacion (2002), 366.735 habitantes. (21)

En la actualidad el departamento de Petén,
cuenta con doce municipios los cuales son:

Dolores.

Flores

La libertad.

Melchor de Mencos.
Poptun.

San Andrés.

San Benito

San Francisco.

O 00NV AEWDNRE

San José.

[EEN
e

San Luis.

=
N e

Santa Ana.
Sayaxché.
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Mapa No. 2.
Distribucion Politica del Departamento de Sayaxché.
Fuente: www.maplibrary.com.

3.3 A NIVEL MUNICIPAL.
3.3.1 SAYAXCHE, PETEN
3.3.1.1 ASPECTOS GENERALES

Caseta'Esper.

Fotografia No 10.
Imagen del Casco Urbano, Sayaxché, Petén.

El Municipio de Sayaxché, es un municipio
de 4ta. Categoria, ubicado a 65 kildmetros
al Oeste de la Cabecera Departamental de
Petén.
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Por Acuerdo Gubernativo del 4 de
diciembre de 1,929 se erigi6 como
municipio. Colinda al Norte con el
Municipio de La Libertad; al Sur con los
Municipios de Chisec y Raxuha del
Departamento de Alta Verapaz; al Este con
los Municipios de San Francisco, Dolores,
Poptln y San Luis, Petén; y al Oeste con el
Estado de Chiapas, México. Su cabecera
municipal es la poblacién de Sayaxché,
ubicada a 125 msnm, latitud 16°31'46",
longitud 90°11'23" (segun datos del
Diccionario Geografico de Guatemala,
tomados en el parque central).

En la antigiedad fue el Municipio de
Sayaxché, poblado por los Mayas quienes
erigieron ciudades importantes como
Ceibal, Aguateca, Dos Pilas y Cancuén.
Actualmente, debido a las fuertes
emigraciones en la década de los afios
noventa, segun registro municipal, existen
mas de 180 centros poblados dentro de su
jurisdiccion, entre aldeas, caserios, parajes
y haciendas. La mayor parte de éstas estan
ubicadas muy dispersas y aisladas, lo que
repercute en analfabetismo, pobreza,
deterioro del medio ambiente e

inseguridad social.

Durante el conflicto armado, predominaron
relaciones sociales caracterizadas por
represién, angustia, desconfianza e
inseguridad en las comunidades rurales del
municipio, el cual fue fuertemente
afectado por esta triste etapa de nuestra

historia nacional. Desde la firma de los

Acuerdos de Paz en 1996, grupos de
campesinos, retornados y desplazados
internos, exigen el acceso a la tierra para
asegurar su subsistencia, algunos de ellos
han invadido las Areas Protegidas del
municipio como medida de presién ante el
gobierno.

3.3.1.2 ANTECEDENTES HISTORICOS

El nombre de Sayaxché es de origen maya,
significa “Horqueta de Ceiba”, de origen
Q’eqchi que traducido quiere decir Sa —en
Yax horqueta y Ché — palo, en horqueta de
palo.”

Sayaxché se inici6 como un campamento
maderero, que después se convirtié en una
aldea del municipio de La Libertad, Petén,
pero debido a la topografia y a la falta de
vias de comunicacién permanecié por
mucho tiempo aislado del resto del
Departamento, e inicid su movimiento
comercial con México. Durante mucho
tiempo, fue administrado por La Libertad,
de donde se nombraron autoridades
auxiliares ad honorem, quienes se
encargaban de realizar asuntos
administrativos y judiciales, esto por
supuesto  significaba  viajar  grandes
distancias para llegar a la Cabecera
Municipal, lo que ocasionaba antipatia y
descontento entre los gobernadores, por lo
gue se generd un movimiento entre ellos
para independizarse del Municipio.

Se cuenta que, debido a un accidente que
sufriera un funcionario del gobierno en el
puente El Bejucal, se llamé la atencién al
Alcalde Auxiliar de turno, quién alertd al
pueblo y se iniciaron las gestiones por los
vecinos, para alcanzar la independencia del
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Municipio y fue el 4 de diciembre de 1929,
donde Sayaxché deja de ser parte de La
Libertad.

3.3.1.3 UBICACION GEOGRAFICA

El Municipio de Sayaxché se encuentra
ubicado al Sur Oeste de Petén, colinda al
Norte con el municipio de La Libertad, al
Sur con el municipio de Chisec Alta
Verapaz, al Este con los municipios de San
Francisco, Poptun y San Luis y al oeste con
la republica de México.

Sayaxché, se encuentra ubicado a 125
msnm, latitud 16°31'46", longitud 90°11'23.

3.3.1.4EXTENSION TERRITORIAL

La extensidn territorial del municipio de
Sayaxché, es de 3,752 kilémetros
cuadrados, el 10.89% del Departamento de
Petén; el cual antes pertenecian al
Municipio de La Libertad. La mayor parte
del territorio se encuentra entre 100 y 250
msnm. El territorio lo constituye una vasta
llanura pantanosa y plana, apenas
interrumpida por algunas montafias que se
levantan en la zona del Petexbatin y en las
colindancias con Alta Verapaz, que ha
estado cubierto por siglos de bosques
naturales tipicos de las zonas, de vida
clasificadas como muy himedo y hiumedo
subtropical cdlido.

3.3.1.5 DIVISION POLITICA

A continuacién se describe la forma de
como estd conformado el municipio de
Sayaxché, Petén. En el momento en que se
realizé la investigacion de campo,( junio de
2005) la informacién que se compara con
los censos de poblacién efectuados por el
Instituto Nacional de Estadistica -INE- en
los afios de 1994 y 2002, con relacién a las
siguientes categorias: pueblo, aldeas,
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caserios, fincas, parajes, haciendas,
parcelamientos, asentamientos, etc.

En 1994 la division politica de Sayaxché
estaba integrada por 200 comunidades, sin
embargo, para el afo 2002 se registraron
151 centros poblados, debido a que
disminuyeron en un total de 61, incluidas
fincas, parajes, haciendas y parcelamientos,
asi como un aumento de 10 caserios y 2
asentamientos.

Del afio 1994 a 2002, los caserios se
incrementaron en 10, debido al constante
flujo de inmigrantes de toda la Republica,
con mayor incidencia en la etnia Q'eqchi,
procedentes de Alta Verapaz por |la
cercania al  Municipio. Las fincas
disminuyeron en 43, los parajes en 7, las
haciendas y los parcelamientos
desaparecieron, debido en parte a que la
empresa productora de palma africana,
gue se ubica en la micro-regién de El Pato
donde también se localizaban los poblados
que  decrecieron, adquiri6  grandes
extensiones de tierra para el cultivo y se
posee aproximadamente 10,750 hectdreas
sembradas.

Sin embargo, es de considerar que se tomé
una comunidad central para realizar la
divisién de las micro-regiones y de ahi las
aldeas vecinas se adjuntaron a ésta. Las
ocho micro-regiones se constituyeron a
partir de las siguientes comunidades base:
La Reinita, Nueva Libertad, Las Pozas, El
Coyo, El Pato, Tierra Blanca, La Ceiba,
Cabecera Municipal y Mario Méndez. (22)
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3.3.1.6 CARACTERISTICAS CLIMATICAS

El Municipio de Sayaxché se caracteriza por
poseer un tipo de clima denominado
tropical variable calido y humedo, el cual es
tipico de estas latitudes, con periodos
prolongados de lluvia y época seca
desarrollada, de duracién variable entre
diciembre y mayo. La temperatura media
varia entre 23 grados centigrados en los
meses de diciembre y enero, 32 en la
temporada mds seca (mayo). Las mdaximas
oscilan entre 30 y 45° y las minimas entre
17°y 23°.

La precipitacidon anual se encuentra entre
los 1,200 y 3,000 milimetros, la fuente de
humedad mads importante la constituye la
cercania al Mar Caribe. Al medio dia, la
misma desciende de 85-95 hasta 55-60 por
ciento. Los vientos predominantes son
alisios que se desplazan del Noroeste vy
Sureste.

Durante la época lluviosa, debido a Ia
influencia del Mar Caribe en el Golfo de
México y el Océano Pacifico, en las costas
de Chiapas se presentan lluvias torrenciales
y vientos mayores de 75 Km/h, que
provocan inundaciones por
desbordamientos de los rios La Pasién vy
Salinas, debido a que en el Municipio no
existen obstaculos orograficos
significativos.

La estacion seca o de verano se presenta de
diciembre a abril y el invierno de mayo a
noviembre, durante la época de lluvia,
ocurre regularmente una "canicula"
(temporada seca de varias semanas) en el
mes de agosto. La precipitacion pluvial se
considera baja en el periodo de febrero a
abril y alta de septiembre a noviembre.
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3.3.1.7RECURSOS NATURALES

En relacién con el resto del Departamento
de Petén, Sayaxché es el municipio donde se
encuentran los suelos mas productivos para
la agricultura y la crianza de ganado. No
obstante, estos suelos son también de alto
potencial forestal. Se podria decir que la
vocacion de los suelos de Sayaxché es de
vocacion agropecuaria y agroforestal.

En esta regidn sus principales productos
agricolas son: el maiz, chile, cafia de azucar,
tabaco, maguey, café, hule, frutas,
chicozapote y maderas finas.

Todos estos atributos han logrado que la
produccién de los mismos sea parte de la
economia del Municipio.

3.3.1.8 RECURSOS HiDRICOS

El municipio de Sayaxché, se ha
caracterizado por poseer varios cuerpos de
agua; lo que a su vez genera que el
municipio cuente con una vasta cantidad
de recuso hidrico. Este recurso es de
vital importancia esencialmente para la
agricultura y la ganaderia, asi como para
todas las demads actividades.

En el Municipio de Sayaxché, existe gran
cantidad de recursos hidroldgicos, sin
embargo, la mayoria de comunidades
carecen de agua potable. Geolégicamente
la mayor parte del territorio del municipio
de Sayaxché forma una planicie aluvial de
los rios antes mencionados.

A continuacién se describe la formacion,
recorrido y localizacién, de los rios mas
importantes, asi como de otras fuentes
naturales de agua dulce que se localizan
dentro del municipio de Sayaxché:
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. RiO SALINAS

Fotografia No. 11
Rio Salinas. Sayaxché, El Petén.

Se encuentra ubicado a una latitud de
16028'48" y una longitud 9002'36" tiene
una extensién aproximada de 122 km.
Fluye como una corriente de agua entre los
municipios de Chisec en Alta Verapaz y
Sayaxché en Petén. Es el rio Chixoy o
Negro, que cambia su nombre a Salinas en
el vértice fronterizo. Constituye la frontera
con México en todo su curso serpenteado.
En su recorrido en el Municipio, recibe
varios afluentes entre ellos el del San
Roman y del arroyo Lo Veremos, al unirse
con el de La Pasién forma el Usumacinta al
oeste del sitio arqueoldgico, el Altar de los
Sacrificios.

. RiO LA PASION

Se ubica a una latitud de 16228’48” y a una
longitud de 90932'36"”, recorre
una distancia aproximada de 270 km., en su
mayor parte dentro del municipio.

En el departamento de Alta Verapaz
recorre los municipios de Cahabdn y Chisec,
ademds en Petén los municipios de La
Libertad y Sayaxché, se origina de la
afluencia del Santa Isabel o Cancuén vy
Sebol, se forma al Norte de los rapidos del

Santa Isabel, en su paso al Noroeste, le
afluye el arroyo Cancuén, al seguir su curso
recibe el riachuelo Machaquild, cambia al
Norte, y le afluye el Santa Amelia, toma
rumbo Noroeste, hasta la afluencia del
arroyo El Mico, y al cambiar al Norte le
vierte el San Juan y mads abajo el arroyo San
Martin.

Fotografia No. 12
Rio La Pasidn. Sayaxché, El Petén.

A orillas de este rio se encuentra la
Cabecera Municipal, en esa direccion le
afluye el Petexbatun, recibe el riachuelo
Pucté y el Subin, pasa por el caserio La
Florida, cambia al Sur a la altura del paraje
de Santa Marta, toma al Noroeste,
atraviesa el caserio La Anchura y la aldea El
Porvenir, de alli recibe al arroyo El Porvenir,
y luego cambia al Suroeste y al este del sitio
arqueoldgico, el Altar de Los Sacrificios,
toma de Este a Oeste, para unirse poco
después con el Salinas, que es el origen del
Usumacinta y limite parcial con México.
(22)

. RIO PETEXBATUN

Pertenece al municipio de Sayaxché, recorre un
distancia aproximada de 29 Km, se localiza a
una latitud de 16231’57” y a una longitud de
90211'26”, desembocadura de la laguna
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Petexbatun al afluirle el riachuelo El Faisan,
corre de Sur a Norte y recibe el riachuelo
Chacrio, al Norte de la cabecera, para luego
unirse a La Pasion. (22)

e LAGUNA PETEXBATUN
Tiene un area de 5.40 kms?, pertenece al
municipio de Sayaxché, la parte Norte de la
laguna se constituye en el desaglie del rio
Petexbatun, se localiza a 120 mts. sobre el
nivel del mar, a una latitud de 169225’50” y
a una longitud de 90211’15”.(22)

3.3.1.9CARACTERISTICAS CULTURALES Y
SOCIALES
e Estructura Social

Este tipo de andlisis es de suma
importancia para la generacién de los
resultados esperados, ya que con ellos se
espera brindar una buena informacién vy
servicio al municipio y aldea en estudio.
Dicho en otras palabras la poblacién es el
consumidor final de los bienes y servicios
obtenidos de esta investigacion.

° Datos Generales de la Poblacion

El andlisis de esta variable es de gran
importancia, debido a que es necesario
conocer el crecimiento de la misma, para
poder brindar de una forma adecuada los
servicios bdsicos para el desarrollo del
Municipio y sus aldeas. Para ello se
tomaran en cuenta diversos factores como:
poblacién por area, etnia, edad, poblacion
econdmicamente activa y otras
caracteristicas.

La poblacién de Sayaxché para el ano 2005
segun proyecciones del Instituto Nacional
de Estadistica —INE- se estima en 79,788
habitantes, para el afio 2002 fue de 55,578
habitantes. Los datos anteriores muestran
que la poblacién del Municipio se ha
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incrementado  en 24,210 personas
aproximadamente. (Ver cuadros de indices
de poblacién). (24)

° Poblacidn Econdmicamente Activa
La poblacion econdmicamente activa —PEA-
segin el censo de 1994, son 8,844
habitantes, de los cuales 7,992 son
hombres y 852 son mujeres. Los ingresos
anuales oscilan alrededor de los Q.3,
586.00 en el area urbana y Q.2, 280.00 en
el drea rural.

° Fuentes de Empleo

En el municipio de Sayaxché, hay un foco
de empleo el cual es solicitado con mayor
influencia. Este foco es proporcionado por
la finca denominada La Palma, cuya
finalidad es la produccion del aceite de
palma, para lo cual requieren una cantidad
enorme de personal debido que su
extension territorial es enorme.

Los otros focos de empleo, son creados por
los mismos ciudadanos de este municipio a
través de la creacion de micro-empresas y
la venta informal. La generacién de empleo
por empresas privadas es muy escasa por
estas dreas debido a que no hay personal
debidamente capacitados para realizar las
actividades solicitadas por el
contratante.(24)

3.3.1.10 INFRAESTRUCTURA Y
SERVICIOS BASICOS
° Energia Eléctrica

Anteriormente  La  Distribuidora de
Electricidad de Oriente, -DEORSA-. era la
encargada de la proveer el fluido eléctrico
en el Municipio, la Municipalidad era quien
compraba la energia y se encargaba de la
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distribucién 'y comercializacion de la El municipio de Sayaxché, se ubica a 65
misma. Kilbmetros al oeste de la cabecera
departamental de Petén y al Sur a 401
En la actualidad la empresa —DEORSA- es la Kilbmetros de la Ciudad Capital, de esta
encargada de distribucién y ultima el recorrido es el siguiente: Inicia por
comercializacion de la misma. En la las carreteras centroamericanas CA-9N, vy
actualidad la empresa —DEORSA- es la CA-14; la primera pasa por el
encargada de prestar y promover este departamento de Guastatoya hasta el cruce
servicio directamente a los habitantes del de El Rancho, continua por la segunda que
municipio de Sayaxché. Actualmente atraviesa los departamentos de Baja y Alta
servicio se distribuye dentro del area Verapaz para llegar al municipio de Chicec,
urbana, a 624 hogares, el resto de las y finalizar el recorrido con la numero 11,
comunidades que incluye algunos de los hacia la Cabecera Municipal de Sayaxché a
barrios que estan dentro del area urbana, orillas del rio La Pasion.
no cuentan con el mismo, lo que
representa un 84%. (24) También tiene acceso por el Atlantico por
medio de la carretera centroamericana CA-
Al realizar la investigacion de campo, se 9N, que pasa por los departamentos de
constatd que un 8% de las comunidades a Guastatoya, Zacapa e lzabal, continua el
las orillas del rio Salinas, tienen acceso a la recorrido por la CA-13, la cual atraviesa los
electricidad, a través de placas solares, a un municipios de San Luis, Poptun, Flores,
costo de Q 2.300.00, en otras comunidades Santa Ana, Flores, todos del departamento
para obtener el servicio tienen que de Petén. En Flores se cruza por la
comprar plantas que funcionan a base de carretera nacional identificada con el
gasolina. (23) numero 11, que pasa por San Benito, La
Libertad, hasta llegar a Sayaxché a orillas
° Vias de Acceso del rio La Pasion, en donde es necesario

cruzarlo en lancha o por el ferry boat. (24)

¢ Saneamiento Basico
En cuestiones de saneamiento, el
Municipio de Sayaxché, en lo que respecta
al casco urbano presenta buena condicion a
nivel general. Las dareas afectadas son
aquellas en las cuales la gente se ha
posicionado para colocar un negocio
informal dando como resultado la creacién
de focos de contaminaciéon. Una de las
deficiencias es la mala planificacién en el
aspecto de desvié de aguas negras de las

Fotografia No. 13
4ta Av. Boulevad Principal, Casco Urbano Sayaxché, limpias; puede que todos estos aspectos

El Petén. que alteran o inciden en el Saneamiento
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Basico, no estdan siendo tratados
adecuadamente debido a los pocos
recursos que les da el estado para
contrarrestar todas las necesidades del
municipio. En el area rural, las condiciones
son mas marcadas debido a que la mayor
parte de de las aldeas o caserios estan mal
organizados y muy retirados del casco
urbano. (24)

. Vivienda

En este punto, podemos decir que en el
area de viviendas, en su mayoria todas
poseen la misma tipologia y no se ve
precariedad en su realizacion. Todo esto lo
hemos sustentado con una visita de campo,
no solo en el casco urbano, sino también en
recorrido a las aldeas y caserios aledafios al
casco.

Entre las tipologias de viviendas del
municipio las mdas acentuadas son dos: La
elaborada con materiales como el block,
cemento arena y piedrin y la segunda con
madera y lamina. Estos dos tipos de
vivienda han dado solucién a la necesidad
del habitante del municipio adaptdndose a
las condiciones climaticas del
departamento de Petén. (24)

. Educacidon

En este inciso podemos mencionar que el
municipio cuenta aproximadamente con 59
escuelas de nivel pre-primaria, 200 de
primaria, 10 Institutos de Educacién Basica
y 6 de diversificado. La cobertura de la
educacion esta a cargo del Ministerio de
Educacion por medio de la Direccidon
Departamental de Educacidon, Comision
Nacional de Alfabetizacion —CONALFA-,
Instituto Guatemalteco de Educacién
Radiofdénica —IGER- que cubren el 31%, v el
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Programa Nacional de Autogestién para el
Desarrollo Educativo —PRONADE-con el
69%.

Fotografia No. 14
Escuela Primaria Barrio el Porvenir, Sayaxché, el
Petén.

En este inciso podemos mencionar que el
municipio cuenta aproximadamente con 59
escuelas de nivel pre-primaria, 200 de
primaria, 10 Institutos de Educacién Basica
y 6 de diversificado. La cobertura de la
educacion esta a cargo del Ministerio de
Educacién por medio de la Direccidon
Departamental de Educaciéon, Comisidon
Nacional de Alfabetizacion —CONALFA-,
Instituto Guatemalteco de Educacion
Radiofdnica —IGER- que cubren el 31%, vy el
Programa Nacional de Autogestién para el
Desarrollo Educativo —PRONADE-con el
69%.

También podemos agregar que hay otro
tipo de instituciones educativas las cuales
estan  funcionando por parte de
cooperativas o instituciones privadas. La
Municipalidad del municipio apoya a estas
instituciones con ayuda de dictamen
técnico y donacién de materiales para la
misma. También podemos mencionar que
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donde se requiere un centro educativo
nuevo, la Municipalidad designa a la O.M.P
este problema para darle solucion. (24)
3.3.1.11 ASPETOS CULTURALES

° Religién

Por medio de la observacién de campo se
constatd que la poblacién del drea urbana
cuenta con una lIglesia Catdlica y nueve
Evangélicas. Ademas, en la mayoria de las

comunidades, por lo menos existe un
centro de congregacion religiosa.

Se observd que el Municipio es un pueblo
con costumbres y creencias religiosas, el
Patrono del lugar es San Antonio de Padua,
y en honor a él se celebra la feria del cinco
al trece de junio. (21)

° Folklore

Sayaxché cuenta con un grupo folklérico
multicultural, conformado por sefioritas y
jévenes, que en sus presentaciones portan
la indumentaria regional que distingue al
municipio; la mujer lleva sobre la cabeza
una canasta de mimbre con pescados y
camarones. Cubren su cuerpo con una
blusa de manta blanca que simboliza la
pureza del espiritu, manga corta por el
calor del trépico, sobre sus hombros una
red que representa un trasmayo, éste
forma parte de la vida diaria de los
pobladores quienes trabajan en la pesca,
en las aguas del arroyo Petexbatun.

Su cintura es adornada por una pafioleta de
color rojo, verde, amarillo, azul, que imita
las plumas de guacamayas, tucanes vy
guardabarrancos, asi como los bejucos y
enredaderas de la selva de Petexbatun,

Dos Pilas, Aguateca, Ceibal, Tamarindito y
Arroyo de Piedra que representan a las
princesas mayas en dias de fiesta. Portan
una falda larga de manta blanca, con un
ruedo de multiples colores que se
asemejan a un pavo real, protegen sus pies
con caites de cuero.

Los jovenes portan en su cabeza un
pafiuelo rojo que les protege del sol y de Ia
lluvia, una camiseta blanca de manga corta,
apropiada para las altas temperaturas y las
tareas del campo. El pantalén de manta,
corto y ajustado, apropiado para pescar en
el rio La Pasion. Finalmente, sus pies son
calzados con caites de cuero.

Durante el periodo 1994 — 2002 el folklore
no se encontraba desarrollado como
expresion artistica, debido a que no
existian personas interesadas en
representar las danzas y bailes del
municipio. Para el afio 2005 ya existe un
grupo estudiantil, que con el apoyo de
varias personas de la comunidad hacen
representaciones tanto a nivel municipal,
departamental y en algunos casos
internacionales. (21)

° Tradiciones

La feria titular se celebra en honor a San
Antonio de Padua desde el cinco al trece de
junio, se realizan diferentes actividades
culturales, deportivas y sociales, entre las
gue se destacan: la procesién del santo
patrono, el baile de la chatona, desfiles
hipicos, jaripeos, la eleccion de la seforita
Flor de Pasidn y reina de la feria. (21)

Otras de las tradiciones que se celebran, es
la semana santa, el tres de mayo dia de La
Cruz; el uno y dos de noviembre, dia de
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todos los santos y de los fieles difuntos
respectivamente; en estas festividades se
acostumbra repartir entre los vecinos vy
comunidades comidas tradicionales como:
el pescado blanco, caldo de pigla
(langosta) y de tortuga.

Al realizar una comparacién de la forma de
celebrar las tradiciones durante los
periodos 1994, 2002 y 2005 no ha existido
una variacion significante, aunque se debe
resaltar que ahora se realizan misas en
dialecto para las comunidades indigenas.

3.3.2 DATOS GENERALES DE LA ALDEA
LAS POZAS

Fotografia No. 15
Aldea Las Pozas Sayaxché, El Petén.

En los afios anteriores a 1978 el municipio
de Sayaxché, era un darea rodeada de
montafias boscosas. En estos tiempos el
municipio contaba con verdaderas areas de
reserva y areas 100% boscosas ya que los
habitantes del municipio y con los vecinos
de Raxujd y algunas aldeas mas de Coban,
no habian dafado el trazo de las barreras
naturales.

A partir de los afios de 1978 a 1982 fueron
gobernados por el General de Division
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Fernando Lucas Garcia; quien en su tiempo
de gobierno una de sus obras fue la
creacion de la carretera de terraceria de
Raxuja al municipio de Sayaxché. Esta
accion genera como resultado que las areas
del Sur del municipio empezaran a poblarse
escasamente, generandose asentamientos
los cuales eran conformados por escasas
viviendas y expandiéndose mas y mas:
pasando por nuestro punto de estudio
denominado Aldea Las Pozas hasta llegar al
Casco Urbano. Entre los aflos 1983 a 1986
el general Mejia Vitores declaré el lugar
denominado Las Pozas como una aldea mas
del municipio de Sayaxché, Petén.

La aldea Las Pozas Surge debido a que en
su ubicacidn geografica existe una laguna la
cual los primeros habitantes asentados en
esta drea la denominaron como la laguna
Las Pozas. Con el transcurrir de los afios, la
aldea se convirtié en un area habitada por
algunas personas y por reserva militar;
seguidamente Surge el conflicto armado a
nivel nacional y debido a esta accién el
resultado generé que habitantes del
departamento de Alta Verapaz emigraran
hacia la parte Sur del municipio de
Sayaxché, Petén; esta accién genera a su
gue hayan mas asentamientos humanos vy
la explotacion de los recursos con los que
contaba el municipio. En la actualidad la
Aldea Las Pozas es habitada por 1939 a
2000 habitantes los cuales el 95% son Maya
Hablantes de Etnia Quekchi. (25)
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Fotografia No. 16
Vista Aérea Aldea Las Pozas y Laguna Las Pozas,
Sayaxché, El Petén.
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Aldea Las Pozas, Sayaxché, El Petén.
Fuente: Elaboracion Propia.
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3.4 SINTESIS DEL FUNCIONAMIENTO Y
ESTADO ACTUAL DEL MERCADO
IMPROVISADO LAS POZAS

Fotografia No. 17
Improvisacion de Mercado, Aldea Las Pozas.

Durante el Ejercicio Profesional
Supervisado se hicieron varias vistas de
campo en distintas aldeas del municipio de
Sayaxché, Petén y una de las areas visitadas
fue la Aldea Las Pozas.

Esta visita realizada a esta aldea llevo a
tomar la iniciativa para crear el presente
documento para apoyar a la Municipalidad
de Sayaxché con la realizacién de este
anteproyecto. Dadas estas circunstancias
se empez6 a analizar el drea y encontramos
lo siguiente:

La aldea Las Pozas cuenta con un mercado
improvisado y menciono con certeza que es
un mercado improvisado ya que pude
constatar que todas las ventas alli
establecidas han venido teniendo un
crecimiento el cual no ha tenido un orden
establecido empezando a generar varios
problemas tanto para los usuarios
consumidores como para los comerciantes.

Fotografia No. 18
Celebracion del Dia de Mercado Aldea Las Pozas,
Sayaxché, El Petén.

En la actualidad este mercado cuenta con
un aproximado de 80 puestos entre los
cuales encontramos ventas de insumos
basicos, como venta de carnes, verduras,
frutas etc.

Ahora esta improvisacion, crecimiento
desenfrenado y falta de organizaciéon ha
generado por una parte, que las ventas se
mezclen unas con otras; como también que
estas mismas no cuenten con las
condiciones basicas de sanidad en el caso
de las ventas de frutas, verduras y venta de
carnes. En el aspecto de seguridad, esta
mala opcién a generado que el crecimiento
del mercado sea para las afueras (sobre la
cinta asfaltica que proviene de Chicec vy
comunica al casco urbano) y no hacia la
aldea; generando un nivel de peligro para
los usuarios consumidores como también
para los mismos comerciantes.
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Fotografia No. 19
Visualizacion de focos de contaminacion generados
por la improvisacion del mercado.

Como impacto ambiental sobre el area de
influencia, se menciona que esta
improvisacién deja como resultados la
generacién de basura empezadndose a crear
focos de contaminacién y a su vez estos
mismos, pueden llegar a contaminar el
manto fridtico que alimenta la laguna
denominada las pozas.

A pesar de que este intento de mercado
genera mas factores negativos que
positivos, se menciona que el Unico factor
positivo que genera esta improvisacion es
gue ésta actividad realizada en esta area,
viene a beneficiar a toda la micro-region
denominada de igual manera (Micro-regién
Las Pozas); la cual estd compuesta de 14
aldeas.

Esta actividad también beneficia a esta
micro region ya que en el dia especifico de
mercado (dia domingo a partir de las 8:00
am hasta las 11:00 am), es un dia para el
cual los habitantes de las 14 aldeas tienen
la oportunidad de intercambiar sus
productos y de esta manera pueden tener
un ingreso para sustentar a su familia.

2009

De tal manera que en este inciso se pudo
analizar, que es de suma importancia
realizar el anteproyecto para cambiar estas
condiciones de salud y seguridad de los
usuarios; y brindarles un drea y espacio
adecuado con el fin de que las actividades
realizadas en este espacio sean seguras y
confortables para los usuarios del mismo.

3.4.1 Factores Fisicos Ambientales

Para que el estudio del anteproyecto sea
realizado con éxito, los habitantes de la
Aldea Las Pozas, acordaron ceder un
terreno para la elaboracion del futuro
proyecto.

Este solar contienen como caracteristica
principal, estar en el area de influencia de
la improvisacion del mercado; de tal
manera que la movilizacion de las ventas
improvisadas al solar no generara
descontento entre los comerciantes, ya que
el solar en mencidén colinda al Este colinda
con la ruta de Chicec rumbo al casco
urbano y en sus tres lados restantes colinda
con la aldea en si.
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Fotografia No. 20

Visualizacion del Solar destinado al Futuro Proyecto
‘Centro de Intercambio Comercial Mercado Las
Pozas”, Sayaxché, El Petén.

Otra caracteristica y talvez la mas
importante es que el solar cuenta con un
area aproximada de 12,527 metros
cuadrados, los cuales estan destinados en
su totalidad para el futuro proyecto. Dado a
gue hay participacién de parte del COCODE
de la aldea y de la micro-region, el proyecto
gue se propone beneficiard a la comunidad
y también al medio ambiente, ya que al
poseerse una area destinada para este tipo
de actividad, los focos de contaminacion se
reducirdn, en tanto se destinardn areas
especificas para desechos, tanto organicos
como inorgdnicos dentro de la propuesta,
siendo ésta es uno de los propdsitos del
presente documento.

3.4.2 Analisis de Los
Comercializados en el
Improvisado.

Productos
Mercado

Para la determinacién y Andlisis de los
productos comercializados en este
mercado, fue necesaria la visita de campo
al drea en estudio: de tal manera que se
pudo concluir que los productos

negociados por los comerciantes son los
siguientes:

1. Granos Basicos (Arroz, Frijol, Maiz,
etc.).

2. Frutas.

3. Verduras.

4. Carne Roja y Blanca (Carne de Res,
Marrano, Pescado y Pollo).

5. Embutidos (Longanizas y Chorizos
de Marrano).

6. Comidas Rapidas (Comedores o mini
Comedores de Comida rapida).

7. Productos de Primera Necesidad
(Azucar, Pastas, Papel Higiénico,
etc.).

8. Tejidos tipicos (Telas para cortes
mayas).

9. Ropay Calzado.

10. Productos Agropecuarios.

11. Productos de ferreteria.
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Analisis del Entorno Inmediato
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Ubicaciéon del Solar
Aldea Las Pozas.
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Mapa No.7
Localizacion del Solar
Fuente: Elaboracién Propia.

SOLAR EN ESTUDIO

MAPA DE LOCALIZACION DEL TERRENO
ALDEA LAS POZAS
0_ 100 Mt

Mapa No. 6
Aldea Las Pozas, Sayaxché, Petén.
Fuente: Elaboracion Propia.
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A PUESTO DE SALUD
Y LAGUNA LAS POZAS
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Mapa No. 8
Solar destinado para la elaboracion del Proyecto.
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4.1A

ANLISIS DEL SITIO.

4.2 Ubicacion.

El terreno cedido para la creacién del
proyecto se encuentra dentro de la misma
aldea. Este predio colinda con la arteria
vehicular que proviene de Chisec y finaliza
con el casco urbano del municipio. Se
cuenta con un area de 12,511.65 metros
cuadrados.

El solar es delimitado por 4 calles. Al Norte
por una calle de terraceria la cual también
delimita parte de terreno privado, el
puesto de salud y el drea de iglesia. Al Sur
colinda con la arteria asfaltada que
proviene de Chisec y conduce al casco
urbano del municipio de Sayaxché, Petén.
Al Este y al Oeste es delimitada por calles
de terraceria.

10 Mt 50 Mt
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1. Galeras de Lamina.

2. Construccion
Existente.

3. Vegetacion Existente.

4. Empozamiento de
Agua (foco de
Contaminacion)

5. Vientos

Predominantes.
6. Vientos Secundarios.

_ A CASCO URBANO
6 SAYAXCHE, PETEN

IENTOS SECUNDARIOS

100 Mt

4.3 Accesibilidad al Terreno.

Como se ha mencionado en el inciso
anterior, el terreno es delimitado por 4
calles de las cuales 3 son calles de
terraceria y 1 es la arteria principal que
conduce de Chisec al casco urbano del
municipio de Sayaxché. De tal manera que
el solar no posee problemas de
accesibilidad para descargar material o
para su futuro funcionamiento vy
administracion.

4.4 Topografia

El solar destinado para la realizacién del
anteproyecto posee la gran caracteristica
de ser un terreno plano. Este terreno posee
unos ligeros cambios de nivel los cuales son
despreciables, ya que en la etapa de
preliminares y cimentacidon estos seran
solucionados manualmente, no es
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necesario el movimiento de tierra con
maquinaria pesada.

4.5 Contexto

El solar se encuentra a una pequeia
distancia de un centro turistico
denominado Laguna Las Pozas, lo cual es
un dato sumamente importante, ya que
segln esta informacién existen mantos
fredticos a poca profundidad.

Este solar por estar en las orillas de la
arteria asfaltada posee la caracteristica de
contar con los servicios de energia y agua
potable. Es importante mencionar que esta
area esta rodeada de algunas viviendas
tipicas las cuales se integran de muros de
mamposteria o tabla, techos de lamina o
palma vy piso de cemento.

4.6 Servicios Basicos
Servicio de Agua Potable

Debido a que el solar colinda con la arteria
gue comunica de Chisec al Casco Urbano
del Municipio de Sayaxché, posee las
caracteristicas de contar algunos servicios
como lo es el Agua Potable Municipal. La
mayor parte de las aldeas cercanas al casco
urbano cuentan con este servicio. Por
contar con un recurso hidrico denominado
Laguna Las Pozas se deduce que los mantos
freaticos no estan a una gran profundidad;
esto indica que gracias a ello se puede
pensar en la idea de que el proyecto posea
un pozo propio.

Servicio de Alcantarillado y Drenajes
Publicos.

El tratado de drenajes en estas dreas son
de 2 maneras; la primera Ilamada
Cabezales y la segunda un sistema
completo de red de drenajes.
L

Fotografia No. 21
Visualizacion de carencia del Servicio de

Alcantarillado y Drenajes.

En la Aldea Las Pozas, no se trabaja un
sistema de red de drenajes, sino se trabaja
los sistemas denominados cabezales, ya
gue cada vivienda trabaja sus sistemas por
medio de pozos de Absorcidn, por lo cual
no es necesario la generacion de redes de
drenajes comunales.

Servicio Telefénico

El servicio de telefonia con linea no se
encuentra en la Aldea Las Pozas debido a la
distancia y la longitud del cableado. Por lo
qgue el servicio telefénico estd dado por
medio de la telefonica movil (Celulares)
entre los cuales se encuentran las
empresas como: Tigo, Claro y Movistar.
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Mapa No. 9
Analisis Grafico del Solar. Aldea Las Poazas,
Sayaxché, El Petén.

Galeras de Ldmina.
Construccion Existente.
Vegetacidn Existente.

hWNPRE

Empozamiento de Agua (foco de
Contaminacion)

v

Vientos Predominantes.
6. Vientos Secundarios.

Nota: En el presente andlisis no se hicieron
anotaciones sobre visuales, ya que no se
poseen atractivos visuales.
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VIENTOS PREDOMINANTES

» -

r A CASCO URBANO
6r SAYAXCHE, PETEN

VIENTOS SECUNDARIOS

En el punto de focos de contaminacion sélo
se nombrd uno, pero en realidad los focos
de contaminacién son varios, estos son
generados durante los dias de mas
afluencia al mercado improvisado.

La precipitacion pluvial oscila entre 1200 a
3000 mm anuales. Los vientos corren con
una velocidad maxima de 75 km por hora
en invierno.
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4.7 ANALISIS FOTOGRAFICO  DEL
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Mapa No. 10

Andlisis Fotografico del Solar. Aldea Las Pozas,
Sayaxché, El Petén.

Fotografia 1 (F-1)

VETERINARIA = NoATE

2

muestran algunos tipos

En la presente se
En la presente, se muestra las areas de negocios asentados en el solar
(galeras) donde se ha improvisado el destinado al proyecto.

mercado de la Aldea Las Pozas.
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Fotografia 3 (F-3)

¢ ) = :
Se muestra la calle invadida por la realizacion
de la actividad en el dia de Mercado.

Fotografia 4 (F-4)

! § S
En la presente se muestra un nacimiento de
agua el cual estd contaminado en su totalidad a
causa de los desperdicios generados por la
celebracidn del dia de Mercado.

Fotografia 5 (F-5)

=

Se visualiza la parte Norte del terreno hacia la
parte Sur, en donde se observa parte de la
invasién del solar destinado al proyecto.
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Se observa el acceso Este del Solar.
También la carencia de un tratamiento de
calle con sus servicios de alumbrado
eléctrico y aguas pluviales y negras.

Fotografia 7 (F-7)

Parte del desbordamiento de este mercado

improvisado ocasiona que los habitantes
creen mas focos de contaminacién. Se
apropien de dreas destinadas a la
circulacidn peatonal y vehicular generando
inseguridad al usuario.
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CASO ANALOGO |

MERCADO MUNICIPAL VILLA HERMOSA
ZONA 7 SAN MIGUEL PETAPA.

El mercado municipal de Villa Hermosa
lleva un recorrido de 15 a 20 afos de
prestar sus servicios al vecino de esta
localidad.

Con la visita de campo y el andlisis de este
mercado, podemos deducir que el mercado
fue proyectado para ser un mercado
cantonal, el cual vendria a satisfacer las
necesidades de la colonia Villa Hermosa 1.
En la actualidad el mercado viene a
satisfacer las necesidades de Villa Hermosa
1y Villa Hermosa 2, como colonias aledaiia
al mismo; pero este mercado deja de
cumplir su funcién de cantonal y pasa a ser
un mercado tipo local, ya que atiende
también la demanda de otras colonias
residenciales aledafias a este punto,
convirtiéndolo en un Hito.

Desde el punto de vista arquitectdnico,
este mercado ya ha cumplido su tiempo de
vida, dado que el disefio ya no satisface las
necesidades de los usuarios. El elemento
en si, presta areas de servicio y atencién al
usuario como al cliente, las cuales ya son
instalaciones ambiguas  donde los
materiales ya cumplieron su tiempo de
vida; se encuentran circulaciones muy
angostas, etc.

La clasificacidon forzada de este mercado ha
generado que el mismo, ya no posea
espacio para atender a los usuarios, lo que
ha ocasionado que haya un desborde del
mismo, el cual en la actualidad llega a
cubrir la calzada principal de esta localidad.
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A pesar de estos inconvenientes el
mercado continda su funcionamiento
prestando los siguientes servicios:

e Venta de frutas y verduras.

e Venta de carnes.

e Venta de miscelaneos (incluyendo
articulos de santeria).

e Venta de calzado y ropa.

e \Venta de granos basicos.

e Area de comedores.

AVILLA HERMOSA 1Y 2

AREA SEMI-HUMEDA
(COMEDORES)

7,

\

AREA HUMEDA
(CARNICERIAS)

AN

7 77

MERCADO MUNICIPAL

= A CIUDAD CAPITAL
[ - " VIA AV. PETAPA.

A CUIDAD CAPITAL
VIA AV. INCAPIE

Croquis No. 1
Mercado Cantonal de Villa Hermosa Zona 7 de San
Miguel Petapa.
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En la presente imagen mostramos el estado
actual exterior del Mercado Municipal de
Villa Hermosa, San Miguel Petdpa; en la
cual se observa parte del desbordamiento
qgue ha tenido, para poder satisfacer la
demanda actual por el crecimiento
poblacional de esta area.

En la presente imagen continua el
desborda-miento que ha sufrido el
mercado. Esta parte del desbordamiento se
da en la parte lateral derecha del mercado
abarcando una de las calles que comunica a
Villa Hermosa 1y 2.

2009

Parte del interior del mercado en estudio.
En esta imagen interactian parte del drea
humeda con area seca las cuales estan
divididas por un pasillo el cual no excede
los 2 metros de circulacion.

Esta relacidon no es del todo adecuada, ya
gue la relacién entre el area humeda y seca
(venta de granos basicos), no deberia
existir, porque la humedad generada en el
area de carnes, puede producir un brote de
hongos en los granos.

Se  muestra
parte del area
de
miscelaneos
en donde se
observar que
el mayor
problema en
esta drea es
la circulacion,
ya que los
comerciantes
exponen sus
productos en
esta ruta; la cual se vuelve mas angosta
creando dificultades al usuario.
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En la presente mostramos parte del area
semi-hiumeda (drea de comedores) en la
cual se observa que las instalaciones y el
espacio no son los adecuados para realizar

esta actividad.

Area de frutas y verduras en donde incide
el problema de circulacién general. A pesar
de que el area de circulacién es bastante
angosta ésta contiene una circulacién
franca.

Conclusién: En el analisis de este mercado
se establece que su distribucion no es del
todo correcta, hay relaciones que deben ir
separadas; sin embargo el problema
principal son las circulaciones y el tiempo
de vida del mercado.

CASO ANALOGO II
NUEVO MERCADO MUNICIPAL DE VILLA
NUEVA.

El Nuevo Mercado de Villa Nueva es un
mercado que ha sido disefiado vy
estructurado con el fin de dar seguridad, y
comodidad al usuario, por lo cual es un
mercado bien logrado con un nuevo
enfoque arquitecténico del término
mercado.

Este mercado ha sido disefiado con el fin de
establecer bien las dreas, para evitar el
cruce de relaciones entre ellas, logrando
conducir adecuadamente al usuario a su
destino; tal es el caso de separar la
circulacidon vehicular en dos: circulacién
vehicular hacia el drea de parqueo y
circulacidn vehicular hacia el area de carga
y descarga.

Este proyecto ha sido bien logrado, ya que
cuenta con los espacios necesarios para los
comerciantes y las circulaciones amplias
para los usuarios del mismo.

En el aspecto de salubridad y Medio
Ambiente, este cuenta con un sistema de
drenajes y aguas pluviales bien logradas los
cuales conectan con la planta de
tratamiento. Posee un area de
contenedores para el manejo de basura.

En conclusion, este mercado cumple con
los requerimientos para un adecuado
funcionamiento, por lo que gran afluencia
de vecinos del municipio lo visita.
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Croquis No. 2
Mercado Municipal. Municipio de Villa Nueva,
Guatemala.

1. Area Semi-himeda. (Area de
Comedores)

2. Area Himeda. (Area de Carnes)

3. Area de Piso Plaza. (Area de Ventas
varias)

4. Area de Misceldneos. (Area de

Granos)

Area de Ropa y Calzado

Area de Frutas y Verduras.

Planta de Tratamiento.

Contenedores de Basura y Area de

Carga y Descarga.

9. Area Comercial.

10. Area de Parqueos.

o N
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Area Semi-himeda (Area de Comedores)
en la cual se observa la correcta
distribucién de los locales, mesas y la
amplia circulacién.

Area Himeda (Area de Carnes)

La correcta distribuciéon de locales y las
condiciones de salubridad con las que
cuentan los comerciantes genera seguridad
a los usuarios. También se observa lo
amplio de la circulacién.
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a de frutas y verduras.

A

r
Area de Miscelaneos Se muestra la amplitud con la que cuenta
Se observa que a pesar de que los esta area. También que las mismas fueron
comerciantes exhiben sus productos, aun indicadas en el nivel de piso.

gueda una amplia area de circulacién. Estos
locales son aproximadamente de 2 metros
por 2 metros.

En la presente

se observa un drea poco
usual en los mercados. Esta darea es

denominada coral, por la venta de aves.
Como opiniéon personal es el unico
inconveniente  encontrado en este
mercado, ya que para la venta de animales
las condiciones deberian ser otras.

Area de ropa y calzado.

Estos negocios poseen la misma
caracteristica que los locales del area de
Misceldneos.




NOVIEMBRE

CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS ST

La imagen
presenta el

adecuado
manejo de aguas
pluviales que
posee el
mercado en

estudio. Este tipo
de drenajes son
una correcta
solucion para el

desvié del agua.

Este sistema de drenaje conecta con la
planta de tratamiento.

En las presentes
imagenes se
observa la
tecnologia
utilizada para la
realizacion  de
este proyecto.

Dicha tecnologia utiliza un sistema mixto
tanto en estructura como en envolvente.
Para la estructura se utilizan columnas vy
tijeras de concreto agarrando el marco
estructural con vigas de concreto
prefabricadas.
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Premisas de Diseno
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5.1 ANALISIS DE AGENTES USUARIOS
DEL ANTEPROYECTO.

5.1.1 Agentes del Mercado

Se conoce como agentes a toda aquella
persona que presta algun servicio en el
mercado. En la Aldea Las Pozas existen
distintos tipos de comerciantes, ya que
como en todo mercado hay variedad de
productos. La mayor parte de estos
comerciantes son originarios de Chisec y de
otras tierras colindantes con Sayaxché,
pero a consecuencia del Conflicto Armado
Interno aun persisten problemas de
emigracion.

Estos habitantes de la aldea en estudio han
improvisado un mercado de tipo movil, ya
gue no hay dreas establecidas para las
ventas y se movilizan dia a dia. Este
mercado presta sus servicios de lunes a
sabado, pero estos dias no son de mucho
transito peatonal, ya que el dia establecido
de mercado es el dia domingo, cuando se
genera congestionamiento en la arteria
vehicular que comunica de Chisec rumbo a
Sayaxché.

5.1.2 Usuarios

La palabra usuarios describe a toda aquella
persona que hara uso de los servicios que
se presten por medio del mercado. De tal
manera que se le considera usuario al
comerciante como también al comprador o
consumidor.

Los usuarios de este futuro proyecto serdn
los propios habitantes de la Aldea Las
Pozas; pero por su cercania con otras
aldeas tendrd un radio de accién o area de
influencia en las aldeas, caserios o fincas de
los alrededores inmediatos que en este
caso son: Aldea Nuevo Coban, Caserio

Chico Zapote, Caserio Tierra Linda, Caserio
Sepur, Caserio Las Arenas y Caserio Santa
Amelia.

CASERIO
SANTA
AMELIA

CASERIO
LAS
ARENAS

CASERIO
TIERRA
LINDA

CASERIO ALDEA
CHICO LAS
ZAPOTE POZAS 800 Mt A 1 Km

1Km A 2 Km
2KmAS5Km

ALDEA
NUEVO
COBAN

CASERIO
SEPUR
Grafica No. 3
Radio de Accidon o Area de Influencia del
Anteproyecto.
Fuente: Propia.

5.1.3 Determinacion de Poblacion

Segln los datos obtenidos en |la
investigacion de campo y trabajo de
gabinete, se logrd clasificar la informacion
partiendo de las necesidades basicas a
satisfacer en el disefio del mercado
tomando en cuenta toda la base legal y
casos andlogos para generar una respuesta
positiva a las necesidades planteadas por
los habitantes.

Como resultado de todo este proceso
generd las siguientes condiciones:
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° Poblacién segun el dultimo censo
realizado es de 1935 Habitantes
de la Aldea Las Pozas. (22)

° Por medio de la férmula de
proyeccién Poblacional Planteada
por la Secretaria de Planificacion y
Programacion SEGEPLAN la
poblacion actual a atender por
el mercado (Proyectada al afio
2009) es de 2714 Habitantes.

° Poblacion  futura al afio 2029:
3802 Habitantes.
° La frecuencia mdaxima de compra

en el mercado actual es de un dia
en un horario de 8:00 am a 11:00
am. (10)

° Se ha tomado en cuenta que cada
familia estd integrada de 4 a 6
personas, las cuales hacen un
promedio de 5 integrante, de
tal manera que un miembro de
cada familiaesel que acude a
realizar las  compras; se
aplicara este dato para realizar el
total de la poblacién que asiste

y asistira al mercado. (10)

Para usuarios potenciales del mercado se
estima un total de:

Ao 2009

2,714 Hb. / 5 Int. = 543 Usuarios.

Afo 2029

3,802 Hb. / 5 Int. = 760 Usuarios.

Es importante mencionar que el mercado
funciona a partir del dia jueves al dia
domingo siendo este ultimo el dia oficial de
mercado.

Esto genera que el uso de frecuencia entre
semana es del 30% y el dia oficial es del
100%. De tal manera que: (760 Us. / 4 Dias)
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30% = 57.03 Usuarios Reales. Con base en
entrevistas elaboradas en el trabajo de
campo se determina que para el tiempo de
vida util de 20 afios del proyecto se pude
asignar lo siguiente:

(2.5) Puestos / Usuario real

De tal manera que:

57.03 Usuarios Reales (2.5 Puestos)=
142.58 puestos aproximando a 150 puestos
(estimacién lograda con base en entrevistas
y datos de campo adquiridas en el drea de
estudio).

5.2 Pre-dimensionamiento y
Determinacién de Areas del Anteproyecto.

Como primer método de pre-
dimensionamiento de puestos de mercado
para el anteproyecto, se toman en cuenta
necesidades expuestas por los habitantes
de la Aldea Las Pozas, de obtener un Centro
de Intercambio Comercial (Mercado), se
dimensionara el mismo segun las tablas
sugeridas en el Capitulo 2 y expuesta a
continuacion:
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AREA DE SERVICIOS
AREA LADO AREA MINIMA
MINIMO EN METROS

EN METROS CUADRADOS
ADMON 3.00 12.00
S.S ADMON 1.00 2.30
SS. HOMBRES Inodoros, 1x30 Cubo
SS. MUJERES Mingitorios, 1x45 1m2 1x40

Lavamanos. 1.40 m2

COBRADOR 2.00 4.20 m2
BASURERO 3 3.5 1.14 12 m2
AREA DE 2.50 9m2
VIGILANCIA
CARGA Y 6.00 66 m2
DESCARGA
CIRCULACION DE 9.00 m2
CARGA Y
DESCARGA
PARQUEO 2.50 12.5m2
RADIO 2.50 7.50 m2
CUARTO DE 3.00 12.0 m2
MAQUINAS
CISTERNAS
CUARTO 1.10 0.20 m2/local
ELECTRICO formal
LAVADEROS 0.70 0.63 m2
DUCTOS DE 0.90 0.81 m2
INSTALACION
SISTEMAS
CONTRA
INCENDIOS
ALTAR SEGUN 1 0.60 m2
RELIGION

Tabla No 1. Requisitos Minimos para el Disefio de
Mercados. Area de Servicios.
Fuente: INFOM.

AREA DE PISO PLAZA
AREA LADO AREA MINIMA
MINIMO EN METROS
EN METROS | CUADRADOS

AREA HUMEDA

CHOLOJERIA 1.50 m 2.25m2
POLLERIA 1.50 m 2.25m2
PESCADERIA 1.50 m 2.25m2
LACTEOS 1.50 m 2.25m2
VERDURAS 0 1.50 m 2.25m2
FRUTAS

OTROS 1.50 m 2.25 m2
AREA SECA

TIENDA 1.50 m 2.25m2

GRANOS 1.50m 2.25m2

JARCIA 1.50m 2.25m2
ESPECIAS 1.50 m 2.25m2
MERCERIAS 1.50 m 2.25m2
OTROS 1.50 m 2.25m2

Tabla 2. Requisitos minimos para el Diseiio de Mercados.
Area de Piso Plaza.
Fuente: INFOM.

AREA DE LOCALES FORMALES

AREA LADO AREA MINIMA
MINIMO EN METROS

EN METROS | CUADRADOS

AREA HUMEDA

COCINAS Y 4.00 m 24.00 m2

COMEDOR

CARNICERIAS 3.00m 10.50 m2

POLLERIA 3.00m 9.00 m2

MARRANERIA 3.00m 10.50 m2

LACTEOS 3.00 m 9.00 m2

COMIDA RAPIDA 3.00 m 10.50 m2

Tabla 3. Requisitos minimos para el Disefio de Mercados.
Area de Locales Formales.
Fuente: INFOM.

a. Plaza de Ingreso

Su funcidén es la de distribuir la circulacién
peatonal y captar el mayor flujo vy
distribuirlo por todo el complejo. En este se
pueden usar elementos de apoyo como lo
es el mobiliario urbano. (13)

Cuadro para el Disefio de Areas

No de Personas Unidad ‘ Resultado
1 M2 Muy
Bueno
1.5 M2 Bueno
2 M2 Aceptable.
b. Area Administrativa

Segln la informacién recabada esta no
deberd ser menor a 12 metros cuadrados ni
mayor a 30 metros cuadrados.
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C. Area de Servicio

Estas areas de preferencias deberdn ser
ubicadas en puntos donde puedan tener
ventilacion e iluminacién natural. Los
servicios sanitarios no deberan de ubicarse
a mas de 25 metros del drea de comedores.
Se instalaran una bateria de bafios para
hombres y una para mujeres con un indicie
de uno por cada 2,000 metros cuadrados
de area de comercio o uno por cada 8
usuarios por dia.

d. Area de Lavado y Limpieza de
Productos

Se calcula que por cada por cada 11

puestos de frutas y hortalizas deberd existir

un lavadero. (17)

e. Area de Estacionamiento

Como referencia para calcular los
estacionamientos se considerara 1 parqueo
por cada 8 puestos fijos. Este calculo
aproximado es tomado en cuenta solo para
los usuarios del mimo, se debera calcular a
parte una plaza para area de carga y
descarga, para mantenimiento, para basura
etc. (17)

f. Area de Basureros.

Esta estard dada por contenedores de 8 a
12 metros cuadrados y de 3 a 5
contenedores. La cantidad de
contenedores para la basura dependerda de
la organizacién o clasificacién de la basura
gue exponga la administracion para su
mejor manejo.

8. Area de Carga y Descarga.

Se necesita un aparcamiento en el area de
carga y descarga por cada 54 puestos, se
ha observado que el 60% utiliza pick-ups
para abastecer sus productos, por lo que se
utilizaran un area de 195 metros cuadrados
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en donde podran actuar pick-ups vy
camiones. En esta drea ya se encuentra
definido el radio de giro que debe poseer
esta drea.

h. Piso Plaza

Esta drea es la que es utilizada por
comerciantes de frutas, verduras y Flores.
Para esta actividad se definiran las areas y
serdn establecidas por medio de un nivel
sobre el piso.

. Area Himeda.

Esta drea estd definida por los productos
gue tienen que ser lavados por los
comerciantes por lo que necesitan que se
les provea de la instalacion hidraulica.
Entre los locales que se ubican dentro de
esta designacion se encuentran las
carnicerias, pollerias, marranearias, venta
de mariscos y embutidos. (12)

j. Area Semi-hiimeda

Esta drea estd definida por los comercios
gue necesitan el lavado de su producto e
instrumentos de tal manera que de igual
forma que en el inciso anterior estas areas
necesitan que se les provea de |Ia
instalacion hidraulica. Entre los locales que
definen esta area son los comedores,
tortillerias, panaderias, lacteos,
refresquerias etc.

k. Area Seca

Esta drea se caracteriza por no necesitar
ninguna instalacion hidrdulica dentro del
local directamente. Esta zona estd marcada
por las ventas de primera necesidad como
lo son los abarrotes, miscelaneos, ropa,
calzado, granos, especias, etc.
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5.3 PROGRAMA  PRELIMINAR
NECESIDADES

1. Administracion

- Vestibulo 5.10 m2

- Oficina del administrador 8.55m2

- Secretaria y Sala de Espera  10.44 m2

- Contabilidad y caja 7.20 m2

- Cabina de sonido 8.55m2

- Enfermeria 8.55m2

- bodega 2.17 m2

- Servicio Sanitario 3.05m2
-Total 53.61 m2

2. Areas de servicio

- Servicios Sanitarios 86.36 m2

- Control de servicio sanitario 20.40 m2
- Bodegas de mantenimiento 25.42 m2

- Cuarto eléctrico
- Parqueo Publico

11.56 m2

959.56 m2

-Total 1,103.30 m2

3. Carga y descarga
- Area de carga y descarga

mas parqueo administrativo 670.51 m2

- Control del area de carga

y descarga.
- Rampa
-Area de Basura
-Total
4. Area himeda

-Vestibulos y corredores
- Carnicerias
- Pollerias
- Marranearias
- Pescaderias
Total

32.72 m2
108.24 m2
39.78 m2
851.25 m2

220.65 m2
100.38 m2
58.87 m2
45.89 m2
43.02 m2
468.81 m2

DE

5. Area Semi humeda

- Vestibulos y Corredores
- Area de Comedor
- Area de Mesas
- Tortillerias y Panaderias
- Lacteos
- Refresquerias
Total

6. Area seca
- Vestibulos y Corredores
- Zapaterias
- Ropa
- Varios
- Tela
- Abarrotes
- Granos
Total

7. Piso de plaza
- Vestibulo y Corredores
- Frutas y Verduras
-Altar
Total

216.40 m2
83.40 m2
69.40 m2
35.64 m2
39.00 m2
27.81 m2
471.65 m2

216.40 m2
33.54 m2
25.40 m2
76.20 m2
33.54 m2
45.54 m2
45.54 m2
476.02 m2

414.42 m2
263.90 m2
133.80 m2
812.12 m2
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5.4 Premisas de Disefio

Las premisas de disefio son todo aquel
conjunto de elementos tedricos y técnicos
adquiridos aplicables a una propuesta
Arquitectonica.

Las Premisas de Disefio de un
Anteproyecto, van variando segun sea la
necesidad que posea el mismo. En el caso
en particular, el proyecto generd la
caracteristica de poseer las siguientes
premisas:

Ambientales:

e Orientacidn: Son todas aquellas que
brindan una estrategia de ubicacién
para nuestra propuesta logrando
con ello que la propuesta contenga
la menor incidencia solar posible.

e Ventilacion: brindan las diferentes
estrategias a utilizar para que el
objeto arquitecténico elimine vy
evite la acumulacién de calor.

e lluminacién: brindan las diferentes
opciones o estrategias a seguir para
lograr de modo natural wuna
iluminacién total o parcial del
objeto arquitectdnico en estudio.

Arquitectdnicas:
e Cubiertas: definen o sugieren las
posibles cubiertas a emplear en
nuestro elemento arquitecténico.

e De Circulacién: sugieren o definen
los posibles trazos de circulacién
peatonal como vehicular con los
que contara el objeto
arquitectonico.
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e Constructivas y Tecnoldgicas: Son
todas aquellas en donde se define o
se sugieren los materiales

constructivos a emplear en el

momento de elaborar la propuesta

arquitectodnica.

e Funcionales: buscan definir la

relacion  existente  entre las
diferentes areas de nuestro objeto
arquitectéonico. De igual manera
esta premisa sugiere algunos
aspectos tedrico técnicos para
logara la funcionalidad entre las

diferentes dreas y su interrelacion.

e Urbanisticas y Paisajisticas: Son
todas aquellas que por medio de los
elementos naturales, brindan

opciones de ordenamiento de

nuestra propuesta a nivel general
logrando asi una integracion con su

entorno inmediato.

e Requerimientos Generales: Son
todas aquellas en las que sugieren
areas especificas con las que debe
contar la propuesta.

Ya obtenida una breve explicacién de lo
gue es la Premisa de Disefio y los diferentes
tipos de premisa que hay, se establecen las
siguientes:
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PREMISAS GENERALES DE DISENO
AMBIENTALES

Premisa Grafica

Orientar el edificio Norte- sur, las L
ventanas deben estar principalmente < . ;
en los muros que dan al norte y al sur = =
para que esté en condiciones ' 15 '

favorables con el soleamiento.

Ubicacion estrategica de drboles para
producir sombra y evitar de esta manera los
rayos solares directos. Estos deberén de ser
como minimo de 5 metros. También se &
utilizard jardineras y arboles para absorber
los rayos solares.

& s
Orientar las ventanas hacia vistas agradables ﬂ %

ORENTACION

y asi no perder la relacion interior , exterior.

= i

Orientar de una mejor manera el proyecto
para lograr una simetria.
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PREMISAS GENERALES DE DISENO

AMBIENTALES

Premisa Grafica

Generar espacios con dobles alturas para
evitar la acumulacion de calor.

Generar areas en donde el aire caliente salga
por la parte superior del techo.

VENTILACION

Generar espacios donde se logre una
ventilacion cruzada, de tal manera que el
aire que cirucula por el edificio sera renovado

constantemente.

Se recomienda permitir la penetracion de las /XA ,

brizas refrescantes a los espacios abiertos Gz >
I SRS

2. 'Y
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PREMISAS GENERALES DE DISENO
AMBIENTALES

Premisa Grafica

Se recomienda que el tamafio de las
ventanas deberan ser como minimo del 15% 4

al 25% del area del muro o del 10% al 15% L 1
del drea del piso.

—— —
[

Se recomienda evitar la incidencia solar por
medio de boladisos en los techos, los cuales
generan sombra en los ambientes afectados.

ILUMINACION

Con fines de ahorro de energia, se
recomienda aprovechar la iluminacion
natural para grandes areas.

En las areas de mucha insidencia solar, se
recomienda generar parteluces o generar
sombra por medio de Arboles de sombra, en
este caso el almendro es un arbol de sombra
de laregion.
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PREMISAS GENERALES DE DISENO

ARQUITECTONICAS

CUBIERTAS

Premisa

Grafica

Evitar la utilizacion de losas planas. La
utilizacion de Losas o techos inclinados o
techos tipo enco genera un ambiente mas
fresco para el usuario.

Utilizar pergolas como cubiertas con lamina
de policarbonato para evitar la incidencia
solar.

=

PERGOLA TRADICIONAL

LAMINA DE POLICARBONATO

‘ ARMAZON DE MADERA
I
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Premisa Grafica
Se recomienda generar una circulacion lineal
para una mejor distribucion de los comercios. 7
)
(I
= ) ) ] L1|L3|L5|L7|L9
O || Serecomienda generar circulaciones con
Q || areas verdes centrales o circulaciones
5 guiadas por areas verdes.
= 12|14 L6 L8 |L10
O
o
O
Se recomienda diferenciar entre circulacion
peatonal y circulacion vehicular.
i%)*»»»%%‘:#%i%& i;";":
A ARANANARARARAA
Se recomienda generar el area de plazas de mercade
estacionamientos, frente al edificio los cuales N
seran vestibulados por la plaza de ingreso peatonal. pliax de s
estacionamientos
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PREMISAS GENERALES DE DISENO

ARQUITECTONICAS

Premisa Grafica

Para esta region se recomienda muros

ligeros de poca transmision termica y baja PFTZIZZZZZZZZZA2
capacidad calorifica. Estos muros deberan //\/5 y
tener 3 horas como maximo de transmision I~ /
termica. ’

Para la cimentacion se recumienda utilizar
elementos estructurales estables, como
cimiento corrido, muros de mamposteria y
columnas de concreto reforzado.

Utilizacion de sistemas triangulares y
estructuras metalicas con el fin de cubrir
grandes luces.

CONSTRUCTIVAS Y TECNOLOGICAS

Definir y sectorisar las areas por medio de
texturas o color.
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PREMISAS GENERALES DE DISENO
ARQUITECTONICAS

Premisa Grafica

Todas las areas vehiculares deben cumplir
con los radios de giro minimo, para
automovil se utilizard como minimo 3.60 m.
buses 9.75 m. y camiones 8.50 m.

Se relacionaran ambientes por medio de
vestibulos y pasillos que cumplan con los
anchos adecuados, los pasillos interiores los
principales deben tener 3.00m.

como minimo, los secundarios 2.00 m. y los
exteriores deberdn ser entre 1.50 a 2.00 m.

FUNCIONALES

Definir los ejes de circulacion horizontal y
vertical por medio de vestibulos y pasillos.
Y crear una relacion entre los ambientes de
funcién similar. Para obtener el
funcionamiento ordenado de los puestos
del mercado.

Se dividiran las areas de los locales del
mercado segun la clasificacion a la que estos
correspondan. (area humeda, semihimeday
seca) para lograr un ordenamiento, mayor
control e higiene dentro de los locales.
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PREMISAS GENERALES DE DISENO
ARQUITECTONICAS

Premisa Grafica

Se recomienda la utilizacion de vegetacion
(Arboles) como barrera visual.

Se recomienda enmarcar las mejores vistas
con el fin de lograr o generar un mejor
paisaje.

Se recomienda generar plazas de ingresos
con valores historicos o culturales con el fin
de crear areas con valores e identidad del
area en estudio y al mismo tiempo logar
vestibular y distribuir a los usuarios hacia las
diferentes areas. Dentro de estas mismas se
recomienda el uso de moviliario urbano.

URBANISTICAS

Se recomienda ambientar las areas
exteriores con vegetacion del sitio para
lograr una buena integracion al entorno
inmediato.

Se recomienda recuperar y reutilizar todos
aquellos espacios muertos causados por la
morfologia del Disefio lograndolos rescatar
por medio de areas verdes y areas de
permanencia corta.
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PREMISAS PARTICULARES DE DISENO
REQUERIMIENTOS
Espacios
‘ Tipo ‘ ‘ Descripcion ‘ \ Premisa ] ‘ Grafica
= || Clasificacion de D Separacion fisica entre los 3 tipos de AR
<Z£ Atoscp: circulaciones. ’
(@) Definir y resaltar visualmente todos SR
ACCESO (@] Peatonal D los acce‘;os. v
2 Bicicletas
E Vehicular D Utilizacion de diferentes texturas.
2’ § Clasificacion de D Cz%eqar espacios dentro y fuera del
PLAZA % 8 Acceso: comeo.
DE o 6' Peatonal D Lugar de encuentro peatonal.
INGRESO % = Bicicletas
o w Vehicular D Antesala de ingreso al Centro de
= Intercambio Comerecial.
Conectar espacios dentro y fuera del ;\"'sf
—1 || Lascirculaciones adificio. NS
< deben de responder s ; :
S a formas regulares D Agilizar rapidamente recoridos de un
g y amorfas. punto a otro.
= D Dirigir eficasmente al usuario.
Clasificacion de o )
. Circulaciones: D Separacion fisica entre los 3 tipos de
<z( Vertical circulaciones.
= 9 (Gradas y Rampas) D Definir y resaltar visualmente todos
(@) O los accesos.
O < Horizontal
S E Ciruculacion Vehicular D Utilizacion de diferentes texturas.
) Circulacion Peatonal
Q
= < || Disefar segun sea
o J |# orfologla:del D Separacion fisica entre los 3 tipos de
_— i : :
(G) circulaciones.
9 ter:en'oly emplear D Definir y resaltar visualmente todos
0 || MAEnaES los accesos.
Z || amigables al
§ medio. D Utilizacion de diferentes texturas.
Clasificacion de ) ) )
i Circulaciones: D Las circulaciones vehiculares, de
S Vertical bicicletas y peatones deberan ser
pd (Gradas y Rampas) cubiertas con balastro para no cerrar el
E paso al manto freatico.
S Horizontal
< | |Ciruculacion Vehicular
Circulacion Peatonal
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REQUERIMIENTOS

Espacio|| Descripcién Premisa | Grafica
_ Buscar los La forma deberd responder no sélo a las
< || elementos necesidades funcionales, sino que
— | S| relacionados también a las necesidades climaticas del
é S entre forma lugar y de esta manera lograr confort ﬂ_ﬁj
l-lz-' L || y funcion. para los usuarios.
w
8 —
|
g Buscar los
= elementos Utilizar elementos estructurales aislantes
< E ambientales y termicos. Tambien se recomienta la
O || constructivos para utilizacion de elementos vegetales de
E lograr una ligera sombra para generar estadias y recorridos
O || estadia agradable. canfortabies.
(&)
<
O |lLas circulaciones Los locales deberdn ubicarse segun la
& ||dekenda responder frecuencia de uso y se utilizarédn las
< L L carnicerias, frutasy verduras como
g = G505 tiendas Anclas para lograr una buena
< 8 circulacién dentro de las distintas areas
del mercado.
Los servicios sanitarios no deberan de
ubicarse a mas de 25 m del drea de
comedores. Se instalara una bateria de
|:| bafios para hombres y una para mujer
o con un indice de 1/2000 metros
O cuadrados del area de comercio o 1 por
S Se recomienda que cada 8 usuarios por dia.
5 las areas de servicio
wn se ubiquen en puntos
w estrategicos.
o ; .
< Se debe considerar un area para basurero,
i donde se separara la basura organica de la
S(: inorgénica, dejando un 50% para la basura
orgdnica y un 50% para la inorgdnica.
<
= :
> Se recomienda o _—
§ poseer Areas de Existira dentro de la administracién una [
B revencion Enfermeria que pueda cubrir cualquier o [0
= P emergencia.
= ]
x 0O
<<
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6.1 DESARROLLO Y
FUNDAMENTACION DE LA IDEA Y
FORMA

6.1.1 TENDENCIA ARQUITECTONICA
Regionalismo:

El regionalismo es una corriente que busca
resolver el debate entre el antagonismo
gue se ha venido dando en las ultimas
décadas entre: la arquitectura impersonal y
estandarizada, que se conoce como
internacional y aquella que se encuentra en
lo regional las respuestas a los problemas
especificas de una cultura y su entorno.

Asimismo, de manera sensible y creativa,
ofrece opciones especificas para la
arquitectura de cada sitio. Sus propuestas
privilegian tanto a los materiales locales y
la adecuaciéon del clima, como a las
costumbres y posibilidades econdmicas de
los usuarios.

En conclusion, esta tendencia, trata de
retomar los aspectos arquitectdnicos vy
culturales de la historia de un pueblo, para
lograr conservar la identidad del mismo.

6.1.2 Fundamentacion:

Esta tendencia arquitectdnica guiara en el
proceso de desarrollo de la idea para el
ante-proyecto, ya que se basa en aspectos
culturales especificos del municipio de
Sayaxché, Petén; aspectos que identifican
al drea desde sus inicios los cuales
ayudardn a identificar los lineamientos a
seguir para la idea y forma del disefio a
realizar.

6.2  SISTEMAS
DISENO

Como su nombre lo dice los sistemas
ordenadores de disefio, serviran para darle
forma y caracter a la idea. Como ordenador
de disefio se toma en cuenta Ila
metodologia de Teoria de la Forma, de esta
manera se propone utilizar el sistema
abierto como guia mezclando con
diferentes tipos de elementos de orden
como lo son la simetria y ritmo, escala,
énfasis, radiacidon entre otros.

ORDENADORES DE

Sistema Abierto

El sistema abierto se da en una
composicidon no importando si es concavo o
convexa, cuando las lineas de tensién o
vectores que relacione las diferentes
figuras tienden a irse hacia los bordes del
formato o hacia fuera del mismo es
totalmente abierto, el centro lo invade una
o varias figuras y las lineas de tensién
tienden a ser ejes cartesianos. Este sistema
tiende a ser centrifugo.

] =

6.3 Elementos Ordenadores

Simetria

Consiste en trazar un eje de simetria para
obtener dos partes iguales del objeto.
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Ritmo

Consiste en la repeticion de un objeto
dando ritmo a la idea. Podria ser repeticién
en espiral o giro, en disminucion etc.

Escala

Consiste en la disminucidon o aumento de
un objeto.

Radiacion
Consiste como su nombre lo dice en la
redicién de un objeto.

> <

>

2009

Enfasis

Consiste en intensificar un elemento ante
los demas. Esta puede generarse por medio
de la aplicacién de color o textura o algun
otro elemento que le de caracter al objeto
ante los demas.
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6.4ESQUEMA DEL PROCESO DE
DESARROLLO DE LA IDEA.

6.4.1 PROCESO DE ABSTRACCION:

Como se menciona en el punto 6.1.1 vy
6.1.2, la corriente a desarrollar es El
Regionalismo, ya que el fin es englobar y
abstraer elementos historicos o culturales
del drea donde se esta desarrollando la
propuesta de Anteproyecto.

De tal manera que el primer paso proviene
del nombre del municipio a donde
pertenece la aldea el cual se denomina con
el nombre de “Sayaxché”.

“Sayaxché” en lengua Kecchi significa lo
siguiente:

Sa:En.
Yax: Horqueta.
Che: Palo.

Literalmente se traduce: En Horqueta de
Palo. Este nombre se le fue dado al
municipio ya que el rio La Pasién y El casco
Urbano del municipio en menciodn,
asemejan una Horqueta de Palo siendo
este el emblema que identifica a este
municipio.

Ya identificado el elemento que representa
al municipio se somete a un proceso de
abstraccion, el cual se descompone en tres
elementos los cuales poseen tres ejes
distintos; logrando asi encontrar los
sistemas ordenadores de Disefio y los
conceptos que componen a este elemento.

Logrando enfocar el Sistema ordenador y
los Conceptos de Disefio que posee el
elemento se le asemeja a elementos
estructurales, ya sea en elementos del
exterior o elementos estructurales en
cubiertas, generando como resultado la
creacién de este elemento representativo
para el municipio en la propuesta de
Anteproyecto.
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6.5 PROGRAMA DE NECESIDADES

1. Administracion
- Vestibulo
- Oficina del administrador
- Secretaria y Sala de Espera
- Contabilidad y caja
- Cabina de sonido
- Enfermeria
- bodega
- Servicio Sanitario
-Total

2. Areas de servicio
- Servicios Sanitarios

5.10 m2
8.55 m2
10.44 m2

7.20 m2

8.55 m2

8.55 m2

2.17 m2

3.05 m2
53.61 m2

86.36 m2

- Control de servicio sanitario 20.40 m2
- Bodegas de mantenimiento 25.42 m2

- Cuarto eléctrico
- Parqueo Publico

11.56 m2
959.56 m2

-Total 1,103.30 m2

3. Carga y descarga
- Area de carga y descarga

mas parqueo administrativo 670.51 m2

- Control del area de carga
y descarga.
- Rampa
-Area de Basura
-Total

5. Area himeda
-Vestibulos y corredores
- Carnicerias
- Pollerias
- Marranearias
- Pescaderias
Total

6. Area Semi humeda
- Vestibulos y Corredores
- Area de Comedor

32.72 m2
108.24 m2
39.78 m2
851.25 m2

220.65 m2
100.38 m2
58.87 m2
45.89 m2
43.02 m2
468.81 m2

216.40 m2
83.40 m2

- Area de Mesas 69.40 m2
- Tortillerias y Panaderias 35.64 m2
- Lacteos 39.00 m2
- Refresquerias 27.81 m2

Total 471.65m2

7. Area seca

- Vestibulos y Corredores 216.40 m2
- Zapaterias 33.54 m2
- Ropa 25.40 m2
- Varios 76.20 m2
- Tela 33.54 m2
- Abarrotes 45,54 m2
- Granos 45.54 m2

Total 476.02 m2

8. Piso de plaza

- Vestibulo y Corredores 414.42 m2

- Frutas y Verduras 263.90 m2

-Altar 133.80 m2
Total 812.12 m2

9. Area de Apoyo

- Vestibulos y Corredores 261.93 m2
- Area de Lavado 11.1 m2
- Control de Bodegas 32.72 m2
- Bodega de Comercios 69.60 m2

- Bodega de Decomisos 69.60 m2
Total 444.95 m2

10.  Areas Exteriores

- Plaza de Ingreso 800.64 m2
- Areas Verdes 480.24 m2
- Caminamientos 3553.16 m2

Total 4834.04 m2




NOVIEMBRE

2009

)
<<
N
@)
(o
7))
<
3
o
a
<
)
o
w
=
—
<
O
o
w
>
O
()
)
o0
=
<
)
o
i
T
<
w
(]
@)
o
T
P
w
|

6.6 CUADRO DE ORDENAMIENTO

DE DATOS
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6.7 DIAGRAMAS Y MATRICES

I DIAGRAMACION AREAS GENERALES
| Matriz de Relaciones | Diagrama de Relaciones | Diagrama de Ponderancia
1 | Area Administrativa [ e
g 2 | Area Servicios y Mantenimiento | 6 5 A o
%E 3 | Area Apoyo 6366 ¢ g
o 8 y - - 3 <6 24 . . ¢ ¢ G
< @ 4 | Area Servicios Publicos vé;{‘e? % ‘ ;
O|| 5 | Area de Comercios. X428 > 2
21
0 Relacion Inecesaria
3 Relacion Deseable
6 Relacion Necesaria ‘
Relacion Directa
Relacion Indirecta
| Diagrama de Circulaciones | Diagrama de Blogues
2
1
5 4 ™
Qf A 4& t
U

DIAGRAMACION AREA ADMINISTRATIVA

Matriz de Relaciones Diagrama de Relaciones Diagrama de Ponderancia
< 1 Administracion + S.s [
2 . < ®
= 2 Cobroy Contabilidad. < 6
é V66 12
& & 3 Recepcion + Sala de Espera 33333 (] ‘ @ \s
L ® 4 cabinade Sonido PO i B > &
=z k3321 ) ‘ (. ] ‘ 24
S 5 Enfermeria 321> 2 4
o = w— K318 .
< 6 Servicio Sanitario <15
12 3
0 Relacion inecesaria '5 6
3 Relacion Deseable
6 Relacion Necesaria Relacion Directa
Relacion Indirecta
Diagrama de Circulaciones Diagrama de Bloques
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DIAGRAMACION AREA DE SERVICIO Y MANTENIMIENTO |

Matriz de Relaciones Diagrama de Relaciones | Diagrama de Ponderancia |
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ESTRUCTURA DE POLIMERO
DE ALTA DENSIDAD CON
REVESTIMIENTO ACRILICO.

TENSORES DE CAPOTA DE
MEMBRANA DE ALAMBRE
ACERADO DIAMETRO SEGUN
INDIQUE EL INGENIERO

A ESTRUCTURAL

MEMBRANA TIPO TENSO CABEZAL DE REMATE
ESTRUCTURA DE POLIMERO COLUMNA SECUNDARIA
DE ALTA DENSIDAD CON

REVESTIMIENTO ACRILICO.

TENSORES ACERADO
SECUNDARIO DIAMETRO
SEGUN INDIQUE EL
INGENIERO ESTRUCTURAL

COLUMNA SECUNDARIA
DIAMETRO 7.5 CM

25

PLATINA METALICA MAS

PLATINA METALICA MAS

16.87

PERNOS, DIAMETRO SEGUN PERNOS, DIAMETRO SEGUN
‘ LO INDIQUE EL INGENIERO

ESTRUCTURAL.

LO INDIQUE EL INGENIERO
ESTRUCTURAL.

(L

4 WL

TALLE DE COLUMNA SECUNDARIA
A PRINCIPAL DIAVETRODE 15 LA TENSO-ESTRUCTURA ESC:1/20

CcM

ESPECIFICACIONES:

LA TENSO-ESTRUCTURA ESTA ELABORARA CON UN POLIMERO DE ALTA

DENCIDAD PVC Y REVESTIDA CON MATERIAL ACRILICO EL CUAL DEBE DE

SER LABADO UNA VEZ POR ANO CON UN SHAMPOO CON UN PH DE 7

BALANCEADO LO CUAL LOGRARA QUE LA TENSO-ESTRUCTURA CUMPLA
PATAS DE METAL PARA CON SU TIEMPO DE VIDA UTIL.

CONTRARESTAR EL
MOMENTO POR LA
_ TENSOESTRUCTURA

LOS DIAMETROS DE LOS TENSORES ACERADOS Y DE LOS PERNOS SERAN
I SUGERIDOS POR EL INGENIERO ESTRUCTURAL.

_|__PERNOS, DIAMETRO SEGUN ST,
LO INDIQUE EL INGENIERO (/ N UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
ESTRUCTURAL. g B DE GUATEMALA

NP h X
a ¥ | FACULTAD DE ARQUITECTURA
_ x BASE DE CONCRETO

iz /RO et oo sovreup oo
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Capitulo 8

Desarrollo del Presupuesto Estimado
Conclusiones y Recomendaciones.
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8.1 Presupuesto Estimado General

| 1. ADMINISTRACION

CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS

1.1|Vestibulo m2 5.1 2,500.00 12750
1.2|Oficina del Administrador [m2 8.55 2,500.00 21375
1.3|Secretariay Sala de Espera |m2 10.44 2,500.00 26100
1.4|Contabilidad y caja m2 7.2 2,500.00 18000
1.5|Cabina de Sonido m2 8.55 2,500.00 21375
1.6|Enfermeria m2 8.55 2,500.00 21375
1.7|Bodega m2 2.17 1,800.00 3906|
Servicio Sanitario m2 3.05 2,000.00 6100

N 2. AREAS DE SERVICIO

2.1|Servicios Sanitarios m2 86.36 2,000.00 172720|
2.2|Control de Servicio San. m2 20.4 2,000.00 40800
2.3|Bodegas de Mantenimiento |m2 25.42 1,800.00 45756
2.4|Cuarto Eléctrico m2 11.56 1,800.00 20808
2.5|Parqueo Publico m2 959.56 800.00 767648|

3.CARGA Y DESCARGA

3.1|Area de Carga y Descarga
mas parqueo Administrativo|m2 670.51 800.00 536408
Garita de Control m2 32.72 2,000.00 65440
Rampa m2 108.24 1,800.00 194832
Area de Basura m?2 1,500.00 59670

: 4. AREA HUMEDA

4.1|Vestibulos y Corredores m2 220.65 1,800.00 397170
4.2|Carnicerias m2 100.38 2,300.00 230874
4.3|Pollerias m2 58.87 2,300.00 135401
4.4|Marranerias m2 45.89 2,300.00 105547
4.5|Pescaderias m2 43.02 2,300.00 98946
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. AREA SECA

5.1|Vestibulos y Corredores m2 216.4 1,800.00 389520
5.2|Areade Comedor m2 83.4 2,500.00 208500
5.3|Area de Mesas m2 69.4 1,800.00 124920
5.4|Tortillerias y Panaderias m2 35.64 2,000.00 71280
5.5|Lacteos m2 39 2,000.00 78000

Refresquerias m2 27.81 2,000.00 55620

1,800.00

389520

6.1|Vestibulos y Corredores m2 216.4

6.2|Zapaterias m2 33.54 2,000.00 67080|
6.3|Ropa m2 25.4 1,300.00 33020
6.4|Varios m2 76.2 1,300.00 99060
6.5|Tela m2 33.54 2,000.00 67080
6.6|Abarrotes m2 45.54 2,000.00 91080
6.7|Granos m2 45.54 91080

7.l

87 PisO PLAZA

Vestibulos y Corredores

m2

414.42

1,800.00

745956|

7.2

Frutas y Verduras

m2

263.9

2,000.00

527800

Altar

| 3. AREAS DE APOY

267600

8.1|Vestibulos y Corredores m2 261.93 1,300.00 340509
8.2|Area de Lavado m2 114 1,200.00 13320
8.3|Control deBodega m2 32.72 2,000.00 65440
8.4|Bodega de Comercios m2 69.6 1,800.00 125280
8.5|Bodega de Decomisos m2 69.6 1,800.00 125280
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9. AREAS EXTERIORES

9.1|Plaza de Ingreso m2 800.64 800.00 640512 »

9.2[Areas Verdes m2 480.24 1,200.00 576288
9.3/Caminaientos m2 3553.16 800.00| 2842528

| PRESUPUESTO GENERAL

PRESUPUESTO GENERA

Area Administrativa 130981 Imprevistos

1 10%| 1103927.4
2|Area de Servicos 1047732 Gastos Administrativos 10%| 1103927.4
3|Area de Cargay Descarga 856350 Gastos Legales 5% 551963.7
4|Area Humeda 967938 ___|lmpuestos 12%| 1324712.88
5|Area Semi Humeda 927840 Supervision 10%| 1103927.4|
6|Area Seca 837920 Total de Gastos Indirectos 5188458.78
7|Piso Plaza 1541356 Total de Gastos Directos 11039274
8|Areas de Apoyo 669829

9|Exteri 4059328

Costo por Metro Cuadrado de Construccion: Q 3,768.51
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8.3 INGRESOS GENERALES DEL CENTRO DE INTERCAMBIO COMERCIAL MERCADO LAS POZAS,
SAYAXCHE, PETEN.

TABLA DE INGRESOS

PUESTOS NoDE M2POR COST/ COST/ |INGR/ ING/ DERECHO TOTALDERECHC TOT, ING/5 ING/10  ING/15 ING/20

PUEST  LOCAL M2 MES MES ANO  DELLAVE DE LLAVE 1ERANO ANOS ANOS ANOS ANOS

AREAHUMEDA

CARNICERIAS 12.25 1225 9800 | 117,600 2000 16000 133,600 668000 | 1336000 | 2004000 | 2672000

POLLERIAS 10 473 75 354.75 | 35475 | 42,570 2000 20000 62,570 312850 | 625700 938550 1251400
MARRANERIAS 8 9 80 720 5760 | 69,120 2000 16000 85,120 425600 | 851200 1276800 1702400
PESCADERIAS 7200 | 86,400 2000 16000 102,400 512000 | 1024000 | 1536000 | 2048000

TOTALA 20ANOS 7673800

PUESTOS No DE M2 POR cosT/ €OST/  INGR./ ING/ DERECHO TOTAL DERECHC ~ TOTAL ING/5 ING/10 ING/15 ING/20
PUEST LOCAL M2 MES MES ANO DE LLAVE DE LLAVE 1ER ANO ANOS ANOS ANOS ANOS

COMEDORES 8 10.2 1020 8160 | 97,920 2000 16000 113,920 569600 1139200 1708800 2278400
TORTILLERIAS 4 4.15 50 2075 830 9,960 2000 8000 17,960 89800 179600 269400 359200
PANADERIAS 4 4.15 60 249 996 11,952 2000 8000 19,952 99760 199520 299280 399040
LACTEOS 6 63 70 441 2646 | 31,752 2000 12000 43,752 218760 437520 656280 875040
REFRESQUERIA 4 1792 | 21,504 2000 8000 29,504 147520 295040 442560 590080

TOTAL A 20 ANOS 4501760

PUESTOS No DE M2 POR €osT/ CosT/ INGR./ ING/ DERECHO  TOTAL DERECHQ TOTAL ING/5 ING/10 ING/15 ING/20

PUEST LOCAL M2 MES MES ANO DE LLAVE DE LLAVE 1ER ANO ANOS ANOS ANOS ANOS
ABARROTERIAS 7.22 80| 577.6 34656 | 41,587 2000 12000 53587.2| 267936 535872 803808 1071744
GRANQS BASICOS 6 7.22 80| 5776 34656 | 41,587 2000 12000 53587.2] 267936 535872 803808 1071744
VARIOS 18 4 60 240 4320 51,840 2000 36000 87840| 439200 878400 1317600 1756800
RCPA 6 4 60 240 1440 17,280 2000 12000 29280| 146400 292800 439200 585600
ZAPATOS 4 8.86 70| 6202 24808 | 29,770 2000 8000 37769.6] 188848 377696 566544 755392
8.86 620.2 24808 | 29,770 2000 8000 37769.6] 188848 377696 566544 755392

TOTAL A 20 ANOS 5996672

PUESTOS NoDE M2 POR €osT/ €osT/ INGR./ ING/ DERECHO TOTAL DERECHC TOTAL ING/5 ING/10 ING/15 ING/20
PUEST LOCAL M2 MES MES ANO DE LLAVE DE LLAVE 1ER ANO ANOS ANOS ANOS ANOS
PISO PLAZA
FRUTAS 24 567 80 4536 | 10886.4 | 130,637 2000 48000 178636.8 893184 | 1786368 | 2679552 [ 3572736
VERDURAS 24 l 5.67 ‘ 80 4536 | 10886.4 | 130,637 2000 48000 178636.8 893184 | 1786368 | 2679552 | 3572736

TOTAL A 20 ANOS 7145472

OTROS INGRESOS
PARQUEO

No DE VEHICULOS PRECIO POR ING. POR INGRESO INGRESO INGRESO INGRESO INGRSO INGRESO INGRESO

HORA HORA DIARIO MENSUAL ANUAL 5 ANOS 10 ANOS 15 ANOS 20 ANOS

35 8 280 5 1400 22400 268800 1344000 2688000 4032000 5376000

SANITARIOS
USUARIOS POR PRECIO DE INGRESO HORAS AL INGRESO INGRESO INGRESO INGRESO INGRESO INGRESO INGRESO

HORA INGRESO POR HORA DIA DIARIO MENSUAL ANUAL 5 ANOS 10 ANOS 15 ANOS 20 ANOS

2000

TOTAL DE INGRESOS GENERALES A 20 ANOS 31173704
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8.4 EGRESOS Y CAPITAL DISPONIBLE

El estudio de los egresos indica los gastos generados a partir de la completacién del personal
de operacién del proyecto. Se tomara en cuenta que bajo el monto ofrecido al personal por

plaza, este incluira las prestaciones laborales para cada plaza.

2009

NOVIEMBRE

PERSONAL

CANTIDAD C/EN

MENSUAL ANUAL

A5ANOS

A 10ANOS

A 15ANOS

A 20 ANOS

QUETZALES

ADMINISTRADOR 1 4000 4000 48000 240000 480000 720000 960000
CONTADOR 1 2000 2000 24000 120000 240000 360000 480000
ENFERMERIA 1 1800 1800 21600 108000( 216000 324000 432000
SECRETARIA 1 1800 1800 21600 108000( 216000 324000 432000
CONTROL SONIDQ) 1 1800 1800 21600 108000| 216000 324000 432000
MANTENIMIENTO 8 1500 12000 144000 720000( 1440000  2160000{ 2880000
GUARDIANES 4 1500 6000 720000  360000] 720000  1080000| 1440000
CAPITAL DISPONIBLE
ANO INGRESOS EGRESQOS TOTAL
1| 1,558,685.20 352,800 1205885.2
5(7,793,426.00 1764000 6029426
10 15586852 3528000 12058852
15 23380278 5292000 18088278
20 31173704 7056000 24117704
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8.5 RECUPERACION DE GASTOS DE ACUERDO A LA INVERSION

ANALISIS DE RECUPERACION DE COSTOS
RENTABILIDAD DEL PROYECTO

0 ASTOS D 0
A OPERACIO A A RESO ALDO ANANCIA RIESGO A RAR 0
039,274.00 056,000 8,095,274.00 ANO ANO RESTA OB DA RA % i

1 1,558,685.20 | 11,039,274.00

2 1,558,685.20 | 9,480,588.80

3 1,558,685.20 | 7,921,903.60

4 1,558,685.20 | 6,363,218.40

5 1,558,685.20 | 4,804,533.20

6 1,558,685.20 | 3,245,848.00

7 1,558,685.20| 1,687,162.80

8 1,558,685.20| 128,477.60

9 1,558,685.20 | -1,430,207.60

10 1,558,685.20 | -2,988,892.80

11 1,558,685.20 | -4,547,578.00

12 1,558,685.20 0.00 608,948.48

13 1,558,685.20 0.00 2,167,633.60

14 1,558,685.20 0.00 3,726,318.80

15 1,558,685.20 0.00 5,285,004.00

16 1,558,685.20 0.00 6,843,689.20

17 1,558,685.20 0.00 8,402,374.40

18 1,558,685.20 0.00 9,961,059.80

19 1,558,685.20 0.00 11,519,744.80

20 1,558,685.20 0.00 7.20% 1,134,976.17 6.27%

Se ha determinado que a los 12 ainos, el proyecto recupera el capital invertido y empieza a
generar ganancias hasta el ultimo afio de vida atil; generando un total de Q 13,078,430.00.

El método utilizado para calcular la recuperacién monetaria del proyecto es segln su
rentabilidad, estableciendo una cuota a saldar durante los primeros 12 afios en los cuales las
cuotas son altas con el objetivo de recuperar lo invertido en el menor tiempo posible para
obtener ganancias a partir de saldar la inversidn elaborada.

La primera columna muestra la inversion sobre el monto directo, la segunda columna muestra
los gastos de operacién que tendrd el proyecto a 20 anos y la tercera columna muestra la
inversién total a 20 afios. La cuarta columna muestra el niumero de afios; la quinta columna,
los ingresos anuales; la sexta columna, el saldo a recuperar; la séptima columna, las ganancias
obtenidas; la octava columna muestra el Riesgo TRA (Trayectoria de Riesgo Anual) el cual da
un indice de rentabilidad; en la novena columna se muestra el Valor Anual Neto, el cual se
calcula por medio del 13% de inflacion obteniéndose un resultado de ganancia en factor de
riesgo y la ultima columna muestra el porcentaje de riesgo de la inversion.
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8.6 Conclusiones

e Después de haber realizado el estudio se establece que existe la necesidad de elaborar
un edificio que funcione como Centro de Intercambio Comercial: Mercado, para la
aldea Las Pozas y las comunidades aledafias, del municipio de Sayaxché, Petén, el cual
cuente con las dreas propuestas en el presente documento, con fines de mejorar el
actual sistema de transaccidn comercial en un ambiente confortable, funcional y
seguro, tanto para los agentes como para los usuarios.

e Los resultados de la investigacion arquitecténica indican la necesidad creciente en
dicha comunidad de ejecutar dicho Proyecto con el fin de responder a los
requerimientos de los usuarios y generar respuestas propositivas tendientes a su
desarrollo, contribuyéndose con esto, a mejorar su calidad de vida.

e El estudio requirid realizar estudios del solar y su composicién de suelos con el fin de
conocer las caracteristicas que presenta, con el fin de generar una respuesta a
problemas previos del area en estudio.

e El Proyecto que se plantea propone la reubicacién de los comercios improvisados y
desbordados con el fin de otorgarles a cada uno de ellos un local formal para mejorar
las condiciones actuales en las que se encuentran y motivar el desarrollo de su
economia.
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8.7 Recomendaciones:

e Se recomienda la construccion del “Centro de Intercambio Comercial, Mercado Las
Pozas” para dotar a los habitantes del area en estudio de un espacio fisico donde
puedan realizar todas las actividades que se suscitan en un mercado.

e Considerar antes de cualquier inicio de trabajo se te tome en cuenta el presente
estudio, como base técnica para la fase de proyecto final.

e Se recomienda el empleo de personal altamente capacitado en las dreas de estructuras
e Hidrdulica (aguas negras y planta de tratamiento) con el fin de no dafiar o contribuir a
la contaminacion de los mantos freaticos.

e Ubicar a cada comerciante en un darea segun el tipo de venta, con el objetivo de
mantener la funcionalidad del mercado.
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	4-P-CIR-CONJ-Layout1 copia
	5-P-SEC-Layout1 copia
	6-P-AMOBL-Layout1 copia
	7-P-AREASECA-Layout1 copia
	8-P-PISOPLAZA-Layout1 copia
	9-P-AREAHUMEDA-Layout1 copia
	10-P-AREASEMIHUMEDA-Layout1 copia
	11-12-ELE-NUEVO-Layout1 copia
	12-ELE-NUEVO-Layout2 copia
	11-12-ELE-NUEVO-Layout3 copia
	14-APUNTES ARQUITECTONICOS
	15-APUNTES ARQUITECTONICOS
	16-APUNTES ARQUITECTONICOS
	17-APUNTES ARQUITECTONICOS
	parte 2
	en blanco
	imprimase



