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ntacion

El presente trabajo fue realizado para dar a conocer
a la Asociacion AGAcine, como un proyecto de
graduacion de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de
Disefio Grafico.

Dicho proyecto se cred para dar a conocer la
Asociacion AGAcine, y a su vez mostrar los
conocimientos obtenidos durante toda la carrera
de Diseno Grafico.

En el siguiente proyecto de graduacion se presenta
informacion y descripcidn sobre el cine y AGAcine,
asi como datos de relevancia que se deben tomar
en cuenta para la realizacién de la elaboracion de
la propuesta gréfica.
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1.1
/\mecedemes

“La Junta Directiva de AGAcine asume oficialmente
el 13 de octubre del 2007 y da inicio a su vida juridica
y por consiguiente al proceso de adhesion de socios
y el crecimiento organizativo.” (Folleto Ideas para la
realizacion de una Campaiia para el fortalecimiento de AGAcine
y la aprobacion de la Ley de Fomento del Cine nacional.
Facilitador Byron Rabé)

En la bdsqueda de darse a conocer y promover la
adhesion de nuevos socios, el 19 de albril de 2007
AGAcine plantea un concepto de diseno para la
campana que los llevaria a la adhesion de nuevos
socios y para dar a conocer la Ley de Fomento a
la Cinematografiac Guatemalteca, para el apoyo
de la aceptacion de dicha ley en el Congreso de
la Republica. Entonces se planteaba el concepto
de “En el cine Chapin tengo mucho que ver”, pero
dicha campafna nunca se llevdé a cabo.”

Como no existe ningun material publicitario donde
se dé a conocer y se promueva sus proyectos,
AGAcine carece actualmente de adhesion de
nuevos socios. Esto provoca el estancamiento de
la institucion para la realizacion de sus proyectos,
y el crecimiento de la misma. Es por ello que se
propone una serie de elementos graficos de apoyo
a campana persuasiva para dar a conocer a la
misma.

1.2
Pmbbmo

AGAcine es una institucion dedicada a promover
el cine guatemalteco, pero es poco conocida. Esto
afecta la adhesiéon de nuevos socios o que no
permite socializar y promover su razon de ser entre
los distintos sectores sociales. Esto se debe
bdsicamente a la falta de informacion y carencia
de sistemas de seguimiento, ocasionados en buena
medida por la falta de recursos, tanto financieros
como humanos, y a una deficiente organizacion
en el dmbito publicitario. Es por ello que se propone
la realizacion de piezas graficas persuasivas e
informativas para dar a conocer AGAcine y persuadir
al grupo objetivo para la adhesion de nuevos socios.

AGAcine tiene cobertura en foda Guatemala y esta
infegrada por productores, técnicos, actores, personal
de ftelevisoras, estudiantes, gente allegada,
académicos, publicistas, editores, agencias casting,
frabajadores de medios de comunicacion masiva.
También estd interesada en ampliar conocimientos
y obtener respaldo institucional, acceso a tecnologia
y posibles fuentes de financiamiento.

1.3
Justificacion

Al no ser conocida AGAcine, afecta a los fines,
objetivos y procedimientos para la adhesidon de
nuevos socios lo que afecta a la institucion en su
crecimiento, desarrollo y logro de sus objetivos. Por
eso, al no contar con una estrategia publicitaria
adecuada, la institucion se ve afectada.

1.3.1T Magnitud

La Asociacion Guatemalteca del Audio Visual y la
cinematografia, AGAcine, tiene cobertura en fodo
el territorio guatemalteco y estd conformada por




Productores, técnicos, actores, personal de
televisoras, estudiantes, aficionados, gente allegada,
académicos, publicistas, editores, agencias casting,
frabajadores de medios de comunicacion masiva.
También estd interesada en ampliar conocimientos
y obtener respaldo institucional, acceso a tecnologia
y posibles fuentes de financiamiento.

1.3.2 Trascendencia

AGAcine no es debidamente conocida por el publico
en generdl, este desconocimiento impide la adhesion
de nuevos socios y afecta a la institucion en su
crecimiento y en el logro de los objetivos que persigue
su proyeccion.

1.3.3 Vulnerabilidad

Es importante la realizacion de una campana
persuasiva e informativa para AGAcine, porque
creard el interés del grupo objetivo y asi se logrard
la adhesion de nuevos socios, el crecimiento de
AGAcine y la realizacion de sus objetivos.

1.3.4 Factibilidad

AGAcine cuenta con el apoyo por parte de los
SOcCios para poder llevar a cabo la estrategia que
se plantea en el proyecto, pero no cuenta con el
financiamento fisico para la realizacion, sin embargo
tiene patrocinadores que brindardn el recurso
financiero necesario para poder realizar las piezas
de diseno.

1.
bbje’rivos de Diseﬁo

1.4.1 Objetivo General

Elaborar piezas graficas de apoyo en una campana
publicitaria que dé a conocer qué es AGAcine, qué
hace y como integrarse a la misma por medio de
una estrategia persuasiva e informativa para divulgar
a la institucion en general y estimular la adhesion
de nuevos socios.

1.4.2 Objetivos Especificos

Disenar foliares multimedia informativos para dar a
conocer |la importancia de formar parte del cine
Guatemalteco.

Crear una serie de piezas grdficas para Invitar al
grupo objetivo a formar parte de AGAcine. Entre
ellas diseno de taza, invitacion multimedia e invitacion
impresa.

Realizar trifoliares para Informar a la poblaciéon en
general acerca de AGAcine y sus proyectos, estos
serdn entregados en la sede de AGAcine y en
eventos realizados por la institucion.

Elaborar piezas graficas para reforzar la informacion
del cine en Guatemala, dando a conocer AGAcine
por medio de frifoliar y foliares multimedia.

Generar material grafico para ser utilizados en la
realizacion de eventos creados por AGAcine, para
dar a conocer a la institucion y asi estimular la
adhesion de nuevos socios, dicho material serd:
gafete, uniforme, bolsas de papel craft e invitacion
impresa.



Perfil de la organizacion

que demanda el servicio
y publico destinatario

2.1
Perfil del cliente
y servicios que brinda

AGAcine no cuenta con una cede formal, pero la
productora luciérnaga le presta un espacio que
utfilizan como cede provisional. Esta se encuentra
en el Centro Cultural Metropolitano, primer nivel,
Edificio de Correos 7. Av. y 12 Calle Zona 1.

"AGAcine (Asociacion Guatemalteca de Cine) es
la union de cineastas de diferentes tfendencias y
procedencias, que se integran para afianzar ideales,
promover nuestra propia cultura y la produccion de
nuestras propias historias. ”(www.agacine.blogspot.com)

“En noviembre de 2006, directores, productores,
técnicos y arfistas de la cinematografia y el arte
audiovisual nacional, se unen con un propdsito en
comun: crear una iniciativa de ley que fomente y
regule el que hacer audiovisual en nuestro
pais.”(www.agacine.com/AGAcine/inicio.html)

AGAcine es una institucion que pretende fortalecer
el cine guatemalteco a nivel nacional e internacional.
Para ello estd en busca de una aceptacion de ley
por parte del congreso, para tener un respaldo y
exigir que los audiovisuales sean de calidad, creados
por personas preparadas.

“La iniciativa de ley No. 3728 propone la creacion
del Instituto Nacional del Audiovisual y de la
Cinematografia IDACINE), que administrard un fondo
para el Audiovisual y de la Cinematografia y llevard
el registro de los frabajos audiovisuales nacionales.

"El 5 de marzo de 2008, se sostuvo una primera
reunion de trabajo con la Comision de Economia y
Comercio del Congreso de la Republica. En ella se
discutieron diversos aspectos de la iniciativa de ley
en mencion entre los que destacan: el fomento,
desarrollo y crecimiento sostenible de Ia industria
audiovisual; su rentabilidad y el marco juridico para
garantizar la inversion nacional y extranjera; la
conservacion preservacion y divulgacion de los
materiales audiovisuales de Guatemala; la
profesionalizacion y promocion de los servicios
técnicos y artisticos locales, dentro y fuera del pais;
y en generdal, la posibilidad de mostrar nuestro pais
al mundo como una oporfunidad econémica y una
oportunidad cultural' (www.agacine.com/AGAcine/inicio)

AGAcine pretende darse a conocer por medio del
Diseno Grafico para fortalecer la institucion, haciendo

por medio de la misma que personas dentro de la
gremial del cine y multimedia se interesen por ser
parte de la misma inscribiéndose como socios.

AGAcine tiene la necesidad de darse a conocer
para fortalecer la institucion, y la mejor manera de
lograrlo es por medio de una estrategia creativa e
informativa.

2.1.2 Nace AGAcine

“Asociacion Guatemalteca del Audiovisual y la
Cinematografia, AGAcine fue presentada durante
un acto en el Teatro de Camara, del Centro Cultural
Miguel Angel Asturics.

"'Se proyectd el discurso audiovisual del presidente

de AGAcine, actor y productor Roberto Diaz Gomar.

‘AGAcine es la union de cineastas de diferentes

tendencias y procedencias, que se infegran para

afianzar ideales, promover nuestra propia cultura y

Ig produccion de nuestras propias historias’, dijo Dicz
omar.

poblado proximo




"El proyecto busca también la creacion del Instituto
Nacional del Cine, el fondo de fomento al cine y la
creacion de la Film Comission, instancia que propone
al mundo nuestro pais para la realizacion de peliculas,
contando con el respaldo técnico, artistico y de
locaciones para filmar. Esta asociacion busca la
formacion, capacitacion y apoyo gremial; ademds,
el archivo, difusion y comercializacion del cine en
nuestro pais.

"Este grupo pretende no sélo mantener informado
al publico guatemalteco y de todo el mundo de los
acontfecimientos cinematograficos en Guatemala
sino también de las dltimas noticias sobre la
aprobacion de la Ley de Cine que actualmente
estd en manos de nuestros diputados en el Congreso
de la Republica.

'En los dltimos seis anos la produccion guatemalteca
de audiovisuales ha fenido un acelerado crecimiento
el cual ha llevado a la creacion de AGAcine.

‘Laidea de este grupo en principio es que pasemos
la noticia a todos nuestros conocidos en el congreso
que la Ley de Cine es importante para Guatemala.
Llegd la hora de que nosotros contemos nuestras
historias. El Audiovisual es memoria e identidad y
frabajo para mucha gente de muchas ramas no
solo del arte sino también de las distintas industrias
relacionadas con la produccion cinematogrdfica
como hoteles, fransporte, comida, locaciones, turismo

La pesadilla del migrante rumbo al Norte
< s o N

una pelicula de Uli Stelzner

para Guatemala, en fin es interminable la lista de
quienes se ven beneficiados cuando se hace cine
guatemalteco y cine extranjero que viene a
Guatemala.™ (http://www.prensalibre.com/pl/domingo/archivo
/revistad/2007/agosto07/050807/cultura.shtmll/Revista d , Prensa
Libre No. 161, 5 de agosto de 2007 / Edwin Castro)

2.1.3 En el cine cabemos todos

“La Asociacion Guatemalteca del Audiovisual y la
Cinematografia (AGAcine) ha elaborado y
presentado un anteproyecto de ley anfe el Congreso
de la Republica con el objeto de fomentar e
incentivar el desarrollo de esta industria. Industria
que captura las imdagenes que reflejan la forma de
pensar y de sentir de los guatemaltecos.

"Nuestra naciente industria ha demostrado que somos
capaces no sdlo de llegar y entusiasmar al publico
guatemalteco, sino al de ofros paises, incluso
participando en diversos festivales internacionales.
Nuestra presencia ya es notoria y esperada. Pero
para que nuestro arte se desarrolle verdaderamente,
debe generarse el entorno propicio que fomente
todas las actividades relacionadas con el dmbito
cinematografico y audiovisual.

"Detrds de cada cortometraje, detrds de cada
pelicula y detrds de cada programa de television
gue vemos, hay cientos de profesionales en diversas
dareas de la economia formal, relacionadas directa
e indirectamente con la industria del audiovisual.
Mdas importante audn, la produccién de cada uno
de estos materiales registra nuestras costumbres,
nuestra diversidad, nuestra realidad, nuestros suenos,
en fin, nuestra identidad para fransmitirsela a las
generaciones venideras.

"El mundo ha evolucionado de tal forma que las
conquistas geograficas de antano, se hacen hoy a
distancia y sin un solo disparo. La conquista de
nuevos territorios esta al alcance de un solo clic. El
clic del control remoto del televisor. Por supuesto
muchos de los materiales que vemos en la TV, los
hemos visto antes en las salas de cine acompanados
de una bolsa de Popcorn y una Soda o, dicho en
buen chapin una bolsa de Poporopos y un Agua.

"Ahora el audiovisual ocupa en buena medida, los
espacios que no hace mucho, eran grandes
escaparates de cristal donde se exhibian articulos
que el cliente podia comprar. Ahora ya no es
necesario salir de casa para conocer el mundo. Uno
puede tele fransportarse a las exoticas playas del
pacifico y en un segundo estar en la cosmopolita
Nueva York. Pasando por un universo de opciones
y realidades contadas por quienes se han dedicado
a escribir la nueva historia del mundo.

"Aqui surgen, por lo menos dos grandes inferrogantes.



"¢ Hasta cuando dejaremos que nuestra historia la
escriban otros? Y ¢ Hasta cudndo dejaremos que
nuestras historias sean sepultadas bajo la avalancha
de historias de otras culturas y otfras realidades que
invaden nuestras salas de cine y nuestras pantallas
de television?

"En lo que va del siglo, los realizadores guatemaltecos
hemos presentado diferentes temdticas albbordadas
con el particular estilo de cada realizador. Es asi
como han subido a la pantalla temas como la
ecologia, la corrupcion, el racismo, el conflicto
armado, las elecciones, la vida en las cdrceles, y
otros muchos temas mds que se coronan con
Gasolina, una pelicula sobre jovenes seleccionada
en el Festival de San Sebastidn y proximamente a
proyectarse en el Festival de Cannes, uno de los
festivales mds importantes del mundo.

"Por ello, la enorme responsabilidad de dar el
banderazo de salida. La responsabilidad de generar
el ambiente propicio para el nacimiento de una
nueva industria. Una industria comercial y a la vez
una industria cultural. Creando asi nuevas fuentes
de empleo; inyectar capitales frescos en
comunidades de nuestro pais, cuando estas sean
utilizadas como locacion para peliculas,
documentales o novelas; construir nuestra propia
vitrina para que el mundo vea nuestros productos
en la comodidad de una butaca de cine o frente
a su televisor y decida traer su riqueza para invertirla
en este nuestro hermoso
paraiso.

"Ofros paises que han
entendido la importancia del
audiovisual para fortalecer
su identidad y preservar su
patrimonio cultural, se han
enrollado ya en esta
empresa. Los resultados
obtenidos son admirables.
Colombia por ejemplo, pasd
de producir cuatro peliculas
al ano en el 2003, a tener 47
producciones en proceso en
el 2007, luego de la
aprobacion de la ley de
cine. ¢ Cudntas podriamos
hacer nosotros?

‘Nosotros somos contadores
de historias. Las capturamos
y conservamos en cada
nuevo audiovisual.”

(www.nucine.com / http:/
/cgeg.wordpress.com/2008/02/27/
discurso-de-agacine-pana08/)

’

2.2
Grupo Objetivo

2.2.1 Perfil Geografico

Region: Guatemala

Poblacion: 11,237,196 (INE censo 2002)
Zona: Urbana

Clima: Todo tipo de clima

2.2.2 Perfil Demogrdfico
Edades: A partir de 18 anos
Sexo: Femenino y Masculino

Ciclo vital de la familia: Indiferente, puede
ser casado(a) o soltero(a), con o sin hijos

Residencia: En todo el territorio
Guatemalteco

Educacion: Personas con estudios minimos
de nivel medio, con un alto conocimiento
en el medio del cine

Ingresos: Mayores a los Q.3,000.00*
Nivel Socioecondmico: Alto, medio
Religion: n/a

Educacion: Secundaria, licenciatura,
doctorado

Ocupaciones: Su dmbito de trabajo
y de vida se relaciona con los
audiovisuales y el cine.

Origen étnico: Latinoamericanos

*(Para ser socio de AGAcine hay que
pagar una membresia, ver anexos)



2.2.3 Perfil Psicografico

2.2.4 Por

"Creencias: el grupo objetivo no fiene un
perfil de creencia estadndar, ya que por ser
personas con un amplio conocimiento y
lectura tienen formas de pensar distintas.

"Valores: personas honradas, profesionales,
con ética profesional, con respeto a uno
mismo, seguros, con autorrealizacion, sentido
de logro, ser respetado.

'"Preocupaciones: realizarse como
profesionales en su darea en el cine.

"Estilos de Vida: Les encanta la lectura, muy
intelectuales, con estilos propios, con interés
en el cine y los audiovisuales.

"Pautas de conducta: Pensativos,
interesantes, observadores, creativos con
iniciativa.

"Conocimientos: con un amplio
conocimiento en el cine y los audiovisuales,
y con conocimiento en diversos temas ya
que su gusto por la lectura los hace muy
intfelectuales.

‘Interés: sus infereses se enfocan en ser los
mejores y ser reconocidos no solo en
Guatemala sino en el mundo en la rama
de los audiovisuales y el cine, conocer el
mundo.” (Entrevista con Hugo Norton, productor
de peliculas y programas de television, amigo de
varios cineastas Guatemaltecos como Roberto Diaz
Gomar, Carlos Lanuza, productor; Rafael Lanuza,
camarografo; Leonardo Morazan, actor; Norma
Nazareno, actriz; Gaspar Pumarejo, productor; Chalo
Hernandez, productor; entre otros.)

Comportamiento

Beneficios deseados: apoyo en creacion
de peliculas, respaldo en su drea de trabagjo
en el cine, conocimiento del cine
guatemalteco.

Tasa de uso: No usuarios, usuarios habituales.

el 29 de mayo de 1978,
campesinos Indigenas ('eqchies
del municipio Panzds fueron
masacrados por ejércio nacional

ﬂ-'v o
- 1‘I‘.a masacre
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EConcepto

3.1
Conceptos Fundamentales

3.1.1 Cine

El cine se define como una forma de narrar historias
o acontecimientos, se le considera un arte, y
comunmente, considerando las seis artes del mundo
cldsico, se le denomina séptimo arte. Las creaciones
cinematogrdficas que se ocupan de la narrativa,
montaje, guionismo, y que en la mayoria de los
casos consideran al director como el verdadero
autor, son consideradas
manifestaciones artisticas, o cine
arte (cine de arte). Por otra parte,
a la creaciéon documental o
periodistica se le clasifica segin
su género.

Ya conocemos qué es el cine,
pero, ¢en qué consiste en si el
cine? “En una realizaciéon
cinemato-grdfica que es el
proceso por el cual se crea un
video. Usual-mente, en el cine
pueden distin-guirse cinco etapas
de realizacion: desarrollo, -
preproduccidén, rodaje, 4
postproduccion y distribucion”.

(www.wikipedia.com) &)
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3.1.2 Descripcion de los

componentes del cine

En el cine existen diferentes grupos
de personas y personas
individuales involucradas de las
cuales haremos un acercamiento,
entre los mads importantes
podemos mencionar:

3.1.2.1 Produccién: El productor cinematogrdfico es
el encargado de los aspectos organizativos y técnicos
de la elaboracion de una pelicula, complementando
asi la labor creativa del director. Estd a cargo de la
confratacion del personal, del financiamiento de
los frabajos y del contacto con los distribuidores para
la difusion de la obra. Un productor que no tiene a
cargo aspectos técnicos sino sdlo legales y
comerciales se denomina por lo general "productor
ejecutivo". Si su tarea se limita a algunos aspectos
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puntuales del proceso técnico o creativo, se o llama
‘co-productor’.También forman parte del drea el
director de produccion, el productor ejecutivo, el
jefe de locaciones y el asistente de produccion.

3.1.2.2 Direccién: El director cinematogrdfico es el
profesional que dirige la filmacion de una pelicula,
el responsable de la puesta en escena, dando
pautas a los actores y al equipo técnico, tomando
todas las decisiones creativas, siguiendo su estilo o
vision particular. Supervisando el decorado y el
vestuario, y todas las demdads
funciones necesarias para llevar
a buen término el rodaje.
Previamente habrd intervenido
en numerosas labores,
elaborando el guion técnico, un
storyboard con la asistencia de
un dibujante, y las plantas, con
el auxilio de su asistente. Llevard
a cabo la seleccion de los
actores o casting y de los demas
profesionales que intfegrardn el
equipo, los escenarios en los que
se rodard la pelicula, ya sean
localizaciones naturales o
decorados en estudio, y suele
tener también incumbencia en
la redaccion final del guion, en
colaboracion con el guionista.
También forman parte del drea
el asistente de direccion vy el
denominado script o continuista.
Por otro lado, tralbaja en conjunto
con el director general el director
de actores.
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3.1.2.3 Guion: El guionista es la
persona encargada de
confeccionar el guion, ya sea
una historia original, una
adaptacion de un guién
precedente o de otra obra literaria. Muchos escritores
se han convertido en guionistas de sus propias obras
literarias y muchos directores, sobre todo fuera de
Hollywood, son también sus propios guionistas. Dentro
del guion cinematogrdfico se distinguen el guion
literario o cinematografico, que narra la pelicula en
tférminos de imagen (descripciones) y sonido (efectos
y didlogo), y esta dividido en actos y escenas, y el
guion tecnico, que agrega al anterior una serie de
indicaciones técnicas (famano de plano,




movimientos de cdmara, efc.) que sirven al equipo
técnico en su labor. También pueden colaborar con
el guionista otros escritores (co-guionistas) o contar
con dialoguistas que estan especializados en escribir
didlogos.

3.1.2.4 Sonido: En rodaje, los encargados del sonido
cinematogrdfico son el sonidista y los microfonistas.
En la postproduccion se suman el editor de sonido,
el compositor de la musica incidental y los artistas
de efectos sonoros (foley) y de doblaje, para generar
la banda sonora original.

3.1.2.5 Fotografia: El director de fotografia es la
persona que determina como se va a ver la pelicula,
es decir, es quien determina, en funcién de las
exigencias del director y de la historia, los aspectos
visuales de la pelicula: el encuadre, la iluminacion,
la Sptica a utilizar, los movimientos de cdmara, etc.
Es el responsable de toda la parte visual de la
pelicula, fambién desde el punto de vista conceptual,
determinando la tonalidad general de la imagen y
la atmdsfera optica de la pelicula. El equipo de
fotografia es el mds numeroso y se compone,
ademas del director de fotografia, del camarografo,
el primer asistente de camara o foquista, el segundo
asistente de cadmara, el cargador de negativos, el
gaffer o jefe de eléctricos, los eléctricos u operadores
de luces, los grip u operadores de travelling o dolly,
los estabilizadores de cdmara (steady cam) y otros
asistentes o aprendices

3.1.2.6 Montaje: El montaje cinematogrdfico es la
técnica de ensamblaje de las sucesivas tomas
registradas en la pelicula fotografica para dotarlas
de forma narrativa. Consiste en escoger (una vez
que se ha rodado la pelicula), ordenar y unir una
seleccion de los planos registrados, segun una idea
y una dindmica determinada, a partir del guion, la
idea del director y el aporte del montador. El
montador hoy en dia trabaja con plataformas y
programas profesionales como Avid u otros métodos
de montagje digital. Puede tener un asistente y a la
vez suele trabajar en conjunto con el cortador de
negativos, encargado de realizar el armado de |a
primera copia editada en film, basado en la lista de
cortes, generada por el sistema de edicion offline.

3.1.2.7 Arte (Diseno de produccion): El drea artistica
puede tener un director de arte o varios, de ser
necesario. En el caso de haber mds de uno, éstos
estdan coordinados por un disefador de produccion,
quien estd a cargo de la estética general de la
pelicula. Estos directores tendrdan asistentes y
encargados especificos, como escenografos,
encargados de vestuario, modistas, maquilladores,
peluqueros/as, utileros y otros miemibros suple-
mentarios como pintores, carpinteros o constructores.
También dependen de esta drea especialistas en
los efectos visuales y dpticos que se realicen en el
rodaje, asi como ofros efectos realizados durante la

fase de postproduccion.

3.1.2.8 Stunts (Doble de cine): Los dobles de riesgo
o dobles de accion son las personas que sustituyen
al actor en las escenas de riesgo. Donde la integridad
fisica del actor o actriz podria estar en riesgo. En
algunos casos la escena de accion demanda de
los actores ciertas habilidades de los cuales carecen,
en este caso un especialista es contratado para
realizar dicha escena. En ofros casos el mismo actor
tiene las capacidades necesarias para realizar la
escena de accion sin embargo lo sustituyen por un
doble para evitar el riesgo de un accidente y asi
atrasar toda la filmacion. (http://manduquis.blogspot.
com/2007/11/equipo-tcnico.html)

“La'Muert

de Diégenes”

Basado an un cuento corto de Augusto Monterroso

Protagonizado per
Rodrigo Garcla Dowglas Vasguer Magdalona Morales
Yolanda Coronada y Fernendo Lopog



‘Un hombre que creyd ser intocable. Una amante ambiciosa,
Una-esposa cegada por |a co

Una carcel con sus propias reglas y una sola ley: la del mas fuerte”,

3.1.2.9 Teoria del cine

La teoria del cine se basa en el principio de una
secuencia de continua, es decir, el cine es fotografia
en movimiento. El cine frata de representar Ia
fotografia en una secuencia continua para mostrar
un sentimiento sin inferrupciones de manera que
muestre a los personajes en movimiento real y los
espectadores vean y sientan grandes aventuras o
fristes vidas, sin moverse de sus asientos.
(www.wikipedia.com)

3.1.3 Contexto histérico del cine en Guatemala

En mayo de 1924, se realiza la primera exposicion
obrera de Artes e Industrias, siendo un mecanico de
18 anos, -Daniel Aragdn Campos-, quien obfuvo un
diploma y medalla de oro otorgada por la
Federacion Obrera de Guatemala y el Comité
Ejecutivo Pro Dia del Trabajo, por haber construido
un “aparato cinematografico”, el cual se constituyd
en una de las joyas del utépico museo del cine
guatemalteco.

El cine guatemalteco se proyecta con mayor
desarrollo a partir de la primera década del siglo
XX, observandose que el ecuatoriano Ulises Estrella
hace referencia a una pelicula con imagenes de
Guatemala, la cual se conserva en los depdsitos
cinematogrdficos de dicho pais.

Los nombres de cineastas
guatemaltecos comien-
zan a aparecer hasta la
segunda década del siglo
XX, conociéndose que
Ramiro Ferndndez Xatruch
y Mario Estrada, hicieron
tfomas de aspectos de la
fradicion guatemalteca,
entre ellas procesiones y
ferias.

tidad. Un cura en su propio (nfierno

Oftro de los personajes que
incurrid en el cine de
ficcion fue Alberto De La
Riva, reconocido por su
tenacidad para mantener
viva la llama del teatro en
Guatemala, principal
promotor del grupo
artistico nacional que llegd
a reunir a los principales
actores destacados de la
época.

(http://soloenguatemala.
blogspot.com/2007/04/historia-
del-cine-en-guatemala.html)

3.1.4 Antecedentes del cine en Guatemala

Segun Maria Lourdes Cortés en su estudio sobre 100
anos de cine en Cenfroameérica, en los primeros
setenta anos se pueden distinguir cuatro tendencias
bdsicas. La primera es el cine “oficial”, es decir, los
documentales cortos o noticieros que los presidentes,
en la mayoria de los casos dictadores, realizaron
como informes de labores o inauguracion de obras.
La segunda tendencia, es el cine “artesanal” llamado
asi para diferenciarlo del cine industrial de Hollywood.
“Este es un cine profundamente influido por el
costumbrismno y pone en pantalla historias que
procuran afirmar la identidad nacional de estas
peqguenas republicas.” Una tercera tendencia es el
intento de realizar cine comercial que pudiera asentar
las bases de una industria, y se desarrolla entre los
anos sesenta y setenta, en Guatemala uno de sus
principales exponentes fue Rafael Lanuza. Sin
embargo este cine no estuvo en capacidad de
competir con los grandes estudios y en  muchos
casos se convirtid en copia de los modelos de otros
paises.

En Guatemala en 1896 una familia de origen italiano
de apellido Valenti propicid la primera funcion de
cine en Guatemala. “Al parecer, uno de los primeros
cineastas guatemaltecos fue Ramiro Ferndndez
Xactrue, juntamente con Mario Estrada, filmaron
cortometrajes sobre procesiones y ferias. Estas serian
las primeras manifestaciones del cine guatemalteco”.

La primera produccion registrada dentro del cine
guatemalteco es “El agente ndmero 13" realizada
en 1912 por Alberto de la Riva, de alli vendrdn en
1915 “El hijo del Pafron” de Adolfo Herbrugher, en
1928 “Huelga de Dolores” de Ediciones Matheu y en
1938 “El coche Presidencial” de autor desconocido.
De la primera produccion gue se tiene registro como
cine guatemalteco hablado es “El sombrerén”
realizada en 1949 por Guillermo Andreu. “Tiene la
parficularidad de haber sido grabada y actuada
exclusivamente por guatemaltecos. En este fime se
plantean las creencias de la sociedad ladina de
esa época.

Hay registradas otras peliculas realizadas en nuestro
pais pero bajo la conducciéon de directores y
productores extranjeros, entre ellas podemos
mencionar a Cuatro vidas de Jose Giacardi en 1949,
y coproducciones como “Cuando vuelvas a mi” de
Salvador Abularach y Caribena de Jose Baviera en
19585. El cine guatemalteco comienza a despegar
con una serie de peliculas como “Una corona para
mi madre” de Rafael Lanuza en 1958; “La alegria
de vivir" de Marcel Reichenbach en 1961; “Vida,
obra y milagros del Hermano Pedro” de Herminio
Munoz Robledo en 1962; "Dios existe” también de
Munoz Robledo en 1965; “Los domingos pasardn”
de Alberto Serra en 1967; “Superzdn y el nifo del
espacio, "Sexo, sexo, ra, ra, ra,” y el “Cristo de los



Milagros” de Rafael Lanuza en 1972; 2La princesa
Ixquig” de Munoz Robledo en 1974; “Terremoto en
Guatemala” de Rafael Lanuza en 1976; “La mansion
de las 7 momias y Candelaria” de Lanuza, en 1977.

Después de esa época se acrecentd la violencia
politica en nuestro pais y la produccion guatemalteca
es prdcticamente nula hasta los anos 90.
La produccion guatemalteca no se retoma hasta
en 1993 con “El silencio de Neto” de Luis Argueta y
Justo Chang. Esta pelicula estuvo en cartelera en
la capital y en los departamentos por un total de
15 semanas. Fue seleccion oficial de mds de una
docena de festivales internacionales. Estuvo en
cartelera en Chicago, y en Paris. La pelicula ha
recibido 6 premios infernacionales y en 1995 fue la
pelicula que representd a Guatemala ante la
Academy of Motion Pictures (Oscares) en la categoria
de Mejor Pelicula Extranjera. “El siencio de Neto” es
parte de los curriculos de estudios del cine
latinoamericano en varias universidades
internacionales y se convierte en el punto de partida
para un renacimiento del cine nacional, con
expectativas de mayor proyeccion y reconocimiento
a nivel inferno y externo.

En el 2003 se realizd “Lo que sond Sebastidn” de
Rodrigo Rey Rosa, un largometraje que fue filmado
en Petén y que dio frabajo a mas de 50 técnicos y
una docena de actores ademds de gente de las
comunidades cercanas que participaron tanto
dentro como fuera de la pantalla. Sobre esta pelicula
Roberto Diaz sefala: “En esa oportunidad nos
trasladamos al Petén, junto a un equipo, y la pelicula
se rodo en aproximadamente 45 dias. Este es el
primer filme de este siglo que se puede considerar
como largometraje, pero desafortunadamente sélo
se proyectd una vez para el publico”.

En el 2004 se presenta “La Casa de enfrente” de
Elias Jiménez, que proporciond trabajo a otros 40 o
50 actores e igual cantidad de técnicos y fue rodada
en un 80 % en la capital, propicio tralbajo y negocio
para diferentes proveedores del drea metropolitana
tales como alquiler de equipos, autos, seguridad,
etc. La pelicula se presentd simultdneamente con
producciones extranjeras comerciales como La
Ultima Tentacion de Cristo pero adn asi logré mas
de 12,000 espectadores en su primera semana de
exhibicion en las salas de cine nacional. En el 2004
también se producen “La misteriosa herencia” y
“Manzana guena en noche glena” de Moralejas
films y “El hombre iguana” de Rafael Echeverria. En
el 2005 se realizan dos producciones que hacen
mella en el publico local e internacional, una de
ellas "Donde acaban los caminos” basada en la
Novela de Mario Monteforte Toledo, cinta de ficcion
que fuvo la participacion de mas de 180 actores
profesionales nacionales, mas de 400 extras, 85
técnicos entre nacionales y extranjeros y un sinfin
de proveedores beneficiados, como restaurantes,

hoteles, alquileres de
equipos, gasolineras,
agencias de viajes
etc. La pelicula se
filmo en Antigua, San
Pedro la Laguna,
Solold y la capital. La
otfra produccion de
corte mds comercial
es "Detectives por
herror” de
producciones
Moralejas que tiene
un inferesante
movimiento en la
taquilla nacional y
que al igual que la
anterior genera
ingresos y movimiento
econdomico en
diferentes sectores.

En el 2006 se producen “Las Cruces” de Rafael Rossal
que fue premiada a nivel internacional, “las Estrellas
de la Linea” de Chema Rodriguez, y en el 2007 se
presenta “VIP: La ofra casa” de Elias Jiménez.

A finales de noviembre del 2006 el Ministerio de
Cultura y Deportes propicio la consolidacion de
esfuerzos por agremiar al sector, prestando asesoria
legal, disposicion de espacios y proporcionando
recursos para encuentros de los integrantes del
sector. El apoyo del Ministerio fue fundamental para
la creacion de una asociacion de personas
involucradas con en sector audiovisual y
cinematografico que se lograria meses después.

En el 2007 se presenta “Seis Semanas de ilusiones”
de Guatefilms, se proyecta exitosamente un
largometraje de corte comercial llamado “Un
Presidente de a sombrero” de Producciones Moralejas
y se premia, en el Festival de San Sebastian,
*Gasolina” de Julio Herndndez, pelicula que seria
tferminada en el 2008. Pero ofro hecho relevante y
de gran trascendencia histérica para el medio es
que, también en el 2007, se constituye oficialmente
La Asociacion Guatemalteca del Audiovisual y la
cinematografia ~AGAcine- y se presenta la iniciativa
de Ley para el fomento del audiovisual y la
Cinematografia ante el Congreso de la Republica.
Adicionalmente en julio del 2008 la Guatemalan Film
Commission es acepfada como miembro de
association Film Commissioners Internacional (AFCI).
(Cine en Guatemala, /Disolvencia de una utopia?, Byron Rabé)




3.1.5 Despertar del cine en Guatemala
El cine guatemalteco en los ultimos anos ha
despertado después de periodos de inactividad.

La produccion El Silencio de Neto (1994), de Luis
Argueta y Justo Chang, marcé el antes y después
de la etapa moderna que vive el arte audiovisual.
Después de ésta tuvieron que pasar entre seis y 10
aAnos para que volviera a cobrar importancia. La
casa de enfrente, Donde acaban los caminos y Lo
gque sond Sebastian “fueron los tres filmes que lograron
ese despegue”, dice Alejo Crisdstomo

Estas cintas han marcado un paso importante en la
creacion de peliculas que han sido consideradas
de alta calidad a nivel nacional e internacional.
Atrds quedaron las realizaciones hechas sélo de
eventos publicos, que muestran los inicios de la
historia del cine en Guatemala. Las primeras prdcticas
cinematogrdficas fueron las grabaciones de los
desfiles conocidos como Minervalias (1910),
actividades en honor a la diosa griega de la
Sabiduria, en la época del presidente Manuel Estrada
Cabrera.

También eran comunes los rodajes de eventos
religiosos. En estas grabaciones puede observarse
como fue la sociedad en esa época al igual que
lo hardn de agqui a 50 o cien anos. “En la actualidad
se conocen por medio del cine la vida, ambientes
o formas de actuar de lo que se ha vivido en el
pais”, comenta Buonafina.

Un ejemplo de esta forma de llevar a una cinta
circunstancias reales, pero con elementos imaginarios,
es el largometraje VIP (2007), que cuenta la historia
de Juan Ramos, subcontralor general de Cuentas
de la Nacidn, quien es arrestado e ingresa a la prision
preventiva, por cargos de corrupcion y asesinato. El
quiso estar en el sector privilegiado, pero fue llevado
a uno de los peores lugares del reclusorio. Aqui se
muestra la cruel realidad que se vive alli, segun la
pdgina Web de la productora Casa Comal.

Las producciones confindan, ya sea en corto,
mediano o largo metraje para mostrar al mundo
que hay mucho por decir de Guatemala. (http:/
www.prensalibre.com/pl/domingo/archivo/revistad/2007/agos
t007/050807/cultura.shtmll / Revista d, Prensa Libre No.
161, 5 de agosto de 2007)

3.1.6 El cine y la cultura

La UNESCO define a la cultura como “el conjunto
de rasgos distintivos, espirituales, materiales e
intelectuales y afectivos que caracterizan una
sociedad o grupo social. Ella engloba, ademads de
los artes y las letfras, 1os modos de vida, los derechos
fundamentales del ser humano, los sistemas de

valores, las tradiciones y las creencias.”
En lo que se refiere al audiovisual y la cinematografia,
son bienes tfangibles que se convierten en registro
de bienes infangibles como las costumlbores, Ias ideas
y las formas de pensar de los autores y del medio
al que pertenecen, de alli su doble importancia. Es
un registfro de imdgenes en movimiento que
comunica faciimente, que atrae mds que cualquier
otro medio y que puede convertirse en documento
de frascendencia histérica que da evidencias de
una época y una cultura en un espacio y tiempo
determinados.

El aporte que el cine hace a la cultura es de tal
magnitud que en muchos paises, toda la produccion
cinematogrdfica pasa a formar parte del patrimonio
cultural de la nacioén, y se registra y archiva con
sumo cuidado, para que las generaciones proximas
puedan tenerlas a su alcance. Pero la cultura es
esencia de los procesos de transformacion de una
sociedad y evoluciona lentamente en funcion de
la capacidad de discernimiento y de valoracion
que se tenga de su valia. Hoy por hoy existen serios
riesgos de perder no solo esa esencia multifacética
gue nos hace ser guatemaltecos, sino de adaptarnos
a criterios externos que pueden hacernos olvidar lo
que fuimos, Io que somos y 1o que pretendemos ser.

Si ese enfogque evoluciona o No, uno de los Pocos
registros que pueden evidenciar esos tres momentos
de manera integral es el campo del audiovisual y
la cinematografia. El cine aparte de ser un producto




)

caminos s arombr

UN CUENTO DE ORIENTE

comercial genera un didlogo cultural que crea
imaginarios y sentidos sociales que lo caracterizan
indiscutiblemente como patrimonio cultural.

Guatemala es un pais multicultural, una amplia y
variada fradicion historica y madgica. Tiene
manifestaciones vivas de gran importancia de las
culturas maya, garifuna, xinca y ladina. Una identidad
nacional de cardcter pluricultural, multilingue y
multiétnico. Un amplio potencial cultural precolonial,
manifiesto fanto a nivel de centros arquitectonicos
y lugares sagrados, la cultura viva y la cosmogonia
maya gue permiten una vision y posibilidades
multiples en el campo del audiovisual. Pero
Guatemala también ha sido influenciada
notoriamente por la cultura espanola y mantiene
vestigios vivientes de arquitectura colonial. El
sincretismo religioso, las leyendas, los rituales, las
fradiciones, el comportamiento de los habitantes,
la cultura de los centros urbanos y todas las
manifestaciones culturales permiten un abanico
dificil de encontrar en cualquier parte del mundo
en un drea de tan sélo 108,000 Km2, (Byron Rabé
Op.Cit.)

3.1.7 Publicidad

Los origenes de la publicidad se remontan a la
antigliedad: uno de los primeros metodos de
publicidad consistia en pintar los anuncios en los

muros. Los arquedlogos han encontrado numerosas
muestras de esta técnica, en especial en la antigua
Roma y en Pompeya. Un anuncio desenterrado en
Roma informa sobre un terreno puesto a la venta y
otro encontfrado en una pared de Pompeya anuncia
una taberna situada en otra ciudad.

Durante la edad media se desarrolld una técnica
simple pero muy efectiva, que consistia en anunciar
de viva voz eventos y productos, gracias a los
pregoneros, personas que leian noticias en publico
0 comerciantes que anunciaban sus productos.

Aungue hay anuncios grdficos desde la antigliedad,
la publicidad impresa no se desarrollé en realidad
hasta la aparicion de la imprenta. La marca
registrada mediante un signo bidimensional o
fridimensional que simboliza una empresa o un
producto aparecié por primera vez en el siglo XVI,
cuando los comerciantes y los miemibros de los
gremios empezaron a mostrar estos simbolos a la
entrada de sus tiendas.

Las empresas que comercializaban medicamentos
patentados crecieron mucho a partir de finales de
lo década de 1870 gracias a la publicidad inserta
en periodicos y revistas. Delimitaron un gran mercado
debido a que era dificil encontrar médicos en las
areas rurales, por lo gue los colonizadores y los
granjeros fenian que automedicarse. Los vendedores
de farmacos obtenian beneficios cercanos al 90%,
por lo que podian pagar la publicidad de sus recetas.
Entre los primeros anunciantes fambién figuralban
de un modo destacado las empresas de ferrocarriles
y de transporte maritimo de Estados Unidos que
informalban, ademds del lujo y la comodidad de sus
servicios, de los horarios y las tarifas.

A finales del siglo XIX muchas empresas
estadounidenses empezaron a vender sus productos
en envases que llevaban impresa la marca. Este
hecho marcé un hito en la historia de la publicidad,
puesto que antes los productos domésticos como
el azdcar, el jabodn, el arroz, la melaza, la mantequilla,
la leche, la manteca, las alubias (frijoles), los
caramelos, dulces y alimentos en escabeche se
vendian a granel. Los consumidores no habian
conocido hasta entonces al productor.

Los primeros en utilizar esta técnica fueron los
vendedores de jabones y detergentes. Entfre los
primeros (que datan de 1880) destacan Ivory, Pears’
y Colgate. Pronto siguieron su ejemplo ofras empresas,
como la Royal Baking Powder, la Quaker Oats y los
boligrafos Waterman. A principios del siglo XX
surgieron marcas tan conocidas como Coca-Cola.

Tras la primera guerra mundial, la industria publicitaria
estadounidense crecidé hasta el punto que se convirtio
en la marca registrada de los propios Estados Unidos.




Este crecimiento se vio impulsado por numerosos
avances fecnoldgicos; el crecimiento de la industria
estadounidense provocd nuevos inventos y mejoras
técnicas que beneficiaron a ofros sectores
economicos.

La aparicion de la electricidad contribuyd a la
creacion de anuncios luminosos; el fofomontaje y
otras mejoras en las técnicas de impresion ayudaron
tanto a editores como a los departamentos de
publicidad de periddicos y revistas. La publicidad
empezo a confratar a especialistas en relaciones
publicas. La aparicion de la radio en la década de
1920 estimuld una nueva técnica de venta que
utilizaba la voz como reclamo.

El invento mds significativo de la posguerra fue la
television, un medio que forzd a la industria publicitaria
a mejorar sus técnicas comerciales utilizando medios
visuales y sonoros. En la década de 1990 destaca
la generalizacion del uso de reproductores de video
y de mandos a distancia para éstos y para las
felevisiones. Las agencias de publicidad consideraron
una amenaza esta generalizacion porque los
espectadores pueden borrar los anuncios cuando
graban programas o pasarlos a alta velocidad
cuando ven una cinta grabada; ademads, la
existencia del mando a distancia modifica también
la conducta del televidente, al poder éste cambiar
inmediatamente de cadena o quitar el sonido en
tfanto se emitan los anuncios (zapping). Por ello, las
agencias de publicidad han cambiado de fécnica,
e infentan ahora patrocinar los espacios de la
programacion. La generalizacion de redes
infernacionales de informdtica, como internet,
compensa en parte estas dificultades al ofrecer un
nuevo medio especifico para publicar y difundir
anuncios.

Publicidad es un término utilizado para referirse o
cualquier anuncio destinado al publico y Ccuyo
objetivo es promover la venta de bienes y servicios.
La publicidad esta dirigida a grandes grupos humanos
y suele recurrirse a ella cuando la venta directa —
de vendedor a comprador— es ineficaz. Es preciso
distinguir entre la publicidad y otras actividades que
también pretenden influir en la opinidon publica,
como la propaganda o las relaciones pubicas. Hay
una enorme variedad de técnicas publicitarias,
desde un simple anuncio en una pared hasta una
campana simultdnea que emplea periddicos, revistas,
television, radio, folletos distribuidos por correo y otros
medios de comunicacion de masas. Desde sus inicios
en la edad antigua, la publicidad ha evolucionado
hasta convertirse en una enorme industria.

Se pueden distinguir dos importantes categorias de
publicidad: la de bienes de consumo, dirigida hacia
el consumidor final, y la empresarial, que apela a
los empresarios mediante periddicos, revistas de vy
otros medios especializados de comunicacion.

Ambas utilizan multitud de técnicas para fomentar
el consumo. Ofra modalidad publicitaria, de
importancia menor, es la institucional, cuyo unico
objetfivo consiste en crear prestigio y fomentar el
respeto de determinadas actividades publicas. Cada
ano se gastan enormes sumas de dinero en este
tipo de publicidad, que no suele anunciar bienes o
servicios. Otra técnica publicitaria, cada vez mds
frecuente, consiste en presentar campanas conjuntas
entfre el productor y el vendedor. A veces, cuando
se realizan campanas a escala nacional, varios
empresarios compdarten un mismo anuncio.
(http://es.encarta.msn.com /encnet/refpages/search.aspx?
g=publicidad)

3.1.7.1 Medios utilizados por la publicidad

La publicidad puede tener un alcance local,
nacional o intfernacional. Los precios de una
campana publicitaria dependerdn de su dmbito de
implantacion. También variardn en funcion de lo
gue se anuncia: formas de ocio, cuestiones legales,
politicas, financieras, temas religiosos o campanas
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destinadas a recoger donaciones para financiar
actividades caritativas o humanitarias.

Los mensajes publicitarios aparecen en diversos
medios. De mayor a menor importancia, los medios
que utiliza la publicidad son los periodicos, |a
television, la venta por correo, las publicaciones de
informacion general, las revistas econdmicas, 1as
vallas publicitarias y las revistas destinadas a diversos
sectores profesionales. Mds recientemente, Internet
se ha convertido en un nuevo canal publicitario,
aungue su rentabilidad estd todavia en tela de juicio.
Ademds, una parte importante de la publicidad se
fransmite utilizando medios no destinados a ella de
una forma especifica, como puede ser un escapa-
rate, el folleto de una tienda, calendarios, mensajes
desplegados con aviones e incluso hombres-anuncio.

También se utilizan, cada vez mds, medios que, en
principio, No se pensalba pudieran servir para anunciar
productos. En la actualidad se muestran mensajes
publicitarios en camiones y furgonetas de reparto,
o incluso en autobuses y taxis. Algunas cajas llevan
anuncios de productos distintos a los que contienen.
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Las bolsas de las tiendas también son un medio
frecuente para anunciar productos o el
establecimiento mismo. (es.encarta.msn.com, Op. Cit.)

3.1.7.2 Publicidad directa

En este dmbito se incluye toda la publicidad enviada
por correo o0 enfregada en persona al consumidor
potencial, sin que para ello se utilice ningun otro
medio, como los periddicos o la television. La
publicidad directa puede clasificarse en importantes
modalidades: el envio de publicidad postal, la venta
por correo o la entrega de folletos y catdlogos.

La principal funcion de la publicidad directa por
correo consiste en familiarizar al consumidor potencial
con el producto, su denominacion, el productor y
las ventajas de la compra, asi como informarle de
los puntos de venta del articulo. También se pretende
fomentar la venta de los distribuidores manteniendo
la clientela y atrayendo a nuevos consumidores.

Cuando no se produce una venta directa se
requieren otros métodos para inducir a comprar por
correo. Ademds de la publicidad inserta en
periddicos, revistas, radio y television, también se
utilizan folletos y catdlogos de venta para fomentar
la venta por correo. Este tipo de promociones
pretenden vender sin recurrir a agentes comerciales.
La entrega personal de folletos tiene los mismos
objetivos que la publicidad por correo. Estos folletos
se reparten de puerta en puerta, a la salida de las
tiendas, o se incluye en paguetes y en las cajas de
productos.

La competencia entre los medios para repartirse el
mercado publicitario es enorme, por lo que las
agencias publicitarias desarrollan nuevos
procedimientos para vender bienes y servicios. Entre
estas técnicas hay que destacar la mejora de los
metodos de impresion y reproduccion de graficos,
adaptandose al formato de los anuncios de las
revistas y de los folletos que se emiten por correo,
o la utilizacién de colores en los anuncios
desplegados en los periodicos y la television. Los
anuncios gque muestran las vallas publicitarias estdan
cada vez mejor disenados e iluminados. Muchas
innovaciones provienen de la investigacion llevada
a cabo por la industria publicitaria. (es.encarta.msn.com,
Op.Cit.)

3.1.7.3 Técnicas de persuasion

Aunque los expertos siempre buscan nuevas técnicas
de venta, siguen utilizando de un modo preferente
los métodos que, a lo largo de los anos, han resultado
mas eficaces. Ante tfodo se frata de ofrecer mayores
niveles de ahorro, un trabajo mejor, seguridad ante




problemas de salud o edad, popularidad y prestigio
personal, el respeto de los demds, mayores
comodidades y mejoras sociales, en general. La
publicidad moderna no sélo subraya las ventajas
del producto, sino también los beneficios que al
adaquirirlo obtendrdn sus consumidores. Asi pues el
publicista no vende cosméticos, sino que brinda
belleza, atractivo e ilusion. Para atraer al potencial
comprador de un automovil, el vendedor no sdlo
realzard las caracteristicas mecdnicas del vehiculo,
sino también la comodidad, la seguridad y el prestigio
que ese modelo proporcionard al comprador.

Las multiples técnicas de persuasion dependen del
ingenio de su artifice y solo estan limitadas por los
medios de comunicacion, algunas restricciones
legales y el codigo deontfoldgico elaborado al efecto
por las propias agencias de publicidad. Una de las
técnicas elementales, utilizada desde la aparicion
de la publicidad, se basa en la repeticion del
mensaje. Por lo general, el publicista intentard captar
la atencion del cliente potencial repitiendo sus
anuncios. Es frecuente encontrar el mismo anuncio
que se puede ver o escuchar en la television y la
radio, en periddicos y revistas, tanto locales como
nacionales e intfernacionales, ademds de aparecer
en vallas publicitarias, folletos o a la entrada de Ias
fiendas.

Oftro instrumento fundamental que ayuda a aumentar
las ventas son las marcas registradas. Los productores
gastan enormes sumas de dinero en crear y
consolidar sus marcas como garantia de fiabilidad
y valor. Una marca registrada carecerd de sentido
si el productor no garantiza una alta calidad de sus
productos. Cuando el consumidor confia en un sello
comercial, se puede considerar gue éste es, en si
mismo, un anuncio publicitario mds, en tanto en
cuanto es un medio de garantizar al consumidor
que el producto goza de garantias de calidad. La
marca registrada muestra su eficacia de una forma
concreta cuando el productor quiere intfroducir en
el mercado un nuevo articulo.

El precio es quizd uno de los mejores anuncios
publicitarios, por lo que en determinadas estaciones
o con motivo de una promocion especial es
frecuente el uso de palabras como “rebagjas” y
“ganga”. Ademads de estos descuantos suelen
hacerse ofertas del tipo "mucho por muy poco”, o
“compre uno, llévese dos”, “prueba gratuita” o
“pruébelo a mitad de precio”. También se fomentan
las ventas brindando a los compradores facilidades
de pago.

La publicidad actual redne multitud de técnicas de
persuasion. Enfre estas destacan los anuncios
televisivos y radiofdnicos, la utilizacion de tintas
perfumadas, productos anunciados por personajes
famosos, comunicaciones dirigidas a los padres para
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gue proporcionen a sus hijos una vida mejor y les
aseguren un mejor futuro, reclamos dirigidos a los
hijos para que pidan a su madre que compren
determinados cereales para el desayuno, asi como
la controvertida utilizacion del miedo, a veces de
modo encubierto y ofras en un lenguaje visual muy
explicito. El miedo a la pobreza, a la enfermedad,
a la pérdida del rango social o a sufrir una desgracia
logra a veces que las personas adquieran productos
concretos, ya sea un seguro de vida, un coche mads
grande, cosméticos o compuestos vitaminicos.
(es.encarta. msn.com, Op.Cit.)

3.1.7.4 Efectos econdémicos y sociales

Debido a que muchas empresas utilizan una u ofra
forma de publicidad casi todo el mundo ve o
escucha anuncios a diario. El elevado coste per
cdpita de la publicidad ha llevado a muchos
analistas a atacar esta industria alegando que es
innecesaria, mentirosa, manipuladora vy
derrochadora. Estos criticos suelen afirmar que la
industria publicitaria eleva de forma artificial e
innecesaria el coste de los bienes y servicios que
anuncia. Los defensores de la publicidad reconocen
la veracidad de algunas de estas criticas, pero
alegan que, al interesar a los consumidores, |a
publicidad permite a los productores vender
canfidades mayores; este mayor volumen de ventas




permite a su vez que las empresas reduzcan los
costes unitarios de los productos aprovechando las
economias de escala.

Segun los grandes empresarios y numerosos
economistas, la publicidad desempena un papel
crucial en el desarrollo de mercados de bienes de
oco valor. Existe al menos un estudio a escala mundial
sobre los gastos de cada pais en publicidad, y en
€l se demuestra que existe una correlacion directa
entre ésta y el nivel de vida, lo que refrenda la teoria
anterior.

La publicidad proporciona también grandes ingresos
a los principales medios de comunicacion. La industria
que realiza los anuncios para television y radio
depende de las agencias de publicidad. Los
periddicos y revistas obtienen asimismo cuantiosos
ingresos gracias a la publicidad.(es.encarta.msn.com,
Op.Cit.)

3.1.7.5 Funciones de la publicidad

En principio, puede parecer que la dnica funcion
de la publicidad es la econémica, sin embargo, se
pueden distinguir otras funciones:

Funcion sustitutiva: con demasiada frecuencia, el
objeto que se anuncia se presenta como dofado
de unas propiedades que realmente no tiene.

Funcion estereotipadora: la publicidad tiende a

hacer que las personas compren objetos del mismo
ipo. Pero no se trata sdlo de que iguale los gustos
de las personas, si no que fambién tiende a igualar
formas de pensar, ideales, formas de vida, etfc...

Funcion desproblematizadora: 1a publicidad suele
presentar sélo el lado bello del mundo. En los
anuncios publicitarios no suelen aparecer el dolor,
la muerte, la desigualdad social, la injusticia o el
paro. El producto que se anuncia se presenta como
indispensable para lograr ser feliz.

Funcion conservadora: aungue pueda resultar
paraddjico, detrds de la aparente renovacion que
nos presenta la publicidad no hay mds que la
consolidacion de los valores establecidos y
aceptados por la sociedad. Por ejemplo, la diferencia
entre los anuncios para NINos y NINas.

Funcion ideologica: la publicidad puede convertirse
en un medio de presion ideologica, en el sentido
de que puede contribuir a formar "estados de opinion’
en los miembros de la sociedad. (http//www.monografias.
com/trabajos20/ presupuesto-publicidad/presupuesto-
publicidad.shtml ?monoserch#intro)

3.1.7.6 Tipos de publicidad
3.1.7.6. 1.Por audiencia meta

Publicidad orientada al consumidor: se destina a los
que compran el producto para uso personal o para
uso ajeno.

Publicidad orientada a las empresas: se destina a
los individuos que compran productos especificos o
servicios para emplearlos en |la compania.

Comercial: se dirige a los intermediarios (mayorista,
minorista) de productos y servicios que los compran
para revenderlos a sus clientes.

Profesional: se dirige a quienes posean un fitulo y un
codigo de ética o un conjunto de normas
profesionales.

Agricola: se dirige a los que laboran en el campo
o en la Agroindustria

3.1.7.6.2 Por zona geogradfica

Publicidad local (al detalle): la que realizan las
empresas cuyos clientes provienen de una sola area
comercial, urbana o local.

Publicidad regional: la que anuncia los productos
que se venden en un drea o region, pero no en
todo el pais

Publicidad nacional: la que se dirige a los clientes
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varias regiones del pais.

Publicidad internacional: la que se dirige a los
mercados del extranjero.

3.1.7.6.3 Por medio

Publicidad impresa: periddicos y revistas.
Publicidad electronica: radio y television
Publicidad exterior: publicidad al libre, en transito.

Publicidad por correo directo: la que se envia por
correo.

3.1.7.6.4 Por propaosito

Publicidad de productos: promueve la venta de
bienes y servicios.

Publicidad no orientada a los productos (corporativa
o institucional): no promueven un producto en
particular, sino la mision filosofia de la organizacion..

Publicidad comercial: promueve productos servicios
0 ideas con la intencion de obtener una utilidad.

Publicidad no comercial: |a que patrocinan las
instituciones de caridad o no lucrativas, los grupos
civicos, las organizaciones religiosas o politicas;
también las que se realizan a favor de ellas.

Publicidad orientada a la accion: la que intenta

estimular una decision inmediata por parte del lector.
Publicidad de reconocimiento: la que intenta crear
la imagen de un producto o familiaridad con su
nombre y con su empaqgue. (www.monografias.com, Op.
Cit.)

3.1.7.7 Funciones de la publicidad en el mercado

La publicidad es la principal forma de del producto
que tienen los consumidores.

La principal cualidad que se le puede afribuir es su
capacidad de alcanzar a un gran numero de
receptores en un espacio de tiempo reducido.

Su principal limitacion es su incapacidad para cerrar
por si solo la venta.

Tampoco puede seleccionar con precision absoluta
al publico objetivo al que se rige.

La publicidad es mds persuasion que informacion.

La publicidad es comunicacion expresiva que, trata
de adecuarse al sistema de valores de sus receptores.

Es una comunicacién ornamental, valorativa y
beneficiosa, que sitda sus afirmaciones mads alld del
principio de veracidad exigido a los mensajes
informativos.

Los productos son cada vez mds parecidos entre si,
por lo que aparecen las marcas para establecer
una diferenciacion. (www.monografias.com, Op.Cit)

3.1.7.8 Factores a considerar en la relacion de los
medios

Existe una serie de factores a considerar:

1. Una primera seleccion es decidir la combinacion
de medios. Es decir, elegir la mezcla adecuada de
Television, Prensa, Radio, Publicidad Exterior y otros
Medios.

2. Después de decidir si ponemos la publicidad en
un medio u otfro, se hace preciso especificar los
soportes concretos. Es decir si hemos elegido poner
nuestro anuncio en el medio television a confinuacion
tfenemos que seleccionar los canales de television
mds adecuados.

3. Especificar las inserciones. Una vez seleccionados
los soportes debemos decidir en que lugar
colocamos el anuncio. Tenemos muchas posiciones
distintas donde podemos colocar un anuncio
concreto. (www.monografias.com, Op.Cit.)




3.1.7.9 Medios publicitarios

La publicidad difunde sus mensajes a través de una
amplia gama de canales o medios de difusion, o
que garantiza mayor penetracion social y la
posibilidad de lograr sus objetivos.

Dentro de los medios publicitarios, se puede
establecer una clasificacion segun su especificidad,
dividiéndose en medios de comunicacion de masas,
que incluyen la publicidad junto con otros mensajes;
y medios especificamente publicitarios, concebidos
exclusivamente para la difusion

Los mass media tienen la capacidad de llegar a un
publico amplisimo tanto en el dmbito nacional como
en el internacional. En , los medios marginales se
circunscriben a un dmbito receptor mucho mads
reducido. (www.monografias.com, Op.Cit.)

3.1.7.10 Caracteristicas en algunos medios y el rating

El rating es el porcentaje de audiencia que tiene
cada soporte respecto al grupo objetivo considerado,
este actia de diferentes formas en los distintos
medios de comunicacion.

3.1.7.10.1 Prensa o periodico

Los lectores utilizan los avisos de los periddicos para
hallar bienes y servicios.

Los anuncios estdn clasificados por seccion de esta
forma es mads facil encontrar lo que se necesita. En
la actualidad, el rol y el aspecto de los periddicos
han cambiado. Hoy los periddicos han incorporado
en los impresos los colores para hacer mds llamativo
a los lectores.

A pesar de toda la imagen, los periddicos adn se
mantienen como una fuente importante de noticias
locales e internacionales y son los medios ndmero
uno en compras. Para los periddicos nacionales
resulta critica la forma como |os planificadores de
medios ven su potencial promocional.

La produccion del periddico del dia comienza en
el departamento de publicidad; los anuncios se
colocan primero y las noticias se ajustan alrededor
de ellos en el espacio restante.

El aspecto fuerte bdsico de los periddicos es que
son una fuente confiable de informacion: la gente
busca y lee los anuncios. La limitaciéon de los
periddicos en su confusion, debido a la saturacion
de avisos.

Las aventuras de una gat

Apuntes de una proyeccidn en tiempos de

postguerra

Documental de Uli Stelzner y Thomas Walther

3.1.7.10.2 Revistas

En la actualidad, las revistas son el elemento mds
especializado de los medios masivos, lo cual se
demuestra por el hecho de que su audiencia se ha
vuelto cada vez mds segmentada.

Las revistas de interes especial han florecido, en
parte, como resultado de las altas tasas de publicidad
que cobran por circulacion masiva las revistas de
interés general. Esta division en revistas de interés
general y especializadas es sélo una de las diversas
formas de clasificarlas.

3.1.7.10.3 Television

El crecimiento de la television ha sido fenomenal a
nivel internacional como nacional.

Para los anunciantes que compran tiempo en
television, la hora del dia y la programacion que se
emite son aspectos obvios de su interés. El horario
y los programas afectan la audiencia probable vy,
como resultado, la tarifa que se colora por el tiempo
en television.

En este sentido, ningdn medio tiene un potencial
mds grande para crear una impresion en la mente
del consumidor que la television. Al combinar
imdagenes en movimiento, voces y una actuacion
convincente, la television tiene capacidad de dirigir
toda la gama de las emociones humanas.




La television permite que la audiencia aprenda mads
acerca del producto/servicio, el anunciante y el
mensaje porque el consumidor se involucra de
manera mds personal.

3.1.7.10.4 La Radio

Los espacios en radio se suelen dividir en: Tiempo
en la manana, Mediodia, Tiempo en la tarde, Noche
y Madrugada. Al igual que en otros medios, l0s
anunciantes pagan menos por anuncio comercial
cuando compran en gran volumen. Las estaciones
de radio se refieren a las compras por volumen en
diferentes formas: oleadas de seis y tfrece semanas,
planes de paquete y planes dispersos.

Los avisos comerciales en radio pueden ser de 10,
30 6 60 segundos de duracion. El tiempo en la radio
puede comprarse a una radio de provincia o una
radio de cobertura nacional.

La cadena radial panamena
estd disponible casi para
cualquier mercado. Es
eficiente y poco costosa.
Una compra puede distribuir
un mensaje de publicidad a
varios, cientos de afiliados.

El valor comercial que tiene
la radio como factor de
influencia se basa no sélo en
hacer conocer |las
caracteristicas y las
cualidades de determinado
producto o servicio sino en
que este conocimiento sea
compartido con miles y miles
de oyentes tanto a nivel
regional como a nivel
nacional.

Cabe senalar que desde
hace varios anos, los
comerciales radiales han
crecido en creatividad y
produccion. Contrariamente
a lo que ocurre en television,
en la cual las imagenes estan
limitadas por el tamano de
la pantalla, las imdagenes
radiofénicas pueden ser del
tfamano que uno desee.

En radio es facil realizar una batalla entre pigmeos
y gigantes, o hacer que una nave espacial aterrice
en un distante y lejano planeta. Con los efectos
sonoros apropiados y el apoyo musical adecuado,
se puede visualizar practicamente cualquier situacion.
Las imdagenes vy los sonidos de |a radio se concretan
dentro del oyente, y por eso la imaginacion no fiene.
(www.monografias.com, Opc.Cit.)
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3.1.8 Partes de un anuncio comercial

Todo anuncio lleva imagen y texto. La relacion que
mantienen estos elementos puede variar: el texto
puede apoyar a la imagen, realzarla, contradecirla,
etc... habitualmente el texto sirve para darle un
sentido concreto a la imagen, anclarlo. La imagen,
por si sola, tiene muchas interpretaciones, pero con
la ayuda del texto se fija su significado.

El texto y las palabras: si la imagen es un elemento
fundamental en publicitario, el texto es clave. Por
eso el redactor publicitario busca las palabras y
frases mds adecuadas para realizar sus objetivos. El
texto no puede ser el mismo para productos
diferentes ni para el mismo producto si se pretende
vender a grupos sociales distintos. El publicista sabe
muy bien que cada estrato social posee una jerga
o lenguaje especifico que pone en boca de sus
personagjes para fomentar las ventas.

La publicidad es un medio
de comunicacién e
informacion al publico. Este
dltimo estd sometido a un
vertiginoso ritmo de viday a
un bombardeo masivo de
imdagenes y textos. El creador
publicitario delbe captar su
atencion tan solo en unos
instantes, al primer golpe de
oido o vista, por ello la
informacion que transmite
un anuncio debe ser
persuasiva, y su lenguaje
tendrd las siguientes
caracteristicas.

El fitular o eslogan, el cuerpo
del texto y el pie o cierre del
texto. El texto del eslogan,
frente a su aparente
simplicidad es el resultado
de una cuidadosa
elaboracion que tiene en
cuenta los siguientes
factores:

Caracteristicas del producto.

Lenguagje del consumidor al
que va dirigido.

Correcta asociacion con la imagen que lo
acompana.

El redactor publicitario utiliza como recursos expresivos
figuras literarias: metdforas, reiteraciones, dichos o
frases hechas, juegos de palabras, rimas,
onomatopeyas.




La imagen: la publicidad utiliza tanto las imagenes
graficas como las fotograficas. Actualmente se
recurre mas a estas Ultimas dado que los estudios
realizados al respecto aseguran que la fotografia
aumenta el recuerdo un 26% sobre el dibujo, y
tfamibién hace crecer la credibilidad del producto.
La imagen fotogrdfica siempre reproduce la realidad,
y quien la contempla se traslada facilmente al
mundo que ella refleja. La que generalmente el
consumidor desconoce es que la fotografia es
susceptible a todo tipo de manipulaciones que
falsean la realidad (realces con el zoom, fundidos,
filfros de colores, montajes, granulado...).
(www.monografias.com, Opc.Cit.)

3.1.9 La publicidad en internet

Internet constituye actualmente otro medio de
comunicacion. Caracteristicas
especificas de este medio:

Internet permite llegar muy
rdpidamente a publicos
objetivos seleccionados de
forma precisa.

Internet es uno de los medios
de comunicacion que permite
llegar de forma mds precisa
a grupos poblacionales
especificos.

Es un medio
intferactivo.

rdpido e

Se puede medir de forma muy
precisa y de manera confinud
el resultado de las campanas
de publicidad.

Permite contftinuas
modificaciones y
adaptaciones de las
campanas en funcion de los
resultados.
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Existen ciertas Agencias
especializadas en la
publicidad en Infternet.
Algunas de estas Agencias
fienen una red de paginas a las que representan.
Los servicios que suelen ofrecer estas Agencias son:

Buscan anunciantes que desean utilizar Internet
como medio de comunicacion.

Asesoran a las empresas que desean realizar
publicidad en Internet.

2 PO »e

Analizan a las audiencias. Crean anuncios para
Internet. Como los banners que aparecen en la
parte superior de las pAaginas.

Desarrollan planes de marketing en Internet que
incluyen las recomendaciones respecto al fipo de
anuncio y las pdginas donde colocarlos.

Conftrolan las estadisticas correspondientes a las
distintas campanas de publicidad.
(www.monografias.com, Opc.Cit.)

3.1.10 Estrategias de los medios

La puesta en marcha de una accion publicitaria se
organiza segun las siguientes fases:

El estudio del posicionamiento. Se trata de analizar
la situacion del producto en
el mercado. Para ello es
necesario readlizar las siguientes
tareas:

Analisis del producto: Se
estudian sus caracteristicas
generales: sus utilidades, sus
formas y su valor de cambio.

Andlisis de la competencia:
Se comparan las
caracteristicas del producto
que se quiere publicitar con
las de aquellos otfros que
constituirdn su competencia.
El objetivo es descubrir
aquellas caracteristicas en las
qgue el producto en cuestion
resulta superior a los otros y
que pueden, por tanto,
constituir el principal atractivo
para los consumidores.

N b

Estudio de la imagen del
producto: Todo producto, si
no es completamente nuevo
en el mercado, tiene una
imagen enfre sus clientes
potenciales y ésta se relaciona
directamente con la de los
productos de competencia.

Reconocimiento de los clientes potenciales: Consiste
en el descubrimiento de los colectivos e individuos
que son susceptibles de convertirse en los
compradores del producto. Cuanto mads
conocimiento se fenga sobre éste publico, mayor
serd la eficacia de la publicidad.

Creacion de la campana: Consiste en la del mensaje




adecuado, anuncio en prensa,
spot televisivo,... para publicar
el producto.

Planificacion de medios: Es la
de los medios de comunicacion
y de las actividades que se
pondrdn a disposicion del
publicitario en una determinada
campana. En ella se tiene que
establecer el nidmero de
inserciones de los anuncios en
el medio, su regularidad y sus
caracteristicas.

Analisis de la eficacia
publicitaria: Es el momento en
que se estudian los resultados
de la campana. El primer factor
a tener en cuenta es el
resultado en las ventas. Pero
cuando se ftrata de la
potenciacion de una imagen
de marca, esta eficacia tiene
que establecerse a partir de
estudios de opinidn u otras
preparadas a este efecto.
(www.monografias.com, Opc.Cit.)

3.1.11 Mensajes subliminales

Los procesos de organizacion

de los estimulos primarios en

formas no funcionan sdélo al nivel de lo que nuestra
atencion enfoca. Los conceptos de figura y fondo,
en situaciones reales, no son tan simples como en
un diagrama diddctico. A una de las figuras se le
presta la mayor atencion y es percibida de forma
consciente. Pero adn el fondo se compone de un
numero indefinido de figuras secundarias, de las
cuales no estamos conscientemente al tanto, pero
gue penetran en nuestro sistema a través de los
llamados "canales colaterales'. A estos estimulos se
les denomina subliminales.

Los mensajes subliminales (sub-liminal: por debagjo
del umbral) son aguellos que penetran en nuestro
sin que nos percatemos conscientemente de que
ésto sucede.

Ya en el siglo IV A.C. el filésofo griego Demacrito
afirmalba que "hay muchas mds cosas perceptibles
de las que nosotros podemos percibir
conscientemente’, platon, aristoteles y Leibniz
reconocieron cosas por el estilo, o seq, que es un
error creer que solo existe percepcion de aquello
de lo que se es consciente.

Al leer un periddico o pagina web prestamos poca
atencion a los anuncios publicitarios, apenas unos

[nahuall
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milisegundos y de refilon.
Pero eso basta para
lograr el efecto
deseado: el mensaje
entra en nuestro sistema
informacional.

Los creadores de
anuncios publicitarios
conocen esto y lo
aplican en sus anuncios.
Camuflan estimulos por
diversas partes del
anuncio sabiendo que
se hardn efectivos en
suenos (efecto Poetzl) o
en cualgquier momento
posterior.

Otro fendmeno que
provoca estimulos
subliminales es la
"defensa perceptual” (el
estimulo supraliminal
actda como subliminal).
Se plantea que todo lo
que agrede a la
conciencia y al sistema
ético con implicaciones
emocionales negativas,
es ignorado por la
mente. El ser humano
tiene la capacidad de
bloguear informacion cuando ésta se opone a sus
valores conscientes. Dicha informacion, no obstante,
evoca sentimientos o deseos y llama la atencion
sobre cosas de las que la conciencia no tiene noticia.
(www.monografias.com, Op.Cit)

3.1.12 Campana Publicitaria

La campana publicitaria es un plan de publicidad
amplio para una serie de anuncios diferentes, pero
relacionados, que aparecen en diversos medios
durante un periodo especifico. La campana estd
disenada en forma estratégica para lograr un grupo
de objetivos y resolver algun problema crucial. Se
frata de un plan a corto plazo que, por lo general,
funciona durante un aino © menos.

Un plan de campana se resume la situacion en el
mercado vy las estrategias y tacticas para las dreas
primarias de creatividad y medios, asi como otras
dreas de comunicacion de mercadotecnia de
promocion de ventas, mercadotecnia directa y
relaciones publicas. El plan de campana se presenta
al cliente en una presentacion de negocios formal.
También se resume en un documento escrito que
se conoce como libro de planes.(http://www.
monografias.com/trabajos11/campu/campu.shiml?monoserch
#intro)




3.2
Concepto Creativo

AGAcine, previo a este proyecto, inicid con una
propuesta de concepto creativo para disenar una
campana en la cual propone, partiendo de un
concepto incluyente: “En el cine cabemos fodos”
y "Todos tenemos una historia que contar”. Se
planted la necesidad de interiorizar a la audiencia
dentro del proceso y surgieron varias ideas, habiendo
seleccionado la siguiente:

"En el cine chapin tengo mucho que ver”

Concepto que tiene connotaciones y denotaciones,
entre ellas: "Tengo muchas peliculas que ver pero
también tengo responsabilidad en su éxito".

AGAcine propone mandar el mensaje de forma
sencilla y clara, con un alto nivel de calidad y con
una proyeccion de alta tecnologia. Debe estar -
presente el logo de AGAcine para gque se fortalezca o el Cuc ontempx satem

el posicionamiento de la imagen. Se sugirié utilizar =) CEZE _-L'1“"'“-‘*'*“ )
el ojo en diferentes proyecciones y mezclas con 0jos S o
humanos y/o de animales.

bita .' i 9 j
Este fue un proyecto que no se realizé por falta de el i -‘é- e
recursos humanos, enfonces se partic de este

concepto para realizar uno nuevo, donde se sitafilms.
interiorizé el concepto para mejorarlo y asi hacerlo
mas efectivo.

;Qué es cine?

Alegria
Distraccion
; ?
Compartir 3 ;Que es Guatemala:
Representacion Cultura
Crear
L Ideas Color
Imaginacion cul . ’
ultura guatemalteca .
Unidad ] Alegria
io Chapin Primavera
Representacion
Realidad Colonial
Ficcion Chapin
Tiempo

Multifacético »
Ideas Concepfto: Representacion




En el proceso de lluvia de ideas
para la creacion del concepto se
llega a la determinacion de que el
cine es una representacion de ideas
para crear una realidad y
Guatemala se representa por una
variedad de cultura chapina.

El concepto que quiere venderse
en la propuesta serd entones una
representacion en la cultura
chapina.

Para decirlo entonces en una
palabra, el concepto creativo de
las propuestas serd:

"Representacion”

Se puede determinar que lo que se
quiere vender serd la representacion
por parte de AGAcine, no solo para
lograr crear nuestras peliculas, sino
para poder tener un espacio en el cine chapin,
teniendo la responsabilidad de un buen frabagjo.

Y ya creado el concepto creativo es posible
determinar entfonces que la frase utilizada en el
proceso que estaba llevando a cabo AGAcine
encierra el concepto que se quiere vender, que
serd un espacio representado por AGAcine en el
cine chapin, haciendo responsalble al grupo objetivo
del mismo:

“En el cine chapin tengo mucho que ver”

Con esta frase se quiere dar a entender que en el
cine chapin no solo hay muchas peliculas por ver,
sino a su vez la responsabilidad de cada individuo
del grupo objetivo para que esto se logre, por ello
es que tienen mucho que ver.

Y para lograr unir la frase con la imagen para lograr
nuestro concepto se propone que la frase “En el
cine chapin tengo mucho que ver” se complemente
con imdgenes visuales que representen al cine
guatemalteco y a Guatemala, en donde el grupo
objetivo se sienta con responsabilidad del crecimiento
del cine chapin. Las imagenes serdn tomadas de
carteleras de cine de peliculas previamente
redlizadas en Guatemala. Y de partes representativas
del pais, como Antigua Guatemala, entre ofros.

Se propone utilizar fotografias de una silla que dé
la connotacién de un lugar importante que espera
por el grupo objetivo. Serd enfocada con luces para
dar esa sensacion de seguridad, de importancia,
de ser responsable de llenar ese lugar vacio que
estd en espera de ser llenado.
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Siempre en las propuestas se dejard un lugar vacio
con gran necesidad y en espera de ser llenado,
siendo éste el punto principal del mensaje para que
llame la atencion.

Los colores dominantes del disefio serdn siempre el
blanco y negro representativos del cine, dan
seriedad, responsabilidad y no ensucian el mensaje
con un golpe de colores, y se utilizard color rojo para
dar ese toque llamativo, de responsabilidad,
confianza y creatividad.

El mensaje sera claro y directo para que no se dé
una interpretacion no ética, en la cual se vea
perjudicada la institucion ni la reputaciéon de las
piezas graficas. Las imdgenes que se frabajardn en
el disefo tendrdn que ser compradas en Internet,
proporcionadas por la institucion, o imdagenes de las
carteleras de peliculas ya realizadas en Guatemala,
y ofras quedardn a discrecion de ser fotografiadas
por el disehador o la institucion; se decide utilizar las
imagenes de las peliculas, ya que esto no se convierte
en pirateria si no mas bien en promocion de las
mismas, porgue no se modificard su diseno.

Los fondos serdn manejados con colores neutros sin
textura para que el mensaje sea claro y no se vea
afectado por un fondo muy Illamativo.

La tipografia que se utilizard en el mensaje serd sin
serif para que tenga mayor legibilidad.

Con esto se pretende dar el mensagje "El futuro del
cine guatemalteco estd en fus manos, forma parte
de AGAcIne, inscribete como socio”.




3.2.1 Contenido del material gréfico

Titulo o
frase de la campafa

enes Titulo o
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Texto
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3.2.2 Estrategia de Comunicacion

Para la estrategia de comunicacion se foma en
cuenta los recursos financieros de la insfitucion, es
por ello que se propone realizar una serie de piezas
graficas con las que se den a conocer a un bajo
costo.

1. Diseno de Bifoliares informativos *AGAcine y el
cine chapin”. Estos serdn entregados en eventos
hechos por la institucion y en la sede, a personas
intferesadas en conocer AGAcine y sus objetivos.
Este serd un diseno especial y Unico que saldrd del
formato fradicional de los bifoliares.

2. Foliares multimedia informativos "AGAcine vy el
cine chapin”. Serdn enviados a los correos
electrénicos de las personas que forman parte de
la gremial de cine en Guatemala en una serie
informativa de 3 foliares consecutivos, los cuales se
enviardn 1 vez por semana fratando diferentes tfemas:
primero “Cintas en peligro”, segundo “;Qué es
AGAcine?”, y tercero “¢Quieres formar parte de
AGAcine?”. Luego de ser enviados los foliares e
insertar en la mente del grupo objetivo a AGAcine,
se procederd a enviar una invitacion para formar
For’re de AGAcIine, siempre con una semana de
apso.

3. Invitaciones multimedia “Forma parte de AGAcine”.
Serd enviada a todos los que conforman la gremial
del cine, luego de finalizar con la fase de los 3 foliares
informativos, este serd enviado junto con el formulario
de inscripcion para formar parte de AGAcine.

4. Invitaciones, taza con disefo impreso y una
invitacion dentro de la misma con la misma linea
de disefo de las demads piezas. Estos serdn enviados
en el mismo tiempo gue se envie la invitacion
multimedia, se crea una invitacion impresa personal
para que quien la reciba se sienta importante y
sepa que en AGAcine es valioso.

5. Se propone que AGAcine realice una recepcion
en donde se invite al grupo objetivo “pertenecientes
de la gremial del cine”, y como invitados especiales
personas involucradas en periddicos y noticieros
guatemaltecos como Prensa Libre, noticieros de
Guatevision, Notisiete, Siglo Veintiuno, Tele Diario,
entre otros. Parte del evento serd dar a conocer
AGAcine e invitar a ser parte de la institucion, y
como punto principal dar reconocimiento a los
invitados especiales, ya que por ellos el cine en
Guatemala se ha dado a conocer con sus excelentes
comentarios y publicaciones sobre el fema, tanto
en television como en prensa. Esto se hace con el
fin de que los invitados especiales den a conocer
por los diferentes medios AGAcine en un espacio
gratuito.

Para la realizacion del evento se proponen:

Invitaciones en forma de entradas de cine antiguas.

Decoracion con cdmaras de video y cartuchos
antiguos, con cortinas corintas en el escenario, con
iluminacion de reflectores.

Edecanes con vestuario de vendedores de taquillas
de cine.

Boquitas una bolsa de papel craft con poporopos
y soda.

Gafetes con el logo de AGAcine para los infegrantes
de la misma.

No es tan facil
olvidar



Proceso de Desarrollo de
Bocetos y Decision de Diserno

En este proceso se realizaron diferentes bocetos de
imagen para la realizacion de las piezas graficas
finales, dichas piezas se presentan a continuacion:

3.3.1 Primer nivel de graficacion

Se propone redlizar un disefo en el cual se represente .
claramente el cine, con un cintillo en forma de cinta

de pelicula en donde un espacio estard en blanco

donde se motive a formar parte del cine. La frase n

encierra la misma motivacion al grupo objetivo a C\/\ P‘

formar parte del cine chapin. Para reforzar y \ C,\V\6

posicionar AGAcine, se requiere la utilizacion de su

logotipo.
I
En el cine chapin A

tHenes mucho que ver

Henes mucho que ver

Ealeio:

Se propone un disefo con la representacion grafica
de todos los mejores cineastas, la silla utilizada por
los mejores, sencilla y sin recargarla de elementos,
con el logo de AGAcine para lograr el
posicionamiento de marca vy la frase.

Folelo:




En el cine chapin

tienes mucho que ver

Se propone redlizar un disefo en el cual se represente
claramente el cine, con un cintillo en forma de cinta
de pelicula, el cual estard formado por imagenes
de carteleras de cine de peliculas creadas en
Guatemala y un espacio estard en blanco donde
se motive a formar parte del cine. La frase encierra
la mismna motivacion de formar parte del cine chapin,
para reforzar y posicionar AGAcine. Se cierra con el
logotipo de AGAcine para reforzar el posicionamiento
de marca.

3.3.2 Segundo nivel de graficacion

Luego de definir los mejores elementos para dar a
conocer AGAcine de forma clara y que el grupo
objetivo se identifique, se hace |la segunda fase de

graficacion donde las ideas se mejoran y se crean
nuevas.

Se define que utilizar un color oscuro da mds seriedad,
llama mads la atencion y encierra mas al cine que
el color blanco, asi que se cambia el fondo en todos
los disenos. Se utiliza siempre unos toques de blanco
y rojo para dar la fuerza que se quiere representar
en el diseno.

Se crea un disefo con la representacion de
Guatemala porque se observa que Guatemala no
estd representada de forma grdfica, y se coloca un
fondo con el Arco de Sanfa Clara de Antigua
Guatemala.

El logoftipo se utiliza en todos los disenos, ya que
servird para el posicionamiento de marca de
AGAcine.

Se presentan diferentes formas de sillas, asi como
se propone un disenNo con butacas de cine que
esperan ser ocupadas por personas importantes
como lo son los miembros del grupo objetivo.
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Reserva tu lugar
en el cine chapin’

| (,‘ iStéckphoto‘

Forma parte de AGAcine y escribe tu la historia
del cine chapin

o
Inscribete como socio de/AGAgine y forma parte de Ia historia

i




En todos los disenos se propone un lugar especial
esperando por 1i, el logotipo aparece en todos para
lograr el posicionamiento de marca, y se utilizan

pocos elementos para gque llame la atencién y no
se recargue y distraiga la vista del mensaje principal.

Se estudian las propuestas y se decide hacer unas
pequenas modificaciones, en donde el concepto 0 0
no se ve afectado, ya que los cambios son con EI CIHe Cha 1n
respecto a retoques en el diseno, los cuales fueron
los siguientes: una sombra gris en el cintillo en vez
de utilizar blanco y un cintillo tipico en el respaldo
de la silla para lograr la representacion de
Guatemala.

1
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3.3.3 Criterios de jerarquizacion y seleccion de la
propuesta final

A confinuacion se analizan los bocetos para la
propuesta final que se trabajard para AGAcine.

Se analizan las propuestas presentadas en donde
se define que las propuestas plasman el mensaje
con claridad, pero se observd gue visualmente les
hace falta un poco de estética.

Todas las propuestas llenan los objetivos planteados
con anterioridad, pero graficamente hay unas mas
explicativas que oftras.

Esta propuesta se vuelve confusa, ya que las
imdagenes presentadas compiten entre siy con la
frase, asi que no es la mejor opcion porque no llena

los objetivos planteados y no impacta.

Esta es una propuesta simple pero no tan explicita
para nuestro grupo objetivo, ya que se quiere que
nuestro grupo objetivo se sienta importante. Esta
imagen lo hace de un montdn que podrian estar
en el cine, no solo ellos como profesionales. Con
respecto a la frase utilizada, no nos expresa la
importancia de ser parte del cine chapin, asi que
no es la mejor opcidn, porque no representa esa
responsabilidad de ser parte del cine chapin.




Esta es una propuesta simple pero no tan explicita
para nuestro grupo objetivo, ya que se quiere que
nuestro grupo objetivo se sienta importante. Esta
imagen lo hace de un montén que podrian estar
en el cine, no solo ellos como profesionales. Con
respecto a la frase utilizada, no nos expresa la
importancia de ser parte del cine chapin, asi que
no es la mejor opcion, porque no representa esa
responsabilidad de ser parte del cine chapin.

Reserva tu lugar
en el cine chapin

B o iSfbckphoto

Forma parte de AGAcine y escribe tu la historia
del cine chapin

El cine chapin

Zofglcs

Asciacie gueratacs o Auderrieal 1 o Cre

En esta propuesta se ve con mds claridad lo que se
pretende enfocar y dar a entender, pero la frase
no tiene mucho impacto. Y a pesar del cintillo que
tiene la silla no representa el cine chapin, al igual
que no causa la responsabilidad de formar parte
de AGAcine. Es por ello que esta no es la mejor
opcidén, porgue no cumple con los objetivos
planteados.




Esta propuesta se ve con claridad lo que se pretende
enfocar y dar a entender, y la frase si da la
responsabilidad a formar parte del cine chapin y
de sus historias. Pero en la imagen no se ve un trabagjo
en equipo, lo que nos obliga a que se piense por
qué si yo soy importante y tfengo mucho que ver
debo formar parte de AGAcine para tener que ver
en el cine. Es por ello que esta no es la mejor opcion,
porque no cumple con todos los objetivos
planteados.

En esta propuesta la frase tiene mucho impacto y
por estar en primera persona da la responsabilidad
a formar parte del cine chapin y de sus historias. Si
se observa la imagen utilizada, si se entiende con
claridad lo que se quiere dar a entender y se
observan peliculas diversas creadas por diferentes
grupos de personas que cuando estdn unidas forman
uno mismo, el cine chapin. Lo que nos da la
conclusion que esta es la mejor opcion, ya que
encierra los objetivos planteados.

b
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3.3.4 Boceto final

Se utilizaron fotografios de disefos de presentacion
de peliculas hechas en el cine chapin, estas son de
las peliculas mds conocidas en Guatemala, y que
han sido vistas y premiadas en ofras partes del
mundo. Se utilizaron peliculas para dar ese trabajo
en grupo, de union que AGAcine necesita para
hacer crecer no solo a la asociacion sino fambién
al cine chapin.

El cintillo es representativo de las cintas
cinematogrdficas, trabajado en blanco y negro, ya
qgue son representativos del cine. En el cintillo se dejo
un espacio en blanco donde dice reservado, que
representa ese lugar que espera por ti y quiere ser
representado por el grupo objetivo y por AGAcCine,
es un lugar importante que necesita ser llenado por
y para el cine chapin y al igual que las otras
im&genes, de gran frascendencia.

La frase utilizada es “En el cine chapin tienes mucho
que ver”, donde se expresa que no solo existen
muchas peliculas por ver sino a su vez es importante
la participacion y representacion de cada individuo
del grupo objetivo. La tipografia ufilizada en la frase
es Jester ya que es legible, moderna, da esa
sensacion de amistad por no ser tan seria, no se

En el cine chapin

utiliza una tipografia seria ya que el diseno en general
ya da la seriedad requerida, y se necesita que dé
ese contraste para crear la confianza y el respaldo
que se quiere.

El fondo es negro representativo del cine, da seriedad,
y No obstruye al mensaje con texturas que puedan
hacer perder el objetivo del mensagje.

El logotipo se colocd al final para dar la sensacion
de que AGAcine firma y respalda el mensaje y al
cine chapin.

La propuesta fue revisada por los asesores a cargo
del proyecto y por el cliente donde se determinaron
ciertos cambios con relaciéon al diseno; dichos
camibios son: proponer otfra version con fondo blanco;
el cintillo lleva cuadros en los bordes en vez de
circulos, ya gue son mayormente representativos
del cine; el logotipo se colocd en unidad con el
cintillo para crear mayor impacto; y los textos se
mejoran para su mayor legibilidad. Luego de corregir
la propuesta queda de la siguiente forma:




Agua
para la Vida

Uso y manejo de
Letrina Abonera



Comprobacion de eficiencia

vy propuesta grafica final

4.1
Propuesfa Grdfica Final
Y Fundamentacion

La técnica que se utilizé para la validacion de la
propuesta grdafica fue el grupo focal, la cual es una
reunion con modalidad de enfrevista colectiva,
abierta y estructurada para facilitar que un grupo
de personas dialoguen sobre las reacciones y
opiniones que les producen los mensajes visuales
incluidos en la propuesta grafica del proyecto.

4.1.1 Grupo Focal
4.1.1.1 Participantes en el grupo focal
“El ndmero adecuado es entre 6 a 12 participantes.

El grupo focal puede incluir a personas del grupo o
grupos objetivos o a personas equivalentes por su
perfil demogrdfico y pictogrdafico. También es
recomendable desarrollar un grupo focal con
funcionarios o personal técnico de la institucion para
la que se desarrolld el proyecto.

Es predicable que algunas
personas invitadas no asistiran, por
esta razén, se recomienda
seleccionar ademds una
poblacion de reemplazo (10% de
los invitados originales).

Se sugiere que una vez
seleccionadas |las personas
participantes, estas sean invitadas
oficialmente reiterdndoles los
objetivos del proyecto, la
metodologia del frabajo a seguir
y lo que se espera de su
participacion.

4.1.1.2 Conduccion del grupo
focal

Se recomienda que dos personas
como minimo, se hagan cargo
del grupo focal. Una persona
modera la discusion y la otra lleva
la relatoria o hace un trabajo de
observacion del comportamiento
de los participantes.

La persona que modera debe
tener habilidades como saber
escuchar, darse a entender
claramente tanto verbal como
no verbalmente; saber interpretar

conductas comunicacionales, manejar la dindmica
del grupo, control eficiente del fiempo, asertividad.

Durante la reunion, la persona que modera debe
promover el debate demandado y "desafiondo” a
los participantes. Delbbe procurar mantener a los
parficipantes atentos al tema en discusion. En ciertas
circunstancias deberd conducir la discusion hacia
sus origenes con el objetivo de reordenarla.

También deberd propiciar gue cada uno de los
partficipantes tenga la oportunidad de expresar sus
opiniones. Se recomienda que el equipo de
moderacion no muestre preferencias o rechazos
que influyan a los participantes a una opinidn
determinada o a una posicidn en particular.

4.1.1.3 Sobre las condiciones de la reunion

Se recomienda realizar el grupo focal en un lugar
confortable y que permita privacidad. Es mejor si
aleja a las personas de sus lugares de frabagjo. En lo
posible se tratard que los participantes ubiquen sus
lugares en forma de u. se preve gque las reuniones
tfengan una duracion de 2 horas.

4.1.1.4 Procesamiento de la
informacion

Es necesario resumir
inmediatamente la discusion y
acuerdos de la reunién. Es mds
facil reconstruir lo sucedido
inmediatamente.

Para el procesamiento se debe
analizar los argumentos o
relatos, actitudes y opiniones
que aparecen reiteradamente
o comentarios sorpresivos,
conceptos o vocablos que
generaron algunas reacciones
positivas o negativas de los
participantes.

4.1.1.5 Areas para la
comprobacion de la eficacia

Es necesario someter a
comprobacion la forma y
contenido de los mensajes y su
efecto en 5 dreas las cuales
son: comprension, atraccion,
aceptacion, involucramiento y
persuasion. “(Guia para el desarrollo
de Grupos Focales, Valle Otto)



4.1.2 Propuesta grdfica antes de su comprobacion
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¢ Quien es AGAcine?

Asociacion Guatemalteca
del Audiovisual y el cine,
es un grupo de personas
con un ideal en comun, el
crecimento del cine y el
audiovisual en
Guatemala.

El crecimiento del cine y
el audiovisual es de
beneficio para todos,
porque crea un
crecimiento en la cultura
y en la sociedad con
nuevas oportunidades de
trabajo, mas turismo, y
una historia que contar.

El formar parte de agacine
es formar parte de un
proyecto de crecimento, y
de ser parte de la historia
de un pais lleno de tesoros
audiovisuales vy
cinematograficos.

El futuro de los
audiovisuales y el cine
chapin espera por ti,
porque tu tienes mucho
que ver para poder lograr
este proyecto, por ello te
invitamos a que formes
parte de nosotros
inscribiendote como socio
de AGAcine, y escribe tu
propia historia.

s

los trabaj

-
LQuees ormal pa\ede

AGAcine?
Los requisitos. pazlae
asociarse a AGAcine,

acuerdo alos estatutos, SON- -

1. Ser mayor de edad Y -
encontrarsé
de sus
2. Tener espiritu de servicio -

- y colaboracion. -

3. Tener experiencia de -
abaj ba
abajo comprobace

‘érreas] Je intervencion dela -

Asociacion y ten
social.

en el libre goce
derechos civiles.

da en las

er vocacion

dos
ropuesto por ¢9 -
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- manifestar P C
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r a la misma.

Presentar muestras

i |
Inscribete hoy mismo...- -\‘
AGAcine espera por ti para -

formar juntos \a historia del -‘
cine Chapin.

Para mayor informacion -

www.agacine.com

de-

os realizados. -
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En el ci
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En el CIN(E:hApIN

Cintas en peligro
“El patrimonio flimico que tiene la nacién podria
desaparecer al no existir un tratamiento adecuado
para conservario. “Las cintas son vulnerables por
el tiempo que tienen y por eso necesitan mucho
cuidado®, indica Walter Figueroa, encargado de la
Cinemateca Universitaria Enrique Torres.

Figueroa dice que del archivo de peliculas que se
tiene se conoce cuindo fueron hechas, pero no
quiénes o en dénde las elaboraron. "Mucho de ese
material es inédito, porque nunca antes se ha pre-
sentado a un pablice™.

La mis antigua que se tiene es la de 1930, que
muestra el Cerrito del Carmen, también hay regis-
tro de actos religiosos, partidos de basquetbol, y
de lo mds reciente se pueden observar hechos de
los periodos del presidente Juan José Arévalo
(1945-1851). Asi como la construccion del teatro
Lux y visitas a la Sexta Avenida,

La pérdida de los filmes no son sélo por deterioro
sino también por extravio, como visitas de presi-

dentes extranjeros al pals.

El director de la Cinemateca dice que es
existan fondos para la recuperacidn de las pelicu-
las ¥ que el repertorio siga creciendo, porque hay
muchos rollos que estin en manos de coleccionis-
tas privados que pertenecen al Estado, pero “estas
personas las estin prestando para recuperar las
imégenes”. Con ello se espera que [a historia, vista
por medio del cine, perdure para siempre.”

Es por ello que AGAcine esta creando una biblio-

teca en donde se conservaran todas las peliculas y

materiales multimedia elaborados en Guatemala,

no solo para tener un registro sino para conservar

nuestra cultura @ historia,
hitp:liwww.prensalibre.com/plidomingofarchivalr
evistad/2007/agosto07/050807/culturashtmll |
Revista d , Prensa Libre No. 181, 5 de agosto de
7




Segundo Foliar

En el CiNGE:hn.pI'N

£ Quien es AGAcine?
A alteca del A

cine, es un grupo de personas con un ideal
en comun, el crecimento del cine y el audiovi-

sual en Guatemala.

diavisualy el

El crecimiento del cine y el audiovisual es de
beneficio para todos, porque crea un crec-
imiente en la cultura y en la sociedad con
nuevas oportunidades de trabajo, mas tur-
ismo, ¥ una historia que contar.

El formar parte de agacine es formar parte de
un proyecto de crecimento, y de ser parte de
la historia de un pais lleno de tesoros audio-

visuales y cinematograficos.

El futuro de los audiovisuales y el cine chapin
espera por ti, porgue tu tienes mucho que ver
para poder lograr este proyecto, por ello te in-
vitamos a que formes parte de nosotros in-
scribiendote como socio de AGAcine, y es-

cribe tu propia historia.

En el CiNGE:hn.pI'N

£Quien es AGAcine?

Asociacion Guatemalteca del Audiovisual y el
cine, es un grupo de personas con un ideal
en comun, el crecimento del cine y el audiovi-

sual en Guatemala.

El crecimiento del cine y el audiovisual es de
benefi para todos, porque crea un crec-
imiento en la cultura y en la sociedad con
nuevas oportunidades de trabajo, mas tur-
ismo, y una historia que contar.

El formar parte de agacine es formar parte de
un proyecto de crecimento, y de ser parte de
la historia de un pais lleno de tesoros audio-

visuales y cinematograficos.

El futuro de los audiovisuales y el cine chapin
espera por ti, porque tu tienes mucho que ver
para poder lograr este proyecto, por ello te in-
vitamos a que formes parte de nosolros in-

cribiendote como socio de AGAcine, y es-

cribe tu propia historia.




En el CiNEhApiN

¢ Quieres formar parte de AGAcine?

Los requisitos para asociarse a AGAcine,
de acuerdo a los estatutos, son:

1. Ser mayor de edad y encontrarse en el
libre goce de sus derechos civiles. .
2. Tener espiritu de servicio y colaboracion. : l
3. Tener experiencia de trabajo compro- .
bada en las areas de intervencion de la Aso-

ciacion y tener vocacion social. .

|
4. Ser propuesto por dos miembros de la
Asociacion y manifestar por escrito a
la Junta Directiva su interés por pertenecer
- %

a la misma.

izados.

!

[

_ |

5. Presentar muestras de los trabajos real- .
o

|

|

|

Inscribete hoy mismo....

AGAcine espera por ti para formar juntos la m
historia del cine Chapin. .

Tercer Foliar

;. W 1
- 4

STRELL

En el CiNEhApI'N

¢Quieres formar parte de AGAcine?

Los requisitos para asociarse a AGAcine,
de acuerdo a los estatutos, son:

1. Ser mayor de edad y encontrarse en &l
libre goce de sus derechos civiles.

2. Tener espiritu de servicio y colaboracion

3. Tener experiencia de trabajo compro-
bada en las dreas de intervencién de la Aso-
ciacion y tener vocacion social.

4. Ser propuesto por dos miembros de la

Asociacién y manifestar por escrito a
la Junta Directiva su interés por pertenecer

a la misma,
5. Presentar muestras de los trabajos real-

izados

Inscribete hoy mismo...

AGAcine espera por ti para formar juntos la
historia del cine Chapin




Invitacién Multimedia

“Tu puedes ser parte de la
I_ 2 historia del cine chapin,
En el cine . ,
C l‘l A i N inscribete como socio de
AGAcine”.

“Tu puedes ser parte de la
historia del cine chapin,

inscribete como socio de
AGAcine”.




Rmnuds»
o Tu pelic ula

par .
En el cine 5
chapiN Rescasado

pARA ™ P"I'-": uly

En el cine :
o chapiN
WWw.agacine.com

“Tu puedes ser parte de la
historia del cine chapin,

Invifacio’n Impresa




P iezas Para Evento

Se propone gue AGAcine realice una recepcion )
en donde se invite al grupo objetivo “pertenecientes Para la realizacion del evento se proponen:

de la gremial del cine”, y como invitados especiales ° Invitaciones en forma de entradas de cine
personas involucradas en periodicos y noticieros antfiguas.

guatemaltecos como Prensa Libre, noticieros de ° Decoracion con cdmaras de video y
Guatevision, Notisiete, Siglo Veintiuno, Tele Diario, cartuchos antiguos, con corfinas corintas en
entre ofros. Parte del evento serd dar a conocer el escenario, con iluminacion de reflectores.
AGAcine e invitar a ser parte de la institucion, y ° Edecanes con vestuario de vendedores de
como punto principal dar reconocimiento a los taquillas de cine.

invitados especiales, ya que por ellos el cine en ° Boquitas una bolsa de papel craft con
Guatemala se da a conocer con sus excelentes POPOropos y soda.

comentarios y publicaciones sobre el tfema, tanto ° Gafetes con el logo de AGAcine para los
en television como en prensa. Esto se hace con el integrantes de la misma.

fin de que los invitados especiales den a conocer
por los diferentes medios AGAcine en un espacio
gratuito.

Invifacién

G

iNn
[]

yia alta

Te invita a la eelebracion
del eine guatemalteco

Lugar:
(Fecha:
JOora:

G : En el cine ,
Y no olvides que eres nuesto h apiN

invitado de honor Tienes mucho " que ver




Uniforme

N el cméhA iN

Tienes mucho - que ver




Bolsa para Poporopos

Presidente

Nombre

Gafefe




4.1.3 Eficacia de la propuesta grafica final

La validacion del proyecto se hizo con un grupo
focal el cual fue integrado por parte de la junta
directiva de AGAcine, y personas involucradas en
la gremial del cine guatemalteco. El perfil de los
participantes estuvo constituido por personas mujeres
y hombres entre 25 a 65 anos, pertenecientes al cine
guatemalteco, con ingresos minimos de Q. 3,000.00,
residentes en la ciudad capital.

En dicha validacion se determinaron los siguientes
puntos, descritos textualmente a continuacion:

Ficha del grupo focal

Hora de Inicio: 9:00 am

Fecha: 8 de Noviembre de 2008

Lugar: USAC Zona 12 Facultad de
Arquitectura Edificio T1 Salén T1-202

Ndmero de
hombres &

Ndmero de Parficipantes: 8

Opiniones del grupo focal y solucion

Hora de finalizacién: 1015 am

Ndmero de
Mujeres: 2

5, oy oy
4 ! Prtea At |

Problema

Solucion

1. El texto reservado no se entiende con claridad.
2. Las imagenes de las peliculas que se trabajan
en la propuesta da la impresion de que AGAcine
apoya solamente a estas peliculas, y cada
imagen foma su propio concepto

3. Hay algunos textos que estdn de mds, y otros
que hacen falta.

4, El uso de ¢, Quién es AGAcine?
5. Incluir al lector como parte de AGAcine

6. Cambiar textos "AGAcine te espera para formar
parte del cine chapin”

7. Colocarle alguna direccion o informacion a la
taza donde puedan avocarse.

8. No fratar al grupo objetivo como parte del
montoén

1. Se propone utilizar reservado para tu pelicula

2. Se propone colocar diferentes peliculas en
cada pieza de la campana, dependiendo de
qué se trate el texto

3. Los infegrantes de AGAcine proponen nuevos
textos, los cuales ellos proporcionan.

4, Cambiarlo por {Qué es AGAcine?, para asi
crear un sentido de pertenencia

5. Cambiar los textos por textos de pertenencia

6. Por AGAcine te espera para formar juntos
nuestras historias, para que el grupo objetivo se
sienta parte de AGAcine, dandole un sentido de
pertenencia.

7. Colocar la direccion de Web, creando a su vez
una promocion de la pdgina Web que se estd
realizando en estos momentos.

8. Tratar al grupo objetivo como profesionales




42
Propuesfa Grdfica Final
y Fundamentacion

4.2.1 Propuesta grdfica final
1. Bifoliar:

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo 100%,
negro 100%

* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial

* Dimensiones: abierto 8.5” X 5.5, cerrado
5.5" X 4.25"

* Forma: rectdngulo

* Material: couché 80g.

* Sistema de impresion: Litografia

En el ci
v el cingy |

iN

Thenes mucho - que ver

; Quieres formar garte | |
¢~ de AGAcine? ™
Los requisiéc;singaé: -
iarse a AGACING, ~=

- aaiggrdo a los estatutos, son-
dad y I

Ser mayor de e

1e'r\comra\'se en el libre goce -

de sus derechos civiles.

¢Qué es AGAcine?

Asociacion Guatemalteca
del Audiovisual y la
cinematografia, somos un
grupo de profesionales
con un ideal en comun, la
aprobacion de la ley de
cine, y el crecimento del
cine y el audiovisual en
Guatemala.

- 2. Tener espjritu de serviclo
- y colaboracion.

- abaj bada en 1as

pajo comprobace

g?eas] de intervencion deiél)?‘ -

Asociacion y tener vocac!

- social. -
dos

to por &
4. Ser Dfopu?as Asggiacton

El crecimiento en el cine
y los audiovisuales son de
beneficio para todos,
porgue crea un avance en
la cultura y en la sociedad
con nuevas oportunidades

de trabajo, mas turismo, y miembros de or escrito @ la
una historia que contar. manifestar p interés
ctiva su Int

ta Dire
- \é%? pertenecer @ la misma.

- 5. Presentar r_nues\ras delos
- trabajos realizados.

El pertenecer a AGAcine
es formar parte de un
proyecto de crecimento, y
de ser parte de la historia
de un pais lleno de tesoros
audiovisuales 'y

cinematograficos. para mas infofmaclon-

i m
ingresa a www.agacine.co -

Inscribete hoy mismo.... -

El futuro de los
audiovisuales y el cine
chapin espera por ti,
porque tu tienes mucho
que ver, es por ello que te
invitamos a que formes
parte de nosotros
inscribiéndote como socio

i r ti para
cine espera po
?oGr/rAnar juntos nuestras [ |
historias-

de AGAcine, y escribamos
juntos nuestra historia.

Serd entregado por los miembros de AGAcine en la
sede y en actividades creadas por ellos. El contenido
del foliar, es para informar un poco de AGAcine y
como asociarse, se cred un diseno diferente para
gue tenga impacto.

Bitolicr N

www.agacine.com




Foliar Multimedia

En el cine
C

lienes]

Cintas en peligno
“El patrimonio filmico que tiene la nacion podria
desaparecer al no existir un tratamiento adecuado
para conservarlo. “Las cintas son vulnerables por el
tiempo gue tienen y por eso necesitan mucho cuida-
do”, indica Walter Figueroa, encargado de la Cine-
mateca Universitaria Enrigue Tormes.

Figueroa dice que del archivo de peliculas que se
tiene se conoce cuando fueron hechas, pero no
quiénes o en donde las elaboraron. “Mucho de ese
material es inédito, porgue nunca antes se ha pre-
sentado a un publico™.

La pérdida de los filmes no son solo por deterioro
sino también por extravio, como visitas de presi-
dentes extranjeros al pais.”

E=s por ello que AGAcine esta creando una Filmote-

<a en donde se conservaran todas las peliculas y
materiales multimedia elaborados en Guatemala, no
solo para fener un regisiro sin0 para conservar

nuestra culfura e historia.

adi2007/ag
sa Libre No.

hitp-iherww. prensalibre. P ing ivolrevi
ostol7050807 fcultura shimil I Revista d . Pren
161, 5 de agosto de 2007

2. Primer foliar multimedia
Este foliar serd enviado por correo electrénico al

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo
grupo objetivo, el texto que se trabagja en este foliar
es para interesar al lector, e interesarlo en formar

100%, negro 100%
* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial
* Dimensiones: 600 pixels X 775 pixels parte de AGAcine, ya que parte del frabagjo de
* Forma: rectangular AGAcine es cuidar de las peliculas realizadas en
* Material: Internet Guatemala.




3. Segundo foliar multimedia
Este foliar serd enviado por correo electronico al
grupo objetivo. Luego de haber interesado al lector

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo
en lo que estd pasando con las peliculas chapinas,

100%, negro 100%
* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial
se les da una peqgquena introduccion acerca de
labores como institucion.

* Dimensiones: 600 pixels X 775 pixels
* Forma: rectangular AGAcine y sus
Foiiar muttimedic | RN

* Material: Internet

En el CiNE ADIN
mueho

quelvers

¢Qué es AGAcine?

Asociacion Guatemalteca del Audiovisual y
la cinematografia, somos un grupo de profe-
sionales con un ideal en comun, la aproba-
cién de la ley de cine, y el crecimento del
cine y el audiovisual en Guatemala.

El crecimiento en el cine y los audiovisuales
son de beneficio para todos, porque crea un
avance en la cultura y en la sociedad con
nuevas oportunidades de trabajo, mas turis-

mo, y una historia que contar.

El pertenecer a AGAcine es formar parte de
un proyecto de crecimiento, y de ser parte
de la historia de un pais lleno de tesoros au-
diovisuales y cinematograficos.

El futuro de los audiovisuales y el cine
chapin espera por ti, porque tu tienes
mucho que ver, es por ello que te invitamos
a que formes parte de nosotros inscribién-
dote como socio de AGAcine, y escribamos

juntos nuestra historia.

Para mas informacion ingresa a
www.agacine.com




En el CiNE ‘N
ienesImucho pqpram@m

¢Quieres formar parte de AGAcine?

Los requisitos para asociarse a AGAcine, de
acuerdo a los estatutos, son:

1. Ser mayor de edad y enconlrarse en el libre
goce de sus derechos civiles.

2. Tener espiritu de servicio y colaboracion.

3. Tener experiencia de trabajo comprobada
en las dreas de intervencién de la Asociacion

y tener vocacion social.

4. Ser propuesto por dos miembros de la Aso-
ciacion y manifestar por escrito a la Junta Di-
rectiva su interes por pertenecer a la misma.

5. Presentar muestras de los trabajos realiza-

dos.

Para mas informacion ingresa a
www.agacine.com

Inscribete hoy mismo....

AGAcine espera por ti para formar juntos nuestras
historias.

Foliar Multimedia

4. Tercer foliar multimedia
Este foliar serd enviado por correo electronico al

grupo objetivo. Luego de interesar al lector en el
cine chapin y en AGAcine se les explica como hacer

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo
para formar parte de la institucion.

100%, negro 100%
* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial

* Dimensiones: 600 pixels X 775 pixels
* Forma: rectangular
* Material: Internet




5. Invitacion multimedia

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo La invitacién serd enviada por correo electréonico all
100%, negro 100% grupo objetivo, luego de haber terminado con la

* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial informacion pertinente para dar a conocer AGAcine

* Dimensiones: abierto 600 pixels X 775 pixels por medio de los foliares informativos, se les invitard

* Forma: rectangular por medio de la siguiente invitacion.

* Material: Internet

En el ciNé ADiN
ﬁ'ﬂ@m@@ﬁnpm

“Tu puedes ser parte de la
historia del cine chapin,

inscribete como socio de
AGAcine”.

www.agacine.com

Invitacion muttimedic | KR




I /vitocion Impresa

En el Ciﬂé ADIN
Themes me pq;ma?

ResE pVAUD
ula
pana TV peliC

En el cine

jlicnes)
Www.agacine.com

é. Invitacion personal

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo
100%, negro 100%

* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial

* Dimensiones: Taza, invitacion de 2.75 x 3.55

* Forma: Taza y rectangulo

* Material: Taza y husky cover

* Sistema de impresion: Litografia y Serigrafia

En el cine
cha
Themes mnsin " qnev

“Tii puedes ser parte de la
historia del cine chapin,

inseribete come socio de
AGAcine”.

Www.gacine. com

o En el cine .
ass SR

Www.agacine.com

Esta invitacion es para entregar personalmente al

grupo objetivo, se crea una invitacion impresa, junto
con una taza porgque es mds personal y hace que
quien lo recibe se sienta halagado con un obsequio,
y al mismo tiempo siempre tendrdn en su escritorio
laimagen de AGAcine, lo que hard que la recuerden.




6. Readlizar una recepcion en donde se invite al grupo Para la realizacion del evento se proponen:
objetivo “pertenecientes de la gremial de cine”, y

como invitados especiales personas involucradas ¢ Invitaciones en forma de entradas de cine
en periddicos y noticieros guatemaltecos como antiguas.

Prensa Libre, noticieros de Guatevision, Noticiete, e Decoracion con cdmaras de video y
Siglo Veintiuno, Tele Diario, entre otfros. Parte del cartuchos antiguos

evento serd dar a conocer AGAcine e invitar a ser e Edecanes con vestuario de vendedores
parte de la institucion, y como punto principal dar de taquillas de cine.

reconocimiento a los invitados especiales, ya que e Boquitas una bolsa de papel craft con
por ellos el cine en Guatemala se ha dado a conocer pOoporopos y soda.

con sus excelentes comentarios y publicaciones e Gafefes para los infegrantes de AGAcine

sobre el tema, tanto en television como en prensa.

Invitacion TN

G

iNn
del yia alla

Te invita a la celebracion
del eine guatemalteco

Lugar:
(Fecha:
JOora:

q . En el cine ,
Y no olvides que eres nuesto ch Api N

invitado de honor Tienes mucho " que ver

7. Invitaciones

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo
100%, negro 100%

* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial,  Se disefid una invitacion con la forma de ticket

. Aristocrat . . anfiguo de entrada de cine para que el evento se

~ Dimensiones: 6” X 3 rodee de elementos del cine. Se cred impresa porque
Forma: rectdngulo es mas personal que la digital y tiene mayor seriedad.

* Material: lino 100g.
* Sistema de impresion: Litografia




_ Uniforme

8. Uniforme

* Colores: azul, negro, blanco, rojo

* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial
* Material: Dacron, Casimir

* Sistema de impresion: bordado

N el CIN(Ell-IApiN

Tienes mucho - que ver

Se propone un uniforme en representacion al
uniforme que llevaban anteriormente los taquilleros,
con un fogue de modernidad en color negro, blanco
y azul para representar al cine y AGAcine. Se crea
de esta forma para incorporar el evento en el dmbito
del cine.




9. Bolsa de papel craft

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo Se cred una bolsa de papel craft como las bolsas

100%, negro 100% . que se utilizalbban anteriormente para poporopos, los
* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial cuales serdn las boquitas en el evento para crear
* Dimensiones: 8.5” X 7" el entorno perfecto de cine.

* Forma: rectdngulo
* Material: papel craft 80g
* Sistema de impresion: Litografia

Garerc I

Presidente

_ Bolsa de poporopos

<,

“ine
Aaoctan puateralec te Aodeviend y O Dwestirata

10. Gafetes

* Colores: cian 100%, magenta 100%, amarillo El gafete serd utilizado para el evento para que los
100%, negro 100% invitados puedan ubicar con facilidad a los miemiros

* Tipografias: OversetBlack, Tekton Pro, Arial de AGAcine.

* Dimensiones: 3.5" X 2"

* Forma: rectdngulo

* Material: fexcote 120g

* Sistema de impresion: Litografia




4.2.2 Fundamentacion de la propuesta grafica final

La propuesta que se presenta llena la necesidad
de AGAcine de ser conocida por los pertenecientes
de la gremial del cine guatemalteco y por el publico
en general. La propuesta invita al grupo objetivo a
partficipar en el cine chapin formando parte de
AGAcine para fortalecerse y tener apoyo en un
conjunto de profesionales con las mismas aspiraciones
en el cine.

La propuesta estimula la adhesion de nuevos socios
para AGAcine, ya que incita a formar parte de ese
espacio especial que espera ser llenado por
profesionales del cine chapin, ser de importancia
para que la historia del cine siga creciendo con
creaciones cinematogrdficas de gran éxito con el
apoyo que AGAcine les puede brindar.

La utilizacion del logotipo de AGAcine en todas las
piezas es para que se cree una identidad de marca
de la asociacion, y sea recordado con facilidad.

Se utilizan im&genes representativas del cine, ya que
el grupo objetivo principal son personas que forman
parte de la gremial del cine guatemalteco, y por
esta misma razon se utilizan imagenes referentes all
mismo.

SANMY MORALES JIMMY MORALES

NITOYNeTO
EN

[A MISTERIOSA HERENCIA
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La propuesta se hizo fomando muy en cuenta los
valores que el grupo objetivo tiene, parte de esto
son sus expectativas de superacion en el cine, sus
ganas de siempre ser triunfadores, su alto nivel de
autoestima. Por esa razoén se utilizan iméagenes que
representan peliculas que han sido reconocidas no
solo en Guatemala sino en ofras partes del mundo,
para dar ese alto nivel de valores que la gremial
del cine exige para su vida y de esa forma se sientan
identificados con la propuesta.

Como la gremial del cine guatemalteco exige un
alto nivel de creatividad, qué mejor que demostrarlo
de ellos mismos con imdagenes de sus propios trabajos
y logros.

El mensaje es claro y directo, se entiende que se
estd hablando de cine por las imdgenes que se
utilizan en el cintillo y por el cinfillo en si, la frase es
clara “En el cine chapin fengo mucho que ver”, y
se posiciona el logotipo de forma clara porque no
existe distraccion en el mensagje. La frase, imdagenes
y logotipo se unifican, ya que la frase habla del cine
chapin y las imagenes son de cine chapin, fengo
mucho que ver, hay variedad de imdagenes y un
espacio vacio gque serd llenado por la responsabilidad
propia de gquerer formar parte del éxito. Y el logotipo
que forma parte de un cierre, una firma, que
fortalece y respalda al mensagje.
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Conclusiones

Se elaboraron piezas graficas para persuadir por
medio de una estrategia de comunicacién para
dar a conocer AGAcine y estimular la adhesion de
NUEevVos SOCIos.

Se disenaron foliares informativos digitales para
informar de |la importancia que tiene el cine
guatemalteco, sobre AGAcine y como asociarse a
la misma.

Se crearon piezas grdficas donde se persuade al
grupo objetivo con el respaldo que ofrece AGAcine
reservando un lugar importante en el medio del cine
y los audiovisuales, para poder estimular la adhesion
de nuevos socios.

Se realizé un bifoliar para informar a la poblacion
inferesada en conocer AGAcine, y asi crear el inferés
por parte de la poblacién en general a conocer el
tfrabajo que realiza.

Se desarrollaron piezas grdficas para el evento que
se le propone a AGAcine, para generar un ambiente
de cine en dicho evento, para asi poder lograr un
incorporamiento del grupo objetivo en el mismo.

Se generd una estrategia para las piezas graficas
en donde los costos de inversion son bajos, ya que
AGAcine no cuenta con muchos recursos debido a
la baja participacion del grupo objetivo, y es por
ello que dichas piezas pretenden estimular Ia
adhesion de nuevos socios. Pero AGAcine cuenta
con patrocinadores, que les ayudardn con los costos
para la elaboracion de las piezas, pero se realizaron
con anficipacion para mostrarlas y asi conseguir la
contribucion.

En la elaboracion del proyecto se determina que
para poder llevar a cabo la impresion de las piezas
graficas que se proponen es indispensable que
AGAcine cuente ya con una sede formal, para
darles un respaldo de que si es veridica la asociacion,
y no se trata de un fraude.



Recomendaciones

Se recomienda a AGAcine gque readlice
todas las piezas graficas en conjunto como
se describe en el proyecto, ya que si se
realizan las piezas propuestas por separado,
no tendrd el impacto que se quiere y los
objetivos planteados no se logrardn.

Se recomienda que el material impreso
sea creado con las mismas tfonalidades
para lograr el posicionamiento de marca.

Se recomienda a AGAcine buscar los
medios monetarios con sus patrocinadores
con anticipacion a la realizacion de las
piezas para no tener atrasos y asi poder
realizar la estrategia completa para que
se logren los objetivos.

Se recomienda a AGAcine tener su sede
formal antes de empezar con la realizacion
de la estrategia para asi poder tener un
respaldo veridico de la institucion.

PRODUCCIONES
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Medios Vertajas Desvertajas Justificacién de lq seleccién (explicar)
impresos

Bifoliares Se tiene informacidn rdpida de la | Ei costo es un poco Se elige el uso de bifoliar ya que se puede lograr un
instiucién aito disefio crectivo que llame la dtencién, donde se
Se puede repatir en cada pone la ifformacidn seleccionada y pertinerte para
actividad dar a conocer AGAcine en brevedad y es un

predmbulo para que a quien le inferese pregurnte
por mas informacidn

Invitaeion Es una forma de persondlizar la | El no tener bien la | Se sugiere el uso de una invitacién a formar parte
importancia de la persona para | direccién del grpe | de AGAcine por medio de correo directo, ya que es
AGAcine objetivo una forma de crear el interés del grupo objetivo
No es muy alfo el coso Que puede nunca ser | porque se sierfen importartes y apreciados altener
El gmupo objetivo se sertird | entregado al gmpe | un obsequio y ser recordados; es como cuande un
impertarie objetivo amigo te deseq feliz cumpleanos. si solamerte te

llama o si te invita a un café. Es seguro que te
serttirds mas apreciado si te invian a un café y no
solo te llaman para desearte felicidades.

Taza Es personal Es alto el costo Una taza que es parte de la invitacién impresa, que
Siempre se tiene en el escritorio, | Sise cae se quiebray | se emnvia por comeo directo para lograr el
siempre se ve se olvida posicionamierto de marca vy recordatorio de la
Se logra un mejor campana "En el cine chapintengo mucho que ver’
posicionamierto de marca
porque se tiene ala vista

Gafetes Permiten localizar a ias personas | Se pueden rasgar o | Se proponen gafetes para el everto porque esto

para el | con mayor facilidad perder si se hace | creard un posicionamierto de marca y una mejor

everto logra un posicionamierfo de | mucho movimiernto ublicacién de los miembros de AGAcine.
marca

Uniformes tiaman la atencién por no ser Se propone uniformes ya que esto creard un

para comunes ambierite propicio de cine y creard una flusidn y

edecanes Creq un ambiertte ideal deseo de formar parte de AGAcine.

de everito

Boisas de | Esecondmica Se utiliza y se tira, es | Se propone entregar las bolsas de papel con

papel craft Facil de transportar desechable poporopos para el everto para lograr el ambiente

Se rompe con | eneleverto.
facilidad

Invitacidon Se da a conocer AGAcine Pueden veda y tirarla, | Es la mejor forma para dar a conocer e invitar a un

paraeverto | Se crea Namativa para que se | casi nadie guarda ias | everfo, dando le impodancia al invitado por ser
irteresen el everto invitaciones persondl.

Electiénicos

Foliar No tiene costo No es tan personal Foliares con informacidn de AGAcine, en una fase

Multimedia Se puede enviar cuartcs veces | Pueden bloquear la | de 3 diferentes los cuales serdn enviados por coreo
seq necesario entrada de dichos | electrdnico de forma masiva al grupo objetivo, este
liega a varios ligares en solo | coreos serd un proceso de 3 semanas seguidcs.
segundos
Siempre hay alguien que lo
recibe y lo lee

invitacidn No tiene costo No es tan personal Inviacidn muitimedia para formar pade de

Multimedia Se puede enviar cuarias veces | Pueden bloquear la | AGAcine, siendo este el cierre de los foliares
seq necesario ertrada de dichos | informativos multimedia
liega a varios lugares en solo | coreos
segundos
Siempre hay alguien que lo
recibe y o lee

Relaciones Publicas

Evento Se cubre ia publicidad del everto | Es de alto costo Everto donde serdy invitado el giupo objetivo y
gratuito invitandoe a personas del Hay probabilidades personas seleccionadas estratégicamente para que
medio que no haya el everio seq publictado grafufamente.

Se crean inscripciones ala mucha asistencia
instiucién con mayor rapidez al evento




Programacion de Medios

B

Medlios Cuando Donde Duracién/Frecuencia Cosfo
esfimado
Impresos
Bifoliares Todo ef Enia Ef fiempo que dure . 2,500.00
flempo insfifucién la campahia
de ia y en jos
campana | evenfos
Invitacién | 4fa. semana| Correo indefinido Q. 1,200.00
de direcfo
Campana
Taza 4ta. semana| Correo indefinido Q. 5,000.00
de directo
Campana
Electrénicos
Foliar Las Correo 3 semanas &) 0,000.00
Multimedi | primeras electrénico
a 3 (infernef)
semanas
de
campang
Invitacidn | 4ta. semana| Correo 1 semana . 0,000.00
Multimedi | de electrénico
a Campana (infernef)
Relaciones Publicas
Evenfo | 5ta. semana| Saidn 1 dia &) 32,500.00
de elegido
Campana | por ki

insfifucidn




Plan Estratégico de Medios

TOTAL

MEDIO ESTRATEGIA PROGRAMACION CARACTERISTICAS COSsTO
UNITARIO TOTAL
Fase Bifoliar Utilizado para dar Ertregado atoda Coilor: fuil color Q 250 Q. 2,500.00
T informacidn de persona que se Dimensiones:
AGAcine durante interese por abierte 8.5” X 5.57,
toda ia campara, conocer cerrado 5.5” X
logrando una AGAcine, ya sea 425"
informacidn breve y eniainsttucibne | Forma: rectangulo
rapida de AGAcine. bien en las Marerici: couché
actividades de 80g. Duracidn: el
AGAcine. tiempo que dura la
campana
Foiiar Dar informacidn Mandario 2 veces | Color: Fuil color Q. 000 Q. 0.00
muitimedia sobre "AGAcine y el durartte la Dimensiones: 600
cine chapin”. Serd primera semana pixels X 775 pixels
enviado por correo de camparia por Formar: rectanguiar
electrénico 2 veces correo Materiai: ifemet
eniamisma semana | electrénico Duracidn: 1
masive a los semanc
pereneciertes
del gnipo
objetivo.
Fase Foliar Dar informacidn Mandario 2 veces | Color: Fuil color Q oog Q oo
2 muitimedia sobre "Que es durarte la Dimensiones: 600
AGAcine”. Serd segunda semana pixels X 775 pixels
enviado por correo de camparia por Forma: rectanguiar
electiénico 2 veces coreo Materiai: ifemet
enia misma semana | electrdnico Duracidn: 1
masive a los semana
perteneciertes
del gnipo
objetive.
fase Foliar Dar informacidn Mandario 2 veces | Color: Fuil color Q. 000 Q. 000
3 muitimedia sobre “Se parte de durartte la Dimensiones: 600
AGAcine”. Serd tercera semana pixels X 775 pixels
enviado por correo de campana por Formar: rectanguiar
electrénico 2 veces correo Material: ifermnet
en la misma semana | electidnico Duracidn: T
masive a los semana
pereneciertes
del grupo
objetivo.
Fase Inviacién Se enviara por Enviarlo durarte Coilor: full color Q 120 Q. 1.200.00
4 correo directo jurio la cuarta semana | Dimensiones:
conlataza par Forma: recténguio
invitar a formar parte Marterial: husky
de agacine, en cover
donde se personaliza
la importancia de la
persona que ia
recibe.
Taza Se enviara por Enviario durarite Color: full color Q. 500 . 5,000.00
correo directo jurto la cuarta semana | Dimensiones:
con la invitacidn Formar: rectanguio
para invitar a formar Moarterial: husky
parte de AGAcine, en cover
donde se personaliza
la importancia de la
persona que ia
recibe.
Inviacién Se enviarG por Enviarlo 2 veces Color: full color Q 000 Q. 000
Multimedia correo electrénico, durartte lacuarta Dimension: 600
la cual es par inviar semana pixels X 775 pixels
a formar parte de Forma: rectanguiar
AGAcine para Mcderial: infernet
reforzar la campana.
Fase Everto Recepcidn en donde Everto Inviaciones en Q. 3550000 Q. 3550000
& se invia al grupo programado para | forma de ertradas
objetivo, e inviados la quinta semana de cine arfiguas.
especiales personas de la campana Decoracidn con
involucradas en camaras de video
periédicos y y cantuchos
noticleros artiguos
guatemaltecos. El Edecares con
everto serd invitar a vegtuario de
ser parte de ia vendedores de
inst#ucidn y como taquiilas de cine.
purito principal dar Boquitas una bolsa
reconocimierto a los de papel craft con
invitados especiales. poporopos y soda.
Duracion
aproximada del
everto 1:30 horas
TIEMPO TOTAL 5 semanas COsTo Q 4620000




PRECIO DE LOS ARTES GRAFICOS (ESTE COSTO FUE ADONOREM POR LA ALUMNA)

Arte Valor
fmpresos
I Bifolicres & 1.600.00
[} Invitacion Q. 80000
I faza Q. 500.00
I Gafetes everto Q. 25000
I Uniformes everio Q. 500.00
I Bolsas papel craft Q 25000
[} Invitacién everto Q 50000
Total artes impresos & 440000
Electrdnicos
3 Foliares Multimedia Q. 270000
I Invitacion Muttimedia Q. L0000
Total artes digiales &.3.600.00
Total costo Artes Grdficos & 8,000.00
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Anex oS

Formulario de Inscripcion AGAcine

Asociacion guatemalteca
del Audiovisual y la Cinematografia

os para asociarse a AGAcineg, de acuerdo a los es

goce de sus derec
dreas de infervencién de

* Ser propu
la Junta Direc

Para facilitar la asociacién de nu

un

procedimiento que es el siguiente:

1. Solicitar a gaa 1 @ar o bien

io qu y g

Gallarc nles hard llegar la documentac

2. lenar el formulario de s ud de inscripcion. (ver ane

miembros de AGAcine (ver

o
e
o)
4]
|
Q
Q
o
(@]
Q
}3.
o
[41]
@
o}
[0
[e]
0
O
3
Q
41}

formato
O menos

vitae

acuerdo al

Wstancias vy por

(hoja de vida)

de Q200.00 (Doscientos

cripcidn (Unica) o bien la copia de

| Banco Industrial. 012-005780-2
=dula completa.

Los miembros de AGAcine, nuevos y fundadores, deberdan cancelar una
cuota mensual de Q30.00 (Treinta Quetzales Exactos) o bien una cuota
anuval de Q300.00 (Trescientos Quetzales Exactos), para considerarse
activos, cuota que deberd hacerse efectiva a partir de la Asamblea
General Ordinaria del 1 de marzo de 2008. El pago o el depésito en su
efecto deberdn registrarse o nofificarse a agacinel@gmail.com y se les
extenderd el recibo correspondiente.

PUEDE ENVIARSE LA DOCUMENTACION, VIA CORREO ELECTRONICO-




Asociacion guatemalteca
del Audiovisual y la Cinematografia

Guatemala, de Abril de 2008

Sefiores miembros

Junta Directiva

Asociacion Guatemalteca del Audiovisual y la Cinematografia
-AGA cine-

Ciudad de Guatemala

Atentamente presento a ustedes mi SOLICITUD DE INGRESO a su Asociacion, en virtud
de que considero que retno todos los requisitos para ser asociado. Expreso que acepto
cumplir con lo establecido en los Estatutos y Reglamentos de AGAcine, por lo que adjunto
a esta solicitud, lo siguiente:

Comprobante del pago de la cuota de inscripcion (Q200.00).
Carta (s) de apadrinamiento de dos asociados de AGAcine.

b b

Curriculum vitae, especificando mis aportaciones al cine guatemalteco y mi
1doneidad en el audiovisual y/o la cinematografia.
4. TFotocopia de cédula de vecindad o documento oficial de identificacion.

Sin otro particular, me suscribo de ustedes con muestras de consideracion,

Nombre completo:

Direccion:

Teléfonos: Celular

Correo electronico:

Firma:




Formulario de Inscripcion AGAcine

Asociacion guatemalteca
del Audiovisual y la Cinematografia

En mi calidad de socio y miembro fundador de la Asociacion
Guatemalteca del Audiovisual v la cinematografia,

Yo

(nombres y apellidos)

con cédula No. y numero de socio
extiendo la presente carta de apadrinamiento segun requisito de
inscripcion para apoyar la candidatura de

[nombres v apellidos)

con numero de cédula
en sus trédmites para convertirse en socio activo.
Dejo constancia por escrito, que conozco bien su frabadjo en el medio

audiovisual y certifico personalmente que ha colaborado en los proyectos:

en calidad de

en calidad de

en calidad de

mismos de los que he sido testigo presencial, colaborador y/o responsable
en cada caso, ademds de conocerlo personalmente y dar fe de su
responsabilidad para con el medio, su profesionalismo comprobado, ética
y valores por los cuales también me comprometo a velar durante su
participacion en esta organizacion, de ser aceptado.

(FIRMA) Ratifico que los datos anteriores son reales, veridicos y comprobables.

(direccion electréonica y teléfono de contacto y verifice




Asociacion guatemalteca
del Audiovisual y la Cinematografia

Modelo para presentacién de Curriculum vitae que acompana a la
solicitud de ingreso a AGAcine

1 Nombre completo de solicitante

2 Direccion

3. Cédula o documento de identificacion
- Profesion

5. Direccién de correo electronico

6. Teléfono celular

7 Teléfono casa

8. Telefono trabajo

9. Fax

10 Historia de vida resumida
11. Aportaciones al audiovisual y la cinematografia de Guatemala
12.  Constancias (fotocopias) relacionadas al audiovisual y la cinematografia

13.  Adjuntar una copia de al menos uno de los trabajos audiovisuales y de
cine




Validacién

} Fecha: \ Hora de inicio: |

| 8 Nouiovlore oS | g"”T;ODamg

|

i _ [ N
|| Lugar: (_)55\(_—_ ; _va\w(k-f/\é nb\ | Hora de finalizacion: |

(&

I C){fC’iL)lX(LJ—UFLA ulon T1-202 102 4SS ayn .|
Numero de participantes: Niumero de ‘ Numero de ‘
hombres: ‘ mujeres: ‘

|

|




P}&@m‘u,' A o
- .‘_’)’Oéd*e r)gfro & Aﬂfa, x/’f?rﬁ)m
- ﬂé/}q'ﬂe ambas

[t FHeacrrado * 656&?{1 J%M o Resernddo Pmﬁ,'fé

A
z &, " " . o " _ LY
Foner ¢ cambyar lutien YaZe e & Aadane

- Problema ae pedaccion .
aomo nendo fﬁrﬁ gﬁ de ﬁﬁﬁa‘n(. s

< Ex/ooner/o
“ﬁj nfz&ﬂ‘;"”_ "
. ps B M nas

f&’/""’ dﬁ/ﬂ%f’
bt de =¥ park & Lehune
dn”

ey pnsiones (9, J’Pﬁa"') "Eprma

. "NGAdne 7 espers!
€ €Y Senbde ma) /mpor
- P&ﬂ(;’/& s €N dr'sfé'rnz'dj

;&7 de Gne
1 % 074‘/;';0//.%/. M/em Waf'nuﬁ/om K@jaﬂ-’ &

AN

p/am'/ﬂam “Dunlec Uan & Teds.

= 5;00% :
s s b’ ] 34 pucesiar
CAI8LOCO"
=
Oma’rﬂfé

M/f e /7’/7‘6




Validacién . @

ES MU\ C.DWL;Pll.COdQ -kcomav’ (o AiSiQaﬁ de
wag\r Oﬂ\'cawa(Q. un wanmeve Unmtadeo  de

Q\-&’LQS q’-e/vvuplo ya oque cada una  acalfea
Gn pioplo onepto o la pleza .

It

lnsev bele \/\,ouj MAEVYWLD .. . ‘\LOS'C—; [gvedz no

Q,\Roﬁf'x( oA bow norvadoQ .
.QGD\)SLO. \ow  dureccuon del %@(W\Mﬂar'\o C;)(eg_{:c_a__ }9

N O il
9 = __._-_'—'-‘N'__'_‘\._,-—' T —
Yieza 3 e

Te vecommendo  wtdbtax mn dsjetvo cloto  paca
coda pltlo\. [;3 Qe qu'\%\ lo warae \ame
al Yol mamivo , ot Quten \o e eleciuanente,

e mefa al saho. ' |
”‘XM& pace L. WO scopesto intanto W ARWA pata Gt

. iy
f:gc%vv\:\%?c-\'anlfﬂ_ pensal en o vexdadeca :||

|

esemaade \a fhsouowon
Q Bemebiewst de Asousrse ®
Q Qué entido tieme hrovored @

Semo_\ Mof N_.O vsal lon Pd,‘:_(;,\a/) o me"' N
#&Q % W«w&es polesone s O usando ewn tada
?@_@LQ__W@}Q p_e/b\cMLan Delbe sexmm gexguasiv.




Q@W‘/Pf%‘h@ﬂ \r_\{_\p aeda claro lode Kesecuado *)
Myotaadn < loma o alemcion

AC,E,\O"'OO-‘IO—V\ <;«€, p/\/*-ﬂo'(-ﬁ P&U\/JOF qwe Aﬂaf’.‘”j‘ q’POYC
lan pelicvar que se uhlizaron womo

vk Midiat. okl SYQemplo
Lmd gen g(e/\,}?xb;?/\ el COV‘-'LQ-A(O(O con \a

Pxsuacion > bweao es\ogoun PO i\gcx;w&
Keae 0ho ar es “Tmn el ane Calvem~o §
PRIV Apicado Taza <e na haw Tod.cs"
wuy  enogare motoro. 2

Piecra A Ny e Rewe wloc pation de rowfaqfo_

*wolvoramiento

ocionado con el fema 42 consenun AOn &1

@%ra cosa . a

Racopacrop dL mae Al ¢ MO{_,L@U(SU&«\.

« Yo ek el lemna da LONSENBEAON WO 20 l). \
WALV) 5\&\(27\(. ko P LA ()O ‘Ou\af 12a( o %OC)-\Q\:; zal \
A kt’)\ W)‘OCAO\OL.O“I\ VAA po\(@ CMDM( PAARLNCO §

aso tadod. X e W on tevaal Yy docto ¢

Jera L

@wx&;( \an rekaciaon \ edmndanoa del tema.

._.--—"'"_"'_._-____— ’ . - P
(busca¢ asego\o- ewvn (edacaon \{0(‘\*03(041\01

No wecesanameme YWohvador. 1

A conwido o guon do celanon o 2% 1'91/1&5?%\
M\ pliowbon eseoaridan. Wwlomahon A totacto.

&




Validacién . @

ES MU\ C.DWL;Pll.COdQ -kcomav’ (o AiSiQaﬁ de
wag\r Oﬂ\'cawa(Q. un wanmeve Unmtadeo  de

Q\-&’LQS q’-e/vvuplo ya oque cada una  acalfea
Gn pioplo onepto o la pleza .

It

lnsev bele \/\,ouj MAEVYWLD .. . ‘\LOS'C—; [gvedz no

Q,\Roﬁf'x( oA bow norvadoQ .
.QGD\)SLO. \ow  dureccuon del %@(W\Mﬂar'\o C;)(eg_{:c_a__ }9

N O il
9 = __._-_'—'-‘N'__'_‘\._,-—' T —
Yieza 3 e

Te vecommendo  wtdbtax mn dsjetvo cloto  paca
coda pltlo\. [;3 Qe qu'\%\ lo warae \ame
al Yol mamivo , ot Quten \o e eleciuanente,

e mefa al saho. ' |
”‘XM& pace L. WO scopesto intanto W ARWA pata Gt

. iy
f:gc%vv\:\%?c-\'anlfﬂ_ pensal en o vexdadeca :||

|

esemaade \a fhsouowon
Q Bemebiewst de Asousrse ®
Q Qué entido tieme hrovored @

Semo_\ Mof N_.O vsal lon Pd,‘:_(;,\a/) o me"' N
#&Q % W«w&es polesone s O usando ewn tada
?@_@LQ__W@}Q p_e/b\cMLan Delbe sexmm gexguasiv.




IMPRIMASE

)
studiante :
Arg. iaNs Valladares

Decano



Junta Directiva de la Facultad de
Arquitectura:

Arq. Carlos Valladares
Decano

Arq. Sergio Estrada
Vocal I

Arqg. Efrain Amaya
Vocal 11

Arq. Carlos Martini
Vocal II1

Br. Carlos Mancilla
Vocal IV

Secretaria Liliam Santizo
Vocal V

Arq. Alejandro Muioz
Secretario

Tribunal examinador y asesores del
proyecto:

Lic. Alberto Paguaga
I Asesor

Licda. Isabel Meléndez
II Asesora

Licda. Maria Sucely Estrada
III Asesora

arquitectura
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