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PRESENTACIN

El tema del Medio Ambiente nos involucra a todos, sin importar edad,
sexo, raza o condicién social ya que habitamos el mismo lugar y nos
rodea el mismo ambiente.

Existen organizaciones como la Fundacién del Bosque Tropical que se
preocupan por despertar la conciencia de la poblacién promoviendo
un nimero alto de actividades que estdn destinadas a informar sobre
el cambio climético y la vulnerabilidad de Centroamérica ante el mismo.

Lamentablemente proyectos como “Las Cruzadas Escolares” que son
conferencias informativas realizadas en colegios y escuelas de la Ciudad
Capital, con el fin de informar desde temprana edad a la poblacién
estudiantil guatemalteca sobre el cambio climatico y las distintas formas
con las que pueden contribuir a ayudar al medio ambiente, no cuentan
con el material gréfico adecuado para apoyarlos.

Con el disefio de esta campana de divulgacién se busca contribuir a su
eficaz difusién y eliminar la falta de conocimiento existente acerca del
mismo.
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|| PERFCDEL CLIENTE

La Fundacién del Bosque Tropical (FBT) es una organizacién inscrita
legalmente de acuerdo a las leyes de la Repiblica de Guatemala, fue
constituida mediante las escrituras pablicas No. 32 y No. 72, autorizadas
el 10 de marzo 1993 y 1 julio de 1993, respectivamente, por el notario
Carlos Fernando Rivers Sandoval; las cuales fueron modificadas mediante
la escritura piblica No. 100, autorizada en Guatemala el dia 30 de
septiembre de 1993, por el mismo notario.

La oficina central de la Fundacién del Bosque Tropical se encuentra
ubicada en la 57 avenida 12-31, zona 9 de la cuidad de Guatemala, en
el Edificio El Cortez, 4° Nivel.

Fue fundada por la promotora de eventos internacionales y personaje
de la television, Vida Amor de Paz y el Arquitecto Roberto De Paz; como
una organizacién no gubernamental, sin énimo de lucro, comprometida con
la conservacién de los bosques tropicales en Guatemala.

La Fundacién esté comprometida en la conservacién de los bosques del
trépico; estd consciente de las necesidades de conservar los recursos naturales
por medio de la proteccién de los bosques en Guatemala, no solamente
por su belleza, sino por la supervivencia de las matrices de conservacién de
conservacién de la vida en el planeta: agua, suelo y aire.

Sus acciones van dirigidas a despertar la conciencia
y la sensibilidad, creando una masa critica sobre temas
de especial trascendencia en materia de conservacién
del medio ambiente:

- Adquirir bosques primarios para preservarlos y
consolidar acciones ecolégicas, generando modelos en
dreas privadas, municipales y comunitarias.

- Ejercer jurisdiccién en la conservaciéon de éreas
forestales privadas.

- Crear conciencia ambiental en diferentes sectores de
la poblacién a través de los medios de comunicacién
social.

|nvestigar Yy generar nuevas alternativas para
la conservacién del medio ambiente.

- Desarrollar proyectos de energia renovable y amigab|e
con el medio ambiente.

- Generar esfuerzos en programas de educacién
ambiental, creando seminarios y actividades dirigidas
a instituciones educativas de diferente nivel.




(| PERFICDEL CLIENTE

Misién

Conservar |OS BOSC]UQS Tropica|es, fomentando e| desarro”o sostenib|e.

Caracteristicas generales del sector al que
atiende™

Sexo: Hombres y mujeres

Edad: Entre 8 y 50 afos

Ubicacién: Guatemala, ciudad capital e interior
de la repiblica.

Educacién: Primaria como minimo.

Religion: Creyentes Catélicos, protestantes y laicos.
Nivel socioeconémico: Medio-alto (AB),

Actividades principales

Difgnd!r la infcarm.acién dirigida a despertar !a conciencia, |.?| sensibi|ic|ad Medio-bajo (B), Bajo (BC)
y la solidaridad piblica sobre temas de especial trascendencia en materia
de conservacién del Medio Ambiente, desarrollo sostenible y cambio *Fuente: Entrevista con la Presidenta de FBT
climético. Propiciar y apoyar actividades de reforestacién a nivel comunitario,
sociedad civil y gobiemo. Expectativas del Cliente en el ambito del

Diseiio Grafico

Lo que el cliente busca con el disefio gréfico es
apoyar de forma eficaz la difusién de sus programas
de concientizacién sobre el cambio climético.

Necesidades de comunicacién visual
identificadas en la fundacién

* Elaboracién de material gréfico adecuado para

. apoyar la divulgacién del programa educativo
« » . . R
/\\ Cruzadas Escolares” sobre el cambio climético.
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|2 TEMAY/0 PROBLEMA

PROBLEMA

La Fundacién del Bosque Tropical no cuenta con el material
gréfico adecuado para la difusién del proyecto educativo “Cruzadas
Escolares” sobre el Cambio Climatico que realizaré a nivel secundaria en
colegios e institutos de la ciudad capital, durante el afio 2009.

Antecedentes

La fundacién Bosque Tropical cuenta con un nimero alto de programas que
estén destinados a concientizar a la poblacién sobre el cambio climatico y
las formas en las que se puede contribuir a ayudar al medio ambiente, pero
no cuenta con el material grfico adecuado para apoyar estos programas.

Justificacién

La creacién de una campana de divulgacién para el programa educativo

« n . . " . .7 .7
Cruzadas Escolares” es indispensable para su eficaz difusién entre la poblacién

estudiantil al cual est4 dirigido y lograr asi aprovechar la etapa de su formacién

académica para informarlos sobre las préacticas saludables que pueden adoptar

para mejorar su entorno natural y minorizar los efectos del cambio climético.

_k.;u/ et N \\u\-«..mu_%f
7 O NN

N\ _Piiw W

Magnitud

El tema del Medio Ambiente y Cambio Climético nos
involucra a todos los guatema|tecos en genera|, sin
importar edad, sexo, raza o condicién social, ya que
todos habitamos el mismo lugar y nos rodea el mismo
ambiente.

Trascendencia

Es de primera necesidad que todos comprendamos el
efecto que nuestras acciones tienen dentro del medio
ambiente, el impacto tan grande que estamos causando
en nuestro entorno natural. Pero muchas veces la falta
de informacién y el material adecuado para darla a
conocer impide llegar a las personas de una manera
eficaz.

Vunerabilidad

Mediante el disefio de un material visual de alta calidad
y enfocado directamente a un grupo objetivo especifico
es posible informarlos de las acciones que se pueden
tomar para minorizar las conductas negativas que
contribuyan al problema del medio ambiente.

Factibilidad

La difusién de los materiales que se disefien es factible
gracias al apoyo de los patrocinadores con que cuenta
la Fundacién del Bosque Tropical.




|2 TEMAY/0 PROBLEMA

DEFINICION DEL PROBLEMA

El cliente expresa que a través del proyecto educativo “Cruzadas Esco|ares",
busca informar a los estudiantes de los colegios e institutos de la ciudad
capital sobre el Cambio Climético y las acciones que se pueden tomar para
minorizar sus efectos.

La Fundacién realiza estas “Cruzadas escolares” desde el aro 2007
con el objetivo de despertar en la juventud conciencia sobre el tema de
cambio climético, dando a conocer la vulnerabilidad de Centroamérica ante
el mismo.

Este proyecto necesita darse a conocer para transmitir la informacién a un
nimero mayor de estudiantes, a partir de ello se ha identificado la necesidad
de disefiar una campana de divulgacién; pero como el proyecto aun no
posee una identidad propia se disefiard también un logotipo que lo represente,
para posteriormente ser utilizado en todas las piezas de la campana.

-
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DELIMITACION DEL PROBLEMA

Tomando en cuenta que es mas conveniente educar a
las personas cuando aun estdn en su proceso de
formacién y considerando el grado de madurez para
comprender la importancia del tema, la Campana de
divulgacién estaré destinada a los estudiantes del nivel
medio (bésicos y diversificado) de la Ciudad Capital
y municipios aledanos como Mixco y Villa Nueva;
promoviendo la educacién ambiental y despertando
en ellos la conciencia ecolégica que tanto se necesita
para mejorar el medio ambiente.




[ 3-0BIETIVOS

CENERAL-

Disefiar una campana de divulgacién para el programa educativo “Cruzadas
escolares” que realizaré la Fundacién Bosque Tropical a nivel secundaria
(bésicos y diversificado) en los colegios e institutos de la ciudad capital en

el afio 2009.

ESPEUFCOS

- Informar al grupo objetivo con material publicitario
para que conozca qué son la cruzadas escolares y las
actividades que se estaran realizando.

- Disenar material gréfico de apoyo para usar en el
momento de impartir la cruzada, en el cual se identifique
plenamente el tema y la institucién que la promueve.

- Disenar material promocional para ser entregado
entre los estudiantes que asistan a las cruzadas.
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21SOBRE T GNTory

Hidrografia (03

El territorio cuenta con numerosos |agos y |agunas,
muchos de origen volcénico, como el espléndido Lago

VAR'ABLES FlSlCAS de Atitlén, y el Amatitlan, con manantiales de aguas
sulfurosas a altas temperaturas. De origen fluvial
GUATEMALA destacamos el Petén |tza, que tiene varias |s|as, y en
una de ellas se asienta la ciudad de Flores, y el lago
Recursos naturales ©3) de lzabal, el més grande de Guatemala, que desagua
al golfo de Honduras a través del rio Dulce. De la
El suelo, muy fértil, es el recurso mas importante de Guatemala, que es cuenca hidrogréfica del Golfo de México sobresalen
bésicamente un pafs forestal. Algunos de los minerales con que cuenta el el rio de la Pasién y el Chixoy o Negro, rio en el cual
pafs, aunque no todos suficientemente explotados, son hierro, petréleo, esté ubicada la hidroeléctrica Chixoy que provee el
niquel, plomo, zinc y cromita; se han descubierto depésitos de uranio y 30% de la electricidad consumida por los guatemaltecos.
mercurio. La regién de El Petén proporciona especies arbéreas maderables
y medicinales, como érbol del hule, chicozapote (Manilkara zapota), ébano La variabilidad del pafs en diferentes pisos altitudinales
(Diospyros ebenum), caoba, palo de rosa y otros; la madera y sus productos conduce a la variabilidad de climas y suelos, los cuales
se utilizan tanto para el consumo local como para la exportacién. constituyen factores importantes en la diversidad de
habitats y ecosistemas y por ello en el tipo y variacién
GGOSI‘aﬁa (03) de vegetacién y fauna; ello explica la diversidad de
cultivos que pueden producirse y las diferentes formas
Excepto por las &reas costeras, Guatemala es en su mayoria montanosa, con bio|égicas susceptib|es de ser aprovechadas.
un clima célido tropical, més templado en el altiplano. La mayoria de las
ciudades principales estan situadas en la parte sur del pafs; las ciudades Clima ©3
principales son la capital Ciudad de Guatemala, Quetzaltenango y Escuintla.
El gran Lago de lzabal esté situado cerca de la costa Caribena. Las 4reas varian en su clima, elevacién y paisaje por
lo cual hay contrastes draméticos entre las zonas bajas
OrOSraﬁa (03) con un clima tropical, célido y himedo y las regiones
altas con picos y valles. El clima es célido y himedo
Guatemala es un pais ubicado en la regién subtropical del hemisferio norte en la costa Pacifica y las zonas bajas de Petén (aunque
con un relieve marcadamente montanoso en casi el 60% de su superficie. en este Gltimo puede ser célido y seco), mientras que

en las tierras altas el clima es de frio de montafa en

) el drea de Cuchumatanes y es arido en las zonas més
\ orientales. /\
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2/ SUBRE €L CONTEXTY

VARIABLES SOCIALES ©4

La situacién ambiental y de los recursos naturales de Guatemala contintia
deterioréndose rapidamente, incrementandose la velocidad de dicho deterioro
en las dltimas décadas. Entre otras cosas existe una fuerte y creciente demanda,
presién e impactos sobre el espacio ambiental y de los recursos naturales
determinados por el alto crecimiento y desordenada distribucién territorial,
demogréfica y productiva, persistiendo altos niveles de extrema pobreza, y
una creciente debilidad rectora del Estado de Derecho y de la Institucionalidad
del ambiente y de los recursos naturales que se traduce en una escasa
articulacién, eficiencia y dinamismo del sistema actual de gestiéon ambiental.

En la Ciudad de Guatemala la generacién de basura es de 1,200 TM/dia.
De esto el 80% es recolectado, pero depositado a cielo abierto. Cerca
del 70% de la poblacién del pafs utiliza més de de 6,000 botaderos

clandestinos.

VARIABLES ECONOMICAS ©5)

Las tierras del pais se encuentran en franco deterioro, lo cual se expresa
en: 25% de la tierra que deberfa utilizarse para bosques y proteccién esté
siendo utilizada para cultivos agricolas tradicionales. En los dltimos 50 afos
Guatemala ha perdido casi el 60% de sus bosques.

De las 9,966 especies registradas para Guatemala, 129 no se encuentran
en ningln otro pais. Al menos un 20% del total de especies se encuentran
amenazadas por destruccién de tierras y bosques y por explotacién intensiva.

El Sistema de Areas Protegidas declaradas (30% del territorio nacional)
solo cuenta con un presupuesto pablico de Q 30 millones anuales. Por lo
tanto, casi la mitad de las reas protegidas no tienen presencia institucional.
Aln asi, haber establecido 4reas protegldas ha sido la estrategia mas
importante para conservar la biodiversidad en el pafs.

VARIABLES CULTURALES ©4

La Biodiversidad y los Recursos Naturales estan.
seriamente amenazados por:

e [ poco valor que se le reconoce a la base natural
como fuente de bienestar.

* L|a exp|otacién comercial que no respeta los limites

de la sostenibilidad.

* La necesidad de sobrevivencia de la poblacién
rural que vive en pobreza y pobreza extrema.

* El actual modelo de desarrollo no respeta los
principios de sostenibilidad, lo cual compromete la
integridad de la naturaleza y las oportunidades futuras
de desarrollo del pafs.

Guatemala posee gran potencial de generar empleo e
ingresos para combatir la pobreza en el dmbito forestal,
turismo y agroindustria, lo que requiere:

* Forjar mecanismos de accién conjunta entre el
estado, el sector productivo y la sociedad civil.

*  Incrementar la masa critica de profesionales formados
con conciencia ambiental, principios éticos sélidos y
calidad técnica-cientifica.
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2.2 SUBREEL-GO.

PERFIL GEOGRAFICO

Residencia: Ciudad capital y municipios aledafios
(Mixco, Villa nueva).

Lugar de estudios: Instituciones piblica y privadas.

DELIMITACI é N DEL GRUPO OBIJETIVO localizadas dentro del perimetro drbano de la ciudad

Para la elaboracién del material de la Campaiia de divulgacién se tomara capital y municipios aledafios como Mixco y
como grupo objetivo el siguiente: Villa nueva.

PERFIL DEMOGRAFICO ©"

Edad: entre 13 a 18 afos

PERFIL PSICOGRAFICO*

Sexo: Hombres y mujeres Son personas que estdn en proceso de formacién,
Estado Civil: soltero motivo por el cual su nivel de aprendizaje esté al
Raza: Ladinos y mestizos méximo, tienen deseos de superacién, se comprometen
Religion: Creyentes catélicos, protestantes y laicos. a dar lo mejor de si cada dia para esperar la llegada
Escolaridad: Niveles bésico y diversificado de un futuro prometedor donde puedan realizarse
Ocupacién: Estudiantes como hombres y mujeres de éxito responsables y
Nivel socioeconémico: Medio-alto (AB), Medio-bajo (B),Bajo (BC) capaces de enfrentar las consecuencias de sus actos.
Por el rango de edad en el que se encuentran, aun
AB: En su familia se posee vehiculo, la educacién es muy importante y viven con sus padres o con algdn familiar que se encarga
realizan esfuerzos para asistir a colegios privados. El ingreso familiar oscila de mantenerlos y sostener sus estudios. Exigen
alrededor de Q23,000.00 mensual. Viven en sectores residenciales y autenticidad y sencillez, a diferencia de los adultos,
colonias. no se sienten cautivados por el dinero o las posiciones
estables. Poseen una actitud positiva ante la vida
B: En su familia se posee vehiculo de modelo no muy reciente, estudian en permaneciendo atentos a la informacién de interés que
colegios privados. El ingreso familiar oscila alrededor de los Q10,000.00 se les pueda brindar, son alegres, dindmicos y entusiastas.
mensuales. Viven en modestas casas, no de lujo, pero confortables. Como es caracteristico entre los jovenes de cualquier
) lugar o condicién social, buscan descubrir y aprender
BC: Usualmente su familia no posee automévil v si lo tienen, fue comprado cosas nuevas cada dia, se dejan llevar por lo que esté
~vya usado y de modelo muy anterior. Los estudios los realizan en escuelas de moda, imitando formas de hablar o de vestir.
publicas. El ingreso mensual oscila entre los Q2,500.00 viven en modestas

| casas localizadas en barrios, colonias populares o edificios mu|tifami|iares._
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*Fuentmh Presidenta de FBT
@VGCIO del Grupo Ob]etlvo
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2.2 S0BREEL-GO:

CARACTERIZACION DE LA AUDIENCIA (32,33, 34,35)

La juventud es la edad de las elecciones, se eligen los amigos, la (el)
novia(o), la profesién, etc. La sensibilidad de las y los jévenes, especialmente
en los sectores medios y en sus alrededores, es estimulada por una cultura
particular de socializacién que como la misica ha terminado por convertirse
en un factor de movilizacién colectiva, de socializacién en nuevos lenguajes
y estilos de relacién social relativa al uso del tiempo libre y el uso de nuevos
espacios para su relacionamiento.

Partiendo de esto podemos resaltar que entre ellos existen los vinculos en
comdn:

* Adn cuando los centros comerciales fueron construidos para ser fuente y
medio de consumo, los jévenes los utilizan como nuevos espacios culturales,
para convertirlos en lugares de encuentro e intercambio y consumo simbélico;
donde se puede comprar, pasear (solos o con sus padres), comer o vitriniar,
es decir que llegan a los centros comerciales a relacionarse con sus amigos
y amigas, sin que la compra de productos sea su principal razén de asistir
a los mismos, aunque si lo realizan ocasionalmente, lo cual no implica que
en las éreas de restaurantes donde se retinen no consuman bebidas y comidas,
al igual que en las 4reas de juego donde participan abiertamente con sus
pares, teniendo como ejemplo: C.C.Los Préceres, Tikal Futura, C.C.Peri-
Roosevelt, C.C.Pacific Center y otros, segln el 4rea de residencia.

* Escuchan la radio, que aunque ha experimentado
cambios drésticos en los Gltimos afios esté lejos de ser
un medio de comunicacién en decadencia y sigue
creciendo entre los diversos estratos que componen la
poblacién consumidora y especialmente la clase media
hacia abajo; algunas de las estaciones més escuchadas

por nuestro G.O. son Alfa, Tropica|ida, La Marca,
X-trema, Disney, Yo Si Sideral.

* Se informan a través de intermet (en su casa, centro
de estudios o café internet) y peridédicos, los que
después de muchos afios han tenido que diversificarse,
ofreciendo revistas o suplementos especialmente dirigidos
a ellos como es el caso de Prensa Libre y su revista
Aula 2.0 que ha logrado convertirse en un medio de
informacién, orientacién y entretenimiento de enorme
popularidad.

* Sienten una fuerte atraccién por participar en
actividades que pueden ser de indole cultural, deportiva,
artistica o religiosa.
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2.3.1 CALENTAMIENTO GLOBAL 9

Término utilizado habitualmente en dos sentidos:

Es el fenémeno observado en las medidas de la temperatura que muestra
en promedio un aumento en la temperatura de la atmésfera terrestre y de
los océanos en las dltimas décadas. Es una teorfa que predice, a partir de
proyecciones basadas en simulaciones computacionales, un crecimiento futuro
de las temperaturas.

Algunas veces se utilizan las denominaciones cambio climtico, que designa
a cua|quier cambio en el clima, o cambio climtico, donde se considera
implicitamente la influencia de la actividad humana. El efecto invernadero
acrecentado por la contaminacién puede ser, segiin algunas teorfas, la causa
del calentamiento g|oba| observado. La temperatura del p|aneta ha venido
elevandose desde mediados del siglo XIX, cuando se puso fin a la etapa
conocida como la pequefia edad de hielo.

9.3.2 DATOS DE INTERES DEL CALENTAMIENTO
GLOBAL (0

Seglin un articulo publicado en enero del 2004, el calentamiento global
poo|r|’a exterminar a una cuarta parte de todas las especies de p|antas y
animales de la Tierra para el 2050. Estudios realizados, muestran que la
década de los noventa, fue la més caliente en los Gltimos mil afos.

En caso de que todo el hielo que forma el Inlandsis antértico se fundiera,
el nivel del mar aumentaria aproximadamente 61 m; un aumento de sélo
6 m bastaria para inundar a Londres y a Nueva York.
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El nivel del diéxido de carbono (CO2) en la atmésfera

podria duplicarse en los préximo 30 o 50 afos.

En 1984 el tamafio del hueco en la capa de ozono,
que se mide sobre la Antértida, era aproximadamente’
7 millones de km2, hasta 1990 alcanzé los 29 millones
de km? (cuatro veces mayor).

2.3.3 PRINCIPALES EFECTOS DEL
CALENTAMIENTO GLOBAL ©7)

Los cambios climaticos pronosticados tendrian el
potencial de derivar en cambios de gran escala, y
probab|emente irreversibles, en el clima; resultando en
un impacto de alcance global.

Algunos ejemplos de los cambios pronosticados son:

*  Significante reduccién de la circulacién del océano
que transporta agua caliente al Norte del Atlantico.

*  Gran reduccién de los glaciares de Groenlandia
y la Antértida.

*  Aceleracién del calentamiento global debido a la
retroalimentacién del ciclo de carbono en la biosfera
terrestre.

*  Desprendimientos de carbono terrestre de regiones
permanentemente congeladas e hidratos de metano en
sedimentos costeros.




2.3.4 EFECTOS EN EL CLIMA ©7)

El incremento de la temperatura llevaria al incremento de las precipitaciones,
pero el efecto en las tormentas es menos claro. Las tormentas extratropica|es
dependen parcialmente en la graduacién de la temperatura, que se debilitaria
en el hemisferio norte mientras la regién polar se calienta més que el resto
del hemisferio; esto provocaria una baja en los niveles de hielo y una subida
en los ciclos de deshielo a nivel mundial.

2.3.5 EFECTO INVERNADERO ©#

Este fenémeno evita que la energia solar recibida constantemente por la Tierra
vuelva inmediatamente al espacio, produciendo a escala p|anetaria un efecto
similar al observado en un invernadero.

Desde hace unos afios el hombre esté produciendo un aumento de los gases
de efecto invernadero,2 con lo que la atmésfera retiene més calor y devuelve
a la Tierra atn més energia causando un desequilibrio del balance radiativo
y un calentamiento global.

2.3.6 GASES DE EFECTO INVERNADERO (©8)

Los denominados gases de efecto invernadero o gases invernadero, responsables
del efecto descrito, son: Vapor de agua (H20). Diéxido de carbono
(CO2). Metano (CH4). Oxidos de nitrégeno (NOx). Ozono (O3).

Clorofluorocarburos (artificiales).

Si bien todos ellos (salvo los CFCs) son naturales, en tanto que ya existian
en la atmésfera antes de la aparicién del hombre, desde la Revolucién
Industrial y debido principalmente al uso intensivo de los combustibles fésiles
en las actividades industriales y el transporte, se han producido sensibles
incrementos en las cantidades de éxidos de nitrégeno y diéxido de carbono
emitidas a la atmésfera, con el agravante de que otras actividades humanas,
como la deforestacién, han limitado la capacidad regenerativa de la atmésfera
para eliminar el diéxido de carbono, principal responsable del efecto
invernadero.

Estos cambios causan un pau|atino incremento de la
temperatura terrestre, el llamado cambio climético o
calentamiento g|oba| que, a su vez, es origen de otros
problemas ambientales como: Desertizacién y sequias,
que causan hambrunas, deforestacién, inundaciones,
destruccién de ecosistemas.

2.3.7 INFORMACION SOBRE EL
CAMBIO CLIMATICO EN
CENTROAMERICA (04, 02)

Segtin los cientificos, Centroamérica es de las regiones
més vulnerables al calentamiento global. Un 40% de
su territorio serd afectado por la sequia en tan solo
décadas. En las actividades agricolas estén aquellas
que se afectan por las emisiones generadas en la
combustién de residuos de las cosechas en el campo,
tala y roza, y las emisiones derivadas de los cultivos
de arroz. Las absorciones de diéxido de carbono estén
asociadas en parte a las reservas lefiosas, a las tierras
agricolas que han sido abandonadas y a los suelos
agricolas.

En el dltimo afo, Guatemala ha sufrido tremendamente
de los efectos del cambio climético y lo ha experimentado
con el Huracén Stan y con sequias en algunas partes
de sus bosques tropicales. De la misma forma, Estados
Unidos y México también han sufrido pérdidas humanas
y materiales por diversos huracanes como el Katrina y
el Rita desatados con verdadera furia en Norte América.
Segtin los estudiosos del tema, estos huracanes seguirén
viniendo, y cada vez con mayor intensidad y frecuencia.
Por lo que es necesario no sélo tomar las precauciones
necesarias, sino también llevar a cabo un proceso de
adaptacién al cambio climético.
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2.3.7 MEDIO AMBIENTE ©9)

Se entiende por medio ambiente al entorno que afecta y condiciona
especialmente las circunstancias de vida de las personas o la sociedad en
su conjunto. Comprende el conjunto de valores naturales, sociales y culturales
existentes en un lugar y un momento determinado, que influyen en la vida
del ser humano y en las generaciones venideras. Es decir, no se trata sélo
del espacio en el que se desarrolla la vida sino que también abarca seres
vivos, objetos, agua, suelo, aire y las relaciones entre ellos, asi como elementos
tan intangibles como la cultura. El Dia Mundial del Medio Ambiente se
celebra el 5 de junio.

2.3.8 DEFORESTACION (10

La deforestacién es el proceso de desaparicién de los bosques O masas
foresta|es, fundamentalmente causada por la actividad humana, tala o quema
de é4rboles accidental o provocac|a. Esté directamente causada por la accién
del hombre sobre la naturaleza, principalmente debido a las talas realizadas
por la industria maderera, asi como para la obtencién de suelo para la
agricultura.

En los paises més desarrollados se producen otras agresiones, como la lluvia
4cida, que comprometen la supervivencia de los bosques, situacién que se
pretende controlar mediante la exigencia de requisitos de calidad para los
combustibles, como la limitacién del contenido de azufre.

En los paises menos desarrollados las masas boscosas se reducen afo tras
ano, mientras que en los paises industrializados se estan recuperando debido
a las presiones sociales, reconvirtiéndose los bosques en atractivos turisticos
y lugares de esparcimiento.

Mientras que la tala de 4rboles de la pluviselva tropical ha atraido més
atencién, los bosques secos tropica|es se estan perdiendo en una tasa
substancialmente mayor, sobre todo como resultado de las técnicas utilizadas
ara ser reemplazadas por cultivos. La pérdida de biodiversidad
Imente con la tala de arbo

N
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2.3.9 REFORESTACION (11

Es una operacién en el dmbito de la silvicultura destinada
a repoblar zonas en las cuales en el pasado estaban
cubiertas de bosques, y estos han sido eliminados por.
diversos motivos como pueden ser:

* Explotacién de la madera para fines industriales y/o
para consumo como combustible;

* Ampliacién de la frontera agricola;

* Ampliacién de éreas urbanas; etc.

Por extensién se llama también reforestacion a la
plantacién més o menos masiva de 4rboles, en éreas
donde estos no existieron, por lo menos en tiempos
histéricos.

2.3.10 ECOLOGIA (12

La ecologia es la ciencia que estudia los seres vivos y
su ambiente y de la distribucién y abundancia de los
seres vivos, y como esas propiedades son afectadas
por la interaccién entre los organismos y su ambiente.
El ambiente incluye las propiedades fisicas que pueden
ser descritas como la suma de factores abidticos locales,
como el clima y la geologia, y los deméas organismos
que comparten ese hébitat (factores bidticos).

La visién integradora de la ecologia plantea que es el
estudio cientifico de los procesos que influencian la
distribucién y abundancia de los organismos, las
interacciones entre ellos y la transformacion de los flujos

de energia y materia./\
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2.3.11 CONTAM|NAC|ON AMBIENTAL (13) La produccién de mercancias y productos, que hace

crecer el consumo y como consecuencia el aumento
de desechos de diverso tipo -algunos de los cuales
no pueden simplemente acumularse o desecharse, pues
representan un peligro real o potencial para la salud-,
ha obligado a las sociedades modernas a desarrollar
diferentes métodos de tratamiento de tales desechos,
con lo que la aplicacién del reciclaje encuentra
justificacién suficiente para ponerse en préctica.

Se le denomina contaminacién ambiental a la presencia en el ambiente de
cualquier agente (fisico, quimico o biolégico) o bien de una combinacién
de varios agentes en lugares, formas y concentraciones tales, que sean o
puedan ser nocivos para la salud, la seguridad o para el bienestar de la
poblacién, o que puedan ser perjudiciales para la vida vegetal o animal, o
impidan el uso normal de las propiedades y lugares de recreacién y goce
de los mismos. La contaminacién ambiental es también la incorporacién a
los cuerpos receptores de sustancias sélidas, liquidas o gaseosas, o mezclas
de ellas, siempre que alteren desfavorablemente las condiciones naturales
del mismo, o que puedan afectar la salud, la higiene o el bienestar del

En una visién "eco-légica" del mundo, el reciclaje es
la Gnica medida en el objetivo de la disminucién de
residuos. Tanto el término como sus actividades se

publico. | ermine. ‘
han vuelto de dominio publico y se aplican en muchas
9.3.12 RECICLAJE (149 éreas productivas, econdmicas, sociales e incluso
T politicas y humanas.
El reciclaje consiste en la transformacién de las formas y presentaciones A
habituales de los objetos de cartén, papel, latén, vidrio, algunos plasticos 2.3.13 AR Ef\s NATURALES
PROTEGIDAS (15

y residuos orgénicos, en materias primas que la industria de manufactura

puede utilizar de nuevo.
Las &reas naturales protegidas son espacios delimitados

También se refiere al conjunto de actividades que pretenden reutilizar partes por el Estado para la conservacién de los ecosistemas,
de articulos que en su conjunto han llegado al término de su vida dtil, pero diversidad biolégica y bellezas paisajisticas. Las éreas
que admiten un uso adicional para alguno de sus componentes o elementos. naturales protegidas (ANP) tienen diez categorias

que son: parques nacionales, reservas nacionales,
El reciclar es una actividad necesaria para las personas, incluye salubridad santuarios nacionales, santuarios histéricos, bosques
y otras acciones. de proteccién, reservas comunales, cotos de caza,

reservas paisajisticas, refugios de vida silvestre. Ademés,
Al proceso (simple o complejo, dependiendo del material) necesario para el Estado establece areas de proteccién con carécter
disponer de estas partes o elementos, y prepararlos para su nueva utilizacién, temporal, denominadas zonas reservadas, mientras se
se le conoce como reciclaje. realizan los estudios e investigaciones para determinar

‘ si toda el area designada queda protegida y bajo qué
\ categoria. /\
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2.3.14 PLAN DE MEDIOS (1)

Es una parte del Plan de Publicidad (desarrollado en base a objetivos de
marketing) que tiene como fin la exposicién cuantificable y medible del
alcance, frecuencia y presupuesto de una Campafia publicitaria, delimitando
a cierto periodo de tiempo.

Factores que afectan a la eleccién de medios:

La poblacién o grupo objetivo

El producto o servicios

La zona geogréfica

La distribucién o intrmediarios

2.3.15 LOGOTIPO (7N

La definicién de logotipo o logo describe a este importante elemento de
la marca como "un disefio gréfico que se usa para denotar el simbolo de la
marca, el nombre de ésta o ambos; el cual, es utilizado por empresas y
organizaciones para que sus marcas (corporativas o de productos) sean
facilmente identificadas, rdpidamente reconocidas y/o mentalmente
relacionadas con alguna cosa con la que existe alguna analogia".

2.3.16 TIPOGRAFIA (18

La tipografia (del griego typos, golpe o huella, y grapho?, escribir) es el
arte y técnica del manejo y seleccién de tipos, originalmente de plomo, para
crear trabajos de impresién. El tipégrafo Stanley Morison la definié como:
Arte de disponer correctamente el material de imprimir, de acuerdo con un
propdsito especifico: el de colocar las letras, repartir el espacio y organizar
los tipos con vistas a prestar al lector la méxima ayuda para la comprension
del texto.
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2.3.17 TEORIA DEL COLOR (9
DEFINICION DEL COLOR

El color es una sensacién producida por el reflejo de.
la luz en la materia y transmitida por el ojo al cerebro.
La materia capta las |ongitudes de onda que componen
la luz excepto las que corresponden al color que
observamos y, que son reflejadas.

CLASIFICACION DE COLORES

Colores primarios:

Son aquellos establecidos cientificamente como los
originantes de las combinaciones crométicas més extensas
y satisfactorias.

AMARILLO AZUL ROJO

Colores secundarios:
Se obtienen mezclando los primarios entre si en la
misma proporcion.

VIOLETA NARANJA VERDE

o VIOLETA se obtiene mezclando AZUL CYAN
y ROJO MAGENTA.

o NARANJA se obtiene mezclando ROJO
MAGENTA y AMARILLO LIMON.

o VERDE se obtiene mezclando AZUL CYAN y
AMARILLO LIMON.
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2.3.17 AFICHE ©9

El afiche es uno de los més antiguos medios de comunicacién y uno de los
mas efectivos recursos para llegar a una gran cantidad de publico.

Objetivos fundamentales:

* Facilitar el proceso de ensefanza-aprendizaje.

* Estimular la capacidad para analizar y relacionar.

* Estimular el interés y la participacién activa de los alumnos.
* Fijar en mejor forma las ideas relevantes de un tema.

2.3.18 BANNER @V

El banner es un elemento dentro de los medios de comunicacién
que ha ganado mucho terreno, ya que son livianos y desplegables,
permitiendo un cémodo traslado. Son ideales para exposiciones,
stands, conferencias y presentaciones.

2.3.19 MANTA PUBLICITARIA

Se considera como publicidad exterior pues se sitla ya sea la via
publica o en lugares donde se desarrollan espectéculos, eventos
culturales, encuentros deportivos, etc.

Su costo no es tan elevado como el de una valla publicitaria y
ofrece la ventaja de ser removible facilmente para ser utilizada en
distintos lugares o eventos.

g

2.3.20 CAMPANA DE
DIVULGACION @2

Conjunto de acciones destinadas a dar a
conocer un producto, crear una imagen de
marca o divulgar las actividades de
una empresa o sector empresarial, con el fin
altimo de hacerlo puablico u obtener una
actitud favorable del piblico objetivo.
La campaiia se desarrolla a lo largo de un
periodo de tiempo determinado, durante el
cual se programa la insercién de anuncios en
distintos medios de comunicacién,
seleccionados en funcién de los objetivos de
la campaiia, audiencia de los medios y costo
de las inserciones.

CONCEPTO CREATIVO @3

Es una formulacién construida para sintetizar todos
aquellos elementos que permiten transmitir la diversidad
de informacién y la profundidad de comunicacién que
el anunciante desea establecer con su mercado. En el
papel de uso comunicativo, el concepto surge de la
codificacién y se fundamenta en el carcter del producto,
del anunciante, del mercado y por supuesto, de la

marca.
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REFLEXION 4 DEFINICION
DEL CONCEPTO CREATIVO




31 DIMENSIN CoNcEpTIAL

3.1 DIMENSION CONCEPTUAL

En esta etapa se ha seleccionado las bases teéricas y conceptua|es que seran
de utilidad para el desarrollo de la campana de divulgacién.

BRAINSTORMING (24

Es "una lluvia de ideas", se proponen muchas ideas sobre el mismo
tema, ya sea para enriquecerlo o para clarificar el sentido del mismo (a veces
se usa para hacer crucigramas, ya que todas las palabras estén relacionadas
entre si, por asi decirlo)

Se emplea con el fin de generar nuevas ideas, donde se acepta cualquier
idea propuesta, sin limitar el pensar y favorecer la creatividad de esta forma
dar una respuesta integral y quizas innovadora a una situacién o problema:

* Futuro

* Manos * Conducta

* Solucién * Devolucién e Actuar

* Ayudar * Recuperacién * Tesoro

* Destruir * Tomar ® Pensamiento
* Planeta * Choque * Momento

* Rescate * Acuerdo ¢ Juventud

* Verde * Tregua * Recapacitar
* Actitud * Reparacién e Reaccionar
e Cambio * Negocio e Sobrevivir

* Alerta * Giro * Pulso

* Aliento * Elemento e Vida

* Armonia * Sociedad * Muerte

* |nstinto * Especie * Agonia

* Elemento * |nstinto * Desesperacién
* Responsable * Extincién ¢ Constancia
* Consciente - * Médulo ® Prictica

° Ene,rgfl'a * Renovar * Dependencia
F\~ * Espfritu * Rescatar * Amistad
I \ * Valores

* Herencia.

ASOCIACION DE PALABRAS

* Por mi, por mi pais, por mi futuro
* La solucién estd en mis manos
* Soy parte de la solucién

* Yo ayudo, no destruyo

* Al rescate del p|aneta

* Conciencia verde

* Conducta verde

* Pensando verde

* Tesoro Verde

* El momento es ahora

* El planeta respira

* Somos el cambio

* Alerta verde

* | Actuemos yal

* Recobrando el aliento

* Verde armonia

* Dale un giro

* |nstinto de supervivencia

° Soy un elemento verde

* |niciando el ciclo verde

ANALOGIA ©5

Analogia significa comparacién o relacién entre varias
razones o conceptos; comparar o relacionar dos o més
objetos o experiencias, apreciando y senalando
caracteristicas genera|es y particu|ares, generando
razonamientos y conductas basadndose en la existencia
de las semejanzas entre unos y otros.




3 DINEN

JON CONCEPTOAL

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION ETICA

DIMENSION FUNCIONAL

DIMENSION ESTETICA  CONCEPTO CREATIVO

Conciencia: Facultad del espiritu
humano de reconocerse a si
mismo y al mundo que lo rodea.
Conocimiento del bien que debe
hacerse y del mal que hay que
evitar.

El color verde tiene una fuerte
afinidad con la naturaleza y nos
conecta con ella.

Con éste concepto se pretende
despertar el lado conciente del
G.O. para que actte de forma
positiva, conservando la
naturaleza y mejorando el medio
ambiente que lo rodea

Como el G.O. aln esta en
formacion sus valores morales,
culturales y las

El mensaje a transmitir sera
actuar concientemente para
minorizar el impacto del

responsablidades sociales
estan siendo transmitidas
constantemente por sus
maestros, asi que los
mensajes que se envién a
través de las piezas disefiadas
vendran a apoyar éstos.
Teniendo muy en cuenta que
los valores que se inculcan son
todos en pro de su formacion
social y bienestar personal.
Buscando asi que la
interaccion entre ellos y su
medio ambiente sea amigable
y saludable.

C iento global.

Por poseer nuestro G.O.
grandes variables econémicas
entre ellos se utilizaran
solamente medios impresos

ra la campafia, en los cuales
se utilizara lenguaje que sea
comprensible para cualquier
grupo, sin importar su estrato
social, religion o género al que
pertenezca.

En el disefio de las piezas
gréficas se hara énfasis en el
color verde y sus distintas
tonalidades para apoyar el
concepto creativo. Para
manejar una imagen fresca y
juvenil se contrastara con
colores calidos y brillantes
como el naranja y amarillo.
La tipografia sera gruesa para
llamar la atencion del G.O. y
facilitar también asi la lectura
de los mensajes.

Conducta
verde

ESTRATEGIAS DE COMUN

ICACION

OBJETIVOS

Informar al G.O sobre el
cambio climético para provocar
en él un cambio de actitud y
asi contribuya a minorizar los
efectos del cambio climéatico.

climatico”

ESTRATEGIAS

Disefiar e implementar una camparia de divulgacion basada
en medios de comunicacion impresos.

Disefar e implementar material de apoyo para la
presentacion de las conferencias “Cruzadas sobre el cambio

para las “Cruzadas

itar una fia p
sobre el cambio climatico”

TACTICAS

Disefio de logotipo.
Disefio de afiche.
Disefio de manta vinilica.

Elaboracién de anuncio promocional para diarios locales.

de anuncio

informativa sobre las

cruzadas) para publicacion en los diarios.

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION ETICA

DIMENSION FUNCIONAL

DIMENSION ESTETICA  CONCEPTO CREATIVO

Disefio de banner.

Elaboracién de una presentacion digital.
Disefio de invitacion para enviar a los colegios por via

internet.

Tesoro: Conjunto de dinero,
joyas y otros objetos de valor.

El color verde tiene una fuerte
afinidad con la naturaleza y nos
conecta con ella.

Con éste concepto se pretende
informar al G.O. sobre el
i global y el papel

Disefio de playeras.

Disefio de separadores de libros.

Disefio de diplomas de reconocimiento.

tan importnte que la naturaleza
juega para la supervivencia del
ser humano.

Como el G.O. aln esta en
formacién sus valores morales,
culturales y las

El mensaje a transmitir sera
conservar la naturaleza
aceptandola como un tesoro

En el disefio de las piezas
gréficas se hara énfasis en el
color verde y sus distintas

por ello

estan siendo transmitidas
constantemente por sus
maestros, asi que los
mensajes que se envién a
través de las piezas disefiadas
vendran a apoyar éstos.
Teniendo muy en cuenta que
los valores que se inculcan son
todos en pro de su formacion
social y bienestar personal.
Buscando asi que la
interaccion entre ellos y su
medio ambiente sea amigable
y saludable.

contribuir para minorizar el
impacto que el calentamiento
global causa en ella.

Por poseer nuestro G.O.
grandes variables econémicas
entre ellos se utilizaran
solamente medios impresos
para la campafia, en los cuales
se utilizara lenguaje que sea
comprensible para cualquier
grupo, sin importar su estrato
social, religion o género al que
pertenezca.

para apoyar el
concepto creativo. Se
manejara una imagen muy
limpia donde resalten
fotografias sobre la naturaleza,
combinadas con joyas
suntuosas que traten de igualar
su valor.

Tesoro
verde

La tipografia sera de grosor
normal para no sobrecargar el
disefio, cuidando siempre la
facil lectura y comprension del
mensaje.

ESTRATEGIAS DE COMUNI

CACION

OBJETIVOS

Informar al G.O el valor y la
importancia que tiene la
naturaleza en su vida para
provocar en él un cambio de
actitud y asi contribuya a
minorizar los efectos del
cambio climatico.

climatico”

ESTRATEGIAS

Disefiar e implementar una campafia de divulgacion basada
en medios de comunicacion impresos.

Disefiar e implementar material de apoyo para la
presentacion de las conferencias “Cruzadas sobre el cambio

para las “Cruzadas

una fi
sobre el cambio climatico”

TACTICAS

Disefio de logotipo.

Disefio de afiche.

Disefio de manta vinilica.

Elaboracion de anuncio promocional para diarios locales.
Elaboracion de anuncio (capsula informativa sobre las
cruzadas) para publicacién en los diarios.

Disefio de banner.

Elaboracién de una presentacion digital.

Disefio de invitacion para enviar a los colegios por via
internet.

Disefio de playeras.
Disefio de separadores de libros.
Disefio de diplomas de reconocimiento.




ION CONCEPTUAL

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION ETICA

DIMENSION FUNCIONAL

DIMENSION ESTETICA  CONCEPTO CREATIVO

Planeta: Cuerpo sdlido celeste
que gira alrededor de una
estrella y que se hace visible
por la luz que refleja

Respirar: Absorber y expulsar
el aire los seres vivos tomando
parte de las sustancias que lo
componen

Con éste concepto se pretende
comparar al planeta con un ser
humano mostrando que tiene
necesidades basicas para
sobrevivir, provocando en el
G.O. un cambio de actitud para
que ayude a minorizar los
efectos del cambio climatico.

Como el G.O. aun est4 en
formacion sus valores morales,
culturales las
responsablidades sociales
estan siendo transmitidas
constantemente por sus
maestros, asi que los
mensajes que se envién a
través de las piezas disefadas
vendran a apoyar éstos.
Teniendo muy en cuenta que
los valores que se inculcan son
todos en pro de su formacion
social y bienestar personal.
Buscando asi que la
interaccion entre ellos y su
medio ambiente sea amigable
y saludable.

El mensaje a transmitir sera
ayudar a minorizar los efectos
del cambio climatico para que
el planeta pueda respirar
libremente.

Por poseer nuestro G.O.
grandes variables econémicas
entre ellos se utilizaran
solamente medios impresos
para la campafia, en los cuales
se utilizara lenguaje que sea
comprensible para cualquier
grupo, sin importar su estrato
social, religion o género al que
pertenezca.

En el disefio de las piezas
graficas se manejara una
imagen muy limpia apoyada
con formas naturales,
combinadas con siluetas
humanas y la ilustracion de un

planeta.
La tipografia del titular sera El planeta
tipo bold y el texto respira

complementario de grosor
normal para no sobrecargar el
disefio.

ESTRATEGIAS DE COMUNI

ICACION

OBJETIVOS

Informar al G.O sobre los
efectos que causa el
calentamiento global para que
ellos cambien sus habitos
diarios y ayuden a minorizarlos.

Disefar e i

ESTRATEGIAS

fia de divulgacion basada

climatico”

en medios de comunicacion impresos.

Disefiar e implementar material de apoyo para la
presentacion de las conferencias “Cruzadas sobre el cambio

para las “Cruzadas

itar una fi
sobre el cambio climatico”

TACTICAS
Disefio de logotipo.
Disefio de afiche.
Disefio de manta vinilica.
Elaboracion de anuncio promocional para diarios locales.
Elaboracion de anuncio (capsula informativa sobre las
cruzadas) para publicacion en los diarios.

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION ETICA

DIMENSION FUNCIONAL

DIMENSION ESTETICA  CONCEPTO CREATIVO

Disefio de banner.

Elaboracién de una presentacion digital.

Disefio de invitacion para enviar a los colegios por via
internet.

Armonia: Conveniente
proporcién y correspondencia
de unas cosas con otras,
integrando un todo conjunto.

Con éste concepto se pretende
informar al G.O. sobre las
practicas saludables que
pueden realizar para vivir en
armonia con su medio ambiente

Disefio de playeras.
Disefio de separadores de libros.
Disefio de diplomas de reconocimiento.

E) > asi a minorizar los
efectos del cambio climatico.

Como el G.O. aun esta en
formacion sus valores morales,
culturales y las
responsablidades sociales
estan siendo transmitidas
constantemente por sus
maestros, asi que los
mensajes que se envién a
través de las piezas disefiadas
vendran a apoyar éstos.
Teniendo muy en cuenta que
los valores que se inculcan son
todos en pro de su formacion
social y bienestar personal.
Buscando asi que la
interaccion entre ellos y su
medio ambiente sea amigable
y saludable.

El mensaje a transmitir sera
adoptar practicas saludables
para ayudar a minorizar los
efectos del cambio climatico

Por poseer nuestro G.O.
grandes variables econémicas
entre ellos se utilizaran
solamente medios impresos
para la campaiia, en los cuales
se utilizara lenguaje que sea
comprensible para cualquier
grupo, sin importar su estrato
social, religion o género al que
pertenezca.

En el disefio de las piezas
graficas se manejara una
imagen muy limpia y fluida
combinada con siluetas
humanas e ilustraciénes de
plantas y animales

La tipografia del titular sera

tipo caligrafica y el texto V|V|end°, en
complementario de grosor armonia

normal para no sobrecargar el
disefio.

ESTRATEGIAS DE COMUNI

CACION

OBJETIVOS

Informar al G.O sobre las
practicas saludables que se
pueden realizar para minorizar
los efectos que causa el
calentamiento global .

Disefiar e i

ESTRATEGIAS

fia de divul 6n basada

climatico”

pre

una
en medios de comunicacion impresos.

Disefiar e implementar material de apoyo para la
presentacion de las conferencias “Cruzadas sobre el cambio

para las “Cruzadas

tar una p
sobre el cambio climatico”

TACTICAS

Disefio de logotipo.

Disefio de afiche.

Disefio de manta vinilica.

Elaboracion de anuncio promocional para diarios locales.
Elaboracion de anuncio (capsula informativa sobre las
cruzadas) para publicacion en los diarios.

Disefio de banner.

Elaboracion de una presentacion digital.

Disefio de invitacion para enviar a los colegios por via
internet.

Disefio de playeras.
Disefio de separadores de libros.
Disefio de diplomas de reconocimiento.




3/ DINENSION CONCEPTUAL:

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION ETICA

DIMENSION FUNCIONAL

DIMENSION ESTETICA  CONCEPTO CREATIVO

Instinto: Impulso natural del
hombre y de los animales que
lo llevan a realizar actos que
tienden a su conservacion o
reproduccion.

Supervivencia: Accion de
sobrevivir.

Con éste concepto se pretende
informar al G.O. sobre las
practicas saludables que
pueden adaptar en su vida para
asi ayudarle al medio ambiente
a sobrevivir de los efectos del
cambio climatico.

Como el G.O. aun esta en
formacion sus valores morales,
culturales las
responsablidades sociales
estan siendo transmitidas
constantemente por sus
maestros, asi que los
mensajes que se envién a
través de las piezas disefiadas
vendran a apoyar éstos.
Teniendo muy en cuenta que
los valores que se inculcan son
todos en pro de su formacion
social y bienestar personal.
Buscando asi que la
interaccion entre ellos y su
medio ambiente sea amigable
y saludable.

El mensaje a transmitir sera
adoptar practicas saludables
para ayudar a minorizar los
efectos del cambio climatico

Por poseer nuestro G.O.
grandes variables econémicas
entre ellos se utilizaran
solamente medios impresos
para la campaiia, en los cuales
se utilizara lenguaje que sea
comprensible para cualquier
grupo, sin importar su estrato
social, religion o género al que
pertenezca.

En el disefio de las piezas
gréficas se manejaran sobre
fondo blanco (para no saturar
el disefio) imagenes en
invertido y el juego de formas
geométricas y curvas,
simulando plantas enredadas
para tener presente un
elemento natural relacionado
con el medio ambiente.

Instintos de
supervivencia
La tipografia a utilizar sera muy

juvenil con trazos simulando
la escritura a mano .

ESTRATEGIAS DE COMUNI

CACION

OBJETIVOS

Informar al G.O sobre las
practicas saludables que se
pueden realizar para minorizar
los efectos que causa el
calentamiento global .

climatico”

ESTRATEGIAS

Disefar e implementar una campana de divulgacion basada
en medios de comunicacién impresos.

Disefiar e implementar material de apoyo para la
presentacion de las conferencias “Cruzadas sobre el cambio

una fia pra
sobre el cambio climatico”

para las “Cruzadas

TACTICAS
Disefio de logotipo.
Disefio de afiche.
Disefio de manta vinilica.
El ion de anuncio p 1al para diarios locales.
Elaboracion de anuncio (capsula informativa sobre las
cruzadas) para publicacion en los diarios.

Disefio de banner.

Elaboracién de una presentacion digital.

Disefio de invitacion para enviar a los colegios por via
internet.

Disefio de playeras.
Disefio de separadores de libros.
Disefio de diplomas de reconocimiento.
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32 DINENSION-ETICA

La Campana de divulgacién tiene un mensaje social positivo.
El G.O. alin esté en formacién de sus valores morales, culturales y las
responsablidades sociales estdn siendo transmitidas constantemente por sus
maestros, asi que los mensajes que se envien a través de las piezas disefiadas
vendrdn a apoyar éstos. Teniendo muy en cuenta que los valores que se
inculcan son todos en pro de su formacién social y bienestar personal.
Buscando asi que la interaccién entre ellos y su medio ambiente sea amigable
y saludable.

No se haré referencia ni discriminacién a ningin grupo étnico o religioso y
se respetaré de igual forma los variados estratos sociales que se verén
involucrados con la puesta en marcha de la campana.

3.3 DIMENSION FUNCIONAL

El mensaje a transmitir es funcional y claro: adoptar practicas saludables para
ayudar a minorizar los efectos del cambio climético. Mensaje que se veré
apoyado por la educacién que los integrantes de nuestro grupo objetivo
reciben en las aulas de clase.

3.4 DIMENSION ESTETICA

En el disefio de las piezas gréficas se combinaron varios elementos para captar
la atencién de nuestro grupo objetivo, tales como:

FORMA:

Se aprovechard al méximo el espacio disponible utilizando
recursos como dibujos, abstraccién de imégenes, fotografias y tipografias
atractivas para expresar de forma creativa el mensaje que se desea.

ESTRUCTURA:

El aspecto general del disefio serd muy ordenado, disponiendo los
e|ementos de manera estrateglca para hacerlos dindmicos y jerarquizar

MAGNITUD:

Se utilizard una imagen como punto principal
del disefio, la cual transmitir el mensaje principal de
la campafia y los demés elementos se utilizarén para
complementar dicho mensaje.

COLOR:

Se utilizarén célores primarios y secundarios,
por ser atractivos para la audiencia joven.
Combinando la gama de colores célidos (como el rojo)
para hacer referencia al calentamiento global.
También se destacaré el color verde, por estar dirctamente
ligado a los temas ecolégicos y de la naturaleza.

TIPOGRAFIA:

Se emplearén tipografias caligraficas que simulen
la escritura a mano sin dejar de ser legibles.



35 CONCEDTO CREATIVO'

Luego de analizar los conceptos sugeridos y revisar los objetivos

que se desean alcanzar con la campana de divulgacion, se eligié el concepto
creativo “Instintos de supervivencia” el cual hace una analogia entre: los
instintos de supervivencia del ser humano y los del planeta.

INSTINTOS DE SUPERVIVENCIA

RESPIRAR - Reforestacion
HIDRATARNQOS - Ahorrar agua
ALIMENTARNOS - Reciclaje de basura

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION ETICA

DIMENSION FUNCIONAL

DIMENSION ESTETICA  CONCEPTO CREATIVO

Instinto: Impulso natural del
hombre y de los animales que
lo llevan a realizar actos que
tienden a su conservacién o
reproduccion.

Supervivencia: Accién de
sobrevivir.

Con éste concepto se pretende
informar al G.O. sobre las
practicas saludables que
pueden adaptar en su vida para
asi ayudarle al medio ambiente
a sobrevivir de los efectos del
cambio climatico.

Como el G.O. aun esta en
formacion sus valores morales,
culturales y las
responsablidades sociales
estan siendo transmitidas
constantemente por sus
maestros, asi que los
mensajes que se envién a
través de las piezas disefiadas
vendran a apoyar éstos.
Teniendo muy en cuenta que
los valores que se inculcan son
todos en pro de su formacién
social y bienestar personal.
Buscando asi que la
interaccion entre ellos y su
medio ambiente sea amigable
y saludable.

El mensaje a transmitir sera
adoptar practicas saludables
para ayudar a minorizar los
efectos del cambio climatico

Por poseer nuestro G.O.
grandes variables econémicas
entre ellos se utilizaran
solamente medios impresos
para la camparia, en los cuales
se utilizara lenguaje que sea
comprensible para cualquier
grupo, sin importar su estrato
social, religion o género al que
pertenezca.

En el disefio de las piezas
gréficas se manejaran sobre
fondo blanco (para no saturar
el disefio) imagenes en
invertido y el juego de formas
geométricas y curvas,
simulando plantas enredadas

para tener presente un :
elemento natural relacionado Instlnt_os de,
con el medio ambiente. supervivencia

La tipografia a utilizar sera muy
juvenil con trazos simulando
la escritura @ mano .

ESTRATEGIAS DE COMUNI

CACION

OBJETIVOS

Informar al G.O sobre las
practicas saludables que se
pueden realizar para minorizar
los efectos que causa el
calentamiento global .

climatico”

sobre el cambio climatico”

ESTRATEGIAS

Disefiar e implementar una campana de divulgacion basada
en medios de comunicacién impresos.

Disenar e implementar material de apoyo para la
presentacion de las conferencias “Cruzadas sobre el cambio

Implementar una camparia promocional para las “Cruzadas

TACTICAS

Disefio de logotipo.

Disefio de afiche.

Disefio de manta vinilica.

Elaboracién de anuncio promocional para diarios locales.
Elaboracion de anuncio (capsula informativa sobre las
cruzadas) para publicacion en los diarios.

Disefio de banner.

Elaboracién de una presentacion digital.

Disefio de invitacién para enviar a los colegios por via
internet.

Disefio de playeras.
Disefio de separadores de libros.
Disefio de diplomas de reconocimiento.




3 b ESTRATEGIAS BE:

“"COMUNICACION

Luego de analizar las ideas sugeridas y revisar los objetivos que se
desean alcanzar con la campania de divulgacién, se eligié el concepto creativo
“Instintos de supervivencia” el cual hace una analogfa entre: los instintos de
supervivencia del ser humano y los del planeta.

OBJETIVOS ESTRATEGIAS

TACTICAS

Disefiar e implementar una
identidad para el programa
educativo “Cruzadas escolares
sobre el cambio climético”

Disefio de logotipo.
Disefio de hoja membretada.

Informar al o
G.O sobre Dlsepar e |n?p|eme'rltar una
N , . campana de lengaClOn basada
las précticas en medios de comunicacién
saludables que se impresos.

INSTINTOS DE SU PERVIVENCIA pueden realizar para

minorizar los efectos

Disefio de afiche.

Diseno de manta vinilica.

Elaboracién de anuncio promocional para diarios
locales.

Elaboracién de anuncio (capsula informativa
sobre las cruzadas) para publicacién en los
diarios.

., que causa el
RESPIRAR - Reforestacion calentamiento global
HIDRATARNQOS - Ahorrar agua : e
. . Isenar e Implementar materia
AL'MENTARNOS - ReCIClaje de basura de apoyo para la presentacion
de Ias Conferencias “Cruzadas
sobre el cambio climético”

Diseio de banner.

Elaboracién de una presentacién digital.
Diseio de invitacién para enviar a los colegios
por via internet.

Implementar una campafia
promocional para las
“Cruzadas sobre el cambio
climético”

Disefio de playeras.
Disefio de separadores de libros.
Diseio de diplomas de reconocimiento.
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Se empezé a bocetar un logotipo
que se identificara con el G.O. y
que al mismo tiempo identificara
a las Cruzdas Escolares. Se utilizé
inicialmente la figura del circulo,
por ser una forma dindmica y facil
de identificar, combinada con la
abstraccién de un érbol formado
por caras felices que representarian
la poblacién estudiantil
guatemalteca.

Estos fueron deshechados porque
en algunos era dificil de leer los
textos utilizados y porque en la
abstraccién de la imagen, el arbol
se identificaba répidamente pero
se relacionaba con una moneda de
5 centavos, lo que alejaba la
atencién de nuestro G.O.
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LOGOTIPO GENERAL-

Estos disenos se crearon a partir

de la idea anterior, relacionar a la

poblacién estudiantil con el tema

de las Cruzadas escolares, utilizando

uz Illa oty la forma de un arbol y un nifio
ﬁ r “I' “a abrazéndolo. Fueron descartadas

lllllllr oy I'l.ilr porque era dificil entender la

relacién entre las imégenes.

8
(B

ru zaga

En estas propuestas se eligi¢ darle
un sentido comdn al logotipo de
las Cruzadas escolares, asociéndolo
asi con los escudos que identifican
a los colegios o escuelas, lugares
donde serdn impartidas las
conferencias. Se traté de integrar
elementos como un cintillo, un l4piz
o formas curvas para darle
dinamismo al disefio y a la vez
. conservar la idea de escudo
institucional. Las propuestas fueron
deshechadas debido a lo
complicado que resultaba el disefio
y lo dificil de recordar para el




En esta propuesta se trazdé una
cuadricula con colores contrastantes
para llamar la atencién del G.O.
Reservando el color blanco para
colocar la ilustracién de un érbol,
- convirtiéndola en la imagen central
~ del afiche. En la parte inferior se
colocé una fotograffa con hojas y
sobre ella la palabra “Reforestar”
identificando asf la préctica que se
promueve. En los textos se hizo
uso del color para diferenciar la
idea central de los textos
complementarios.

Se desheché porque el uso de
tantos colores y la combinacién de
formas utilizadas hacia parecer

En esta propuesta se combiné el
uso de de ilustracion (dibujo) y
fotografia para lograr un disefio
més dindmico.

El uso del color es contrastante
para llamar mejor la atencién del
G.O. Se integraron circulos rojos
saliendo de la imagen de un 4rbol-
para expresar idea de alerta con
respecto al calentamiento global.
En los textos se us6 la jerarquia de
letra para darle énfasis a la idea
principal y diferenciarla de los otros
textos comp|ementariosA

Fue deshechada porque a pesar
de ser un disefio muy dindmico
contenfa elementos que no

Esta propuesta esté elaborada
basandose en la utilizacién de
ilustraciones (dibujos) no fotografias
en el fondo de todo el diseio para
crear una mejor conexién con el
G.O. El uso del color es sutilmente
contrastante para transmitir
tranquilidad y llevar a la reflexién,
equilibrando el mensaje con la linea
curva de abajo que transmite
movimiento y jovialidad.

En los textos se us la jerarquia de
letra para darle énfasis a la idea
principal y diferenciarla de los otros
textos comp|ementarios.

Fue deshechada porque se
consideré que el texto principal

del afiche era dificil de leer y el [ m e desordenado el afiche, lo cual le transmitian claramente el mensaje
disefio era muy rigido, lo que no . dificultaba mucho al G.O. la al G.O.
serfa compatible con nuestro G.O. identificacién del mensaje.

Basada en la combinacién de o a || En esta propuesta se combinaron Acé se utiliza un grupo de
, ¢ ‘ S . " / '

ilustracién como imagen central y @‘“"“"“’ idades humanas. los elementos usados anteriormente ilustraciones de 4rboles en color

fotografia como apoyo en el fondo e para hacer mejoras en el disefio. blanco (formando un bosque)

colocadas sobre un fondo verde
oscuro para crear contraste y llamar
la atencién del G.O. Se utilizaron
siempre los circulos rojos para
expresar la idea de alerta pero
acompafadas de un texto
descriptivo sobre el cambio
climatico. Se cambié la tipografia
del texto principal para facilitar su
lectura.

Se desheché porque a pesar de
ser un disefio muy atractivo para
el G.O. no se entendia el orden
de los textos y confundia al
espectador. Se aprobé la tipograffa
principal.

Se diagramaron de otra forma los
textos para hacerlos més |egib|es
y se destacé de mejor forma la
imagen principal.

Se descarté porque a pesar de los
cambios realizados, la tipografia
central era dificil de leer y los textos
complementarios aun se perdian
en el color de fondo.

del disefio, esta propuesta
busca la identificacién a primera
vista de la idea principal. La
utilizacién del color blanco en el
fondo evita la saturacién de color
y las lineas inclinadas le dan
movimiento y dinamismo al disefio.
En los textos se us6 la jerarquia de
letra para diferenciar la idea principal
y los textos complementarios.
Se desheché porque para el G.O.

las que se colocaron en el fondo
verde, ademés parte del texto
complementario que estaba sobre
éste se perdia y era muy dificil de
leer. Pero se aprobé la idea de la

ilustracién del &rbol en color verde -\/\/
como imagen central. -
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Tomando elementos de las
propuestas anteriores, se trabajé
una imagen mucho més formal para
identificar las Cruzadas escolares.
Para la tipografia se eligié una més
legible de tipo bold, para hacerla
también més Ficil de recordar,
uniendo la abstraccién del érbol
con la letra “d” y formando con
ellas una imagen completa.
Se traté de integrar también un
par de lineas inclinadas, formando
las esquinas de las paginas de un
libro abierto para reforzar la idea
de los estudiantes, que es a quienes
van dirigidas las conferencias de las
Cruzadas. Este dltimo elemento fue
muy bien recibido por el cliente,
sugiriendo incluirlo en la realizacion
de nuevas propuestas para identificar
al proyecto educativo.
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Tomando en cuenta los elementos

de las propuesta anteriores, se
elaboraron éstas, proyectando una cr“ zada

imagen més limpia, combinando el Escolar j Universitaria
peso de la tipograffa con la imagen —
de un |épiz representando a nuestro o T—

G.O., y unas hojas en la parte
superior de éste para tener presente
un elemento natural que se relacione

con el tema de las Cruzadas
escolares. Se utilizé la abstraccién
del libro abierto, pero con unos
pequefios cambios para equilibrar
la composicién total del logotipo.




Acé se utiliza un grupo de
ilustraciones de érboles en color
blanco (formando un bosque)
colocadas sobre un fondo verde
oscuro para crear contraste y llamar
la atencién del G.O. se utilizaron
siempre los circulos rojos para
expresar la idea de alerta pero
acompaﬁadas de un texto
descriptivo sobre el cambio
climatico. Se cambié la tipografia
del texto principal para facilitar su
lectura.

Se desheché porque a pesar de
ser un disefio muy atractivo para
el G.O., no se entendia el orden
de los textos y confundia al
espectador. Se aprobd la tipografia
principal.

Acé se utiliza la ilustracién del
4rbol aprobada anteriormente sobre
una fotografl'a, creando un contraste
entre realidad y fantasia, con la
intencién de aportar dinamismo en
el disefio, conservando las formas
curvas que se utilizaron en la
propuesta anterior. El texto se
diagramé en la parte superior e
inferior del afiche para crear un érea
més limpia y ordenada dentro del
afiche; se utilizé la jerarquia de
letra para diferenciar el central de
los complementarios, colocando la
palabra “Reforestar” en color rojo
sobre fondo blanco para resaltar
la préctica que se esta
promoviendo.

No se utilizé este disefio pues se
consideré el uso de una mejor
fotograffa.

Partiendo de la anterior propuesta,
se eliminé la fotograffa y se agregd
un degradé en color verde sobre
el fondo blanco para crear un poco
de contraste pero sin recargar el
disefio.

Se deseché esta opcién pues se
consederé que la fotografia era un
buen elemento dentro del diseﬁo,
pero se recomendé la utilizacién
de una fografia que se adecuara
més al mensaje que se desea
transmitir.

Utilizando nuevamente el recurso
de la fotografia, se sustituyen las
lineas curvas por dirculos de distintos
tamanos creando asi dinamismo y
movimiento dentro del disefio. Se
implementa también el uso de una
franja con degradé en colores rojo
y naranja para apoyar el texto del
cambio climético diagramado entre
formas geométricas entre ellas un
rombo, forma que se relaciona con
el “Alto” que hay que hacer cuando
una sefal lo indica.

No se utilizé este disefio por
considerarse complicada la lectura
y relacién de los textos utilizados.
Pero se aprobé el uso de las lineas
curvas que rodean a la palabra
reforestar, asi como el color y la
tiograffa utilizadas para representar
esta préctica, naciendo de aqui la
idea de elaborar un logotipo que
represente a cada una de las
précticas que se desean promover.

En esta propuesta se utiliza un grupo
de ilustraciones de 4rboles en distintos
tonos de color verde (formando un
bosque) colocadas sobre un fondo
blanco para hacer facil su
reconocimiento. De lado derecho se
utilizé una fotografia siempre de un
bosque pero solo de los troncos de
los 4rboles para apoyar el concepto
de bosque y recorestacion. Se utilizé
la tipografia aprobada para el texto
principal. En los textos se hizo uso del
color y la jerarquia para diferenciar el
central de los complementarios.
No se usé este disefio al considerar
que posefa demasido texto, lo cual
rechazaria el G.O. Se consideré
positivo el uso de una pregunta para
relacionar los textos utilizados y se
aprobé la diagramacion vy la estructura
del disefio.



Este disefio fue el que mejor reflejé
la imagen y el mensaje que el cliente
deseaba comunicar. Considerando
que el equilibrio asimétrico con el
que se estructuré el anuncio y la~
reduccién de la cantidad de texto
utilizada son funcionales y a la vez
atractivos para el G.O.

La Gnica observacién en cuanto al
material fue la distribucién de los
textos dentro de los espacios curvos
utilizados, tanto en el de color rojo
como en el verde. Realizando esta
variante, los demés materiales serén
creados a partir de este disefio
para tener unidad en todos los
elementos de la campana.

Partiendo del disefio anterior se
tomaron los elementos e ideas
aprobadas y se estructuraron
diversas formas para elaborar los
afiches finales, respenténdose la
diagramacién y el uso de la jerarquia
de letra para diferenciar el texto
central de los complementarios.
La serie de nuevas propuestas se
basé en un estilo més limpio y
ordenado, buscando un equilibrio
entre todos los elementos uti|izac|os,
pero manejando colores y formas

es un Instinto

supervivencia...
es un Instinto curvas para expresar movimiento
de supervivencia... _— 7
dentro del disefio para hacerlo més
) lamativo y compatible con el G.O.
i e i s e

Cruzadal . | forzadd .. 000







ANUNCA0S

) 42 2\VEE DE BICETAR

DIPLOMA

COLEGIO

e =]




\

43 JERARQUIZ ACION
STYseLecdN

Se presentaron varias propuestas para los materiales gréficos

de la campaiia de divulgacién y se acordé la combinacién de una

FotograFia con la abstracciéon de un elemento que representara las

practicas que se promoverén durante la Cruzada escolar. Asi se crearon

!;)gotipos para cada una de ellas haciendo més atractivo e interesante el
isefo.

4.4 FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA

Para el logotipo de “Cruzadas Escolares”

se utilizé la abstraccion de 2 figuras, un  m 7 ﬁ
lépiz (icono inconfundible de estudios) \\‘cruzada
y una hoja (que connota naturaleza, vida,

ccologia); acompariacos del nombre del 1) 7l clnatic Escolar
programa escolar, complementado conel '

texto “sobre el cambio climtico” para que el grupo objetivo y toda persona
que esté expuesa ante é| conozca el tema sobre el que se basan las cruzadas.

TIPOGRAFIA

Las tipografia de las palabras “Cruzada Escolar”es MVSans Bold, es un
tipo legible y con remate no muy marcado en las letras; comparando con
los otros e|ementos, esto le da més peso visua|, precisamente, por ser lo
que se esta promoviendo, por otra parte el texto comp|ementario es la letra
tipo misceléneo Hand of Sean, que es un tipo menos rigido y da la impresién
de estar escrita a mano, lo cual hace que el logotipo sea mas dinédmico y
el grupo objetivo se identifique mas con él.

MVSans Bold:

abcdefghijkimnopqrtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
1234567890

H;M of ?kwl;m

abe defghijiklmnopgyuv
Aswgfem\m&wovgagxzzwvwx@z
1234567840

Las tipograffas utilizadas en el resto de los materiales
son las siguientes:

Humanst 521 Bld Bt:

abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
1234567890

ENTEBBE BOLD:

ABCDEFGHIJKLLMNOPQRTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLLMNOPQRTUVWXYZ
| 224567890

Bl Avant Garde Demi Oblique:

abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
1234567890
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C.:.0 Y:45 M:100 K:0

Naranja:

Combina la energia del rojo con la felicidad del amarillo. Se le asocia el sol
brillante y el trépico. Representa el entusiasmo, la felicidad, la atraccién,
la creatividad, la determinacién, el éxito, el 4nimo y el estimulo. Es un color
que encaja muy bien con la gente joven, por lo que es muy recomendable
para comunicar con ellos. (13)

C:78 VY:15 M:100 K:0

C:37 Y:0 M:100 K:0

ede: [
COLORES Verd

Es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonia, crecimiento,
esperanza y frescura. Tiene una fuerte relacién a nivel emocional con la
utilizaron los siguientes colores, cada uno se eligié seguridad. Tiene un gran poder de curacién. Sugiere estabilidad y resistencia.

tomando en cuenta su significado y las reacciones que Por su asociacién a la naturaleza es ideal para promocionar actividades al
se le asocian, ademés de la armonia visual que existen aire libre o productos ecolégicos. (12/13)
entre ellos.

Para la elaboracién de los materiales de la campafa se

C:73 VY:100 M:100 K:0
Calé:

El color café es el color de la Madre Tierra. Aporta el sentido de la
estabilidad y aleja la inseguridad. Palabras claves del color café: estabilidad,
realismo, cautela, fertilidad. (13)

C:0 VY:100 M: 100 K:0

Rojo:

Simboliza el poder, color al que se asocia con la vitalidad y la ambicién.
/\’ Aporta también sensacién de calor. (13)
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El disefio de las piezas gréficas
se manejar4 sobre fondo blanco
para no saturar el disefio.

Para poder relacionar las practicas que
se estan promoviendo con los beneficios
que el grupo objetivo recibiré o el porqué
de las acciones a tomar, se cred un
logotipo que identificar al fenémeno La diagramacién que se utilizé

del cambio climético, lanzando la pregunta iQué P;:'fiod’;‘t’gsg . en I‘?S materiales diseﬁfadc?s es
¢Qué puedo hacer para detenerlo? oz la misma, esto con la finalidad

de crear unidad entre ellos y
que sean reconocidos como
parte de la misma campafa aun
cuando los vean aisladamente.

£\

De igual forma se disefiaron logotipos especificos para cada instinto, colocados
al centro del afiche en un tamafo mayor que el de los otros componentes
con el fin de hacer més facil su reconocimiento y memorizacién.

Diploma de reconocimiento

COLEGIO

ahora es un Instinto
ahora es un Instinto de supervivencia...
de supervivencia...

Para la imagen gréfica en general (afiches, W ]
banners, manta, diploma, invitacién, Ao;\;ﬁe‘e °
etc.) en la parte derecha se colocé una
fotografia a color que da equilibrio visual
al diseno y ademés hace alusién a la
préctica que se estd promoviendo, sobre
ella aparecen formas curvas, simulando
p|antas enredadas, vinculando asi la
naturaleza y la ecologia con el dinamismo
‘\y jovialidad de nuestro grupo objetivo.

Existe gran variedad de articulos promocina|es,
como: playeras, gorras, lapiceros, pocillos, etc., los
cuales estdn destinados a promover una marca.

Estos se entregan al plblico para compensar y retribuir
la confianza o preferencia que ellos han tenido para
con su empresa.




e

Se opté6 por la creacién de una playera para ser utilizada por los conferencistas
el dia de la cruzada escolar, de esta forma se identificarian ellos como parte
del programa educativo y a la vez se logra promocionar el evento, llamando
la atencién no sélo del grupo objetivo sino también de todo el piblico que
tenga contacto visual con los conferencistas.

.

e\

i

También se eligié la creacién de una regla, ya que
es un elmento con el que el estudiante mantiene
contacto casi a diario durante el ciclo escolar, y ademés
de serle atil en los estudios es un buen medio para
promocionar las Cruzadas.

o Anorasen e
S

La elaboracién del Diploma de reconocimiento
que se le entregaré a los colegios participantes se hace
como un aliciente para incentivar su participacién en
los préximos afios y como muestra del agradecimiento
de la Fundacién del Bosque Tropical por apoyar el
proyecto educativo.

Fundacién del Bosque Tropical -FBT-

Diploma de reconocimiento a:

COLEGIO

Por s valiosa particpacion en el programa
" Erizades sobre 1 camblo cimenar
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HOJA MEMBRETADA

A Través del proceso de bocetaje, reuniones con la presidente de la
Fundacién del Bosque Tropical y entrevistas a jévenes representantes
del grupo objetivo, se logré definir el disefio que daria forma a todas
las piezas de la campana de divulgacién, tomando como base el
concepto “Instintos de supervivencia” con el cual el G.O. se identificé
mucho, ya que si comprendieron la analogia que expresa cada uno de
los 3 institnos representados.

Alto: 11 plg

jCruzadal ——/ e

u Escolar 2
1 Bt (()2331-2658 (@) bt guatemalaGyahoo.com @ ,@, (




LOGOTIPO: CRUZADAS ESCOLARES

K\gCruzaW

el - Escolar
\!M iQué puedo hacer

para detenerp >




) 45 PROVIESTA GRAFICA

LOGOTIPO DE CADA PRACTICA




AFICHE REFORESTAR AFICHE RECICLAR

ahora es un Instinto §
de supervivencia... 5
"

| 4

Alto: 17 plg

Alto: 17 plg

jCruzada) ®
Con el patrocinio de: A H
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Alto: 17 plg
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ANUNCIO PRENSA 2

2&?@3 CUimatico

Las “Cruzadas” son conferencias
informativas, relacionadas con los recursos
naturales, principa|mente con el tema

del calentamiento g|oba| del p|aneta y
las consecuencias del cambio climético,

expedicion al Polo norte, las cuales
comparte, para sensibilizar sobre la
importancia de tomar medidas inmediatas
para reducir el diéxido de carbono.

'\FCruzm

Escolar
\' o i:ldimAHc..

Ahora son
Instintos de supervivencia...

4x10 mOdU|°SA . realizadas por la fundacién del Bosque 4x10 mOdUIOS' .
Aula 2.0 (perIOdICO Tropical -FBT- en colegios, escuelas y Aula 2.0 (perlod|co
juvenil con para universidades. juvenil con para
adolecentes La Cruzada no solo es una conferencia adolecentes
guatemaltecos de 13 a sobre el calentamiento global, sino, sobre guatemaltecos de 13 a
—~ . | e o —~ .
2 18 anos. Circula todos el desarrollo sostenible y las précticas = 18 afios. Circula todos
I . | amlsables con el ﬂ"\blen‘ev | . I
n os martes a nive 0 os martes a nivel
~ nacional. La plética abarca las vivencias de o nacional.
o . . P N i
~ Prensa Libre (Inserto) Vida de Paz y sus éxitos en la reciente 5 Prensa Libre (Inserto)
o 2
2 =
< <

Contéctanos \ : G % Paraimasjinformacionicomunicate/con|nosotros “:
192331-2658 N 192331-2658

(@)tbtiguatemalaCyahoo:com w3 (@)fbtguatemalaCyahoo.com




‘\gcruzﬁas/g\?r\

Las “Cruzadas® son
confrencias informativas,.
relacionadas|conilos
recursosynaturales®
principalmente con el ltemal del
calentamiento¥global 4x10 m°d“|°5' A
bzt 1os Aula 2.0 (periédico
consecuencias del Ll J“Jeln" con para
cambiolclimatico - a otece?ttes de 13
S guatemaltecos de 13 a
Eﬁ.ﬁ,rlbﬁmi%n 18 afios. Circula todos
Iﬂiﬁd = los martes a nivel
en colegios, escuelas)y, nacional.

Prensa Libre (Inserto)

Alto: 9.75 plg
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19233112658
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y d;scu‘olc
{nmediatas P

(@)tbHguatemalaCyanootcom

Ancho: 4.791 plg

INVITACION PARA COLEGIOS

”
<obv d o 2
Cambio Cima

Las “Cruzadas” son conferencias informativas, o
realizadas por la fundacién del Bosque Tropical (
-FBT-en colegios, escuelas y universidades.

“— Estén relacionadas con los recursos naturales
incipal el tema del cal i
global del planeta y las consecuencias

del cambio climatico.

Lﬂ Cfuzada no SOIO es una Conrerencia Sobfe
el calentamiento global, sino, sobre el desarrollo
sostenible y las précticas amigables con el
ambiente, incluyendo tecnologia limpia y
apropiada, energia renovable, etc.

E-mailig
(envio a e-mails
por medio del
internet)

Su propésito general es “Despertar la conciencia
en la juventud, en sus padres y maestros

=)

sobre el tema de cambio climético, dando a 4 Q.

conocer la vulnerabilidad de Centroamérica ante —

el mismo y las acciones que se pueden ( -

tomar frente a ésta situacion. ( o

\ =

¥ L o . A <
A Laplética abarca las vivencias de Vida de Paz- —

”‘V‘%’gu y sus éxitos en la reciente expedicién al
~ Polo norte, las cuales comparte para

sensibilizar sobre la importancia de tomar medidas .
inmediatas para reducir el diéxido de carbono.’

jCruzada/ crﬁim

Escolar iversitaria
1 2t it re o ot

[—

Para mas informacion comunicate con nosotros
o,

©2331-2658 @

@ bt com 1l




DIPLOMA

Fundacién del Bosque Tropical -FBT-
Otorga el presente

Diploma de reconocimiento a:

COLEGIO

Por su valiosa participacion en el programa
“Cruzadas :’;abre LPI cambio climatico™

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Ancho: 8.5 plg

Alto: 11 plg
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& CONCLUSIONES:



SIVALISACION

5.1 VALIDACION DE LA PROPUESTA

Se realiz6 a través de la técnica de grupo focal, para ello se imprimi6 el material
disefiado y se colocé al frente de un salén, luego se invité a un grupo de
estudiantes a observar el material gréfico y llenar la encuesta para la validacion
del proyecto, al finalizar se tomé un tiempo para intercambiar comentarios acerca
de las piezas. La tabulacién de las encuestas respondidas nos mostré una idea
més clara de la opinién que nuestro grupo tuvo sobre los materiales disefiados.

El perfil de las personas que formaron este grupo focal fue una muestra de
nuestro grupo objetivo, estudiantes entre las edades de 13 y 17 afos.
Todos se mostraron interesados en las piezas gréficas y manifestando su curiosidad
por conocer més acerca del tema.

Se validaron también los materiales con un grupo afin de disenadores gréficos,
quienes criticaron positivamente todas las piezas de la campana de divulgacién.




GRAFICA #1

PREGUNTA #1

{Sabias ti que existen las conferencias “Cruzadas Escolares sobre cambio climético”?

s no

PREGUNTA #2

{Consideras importante la divulgacién y promocién de este tipo de conferencias?

)] )8
AL
L
4\

mucho poco nada

GRAFICA #9

)
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GRAFICA #3 i :
v

) )3
AL
) )8
AL

PREGUNTA #3

{Cémo calificarias el disefio y la imagen general de la campania?

bueno regu|ar maio

PREGUNTA #4

{Los materiales disenados para la campana, despiertan tu interés por conocer més
acerca de las “Cruzadas escolares”?

si no

GRAFICA #4
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GRAFICA #5

PREGUNTA #5

LEn las piezas disefiadas para la campania, identificas alguna practica o actividad que

puedas realizar para mejorar el medio ambiente ?

s no

PREGUNTA #6

LE| material disefado para la campania, te motiva a realizar alguna actividad que minorice
los efectos del cambio climatico?

mucho poco nada

GRAFICA #6
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GRAFICA #7

PREGUNTA #7

{Las piezas de la campana, te muestran los beneficios que obtendrias si practicas los

habitos que se promueven?

s no

PREGUNTA #8

{Te gustaria que impartan las conferencias “Cruzadas Escolares sobre cambio climético”
en tu centro de estudios?

Ds
AL

si no

GRAFICA #8
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5.1 VALISACION
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GRAFICA #9

PREGUNTA #9

{Crees que mostrando esta campana a los estudiantes de otros co|egios y escue|as,
lograriamos que ellos actuaran distinto con el medio ambiente?

si no

PREGUNTA #10 g,\g,\g
{Los materiales disefados para la campana, te llevan a reflexionar sobre las cosas que I
1N

haces por el medio ambiente?

mucho poco nada

mucho poco nada
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GRAFICA #11

PREGUNTA #11

{Puedes leer clara y facilmente los textos que aparecen en las piezas disenadas”?

si no

A=la=In=
PREGUNTA #1292 i& <

{Sino |eyeras el texto que aparece en las piezas gréficas, las Fotograﬂ'as te ayudarl’an a
obtener una idea clara del tema que se estd presentando?

mucho poco nada

<)

GRAFICA #19 \?

mucho poco nada
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PREGUNTA #13

{Los colores utilizados en los disefios, te parecen adecuados?

LPor qué?

=/n=/n
PREGUNTA #13.1 glg g




52 CONCLUSINES

En base a las investigaciones realizadas, se disefié una campana de
divulgacién efectiva para el programa educativo “Cruzadas escolares” que
realizaré la Fundacién Bosque Tropical a nivel secundaria (basicos y
diversificado) en los colegios e institutos de la ciudad capital.

A través de la validacién realizada se logré
comprobar que los materiales disefados informan
correctamente al grupo objetivo sobre qué tratan la
cruzadas escolares.

El material gréfico de apoyo disefiado para ser
usado al momento de impartir las cruzadas, cumple su
objetivo de identificar plenamente a la fundacién vy al
mismo tiempo el tema central de las conferencias.

Con el disefio del material promocional para ser
entregado entre los estudiantes que asisten a las
cruzadas, se |ogr6 permanecer constantemente en la
mente del G.O. para recordarles los hébitos que se
promovieron e instarlos a ponerlos en practica.




5.3 SO ATVA:

PLAN DE MEDIOS ¢

El plan de medios es la solucién a la difusién de la campana, es decir,
la respuesta a la necesidad de llegar al pablico objetivo y lograr que éste
reciba el mensaje del anunciante.

El mercado de los medios es amplio, cambiante y desigual, el reparto de
las audiencias es dificil de estimar y, ademés, se trabaja siempre con una
limitacién principal, que no es otra que el presupuesto disponible.

Los publicistas han buscado diversos y diferentes medios para anunciarse,
que sustituyan o comp|ementen a los ya tradicionales, siendo éstos més
baratos y precisos, por lo que son conocidos como medios alternos.

MEDIOS IMPRESOS ¢4

Desde un éngulo mercadolégico, la idea de los
medios impresos es su capacidad de dirigirse
selectivamente a determinadas audiencias y lograr la
méaxima exposicion del producto. Hay que recordar
que cada periédico y revista mantienen un perfil de
lector, es decir que los leen sectores determinados de
la sociedad, origindndose un determinado piblico
consumidor.

El periédico se publica en una edicién matutina o
vespertina al menos cinco veces a la semana. Las
ediciones matutinas suelen tener mayor circulacién
geogréfica y més lectores.

Algunos periédicos se dirigen a audiencias que tienen
intereses especiales (finanzas, deportes, politica,
espectécu|os, tecno|og|'a y socia|es, entre otros), suceso
que no pasa inadvertido por los anunciantes.




PUBLICIDAD EXTERIOR (1®

Se considera publicidad exterior a aquélla que utiliza lugares puablicos
para desarrollarse. Esta formado por carteles, vallas publicitarias, rétulos
luminosos y todos aquellos soportes que se instalan en lugares pblicos o
donde se desarrollan espectaculos, eventos culturales, encuentros deportivos,
etc. La publicidad exterior constituye un valioso complemento a las campanas
pub|icitarias lanzadas en otros medios de comunicacién: televisién, radio,
prensa. Puede dirigirse a determinados segmentos dificiles de abordar de
otro modo: los jévenes, trabajadores que pasan mucho tiempo fuera de casa
que apenas tienen tiempo de ver la television ni leer soportes impresos
(transportistas, viajantes, etc.)

E-MAILING 65

Es uno de los ejemplos préacticos de cémo la tecnologia puede facilitarle las
cosas pero nunca suplir el genio creativo. El conocido como email marketing
parte de una idea muy sencilla. Comunicar los mismos conceptos que antes
se comunicaban por carta, prensa o televisién, por otro canal, el correo
electrénico, a priori més personalizable y, seguro, con grandes posibilidades
de seguimiento.

Debido que el grupo objetivo varia mucho en
cuanto a niveles socieconémicos, la presente campana
de divulgacién estd basada en medios impresos y
alternativos los cuales nos permitiran ||egar a los |ugares
y personas que requerimos para cumplir nuestros
objetivos.

Para ello es recomendable lo siguiente:

- Alfiches: Colocarlos con 15 dias de anticipacién en
un lugar visible y de mucho tréfico de estudiantes
dentro del centro educativo, por lo regu|ar estos
cuentan con pizarras informativas o un lugar destinado
especificamente para colocar avisos y comunicados a
la poblacién estudiantil.

-Manta vinilica: Colocarla en la entrada del
establecimiento educativo el dia de la cruzada, para
crear expectativa y recordarle a los alumnos que la
cruzada escolar se llevaré a cabo ese dia. Retirarla al
culminar la actividad para usarla en la préxima conferencia
en otro establecimiento.

-Banners: Usarlos durante la presentacién de la cruzada,
colocar 3 (uno de cada préctica) al frente, donde
esté el conferencista y los otros tres fuera del |ugar
donde se realice la conferencia.

-Reg|as: Repartir|as entre los asistentes a la cruzada
luego de que la conferencia finalice.
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-E-mails: Iniciar el envio durante el mes de febrero cuando ya estén establecidas RECOMENDACIONES

las actividades administrativas de los colegios y formalmente iniciadas las

clases. Luego del primer envio, darle seguimiento cada mes. Aprovechar la identidad que el programa educativo
cruzadas escolares ha adquirido con el logotipo que
se creé y promover la captacién de patrocinadores,
para poder visitar una cantidad mayor de

- Anuncios de prensa: Iniciar con el anuncio de promocional y publicarlo establecimientos.

1 vez por semana, durante 3 semanas; la Gltima semana del mes cambiarlo

por una publicacién del anuncio informativo. En el segundo mes publicar Continuar la divulgacién del programa afo con

92 veces el anuncio informativo, 2 semanas consecutivas, luego publicar 1 afo, para no perder todo el terreno ganado con la

vez el anuncio promocional y cerrar el mes con 1 publicacién del anuncio presente campanha.

informativo.

Contactar a los medios escritos y televisivos del

Medio: Prensa Libre pais solicitando la cubertura de por lo menos 1
conferencia de las cruzadas educativas y publicarla en
el rea social del medio, esto para darle més realce a

w las actividades programadas.
Ll Febrero | Anuncio 1.| Anuncio 1. [ Anuncio 1.] Anuncio 2.

=
| FECHA s sovaag |sovanns [ |
(92]

S Marzo Anuncio 2. | Anuncio 2. | Anuncio 1.| Anuncio 2.
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PRESUPUESTO
COTIZACION DE IMPRESORA KELLY

1000 Afiches impresos a full color, a tamafio 11x17 pulgadas, con uv,
entexcote C-1 . Q2,750.00

1000 Diplomas impresos a full color, a tamano carta 8.5 x 11 pulgadas,
en tezCote C- T Q1,200.00

3000 Reglas impresas en texcote C-14 plastificadas de ambos lados
.......................................................................... Q2,700.00

Contacto: Juan Carlos Lopez Villagran jucalopezv(@hotmail.com

COTIZACION ZONA DIGITAL

7 Impresiones en lona vinilica full color tamafio 1.80

X 0.80 Metros (Q 97.87 “u)
.................................................... Q685.10°
Contacto: Carlos Lopez

gerencia(@zonadigitalgt.com

COTIZACION SERIGRAFIA

25 Canmisas tipo polo, con bordado y digitalizacién
de 4 logotipos............coeiiiiiiii. Q1,075.00

Contacto: serigrafiaf(@yahoo.com

COTIZACION PRENSA LIBRE
8 Publicaciones (Q10,500.00%u) durante 2 meses

en la revista Aula 2.0 tamafio media pégina vertical

(4x10 médulos)......vvveeeiceei Q84,000.00

TOTAL:...coiiiiiie Q95,160.10
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