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. Presentacién

El presente proyecto contiene el desarrollo
de E)a realizacion de la revista informativa y el
material promocional para la Organizacién
Esperanza de Vida, ubicada en la Aldea
Llano Verde, Rio Hondo, Zacapa. Esta es
una institucion humanitaria que trabaja en
beneficio de nifos, ancianos y personas de
escasos recursos, brinda esperanza a través
de entes y programas de ayuda, para que su
futuro sea diferente que su presente, gozando
de estabilidad espiritual, social y econémica
y promover asi el desarrollo para conseguir
el suefio de un mejor pais con mas y mejores
oportunidades. La investigacion comprende
los antecedentes, mismos que sirvieron
para definir el problema, los objetivos, la
poblacion a la que esta dirigida y el material
grafico.

Dicho material fue realizado para poder
obtener apoyo de la poblaciéon en general
para contribuir con la obra humanitaria que
realiza la Organizacion Esperanza deVida, ya
queapesarde los anos que lleva funcionanoz),
es poco conocida por la poblacion.

Proyectos como el presente son muy
importantes para lograr comunicar los
programas de ayuda, necesidades, logros y
metas con que cuentan; y asi poder llegar
al corazén de las personas y que éstas
contribuyan con la ogra humanitaria que la
organizacion realiza.




Capitulo

. 1.1 Antecedentes

La Organizacion Esperanza de Vida, estd
ubicada en Aldea Llano Verde, Rio Hondo,
Zacapa. Es una institucion que ayuda a las
personas de escasos recursos que no cuentan
con los servicios basicos, como a los nifos
huérfanos con problemas de desnutricion y
falta de educacion, asi mismo ayuda a las
personas de la tercera edad que no tienen
familiares que velen por su bienestar. Esta
organizacién cuenta con muchas personas
quetrabajanenbeneficiodelascomunidades,
anualmente mas de 50 grupos de misioneros
visitan el lugar y ademas realizan jornadas
médicas totalmente gratuitas en comunidades
donde la ayuda humanitaria es escasa.

El problema que se presenta es que las
personas desconocen dicha organizacion y
tienen poca informacién de los programas
de ayuda que poseen, por lo que afecta
directamente a la comunidad, debido a que

las personas no acuden a ella para hacer
donaciones, a pedir informaciéon o ayuda.
La organizaciéon necesita apoyo para el
desarrollo de materiales graficos que den a
conocer dicha institucién, sus principales
objetivos y actividades, todo esto para que las
personas conozcan sus diversos programas
de ayuda y puedan ser beneficiados.

La Organizacion Esperanza de Vida ademds
de medios de comunicacién impresos,
necesita también material digital para poder
enviarlo de manera practica a las personas
interesadas en ayudar a la organizacion.
La institucién manifest6 el interés por tener
dicho material para que exista una mejor
comunicacioén, asi poder dar a conocer los
objetivos y actividades principales de la
organizacion y poder recaudar fondos para
contribuir a seguir con dicha obra social.




1.2 Problema

La situacion que presenta la nifez,
adolescencia y personas de la tercera edad
en el pais, es penosa, ya que en su mayoria
estas personas cuando son huérfanos o de
avanzada edad, carecen de los servicios
bdsicos como salud, educacién y atencion.

A pesar de los afos que lleva funcionando, es
poco conocida por la poblacién por lo cual
incide en el reconocimiento sobre el trabajo
social que realiza. La institucion carece de
materiales graficos que brinden informacion

1.3 Justificacion

1.3.1 Magnitud

La poblacién beneficiada esta constituida por
15075 personas que conforman el municipio
de Rio Hondo, Zacapa; teniendo presente
que en regiones del oriente se ubican 48
municipios con los mayores indices de
miseria, de acuerdo con el “mapa” oficial
de la pobreza. Segin datos del Instituto
Nacional de Estadistica -INE- entre el 2000
y 2004 la pobreza extrema aument6 de
15.7% a un 21.5% respectivamente. En el
area rural, mas del 72% de las familias son
pobres, y en el drea urbana se considera que
el 28% se encuentra en esa condicién. Con
igual importancia, la educacién constituye
un problema importante a tratar. En sélo
tres departamentos se registra una tasa de
escolaridad superior al 50%, Guatemala,
Solola y Totonicapan; el resto se encuentra en
40% o menos, mientras el 23% de los nifos
no desnutridos abandonan la escuela antes
de terminar la primaria, esta cifra se eleva a
un 63% en los ninos que estan desnutridos.

El desarrollo de este proyecto contribuird
con las personas de la tercera edad que
constituyen gran parte de nuestra poblacion.
Segln estudios en el afo 2002 existian
713,780 adultos mayores significando el

a personas que necesiten sus servicios y
personas o instituciones que deseen brindar
su apoyo con donaciones.

El desarrollo de este proyecto de
comunicacion contribuird a aumentar las
donaciones para la Organizacion Esperanza
deVida, y que asi ellos puedan continuar con
la obra Kumanitaria, y se realizard durante
los meses de febrero a octubre de 2009 en
el municipio de Rio Hondo, departamento
de Zacapa.

6.3% de la poblacion total, asi como los
niveles de desnutricion y de inseguridad
alimentaria alcanzan niveles criticos en
regiones del oriente, con el 61% de sus
pobladores en problemas de desnutricion.

1.3.2 Trascendencia

Los altos indices de poblacion que sufren de
los efectos de las problematicas sociales como
la violencia, la desnutricion, el abandono de
ninos y la falta de educacion atacan a nuestro
pais, no olvidando a las personas de la tercera
edad que en ciertos casos ya no tienen quien
vele por su bienestar. Los sistemas publicos
son insuficientes ante la gran demanda de
sus servicios, es por ello que la realizacién
de este proyecto es importante para dar a
conocer tanto el lugar como los objetivos de
sus proyectos en cuanto al asilo, orfanato,
colegio y centro nutricional.

Guatemala es un pais de contrastes sociales
y diversidad cultural, con una poblacién
que rebasa los 11.2 millones de habitantes.
Mas de la mitad de la poblacién es menor
de 18 anos, esto se traduce en 5.6 millones
de nifos, nifias y adolescentes. De cada
100 guatemaltecos, 56 viven en pobreza.
Los nifios y nifias menores de 18 anos en



el campo son mas de la mitad de todos los
ninos y nifas del pais (58.1%). La pobreza
rovoca exclusion incluso de los servicios
Bésicos como la educacion y la salud. La
situacion de pobreza en la ciudad capital
y las dreas urbanas se transforma en un
entorno de peligro hacia la nifez, muchas
veces acompanada de violencia intrafamiliar,
trabajos forzados o las peores formas de
trabajo infantil, que en muchos casos los
obligan a abandonar a la familia, a vivir
en las calles, a buscar solidaridad en las
pandillas y vivir en una nifez marginada
y sin oportunidades donde la norma es la
violencia. Para un alto porcentaje de la ninez
guatemalteca, los primeros afios son de vida
o muerte porque deben hacer frente a la
pobreza, las enfermedades, una nutricién
deficiente, un medio ambiente deteriorado y
a multiples amenazas ambientales, sociales
y economicas. Por ello, para un nifio o nifa
guatemalteca, alcanzar los cinco anos de
edad es un gran logro y puede considerarse
un verdadero sobreviviente.

Lasituaciondevulnerabilidadydesproteccion
de la nifez y adolescencia tiene sus causas
principales en la violencia del pais, donde
destaca una historia violenta y el conflicto
armado; una cultura de la violencia; ausencia
del Estado; violencia organizada; pobreza y
desigualdad; migraciones y destruccion de
las instituciones sociales. La situacion es

penosa para la nifez y adolescencia, ya
que estos no tienen acceso a servicios de
salud, educacion y atencion. Es de suma
importancia incentivar las donaciones vy
difundir informacién de la organizacién

a través de medios impresos para que las
personas se interesen en colaborar y la
organizacion pueda continuar con la obra
humanitaria que realiza.

1.3.3 Vulnerabilidad

El problema de la falta de informacion vy
comunicacion de la Organizacion Esperanza
de Vida puede ser solventado con el aporte
del diseno grafico a través de las piezas
promocionales e informativas, ya que a través
de ellas la gente podrd tener conocimiento
de dicha informacion, asi como de sus
actividades principales y objetivos. De esta
manera la poblacién podrd ayudar con
donaciones para que la organizacion pueda
mantenerse prestando sus servicios a la
comunidad.

1.3.4 Factibilidad

En el presupuesto de la Organizacion
Esperanza deVida estd contemplado un rubro
para proyectos de comunicacion dentro del
cual se le dara factibilidad a la puesta en
practica de este proyecto.



. 1.4 Objetivos de diseiro

1.4.1 Objetivo general -

Disenar material grafico para poder informar sobre los servicios que presta la Organizacion
Esperanza de Vida y de esta manera obtener apoyo de la poblacién en general para contribuir
con la obra humanitaria de la organizacién.

1.4.2 Objetivos especificos

1) Realizar una revista informativa funcional y un afiche publicitario dirigidos a la poblacién
interesada en colaborar con la Organizacién Esperanza de Vida.

2) Disefnarmaterial promocional: gorras, playerasy articulos representativos de la organizacién
con el objetivo de recaudar fondos.

3) Elaborar un stand para colocar material promocional y asi poder ser exhibido para su
venta.

4) Crear una presentacion digital y e-mailing para internet, con el objetivo de que las personas
que estan distantes puedan obtener informacion de la organizacion.
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. 2.1 Perfil del cliente

La Organizacion Esperanza de Vida,
ubicada en Aldea Llano Verde, Rio Hondo,
Zacapa, tiene como mision trabajar en
beneficio de nifos y ancianos y personas
de escasos recursos con el fin de proclamar
el evangelio de Jesucristo a través de la
accion, contribuyendo con el desarrollo de
nuestra gente y nuestro pais con la ayuda de
personas individuales o juridicas, nacionales
y extranjeras que quieran dar apoyo a la
gente de nuestra Guatemala. Su vision es
ser una institucion que brinde esperanza
a personas vulnerables, a través de entes y
programas de ayuda; y que su futuro sea
diferente que su presente, gozando de
estabilidag espiritual, social y econémica
y promover asi el desarrollo para conseguir

el sueflo de un mejor pais con mas vy
mejores oportunidades. Es una organizacion
que presta sus servicios a las familias mas
necesitadas del oriente del pais. Cuentan
con un centro nutricional, un orfanato
que alberga a 75 nifos, un asilo con 35
personas de edad avanzada y un colegio
con 375 ninos de los cuales 60 estan becados.
Entre sus principales objetivos estan la obra
humanitaria, ninos huérfanos, ancianos
desamparados, nifios en desnutricion,
educacion, alimentacion (proyectos vy
comedores infantiles) y proyectos de
construccién como casas, iglesias vy
escuelas. Su ayuda a las comunidades es tan
grande, que crearon un proyecto con ayuda de
“Food for the poor” (alimento para el pobre),
para la construccion de viviendas, llevan
en la actualidad 1300 casas, cumpliendo
asi suenos de familias enteras que lo creian
inalcanzable.

También se cuenta con un programa de
alimentos, en el cual las familias reciben
alimentos basicos como frijol, maiz, trigo,
proteina, aceite, etc; ayudando asi a tener
alimento en sus mesas. La organizacion
cuenta con muchas personas que trabajan por
el bienestar de las comunidades, anualmente
mas de 50 grupos de misioneros visitan el
lugar y ademas realizan jornadas médicas
totalmente gratuitas en comunidades donde
la ayuda humanitaria es escasa, apoyando
econémicamente para que los proyectos
puedan ser una realidad. Uno de los
problemas de comunicacién visual mas
grande que tiene la organizacion es la falta
de material informativo impreso, ya que
carecen de todo tipo de este material para
poder distribuir entre la poblacién y asi poder
dar a conocer sus actividades y objetivos
principales acerca de la obra humanitaria
que realizan.



. 2.2 Grupo objetivo
2.2.1 Extranjeros

(" Perfil psicografico

~

Personalidad:

Sociables, amables, colabo-
radores, humanitarios, con
deseos de superacion vy
de ofrecer lo mejor de sus
familias.

Estilo de vida:

Trabajadores, muchos asis-
ten a clases los fines de
semana, pasan la mayor
parte del tiempo ocupados
y el tiempo libre lo utilizan
para recrearse o descansar.

Valores: Respeto a si mismo, sentido
de logro, autorrealizacion,

\_ relaciones calidas. D
\

(" Perfil por comportamiento

Beneficios:

Sentimiento de satisfaccion
de ayudar a los mds necesi-
tados, agradecimientos por
el mismo, proyectos de
calidad y verdadera ayuda
humanitaria.

( Perfil geografico )

Region: Norteamérica

Poblacién: Aproximadamente

oblacion: 305,000,000 personas.

Urbana o rural:| Urbana.

Clima: Cuenta con la mayoria de

\_ los climas del mundo. )

(Perfil demogrifico R

Ingresos: Personas con recursos dispo-
nibles para poder colaborar
con la organizacion.

Edad: Existe un rango desde los 18
a 80 anos.

Sexo: Masculino y femenino.

Ciclo vital  |Solteros, casados, j6venes

de lafamilia: | casados con o sin hijos.

Clase social: |Media alta, media baja, baja
alta.

Educacion: |Primaria, secundaria, prepa-
ratoria y en algunos casos
licenciatura.

Ocupaciones: | Profesionales, gerentes, ofici-
nistas, estudiantes, amas de
casa, entre otros.

(/)rl.ger? Angloamericano.
\__€tnico: Y,

Tasa de uso:
I\

Usuarios

esporadicos y
habituales.

J

-

= :




2.2.2 Nacionales D

ratoria y en algunos casos
licenciatura.

Ocupaciones:

Profesionales, gerentes, ofici-
nistas, estudiantes, amas de
casa, entre otros.

\Origen étnico:

Latinoamericano. D

( Perfil psicografico )

Personalidad:

Sociables, amables, colabo-
radores, ﬁumanitarios, con
deseos de superacion vy
de ofrecer lo mejor de sus
familias.

Estilo de vida:

Trabajadores, muchos asis-
ten a clases los fines de
semana, pasan la mayor
parte del tiempo ocupados
y el tiempo libre lo utilizan
para recrearse o descansar.

Valores:

N

Respeto a si mismo, sentido
de logro, autorrealizacion,
relaciones calidas. )

( Perfil geografico N (Perfil por comportamiento )
Region: Guatemala. Beneficios: |Sentimiento de satisfaccion
Aproximadamente 11.2 de ayudar a los mas
Poblacién: | millones de habitantes divi- necesitados, agradecimientos
dido en 22 departamentos. por el mismo, proyectos de
calidad y verdadera ayuda
Urbana o rural:[ Urbana vy rural. humanitaria.
\Clima: Calido y templado. ) |Tasade uso: | Usuarios esporadicos
\_ habituales. Y,
(" Perfil demogrifico R
Ingresos: Promedio de Q2,000.00 a
Q15,000.00.
Edad: Aproximadamente de los 25
a los 60 anos de edad.
Sexo: Masculino y femenino.
Ciclo vital de |Solteros, casados, jovenes
la familia: casados con o sin fwijos.
Clase social: I\/I\edia alta, media baja, baja
alta.
Educacién: |Primaria, secundaria, prepa-
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3.1 Conceptos fundamentales

Guatemala es un pais de contrastes sociales
y diversidad cultural, con una poblacion
que rebasa los 11.2 millones de habitantes.
La poblacién guatemalteca sufre de la
problemdtica social con los altos indices de
violencia, desnutricion, abandono de ninos
y falta de educacién que atacan nuestro pais,
no olvidando a las personas de la tercera
edad que en ciertos casos ya no tienen quien
vele por su bienestar.

Lasempresas que trabajan abeneficio de estas
personas tienen gran demanda de servicios.
Pero para que estas organizaciones puedan
funcionar necesitan del apoyo de aquellas
Eersonas quienes estén en la capacidad de

acer donaciones para que éstos puedan
continuar realizando tan grande labor
humanitaria.

A esto se debe la gran importancia de
proyectos como el presente, en el (:fue la
organizacion se dara a conocer a la poblacién
por medio de materiales gréficos a realizarse.
A través de la creacion de estos materiales,
se espera que las personas conozcan todas
las labores que realizan en beneficio de
todas aquellas personas de escasos recursos;
para que esto los anime a colaborar con
donaciones monetarias o materiales. Y para
lograr todo esto es necesaria la intervencion
de% disefio grafico, ya que segin Quentin
Newark (2002:6) “El diseno grafico es la mas
universal de todas las artes. Nos envuelve
comunicando, decorando o identificando:
aporta significados y transfondo a nuestro
entorno vital.”

El disefio gréﬁco como tal pretende llegar a
la mente de nuestro grupo objetivo, es por
ello que debemos tomar en cuenta todos los
aspectos, incluyendo sus valores y conducta

para saber como podemos hacerle llegar ese
mensaje y obtener de ellos una respuesta. “El
analisis es nuestro Gnico camino para llegar
a conocer el complejo de factores sobre el
cual se elaboran nuestros juicios de diseno”
(Scott, 1992:190).

SeFljn Simon Jennings (1995:64) “Es
obligatorio para los disenadores tener la
capacidad de ponerse ellos mismos en las
condiciones mentales y fisicas de las personas
a quienes dirigen sus mensajes, con el fin de
ver el mundo de la misma forma en que lo
hace la audiencia”. Sélamente poniéndonos
en sus zapatos y comprendiendo cada
uno de sus hdbitos en su mayor totalidad,
lograremos saber qué es lo que realmente
piensa nuestro grupo objetivo y esto nos
ayudara al momento de crear el mensaje
para ellos.

El presente material informativo pretende
formar una conducta que se enfoque en crear
una actitud de caridad, y asi lograr obtener
estimulos-respuesta para hacer donaciones
a la organizacion, para que ésta pueda
seguir realizando su labor con las personas
necesitadas. Se debe crear conciencia en
nuestro grupo objetivo, no solamente con
palabras, sino mostrandoles con imdagenes
todas las necesidades que tienen estas
Fersonas con bajos recursos que no pueden
legar a satisfacer sus necesidades bdsicas,
y de ahi deriva la desnutricion, la falta
de educacion y con ello todos los demas
problemas adjuntos. Con este material no
se pretende modificar la forma de pensar de
nuestro grupo objetivo, sino mas bien crear
conciencia en ellos, para que colaboren con
esta linda obra social que se realiza. “El ser
humano, para comportarse como tal, ha
de tender al bien que la razén le propone



como objetivo de su natural tendencia a la
felicidad.” (www.ecojoven.com). El disefo
a utilizar debe tener una diagramacion
ordenada y clara al mismo tiempo, para
que pueda ser entendido por nuestro g?rupo
objetivo y asi el mensaje pueda Ilegar
directamente. Debe tener una lectura visual
entre el disefo, el texto y las imagenes; el
material debera poder ser visto en digital,
ya que las personas interesadas en hacer
donaciones para la organizacién son en su
mayor parte de paises extranjeros. Segln
Alan Swann (1990:11) “La base del diseno
es la conjuncion de diversos elementos en
una misma darea con objeto de lograr una
interacciébn que transmitird un mensaje
dentro de un contexto determinado”.

Para la realizacion del presente proyecto
se considera importante el disefio de una
revista, ya que por medio de la publicacion
de ésta es posible dar a conocer bastante
informacion sobre la organizacion, objetivos,
logros obtenidos, metas por alcanzar, entre
otros; es un medio que llega a ser mas
permanente en las manos del grupo objetivo,
y pueden almacenarla y ser actualizada cada
cierto tiempo para ser impresa. Asi mismo
el disefio de producto promocional es de
gran importancia, ya que por medio de
éstos es posible exponer y promocionar la
organizacion con el objetivo no sélo de darla
a conocer sino también de poder recaudar
dineroparaayudade lasobras que serealizan;
y para poder exhibir el producto promocional
es necesario un stand presentable que
muestre el material que estda a la venta.
Tomando en cuenta que el grupo objetivo
también son personas extranjeras, deben
crearse presentaciones digitales y boletines
informativos que puedan ser enviados por
internet y asi poder tener informadas a éstas
personas, ya que la mayoria de personas que
colaboran con la organizacién son personas
de otros paises.

Los elementos estéticos deben estar unidos
con todo para poder expresar con claridad el
concepto de diseno, ya que a través de todos
ellos se lograra la atencion del grupo objetivo

para luego cumplir la funcién informativa
de la campana. Es necesario hacer con el
disefio grafico un lenguaje universal, que sea
entendido por todas las personas y que logre
resultados positivos, que exista un cambio de
pensamiento en el grupo objetivo. Entre los
elementos que juegan un papel importante en
la estética de un diseno se pueden mencionar
el color, tipografia, diagramacion, imagenes
y el contraste.

El color juega un papel muy importante en
el diseno del material. Segin Eulalio Ferrer
(1999:342) “El color es el mensaje directo
de la publicidad”. Hay que saber utilizar
adecuadamente el color en cada una de las
piezas a realizar, para que no dé pauta a
interpretar o percibir mensajes erroneos, ya
ue éste puede llegar a proyectar un estado
e animo o una sensacion.

Por ello es necesario conocer la cultura
de cada grupo, ya que lo que para unos
puede significar alegria para otros puede
significar tristeza. Hay que tener especial
cuidado al momento de elegirlo, ya que serd
una influencia primordial en el modo de
comunicar una idea y no todos los colores
son apropiados para un disefio o proyecto.
Amarrado del color viene el contraste, que es
el efecto que nos permite resaltar uno o méas
elementos dentro de la composicion, se debe
crear contrastes significativos que logren
llamar la atencion de nuestro grupo objetivo.
Tomando en cuenta que segin Robert Scott
(1992:23) “El valor de atencion es algo mas
que eso: implica significado [...] También
usamos la atraccion como herramienta en
la composicién, pero no es ésta su finalidad
primordial”.

Asi como es importante el color, lo es
también la tipografia a utilizar, ya que ayuda
a connotar el significado que se desea
transmitir al grupo objetivo, r la tipografia
no es mas que el conjunto de letras y fuentes
que se van a utilizar en los disefios; pero de
ella depende también la fuerza o debilidad
con que se transmite el mensaje, tomando
en cuenta que se debe elegir un color que



sea legible ya que algunos colores pueden
resultar inapropiados para ello; asi también
hay queelegirunatipografiaque nosolamente
exprese una esencia de lo que se esta
comunicando, sino también que transmita
una sensacion de ello. Para que un disefo
sea efectivo también es necesario utilizar
imagenes o ilustraciones, ya que como dice
un dicho popular “una imagen vale mas que
mil palabras”, éstas son representaciones
visuales de objetos o personas que ayudan a
reforzar el mensaje.

En algunos casos es posible llegar a suplantar
por completo el mensaje con una sola
imagen, todo depende de que tan buena
fotografia sea y que tan bien pueda transmitir
el mensaje hacia nuestro grupo objetivo.
Asi también segin Richard Hollis (2000:7)
“Algunos de los ejemplos mas sofisticados de

disefno grafico se han apoyado en la precisién
de las palabras para dar un significado exacto
a una imagen ambigua”. La diagramacion
es uno de los puntos importantes a tomar
en cuenta para todo diseno, es la forma de
organizar un espacio, contenidos escritos y
visuales en medios impresos o electronicos;
algunos de los elementos que se utilizan
en la diagramacion son textos, titulares,
fotos, vifetas, encabezados y pie de pdgina
y espacios para publicidad; todo esto
incluyendo la jerarquizacién de los articulos
por orden de importancia. Asi como afirma
Miguel Prieto (2000:13) “Las columnas de
texto no son simples galeradas cortadas
a la medida, sino verdaderos soportes de
disefio”. Todos éstos principios estudiados
a conciencia, mas el contexto que también
define el sentido del disefio y como se lee éste,
determinaran el éxito del diseno y después
con todos los elementos listos debe empezar
el proceso de bocetaje, que es el inico modo
practico donde es posible descubrir todas las
posibilidades que se tienen.

Todo esto con el objetivo de que los disefios
permitan tener una comunicacién con el
grupo objetivo, que son los receptores y
de quienes es necesario tener un basto
conocimiento para poder formular un
concepto que puedan entender y puedan
descifrar facilmente, siempre esperando de
él 6ptimos resultados; en donde el emisor
es nuestro cliente, o sea la organizacion; el
receptor el grupo objetivo, el codigo nuestra
capacidad de diseno, el canal seria por
medio del cual se transmitira dicho mensaje,
el retorno o feedback es la respuesta que
se recibird. Wong (1995:41), al exponer las
bases del disefo, afirma:

En pocas palabras, un buen diseno es
la mejor expresion visual de la esencia
de “algo”, ya sea esto un mensaje o un
producto. Para hacerlo fiel y eficazmente,
el disenador debe buscar la mejor forma
posible para que ese “algo” sea conformado,
fabricado, distribuido, usado y relacionado
con su ambiente. Su creacion no debe ser
solo estética sino también funcional.




3.2.1 Fase conceptual

Las organizaciones que trabajan a beneficio
de personas con escasos recursos O
abandonadas también necesitan de material
grafico informativo para darse a conocer y
asi poder obtener donaciones de personas
y empresas interesadas en colaborar con la
obra humanitaria. Es por ello que el presente
material brinda informacién clara y bien
estructurada para la facil comprension de
nuestro %rupo objetivo, para que puedan
conocer las divisiones de la organizacion,
los objetivos para los cuales se trabaja y
asi poder captar su atencion y con ello su
posible ayuda hacia la organizacién.

3.2.2 Fase éticaj

El  presente material pretende formar
una conducta de solidaridad en nuestro
grupo objetivo, para lograr con ello
obtener estimulos-respuesta de ayuda con
donaciones para la organizaciéon. No se
pretende modificar un habito o conducta

sino hacer conciencia en la poblacién acerca
de los graves problemas de desnutricion y
obreza que existen en Guatemala, para que
as personas conozcan y confien en apoyar
a la organizaciéon para que ésta trabaje en
beneficio de las personas necesitadas.

3.2.3 Fase estética

Para que el disefio sea agradable a nuestro
Erupo objetivo y logre captar su atencion, se

ard uso de colores vivos y alegres para hacer
énfasis en el concepto, fotografias, formas
bésicas y tipografia que sean de facil lectura.
Con todos los elementos de disefio se debe
crear un lenguaje que pueda ser entendido
por todos, que logre llegar hasta la mente
de nuestro grupo objetivo y obtener con
ello resultados positivos para poder alcanzar
nuestros objetivos.

3.2.4 Fase funcional

El disefo a utilizar tendra una diagramacion
ordenada y dindmica al mismo tiempo, para



3ue las personas no se aburran con algo tan cuadrado. El formato tamafo carta lo hace facil
e manejar y es liviano. La revista tendrd un indice graficado con el que sera facil ubicar las
paginas de interés para cada persona.

3.2.5 Desarrollo del concepto -

A continuacién se presenta una lluvia de ideas con palabras relacionadas con el proyecto,
con las cuales se construird el concepto, el cual intenta englobar todo el trabajo que se
realiza en la organizacion, el cual ird plasmado en las piezas graficas.

g 1. Informacion 18. Salud 35. Tolerancia
2. Pobreza 19. Alimento 36. Benevolencia
3. Nifos 20. Amor 37. Caridad
4. Ancianos 21. Piezas graficas 38. Bondad
5. Huérfanos 22. Divulgacion 39. Indulgencia
6. Sonrisas 23. Desnutricion 40. Ideas
7.Vida 24. Suehos 41. Emprendedoras
8. Cambio 25. Realidades 42. Promesa
9. Ayuda 26. Contribucién 43. llusion
10. Esperanza 27. Solidaridad 44. Logros
11. Futuro 28. Comprension 45. Orar
12. Guatemala 29. Realidad 46. Optimismo
13. Tristeza 30. Esfuerzo 47.Unidn
14. Lucha 31. Metas 48. Proyectos
15. Corazon 32. Educacion 49. Aspiraciones
16. Personas 33. Imagenes 50. Anhelo
N 17. Donaciones 34. Interpretacion )

3.2.6 Concepto

Con tu donacion puedes ayudar a cambiar la tristeza por sonrisas de los nifilos y personas de
escasos recursos que lo necesitan.

Slogan: “Ayldanos a crear sonrisas”




| 3.3 Proceso de bocetaje

3.3.1 Prebocetaje

Revista y afiche

La etapa de prebocetaje fue desarrollada tomando en cuenta el concepto de disefio que es:
Con tu donacion puedes ayudar a cambiar la tristeza por sonrisas de los nifios y personas
de escasos recursos que lo necesitan. Y su slogan: “Aydadanos a crear sonrisas”. Se usaron
figuras simulando nifos del orfanato y nifios que viven en aldeas remotas del pais donde
existe pobreza extrema.
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E-mailing
Con respecto al e-mailing se necesita mostrar una parte del trabajo que se realiza en la
organizacion, por ello se utilizaron imagenes de un nino recuperado en el centro nutricional.

Unifoliar

Se disefié una pieza no tanto publicitaria, sino informativa, para que las personas que visiten la
organizacién tengan toda la informacién de cémo mantenerse en contacto, entonces se cre6
una diagramacion sin imagenes, siempre tomando en cuenta el logotipo de la organizacion.
Con Cé)ldores [lamativos y con logotipos de los canales de comunicacion para que fuera mejor
entendido.
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Stand

El stand es el espacio identificativo de una empresa, por ello debe ser llamativo y reflejar el
concepto que se desea transmitir de la organizacion. Este servird para colocar los articulos

promocionales que estaran a la venta, por lo tanto debe ser resistente y con espacio suficiente
para colocarlos.




3.3.2 Bocetaje

Las ideas realizadas a mano en el nivel de prebocetaje se han digitalizado dando los siguientes
resultados:
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g Pl Ayudanos a crear:,
p o~ & sas! & 9
Uelaios arcrenyisonyisas il v ~OISOS S
Lapiz dibuH'ando sonrisa en nifa, por Lapiz dibujando sonrisa sobre un
ello se ven las lineas en sus labios. Este apelito en la cara del nifo. Boceto
boceto fue descartado debido a que escartado debido a que el papel del
las lineas en los labios pueden llegar a dibujo quedaba sin un soporte siendo
crear confusion y asi también se asocia muy alejado de la realidad.

mucho con el concepto “dibujar”.
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Persona colocédndole un papelito
con una sonrisa al nifio. Boceto
elegido, debido a que la imagen
expresa con claridad el concepto
“Aylidanos a crear sonrisas”,
porque hay una persona colocando
la sonrisa en la cara del nifio triste.

-_-_/_'Agzjddanos a creav sonrisasy



Capitulo 3

Se inici6 el proceso de diagramacion, definiendo asi la reticula para el disefio de la revista,
se presenta la linea de diseno que se propuso para ello, sin embargo el espacio en cuanto al
texto y las imdgenes podrd ir variando de acuerdo al articulo, esto para hacer mas dindmico
el disefio y no aburrir al lector.

gudando al primo

OO0
XAXOOOORKANK
OO KOO
X000
OXHXRIXXKIIK XXX
XXX
XOOOOOCORIIKIRINK
XK
XOOOOOOOANRRK
OO0 XN
OO
XXX XXX
XTI
s XOXKXXXIXEXXKIXKKXXKKXKIX
OXKOKXNKAXK
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3000000000000 XOXKX 0000000000000 000000000
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OO 0000000000000
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XXX

000G KX 30000000000000O000000000KX
XXX XXRAXAXK OO0
XXXKAAXAXKXKKAX XXXNXNXKX 30000000000000000 XO0O0KX
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000X XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
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XXX XXX
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XXX XXX XXAXAXX OO0
XXX
000000 0000000000000 000000 OOO0OO0OKNNNX
XXXXKAXACERAXAKKKKKAKAXAXK OO
OOCKAXAKX XXXKXNXNNAX 00O0OOCO0OKK XIXXKX
J000OOOIOOONCOCOOXAX XXXXXXXXXXXAXXXXXXXXXKXAXK
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XXX
000000 XO0000OXKNX 000000 0000000000000
XXX XAXAXK OO0
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XXXXKARAXKAKAKKKKKKAKAK XX OO XX
XXX XKXKXXK XX XAXXXKXKXX XXX KKK
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XXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXXXX XXXXXXKXX XXXXXXXXXKXXXXK
XXXXXXXKXXXXXXXXXXXXXXXXXXX XXOOOOOOOOXXX
XEXXXLXXXAXK XXXKNNK XXOOOKXXXXXXAXXX XXXXXXXXX
XXX XEXXXEXXXXKXX XXOOOOXX XXX XXXXXXXXKX
XXXXXXXXXXXXXX XXX XXXXXXXXXXXXXKXKXXXKKXKXKNX
XXXXKAKKXXAAKXNKAKKXKARKXK XXOO00OOO00O0000CXAX
XXX XXX
JAXXXXAAX XXXXXXXXXXOXXNNKX XXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXNXXXXKXNXKNX
AXXXXKXKXXXXKAKXKK XXXKXNKAK XXOOOKIANKK XXXXXXXXX
XA XXOOOXXXXXXXKXXXXXKX
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XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX X00000a0000X0AC0K
JOOXXAXXXXXKXKY XXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXv XXXXXXXXXXX
XXXXXXXKXXXXXXXKXKKXXXKXXX XXXXXXXXXXXXXXXNXXXXXXXXXXX
XX XXXOXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX XX
XXX XXXAXXXXXXXXXXAXXXXKXXXXXXX
XXX XXXXXXXEXKNK XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXX XXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

AEEXRXXRXEXRXARARK XX XOOOXARCOXIXXRXNXAX XX
XXX EXRAKAX XK RXXAKAXANK 0000000000000
AXAXXXXXXAXAXXXXAXAXAXK OO
i 000X XXXOXEXXXXAXEXEKKK
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XXX XA KAKNKX. J0000000HN0N0OCONNNNK
XXAXXRXKXAXAXKRKKXAXARARK AXOOOOORXOOOOOXXK
XXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXKXXXKX 00000 00000O0000COCNX
AN XXCCXAXXXXKXXEXXKKNKNK
RXXKXKXEXKXNAREX XXXAXKNAK J00000O0R000000 0000000

AOOOOOORXOOONCXRXK.




Bocetos realizados con variaciones en cuanto al texto e imagenes, para dar movimiento
al disefio de las paginas e ir variando en cada articulo.
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Asitambiénse crearon algunos modelos de stand parautilizarlo conlos articulos promocionales
que estaran a la venta.

Bocetos descartados,
debido a que no era
un stand propiamente
dicho, muy similar a
una gondola, por lo
tanto no cubria los
requerimientos.

Tomando como base el
boceto anterior, se cre6 un
mueble donde los articulos
promocionales  pudieran
ser mostrados y la parte del
fondo sirviera para ayudar
a transmitir la imagen
que se desea hacer llegar,
también reforzar el slogan
con la imagen de un ninho
ya recuperado gracias a la
ayuda de la organizacién. Y
fue asi como fue elegido el
boceto.




Capitu

3.3.1 Piezas preliminares para validacion —

Revista: Tamano carta, serd impresa en idioma espafiol e inglés. También se creara la misma

en forma digital para poder ser enviada via internet. A continuacién se presentan algunas
paginas de la misma.

Conociendo al fundador...
Carlos Vargas
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Conoceremos un poco acerca de la historia, de
su vida y como en el transcurso del tiempo se
ha concretado lo que es éste gran Ministerio en
Guatemala.

Cuéntenos ¢Dénde y cuéndo nace usted?
En el afio de 1952 en Zacapa, Guatemala, en la
Aldea de Llano Verde.

¢Cudles son los recuerdos més importantes
qQue usted guarda de su nifiez?

Naci en un lugar pobre, uno de
los recuerdos més grandes que
tengo son mis padres. Mi madre
era como mi pastora y mi padre
un hombre de negocios que me
ensefi6 a negociar. Pero mas
importante que el negocio, tenia
una madre que me enseié el
camino de Jesucristo y siempre
me ensefid que era mejor dar
que recibir.

de la pobreza en Guatemala y
sabla que el pals que tanto amo
1o me ofrecia lo que yo queria,
viajé a Estados Unidos en busca
de un futuro mejor, lo encontré y
a la vez encontré a Jesucristo
o) anuel bgec PRtarpamoyi L el TC e

regreso para jar con mi gente, trabajar con los
pobres de Guatemala.

Don Carlos, ¢fue en Estados Unidos donde
nacié el proyecto de Esperanza de Vida, o fue
aca en Guatemala?

No fue en Estados Unidos, alla nacié un Carlos
Vargas de negocio, empresario, que por 15 afios
se o a empresas propias, a trabajar por
su familia, y llegé el dla en que enfermé y regresé
al pals donde naci, aqui fue donde Dios me habi6 a
mvésldehun anciano, qugélggo a pedir nmos/r’géyo
en un lecho, como quien dice.... un cie y

naa. Al 108 s ompo

estaba, pues ya los médicos habian dicho que no
iba a poder caminar otra vez, que tenia problemas
serios en mi cuerpo y le ofreci a Dios dedicar mi
vida a los pobres si me levantaba de aquel lecho, y

‘estoy més seguro que Dios me levanto.

Don Carlos, ¢cuéntos afios lleva el ministerio?
22 afios.

..y en éstos 22 afios ¢ha habido algun caso o

algunos casos mas impactantes que lo han

conmovido?

Tendria que regresar 20 afios, cuando encontré

a José, mi llamado era trabajar con ancianos, y
un nifiodesnudo,

habia matado a su hermano

A ian_dejado
solto en un ranchito, a
éste_nifio lo encontré de
2 afios, a través de él me
hablo Dios para cuidar de
nifios también, hoy José es
un profesional, no sélo se
recioid en el Colegio Lbery,
sino_también ha_graba
varios cds, ese es un caso
con un final feliz, José, hoy
&s mi hjo.

Finalmente concluimos
esta entrevista, con un
j todas las
personas...
A la juventud quisiera
irle los tienen
metas y tienen suefios, si quieren alcanzarlas, hay
una llave que les voy a dar, si quieren ser grandes
aprendan a ser pequefios ,’IJ"mel’D, sean gente
positiva, gente que piensa en la gente, que seamos
el hombre de Ia gente y no la gente del hombre.
Asl es como Dios quiere que seamos, el ejemplo
lo di6 Jesucristo, cuando se hizo la Gltima cena, ahi
habian 12 aposteles, y también estaba el ey de
Reyes, Jesucristo, era necesario lavarle Ios pies
a los apostoles, a la gente que habia llegado a la
fiesta, ninguno de los apdstoles se levant6 porque
parece que eran muy grandes, pero hubo un
Jesucristo, el més grande de todos que se levants,
tomd la cubeta y la toalla y empez3 a lavar los pies
de los que asistieron, les digo que no sélo suefien
sino conviertan suefios en realidad, pensemos en
Guatemala que nos necesita, hay hambre, hay
calamidad, nosotros podemos darle una solucién a
nuestro pafs.
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1 (Quiénes somos? =

Organizacion
Esperanzaldelvida

Asi como ayudamos con alimentos, en algunas
oportunidades lo hemos hecho entregando zapatos =
para nifios y sus padres, por aquellos que no tienen
la posibilidad de adquirirlos con sus propios ingresos.

Enla Finca El Cedral, Rio Hondo, se realiz6 el lavado

de pies como lo hizo una vez Jesus con sus discipulos

en simbolo de humildad, después se procedi6 a la ¢

entrega de zapatos.

“@orque ejemplo s fie dado, para que como yo os fe
fiecho, vosotros tambien hagdss” (San juan 13:15)

| —

udando al préjimoF==
Entrega de

Cada afio Esperanza de Vida
distribuye toneladas de comida a
familias necesitadas, también en
i con otras

ciones. Actualmente ayudamos
alrededor de 35 orfanatos, 10
asilos y un total de 1,200 aldeas
y comunidades de familias
necesitadas y desfavorecidas.
Nuestro programa de alimentos
también beneficia directamente
a mas de 26,000 familias que
dependen de nuestra ayuda para
poder subsistir.

. = ntes y después ==

‘ Nuestro Centro
rmado

s Nutricional ‘Liberty” ests

por 5
Salvando  y vt %@ brotesionai

Quienes han sufrido ge g ST ilies
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E-mailing

Seguimos cambiando sonrisas, con tu apoyo
transformawmos la vida de Juanito

iGRACIA
B :

eS|

Unifoliares de contacto

Keep! in touch
with us

www.hopeoflifeministries

L5 el Mantente
ISIT our chanels en COV\taCtO
You Tuhé www.youtube.com/user/admi CONn y\osotros
www.twitter.com/esvidaorg
www.facebook.com .
www.esvida.org

Providence, Rhode Island

Phone: (401) 4219078 Fax: (401) 7513469 edvhope@ Visita nuestros canales

Yo u Tu hé www.youtube.com/user/adminesvida

www.twitter.com/esvidaorg

facebook www.facebook.com

Km. 146.5 Aldea Llano Verde, Rio Hondo, Zacapa
Teléfono: 7927-4904 Telefax: 7927-4907




Stand para articulos promocionales







Capitulo

| 4.1 Comprobacion de eficacia

La importancia de la validacién radica en
verificar la eficacia de Iadpropuesta grafica
que se desarroll6. La validacion se dio con
tres grupos distintos: el grupo objetivo,
profesionales J disefnadores graficos.
Se utilizaron dos técnicas: encuesta vy
observacion.

Para validar con el grupo objetivo, se reunio
a un grupo de personas que cumplian con las
caracteristicas citadas, se expuso la propuesta
y se observaron las reacciones y comentarios
del grupo para después concluir con una
encuesta. Para el grupo de profesionales y
disenadores graficos se utiliz6 la técnica de
la encuesta.

= mgp" in touch ;
- with us

“ visit our chanels ]

Mantente
en contacto
CON nosotros.

~ www.hopeofiifemi /1

K. 146.5 Aktsa Liano
@ Tokono: PYaT 2900 T Hondo, Zacapa

La encuesta se define como un método de
investigacion de mercados con la cual se
obtiene informacion especifica; este método
consiste en un conjunto de preguntas
estandarizadas dirigidas a una muestra
representativa de la poblacién, con el fin de
conocer opiniones ante hechos, objetos o
imagenes especificas. Tiene como objetivo
primordial recaudar datos estadisticos.
La observacion es detectar y asimilar la
conducta de personas, objetos, sucesos
o algin fenémeno de interés, en forma
directa. La observacién utilizada fue la no
estructurada, ya que al observar se anotaron
aspectos importantes en forma exploratoria.

IAgudanosa
EREAR SONRISAS!




Capitulo 4

| 4.2 Presentacion de resultados

4.2.1 Grupo objetivo

Fueron entrevistadas 25 personas, de las
cuales 20 eran guatemaltecas, y 5 eran
ersonas del exterior, a quienes se les paso
a encuesta en el idioma inglés.

En la observacion sobresalio la emocion con
que veian la revista concluida, estuvieron
entusiasmados y comentaban lo atil que
llegard a ser dicho proyecto para ellos.
Incluso proponian ideas, y se mostraban
ansiosos de poder tener ya el material
para poder distribuirlo. Antes de pasar la
encuesta se mostrd todo el material grafico
realizado: larevista, el afiche, la presentacion

digital, los unifoliares, e-mailing, articulos
promocionales y stand. Las personas
encuestadas tenfan las siguientes edades
y estaban distribuidos de la siguiente forma:

Edad

18-33: 20 personas
34-49: 3 personas
50-65: 2 personas
66-80: Ninguna

Sexo

Femenino: 15
Masculino: 10

Esperanza de Vida son atractivos?

® Acuerdo 96%

® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

® No contestd 4%

Analisis:

consideran que los colores son atractivos.
\_

Pregunta 1: ;Considera que los colores utilizados en la revista para la Organizacion

Los resultados muestran que los encuestados en su mayoria (96%)

4%

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
letra utilizado es legible.
\_

Pregunta 2: ;Cree que el tamafio y tipo de letra utilizado en la revista es de facil lectura?

Todas las personas encuestadas consideran que el tamafo y tipo de
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f
Pregunta 3: ;Le parece ordenado y agradable el disefio de la revista?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%

@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
El 100% de los encuestados considera que el disefio de la revista es
ordenado y agradable.

r
Pregunta 4: ;Las fotografias empleadas lograron captar su atencién?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:
Los resultados muestran que las personas en su totalidad
consideran que las fotografias logran captar la atencién.

Pregunta 5: ;El disefo de la portada es bastante atractivo?

® Acuerdo 96%
® Medianamente de acuerdo 4%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
El 96% de las personas considera que la portada es bastante atractiva,
por el contrario el 4% esta medianamente de acuerdo.

\_

\_
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~
Pregunta 6: ;Considera que era necesaria una revista para dar a conocer los programas de
ayuda con los que cuenta la Organizacion Esperanza de Vida?

® Acuerdo 100%

® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Todas las personas encuestadas consideran que era necesaria una
revista para dar a conocer a la organizacién y sus programas de ayuda.

f

Pregunta 7: ;Cree usted que la revista muestra claramente la ayuda
que requiere la organizacién?

® Acuerdo 96%

® Medianamente de acuerdo 4%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:
El 96% de los encuestados considera que la revista muestra claramente

la ayuda que se requiere, mientras que el 4% estd medianamente de
acuerdo.

\_

4%

f

Pregunta 8: ;Como calificaria usted la imagen general del material?

® Excelente 92%
® Bueno 8%
@ Regular 0%

Andlisis:

Los resultados muestran que el 92% califica el material como
Excelente, y el 8% lo califica como Bueno.

\_




Pregunta 9: ;La informacion que presenta Pregunta 10: Después de haber visto la

la revista es clara? revista, ;siente deseos de colaborar con la
Organizacion Esperanza de Vida?

@ Acuerdo 100%

® Medianamente de acuerdo 0% ® Acuerdo 92%
Desacuerdo 0% ® Medianamente de acuerdo 8%
Desacuerdo 0%

- %

Analisis: Andlisis:

El 100% de los encuestados considera El 92% de las personas sintio deseos de

que la informacién que presenta la revista colabore})r con la organizacion, mientras

es clara que el 8% estda medianamente de acuerdo.
Analisis:

De acuerdo a las personas encuestadas, los resultados obtenidos indican que las piezas son
eficaces, faciles de entender y tienen la informacién clara. El disefo les parece ordenado,
agradable y consideran que el diseio de la revista era de vital importancia para dar a conocer
los programas de ayuda con los que cuenta la organizacion.
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4.2.2 Disenadores Gréﬁcosq

Fueron entrevistados 15 disenadores Sexo
graficos. Antes de pasar la encuesta se mostr6

todo el material grafico realizado: la revista, el ~ Femenino: 9
afiche, la presentacion digital, los unifoliares, ~ Masculino: 6
e-mailing, articulos promocionales y stand.

Las personas encuestadas tenian las siguientes
edades y estaban distribuidos de la siguiente
forma:

Edad

18-33: 15 personas
34-49: Ninguna
50-65: Ninguna
66:80: Ninguna

N
Pregunta 1: ;La combinacion de colores utilizados en la revista es apropiada para la

Organizacion Esperanza de Vida?

® Acuerdo 96% ‘
® Medianamente de acuerdo 0%

@ Desacuerdo 0%

@ No contesto 4%
Analisis:

Los resultados muestran que los encuestados en su mayoria (96%)
consideran que los colores son atractivos. 4%

Pregunta 2: ;Le parece apropiada la tipografia utilizada en la revista?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Todas las personas encuestadas consideran que el tamano y tipo de
letra utilizado es legible.

\_
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-
Pregunta 3: ;Cree usted que la diagramacioén de la revista es apropiada?

® Acuerdo 80%

® Medianamente de acuerdo 20%
@ Desacuerdo 0%
80%
Andlisis:
Los resultados muestran que el 80% de las personas considera que la
diagramacion de la revista es apropiada, y el 20% esta medianamente
de acuerdo. 20%
\_ _J
-

Pregunta 4: ;Las fotografias empleadas lograron captar su atencién visual?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:

El T00% de las personas considera que las fotografias logran captar la
atencion visual.

f

Pregunta 5: ;La informacion que presenta la revista es clara?

® Acuerdo 86.7%

® Medianamente de acuerdo 13.3%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Los resultados indican que el 86.7% de las personas considera que

la informacién de la revista es clara, mientras que el 13.3% esta
medianamente de acuerdo.

\_

\_
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- )

Pregunta 6: ;Considera que era necesaria una revista para dar a conocer los programas de
ayuda con los que cuenta la Organizacion Esperanza de Vida?

® Acuerdo 100%

® Medianamente de acuerdo 0%

@ Desacuerdo 0%

100%

Andlisis:

El 100% de los encuestados considera que era necesaria una revista

para dar a conocer los programas de ayuda de la organizacion.

\_ v,

Pregunta 7: ;Cree usted que la revista muestra claramente la ayuda que requiere la
organizacion?

® Acuerdo 93.3%
® Medianamente de acuerdo 6.7%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:
Los resultados muestran que el 93.3% de las personas considera que
la revista muestra claramente la ayuda que requiere la organizacion,

mientras que el 6.7% esta medianamente de acuerdo. 6.7%
\_ _J
(~ )

Pregunta 8: ;El disefo de la portada es bastante atractivo?

® Acuerdo 86.7%
® Medianamente de acuerdo 13.3%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
El 86.7% considera que el disefo de la portada es bastante atractivo y
el 13.3% estda medianamente de acuerdo.

\_ _J
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Pregunta 9: ;Como calificaria usted el concepto y la imagen general
del material?

® Excelente 80%
® Bueno 20%
@ Regular 0%

Andlisis:
Los resultados muestran que el 80% de las personas considera
que el concepto e imagen general es excelente, y el 20% esta

medianamente de acuerdo.
\_ _J

( )
Pregunta 10: ;El material cumple con el propésito de motivar a la poblacién para apoyar
a la Organizacion Esperanza de Vida?

® Acuerdo 86.7%
® Medianamente de acuerdo 13.3%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Los resultados muestran que el 86.7% considera que el material
cumple con el propésito y el 13.3% estuvo medianamente de

acuerdo.
\_ J

Andlisis:

De acuerdo a los disefiadores graficos encuestados, los resultados obtenidos indican que las
piezas son eficaces. Asi también consideran que el diseno de la revista era de vital importancia
para dar a conocer los Brogramas de ayuda con los que cuenta la organizacion. Se tomaran
en cuenta sugerencias obtenidas por ellos como crear uniformidad en esquinas de fotografias,
ya que a veces se usan con esquinas redondeadas y otras cuadradas.
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4.2.3 Profesionales D

Fueron entrevistados 15 profesionales.  34-49: 4 personas
Antes de pasar la encuesta se mostré todo  50-65: Ninguna
el material gréfico realizado: la revista, el ~ 66-80: Ninguna
afiche, la presentacion digital, los unifoliares,

e-mailing, articulos promocionales y stand.  Sexo

Las personas encuestadas tenfan las siguientes ~ Femenino: 8

edades y estaban distribuidos de la siguiente ~ Masculino: 7
forma:

Edad
18-33: 11 personas

é )

Pregunta 1: ;Considera que los colores utilizados en la revista para la Organizacion
Esperanza de Vida son atractivos?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Todas las personas encuestadas consideran que los colores
utilizados son atractivos.

\_ J
é )
Pregunta 2: ;Cree que el tamafio y tipo de letra utilizado en la revista es de facil lectura?

® Acuerdo 93.3%
® Medianamente de acuerdo 6.7%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:
El93.3% de las Personas encuestadas cree que el tamano y tipo de letra

utilizado es de facil lectura, mientras que el 6.7% estd medianamente
de acuerdo.
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( )
Pregunta 3: ;Le parece ordenado y agradable el disefio de la revista?

® Acuerdo 93.3%
® Medianamente de acuerdo 6.7%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:
Los resultados muestran que el 93.3% de las personas considera
que el disefio de la revista es ordenado y agradable, y el 6.7% esta
medianamente de acuerdo.

\_ _J

Pregunta 4: ;Las fotografias empleadas lograron captar su atencion?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
El 100% de las personas considera que las fotografias logran captar la
atencion.

Pregunta 5: ;El disefio de la portada es bastante atractivo?

® Acuerdo 93.3%
® Medianamente de acuerdo 6.7%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Los resultados indican que el 93.3% de las personas considera atractivo
el disefio de la portada, mientras que el 6.7% estd medianamente de

acuerdo. 6.7%
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Pregunta 6: ;Considera que era necesaria una revista para dar a conocer los programas de
ayuda con los que cuenta la Organizacion Esperanza de Vida?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
El 100% de los encuestados considera que era necesaria una revista
para dar a conocer los programas de ayuda de la organizacion.

\_ _J

(

Pregunta 7: ;Cree usted que la revista muestra claramente la ayuda que requiere la
organizacion?

® Acuerdo 100%
® Medianamente de acuerdo 0%
@ Desacuerdo 0%

Analisis:
Los resultados muestran que el 100% de las personas considera que la
revista muestra claramente la ayuda que requiere la organizacion.

-
Pregunta 8: ;Como calificaria usted la imagen general del material?

® Excelente 86.7%
® Bueno 13.3%
@ Regular 0%

Analisis:
El 86.7% considera que el material es excelente y el 13.3% de las
personas considera que es bueno.

\_ J
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Pregunta 9: ;La informacién que presenta la revista es clara?

® Acuerdo 86.7%
® Medianamente de acuerdo 13.3%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Los resultados muestran que el 86.7% de las personas considera
que la informacién es clara, y el 13.3% estd medianamente de
acuerdo.

Pregunta 10: Después de haber visto la revista, ;siente deseos de colaborar con la
Organizacién Esperanza de Vida?

® Acuerdo 86.7%
® Medianamente de acuerdo 13.3%
@ Desacuerdo 0%

Andlisis:
Los resultados muestran que el 86.7% sinti6 deseos de colaborar
con la organizacién y el 13.3% estuvo medianamente de acuerdo.

\_ J

Andlisis:

De acuerdo a los profesionales encuestados, los resultados obtenidos indican que las piezas son

eficaces. Asi también estan de acuerdo en que el disefio de la revista era de vital importancia
ara dar a conocer los programas de ayuda con los que cuenta la organizacién. Las fotografias
ograron captar su atencion al 100% y consideran que la revista muestra claramente la ayuda

que requiere la organizacion.




4.2.4 Comentarios de la validacion -

Al final de cada encuesta se presentaba la opcién de escribir comentarios, opiniones o
sugerencias, de las cuales se recabaron las siguientes:

- Un poco mas de brillo en las fotos.

- Colocar pagina web en articulos promocionales.

- Colocar logotipo en e-mailing.

- Ndmeros de teléfono con mismo formato de escritura.

- Crear uniformidad en esquinas de fotografias, a veces se usan con esquinas redondeadas y
otras cuadradas.
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. 4.3 Propuesta gréfica final

Revista

Presentacion
digital

Tamafno 8.5 x 11 pulgadas (cerrada). Serd impresa en espafol e inglés,
siempre con la misma diagramacion.

La presentacion expone el mismo disefo de la revista. Con la Unica
diferencia de que el formato es horizonal para que pueda ser mejor visto
en una computadora y tiene botones para hacerla interactiva.

fallpr
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Conociendo al fundador...

Carlos Vargas

Conoceremos un poco acerca de la historia, de su vida
cémo en el transcurso del tiempo se ha concretado
0 que es éste gran Ministerio en Guatemala.

Cuéntenos ;Donde y cuando nace usted?
En el ano de 1952 en Zacapa, Guatemala, en la Aldea
de Llano Verde.

Don Carlos, ;fue en Estados
Unidos donde nacio el
proyecto de Esperanza
de Vida, o fue aca en
Guatemala?
No fue en Estados
Unidos, alla nacié un
Carlos Vargas de negocio,

empresario, que por 15 anos se dedicé solo a
empresas propias, a trabajar por su familia, y llego el
dia en que enfermé y regresé al pais donde naci, aqui
fue donde Dios me hablo a través de un anciano,
que llegé a pedir limosna, yo en un lecho, como
quien dice... un ciego que llegé y un paralitico que
escuchaba. Ahi fue donde empecé yo a pedirle a
Dios que me levantara del lecho donde estaba, pues
ya los médicos habian dicho que no iba a poder
caminar otra vez, y le ofreci’ a Dios dedicar mi vida
a los pobres si me levantaba de aquel lecho, y estoy
mas seguro que Dios me levanto.

;ha habido algun caso o algunos casos mas
impactantes que lo han conmovido?

Tendria que regresar 20 afios, cuando encontré a José,
mi llamado era trabajar con ancianos, y encontré un
nifio desnudo, abandonado, su madre habia matado
a su hermano mayor, lo habian dejado solito en un
ranchito, a éste nino lo encontré de 2 anos, a través
de él me hablé Dios para cuidar de nifios también,
hoy José es un profesional, no sélo se recibié en el
Colegio Liberty, sino también ha grabado varios cds,
ese es un caso con un final feliz, José, hoy es mi hijo.

Finalmente concluimos esta entrevista, con un
mensaje a todas las personas...

A la juventud quisiera decirle que todos tienen metas
y tienen suenos, si quieren alcanzarlas, hay una llave
que les voy a dar, si quieren ser grandes aprendan a
ser pequeios primero, sean gente positiva, gente que
piensa en la gente, que seamos el hombre de la gente
y no la gente del hombre. Asi es como Dios quiere
que seamos, el ejemplo lo di6 Jesucristo, cuando
se hizo la dltima cena, ahi habian 12 apésteles, y
también estaba el Rey de Reyes, Jesucristo, era
necesario lavarle los pies a los apostoles, a la gente
que habia llegado a la fiesta, ninguno de los apSstoles
se levanto porque parece que eran muy grandes, pero
hubo un Jesucristo, el mas grande de todos que se
levanto, tomo la cubeta y la toalla y empezé a lavar
los pies de los que asistieron.

Les digo que no sélo suenen sino conviertan suefios en
realidad, pensemos en Guatemala que nos necesita,
hay hambre, hay calamidad, nosotros podemos darle
una solucién a nuestro pais.




¢ Quiénes somos? Ayudando al préjimo Ayudando al préjimo

Fundador Organizacion Esperanza Entrega de viveres Entrega de zapatos
Hno. Carlos Vargas de Vida

Antes y después Antes y después Combatiendo el hambre La 3era. edad
Salvando vidas Salvando vidas Comedores infantiles Asilo de ancianos

Suefios y realidades Misioneros Vivencias compartidas Transmitiendo fé

Proyecto de vivienda Voluntarios extranjeros Testimonios Construccion de iglesias
)
] . .
Sl jAyudanos a
(3,3 Sa% AYUDAR!
Pozos Educacion Tendiendo la mano www.esvida.org
Agua limpia Liberty College - Liberty Kids Recolectando viveres

Directora general: Lourdes Milian - Disefio y diagramacién: Alejandra Salvatierra Yon
Fotografias: Archivos Organizacion Esperanza de Vida, Alejandra Salvatierra Yon, Laura Dieguez
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Queridos lectores,

Dios les bendiga, wmi nombre es Carlos Vargas Y he tenido el privilegio ,
de de ser instrumento de Dios y junto con €l fundar a Esperanza de Vida.
Quiero contarles que naci en este bellisimo pais [lamado Guatemala, pero desde
adolescente, decidi irme de mi pais para encontrar un mejor futuro en los
Ectados unidos, después de 20 aios de trabajar fuertemente, sucedié un gran
cambio en mi vida, tuve und grave enferme ad y perdi el movimiento en todo
mi cuerpo, en Wi interior sucedia algo peor, en mis pensamientos dnicamente
ontraba postrado, sin movimiento, Y

esperaba la muerte ya que me enc
realmente me sentia un inutil, pero no me imaginaba que a través de esa
de vidas. Una tarde un anciano ciego Y

enfermedad Dios podria salvar miles
abandonado se acercd pidiendo ayuda, a un hombre pavalitico g sin esperanza
( edi6 algo; y en ese momento hice un pacto

como yo, al verlo en i interior suc

con Dios; y le dije que <i 6l me sanaba yo daria mi vida en servicio de los
obres, hoy después de 22 airos, continiio trabajando al lado de mi equipo, en
cervicio total de [o pobres y hemos podido rescatar con la ayuda de Dios miles

e nifos y ancianos de la muerte, el hambre y la extrema pobreza.

gran

En nuestra Guatemala cada dia mueren cientos de nifkos por el tevrible
fenémeno llamado hambre, y desnutricion severa, miles de ellos cada noche
e van a dormir con sus estomagos vacios. ES momento de decirle a Guatemala
qué podemos hacer por ella, en la Biblia dice en Mateo 25: 31-46 que cuando
nos presentemos delante de la presencia e Dios él nos juzgard y nos dird:
Porque tuve hambre y me diste de comer; tuve ced, g me diste de beber;
fui ?omstero, y me recogiste; estuve desnudo, Y me cU riste; enfermo, y me
visitaste; en la carcel, y viniste a mi, y los justos responderan, icudndo?,

e no te vimos, y Jesus les dird: De cierto os digo que en cuanto o hiciste a
uno de estos mis hermanos mds pequenos a mi lo hiciste. Muchas veces n0s

reguntamos, que puedo hacer para ayudar, con un nifio 0 un anciano a lavez

~ se puede empezar 0 con una familia quizas, aportando [o que podamos, talvez
nuestro vecino el dia de hoy no tiene nada para comer. Hay que empezar, 8
convertirnos en buenos Samaritanos ya que a Jehovi presta el que da al poore.
Encendamos hoy el amor Y la miserico [

rdia que estd en nuestro interior. Y
dnanse a nosotros a brindar Esperanza de Vida a los necesitados, Jesis mismo
dijo que es mejor dar que recibir.

Que Nuestro Seior Jesucristo los [lene de bendiciones y amor abundante,

su Amigo y Hermano.
Misionero C lo ‘W




Organizacion

Somos una institucion humanitaria de servicio social que trabaja en
beneficio de niflos, ancianos y personas de escasos recursos con
el fin de proclamar el evangelio de Jesucristo a través de la accion,
contribuyendo con el desarrollo de nuestra gente y nuestro pais con
la ayuda de personas individuales o juridicas nacionales y extranjeras
que quieran dar apoyo a la gente de nuestra Guatemala.




Entrega de

Cada ano Esperanza de Vida
distribuye toneladas de comida a
familias necesitadas, también en
asociacion con otras organiza-
ciones. Actualmente ayudamos
alrededor de 35 orfanatos, 10
asilos y un total de 1,200 aldeas
y comunidades de familias
necesitadas y desfavorecidas.
Nuestro programa de alimentos
tambien beneficia directamente
a mas de 26,000 familias que
dependen de nuestra ayuda para
poder subsistir.

"ﬁ TR




Asi como ayudamos con alimentos, en algunas

. oportunidades lo hemos hecho entregando zapatos

|

para nifios y sus padres, por aquellos que no tienen
la posibilidad de adquirirlos con sus propios ingresos.

En la Finca El Cedral, Rio Hondo, se realiz6 el lavado
de pies como lo hizo una vez Jesus con sus discipulos
en simbolo de humildad, después se procedio a la
entrega de zapatos.

.,

dado, para
echo, vosotros tambien hagdis” (San juan 13:15)

g




Salvando

VIDAS

Antes y después =3

Nuestro Centro Nutriciona| “Liberty” esta
conformado POr  persona|
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F Comedores mFamt:{es —

Combatiendo el

hambre

Preocupados por la extrema pobreza
que vive Guatemala, en éstas épocas

donde las sequias han causado la
pérdida de los cultivos en las aldeas
mas pobres y por ésto miles de nifios
estan al borde de la muerte debido a
la malnutricion.

Atendiendo a ésta necesidad
actualmente nuestro Ministerio
atiende a mas de una veintena de
comedores infantiles, dando
alimentacion a miles de niflos en
areas de pobreza y marginales como
en el basurero de Teculutan, Zacapa,
donde se da almuerzo a mas de
1,000 nifios.




Asilo de; ‘
ANCIaNOS

Desde 1987 nuestro refugio de ancianos “Oasis del Edén” ha sido una parte
esencial y fundamental de Esperanza de Vida. Nosotros refugiamos alrededor de 50
ancianos indefensos. Desde que abrimos nuestras puertas hace 22 afos, cientos de
ancianos han estado los ultimos dias de sus vidas en este hermoso jar»dl’n‘ﬂ es'su

*e

@

hoga%. : s e
e No es por el gris del cabello que se sabe [a i
edad del corazon. i A

. ' Edward George Bulwer Lytto




Proyecto de

Vivienda

Esperanza de Vida en asociacion
con nuestros patrocinadores,
construimos alrededor de 1,200
nuevos hogares. Estas casas con
2 dormitorios fueron donadas a
familias extremadamente pobres
quienes han vivido en casas
hechas de barro, palos, carton,
techos de plastico y cualquier
cosa que ellos encontraran para
tener un refugio.




Voluntarios Extranjeros

Misioneros

En Esperanza de Vida, hospedamos
anualmente alrededor de 50 grupos
misioneros. Nuestras instalaciones pueden
alojar a 130 personas al mismo tiempo.
Misioneros individuales y en grupo
se quedan con nosotros y van a las
comunidades locales a servir a los
necesitados y brindarles la palabra de
Dios.

Muchos de sus proyectos, incluyen

visitar hospitales, construir y pintar

hogares para el pobre, distribuirles
comida, ropa y pasar tiempo con los
huérfanos y ancianos.




¢ Cual fue tu experiencia en

Esperanza de Vida?

Christian Tyler Samuels
North Carolina, USA.

Esperanza de Vida, mientras
estuve trabajando ahi me ensefio
que hay una gran necesidad en el
mundo. Me mostré como es la vida
en otro pais, siendo de América
nunca habia estado en un diferente pais. Esperanza
de Vida y Guatemala me ensefiaron muchas cosas, y
ha cambiado mi vida para siempre. Dios esta haciendo
muchas cosas milagrosas en Guatemala porque
Esperanza de Vida y mi vida han sido impactados
y bendecidos a causa de su gran ministerio. Viendo
a todos los nifios siendo alimentados, y recibiendo
agua limpia, mientras también siendo ensefiados a
cerca del amor de Cristo es algo que nunca olvidare.
Este es un maravilloso ministerio de Dios. Dios te
bendiga Esperanza de Vida.

José Carlos Paz
Providence, Rhode Island

Yo pense que mi viaje a
Guatemala sélo iba ser de visitar
familia y disfrutar del ambiente,
pero no fue asi, durante el tiempo
en que ayude al Ministerio Esperanza de Vida logré
ver la realidad y necesidad en la cual se encuentran
muchas comunidades y familias en todas las regiones
de Guatemala, la desnutricion y falta de alimento
son solo unos de los problemas en cual se enfrenta
Guatemala. Ver la labor que hace Esperanza de
Vida da paz al corazén sabiendo que algunos si les
importa ayudar a otras personas con necesidades, y
pone a la mente que con mas esfuerzo va a llegar un
dia en Guatemala cuando ninguno tendra que sufrir
de tantas necesidades.

Bianca Ortiz
Puerto Rico

Al llegar a Guatemala no me imaginaba que iba a vivir
una experiencia inolvidable. Crei estar preparada para
enfrentar los distintos lugares a donde nos llevarian.
Estuve en la clinica donde se vieron muchos casos que
impresionaban y muchas jovenes embarazadas. Cuando
nos llevaron a ver las facilidades de Esperanza de Vida
me impresione por la labor excelente que hace don Carlos
y todos los beneficios que les brindan a familias, nifios
g ancianos. Una de las cosas que me impacto fue una

ebe de dos meses que acababa de llegar con nutricion

Bethany Davis

Virginia, USA.

Este verano pasado fui a
Guatemala por primera vez.
Fui como parte de un equipo
misionero de estudiantes de
Liberty University. Pasamos dos
meses alli, trabajando junto con Esperanza de Vida.
Mi experiencia fue Unica, y una de las mejores de mi
vida. Vivimos en la casa misionera de Esperanza de
Vida, y personalmente tuve la oportunidad de servir en
Liberty College, y de liderar una escuela biblica para
nifnos. Uno de los ministerios que mas me gustoé es el
centro de nutricién, y también nos encanté al grupo
entero ayudar a construir la iglesia en Los Limones.
Espero poder regresar un dia a Guatemala y volver
a servir en Esperanza de Vida. Es impresionante la
manera como se muestra el amor de Cristo en este
ministerio.

Alejandra Salvatierra Yon
Teculutan, Zacapa

Lo que empez6 como un proyecto
de la universidad se convirtié en
una de las mejores experiencias
de mi vida. Realicé mi EPS en
Organizacion Esperanza de Vida,
la que merece todo mi respeto por tan gran labor
humanitaria que realizan. Creo que todos conocemos
de la extrema pobreza que existe en Guatemala,
pero no es hasta estar en ese lugar cuando uno se
da cuenta de la magnitud del problema. Doy gracias
a Dios porque existen organizaciones como ésta,
gracias a ella muchos nifios hoy estan vivos y tienen
un futuro mejor, muchas familias que no tenian un
techo para dormir hoy tienen un hogar, muchos
ninos que no tenfan una familia hoy encontraron
padres que los adoran; gracias Esperanza de vida
por permitirme tener tan grata experiencia.

severa rY tenia fiebre y diarrea, al verla
me partié6 el alma. Luego fuimos a
llevar comida al basurero'y de verdad
que nunca me habia imaginado ver
familias viviendo en esa situacion.
Muchos de ellos comen dos a tres
veces en la semana. Le doy gracias
a Dios por haberme permitido vivir
esta experiencia y a las personas que me ayudaron
para realizar el viaje. Les recomiendo que nos ayuden
a seguir esta labor ya que es mucho trabajo y pocas las
maraos y estos nifios y ancianos necesitan de nuestra
ayuda.




——1 Transmitiendo fé

Con el fin de proclamar el evangelio

Constru Ccién de de Jesucristo, Esperanza de Vida ha

construido iglesias en areas remotas

- de Guatemala, para que las personas
g e S I a S no solamente puedan gozar de
estabilidad social y economica sino

también espiritual.




Agual i

Esperanza de vida pensando en la salud de las personas, ha construido
pozos en las aldeas olvidadas, donde no tienen la posibilidad de adquirir
agua potable para beber. Contribuyendo asi con el bienestar de los
pobladores de la comunidad.




e Educacién

r |
Liberty College
Liberty Kids

Pasion por la vida... pasion por el saber

El proyecto educativo Liberty College
esta basado principalmente en seguir
una linea de educacion cristiana
siguiendo los altos estandares de
educacion. En este sentido, deseamos
ofrecer una formacion de calidad, en la
que se armonicen los valores humanos
y el Evangelio, encaminada a lograr la
plena maduracion de la persona.

Son muchos los desafios que nuestra
sociedad presenta, y son esas
deficiencias las que nuestro proyecto
pretende cumplir no solo para formar
profesionales si no Lideres, desde
la ninez hasta la adolescencia y asi
podamos contribuir a la formacion de
un pais diferente. Liberty Kids cuenta
con los grados de Prekinder, Kinder,
Preparatoria y la Primaria completa.
Por su parte Liberty College cuenta

con las carreras de secretariado
bilingle, secretariado  comercial,
perito contador, bachillerato en

computacion, bachillerato en dibujo
técnico, bachillerato en disefio grafico,
bachillerato en mercadotecnia,
bachillerato en ciencias y letras

con orientacion en computacion,
bachillerato en ciencias y letras con
orientacion en electricidad, bachillerato
en ciencias y letras con orientacion en
mecanica automotriz.




Recolectando

Esperanza de Vida realiz6 una campafa en el Parque
Central del departamento de Chiquimula con el
objetivo de recolectar alimentos para las personas
mas necesitadas que estan siendo afectadas por
la hambruna en el llamado “Corredor seco” de
Guatemala, que lo integran los departamentos
de Baja Verapaz, El Progreso, Zacapa, Jalapa,
Chiquimula, Santa Rosa y Jutiapa.

.....




¢Como puedes ayudarnos?

Agradecemos todas tus oraciones por el ministerio y por todas las personas
involucradas en sus obras y proyectos. Existen varias maneras de ayudar al
Ministerio Esperanza de Vida, ya que existen diferentes necesidades.

Puede ser prestando tu servicio, o ayudando con alimentos, medicina,
panales, mobiliario y equipo para las diferentes areas, etc. Asi también
como donaciones monetarias. Puedes realizarlo por medio de un depésito
bancario, al comunicarte con nosotros te proporcionaremos la
informacion de como realizarlo.

Teléfono: (502) 7927-4904 » Oficinas Centrales
(502) 7920- 2099 - Oficina de Donaciones
Fax: (502) 7927-4907
www.esvida.org
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Afiche  Tamafo 11 x 17 pulgadas. Material: Texcote
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Km. 146.5 Aldea Llano Verde, Rio Hondo, Zacapa
Teléfono: 7927-4904 Telefax: 7927-4907




Capitulo 4

E-mailing Tamafio: 873 x 480 pixeles. Resolucién 72 dpi.

Seguimos cambiando sonrisas, con tu apoyo
transformawos la vida de Juanito
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Teléfono: (502) 7927-4904 Oficinas Centrales ¢ (502) 7920- 2099 Oficina de Donaciones
Fax: (502) 7927-4907 www.esvida.org

‘We still changing smiles, with your help
we transformed Juanitos life
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Providence, Rhode Island, Phone: (401) 4219078 e Fax: (401) 7513469
www.hopeoflifeministries.org
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Unifoliares Tamafio 4.25 x 5.5 pulgadas. Material: Lino.

con nosotros

¥

Visita nuestros canales

Yo U Tu h e www.youtube.com/user/adminesvida

WG T www.twitter.com/esvidaorg

facebook www.facebook.com

Km. 146.5 Aldea Llano Verde, Rio Hondo, Zacapa
Teléfono: 7927-4904 Telefax: 7927-4907

www.esvida.org

Visit our chanels

Yo u Tu h e www.youtube.com/user/adminesvida

LUWIGCET! www.twitter.com/esvidaorg

facebook www.facebook.com

Providence, Rhode Island
401) 4219078 Fax: (401) 7513469 edvhope@aol.com
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Stand Tamafno 1.80 x 1.20 mts.
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Articulos promocionales
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4.4 Fundamentacion de propuesta grifica

4.4.1 Fundamentacion de los elementos crométicosj

Los colores son elementos importantes en
una pieza, ya que denotan cierto significado
que es muy importante tomar en cuenta.
Los colores predominantes utilizados fueron
verde, anaranjado, celeste y amarillo, ya
que éstos denotan alegria, entusiasmo
y esperanza, que son sentimientos que
queremos transmitir a través de nuestras
piezas graficas para que las personas apoyen
a la Organizacion Esperanza de Vida.

EILE 5 (Pantone 375):

Es el color de la esperanza y vida. Representa
armonia, crecimiento, exuberancia, fertilidad
y frescura. Tiene una fuerte relacion a nivel
emocional con la seguridad. El verde aporta
a los disefos el sentimiento de esperanza que
queremos transmitir, esperanza de un futuro
mejor para las personas de escasos recursos.

El (Pantone Orange 021):
Es un color vibrante y vital, que posee la

particularidad de atraer siempre la mirada.
Simboliza entusiasmo, alegria y exaltacion.
Posee una fuerza activa, radiante y expresiva,
de caracter estimulante y de cualidad
dindmica positiva. Este color libera las
emociones negativas, es por ello uno de los
colores primordiales que se utilizaron en la
piezas. Las palabras claves del color naranja
son: energia, alegria, felicidad, atraccion,
creatividad.

EI @3S (Pantone Process Cyan):

Es confianza y nobleza. Es el color de
la generosidad, personas capaces de
desinteresarse por si mismos uscar su
felicidad en el bienestar de los demés.

El amarillo (Pantone Yellow):

Aporta a los disenos alegria y dinamismo. Es
también un color que aporta la felicidad. Es
el color de la diversion, la amabilidad y lo
positivo.

4.4.2 Fundamentacion de los elementos lingiiisticos -

Los elementos lingtisticos hacen que podamos llegar hasta nuestro grupo objetivo. Ya que a
través de ellos también podemos transmitir emociones.

El slogan “jAyddanos a crear sonrisas!” hace uso de la tipografia:

Segoe Print: Pertenece a la familia de los contemporaneos pero con pequefas variaciones
con curvaturas, no tiene serif. Es un tipo de letra con movimiento y bastante dindmico. Sin
variaciones de grosor en sus astas, sino mds bien tiene un grosor homogéneo a todo lo largo.

Maytsculas: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Minusculas: abedefghijklmniRopqgrstuvwxyz
Numeros: 1234567890

Helvética: Pertenece a la familia Palo Seco, es utilizada en el disefio por sus rasgos basicos,
buena legibilidad para los textos en los que se utiliza y también utilizada en los textos
informativos vy titulares, da fuerza al mensaje.




Maylsculas: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Minusculas: abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
NuUmeros: 1234567890

4.4.3 Fundamentacion de los
elementos iconicos ]

Los elementos iconicos aportan componentes
al disefio que nos ayudan a transmitir mejor
el mensaje. El peso visual de los elementos
como fotografias, texto, logotipo de la
organizacion, estan repartidos visualmente
ara dar equilibrio a los disefos. Algunas de
asfotografias sonarchivos delaorganizacion,
debido a que ciertas actividades han sido en

meses pasados.

Una imagen puede decir mds que mil
palabras, es capaz de comunicar muchas
sensaciones, le permite al grupo objetivo
identificarse con la situacion presentada,
en este caso es un nifo con la mirada triste
debido a la extrema pobreza por la que esta
pasando nuestro pais, y sus familias no tienen
como alimentarlos.

Se busca que las personas reflexionen vy
poder llegar al corazén de nuestro grupo
objetivo. La imagen fue complementada
con el slogan: jAyddanos a crear sonrisas!,
apoyando la imagen en la que una persona
esta “colocandole” una sonrisa en el rostro a
un nino triste. Haciendo énfasis en la ayuda
que pueden brindar para colaborar con estas
personas.

4.4.4 Fundamentacion de los medios
utilizados j

Revista

Las revistas tienen mayor permanencia.
Las personas las guardan para leerlas con
detenimiento en su tiempo libre. Cuando se
lee la revista durante el fin de semana, el

lector estd mas descansado, por tanto, mas
receptivo.

Articulos promocionales

La ventaja radica en el hecho de que el
tiempo de exposicion de la marca es mucho
mayor que el de cualquier otro tipo de
ublicidad. Estos articulos seran vendidos en
as oficinas centrales y el dinero recaudado
servira de fondo para seguir con la ayuda.

Por ejemplo si se venden tazas o lapiceros,
la cantidad de veces que el cliente mira la
taza o el lapicero es infinitamente superior a
la cantidad de exposiciones que podriamos
lograr con cualquier otro medio publicitario.

Stand

Que sera utilizado para tener a la venta los
articulos promocionales, para tener una
forma atractiva de presentar los productos,
y de esta forma llamar la atencion de los
posibles compradores.

Unifoliar

Estos unifoliares son de “contacto”, para
que las personas que lleguen a visitar la
organizacion tengan todos los medios por
donde pueden seguir en comunicacion.

Presentacion digital y e-mailing
Para poder ser enviado via internet, una de

las ventajas es su bajo costo. Los mensajes
pueden actualizarse facil y rapidamente.



. Conclusiones

e Se disen6 material grafico con el cual se da a conocer los servicios de la
orgamzaaong/ se contribuy6 con la obra humanitaria que realiza la misma
en beneficio de las personas.

e Se realizé una revista informativa funcional y afiche publicitario los cuales
fueron dirigidos a la poblacién interesada en colaborar con la Organizacién
Esperanza de Vida.

e Se disend el material promocional: gorras, playeras, asi como articulos
representativos de la organizacién y stand para exhibirlos para que puedan
recaudar fondos por este medio.

® Seelabord una presentacion digital y e-mailing para ser enviados por internet,
para que las personas que residen en el exterior puedan tener informacion
sobre la organizacion.




. Recomendaciones

e Guardar el material, que no se encuentre expuesto a la luz ni a la humedad,
para mantener su calidad y extender su tiempo de vida.

® Reproducir la totalidad del material a utilizar, ya que esto nos ayuda a bajar
los costos por millar.

e Colocar los afiches preferiblemente con engrapadora para alargar el tiempo
de exposicion, ya que la cinta adhesiva pierde su fuerza a pocos dias de su
uso, los afiches pueden llegar a caerse y el material se desperdiciara.

® Obsequiar las revistas a entidades y personas que realmente haran uso del
material y que seran posibles donadores para la organizacion, con el fin de
no desperdiciarlas.

® Se recomienda solicitar una prueba de impresion del material antes de
imprimir todos los nimeros, para comprobar que los colores y la calidad
sean los deseados.



. Lineamientos para la puesta en prictica

Plan estratégico de medios -

Material impreso informativo

® Revista: La revista informativa serd proporcionada en la Organizacion Esperanza de Vida
a aquellas personas que se acerquen buscando informacion sobre la misma. Asi como
también serd proporcionada en los kioskos que tienen ubicados en tiendas y supermercados
donde se venden productos para recaudar fondos para la organizacion. Se recomienda
que la revista sea actualizada aproximadamente cada 4 meses, para tener un total de 3
publicaciones al afio.

® Unifoliares: A proporcionarse en las oficinas para aquellas personas que visiten el lugar y
quieran seguir en contacto con la organizacion.

® Afiches: Serdn pegados en las universidades, ya que ellas promueven mucho las gestiones
sociales, para que los alumnos tengan acceso a la informaciéon y puedan colaborar
prestando sus servicios.

® Articulos promocionales: Serdn vendidos en las oficinas centrales y en los kioskos que la
organizacion tiene ubicados en tiendas especificas del oriente.

Material digital informativo

Asi también se contara con material digital para aquellas personas que soliciten informacion
de la organizacién pero no puedan presentarse a las oficinas centrales o a los kioskos, se les
podra enviar por correo electrénico una presentacién con informacion de la organizacion.
Tomando en cuenta que el material digital no trae costo de impresién, se recomienda
actualizarlo aproximadamente cada 2 meses.

Material promocional
Las gorras, playeras, tazas, lapiceros y llaveros estaran de venta en las oficinas centrales de la
organizacion, con el objetivo de recaudar dinero para la misma. Asi también podran surtirse

los kioskos con algunas muestras para las personas que estén interesadas en comprar alguno
de ellos.




" Presupuesto

A continuacion se presenta una descripcion del presupuesto del proyecto completo, la revista
y sus complementos como afiches, unifoliares y articulos promocionales:

Revistas, impresion litografica, en couché 80, full color, 5 signaturas.

1,000 impresiones en iNGIESs ... Q 5,780.00
1,000 impresiones en eSpanol ..., - Q 5,780.00

Boligrafos con nombre de organizacién, no se imprime logotipo ya
que seria poco legible.

150 boligrafos (Q 5.15 C/U) w.cviiiiiiiiiiiie Q 772.50
Playeras con logotipo de la organizacién y slogan

50 playeras (Q25.00 C/U) ....ocviiiiiiiiiiiiieceee e, Q 1,250.00
Tazas blancas de cerdmica con logotipo

50 tazas (Q24.00 C/U) oo Q 1,200.00
Gorra blanca con logotipo bordado al frente

50 Gorras (Q34.00 C/U) ..o e Q 1,700.00
500 Haveros (Q5.95 C/U) it Q 2,975.00
SEANMM ettt . Q3,900.00
200 AfICES oo Q 2,000.00
200 unifoliares en papel 1IN0 ..., . Q 300.00
El total necesario para la impresién de las piezas es de Q 25,657.50

El disefio de las piezas son parte del Proyecto de Graduacion de la Carrera de Licenciatura
en Disefno Gréfico con enfasis editorial, por lo cual el disefio es donado a la Organizacién
Esperanza de Vida, pero el costo estimado por la realizacién del diseiio seria de Q9,184.00
(precio ya incluye IVA). Las piezas fueron entregadas en un disco identificado, junto con las
especificaciones para la impresion del material.




. Tipos de reproduccion

Revista:

El sistema recomendado para la impresion
de estas piezas es litografia-offset, ya que nos
ofrece bastantes ventajas a comparacion de
sus desventajas:

Ventajas:

e Una imagen de alta calidad consistente,
mas clara'y definida que con otros sistemas
de impresion.

e Se puede utilizar en una gran cantidad de
superficies aparte de en papel liso (madera,
ropa, metal, cuero, papel rugoso).

e Las laminas (plancha o matriz) son de
rapida y facil produccion.

e La duracién de las laminas es mayor que
en imprentas de litografia directa, porque
aqui no hay contacto directo entre la
plantilla y la superficie de contacto.

e Mayor finura de detalle. Colores mas
brillantes y saturados.

® Procesos de preparacion rapidos vy
sencillos, que sumado al bajo precio de
la plancha, hacen que sea un sistema de
impresion econémico.

e Posibilidad de usar una gran variedad de
papeles.

Desventajas:

e La produccion litografica requiere un
mayor esfuerzo y es por consiguiente mas
cara debido a la prueba de prensa de los
fotolitos y las correcciones revisadas de la
curvadegradacionenel sistemadeentrada
del proceso. Por ello es recomendado sélo
cuando seran bastantes impresiones.

e Hay problemas en la realizaciéon de la
plancha con la transferencia de un tamafio
de mancha de 15 a 20 micras.

® E| barniz puede traspasar el pliego de
papel.

e Variacion del color en la tirada debido al
equilibrio de agua/tinta.

e La vida del producto, ya que si no se tiene
el debido cuidado puede deteriorarse.

Afiches y unifoliares:

Para estas piezas se recomienda la impresion
digital debido a que el nimero de material a
imprimir es bajo y al ser un método directo
de impresion se ahorra el coste, econémico y
temporal, de la fabricacion de planchas. Por
lo cual la impresion litografica saldria muy
costosa. Precisamente lo reducido de los
costes permite que tiradas muy pequenas,
resulten rentables.

Articulos promocionales:

Playera: Se recomienda que la tela para las
playeras sea 100% algodon, ya que este tipo
de tela es bastante fresco para el clima con
el que contamos en el oriente del pais. Asi
mismo que esta sea impresa por medio de la
serigrafia.

Taza: Se recomienda que sean de cerdmica,
ya que este material nos da una buena
presentacion para que estén a la venta, y que
sobre ésta sea impreso el logotipo a través de
la serigrafia.

Lapicero: Los lapiceros seran de plastico, ya
que son faciles de manejar, resistentes y el
costo es bajo.

Llavero: Se recomienda que los llaveros sean
de material acrilico, ya que este material
tiene varias ventajas, puede pigmentarse, en
colores sélidos o transparentes y tiene una
dureza muy alta.

Gorra: Color de tela blanca para que el
logotipo pueda sobresalir, se recomienda
que éste sea bordado, ya que este tipo de
impresion es mas resistente, por lo tanto serd
de mejor calidad.



" Frecuencia de la publicacion

Material impreso informativo -

Revista:
Se recomienda que la revista sea actualizada aproximadamente cada 4 meses, para tener un
total de 3 publicaciones al afo.

Afiche:
Distribuir 33 afiches cada 2 meses, para hacer un total de 200 afiches por ano.

Unifoliares:

Tener siempre en existencia, para cuando necesite repartirse a las personas, ya que aungue
no es un volante publicitario, éste servird para que las personas que nos visiten puedan
permanecer en contacto.

Material digital informativo -

Revista digital y e-mailing:
Tomando en cuenta 3ue el material digital no trae costo de impresién, se recomienda
actualizarlo aproximadamente cada 2 meses.

Material promocional -

El nimero de los articulos promocionales puede ir dependiendo de la aceptacién y demanda
obtenida por el grupo objetivo.
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Glosario

Analfabetismo:
El analfabetismo es la incapacidad de leer y
escribir, (glue se debe generalmente a la falta
de aprendizaje.

Asilo de ancianos:

Un asilo para ancianos y convalecientes es
un lugar para personas que no necesitan
permanecer en un hospital, pero que
necesitan cuidados especiales; o personas
quienes no tienen familiares quienes velen
por ellos.

Campanas:

Existen diferentes tipos de campafas
publicitarias, dependiendo de los objetivos
Inmediatos que persigan. Aunque aparente-
mente las metas que deseen alcanzar
diferentes tipos de campanas de una misma
empresa sean distintas, en el fondo se
complementan y coordinan entre si y todas
van encaminadas a lograr el éxito, tanto a
corto como a largo plazo del producto, y en
definitiva, de la marca.

Color:

El' color es la percepciéon visual generada
por senales nerviosas que los fotoreceptores
de la retina del ojo envian al cerebro con
la captacion de determinadas longitudes de
onda del espectro electromagnético. La luz
blanca puede ser descompuesta en todos los
colores (espectro) por medio de un prisma.
En la naturaleza esta descomposicion
da lugar al arco iris. El color desprende
diferentes expresiones del ambiente, que
pueden transmitirnos la sensacion de calma,
plenitud, alegrl’a, violencia, maldad, etc.
Comunicacion:

Es un fenédmeno que permite que la sociedad
interactie dentro de si, para desarrollarse.
Se puede decir que es en la comunicacién
en donde se desarrollan todas las relaciones
sociales de produccién de bienes materiales
y espirituales.

Desnutricion:

Significa que el cuerpo de una persona no
estd obteniendo los nutrientes suficientes.
Esta condicion puede resultar del consumo
de una dieta insuficiente o mal balanceada,
por trastornos digestivos, problemas de
absorcion u otras condiciones médicas. La
desnutricién es la enfermedad provocada
por el insuficiente aporte de comgustibles y
proteinas. Segin la UNICEF, la desnutricién
es la principal causa de muerte de lactantes
y nifos pequenos en paises en desarrollo.

Diagramacion:

La  diagramacién, también llamada
maquetacion, es un oficio del Disefho
editorial que se encarga de organizar en un
espacio, contenidos escritos, visuales y en
algunos casos audiovisuales (multimedia) en
medios impresos y electrénicos, como libros,
diarios y revistas. Estrictamente, el acto
de diagramar tan solo se relaciona con la
distribucion de los elementos en un espacio
determinado de la pagina, mientras que el
Diseno editorial incluye fases mdas amplias
del proceso, desde el proyecto grafico, hasta
los procesos de produccion denominados
pre-prensa (preparacion para impresion),
prensa (impresion) y post-prensa (acabados).
Sin embargo, usualmente todo el aspecto
grafico de la actividad editorial y periodistica
se conoce por el término diagramacion. En el



caso de un diario, la diagramacién sigue los
objetivos y lineas graficas y editoriales de ese
impreso. Las principales lineas editoriales
ara la diagramacion de un diario incluyen
a jerarquizacién de los articulos por
orden de importancia. Las consideraciones
raficas incluyen legibilidad e incorporacion
Ealanceada y no-obstructiva de los anuncios
publicitarios.

E-mailing:

Hacer uso y enviar correos electrénicos
en campafas de marketing con fines
comerciales.

Imagen:

Es una representacién visual de un objeto
mediante técnicas diferentes de disefo,
pintura, fotografia, video, etc. Las imagenes
pueden guardarse en distintos formatos
graficos, cada uno con distintas posibilidades
y limitaciones. Entre los formatos mas
populares: BMP (gréfico/fotografico sin
compresion), GIF (grafico/animaciones), JPG
(fotografico con compresion), etc.

Medios de comunicacion:
Como medio de comunicacion se hace
instrumento o forma de

referencia al

contenido por el cual se realiza el
proceso comunicacional o comunicacion.
Usualmente se utiliza el término para hacer
referencia a los medios de comunicacion
masivos (MCM, medios de comunicacion
de masas o mass media), sin embargo, otros
medios de comunicacién, como el teléfono,
no son masivos sino interpersonales.

Orfanato:

Un orfanato, orfanatorio u orfelinato, es una
institucion encargada del cuidado de los
menores de edad, huérfanos o abandonados,
y de los nifios o adolescentes a quienes las
autoridades hanseparado de sus progenitores,
retirdandoles la patria potestad.

Organizacion:

Las organizaciones son sistemas sociales
disefados para lograr metas y objetivos por
medio de los recursos humanos y de otro
tipo. Estdn compuestas por subsistemas
interrelacionados que cumplen funciones
especializadas.  Convenio  sistemdtico
entre personas para lograr algliin propésito
especifico. Aplicar la administracién més
adecuada a la realidad y a las necesidades
especificas de cada organizacion es funcion
basica de todo administrador.




Se presentan 3 criterios bdsicos:

e Actividad o giro. Industriales, comerciales,
servicios.

e Origen del Capital.Pdblicas, privadas.

e Magnitud de la empresa. Grandes,
medianas, micro o pequefas empresas.

Organizacion no gubertamental:

Una organizacion no gubernamental
(tanto en singular como en plural ONQ)
es una entidad de caracter privado, con
fines y objetivos humanitarios y sociales
definidos por sus integrantes, creada
independientemente de los gobiernos
locales, regionales y nacionales, asi como
también de los organismos internacionales.
Juridicamente adopta diferentes estatus, tales
como asociacion, fundacién, corporacion,
organizacion y cooperativa, entre otras
formas. Cubren una gran variedad de temas y
ambitos que definen su trabajo y desarrollo.
Dichos temas estan relacionados con ayuda
humanitaria, salud publica, investigacion,
desarrollo econémico, desarrollo humano,
cultura, derechos humanos, transferencia
tecnoldgica, ecologia ,etc.

Tipografia:

Definimos la tipografia como el arte o técnica
de reproducir la comunicacién mediante
la palabra impresa, transmitir con cierta
habilidad, elegancia y eficacia, las palabras.
También se ocupa del estudio y clasificacion
de las distintas fuentes tipograficas. La
tiloografl’a es el reflejo de una época. Por
ello la evolucién del diseno de las mismas
responde a proyecciones tecnoldgicas
y artisticas. El signo tipografico se ha
considerado como uno de los miembros mas

activos de los cambios culturales del hombre.
En los primeros signos de escritura, cada
signo nos expresa una idea, un concepto o
una cosa; estos si§nos se combinan entre si
para comunicar ideas mas complejas. Estos
sistemas de escritura son los pictogramaticos,
jeroglificos e ideogramaticos.

Serigrafia:

Procedimiento de arte grafico basado en
un método permeografico de estampacion.
El artista interviene sobre una pantalla de
seda, tejido sintético o malla metalica,
obturando ciertas zonas de su trama. Dicha
operacion puede realizarse de forma manual
aplicando un liquido de relleno o adhiriendo
una pelicula o plantilla recortada, pero
también existen sistemas de obturacion
fotomecanicos previa sensibilizacion de la
pantalla. Esta preparacion de la matriz de
impresion constituye la fase mas delicada
del trabajo del artista serigrafo y su resultado
se traduce en la existencia ge superficies
tapadas correspondientes a los blancos de la
estampa, junto con otras abiertas o zonas de
imagen.

Stand:

El stand es un espacio identificativo de cada
empresa en el que se acoge a los visitantes
y se realizan negociaciones comerciales. El
stand debe constituir el espacio en que la
empresa se presenta ante sus clientes y ante
su competencia por lo que debe reflejar
fielmente su filosofia e imagen corporativa
constituyendo a su vez un entorno ameno y
atractivo.






COMPROBACION DE LA EFICIENCIA DEL MATERIAL GRAFICO
PARA LA ORGANIZACION ESPERANZA DE VIDA
PARA GRUPO OBJETIVO

OBJETIVO: Conocer la eficacia de la transmision de los mensajes del material.
INSTRUCCIONES: Después de haber observado el material, lea las preguntas que a continuacion
se le presentan y responda con una X en la respuesta que usted considere la correcta. Las
respuestas estaran evaluadas bajo el siguiente rango: Acuerdo 6 Excelente (100-80), Medianamente
de acuerdo 6 Buena (79-60), Desacuerdo 6 Regular (59-0).

Edad: 18-33 (D 34-49() 50-65 C ) 66-80 (O
Sexo: Femenino ()  Masculino ()

1. ;Considera que los colores utilizados en la revista para la Organizacion Esperanza de Vida son
atractivos?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
2. ;Cree que el tamafio y tipo de letra utilizado en la revista es de facil lectura?
Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
3. ;Le parece ordenada y agradable el disefio de la revista?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
4. ; Las fotografias empleadas lograron captar su atencion?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
5. ¢ El disefo de la portada es bastante atractivo?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

6. ;Considera que era necesaria una revista para dar a conocer los programas de ayuda con los
que cuenta la Organizacion Esperanza de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

7. ¢ Cree usted que la revista muestra claramente la ayuda que requiere la organizacion?
Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

8. ;, Como calificaria usted la imagen general del material?

Excelente () Buena () Regular ()

9. s La informacidn que presenta la revista es clara?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

10. Después de haber visto la revista, ¢ siente deseos de colaborar con la Organizacion Esperanza
de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

)




COMPROBACION DE LA EFICIENCIA DEL MATERIAL GRAFICO
PARA LA ORGANIZACION ESPERANZA DE VIDA
PARA DISENADORES GRAFICOS

OBJETIVO: Conocer la eficacia de la transmision de los mensajes del material.
INSTRUCCIONES: Después de haber observado el material, lea las preguntas que a continuacion
se le presentan y responda con una X en la respuesta que usted considere la correcta. Las
respuestas estaran evaluadas bajo el siguiente rango: Acuerdo 6 Excelente (100-80), Medianamente
de acuerdo 6 Buena (79-60), Desacuerdo ¢ Regular (59-0).

Edad: 18-33 (D 34-49() 50-65 C 66-80 (D
Sexo: Femenino ()  Masculino ()

1. ¢ La combinacion de colores utilizados en la revista es apropiada para la Organizacion Esperanza
de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
2. ;Le parece apropiada la tipografia utilizada en la revista?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
3. ¢ Cree usted que la diagramacion de la revista es apropiada?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
4. ; Las fotografias empleadas lograron captar su atencion visual?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

5. ¢La informacion que presenta la revista es clara?
Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

6. ;Considera que era necesaria una revista para dar a conocer los programas de ayuda con los
que cuenta la Organizacion Esperanza de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

7. ¢ Cree usted que la revista muestra claramente la ayuda que requiere la organizacion?
Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

8. ;El disefio de la portada es bastante atractivo?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

9. ;Como calificaria usted el concepto y la imagen general del material?

Excelente () Buena () Regular C )

10. ; El material cumple con el propdsito de motivar a la poblacion para apoyara la Organizacion
Esperanza de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()




COMPROBACION DE LA EFICIENCIA DEL MATERIAL GRAFICO
PARA LA ORGANIZACION ESPERANZA DE VIDA
PARA PROFESIONALES

INSTRUCCIONES: Después de haber observado el material, lea las preguntas que a continuacion
se le presentan y responda con una X en la respuesta que usted considere la correcta. Las
respuestas estaran evaluadas bajo el siguiente rango: Acuerdo 6 Excelente (100-80), Medianamente
de acuerdo 6 Buena (79-60), Desacuerdo 6 Regular (59-0).

Edad: 18-33 (O 34-49C O 50-65 C 66-80 C
Sexo: Femenino ()  Masculino )
Profesion:

1. ¢ Considera que los colores utilizados en la revista para la Organizacion Esperanza de Vida son
atractivos?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
2. ;Cree que el tamano y tipo de letra utilizado en la revista es de facil lectura?
Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
3. ;Le parece ordenada y agradable el disefio de la revista?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
4. ; Las fotografias empleadas lograron captar su atencion?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()
5. ¢ El disefo de la portada es bastante atractivo?

Acuerdo (D) Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

6. ;Considera que era necesaria una revista para dar a conocer los programas de ayuda con los
que cuenta la Organizacion Esperanza de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

7. ;Cree usted que la revista muestra claramente la ayuda que requiere la organizacion?
Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

8. ; Como calificaria usted la imagen general del material?

Excelente () Buena () Regular ()

9. ¢ La informacion que presenta la revista es clara?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()

10. Después de haber visto la revista, ¢ siente deseos de colaborar con la Organizacion Esperanza
de Vida?

Acuerdo () Medianamente de acuerdo () Desacuerdo ()




VERIFICATION OF THE EFFICIENCY OF ARTWORK FOR THE
ORGANIZATION HOPE OF LIFE
FOR TARGET GROUP

OBJECTIVE: To determine the efficiency of transmission of messages of the material.
INSTRUCTIONS: After saw the material, read the following questions and answer with an X on the
answer you consider correct. The responses will be evaluated under the following range: Agree or
Excellent (100-80), Somewhat agree or Good (79-60), Disagree or Sort of (59-0).

Age: 18-33 (O 34-49 (O 50-65 () 66-80 (O
Sex: Female () Male O

1. Do you think that the colors used in the magazine for the organization Hope of life are attractive?
Agree () Somewhat agree () Disagree ()
2. Do you think that the size and font used in the magazine are easy to read?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()

3. Does the design of the magazine seem orderly and pleasant?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()
4. Do the photographs get your attention?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()
5. Is the cover design attractive?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()

6. Do you consider it necessary to publicize a magazine that offers various types of help as provided
by the organization Hope of Life?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()

7. Do you think the magazine clearly shows the support that the organization requires?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()
8. How would you rate the overall image of the material?
Excellent () Good () Sortof ()

9. Is the information in this magazine presented clearly?
Agree () Somewhat agree () Disagree ()

10. After seeing the magazine, do you feel inspired to contribute and/or volunteer with the organization
Hope of life?

Agree () Somewhat agree () Disagree ()

)




CRELISA, S.A.
49 calle 24-37 zona 12, Atanacio Tzul, Guatemala, C.A.

COTIZACION No. Sept-09-158

FECHA: 23/9/09

sefores: Alejandra Salvatierra

DIRECCION: CIUDAD: GUATEMALA

TELEFONO: 57846115 FAX: alesalvatierra@gmail.com

FECHA DE APROBACION: ATENCION:

ENTREGA: FORMA DE PAGO: 60% PARA AUTORIZAR

IMPRESION Y 40% CONTRA ENTREGA
Por cheque rechazado se cobraran Q100.00

PRECIO PRECIO
DESCRIPCION UNITARIO TOTAL
- 1,000 revistas tamafio carta cerrada a full color tiro y retiro | Q 5.78 Q 5,780.00

con barniz uv en la portada, en couche 80” con 20 paginas
incluyendo portada (5 signaturas) engrapada.

NOTA: TRABAJO IMPRESION 5 DIAS HABILES DESPUES DE AUTORIZADO EL ARTE

OBSERVACIONES: El cliente deber4 entregar el arte en CD, y en un programa de diseiio grafico,
si necesita algiin cambio en el arte debera solicitarlo por escrito,

Estos precios tienen valides de 5 dias.

Atentamente,

José Villalta
(502) 40014421
Ventas.2@litocolorstudio.com

PBX: (502) 2414-8600 « FAX: (502) 2414-8605




Mcprint

Litografia e Imprenta Digital

\

Fecha: 22/09/09

Cliente: Maria Alejandra Salvatierra

2,000 Revistas de 20pag. impresas a [ull color tiro tamafio

1,000 Espaiiol
1.000 Ingles

Sera un gusto poder servirle

VALOR N

carta cerrado sobre couché 80 con barniz UV en la portada.

Q.20,750.00

7

\. TOTAL || Q. 20,750.00 )
= 2360 6178
Jorge Alvarez Aceptado Cliente 25346084

@_iser\ricinaldierrte@mrprinl.m




14 av. 25-81 A, zona 11 Col. Mariscal
Tel. 2350-2556 - 40190279

Atencion:
Nombre:MARIA ALEJANDRA SALVATIERRA
DirecciérGiudad

Cantidad  Descripcién
150  Boligrafos
50 Playeras blancas
50 Tazas
50 Gorras
500  Llaveros Acrilicos

Nit: 2082648-9

Guatemala 24 de Septiembre del 2009

No.
0064-09
P. Unit. Total
Q515  Q772.50

Q25.00 Q1,250.00
Q24.00 Q1,200.00
Q34.00 Q1,700.00

Q8.65 Q4,325.00

TOTAL [ Q9,247.5()




Buen dia Maria Salvatierra, le comento con respecto a los
productos solicitados

Playeras; minimo de 200 unidades precio Q19.00 si fueran
menos 100
unidades aQ25.00

guzr%agﬁ minimas 100 unidades con serigrafia Q.18.00 bordadas

Lapiceros, minimo 500 unidades(impresion 1 color) precio Q3.50
si
fueran menos sube Q1.00 por cada 100 menos.

Tazas; minimo 100 unidades impresion a un color precio Q12.00
Llaveros. minimo 500 unidades precio Q595

Proveedores sugeridos para cotizar Llavero taza
lapicero. Superpromociones Con Vilma Salazar tel 2337-3665
Proveedor de taza Sra. Pili Tel 2437-2871

Att.
Lic. NELSON E. ARAGON G.
Advertising Marketing Aragon.
Fabrica: 2431-6930
Maovil: 5512-8443




Design & Print Solutions

Impresion Digital S —
Medidas 8.5x11" Floihig 12x18 " 13%19 "
Bond 80 Q.400TIRO  Q.800TIRO  QI0.00TIRO Q.15.00TIRO
Q.800T/R  QI1600T/R Q20.00T/R  Q3000T/R
Opalina
L“mf—‘g 2 Q.600TIRO  Q.I1000TIRO Q1200TIRO Q.18.00TIRO
s i Q.1200T/R Q2000T/R  Q2400T/R  Q36.00T/R
Lino
Adhesivo
Blanco y Q.800TIRO  QI1200TIRO QI4.00TIRO Q.20.00TIRO
Trasparente
. Q.10.00TIRO Q.I1500TIRO  QI8.00TIRO  Q.20.00 TIRO
Papeles E |
APEles ESPECiAles  5.2000T/R | Q3000T/R  Q3600T/R = Q40.00T/R

Poliester 11 x 17" Q10.00TIRO Q.20.00TIRO

Q2000T/R Q.40.00T/R
Mota: Tamano 13 x 38"y 11.75 x 38" Q40.00TIRO Q.80.00T/R

Tel: 2381-6868 Ext. 3 Fax: 2381-6869

Direccion: 21 ave“B"0-10 z. 15 Vista Hermosa ||




Dis ﬁos&

S Pa Cl1OS
Guatemala, 21 de Octubre del 2009

Sefiorita

Maria Alejandra Salvatierra
Facultad de Arquitectura
USAC

Presente.

Estimada Sefiorita Salvatierra:

En atencidon a su solicitud, nos es grato someter a su consideracion la siguiente oferta.

DESCRIPCION

RENGLON | MEDIDAS | CANTIDAD | VALOR TOTAL |
STAND 1.00 Q. 3,900.00
Incluye: unidad

01 Back elaborado con estructura | 1.20 x 1.80 mts
metdlica, forro de MDF con
impresion digital en adhesivo.

01 Cenefa de MDF con impresién | 1.20 x 0.40 mts
digital en adhesivo.
01 Mesa curva con un top y 2 1.20 x 0.90 x
entrepafios. Sin puertas traseras. 0.40 mts
Impresion digital en adhesivo para
el frente.

03 ventanitas de acrilico
transparente.

NO INCLUYE DISENO DE ARTE

NOTAS Estos precios incluyen IVA
La validez de la cotizacion es de 20 dias.

TIEMPO DE ENTREGA 05 dias hébiles, después de entregado el anticipo y los artes
finales.

FORMA DE PAGO 60% anticipo y 40% contra entrega

CHEQUE A NOMBRE DE Disefios y Espacios
Agradeciendo su amable interés y esperando que la presente sea de su agrado y aprobacion.

Atentamente,

Arqg. Astrid Samayoa de Rivera
Celular 5318 8313

2 ave. 4-30 Los Alamos Zona 6, San Miguel Petapa.
Telefax: 2480-5608/e-mail: disespa@gmail.com




[Mienfe

Guatemala, 2 de Noviembre del 2,009

Sefiores:
Organizacion Esperanza de Vida
Rio Hondo, Zacapa

Por este medio me permito enviarles la siguiente cotizacién:

100 Afiches tamafio 11x17 impresos a full color en Material texcote............... Q,1653.75

200 Afiches tamafio 11x17 impresos a full color en Material texcote .............. Q,2310.00

Tiempo de Entrega: 20 dias

Forma de Pago: 50% al realizar la orden
50% al entregar el trabajo

En espera de poder servirles nos despedimos de ustedes, deseandoles éxitos en sus
labores diarias.

F- é?&c N 1%44,4 é &.ﬁué
aritza Yaneth Zepeda

~

e ———————————————
~
Sector 4, Lote 163 “A” Zona 12, Villa Nueva‘Guatemala, C. A
‘ 1

-~ ~




IMPRIMASE

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO

. M. | -

Lieda. Annabella Yaeggy Maria4tejandra Salvatierra Yon
ASESOR PRINCIPAL SUSTENTANTE







