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Presentación

El proyecto que se presenta a continuación aborda el 
proceso  de la realización de la revista informativa y 
bifoliares informativos para el Centro Universitario de 
Sur Oriente -CUNSURORI- ubicado en el departamento de 
Jalapa, y  tiene como objetivo informar sobre diversidades 
universitarias y del departamento.

Previo  a elaborar las piezas gráficas se realizó una 
exhaustiva investigación sobre las necesidades gráficas 
en cuanto a material editorial del Centro Universitario, así 
mismo se investigó e interactuó con el grupo objetivo, lo 
cual nos permite conocer a fondo y así elaborar piezas 
gráficas funcionales para el público receptor.

Este material comprende varios puntos de importancia 
que nos permitirán alcanzar la propuesta gráfica final. En 
el capítulo uno, partiendo de los antecedentes, se definen 
los objetivos de diseño, el problema  y justificación. El 
capítulo dos nos muestra importante información acerca 
del perfil del cliente, en este se desglosa la información 
más relevante de la institución y el grupo Objetivo. El tercer 
capítulo  incluye la fundamentación acerca de los temas 
a tratar en la revista y sobre aspectos de diseño a tomar 
en cuenta, el proceso y selección del concepto creativo, 
la muestra del proceso y de cómo se llegó a elaborar 
las piezas gráficas finales. El capítulo cuatro presenta el 
método y resultados de las validaciones realizadas a el 
grupo objetivo y profesionales del diseño como de otras 
ramas. Por último se muestran los lineamientos para la 
puesta en práctica de las piezas realizadas, presupuesto, 
el tipo y frecuencia de publicación del proyecto.
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Introducción



hay alrededor de 1400 estudiantes. Actualmente se abrieron 
2 carreras nuevas, Profesorado de Segunda Enseñanza en 
Pedagogía y Técnico en Administración Educativa.

En la visita al Centro Universitario de Sur Oriente  -CUNSURORI- se 
encontraron diversos problemas visuales en cuanto a material 
gráfico impreso editorial: los materiales de divulgación con 
los que cuenta son escasos y con un pobre tratamiento 
visual, lo cual los hace poco atractivos y funcionales.

El director del CUNSURORI se mostró anuente y con  mucho 
interés en el desarrollo de este proyecto, por lo que ofreció 
todo el apoyo necesario para resolver de forma eficiente 
dichos problemas de comunicación. 

Al no contar la institución con mucho material gráfico, 
se incrementa la responsabilidad de elaborar diseños 
especializados y funcionales, que apoyen los proyectos de 
este Centro Universitario. 

La Universidad de San Carlos de Guatemala plantea a 
finales de los años setenta la creación de varios centros 
universitarios. La creación obedeció a las políticas de 
descentralización, desconcentración y diversificación de la 
Universidad. De esta cuenta, el 28 de septiembre de 1977 el 
Consejo Superior Universitario crea el “Centro Universitario de 
Sur Oriente, CUNSURORI”, siendo sede la ciudad de Jalapa.

Los Centros Regionales Universitarios fueron creados con el 
propósito de contribuir al desarrollo de los departamentos, de 
acuerdo a su realidad socioeconómica o vocación productiva. 
Fue así que, pensando en que Jalapa y Jutiapa eran regiones 
agrícolas y ganaderas, se crearon tres carreras para responder 
a sus necesidades.   

Por ello, cuando el CUNSURORI arranca actividades en enero 
de 1978, las carreras que se impartieron fueron: Técnico en 
Producción Frutícola, Técnico en Producción Pecuaria y Técnico 
en Procesamiento de Productos Lácteos. Para el 2009, 32 
años después de haber contado con 33 estudiantes, ahora 

1.1 Antecedentes
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La situación del país ha cambiado y actualmente 
los jóvenes se han visto en la necesidad de estudiar 
una carrera universitaria, por lo que la Universidad de 
San Carlos se ha descentralizado abriendo campos 
de estudio a los estudiantes en varios puntos de la 
república. 

Parte de la accesibilidad a la educación  reside en el 
material de divulgación que la institución educativa 
pueda ofrecer a los aspirantes a estudiar en el Centro 
Universitario de Sur Oriente. La ausencia de este 
material  provoca que la institución no se dé a conocer 
y los jóvenes no tengan acceso a la información del 
Centro, por lo tanto se define el problema de la siguiente 
manera: Falta de material gráfico impreso para realizar 
la promoción y divulgación de diversos temas de 
interés como investigaciones, historia, arte, literatura, 
entre otros, así mismo los pensa de estudios de las 
diferentes carreras, sus respectivos campos de trabajo, 
procedimientos y requisitos para ingreso y reingreso al 
Centro. 

De esta manera se propone crear un medio de 
información para que los estudiantes que asisten al 
Centro Universitario de Sur Oriente de la Universidad 
de San Carlos de Guatemala se informen sobre las 
actividades que se llevan a cabo. 

El proyecto será realizado en el departamento de Jalapa 
durante el período comprendido de febrero a noviembre 
del 2009. 

1.2 Problema

11



1.3 Justificación

1.3.1 Magnitud
La principal población beneficiada serán los más de 400 jóvenes que están por graduarse del nivel medio y más de 1,400 
estudiantes del Centro Universitario de Sur Oriente -CUNSURORI- en la región de Jalapa en las carreras de Ciencias Jurídicas 
y Sociales, Administración de Empresas, Agronomía, Zootecnia, Trabajo Social, Segunda Enseñanza en Administración e 
Investigación Educativa  del departamento de Jalapa y sus municipios, así mismo la Montaña de Jalapa.

1.3.2 Trascendencia
Actualmente los jóvenes estudiantes se ven en la necesidad de obtener información acerca de las carreras que ofrece el 
centro, éste también necesita dar a conocer información necesaria a los estudiantes y ésta no es divulgada por falta de un 
medio de publicación que cuente con temas relevantes y significativos para todas las carreras y los jóvenes por ingresar. 

Es muy importante que los jóvenes se informen sobre cada una de las carreras y las evalúen, para que ellos puedan escoger 
de forma pertinente su carrera a seguir para que luego no se vean en la confusión de una mala elección por la falta de 
información. 

Por lo que la elaboración de este proyecto impreso es de suma importancia tanto para el  Centro Universitario de Sur-Oriente 
como los estudiantes por ingresar y los que ya se encuentran estudiando en el centro. Es importante también evitar la 
movilización del estudiante hacia el departamento de Guatemala,  ya que el centro cuenta con diferentes carreras a disposición 
de la población.  Por otro lado la condición económica de muchas personas que emigran a la ciudad capital para estudiar una 
carrera universitaria no siempre es estable o la mejor, lo que provoca que muchos tengan que dejar sus estudios superiores 
o estos se vean interrumpidos.

1.3.3 Vulnerabilidad
El problema de la falta de información y comunicación con el que cuenta el CUNSURORI puede ser disminuido con el aporte del 
diseño gráfico por medio de publicaciones impresas donde se pueda divulgar la información y dar el conocimiento necesario 
a todos los jóvenes con interés de ingresar al centro, estudiantes y docentes del CUNSURORI.

Es necesario resolver la problemática existente de forma eficaz, para ello es necesario diseñar con prudencia, criterio profesional 
y respeto al Centro, asimismo elaborar diseños dinámicos, funcionales, aplicando técnicas digitales para la composición de 
los diseños utilizando los elementos más apropiados como la diagramación, colores, tamaños, tipografías que hagan de las 
piezas un medio de información atractivo para los jóvenes y estudiantes del CUNSURORI.

1.3.4 Factibilidad
El apoyo del Centro Universitario de Sur-Oriente en el campo de acción proporciona los medios necesarios para la realización 
de dicho proyecto, así como la colaboración del personal del CUNSURORI, brindando infraestructura y recursos económicos.
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1.4.1 Objetivo General

Elaborar un material gráfico impreso para los 
jóvenes de nuevo ingreso, estudiantes  y docentes 
del Centro Universitario de Sur Oriente que ayude 
a  promover la información y actividades  de dicho 
centro con temas diversos de cada una de las 
carreras que imparte el CUNSURORI.

1.4.2 Objetivos Específicos

Diseñar la revista CUNSURORI cultural para atraer el sector estudiantil y motivar a 
personas a realizar estudios superiores. 

Crear dentro de la revista un espacio para estudiantes y docentes y que ésta sea un 
medio de promoción e información de las actividades que realiza y la proyección a la 
comunidad en que el estudiante se desenvuelve.

Diseñar bifoliares de información de ingreso para motivar y atraer a nuevos estudiantes 
al Centro. 

Diseñar un Bifoliar para cada pensum de estudios de las carreras con las que cuenta 
el Centro Universitario. 

1.4 Objetivos de Diseño
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Perfil del Cliente



Específicos
     Mejorar la calidad de los servicios educativos mediante 
el fortalecimiento del desempeño docente, la introducción 
de tecnologías educativas y la transferencia de recursos 
financieros a las necesidades del aula.

     Fortalecer la participación de la comunidad universitaria 
en los Consejos de Desarrollo, Asociaciones Comunales y del 
resto de actores locales para mejorar la calidad y equidad de 
la educación.

   Facilitar el acceso a la educación introduciendo nuevas 
modalidades de atención, Educación a Distancia y programas 
postgrado. Profundizar la formación en valores, la creación de 
espacios culturales y de desarrollo personal.

   Impulsar una política cultural integral que fortalezca la 

identidad nacional y fomente la participación de la familia en 
la formación de valores.

   Promover la incorporación de estudiantes con capacidades 
científicas, artísticas y deportivas en los grupos representativos 
de la Universidad, para incentivar e incrementar sus 
potencialidades en las distintas manifestaciones del arte, la 
ciencia y en la práctica del deporte.

    Fomentar la identificación de los valores institucionales en la 
población estudiantil de nuevo ingreso a fin de que constituya 
un referente esencial en su formación profesional.

   Dar a conocer al estudiante de nuevo ingreso y a los 
alumnos por ingresar a la Universidad, las expectativas que 
la Institución se ha fijado para la formación profesional de sus 
egresados.

El Centro Universitario del Sur-Oriente -CUNSURORI- es una extensión de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Es una 
institución  autónoma del estado que se dedica a dirigir, organizar y desarrollar la educación superior, así como la difusión de 
la cultura en todas sus manifestaciones a la población en general. 

Ubicación Física 

Dirección: 3ra. Calle final 1-69 Z.5 Bo. Chipilapa, Jalapa
Teléfono: 7922-4273

Planta Física 

El área del Centro Universitario es de 10,000 metros cuadrados y cuenta con tres módulos: 
Módulo 1: 6 aulas con capacidad de 350 estudiantes y Centro de Cómputo.
Módulo 2: 5 aulas con capacidad de 250 estudiantes y Laboratorio. 
Módulo 3: Oficinas de Dirección, Coordinación Académica, Secretaría, Departamento de Carreras, Investigación, Edición de 
Programa Televisivo, 4 aulas con capacidad de 150 estudiantes, Segundo Nivel y Biblioteca.  

Objetivos de la Institución

General
Facilitar la rápida integración de los alumnos de nuevo ingreso a la Universidad para fomentar el sentido de identidad y 
pertenencia y brindarles información útil sobre los recursos y servicios que apoyan al estudiante para el cumplimiento de sus 
objetivos de formación profesional.

2.1 Perfil del Cliente
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Visión

Convertir el aprendizaje en un proceso continuo y 

sistemático, siempre renovado, en transformación 

y que desarrolle capacidades para potenciar el 

desempeño de los individuos en el campo de la 

productividad y la competitividad en la realización tanto 

personal como familiar y en la convivencia social, en 

donde tienen lugar los esfuerzos reales para mejorar el 

nivel de vida de la población y la elevación del bienestar 

de los individuos, las familias y las comunidades.

Misión

Lograr la creación de espacios de reflexión, cambios de 

actitud, producción y reproducción de conocimientos 

actualizados, nuevas redes, desarrollo de capacidades 

y sobre todo el fortalecimiento de la institucionalidad en 

complemento con la sociedad civil.
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Geográfica

Región:                 Jalapa
Tamaño de la ciudad:          Población menos de 250,000 habitantes
Urbana o Rural:  Urbana, Suburbana, Rural
Clima:                  Templado

Demográfica

Ingreso:                Menos de 5.000 Quetzales
Edad:                24 -  60 años
Sexo:                 Masculino, Femenino
Ciclo vital de la familia: Jóvenes solteros, joven casado o casada con y sin hijos.
Clase Social:   Media, media baja, baja alta.
Educación:   Primaria, Básico, Diversificado, Licenciatura, nivel Grado y Post Grado.
Ocupación:   Estudiantes, oficinistas, comerciantes, desempleados.
Origen étnico:  Latinoamericano

Psicográfica

Personalidad:                Confiado, introvertido, extrovertido, sociable. 
Actividades:                         Giras estudiantiles, socialización con amigos.
Intereses:                            Ganadería, educación, transmitir Conocimientos, Congresos, Seminarios, Capacitaciones,       
                                           Giras estudiantiles.
Opiniones:                          Capitalistas, conservadores, socialistas.

Comportamiento

Tasa de uso:  Usuarios Habituales
Beneficios:                          Más conocimientos acerca del Centro Universitario y su proyección social.

2.2.1 Grupo Objetivo Primario
Estudiantes del CUNSURORI

2.2 Grupo Objetivo
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Geográfica

Región:                Jalapa
Tamaño de la ciudad:         Población menos de 250,000 habitantes
Urbana o Rural:  Urbana, Suburbana, Rural
Clima:                 Templado

Demográfica

Ingreso:                 Menos de 1.800 Quetzales
Edad:                 16 - 20 años
Sexo:                  Masculino, Femenino
Ciclo vital de la familia: Jóvenes solteros, joven casado o casada con y sin hijos.
Clase Social:   Media, media baja, baja alta.
Educación:   Primaria, Básico, Diversificado
Ocupación:   Estudiantes, oficinistas, comerciantes, desempleados.
Origen étnico:  Latinoamericano

 Psicográfica

Personalidad:   Confiado, introvertido, extrovertido, sociable.   
Actividades:                         Excursiones estudiantiles, grupos de trabajo, deporte.
Intereses:                            Estudios superiores, moda, socialización con amigos.
Opiniones:                          Capitalistas, conservadores, socialistas, imparcial.

Comportamiento

Tasa de uso:               Usuarios Esporádicos
Beneficios:                          Más conocimientos acerca del Centro Universitario y su proyección social, información sobre
                                           las carreras que ofrece el Centro.

2.2.2 Grupo Objetivo Secundario
Jóvenes Estudiantes por iniciar estudios Universitarios
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3.1 Conceptos Fundamentales

Hoy en día los medios de comunicación son de vital importancia en 
la vida cotidiana de la sociedad, ya que además de mantenernos 
informados sobre lo que pasa alrededor del mundo, son las 
herramientas para transmitir  mensajes e ideologías. Es por esto 
qué el estudiar algún medio es básico para darnos cuenta de qué 
tipos de sistema de representación y significación se está haciendo 
llegar a las audiencias. 

Parte de la labor del diseñador es que en las publicaciones 
que realice armonice varios factores como la tipografía, la 
composición de los elementos, el color, entre otros; para 
hacer dichas publicaciones más amenas e interesantes a 
la lectura. En este caso se trata de una revista con enfoque 
académico dirigida a los jóvenes del Centro Universitario 
de Sur Oriente, por lo tanto hay que tomar en cuenta la 
importancia que tienen las publicaciones dirigidas a 
personas de este nivel en educación.

Es importante contar con revistas especializadas, ya que 
estas constituyen un mecanismo muy importante para la 
actualización de los profesionales, ya que les permiten un 
contacto periódico con los principales avances teóricos, 
metodológicos o técnicos, conocer las investigaciones 
que se desarrollan y sus avances. De esta manera, la 
revista especializada contribuye a mantener actualizado al 
profesional o estudiante, no importa si este es egresado, o 
bien, cuánto tiempo haya transcurrido desde que egresó 
de la institución donde obtuvo su formación inicial.

Actualmente la televisión, la radio y más recientemente la 
teleinformática han complementado la labor que durante 
siglos ha realizado la palabra escrita a través de los libros, 
los periódicos, revistas o folletos; pero en ningún caso 
podrán sustituir la interacción con un medio impreso y 
la palabra escrita.

Hoy por hoy, el medio impreso es un instrumento 
viable y natural para hacer llegar los contenidos e 
informaciones requeridas en el proceso educativo, pero 
la educación no se reduce  a realización profesor-alumno, 
por lo tanto es necesario darse cuenta de la importancia 
e influencia que conllevan  los medios impresos en la 
educación del ser humano, por lo tanto  le permite a la 
sociedad la organización de su propio aprendizaje como 
la Programación y utilización del tiempo. La interacción 
con los medios impresos y la información que esta  
proporciona permite estimular la imaginación,  conduce 
a lugares nunca visitados y  relata hechos históricos no 
presenciados.  
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Una revista enfocada a determinado grupo de personas en una 
sociedad no sustituye cursos, seminarios o investigaciones, 
pero sí es susceptible de convertirse en un apoyo importante. 
Tal es el caso de la propuesta para  el CUNSURORI, que pretende 
apoyar al aumento de conocimientos de los estudiantes.

El conocimiento que se desarrolla en la universidad por medio 
de investigaciones y trabajos relacionados con los cursos y 
las carreras que ofrece el Centro Universitario de Sur Oriente 
son el alimento de nuevas ideas e innovaciones que se 
pueden llevar a la población en general y dar a conocer de 
varias maneras. Comúnmente los profesores desarrollan 
sus investigaciones, producen artículos que son enviados a 
revistas universitarias para su publicación y divulgación, lo 
que hace que este se convierta en conocimiento de dominio 
público, lo cual le da al redactor un reconocimiento científico o 
investigador, no contando con retribución económica por ser 
una publicación  sin motivos de lucro.

Se debe tener en cuenta la importancia de divulgar 
información y conocimientos que ayuden a la formación 
de los estudiantes del Centro; siendo el director consiente 
de ello promueve la generación de nuevas publicaciones, 
en este caso la Revista CUNSURORI Cultural, ya que con su 
publicación beneficia a estudiantes del Centro, lo que ha 
permitido mantener su calidad editorial e investigativa. Esta 

revista es una publicación que se ha ganado un espacio 
importante en el Centro Universitario generando expectación 
en sus lectores y proyectándose a la comunidad.

Los diseñadores pueden manipular los elementos siempre 
que tengan conocimiento de ellos y de lo que en sí representan, 
ya que en el ámbito del diseño es muy importante la 
comunicación persuasiva “Nosotros comunicamos a 
los demás nuestras ideas, nosotros mismos o nuestros 
productos. Al mismo tiempo también estamos vendiendo 
nuestras ideas a nosotros mismos y nuestros productos” y 
el factor psicológico para conseguir el propósito que busca: 
Informar y Persuadir. Por tanto, hay que tener en cuenta lo 
que puede llegar a expresar o transmitir un color, una forma, 
un tamaño, una imagen o una disposición determinada de 
los elementos que debemos incluir. (Decker Bert, 1987:4)

“El diseño debe servir de vehículo al propósito final que tenga 
nuestro mensaje, a la imagen que queramos transmitir. Para 
desempeñar su función el diseñador necesita una serie de 
requisitos como la Información sobre lo que va a comunicar, 
Elección de los elementos adecuados y componer dichos 
elementos de la forma más atractiva posible”.
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La Cultura es un conjunto  de conocimientos que permite a 
alguien desarrollar su juicio crítico. (Real Academia Española, 
2001:619) La cultura conforma un todo que identifica a una 
sociedad, esta  le permite al ser humano diferenciarse por  
sus costumbres, prácticas, normas, vestimenta, religión, 
entre otros y  a consecuencia de ello nuestra conducta o 
conocimientos pueden variar estando dentro de una misma 
sociedad.

La cultura  se puede englobar en un todo, pero se puede 
desglosar en  varias ramas como el arte, la historia, la literatura, 
educación, geografía, política, entre otros. En el caso de la 
revista CUNSURORI Cultural se abarcaran fundamentalmente 
los temas de arte, historia y literatura por lo que es importante 
investigar y conocer de ellas.

Según Liev Semionovich Vigotski (1972:9) “se denomina arte 
al trabajo con sentimientos humanos y la obra artística. 
Los sentiemientos, emociones, pasiones, forman parte del 
contenido de arte” la actividad o producto en los que el ser 
humano expresa ideas, emociones o, en general, una visión 
del mundo, a través de diversos recursos; como los plásticos, 
lingüísticos, sonoros o mixtos. 

En otra definición de arte se dice que es virtud, disposición 
y habilidad para hacer algo. Manifestación de la actividad 
humana mediante la cual se expresa una opinión personal 

desinteresada que interpreta lo real o imaginado con 
recursos plásticos, lingüísticos o sonoros. (Real Academia 
Española, 2001:219). El arte es tomado por muchas personas 
como un medio de expresión, donde se puede sacar a luz 
sentimientos, ideas, críticas, alegrías, tristezas; muchas de 
ellas son manifestadas de diferentes maneras: dibujo, pintura, 
escultura, escritura, etc. En la revista a elaborar se pretende 
que los estudiantes encuentren un espacio en el que puedan 
expresar inquietudes y pensamientos, ya sean concretos o 
abstractos.

Otro de los temas a tratar es la Historia y para tener una 
definición clara se dice que es: Narración y exposición de 
los acontecimientos pasados y dignos de memoria, sean 
públicos o privados. Conjunto de los sucesos o hechos 
políticos sociales económicos, culturales, etc.,  de un pueblo o 
de una nación. (Real Academia Española, 2001:1219)

La historia es el pasado mismo, nos da una narrativa de 
sucesos que han transcurrido en el tiempo, podemos 
encontrar diversidad de historias, de diferentes temas que de 
una u otra manera nos ayuda a nuestro acervo cultural. 

Toda historia, trata o versa sobre el actuar del hombre, 
fundamentalmente, en el estudio de la historia, es poder 
analizar el pasado, para comprender el presente.



En la Literatura se encuentra emoción, una idea, deseo, etc., 
todo combinado para componer rítmicamente un sentimiento 
que cautive al lector o bien cuente de forma armónica una 
historia o hechos reales. Se dice que literatura es el arte que 
utiliza como instrumento la palabra. Disciplina que estudia 
la estructura y producción de las obras literarias de índole 
artística. 

El diseñador tiene como rol ordenar la información para 
transmitirla no a una elite sino en un efecto multiplicador a un 
público general. Desde este punto de vista el diseñador gráfico 
es un medio que traduce la información para estructurarla en 
forma de mensaje para facilitar su difusión, ese mensaje de 
imágenes y palabras.

Los diseñadores tenemos la facultad de realizar grandes 
cambios sociales, podemos influir en el pensamiento, 
conducta y ánimo de nuestro receptor con diseño orientado 
hacia tal fin.

Actualmente se usan muchos medios para difundir 
determinada información, en el caso del Centro Universitario 
de Suroriente se pretende utilizar una revista que contribuya 
a dar información y conocimientos a los jóvenes de dicho 
Centro. En la actualidad, existen revistas sobre una amplia 
variedad de temas y dirigidas a distintos tipos de público. 
“Celina Valero entiende por revista a una publicación, con 
periocidad más espaciada, no sometida a la urgencia de la 
información de actualidad, si no orientada a la divulgación 
cultural, o a una de sus facetas (arte, ciencia, literatura, etc.) 
y dirigida a un público de intereses más específicos”. (Revista: 
Definición, características y particularidades. 02/09/2009)

Según Wicius Wong (1995:41) Al diseñar una revista se debe 
tomar en cuenta un elemento clave para la realización de 
la misma, en este caso, la diagramación, ya que esta nos 

permite esquematizar o colocar el contenido en forma 
ordenada, jerarquizando los distintos elementos que esta lleva 
y de esta forma hacer publicaciones atrayentes al público 
objetivo, pero antes debemos tener claro lo que el diseñar 
significa; “muchos piensan en el diseño como en algún tipo 
de esfuerzo dedicado a embellecer la apariencia exterior de 
las cosas, ciertamente el solo embellecer es una parte del 
diseño, pero el diseño es mucho más que eso, el diseño no 
es solo adorno, el diseño es un proceso de creación visual con 
propósito. Una unidad de diseño gráfico debe ser colocada 
frente a los ojos del público y transportar un mensaje prefijado. 

En pocas palabras, un buen diseño es la mejor expresión 
visual de la esencia de “algo”, ya sea esto un mensaje o 
producto. Su creación no debe ser solo estética sino también 
funcional, mientras refleja o guía el gusto de su época”. 

Se debe tener en cuenta que el lenguaje  puede 
descomponerse en diversas unidades de distinta significación. 
Es decir que las imágenes podrían descomponerse en 
unidades de significación más pequeñas en función de 
algunos de sus componentes. Los elementos básicos son 
pues: el punto, el plano, el contorno, la textura y el color. 
Cada uno tiene sus características diferentes, lo que les 
permite desempeñar funciones determinadas dentro de la 
composición.

Según Wicius Wong (1995:42) “Los elementos están muy 
relacionados entre sí y no pueden ser fácilmente separados 
en nuestra experiencia visual general. Tomados por 
separado, pueden parecer bastante abstractos, pero reunidos 
determinan la apariencia definitiva  y el contenido de un 
diseño”. Se distinguen 4 grupos de elementos: a) Elementos 
conceptuales, b) elementos visuales, c) elementos de relación, 
d) elementos prácticos.
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Otros elementos que resaltan y se deben tomar en cuenta son:
Lenguaje visual: Saber comunicar el mensaje adecuado, con 
los recursos oportunos, dependiendo el grupo de personas o 
público al que vaya dirigido el mensaje.

Comunicación: Conocer los procesos de comunicación, para 
poder captar los mensajes que el diseño ha de comunicar.

Percepción Visual: Estar informados, la manera en que las 
personas vemos y percibimos lo que vemos. Aspectos tan 
importantes como nuestro campo visual, el recorrido de 
la vista, el contraste, la percepción de las figuras, fondos, 
trayectoria de la luz.

Administración de Recursos: Conocer todos los recursos de 
los que se dispone y aplicarlos lo mejor posible.

Para la elaboración de una Publicación impresa se debe tener 
en cuenta varios puntos para la composición de la misma 
y así armonizar como un todo el diseño; la diagramación 
también llamada maquetación es un elemento puramente 
editorial que nos permite organizar el espacio para nuestros 
contenidos escritos y visuales. 

La representación de sentimientos o sensaciones se logra de 
muchas maneras. Quizá  la más importante sea la manera de 
componer la forma visual, es decir, la línea, el color, la figura, 
el valor, la textura y los restantes aspectos de esa forma. 
Los artistas suelen colocar signos convencionales familiares 
en contextos inusitados para hacernos abandonar nuestros 
modos habituales de percepción. Estos contextos suscitan 
significados que dependen del “impacto de la novedad” 
Eisner, Elliot W. (2004:35)

Algunos elementos utilizados dentro de la diagramación son 
el texto, los titulares, subtitulares, antetítulos (colocados arriba 
del titular para atraer a la lectura).

El color es un elemento muy utilizado en las composiciones 
gráficas, por medio del color es posible reforzar un mensaje, 
crear expectación y atracción, y mejorar estéticamente un 
mensaje. El color es más atractivo porque llama más la 
atención que  una monocroma página en blanco y negro.

Las revistas usan el color para cautivar al lector con grandes 
ilustraciones y bonitas fotos, que suelen reforzar el mensaje 
que se transmite.

En sí el diseño gráfico abarca muchos conceptos y 
características, para interpretarlos de la manera correcta 
es necesario analizar los gustos y opiniones del cliente o 
consumidor para que la publicación sea exitosa.
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3.2 Concepto Creativo

3.2.1 Fase Conceptual

En el Centro Universitario es necesario que se promuevan variedades  de información investigativas, educativas y de convivencia 
social para que el estudiante esté compenetrado con el medio en el que se desenvuelve. Es por ello que este material presenta 
clara y estructuradamente información para el estudiante. Este material sirve para que la educación e información llegue por 
otro medio, siendo éste más dinámico e interesante y que éste sea  aprendido por los estudiantes de todas las carreras, ya 
que sirven para el acervo cultural del estudiante.

3.2.2 Fase Ética

Los diseñadores tenemos la facultad de realizar grandes cambios sociales, podemos influir en el pensamiento, conducta y 
ánimo de nuestro receptor con un diseño orientado hacia  tal fin. Es importante conocer y respetar la cultura social a la cual 
nos dirigimos y en la  revista a elaborar es  de suma importancia,  ya que se habla de variedad de alumnos de las  diferentes 
carreras, lo cual nos permitirá proyectar de  la mejor manera la información que  queremos divulgar. La revista pretende formar 
una conducta de aprendizaje en los alumnos, propiciar la reflexión, el intercambio de ideas y experiencias en torno al Centro 
Universitario. 

3.2.3 Fase  Funcional

El material debe estar conformado por elementos acertados y estratégicos para que el receptor interprete el mensaje de mejor 
manera.  Debe contener un recorrido  visual de lectura que aliente al receptor a interactuar con dicha revista.  Este debe  ser 
claro utilizando un lenguaje adecuado, debe ser impreso para que llegue fácilmente a los estudiantes y dentro del contexto en 
que se mueve el estudiante, poder llegar a mas personas.

3.2.4 Fase Estética

El diseño debe contener una diagramación adecuada, dinámica,  de fácil  comprensión con elementos y colores informales 
por su grupo objetivo, siempre tomando en cuenta que son jóvenes pero con un nivel académico superior. La estética en esta 
revista es  muy importante, ya que va a ser la atracción a la lectura por lo que se debe tomar en cuenta la diagramación, color, 
tipografía, formas, fotografías e ilustraciones, etc.
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3.2.5 Desarrollo del Concepto
A continuación se muestra una serie de palabras relacionadas con el proyecto a realizar, al conjugarlas se pretende formar el 
concepto creativo que será la guía en el diseño en general y el cual se verá reflejado en las piezas gráficas.

Lluvia de Ideas:

1. Desarrollo     2. Estética
3. Cultura      4. Información
5. Dinamismo    6. Estética
7. Universidad    8. Mensaje
9. Perseguir    10. Necesidad
11. Crecimiento    12. Conocer
13. Medio     14. Educación
15. Interactuar    16. Sabiduría
17. Literatura    18. Publicación
19. Proyección    20. Sociedad
21. Contribuir    22. Necesidad
23. Riqueza     24. Estudiantes
25. Estructura    26. Formación
27. Profesionales    28. Instruir
29. Carreras     30. Estrategia
31. Aprender     32. Conducta
33. Receptor     34. Revista
35. Facilidad     36. Orientación
37. Interacción    38. Progreso
39. Perseguir    40. Convivencia
41. Enseñanza    42. Informal
43. Espacio     44. Unión
45. Formación    46. Académico
47. Intelectual    48. Vida
49. Proyección    50. Variedad

3.2.6 Concepto

La interacción universidad-estudiante a través de un medio impreso que mantenga informado al estudiante. Este nos 
proporciona acontecimientos e información de variedades que suceden dentro y fuera del Centro Universitario; es un medio 
que favorece el desarrollo profesional, ya que brindará información variada de interés para el estudiante.

"El Medio que nos une"
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3.3 Proceso de Bocetaje

3.3.1 Prebocetaje

En esta etapa se muestran las primeras ideas tomando en cuenta los elementos representativos y existentes del Centro 
Universitario de Sur Oriente. En esta fase se definió el formato de trabajo de la revista formado por 11 * 17 pulgadas abierto, 8.5 
* 11 cerrado en formato vertical, así mismo se definió la cantidad de páginas a utilizar en la revista, el cual consta de 32 páginas 
a full color.

En cuanto a la diagramación y retícula se definió por 2 y 3 columnas, ya que cuenta con información extensa y esto permitirá 
variar el modo de lectura.

Por otro lado se definió el formato y retícula de los bifoliares informativos para los pensa de las carreras del centro.

8.5"

11"

Tamaño de Formato
Revista CUNSURORI Cultural  (cerrada)
Bifoliares Informativos            (abierta)
Modelo de retícula a 2 y 3 columnas
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Prebocetaje

30



Prebocetaje

31



Prebocetaje

8.5"

11"

Distribución de la información del pensum de 
estudios de las 6 carreras que ofrece el Centro 
Universitario.
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3.3.2 Bocetaje

Luego del Prebocetaje se prosigue con el Bocetaje en el que se digitalizan las ideas anteriormente diseñadas dando los 
siguientes resultados. 

CUNSURORICentro Universitario de Sur Oriente

Historia  .  Arte .  Literatura  y  más
Jalapa, noviembre de 2009. Edición No. 2

CUNSURORI
Centro Universitario de Sur Oriente

Historia  .  Arte .  Literatura  y  más
Jalapa, noviembre de 2009. Edición No. 2

3.3.2 Proceso de Bocetaje
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Para la portada se utilizaron pinturas o fotografías de elementos característicos del departamento de Jalapa para el cual está 
proyectado la Revista CUNSURORI Cultural del Centro Universitario de Sur Oriente.

CUNSURORICentro Universitario de Sur Oriente

Historia  .  Arte .  Literatura  y  más
Jalapa, noviembre de 2009. Edición No. 2

Alegría en 
Pedagogía

Señorita 
ciudad de
Jalapa

Sub-productos de 
Lecha Materna

Restauración 
Templo 

Minerva

Centro Universitario de Sur Oriente

Alegría en 
Pedagogía
Señorita 
ciudad de
Jalapa

Sub-productos de 
Lecha Materna

Restauración 
Templo 

Minerva

Historia  .  Arte .  Literatura  y  más
Jalapa, noviembre de 2009. Edición No. 2
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En las páginas internas se utilizaron 2 y 3 columnas para el texto, ya que este es extenso. Por otro lado se definió los colores y 
formas a utilizar.

35



Piezas Preliminares para validación

Revista: 
Tamaño 8.5 x 11 pulgadas 
(cerrada), full color, 32 páginas.

Bifoliares: 
Tamaño 8.5 x 5.5 pulgadas 
(cerrada), blanco y negro, 2 
páginas, 6 bifoliares.

Portada
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Administración de Empresas

Ingeniería Agronómica

Lic. en Zootecnia

40



Trabajo Social

Ciencias Jurídicas y Sociales

Enseñanza Media
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Sí No n/s
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Comprobación 
    de Eficacia



4.1 Comprobación de Eficacia

El proceso de validación consiste en comprobación 
de la eficacia de las piezas gráficas diseñadas. La 
validación se dio con 3 grupos distintos, divididos de 
la siguiente manera: 

Grupo 1: Este consiste en 20 personas del grupo 
objetivo divididas en todas las carreras del centro. 

Grupo 2: Este se conforma por 5 profesionales 
de diversas especialidades como Zootecnistas, 
Administradores de Empresas, Abogados y Médicos 
Veterinarios.

Grupo 3: Este se conforma por 5 profesionales en el 
Diseño Gráfico de énfasis Editorial y Publicitario.

Para la comprobación de la eficacia se utilizó la 
técnica de la encuesta, la cual se define como un 
método de investigación de mercados con el cual 
se obtiene información específica, éste con el fin de 
conocer opiniones. 

La encuesta  se basó en una serie de preguntas 
cuestionando diferentes aspectos del diseño de las 
piezas gráficas; ésta se realizó personalmente con 
personas del grupo objetivo primario y secundario. 
Por último se mostró la pieza al Director de la Sede, 
quien se mostró entusiasmado y satisfecho por el 
trabajo realizado.
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2. Edad

Análisis:
El noventa y cinco por ciento de los encuestados estaba en 
el rango de 18 a 33 años y el cinco por ciento restante, en el 
rango de 50 a 65 años.

50 - 65:     5%

66 - 80:     0%

Hombres: 60%

Mujeres: 40%
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1. Sexo

Análisis:
El sesenta por ciento de los encuestados pertenecía al sexo 
masculino y el cuarenta por ciento, al sexo femenino.

4.2 Presentación de Resultados

4.2.1 Grupo Objetivo

El grupo de personas encuestadas fue conformada por 20 participantes, todos ellos estudiantes de las diferentes carreras del 
Centro Universitario. En los estudiantes se observó asombro y entusiasmo por la retoma de este proyecto editorial, motiván-
dose a participar en la siguiente edición de la Revista.

Antes de iniciar con la encuesta se mostró la revista y los 6 pensa de estudios a todos los estudiantes, luego procedieron a 
contestar la encuesta.
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4. ¿La distribución del texto le parece?

Análisis:
Los resultados muestran que al ochenta por ciento de los 
encuestados le pareció excelente y al veinte por ciento muy 
buena.

Excelente:      80%

Muy Buena:   20%

Buena:             0%

Regular:           0%
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5. ¿De acuerdo al contenido, las fotografías utilizadas le parecen?

Análisis:
Al ochenta por ciento de los encuestados le parecieron 
excelentes, al quince por ciento muy buenas y al cinco por 
ciento buenas.

Excelentes:      80%

Muy Buenas:   15%

Buenas:             5%

Regulares:           0%
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3. ¿En su opinión la portada le parece?
Excelente:      80%

Muy Buena:   20%

Buena:             0%

Regular:           0%

Análisis:
Los resultados muestran que al ochenta por ciento de los 
encuestados le pareció excelente y al veinte por ciento muy 
buena.
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6. ¿El tipo y tamaño de letra que se utilizó en la revista y bifoliares le parecen?

Análisis:
Al ochenta y cinco por ciento de los encuestados le parecieron 
excelentes, al quince por ciento muy buenos.

Excelentes:      85%

Muy Buenos:    15%

Buenos:             0%

Regulares:           0%
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7. ¿Los colores que contiene la revista en general le parecen?

Análisis:
Al ochenta y cinco por ciento de los encuestados le parecieron 
excelentes, al quince por ciento muy buenos.

Excelentes:      85%

Muy Buenos:    15%

Buenos:             0%

Regulares:           0%
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8. ¿Considera que la implementación de pensum de estudios es necesaria?

Análisis:
Los resultados muestran que el ochenta por ciento de los 
encuestados estuvo de acuerdo, el quince por ciento estuvo 
mediamente de acuerdo y el cinco por ciento estuvo en 
desacuerdo.

De Acuerdo:                         80%

Mediamente de Acuerdo:    15%

En Desacuerdo:                    5%
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9. ¿Que le llamó más la atención de la revista y los bifoliares?

Análisis:
Al veinte por ciento de los encuestados le llamó la atención 
los colores, al treinta por ciento le llamó la atención las imá-
genes, al veinte por ciento le atrajeron los títulos y al treinta 
por ciento le llamó la atención el contenido.

Colores:        20%

Imágenes:    30%

Títulos:           20%

Contenido:    30%
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10. ¿Le pareció ordenado y agradable el contenido de la revista y bifoliares?

Análisis:
Los resultados muestran que al ochenta por ciento de los 
encuestados le pareció excelente y al veinte por ciento muy 
bueno.

Excelente:      80%

Muy Bueno:   20%

Bueno:             0%

Regular:           0%
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11. ¿Los bifoliares que presentan los pensa de las carreras le parecen atractivos?

Análisis:
Al ochenta y cinco por ciento de los encuestados le parecieron 
excelentes, el quince por ciento muy buenos.

Excelentes:      85%

Muy Buenos:    15%

Buenos:             0%

Regulares:           0%
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12. Comentarios:
 Al final de la encuesta se adjuntó un espacio para que las personas pudieran escribir sus opiniones, comentarios o suge-
rencias acerca de las piezas gráficas, los comentarios fueron los siguientes:

Felicitaciones a la estudiante de Diseño Gráfico, al CUNSURORI y a personas que en ella colaboran. 

Es un diseño muy bonito, me parece que se esforzaron para esta labor, felicito al que la preparó. 

Impriman los Bifoliares a color. 
R/ Por presupuesto no se pueden imprimir los bifoliares a color.

En mi opinión, si es una revista del Centro Universitario que sea en torno al mismo y también dar participación a más personas a tener 
opiniones y derecho de la misma, ya que hay 11 títulos a nombre de la misma persona, sería bueno hacerlo tomando en cuenta a todo 
el personal y estudiantado del CUNSURORI, porque para ser la segunda edición yo ni la conocía.
R/ Se hicieron “2” convocatorias para invitar a la participación de la revista, incluyendo docentes y estudiantes, pero hubo poca partici-
pación. La Primera edición fue poco conocida porque solo se hizo un tiraje de 400 ejemplares.

La revista en lo personal está excelente, los colores, imágenes y contenido llaman mucho la atención. ¡Sigan adelante!

Las fotografías, imágenes, textos y todo el trabajo está excelentemente bien elaborado.

Me parece muy bien que estén dando a conocer sobre la revista.

Me parece una revista muy interesante. Creo que debería de publicarse más seguido, pues contiene información muy importante 
acerca de nuestra “U” y de nuestro departamento, sería mejor si se llegara a distribuir en todo el departamento, es decir no solo a 
estudiante si no a las personas en sus hogares.
R/Por Presupuesto no se puede hacer un tiraje para todo el departamento.

Me parece de muy buen gusto que el CUNSURORI tenga este tipo de revistas bien elaboradas, ya que a través de ellas se da a conocer 
su historia y presente.

La implementación de los bifoliares son de gran ayuda para que el estudiante conozca los pensa de las diferentes carreras.

Es buenísima idea lo de la revista, ya que son ideas innovadoras.

Comentario: Las personas creen que la nueva imagen de la revista y bifoliares informativos es muy interesante y muy 
importante para el Centro Universitario de Sur Oriente, ya que es una nueva manera de proyectarse a la sociedad por un 
medio escrito, el cual les permite la participación y el aprendizaje de todas las carreras y del Centro Universitario en general. 

Análisis: Ante la propuesta presentada al grupo objetivo y según las encuestas, los resultados muestran que un porcentaje alto 
está de acuerdo y considera que los elementos gráficos utilizados en la revista CUNSURORI Cultural son adecuados al tema. 
Varias personas del grupo objetivo coinciden en que la tipografía, las fotografías y especialmente los colores son atractivos y 
les causó un gran impacto visual,  ya que es la primera revista universitaria a color con el que el grupo objetivo interactúa; por 
lo que la mayoría comentó que sí les motiva el diseño, la diagramación, la tipografía y que están dispuestos a leer la revista.  
Por otro lado comentaron los estudiantes del Centro Universitario la importancia de la implementación de los bifoliares, esto 
permitirá que la información sea más amplia sobre las carreras que ofrece el Centro Universitario y que es de suma importan-
cia para los estudiantes por ingresar.



4.2.2 Diseñadores Gráficos

El grupo contó con 5 profesionales en el Diseño Gráfico, a los cuales se les mostraron las piezas gráficas realizadas para el 
Centro Universitario de Sur Oriente, siendo estas la Revista y los bifoliares con el pensum de las carreras que ofrece el CUN-
SURORI; luego de mostrar el material  se entregaron las encuestas mostrando los siguientes resultados:
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Hombres: 80%

Mujeres:   20%

1. Sexo

Análisis:
El ochenta por ciento de los encuestados eran hombres y el 
veinte por ciento de los encuestados eran mujeres.

10

20

30

40

 0

50

60

70

80

90

100

2. Edad

Análisis:
El cien por ciento ciento de los encuestados estaba en el 
rango de 18 a 33 años.

18 - 33 :   100%

34 - 49:     0%

50 - 65:     0%

66 - 80:     0%

50
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4. ¿El diseño gráfico de la revista le parece atractivo y facilita la comprensión del mensaje? 

Análisis:
Los resultados muestran que al cien por ciento de los 
encuestados  le parece atractivo y facilita la comprensión 
del mensaje.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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5. ¿De toda la revista, qué llama más su atención?

Análisis:
Al cuarenta por ciento de los encuestados le llamaron la 
atención los colores; al veinte por ciento, las imágenes; al 
veinte por ciento, los títulos, y al veinte por ciento le llamó 
más la atención el contenido.

Colores :       40%

Imágenes:    20%

Títulos:           20%

Contenido:    20%
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3. ¿Cuáles de las siguientes proposiciones reflejan su opinión sobre la revista?

Análisis:
El veinte por ciento respondió que le pareció creativa y novedosa, el siete por ciento opina que genera reflexión, al veintiséis 
por cierto le pareció informativa, al veinte por ciento le pareció que tiene utilidad social, al doce por ciento le pareció 
que genera conceptos nuevos, al siete por ciento le pareció que es crítica, al trece por ciento le pareció que se abordan 
seriamente los temas y el siete por ciento restante opina que es participativa.

Resulta creativa y novedosa               20%           

Genera reflexión                                   7%

Es informativa                                    26%

Tiene utilidad social                             20%

Genera conceptos nuevos                  12%

Es crítica                                               7%

Se abordan seriamente los temas     13%

Es participativa                                    7%

No es equilibrada                                 0%

Otras:                                                   0%
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6. ¿Le pareció ordenado y agradable el contenido de la revista y bifoliares?

Análisis:
Los resultados muestran que al cien por ciento de los 
encuestados  le parece atractivo y facilita la comprensión 
del mensaje.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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7. ¿Los colores que tiene la revista en general le parecen?

Análisis:
Los resultados muestran que al cien por ciento de 
los encuestados  le parecen atractivos y facilitan la 
comprensión del mensaje.
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8. ¿La diagramación utilizada le parece?

Análisis:
Al cien por ciento de los encuestados  le parece excelente la 
diagramación utilizada en la Revista.

Excelente:     100%

Muy Buena:     0%

Buena:             0%

Regular:           0%

Excelentes:     100%

Muy Buenos:     0%

Buenos:             0%

Regulares:           0%
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10. ¿Las fotografías empleadas lograron captar su atención visual?

Análisis:
Todas las personas encuestadas consideran que las 
fotografías  lograron captar su atención visual.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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9. ¿La tipografía utilizada le parece?

Análisis:
Los resultados muestran que al cien por ciento de los 
encuestados  le parece excelente la tipografía utilizada en 
la revista.

Excelente:     100%

Muy Buena:     0%

Buena:             0%

Regular:           0%
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11. ¿La información que presenta la revista y los bifoliares es clara?

Análisis:
El cien por ciento de los encuestados considera que la 
información que presenta la revista y los bifoliares es clara.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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12. ¿Los bifoliares de los pensa de las carreras le parecen atractivos?

Análisis:
El cien por ciento de los encuestados considera que los 
bifoliares de los pensa de las carreras le parecen atractivos.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%

13. Comentarios:
 Al final de la encuesta se adjuntó un espacio para que las personas pudieran escribir sus opiniones, comentarios o 
sugerencias acerca de las piezas gráficas, los comentarios fueron los siguientes:

Me gusta la revista, es muy agradable a la vista.

Pienso que la revista cumple con los requerimientos de diagramación y diseño y que además los bifoliares cumplen su 
función. 

Muy buen trabajo.

Sacaste 100 puntos, me parece muy bien todo.

Suerte y éxitos en tu carrera como diseñadora editorial.

Comentario:   Los Diseñadores Gráficos encuestados consideran que los diseños de la revista y bifoliares son excelentes y 
que son muy agradables a la vista, les resultó creativa y novedosa y con gran carácter informativo, pero principalmente que 
las piezas gráficas cumplen su función tanto en el Centro Universitario como al departamento al cual pretende proyectarse.

Análisis:   Ante la propuesta presentada a un grupo de Diseñadores Gráficos por medio de encuestas, los resultados muestran 
que en su totalidad está de acuerdo y considera que los elementos gráficos utilizados en la revista CUNSURORI Cultural son 
adecuados al tema, las fotografías, los colores, a excepción de que contiene más de 12 tipos diferentes de letra, por lo que 
se hicieron las modificaciones respectivas siguiendo el camino de las sugerencias dadas por los profesionales en diseño. En 
general los resultados fueron favorables en cuanto a la diagramación, fotografías, colores, composición, entre otros elementos 
que les resultaron interesantes. En cuanto a los bifoliares se omitieron las fotografías que contenían, dejando únicamente toda 
la información que necesita saber el estudiante por ingresar al CUNSURORI.



4.2.3 Profesionales

El grupo contó con 5 profesionales en distintas especialidades como Zootecnistas, Abogados, entre otros a los cuales se les 
mostraron las piezas gráficas realizadas para el Centro Universitario de Sur Oriente, siendo estas la Revista y los bifoliares con 
el pensum de las carreras que ofrece el CUNSURORI; luego de mostrar el material  se entregaron las encuestas mostrando los 
siguientes resultados.
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1. Sexo

Análisis:
El cien por ciento de los encuestados pertenecía al sexo 
masculino.

Hombres:    100%

Mujeres:          0%
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2. Edad

Análisis:
El cuarenta por ciento de los encuestados estaba en el 
rango de 18 a 33 años; el cuarenta por ciento, de 34 a 49 
años, mientras que el veinte por ciento restante, de 50 a 
65 años.

18 - 33 :   40%

34 - 49:   40%

50 - 65:   20%

66 - 80:    0%

55



56

10

20

30

40

 0

50

60

70

80

90

100

5. ¿De toda la revista, qué llama más su atención?

Análisis:
Al veinte por ciento de los encuestados le llamaron la 
atención los colores; el cuarenta por ciento, le parecieron 
las imágenes; el veinte por ciento, los títulos, y al veinte 
por ciento le llamó más la atención el contenido.

Colores :       20%

Imágenes:    40%

Títulos:           20%

Contenido:    20%
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4. ¿El diseño gráfico de la revista le parece atractivo y facilita la comprensión del mensaje?

Análisis:
El cien por ciento de los encuestados considera que el 
diseño gráfico de la revista le parece atractivo y que facilita 
la comprensión del mensaje.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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3. ¿Cuáles de las siguientes proposiciones reflejan su opinión sobre la revista?

Análisis:
El diecisiete por ciento respondió que le pareció creativa y novedosa, al veintitrés por cierto le pareció informativa, al 
dieciocho por ciento le pareció que tiene utilidad social, al doce por ciento le pareció que genera conceptos nuevos, al seis 
por ciento le pareció que es crítica, al doce por ciento le pareció que se abordan seriamente los temas y al otro doce por 
ciento le parece que es participativa.

Resulta creativa y novedosa               17%           

Genera reflexión                                   0%

Es informativa                                    23%

Tiene utilidad social                             18%

Genera conceptos nuevos                  12%

Es crítica                                               6%

Se abordan seriamente los temas     12%

Es participativa                                    12%

No es equilibrada                                 0%

Otras:                                                   0%
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6. ¿Le pareció ordenado y agradable el contenido de la revista y bifoliares?

Análisis:
El cien por ciento de los encuestados considera que le 
pareció ordenado y agradable el contenido de la revista y 
bifoliares.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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7. ¿Los colores que tiene la revista en general le parecen?

Análisis:
Los resultados muestran que al ochenta por ciento de los 
encuestados  le parecen excelentes los colores utilizados, 
mientras que el veinte por ciento considera muy buenos 
los colores de la revista.

Excelentes:      80%

Muy Buenos:   20%

Buenos:             0%

Regulares:           0%
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8. ¿La diagramación utilizada le parece?

Análisis:
Al cien por ciento de los encuestados le pareció excelente la 
diagramación utilizada.

Excelente:     100%

Muy Buena:     0%

Buena:             0%

Regular:           0%
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11. ¿La información que presenta la revista y los bifoliares es clara?

Análisis:
El cien por ciento de los encuestados considera que la 
información que presenta la revista y los bifoliares es clara.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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10. ¿Las fotografías empleadas lograron captar su atención visual?

Análisis:
Las fotografías empleadas lograron captar la atención del 
cien por ciento de los encuestados.

De Acuerdo:                       100%

Mediamente de Acuerdo:     0%

En Desacuerdo:                    0%
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9. ¿La tipografía utilizada le parece?

Análisis:
Los resultados muestran que al cien por ciento de los 
encuestados le pareció excelente la tipografía utilizada.

Excelente:     100%

Muy Buena:     0%

Buena:             0%

Regular:           0%
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12. ¿Los bifoliares de los pensa de las carreras le parecen atractivos?

Análisis:
El ochenta por ciento de los encuestados está de acuerdo 
y el veinte por ciento considera que los bifoliares de los 
pensa de las carreras le parecen atractivos.

De Acuerdo:                        80%

Mediamente de Acuerdo:   20%

En Desacuerdo:                    0%

13. Comentarios:
 Al final de la encuesta se adjuntó un espacio para que las personas pudieran escribir sus opiniones, comentarios o suge-
rencias acerca de las piezas gráficas, los comentarios fueron los siguientes:

Muy Buena, solo que por ser universitaria debería enfocarse también al aspecto científico.
R/ El CUNSURORI ya realizó una convocatoria para una revista únicamente  científica.

Excelente.

Comentario:   Los personas encuestados son profesionales que imparten cursos en el Centro Universitario de Sur Oriente, esto 
permitió que  la validación de las piezas gráficas fuera más objetiva en cuanto al gusto y necesidad de los estudiantes del 
centro anteriormente mencionado y así verificar si las piezas cumplen su función.

Análisis:   Ante la propuesta presentada a varios profesionales de diferentes áreas del Centro Universitario, éstos coinciden en 
un cien por ciento, según las encuestas realizadas, en que el material gráfico presentado cumple la función de informar y de 
su utilidad social, por otro lado coinciden en que la revista es muy atractiva visualmente, les pareció ordenada y agradable en 
cuanto a su diagramación, color, imágenes, tipografía, la información, pero ante todo la participación que le dan a docentes 
y estudiantes de compartir pensamientos, conocimientos, actividades que motiven a más jóvenes a seguir estudios univer-
sitarios, por lo tanto las encuestas muestran que los profesionales están motivados en la publicación y en leer su contenido.
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4.2 Propuesta Gráfica Final

Revista: Formato vertical, 8.5 x 11 (cerrada) por su facilidad de impresión y manipulación.
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Bifoliares Informativos: Formato vertical, 8.5 x 5.5 (cerrada) por su facilidad de impresión y manipulación.
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En el Centro Universitario de Sur Oriente, el cual lleva labores en curso desde hace ya 32 años, en unas ocasiones se habían 
elaborado publicaciones impresas, pero no fue sino hasta el 2009 que se desarrolló la Revista CUNSURORI Cultural con ideas 
nuevas y de un modo más atractivo.

La propuesta que tiene como concepto “El medio que nos une“  está tomada como un todo que une al Centro Universitario y 
a los estudiantes del Centro.  La propuesta gráfica fue planteada con fotografías, colores, tipografía y algunos elementos que 
se detallan a continuación.

4.4.1 Fundamentación de elementos cromáticos

El color constituye un elemento esencial, muchas veces expresivo; es imprescindible constatar las paletas de colores a utilizar, 
esto con un previo estudio del público objetivo. El color se utiliza en su sentido amplio, comprendido no solo los del espectro 
solar sino los neutros (blanco, negro, los grises intermedios) y así mismo sus variaciones tonales y cromáticas.

Cuando se enfrenta el desarrollo de un proyecto gráfico es necesario definir los colores con que vamos a trabajar. Es importante 
saber el tipo de publicación (ecología, científico, académico, deportivo, etc.)
 
El uso de la cromatología es fundamental al momento de realizar las piezas gráficas, ya que con el efecto psicológico que 
proyectan se pretende captar la atención visual del receptor. La utilización del color puro, brillante, exagerado para provocar el 
“espectáculo visual” que permita la pregnancia del mensaje. El color adquiere el carácter de fenómeno cultural factible de ser 
identificado de acuerdo a un proceso de codificación.

4.4 Fundamentación de Propuesta Gráfica

Círculo Cromático utilizado en la Revista 
CUNSURORI Cultural
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Color que aporta la felicidad, es un color brillante, alegre, que simboliza el lujo y el como 
estar de fiesta cada día.
Se asocia con la parte intelectual de la mente y la expresión de nuestros conocimientos. Es 
por lo tanto, el poder de discernir y discriminar, la memoria y las ideas claras, el poder de 
decisión y capacidad de juzgarlo todo.
También ayuda a ser organizado, asimilar las ideas innovadoras y aporta la habilidad de ver 
y comprender los diferentes puntos de vista.

Este color fue muy utilizado en la revista, ya que siendo una revista académica se quería 
proyectar la parte intelectual y de conocimiento que ésta amerita. 

En la portada fue utilizado en la  palabra CULTURAL con éste se pretende hacer alusión al 
conocimiento cultural que adquirirán las personas que tendrán contacto con ella, de igual 
manera en las páginas internas.

Es asociado con la inteligencia y el conocimiento en ciertos aspectos, la filosofía es 
representada con este color. Representa la lealtad, la confianza, sabiduría, inteligencia, fe, 
verdad y el cielo eterno. Se le considera beneficioso tanto para el cuerpo como para la 
mente. Es un color fuertemente ligado a la tranquilidad y la calma. Cuando se usa junto 
a colores cálidos como el amarillo y naranja la mezcla suele ser llamativa. Puede  ser 
recomendable para producir impacto, alteración.

El azul fue utilizado en la portada como fondo al nombre del Centro, con éste se pretende 
proyectar la inteligencia y el conocimiento que una Universidad ofrece, en este caso un 
material impreso cultural y académico para los estudiantes.

En las páginas internas de igual manera se utilizó únicamente en artículos puramente 
universitarias, para guardar el mismo impacto psicológico anteriormente mencionado.

Amarillo
C:  4% 

M: 31% 

Y:  98% 

K:  0%

  Azul
C:  100% 

M:  90% 

Y:   10% 

K:   0%

 Rojo
C:  22% 

M: 100% 

Y:  97% 

K:  17%

El color rojo simboliza el poder, color al que se asocia con vitalidad y la ambición. Aporta 
también confianza en sí mismo, coraje y una actitud optimista ante la vida.
Es un color muy intenso a nivel emocional, tiene una visibilidad muy alta, por lo que se 
suele utilizar en avisos importantes, prohibiciones y llamadas de precaución. Trae el texto o 
las imágenes con este color a primer plano, resaltándolas sobre el resto de colores. Es muy 
recomendable para encaminar a las personas a tomar decisiones rápidas. En publicidad se 
utiliza el rojo para provocar sentimientos eróticos. El rojo oscuro evoca energía, vigor, furia, 
fuerza de voluntad, cólera, ira, malicia, valor, capacidad de liderazgo y añoranza. 

Este color se utilizó en la portada, encabezados, rectángulos para resaltar texto y como 
borde de las pastillas informativas, con la finalidad de llamar la atención del lector por su 
alta visibilidad y capacidad de liderazgo, porque atrae al lector en forma inmediata.
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Representa el poder, la elegancia, la formalidad, la muerte y el misterio, es el color más 
enigmático y se asocia al miedo y lo desconocido, también representa autoridad, fortaleza, 
intransigencia. Se asocia al prestigio y la seriedad.

El negro fue utilizado en un 90% de todo el texto de la revista  y en la numeración de 
cada página, por su elegancia, formalidad y fácil comprensión de lectura. De igual manera 
se utilizó en la contraportada para resaltar las imágenes que ahí muestra, pero se usó 
principalmente por su elegancia.

Se asocia a la luz, la bondad, la inocencia, la pureza y la virginidad. Se considera el color 
de la perfección, significa seguridad, pureza y limpieza. El blanco por lo regular tiene una 
connotación positiva; puede representar un inicio afortunado. En la publicidad se le asocia 
con la frescura y la limpieza porque es el color de nieve.

Este color fue utilizado en un 30% para dar frescura a varios aspectos de diseño, éste 
tomó protagonismo en mucha de la tipografía de los títulos por su aspecto de limpieza y 
seguridad.

En varios párrafos de texto se utilizaron pantallas blancas para dar más frescura al texto y 
evitar así la saturación.

 Negro
C:  0% 

M:  0% 

Y:   0% 

K:  100%

Blanco
C:  0% 

M:  0% 

Y:  0% 

K:  0%

 Verde
C:  75% 

M:  5% 

Y:   100% 

K:   0%

El verde es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonía, equilibrio, 
crecimiento, exuberancia, fertilidad y frescura. Tiene una fuerte relación a nivel emocional 
con la seguridad, es el color más relajante para el ojo humano y puede ayudar a mejorar la 
vista, sugiere estabilidad y resistencia, representa el crecimiento y la esperanza.

Este se utilizó en varias partes de la revista por su armonía y por ser el color más relajante 
para el ojo humano, ya que por ser un documento de lectura debe contener colores que 
no cansen la vista del lector y lo motive a seguir con la lectura.
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El color de la tierra, lo neutro, es un color cálido.
Representa la salubridad, representa constancia, sencillez, amabilidad, confianza y salud. 
A menudo se utiliza para transmitir un concepto de producto inocuo, que no transmite 
enfermedades y del que se puede confiar. En ocasiones sustituye al negro cuando se 
quiere ofrecer una sensación más cálida.

Utilizado en un 5% por su representación a la sencillez y confianza. Este color se mezcló con 
el amarillo para que le diera vida y sobriedad. 

El anaranjado es vibrante, es una combinación de rojo y amarillo, por lo que comparte 
algunas características comunes con estos dos colores. Denota la energía, el calor y el sol, 
pero el naranja tiene un poco menos de intensidad agresiva que el rojo, tranquilizado por 
la alegría del amarillo. El naranja es un estimulante de las emociones. Si quiere darse a 
conocer sin gritar, considere el color naranja que llama a gritos la atención. Mentalmente 
estimulante, así como sociable, utilícelo para hacer pensar a la gente, popular entre los 
jóvenes.

Color muy poco utilizado en la revista, se usó este color por ser juvenil, dar energía y 
estimulante a las emociones, en este caso pretende estimular a la lectura de los jóvenes 
universitarios.

El morado tiene como significado la realeza. Se asocia con la nobleza y espiritualidad. 
Satisface la necesidad de tranquilidad en un mundo complejo, al tiempo que añade un 
poco de misterio y emoción. El morado o violeta tiene un carácter especial, casi sagrado en 
la naturaleza: la lavanda, la orquídea, la lila, la violeta y otras a menudo son consideradas 
delicadas  y preciosas. Impulsa el uso de la imaginación o la creatividad artística. 

Este color fue poco utilizado, se utilizó para los temas de belleza  ya que este color se refiere 
a lo delicado y precioso, que en este caso se habla de mujer y la belleza interior.

 Café
C:  29% 

M:  81% 

Y:   97% 

K:  27%

Anaranjado
C:  10% 

M:  53% 

Y:   100% 

K:   0%

Morado
C:  46% 

M:  86% 

Y:   0% 

K:   0%
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4.4.2 Fundamentación de elementos lingüísticos
Nuestro alfabeto está constituido por veintiséis símbolos distintos que representan miles de años de evolución. Como diseñador 
se puede modificar, simplificar o embellecer sus formas, pero no se puede alterar su estructura básica sin perjudicar la 
comunicación. Por ello debemos tener siempre en cuenta que antes que la forma está la función y, en este caso, la función 
primordial de las letras es la comunicación. A continuación se muestran los diferentes tipos de letra utilizados en las piezas 
gráficas:

Letra principal, utilizada por su legibilidad, jovialidad y fácil 

comprensión en todo el cuerpo del texto.

Century Gothic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn 
Ññ Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz.
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 !”·$%&/()=?¿/ª

Familia Tipográfica: Estilos Contemporáneos o palo seco

- San Serif (Sin serif)

Versión:  Mayúsculas y Minúsculas

Posición: Romana o Recta

Ancho de proporción: Regular

Grosor de rasgos: medium, bold

Esta fue utilizada únicamente en 1 título de página, 
por su formalidad y seriedad.

Venus Rising
  

-Familia Tipográfica: Estilos Contemporáneos

 San Serif (Sin serif)

Versión:  Mayúsculas 

Posición: Romana o Recta

Ancho de proporción: Condensed

Grosor de rasgos: Extra Bold

 
 
 

Utilizada en 2 páginas en titulares por la elegancia 
que transmite.

Edwardian Script ITC
 

Familia Tipográfica: Estilos Caligráficos

- San Serif (Sin serif)

Versión:  Mayúsculas y Minúsculas

Posición: Itálica o Inclinada

Ancho de proporción: Regular

Grosor de rasgos: Medium



4.4.3 Fundamentación de elementos Icónicos

Fotografías:
En la portada se utilizó una fotografía del parque de Jalapa, ya 
que es la mejor forma de dar a conocer el departamento, asi-
mismo es el sitio más representativo del lugar.

El resto de fotografías con el que cuenta la revista hace alusión 
al tema del cual están hablando como eventos de belleza, in-
vestigaciones, pinturas, entre otros, las cuales les permitirán al 
lector involucrarse más en el tema y crear de esta manera un 
texto más dinámico para el lector. 

Las fotografías fueron empleadas a color para que la revista 
resulte mucho más interesante al público receptor.

Escudo:
El elemento que no podía faltar era el escudo de la Universidad 
de San Carlos de Guatemala, ya que el documento es parte de 
la Universidad en la extensión Jalapa, la cual es la responsable 
de la publicación.

Ilustraciones:
Estas nos permiten reforzar de otra manera el cuerpo del texto, 
lo hará más dinámico y llamativo y nos da cabida a variar con 
la fotografía. 
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Revista: 
Considerado un medio alternativo y eficaz de comunicación, llega en forma directa al receptor, permitiendo a docentes y 
estudiantes proyectarse al Centro Universitario y su comunidad.

Con este proyecto se pretende que todos los estudiantes y docentes estén al tanto de todas las actividades, investigaciones y 
momentos históricos de su universidad y comunidad. 

La publicación será a full color con el fin de atraer mucho más la atención de las personas que lo observan.

Bifoliares: 
Se decidieron bifoliares y no trifoliares como comúnmente se han venido trabajando en el Centro Universitario, a razón de 
estética, permite aprovechar más el espacio y la fácil manipulación (doblez).

4.4.4 Fundamentación de Medios Utilizados
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Conclusiones
Se elaboró una revista impresa especializada para los jóvenes de nuevo ingreso, 
estudiantes y docentes del CUNSURORI; con la que se promovió la historia, información 
e investigación, así como diversos temas de interés para cada una de las carreras con 
las que cuenta el Centro Universitario. 

El diseño de la Revista CUNSURORI Cultural atrajo la atención del sector estudiantil y 
por medio de ella se informó y motivó a las personas a realizar estudios superiores de 
acuerdo a los resultados obtenidos en la validación realizada.

Se creó dentro de la Revista un espacio para cada facultad, para que sea un medio de 
promoción e información de las actividades que realiza el CUNSURORI y el trabajo social 
que el estudiante realiza en favor de la comunidad.

Con el diseño de bifoliares informativos de cada pensum de estudios de las carreras 
con las que cuenta el Centro Universitario, se brindó la información necesaria sobre 
cada facultad y se logró el objetivo de motivar y atraer a nuevos estudiantes al Centro.



El Centro Universitario de Sur Oriente será el encargado de 
promover la Revista dentro de toda la extensión del Centro y 
municipios a los cuales se ha descentralizado, distribuyéndola 
a estudiantes y docentes. El objetivo es promover e informar 
sobre actividades y la cabecera departamental.  La Revista se 
encontrará en la Biblioteca del Centro Universitario para aque-
llas personas ajenas al centro que deseen informarse sobre 
actividades de la misma o bien como un documento inves-
tigativo sobre la cabecera, otros puntos de distribución serán 
Control Académico y Secretaría. Estos puntos son de mucha 
afluencia estudiantil lo que permitirá la distribución directa a 
los estudiantes y docentes del Centro Universitario.

Los Bifoliares informativos serán distribuidos en cualquier mo-
mento que sea solicitado por estudiantes o personas particu-
lares, éste estará disponible hasta que se decida o surja una 
modificación a los pensa incluidos en los bifoliares.

Plan Estratégico de Medios
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Medios

Impresos Revista
8.5" x 11 "

(Litografía)

Bifoliares
8.5" x 5.5 "

(Fotocopiadora)

Ventajas Desventajas Justificación de la selección

Gran rapidez de 
impresión.

Calidad de 
impresión.

La imprenta se 
encarga de todo 
su montaje.

Ofrece una 
imagen más 
nítida.

Buena 
reproducción 
y detalle de 
fotografía.

Amplio surtido de 
papeles.

Fácil preparación.

Tiene que ser de 
gran tiraje para 
que éste sea 
rentable.

Variación de color 
en el tiraje debido 
al equilibrio de 
agua-tinta.

La humedad 
causa problemas 
al papel.

Dificultad en el 
secado de las 
tintas.

Gran rapidez de 
reproducción.

Los costos 
son bastante 
reducidos.

Se imprime la 
cantidad que 
se necesite 
en cualquier 
momento.

Papel de bajo 
costo.

En cualquier 
lugar se puede 
reproducir.

La imagen puede 
salir opaca.

Ausencia de color.
 
La humedad 
causa problemas 
al papel.

Manchas 
ocasionadas por 
el toner.

Utilidad como medio investigativo.

Medio de proyección e información 
hacia los estudiantes y docentes.

Es un medio de difusión muy 
económico

En éste pueden llevar control de 
cursos a lo largo de su carrera 
Universitaria.
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Medios

Impresos Revista

Bifoliares

Cuándo Dónde Duración/Frecuencia

Se dará al 
momento de su 
lanzamiento y 
durante el tiempo 
de vigencia y 
disponibilidad.

Será entregado 
dentro del Centro 
Universitario de 
Sur Oriente.

En el museo de 
Jalapa el cual está 
anexo al Centro 
Universitario.

En la dirección de 
los municipios en 
los cuales está 
descentralizado 
el Centro 
Universitario de 
Sur Oriente del 
departamento de 
Jalapa.

Se entregarán al 
momento de la 
promoción de las 
carreras y cuando 
personas soliciten 
información sobre 
el pensum de las 
carreras.

Serán distribuidos 
en el Centro 
Universitario de 
Sur Oriente, en 
los Institutos 
de la cabecera, 
Control Académico 
y Secretaría del 
Centro.

La revista tendrá vigencia 
durante seis meses, 
lo que corresponde a 
cada semestre de ciclo 
escolar.

Los bifoliares tienen 
duración de dos años 
por cambio de informa-
ción de las autoridades 
o puede ser en un 
momento dado que se 
modifiquen los pensa de 
estudios.

Costo Estimado

Se reproducirán 1,500 
ejemplares estiman-
do uno por estudiante 
y docente, entre otros.

Diseño de Revista: 
Q6,500

Impresión de revista 
en papel couché 
Q16,800

Precio Unitario:
Q11.20 

Total:
Q23,300

Nota: La  revista no 
tiene costo al consu-
midor final.

Reproducción de 600   
pensum de estudios; 
100 por cada carrera.

Diseño de Bifoliares
Q900.00 por el diseño 
de los 6 bifoliares

Reproducción en 
papel bond  80 g.
Q300.00

Precio Unitario:
Q0.50  

Total:
Q1200.00

Nota: Documento 
gratuito al c/f.
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Fase

Fase 1 Revista
Impresa

Bifoliares
Impresos

Estrategia Programación Características

Campaña de 
penetración, 
se pretende 
promover la 
investigación 
y el Centro 
Universitario.

Luego de la 
actividad de 
lanzamiento de la 
Revista se dará una 
a los estudiantes y 
docentes presentes 
con el fin de 
proyectar e informar 
al sector estudiantil 
y docente del 
Centro Universitario.

Se distribuirán 
durante el año  a 
todas aquellas 
personas 
que soliciten 
información de 
las carreras y 
obsequiados 
a los Institutos 
de Diversificado 
a los cuales se 
dirigen grupos 
de estudiantes 
universitarios a 
promocionar las 
carreras.

Revista Impresa:
contiene 16 hojas 
tamaño carta, 
impresa a full color 
en papel couché 
ambos lados.

Bifoliares Informati-
vos: consta de una 
hoja tamaño carta 
doblada vertical-
mente, impresa en 
blanco y negro de 
ambos lados.

Reproducción en 
papel bond  80 g.

Costo
 Unitario

Reproducción 
1,500 ejemplares 

Precio Unitario:
Q11.20

Reproducción de 
600   pensum 
de estudios; 100 
por cada carrera.

Precio Unitario:
Q0.50 
 

Medio Costo
 Total

Fase 2

Campaña de 
penetración, 
se pretende 
promover las 
seis carreras 
que ofrece  
el Centro 
Universitario.

Reproducción 
1,500 ejemplares  
papel couché
Q16,800

Reproducción de 
600   pensum de 
estudios; 100 por 
cada carrera.

Reproducción en 
papel bond  80 g.
Q300.00

Tiempo 
Total

Indefinido Costo Total Q17,100.00
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Glosario
Autonomía
También se designa con el término de autonomía a aquella 
potestad que ostentan ciertos entes territoriales para regirse 
con normas propias, en el marco de un Estado Mayor. Se dice 
que una jurisdicción goza de autonomía cuando se rige a sí 
misma y en la cual ningún poder externo tiene poder sobre 
ella.

Bifoliado,ada
De dos hojas. Aplicase a la hoja  que presenta dos folíolos. 

Boceto
Un boceto, también llamado esbozo o borrador, es un dibu-
jo realizado de forma esquemática y sin preocuparse de los 
detalles o terminaciones para representar ideas, lugares, per-
sonas u objetos.

Un boceto es un dibujo hecho a mano alzada, utilizando lá-
piz, papel y goma de borrar, realizado generalmente sin ins-
trumentos de dibujo auxiliares. Puede ser un primer apunte 
del objeto ideado que aún no está totalmente definido. Se 
pueden utilizar tanto técnicas de perspectiva como vistas or-
togonales. Es un dibujo rápido de lo que luego llegará a ser un 
dibujo definido o la obra de arte final en sí.

Composición
Distribución en el espacio de las figuras o elementos que for-
man una obra de arte. 

Contraste
A través del término contraste se pueden referir diversas cues-
tiones. Cuando se quiere dar cuenta de la diferencia decidida-
mente notable que existe entre algunas personas o cosas, se 
utiliza la palabra contraste, es decir, el contraste es la diferen-
cia relativa en cuanto a intensidad entre un punto de imagen y 
sus alrededores, por ejemplo, un punto negro decididamente 
contrastará contra un alrededor o fondo de color blanco.

Cromatología
La cromatología es el estudio del color como uno de los cons-
tituyentes fundamentales de la forma del significante icónico.

Cromatología y Cromática
Desde el punto de vista general de la iconolingüística, la cro-
matología se basa en la idea de que todos los colores que 
son comprendidos y expresados mediante los diferentes len-
guajes icónicos; pertenecen al acervo iconolingüístico cultural 
en el que se fundamenta la manifestación del colorido de 
cualquier imagen en el pensamiento visual y en la comuni-
cación visual.

Diagramación
La diagramación, también llamada maquetación, es un ofi-
cio del Diseño editorial que se encarga de organizar en un 
espacio, contenidos escritos, visuales y en algunos casos au-
diovisuales (multimedia) en medios impresos y electrónicos, 
como libros, diarios y revistas.

Estrictamente, el acto de diagramar tan solo se relaciona con 
la distribución de los elementos en un espacio determinado 
de la página, mientras que el Diseño editorial incluye fases 
más amplias del proceso, desde el proyecto gráfico, hasta los 
procesos de producción denominados pre-prensa (prepara-
ción para impresión), prensa (impresión) y post-prensa (aca-
bados). Sin embargo, usualmente todo el aspecto gráfico de 
la actividad editorial y periodística se conoce por el término 
diagramación.

Docente
Un docente es aquel que enseña o que es relativo a la ense-
ñanza. El maestro es aquel al que se le reconoce una habili-
dad extraordinaria en la materia que instruye.

El docente o profesor es la persona que enseña una determi-
nada ciencia o arte.
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Diseño Gráfico
El diseño gráfico es una disciplina y profesión que tiene el fin 
de idear y proyectar mensajes a través de la imagen. 
Se entiende por diseño gráfico a la práctica de desarrollo y 
ejecución de mensajes visuales que contemplan aspectos 
informativos, estilísticos, de identidad, de persuasión, tecnoló-
gicos, productivos y de innovación. 

Edición
Es un proceso por el cual se divulga una obra cualquiera en 
cualquier medio. También se denomina edición al acto me-
diante el cual se modifica una obra. 

Equidad
El término equidad hace referencia a la igualdad de ánimo. 
El concepto se utiliza para mencionar nociones de justicia e 
igualdad social con valoración de la individualidad. La equi-
dad representa un equilibrio entre la justicia natural y la ley 
positiva.

Formato
Se llama formato a la hoja de papel en que se realiza un 
dibujo, cuya forma y dimensiones en mm.

Grupo Objetivo 
Target (en español objetivo) es un anglicismo también cono-
cido por público objetivo, grupo objetivo, mercado objetivo o 
mercado meta. Este término se utiliza habitualmente en publi-
cidad para designar al destinatario ideal de una determinada 
campaña, producto o servicio. Tiene directa relación con el 
Marketing.

Imagen monocromática 
Es una imagen que posee dos colores, generalmente blanco 
y negro.

Intransigencia
Condición del que no transige con lo que es contrario a sus 
ideas, gustos,etc.

Lucro
Del latín lucrum, es la ganancia o provecho que se obtiene de 
algo. Las empresas comerciales tienen como principal fin el 
lucro, es decir, el beneficio económico. 

Promoción
En un sentido general, la promoción es una herramienta tác-
tica-controlable de la mezcla o mix de mercadotecnia (4 p's) que 
combinada con las otros tres herramientas (producto, plaza 
y precio) genera una determinada respuesta en el mercado 
meta para las empresas, organizaciones o personas que la 
utilizan.

Por ello, resulta muy conveniente que los mercadólogos y en 
sí, todas las personas que están involucradas con las activi-
dades de mercadotecnia, conozcan la respuesta de una pre-
gunta básica pero muy importante.

Publicación
Se compone de una variedad de artículos sobre varios temas 
o alguno en específico. Producida habitualmente por una edi-
torial, su periodicidad puede ser, generalmente, semanal, bi-
semanal, quincenal, mensual o bimestral, y el formato puede 
ser a todo color y/o a blanco y negro, aunque es más común 
ver la revista a color. Se enlistan como partes de una revista: 
volanta, título, bajada, cuerpo, fotografía, referencias, infogra-
fía/gráficos y columna.

Retícula
Todos los trabajos de maquetación, deben llevar una guía a 
través de una estructura estudiada y de tamaños fijos. Para 
ello usamos, la retícula compositiva, que consiste en una guía 
en los elementos de la maquetación en papel, con la finalidad 
de conseguir, un orden y estética. Las retículas se subdividen a 
su vez en superficies bidimensionales o tridimensionales, en 
campos más pequeños en forma de una reja.

La retícula compositiva, se puede definir como una plantilla, 
muy útil, cuando necesitamos componer un documento con 
muchas páginas, que tenga un orden, que sea claro y legible.
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Una retícula impone orden, uniformidad y coherencia. Una pá-
gina con retícula transmite estructura y una cierta mecánica, 
frente a algo desordenado, desestructurado o caótico.

Teleinformática
Entendemos como teleinformática como el conjunto de ele-
mentos y técnicas que permiten la transmisión automática 
de datos. 

Tipografía
Definimos la tipografía como el arte o técnica de reproducir 
la comunicación mediante la palabra impresa, transmitir con 
cierta habilidad, elegancia y eficacia, las palabras.

La tipografía es el reflejo de una época. Por ello la evolución 
del diseño de las mismas responde a proyecciones tecnológi-
cas y artísticas. El signo tipográfico se ha considerado como 
uno de los miembros más activos de los cambios culturales 
del hombre.

En los primeros signos de escritura, cada signo nos expresa 
una idea, un concepto o una cosa; estos signos se combinan 
entre sí para comunicar ideas más complejas. Estos sistemas 
de escritura son los pictogramáticos, jeroglíficos e ideogramá-
ticos.

El campo tipográfico, abarca la realización de libros, perió-
dicos, anuncios publicitarios, revistas, etc... y cualquier otro 
documento impreso que se comunique con otros mediante 
palabras.

Titular
Poner título, nombre o inscripción a una cosa.

Validación
Es el proceso de comprobar la precisión de los datos.
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