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» ANTECEDENTES

La Secretaria Ejecutiva de la Comision Contra las Adicciones Yy el Trafico
llicito de Drogas -SECCATID- tiene a su cargo, entre otras actividades, la
prevencion contra el consumo de drogas en ninos, adolescentes y jovenes.

SECCATID muestra su interés sobre el tema del trafico de drogas y
posesion para el consumo, por lo que ha trazado proyectos, dentro de
los cuales se encuentra Antigua Guatemala, puesto que es uno de los
municipios mas visitados por turistas, quienes distribuyen drogas en
lugares como discotecas, bares, restaurantes, entre otros.

Antigua Guatemala es visitado por jovenes capitalinos quienes buscan
vida nocturna; en su mayoria tienen mas oportunidad de salir durante las
vacaciones y se ven expuestos al consumo de drogas.

SECCATID trabajé en un plan piloto de intervencion “Juventud Libre de
Drogas” en Antigua Guatemala, llevando a cabo diversas actividades
dirigidas a la juventud, como talleres, conciertos y obras de teatro, en
las que se presentaron mensajes positivos y de informacion contra el
consumo de drogas.

|i|1l|!|
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E USE ON

A través de este plan piloto, SECCATID
lanzé la campana informativa “NO LE
ENTRES A LAS DROGAS’, dirigida a los
duenosdelugarescomodiscotecas, bares,
hoteles, restaurantes y tiendas, donde
turistas extranjeros y locales distribuyen
droga a jovenes guatemaltecos. Se
les distribuyé material adecuado para
el grupo objetivo, utilizando medios
alternativos e impresos, en los que se
persuade e informa al joven del dano que
la droga causa en el cuerpo.

)
PeD

Partiendo de esta Campana Informativa,
una de las necesidades encontradas
es la de crear un huevo mensaje para
persuadir y concientizar a los jovenes
sobre el consumo de drogas, una
campana que se enfoque solamente
a los jovenes en la region de Antigua
Guatemala y la capital (ya que la
mayoria de los jovenes capitalinos viajan
al municipio constantemente), para
poder prevenir a los jovenes acerca del
tema de las drogas y sus consecuencias,
pero sobre todo, persuadirlos sobre
como pueden tener capacidad de tomar
mejores decisiones.
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La Secretaria Ejecutiva de la Comision
Contra las Adicciones y el Trafico llicito
de Drogas -SECCATID- es una entidad
dedicada ala prevenciony tratamiento
de adicciones que trabaja la rectoria
de la Comisién Contra las Adicciones y
el Trafico llicito de Drogas, CCATID.

Tiene a su cargo la ejecucion de las
politicas disenadas para la prevencion
y tratamiento de las adicciones a
drogas; asi como asesorar en forma
especificaal Ministerio de Gobernacion,
en materia de drogas.

Esta Secretaria Ejecutiva cuenta con
dos unidades ejecutoras: Direccion de
Prevenciony Direccion de Tratamiento
y Rehabilitacion, ademas una
Direccion Administrativa y Financiera,
las cuales permiten contribuir con
el cumplimiento de las politicas

encaminadas a reducir la demanda y

Se desarrolla diferentes estrategias,
mediante la ejecucién de proyectos y
programas preventivos y asistenciales,
dirigidos a los diferentes sectores de la
poblacion guatemalteca, propiciando
la participacion comprometida de
agentes multiplicadores en prevencion,
rehabilitacion y reinsercion social,
sensibilizando sobre la importancia de
prevencion del consumo de drogas a la
poblacién en general.

el consumo de sustancias adictivas. C L I E I E

VISIONOISIW




FILOSOFIA

Disminuir el consumo del alcohol, tabacoyotras drogas en Guatemala. Institucionalizar
programas de prevencion, encaminados hacia la reduccion de la demanda de drogas
legales e ilegales en la comunidad educativa, mediante el impulso de politicas y el
desarrollo de programas y proyectos. -SECCATID-

“Avanzar hacia una Guatemala libre de drogas”.

e Fuerzas de Seguridad

e Sector Laboral

e Jovenes no escolarizados

e Lideres comunitarios y otros

¢ Ninos en situacion de calle

Privados de libertad

e Trabajadoras del sexo

* Instituciones educativas

publicas y privadas de nivel

basico y diversificado

e Centros de tratamiento y
rehabilitacion

SECTORES

SECCATID cuenta con un Centro
de tratamiento que brindaapoyoa
las personas adictas dandole una
terapia ambulatoria, que es un
tratamiento de rehabilitacion y
reinsercion a la sociedad dirigida
a personas de ambos sexos, a
distancia.




Al identificar las necesidades encontradas de
comunicacion para prevenir los altos indices de
drogadiccion, se realza la necesidad de hacer una
campana de bien publico contra el consumo de
drogas, en donde se pueda transmitir un mensaje
de persuasion y concientizacion para los jovenes
guatemaltecos que disfrutan de ir a las actividades
nocturnas en Antigua Guatemala.

SECCATID no cuenta actualmente con un material
en donde se motive especificamente al joven y se
prevenga el consumo de drogas, especialmente en
las ciudades de Guatemala y Antigua Guatemala.

Aunque SECCATID cuenta con el departamento de
Comunicacion Social y Diseiio en donde tienen todo
el material adecuado para la eleboracién de sus
campanas, este proyecto sera en colaboracion y
aporte para la prevencion del consumo de drogas.’en
los jovenes guatemaltecos. f

f
¥

Foto: Priscila Pocasangre
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JUST

El consumo de drogas en los jovenes guatemaltecos es alto. Sin importar
procedencia ni sexo, el consumo de drogas ha logrado ocupar un gran
nimero de jovenes, propagandose acelerada y deliberadamente, afectando
asi a terceras personas cuando también de esto depende un gran porcentaje
de abusos y crimenes. Los jovenes contintian siendo los clientes predilectos
del los distribuidores de droga.

Los estudios revelan que el territorio nacional (a excepcion de San Marcos
y Quiché) reportan problemas de adiccion en jovenes de entre 9 y 29 anos,
principalmente, aunque en todas las edades se presenta el consumo de
alguna droga.

El alcohol, la marihuana y la cocaina se consumen con mayor frecuencia.
El 15%, correspondiente a ninos y jovenes entre 12 y 19 anos, incide en el uso
de cocaina y crak. El 29% utiliza marihuana y 9% de jovenes confiesa que
utiliza tranquilizantes.

Seglin El Peridédico en su articulo “La droga mas peligrosa del mundo esta en
Guatemala” (27 de julio del 2007) hace referencia a que la metanfetamina o
“tacha” se ha introducido en Guatemala con facilidad.

Antonio Aguilar (especialista en tratamiento de adicciones) dice, “esto es
comin entre los adolescentes de la clase media y media alta”, “son mas
vulnerables porque tienen dinero para mantener el vicio”.

La droga quimica es consumida por un sector exclusivo. Hay lugares en las
zonas 10, 9, 13 y 14, y algunos sectores de Mixco, carretera a El Salvador y
Antigua Guatemala, en donde la droga quimica (tacha) y otras como el crak
se distribuyen en bares, discotecas e incluso restaurantes.

El Senor Vicepresidente, Dr. Rafael Espada, en el acto de iniciacion del plan
piloto enfocado a la ciudad de Antigua Guatemala, iniciada el 6 de octubre,
senalo que el 65% de los jovenes consume alcohol y cigarrillo, y el 4% ha
probado otro tipo de estupefacientes.

De acuerdo al Seminario ofrecido por la Asociacion Nacional del Café
(ANACAFE) “el alcohol y el tabaco son las drogas mas frecuentes entre los
estudiantes comprendidos en las edades de 13 a 19 anos, cursantes del nivel
medio de educacion” (2004).
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Trascendencia

Este proyecto es de gran imprtancia,
pues busca el prevenir que los jovenes
guatemaltecos del area metropolitana
y Antigua Guatemala no consuman
drogas, ya que muchos de ellos inician
su adiccion desde muy temprana edad,
por lo que es trascendental fomentar
en los jovenes que las drogas son una
eleccion y no es una buena eleccion.

Al tomar sus propias decisiones, ellos
se hacen responsables de sus actos y
viéndolo de una manera diferente esto
puede beneficiar al joven, ya que es
una herramienta valiosa para enfrentar
la vida. Pero, cuando no se tiene la
informacion adecuada y un mensaje
positivo a tiempo, puede llevar al joven
a tomar decisiones equivocadas.

Es importante crear un mensaje visual,
através del cual se pueda transmitir al
joven una manera de indentificarse
y sentirse bien por tomar mejores
decisiones.

Vulnerabilidad

La realizacion de este proyecto
aportara a SECCATID un seguimiento
a su labor de prevencion. Como
disenador grafico, la realizacion de
este proyecto es importante para que
la propuesta de SECCATID no se quede
solo en planteamientos, ni tampoco
como un proyecto de investigacion en
donde se puede poner en evidencia la
situacion agravante por la que pasan
los jovenes guatemaltecos, sino un
proyecto que presente soluciones a
través de un propuesta grafica en base
a las necesidades y los objetivos por
cumplir.

Para lograr este aporte mediante la
intervencion del diseio grafico, es
importante conceptualizar el mensaje
y transformarlo en imagenes. El diseio
grafico ayuda a presentar el mensaje
al grupo objetivo de una manera
conceptual, sin dejar de un lado la
composicion estética de las piezas
graficas, las cuales deben ser acordes
al tema, realizables y funcionales.




OBJETIVOS

Objetivo
GENERAL

Realizar una campana Publicitaria
de Bien Piblico para prevenir el
consumo de drogas entre los jovenes
estudiantes de la ciudad capital y el
municipio de Antigua Guatemala.

ESPECIFICOS

Objetivos

Realizar material impreso para
persuadir a los jovenes contra
el uso de las drogas y la forma
eh que pueden tomar mejores
decisiones.

Realizar material promocional
para mantener presente el
mensaje de la campana entre los
jovenes, durante vacaciones y el
ano escolar.

Disenar material digital como parte
del proceso de promocion de la
campana, para usarse en equipos
de computacion.

Dar a conocer a SECCATID y su
relacion con con la prevencion de
drogas en los jovenes.
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VARIABLES

En la region de Antigua Guatemala
se descubre, entre todo su atractivo,
variedad de comercios que se
dedican al entretenimiento como las
discotecas, bares, restaurantes, entre
otros.

El “Estudio nacional de regulacion
psicolégicaysurelacionconelconsumo
de drogas en jovenes adolescentes
guatemaltecos” reporta que: el
consumo de drogas persiste como
un problema complejo y multicausal,
que afecta la salud de la poblacion
guatemalteca, especialmente los
jovenes.

Los esfuerzos preventivos realizados
por los diferentes sectores interesados
en la prevencion intentan reducir el
consumo de drogas entre los jovenes,
no sélo por los serios danos que
causa a la salud, sino porque también
se sabe que los jovenes enfrentan
un mayor riesgo de abandonar
los estudios, (el estudio también
puntualiza que los estudiantes que
han repetido dos o mas cursos tienen
mayores porcentajes de consumo) de
tener embarazos precoces, de tener
pensamientos y llevar a cabo actos
suicidas y de cometer actos delictivos

en general. (Informacién porporcionada por
SECCATID)




VARIABLES

La seriedad de las repercusiones
sociales, la complejidad de su
naturaleza y las limitaciones de los
recursos destinados a la educacion
y a la salud publica, obligan a un
tratamiento integral del problema,
que esté basado en un diagnéstico
y prevenciéon contra el consumo de
drogas. -SECCATID-

Los estudiantes que viven Ginicamente
con un padre de familia presentan
mayores porcentajes de consumo y
han tenido relacion con familiares
que consumen alcohol y otras drogas
dentro del seno familiar.

La problematica casi epidémica de
la dependencia a substancias ilicitas
entre jovenes en Guatemala es muy
poco difundida en la sociedad y aiin
no se le brinda laimportancia que esta
requiere por las siguientes razones:

La adiccion es una enfermedad
cronica (no se cura y s6lo se compara
con la diabetes y la hipertension),
progresiva y mortal.

La persona que desarrolla una
adiccion a substancias tiene una
probabilidad no mayor de 1/10 de
lograr rehabilitarse manteniéndose
limpio, al menos durante el primer
ano.

Entre mas joven seinicia la personaen
el consumo de substancias, mayores
probabilidades posee de ingresar a
las prisiones y/o0 a los hospitales, asi
como de la muerte.
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SOBRE EL CONTEXTO

VARIABLES
CULTURALES

La sociedad guatemalteca es notablemente rural.
Solo el 40% de la poblacion vive en ciudades,
aunque a medida que el pais se va desarrollando
el porcentaje de poblacion urbana va creciendo.
Dentro de las principales ciudades de Guatemala se
encuentra Antigua Guatemala (32.218 habitantes)
departamento de Sacatepéquez, la cual constituye
uno de los principales centros turisticos del pais.

Desde el punto de vista cultural, deben destacarse
dos aspectos importantes de atraccion turistica: los
sitios arqueolégicos (principalmente los monumentos
coloniales) y lo referente a la cultura popular
tradicional (folclor).

En los alrededores de la ciudad de La Antigua
Guatemala hay varios sitios de interés para el turismo,
porque en ellos se encuentran monumentos, iglesias,
imagenes o manifestaciones de la cultura popular
tradicional.

Los turistas que visitan Antigua Guatemala son uno
de los principales factores de la problematica del
consumo de drogas en el municipio, ya que algunos
distribuyen droga a los jovenes en esta ciudad.

La mayoria de los pobladores de
la ciudad de Guatemala y turistas
extranjeros frecuentan Antigua
Guatemala por sus atractivos,
lo cual ha sido afectado por el
incremento de trafico de drogas y
consumo dentro del municipio.

SECCATID, como anteriormente
se menciond, se ha interesado
en este tema, para lo cual ha
trabajado  constantemente vy
sigue considerando que se
debe tomar en cuenta, ya que si
Antigua Guatemala representa
un patrimonio cultural no debe
ser contaminada por aspectos
de drogadiccion que aceleran
el crecimiento de violencia e
inseguridad.



VARIABLES
ECONOMICAS

La distribucion de los ingresos y la riqueza permanece altamente desigual. El
10% mas rico de la poblacion recibe casi la mitad del total de ingresos; el 20%
mas alto recibe dos tercios del mismo. Como resultado, aproximadamente
el 80% de la poblacion vive en pobreza, y dos tercios de ese nliimero vive en
extrema pobreza. Los indicadores sociales de Guatemala, como mortalidad
infantil y analfabetismo estan entre los peores en el hemisferio. (wikipedia.
org)

Entre los problemas que obstaculizan el crecimiento economico estan la alta
tasa de criminalidad, analfabetismo y los bajos niveles de educacion, y un
mercado de capitales inadecuado y subdesarrollado. Estas problematicas
estan muy ligadas al trafico de drogas, el cual produce el crimen organizado.
Este movimiento esta muy interesado en los consumidores que en este caso
son los jovenes, los cuales son atacados constantemente.

Aunque el consumo de drogas no infiere el nivel socioecondmico, afecta a los
jovenese de igual manera, al alterar su estabilidad emocional y eso produce
danos que han afectado el crecimiento de Guatemala.

SOBRE EL CONTEXTO



Perfil geografico

Region:

Departamento de Sacatepéquez
municipio Antigua Guatemala,
Guatemala ciudad.

Tamano del area:
D

Poblacion:
248,019

Densidad:
533 habitantes por
kilometro cuadrado.

Tipo de poblacion
Urbana: 84.2
Rural: 15.8

Poblacion por sexo:
Hombres: 122,258.
Mujeres: 125,761

Tamano de la ciudad:
465 kilometros cuadrados.

Clima:
Templado

Area:
Urbana y sub-urbana

Perfil demografico

Edad:
15-20 ainos

Ciclo de vida familiar:
Jovenes solteros, estudiantes
de tercero basico, cuarto

y quinto bachillerato
dependientes de padres de
familia.

Ocupacion:
Estudiantes

Nacionalidad:
Guatemalteca

Perfil psicografico

Clase social:
A,ByC

Estilo de vida:

Jovenes integrados en la
sociedad, que participan de
actividades nocturnas visitando
discotecas y bares del area
de Antigua Guatemala, que
viajan desde la capital hacia el
municipio.

Personalidad:

Jovenes extrovertidos que les
gusta socializar y divertirse.
Positivos y entusiastas.

A= Alta B=Media Alta C= Media Media




CARACTERIZACION DE LA AUDIENCIA

Jovenes de 15 a 20 anos de edad que residen en
las ciudades de Guatemala y Antigua Guatemala
que acostumbran visitar los bares y discotecas de la
region de Antigua Guatemala, pertenecientes a una
clase social econéomica Alta, Media Alta, Media Media,
Media, sociables, que les gusta divertirse y que tienen
actitudes positivas, entusiastas, estudiantes del
nivel medio. Jovenes independientes, que toman sus
propias decisiones.

Por lo que esta campaina de bien piblico tiene
como fin aportar a la sociedad guatemalteca, por
medio de SECCATID, un mensaje de conciencia,
que cause un beneficio y lleve a la reflexion en los
jovenes para fortalecer el trabajo de prevencion que
ha venido haciendo esta Secretaria apoyada por la
Vicepresidencia.
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Se realizé recopilacion de informacion de la cual se
obtuvieron los datos importantes acerca del tema,
grupo objetivo, valores y disenos. Esto se realizé con
el fin de obtener la informacién que ayudo a realizar
el concepto creativo.
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Para formar una idea de lo que son las drogas y cuales son sus efectos,
se recopilo la siguiente informacion que contiene las drogas mas usadas
por los jovenes guatemaltecos.

LAS DROGAS

Son aquellas sustancias cuyo consumo puede producir dependencia,
estimulacion o depresion del sistema nervioso central, o que dan como
resultado un trastorno en la funcion del juicio, del comportamiento o del
animo de la persona.

Es toda sustancia capaz de alterar el organismo y su accion
psiquica la ejerce sobre la conducta, la percepcion y la conciencia.

La dependencia de la droga es el consumo excesivo, persistente y
periodico de toda sustancia toxica.

El término drogas visto desde un punto de vista estrictamente
cientifico es principio activo y materia prima. En ese sentido,
droga puede compararse formalmente dentro de Ia
farmacologia y dentro de la medicina con un farmaco, es decir
que droga y farmaco pueden utilizarse como sindnimos.
Los farmacos son un producto quimico empleado en el
tratamiento o prevencion de enfermedades. Los farmacos
pueden elaborarse a partir de plantas, minerales, animales,

o mediante sintesis.

Existe una segunda concepcion que es de caracter social,
segln ésta las drogas son sustancias prohibidas, nocivas
para la salud, de las cuales se abusa y que en alguna forma
traen un perjuicio individual y social. Luego nos queda el
problema de dénde actiian estas sustancias, ya que todas
estas drogas tienen un elemento basico en el organismo que
es el sistema nervioso central, el cual es la estructura mas
delicada y el mas importante que tiene el ser humano, y si
estas sustancias acttian sobre esas estructuras danandolas
y perjudicandolas, indudablemente que van a constituir un
elemento grave y peligroso para la colectividad. (1)

(1) Cita extraida el 03/08/09. http://www.monografias.com/trabajos13/ladrogcc/ladrogcc.
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EL CIGARRILLO

El cigarrillo esta compuesto por hojas
trituradas de tabaco, que al quemarse
producen humo.

El humo, al ser inhalado por el fumador
o por las personas que estan cerca
del fumador (fumadores pasivos),
introduce al organismo la nicotina
y otras sustancias toxicas como el
alquitran y el carbon. Entre los efectos
que produce el cigarrillo se conocen
trastornos y alteraciones que pueden
ser muy peligrosos para la salud, tales
como:

Bronquitis o irritacion de los
bronquios

Aumento de la presion sanguinea
Palpitaciones

Enfisema o pérdida de la
eficiencia que tienen los pulmones
de intercambiar gases
Alteraciones mayores que pueden
producir cancer en los pulmones
Ronquera y tos persistente
Irritacion de la garganta

Mal aliento

Disminucion de apetito

Fatiga

El consumo del cigarrillo también
produce dependencia. No solo se
perjudica el que fuma, también se
afecta a los que estan alrededor de los
fumadores. @

EL ALCOHOL

Es un depresor que reduce la actividad
del Sistema Nervioso Central. Su
elemento activo es el alcohol etilico o
etanol. Es el elemento embriagante de
las bebidas alcohdlicas.

El alcohol afecta de manera
instantanea a todos los o6rganos del
cuerpo. Entra en el torrente sanguineo
a través del estomago y el intestino
delgado, provocando un efecto sedante
sobre el organismo. Entre otras cosas
afecta el funcionamiento de:

e El corazon, siendo un factor de
riesgo asociado a la hipertension

¢ Pancreas, produciendo
pancreatitis

e Esofago, aumentando el riesgo de
cancer

e Estomago, causando gastritis

* Aumenta la acidez estomacal
y el riesgo a sufrir Ulceras en el
estomago y en el duodeno

e Afecta las células del higado, lo
que puede ocasionar cirrosis,
hepatitis alcohdlica y cancer del
higado

* Puede destruir de forma
permanente las células cerebrales

e Los alcohdlicos cronicos pueden
sufrir una atrofia del cerebelo, lo
que puede ocasiona una pérdida
permanente de la coordinacion

¢ Disminuye los reflejos genitales, lo
que ocaciona impotencia

¢ Produce una pérdida de la
memoria que puede durar
segundos o dias @

(2) -SECCATID- PDF Material didactico, Departamento de prevencion, 2008.

(3) (Ibid)



LA MARIHUANA

La marihuana (canabis sativa) es una
planta cuyas hojas son consumidas via
inhalatoria, fumadas.

Entre los efectos a corto plazo se
observan problemas con la memoria
y el aprendizaje, de percepcion
distorsionada (visual, auditiva y tactil)
y del sentido del tiempo, dificultad
para pensar claramente y para resolver
problemas, menor coordinacion fisica,
ansiedad y aceleracion del corazén.
Estos efectos son aun mas graves
cuando se mezcla la Marihuana con
otras drogas.

Hasta la fecha se ha determinado que
el uso regular de la Marihuana puede
provocar cancer.

Es dificil estar seguros sobre el efecto
del uso de la marihuanay el cancer. Se
sabe que el alquitran de los cigarrillos
causa cancer y que la marihuana
contiene alguno de estos mismos
quimicos y otros que también causan
esta enfermedad. @

LA COCAINA

La cocaina es una droga derivada de la
planta de coca.

La que se vende en la calle realmente
es Clorhidrato de cocaina que en
algunos lugares se encuentra en un
20% de pureza.

La cocaina tiene forma de polvo
blanco cristalino (parecida a la sal de
mesa), se aspira por la nariz a la cual
le produce mucho dano, se inyecta:
(esto conlleva a miiltiples riesgos de
infecciones como hepatitis y SIDA) .

La cocaina cuando se combina con
alcohol forma el etilato de cocaina,
el cual es mas toxico que ellos por
separado produciendo insuficiencia
renal y hasta producir la muerte.
Los riesgos a la salud existen
independientemente si la cocaina
se aspira, se inyecta o se fuma. Las
muertes son el resultado de paros
respiratorios seguidos de paros
cardiacos.

Debemos reconocer cuales son
nuestros propios factores que nos
predisponen al consumo de drogas y
los que nos protegen.®



38

EL EXTASIS

La MDMA, llamada Adam, Extasis o XTC en la calle, es una droga
sintética psicoactiva (que altera la mente) con propiedades
alucinégenas y similares a la de anfetamina.

Peligros para la salud.
e Sintomas fisicos y psicologicos.

Muchos de los problemas que enfrentan los usuarios de Extasis
son similares a los producidos por el uso de anfetaminas y
cocaina. Estos son:

» Dificultades psicologicas, incluidas, confusion, depresion,
problemas para dormir, ansias de usar la droga, ansiedad
severa y paranoia, durante el uso y a veces semanas
después de usar el Extasis (en algunos casos se han
informado episodios psicoticos.)

e Sintomas fisicos tales como tension muscular, apretar
los dientes involuntariamente, nauseas, vision borrosa,
movimientos oculares rapidos, desmayo y escalofrios o
sudores.

e Aumentos en la frecuencia cardiaca y la tension arterial,
lo cual representa un riesgo particular para personas con
enfermedad circulatoria o cardiaca.

* En algunos casos produce accidentes cerebro-vasculares.

Investigaciones recientes relacionan el uso de la MDMA con
el deterioro a largo plazo de las partes del cerebro que son
cruciales para el pensamiento y la memoria. Se estima que
la droga causa danos a las neuronas. La MDMA también esta
relacionada en su estructura quimica y sus efectos con la
metanfetamina, lacualhademostrado producirla degeneracion
de las neuronas que contiene el neurotransmisor dopamina.

El deterioro de las neuronas que contienen dopamina es la
causa subyacente de los trastornos motores presentes en la
enfermedad de Parkinson.

Los sintomas de esta enfermedad comienzan con la falta de

coordinacion y temblores con el tiempo, pueden resultar en
forma de paralisis. @

(7) -SECCATID- PDF Material didactico, Departamento de prevencion, 2008.



Sobre el grupo objetivo

El mensaje publicitario se basa en el grupo objetivo, para poder detectar la mejor manera
de llegar a él se necestia tener informacion, para lo cual los siguientes conceptos permitiran
conocer un poco mas sobre el perfil de los jovenes a quien se desea llegar con nuestra

compana publicitaria.

JUVENTUD

Esta edad comienza a los 18 anos
aproximadamente hasta los 25 anos
donde le daran comienzo a la edad
de la adultez que es la mas larga.
La juventud es el periodo de cambio
comprendido entre la pubertad y la
edad adulta. Eljoven o adolescente esta
sexualmente desarrollado, pero carece
de la necesaria experiencia y madurez
emocional para tratar con equidad
todos los problemas que caracterizan la
vida adulta. En consecuencia muchos
jovenes encuentran dificultades y caen
facilmente en actitudes depresivas en
razon de algunas situaciones. ®

JUVENTUD EN GUATEMALA

El 80% de los habitantes de
Guatemala tiene menos de cuarenta
y cinco anos. La ciudad capital de
Guatemala se encuentra localizada en
el centro geografico del pais y cuenta
con un promedio de 4.2 millones de
habitantes.

La mano de obra del pais, medida como
la Poblacién Econémicamente Activa
- PEA - representa alrededor de 4.1
millones de habitantes, equivalentes
al 34% de la poblacion total. Crece
a una tasa anual del 4%, debido al
crecimiento poblacional del 2.6% vy la
incorporacion de la poblacién joven a
la mano de obra (el 23% es menor de
25 anos).

39
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CULTURA

Es el conjunto de todas las formas y expresiones de una sociedad determinada. Como tal
incluye costumbres, practicas, codigos, normas y reglas de la manera de ser, vestimenta,
religion, rituales, normas de comportamiento y sistemas de creencias. Desde otro punto de
vista se puede decir que la cultura es toda informacion y habilidad que posee el ser humano.
El concepto de cultura es fundamental para las disciplinas que se encargan del estudio de la
sociedad, en especial para la antropologia y la sociologia.

La Unesco, en 1982, declaro:

...que la cultura da al hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Es ella la que hace de
nosotros seres especificamente humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos.
A través de ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella el hombre
se expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto inacabado, pone
en cuestion sus propias realizaciones, busca incansablemente nuevas significaciones, y crea
obras que lo trascienden. ©

TRADICIONES EN ANTIGUA GUATEMALA

Antigua Guatemala celebra su feria titular el 25 de julio, el dia de su santo patron, Santiago.
Las actividades que se llevan a cabo en esta ocasion incluyen desfiles, conciertos y otros
eventos culturales.

Uno de los eventos mas espectaculares en América, lo constituye la Semana Santa en
Antigua Guatemala. Las espléndidas procesiones que recorren las calles de Antigua, durante
la Cuaresma en la Semana Mayor, crean un inmenso esfuerzo artistico de la comunidad, en
el cual participan miles de habitantes de Antiguay los pueblos vecinos. La gente de la ciudad
se dedica a elaborar bellisimas alfombras de aserrin, flores y vegetales, sobre las cuales
pasan las procesiones.

LUGARES DE MODA

El jefe de la SAIA, comisario Pedro Tovar, afirmé que hay varios casos donde los traficantes
tienen su primer contacto en restaurantes y discotecas de la zona 10. “Si queremos detener
a estas personas no podemos decir mayor informacion”, dijo.

Agregd que las caracteristicas fisicas y el nivel de cultura influyen en algunas ocasiones
cuando los reclutan. “Ellos buscan a personas que llenen requisitos; que se parezcan a la
poblacion del lugar a donde van, ademas de que manejen datos para aparentar”. @

(9) Cita extraida el 23/08/09. http://www.deguate.com
(10) Cita extraida el 03/08/09. http://es.wikipedia.org/wiki/Cultura
(11) Cita extraida el 03/08/09. http://www.elperiodico.com.gt/es/20071108/actualidad/45497/
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Sobre los valores

El concecpto de lo que moralmente es bueno varia
respecto del lugar, costumbres, cultura y tiempo.

Los siguientes conceptos ayudaran a
mejorar la descripcion de cuales son
los valores que se aplicaran en el
desarrollo de la propuesta, tomando
eh cuenta las costumbres y cultura
guatemalteca.

RESPETO
El respeto consiste en el
reconocimiento de los intereses
y sentimientos del otro en una
relacion. No es simplemente
la consideracion o deferencia,
sino que implica un verdadero
interés no egoista por el otro
mas alla de las obligaciones
explicitas que puedan existir.

A veces se confunde al respeto
con alguna conducta en
particular, como los buenos
modales o laamabilidad, pero el
respeto es algo diferente a esto,
es una actitud. Esta actitud nace
con el reconocimiento del valor
de una persona, ya sea inherente
o también relacionado con una
habilidad o comportamiento. (por
ejemplo respetar el “buen juicio” de
alguien en particular).

Immanuel Kant dijo: “los seres humanos
deben ser respetados porque son un fin
en si mismos”. Al ser un fin en si mismos
poseen un valor intrinseco y absoluto. Por este
motivo es que los seres humanos tenemos este
valor tan especial, lamado “dignidad”*?.

(12) http://www.misrespuestas.com/que-es-el-respeto.html
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DIVERSION

“Es de considerar que la diversion debe ser en beneficio de nuestro cuerpo y nuestra mente.
Que nos brinde la oportunidad de compartir, vivir experiencias que vayan de acuerdo con
nuestra manera de sentir y de pensar.

La diversion debe permitirnos disfrutar lo que nos gusta sin que ello cause perjuicio a los que
nhos rodean y a nosotros mismos.

La diversion no debe causarnos arrepentimientos posteriores ni mucho menos vergilienza.
Muy por el contrario, debe producir alegria y relajacion después de pasar el momento.

Cuando estamos agobiados por los problemas, las tareas o los trabajos pendientes,
debemos poder contar con algo que nos causa satisfaccion como individuos y nos produce
esparcimiento para luego iniciar nuevamente nuestras labores. En ocasiones decimos que
necesitamos "despejar nuestras mentes"; incluso para tomar ciertas decisiones pensamos
que es bueno detenerse un momento para sopesar los pro y los contra. De esta misma
manera, debemos hacer un alto cuando a lo que llamamos diversion nos produce todo lo
contrario que dice nuestra definicion”. @

AUTOCONCEPTO SANO
El autoconcepto es la forma en cada persona se valora y evalliia asi misma.

Existen dos elementos importantes que lo constituyen, la seguridad y la confianza que tienen
las personas en si mismas lo que conduce a la autoestima.

El autoconcepto se va desarrollando desde los primeros meses de vida con la relacion que
tiene el bebé con su madre.

Es por esto que la aceptacion de los hijos tal como son, con sus caracteristicas tanto fisicas
como psicologicas, (y ho como desean los padres que estos sean) constituyen la base de un
buen desarrollo psicolégico. @4

(13) Cita extraida el 03/08/09. Por: Juan Carlos Naranjo . http://www.ctv.es/USERS/seip/guada8.htm
(14) -SECCATID- PDF Material didactico, Departamento de prevencion, 2008.



VIDA FACTORES QUE FAVORECEN EL
DESARROLLO DE LA RESILIENCIA
Implica las capacidades de nacer, -crecer,

reproducirse y morir. 1. Expresion y manejo de
emociones de manera

Una definicion cientifica puede ser la capacidad constructiva.

de administrar los recursos internos de un ser 2. Buena autonomia.

fisico de forma adaptada a los cambios producidos 3. Alta autoestima.

en su medio, sin que exista una correspondencia 4. Autovaloracion positiva.

directade causayefectoentreelserqueadministra 5. Alto sentido de pertenencia.

los recursos y el cambio introducido en el medio 6. Optima identidad personal.

por ese ser, sino una asintota de aproximacion 7. Optimismo y buen humor. @

al ideal establecido por dicho ser, ideal que nunca

llega a su consecucion completa por la dinamica Elegir:

constante del medio. @ Escoger o preferir una cosa o una

persona entre varias para un fin. @

RESILIENCIA

La resiliencia es la capacidad de una persona o grupo para seguir proyectandose en el futuro
a pesar de acontecimientos desestabilizadores, de condiciones de vida dificiles y de traumas
a veces graves.

La resiliencia se sitlla en una corriente de psicologia positiva y dinamica de fomento de
la salud mental y parece una realidad confirmada por el testimonio de muchisimas
personas que, alin habiendo vivido una situacion traumatica, han conseguido encajarla y
seguir desenvolviéndose y viviendo, incluso, en un nivel superior, como si el trauma vivido y
asumido hubiera desarrollado en ellos recursos latentes e insospechados. Aunque durante
mucho tiempo las respuestas de resiliencia han sido consideradas como inusuales e incluso
patologicas por los expertos, la literatura cientifica actual demuestra de forma contundente
que la resiliencia es una respuesta comun y su aparicion no indica patologia, sino un ajuste
saludable a la adversidad. «®

(15) Cita extraida el 08/08/09. http://es.wikipedia.org/wiki/Vida

(16) Cita extraida el 05/08/09. http://www.psicologia-positiva.com/resiliencia.html
(17) Cita extraida el 10/08/09. http://es.thefreedictionary.com/elegir

(18) -SECCATID- PDF Material didactico, Departamento de prevencion, 2008.
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Sobre el diseno

Aunque todos los conceptos son importantes, los siguientes nos
ayudaran a dar forma a los conocimientos adquiridos.

Es importante mencionar que el Diseno Grafico es la herramienta
que se utiliza para darle vida al concepto creativo.

Se buscaron conceptos adecuados para la estructura del material, los
cuales proporcionan la informaciéon adecuada, tanto en la rama del
diseno como en la publicidad.

ANALOGIA

Consiste en resolver un problema mediante un rodeo: en vez de
atacarlo de frente se compara ese problema o situacion con otra
cosa. Gordon, creador de la Sinéctica (método creativo basado en
el uso de las analogias) insistia en que "se trata de poner en paralelo
mediante este mecanismo en hechos, conocimientos o disciplinas
distintas". Por ejemplo, un problema empresarial lo intentamos
resolver buscando alglin problema analogo en otras disciplinas: en
la biologia, en la historia o en un deporte colectivo.

Significa comparacion o relacion entre varias razones o conceptos;

compararorelacionar dos o mas objetos o experiencias, apreciando
y sehalando caracteristicas generales y particulares, generando
razonamientos y conductas basandose en la existencia de las
semejanzas entre unos y otros.

En el aspecto logico apunta a la representacion que logramos
formarnos de la realidad de las cosas. Partiendo de que las cosas
son reales pero la representacion cognoscitiva es una interpretacion

subjetiva. @

REPRESENTAR

Significa volver a presentar algo que no se puede trasladar fisicamente,
de un lugar a otro, y para lo cual hace falta la intervencion de ese
soporte que es la imagen. @



IMAGEN

Es la representacion de una parte de la
realidad, que se torna re-aprehensible
a través de los sentidos o de la razén.

La imagen no siempre representa,
a veces simplemente presenta, esto
sucede cuando las ideas, conceptos y
juicios se vuelven senso-perceptibles
por medio de metaforas visuales y de
la fuerza expresiva y connotativa de los
elementos no figurativos del alfabeto
visual. @

IMAGEN SOCIAL

Creada para impactar al receptor de
una determinada manera, mediante
la representacion de valores: forma de
vestir y actuar, diversos articulos de
uso cotidiano, entre otros. Esta imagen
esta dirigida al conglomerado social en
su conjunto y persigue la consecucion
de distintos fines predeterminados. @

IMAGEN PUBLICITARIA

Es la que esta al servicio de una marca o producto determinado, no sé6lo cumple propésitos
mercantiles muy concretos sino que, en lltima instancia, promueve los valores y promociona
la sociedad de consumo. ¥

IMAGEN ATRIBUTIVA

Es la que confiere cualidades positivas
0 negativas. Se trata de una imagen
dicente.

IMAGEN DESCRIPTIVA

Enuncia caracteristicas externas o
internas de algo. Es una imagen que
trata de dar detalles, como las que
aparecen en los catalogos, y que a su
vez, puede ser ligera o saturada, seglin
el grado de precision descriptiva. @
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LA METAFORA

Es una representacion idealizada que ocupa el lugar o servicio.
Las metaforas, en ocasiones, toman la forma de metonimias,
yuxtaposiciones, etc. La publicidad es abundante en metaforas,
porque éstas facilitan la exageracion, que es una herramienta
casi natural del discurso publicitario. @

EL HUMOR

Si bien es una categoria que cabe dentro de cualquiera de las
otras formas, su gran aceptacion como lenguaje publicitario
merece un parrafo por separado. EIl humor es una forma de
comunicacion metaférica que universaliza los mensajes y los
plblicos, esta ductilidad le ha ganado adeptos entre agencias
y anunciantes. ?®

ANOMALIA EN EL DISENO

Son alteraciones drasticas en un entorno perceptivo.
Todas las anomalias tienen la propiedad de llamar la atencion
de manera rapida y perentoria sobre si mismas. Por ello se
usan en comunicacion visual para dirigir la mirada de los
espectadores.

Las anomalias siempre generan expectativas en el espectador.
Es un fenomeno natural ligado a mil procesos que se operan
en la naturaleza, como la caida de las hojas de un arbol.
Su cambio de color es una anomalia frente al verde de las
hojas cuando estan activas.

Por tratarse de una herramienta muy potente, las anomalias
perceptivas no se deben usar por adorno o de manera gratuita,
ya que desviaran al lector de los objetivos del mensaje.

Las anomalias deben entenderse como un medio para
jerarquizar la comunicacion de un mensaje, de manera que
facilitemos al lector el acceso a la informacion. @

(25) Patricio Bonta y Mauricio Farber , 99 preguntas de la publicidad pag. 127 segunda edicion

(26) (Ibid) pag. 128

(27) Cita extraida el 05/08/09. http://www.educa.madrid.org/web/ies.puertabonita.madrid/web0001/centro_doc/m_didacticos/

orden/anomalia.htm
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CREATIVIDAD publicitaria

La acepciéon mas comin es utilizarla como sinénimo de originalidad. Un mensaje publicitario
diferente de otros es “creativo”.

Hay que aclarar aqui que estamos hablando de creatividad publicitaria, no de invencion o
creacion artistica.

Nos referimos, en realidad, al conjunto de experienciay técnicas que utilizan los profesionales
publicitarios que se ocupan de producir este efecto diferenciador, imprescindible para que un
mensaje sea distinto de otro. @®

COMUNICACION MASIVA

Es el contactar al emisor con grandes masas de plblico receptor a través de la utilizacion de
medios masivos.

La publicidad y la propaganda llevan implicitos en su definicion la idea de pasividad.

COMUNICACION COLECTIVA

Es contactar al emisor con grupos de audiencia especificos a través de la utilizacion de
medios selectivos.

Es posible realizar comunicacion selectiva a través de medios masivos eligiendo horarios o
secciones de ellos. @

TECNICAS UTILIZADAS PARA PRODUCIR IDEAS

Es la utilizacion sistematizada de la experiencia existente sobre como funciona este fenomeno
llamado “creatividad”. La técnica mas comtin se llama brainstoriming o “tormenta de ideas”,
en que la actividad libre del grupo potencia al individuo y le permite alejarse de lo cotidiano
y convencional con mayor facilidad. Existen otras técnicas interesantes, tales como técnicas
proyectivas y de relajamiento, técnicas basadas en el lenguaje, etc.

De todas maneras, la actividad creativa es siempre una respuesta que se origina en el
inconsciente a preguntas que se promueven desde la conciencia. ¢
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PROCESO LINGUISTICO DEL MENSAJE

Elesquema de comunicacion puede ser
analizado también por sus funciones
linglisticas:

Emotiva: caracteriza el emisor e
inscribe la funcion “yo” del mensaje.

Poética (artistico): define la relacion
entre el mensaje y su expresion,
inscribe el arte en el mensaje.

Conativa: Centrada en el destinatario,
ilustra la relacion entre el mensaje y el
receptor.

Fatica: Centrada en la relacion entre
el emisor y el canal de emision.
Son faticos los mensajes basados en
formulismos que no quieren decir nada
pero mantienen la comunicacion.

Abierta: “Hola, ¢(Como estas? “Bien,
¢y vos?” No importa el contenido, sélo
se dice mutuamente que estan en
comunicacion.

Metalingliistica: Hace el mensaje
inteligible, pues pone el mensaje en
contacto con el lenguaje.

Referencial: Establece la relacion entre
el mensaje y el objeto. ¢v

CONCEPTO CREATIVO

Es una idea general de la cual se van

a extraer otras ideas para el desarrollo
de una campana. @2

PLAN DE MEDIOS

Es la solucion a la difusion de la
campana, es decir, la respuesta a la
necesidad de llegar al publico objetivo
y lograr que éste reciba el mensaje del
anunciante.

Se lleva a cabo mediante la
planificacion de medios, procedimiento
que aplica diferentes técnicas para
solventar como difundir masivamente
un mensaje de la manera mas rentable
y eficaz. ¢

CAMPANA PUBLICITARIA

Es un esfuerzo publicitario compuesto
de mas de una pieza o de mas de un
medio.

Por lo general, las piezas que
componen una campana, de la misma
manera que un esfuerzo conjunto de
un anuncio por television, acompanado
de diarios y via publica en general y/o
desarrollan un sentido mas amplio
a través del conjunto, que no se ve
cubierto por una sola de las piezas
tomada individualmente. Campana
comprende, también, todos los
esfuerzos publicitarios que guardan
parentesco o coherencia y que una
empresa hace a través de un lapso
prolongado de tiempo. ¢

(31) El mundo como imagen, Ana Maria Perdoni pagina 80 primera edicion 2007

(32) (Ibid) pag. 61

(33) Cita extraida el dia 25/08/2008. Pagina 1 Parrafo 1 sitio web: http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/
(34) El mundo como imagen, Ana Maria Perdoni Primera edicion Pag. 70



PIEZA INDIVIDUAL

Se trata de una sola pieza publicitaria
tomada en forma aislada, sea ésta
Unica o constituya una pieza de una
campana. ©9

UNIDAD EN LA CAMPANA

Se denomina asi a los comunes
denominadores minimos que permiten
reconocer las piezas publicitarias como
pertenecientes a una misma familia,
sea que esta similitud esté dada por
razones ideolagicas y/o formales.

Muchas veces, la manera de suscribir
los anuncios, el interlineado, el uso
de determinados colores, es decir,
atributos formales, son suficientes
para reconocer esa familiaridad. ©®

EL COLOR

El color es una sensacion que es
percibida por los 6rganos visuales;
esta producida por los rayos luminosos
y depende de su longitud de onda y de
las caracteristicas del érgano receptor.

Es un fendmeno fisico-quimico
asociado a las infinitas combinaciones
de la luz, relacionado con las diferentes
longitudes de onda en la zona visible
del espectro electromagnético, que
perciben las personas y animales a
través de los organos de la vision,
como una sensacion que nos permite
diferenciar los objetos con mayor
precision. Todo cuerpo iluminado
absorbe una parte de las ondas
electromagnéticas y refleja las
restantes. 7

(35) (lbid) pag. 72
(36) (Ibid)

TIPOGRAFIA

Las son usadas a diario, por ejemplo
cuando hacemos un trabajo escrito con
una computadora y seleccionamos el
tipo de letra que emplearemos; cuando
consultamos un libro u hojeamos
una revista o el periodico y notamos
distintas letras, pues ellas son las
tipografias.

“La tipografia lo que busca es que las
letras, el mensaje se adapte hacia el
plblico al que va dirigido”

“La tipografia lo que busca
principalmente es ser funcional,
comunicar, transmitir, aunque sea

experimental no deja de comunicar.”
(38)

PSICOLOGIA DEL COLOR

Es un campo de estudio que esta
dirigido a analizar el efecto del color en
la percepcion y la conducta humana.
Desde el punto de vista estrictamente
meédico, todavia es wuna ciencia
inmadura en la corriente principal de la
psicologia contemporanea, teniendoen
cuenta que muchas técnicas adscritas
a este campo pueden categorizarse
dentro del dudoso ambito de Ia
medicina alternativa.

Sin embargo, en un sentido mas
amplio, el estudio de la percepcion
de los colores constituye una
consideracion habitual en el diseno
arquitectonico, la moda, la senalética
y el arte publicitario. ¢

(37) Cita extraida el dia 09/09/2008. Enciclopedia virtual Wikipedia (2008). http://es.wikipedia.org
(38) Cita extraida el dia 05/09/2008. Subtema de Imagen Corporativa, Parrafo 2 del sitio web: http://www.monografias.com
(39) Cita extraida el dia 5 de Agosto del 2008 http://es.wikipedia.org/wiki/Analog%C3%ADa
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EL COLOR (enfocado a los mayas)

El pensamiento cosmogonico y filosoéfico de los pueblos
mayanses mesoamericanos, explica los cuatro angulos del
universo relacionandolos con los colores especificos.

El Oriente, o zona donde sale es sol, es rojo y significa el
inicio de toda actividad, en el tiempo y el espacio, y la sangre.
Es la luz y la iluminacion del mundo para la existencia.
El oeste, en cambio, es el hegro, y se identifica con el descanso,
puesto que es el punto donde se oculta el sol, con el tiempo
para reparar fuerzas y, por lo tanto, con la esperanza. El norte
es el blanco, y constituye el pilar del camino y de la sabiduria.
Es lo espiritual. El lugar de reposo. El camino por donde sale el
aire, donde esta la respiracion y la transpiracion que alimenta
y fortalece a los seres vivos. Las cosas que no podemos ver
ni tocar, la energia del hombre y la naturaleza. El sur es el
amarillo.

El espacio donde reposan los bienes materiales, necesarios
para la existencia util del ser. Elamarillo simboliza las cosechas.
Aqui si estan las cosas que podemos ver y tocar. Y aqui hace la
lluvia. Por otra parte, con estos dos (iltimos colores, el blanco y
el amarillo, también el mundo maya expresa la dualidad entre
nuestra carne y nuestros huesos.

Elamarillo es muy importante para las personas pertenecientes
a la cultura maya. Para ellas el amarillo simboliza la vida,
las ideas acertadas y maduras. Palabras sabias, asi que a una
persona que tiene que afrontar una situacion dificil, se dice que
espera que de su boca broten palabras amarillas, en el sentido
de acertadas, maduras, y sabias. “»

(40) ElI mundo como imagen, Ana Maria Perdoni Primera edicion Pag. 58
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CAMPANA PUBLICITARIA DE BIEN PUBLICO

Existen diferentes tipos de campana, esto depende
de los objetivos inmediatos que se persigan.
Aunque aparentemente las metas que deseen
alcanzar sean distintas, en el fondo se complementan
y coordinan entre si y todas van encaminadas a lograr
el éxito, tanto a corto como a largo plazo del producto,
y en definitiva, de la marca.

Los diferentes tipos de campana son:

e Campanas institucionales o corporativas

e Campana de lanzamiento (producto o servicio)
¢ Campana de mantencion (producto o servicio)
e Campanas de bien publico.

e Campaha politica.

Segln la necesidad de esta campaia, el tipo de
campana apropiado es Campaiia de bien Publico que
consiste en sumar puntos a la imagen de la marca
de la empresa, pero con un matiz mas caritativo.
Algunos autores también la denominan como
filantropica.

Como en la institucional, se trata de una estrategia a
largo plazo. Sirve para recaudar fondos o colaborar con
una causa justa, de contenido humano. La empresa
incrementa de esta manera su prestigio social.
Suelen ser campaiias de gran contenido ético en las
que se destaca la ausencia de fines lucrativos.

Para mostrar esto, se suele optar por campanas
emocionales y de gran alcance. Sus funciones suelen
ser prevenir, educar, concienciar o cambiar habitos de
la sociedad.







DIMENSIONES

La informaciéon que se obtuvo anteriormente sera analizada
y sintetizada desde cuatro dimensiones: conceptual, ética,
funcional y estética.

Se realizara una sintesis de distribucion en cada una de
las dimensiones, para luego extraer el concepto creativo a
utilizar en la campana.
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dimension

CONCEPTUAL

La juventud es un periodo en donde
se aprende y se toman desiciones
importantes, se explora y se
experimentan nuevas emociones y
sensaciones.

Las drogas son sustancias que alteran
el comportamiento natural del ser
humano a las cuales los jovenes son
expuestos por diferentes factores.

El primero de ellos es el constante roce
con personas que ya las consumen,
incluso dentro del vinculo familiar.

Los lugares que los jovenes frecuentan
para pasar un momento divertido han
sido aprovechados por personas que
se dedican al narcotrafico, ofrecen
la droga como cualquier producto,
el joven por su misma etapa de
experimentacion que atraviesa quiere
probar cosas nuevas y es atraido por
las drogas.

Otra de las razones son las amistades,
los jovenes quieren sentirse
pertenecientes a un grupo y si alguien
a quien ellos aprueban como lider,
consume alguna droga ellos se sienten
atraidos.

Enlasciudades de GuatemalayAntigua
Guatemala se pueden encontrar
diversos tipos de entretenimiento,
como procesiones, ferias, entre otros
propios de la cultura guatemalteca.

Otro de los comunes entretenimientos
de estas ciudades en especial en
Antigua Guatemala son sus bares,
restaurantes y discotecas en donde los
jovenes se relinen para compartir.

Para el concepto creativo debe
tomarse en cuenta que el joven tiene
cierta informacion sobre las drogas
y los efectos daninos que causan en
el cuerpo, en su mayoria cree que el
alcohol y el tabaco no son drogas por
que se veneden libremente.

No se puede impedir que el joven
frecuente estos lugares. Ese no es el
problema, el problema es lo que el
joven piense acerca de las drogas y
si dentro de su criterio es aceptable,
lo cual nos llevara a entender cual es
su pensamiento sobre los valores y su
percepcion ante la problematica de las
drogas.




dimension

ETICA

Para esta dimension, plantear los
valores es importante, los que nos
seran utilies son: la diversion, vida,
respeto y resiliencia.

La diversion es un periodo de confort
y de alegria, en donde es posible
alejarse un momento de la rutina
diaria y recrearse con algo que se
desea hacer.Para saber si la diversion
es realmente diversion debe dejarnos
al final un sentimiento de satisfaccion.

El joven piensa, regularmente, que la
vida es para divertirse y podria decirse
que si, dependiendo del tiempo y el
lugar. El caso es que ellos tienen un
concepto diferente de lo que es la
diversion y su concepto de vida alin
no se define porque no se han trazado
metas concretas todavia.

El respeto que va mas alla de los
buenos modales, es otro concepto
que el joven no conoce, el respeto se
resume en “dignidad”, segun el filosofo
Immanuel Kant. El joven piensa que
el respeto se resume a un estado de
cordialidad con las demas personas y
que si bien es cierto que esto es parte
de él, no representa todo lo que el
respeto conlleva, el respeto nace en la
persona misma, y va de adentro hacia
afuera. Se refleja primero dentro de la
personay le da dignidad y aprecio por
lo que es.

Es muy facil para el joven verse
envuelto en problemas dificiles de
comprender por su edad y de resolver
por suinmadurez, por lo que las drogas
puede volverse una opcion facil.

El concepto resiliencia es lo que hace
una diferencia. La resiliencia es un
estado de desicion de una persona
que se sobrepone a sus conflictos,
que en lugar de hacerlo debilitar ante
la situacion dificil, le proporciona
capacidad para enfrentar de mejor
manera los problemas. Este estado de
animo no lo experimentan todas las
personas porque no conocen del él.
La resiliencia interviene de una forma
psicologica en las buenas decisiones
que se toman en el trascurso de la
vida.

Los aspectos importantes a tomar para
el concepto creativo son:

Dar a conocer que la diversion es
diversion siempre y cuando nos deje
satisfaccion “un dulce sabor en la
boca”. Incluir el concepto del respeto
como dignidad enlazado con el de
resiliencia para cambiar eventos
negativos en resultados positivos.
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dimension

FUNCIONAL

Se busca dar a conocer el mensaje
adecuado al joven, la dimension
funcional ayudara a establecer los
lineamientos referentes a la manera
adecuada de llegar a conceptualizar
el mensaje a través de los criterios
que se puedan utilizar para llegar al
concepto creativo.

La analogia es el primer paso para
la realizacion del concepto, que es la
forma de resolver problemas de una
manera diferente. Lo que se quiere
lograr es encontrar un elemento
que permita dar el mensaje de una
manera diferente. Partiendo de las
dimensiones anteriores se tomara en
cuenta un elemento cultural y que a
la vez represente diversion como los
dulces, que producen satisfaccion y
dejan un dulce sabor en la boca.

La metafora es la comparacion de
una cosa con la otra, de un valor o
cualidad, que ayudara a representar
la comparacion entre los dulces y la
droga.

La imagen es la representacion de
un signo y que tiene un sentido o un
significante, esta sera la herramienta
que ayude a poder visualizar de una
manera real el mensaje.

Es necesario crear un mensaje que
llame la atencion del joven y que
uniendo todos estos elementos se
pueda llevar el mensaje de elegir.

Un fundamento del diseno muy
utilizado en la publicidad para llamar
la antencion es la anomalia, que es
un elemento diferente dentro de la
composicion monétona de un diseno.
Esta anomalia causa curiosidad e
interés en el observador, lo cual da una
ventaja sobre el gurpo objetivo.

El planeteamiento para la dimension
funcional es: hacer una representacion
de lo que podemos elegir, realizando
una comparacion entre un elemento y
otro con cierta similitud entre si, pero
que no nos produce lo mismo al final
cuando se prueba.




dimensi,én

ESTETICA

Esta dimension servira para delimitar
los parametros de la composicion
dentro un espacio delimitado.

Color:

Es importante tomar en cuenta que los
colores son parte esencial de laimagen
y que ellos también tienen significante,
haciendo referencia a esto para los
mayas, el color anaranjado es utilizado
para representar sabiduria.

Los colores que se encuentran en los
dulces tipicos son variados, por lo
que la composicion tendra muchos
colores; aunque los que resaltan son
los colores calidos, los cuales connotan
vida, como el rojo, el anaranjado y el
amarillo.

Diagramacion:

Para realizar una composicion se
toma en cuenta el orden en que deben
colocarse los elementos, para esto se
utilizara la jerarquizaciéon que dara a
conocer el concepto principal que parte
de los elementos mas importante a lo
menos importantes.

La tipografia adecuada para el grupo
objetivo es la Palo Seco que es una de
las 7 familias de la tipografia (tipos
de letras). Este tipo de letra no tiene
serif y es utlizada actualmente para la
lectura.

Otro tipo de letra es la miselanea, la
ultima de las familias, no tiene bases
ni elementos que la rijan, es un tipo de
letra creativo y versatil, muy utilizada
en el arte urbano y aplicada a la
juventud.
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A través del estudio de las
dimensiones, el concepto tiene como
base la eleccion.

El conepto creativo que se usara sera

Elegir, que es la capacidad que se
tiene para decidir lo que se quiere.

Elegir trae consigo seguridad y
satisfaccion, porque nos hace sentir
independientes. La vida nos ofrece
cosas buenas y saludables y nosotros
podemos tener en nuestras manos
el camino hacia donde queremos
dirigirla.

Tomando en cuenta todos los factores
ya mencionados anteriormente,
como grupo afin, pasatiemos,
colores, imagenes, entre otros, y
pasando por el proceso creativo de
la obervacion y la lluvia de ideas se
presenta el siguiente

CONCEPTO
CREATIVO

Una de las tradiciones mas
conocidas en Guatemala son
nuestros dulces tipicos
que nos representan
en la mayoria de los
departamentos y
municipios como en
Antigua Guatemala.

Es mejor decidirse

por lo que nos trae

provecho y nos deja

recuerdos de buen

sabor. Elegir bien en

todas las etapas de
la vida es la clave para
mejorar las condiciones

que se pretenden
alcanzar.



ESTRATEGIA
pe COMUNICACION

Material grafico impreso

ESTRATEGIA

Desarrollo de material
Publicitario en medios
masivos y en publicidad
directa.

DEFINICION DE LA ESTRATEGIA

El material que se utilizara en el medio
publicitario, sera por medio impreso que
permite hacer llegar el mensaje a mayor

poblacion tomando en cuenta las pautas.

TACTICA
Desarrollar el diseno
para las siguientes

piezas graficas:

* Anuncio de prensa

*  Muppies
e Afiches
e Broshure
Material promocional
ESTRATEGIA DEFINICION DE LA ESTRATEGIA TACTICA
Desarrollo de material |[Este medio es muy utilizado, bien |Desarrollar el diseno
promocional para el enfocado al grupo objetivo puede llegar [ para las siguientes
grupo objetivo, en a tener mucho éxito. Las piezas elegidas | piezas graficas:
puntos estratégicos. son juveniles y llamativas. La distribucién
Por ejemplo, es directa y crea interés en la mente del | * Pachones
actividades que grupo objetivo. e Botones
promueva SECCATID * Stickers para
durante el periodo cuadernos
de la campanay en e Pulseras
establecimientos
educativos.
Material digital
ESTRATEGIA DEFINICION DE LA ESTRATEGIA TACTICA
Desarrollo de material Esunmedio quetienevidaconelmundode | Desarrollar el diseno
digital para distribuir lastelecomunicaciones,paralacampanaa | para las siguientes
al grupo objetivo por realizar es necesario estar al dia con todo | piezas graficas:
medio del internet. lo que a tecnologia se refiere, ya que el
grupo afinlorequiere. Lainterconectividad | = Wall paper
es necesaria porque es un medio rapido | ¢ Display para msn
y seguro en donde la informacion podra | ¢ Mailings

filtrarse hasta llegar al objetivo.
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las cuales fueron llevando
directamente a la idea principal.

Como primer paso, pensar en lo que se
queria comunicar, teniendo el concepto que
es “elegir bien es vivir”.

Empecé a visualizar que a la hora de elegir
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FELEGIR ES VIVIR!
L FENTRALE A LA VIDA!

a la vida!

Una de las primeras ideas fue presentar
las opciones a elegir integrando al
joven dentro del concepto.

La idea de presentar un mismo lugar
una misma accion pero viviendo de
manera diferente, la cual propone
al joven en qué estado quiere estar
aunque siga en el mismo lugar, del
lado de vida y salud o en el contrario.

FELEGIR ES VIVIR!

SEGUNDO
NIVEL oe
GRAFICACION
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En estapropuesta,lo que se quiere representar
ELEG“Q ES \/'DA son las diferentes bebidas saludables que
hay, utilizando un elemento que se usa para

tomar cerveza (droga permitida que produce
danos por abuso).

(2 elr' es auice

Se utiliz6 el mismo concepto
colocando el recuso grafico de dulces,
los cuales les gustan mucho a los
jovenes y transmiten la idea de alegria

y diversion.
CATID ga dléler‘SIOIE caba cuando
& ejgs deSEN |r

5abora i Vlda
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Fotografia

Diseno: anomalia

Es un método muy utilizado para
representar el realismo, ya que se
presentan los objetos tal y como
son y cumplen con la funcion de
informacion directa. El mensaje
que se quiere transmitir es claro
y real para un publico visualmente
exigente.

Las fotografias que se tomaron
tienen como caracteristica la
anomalia, que es uno de los
fundamentos del diseno, consiste
en la repeticion de elementos y
dentro de éstos elementos se
incluye uno de ellos que no sea
igual (ruido visual), o sea que no
tenga nada que ver conlaformay/
o color con los demas elementos.

Este recurso es utilizado porque
ayuda a la idea de poder elegir,
permite proponer dos opciones y
colocar mas elementos positivos
que negativos sin dejar de
transmitir el mensaje.

OJINOOI

4

Diagramacion
Tipo: jerarquizacion

Se utiliza el tipo de jerarquizacion
puesto que es la mas funcional
para la campana, ya que debe
tener mayor visibilidad.

La campana tiene mas de un texto
y jerarquizarlos por importancia,
hace que se entienda mejor el
mensaje.

Se jerarquiza desde la idea
principal a las ideas secundarias.
En este caso la idea principal es
“Elegir bien es vivir’ luego “La
diversion se acaba cuando dejas
de sentirle sabor a la vida” que es
el copy, y por (ltimo el slogan “no
le entres a las drogas”.

FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA

Imagen

Retorica de la imagen: analogia

Se presenta una comparacion de una cosa con la otra, la analogia consiste
en presentar un problema y compararlo con otra cosa para poder darle
solucion al problema, que en este caso es motivar a elegir bien.

La imagen es la connotacion del signo, su interpretacion. Se utilizé esta
imagen con laintencion de presentarle al grupo objetivo dos circunstancias
y se le motiva a poder elegir y a motivar su capacidad de decision de
forma positiva. Se utilizaron dulces tipicos porque se pretende que la
imagen sea familiar y muy guatemalteca.



Frase para la campana:
ELEGIR BIEN ES VIVIR

Es un mensaje directo que nos
trae ala reflexion, esta muy ligada
alaimageny su significado pesay
combina con la imagen.

Es un concepto que encierra una
cualidad y un defecto, para los
jovenes que saben decidir por ellos
mismos, pero no todos deciden
BIEN, que es lo mas importante.

Con este concepto podemos tocar
la mente del grupo afin y mandar
un mensaje del cual podamos
obtener respuestas positivas
(retro-alimentacion).

LINGUIsTICO

Copy:

LA DIVERSION SE ACABA
CUANDO DEJAS DE
SENTRILE SABOR A LA VIDA

El copy cumple con el objetivo
de aclarar la imagen y la idea
principal del mensaje.

Después del copy no deben
quedar dudas respecto a lo que se
quiere decir.

Este texto hace referencia a lo que
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significa diversion.

La diversion debe dejarnos
satisfaccion, si no, no es diversion.

El concepto del texto también
contiene analogia, puesto que
presenta a la diversion como un
buen sabor de boca.

IO
FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA

Frase de cierre:
NO LE ENTRES A LAS DROGAS

El slogan es una frase con la cual el grupo afin debe identificarse y no debe contener
mas de 6 palabras. El mensaje utiliza palabras muy coloquiales entre los jovenes
(8rupo objetivo) los cuales se identifican con la frase “no le entres” “yo no le entro”.

El slogan tiene versatilidad y flexibilidad puesto que se puede utilizar para las
promociones utilizando los pronombres personales para darle importancia y connotar
que estamos orgullosos de no entrarle a las drogas.

AS
YO NO LE ENTRO A LAS DROGAS EL NO LE ENTRAALAS DROG

Nosotr
OSNO
ELLg /VOLEE,V,-kLE ENTRamos A | As DROGAS
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MULTICOLOR

Guatemala esta llena de colores, los cuales son representados en las artesanias, arquitectura,
textiles y dulces. Guatemala es un pais multicolor por lo que al colocar los dulces tipicos
inevitablemente se propone una gama de colores diferentes que lo que causan es una
agradable familiarizacion con lo nuestro. Los colores que se utilizaron para la composicion
grafica son: morado, rojo, anaranjado, negro (para tipografia) y la variedad de colores que
tienen dulces tipicos en Guatemala.

MORADO

(deidad, compromiso y lealtad)

Es un color que se compone de un color frio y un
calido, asi que tiene valores muy significativos puesto
que puede ser un color a la vez vivaz asi como puede
representar seriedad.

Se aplico al texto “Elegir Bien es” puesto que es la frase
en donde se muestra el compromiso y la reflexion. Se
utiliz6 este color ya que también forma parte de los
colores coloniales de la region de Antigua Guatemala.

ROJO

(dinamismo y advertencia)

Aplicado al slogan “No le entres a las drogas”. Puesto
que ademas de hacer ruido visual respecto a los
demas colores debe tener identidad propia, ya que el
slogan sera utilizado en cualquier superficie y debe ir
con todo y me parece que el rojo por ser un color de
prevencion se aplicaba muy bien al concepto.

CROMATICO

ANARANJADO

(vida, dinamismo, alegria, satisfaccion, calidez y palabras sabias)

Se aplicé el anaranjado a la palabra VIDA por que es el color mas adecuado,
ya que es lo que significa. También se utiliza en la parte inferior como
base para darle unidad al diseno y complementar la idea de dinamismo.




Elegir bien es
Tipo de letra: Blue Highway d Tipe
Familia: Palo seco

Se utilizo este tipo de letra, ya
que aparte de ser muy legible es
muy juvenil y pasiva a la vez para
reafirmar el concepto.

VIDA

Tipo de letra: DIstress
Familia: Miscelaneas

Se aplico en la palabra Vida,
porque es un tipo de letra
muy juvenil y utilizada en las
publicidades modernas.

Aunque se puede pensar que por
estar gastada no connota vida,
si se aplica por su alto contenido
urbano muy conocido por la
juventud guatemalteca.
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La diversidn se acaba
cuando dejas de sentirle

sabor alavida
Tipo de letra: Ballon
Familia: Palo Seco

Se utilizo esta tipografia por
ser legible, por sus trazos muy
bien redondeados y por dar la
sensacion de movimiento.

NO LE ENTRES A LAS DROGAS
Tipo de letra: Comics
Familia: Miscelaneas

Se aplico este tipo de letra al
slogan, ya que se queria que el
texto fuera independiente de
modo que se pueda aplicar a otros
formatos.

El tipo de letra es muy juvenil y
utilizada en comics e historietas.

TIPOGRAFICO
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UBICACION Y SOPORTE:

El siguiente material es para distribuir
en Instituciones educativas (basicos y
diversificado) y en comercios, tanto en
la capital como en Antigua Guatemala.

Los comercios en donde se debe
colocar este material pueden ser:
tiendas de ropa, misica, comida
rapida, bibliotecas, café internet,
cafeterias, restaurantes, bares,
discotecas, entre otros.

La propuesta contiene afiches de dos
medidas para poder ser utilizados
seglin la necesidad de visualizacion,
0 sea, la distancia desde donde puede
observarse.
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Ia diversion se acaba cuando dejas de sentirle”
sabor..Vvida.
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NO ENTRES A WS DROGAS.
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la diversion se acaba cuando dejas de sentirle
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Vi preslth cia thlaR pt’lhlica

ELEGIR BlEN ES

Wg * | m

la dwersuon sc o
sabor .. vida.

Tamaio: 10 X 10”.
Material: PRENSA

Pieza Grafica: anuncio de prensa
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176 cm

QECCATID

8 s Adiciones e Triico ko d
Vicepresidencia de la Reptiblica

la diversién se acaba cuando dejas de sentirle
sabor . vida. :
NO ENTRES A WS DROGAS.

121 cm

pieza Grafica: Muppies
1.21 mts.

Tamaio: 1.76 X
full color

Material: po\iest‘lreno,

Los disenos de los muppies
son los mismos que se
presentaron para los afiches.

fo:
Eiemplo @ escala, taman
jem? 20X 29.09 cm
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ELEGIR BIENES

. Es distraerte de tus
= ocupaciones diarias

Al final de la diversion nos
debe dejar sensacion de
bienestar, alegria y
satisfaccion

Cuando o sientes esa

sensacion en fi, enfonces no
es DIVERSION
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SECCATID, es una entidad dedicada a la
prevencion y tratamiento de adicciones de

drogas.

Si tienes alguna duda sobre los efectos que
causan las drogas en nuestro cuerpo puedes

contactar a SECCATID.

Si conoces a alguien que sea drogodependiente
y quieres, ayudarlo comunicate y SECCATID te
informara acerca de la manera que puedes
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A continuacion se muestra el proceso de como debe verse el trifoliar y la forma de doblar.

~

La medida del broshure .
con los dobleces hechos

es de 5.5" X 4.25". | !
Como imagen principal !
lleva la composicion : h
que se ha venido v /
utilizando en las piezas '.'
LoTTE =~ i
.~ ]
1
]

.
“

graficas para guardar

LA MARIHUANA

EL ALCOHOL Y EL (JGARRILLO
Ocaciona problemas con la
memoria y el aprendizaje,
de percepcion visual
distorsionada (visual,
auditiva y del tacto)y del

Son drogas y con un gran
poder adictivo, lo que ocurre
es que al considerarlas

drogas legales, socialmente
aceptadas, se infravaloran
sentido del tiempo,

ncias que pueden alterar el comportamiento
stancia que altera lo que tu eres en
entimientos, personalidad y mente. los dafios que ocasionan y
sus consecuencias, ademds dificultad para pensar
Sistema claramente y para resolver
problemas, menor

cigarrillo son clasificados como
tidas por la ley.
lo cual
coordinacion fisica,
ansiedad y aceleracion del

ak, entre otras son
coruzén. Estos efectos son

de dfectar el

Nervioso Central,
El alcohol afecta de manera
instantdnea a fodos los
organos del cuerpo. Entra en

el torrente sanguineo a fravés

del estomago y el intestino
provocando  un

aun mas graves cuando se
mezcla la Marihuana con

delgado,
efecto sedante sobre el

¢Qué es droga? Es el primer concepto que debe verse junto con la informacion acerca del
alcohol, el cigarrillo y la marihuana, que son las drogas mas conocidas por el joven, se explica

brevemente lo que causa la droga en nuestro cuerpo. El texto es facil de entender, adecuado

al grupo objetivo.



Al abrir la siguiente hoja, se puede ver la informacion
sobre el éxtasis y la cocaina y se explica brevemente
los danos que causan en nuestro cuerpo.

LA MARIHOANA

oL v EL CIGARRILLO

e Awcon S
Son aropes ¥y con Un S50
Sdicive. 1o 4 e

poder ©

g oo
miento = =

Sl intesting

vocando VN

sobre @

ue pueden alterar el comporta

es en
ia que altera lo que tu er
smnecrl\tiglentos, personnlidod y menf
garrillo son clasificados com®© SRR

fidas por laley. ansias de usar |

g St irritacion de la nariz, rinitis, .
s éo;mg' espasmos musculure: dlo|or e

e pecho, derrame cerebral,

i oya : .
severa y paranoid, dur?me el ust \: e w0
shaee bl ansiedad, initabilidad, falta de
e suefio, dafio pulmonar.

PSICOI0gICas, N

veces semant
Extasis ( en algunos ccs<'>s se
informado episodios sicoticos) ,
_sintomas fisicos tales como tension

cular, nauseas, Vision borrosa, ‘

s rapidos, desmayo ¢

mus
movimientos oculare:

y escalofrios

Vida.y Respeto: se explica al joven el
significado de estos conceptos y por
qué son importantes.

El objetivo es
llevarle al joven

el mensaje de
elegir bien, dando

a conocer qué
es vivir y por qué
es bueno vivir con
respeto.

VIDA Y RESPETO

ancias que pueden alterar el comportamiento

stancia que altera lo que tu eres en
entimientos, personalidad y mente.

el cigarrillo son clasificados como
pitidas por la ley.

LA COcCAINA

EL EXTASIS
Es una droga sintétic coactiva (Que La cocaina es una droga derivada
ak, entre otras son altera la mente) con propiedades de la planta de coca.
alucinégenas y similares a la de
anfetamina Aparte de alterar el sistema
nervioso, causa darios como.
Los dafnos que causan son: dificultades delirio, conductas violentas,
psicolégicas, incluidas, confusién, taquicardia. hipertensién. infartos,
i6n, problemas para dormir, irritacion de la nariz, rinitis,
de usar la droga, a espasmos musculares, dolor de
paranocia, dur pecho, derrame cerebral,
manas después d impotencia sexual, depresién,
ansiedad. irritabilidad. falta de
sueno, daio pulmonar.

s@
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stancia que altera lo que tu eres en
entimientos, personalidad y mente.

gl cigarrillo son clasificados como
pitidas por la ley.

El broshure tiene mensajes positivosy en

todos sus lados los repite.

ES DISTRAERTE PE TUS OCUPAC|ONES
DIARIAS.

Este disefio es dinamico, puesto que no 4 AL FINAL DE LA DIVERSION SE DEsE
. b TENE EN: N DE BIENESTAR,
hay reglas para el joven respecto a como N |k Attcria v Sansrcaon
quiera doblarlo. EI podra encontrar de | , CUANDO NO SE SIENTA ESA
. pr : , SENSACION, ENTONCES NO ES
cada lado un mensaje positivo y es lo que ) : b IVERSION.

se quiere alcanzar.

U DIVERSTON
SoMRtE SAGOR 14 YA



El broshure extendido debe verse asi, conteniendo los

tantes: vida, respeto, diversion,

-

mensajes mas impor

resiliencia.

El retiro y la medida del broshure se muestra en las

especificaciones técnicas, pagina 90.
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ESPECIFICACIONES

TECNICAS







MATERIAL PROMOCIONAL
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Stickers  UBICACION Y SOPORTE:

Las calcomanias deben ser distribuidas en los diferentes centros educativos y en actividades
programadas que el departamento de prevencion de SECCATID programe durante la
campana, en restaurantes y tiendas de la region de Antigua Guatemala y Cidudad capital.
La distribucion siempre esta ligada al mix de medios (pagina 135).
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Este material puede ser utilizado por los jovenes
en sus cuadernos, libretas, lokers, entre otros.
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BOTONES  UBICACION Y SOPORTE:

Los botones son utilizados por muchos de los jovenes. Los botones surgieron por la necesidad
de dar un mensaje el cual todos vean, por pertenecia o simplemente por moda.

Los botones tienen mensajes que caracterizan a la persona que los utiliza, asi que utilizando
este recurso como medio alternativo se realizaron 3 disenos diferentes que contienen el
slogan “Yo no le entro a las drogas” para expresar qué es lo que piensa y sentirse perteneciente
al grupo que toma mejores decisiones.

pieza Gr
Tamano: 3 X 3”
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. Pachones

oleza Grafic

Tamano: Estandar




MATERIAL DIGITAL




ELEGIR BIEN ES @&ATLP

) ' ladiversion se acaba cuando de|us de sennrte
sabor.evida.
e ———

la d1ver5|on se acaba cuando dejas de sentirle
sabor e vida,
—

DIVERSION SE AABA CUANDO DEJAS DE
samms SABOR A LA
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Display  UBICACION Y SOPORTE:

El siguiente material contiene la propuesta grafica con el slogan “No le entres a las drogas”.
El display es utilizado por los jovenes para cambiar los motivos de la imagen que los identifica
cuando utilizan el MSN (messenger) . El material se piensa distribuir en una reaccion en

cadena enviada por correo, enviando un mailing atractivo y colocando como archivos adjuntos
los display para que los puedan utilizar.

F

S

N0 1t ENTRES A LAS DROGAS.

w

ELEGIR BENES

MO e ENTRES A A oroGAS.

10 e ENTRES A LAS DROGAS.
|

\ o




Wall paper UBICACION Y SOPORTE:

El siguiente material tiene un motivo juvenil, y su diseno sugiere actividades en las que se
puede ocupar el tiempo, mostrando al joven un espacio libre de drogas. El Wall paper es
utilizado mucho por los jovenes para cambiar los motivos de los fondos de pantalla. El material
se piensa distribuir por medio de los establecimientos educativos de nivel medio, para que
en las aulas de los laboratorios de computacion pueda colocarse, con la participacion de las
directivas de las instituciones y los profesores.
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VALIDACIO



ESTRATEGIA PARA LA RECOLECCION DE

ESTRA INFORMACION DEL GRUPO OBJETIVO

%
S
G

e

~/
N

Segln su funcidn se utilizaron preguntas de bateria y amortiguadoras:

BATERIA
Son las que se ordenan por tema, debe senalarse cuando se cambie de tema para que el
entrevistado sepa de que se trata.

AMORTIGUADORAS
Son aquellas que se preguntan de forma suave para no ser directos y ofender, cuando el
tema asi lo requiera.
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PREGUNTAS QUE CONFORMAN EN EL CUESTIONARIO

Las encuestas fueron realizadas en el colegio “La Academia” zona 10, se presento la propuesta
grafica y se realizaron las respectivas preguntas del cuestionario.

También se realizaron encuestas en centros comerciales como Miraflores, Proceres, entre otros.
Se realizaron encuestas también en el municipio de Antigua Guatemala a jovenes que transitaban
por las calles.

Antes de empezar la encuesta se mostraron a los jovenes las diferentes propuestas gaficas de
los afiches, para saber su opinion, las preguntas que componen el cuestionario se muestran a
continuacion: (en los anexos se encuentra una muestra del cuestionario)

PREGUNTAS ACERCA DEL TEMA

1.

5.

¢ Te parecen atractivos los colores? Mucho - Poco - Nada

¢Qué te causa la imagen? Alegria - Curiosidad - Reflexion - Todas
¢Esta imagen te motiva a participar de las drogas? Si - NO

cTe identificas con los dulces que se te presentan? Si- NO

.Te parece la frase “No le entres a las drogas”? ¢ Te identificas con ella? Si - NO

PREGUNTAS PERSONALES

6.

¢Tomas tus propias decisiones? Si - NO

7. ¢En 6 meses que sales en la noche, cuantas veces frecuentas una discoteca

8.

9.

de Antigua Guatemala? 1 -2 - ninguna - mas

¢Te han ofrecido droga en alguna de las discotecas de la Antigua? Si - NO

¢Sabias que el cigarro, la cerveza y alcohol son drogas permitidas por la ley? Si - NO

10. ¢Sabes cuales son las drogas ilicitas o no permitidas por la ley? Si - NO

11. ;Has consumido alguna vez drogas ilicitas? Si - NO




-
OBJETIVOS

DE LA VALIDACION
GRUPO OBJETIVO

J Poder obtener informacion acerca de la propuesta grafica con el
grupo objetivo, de modo que se pueda confirmar la eficacia de la
propuesta grafica o identificar en todo caso, las deficiencias graficas
de la propuesta, para esta campana.

. Obtener informacion acerca del estilo de vida del joven y si esta
expuesto a la droga.

. Conocer mas acerca del joven y poder saber si el mensaje causa el
efecto que se quiere para persuadir al joven sobre elegir bien.

J Ratificar que el grupo objetivo es el mismo aunque se encuentre en
diferentes regiones del pais.
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HIPOTESIS

La campaia de bien plblico contra el
consumo de drogas tendra aceptacion
dentro del grupo objetivo y causara
motivacion a no consumirlas por
medio del mensaje y la composicon
del grafica.

PERFIL DEL INFORMANTE

Jovenes estudiantes de 15 a 20 anos
que residan en Antigua Guatemala y
la ciudad capital y que pertenezcan a
alguna institucién educativa.
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TABULACION

DE LA RECOLECCION DE INOFRMACION DEL GRUPO AFIN

7
5% / Poco

1. ¢Te parecen atractivos los colores?

Del 100% de jovenes encuestados
considera el 95% que los colores son
atractivos, y el 5% opina que muy
poco.

3. ¢Esta imagen te motiva a
participar de las drogas?

Del total de jovenes encuestados el
95% considera que la propuesta les
insta a no consumir drogas.

Alegria
> 9

Curiosidad

40°/j

Reflexikn

2. ¢Qué te sugiere la imagen?

Del 100% del grupo encuestado
podemos observar que en el 40%
causa reflexion, en el 35% curiosidad,
en el 20% todas y el 5% considera que
causa alegria.

()NO
10%

4. ;Te identificas con los dulces que se
te presentan?

El grupo objetivo si reconoce los dulces
que se le presentan en un 90%, el
otro 10% de la poblacion no reconoce
algunos.



15% “SNO

5. ¢Te identificas con la frase “No le
entres a las drogas”?

El 85% de la poblacion encuestada se
identifica con el slogan.

40%

35%

15%

5 %

7.

1 2 ninguna mas

7. ¢En 6 meses que sales por la noche,
cuantas veces vas a una discoteca o
bar en Antigua Guatemala?

La mayor parte de la poblacion
frecuenta Antigua Guatemala tomando
en cuenta que el 5% 1 vez, el 15% dos
veces, el 40% varias ocasiones y el
35% ninguna.

100%

0 %

Si No

6. ¢Tomas tus propias decisiones?

El 100% de la poblacion encuestada
piensa que son capases de tomar sus
propias desiciones.

77%

33%

Si No

8. ¢ Te han ofrecido droga en alguna de
las discotecas?

Del 100% de los jovenes encuestados,
al 33 % si le han ofrecido droga en las
discotecas y el 77% presume que no.



65%

35%

Si No

9. ¢Sabias que el cigarro, la cerveza
y el alcohol son drogas y que son
permitidas por la ley?

De la poblacion encuestada el 65% si
sabe cuales son las drogas permitidas
y el 35% no.

95%
11.
5%
Si No

11. ;Sabes cuales son las drogas
ilicitas o no permitidas por la ley?

El 95% de la poblacion encuestada
sefala que si conoce cuales son las
drogas no permitidas porlaleyy el 5%
lo ignora.

85%

15%

10.

Si No

10. ¢Has consumido alguna droga
ilegal?

El 15% de la poblacion encuestada
senala que si ha consumido alguna
droga, aunque por una vez. El 85%
senala que nunca ha ingerido ninguna
de las drogas.

COMENTARIO




ESTRATEGIA PARA LA RECOLECCION DE INOFRMACION DEL GRUPO AFIN

ESTRATEGIA
FOCUS GROUP

El focus group consiste en hacer una
reunién con el grupo afin segun el
tema que se esté tratando.

En este foro debe haber un moderador,
el cual realice las preguntas y
reciba la informacion para luego
poder compactarla y tomar un solo
concepto.

El focus group debe hacerse en un
lugar comodo para los participantes
para que se sientan tranquilos y en
confianza.

Las respuestas son amplias porque se
pueden exponer, lo que se piensa y lo
que se desee decir.

HIPOTESIS

El concepto creativo es un verdadero
mensaje y la composicion grafica
contiene todas las caracteristicas de
un canal que hace llegar al receptor la
idea principal y asi se puede obtener
la retérica necesaria en el proceso de
comunicacion.

PERFIL peL
INFORMANTE

Estudiantes de la carrera de Ila
Licenciatura en Disefo Grafico vy
Publicidad, de la Universidad de San
Carlos de Guatemala comprendidos en
las edades de 23 a 29 anos, cursantes
del décimo semestre.
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Evaluar de una forma concreta vy
constructiva el concepto creativo y de
composicion (diagramacion y color) para
encontrar las fortalezas y las debilidades de la
propuesta grafica.

OBJETIVOS

. VALIDACION
Obtener una validacion de forma profesional

para adquirir informacion acerca de la eficacia
del mensaje y su posible efecto positivo.




Preguntas:

Los participantes fueron reunidos en un salon para participar en el focus group. Se presentaron
las propuestas graficas para que pudieran evaluar y dar sus opiniones y obsevaciones (estas
preguntas se aplicaron de forma general, para formar un criterio en base a los comentarios.
Fueron utilizadas para moderar el tema).

¢Qué les parece el concepto de la campana?
¢Se entiende el mensaje?

Jerarquia en la tipografia

Los colores ¢son adecuados?

Cual es su opinion acerca las piezas graficas.
Comentarios y sugerencias.

oakrwbdPR

COMENTARIOS FINALES DEL FOCUS GROUP

Para la mejora de la propuesta grafica
se sugirio jerarquizar el texto, ya que
el copy compite con el concepto
principal (Linda Anabesy Toledo).
Se realizd6 la observacion de
cambiar el color del texto del
copy para mejor visualizacion
(Rocio Boy). Se observo que el
concepto del mensaje estaba muy
bien elaborado y que se entiende el
mensaje claramente (Borge Iboy).

Se sugirié que se trataran de mejor
manera las sombras para que no
quedaran tan duras pero sin perder

su funcién (Anja Norton).

Se comentd que los colores son muy

llamativos y que estan apropiados para

el grupo objetivo y que, como sugere

se podrian hacer mailings (agregar a
interconectividad) puesto que los jovenes utilizaban este
tipo de comunicacion.

COMENTARIO

El concepto creativo fue muy bien aceptado por el grupo afin, se observo que
una de las caracteristicas que mas les gusto fue la analogia que tenia con los
dulces tipicos lo cual era una forma interesante de presentar el problema '
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ESTRATEGIA PARA LA RECOLECCION DE INFORMACION CON EL CLIENTE SECCATID

ESTRATEGIA

ENTREVISTA

Componentes de la entrevista: entrevista, entrevistado
y entrevistador. Se necesita de estas tres cosas
primarias para poder comenzar con el recorrido de la
entrevista.

Las partes de una entrevista son: presentacion, cuerpo
y cierre. Es importante tomar en cuenta este proceso,
ya que le dara un sentido l6gico a nuestras preguntas
sin que parezcan redundantes o innecesarias.

Tener un lugar adecuado en donde poder realizar la
entrevista también es importante puesto que tanto
el entrevistado como el entrevistador deben sentirse
bien con el medio ambiente.

Que la propuesta grafica sea validada por
el cliente para evaluar si cumple con sus
expectativas.

Saber si las piezas graficas entran en el rango de
la factibilidad.

Conocer si el concepto cubre las necesidades
que se requirieron en el proyecto, a través de la
validacion.

HIPOTESIS

Que la propuesta grafica si cumple
con el requerimiento del cliente.

PERFIL peL
INFORMANTE

Disenador grafico (egresada de
la Universidad Rafael Landivar)
jefe del departamento de
Comunicacion Social dentro de
las instalaciones de -SECCATID-.

OBJETIVOS

VALIDACION
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La entrevistase le realizé ala Licda. Lourdes Pérez quien tiene a cargo el departamento
de Comunicacion Social en SECCATID. A continuacion se muestran las preguntas y
las respuestas.

1. ¢Cual es su opinion acerca de la campana?
Parece una propuesta muy interesante y nos gustaria aplicarla, puesto que
expresa un contenido sugestivo y que expone lo danino que puede ser la droga
y sus efectos perjudiciales de una manera diferente. Aparte que muestra cosas
muy propias de Guatemala como lo son los dulces tipicos.

2. ¢Qué le parece el concepto de la campana?
Esta muy bien lograda, la frase de abajo “la diversion se acaba cuando dejas
de sentirle sabor a la vida” me parece muy buena y apoya la imagen, aunque
podria verse mejor un poco mas grande.

3. ¢El texto es legible se entiende?
La frase que apoya la imagen deberia ir un poco mas grande.

4. ¢Opina que las piezas graficas son factibles?
Son muy llamativas y habria que estudiar el material, de todas maneras
se manda por etapas y podriamos considerar lanzar esta campana y poder
utilizar todas las piezas graficas.

5. ¢Qué cambiaria de la composicion grafica?
Pues yo la veo muy bien lograda en términos de conceptualizacion, solamente
el texto Vida deberia ir con mas color, y hacer otras versiones de las pulseras.

6. ¢Utilizaria la campana?
Si



RESULTADOS DE LA EFICACIA

En base a los resultados de la validacion en la presentacion
de la campana ELEGIR BIEN ES VIVIR y tomando en cuenta
los comentarios de cada una de las validaciones, se
puede concluir que se cumplié con el objetivo de obtener
informacion para la mejora del proyecto.

El resultado es la aceptacion del proyecto por parte del
grupo objetivo, grupo afin y cliente SECCATID, puesto que
la propuesta les parece innovadora.

SECCATID espera que en el futuro se realicen proyectos de
esta categoria para poder seguir ayudando a prevenir de
las drogas a jovenes guatemaltecos y a brindar ayuda a los k"
que ya estan en situacion de drogodependencia. 2
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-
PROPUESTA OPERATIVA



PLAN DE MEDIOS

El plan de medios es la solucion a la difusion de la campaia, cubre la necesidad de llegar
al publico objetivo y de lograr que éste reciba el mensaje. A través del plan de medios se
consideraran alternativas mas favorables para alcanzar a los destinatarios del mensaje.

Antes de empezar con un plan de medios es importante conocer la inversion publicitaria.
En este caso determinar cuanto tiene designado SECCATID para campaias publicitarias no
es posible. La Secretaria, como presupuesto por parte del gobierno, recibe la cantidad de
Q. 3,764,000.00 anual, de los cuales se cubren los gastos de todas las actividades y
necesidades que se tengan en los diferentes departamentos dentro de la institucion y dentro
de sus programas de rehabilitacion.

SECCATID cuenta con un presupuesto con el cual
realizar campanas, por lo que le es de

mucha ayuda recibir propuestas

acerca de los gastos o el

presupuesto.

PROPUESTA

OPERATIVA




ELABORACION DE LA ESTRATEGIA DE MEDIOS

Para elegir los medios adecuados para la campana es
necesario tomar en cuenta dos aspectos principales:
el alcance optimo y el presupuesto.

En el caso del G.O. hay que tomar en cuenta factores
como la geografia, la estacionalidad y el costo.

Segln la estrategia de comunicacion desglosada en
el marco referencial (pagina 59) de este proyecto, se
proponen las piezas graficas que mas se adecuan
para llevar el mensaje y cumplir con los objetivos de
medios.

Las siguientes son las piezas graficas que se utilizaran
en la campana, las cuales estan clasificadas en los
medios adecuados :

Anuncio de prensa
Muppies

Afiches

Broshure
Pachones
Botones

Stickers para cuadernos
Pulseras

Wall paper
Display para msn
Mailings

DURACION DE LA CAMPANA

El tiempo de la campana es de 6 meses (corto plazo).
La duracion de la campana esta ligada al grupo
objetivo, ya que hay que cambiar constantemente,
por lo que una campana de 6 meses es optima para
alcanzar los objetivos.

ESTACIONALIDAD

Campana estacional, puesto que es determinada por
la época de vacaciones y ritmica, puesto que tiene
pautas uniformes de fuerte intensidad intercaladas
con pautas uniformes débiles. Esto es para hacer
énfasis en las épocas del ano que mas interesa, sin
dejar de enviar pautas uniformes durante los periodos
pasivos. Durante los periodos de vacaciones las
pautas deben ser fuertes.

Foto: stock.xchng
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MEDIOS MASIVOS O PUBLICIDAD CONVENCIONAL

Los medios masivos se suelen clasificar en funcién del canal o canales que emplean
para crear y difundir sus contenidos. Cada uno de ellos determina la utilizacion cédigos y
condiciones de decodificacion que deben tomarse en cuenta.

Los medios masivos se clasifican en: medios impresos, medios auditivos, medios

audiovisuales, medio exterior y medio on line.

A continuacion se presentan los medios masivos seleccionados para utilizar en esta campana.

MEDIO

EXTERIOR

El medio exterior suele nombrarse
como el “genuino” medio publicitario.
Su origen historico y su exlusiva
funcion publicitaria le han hecho
ganarse esta denominacion. Se trata
de un elemento urbano que cumple
una funcion primordial de difusion,
la decorativa, ya que pasa a ser un
componente mas del paisaje. Sus
mensajes deben ser cortos, sintéticos,
sencillos e impactantes.

La frecuencia se determina en base al
grupo objetivo, donde viven, lugares
que frecuentan, qué hacen para
divertirse.

En esta campaina se utilizara la
publicidad exterior y las piezas a utilizar
son: afiches y mupis. Estas piezas son
las que mas se adecuan para llevar
el mensaje al G.O. respecto a este
medio publicitario. Los afiches seran
distribuidos en los establecimientos
educativos, por lo que la frecuencia del
mensaje al grupo objetivo sera alto y
solo podra medirse respecto al total de
estudiantes por establecimiento.

Los muppies son medios que se han
vuelto bastante populares en todo
el pais, en donde principalmente
en la Ciudad de Guatemala se
ha popularizado esta forma de
publicitarse, localizandose estos en
puntos claves de la ciudad, por el
tamano y forma de los mismos, por
ejemplo en las distintas paradas
de buses, asi como también en las
esquinas de importantes avenidas.

“Este tipo de publicidad destaca porque
es visible también durante la noche (lo
que hace que tengan mas demanda),
para dar a conocer algin producto o
servicio. Tomando en cuenta diferentes
mercados a los que se puede dirigir,
por ejemplo, las personas que recorren
las carreteras por la noche, son de
dos tipos diferentes, las primeras los
ejecutivos que se dirigen a sus hogares
a altas horas de la noche y otra los
jovenes que andan de diversion por las

noches”. (http://mapeo.mundoarcadia.org/
descargas/impresos/IM07_MaestroMedios-

Guatemala.pdf)



VENTAJAS

¢ Flexibilidad geografica: los soportes exteriores se pueden ubicar en los emplazamientos
establecidos en cualquier punto geografico.
Calidad de impacto: cuestion relacionada con dos variables: el acierto del mensaje,
determinado por las condiciones de recepcion, y la oportunidad que ofrecen algunas
ubicaciones de repetir el niimero de impactos.
Variedad de soportes: ofrece opciones muy diferenciadas, adaptables a las necesidades
y a los presupuestos.

DESVENTAJAS

Escasa selectividad: s6lo pueden acceder a sus mensajes quienes estén presentes en
el lugar donde se ha ubicado, a no ser que se transmitan sus imagenes a través de los
medios.

Costo elevado: para los anunciantes locales, lo que es curioso tratandose de un medio
eminentemente local. Esta condicion explica que las campanas importantes de publicidad
exterior se deban sélo a las grandes marcas.

Foto: Stock
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MEDIO

IMPRESO

La prensa, para la mayoria, sean o no
sus lectores habituales, es el medio
mas respetado, quiza por su herencia
histérica y su implicacion politica y
social.

Desde su origen, la prensa presta
espacio a los anunciantes, ofreciendo
la posibilidad de contacto con
alugunos lectores acostumbrados a
la combinacion de infomacion con
anuncios.

Este medio es seleccionado de acuerdo
a la importancia que ha tomado
el suplemento aula 2000 o 2.0, el
cual durante los ultimos anos se ha
enfatizado en brindarle informacion
al joven acerca de eventos especiales,
conciertos, entretenimiento y
actividades deportivas.

VENTAJAS:

e Flexibilidad geografica: derivada del elevado

El publico que obtiene este suplemento
esta  conformado por jovenes
estudiantes de basicos y diversificado,
los cuales muestran mucho interés en
el suplemento.

Por estas razones este medio se
adecua a nuestro grupo objetivo, por
lo que se propone una publicacion los
dias martes (dia en que se distribuye)
durante el periodo de la campana, se
ocupara un espacio tamano magazine
(10” X 10”) para colocar el mensaje
grafico de la campana de bien publico
contra las drogas.

Otra ventaja de este medio, en el
caso del suplemento, es que se puede
distribuir de forma separada fuera de
el periadico que lo distribuye, esto hace
mas facil la distribucion del material
de una manera directa.

nimero de diarios que existen en cada

comunidad, zona, ciudad, etc. Si se quiere alcanzar a un publico ubicado en una zona
geografica determinada, sera posible elegir insertar el anuncio especificamente en el
diario que se publica alli.

Escasa saturacion: los periodicos no tienen un porcentaje tan elevado de anuncios como
otros medios, lo que favorece la posibilidad de ser visto y disminuye el rechazo hacia la
publicidad.

Crédito del medio: el respeto al medio y la credibilidad alcanzada por un periddico
repercuten positivamente sobre las marcas que se publicitan en sus paginas.
Posibilidad de relectura: de modo que el mensaje puede ser visto mas de una vez sin que
el anunciante tenga que invertir en el segundo y tercer impacto.

Tiempo de recepcion: el individuo elige cuanto tiempo quiere dedicarle al anuncio.

DESVENTAJAS:

Menor calidad de impresion: derivada de la propia calidad del papel utilizado y del proceso
grafico con el que se trabaja.

Segmentacion relativa del publico: personas muy distintas pueden leer el mismo
periodico, lo que dificulta la localizacion de plblicos concretos.
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MEDIO

ON LINE
INTERCONECTIVIDAD

Internet es el Gltimo medio de comunicacion que se suma a la cultura de masas, actuando
como fuente de informacion y via de entretenimiento, compra, formacion, creacion de
negocios, movilizacién social, etc. Por ser un canal distinto ha provocado criticas y analisis
exagerados sobre su aceptacion. La llamada revolucion internet es una aportacién histérica
de los 90 basada en las nuevas tecnologias y llamada a quedarse para siempre, como antes
lo han hecho cada uno de los medios masivos.

Probablemente, lo que internet comparte con la prensa, el cine, la radio, la television y la
incuestionable comunicacion exterior no sea otra cosa que la innovacion. La novedad del
medio joven es la interactividad, que potencia en el usuario la sensacién de intervenir en el
proceso de comunicacion, él selecciona entre todas las fuentes de informacion y decide por
dénde va a navegar.

Este medio es apropiado para los jovenes, puesto que ellos mantienen una relacion estrecha
con el internet. Los jovenes ocupan el 60% de su tiempo a navegar, por la red por lo que este
medio resulta adecuado para enviar el mensaje de la campana.

Display, imagen que puede utilizarse mientras se habla por el MSN, muchos de los jovenes
envian mensajes cuando hablan, también mandan correos con mensajes (mailings) en
reaccion en cadena lo cual se quiere aprovechar puesto que llama la antencién del gurpo
objetivo.

VENTAJAS:

e Seleccion especifica del publico objetivo.

e Calidad de impacto, puesto que el usuario no esta haciendo otra cosa mas que
interactuando con la computadora.

e Econémico.

DESVENTAJAS:

* Deja afuera segmentos enteros de poblacion.
* Relativa fiabilidad de los mensajes.

* Rechazo a los mensajes comerciales.

* Aundiencia limitada.
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LICIDAD

DIRECTA

La publicidad directa ayuda cuando se quiere llegar al G.0. “directamente”, es un medio
utilizado por diferentes empresas, distribuyéndolos directamente al consumidor, por ejemplo,
los bancos que colocan publicidad dentro de los estados de cuenta que dirigen a sus clientes,
esta es publicidad directa, porque se sabe a quien va dirigida y asi puede ser cuantificada
su frecuencia puesto que se tiene una base de datos de los clientes a quienes se dirigé el
mensaje.

El broshure sera distribuido de forma directa al G.0. siempre por medio de los centros
educativos en colabracion de directores y maestros, los cuales distribuiran el material a sus
alumnos. Los establecimientos a quienes se dirija el mensaje debe ser seleccionado por
SECCATID tomando en cuenta el grupo objetivo a quien esta dirigida la campana. Seran
distribuidos en el mes de junio y los meses previos a las vacaciones, septiembre y octubre,
para reforzar el mensaje antes de que los jovenes puedan salir con mas tranquilidad a
divertirse.

VENTAJAS:
¢ La permanencia: la publicidad directa puede ser guardada y leida en otro momento
distinto al que se recibe, con lo que se evita la caducidad que la publicidad tiene en otros

medios o soportes.
¢ Selectividad de publico alta.

DESVENTAJAS:

Si no se realiza una propuesta grafica se puede correr el riesgo de que no tenga mayor
impacto.

.
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LICIDAD

ALTERNATIVA

Este tipo de publicidad también es innovador y no corresponde todavia a un medio masivo,
sino es un tipo de publicidad que puede estacionarse en objetos cumunes, como centros de
mesa, anuncios en banos, vasos, cuadernos, entre otros. Este tipo de publicidad es utilizada
para realizar promociones, que llama la atencion del grupo objetivo.

Los medios alternativos utilizados para la campana son: botones, pachones para agua,
calcomanias y pulseras. Estos elementos fueron seleccionados pensando en el G.O.,
puesto que llama la antencion del joven y puede identificarse con los elementos que usa
regularmente, como es en el caso del pachon.

La distribucion del material promocional sera por medio de SECCATID en las actividades que
programa regularmente con los jovenes, se recomienda sean distribuidos en base a mix de
medios realizado (pagina 135) en donde podran observarse la frecuencia con la que debe
lanzarse este material y transmitir el mensaje.

VENTAJAS:
e Cumple de manera directa con los objetivos, convirtiendo a los clientes en embajadores

de la marca.
e Mayor fidelidad por parte del consumidor.
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El siguiente cuadro muestra el material y la propuesta de operacion con el que se debe
aplicar las especificaciones y el soporte técnico.

Medio

Especificaciones

Difusion o aplicacion del soporte

Afiches

PUBLICIDAD EXTERIOR Y DIRECTA

Afiches Full color
18x24” con barniz UV
4,000 ejemplares
17x 11" con barniz UV
4,000 ejemplares

Material impreso para distribuirse en los
diferentes establecimientos educativos en
Antigua Guatemalay la Ciudad de Guatemala.

Broshure

Broshure full color
impresos en couche 80
Tiro y Retiro

4,000 ejemplares

Material impreso para distribuir en los
establecimientos educativos de Antigua y en
la Capital de Guatemala, también se utilizaran
para distribuirse en centros comerciales de la
ciudad capital.

Muppies

Prensa

Pulseras

Muppies full color TEMPO
impresos en Poliestireno
1.76x1.21 mts.
85 ejemplares

Publicaciones en prensa
En suplemento Aula 2000
Media Pagina 10X10”

12 publicaciones

Material impreso para colocarse en los
Muppies en la Capital de Guatemala en el
area de la zona 10, avenida las Américas,
periferico y Roosevelt.

MEDIOS IMPRESOS

Pauta para colocar en el suplemento de Aula
2000 de Prensa Libre.
Se publica cada semana los dias martes.

RELACIONES PUBLICAS

Pulseras impresos en
plastico con serigrafia
11x2.5

10,000 ejemplares

Material promocional para distribuir en
las diferentes discotecas de Antigua y
Guatemala.




Especificaciones

Difusion o aplicacion del soporte

MATERIAL PROMOCIONAL

Material impreso para distribuir en los

Pachones impresos en

8,000 ejemplares

Pachones | plastico con serigrafia, establecimientos educativos Antiguay en la
medida estandar. Capital de Guatemala.
6,000 ejemplares Y para distribuirse en centros comerciales
de la ciudad capital.
Impresos en aluminio con Material para hacer en serigrafia. Para dis-
serigrafia 11 x 2.5 tribuirse entre los establecimientos, centros
Botones 6,000 ejemplares comerciales y
actividades de campana.
Stickers Full color Material impreso en papel calcomania para
impresos en papel distribuir en los establecimientos educati-
Stickers adhesivo 3x3” vos y actividades de campana.

INTERCONECTIVIDAD

Material digital para

Wall paper 1152 X 864 pixeles distribuir entre los jévenes via internet.
Material digital para distribuir entre los
Display 200x150 pixeles jovenes, via internet, para colocar en el

MSN como imagen.

Mailing

800X300 pixeles

Material digital para distribuir via internet
en los mails.
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" CONCLUSIONES

En base a los objetivos planteados y los resultados obtenidos durante la comprobacion, se
presentan a continuacion argumentos sobre la eficacia de la propuesta grafica y las razones
de dicha eficacia.

Durante la realizacion de este proyecto se estableci6 la imagen visual a través de procesos
de la campana de Bien Publico “ELEGIR BIEN ES VIVIR”. Su principal funcién es persuadir
para prevenir el consumo de drogas en jovenes estudiantes de 16 a 20 anos, enfocada al
area de Antigua Guatemala pero dirigida a los jovenes que frecuentan la discotecas y bares
del municipio.

Ahora que cuenta con una campaia de prevencion que servira para ayudar a la sociedad,
SECCATID podra lanzar un mensaje eficaz y creativo hacia los jovenes y seguir apoyando la
prevencion que es una de las areas mas importantes que componen a SECCATID.

En base a la comprobacion de la eficacia de las piezas graficas aceptada por el grupo objetivo
se realiz6 material impreso necesario, con el mensaje de persuasion para los jovenes contra
el consumo de drogas, en donde se cumplié con el objetivo de dar a conocer al joven que
puede tomar buenas decisiones.

Se realizé6 material promocional el cual contiene el mensaje para crear interés y poder atraer
a los jovenes cuando se realicen actividades culturales o sociales por SECCATID.

Se disen6 material digital como un medio alternativo nuevo, puesto que la tecnologia esta
abarcando gran espacio entre los jovenes, los cuales hacen uso de ella para comunicarse,
éste sera utilizado para distribuir el material digital realizado en este proyecto.

La mayoria de las personas no sabe en que trabaja SECCATID, aunque el departamento de
comunicacion social de SECCATID trabaja en proyectos y campaiias informativas en donde
se han dado a conocer sus funciones y maneras de ayuda a la sociedad. Por lo que el uso de
este material ayudara a dar a conocer mas las funciones de SECCATID.

Espero que esta campana Publicitaria de Bien Puiblico “ELEGIR BIEN ES VIVIR” sea de gran
ayuda para los jovenes guatemaltecos y que SECCATID pueda implementarla de una manera
eficiente y obtener resultados 6ptimos.

Me es de gran satisfaccion poder colaborar con los jovenes guatemaltecos en el sentido de
prevencion contra las drogas, poder aportar de los conocimientos que he adquirido en el
tiempo de estudio, con los jovenes que son los futuros adultos, los cuales tendran que tomar
buenas decisiones y que juntos puedan crecer y hacer una mejor Guatemala.




e Se recomienda que la campana de bien publico
“ELEGIR BIEN ES VIVIR” se aplique a otros departamentos
y municipios de Guatemala que formen parte
del turismo y que seialen la misma problematica
o tendencia, tal puede ser el caso de Panajachel, Xela,
Puerto de San José, Monte Rico, Izabal entre otros.

e Que se promuevan nuevos medios alternativos vy
promociones para abarcar con mejor frecuencia al
grupo objetivo.

* Que se utilicen otros medios masivos como la televicion
y la radio para extender la campana.

* Que se tome la idea y se realicen mas fotografias que
guarden el concepto para crear mas alternativas y
presentar al joven mas opciones visuales.

* Aunque la campana esta dirigida a jovenes de 15 a 20
anos, puesto que es una campana preventiva (ya que a
esa edad las drogas puden prevenirse), se puede abarcar
un grupo objetivo de edad mayor para concientizar
acerca del consumo de drogas.

RECOMENDACIONES
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GLOSARIO

A

AUTOCONCEPTO
El autoconcepto es la imagen del yo-yo
que tiene cada humano, cada persona,
cada ser, la construccion mental
de como se percibe a si misma. Si
este concepto es positivo, mejorara
el autoestima. ElI autoconcepto
incluye todos los parametros que son
relevantes para la persona: desde la
apariencia fisica hasta las habilidades
0 creencias.

)

)

BASE DE DATOS

Una base de datos o banco de
datos (en inglés: database) es un
conjunto de datos pertenecientes a
un mismo contexto y almacenados
sistematicamente para su posterior

uso.
D
|
DICOTOMICA
Laclave dicotomica es unaherramienta
que nos permite identificar a
los organismos. Hay claves para
determinar animales, plantas, hongos,
monera, protistas o cualquier otro ser
vivo; claves que alcanzan el nivel de

especie, de género, familia, o cualquier
otra categoria taxonomica.

DOPAMINA

Es una hormona y neurotransmisor
producido en una amplia variedad de
animales, incluyendo tanto vertebrados
como invertebrados.

FAMILIA PALO SECO

En tipografia, un tipo de letra sans
serif o palo seco es aquel que en
cada caracter no tiene unas pequenas
terminaciones llamadas gracias. El
término sans serif proviene del francés
y literalmente significa sin serifa sin
cortos, linea final sin adornos.

METANFETAMINA

La metanfetamina (desoxiefedrina)
es un potente psicoestimulante. Es un
agente agonista adrenérgico sintético,
estructuralmente relacionado con el
alcaloide efedrina y con la hormona
adrenalina.

El compuesto, en su forma pura, es
un polvo blanco, cristalino, inodoro, de
sabor amargo, muy soluble en agua o
etanol.

METONIMIAS

“Transnominacion” es un fenémeno
de cambio semantico por el cual se
designa una cosa o idea con el nombre
de otra, sirviéndose de alguna relacion
semantica existente entre ambas.

Son casos frecuentes las relaciones
semanticas del tipo causa-efecto, de
sucesion o de tiempo o de todo-parte.



MOVILIARO URBANO

Muppies: son paneles verticales,
luminosos instalados en las aceras,
muy cercas del peaton y del conductor,
suelen gustar por su creatividad vy
ademas pueden tener una segunda
funcion. I n

NEURONAS

Las neuronas son un tipo de células
del sistema nervioso cuya principal

caracteristica es la excitabilidad de su
membrana plasmatica.

SERIF

En tipografia, un tipo de letra sans
serif o palo seco es aquel que en
cada caracter no tiene unas pequenas
terminaciones llamadas gracias o
serifas. El término sans serif proviene
del francés y literalmente significa sin
serifa.

SENSOPERCEPTIBLE
Percibir implica elegir entre diferentes
alternativas y depende del estado del
sistema perceptivo de cada quien.
Cuando percibimos, decodificamos la
realidad.

P
PARKINSON
La enfermedad de Parkinson es una
enfermedad degenerativa del sistema
nervioso central producida por Ila
degeneracion celular de la sustancia
negra del mesencéfalo y la disfuncion

deloscircuitos neuronalesrelacionados
con el control de los movimientos

corporales. Los sintomas mas tipicos
de la enfermedad son la bradicinesia
(lentitud de los movimientos
voluntarios), acinesia (ausencia de
movimiento), la rigidez muscular y
el temblor, si bien suelen coexistir
otros sintomas tanto sensitivos como
vegetativos, cognitivos, afectivos... Es
un trastorno propio de personas de
edad avanzada, aunque existen formas
de inicio juvenil.

TIPOGRAFIA

Es el arte y técnica del manejo y
seleccion de tipos, originalmente
de plomo, para crear trabajos de
impresion. El tipografo Stanley Morison
la definié como:

Arte de disponer correctamente el
material de imprimir, de acuerdo con
un proposito especifico: el de colocar
las letras, repartir el espacioy organizar
los tipos con vistas a prestar al lector
la maxima ayuda para la comprension

del texto.
\/

YUXTAPOSICION

La yuxtaposicion es, junto a la
coordinacionylasubordinacion, unode
los tres procedimientos para combinar
proposiciones o nexos en el lenguaje
e indicar relaciones sintacticas entre
ellas.

Adiferenciadelosotrosprocedimientos,
la yuxtaposicion no utiliza nexos, sino
pausas o signos graficos de puntuacion
en la lengua escrita para relacionar
dos proposiciones.

145









148

Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura %"!
Licenciatura de Disefio Grafico 4
diseiio grafico
U s A C

ENCUESTA PROYECTO
“CAMPANA PULICITARIA PARA PREVENIR EL CONSUMO DE DROGAS”

Edad:

Sexo:

Lugar:

INSTRUCCIONES: Marcar con una X en su respuesta.

1. ¢ Te parecen atractivos los colores?

Mucho D Poco D Nada D

2. ¢ Qué te causa la imagen?

Alegria D Curiosidad D Reflexion D TodasD

3. ¢Esta imagen te motiva a participar de las drogas?

S No | |

4. ;Te identificas con los dulces que se te presentan?

s | ] no [ |

5. ¢Te parece la frase “No le entres a las drogas”? ¢ Te identificas con ella?

st [ ] No ||

CUESTIONARIO grupo obijetivo
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Preguntas personales.

6. ¢Decides por ti mismo?

si [] No | |

7. ¢En 6 meses que sales en la noche, cuantas veces frecuentas una discoteca de
Antigua Guatemala?

1 D 2 D ninguna D mas D

8. ¢ Te han ofrecido droga en algunas de las discotecas de la Antigua?

si [ ] No| |

9. ¢Sabias el cigarro, la cerveza y alcohol son drogas? ¢Qué son permitidas por la

ley?
si [] No| |

11. ¢Sabes cuales son las drogas ilicitas o no permitidas por la ley?

si [ ] No| |
12. ¢ Has consumido alguna vez drogas ilicitas?

si [] No | |




IMPRIMASE

il

Arquitecto Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO

Licdd—fourdes Pérez
ASESOR DOCENTE PRQYECTO
DE GRADUACION

Priscila’@r}ai Pocasangre Morales
1998-12343



