D
3
i
-
::.:,.
O

CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION
TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN
MUJERES GUATEMALTECAS

’ J.r"ﬁlai,.l.:; ] P 3 1‘ ! " 4 h i N 1 'R T %Y " " = ol X
PHBWION S i i’ f "3*”‘ :ia r{b H“ 71 ;i”:t_ qduia VR EAR IR | 1“
.,:fl ‘5"“':'..,;( (’J’?' _H."t;‘jr “]:if !g L,” ﬂ-ﬁ ¥ ;i . ; .1 L. iy EJ‘].. | i 1 l-,!r-. ,.: “hq. \
r i s kA 1S ¥ 2l LI
..l‘l \ Ili 11{'.‘” -."*I t? .- . i.-l T_ '| ‘]}{}_1‘“ i"ﬂ' Jn-q t‘u " g 3 | ¢
T R KO oy
0 "; JH ﬂ' f il },1.41{.@3- 324
" 4 ?{f H | }, TR 9
f*-‘fu-i- d.p i di A N
vy hq".':" v ‘!" WA §{ f"i”!i

ity 88O

L=
«

r "

Presentado por
Maria José Valdés Toledo

Para optar al titulo de Licenciada en Disefio Grafico con Especialidad en Publicidad,

egresada de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
Guatemala, 2010.






-
-

I

-

eTaUlIEeCTULe|

disefio grafico
Uu s A C

CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION
TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN
MUJERES GUATEMALTECAS

Presentado por
Maria José Valdés Toledo

Para optar al titulo de Licenciada en Disefio Grafico con Especialidad en Publicidad,
egresada de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala.



-.i
utl '*”1‘ jll

I ’1nl ‘*

;lilltt
Il!n
“ { iu




CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION
TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN
MUJERES GUATEMALTECAS

Maria José Valdés Toledo



-
-

I

-

[e[QUIT@C]Ule]

disefo grafico
Uu s A C

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grafico

Guatemala, noviembre de 2010



INDICE

Nomina de Autoridades
Agradecimientos
Dedicatoria
Presentacion

CAPITULO 1

Introduccion
Antecedentes
Problema
Justificacion
Objetivos
General
Especificos

CAPITULO 2

Organizacién
Programas
Visién
Misién
Valores
FODA
Grupo Objetivo
Perfil del Grupo Objetivo
Sobre el Contexto
Caracterizacién de la Audiencia

10
11

13

15
16
17
18

20
21

22

25
26
26
27
27
28
30
30
32
33

o
=




CAPITULO 3

Dimensién Conceptual
Dimension Etica
Dimensién Funcional
Dimensién Estética

CAPITULO 4

Estrategias de Comunicacion
Objetivo de Comunicacidn
Canales de Comunicacién
Duracién de la Campafia
Recomendaciones

CAPITULO 5

Concepto Creativo
Etapa de Bocetaje

Etapa l
Etapa 2
Etapa 3
Etapa 4
Propuesta Preliminar
Etapa 5
CAPITULO 6
Validacién
Técnicas

Validacion Grupo Objetivo
Validacidn Disefiadores Graficos
Validacién Expertos en el tema/ Cliente

35

36
38
40
42

45

46
47
48
49
49

51

53
54
54
56
58
59
60
61

63

64
65
66
69




CAPITULO 7

Fundamentacidn
Propuesta Final
Plan de Medios

CAPITULO 8

Conclusiones
Recomendaciones
Bibliografia
Glosario

ANEXOS 9

Cotizacion
Validaciones

Grupo Objetivo

Disefiadores Graficos

Expertos en el tema/ Cliente
Validacién Expertos en el tema/ Cliente
Presentacion Final con el Cliente
Cronograma de Actividades

71

73
77
84

87

88
89
90
91

97

98

99

100
101
102
103
104




-

I

disefio grafico
us A C

dis e« a

NOMINA DE AUTORIDADES

DECANO

Arquitecto Carlos Enrique Valladares Cerezo
VOCAL |

Arquitecto Sergio Mohamed Estrada Ruiz
VOCAL I

Arquitecto Efrain de Jesus Amaya Caravantes
VOCALIII

Arquitecto Carlos Enrique Martini Herrera
VOCAL IV

Maestra Sharon Yanira Alonzo Lozano
VOCALV

Br. Juan Diego Alvarado Castro

SECRETARIO

Arquitecto Alejandro Muioz Calderdn

TRIBUNAL EXAMINADOR

Arquitecto Carlos Enrique Valladares Cerezo
Licenciado José Francisco Chang Meneses
Licenciada Claudia Anabella Leal Rivera
Licenciado Victor Manuel Pacheco Palma
Arquitecto Alejandro Mufioz Calderén

\l} Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grafico




AGRADECIMIENTO

A DIOS

Por colmar mi vida de bendiciones. Porque me has hecho caer y levantarme de
nuevo, una y otra vez. Me has extendido tu mano para levantarme y me das una
palmada para seguir adelante. Porque en mi oscuridad has sido mi luz. Porque en

los buenos y malos momentos eres el amigo que nunca falla. Porque todo me lo has
dado y todo me lo has quitado. Porque a pesar de los momentos de incertidumbre y
de fracaso siempre has estado junto a mi. Y porque a pesar de todo eres el Unico que
desde cualquier lugar puede verme, escucharme e impulsarme a seguir adelante.

A LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
Por ser mi casa de estudios y por ser la formadora de mi ser como profesional.

A LA FACULTAD DE ARQUITECTURA Y LA ESCUELA DE DISENO GRAFICO
Por mi formacidén profesional acompafiada de valores éticos.

A MIS CATEDRATICOS

Por compartir sus sabios conocimientos y apoyarme durante mi desarrollo tanto
personal como profesional, ademas de impulsarme constantemente a alcanzar
nuevas metas.

A ASOCIACION ALAS DE GUATEMALA

Por brindarme su apoyo y tiempo para realizar este proyecto, especialmente a
Lucky Guzman, por haberse tomado la molestia de ensefiarme lo que aprendiy por
haberme abierto las puertas de dicha institucién.

A MIS AMIGOS

Gustavo, Pablo y Edwin, por sacarme de apuros en los momentos
gue mas lo necesité.

iGracias!




DEDICATORIA

A MIS PADRES

Porque son la base de mi fortaleza como persona. Porque me han
hecho crecer bajo buenos valores y en union familiar. Porque en los
buenos y malos momentos siempre han estado conmigo y nunca me
han desamparado. Porque gracias al esfuerzo suyo de toda una vida,
hoy puedo decirles GRACIAS y dedicarles este nuevo logro en mi vida
profesional. Hoy estoy haciendo un gran suefio realidad y mi éxito es su
éxito, porque sin su ayuda, su apoyo, tiempo y su amor no seria nada.
Gracias papd y mama son todo en mi vida.

A MIS FAMILIARES Y AMIGOS

A mis hermanos Patty y Julio, porque en los buenos momentos y a pesar
de las peleas y discusiones siempre estan junto a mi y me brindan un
abrazo, un hombro para llorar o simplemente un buen consejo.

A mis sobrinos José, Erick y Sergio, porque con su inocencia tan pura han
sido las estrellas que iluminan mis noches obscuras y llenan mi vida de
felicidad con sus ocurrencias.

A mis abuelitos, porque siempre han estado a mi lado.

A mis familias, Valdés Toledo 1y Valdés Toledo 2, gracias por apoyarme
incondicionalmente.

A Ronald Ortiz Hernandez, por ser una luz de vida en mi camino.

A mis amigos, Cristina, Silvia, David, Juancho, Elvira, Maricela, Lucia, Luisa
y Mariana, por compartir estos afos de amistad que nos unieron en esta

carrera.
A Federico José De Ledn Bocaletti, por su amistad incondicional y
acompaiarme en el transcurso de este suefio de principio a fin.




RESENTACION

El informe de Proyecto de Graduacion que se le presenta a
continuacién fue desarrollado en el municipio de Antigua
Guatemala, departamento de Sacatepéquez, en la institucion
Asociacion ALAS de Guatemala, elaborado en el periodo de
agosto a noviembre del afio 2009, con el apoyo y el respaldo de
la Facultad de Arquitectura y la Escuela de Disefo Grafico de la
Universidad de San Carlos de Guatemala.

En este proyecto se presenta una propuesta grafica que da
solucidn a los problemas y necesidades que la institucion
Asociacidn ALAS de Guatemala presenta en la actualidad y que
de una manera positiva busca darle solucidn, logrando con esto
captar y mantener la atencién del grupo objetivo, asi como
alcanzar las metas que han sido trazadas a lo largo del proceso de
desarrollo del proyecto.

En la presentacidn de los elementos de disefio manejados en la
propuesta que se hace del material grafico, se hace mencién de
la importancia y de la contribucién positiva que este tiene en
el desarrollo de las metas como institucién, logrando con esto
crear una cultura con mayor informacién basada en la tematica
de la “Deteccion Temprana de Cancer Cervical en Mujeres
Guatemaltecas”, como también beneficiar a las familias

de escasos recursos de nuestro pais.

|ill:'l1 i:llulll

.':' |I=J‘| I.:], 1




12

C )
-

I

-

disefo grafico
Uu s A C

eTaUlIECTULe|

CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION
TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN
MUJERES GUATEMALTECAS



h-\r.-,

_CAPITULO 1 &

INTRODUCCION

ANTECEDENTES
PROBLEMA
JUSTIFICACION

OBIJETIVOS






Tl — o Sl

==

il = = Tl - - Tl

el - - Tl - - T -

= - Tl - =

il e Wit = Einl] = = e = = B = = T = i = =t = = B

B
i
{
&
t

El presente informe contiene el proceso de desarrollo de una Campafia
Publicitaria Informativa para la Deteccion Temprana de Cdancer Cervical en
Mujeres Guatemaltecas; la cual se realiza conjuntamente con Asociacién ALAS
de Guatemala, ubicada en el municipio de Antigua Guatemala, departamento
de Sacatepéquez, Guatemala. Dicha institucidn se encarga de brindar Educacion
Sexual Reproductiva a familias guatemaltecas de escasos recursos econémicos
de nuestro pais.

La Campaniia Publicitaria esta dirigida a mujeres indigenas y ladinas de escasos
recursos economicos, comprendidas entre las edades de 18 a 50 afios o

mas, de la region central de la Republica de Guatemala, que comprende los
departamentos de Sacatepéquez, Chimaltenango y Escuintla.

Se realizé un estudio de la problematica de Cancer Cervical y se encontrd una
necesidad de comunicacién, ya que debido a la falta de informacidén que las
mujeres tienen acerca del tema, se buscd una solucién a través de disefio y de
comunicacion visual para atraer mujeres para que prevengan enfermedades a
tiempo; ademas de posicionar en la mente del grupo objetivo el nombre de la
institucidn Asociacion ALAS de Guatemala, debido a que la mayoria de personas
no tiene conocimiento de los servicios que ésta presta al publico.

Para finalizar se presenta la solucién que se le di6 al problema, y se muestran las
piezas graficas que fueron disefiadas y desarrolladas durante el periodo de dicho
proyecto.
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ALAS inicio su trabajo en Guatemala en
1999, con su fundadora Sue Patterson,
ex funcionaria jubilada del Servicio
Exterior de EE.UU.

Asociacion ALAS de Guatemala es

una institucion no lucrativa, dedicada
a brindar ayuda social a familias de

escasos recursos de areas rurales e

indigenas en Guatemala, permitiéndoles
D E E asi mejorar su salud reproductiva
y calidad de vida, brindandoles

informacion, recursos econdmicos
y accesos a servicios de salud
reproductiva.

ALAS se asocié con otras organizaciones
no lucrativas en Guatemala para
subvencionar los costos de los

métodos de planificacidn familiar

para familias guatemaltecas que no
podian costearlo. Su programacion

se expandio rdpidamente para incluir
educacion en salud reproductiva,
deteccién y tratamiento de céncer
cervical y multiplicadores juveniles para
adolescentes.

En 2001, ALAS quedd legalmente
constituida como una Organizacion No
Lucrativa 501(c)(3) en los E.E.U.U.y en
2003 quedo constituida °
como una Asociacion .
Civil en Guatemala. .




Uno de los principales problemas
que plantea la Asociacidon ALAS
de Guatemala es la falta de
informacion que se tiene en

las dreas rurales e indigenas

de Guatemala acerca del

tema: Deteccion Temprana del
Cdncer Cervical en las Mujeres
Guatemaltecas.

Por tal razén se ha visto en la
necesidad de crear un lazo de
comunicacion entre la institucion
y el publico al que ésta se esta
dirigiendo. En este caso son
mujeres de areas rurales e
indigenas de Guatemala, que se
ven en la necesidad de mejorar su
vida sexual y reproductiva.

El fin primordial es brindarles

la ayuda necesaria para que

se puedan informar del tema,
ademas de detectar el cancer a
tiempo y apoyarlas con ayuda
de fundaciones, organizaciones
y personas que envian aportes
econdmicos desde el extranjero.

Un dato importante
del
INCAN

“El cdncer cervical es
responsable de mds del
16% de todas las muertes
relacionadas con cdncer
en mujeres guatemaltecas
(en comparacion con el
4% de cancer mamario)
y es responsable de casi
60% de los casos de cdncer
femenino”.
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magnitud

El programa de Detecciény
Tratamiento de Cancer Cervical
brinda su servicio a la region central
de la republica de Guatemala,
comprendida por los siguientes
departamentos: Sacatepéquez,
Chimaltenango y Escuintla.

En determinadas ocasiones se abren
clinicas en los departamentos de
Solold y Santa Rosa.

Cada afio se llevan a cabo entre
4,000y 4,500 pruebas de deteccién
de Cancer Cervical, sirviendo a

esta cantidad de mujeres ladinas e
indigenas de escasos recursos.

01\

Debido a que Asociacién ALAS de
Guatemala es una institucion no
lucrativa, que se dedica a informar
y brindar ayuda a mujeres y familias
de escasos recursos, se considera
gue es indispensable el aporte

del disefo grafico en la institucion

a través del desarrollo de piezas
graficas como: afiches, foliares,
volantes, vinilicos y otro material de
apoyo para jornadas médicas; ya que
el servicio y ayuda econdmica que
brinda se dirige fundamentalmente
a personas de escasos recursos o
gue cuentan con un minimo de
educacién y este material debe

ser de facil comprension en la
transmision de informacién que

se hara llegar a los beneficiarios

de los programas de educacién
reproductiva que ALAS ofrece.



9
O
-
Q

O
-
Q
O
(Vp)
(O
| -
=

El programa de Deteccion y
Tratamiento de Cancer Cervical
necesita hacer uso de implementos
graficos en las actividades del
programa y de materiales impresos
para promocién de actividades como
charlas y jornadas médicas.

Se cree de vital importancia

el generar materiales graficos
informativos, debido a que

ha sido positiva y notoria la
comprension que las mujeres han
tenido al momento de visualizar
materiales graficos con imagenes
y abstracciones de las tematicas
gue abarca el cancer cervical;
ademas de lograr captar la atencién
de las mismas con material de
apoyo simple con una adecuada
diagramacioén.

Es necesario aumentar la conciencia
de las mujeres guatemaltecas en
relacidn al Cancer Cervical para que
ellas mismas busquen el beneficio
del servicio que ofrece ALAS a través
de piezas graficas para reducir el
numero de casos de Cancer Cervical
Invasivo y el nUmero de las mujeres
gue mueren por dicha enfermedad.

ALAS cuenta con recursos
econémicos para cada uno de los
programas con los que trabaja

y que son enviados desde el
extranjero especificamente para la
realizacién de materiales impresos y
audiovisuales. Ademas el programa
de Cancer Cervical ha establecido

un costo minimo en las pruebas

y analisis que se les hacen a las
mujeres. Este ingreso que se obtiene
de los servicios médicos que ALAS
ofrece son utilizados también para
llevar a cabo todo el material que
sea necesario para informar a la
poblacién con la que se estd tratando
el problema.

Ademads de la ayuda que ALAS recibe
del extranjero, se estan realizando

en la actualidad gestiones en

busca de nuevas alianzas con otras
instituciones para poder llevar

a cabo la realizacién de mayor
cantidad y calidad de material grafico
y audiovisual para hacer llegar a
todos los departamentos con los que
trabaja e informar a los participantes.

19
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..' Realizar una campafia publicitaria
o . . . .
K informativa que incentive a las
° . . ’ .
. mujeres indigenas y ladinas de
[ ]
[ ] s .
: €scasos recursos econdmicos de los
. departamentos de Sacatepéquez,
L]

Chimaltenango y Escuintla, a
participar en los programas de
Educacion Reproductiva y Prevencion
del Cancer Cervical, ademas de los
servicios sociales y médicos que .
Asociacion ALAS de Guatemala .
tiene a su disposicion. K
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especiﬁcos

Dar a conocer a Alas entre las mujeres ‘e
de escasos recursos econdémicos como .
una institucidon que se preocupa por el .
cuidado reproductivo de la mujer y los “
riesgos de contraer cancer. .',
.
Ofrecer los servicios que ALAS tiene a
la disposicién para la Prevencién del
Cancer Cervical.

. distribuir en las jornadas
R médicas que

o Generar material de apoyo para E
‘., ALAS realiza. E
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ORGANIZACION
Programas
Vision

Mision |

Valores

FODA

GRUPO OBJETIVO
Perfil del G.O.
Sobre el contexto
Caracterizacion de
la audiencia




% Asociacion ALAS de Guatemala

q ' A S Fortaleciendo familias a través de salud reproductiva.
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Nombre Juridico Completo:
Asociacion ALAS de Guatemala.

Slogan:
Fortaleciendo Familias a
través de Salud Reproductiva.

Naturaleza Juridica:
Asociacidn Privada, no gubernamental,
sin fines de lucro.

Direccion del Domicilio Social:
9a Calle Poniente,
Residenciales El Rosario Casa No. 3.

Municipio:
Antigua Guatemala

Departamento:
Sacatepéquez, Guatemala

Teléfono / Fax:
011 (502) 7832-5130 / 7832-5163

Pdgina Web:
www.wingsguate.org

25



Dentro de los servicios que

ALAS ofrece a la sociedad
guatemalteca, se encuentran
los siguientes:

* Programa de ALAS para
Hombres

* Programa de ALAS para
Jovenes

* Programa de Cdncer
Cervical

* Programa de Incidencia
Politica

* Programa de Micro Créditos

* Programa de Planificacion
Familiar

Visualizar
una Guatemala donde
cada persona en edad

reproductiva o cercana a ella,
tenga los conocimientos
adecuados y un completo
acceso a los servicios

de salud reproductiva y
planificaciéon familiar.

Libertad de utilizar métodos
de planificacién familiar, sin
ningun tipo de represion
religiosa o cultural y de
forma segura y saludable.

Discutir abierta y
comodamente

asuntos reproductivos con las
familias.




Proveer informacion,
recursos econémicos y
acceso a servicios de salud
reproductiva para personas
de bajos recursos de areas
rurales e indigenas en
Guatemala, permitiéndoles
asi mejorar su salud
reproductiva y la calidad de
vida.

valores

Se esfuerzan en ganary
transmitir confianza por
medio de la integridad,
franqueza y honestidad.

Escuchan activamente a
aquellos a quienes sirven,
para desarrollar una relacion
gue honre su cultura, sus
derechos, sus suefios y su
dignidad.

Trabajan como un

equipo, siendo

mutuamente responsables
uno del otro, mientras
persiguen con diligencia
oportunidades para expandir,
mejorar y profundizar su
trabajo.
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FOTALEZAS

ALAS es una ONG, creada en Guatemala
para brindar educacion y servicios de
salud sexual y reproductiva a familias
guatemaltecas de escasos recursos.

ALAS provee capacitacion sobre salud
sexual y reproductiva a instituciones
locales e internacionales que trabajan
en Guatemala para que estos repliquen
la informacion con las personas con
quienes trabajan, con la finalidad de no
duplicar esfuerzos.

ALAS estd muy bien acreditada y cuenta
con el apoyo de otras instituciones
internacionales que se encuentran
trabajando en el pais.

La mayoria de sus recursos econdémicos
son utilizados en sus proyectos y
programas.

Desde su fundacidn se ha tenido
fidelidad con la tematica que maneja la
institucion.

Cuenta con servicio y apoyo de
voluntarios extranjeros, que estan
dispuestos a colaborar dentro del
desarrollo de la institucion.

OPORTUNIDADES

La buena reputacién de ALAS puede
ser utilizada para incentivar y obtener
una mejor recaudacion local (recursos
guatemaltecos).

En la actualidad el estado esta

considerando implementar la técnica de
inspeccidn visual (prueba rapida) para la
deteccion temprana del cancer cervical.

Puede descentralizar el servicio que
ofrece a los guatemaltecos y crear sedes
en comunidades estratégicas, para que
puedan ser cubiertas sus necesidades en
su totalidad.

La combinacion de opiniones y culturas
puede acercar a mas personas para que
puedan conocer y finalmente apoyar a
la institucién brindando ayuda social de
diferentes maneras.



DEBILIDADES

La institucién brinda ayuda social a
determinada drea del pais, no cubriendo
asi la totalidad del mismo.

La recaudacion econdmica de
instituciones y de personas individuales
guatemaltecas es minima.

El nombre de la institucion

ALAS no es reconocido
comercialmente, por lo tanto
necesita promocion tanto local como
internacionalmente.

AMENAZAS

El ambiente econdmico internacional
actual puede afectar la recaudacion
de fondos para ALAS, debido a que las
aportaciones provienen en su mayoria
del extranjero.

El cambio en las politicas de cada
gobierno afecta el seguimiento del
trabajo realizado por ALAS en
coordinacion con los representantes
de salud y educacién, debido a los
diferentes ideales que cada uno
maneja.

29



30

Género / Edad
Estado Civil
Grupo Etnico

Escolaridad

Ocupaciones

Nivel Socioeconémico

perfil

Region

Departamentos
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demografico

Mujeres. Comprendidas de 18 a los 50 afios 0 mas.
Solteras, casadas, divorciadas, separadas, viudas.
Indigenas y ladinas.

Nivel primario, nivel medio, nivel diversificado y
en pocos casos ninguno.

Madres estudiantes, amas de casa, mujeres trabajadoras.

Clase media, media bajay baja
(de escasos recursos econdémicos).

geografico

Central de la Republica de Guatemala.

Sacatepéquez, Chimaltenango y Escuintla.



psicografico

Las mujeres que comprenden este
segmento, en su mayoria son mujeres
de las areas rurales de la regién central
del pais. Mujeres que cuentan con un
minimo de educacién, como: primaria,
algunas segundaria y en pocos casos
una educacion superior; asi mismo se
encuentra una minoria que no sabe
leer y escribir. La mayoria de las veces,
su vida cotidiana es muy simple, su
practica y educacion sexual puede ser
poca, debido a la falta de educacién.
Por la misma razén desconocen mucho
del tema y de cdmo cuidarse para tener
mayor longevidad y salud en su vida
sexual reproductiva.

Para las mujeres con falta de educacion,
es de mal gusto tocar temas como lo
son los sexuales o cuidado de la mujer.
Esto hace dificil el acercamientoy
comprension del mismo debido a

la incomodidad que en ellas puede
causar.



sobre el
contexto

CONTEXTO

El contexto bajo el cual se desarrolla
la problematica de tratamiento

de Cancer Cervical en mujeres
guatemaltecas, es afectado por varias
situaciones, entre ellas se encuentra
gue una de las principales causas estd
constituida por los escasos recursos
gue las mujeres cuentan, luego la
falta de informacién que estas tienen
acerca del tema y posteriormente los
lugares de donde proviene el grupo
objetivo.

El grupo objetivo al que se pretende
hacer llegar el mensaje, esta
conformado por mujeres del area
central de la Republica de Guatemala,
comprendida por los departamentos
de Sacatepéquez, Chimaltenango y
Escuintla. Estos son departamentos
del drea central y estan uno contiguo
al otro, pero a la vez manejan
diferentes creencias y criterios de la
problematica debido a la ubicacion
gue cada uno tiene y la diferencia de
vida social de sus habitantes.

Los criterios de sociedad,

familia, religién, costumbres

y creencias también varian en

cada departamento; haciendo un
poco dificil la transmisién de la
informacion a las mujeres, debido

a que hay que tener un cuidado
especial al momento de informarles,
para que de esta manera no se vean
afectadas ninguna de sus creencias.
Ademas de regirse por las
costumbres que practica su
sociedad, la pareja con la que
comparten una vida sexual juega un
papel muy importante dentro de la
toma de decisiones, debido a que
muchas veces influye el machismo
de los hombres sobre las decisiones
gue respectan a la sexualidad de su
pareja.

El machismo también juega un
papel importante dentro de lo que
abarca este tema, ya que muchas
veces la pareja de la mujer no esta
dispuesta a colaborar para tener
una mejor educacion y comprension
de los cuidados que ésta debe tener.

La religidn y los valores morales
gue cada comunidad practica son
importantes dentro de la vida de
estas mujeres, por la influencia que
estos ejercen en su actuar ante la
sociedad.




4 CARACTERIZACION DE
Como Se LA AUDIENCIA
Ca ra Cte rl Za Las caracteristicas generalizadas

con las que cuenta el grupo objetivo
| a son similares, mas no las mismas,
ya que son diferentes ideologias y

a u d i e n C i a circunstancias sociales las que se

manejan para cada drea del pais.

La mayor parte de las mujeres a las
que se les ofrece este servicio nunca
han recibido informacidn alguna
sobre el tema, ya sea por falta de
educacion, por la influencia social,
por creencias o politicas religiosas;
ademas de esto, muchas veces por la
intervencidn que tienen sus parejas
en el tema o por el simple machismo
gue se maneja en una sociedad de
poca cultura y donde la ideologia

de varones dominantes es la que
sobresale.

Otro factor es el miedo. Miedo que
tienen las mujeres de practicarse
dichos chequeos, ya que para
muchas de ellas es la primera

vez que reciben la informacién o

la primera vez que se hacen un
examen. La incertidumbre de como
practicarse los exdmenes y los
resultados que estos puedan tener,
causan este tipo de reaccion en

ellas.
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DIMENSION
CONCEPTUAL

DIMENSION
ETICA

DIMENSION
FUNCIONAL

DIMENSION
ESTETICA




DIMENSION
CONCEPTUAL

En el desarrollo de la campafa informativa publicitaria de la Asociacién
ALAS de Guatemala fue necesario recopilar conceptos y factores que
fueran indispensables y sobresalientes y que abarcaran los temas de mayor
necesidad que busca cubrir la institucidn, para llegar de mejor manera al
segmento establecido, al que se dirige el mensaje.

Los conceptos mas sobresalientes con los que se trabajé fueron: mujer,
salud, tiempo y bienestar.

Bienestar Cuidado

Bienestar social se le llama Atencién o proteccidn que se
al conjunto de factores que da a alguien o a algo, interés
participan en la calidad de 0 precaucién que se pone al
la vida de la persona y que hacer algo.

hacen gue su existencia (Diccionario.sensagent.com:
posea todos aquellos Cuidado)

elementos que dé lugar a la
tranquilidad y satisfaccion
humana.

(Wikipedia.com: Bienestar)
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DIMENSION
ETICA

La dimension ética comprende los valores éticos y morales que, como
institucion y como disenadores, se pretenden abarcar y cuidar en la
sociedad durante la trasmision del mensaje y asi brindar una sana y
adecuada comunicacién para buscar una respuesta positiva por parte del
grupo objetivo.

Un concepto ético que es cuidado con mucha sutileza dentro de una
sociedad es la familia, y por lo tanto cualquier otro aspecto que gire
alrededor de ella.




Familia

La familia es la comunidad
donde se ensefian los valores
y el adecuado uso de la
libertad desde la infancia.
Las relaciones personales

y la estabilidad familiar

son los fundamentos de la
libertad, de la seguridad, de
la fraternidad en el seno de
la sociedad. Es por esto que
en la familia se inicia la vida
social.

Es en la familia donde

se ensefan los primeros
valores; valores que seran
sustento para la vida en
sociedad y alo largo de la
vida de la persona.
(Cristianos.com: Familia)

(Prensalibre.com: Familia)

Responsabilidad

Es la imputacién o
calificacion que recibe una
persona por sus acciones
desde el punto de vista de
una teoria ética o de valores
morales particulares.
(Wikipedia.org: Responsabilidad)

Union familiar

Es el didlogo y convivencia
entre los miembros de la
familia.

(Edumexico.net: Unidn familiar)

Salud

Es el estado de completo
bienestar fisico, mental y
social, y no solamente la

ausencia de infecciones o

enfermedades, segun la
definicidn de la Organizacién
Mundial de la Salud realizada
en su constitucién de 1946.
(Wikipedia.org: Salud)
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DIMENSION

FUNCIONAL

Parahacereficiente cadaunodelosconceptos mencionadosanteriormente,
es necesario hacerlos funcionar con un enlace que comunique cada uno
de ellos y los lleve al receptor, haciéndolo por medio de la comunicacion

grafica que abarca los siguientes conceptos.

Arte

Un arte es un dibujo que
puede ser de letras (disefio
especial), una ilustracién
simple en colores o en
blanco y negro (vifieta) o
con detalles fotograficos
(hiperrealista).

(Bonta, Farber, 1994:161)

Campaia

Es un conjunto de eventos
programados para alcanzar
un objetivo y resolver algun
problema crucial.
(Universidad Centroamericana.

Taller de Campaiias de

Comunicacién, 2005)
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Campana publicitaria

Es un esfuerzo publicitario
compuesto de mas de una
pieza o de mas de un medio.
[...] Por lo general, las piezas
gue componen una campanfia
tiene cierta sinergia entre

si, constituyen una misma
idea o estrategia general y/o
desarrollan un sentido mas
amplio a través del conjunto
gue no se ve cubierto por una

sola de las piezas tomada
individualmente.
(Bonta, Farber, 1994:129)







DIMENSION
ESTETICA

La adecuada utilizacion de elementos graficos dentro de las composiciones
de disefio, como uso de formas, texturas y tamarios, ayudard a la propuesta
grafica de disefio y la hara atractiva.

Las fotografias, imdgenes o dibujos son indispensables dentro de una
comunicacion, ya que ésta permite unir directamente al receptor con el
producto que se le estd ofreciendo. Asi mismo se logra hacer que la marca
pueda permanecer en la mente del consumidor.

Anomalias Composicion

Son alteraciones drasticas La forma en la que se

en un entorno perceptivo. ordenan los objetos vistos
Todas las anomalias tienen dentro del encuadre.

la propiedad de llamar (es.wikiepedia.org: Composicidn)

la atencion de manera
rdpida y perentoria sobre

si mismas. Por ello se usan Estilo

en comunicacion visual

para dirigir la mirada de los Modo de expresion basico y
espectadores. distintivo.

(educa.madrid.org: Anomalias) (mujeresdeempresa.com: Estilo)
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Forma

La palabra forma hace
referencia a la figura espacial
de las cosas.

(es.wikiepedia.org: Forma)

Jerarquia

Es uno de los medios mas
usuales para estructurar un
mensaje. Mostrando qué
partes son mas importantes
para el lector o espectador,
éste se orienta en la
comunicacion.

(educa.madrid.org: Jerarquia)

Tamaio

El tamafio depende de la
relacién y comparacién entre
una forma y otra. Asi, pueden
establecerse formas de mayor
tamafio, si se compara con
otra de tamafio menor.

(es.wikiepedia.org: Tamario)

Textura

Textura es la propiedad

gue tienen las superficies
externas de los objetos asi
como las sensaciones que
causan, que son captadas
por el sentido del tacto. La
textura es a veces descrita
como la capacidad de sentir
sensaciones no tactiles (o
sea que no se captan por las
manos).

(es.wikiepedia.org: Textura)

Reticulas

Las reticulas son divisiones
tedricas estables de la
superficie de un impreso,
gue se utilizan para
estructurar los contenidos
del mismo.

Las reticulas mas comunes se
forman a base de columnas,
margenes y espacios
horizontales, previstos para
titulares, secciones u otros
elementos del disefio.

(educa.madrid.org: Reticulas)







ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION

Objetivos de la
Comunicacion

Canales de
Comunicacion

Duracion de la
Campana 1y,

Recomendaciones
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Objetivos
de la
Comunicacion

Regenerar el enlace de comunicacion
existente entre la institucion y el
grupo objetivo, brindandoles una
mejor calidad en la informacidn que
se les proporciona, como en el propio
material fisico que reciben en sus
manos.

Informar a través de medios graficos
por difusion de exhibicién y difusién
directa al grupo objetivo.

Capturar la atencion del grupo
objetivo, principalmente con los
medios graficos de difusidn directa, ya
gue este es el momento en el que se
puede hacer efectivo el trabajo grafico
y se puede incentivar a la participacién
en los programas que la institucién
ofrece.

Posicionar a la institucién en la mente
del grupo objetivo, a través del
material grafico que se cred durante el
desarrollo del presente proyecto.




ENEIED
de

Comunicacion

PIEZA MEDIO DE TAMARNO SOPORTE
DIFUSION
Serie de Afiches Difusion de 117 X 17” Texcote
Exhibicion
Unifoliar
Programa de
Cancer Cervical
Difusion 3.5” X 8.5” Couché calibre
Unifoliar Directa 100
Informacion
general de la
institucion
Foliar/plegable 4” X12.5” Couché calibre
100
Lona Vinilica Difusion de 50 X100 cm Lona Vinilica

Exhibicidn

COLOR

Full Color




D u ra C i O, n Se planea llevar a cabo la

campania publicitaria durante
d e I a un periodo de 2 afios,
a partir de julio de 2010 a

Ca m pa ﬁ a junio de 2012.

Segln como se plasme

la necesidad del grupo
objetivo, esta serd utilizada
en un mayor tiempo o serd
readecuada a las necesidades
del mismo.

Recomendaciones

Se recomienda

gue la campafa sea utilizada de
forma constante y de manera
uniforme durante los 2 afos de
duracion.

Se recomienda que se reacomoden
los afiches y material publicitario
de la institucion segun la frecuencia
de visita por drea durante el afio,
siempre y cuando sea necesario.

Verificar periédicamente que haya
existencia del material grafico y que
éste sea distribuido de una manera

adecuada.







CONCEPTO
CREATIVO

ETAPA DE
BOCETAJE
Etapas 1,2,3y 4

PROPUESTA
PRELIMINAR
Epata 5
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Para llegar a la creacién de un
concepto de disefio, fue necesario
hacer una lluvia de ideas con
conceptos, frases e ideas que
identificaran al grupo objetivo con Ia
idea de proteger su salud
reproductiva. Después de la lluvia
de ideas se comenzaron a relacionar
las palabras y frases para tratar de
formar analogias o

comparaciones entre unas y otras.

Concepto:

Tiempo a través de la historia
personal de cada mujer.

Creatividad de la Campana:

Se desarrollé a través de
fotografias de mujeres reales, que
posan con una actitud positiva. Lo
gue se pretende es transmitir la

CONCEPTO

CREATIVO

idea de que todas las mujeres con
historias similares, comunes y
corrientes, estan ligadas por un
lazo comun, siendo éste la salud y
proteccién sexual.

Comunicar y concientizar a las
mujeres de que se deben cuidar y
hacerse sus chequeos de
Papanicolaou o dicho de otra
manera, un examen de Prueba
Rapida para la deteccidon temprana
o tratamiento del Cancer Cervical.

El tiempo se relaciona con el tiempo
gue las mujeres se han tomado para
chequearse, hacerse sus examenes
y positivamente determinar que
estan sanas, a través de fotografias
gue cuentan una experiencia que
gira alrededor de la tematica

de cancer de cérvix.
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brainstorm

la Etapa

Al inicio de la etapa de
bocetaje, se tomaron ideas
iniciales de conceptos y
tematicas que se podrian tratar
dentro de las propuestas
graficas.

Para llegar a un objetivo fue
necesario llevar a cabo una
lluvia de ideas con conceptos y
palabras claves que ayudarian a
resolver el problema.
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2a Etapa

Durante el proceso de desarrollo de Ia
etapa de bocetaje, se realizé una
primera propuesta de disefio, que
consistia en hacer una analogia entre el
cuidado que debe tener una mujer en
cuanto a su salud sexual reproductiva y
el cuidado que se le da a las frutas, en
cuanto a su frescura.

Esto se realizd haciendo una
comparacién con frutas, de una manera
gue puedan expresar la salud y el mal
cuidado que estas pueden tener.

Este cuidado se traduce en 5 minutos
gue pueden hacer la diferencia en una

vida.

Ademas de esto se utilizaron colores

gue fueran armanicos (rojo institucional,

naranja y fucsia) en los textos y un
detalle decorativo.

i
Fﬂpujﬂ-ﬂfﬂp{. la (alwd de la e

pre mided o frufas

Mt jaes. Sanas
LE:' F .'h'f'lrl- et
Felenra

@ q__,..'f {I .'_.EIJ; 4

G [alud b rpetanly

I*'u. e
q 'I" n::,,r



I- IH\ _
[ |._
|I lli Ill:t
nul-lli' th
H |I.l

;lllil.ll.

'm“

Tl:l tiempo hacelg

difevencia diferencia

?meﬁ@ Répida
tAs

57



3a Etapa

Después de realizar un breve
estudio de como analizaria el
grupo objetivo la analogia
entre el cuidado de una fruta 'y
una mujer, se llegé a la
conclusion de que el nivel
académico del grupo objetivo
no es lo suficientemente
completo para entender un
mensaje con estas
caracteristicas, por lo tanto fue
necesario cambiar la idea
fundamental por algo real y
comprensible.

Manejando siempre el concepto
de tiempo y de los 5 minutos
gue una mujer puede invertir en
hacerse el examen, se pretendia
conectar el mensaje:

“5 minutos podrian cambiar
una vida” y ademds mostrar la
imagen de una mujer contando
una vivencia propia de su salud
sexual reproductiva.

taiga
Cdncer de Cévoix

ALAS  ortabrrscis f st 5 e i bl B oo

Cancer de Cévoix

{1 L R R S ——

EniA...
Cdncer de Cévoix

ALAS  ortabrrscis f st 5 e i bl B oo




4a Etapa

Se realizé una modificacién en el
concepto de tiempo.
Se sustituyé “5 minutos podrian
cambiar tu vida”, por:
“Todas tenemos una
historia que contar...”.

Siempre manejando la imagen
de una mujer real contando una
vivencia personal.

i%s o arle Familas o irinry dr Satd Erpradution

Cdncer de Céroix
jie puede tratar!

Cdncer de Céroix
jie puede tratar!

i%s o arle Familas o irinry dr Satd Erpradution
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5a Etapa

Se continud trabajando el

concepto de tiempo con la

frase:

“Todas tenemos una historia que
contar...” .

Se modificaron las fotografias y
se colocaron en marcos de fotos
instantaneas para que dieran la
sensacion de ser fotos reales.
Ademads de ello se modifico
completamente el disefio de la
presentacién, para convertirlo
en un disefio institucional que
ayudara a identificarla con
facilidad, también se corrigieron
las frases de cierre del mensaje.
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CAPITULO . 6 L.
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VALIDACION
TECNICAS

VALIDACION
GRUPO OBJETIVO

VALIDACION
DISENADORES

VALIDACION
EXPERTOS /
CLIENTE

Fotografia: Maria José Valdés
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VALIDACION

Para validar la propuesta grafica y el concepto

de disefio de la Campada Informativa para la
Deteccion Temprana de Cdncer Cervical en Mujeres
Guatemaltecas, se utilizaron tres técnicas basicas de
recoleccion de datos.

Las técnicas utilizadas fueron las siguientes:
Observacion, Grupo Focal y la Entrevista.

Estas tres técnicas de validacion fueron llevados a cabo

con tres grupos distintos de personas, los cuales tienen
relacion directa con el proyecto presentado.
Estos grupos fueron los siguientes:

1. Grupo Objetivo
2. Disenadores Graficos y
3. Especialistas en el Tema o Cliente



observacion

Es el uso sistematico de nuestros sentidos en la busqueda de
los datos que se necesitan para resolver un problema de
investigacidn. Es percibir activamente la realidad exterior con
el propdsito de obtener los datos que previamente han sido
definidos de interés para la investigacién.

www.monografias.com

grupo focal

Es una técnica de recoleccion de datos ampliamente utilizada por los
investigadores, a fin de obtener informacion acerca de la opinién de los usuarios
sobre un determinado producto existente en el mercado o que pretende ser
lanzado, también puede realizarse a fin de investigar sobre la percepcion de las
personas en torno a un tema en particular. Se trata de una entrevista grupal en la
que todos los entrevistados se encuentran juntos en un mismo momento, dando
sus opiniones y conversando entre si sobre el producto en cuestion.

www.misrespuestas.com

entrevista

Consiste en una interaccion entre dos personas, en la cual el investigador
formula determinadas preguntas relativas al tema en investigacidn, mientras
gue el investigado proporciona verbalmente o por escrito

la informacidn que le es solicitada.

www.monografias.com
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VALIDACION
grupo objetivo

Validacion Grupo Objetivo

Para la realizacién de la validacién con el
grupo objetivo, se reunieron en dos
ocasiones a pequefios grupos de mujeres,
a las cuales se les presenté el material
grafico y se les expuso el uso que a éste se
le daria y como deberia de beneficiarlas
para el cuidado de su salud sexual
reproductiva.

Posteriormente se les explicé que era
necesario tomar en cuenta sus opiniones
para poder mejorar y tener conocimiento
de cudles eran las expectativas que tenian
para mejorar la comunicacion del
mensaje.

Para finalizar se les encuestd y se les
preguntd acerca de aspectos basicos
sobre lo que ellas podian comprender a
través de estos mensajes.

A continuacidn se presentan los
resultados obtenidos.



grupo objetivo
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RESULTADOS

1. ¢Puede leer con claridad el mensaje?

100 +
80 T
60 T
40 T
20 T

Si no

El 98% de las mujeres encuestadas dijo que podia
leer el mensaje con completa claridad, mientras el
otro 2% dijo que habia tenido dificultad al leerlo.

2. ¢Comprende el mensaje?

100 +
80 T
60 T
40 T
20 T

ré

Sl no

El 100% de las mujeres encuestadas dijo que si
comprendia el mensaje porque era directo
y simple.

Ademds se identificaron con la frase de la campaiia,

porque efectivamente les transmitia experiencias
vividas de otras mujeres.
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3. ¢Le llaman la atencidn las imagenes?

100 +
80 <+
60 +
40 <+
20 +

7

Sl no

El 100% de las mujeres encuestadas dijo que las
imdgenes de mujeres le llamaban completamente
la atencidn y que a la vez les infundia seguridad.

5. ¢Es positiva la actitud que muestran
las mujeres en las imagenes?

100 +
80 <+
60 +
40 +
20 +

si no

El 100% de las mujeres encuestadas dijo que las
imdgenes de mujeres demostraban efectivamente
una actitud positiva y que a la vez las incentivaban
a realizarse una prueba rdpida.

4. iComprende el significado de
las fotografias?

100 +
80
60 +
40 +
20 +

’

Sl no

El 90% de las mujeres dijo que si comprendia las
imdgenes y que en ellas se mostraba a mujeres que
se habian practicado una prueba rdpida.

El otro 10% dijo que creia que eran simplemente
mujeres que estaban felices.

6. ¢Cree que es necesario informar a las
mujeres sobre el tema de Cancer de
Cérvix?

100 +
80 =+
60 +
40 +
20 +

Si no

El 100% del grupo objetivo dijo que si es necesario
informar a las mujeres acerca del tema, para que
estas puedan estar prevenidas o incluso tratarse a
tiempo.



VALIDACION
disenadores

Validacion Disefadores Grdficos

La validacidn se llevd a cabo dentro del campus central de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, reuniendo a grupos de
profesionales en el disefo grafico para que brindaran un aporte
o comentario sobre la Campafia Informativa para la Deteccion
Temprana de Cancer Cervical en Mujeres Guatemaltecas, que se
estd presentando en este proyecto.

Para hacer efectiva la validacion, se hizo uso de encuestas, en las
cuales se le exponen a los profesionales cuestiones que abarcan

puramente conceptos y técnicas de disefio. Estas encuestas fueron
trasladadas a 10 disefiadores graficos, entre ellos estudiantes y
licenciados en disefio grafico, asi como también catedraticos que
imparten materias en el area profesional de dicha carrera.

Dentro de los comentarios y aportaciones que dieron,
mencionaron el uso de algunos elementos de disefio femeninos
y la utilizacién y visualizacién de las fotografias, ademas del
efectivo uso del color institucional dentro del disefio.

Para concluir hicieron mencién de la efectividad de los
mensajes positivos para la realizacién

de la campaiia.




VALIDACION

expertos/cliente

Validacion Expertos en el Tema

La validacién con los expertos en el tema de Cancer Cervical fue
llevada a cabo dentro de la institucion, donde se reunié un grupo
de diez personas, entre las cuales se encontraban expertos que

manejan dicho tema y personas que apoyan a esta misma causa.

En la reunidn, se les expuso el material grafico y posteriormente se
hizo uso de encuestas, para que pudieran expresar su simpatia o
comentarios con respecto a la funcionalidad del mismo.

Al momento de concluir con la presentacion, se plasmé por parte
de los participantes que el material grafico serviria de mucho apoyo
para la institucidn, y que se esperaba una total aceptacion por parte
del grupo objetivo. Asi mismo se hicieron algunas observaciones,
como: el cambio de algunos mensajes de textos en el material, el
implemento de fotografias con mujeres indigenas y cambios en
posiciones de elementos graficos.
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T odas

tenemos una HISTORIA que contar...

iNe tange Caneer!

o Cancer de Cérvix

P # i
\| i Prevengamoslo a tiempo!

j)/ ’ \x,_ ) jInférmate, Participa, Promueve!
o 3
— L S - ﬁ %

Fortaleciendo familias a trdves de salud reproductiva A S

Asociacion ALAS de Guatemala
9a. Calle Poniente, Residenciales el Rosario No. 3, Antigua Guatemala, Sacatepequez, G.
Tel/Fax 011 (502 2-5130 / 7832-5163

www.wingsguate.org
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Luego de realizada la validacion con el
grupo objetivo, los disefiadores graficos

y los expertos en el tema, se procedio a
realizar algunos de los cambios pertinentes
posteriores a la presentacion.

Algunos de los cambios que se

realizaron fueron: cambio de elementos
de disefio y modificacion de algunas
fotografias, segun el concepto de disefio
gue es tiempo y que cada mujer tiene una
historia que contar a través de imagenes
con frases que cuentan historias para
incentivar a las mujeres indigenas y ladinas
de Guatemala.

Con las frases de cierre se pretende
informar, participar y promover el cuidado
de las mujeres como también ofrecer los
programas de salud reproductiva.

73



Fundamentacion

Concepto:

Tiempo a través de la historia personal de cada muijer.

Titular:
Todas tenemos una historia que contar...

Subtitular:
Céancer de Cérvix. jPrevengamoslo a tiempo!
Cancer de Cérvix. iSe puede tratar a tiempo!
Cancer de Cérvix. jHazte el examen!

Frases de cierre:
iInformate, Participa, Promueve! Programas de salud reproductiva.
Participa en nuestros programas de salud reproductiva.
iInféormate, Participa, Promueve!

Elementos de disefo:
Fotografias instantaneas de mujeres que cuentan una historia positiva de
una experiencia vivida.
Elementos con formas femeninas que sirven de apoyo al material, para
transmitir una idea de feminidad.




Cintillo:
En el cintillo se encuentra especificada la informacion de
la institucion, asi como su logotipo.

Color:
Dentro del disefio del material grafico se hizo uso del color institucional,

gue es Rojo, para lograr plasmar a la institucién dentro de la mente del
grupo objetivo.

A demas del color rojo institucional, se utilizo el rojo en sus diferentes
tonalidades para disefiar areas de divisiones dentro del

diseno del foliar plegadizo.

Tipografia:
Para desarrollar las frases de |la propuesta grafica se utilizaron dos
tipografias.

PALATINO LINOTYPE REGULAR E ITALICA.

Familia tipografica egipcia. Tipografia que utiliza |a institucién en su
imagen corporativa, su slogan y su logotipo.

Se utilizé esta tipografia para el contenido del cintillo informativo.

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

AR BERKLEY.
Familia tipografica caligréfica. Es una tipografia caligrafica, suelta 'y

femenina.

abcdefghijklmniiopgrstuowxyz
ABCDEFGHIPKAMNN OPRRSTUDNXHYR

1234567890
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CLodas

tenemos una HISTORIA que contar...

Me hice ta pracha
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Cancer de Cérvix

joe puede tratar a empo!

Eég iParticipa en nuestros Programas de Salud Reproductival

A S Fortaleciendo familias a trdves de salud reproductiva

Asociacion ALAS de Guatemala
9a. Calle Pamente, Redsidenciales el Rowarno i 8 wa Guatemala, hj:al!pﬂ'ur.-:_ G,
Tel/Fax 011 {502 5163
www. wingsguale.ong

Serie de Afiches

Litografia con Barniz UV
11" X 17”

Texcote
Full Color




Lodas

tenemos una HISTORIA que contar...

Cancer e Cérovix

i .'. la zle el examen!

jInformate, Participa, Promueve!
Fortaleciendo familias a trdves de salud reproductiva A S

Asociacion ALAS de Guatemala
9a. Calle Poniente, Residenciales ¢l Rosario Casa No. 3, .-'Lnl!igua Crualemala, Ha:..!lt'prqurr, [
Tel/Fax 11 (502) TH32-5130 / TH32-5163
www.wingsguale.org

Serie de Afiches

Litografia con Barniz UV
117 X 17”7

Texcote

Full Color




Cancer de Cévoix
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Foliar/plegable
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Couché calibre 100

Full Color




Jexdmenes!

para la deteccidn y tratamiento de

Cancer e Cérovix
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Para nosotvos,

(4] MM es importante

fInfarmate, Participa, Promueve!
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ALAS de Guatemala
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Lona Vinilica

Jexdmenes!

Cancer de Cérovix

Lona Vinilica

Impresion digital plotter
50 Cm. X 100 Cm.

Lona Vinilica

Full Color



Para nosotvos,

“Lu salud

es ﬁm;vnrtante

Asociacion ALAS de Guatemala
93 Calle Poniente
Residenciales ol Rosario Casa No. 3
qua Gualbemal lepéquer,

130 32-5163
wWww.wWingsguabe org

Unifoliar

AS

Somos una institucion No Lucratva que proves informa
cidn de acceso a Serviclos de Salud Beproductiva, Méto
dos Anficonceptivos, asi como el Financlamiemo para
personas de bajoi recursod, de dress rurasles e indigenas
on Guatemala, permitdndales a5l mejorsr su thlud repra-
ductiva y la calidad de fus vidas,

£0ué hacemos en ALAS?

Para asegurar gue ALAS no duplica sus servicios, trabaja
mos estrechamente con diferentes organizaciones tales
porma: APROFAN, &l Ministerio de Salud y 2l Ministenio de
Educacidn, COCODES v Promatares de Salud Valuntarios

En ALAS manpjamos el programa de Deteccidn y Trata-
miente de Cincer Cervical, que es uno de los mas Impar
tantes dentro de la institucidn.

Reslitamos peuebas de deleccidn de Chncer Cervical &
mibes de mujerss anualmeante.

En al afio 2006, ¢l 30% de mujeres encusstadas, reporta-
ron ser 5u primera experiencia en esta clase de servicio de
salud reproductiva. En ALAS podemos proveer trafamien-
to inmediato para mds del 50% de los caros que ko reguie-
ran, ademds Nos MEguramaos que los tralamienlos avanca-
dos evtén disponibles parm quienes la necesitan

iQué programas ofrece ALAS?

Dentro de los programas que manega ALAS,
se encuentran los siguientes:

Programa de Alai para Hombres

Frograma de Alas para Jdvanes

Programa de Deteccldn y Tratambento de Cincer Cervical
Programa de Incidencia Politica

Programa de Micro Créditos

Programa de Planificacidn Familiar

ACOmo manejamos nuestros fondos?

Utlizamos nuestros fondos de una manera eficiente y
conscientemente,

EN B de los Pendos, estdn dedtinados pacs 108 programas
y Las perionas que mils necesitan de nusitnos servicios

Fortaleciendn funilias o traves de salud reprodiction

Unifoliar Tiro/Retiro
Programa de Cancer Cervical
Litografia

3.5” X 8.5”

Couché calibre 100
Full Color




Para nosotvos,
“Cu bamilia

es ﬂmpaﬁante
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Fortaleciendo fmmilias o trdves de salud reprodnction

Asociacion ALAS de Guatemala
9a. Calle Pondente
Residenciales el Rosario Casa No. 3

Antigua Gualemal
Tel/Fax 011 (502
A uu';lg_ 1

Unifoliar

Y\
AFAS

LQuUé hacemos en ALASY

Somos une Imtitucion No Lucrativa gue proves infor-
miacldn de acoeso a Servicios de Salud Beproductva,
Métodas Anticonceptivas, asi como &l Fimancia-
mienio para personas de bajos recursos, de dreas
rurales & indigenas en Guatemala, permitidndoles
asl mejarad u salisd repioductiva v la calidad de sut
vidas

Para asegurar que ALAS no duplica sus servicios, tra
bajamos estrechamente con diferentes arganizacio
nés tales coma: APROFAN, &l Ministerio de Salud y el
Ministeria de Educacidn, COCODES ¥ Promotares de
Sakid Valumlarsad

iQué programas ofrece ALASY

Dentio de los programas gue manejs ALAS,
s ncuentian los sigulentes:

Programa de Alas para Hombres
Programa de Alas para Mwenes
Programa de Cincer Cervical
Pragrama de Incidencia Politica
Pragrama de Micro Crédites
Programa de Planificacion Familar

{Como manejamos nuestros fondos?

Utilizamos nuestros fondos de una manera eficente
¥ condcienements

El RO% de bok fondos, estan destinados parm los pro
Framas y las personas gue mas necesitan de nues
trom servicios.

Unifoliar Tiro/Retiro

Informacidn general de la institucion.
Litografia

3.5” X 8.5”

Couché calibre 100

Full Color



PLAN

de
medios

PIEZA REPRODUCCION  TAMARNO SOPORTE COLOR

Litografia con 11”7 X 17” Texcote
Barniz UV

Unifoliar Litografia 3.5” X 8.5” Couché calibre
Programa de 100
Cancer Cervical

Unifoliar
Informacién Full Color
general de la
institucion

Foliar/plegable Litografia 4” X 12.5” Couché calibre
100

Lona Vinilica Impresién digital 50 X 100 cm Lona Vinilica
plotter




Formas y Medios de
Distribucion

DISTRIBUCION

DURACION

COMO/LUGAR

Afiche Material Sera Sera utilizado El material se usara en
impreso. distribuido de julio 2010 a | cada una de las jornadas
por el personal |junio de 2012y | médicasy centros de
de ALAS que serd cambiado | salud.
realiza las eventualmente,
jornadas cuando asi sea [ Se colocardn en lugares
médicas. necesario. destinados previo a una
jornada médica que vaya
a realizar la institucion.
Unifoliar Su uso es El material es entregado
Programa de permanente, especificamente a cada
Cancer Cervical debido a que participante de las
la informacion | jornadas médicas.
Unifoliar es utilizada
Informacién constantemente | Se entregara en
general de la durante cada conferencias y en las
instituciéon jornada médica | oficinas centrales de la
que se realiza. institucion.
Foliar/plegable El material es entregado
especificamente a cada
participante de las
jornadas médicas.

Lona Vinilica | Material Serd un Su uso es El material sera utilizado
impreso, material permanente, en las jornadas médicas y
de traslado utilizado por debido a serd colocado en el punto
constante. el personal de que este es de reunién donde se

ALAS que transportado de | realizaran los exdmenes.
realiza las un lugar a otro

jornadas durante cada

médicas. jornada médica

realizada en
las diferentes
localidades.
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Presupuesto

de Reproduccion del Material

MEDIO
REPROD.

Litografia
con
Barniz UV

TAMANO COLOR CANTIDAD

117 X 17”

COSTO
UNITARIO

Q. 1,925.00
Q. 2,295.00
Q. 3,750.00

Unifoliar
Programa

de Cancer
Cervical

Unifoliar
Informacion
general
dela
institucion

Litografia

3.57X8.5”

Q. 1,325.00
Q. 1,500.00
Q. 2,100.00

Foliar/
plegable

Litografia

4” X 12.5”

Q.1,360.00
Q.1,650.00
Q. 2,185.00

Lona
Vinilica

Impresién
digital
plotter

50 X 100
Cm.

Q. 115.00

Q. 1,725.00




CONCLUSIONES (S

RECOMENDACIONES
PO
BIBLIOGRAFIA

GLOSARIO




88

Fue positiva la creacidén de la Campaia
para informar sobre el tema de Cancer

de Cérvix a mujeres guatemaltecas,
asi como también dar a conocer a la
institucion y los servicios sociales que
presta a la comunidad guatemalteca,
debiendo tomar en cuenta que el
segmento de mujeres comprendidas
entre las edades de 18 a 50 afios o mas,
necesita de un trato especial, debido
a que es un segmento vulnerable a la
tematica de “Sexualidad de la Mujer”
por ser un grupo objetivo de escasos
recursos y con una educacién minima.

Durante el desarrollo del ejercicio y
estudio del segmento de mujeres que
abarca el grupo objetivo, fue evidente

la aceptacién y buen uso que se le da al
material grafico con un tamano pequefio
o de bolsillo que fue disefiado para
poder ser trasladado de un lugar a otro
y que a la vez contuviera la informacion

o1\ [8 RV SIONES

primordial para comunicar la tematica
de Cancer Cervical (Foliares plegables).

Con el material grafico que se
desarrollé en la campaia se logrard
apoyar a las jornadas médicas

que realiza ALAS para mejorar la
comunicacion y transmision de la
informacion.

En la realizaciéon de las encuestas y la
observacion que se llevd a cabo a 80
mujeres de las areas rurales, indigenas
y ladinas de los departamentos

de Sacatepéquez, Chimaltenango

y Escuintla, censadas en el mes

de octubre de 2009, se obtuvo un
resultado positivo en cuanto a la
aceptacion de las imagenes de mujeres
gue fueron plasmadas en el material
de la campaiia y que fue trasladada a
otras mujeres expresando positivismo y
alcanzando los objetivos.



RECOMENDACIONES

Uno de los principales objetivos
gue se pretendia alcanzar al inicio
de la CAMPANA INFORMATIVA
PARA LA DETECCION TEMPRANA
DE CANCER CERVICAL EN MUJERES
GUATEMALTECAS” era el de llegar

a la mente del publicoy
especialmente al grupo objetivo,
por tal razdn es necesario que se
dé seguimiento a la campafia sobre
la tematica de Cancer Cervical

en mujeres guatemaltecas, y a la
vez que se tenga presente hacer
mencion de la institucidn dentro de
la publicidad, para que con ello se
logre persuadir al publico

y mantener a la asociacién
posicionada en su mente como una
institucion que brinda servicios para
las familias guatemaltecas.

El seguimiento que se le dard a
la publicidad debe ser estudiado
constantemente, ya que las
necesidades y caracteristicas

del grupo objetivo cambian
constantemente con el paso de los
anos.

Para lograr una mayor efectividad en
cuanto a los medios visuales, fisicos
y graficos que han sido disefiados

e implementados en el desarrollo

de este proyecto, es recomendable
gue se siga con coherencia y en el
tiempo estipulado, para que se logre
obtener un resultado satisfactorio en
el periodo de 2 afios.

Para finalizar, hay que tener en
cuenta que sin la publicidad y
propaganda, la institucidn no lograra
posicionarse dentro del mercado

de competencia o en este caso en

el mercado no lucrativo, que busca
como fin primordial el beneficio de
las familias guatemaltecas.
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Anomalias

Son alteraciones drasticas en un
entorno perceptivo. Todas las
anomalias tienen la propiedad
de llamar la atenciéon de manera

répida y perentoria sobre si mismas.

Por ello se usan en comunicacién
visual para dirigir la mirada de los
espectadores.

Arte

Un arte es un dibujo que puede
ser de letras (disefio especial),

una ilustracién simple en colores

o en blanco y negro (vifieta) o con
detalles fotograficos (hiperrealista).

Boceto

Un boceto, también llamado
esbozo o borrador, es un dibujo
realizado de forma esquematica

y sin preocuparse de los detalles
o terminaciones para representar
ideas, lugares, personas u objetos.
Es un dibujo hecho a mano alzada,
utilizando lapiz, papel y goma de
borrar, realizado generalmente sin
instrumentos de dibujo auxiliares.

Campana publicitaria

Es un esfuerzo publicitario
compuesto de mas de una pieza

o de mas de un medio.[...]Por lo
general, las piezas que componen
una campafa tienen cierta sinergia
entre si, constituyen una misma idea
o estrategia general y/o desarrollan
un sentido mas amplio a través del
conjunto, que no se ve cubierto
por una sola de las piezas tomada
individualmente.

Campaiia

Es un conjunto de eventos
programados para alcanzar un
objetivo y resolver algun problema
crucial.

Cancer

El cdncer es un conjunto de
enfermedades en las cuales el
organismo produce un exceso de
células malignas (conocidas como
cancerigenas o cancerosas), con
crecimiento y divisién mas alla de los
limites normales (invasién del tejido
circundante y, a veces, metdstasis).



Cartel

El cartel es un medio de
comunicacion directo y rapido que
emplea la combinacién de iméagenes
y textos breves. De acuerdo con

el contenido de los mensajes, los
carteles pueden ser educativos,
informativos, comerciales o
culturales.

Cancer de cérvix

El cancer cervical o carcinoma del
cuello uterino incluye las neoplasias
malignas que se desarrollan en la
porcidn fibromuscular inferior del
Utero que se proyecta dentro de la
vagina. El cancer cervical o de cérvix
uterino es el segundo tipo de cancer
mas comun en mujeres, y en paises
en vias de desarrollo es el mas
frecuente.

Es el crecimiento anormal de las
células en el cérvix. Sin tratamiento
puede haber consecuencias muy
graves como: la necesidad de

una operacion o incluso llegar a

la muerte. Se puede detectar por
medio de un examen ginecoldgico o
una Prueba Répida.

.!'
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Cadigo

Para teoria de la comunicacién, es el
conjunto que pueda ser entendido
por el emisor y el receptor.

El cddigo es usado en texto, como
por ejemplo, la lengua espaiola o
castellano.

Composicion
La forma en la que se ordenan los
objetos vistos dentro del encuadre.

Comunicacién

Es poner en contacto al emisor

del mensaje con el receptor

del mensaje. La posibilidad de
comunicar es una caracteristica de la
buena publicidad, pero no de toda
publicidad.

Concepto Creativo

Es una idea general de la cual se
van a extraer otras ideas para el
desarrollo de una campana.

Conceptualizacion

Elaboracién detallada y organizada
de un concepto a partir de datos
concretos o reales.
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Cuello Uterino

Cuello uterino o cérvix uterino es

la porcidn fibromuscular inferior
del Utero que se proyecta dentro
de la vagina, y es un componente
anatémico exclusivo de la hembra
de los mamiferos. Esta apertura

o hueco deja que salga la sangre
del Utero durante la menstruacién
(periodo). También deja que entren
los espermatozoides al Utero y a las
trompas de Falopio.

Diagramacion

Es la forma de distribuir sobre

una pagina todo el material
publicable del que dispone un
periddico, revista, etc. Se incluyen
las fotografias, texto y publicidad.

La diagramacidn debe facilitar la
lectura, para ello ha de presentar de
forma equilibrada en la pagina los
blancos, grises y negros. Los blancos
son los margenes y las medianillas;
los grises, los textos; y los negros, los
titulares y las fotografias.

Estilo
Modo de expresion basico y
distintivo.

Examen ginecoldgico
Un médico o una enfermera revisan

la parte externa e interna de la
vagina.

Examen Médico

Es el chequeo o control que se le
hace a una persona, ya sea parcial
o general de su cuerpo y su salud,
para verificar que se encuentra en
Optimas condiciones o bien para
prevenir o tratar una enfermedad.

Familia

La familia es la comunidad donde

se ensefan los valores y el
adecuado uso de la libertad desde la
infancia. Las relaciones personales

y la estabilidad familiar son los
fundamentos de la libertad, de la
seguridad, de la fraternidad en el
seno de la sociedad. Es por esto que
en la familia se inicia la vida social.

Forma
La palabra forma hace referencia a
la figura espacial de las cosas.

Formato
Forma y tamafio de un impreso,
libro, etc.

Fotografia

Es el proceso de capturar imagenes
y almacenarlas en un medio de
material sensible a la luz.



Grupo Objetivo

En el mundo de la publicidad,

los términos mercado objetivo,
publico objetivo, grupo objetivo

y mercado meta, asi como los
anglicismos target y target market,
designan al destinatario ideal de una
determinada campana, producto o
servicio. Tiene directa relacién con el
marketing y el merchandising.

El target o mercado objetivo es el
segmento del mercado al que estd
dirigido un bien, ya sea producto o
servicio. Generalmente, se define en
términos de edad, género o variables
socioecondmicas.

Hipétesis

Una hipdtesis es una proposicidon
cuya veracidad se asume sélo
provisionalmente, como solucién
tentativa para un problema

dado o con algln otro propdsito
investigador.

INCAN
Instituto Nacional Contra el Cancer
Guatemala.

Jerarquia

Las partes que son mas importantes
para el lector o espectador, éste se
orienta en la comunicacion.

L

Layout

Modelo de diagramacién sobre

el cual se va a trabajar. Ayuda a
organizar y distribuir el contenido
que se diagrama en relacion al
espacio que se quiere ocupar.

Linea

Sucesiodn infinita de puntos en el
espacio. Estas pueden aportar
dinamismo y prolongarse en distintas
direcciones para construir un
elemento basico de construccion.

Mujer

Es el ser humano de sexo femenino,
en contraste con el masculino, que
es el varon.
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Objetivo
Expresion de un deseo mediante
acciones concretas para conseguirlo.

Papanicolau

El médico o enfermera inserta
suavemente un espéculo vaginal
lubricado (es un instrumento que
mantiene abierta la vagina). El
médico examina las paredes de su
vagina para ver si existe inflamacién,
alguna lesién o infeccion. Se toma
una muestra de su cérvix utilizando
un pequeiio cepillo o hisopo.

Perfil

Es un conjunto de caracteristicas que
tiene una persona, elemento, animal,
etc.

Presupuesto

Estimacidon programada, de manera
sistematica, de las condiciones de
operaciéon y de los resultados a
obtener por un organismo en un
periodo determinado.

Promocion

Conjunto de actividades cuyo
objetivo es dar a conocer algo o
incrementar sus ventas.

Propaganda

Es el uso de técnicas de publicidad
aplicadas a fines politicos. Se origina
en la expresién propagar, que
significa difundir.

Prueba rapida

Es un examen rapido y simple. No
es doloroso pero puede causar
incomodidad. Un médico o una
enfermera observa el cérvix a
simple vista con la aplicacion de
acido acético (vinagre).

Publicidad
Es hacer publico un mensaje sobre
algo o alguien.

Responsabilidad

Es la imputacion o calificacion que
recibe una persona por sus acciones
desde el punto de vista de una
teoria ética o de valores morales
particulares.

Reproduccidn

Es un proceso bioldgico que permite
la creacion de nuevos organismos,
siendo una caracteristica comun de
todas las formas de vida conocidas.

Reproduccién Sexual

Es la intervencién de dos individuos,
siendo de sexos diferentes. Los
descendientes producidos como
resultado de este proceso biolégico,



seran fruto de la combinacién del
ADN de ambos progenitores y, por
tanto, serdn genéticamente distintos
a ellos

Reticulas

Las reticulas son divisiones tedricas
estables de la superficie de un
impreso, que se utilizan para
estructurar los contenidos del
mismo. Las reticulas mas comunes
se forman a base de columnas,
margenes y espacios horizontales,
previstos para titulares, secciones u
otros elementos del disefio.

Rétulo

Todo letrero, escritura, impreso,
emblema, pintura, dibujo u otro
cuyo propodsito sea llamar la atencién
sobre algun producto o actividad que
se ofrezca o se elabore en el mismo
sitio donde el rotulo esta ubicado.

Salud

Es el estado de completo bienestar
fisico, mental y social, y no
solamente la ausencia de infecciones
o enfermedades, segun la definicién
de la Organizacién Mundial de la
Salud realizada en su constitucion de
1946.

Sexualidad
La sexualidad es el conjunto de
condiciones anatdmicas, fisioldgicas

y psicoldgico-afectivas que
caracterizan cada sexo. También
es el conjunto de fendmenos
emocionales y de conducta
relacionados con el sexo, que
marcan de manera decisiva al ser
humano en todas las fases de su
desarrollo.

T

Tamaiio
El tamafio depende de la relacion y

comparacion entre una forma y otra.

Asi, pueden establecerse formas de
mayor tamafo, si se compara con
otra de tamafio menor.

Textura

Textura es la propiedad que tienen
las superficies externas de los
objetos, asi como las sensaciones
que causan, que son captadas por
el sentido del tacto. La textura es a
veces descrita como la capacidad de
sentir sensaciones no tactiles (o sea
que no se captan por las manos).

Tipografia
Es el arte y técnica del manejo y
seleccidn de tipos, originalmente de

plomo, para crear trabajos impresos.
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Vagina

Es la region externa del aparato
reproductor femenino. Es un
conducto fibromuscular elastico,
parte de los érganos genitales
internos de la mujer.

Validar

Es el proceso de comprobar la
precision de los datos; conjunto de
reglas que se pueden aplicar a un
control para especificar el tipo y el
intervalo de datos que los usuarios
pueden utilizar.

Volante

Es el término con el que se
denomina a aquellos folletos de
pequeiias dimensiones y gramajes
reducidos y que se utilizan para
transmitir informacién publicitaria
sobre productos y servicios de una
empresa.
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Cotizacion

5a. Calle Qriente No.16 COTIZACION
La Anfigua Gualemala 0000-3000194
LA COPIA T7els. 7832-5994 7832-3101 FAX T832-3675

E-mail; i il.
32 Rk ey

Fecha: 23/10/2009
Cliente: ASOCIACION ALAS
E-mail:
Diraccidn: Teléfono:
500 |Afiches impresos a full color 11 * 17 en texcote c-12 Q1,925.00
1,000 |Afiches impresos a full color 11 * 17 en texcote ¢-12 Q2.295.00
2,500 |Afiches impresos a full cofor 11 * 17 en texcote c-12 Q3,750.00
500 | Tentafoliares impresos a full color en papel cauche c-100 de 4 * 12.5 Q1,380.00
1,000 | Tentafoliares impresos a full color en papel cauche c-100de 4 * 12.5 Q1,650.00
2 500 | Tentafoliares impresos a full color en papel cauche c-100 de 4 * 12.5 Q2 485.00
500 | Teniafoliares impresos a full color en papel cuache c-100 de 3.5 * 8.5 Q1,325.00
1,000 | Tentafoliares impresos a full color en papel cuache c-100 de 3.5 * 8.5 Q1,500.00
2 500 | Tentafoliares impresos a full color en papel cuache c-100 de 3.5 8.5 Q2,100.00
1 |Lona vinilica de .50 * 1 Q115.00

—

Los precios de los productos de la presenie colizacion liene una validéz de 20 dias hébiles
a partir de la presente fecha y estan sujefos a cambio sin previo aviso.
La forma de pago es 50% de anticipo y &l saldo contra entrega.

Copia Flel Autorizado Cliente




Instrumento de Validacion para el Grupo Objetivo

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela de Disefio Gréfico

Licenciatura de Disefio Gréfico

Enfasis Creativo, Especialidad Publicidad

-
-

30

-
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diseiio grafico
u c

Nombre del Proyecto
“CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN MUJERES
GUATEMALTECAS”.

Responda a continuacidn las siguientes cuestiones, segun lo que haya observado con el materia que se le ha
presentado.

VALIDACION

Grupo Objetivo

1.iPuede leer con claridad el mensaje?
Sl NO

2..Comprende el mensaje?
Sl NO

3.¢Le llama la atencidn las imagenes?
Sl NO

4.¢iComprende el significado de las fotografias?
Sl NO

5.¢Es positiva la actitud que muestran las mujeres en las imagenes?
Sl NO

6.¢Cree que es necesario informar a las mujeres sobre el tema de Cancer de Cérvix?
Sl NO
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Instrumento de Validacion para Disenadores Grdficos

Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura
diseio wéfico Escuela de Disefio Grafico
Uus A C Licenciatura de Disefo Grafico
Enfasis Creativo, Especialidad Publicidad

-
-
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Nombre del Proyecto
“CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN MUJERES
GUATEMALTECAS”.

Responda a continuacion las siguientes cuestiones, segtin lo que haya observado con el materia que se le ha
presentado.

VALIDACION

Disefiadores Graficos

1..Comprende el mensaje que se desea transmitir?
Sl NO

2.iConsidera que las fotografias en el material grafico reflejan el concepto de disefio?
Sl NO

3.¢Cree usted que la composicidn de los elementos de disefio estan colocados de una manera armodnica?
Sl NO

4.¢Relaciona el color rojo con el rojo institucional?
S| NO

5.éConsidera que la tipografia es dinamica y femenina?
Sl NO

6.¢Considera que el material tiene demasiados textos?
S| NO

7.éCree que el mensaje refleja positivismo para el grupo objetivo?
Sl NO

OBSERVACIONES:




Instrumento de Validacion para Expertos en el tema / Cliente

=
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disefio grafico
us A C

Nombre del Proyecto

“CAMPANA INFORMATIVA PARA LA DETECCION TEMPRANA DE CANCER CERVICAL EN MUJERES

GUATEMALTECAS".

Responda a continuacién las siguientes cuestiones, seguin lo que haya observado con el materia que se le

ha presentado.

VALIDACION

Especialistas en el Tema

1.iPuede leer con claridad el mensaje?
Sl NO

2.éiComprende el mensaje?
Sl NO

3.¢éLe llama la atencidn las imagenes?
Sl NO

4.éComprende el significado de las fotografias?
Sl NO

5.éRelaciona el color rojo con el rojo institucional de ALAS?
Sl NO

6.¢Considera que el disefio del material es femenino?
Sl NO

7.éLe incentiva el mensaje de forma positiva para cuidar su salud?
Sl NO

8.éCree que es necesario informar a las mujeres sobre el tema de Cancer de Cérvix?
Sl NO

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela de Disefio Grafico

Licenciatura de Disefio Grafico

Enfasis Creativo, Especialidad Publicidad
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Validacion con los Expertos en el tema / Cliente




Presentacion de Propuesta Grdfica con los Expertos en el tema / Cliente
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#Marfa José Valdés

AGOSTO 2009
CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
PROYECTO DE GRADUACION

2009 18 19 20 21 24 25 26 27 28 31 1 2 9 10 11

SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4 SEMANA 5 SEMANA 6

Andlisis de la situacion encontrada en la institucién.
Planteamiento de problema y tema a tratar.

Recopilacidn de datos proporcianados por ALAS.
Establecimiento de tema. Cancer de Cérvix.

1a visita con jornada médica. Estudio del G.O

2a visita jornada médica. Estudio de G.O.
Toma de fotografias. Inicio de proceso de bocetaje.

5 Proceso de 1a propuesta gréfica.
6 Bocetaje de 1a propuesta.
7

Realizacién de concepto creativo. Toma de
fotografias para material y propuesta digital.

Presentacion de 1a propuesta a la institucion.
Modificaciones para una 2a propuesta.

Redisefio para una 2a propuesta de disefio.
Toma de nuevas fotografias para material grafico.

10 Cambios de redaccion 3a propuesta.
Redaccién de posibles validaciones.
11

Presetacion y correcion.
Entrega de 3a propuesta a la institucion.
Correccién de encuestas de validacion.

Correcion de informacién del material gréfico.
Validacioén con institucién y grupo objetivo.

13 Validacién con profesionales.
14 Presentacion final con la institucion.
‘ Proceso de redaccion para informe final.

15
16 Redaccion para informe final.
Entrega final de informe de Proyecto de
Graduacion.
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