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Fotografia: www.sxc.hu

“Un deportista mds es un delincuente menos.”

-Dicho popular

Campafia Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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“La virtud y el musculo son muy parecidos: ambos necesitan ejercicios para fortalecerse.”

-Anénimo






“Mens sana in corpore sano”
-Juvenal

Campafia Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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“El deporte no construye el cardcter. Lo revela.”
-Heywood Hale



[antecedentes]

Guatemala es un pais compuesto por una poblacion eminentemente joven. De un
total de 13,276,517 habitantes, aproximadamente 8 millones de guatemaltecos y
guatemaltecas estan comprendidos entre los 0 y 30 anos de edad, y de ellos, alre-
dedor de 4 millones son jovenes entre los |5y 29 anos, de los cuales el 48.6% son
jovenes indigenas, 51% mujeres jovenes, y el 60.3% jovenes que viven en el drea
rural. Seglin el Instituto Nacional de Estadistica, aproximadamente un 54.33% de la
poblacién juvenil entre los 15 y 29 aios (1.733.867 jovenes) vive en condiciones
de pobreza (El Informe de Desarrollo Humano 2000 reporta que el porcentaje de
pobreza se encuentra en un 60%), sin acceso adecuado a los servicios basicos que
presta el Estado y, por ende, sin la posibilidad de acceder a fuentes de ingresos que
mejoren sus condiciones de vida. (lacoctelera.net: Jévenes en Guatemala)

Los datos anteriores se refieren al pais en general. A 29 kms al sur-oriente del
centro de la capital de Guatemala se encuentra el municipio de Fraijanes. En Frai-
janes, la poblacion total es de 30,701 habitantes, de los cuales 15,837 son hombres
y 14,864 son mujeres. 19,454 viven en el area urbanay 11,247 en el area rural. Y
de ellos casi 5,000 se encuentran entre los 13 y 25 anos de edad.

La Municipalidad de Fraijanes tiene varios proyectos que buscan el beneficio de sus
habitantes. En especial, el de los jovenes, ya que comprenden un alto porcentaje de
la poblacion fraijaneca. Uno de los proyectos mas recientes es la construccion de
un complejo polideportivo en la aldea “El Cerrito”.

El problema encontrado es la ausencia de una campana que fomente el deporte
entre los habitantes del Municipio, y que los motive a practicarlo en las canchas
deportivas construidas por la Municipalidad. La necesidad encontrada es la reali-
zacion de dicha campana.

No existe informacion sobre las canchas deportivas en Fraijanes y es necesario in-
formarle a los jévenes la importancia del deporte para su formacién fisica y mental.
Asi como recordarles que existen lugares especiales para que ellos practiquen el
deporte de su eleccion.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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Complejo Deportivo Aldea “El Cerrito” Fraijanes
Fotografia: Maria José Barraza
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Proyectos de la Municipalidad de Fraijanes
Fotografia: Maria José Barraza
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perfil del cliente]

La campana se desarrollara para la Municipalidad de Fraijanes de Guatemala.

El propdsito de la Institucion es realizar obras que benefician al Municipio cons-
truyendo asi uno mejor y mas moderno.

Su filosofia de gobierno es “Por un Fraijanes mejor” y estan trabajando para lograr-
lo.

La Municipalidad tiene proyectos de educacidn y en beneficio del adulto mayor,
y buscan difundirlos para que los habitantes los conozcan y se involucren en ellos.

Atiende a 30, 701 habitantes y brinda ayuda a las personas que tienen escasos re-
cursos. Dentro de sus programas cuenta con uno para el Adulto Mayor y otros de
ayuda a la Mujer Fraijaneca.

Imparte distintos talleres, entre los que se cuenta el de relaciones humanas im-
partido por la Asociacion de Mujeres “Vamos Adelante”, dirijido a las mujeres frai-
janecas.

Se esta brindando ayuda a todas las personas, adultas o jévenes, que quieren seguir
estudiando con el programa de CONALFA que se esta impartiendo por las no-

ches. (munifraijanes.com: Municipalidad de Fraijanes)

La Municipalidad también esta construyendo un coliseo deportivo y canchas
polideportivas para los habitantes del Municipio.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes



[problema]

Los jovenes fraijanecos en la actualidad se enfrentan a dife-
rentes problemas sociales. El alcoholismo, la drogadiccion, el
vandalismo y las maras son algunos de ellos. Por ello, se debe
orientar a los jovenes a utilizar su energia en actividades posi-
tivas y saludables, como lo es el deporte.

El problema que presenta la Municipalidad de Fraijanes es la
ausencia de una campana que fomente el deporte en el muni-
cipio, y que motive a los fraijanecos a practicar deportes en las
canchas municipales. Esto con el objetivo de promover una vida
mas saludable, alejada de vicios como el alcohol, las drogas y las
maras, entre otros.




[ [ (] e ¥
[justificacion]
Magnitud
La campana se llevara a cabo en el municipio de Fraijanes en los primeros 3 meses

del afo 2,010. Va dirigida a los habitantes de Fraijanes de |13 a 25 afos de edad de
nivel socioeconémico medio bajo (C2) y bajo (D) de ambos sexos.

Busca fomentar el deporte entre los habitantes del municipio y asi contribuir a
alejarlos de vicios como el alcohol y las drogas, entre otros.

Trascendencia

La campana sera difundida en todo el Municipio y pretende llegar a la mayor can-
tidad de habitantes posibles, en especial al grupo objetivo mencionado anterior-
mente.

Se dice que:“Un deportista mas es un delincuente menos”.Y es ésa la importancia
de este proyecto. Disenar una campana que cree deportistas activos en el Muni-
cipio, para reducir el nimero de delincuentes y alejarlos de vicios.

Factibildad

La Municipalidad de Fraijanes se interesa mucho en la calidad de vida de sus habi-
tantes, por lo que una campana publicitaria que fomente el deporte en su Muni-
cipio es algo que definitivamente le interesa y apoyara.



[objetivos]
Objetivo general

Desarrollar una campana educativa que invite a los habitantes
del Municipio de Fraijanes a practicar deportes.

Objetivos especificos

* Desarrollar una campana que contribuya a mejorar la calidad
de vida del grupo objetivo al lograr que practiquen algin de-
porte.

» Fomentar el deporte entre los habitantes del Municipio.

* Motivar a los fraijanecos a que practiquen un deporte para
lograr que el Municipio sea mas seguro y tranquilo, sin jovenes
con vicios.

* Invitar a los habitantes de “El Cerrito” a visitar la nueva can-
cha polideportiva que la Municipalidad construy6 para ellos, asi
como a los demas centros deportivos que se han construido
para beneficio de los habitantes.

Fotogrdfia: www.shutterstock.com
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“El unico que puede decirte que no puedes hacer algo eres tu mismo.

Y no necesariamente tienes que escucharte.”
-Nike

Campafia Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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[marco
referencial]

®  Marco Contextual
®  Marco Tedrico
®  Marco Estratégico

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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Fraijjanes
Fotografia: Maria José Barraza
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[marco contextual]
Fraijanes

Habitantes: 30,701
Extension: 92 kms cuadrados

Fraijanes se encuentra al sur-oriente a 29 km del centro de la capital de Guate-
mala, su Municipalidad se localiza en la 1? avenida I-15, zona | del Municipio en
mencion. Se divide en las siguientes aldeas:

. Canchén

. El Cerrito

. El Durazno

. El Manzanillo

. Lo de Dieguez

. Los Verdes

. Pampumay

. Puerta del Sefnor
. Santa Rosita
Descripcion:

El nombre FRAIJANES tiene su origen en el afo 1770, cuando un grupo de Frailes
Juanes llegaron al pueblo con la tarea de velar por el bien espiritual de la poblacion,
ganando con ello el respeto y aprecio de cada uno de sus vecinos. Su nombre se
deriva de Fray Juanes.

Productos:

Su economia se basa en la agricultura con cultivos de café, berro y guisquil; en la
ganaderia, con ganado criollo y razas finas, en pequenas industrias como avicultura,
crianza de cerdos y en menor escala, el comercio.

Sitios de Interés:

Fraijanes cuenta con un sitio arqueologico denominado “La Cueva del Negro”, ubi-
cado al este de la Cabecera Municipal. Ademas esta el Coliseo Municipal, canchas
polideportivas, mercado municipal y el estadio de futbol municipal.

Geografia:
Su terreno es cultivable en su totalidad, pero la mitad de éste es quebrado, lo que

ha originado paisajes de una belleza incomparable en sus valles y colinas.

Hechos relevantes:
Fue creado como Municipio el 12 de junio de 1924.

Idiomas:
Espanol.

Patrono:
El Sagrado Corazén de Jesus.

Feria:
31| de Enero.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes



Futbol

El futbol asociacion, o simplemente futbol (del inglés football), también llamado
futbol, balompié o soccer, es un deporte de equipo jugado entre dos conjuntos de
I'l jugadores cada uno y un arbitro que se ocupa de que las normas se cumplan co-
rrectamente. Es ampliamente considerado el deporte mas popular del mundo, pues
participan en él unos 270 millones de personas. Se juega en un campo rectangular
de césped, con una meta o porteria a cada lado del campo. El objetivo del juego es
desplazar una pelota a través del campo para intentar ubicarla dentro de la meta
contraria, accion que se denomina gol. El equipo que marque mas goles al cabo del
partido es el que resulta ganador. (wikipedia.org: Fitbol)

Basquetbol

El baloncesto o basquetbol es un deporte de equipo que consiste basicamente en
introducir un balén en un aro colocado a 3 metros del suelo, del que cuelga una
red, lo que le da un aspecto de cesta o canasta.

Es conocido por las Federaciones Nacionales como baloncesto en los paises del
Caribe y en Espafa, como basquetbol o basquetbol en la mayoria de paises de Su-
damérica y México, y como basquet en la Argentina y Perq, por la castellanizacion
de su nombre original en inglés: basketball.

Deporte en Guatemala y Fraijanes

Guatemala ha participado en diferentes deportes y en los cuales ha conseguido
importantes actuaciones. Los mejores deportes para Guatemala, en los cuales ha
destacado, son:

. Taekwondo
. Badminton
. Boxeo

. Futbol

. Karate

. Vela

Guatemala no ha podido obtener ninguna medalla olimpica, pero ha ganado pri-
meros lugares mundiales como con el atleta Mateo Flores que gané el primer lugar
mundial en una maratén o también Heidy Juarez que ha ganado medallas interna-
cionales y mundiales. (wikipedia.org: Deporte en Guatemala)

En Fraijanes existen canchas polideportivas en las diferentes aldeas. Los deportes
que mas se practican son el futbol y el basquetbol.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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[analisis de audiencia]

Perfil demografico

Segiin el ultimo censo realizado por
el INE, la poblacion total de Fraijanes
es de 30, 701 habitantes, de los cuales
15,837 son hombres y 14,864 son mu-
jeres. 19,454 viven en el area urbana y
11,247 en el area rural. Y de ellos casi
5,000 se encuentran entre los 13 y 25
anos de edad.

El grupo objetivo al que va dirigida la
campafa son personas cuyo rango de
edad esta entre los 13 y 25 afos de
edad de ambos sexos. De origen étnico
ladino e indigena. Solteros o casados.
De un nivel socioeconémico C2 y D.

El nivel socioeconémico medio bajo
(32.5% de la poblacion en areas urba-
nas) tiene un ingreso familiar que oscila
en un promedio de Q10,500 al mes.Su
nivel educacional se encuentra en estu-
dios primarios y secundarios comple-
tos. Por lo general son profesionales,
comerciantes, pequenos industriales,
ejecutivos de mandos medios. Habi-
tan en casas modestas, no de lujo pero
confortables. Generalmente con 3 ha-
bitaciones en colonias de casas iguales.
Poseen muebles y electrodomésticos

< populares, comprados a veces a plazos,

tales como: estufa, refrigeradora, radio,
television y otros. No tienen servicio
doméstico. Poseen vehiculo modelo

20

no reciente. Sus hijos se educan en
colegios y universidades del pais.Viajan
frecuentemente dentro del pais y sus
viajes al exterior son circunstanciales.

El nivel socioeconémico bajo (38.3%
de la poblacion en areas urbanas,
zona metropolitana) tiene un ingreso
promedio mensual comprendido al-
rededor de los Q2,500. Su educacién
es secundaria incompleta o primaria
completa. El jefe de familia puede ser
obrero, dependiente, auxiliar de ac-
tividades especializadas, obreros sin
especializacion, etc. Varios miembros
de la familia contribuyen al ingreso fa-
miliar. Tienen viviendas modestas loca-
lizadas en barrios y colonias populares,
edificios multifamiliares (casi siempre
alquiladas), etc. Poseen articulos como
CD, equipo de sonido, radiograbadora
y refrigeradoras de marca y modelo
economico. No tienen servicio domés-
tico. Usualmente no tienen automovil y
si lo tienen seguramente lo compraron
usado y de modelo muy anterior. Sus

hijos estudian en las escuelas publicas.
(Multivex Sigma Dos de Guatemala S.A, Guatemala,
2006)

Perfil psicografico

Los jovenes fraijanecos buscan ac-
tividades recreativas después de sus
actividades diarias. Algunos de ellos,

como Jorge (21 anos) y Eduardo (22)
practican algin deporte en las tardes
o noches de lunes a domingo. Los de-
portes que mas practican son futbol y
basquetbol. A muchos de ellos, como
Mario (22) les han inculcado el prac-
ticar deportes desde pequenos. Noé
(23) piensa que el deporte mantiene
a los jovenes alejados de la violencia.
Francisco (21),Walter (19) y Juan (24)
concuerdan en que el deporte los
entretiene. Sin embargo, también hay
jovenes como Oscar (I5), Luis (18)
y Juan (15) que no les gustan los de-
portes, y piensan que son aburridos.

Caracterizacion de la
audiencia

Jovenes fraijanecos de 13 a 25 anos
de ambos sexos de origen étnico la-
dino e indigena que necesitan ocupar
su tiempo libre en actividades positivas
para su salud. Estudiantes o trabaja-
dores que buscan descargar su energia
y que necesitan de una orientacién o
motivacion a realizar una actividad de
su agrado.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes



[marco teorico]

Dimension Conceptual

El deporte es toda aquella actividad que se caracteriza por:tener un requerimiento
fisico o motriz, estar institucionalizado (federaciones, clubes), requerir competicion
con uno mismo o con los demas y tener un conjunto de reglas perfectamente
definidas. Como término solitario, el deporte se refiere normalmente a actividades
en las cuales la capacidad fisica del competidor son la forma primordial para de-
terminar el resultado (ganar o perder); por lo tanto, también se usa para incluir
actividades donde otras capacidades externas o no directamente ligadas al fisico

del deportista son factores decisivos, como la agudeza mental o el equipamiento. gﬁﬁ&g@%&%ﬁ
Tal es el caso de, por ejemplo, los deportes mentales o los deportes de motor. Los (£ ravescaAL

deportes son un entretenimiento tanto para quien lo realiza como para quien lo

ve.

Anuncio de Flamescentral
extraido de www.adsoftheworld.com

Aunque frecuentemente se confunden los términos deporte y actividad fisica, en
realidad no significan exactamente lo mismo. La diferencia radica en el caracter
competitivo del primero, en contra del mero hecho de la practica del segundo.

(wikipedia.org: Deporte)
Pereira (1998: 34-39) nos dice que el deporte:

-Favorece el perfeccionamiento integral de la persona.

-Ayuda a consolidar nuestra seguridad fisica y psiquica.

-Persigue la estética de una obra bien hecha.

-Consigue el orden, el ritmo, la constancia, la fuerza de voluntad, el esfuerzo por la supe-
racioén de si mismo.

-Su ética consiste en saber perder y ganar, respetar las reglas, jugar de modo transpa-
rente, considerar al contrincante, analizar planteamientos, flexibilizar, descubrir los
errores y virtudes, capacidad de reaccion, ser tratado con respeto y dignidad, favorecer la R :
competencia entre iguales. Anuncio de Sa Rugby
-Es una actividad ludica que permite la capacidad de crear y divertirse. extraido de www.adsoftheworld.com
-Es un proceso formativo permanente.

-Favorece la socializacion.

-Es competencia, pero dirigida hacia un encuentro humanizador, superando
diferencias, hacia tareas grupales conjuntas.

La vigente publicidad llevada a cabo sobre deporte conlleva variadas épticas creativas. En-
tre sus principales objetivos pretende cautivar la atencién consiguiendo autonomia propia
¥, a la vez, marcar algun distintivo que la haga memorable. Es el reto de toda publicidad
que consistird en conseguir una idea central, simple y clara [...]

SPW Bikes

Los publicistas estudian las estrategias adecuadas para llegar a las ilusiones y fantasias
de las personas, augurdndoles la satisfaccion plena. Una gran mayoria de estas artimanas
publicitarias se caracterizan por armonizar naturalidad y fantasia, para despertar asi
diversidad de impulsos, emociones y deseos. De este modo, los promotores publicitarios
de articulos deportivos logran incrementar su consumo a través de estas vias publicitarias
asociadas a valores como: vida, salud, seguridad, libertad, belleza, amistad, alegria, felici-
dad, ilusién, competitividad, estima social, éxito y autorrealizacién. [...]

Anuncio de SPW Bikes
extraido de www.adsoftheworld.com

Campahfa Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes el
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[...] teniendo en cuenta los siguientes principios del conocido creativo sobre “La buena
publicidad,” observamos si se cumplen sus recomendaciones:

I-Vende el producto hoy y construye para mafiana.

2-Capta la atencién del espectador inmediatamente.

3-Contiene una fuerte idea de venta y promete un beneficio interesante y alcanzable
para el consumidor.

4-La idea es simple, clara y se entiende a la primera.

5- Destaca de la competencia, del resto de la publicidad y del entorno.

6- Es memorable.

7-Es relevante para los posibles consumidores del producto.

8- La marca estd integrada en la idea central.

9- No es un anuncio aislado, sino una campana, capaz de perdurar y crear un activo
publicitario.

1 0- El mensgje se adecua a las caracteristicas de los medios. (Adaptado de Bassat, | 994).
[ .. ] (webs.uvigo.es/consumoetico/textos/web_la_intervencion_pedagogica_ante_la  _publicidad_y_el_de-
porte.doc: Publicidad y Deporte: La publicidad y el deporte)

Es por lo mencionado anteriormente que se puede definir que el deporte es una
actividad completamente saludable para el cuerpo y mente del joven fraijaneco,
quien ya tiene interés en practicarlo, sin embargo, no tiene una motivacion que lo
termine de invitar a hacerlo.

Para ello, se propone una campana de estimulo hacia la participacion basada en el
tipo de diseno de estimulo-respuesta. El diseno de estimulo y respuesta (E-R) es
el mas utilizado en la comunicacion persuasiva por su sencillez y gran variedad de
aplicaciones en todo tipo de campana persuasiva. Es utilizado por comunicadores,
publicistas, publirelacionistas, politicos y organizaciones y grupos cuyas actividades
requieren de la comunicacién persuasiva para el aprendizaje de mensajes, nombres,
marcas, para la creacion de imagen organizacional y el reforzamiento de productos
y servicios. En cuanto al publico que se dirige, este modelo es recomendable para
audiencias masivas populares, y todo tipo de publico heterogéneo, pues resulta
muy atractivo por su énfasis en los estimulos que presenta, ante los cuales respon-
den la mayoria de las personas. La caracteristica mas notable del diseho E-R es pre-
cisamente la simplicidad de sus elementos principales, el estimulo y la respuesta. Se
le ha denominado modelo clasico porque se sustenta en los estudios del condicio-
namiento clasico de las teorias conductistas del aprendizaje. El nicleo del diseho
es el principio de asociacién, es decir, la conexion reiterada que se establece entre
el estimulo presentado y la respuesta dada por las personas.

La campana presentara un estimulo fuerte al grupo objetivo para que éste res-
ponda asistiendo a las canchas municipales para practicar deportes.

Vazquez (1994) al hablar sobre el deporte y la publicidad dijo que:

Se elige, se vive y se gasta con criterios publicitarios...La publicidad debe ser como una

ética estética, porque nos invita a elegir bien (ética) y a elegir bellamente (estética) [...]
Combinar ética y estética es obligado dentro de un modelo de publicidad que pretenda
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perdurar como industria, como arte y como la mas universal cultura de la imagen con-
sumista. EI bien hacer-estético-técnico se complementa con el bien hacer-ético, como
alma y cuerpo de un mismo todo.

Dimension Funcional

Segiin M?* Carmen Pereira Dominguez, para realizar la campana para fomentar el
deporte, se deben elaborar anuncios que transmitan mensajes positivos hacia él,
que cautiven la atencién y marquen un distintivo que la haga memorable. Deben
tener una idea central, simple y clara.

Por lo mismo, se le hablara a los jévenes fraijanecos con un lenguaje muy acorde
a la manera en la que ellos se expresan. De esta manera se lograra que se sientan
identificados con la campana.

Se debe captar la atencion inmediatamente, a través de una idea sencilla, clara y
novedosa. Transmitir de manera inmediata el mensaje, para conseguir que el grupo
objetivo practique deporte en las canchas municipales.

Los titulares iniciaran con la frase:“En Fraijanes” para que el grupo objetivo inme-
diatamente se sienta identificado con la campana. Seguido a la frase, iran los
mensajes que se busca transmitir. Se utlizara un mensaje diferente para cada fo-
tografia.

Dimension Estética

La dimension estética es fundamental para el desarrollo de la campana, ya que debe
atraer la atencion de un grupo objetivo generalmente desinteresado por mensajes
de este tipo. El mensaje sera transmitido a través de un layout sencillo y simple. En
cuanto a color, la campana utilizara colores sélidos y llamativos, por ser dirigida a
un grupo objetivo joven. Las formas a utilizar seran formas simples que connoten
movimiento.

Fotografias

Las fotografias seran tomadas especificamente para la campana a modelos escogi-
dos especialmente por representar a los jovenes fraijanecos. Modelos con acti-
tudes muy positivas que verdaderamente transmitan a los jovenes fraijanecos lo
divertido y saludable que es el practicar algin deporte. Las fotografias tendran
planos medios y/o americanos. Seran tomadas en exteriores para darle la luz que
se necesita para representar la practica de deportes al aire libre.

Tipografia
Los textos seran cortos, en tipografias sin serif, de la familia de palo seco, con

letras claras y legibles a un tamafno bastante grande, puesto que los jovenes en su
mayoria, no tienen un habito de lectura muy inculcado.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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Color

Los colores a utilizar en la campana seran colores solidos, llamativos y juveniles para
lograr atraer la atencién del grupo objetivo. Estos contrastaran con los colores
institucionales de la Municipalidad, los cuales deberan ser incluidos forzosamente
en la campana para institucionalizarla como de la Municipalidad de Fraijanes.

Dimensioén Etica

El disenador grafico debe manifestar ética profesional en todas las relaciones que
establezca como disenador: con los demas disenadores, con sus clientes, con el
publico de sus clientes, con la sociedad y con el disenhador mismo.

Disenadores para con los disefadores: Cuando se habla de ética para con los di-
senadores se refiere a la no especializacion del disenador para un trabajo y por lo
tanto a pelear por él aunque no esté suficientemente capacitado. Aunque a final de
cuentas todo se resume en quien hace mejor el trabajo y se adecue a las necesi-
dades del cliente. En cuestiones mas generales, en la relacion disenador-disenador
deberia de reinar la camaderia , la sana competencia y la salvaje critica construc-
tiva.

Disenadores para con los clientes: El disenador grafico no deberia trabajar para
alguien con quien no comparte ideales o propositos o cuyas metas en cuanto al
proyecto grafico deterioren el fin social comin. No aceptar ningln trabajo que
comprometa sus ideales sociales.

Disenadores para con el publico de sus clientes: Este se relaciona intrinsecamente
con el anterior, obedecer a la premisa:“No haras dano con tu labor”, ya que todo
producto grafico que sale al mercado y a la sociedad tiene una repercusion.

Disenadores para con la sociedad: Aqui también hay otro problema, los disena-
dores tienen la facultad de realizar grandes cambios sociales, pueden influir en el
pensamiento, conducta y animo del receptor con diseno orientado hacia tal fin,
desgraciadamente la realidad es que el disehador es sélo una parte de ese poder
de cambio y no es para quedarse sentados esperando que alguien los llame y les
p ine a hacer una labor social. Pero no es necesario frustarse porque por el
maitfento no se ha realizado algo asi, tal vez mas adelante salgan de ellos mismos
los necursos y los medios para realizarlo.

isefiadores-con el mismo disefiador: Este talvez sea uno de los mas complicados
— § de definir, en elssiglo XIV, Milton Glazer realizé este escrito:
Lo que un diséfiador debe ser:
Que ET?ﬂsgﬁador sea firme en todas las cosas seguras, y temeroso en las cosas peligro-
P —_— sas; que’evite toda prdctica y tratamiento no confiable. Debe ser amable con el cliente,
con;idérado con sus asociados, cauteloso en sus pronosticos. Que sea modesto, digno,
educado, compasivo y piadoso; ni codicioso ni extorsivo con el dinero; pero por otro lado
/'/que su remuneracion sea acorde a su trabgjo, a los medios del cliente, a la calidad del

/ / /" caso y a su propia dignidad.
\\/ //




Vazquez (1994) dijo que “la publicidad deber ser como una ética estética, porque
nos invita a elegir bien (ética) y a elegir bellamente (estética).” Y es una obligacion
del publicista el combinar estas dos vertientes para crear una publicidad que per-
dure.

Con esto quiere decir que los elementos de la campana deben ser bien elegidos
en funcién del grupo objetivo. Por ejemplo, las fotos deben ser elegidas cuidadosa-
mente para que sean lo suficientemente atractivas para el grupo objetivo, pero que
no se vuelvan tan aspiracionales que el grupo objetivo no se sienta identificado
con ellas.

Utilizar conceptos y términos que no intenten herir susceptibilidades en el grupo
objetivo. Ademas de ofrecer una propuesta novedosa y creativa, con una idea y
un concepto completamente original propio para no caer en copias de otros au-
tores.

Es responsabilidad del disenador grafico, el disefiar una campana funcional para la
Municipalidad, y efectiva para el grupo objetivo.




Esta campana inicia a partir de una re-
union con las autoridades de la Munici-
palidad de Fraijanes. En ella, se plantea
la necesidad de divulgar la existencia de
un nuevo complejo polideportivo, que
se construye con el objeto de ocupar
de manera positiva el tiempo libre de
los jovenes fraijanecos.

Las condiciones de mercadeo para
la campana son favorables, y la orga-
nizacion que apoyara el proyecto es el
Departamento de Divulgacion y Rela-
ciones Publicas de la Municipalidad.

La repercusion social del proyecto es
de alto impacto. Con la campana se
pretende lograr deportistas activos en
el municipio para reducir el numero de
delincuentes.

La campafa tiene una duracion de 3
meses, de enero a marzo del préximo
ano. Periodo en el que la mayoria de
estudiantes inician clases y tienen
tiempo libre por las tardes.

En el primer mes, la fase de lanzamien-
to serd para lograr que el grupo ob-
jetivo se identifique con la campana,
que la conozca y que llame su atencion.
Durante esta etapa, se colocaran vallas
y mupis: los medios mas importantes y
masivos para el municipio.

Durante el segundo mes de la campa-
na, el mes de febrero, la fase de man-
tenimiento, se colocaran afiches en las
escuelas del municipio y se repartiran
volantes en los lugares de mayor a-
fluencia.

Se reforzara con spots de radio y anun-
cios en el periodico municipal, puesto
que ya conoceran la campana y podran
identificarla con mayor rapidez.

Durante el tercer mes, la fase de re-
forzamiento, que seria el mes de mar-
Zo, se realizaran playeras y botones con
una frase que motive a los fraijanecos
a practicar deportes. También se re-
alizaran banners roll up para colocar-
los en las canchas cuando hayan parti-
dos importantes.




Anuncio
de Periddico

Spot de Radio

Volante

Banners Roll Up

A

Seleccion de Medios

Ventajas

- Dimension.
-Rapida lectura.
-Visibilidad.
-Alcance.

- Dimension.
- Continuidad.
-Medio muy grafico.

- Sin costo.
‘Tiempo largo de exposicion.
-Medio mas personal y directo.

- Bajo costo de produccién.
- Medio auditivo.
*Alcance.

- Distribucion.
-Tiempo de exposicion.
-Puede llevar mas texto.

- Distribucion.
‘Tiempo de exposicion.
- Medio personalizado.

- Distribucion.

-Afluencia a la que estd expuesto.

- Distribucion.
-Bajo costo.
- Diferente.

- Pueden utlizarse para practicar
depotes.
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Desventajas

- Poca informacion.
- Ubicacién especifica.

-Alto costo de exposicion.

-Ninguna.

Falta de informacion en
cuanto a la reproduccion
del mismo.

- Poca durabilidad.
- Saturacion del medio.

-Poca durabilidad.
*Necesidad de una persona que los
entregue.

Necesidad de una base que lo
sostenga.

- Que las personas a quienes se les
entreguen no los utilicen.

-Que las personas a quienes se les
entreguen no las utilicen.

Justificacion
de la seleccion

La Municipalidad cuenta ya con la
estructura para la colocacion de la valla.

EUGUA hace descuento a la
Municipalidad, porque ésta debe aprobar
la colocacion de los mupis.

Es un periédico municipal por
lo que no representa ningun
costo.

Es el nico medio que podra
llegar a un grupo objetivo que no
sabe leer.

Se eligi6 el medio por ser el ideal
para colocar en escuelas y
parques.

Se eligi6 el medio porque se puede
distribuir en lugares de mucha afluencia.

Se eligio el medio porque se puede
colocar en las canchas donde se estin
realizando partidos.

Se eligi6 el medio porque es diferente
e innovador y las personas mismas
serviran para exponerlos.

Se eligi6 el medio porque refuerza la
campafia, ya que quienes las porten
estaran practicando deportes.
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Fase de
Lanzamiento
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Fase de
Reforzamiento

c8

Plan Estratégico de Medios

Cuando

|/

Anuncio
de Periddico

Spot de Radio

Volante

Enero a marzo 2010.

Enero 2010 durante la segunda
catorcena.

Febrero 2010.

Febrero 2010.
Febrero 2010.

Febrero 2010.

Marzo 2010.
Botones Marzo 2010.

Playeras Marzo 2010.
A

Banners Roll Up

Por definir:

En las calles principales del municipio.

En el periédico municipal.

garques y mercados del

Escuela, parques, mercados, calles y

avenidas del municipio.

En las canchas.

En las personas.

En las personas.
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Q.500.00 (impresion)

: Q160.00
Exposicion: Q2,240.00
TOTAL: Q36,000.00

Ninguno.

30 pautas (| diaria)
Pauta 15”: Q105.00
TOTAL: Q3,150.00

500 Afiches | Ix17”
Full color en Textcote calibre 10
Q.1,974.36

50,000 volantes 5.5x8.5”
Full color en papel couché
Q.7,500.00

15 banners roll up
Q.3,000.00

1,000 botones |.75” de diametro
Cada uno Q.2.75
TOTAL: Q.2,750.00

500 playeras blancas
TOTAL: Q.8,500.00

TOTAL: Q63,374.36




Cronograma de Actividades
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Anuncio I
de Periédico

Valla
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“El deporte es un arte, seamos unos excelentes artistas.”
-Andnimo



Fotografia: www.sxc.hu

propuesta
grafica]

®  Descripcion del proceso de bocetaje
®  Fundamentacion

®  Propuesta grafica final

®  Especificaciones técnicas
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[concepto creativo]

Sintetizando toda la teoria expuesta en las dimensiones anteriores, se llego a 3
conceptos creativos:

Concepto I: Corre la bola

En Guatemala se utiliza el término “correr la bola” refiriéndose a “esparcir un
rumor, o una noticia”’. Dicho término, se puede utilizar perfectamente con el tema
del deporte, ya que la bola es uno de los elementos principales en casi cualquier
deporte. Ademas, en los pueblos, es muy comun el término, asi como la accion de
“chismosear”. Por lo que hacer una campana con el guatemaltequismo “corre la
bola” como concepto seria ideal para los habitantes de Fraijanes.

Corre la bola: en Fraijanes hay canchas nuevas.
Corre la bola: en Fraijanes las canchas estan chileras.
Corre la bola: en Fraijanes te podés unir a equipos.
Corre la bola: en Fraijanes podés hacer deporte.
Corre la bola: en Fraijanes hay canchas para ti.

Concepto 2: Canchas desiertas

La mejor forma de cautivar la atencion del publico es una idea simple y clara. ;Y
que mas claro que una cancha desierta que diga “jSolamente faltas ti!” Se le estaria
hablando muy claro al grupo objetivo, y la grafica seria muy simple, y por ende,
comprensible.

Concepto 3: Reloj deportivo

La idea de la campana para promover el deporte es que los jovenes fraijanecos
optimicen su tiempo libre, practicando algin deporte. Por lo que presentarles la
grafica de un reloj, con diferentes iconos de diferentes deportes en vez de nime-
ros, es también una manera clara de decirle al grupo objetivo: es hora de hacer
deporte.




Fotografia: w‘w.shutterstockcom



Conceptos
propuestos

Concepto |:
Corre la bola

Concepto 2:

Canchas
desiertas

Concepto 3:

Reloj

deportivo

Responde al contexto

Impacta al grupo objetivo

Dimension
conceptual

El término “correr la
bola” se utiliza para
referirse a “esparcir un
rumor” y juega
perfectamente con el
tema de los deportes.

Cancha desierta
porque esta esperando
que el G.O. llegue a
practicar deportes en
ella.

Reloj con pelotas que

respresenten diferentes

deportes en vez de los
numeros del reloj,

Matriz de Seleccion d

Dimension
estética

Graficas sencillas con
modelos invitando a
“correr la bola” al G.O.
Colores solidos y
modernos.
Tipografias claras y
legibles.

Grifica que transmita

soldedad y abandono a

través de colores tristes
y apagados.

Layout simple, fondo
blanco, con reloj fondo
blanco y pelotas en
colores llamativos.
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Dimension
funcional

Gridficas que transmitan
mensajes positivos
hacia el deporte. Que
cautiven la atencién del
G.O. con una idea
central simple y clara.

Gréficas que invite al
G.O.a asistir a las
canchas municipales.

Graficas que invite al
G.O.a asistir a las
canchas municipales.

el Concepto Creativo

Dimension
ética

Fotografias elegidas
cuidadosamente.
Utilizar conceptos que
no hieran
susceptibilidades. |dea
novedosa y original.

Utilizar conceptos que
no hieran
susceptibilidades. Idea
novedosa y original.

Utilizar conceptos que
no hieran
susceptibilidades. Idea
novedosa y original.

¢Es factible
desarrollarlo?

Valoracion +
Valoracioén -

100

iPorqué se seleccioné

Si es factible. el concepto creativo?

A través de varios
medios: afiches,
volantes, vallas, mupis
y spots de radio.

Porque es el mas
adecuado al
contexto y al

grupo objetivo.

Si es factible.

A través de varios
medios: afiches,
volantes, vallas, mupis
y spots de radio.

Si es factible.
A través de varios
medios: afiches, X
volantes, vallas, mupis
y spots de radio.
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[descripcion del
proceso de
bocetaje]

er Nivel
de Bocetaje HACER DEPORTE

Nnas ENTRETIENE

Los primeros bocetos fueron realizados con fotografias de re-
ferencia. Sobre fondos blancos para darle limpieza a la propues-
ta, y textos grandes en tipografias muy modernas con colores
modernos y atractivos.

hacer deporte es

RLUDABLE
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:: ;l:;z'ta CORRE LA BOLA
e EN FRAIJANES

Los siguientes bocetos se realizaron ya con las fotos tomadas HAY CANCHAS NUEVAS

para la campana, se propuso de igual manera, un layout limpio
y sencillo, con una tipografia mas sélida y con un toque mas de
color.

er Nivel
de Bocetaje

En el tercer nivel de bocetaje, se propuso un layout mas mo-
derno, con colores encendidos y tipografias modernas. Se le
dio un efecto a la fotografia, para volver mas atractiva la pro-
puesta.

Visita las canchas municipales
que hemos construido
especialmente para ti en:
Canchén, Fraijanes, Los Verdes
y el nuevo centro polideportivo
en El Cerrito.
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to Nivel
de Bocetaje

En el cuarto nivel de bocetaje, se propuso un layout con la
fotografia como elemento principal del disefio. Con una pleca
muy moderna y que connota movimiento para poder agregar
el texto a la pieza.

Los colores de la pleca son blaco y verde, colores instituciona-
les de la Municipalidad. Se agrega un tono mas de verde para
darle dinamismo al disefio.

Ademas se colocan los textos sobre la fotografia en un color
azul claro, que contrasta perfectamente con los demas colores
utlizados. La tipografia es pesada y moderna, para lograr atraer
la atencion del gupo objetivo y es delineada en blanco para
darle una mayor legibilidad al texto.

El body copy es colocado dentro de la pleca en una tipografia

moderna y sencilla, muy legible.Y el slogan se coloca al final de
la pieza en la misma tipografia que el head, para darle continui-
dad al mensaje y cerrarla con un “call to action”.

Ven a las canchas que construimos para ti en: Canchén, Fraijanes,
Los Verdes y el nuevo Centro Polideportivo en El Cerrito.

iCORRE LA BOLA!
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| [critérios de jerarquizacion y
seleccion de la propuesta
final]

Después de evaluar el proceso de bocetaje, se definieron los siguientes criterios
para la jerarquizacién de los elementos en la graficacion de la campana:

- Las fotografias seran el elemento principal en la pieza, ya que las actitudes posi-
tivas de los modelos seran las que motivaran al grupo objetivo a practicar de-
portes.

- El titular sera colocado sobre la fotografia a un tamano grande para darle mayor
i legibilidad.

R copy sera colocado en una pleca con un disefio moderno y dinamico en
}' institucionales de la Municipalidad.
T orre la bola!” sera colocado después del body copy en la misma
b o tipografia del titlar para darle continuidad al mensaje y cerrarlo con un “call to ac-
tion”. Ademas se encerrara en signos de exclamacion para darle mas importancia
al mensaje.

- El logotipo de la Municipalidad de Fraijanes sera colocado en la esquina inferior
derecha como cierre del mensaje publicitario, sobre un fondo blanco.

Fotografia: www.sxc.hu



Criterios Base

N idades del cliente:
Invitar a los habitantes del
Municipio a practicar deporte

en las canchas deportivas
construidas por la
Municipalidad y fomentar el
deporte en el Municipio.

Motivos del G.O.:
Interés por ocupar su tiempo
libre.

Interés por los deportes.

Parametros del
Disefiador Grafico:

Utilizacién de fundamentos
tedricos y conceptuales para
hacer funcional la campafia.
Propuesta gréfica que llame la
atencion del G.O.
Responsabilidad social.

[matriz creativa sintesis]
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[propuesta grafica]
\I:z:?icitaria

La valla publicitaria fue escogida por su
gran dimension y porque justamente
la Municipalidad estaba buscando algo
relacionado al tema del deporte para
colocar en una valla.

La valla es un medio que no pasa de-
sapercibido y puede llegar a interesar
a personas que no sean precisamente
parte del grupo objetivo.

En ella se colocé mas de un modelo
por la proporcion de la misma y se
redujo la informacién para darle una
mejor legibilidad.

Ven a las canchas que construimos para ti. |CORRE LA BOLA!
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Mupi

Los mupis fueron elegidos por ser un
medio muy grafico y porque se colo-
can en paradas de buses, donde se dan
pequenas aglomeraciones de personas
para esperar el bus, situacion que los
hace muy efectivos.

En este medio se utlizara un solo mo-
delo, por la proporcion del mupi, solo
que en este caso, el modelo estara
practicando el basquetbol. Aqui ya se
incluyen los demas datos de la ubi-
cacion de las canchas, etc.

4c

Ven a las canchas que construimos para ti en: Canchén, Fraijanes,
Los Verdes y el nuevo Centro Polideportivo en El Cerrito.

iICORRE LA BOLA!
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Anuncio de
Periodico

Este medio fue elegido porque ademas
de no representar ninglin costo para
la Municipalidad, es un medio muy di-
recto, que llegara ademas de al grupo
objetivo en si, a sus padres. Tiene un
buen tiempo de exposicién y el me-
dio permite poner toda la informacion
necesaria en la pieza.

Ven a las canchas que construimos para ti en: Canchoén, Fraijanes,
Los Verdes y el nuevo Centro Polideportivo en El Cerrito.

iCORRELABOLA! -~ra=
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Afiche

Los afiches fueron elegidos por su fa-

cilidad de reproduccién y ubicacion.

Pueden ser colocados en diferentes
puntos donde se reunen grandes can-
tidades de personas como lo son es-
cuelas, mercados, parques, etc. En ellos
también se incluye toda la informacion
respecto a las canchas por el tiempo
de exposicion que tienen.

44
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Ven a las canchas que construimos para ti en: Canchén, Fraijanes, ralor

anF
Los Verdes y el nuevo Centro Polideportivo en El Cerrito. L

iCORRELABOLA!  =—e=—
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Volante

Los volantes tienen un costo de repro-
duccion relativamente bajo, en relacion
a los demas medios. Ademas tienen el
mayor tiempo de exposicion, ya que
las personas pueden tomarlo, y de in-
teresarles, llevarlo a su casa o al lugar
que deseen para leerlo detenidamente.
Ademas de ser el Gnico medio entrega-
do personalmente al grupo objetivo.

Ven a las canchas que construimos para ti en: Canchén, Fraijanes,
Los Verdes y el nuevo Centro Polideportivo en El Cerrito.

ICORRE LA BOLA!
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Spot de radio
EFECTOS:

Pitazo inicial

LOC:

En Fraijanes, hay canchas para ti.

Ven a las canchas municipales que
construimos para ti, en Canchon,
Fraijanes, Los Verdes y el nuevo centro
polidepotivo en El Cerrito.

iCorre la bolaaaaaaaaa!

EFECTOS:
Musica de fondo
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Fotografia: www.sxc.hu

[validacion o
comprobacion
de la eficacia]

®  Procedimiento seguido para la validacion
®  Perfil de las personas participantes
®  Graficacion y analisis de resultados



Encuestas realizadas en Frajjanes
Fotografia: Alejandro Pineda
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[procedimiento
seguido para la
validacion]

Las técnicas utlizadas para la validacion de la campana fueron variadas, y se re-
alizaron a 3 diferentes grupos: el cliente, el grupo objetivo y a un grupo de creati-
vos:

Entrevista

Es un didlogo en el que el entrevistador realiza una serie de preguntas al entrevis-
tado para conocer mejor sus ideas, sentimientos y opiniones sobre determinado
tema.

Encuesta

Es un método de investigacién de mercados con el cual se obtiene informacion es-
pecifica; consiste en un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una mues-
tra representativa de la poblacién, con el fin de conocer sus opiniones y reacciones

ante hechos, objetos o imagenes especificas. Su fin es recaudar datos estadisticos.
(Morales, 2008:37)
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[perfil de las
personas
participantes]

El perfil del grupo objetivo fue definido por jovenes de 14 a 25 afios de edad,
de nivel socioeconémico bajo, de ambos sexos (4 hombres y 5 mujeres). Ellos
fueron:

Erwin, 15 anos

Julio, 18 afios

Luis Reyes, 22 afos

Maria Alvarez, 25 afios

Byron Monterroso, 23 afios

Yessenia, |4 anos

Katherine, 15 ahos

Karla, 16 afnos

Sofia, 19 afios

Para el grupo creativo afin, se realizé una encuesta en una agencia de publicidad a
personas de 18 a 25 afios de edad de nivel socioeconémico medio y medio alto.
Se les mostré la propuesta, se les realizaron las preguntas y ellos anotaron sus
comentarios. Ellos fueron:

Julio MacDonald, 25 afios

Rocio Yong, 21 anos

André Oliveros, 23 afios

Fernando Reiter; 23 afos

Edgar Montenegro, 18 anos

Saulo Alvarizaes, 23 ahos

A todos, se les realizaron a manera de encuesta, las siguientes preguntas:
Preguntas sobre comprension

iCual o cuales son los mensajes que se han presentado?

{Existe algo que no esta suficientemente claro? ;Por qué no esta claro?
Preguntas sobre atraccion

iDescriba su reaccion ante los mensajes que se han presentado?

¢Son atractivos? ;Por qué?

Preguntas acerca de la aceptacion

Los mensajes y la forma en que estan presentados

iSe parecen a la manera de expresarse de usted? ;Son creibles?
iExpresan algo o presentan algo que no es aceptable para usted?
Preguntas sobre involucramiento

¢Se identifica usted con los mensajes presentados! ;Por qué!
Preguntas sobre persuasion

{Usted haria algo de lo que sugieren los mensajes (o dejaria de hacer, segln el
caso)? ;Qué haria? ;Cuando? ;Por qué lo haria?

Se realizé una entrevista al encargado del Departamento de Relaciones Publicas,

Mynor Mazariegos,quien se mostré muy satisfecho con la propuesta. Se le realizaron
las mismas preguntas que al grupo objetivo y él realizé sus observaciones.
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[resultados]

{Esta claro el mensaje?

Si @
No @

El 94% de las personas entrevistadas
considerd que el mensaje si estaba
claro. El 6% restante consideré que
algunos titulares no tenian muy buena
legibilidad sobre los fondos. Para solu-
cionarlo , se buscd mas contraste entre
la tipografia y el fondo.

{Son atractivas las piezas?

Si e
No e

El 100% de las personas consideré
atractivas las piezas presentadas.

{Se parecen a su forma de ex-
presarse?

Si e
No e

El 87% de las personas entrevistadas
dijo que si se parecia a su manera de
expresarse. Sin embargo, el 13% dijo
que solamente se identificaba con cier-
tas frases. Quienes dijeron esto, eran
parte del focus group de creativos. Sin
embargo, el grupo objetivo si se sintio
identificado con ellas, por lo que no se
hara ninglin cambio en este punto.
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{Se identific6 con los men-
sajes?

Si e
No @

El 100% de las personas se sinti6 iden-
tificado con las piezas presentadas.

{Ud. haria algo de lo que su-
gieren los mensajes?

Si e
No e
El 100% de las personas aceptd el

tomar una accioén después de presen-
tado el mensaje.

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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Encuestas realizadas en Fraijanes
Fotografia: Alejandro Pineda

Preguntas sobre comprension

Las personas entrevistadas en los 3 grupos comprendieron que el mensaje pre-
sentado era una invitacion a practicar deportes en las canchas municipales. Tam-
bién que en Fraijanes se puede practicar deportes y que hay nuevas canchas para
realizarlo. Consideraron que el mensaje estaba claro y que no habia nada que no
lo estuviera.

Preguntas sobre atraccion

Las piezas fueron consideradas atractivas, ya que presentaba a los modelos en acti-
tudes muy positivas que realmente inspiraban a practicar deportes. Las fotografias
transmitieron diversion y salud.

Preguntas acerca de la aceptacion

La mayoria de personas en los 3 grupos se identifico con la manera de hablar de
las piezas. Dijo que se parecia a su manera de hablar, y que era un lenguaje muy
popular entre los jovenes. Ademas de que no expresaban algo que no fuera acep-
table para ellos.

Preguntas sobre involucramiento

Las personas se identificaron con las piezas, con las fotografias y con los modelos,
les gusto la actitud de los jovenes, ademas, buscaron identificar las canchas en las
fotografias.

Preguntas sobre persuasion

Todas las personas en los 3 grupos aceptaron que si tomarian una accion después
de ver las piezas, que si asistarian a las canchas si vivieran en Fraijanes, e incluso si
no vivieran alli. Ademas, invitarian a sus amigos a visitarlas.

Las recomendaciones que hicieron las personas entrevistadas fueron dos:

- El grupo de creativos recomendé darle un mejor contraste al texto de los titu-
lares sobre las fotografias para lo cual se empled una sombra detras del texto, para
darle mejor legibilidad.

- El encargado del departamento de Relaciones Publicas sugirio incluir a una mujer
en la campana, por lo que el spot de radio sera locutado por una mujer.



Fotografia: www.sxc.hu

propuesta
final]

®  Campana definitiva

® Piezas disefadas

®  Especificaciones técnicas

® Recomendaciones para implementar el
proyecto
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[campaha definitiva]
Valla
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{CORRE
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Mupi

Ven a las canchas que construimos para ti.
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Afiche

Tod':: M'\;w‘“

wvF
pov y

Ven a las canchas que construimos para ti en:
Canchon, Fraijanes, Los Verdes y el nuevo I,
Centro Polideportivo en El Cerrito. MARGO TULIO MEDA MENDOZA
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Volante

Ven a las canchas que construimos para ti en:
Canchén, Fraijanes, Los Verdes y el nuevo
Centro Polideportivo en El Cerrito.
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Anuncio de
prensa

Ven a las canchas que construimos para ti en: Canchén, Fraijanes,
Los Verdes y el nuevo Centro Polideportivo en El Cerrito.
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Spot de radio

EFECTOS:
Bocina de camioneta.

Gorgotitazo

JUGADOR:
No Arbitro, jpor qué? Si no hice nada.

ARBITRO:
Si, estas fuera de lugar.

JUGADOR:
{Por qué?

ARBITRO:

Porque en Fraijanes hay canchas para
ti. En Canchén, Fraijanes, Los Verdes
y el nuevo centro polideportivo en El
Cerrito.

iCorre la bolaaaaaaaa!

Campana Educativa para Fomentar el Deporte en Fraijanes
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Banners

iAQUISE

iAQUISE | CORRIO

CORRIO JLABOLA!
LA BOLA!

iBien ido a las h
que construimos para ti!

iBienvenido a las canchas

P I aye ra Y B oté n que construimos para ti!
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[especificaciones
técnicas]

Las medidas y especificaciones en cuanto a modo de color y resolucion de las
piezas de la campaha son las siguientes:

Valla

Medida: 9x4mts.

Modo de color: CMYK
Resolucion: 300 dpi al 10%

Mupi

Tamano: 1.21x1.76mts.
Modo de color: CMYK
Resolucion: 150 dpi al 100%

Afiche

Tamano: | Ix17plgs.
Modo de color: CMYK
Resolucion: 266 dpi

Volante

Tamano: 5.5x8.5plgs.
Modo de color: CMYK
Resolucion: 266 dpi

Anuncio de prensa
Tamano: 8.5x1 | plgs.
Modo de color: CMYK
Resolucion: 200 dpi

Otro de los aspectos técnicos de la campania, es la tipografia.
Tipografia

La tipografia utlizada en los titulares de las piezas y en el slogan es: Can can de
bois. Tipografia sélida y moderna que le da peso al titular sin volverlo aburrido.

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890
Wz

La tipografia auxiliar es Gill Sans Regular por sus formas redondas y por sus
caracteristicas: sencilla, clara y sin remates.

AaBbCcDdEeFfGgHhli]JjKkLIMmMNnOoPpQqRrSsTtUuV-
vWwXxYyZz1234567890
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Asi como el color utilizado, en los diferentes sistemas de color: CMYK, RGB, Lab
y HSB.

Color

Azul claro:

Se asocia a la salud, la curacién, el entendimiento, la suavidad y la tranquilidad. Fue
utlizado por ser un color moderno y juvenil que contrasta muy bien con los demas
colores utlizados.

Verde claro:

El verde es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonia, cre-
cimiento, exuberancia, fertilidad y frescura. Fue utilizado por su frescura y como
una tonalidad del verde institucional de la Municipalidad.

Verde oscuro:
El verde oscuro se relaciona con la ambicién, la codicia, la avaricia y la envidia. Sin
embargo, también se puede utilizar para promover turismo rural, actividades al
aire libre o productos ecologicos. Fue utilizado por ser un color institucional de la
Municipalidad.

Blanco:

Se asocia a la luz, la bondad, la inocencia, la pureza y la virginidad. Significa seguri-
dad, pureza y limpieza. Por lo general tiene una connotacion positiva. Fue utilizado
por el contraste que tiene con casi cualquier color y por la limpieza que le da a
cualquier pieza de diseno.

Naranja:

Combina la energia del rojo con la felicidad del amarillo. Se le asocia a la alegria,
el sol brillante y el trépico. Representa el entusiasmo, la felicidad, la atraccion, la
creatividad, la determinacion, el éxito, el animo y el estimulo. Fue utilizado por las
caracteristicas mencionadas anteriormente.
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[recomendaciones
para implementar
el proyecto]

Para implementar el proyecto y que
sea funcional, se recomienda llevarlo a
cabo de manera continua con las fechas
estipuladas, para darle una secuencia
l6gica a la campana.

Ademas, ésta esta planteada en base a
las actividades del grupo objetivo du-
rante los meses de su duracién, por
lo que es recomendable realizarla du-
rante los meses propuestos.

También se recomienda darle el man-
tenimiento adecuado a las piezas, para
que éstas no se deterioren y hagan difi-
cil la transmision del mensaje deseado.

El presente proyecto busca fomentar
el deporte en el municipio de Fraijanes.
Sin embargo, no puede concretarse sin
el apoyo de la Municipalidad.

Esto es, dandole mantenimiento a
las canchas municipales, para que los
jovenes se sientan aun mas motivados
a asistir a ellas. Asi como la realizacion
de torneos y campeonatos que involu-
cren a los jovenes fraijanecos y que
despierte en ellos su instinto de com-
petir y triunfar.

También se recomienda la realizacion
de eventos en las canchas, con musica,
edecanes y animadores que vuelvan
aun mas divertido el asistir a las can-
chas.
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“Un ganador puede sonreir todo el tiempo, pero hay que ser un

verdadero ganador para sonreir cuando pierdes.”
-Anénimo
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[glosario]



Call to action: Llamado a la accion
que sirve para cerrar un anuncio
publicitario.

Estrategia: Conjunto de acciones
que se implementaran en un contexto
determinado con el objetivo de lograr
el fin propuesto.

Fomentar: Hacer que una actividad
u otra cosa se desarrolle o aumente su
intensidad.

Grupo objetivo: Grupo especifico
de consumidores a los cuales se pre-
tende vender determinado producto
de una empresa.

Nivel socioeconémico: Atributo
del hogar, compartido y extensible a
todos sus miembros.

Persuasion: Capacidad de conven-
cer a alguien.

Polideportivo: Se aplica a la insta-
lacion que esta acondicionada para
practicar distintos deportes.

Validacion: Validez, fuerza o firmeza
de algo.
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Canchas
Municipales
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Sesion
Fotografica
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Guia de Entrevista

ue se han presenmdo!

n los mensajes 4
ente clarol?

1.jCudl 0 cuiles sO
jExiste algo que no esta suficientem

iPor qué no esta claro!

a su reaccion ante los mensajes que se han presentadol

2.;Describ
os? iPor qué?

iSon atractiv

ntados
d? ;Son creibles!
le para usted?

e estan prese
de uste

es y la forma en qu
es aceptab

fa manera de expresarse
o presentan algo que n°

3.Los mensaj
iSe parecen a
j{Expresan algo

dos

estan present?
1 jPor quél

y la forma en que
es presentados

4. Los mensajes
ted con los mensaj

iSe identifica us

5, ;Usted haria algo de lo que sugieren \os mensajes (o dejaria de hacer,
Qué haria? zCuz’mdo! {Por qué lo harial

segun el caso)? i
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“Corre tu propia carrera, no la de tus competidores™
-Andnimo
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“Semilla hoy, deportistas mafiana.”
-Anénimo



Ala Umvermdad de San Carlos.‘
Por darme la mejor ensenanza p‘rofeswnal y de vnda
5 anos.

3 b

A mis amigos y colegas: (No mencionaré nombres porque seria una ||sta R ) A
interminable) : Ry :
Gracias por su ayuda; por su apoyo, por su carifio.y dedlcaC|on para conmlgo :

A la Municipalidad de Fraijanes y al Senor Alcald
Meda:

fuera posible.

Al Arqg. Byron Rabé:

muchas gracias.

A mis asesores de proyecto, Carolln Ro;as y m o Campo
Gracias por brindarme su tiempo'y conOC|m|entos Tpaj’ailevi cﬁbo@ste.e*
proyecto. : % _ ; R

D.G. Maria José Barraza
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