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~._ Presentacion

El presente proyecto de graduacion identifica la
necesidad de darse a conocerde la Fundacion God’s
Project y, a través de una campana de promocion
de los medios, satisface esta necesidad de llegar a
las personas que pueden apoyar, no solo una vez,
sino que perseverar en el apoyo.

Serealizé un estudio acerca de la necesidad que hay
en los nifos de los orfanatos y cuanto apoyo ellos
necesitan. A través de esta campafa, que tiene
como pieza grafica principal un CD interactivo, se
pretende informar a las personas acerca de la gran
ayuda que brinda esta Fundaciony ala vez informar
que la persona que apoya se queda también con
una parte simbolica, en este caso el producto My
Love Doll , que es donado por la Empresa Manos
de Oro, S.A., y sirve como apoyo directo a la
Fundacion; este producto se puede adquirir como
un detalle especial para regalar a alguien masy ala
vez apoyar a muchos nifios que lo necesitan.
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Capitulo 1

= Antecedentes

En Guatemala existe un indice muy alto de nifios
huérfanos y desamparados. Actualmente existen
varios orfanatos y fundaciones que ayudan a estos
nifios, brindandoles apoyo en las necesidades
primarias como son la alimentacion, educacion y
desarrollo en general.

De esta manera surge la Fundacion God's Project,
que inicid sus actividades desde hace un afo. Su
Unico fin es proveer desarrollo para nifos y nifas
desamparados, que viven en orfanatos, dandoles
la oportunidad de superarse y capacitandolos
en areas que beneficien su desarrollo como
ensefandolesacercadevariasareasquelosayudara
a desarrollarse como personas productivas.

Dado que el objetivo principal de la Fundacion es
ayudar, es una entidad no lucrativa y necesita darse
a conocery promocionar el producto My Love Doll,
el cual es un apoyo para recaudar fondos para
poder sostenerse y a la vez sequir con los orfanatos
que actualmente apoyany crecer buscando mas de
este tipo de instituciones.

- _ 131



Capitulo 1

- Problema

Existen muchas fundaciones que ayudan a los
distintos orfanatos del pais, ya sea por medio de
donaciones monetarias, viveres o insumos. Sin
embargo la necesidad es tan grande, que la ayuda
Unicamente alcanza para cubrir las necesidades
primarias de los huérfanos, dejando la educaciény
su desarrollo a un lado.

Son escasas las organizaciones que ademas de
velar por las necesidades basicas de los huérfanos,
se preocupan por el futuro de los mismos al egresar
de lainstitucion. Dificilmente los huérfanos reciben
capacitacion ocupacional, ayudandoles asi a
integrarse a la sociedad productiva del pais.

Actualmente, Guatemala es uno de los paises mas
afectados en América Latina por las maras. Esto no
se limita Unicamente a la ciudad capital, sino que se
ha ido difundiendo hacia las dreas mas remotas del
pais. Los huérfanos, al no tener respaldo familiar
ni oficio establecido, se convierten en un grupo
muy vulnerable ante las mismas. Ya no es suficente
garantizar la supervivencia de estos ninos, sino
también es necesario equiparlos con herramientas
que les ayuden a desarrollarse por si solos.

Al identificar esta situacion, la Fundacion God's
Project se ocupa de apoyar a los orfanatos en esta
area especifica. Basicamente, God’s Project apoya
a ciertos orfanatos preseleccionados con distintos
programas de capacitacion para los huérfanos.
Al mismo tiempo, la Fundacion aprovecha para
mostrar el amor de Dios a estos nifios por medio
de distintas actividades, como la entrega de las

muhecas My Love Doll, charlas, etc. Sin embargo,
los fondos de la Fundacion no son suficentes para
todos los huérfanos del pais. Dia a dia, se necesita
mas contribuyentes para alcanzar a mas nifios en
orfanatos.

El problema entonces se resume en que la
Fundacion God's Project no cuenta con una

estrategia de comunicacion para informar a las
personas de su existencia como institucion que
apoya a dichos orfanatos. Por ello es necesario
desarrollar el proyecto: Campana de promocion
para la Fundacion God’s Project, como proyecto
de investigacion-comunicacion realizado en el
periodo de julio de 2009 a mayo del afio 2010.

| 14



= Justificacion

Trascendencia

Los nifios y nifias necesitan una forma sana de
desarrollarse, tanto fisica como intelectual vy
espiritualmente. Un hogar integrado para ellos es
esencial para que este desarrollo se realice en ellos
de una mejor manera.

En Guatemala, se ve repetidamente la historia de
varias situaciones que acontecen desde hace ya
varias décadas, la precaria condicion econdmica de
lamayoriade los habitantes, lafalta de planificacion
familiar que da como resultado un numero de hijos
muy elevado por familia, y la descomposicion
social que genera la violencia en nuestro pais.
Adicionalmente, el femicidio deja desamparados
a muchos nifos; todo esto viene a desembocar en
grandes cantidades de ninos que crecen en la calle
y que paulatinamente se han llegado a convertir en
una poblacion flotante. Esto se traduce en miles de
nifos que crecen totalmente faltos de proteccion,
provision y consejo de sus padres.

Una alta proporcion de los nifios que quedan
desamparados llegan a los orfanatos por alguna
circunstancia y reciben lo que deberian haber
recibido en sus hogares, mas no se llega a suplir a
totalidad, como lo fuera en un hogar integrado, a
pesar del gran esfuerzo por parte de los orfanatos.

Todo esto es larazon por la cual la Fundacion God's
Project quiere apoyar a los orfanatos con una serie
de programas que ayuden a los nifios a tener un
mejor desarrollo.

La campafia de promocion desarrollara como pieza
principal de comunicacion un CD interactivo que
informard de una manera atractiva y audiovisual,
acerca de lo que realiza la Fundacion y a la
vez promocionard el producto My Love Doll a
patrocinadores (sea empresarios 0 personas

individuales) potenciales.

Capitulo 1
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Capitulo 1

Magnitud

Actualmente la Fundacion God'’s Project ha estado
ayudando a cuatro orfanatos, los cuales suman
aproximadamente 250 nifios.

Vulnerabilidad

En nuestro pais hay tanta necesidad, que la ayuda
proporcionada porlas ONGYy la ayudainternacional
no es suficiente para cubrir las necesidades de
Guatemala. Los orfanatos necesitan mas apoyo
de nosotros los guatemaltecos. Los profesionales
pueden ayudar con su profesion, resolviendo los
problemas de comunicacidn visual que existen,
por los cuales muchas personas no se deciden
a contribuir o apoyar debido a que no estan
informadas ni motivadas a ayudar a las diferentes
fundaciones y organizaciones no lucrativas.

Por eso mismo, la contribucion de este proyecto
a la Fundacidon God’s Project es el desarrollo y
realizacion de una campana de promocion que
capte la atencion de las personas (contribuyentes
y patrocinadores potenciales) por medio de las
piezas graficas y visuales, y los motive a comprar
las mufiecas para ayudar a la fundacion y por ende
alos nifios a los cuales ésta misma ayuda.

Como pieza principal de comunicacion se cred un
CD interactivo para entregar personalmente y asi
conseguir patrocinios y ayuda de empresarios y
demas personas que tengan un ingreso econédmico
estable y que influenciados a través de la campana
de promocion sigan apoyando permanentemente.

Factibilidad

Si es factible realizar una campana de promocion
para la Fundacion God's Project; la empresa Manos
de Oro, S. A., -la fabricante de My Love Doll- esta
comprometida directamente con la Fundacion a
apoyarla econémicamente en todo, por lo cual
la inversion en esta campana de promocion, que
sera para atraer mas colaboradores y venta de las
mufiecas My Love Doll, si puede ser realizada.




Capitulo 1

_Objetivos

General

Dar a conocer la Fundacidn God’s Project a través
de una campana de promocion de los medios por
los cuales las personas pueden apoyarla.

Especificos

Producir un CD interactivo para informar
acerca de la Fundacion God'’s Project y
promover la comercializacion de My Love
Doll, que es el medio mas preciso de la
Fundacion para capturar fondos, para su
distribucion de persona a persona.

Disefar una serie de piezas graficas para
dar apoyo en el punto de venta de My
Love Doll en donde también se entregara
el CD interactivo a la persona que adquiera
una “My Love Doll".

Atraer personas que colaboren con

la Fundacion por medio de la comunicacion
audivisual que tendra el CD interactivo,
que es uno de los medios principales de

promocionar a esta institucion no lucrativa.

—_ —
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Capitulo 2

~._ Perfil de la organizaciony
el servicio que brinda

Nombre: Fundacion God’s Project

Fundadoras: Patricia de Zeay Elizabeth Molina

Ano de inicio: 2008

Sector: No lucrativa

Direccion 6a ave. 12-04, zona 3 de Mixco,
Nueva Monserrat, Guatemala

Teléfono: (502) 2472-1386 [5272-9649 /

5552-3838
E-mail: info@mylovedoll.org
Vision: Llevar a ninos y ninas

desamparados el amor

de Dios, dandoles un mensaje

de esperanza, haciéndoles saber

el valor que tienen como Hijos de
Diosy apoyandolos en su educacion
para que sean adultos capaces,
honestos y dignos.

Mision: Dar a los nifios y nifas huérfanos
y desamparados las herramientas
necesarias para que se desarrollen
como seres humanos dignos
y capaces, apoyandolos en su
educacion, para que sean personas
competentes, preparados para
enfrentar la vida como adultos
responsables.




Actividades

J
J

J

Programas

Seleccion de orfanatos a los que iran a
realizar las actividades o proyectos.

Visitas a los diferentes orfanatos a los
cuales atienden.

Organizacion de cada actividad o proyecto.

BECAS ESTUDIANTILES - Apoyar a ninos de
diferentes casas hogares para que puedan tener
una educacion de calidad, proporcionandoles
becas de estudio completas o parciales.

ARTES —Talleres de preparacion en dibujo, pintura,
musica, danza, entre otros.

OFICIOS - Talleres practicos
mecanica, corte y confeccion, y manualidades.

de panaderia,

ESPIRITUAL — Restablecimiento de valores en los
ninos. Conocimiento del amor y misericordia de
Dios, asi como una relacién personal con El.

ESCUELA PARA PADRES - Capacitar a los padres
para que sean responsables con sus hijos, que
sepan que Dios les confid a esos nifios pero que un
dia les pedira cuentas de lo que hicieron con ellos.

PROCANI - Programa Agricola Organico y
Autosostenible.

DONACIONES - Captacion de donaciones dando
a conocer el proyecto a través de diferentes
contactos.

VOLUNTARIADO - Personas que de manera
voluntaria colaboran con los diferentes proyectos
que God's Project establezca.

Publico al que atiende
actualmente

Vida para nifos: San Lucas, Sacatepéquez
Casa Shalom: Milpas Altas, Sacatepéquez
Casa Samuel: Santa Rosa, Chiquimulilla
Fundanifios: San José Pinula, Guatemala

21|
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Capitulo 2

= Perfil del Grupo Objetivo

Perfil demografico

Poblacion: 2,541,581 (ciudad de Guatemala,
segun censo 2002 realizado por el
Instituto Nacional de Estadistica
INE).

Sexo: hombres y mujeres.

Edad: de 18 a 5o afos.

Ciclo vital de

la familia: jovenes solteros(as) sin hijos,
jovenes solteros(as) con hijos,
casados(as) sin hijos, casados(as)
con hijos, divorciados(as) sin hijos,
divorciados(as) con hijos, viudos(as)
sin hijos, viudos(as) con hijos.

Tamanio del

hogar: pequeno (mama / papa e hijos),
mediano (papa, mama e hijos)
y grande (papa, mama, hijos,
abuelos, tios, etc.)

|22

Perfil psicografico

Tipos de
personalidad: Solidario,dindmico, humilde,
creativo, hospitalario y servicial.

Estilos de vida: Empresarios, trabajadores
de areas ejecutivas,
comerciantes, religiosos.

Caracterizacion de la audiencia:

La gran mayoria de las personas que viven en
la ciudad de Guatemala tiene un trabajo, el cual
les permite tener un trabajo con un ingreso
econdmico estable; esto permite que puedan
apartar dentro de su presupuesto una fraccion para
ayudary colaborar con la Fundacidon God’s Project.

El guatemalteco es solidario, se reconoce por
ser luchador y por trabajar duro. La disposicion
que hay en las personas es basica, ya que si el
donante no puede colaborar monetariamente,
lo puede hacer invirtiendo tiempo, con mano de
obra o comprando una muiieca My Love Doll, y
esto beneficia en gran manera a la Fundacion.



Capitulo lll:

Concepto
de Disefio y
Bocetos




| 24



onceptos
Fundamentales

Las sucesivas crisis socioecondmicas acontecidas
en nuestro pais durante las Ultimas décadas han
generado un progresivo deterioro en la calidad
de vida de los ninos/as y adolescentes de vastos
sectores de nuestra sociedad. (Altamirano,2002)

En la actualidad hay miles de nifios en los orfanatos
de nuestro pais, que carecen de amor, educacion,
atenciony cuidados. A pesar de que enlos orfanatos
se les provee de las necesidades basicas, todavia
hay mucha tela que cortar, todavia hay muchas
necesidades que cubrir.

Un orfanato es una institucion encargada del
cuidado de los menores de edad, huérfanos o
abandonados, y de los nifnos o adolescentes a
quienes las autoridades han separado de sus
progenitores, retirandoles la patria potestad.
(Fernandez, 2008)

Para dar un indicio del porqué hay tanto nifo en
los orfanatos, se debe iniciar hablando acerca
de la pobreza y ésta es una situacion que surge
como consecuencia de la falta de los recursos para
satisfacerlas necesidades fisicas y psiquicas basicas
que atraen un deterioro del nivel y calidad de vida
de las personas. La alimentacion, la vivienda, la
educacion, la asistencia sanitaria o el acceso al
agua potable, son algunas de estas necesidades.
Se estima que cerca del 80% de los 13 millones de
guatemaltecos vive en la pobreza. (Smith-Spark,
2007)

La pobreza ha sido una de las razones principales
por las cuales tantos nifios han sido abandonados

o presentados para adopcion, ya que esto también
implica recibir cierta cantidad de dinero para
ayudarse econdmicamente.

En la actualidad, es mas dificil dar un nifio o nifa
en adopcion debido a la nueva ley que el gobierno
establecio acerca de las adopciones en Guatemala.

La Adopcion es un acto juridico convenido, por el
cual se acepta como hijo propio a quien no lo es en
realidad.

La adopcion, el abandono vy el trafico de ninos se
da como consecuencia de la pobreza de la familia
campesina y urbano-marginal, también se puede
decir que se da por la violencia armada, por la
insensibilidad de la sociedad, por la crisis ética de
los magistrados, fiscales y abogados y por el poder
econdmico de adoptantes nacionalesy extranjeros.

Al mismo tiempo, la falta de acceso a programas
de control de la natalidad contribuye a las altas
tasas de natalidad. La desnutricidn es un hecho de
la realidad cotidiana, la cual se le atribuye también
a la pobreza.

Técnicamente, la adopcidon es una medida de
proteccion a las nifas, nifios y adolescentes entre
personas que por naturaleza no la tienen.

La pobreza también es otra razén por la cual hay
desintegracion familiar, el desempleo hace que el
padre o la madre de familia busquen una manera
de proveer las necesidades basicas de la familia,
muchas veces el padre sale del hogar en busca de
una oportunidad de trabajo, pero esto implica el
dejar a su familia.

25 |
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Capitulo 3

La desintegracion familiar no sélo puede ser
por causas econdmicas, sino también sociales e
inmorales, entre ellas estan el robo, abuso sexual y
embarazos en adolescentes porfalta de orientacion
de tipo familiar y/o sexual.

Las jovenes son rechazadas por su familia por estar
embarazadas a corta edad. El consumo drogas
también promueve el abandono de los hijos.
Debido a esta situacion estas jovenes optan por la
adopcion y el abandono de sus hijos, debido a que
no tienen los recursos para el mantenimiento de
los mismos.

Y asi, hay muchas causas mas por las cuales
los nifios llegan a los orfanatos. Muchos de los
orfanatos carecen de recursos para llegar a cubrir
las necesidades de los nifios. Por ello existen
fundaciones que ayudan a estos orfanatos como
lo es la Fundacion God’s Project, que provee de
programas y proyectos, tanto educativos como
espirituales para apoyar a estas instituciones.

Una Fundacion es una organizacion no lucrativa
realizada por voluntad del fundador, teniendo
como fin beneficiar a un conjunto de personas,
que tienen necesidades insatisfechas -como por
ejemplo de alimentacién, educacion, salud, amor,
atencion, valores, etc-.

Las fundaciones son de gran apoyo a las personas
y se sabe que apoyar es la accidon de sustentar o
ayudar a alguien mas cuando éste lo necesite.




Una campana promocional tiene como objetivo
aumentarlasventasquesondefinidasyplanificadas
con anterioridad. Para poder realizarlas se tiene
que definir qué se quiere comunicary a quién. En
este caso se pretende aumentar la compra del
producto My Love Dolly a través del CD interactivo
capturar donantes que apoyen a la Fundacion
constantemente.

En si, una campafa promocional es un conjunto
de estrategias que dan a conocer un producto o
servicio determinado.

Una campaia agrupa diferentes acciones o
pasos, porque es lo necesario para lograr algo tan
complicado como un cambio de percepcion, de
creencia o peor aun, de conducta. (Ledn Pérez,
2009)

En una campafia debe haber disefio grafico.
Separando las dos palabras, es posible decir que
“diseno” es la concepcidon de un objeto que va
destinado a la produccion en serie y “grafico” es un
conjunto de puntos que se plasman en un papel y
sirven para analizar un conjunto de elementos. Por
lo cual, unidos estos dos conceptos, crean una obra
de arte conlacual es posible transmitir un mensaje
visual y de impacto al receptor.

Cabe mencionar que en todo esta el color, y éste es
laimpresion producidaalincidirenlaretinalosrayos
luminosos difundidos o reflejados por los cuerpos.
Algunos colores toman nombre de los objetos
o sustancias que los representan naturalmente.

Orientado al espectro solar o espectral puro, cada
uno de los siete colores en que se descompone la
luz blanca del sol: rojo, naranja, amarillo, verde,
azul turquesa y violeta. (http://www.arghys.com/
color.html)

Como se dijo, una campafa promocional es un
conjunto de estrategias, parte de estas es crear
un CD interactivo que es una herramienta de
publicidad de las mas innovadoras e impactantes
que actualmente se destaca en el mercado
multimedia. Por medio de esta herramienta se
puede exponer el producto de una manera original
y de alta calidad a la persona o cliente que se desea
persuadiry hacer que adopte el producto o servicio;
en este caso a que sean parte de las personas que
ayudan a la Fundacion.

Este CD, a través de un ambiente interactivo que
contiene textos, audio, video, animacion, efectos
visuales, graficos y fotos, brindard una imagen
modernay llegara a las manos de las personas que
se pretende impactar. También, como parte de la
estrategia se realizaran banners, stand, volantes,
tarjetas de presentacion y de recoleccion de datos.

Un banner es una pieza publicitaria disefiada con la
intencion de llamar la atencidn, que resulte notoria
y que comunique el mensaje deseado. El volante
es tipicamente usado por individuos o empresas
para promover informacion, ideas, productos
o servicios. Un stand es el espacio dentro de un
lugar en donde se pueda exponer una empresa y
presentar sus productos o servicios.
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= ConceptOCreativo

Para el desarrollo del concepto creativo del CD
interactivoy la promocion de las muiiecas My Love
Doll se utilizaron tres métodos de creatividad: Los
Mapas Mentales, técnica creada por Tony Buzan
(nacido en Londres en el afio 1,942). El método Do
It, traducido “hagalo” que se basa en los conceptos
de: definir, abrir, identificar y transformar, este
método fue desarrollado por Roger Olsen. Y la
Lluvia de ideas (Brainstorming) es una técnica
de grupo para generar ideas originales en un
ambiente relajado, esta herramienta fue creada
en el afio 1941, por Alex Osborne. A continuacion
se desarrollara el concepto creativo utilizado con
las técnicas mencionadas:

Mapas mentales

abandono pobreza
atencion Desamparo — falta de valores

falta de educacion

ayuda atraer
Promover . accionar

/o

colaboracion

apoyo

mover a la gente

[parte importantej

ayudame
necesito
adoptame

\[colecciéname )
siente

Ninos
Desamparados
necesitan \
amor educacion valores
para

ser personas productivas

Ser personas con valores

ser personas responsables y capaces
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DO IT = Hagalo
¢Para qué se lleva a cabo la campaia?

Para atraer a mas personas que colaboren con
la Fundacion comprando My Love Doll.

¢Qué se quiere comunicar con la campafa?

Sentimientos con los que se identifiquen
las personas y esto les provoque querer
coleccionar (comprar) y a la vez ayudar.

El impacto que tiene la Fundacion:
al comprar un producto de ésta, la apoyan.

¢Como se comunica el mensaje?

Mediante una estrategia de comunicacion
novedosa y creativa que incorpora acciones
de mercadeo, promocion y publicidad.

De manera coordinada con las acciones de
promocion.

La campana debe seducir al empresario
potencial, motivandolo a tomar una decision
de involucrarse en los proyectos de la
Fundacion, también coleccionando o
comprando una My Love Doll para ayudar a
los nifios huérfanos.

¢A quién va dirigida la campana?

Empresarios

Colegios

Lugares donde vaya gente
Ministerios claves

Brainstorming

Ellos te necesitan

TU, ;me apoyas?

¢Me llevas contigo?

Y yo, ;como puedo ayudar?

Quiéreme

Un pedacito de mi en ti

Es tiempo de ayudar

Es tiempo de compartir

;Teunes?

Los nifios de hoy, el futuro de nuestro mafnana.
Aporta a la nueva generacion. Regala amor.
Comparte una sonrisa.

Ella tiene una, solo faltas tu.

Las sonrisas no tienen precio, sonrisas que puedes
regalar. Una mufeca para cambiar una vida.

Algo pequeio para ti, algo grande para ellos.

5 formas de decir gracias

Gracias se dice con colores.

5 detalles que marcan la diferencia.

Lo que hoy es un suefio, mafana puede ser una
realidad. Dale color a la vida creando un futuro con
valor. Demos amor y valor al futuro creando una
vida de colores.

Participando para el futuro.

Muchas razones, un propdsito.

Muchas razones para dar, un proposito que
cumplir.

Participando para un futuro mejor.

Cinco razones para dar, un proposito que cumplir.
Dale color a la vida, con un detalle.

5 detalles que marcan la diferencia.
Colecciona, ayudando.

Coleccionando estas ayudando.

Pequeiios detalles, grandes diferencias.
Colecciona detalles que marcan vidas.
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Primera propuesta para
el concepto creativo

Como primera propuesta se utilizd el concepto
de: “Es tiempo de ayudar y de compartir y yo te
necesito a ti” y se utilizaron fotografias con nifios
extendiendo sus brazos en senal de querer alcanzar
algo. Se aplico para el CD interactivo como para
las demas piezas, pero luego de hacer encuestas
se llegd a la conclusion de que no cumplia con los
objetivos deseados.

OD's

fundacién

Qs o oo
@'y

@ Viion
@ Miion

@ Gl de mares
@ Video Lnshifuciondl
@ Cotictonss

Y vo,

te necesitoati

' | Ayuda ala Fundacién God's Project \\
> comprando My Love Doll
www.mylovedoll.org

Segunda propuesta para
el concepto creativo

Para la sequnda propuesta se utilizd el concepto de:
“Colecciona sonrisas de amor, perddn, esperanza”
en el cual también se utilizaron fotografias dando a
entender estos tres sentimientos. En esta sequnda
propuesta ya se habia establecido una linea de
disefio en cuanto a colores, diagramacion y disefo
que sifunciond, sin embargo el concepto del slogan
y fotografias tampoco llegaron a cumplir con el
objetivo deseado.

T .

¥ 3¢
4

L NP N em  mm =

Colecciohq




_Proceso del desarrollo

Luego de aplicar una serie de métodos creativos
para definir el concepto principal de la campana y
estilo de disefio, y haber presentado y evaluado
algunas propuestas para la campana, se llego
finalmente al siguiente concepto:

Colecciona detalles que marcan vidas.

Para llegar a este concepto se realizo el siguiente
cuestionamiento:

¢Qué necesita la gente? Compaiiia

¢Cual es el deseo o motivo de coleccionar?
- Sentir que soy importante
- Ser parte de algo

¢Por qué colecciono?

Porque a todos nos gusta algo que comience

y creer que podemos terminarlo, a lo cual, si
estamos motivados, le damos sequimiento y
mejor aun si podemos tener acceso a ese algoy
tenerlo de recuerdo.

Entrelasrazones dealguien paracoleccionaralgose
encuentra primero que todo el liderazgo individual,
el sentirse lider de conducir su vida, decidir a donde
quiere dirigirse y estar en armonia con el medio que
lo circunda. El poder de adquisicion de una serie
no soélo de un elemento. Tener continuidad con
algo y que si esto ayuda a alguien mas tiene doble
beneficio.

En cuanto al ambiente y estilo de diseno para el
CD interactivo y todos los demas materiales que
apoyaran la campafa, también se realizd una
investigacion para utilizar un disefio paralelo a lo
que se quiere transmitir, que es vender las mufiecas
para la recaudacion de fondos.

Mufeca: (tangible)
Suave

Pequena
Infantiles / vivos
Adorno

Regalo

Detalle

(intangible)
Alegres [ felices
bonitos

barato

finas
decorativas
personalidades

Ayuda: (tangible)
Dinero
Depositos
Cheques

Mano de obra
Participar
Capacitando
Oficio
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(intangible)

Dar

Voluntaria
Empatia
Satisfactoria
Gratitud
Agradecimiento
Coleccion

Luego de definir estas caracteristicas se incluyd
como parte del concepto “detalles que marcan
vidas”; éste tiene varias funciones debido a que
las munecas son los detalles que se pueden utilizar
para regalar y marcar una vida, y también al
comprar una muieca se esta ayudando a los nifios
de los orfanatos, marcandoles la vida también.

Graficamente para visualizar el concepto vy
transmitir por medio delCD interactivo lo acogedor,
tierno y ameno de las muiecas, se realizd un
diseio moderno y atractivo ambientado al estilo
de la creacion de una muneca de trapo, que es el
producto My Love Doll. Se utilizaran hilos, telas,
botones, agujas, retazos y varios iconos graficos
que creen un ambiente de costura, de creacion,
que a la vez lleva el mensaje implicito de que se
esta construyendo un futuro mejor para los nifos a
los cuales se va ayudar.

Los colores que se utilizaron afectan
directamente a los estados fisicos y emocionales.
Independientemente de la simbologia cultural de
los colores y las connotaciones personales de los
registros cromaticos, que aportan otras visiones a
la gama de color, se utilizaron mas colores calidos
que frios. Sin embargo se utilizé uno frio, en este
caso el azul, para tener un buen balance tanto en
vista como significado psicoldgico.

|32

El color que mas predomina en el CD interactivo
y en las demas piezas graficas es el anaranjando
que representa alegria, creatividad, éxito y es
utilizado como estimulante del apetito. Es un
color “amigable” con mucha fuerza, energético,
vibrante. Tiene una excelente visibilidad, la cual se
quiere lograr con dicho CD.

El azul utilizado se asocia con seriedad, caracter,
analisis, honestidad, conocimiento, transparencia,
pureza, salud, tranquilidad, agua.

El rojo provoca reaccion en el cuerpo, en la mente.
El rojo sin ninguna duda enciende y el amarilo
transmite alegria, la longevidad, la inteligencia, el

optimismo y la claridad.

El CD interactivo tiene varias secciones, las cuales
se definen a continuacion:

Menu de Inicio

1. Vision

2. Mision

3. Programas

4. Galeria de imagenes

5. Video Institucional

6. Contactenos

7. Quiero ayudar a la Fundacion

7.1 My Love Doll
7.2 Productos
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Esquema Pre-boceto:
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= Comprobacion de eficacia
Y Propuesta grafica final

El proceso de validacion consistio en verificar
la eficacia del CD interactivo y de las piezas de
diseno que apoyan a la campafa promocional de la
Fundacion God's Project.

Las técnicas para validar fueron realizadas de
manera coordinada con el cliente, el grupo
creativo afin y el grupo objetivo, con la finalidad de
enriquecer la investigacion y tener resultados mas
adecuados.

Se utilizaron tres técnicas de validacion con los tres
grupos que se describen a continuacion:

Entrevista = Cliente

Debido a que la entrevista es un instrumento
muy importante en una investigacion y un
procedimiento comodo y econdmico para obtener
datos referentes al tema que se esta tratando, se
realizd una entrevista con el cliente, en este caso,
con la directora ejecutiva de la Fundacion God's
Project, Elizabeth Molina.

Los resultados fueron muy positivos; el disefio, la
diagramacion y navegacion en el CD interactivo
le parecio creativo, llamativo y dindmico. Sus
observaciones fueron en cambiar de orden unas
fotografias. Con las demas piezas graficas que
respaldaran el CD interactivo también realiz6 una
observacion en la fotografia utilizada, la cual se
mejoro y se colocd el producto My Love Doll mas
grande.

| 36

Focus Group = Grupo Creativo Afin

El Focus Group es una técnica de recoleccion de
datos, que puede realizarse a fin de investigar
acercadelapercepciondelaspersonasentornoaun
tema en particular. Se realizé una entrevista grupal
con el grupo creativo afin, se mostrd la propuesta
del CD interactivo y las piezas graficas que apoyan
la campana promocional y se observaron las
reacciones anotando los comentarios y opiniones
del grupo. Se conformd por seis personas, en
una habitacion amplia y comoda que contd con
todas las comodidades de climatizacion y confort
para también asi favorecer la conversacion de los
participantes. La propuesta del CD interactivo y
piezas graficas fue aceptada, tanto de concepto
de diseno, como colores utilizados, interactividad
y multimedia. Las sugerencias consistieron en
mejorar la facilidad de navegacion en el CD
interactivo, agregar mas opciones para dirigirse
a las demas secciones y no regresar al menu
cada vez que se termine de ver alguna, también
mas imagenes en cada seccion y colocarle mas
informacion en cuanto al precio de las muiiecas y
al lugar de adquisicion, tanto en el CD interactivo
como en las piezas graficas impresas.

Encuesta = Grupo Objetivo

La encuesta se puede definir como una
investigacion realizada sobre una muestra de
individuos representativos de un gremio mas
amplio, utilizando procedimientos estandarizados
de interrogacion con la intencidn de obtener
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mediciones cuantitativas de una gran variedad
de caracteristicas objetivas y subjetivas del grupo
objetivo. La encuesta estuvo compuesta por
una serie de preguntas cerradas y abiertas, dicha
encuesta se realizo a través de Internet. Y para
recolectar los resultados de la validacion con el
grupo objetivo, se verificaron las respuestas vy el
resultado de las graficas.

Como perfil del informante se contd con personas
que en su mayoria estaban entre 25 y 34 anos, de
diferentes profesiones, oficios y roles. Residentes
en la ciudad de capital de Guatemala, con un
ingreso minimo de un mil quetzales al mes.

los resultados
porcentuales de la encuesta realizada:

A continuacion graficos vy

Edad

Entre 35y 44
(10.0%)
Entre 55y 4
110.0%)

Entre 20 y 24
(10.0%)

Entre 25 y 34
(70.0%)

® Entre 35 v 44 (10.0%) @ Entre 55 v 64 (10.0%) @ Entre 25 y 34 (70.0%)
CEntre 200w 24 (10.0%)

La mayoria de personas encuestadas fue segun el grupo
objetivo planteado anteriormente, en el cual hay un 70% de
personas con las edades de 25y 34 que son las personas mas
proclives a influenciar con la campaiia.

Sexo

Hombre (30.0%)

Mujer (70.02%)

[® Mujer (70.0% ® Hombre (30.0%)|

Segun el sexo, entre las personas que contestaron la encuesta
hay una mayoria de mujeres, lo cual es viable debido a que
son consumidoras y compradoras dominantes en casi todas
las categorias del mercado.

¢Cudl o cuéles de los siguientes aspectos
te atraen del CD interactivo?

Porcentaje

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75

Simplicidad i18.18%)

Detallista (36.36%)

Facilidad ...

Llamativo i45.45%)

;[[ﬂ

Debido a que en el CD interactivo se pretende presentar
la informacion de una manera facil, dindmica y creativa;
se cumplio con el objetivo de ser accesible y facil en su
interactividad.

{Te parece atractivo el disefio y estructura tanto del CD interactivo como
de las piezas graficas que apoyan a la Campana de Promocion?

Forcentaje
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Si(100.0%)

Una campafia de promocion debe de ser atractiva desde
el principio para que la persona potencial a apoyar, sea
persuadida y quiera ayudar y ver el CD interactivo para
hacerlo frecuentemente.

iCrees que la tipografia utilizada en cada una de las
piezas gréficas e interactivas de la campafia promocional
es adecuada y legible?

La tipografia es esencial en una campafna de promocion,
sobre todo en las piezas graficas y en el CD interactivo para
facilitar la lectura del usuario y proporcionarle dinamismo.
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¢Los sonidos de los botones del CD iTe llaman la atencién los colores utilizados en toda la
interactivo te parecen apropiados? Campana Promocional para la Fundacién God's Project?

[#5i (50.91% @ No (9.09%)| |lSi (100.0%:.|

Los sonidos son basicos en el CD interactivo, debido a que es  Los colores utilizados son basicos para llamar y atraer la
un material audiovisual y crea interactividad con el usuario;  atencion de las personas e influenciarlas, lo cual se cumplio,
segun la encuesta les parecieron apropiados. segun la encuesta.

Te atrae coleccionar las mufiecas My Love Doll, luego de

La informacién proporcionada, ;es suficiente para . ‘ ;
. = - haber visto el CD interactivo?

conocer acerca de la Fundacién God's Project?
(9.00%)

Deberian de haber
mas secciones
(27.27%)

Mo (27.27%)

® Mo es suficiente (9.09%) @ Deberian de haber mas secciones (27.27%)
@ Es suficiente (53.54%)

[#5i (72.73% @ No 27.27%)

Esta pregunta es muy importante, debido a que como fin
se pretende que se informen del producto My Love Doll, lo
adquieran, lo coleccionen. Asi con esto, no sélo ayudan una
vez si no se les induce a ayudar en mas ocasiones.

Como bien se ha dicho, uno de los objetivos principales del
CD interactivo y las piezas graficas es informar acerca de la
Fundacion, lo cual la mayoria opind que es suficiente, ya que
se muestra la informacion basica.

iCrees que funciona el concepto de la Campaiia de
Promocidn para atraer personas a que apoyen y
En la seccidn del producto en el CD interactivo, jte parece compren My Love Doll?
interesante la manera en que se presentan las mufecas?

Deberia de estar
de otra manera
(18.18%

Si, es interesante
(B1.82%)

Queriendo llegar un poco mas a fondo acerca del producto
My Love Doll y de la Fundacion God’s Project se presenta
un concepto que llegue al sentimiento y memoria en las
personas, y no solo buscar su apoyo, sino que ellos mismos
se estan llevando un beneficio al darle algo a alguien mas, la
respuesta fue muy positiva.
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|. 5i, es interesante (E1.82%) @ Deberia de estar de otra manera (18, 18%}|

Presentar las mufiecas de una manera interesante es
importante para que las personas se enteren de la coleccion,
se informen y se motiven a adquirir las demas.
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= Propuesta grafica final
Y Fundamentacion

La validacion se realizé enfocada principalmente
en el CD interactivo, pero debido a que es una
campana promocional se realizo la validacion de
todas las piezas graficas propuestas.

Video

ya que en un inicio se habia puesto un botdn que =
regresaba al menuy y no habia opcion para ir de iy e

Durante la validacion se obtuvieron algunas Lpranites) s desaibaiese s oor
de Dios, dandoles un mensaje de esperanza,
sugerencias para mejorar lafacilidad de navegacion haciéndoles saber el valor que tienen como
. . , , . Hijos de Dios y apoyéandolos en su
en el CD interactivo y este fuera aun mas atractivo. Miir o adulkos capaces,
i honestos y dignos.
. , L ., Programas i W
Se agrego un boton de siguiente a cada seccion, - -*x-':

seccion en seccion sin tener que regresar al menu
inicio.

También se agregd un banner interactivo en cada
seccion de imagenes de la Fundacidn para hacerlo
mas dindamico, y un submenu para permitirle al i
usuario dirigirse a la seccion que mas le interese o Pre i
quiera.

BECAS ESTUDIANTILES - Apoyar a nifios
Luego se coloco el precio de las mufiecas en la : :Z:ﬁ::::fr:ff::::i:::‘z:r:::zd
seccion en donde se muestran, debido a que la ‘ proporcionandoles becas de estudio

i A completas o parciales.
persona que las ve, necesita saber el precio para

d ‘ < ARTES - Talleres de preparacion en dibujo,

com p ra rl a. pintura, musica, danza, entre otros.
. ., i i OFICIOS - Talleres practicos de panaderia,
A continuacion se presenta la propuesta final del : a
. . . . i s
CD interactivo, con los cambios sugeridos y que ‘ : =

aportaron a la mejora del mismo:
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Vision
Misién
Programas
Galeria
Video
Contactenos

Quiero Ayudar

R0 S el B i

Coleccionando My Love Doll,
estas apoyando a que la
Fundacién llegue a mas
visidn orfanatos y asi mismo ayudas a
mision estos niflitos a tener una mejor
Progiaes oportunidad de vida.

Galeria |
 Video |
[ ‘.Col,’-!t&!mms

Quilero Ayudar

Ver productos

Debido a que el CD interactivo es un recurso de
promocion publicitaria innovador e impactante
actualmente en el mercado, se desarroll6 como
pieza principal para la campana de la Fundacion
God'’s Project, creando un sistema efectivo que
trae numerosas acciones como el apoyo de venta,
también atrayendo a mas personas a que apoyeny
donen para que esta fundacion siga apoyando a los
orfanatos y se extienda a mas.

Aparte de ser una herramienta publicitaria
innovadora, como medio de distribucion el costo
es bajo, por lo cual también permite a la Fundacion
poder contar con esta herramienta y utilizarla.

Primero el CD interactivo se entregara
personalmente, segun los contactos que la
Fundacion God's Project consiga o tenga, se ira
dando de uno en uno. También como estrategia se
propone poner un stand en los centros comerciales
y asi obtener la venta de las mufiecas en ese
momento y compartir el CD interactivo para que la
persona que adquiera una muneca se lo lleve y siga
coleccionando.

Se crearon unas tarjetas de recoleccion de datos
para que a la persona que adquiera su mufieca se le
dé seqguimiento por medio de un mail y se le invite
airacomprar las demas.
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=— CD Interactivo

Llevar a nifios y nifias desamparados el amor
de Dios, dandoles un mensaje de esperanza,
haciéndoles saber el valor que tienen como
Hijos de Dios y apoyandolos en su
educacion para que sean adultos capaces,
honestos y dignos.

oA |

-———----

Dar a los nifios y nifias huérfanos y
desamparados las herramientas necesarias
para que se desarrollen como seres
humanos dignos y capaces, apoyandolos en
su educacion, para que sean personas
competentes, preparados para enfrentar la
vida como adultos responsables.

LAl URAE Gl

Coleccionando My Love Doll, estas

apoyando a que la Fundacion llegue a

mas orfanatos y asi mismo ayudas a

estos nifitos a tener una mejor il

oportunidad de vida. Misién
Programas

L& % |

Video
Contéctenos

Quiero Ayudar
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Coloceiohq

Detalles

www.mylovedoll.org
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=t Volantes

Detalles que marcan vidas

Ayuda ala Fundacién God's Project
€omprando My Love Dolj

www.mylovedoll.org

—
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Detalles _
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Detalles 4
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Bl Tarjeta de Recoleccion
de datos en el stand

Elizabeth Molina
Directora Ejecutiva

6 av. 12-04 zona 3 Mixco
Nva. Monserrat. Guatemala
24721386 [ 5272-9649
info@mylovedoll.org
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_ Conclusiones

M: Dado quelaFundacionGod's Project es unaentidad
no lucrativa, que ayuda a ninos desamparados
y faltos de amor y carifio, pese a que estan en
orfanatos, la Fundacion los capacita en muchas
areas para que estos tengan un futuro mejor, por
lo cual la creacion de una campafna para dar a
conocer la Fundacion God'’s Project y la promocion
de los medios por los cuales las personas pueden
apoyar es de gran utilidad para lograr los objetivos
de dicha entidad.

La elaboracion del CD interactivo beneficia
directamente a la Fundacion, y por medio de él se
comercializa de una manera mas directa y efectiva
el producto My Love Doll, con cuya venta los
fondos llegan a la Fundacion de una manera mas
concisay precisa.

La haber propuesto piezas graficas que apoyaran al
punto de ventade My Love Dolly en donde también
se entregara el CD interactivo trae resultados
sorprendetes debido a que laimageny persistencia
de los mismos aporta a que las personas quieran
adquirir tanto el CD como las munecas.

La comunicacion audivisual que se presenta por
medio del CD interactivo da como resultado
una comunicacion mas efectiva, debido a que la
mayoria de personas se basan mas por lo visual e
inmediatamente extienden su apoyo.
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_ Recomendaciones

Que el CD interactivo sea entregado junto con
\ el producto My Love Doll para que la persona
que adquiera una muieca o mufieco se lleve la
informacion completa de la Fundacién y asimismo
pueda seguir apoyando o coleccionando y
convertirse en un donante perseverante.

\ Que el material impreso creado como apoyo del
CD interactivo se imprima y se utilice en los puntos
de venta.

\ Realizar la distribucion del CD interactivo de una
manera conciente y darselo a las personas que
tengan el perfil que se expuso en el grupo objetivo
para que no se desperdicie y alcance la finalidad
deseada.
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- Lineamientos para la
puesta en practica

de la propuesta

Plan Estratégico de medios

Se propone colocar puntos de venta dentro de los
centros comerciales en donde se venda la muiecay
a la vez se entregue elCD interactivo a las personas
que adquieran las mufiecas My Love Doll.

En los puntos de venta colocar el stand, junto con
el minibanner y el banner, también los volantes
para entregarles a las personas que pasen cerca del
stand y las tarjetas de recoleccion de datos para
luego hacer una base de datos de las personas que
adquirieron el producto My Love Doll e informar
acerca de la Fundacién y de como se estan
utilizando los fondos.

CD Interactivo

Para poder ver el CD interactivo se necesita una
computadora, ya sea PC o Macintosh.

Este mismo inicia automaticamente cuando
estd en una PC debido a que es un archivo .exe,
o en otras palabras un archivo ejecutable, cuyo
contenido se interpreta por el ordenador como un
programa. Si estd en un Macintosh, se adhiere al
CD un archivo .swf que por el sistema del mismo
puede decodificar esa extension.
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El precio del CD por unidad es de Q 4.90. Con
etiqueta impresa a full color y el empaque
propuesto, el total sera de Q.20.00 por CD.

Si la computadora no tiene Flash Player se
recomienda descargarlo de forma gratuita en la
siguiente direccion:
http://www.adobe.com/es/products/flashplayer/

Los colores que se utilizaron tanto en el CD

interactivo como en todos los demas materiales de
la campana son los siguientes:

Pantone 179 Pantone 294 al 80%
21¢/93m/95y/0k| 78c/68m/45y/0k
: O S
14

Pantone 124

Pantone 179

20c/47m/95y/0k

16¢/65m/96y/0k
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La tipografia utilizada tanto en el CD interactivo Volantes
como en las demas piezas graficas son:

Se propusieron 1000 volantes para iniciar, el costo
por unidad es de Q.183, en total son Q.1,830.00
Heartbreaker

akcdef hﬁklmnopq‘pgtuuwxyz Minibanner

0123“; 790 El minibanner tiene una medida de 22 x 45 cm,

qbcbEr&"”nlnnopqnmuvwxuz con un costo de Q.30.00 y si se compra con arana

aumenta el precio a Q.70.00.
MisterEarl BT

Stand
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0]23456789 Compuesto por tres piezas, con una medida de

ABCDEFG"” KLMNOPORSTUVWXYI 1.90 x 1.00 m, el costo por stand es de Q.2,650.00

Candara Tarjeta de recoleccion de datos en el stand
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz La medida de la tarjeta es de 5 x 6”, solo tiro a full
0123456789 color.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Tarjeta de presentacion

Banner
La medida es de 2x3”, solo tiro a full color. El Precio

El banner propuesto tiene una medida de 0.60 x por unidad es de Q.0.80.

1.80 m, el costo del banner es de Q.45.00
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~  @Glosario

Entidad no lucrativa:

Es una entidad cuyo fin no es la consecucion de un
beneficio econdmico. Suele tener la figura juridica
deasociacion, fundacion, mutualidad o cooperativa
(las cooperativas pueden tener o carecer de animo
de lucro), y por lo general reinvierte el excedente
de su actividad en obra social.

Gremio:

Conjunto de personas que tienen un mismo
ejercicio, profesion o estado social.

Estandarizado:

Tipificar, ajustar o adaptar a un tipo, modelo o
norma alguna cosa.

Produccion:

Fabricacion o elaboracion de un producto.
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-~  Anexos

OD'S Encuesta

Pn?ject CD Interactivo y piezas graficas que
IIRICEESIEN]  apoyan la campana promocional
S S S S T S O S T O T

A continuacion se le presentara una serie de preguntas acerca del
cd interactivo que vio anteriormente como apoyo para la campaia
de promocion para la fundacion Gods Project.

1. Sexo: 2. Edad:

. 18-24 O
MascuI.|n0EI 25-30 afios OJ
Femeninod 31-37 O

38-49 O

5o anos en adelante [

3. {Cual o cualés de los los siguientes aspectos te atran del CD interactivo?
Simplicidad O
Facilidad de informacion O
Detallista 0O

Llamativo O
Ninguno de los anteriores O

4.;Te parece atractivo el disefio y estructura tanto del CD interactivo
como de las piezas graficas que apoyan a la Campaia de Promocién?
sid NoO

5. ¢El disefio y estructura del cd interactivo te parece atractivo?
siOd NoO

6. ;Crees que la tipografia utilizada en cada una de las piezas graficas e
interactivas de la campafa promocional es adecuada y legible?

siOdl NoO

7.iLos sonidos de los botones del CD interactivo te parecen
apropiados?
sid No [
8.La informacién proporcionada, ;es suficiente para conocer
acerca de la Fundacién God’s Project?
Es suficiente O Deberia haber mas informacion O
No es suficiente O
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9. En la seccion del producto en el CD interactivo, ;te parece
interesante la manera en que se presentan las munecas?

sid NoO

10.;Te llaman la atencidn los colores utilizados en toda la
Campana Promocional para la Fundacién God's Project?

sid NoO

11. ¢Crees que funciona el concepto de la Campaiia de Promocion
para atraer personas a que apoyen y compren My Love Doll?

sid No[

12.;Te atrae coleccionar las munecas My Love Doll, luego de
haber visto el CD interactivo?

sid NoO

13. ;Comprarias una de estas mufiecas para regalarla como un
detalle de muestra de carifio a alguien que aprecias?

sid No [

14. ;Tienes algun comentario adicional o alguna sugerencia acerca
del cd interactivo?
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]—ielio cenlw Mo. de Cotizacién: 0000000472

Lidaras s Dmpesabia Olgital Focha Emigion: Q2082010

Facha Vanciml.. Q20872010

Cliere: LALRA DIEGUEZ

Dirsccedon: CIUDAD

‘andsdor: ERICK

Con atenclon & LAURA DIEGUEZ

Contacks: (50} 4131-6363 ) 2280-2330 1 4ETE-0E58

‘Cbservacionss.  COTIZACICN SANNER 0,601,860 Y 0226045

Cod Artculs Descripcion Unidades  Precioll Monto
T W2 INERESION LOHA VINLICA 140 3500 B850
102001 W2 INERESION LOMA VINILICA 1,00 15,00 2500

Bub-Totak 2450
Caacuanto: 0,00
Tatat 2150
G0 2448
Nombr o6 Vendeoor  ERICK Acopiado

Condiciones. Ganarales:

Para todo frabejo s2 requisre &l 50% de antcipo y S0°% conira entrega. o nos hacemos responsables por mal @sta00 de 13 esinuciurs metics, vehiculo o
roful, 381 como IMpiezs, pintura, |amparas ¥ baliasinos en ma estado. La Instaakin noincluye tana remaches nl mocicackones al roiuio o estruciura
meaica

E= necesaio 52 proportione |3 energla elécirca adecuata ¥ paqued [ibre durants 138 horas de Inslaackin, 25ta se hace en una sola Witz v el fuers
necesano eshender &1 horans SsIpulato &5 necasano dejar un encargado en & local comercid para que facilie ko necesano coma i anergla eléctnca.

Tiempode Entrega A corwenkr sependendo oe (3 f=eha d2 recepsion od maenal wo aprobacion el deefio nal
Lioe precice estan Sujeioe 2 Cambkes ln Prewio Ao

VA NElioceniTg com
Eculevard Lberadidn, 15-E€ Zona 12, Ecificio Chelsco
Tel: (5024 2332-0139F 2361-9561
11 av. 3115 zona 12, colonla sta rosa (enfrada usac perfanic)
Tal: (502) 2£77-0552 /24770841
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JAEDICIONES
SUPERIORES

Eoscionen Supariares, & 4,

Ev. Dl FevmoCoemil 1687 20na 12
FEX: T381-3300, 23534306 § O7.
Sustamsls, Custsmala

Faic 2381-3340

COTIZACION

Lo
liants = Fache ZT05-10
Confacio Laura Disguaz vendador Sargc Isirada
Tesstono ILi0-2248 Fax — E-miail verdsdor sergio.exrad s edicionezsuperiores com
Celular — oero — -
Talsfona Directa 2381-3323
E-mail lautachaguazi Emeil.com
Tememos of gusto de cobizare el trabago:
Violantes
Temaiic 1,2 cars, impreeoa @ ful color mas Semiz Kormal Brilkante totes tio ¥ retre, an Couche Brillents B-80, trogusisdo.
Eas rabejc = Trebeic rusv
Cliambs Froporcions Arm en D
Fromrera Framrang
Cantidades 4,00
Eracio Linit 1.83
Fracio Tobal 1,830,003
Temano L2 carts
Imprason Sarmiz Mommal Bamiz LW Flastico
Farte Watars
Tira Aatiro Tan Ratira i Aating Tira Ratiro
Cowche Brilant= 3-50 L L Edanie [otal  |Grilaniz iofal
Diobledc Enpiral matsfico
=i Trogusiade Binago
Macio Corie Ceapegar Ferforecio pyf csaprandar
Hurnsrado Ferforeco (Cartapeco]
Entammenc Efoquesca
Engrapeco Encusdsmadc cererts
Fegaco Lomo CuRtnaco
Cabalkais
st
Foria OE pec S0% de enticipe y 50% contrasntregs
Tiemp0 Oe entrega & convemir
Zostanimisnto da oferts 13 dise
Informaciin meorfiandes: F qua indloamos en esta cotirackdn, as wlllidc dnkoan & e e pooHCanimes 3o das ton cumplidas
Cualguer wariackin podiis implcar un recorge. Lo precios amterioms. incluyss 104, ¥ sstin on Quetmies
Sergio Esimda Aprobado Clenta
F'agirnl de i 2 p U ITRETEA D D6 G L Disgzr Volawes:
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Tarifas de Espacios
Tiempos de Arendamiento Precio diario de Lunes- Jueves  |Predo diaro “ernes- Dominge  |Enre Semana Fin de Semana Semana Completa
Flazas Inquilinos Terceros Inquilinos Terceros Inguilinos  |[Terceros  |Inguilinos | Terceros Inguilincs Terceros
Plazas B 42000 FE0000 77000 F 110000 )F 112000 )5 4600005 1,750.00 |F250000 |F2,.800.00 [F 350000
Espacio, Stand & Kiosko 22 F 250.00 F32500 F 400.00 F 520.00 FE0000  |§ 72000 |FFO000  |F90000  [F4,00000 |F1,500.00
Actividades personas en movimiente  [§ 25000 F22600 ¥ 250.00 F 200,00 FEOOOO  |F 72000 |F7F0000 |F0O0000  F1.00000 |F1,200.00
hlainstrest 5 25000 F35000 F 450,00 F 550.00 90000 5 1, 200.00(F 1,400.00 |F1.280000 |F2,00000 (F2 495000

Mota: Maximo de 4 parsonas en cada actividad, por cada persona extrase cobrard un 15% de recarge

Tarifa"Entre Semana" incluye todos los dias de lunes ajueves
Tarifa"Finde Semand' incluye todos los dias desde wviernes a Domingo

Precios Ho incluyen IVA
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