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Presentacion

Villa Lobos | es un sector del municipio de Villa Nueva
ubicado en el area metropolitana. Villa Lobos cuenta con
una gran cantidad de poblacidn joven que a pesar de vivir
en un sector que ofrece todos los servicios de una ciudad
funcional, se ha visto envuelta en una enorme ola de
problemas sociales en su dia a dia.

El presente proyecto parte de la necesidad de FUNDESCO
por ofrecer un espacio juvenil sano a los adolescentes y
jovenes de este sector y tiene como resultado una campania
publicitaria que dard a conocer dicho espacio, denominado
Rincdén Juvenil. Con ello, se pretende lograr que los
adolescentes y jovenes de Villa Lobos | asistan a este
espacio para invertir su tiempo realizando actividades
J atractivas y al mismo tiempo sanas, y de esta manera,

cotoe ix g e ofp contribuir a alejarlos poco a poco de tantos problemas
Frer—gh (8 Gu,:,,,,,, ey sociales a los que se enfrentan.
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arerpat Lo . e . . .z . .
T8 e T semcme investigacion sobre la adolescencia y juventud en
o Q.L-- Cpceme DR Guatemala y en Villa Lobos I. Se identificd el grupo objetivo
Crupent Foca . ’ . . . .
. P P T — del Rincdén Juvenil y se establecieron los criterios para
& AT 5] GB o llegar a la propuesta final que cumple con el fin de dar a
e PP 7oA “.E} conocer el Rincén Juvenil promovido por FUNDESCO.
o i
g m . '-’::” Loa Aty

Lo Lagns
Dwsrs v,{p.aﬁ] @"“'"
sl O s C .
e A

Villa Nueva Georeferenciado
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1.1 Antecedentes

En el aino 1984 un grupo de trabajadores y trabajadoras sociales, promotoras
y promotores Sociales, maestros y maestras iniciaron un proceso de
acompafiamiento en los cinco asentamientos del Mezquital en coordinacion
con las juntas Directivas de los asentamientos de El Esfuerzo, Monte de los
Olivos y Tres Banderas.

En los primeros cuatro afios se realizé un trabajo educativo y organizativo sin
el respaldo financiero de ninguna institucién, pero que se constituyé como
antecedente inmediato y referente comunitario del apoyo que se institucionalizé
en 1988 con la legalizacién de la Fundacion para el Desarrollo Comunitario por
sus siglas FUNDESCO.

FUNDESCO inicid sus actividades de proyeccién social en enero de 1988,
obteniendo su personeria juridica mediante el Acuerdo Gubernativo 620-89
el 25 de agosto de 1989.

En el afio 2002, FUNDESCO se integré formalmente a la Plataforma Urbana,
organizacién de segundo nivel, que con el nombre de Coordinadora Urbana
de Organizaciones de Base Comunitaria y Organizaciones No Gubernamentales
(COUR) nace en 1998.

Desde este espacio, junto a otras organizaciones no gubernamentales del area
urbana, se elabord e impulsé en pacto de desarrollo comunitario en 1999; y
se reedicté como Agenda de Desarrollo en el 2003, con la participacidn de
organizaciones comunitarias de la regiéon metropolitana (Guatemala, Mixco,
Villa Nueva y Chinautla), este documento contiene ejes sectoriales que
permitieron ubicar un panorama amplio de la problematica urbana, abordandose
desde mesas sectoriales de: género, salud, vivienda, educacién, nifiez y juventud.

Tomando como punto de partida el proceso electoral en Guatemala, en el afio
2003, se impulsé la elaboracion de diagndsticos comunitarios, que dieron
origen a las Agendas de Desarrollo de los municipios de Guatemala, Villa Nueva
y Chinautla, y agendas sectoriales en los temas de: mujer, nifiez y juventud,
salud y ambiente, vivienda y educacién.

La problematica de las mujeres urbano populares comienza a cobrar importancia
en este proceso, dandole un nuevo impulso a la mesa de mujeres en la cual
se articula a organizaciones de mujeres de los municipios del area metropolitana,
en este espacio se implementan procesos de capacitacion en torno a la
problematica de las mujeres en el area urbana, desarrollandose los temas de
participacion politica y consejos de desarrollo, entre otros.
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1.2 Problema

Los adolescentes y jévenes de los paises en desarrollo como el nuestro
conforman el segmento de mayor crecimiento de la poblacién mundial, pues
mas de la mitad de los 5,000 millones de personas que viven en estos paises
son menores de 25 afios. En este contexto, los jévenes no sélo son el futuro,
sino también el presente. Los nifios y jévenes constituyen practicamente el
50% de la poblacién de los paises en desarrollo.

Entre un tercio y la mitad de los jévenes, cuya edad fluctia entre los 15 y los
24 afios, carece de empleo. A nivel global, los jovenes constituyen el 41% del
total de desempleados.

Los jévenes tienden a ser el grupo mas vulnerable de la sociedad. Por lo general,
cuando la comunidad analiza estrategias e implementa proyectos disefiados
para mejorar los estandares de vida, las voces de los jévenes son las menos
escuchadas.

Por ello, FUNDESCO ha implementado un espacio juvenil denominado Rincén
Juvenil. Este tiene como objetivo atraer la atencién de los jovenes, ofreciéndoles
diferentes actividades sanas, divertidas e innovadoras.

El Rincén Juvenil pretende alejar al joven de todas aquellas tentaciones que
lo pueden inducir a hacer actividades que no sdélo dafiaran su integridad como
personay su futuro, sino que las consecuencias de sus actos alcanzaran también
a otros integrantes de la sociedad en la que se desenvuelve.

Es por esto que se pretende llamar la atencidn de la mayor cantidad de jévenes
posibles del area de Villa Lobos I. Para lograr esto se realizard el proyecto
"RINCON JUVENIL" Campafia publicitaria: Fundacién para el Desarrollo
Comunitario -FUNDESCO-. Proyecto de investigacién-comunicacién realizado
en el periodo de julio del afio 2009 a mayo del afio 2010.




“Rincén Juvenil” Campaiia Publicitaria: Fundacion para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO- —m8 ——

1.3 Justificacion

Los problemas sociales afectan directamente a los adolescentes y jévenes de
nuestro pais y es poca la atencidon que se presta a estos temas que son
indispensables de tratar, ya que si se quiere tener un cambio en la sociedad
se debe de prestar suma atencidn a los adolescentes/jévenes que lo necesitan

porgue, como se ha mencionado anteriormente, los jévenes son el futuro de
la sociedad.

Los adolescentes y jévenes se ven expuestos a una gran cantidad de presiones
de todo tipo, a través de diferentes medios como la publicidad, la television,
el internet, la presidn de grupo, entre otros.

Todos estos pueden influir al joven de forma negativa, llevandolo asi a
involucrarse en actos violentos y adicciones de todo tipo.

Un gran problema en el que se ven envueltos los adolescentes y jévenes es la
sexualidad. Segun datos de la Organizacidon Panamericana de la Salud, 50 por
ciento de las y los adolescentes menores de 17 afios son sexualmente activos.
Esto lleva de la mano una gran lista de secuelas, ya que son personas que aun
no estan preparadas para tomar la responsabilidad de sus actos. Seguin UNICEF,

en el 2007, se calculé en mds de 5,4 millones el nUmero de jévenes de 15 a
24 aios con VIH.

También el alcoholismo y la drogadiccidn son problemas
en los que la mayoria de los jévenes se involucran en
alguna medida. Segun un informe del grupo de A.A.
en Guatemala: "La edad de las personas que acuden
por primera vez a Alcohdlicos Anénimos (AA) ha
disminuido. Antes los visitantes superaban los 30 afios,
ahora son cada dia mds los menores de 20 afos.

Estas y muchas dificultades mdas son las que afectan
a nuestros jovenes guatemaltecos. El propdsito
fundamental del Rincén Juvenil es ayudar a los jovenes
de Villa Lobos 1, evitando asi que tengan contacto
con esta problematica.

Villa Lobos | pertenece al municipio de Villa Nueva.
En Villa Nueva vive el 14 por ciento del total de la
poblacion del departamento de Guatemala, segun
Vicios el Centro de Investigaciones de la Facultad de
Arquitectura (CIFA) de la Universidad de San Carlos
de Guatemala (USAC). Y vale mencionar que esta
compuesto por una poblacién eminentemente joven.

Fotografia Jennifer Ortiz
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Francisco Reyna, sociélogo y urbanista, advierte que areas sin servicios como
esta generan problemas sociales, como la violencia. "Villa Nueva es el municipio
mas violento del area metropolitana", dice, y pone como ejemplo las extorsiones
a comercios y escuelas, protagonizados por grupos de pandilleros.

Con este proyecto se pretende alzanzar la poblacién comprendida entre los
15y 25 afios de edad, quienes estan expuestos a problemas sociales debido
al area en la que viven.

Sin embargo, para poder dar a conocer este proyecto a los adolescentes y
jovenes de Villa Lobos | se necesita de una buena estrategia. Es aqui donde
cobra verdadera importancia la Campafia Publicitaria que se propone, ya que
esta cumplird con la funcidn de informar acerca de este trabajo que FUNDESCO
realiza, ayudando asi a que cada uno de los adolescentes y jovenes lo identifique
y se una a él. De esta manera se lograra atraer la mayor cantidad de poblaciéon
joven posible e ir poco a poco sacandolos de estos problemas sociales que los
acosan

dia a dia.

FUNDESCO cuenta con los recursos y organizacion necesaria para dar marcha
a este proyecto que incluye la campafia publicitaria.




“Rincén Juvenil” Campaiia Publicitaria: Fundacion para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO- —m8 ——

1.4 Objetivos
de Diseno

OBJETIVO GENERAL

Disefiar una campafia publicitaria del Rincdn Juvenil, para la Fundacién
para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO-.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Desarrollar material impreso publicitario para colocarlo
y repartirlo en las calles del sector de Villa Lobos 1, para llamar la
atencién de los adolescentes y jovenes de dicha area.

® Realizar un CD que contenga un audiovisual promocionando Rincdn
Juvenil para ser presentado al inicio de las actividades Iudicas en los
cierres de calle que se realizaran, con el fin de posicionarlo mejor en
las mentes del grupo objetivo.

* Divulgar este material con el fin secundario de llamar la atencion de
las personas para que ayuden como voluntarios en FUNDESCO, en la
realizacidn de este proyecto enfocado en el joven guatemalteco.
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2.1 Perfil de la
organizacion
y el servicio que brinda

La Fundacién para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO- es una organizacion
no gubernamental, que trabaja con poblaciones empobrecidas y en exclusion
social del drea urbana. Su oficina central estd ubicada en la 302 calle "A" 17-
46, Zona 11, Las Charcas, Condominio San Gil Buena Vista Il.

Su vision:

FUNDESCO es una organizacion de la sociedad civil, democrética, no lucrativa,
con fines politicos no partidistas, que trabaja con poblaciones empobrecidas
y en exclusion social del drea urbana. Promueve la organizacién social, con
contenido democratico y equidad de género; a través de la incidencia politica
local, regional y nacional, contribuyendo a la construccién de una sociedad
con justicia social.

7

Su mision:

Trabajar para las poblaciones de las comunidades empobrecidas urbanas y
rurales con el propdsito de que los espacios de accidn y participacién de la
poblacidn se constituyan en oportunidades que indican en el mejoramiento
de las condiciones de vida, blusqueda de la equidad de género en las relaciones
interpersonales, sociales, econdmicas, estructurales, recreativas y ambientales.

Para lograrlo da acompafiamiento y asesoria en procesos de formacion.
Organizacidn social e incidencia politica y de sostenibilidad, estableciendo
esfuerzos de coordinacién, intercambios y alianzas con otras organizaciones.
Forma lideres y lideresas, promueve el ejercicio democratico del poder local
a través de la asesoria y acompaifiamiento a organizaciones de base comunitaria.

FUNDESCO ha contribuido a que las comunidades estén organizadas, manejen
procesos de gestién, autogestidon y adquisicion de recursos. Asi también
desarrolla organizaciones con conciencia, conocimientos y participacidn, que
se constituyan como defensoras y participes de sus derechos y obligacionales
para logran una mejor calidad de vida; a desarrollar habilidades y aptitudes
en la personas con quien trabaja, asi como nuevas oportunidades para su
desarrollo personal, comunitario y colectivo, a generar desde las comunidades
procesos organizativos sostenibles para incidir en el nivel local, regional y
nacional. Todo esto ha contribuido a fortalecer la sociedad civil y a reconstruir
el tejido social.
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El equipo de FUNDESCO es multidisciplinario, tiene plena identificacion con
la organizacién, conoce la problematica, las necesidades de la poblaciény
sus potencialidades a nivel local, regional y nacional.

Tiene capacidad critica y auto critica, de propuesta, incidencia, conduccion
e involucramiento en los procesos de formacidn y organizacidn. Sus principios
y valores humanos son: mistica de trabajo, sensibilidad social,
responsabilidad, tolerancia, solidaridad, motivacidn, trabajo colectivo, ética,
honestidad, honorabilidad, honradez y equidad. Asi mismo mantiene buenas
relaciones humanas a lo interno y externo de la organizacion.

Actualmente, FUNDESCO articula sus esfuerzos a redes multisectoriales en
los municipios de: Chinautla, San Pedro Ayampuc, Villa Canales y Villa
Nueva. Su campo de intervencién es con los nifios- nifias, jovenes, mujeres
y hombres en cada uno de los municipios ya mencionados.
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2.2 Grupo
objetivo

El drea afectada son los adolescentes y jévenes que por distintos motivos,
como falta de recursos econdmicos, falta de educacién, desintegracion familiar,
entre otros, se ven involucrados en actividades nocivas que la sociedad facilita,
estas los llevan a la destruccion o malgasto de sus vidas y les trae consecuencias
no placenteras.

Adolescentes y jévenes, hombres y mujeres, comprendidos entre los 15y 25
afios de edad. Habitantes de Villa Lobos 1.

Sector socioecondmico: nivel B-y C, en Villa Lobos 1.
Adolescentes y jévenes con bajos recursos que necesitan la motivacién de
actividades innovadoras para llamar su atencion de manera sana, a fin de

cambiar el curso de su vida o en otros casos para evitar que se vean envueltos
en estos problemas en un futuro.

SEGMENTACION DE MERCADO DE CONSUMIDORES

Geografica:

Regidn: Guatemala

Tamafio de la ciudad: Segun el Instituto Nacional de Estadistica,
Direccion de Censos y Encuestas, en el censo del afio 2002 existia
una poblacion de 11,237,196 habitantes total en el pais de Guatemala.
Siendo 5,496,839 Hombres y 5,740,357 Mujeres.

Urbana

Clima: templado, cdlido

Demografica:

Ingreso: Menos de Q. 2,000.000

Edad: Entre 15y 25 afios de edad

Sexo: Femenino y masculino

Ciclo vital de la familia: Joven soltero o soltera

Clase social: Media baja, baja

Educacién: Educacion primaria o maximo secundaria
Ocupacién: Desempleados, vendedores, entre otros
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Psicografica:

- Personalidad: Sociables, extrovertidos, confiados

- Estilo de vida: Sus actividades las realizan en su misma zona, ya sea
jugar futbol, basquetbol u otros juegos con los amigos.
Interés en hacer amistades, videojuegos. Pocos valores.

Por comportamiento:

- Beneficios deseados: Diversidon, amistad, entretenimiento, inversion
de tiempo, gratuito.

Fotografia Jennifer Ortiz

Fotografia Jennifer Ortiz
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3.1 Conceptos

fundamentales
referidos al tema del proyecto

Adolescencia:

Es la etapa de desarrollo que ocurre
entre la infancia y la edad adulta, es
un periodo critico.

Segun Robert S. Feldman, en el libro
Psicologia con aplicaciones a los
paises de habla hispana, la
adolescencia es un tiempo de
cambios profundos y, de manera
ocasional, confusion.

Ocurren cambios bioldgicos de
importancia conforme los
adolescentes alcanzan la madurez
sexual y fisica. Al mismo tiempo, estos
cambios fisioldgicos compiten con
importantes cambios sociales
sociales, emocionales y cognitivos
gue ocurren mientras los
adolescentes buscan independencia
y avanzan hacia la etapa adulta.

La etapa de la adolescencia es
bastante extensa, inicidandose justo
antes de los 13 afios para finalizar
después de los 19.

Sigmund Freud y sus discipulos
compartian la visién clasica de la
adolescencia, que la define como una
época de grandes conflictos, ansiedad
y tensién.

Juventud:

La juventud es una etapa en la vida
de todo individuo, que de los 15 afios
a los 28 afios de edad, es una etapa
en la que la persona adquiere otras
responsabilidades y ya depende de
si mismo para cumplir con sus metas.

En muchos casos es una etapa de
confusién y en la que las personas

pueden desviarse de lo que les ha
sido inculcado en sus hogares.

Aunque segun el Diccionario
Enciclopédico de Derecho Usual, es
un periodo de la vida que media entre
la nifiez o infancia y la pubertad o
edad viril. Para otros, la parte de la
existencia humana comprendida
entre la adolescencia y la virilidad.

Diversion:

Son actividades que ayudan a desviar
la atencién de las labores y
preocupaciones cotidianas y
encaminarla hacia algo mas llamativo,
alegre, diferente, logrando liberar la
tension vy levantar el animo.

De igual manera lo indica el
Diccionario Enciclopédico de Derecho
usual, definiendo la diversion como
una desviacién, alejamiento,
distraccion, recreo, solaz.

También se connota descanso o
interrupcién del trabajo o

preocupaciones.
( http://es.thefreedictionary.com/diversion)

Por otro lado, el diccionario
Enciclopédico de Derecho Usual,
explica que es una relacion de afecto
extra familiar que une a dos o mas
personas y que encuentra su base
en la comunidad del trato, ya por
vinculos vecinales, locales, escolares,
profesionales, de iguales intereses,
de coincidencia ideolégica o de
compenetracion libre de 2
sentimientos, pero con exclusién lo
de sexual.



Amistad:

Es una relacién afectiva entre dos o
mas personas, sin importar el sexo,
caracteristicas fisicas, nivel
socioecondmico o edad que estas
tengan.

Aungque varias veces algunas personas
hacen acepciones tomando en cuenta
estas caracteristicas. Esta es una
relacion muy importante para la vida
de todo individuo, ya que es por
naturaleza un ser social.

Asimismo, la Enciclopedia de la
psicopedagogia, sefiala que la
eleccién del sujeto amigo tiene lugar
generalmente de acuerdo con la
proximidad especial y con una
semejanza de actitudes o de
manifestaciones afectivas, y menos
con los rasgos de personalidad;
ademas puede hablarse de una
compatibilidad que incluira la
semejanza y la complementariedad
de las necesidades mutuas.

También define la amistad como una
relacién de mutuo afecto con una
persona basada en sentimientos de
disposicién, afinidad y solidaridad:
Mediante la amistad pueden
expresarse los sentimientos de amor
y odio originalmente suscitados por
las experiencias familiares.

Delincuencia:

Es la falta de cumplimiento de las
leyes publicas, que no solamente
afectan a la persona que realiza los
actos inapropiados sino el resto de
la poblacién. Esta va dafiando cada
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vez mas a la persona y volviéndola
insensible a los sentimientos de los
demas.

También se vuelve algo normal y va
en aumento. El diccionario
Enciclopédico de Derecho Usual, la
define como una criminalidad o
conjunto de infracciones punibles
clasificadas con fines socioldgicos y
estadisticos, segun lugar, tiempo y
especialidad que se sefale.

Por otro lado, la Enciclopedia de la
Psicopedagogia define la delincuencia
como: Una sancidon ideoldgica vy
material de las conductas
consideradas como antisociales.

Sefiala también que diversas teorias
ofrecen actualmente explicaciones
de distinta naturaleza sobre la
delincuencia. Las teorias psicoldgicas
se centran fundamentalmente en los
aspectos personales del sujeto
antisocial, considerando como causas
de su desviacién factores tales como
el desequilibrio afectivo del joven, la
animadversién, el sentimiento de
culpa o de aislamiento, asi como las
deficiencias de inteligencias y otros
rasgos individuales.

Para los sociélogos, la marginacién
social y la pobreza econémica son los
factores que originan la mayor parte
de la delincuencia es, en principio,
tan normal como los demds, y que
su propension al delito se deriva de
su ambiente, sus relaciones, de su
educacion y de su familia.
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Educacion:

Es un derecho que cada persona
tiene. Lleva un proceso a través del
cual adquiere nuevos conocimientos
que son de gran utilidad a lo largo de
su vida, en cada uno de los aspectos
que esta incluye.

Se requiere de un educando y un
educador para llevar a cabo este
proceso, estos no precisamente se
refieren a dos personas.

La enciclopedia de la
Psicopedagogia, Pedagogia vy
psicologia, comparte que la
educacion tiene un gran campo
dentro de la psicologia educacional
o pedagogia, la cual esta

estrechamente asociada a la
psicologia de desarrollo de nifios y
adolescentes y al diagndstico
psicolégico, disciplinas que
proporcionan datos fundamentales
y métodos de investigacion. Y en
cuanto la ciencia de la educacion,
abarca los problemas de la educacion
en la familia (Consejos a los padres,
dificultades educativas, etc.)

Por lo contrario, de acuerdo al
Diccionario Enciclopédico de Derecho
Usual, la educacion es manutencién
o mantenimiento. Gasto de
conservacion y reparacion ordinaria.
Pensidn, subsidio o ayuda que se
daba antiguamente para contribuir a
la manutencidn de alguien.
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3.1.1 Conceptos

fundamentales
referidos a la propuesta

Publicidad:

Es una forma de dar a conocer alguin
producto o servicio, o varios. Puede
tratarse de algo completamente
nuevo o algo ya existente con algunas
innovaciones.

El objetivo de la publicidad es que el
publico, grupo objetivo o mercado
meta, como se prefiera llamarlo, se
vea atraido a dicho producto o
servicio de modo que se vea
motivado a consumirlo y preferirlo
de entre los demds en el mercado.

David Dabner sefiala que la publicidad
es un campo altamente competitivo
solo los mejores anuncios consiguen
sus objetivos y por lo tanto las
agencias solo utilizan a los mejores
para crearlas.

Los anuncios deben conseguir que
el espectador se pare en seco en un
mundo abarrotado de anuncios que
tienen la misma finalidad.

Aunque la efectividad de vender un
producto concentrandole en la
propuesta Unica de eventos no tiene
discusion, la creacion de anuncios no
tiene normas fijas ni atajos. Sélo uno:
aburrir. Hay que utilizar los recursos
creativos para llegar a una idea
inolvidable y por lo tanto efectiva.

También segin David Ogilvi, La
publicidad no es ninguna forma de
entretenimiento ni una forma
artistica, es un medio de transmitir

informacion. Cuando escribo un
anuncio, no quiero que me digan que
les parece "creativo".

Quiero que les parezca tan
interesante que compren el producto.

Color:

Color es la captacién de luz por el
ojo. Dependiendo de la intensidad
de luz vy las caracteristicas de la
superficies, asi es la gama que capta
el ojo, es la expresion visible de las
diversas intensidades de luz,
amplidndose estas en gamas familias.
Un mismo color puede tener
diferentes connotaciones para cada
persona.

Asi como la sefala el Manual de la
Educacion, el factor cromatico se
implica en toda representacion
plastica, independientemente de que
una obra sea superficial o con
volumen, a menos que se trate de
una obra monocroma o no se
considere color al blanco y al negro.

Segun Guillermo Cabanellas de
Torres, el color es la identificacidn
visual de la superficie de los cuerpos,
por la impresiéon de los rayos
luminosos en la retina.

Figuradamente, el negro se aplica a
lo ilicito o dudoso; el rojo, a lo
sanguinario; el verde, a lo inmoral u
obsceno; el amarillo, a lo desleal en
las asociaciones profesionales.
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Un aporte muy valioso es el de David
Dabner, quien sefiala que existen
literalmente decenas de miles de
colores a disposicién del disefiador,
y las formas de combinarlos son
practicamente infinitas.

El disefiador tiene que dominar la
clasificacion de colores y términos
utilizados para describirlos. Se puede
decir que el color difiere de tres
formas significativas.

Un color puro, como el rojo o el azul,
se conoce como el tono, que es el
nombre genérico del color.

Un Unico tono tiene muchas
variaciones de color puro, en una
gradacién que va desde claro a
oscuro. El término para describir esta
gradacion es <luminosidad>.

Cuando el color se utiliza sin
porcentaje tonal, se dice que es un
color <sélido>.

En dltimo lugar, un Unico tono
también varia segun su intensidad.
Esto se conoce como <saturacién>,
croma o intensidad.

La percepciéon de los colores estd
mediatizada por la inteligencia, la
memoria, la experiencia personal, la
historia y la cultura, lo que no implica
que cada persona perciba los colores
de manera diferente, sino que esa
percepcion tiene significados
sutilmente distintos segun la
psicologia y la cultura de cada
individuo.

También Meter Bridgewater dice que
el color es subjetivo y no hay reglas
absolutas acerca de como debe de
ser usado. El uso imaginativo de los
cuatro colores es un elemento vital
en la impresién a todo color. Para los
disefiadores es esencial el
conocimiento y la voluntad al
experimentar con color.

Diagramacion:

Se refiere a la distribucién adecuada
de elementos, ya sean graficos o
textuales, en un espacio
determinado.

David Dabner seifala que, una vez
acordado el formato, el siguiente paso
es decir las zonas de texto y los
margenes. Al establecer los
margenes, hay que tener en cuenta
el tipo de material con el que se
trabaja.

La reticula debe tener controles
verticales y ordenar mejor el material.
En general, la maquetacién tiene dos
estilos bdsicos, simétricos vy
asimétricos.

En términos generales, el estilo
simétrico se asocia con un enfoque
tradicional en el que el disefio se
estructura alrededor de un eje
central. En la actualidad, los
disefiadores utilizan este estilo para
generar una sensacion de tradicién
elegancia o dignidad.



Tipografia:

Es el manejo de los diferentes tipos
de letras, combinando tamafos,
colores y estilos para lograr disefios
efectivos y agradables.

Segun David Dabner, conocer la
estructura de las letras es esencial
para entender las diferencias entre
los distintos tipos y permite al
disefador tomar decisiones para
seleccionarlos y usarlos entre el gran
numero de tipos disponibles en Ila
actualidad. Al hablar de tipos de letra,
se hace referencia a términos como
la altura de la X, el ojo, el tipo de
remate o serifa, o la modulacion.

Estos términos cuantifican el disefio
del tipo e indican el aspecto visual
del mismo. Ser capaz de comparar
estas caracteristicas entre tipos
implica unos conocimientos
tipograficos fundamentales para
valorar si una letra es adecuada o no
para un trabajo concreto.

Por otra parte, Meter Bridgewater
sefiala que las formas de las letras
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son poderosas y emocionantes,
pueden hacer figuras y crear color,
de modo que debe aprender a
manejar la confianza. La buena
tipografia debe de ser individual y
creativa. Los tipos estan clasificados
en 6 grupos basicos: goticos, estilo
antiguo, transiciones, moderno,
egipcio y sans serif.

También Herbert F. Hohje declara que
el tipo es tanto parte del arte de una
publicacion como son las
ilustraciones. Existen miles de estilos
diferentes de tipos, los cuales se
pueden emplear para crear o
aumentar la fantasia de una pdagina
impresa. Muchos tipos tienen
diferente intensidad que va desde la
negra extra hasta el tipo comun.
Existen algunos que crean una
imagen agradable y otros que
resultan chillones de una pagina.

La seleccion de los tipos apropiados
para el titulo y el texto es tan
importante como cualquier otro
elemento del disefo.
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3.2 Concepto
creativo

Los(as) adolescentes y jovenes constituyen el presente y el futuro de las
naciones y del mundo.

La adolescencia y la juventud han sido definidas tradicionalmente como
edades de transito entre la nifiez y la adultez.

En la actualidad, existe consenso en cuanto a considerar la adolescencia y
la juventud como momentos claves en el proceso de socializacion del
individuo. En el transcurso de estos periodos, el sujeto se prepara para
cumplir determinados roles sociales propios de la vida adulta, tanto en el
area profesional como en sus relaciones con otras personas de la familia,
con la pareja y los amigos. Ademas, adolescentes y jovenes deberan regular
su comportamiento, de forma tal que alcancen una competencia adecuada
ante las exigencias presentes en la sociedad en que se desenvuelven.

Aunque casi la totalidad de los autores consideran que la determinacion de
estas etapas no responde, como criterio principal para su delimitacién, a
la edad cronoldgica, la mayoria de los estudiosos de estas edades proponen
determinados limites sutiles para las mismas.

En este sentido, quizds la solucidon consista en reconocer, como lo hace I.
S. Kon, la existencia de una juventud temprana de 14-15 a 17-18 afios y de
una juventud tardia de 17-18 a 25 afios, aproximadamente.

Existen muchas mds caracteristicas de lo que se conoce como juventud y
adolescencia. Estos términos son de suma importancia en la realizacién de
este proyecto, porque es la verdadera raiz del Rincén Juvenil. Este es un
espacio dirigido a los jovenes y adolescentes del sector de Villa Lobos I.

Por este motivo se decidio iniciar el proceso de conceptualizacién partiendo
de la palabra clave "juventud". Este se llevd a cabo por medio de la técnica
creativa de mapa mental, pues es un método efectivo para la generacién
de ideas.




Para iniciar se colocé el término mds
importante en el centro. Los
principales temas relacionados con
este término se extienden de la
imagen central de forma ramificada.

Luego de esta primera etapa, se
dejé pasar un tiempo para
distraerse y retomar el tema. Se
realiza un nuevo mapa mental,
eliminando las opciones mds vagas,
como caracteristicas que también
son muy notorias en otras etapas
de la vida del ser humano, y se
dejaron las que se relacionan mas
con el tema de interés.

Después de esto se llegd a un mejor
enfoque del tema, aun asi era
necesario realizar un mayor
acercamiento a nuestro tema de
interés, por ello se dejé pasar un
tiempo justo para que el cerebro
descansaray asi proceder a plasmar
de nuevo el mapa mental.

Se eliminaron otras opciones mas,
gqguedando Unicamente las
caracteristicas que mejor definen la
etapa de la juventud. Con estas se
hicieron agrupaciones de palabras
que tuvieran significados en comun.
Seguido de esto se escogi6 el término
gue mejor representa la juventud.
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Asi es como se llega al resultado
final del proceso creativo,
obteniendo el concepto que se

utilizara, siendo este: ENERGIA.
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Algo que caracteriza a los adolescentes y jévenes es la energia que tienen
para realizar cualquier tipo de actividad. El joven es aquel chico lleno de
alegria, despreocupado y hasta irresponsable pero sin complicaciones. Este
cumple con diferentes roles y a su vez, actla segln a quien tenga que
responder.

En esta etapa se puede ver al chico dividido (o sus multiples Yo) en hijo,
estudiante, deportista, integrante de un grupo, amigo, etc., con capacidad
de hacer lo que desee y las fuerzas y energia necesarias para hacerlo. Sin
embargo, puede dirigir esta energia tanto a cosas productivas para su vida
o por el contrario, cosas que la destruiran.

Es por ello que el objetivo de este proyecto es atraer la atencién de la
poblacién joven de Villa Lobos para ayudarlos a invertir toda su energia en
actividades sanas, divertidas, innovadoras y de beneficio para sus vidas
presentes y futuras.
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Proceso

El proyecto "RINCON JUVENIL" Campafia Publicitaria: Fundacién para el
Desarrollo Comunitario - FUNDESCO- consta de una serie de piezas graficas
gue tienen como objetivo atraer la atencion de los jovenes y adolescentes.

Para lograr esto se necesita de un material publicitario que sea sugestivo
a los sentidos de estos jovenes, de modo que lo lleguen a reconocer, recordar
y preferir dentro de la demas opciones que se les presentan.

Esto se logrard realizando una cadena de elementos graficos para todas las
piezas en comun.

El color es un elemento esencial, este nos ofrece un enorme vocabulario
de gran utilidad en el alfabeto visual.

A todos nos atrae el color y cada uno tiene sus propias ideas sobre antipatias
o simpatias, gusto o desagrado sobre aquel o este color, pero de manera
general, todos percibimos una reaccidn fisica ante la sensacién que produce
un color.

Debido a que el grupo objetivo estd conformado por los jovenes, se utilizardn
colores llamativos, alegres, energizantes y fuertes.

Otro elemento que predominard en cada una de las piezas graficas es la
fotografia, porque esta ayuda a que el joven se identifique con la realidad
y pueda ver en el Rincdn Juvenil un lugar en el que puede mejorar sus
relaciones y estilo de vida.

Estas también serdn acompanadas por algunos vectores para brindar al
disefio un aspecto mas fresco, juvenil y atractivo.

La tipografia es muy importante para que el mensaje sea bien transmitido
y logre lo que se pretende en el grupo objetivo.

La legibilidad de los caracteres es una propiedad imprescindible de tomar
en cuenta para la eleccién de los tipos de letra. Por ello, se utilizaran tres
tipos de letra, siendo todas Sans Serif para que ofrezcan una déptima
legibilidad.

Cada una de las piezas graficas a desarrollar estard integrada por los mismos
elementos graficos, para que todos tengan unidad de disefio y pueda lograrse
el objetivo trazado en la mente de cada una de las personas que forman
parte del grupo objetivo.
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3.3 Proceso de

desarrollo de bocetaje
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Los primeros bocetos fueron realizados con vectores utilizando
imagenes de referencia sobre fondo plano y color rojo para darle
viveza y lograr ser llamativo. Los textos se limitaban a la frase
principal, colocados a los costados de las imagenes, en color
contrastante con el fondo.
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Para los siguientes bocetos se cambiaron las imagenes vectoriales
por ilustraciones, con imagenes de referencia. Se aifadi6 a las
ilustraciones elementos modernos en colores vivos para que
pudieran contrastar con el fondo negro.
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PORQUE LOS JOVENES
SOMOS ENERGIA

A diferencia de los dos anteriores, en el tercer nivel de bocetaje, se
propuso dejar atrds los vectores y las ilustraciones como elementos
principales y sustituirlos por fotografias reales. Pasando a ser los
vectores complemento del disefio. El eslogan cambid por completo.
Se mantiene siempre un fondo liso y tipografia mas clara.

Rincon Juvenil
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Para este nivel de bocetaje,
se realizaron cambios en
todos los elementos,
incluyendo eslogan e
informacién dentro de las
piezas, ya que se requeria
de mas informacidn para
gue el mensaje fuera
transmitido efectivamente.

Se utilizd una serie de
varias fotografias por pieza,
mostrando asi varias
escenas con las que los
adolescentes y jovenes se
sintieran identificados.
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Argumentos de

los elementos graficos de diseno

Luego de evaluar todo el proceso de bocetaje, se llegd a los siguientes
criterios del uso de los elementos graficos en cada una de las piezas que
componen la campafia:

Las fotografias serdn el elemento principal en las piezas graficas, ya que
estas muestran a personajes reales con quienes los jovenes y adolescentes
se veran identificados y atraidos a formar parte del Rincén Juvenil.

La onda compuesta por lineas de diferentes colores es el elemento que dara
viveza y movimiento a la pieza, agregdndole un toque mds juvenil.
El titular sera colocado en la parte superior de las piezas para su buena
legibilidad.

El slogan "Energia Positiva" sera colocado en tamafio superior al resto de
las tipografias; y a diferencia de estas otras, el slogan llevara otros colores,
amarillo y naranja.

Se colocard una franja en funcién de lento oscurecedor para dejar ver a
través de él la fotografia principal, y al mismo tiempo, permitir que el texto
gue contiene informacién clave del Rincdn Juvenil se lea sin dificultad.

El logotipo del Rincdn Juvenil se colocara en la parte inferior de las piezas,
cerca de la informacién clave del lugar. También se colocara el logotipo de
FUNDESCO, en un tamafio menor.
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4.1 Comprobacion
de eficacia

Para la comprobacién de los resultados de la campaia publicitaria realizada
para el Rincén Juvenil se realizard una técnica de estudio de las opciones
o actitudes de un publico determinado. Esta técnica es conocida como Focus
Group.

Con un grupo de discusion se indagara en las actitudes y reacciones del
grupo objetivo frente a la campafia publicitaria. Las preguntas son
respondidas por un grupo de personas, siendo libres en sus opiniones.

Esta es una herramienta muy importante para recibir retroalimentacién, ya
que se utilizard para detectar las opiniones y respuestas del grupo objetivo
hacia lo que se les expone. Esta también dard informacién valiosa acerca
del potencial del servicio que FUNDESCO estd brindando.

Se evaluard en dos diferentes grupos, siendo estos los especialistas y el
grupo objetivo. Cada grupo formado por 8 participantes.

Las sesiones seran de tipo presencial, ya que estas sesiones entregan
informacién confiable.

Este proceso de recopilacidon, procesamiento y analisis de informacidén
representa la voz del consumidor al interior de la compaiiia.

Primero se determind qué tipo de informacidon es necesaria para evaluar.
Luego se establecié el método en que se obtendra dicha informacidn y este
sera a través de las encuestas, mediante preguntas de opcién multiple.
Para poder disefar la encuesta se tomaron en cuenta los objetivos especificos
de la investigacion y se siguié una secuencia ldgica de pasos que permitié
elaborar una buena herramienta de medicién. Los pasos que se llevaron a
cabo fueron:

Se planed lo que se queria medir, especificando exactamente lo que se
gueria obtener de cada entrevistado, tomando en cuenta las caracteristicas
del grupo objetivo.

Se elaboré el formato de la pregunta, y se eligié utilizar el formato
estructurado, que consta de preguntas especificas cerradas, en las que se
incluyen preguntas de opcidon multiple con seleccién simple o seleccidn
multiple.

Se redactd y distribuyo el cuestionario. La redaccidon de las preguntas se
hizo sencilla, directa, clara. Preguntas suficientemente cortas para evitar
confundir al entrevistado y aplicable a todas las personas a quienes se les
preguntara.
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Resultados
obtenidos

De las encuestas realizadas, los resultados obtenidos son los siguientes:

ENCUESTA A ESPECIALISTAS

Con respecto a las piezas en general, ¢ Considera que
existe un manejo adecuado de tipografia, color,
fotografias y diagramacion?

94% si
6% no

El 94% de las personas entrevistadas considerd que
hay un buen manejo en la tipografia, color,
diagramacion, fotografias e informacion. Mientras que
el otro 6% opind que se deberian tomar fotografias a
modelos femeninos tanto como masculinos para lo
cual se hizo uso de fotografias de hombres y mujeres
por igual.

ENCUESTA A GRUPO OBIJETIVO

Después de haber visto cada una de las piezas gréficas,
¢éTe llama la atencidn visitar el Rincén Juvenil?

97% si
3% no

El 97% de las personas entrevistadas se vio atraida
por las piezas al punto que le gustaria conocer de qué
trata el Rincdn Juvenil e ir a visitarlo. Sin embargo, el
3% opind que no le llama la atencidn entablar relacidn
con otros grupos. Otros mencionaron que ya realizan
esos deportes. Para mejorar este aspecto, se le informd
el resultado a FUNDESCO para plantear la posibilidad
de realizar actividades diferentes también.
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4.2 Propuesta

grafica final y fundamentacion

Todas las piezas cuentan con los mismos elementos, tanto textuales como
graficos, para lograr que entre todas ellas exista unidad grafica.

Los colores utilizados fueron: para el fondo, color negro; para la tipografia,
color blanco en su mayoria y colores vivos para resaltar el slogan; los logotipos,
color blancoy/o negro con el fin de que fueran claros pero no robaran
importancia al texto ni cargaran demasiado las piezas.

En lo que respecta a la tipografia, se emplearon tres tipos: Prozac Buzz, Philly
Sans y Letter Gothic Std. Todos dan un aspecto juvenil a las piezas y son legibles
para poder ser entendidas con facilidad.

Se utilizaron fotografias de tal forma que los jovenes se puedan sentir mas
familiarizados con las imagenes y se interesen en visitar este rincén dedicado
a ellos.

Se reallizé un disefio que cuenta con una sola fotografia, con un cinto que
oscurece la fotografia en la parte inferior para agregar el texto sin necesidad
de cortar la fotografia. Las fotografias ocupan todo el espacio en las piezas
y el texto un espacio menor, porque el joven por naturaleza se ve mds atraido
por las imagenes.

Ademads cuenta con una onda muy moderna, compuesta por una serie de
lineas de distintos grosores, la cual aporta movimiento. Los colores de esta
onda son colores vivos, amarillo, naranja, verde limdn, y un toque de azul
para equilibrar la temperatura de los colores.

Los textos son colocados sobre la fotografia en colores planos para que
puedan contrastar con los demas colores de la fotografia. La tipografia es
moderna vy juvenil.

Por esta misma razén se redactd la informacién dirigiéndose al lector como
"vos", persona gramatical informal, la cual es la forma cominmente usada por
los integrantes del grupo objetivo.

En la parte inferior se coloca el logotipo en tamaino grande y un "call to
action" y la informacion necesaria para que puedan acudir al Rincén Juvenil.

Todos estos factores hacen de las piezas graficas una serie de piezas publicitarias
que lograran atraer al grupo objetivo de manera natural y voluntaria, situdndose
en su mente, llegando asi a alcanzar el objetivo por el cual fueron creadas y
al mismo tiempo la meta principal del Rincdn Juvenil, contribuyendo a alejar
a los jévenes de las pandillas, maras, vicios, etc., y aprovechando su energia
en actividades sanas y enriquecedoras para su vida.
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La tipografia también conforma parte de los aspectos técnicos
mas importantes, esta genera una linea de disefio entre todas las
piezas.

PHILLY SANS
Para el eslogan, por ser una tipografia que hace referencia ABCDEFGHHIJOKLM
a la manera de escribir de muchos jovenes que conforman N o P Q RSSTr 0o WwW xx
el grupo objetivo. Libre, con movimiento, pero sin dejar de W zz

ser muy clara.

Aa Bb B8c Dd Ee Ff Gg ¥Hh
PROZAC BUZZ ' ) o ti Ji KKk L} Mm Nn 0o Pp Qg
Utilizada por ser una tipografia bastante juvenil y con

~ L. Bs Tt WMu ¥v Ww Xx Yy Zz
pequenos elementos que la hacen Unica. il ‘ Y

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii

= SUUEAEOI IS Sl . . Jj Kk LT Mm Nn Oo Pp Qg Rr
Empleada por ser una tipografia clara, simple y sin remates. Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z

Es modernay legible.

El color es también un aspecto que juega un papel primordial y
logra trasmitir mensajes inmediatamente sin necesidad de empleo
de palabras.

ROJO
Significa actividad, impulso y accidon. Es el color del
movimiento y la vitalidad.

NARANJA
Es entusiasmo y euforia.

AMARILLO
Es poder, alegria, buen humor y voluntad; se le considera
como estimulante de los centros nerviosos.

VERDE
Es esperanza, primavera, juventud y por ser el color de Ia
naturaleza sugiere aire libre y frescor.

VAVATYAN

AZUL

Es inteligencia, verdad, sabiduria, espacio, cielo y agua.
También significa paz y quietud; actia como calmante y en
reduccion de la presion sanguinea.

NEGRO
Estiliza y acerca. También transmite nobleza y elegancia.
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El banner vinilico fue elaborado para ser utilizado
principalmente en el exterior del lugar en el cual se ubicara
el Rincdon Juvenil.

Luego, se colocaran otros mas en diferentes lugares para
aprovechar que este es un medio que no pasa desapercibido
debido a su gran tamarfio. Se redujo la cantidad de texto para
que sea mas legible para todos. También se colocaron mas
fotografias debido a la disposicion de la pieza.

Porque los jovenes tenenos ENERGIA

ﬁ,* P - vos también
= podés ser parte
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Se elaboraron por que es una pieza grafica muy accesible de
reproducir y colocar en distintos lugares sin mayor esfuerzo.
Incluso los mismos jovenes gque se van involucrando pueden
llevarlos para colocarlos en los lugares donde cominmente
se relinen con sus amigos y asi ir posicionando el Rincon
Juvenil en la mente de todos los jévenes y adolescentes de
Villa Lobos I.

Porque los jovenes tenemos

[ vos también podés ser parte
Te esperamos en

22 Calle 3-95 z. 12 Villalobos 1. SEI"Mesquital
Teléfono: 2479-9482
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Estas piezas fueron elegidas por la facilidad que ofrecen tanto
en la reproduccion de la misma como en la entrega. Es una
pieza alin mas personal, por lo que crea un gran impacto en
el grupo objetivo y ayuda formar desde un principio una
relacion directa.

Porque los jovenes tenenios ENERGIA

vos también
podés ser parte

Te esperamos en

Teléfono: 2479-9482
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Estos fueron elegidos por ser un medio gréafico en el que se
puede incluir mas informacion sobre las actividades que se
realizaran en el Rincon Juvenil. Gracias a su bajo costo, pueden
actualizarse con mucha frecuencia y tener actualizada la
informacién para compartir con los adolescentes y jovenes.

Porque los jovenes tenemos

BN A

17/ JULIO
iEmpieza
campeonato de
basket ball
femenino!

A las 2pm

En Julio podés participar en estas actividades:

Te esperamos en

22 Calle 3-95 z. 12 Villalobos I, E1 Mesquital
Teléfono: 2479-9482

Retiro




“Rincén Juvenil” Campaiia Publicitaria: Fundacion para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO-

Se eligio realizar este recurso audiovisual para ser presentado
en algunos cierres de calle, y gracias a que es una presentacion
corta puede ser utilizada también dentro de las instalaciones
del Rincon Juvenil como promocidn y presentacion del mismo.
Este es un medio que atrae mucho a los adolescentes y jovenes,
porgue ellos se ven inmersos en la tecnologia. Se realiz6 a
base de ilustraciones para dar como resultado una presentacién
para gente joven y no s6lo un anuncio mas.

Mk BRI
e st 1 et
g e RATDDER
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Conclusiones

Se disefié una campafa publicitaria del Rincdn Juvenil, para la
fundacion para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO- la cual da
a conocer a los jovenes este espacio que ha sido disefiado
especialmente para ellos.

Se desarrollé material publicitario impreso con el propdsito de que
sea colocado y repartido en las calles de Villa Lobos 1, este material
logra llamar la atencion de los jovenes de dicha area.

Se realizé un CD que contiene un audiovisual de promocién del
proyecto de Rincdn Juvenil, para presentarlo al inicio y/o durante
las actividades ludicas en los cierres de calle que se realizan.
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Recomendaciones

Se exhorta a que cada una de las piezas sea reproducida en su version
full color para que sea de mayor impacto al grupo objetivo. Los banners
deben ser colocados en lugares sin muchos anuncios publicitarios para
qgue los demds no roben la atencion y visibilidad de estos.

Los afiches deben ser colocados en esquinas y aun en lugares que
parezcan ser solitarios, ya que estos son muchas veces los mas
frecuentados por jévenes que estdn involucrados en actos no
provechosos.

La informacidn de las actividades de Rincon Juvenil en los bifoliares
incluye Unicamente datos mensuales, por lo que es necesario actualizar
el disefio de los mismos minimo una vez al mes.

Se anima a cambiar regularmente las fotografias utilizadas en el
audiovisual, utilizando fotografias de las actividades mas recientes, asi
no sera monatono ni tedioso, y los jévenes se veran atraidos a participar
en las distintas actividades que ofrece el Rincén Juvenil.
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Lineamientos para

la puesta en practica
de la propuesta

La campafia publicitaria para el Rincdn Juvenil esta compuesta por varias piezas
graficas, teniendo cada una de ellas sus propias especificaciones, tanto en medidas
como en modo de color, resolucién y material.

A continuacidn se detalla las distintas especificaciones de estas piezas:

w o 8.5plg

= Tamaho: 8.5 x 5.5 pulgadas —_ e

Z Modo color: CMYK

j Resolucion: 250 dpi

g Material: Papel Couché 80 Volante 5.5plg

[+ 4 3.6plg

< Tamafio: 3.6 x 8.5 pulgadas —t

6' Modo color: CMYK

i Resolucion: 200 dpi S

Z Material: Papel Couché 80 S | |85pg

=) =

)

W Tamafio: 11 x 17 pulgadas 11 plg

5 Modo color: CMYK | —

T Resolucion: 270 dpi

<& Material: Papel Couché 80

Afiche 17 plg

oz O Tamafio: 3 x 2 metrosy
wo 0.60 x 1.80 metros
%;l Modo color: RGB
& Z Resolucién: 100 dpi )
0 > Material: Vinil

3 metros

-

PRESENTACION

Resolucién: 720 x 480 progresivo

Modo color: RGB Rl 1 metro
Sonido: Stereo

Duracion: 1.25 min.

AUDIOVISUAL




Las piezas graficas también cuentan con algunas especificaciones en
comun, las cuales se detallan a continuacion:

Tipografia:

PHILLY SANS

PROZAC BUZZ

LETTER GOTHIC STD

Color:
CMYK R G B
ROJO ' 0,100,100,0 = | 241,19,16
NARANJA  0,36,100,0 255,173,1
AMARILLO  6,0,89,0 240,255,28
VERDE | 48,5,100,0 | | 174,191,54 |
AZUL . 75,59,0,0 | 68,112,247
NEGRO  75,68,67,90 | 0,0,0
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Presupuesto

Gastos de piezas graficas

AFICHES > Full Color, Papel Couché 80 Unidad 1,000 U.
1.79 ctvs. Q. 1,790.00
VOLANTES > Full Color, 1/3 carta, Couché 80 Unidad 2,000 U.
0.68 ctvs. Q. 1,365.00
UNIFOLIAR > Full Color, Tiro/retiro, Couché 80 Unidad 3,000 U.
0.68 ctvs. Q. 1,365.00
BANNER > 3 x 1 metros, vinil Unidad

Q. 135.00 Q. 135.00

BANNER > 0.60 x 1.80 metros, vinil Unidad 2 U.
Q. 45.00 Q. 90.00

TOTAL Q. 4,745.00
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Glosario

mistad: Relacion de mutuo afecto con una persona basada en sentimientos de

» »

disposicion, afinidad y solidaridad: Mediante la amistad pueden expresarse los N, s il

AN AN LY

-

sentimientos de amor y odio originalmente suscitado por las experiencias familiares. P
La eleccidn del sujeto amigo tiene lugar generalmente de acuerdo con la proximidad R Lb
especial y con una semejanza de actitudes o de manifestaciones afectivas, y menos
con los rasgos de personalidad; asimismo, puede hablarse de una compatibilidad que
incluiria la semejanzayla complementariedad de las necesidades mutuas.
Enciclopedia de la Psicopedagogia. Pedagogia Y Psicologia. Espafa: Editorial Océano
Centrum.

Afiche: Anuncio pintado o impreso en papel para ser fijado en pantalla o cartelera.

Analfabetismo: Es la incapacidad de leer y escribir, que se debe generalmente ala
falta de aprendizaje.

Audiovisual: Integracién plena de audio y video simultanea, creando realidades
sensoriales mediante mecanismos como la armonia, complementariedad, refuerzo y
contraste.

olor: Existen literalmente decenas de miles de colores a disposicién del disefiador,
y las formas de combinarlos son practicamente infinitas.

El disefiador tiene que dominar la clasificacidon de colores y términos utilizados para
describirlos. Se puede decir que el color difiere de tres formas significativas.

Un color puro, como el rojo o el azul, se conoce con el tono, que es el nombre genérico
del color. Un Unico tono tiene muchas variaciones de color puro, en una gradacion
que va desde claro a oscuro. El término para describir esta gradacion es luminosidad.
Cuando un color se utiliza sin porcentaje tonal, se dice que es un color sélido. En
ultimo lugar, un Unico tono también varia segun su intensidad. Esto se conoce como
saturacién, croma o intensidad.

Dabner, David. (2005). Disefio Grafico Fundamento Y Practicas. Barcelona, Espafia:
Editorial Blume.

ﬂelincuencia: Comisidn o ejecucion de un delito. Criminalidad o Conjunto de infracciones
punibles clasificadas con fines socioldgicos y estadisticos, segun lugar, tiempo y
especialidad que se sefiale.
Cabanellas de Torres, Guillermo. (2006). Diccionario Enciclopédico de Derecho Usual.
(29 Edicidn). Buenos Aires, Argentina: Editorial Heliastas S.R.L. Tomos I, II, Il y V.

Diagramacion: Una vez acordado el formato, el siguiente paso es decir las zonas de
texto y los margenes. Al establecer los margenes, hay que tener en cuenta el tipo de
material con el que se trabaja. La reticula debe tener controles verticales, lo que
permite estructurar la pagina en vertical y ordenar mejor el material.

Dabner, David. (2005). Disefio Grafico Fundamento Y Practicas. Barcelona, Espafia:
Editorial Blume.

Diseiio: Representacidn grafica, bidimensional o tridimensional, de un objeto sobre
cualquier soporte.
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Disefio Grafico: Es una profesion cuya actividad industrial esta dirigida a idear y
proyectar mensajes visuales, contemplando diversas necesidades que varian segun
el caso: estilisticas, informativas, indentificatorias, vocativas, de persuasién, de
codigo, tecnoldgicas, de produccién, de innovacidn, etc.

También referido como "disefio de comunicacion visual", Pues la actividad excede
el campo de la industria gréfica y los mensajes visuales se canalizan a través de
muchos medios de comunicacion, tanto impresos como digitales.

Diversion: Desviacion, alejamiento. Distraccion, recreo, solaz.

Cabanellas de Torres, Guillermo. (2006). Diccionario Enciclopédico de Derecho
Usual. (29 Edicién). Buenos Aires, Argentina: Editorial Heliastas S.R.L.

ﬁducacién: Manutencidon o mantenimiento. Gastos de conservacion y reparacién
Ordinaria. Pension, subsidio o ayuda que se daba antiguamente para contribuir
a la manutencién de alguien.
Cabanellas de Torres, Guillermo (2006). Diccionario Enciclopédico de Derecho
Usual (29 Edicién). Buenos Aires Argentina: Editorial Heliasta S.R.L.

nteractivo: Didlogo bi-direccional entre un emisor y un receptor. Término muy
utilizado en los ultimos afos en computacién y demas actividades relacionadas
con los sistemas multimedia para denominar las capacidades que posee una
computadora, sistema televisivo o pro grama para interactuar con el usuario.

uventud: Periodo de vida que media entre la nifiez o infancia y la pubertad o
edad viril. Para otros, la parte de la existencia humana comprendida entre la
adolescencia y la virilidad.

Cabanellas de Torres, Guillermo. (2006). Diccionario Enciclopédico de Derecho
Usual. (29 Edicion). Buenos Aires, Argentina: Editorial Heliastas S.R.L.

edios de Comunicacion: Es todo aquel instrumento o forma de contenido por
el cual se realiza el proceso comunicacional. Son instrumentos en constante
evolucidén. Estos posibilitan que amplios contenidos de informacién lleguen a
extendidos lugares.

andilla: Grupos, bandas o tribus urbanas que habitualmente realizan acciones
violentas contra otras personas. Algunas formas de clasificar a una pandilla son:
Pandillas culturales, cuyo fin es Gnicamente de honor; las pandillas industriales,
cuyos fines son por lo general ilicitos y van desde la violencia, el narcotrafico hasta
asesinato y otras actividades mas.

Pandilla: Grupos, bandas o tribus urbanas que habitualmente realizan acciones
violentas contra otras personas. Algunas formas de clasificar a una pandilla son:
Pandillas culturales, cuyo fin es Unicamente de honor; las pandillas industriales,
cuyos fines son por lo general ilicitos y van desde la violencia, el narcotrafico hasta
asesinato y otras actividades mas.

Publicidad: Es una forma destinada a difundir o informar al publico sobre un bien
0 servicio a través de los medios de comunicacién con el objetivo de motivar al
espectador o publico, hacia una accién de consumo.




“Rincén Juvenil” Campaiia Publicitaria: Fundacion para el Desarrollo Comunitario -FUNDESCO-

Forma de comunicacion pagada e impersonal realizada por un patrocinador identificado
en la que se presentan ideas, bienes o servicios con el fin de persuadir, informar o
aumentar las ventas.

Técnica persuasiva y exhortativa destinada a alcanzar los objetivos del marketing.
Campania de Publicidad - Conjunto de acciones y mensajes publicitarios organizados
y realizados de un modo planificado durante un periodo de tiempo.

obo: Es un delito contra el patrimonio, consistente en el apoderamiento de bienes
ajenos, con intencién de lucrarse, empleando para ello fuerza en las cosas o bien
violencia o intimidacién en la persona.
La mayor peligrosidad del robo, por el uso de esta fuerza o intimidacidn, justifican
que la pena sea superior a la que se establece por el hurto.
Dentro del robo hay dos modalidades distintas, una que se distingue por el empleo
de la fuerza en las cosas y otra por la violencia o intimidacidn en las personas.

Qoftware: Es un conjunto de los programas de computo, procedimientos, reglas, m
ocumentacion y datos asociados que forman parte de las operaciones de un sistema

de computacion. c °
“ipografia: Conocer la estructura de las letras es esencial para entender las diferencias 1 l/\/

entre los distintos tipos y permite al disefiador tomar decisiones para seleccionarlos
y usarlos entre el gran nimero de tipos disponibles en la actualidad. Al hablar de tipos < j N
Ve

de letra, se hace referencia a términos como la altura de la X, el ojo, el tipo de remate
o serifa, o la modulacion. Estos términos cuantifican el disefio del tipo e indican el

aspecto visual del mismo. Ser capaz de comparar estas caracteristicas entre tipos i ()N
implica unos conocimientos tipograficos fundamentales para valorar si una letra es

adecuada o no para un trabajo concreto. —0

Dabner, David. (2005). Disefio Grafico Fundamento Y Practicas. Barcelona, Espafia: r e N
Editorial Blume.

Trifoliar: El término folio puede hacer referencia a: un formato de pape; en
encuadernacion, a una hoja de papel o de o de otro material que se dobla para hacer
un numero de mayor de hojas de un cddice. En el caso de trifoliar se refiere a doblar
una hoja en 3 partes.

nicio: Es toda aquella practica o habito que se considera inmoral, depravado y/o
degradante en una sociedad.

Violencia: Es un comportamiento deliberado, que provoca, o puede provocar, dafios
fisicos o psiquicos a otros seres.

Actividad de concepcidn, desarrollo y produccién de bienes y servicios, haciendo uso
de los recursos materiales, tecnoldgicos y humano disponibles en el ambiente cercano,
y que a su vez, busque solucionar un problema determinado.

Volante: Anuncio impreso en papel para ser distribuido en mano.
Elemento promocional pequefio, con el que se informa rapidamente de algo puntual.
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Encuestas
en blanco

Encuesta
grupo objetivo

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

LICENCIATURA DISENO GRAFICp ESPECIALIDAD MULTIMEDIA
VALIDACION DE MATERIAL GRAFICO

ENCUESTA PARA LA COMPROBACIQN DE LA EFICACIA DE PIEZAS DE DISENO DE “RINCON JUVENIL”
CAMPANA PUBLICITARIA FUNDACION PARA EL DESARROLLO COMUNITARIO —FUNDESCO-
ENCUESTA GRUPO OBJETIVO

GENERO: Mujer Hombre EDAD: 15-18 19-21 22-25

Instrucciones: Después de haber observado las piezas graficas, lee las preguntas que se te presentan a
continuacion y subraya la opcién que consideres mds cercana a tu respuesta.

1. Después de haber visto estas piezas, ¢ Entiendes para quién esta dirigido
el Rincon Juvenil?

a. Si b. No

2. Con la informacién que te dan estas piezas, ¢Podrias llegar al lugar
donde se ubica el Rincén Juvenil?

a. Si b. No
3. ¢éTe resultan atractivas las piezas graficas que se te mostraron?
a. Si b. No
4, éTe es facil leer el texto de las piezas?
a. Si b. No
5 éEntiendes la invitacion que te hace cada una de las piezas?
a. Si b. No
6. ¢éTe gustan las fotografias mostradas en las piezas?
a. Si b. No
7o ¢éTe sientes identificado con alguna de las fotografias?
a. Si b. No
8. ¢éTe gustan los colores utilizados?
a. Si b. No
9. ¢Es clara la informacion que presenta el bifoliar?
a. Si b. No
10. Después de ver estas piezas, ¢Te gustaria visitar el Rincén Juvenil algln dia? iIMUCHAS GRACIAS
PORTU |
a. Si b. No COLABORACION

Y AYUDA!
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Encuesta
especialistas D.G.

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

LICENCIATURA DISENO GRAFICO ESPECIALIDAD MULTIMEDIA
VALIDACION DE MATERIAL GRAFICO

ENCUESTA PARA LA COMPROBACION DE LA EFICACIA DE PIEZAS DE DISENO DE “RINCON JUVENIL”
CAMPARNA PUBLICITARIA FUNDACION PARA EL DESARROLLO COMUNITARIO ~FUNDESCO-

I ENCUESTA ESPECIALISTAS

GENERO: Mujer Hombre EDAD: 18-25  26-35 36 0 mas
ESPECIALIDAD: Multimedia  Publicidad Editorial Otra

Instrucciones: Después de haber observado las piezas graficas, lea las preguntas que se le presentan a
continuacién y subraye la opcidn que considere mds cercana a su respuesta.

iIMUCHAS GRACIAS
POR SU |

COLABORACION

Y AYUDA!
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Fotografias
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Validacion
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