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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

INTRODUCCION

En las diversas poblaciones del interior de la Repiblica, especialmente en el altiplano, acostumbran a celebrar uno o
dos dias de mercado (o dias de plaza como cominmente se les denomina), a la semana para satisfacer la oferta y demanda
o Intercambio de productos, bienes o mercancias, tal es el caso del Municipio de San Andrés ltzapa, Departamento de
Chimaltenango, qgue utiliza los dias martes y domingo para la realizacién de dicha actividad.

Lamentablemente para la realizacion de esta actividad, no solamente los dias antes mencionados, sino los demas dias
de la semana, se han improvisado puestos de ventas dentro de la Plaza Central de dicho municipio debido a la falta de
espacio dentro del actval mercado municipal y la colindancia de la plaza con éste, lo cual conlleva una serie de problemas,
tales como: alteracion de uvso de suelo, obstruccion de las principales vias de comunicacion vehicular y peatonal, y lo mas
importante la falta de espacios adecuados para satisfacer las necesidades que exige la poblacion. Ademas, la Plaza Central
no cuenta con espacios propiamente dichos para la recreacion y constituye un espacio sin ornato ni mobiliario urbano.

Es en consecuencia que debido a estos factores, el proyecto “Planificacion del Mercado Municipal y Remodelacion
de la Plaza Central de San Andrés Itzapa, Chimaltenango”, surge por la necesidad de satisfacer la demanda de la poblacion
de equipamiento basico urbano para el desarrollo tanto econdémico como integral de la comunidad.

En esta propuesta se hace el planteamiento de la planificacién del Mercado Municipal que cuente con las areas
necesarias para albergar a la mayoria de los comerciantes y cumplir con sus actividades de intercambio y que ademas se
cumplan las normas de salubridad para realizar dichas actividades, asimismo  proporcionar espacios adecuados para la

recreacion social, cultural y deportiva y gue ambos proyectos estén interconectados adecuadamente.
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I.1 ANTECEDENTES
El edficio que actualmente ocupa el Mercado

Municipal y la FPlaza Central de San Andrés ltzapa, se

ubican en el cantéon San Lorenzo, frente a la lglesia

Catdlica y a un costado de la Municipalidad.

Dicho Mercado fue construido en el afio 1,978 durante la

Gestion del Alcalde Municipal Sr. Manuel Azurdia.'

Dicho proyecto fue realizado empiricamente sin ninguna

planificacion ni proyeccion futura.

Seguidamente se construyd parcialmente la Plaza Central

como un espacio abierto sin mobiliario urbano (bancas,

basureros, alumbrado piblico, etc.), la cual se utilizd como

una amplacion del mercado, ya que los dias de plaza 6
r mercado (martes y domingo) los comerciantes preferian

CAPITULO I estar al aire libre para vender sus productos..2

Durante los periodos Municipales | 996-2000, 2000-

2004, 2004-2008 vy el actual 2008-201 2 se han hecho

remodelaciones, tanto en el Edificio del Mercado Municipal

como en la Plaza Central de baja incidencia.”

En el perfodo Municipal actual, se han gestionado
propuestas de Amplacion del Mercado Municipal, las
cuales no son viables debido a que la edificacion actual, no
esta disefiada y reforzada para estas intervenciones de
remodelacion.

Anteproyecto Realizado.
Cabe Mencionar que el proyecto del Mercado Municipal
ya fue abordado por un proyecto de Graduacion de la

! Fuente: Entrevista con la poblacién de San Andrés Itzapa.
% |dem
® Fuente: Municipalidad de San Andrés Itzapa.
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Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, pero con un enfoque diferente al que aqui
se plantea como Protocolo de Estudio, ya que el proyecto
en mencion abarcé la cabecera Departamental de
Chimaltenango y ademas el Municipio de San Andrés
ltzapa, siendo estos planificados en el afio 1,981 vy
proyectados al futuro para el afio 1,985. El lugar que
ocuparia este proyecto es en donde actualmente esta el
Mercado y Plaza Central (I calle Z.2 6 cantén San
Lorenzo).

El proyecto se titulo:

“Planificacion  de los Centros de Intercambio de
Chimaltenango y San Andrés ltzapa”.”

En la fecha que se planficé este proyecto, el terreno
municipal era bastante extenso, por lo que se utilizd un
érea para el Mercado de San Andrés ltzapa de 4,330
metros cuadrados ° que corresponderia en la actualidad a

las siguientes areas ocupadas:

Mercado Municipal actual

Plaza 6 Parque Central actual

Instituto Mixto de Educacion Basica por Cooperativa
Area deportiva

Es Decir que a1 el proyecto fuese ejecutado abarcaria las
edificaciones antes mencionadas, por lo que el proyecto
ya no es factible debido a las imitaciones fisicas actuales.

* Morales, David y Zea Miguel. Planificacién de los Centros de Intercambio
ge Chimaltenango y San Andrés Itzapa. Tesis USAC, 1981.
Idem

De tal manera dejaria sin espacio fisico para la Plaza o
Parque Central que es objeto de estudio en éste trabajo
de Tesis.

Ademas es preciso mencionar que el proyecto de
“Planificacion  de los Centros de Intercambio de
Chimaltenango y San Andrés ltzapa”, nunca se ejecutd por
parte de la entidad responsable: INFOM® y que
actualmente la Municipalidad de San Andrés ltzapa no esta
informada ni posee ningin documento de la realizacion  de
la Tesis: “Planificacion de los Centros de Intercambio de
Chimaltenango y San Andrés Itzapa”™

® Por sus siglas en espafiol: Instituto de Fomento Municipal
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|.2 PROBLEMATICA

Actualmente la poblacion del Municipio de San
Andrés lItzapa, cuenta con un mercado y una plaza
(parque), pero los mismos atraviesan por una serie de
Inconvenientes, que impiden el buen desenvolvimento de
las actividades comerciales y recreativas de la poblacion.

El mercado municipal, posee caracteristicas semi-
formales, no cuenta con area suficiente para albergar a
todos los comerciantes, que en su mayoria comercializan
productos de la canasta basica, asi como vendedores de
verduras y granos basicos.

Los dias de plaza son el martes y domingo, en los
cuales concurren mas comerciantes colocando sus ventas
a los alrededores del mercado y abarcando la mayoria de
la Plaza Central de San Andrés Itzapa, obstaculizando las
diferentes vias peatonales y vehiculares alrededor de la
misma.

De 1gual manera estos dias de plaza en ocasiones
no se llevan a cabo, ya que los vendedores llegan a
realizar sus labores dependiendo de las condiciones
climaticas, puesto que al utilizar la plaza para colocar sus
ventas, se exponen a estar a la intemperie, siendo las
lluvias las gque impiden las actividades requlares.

Al utilizar la plaza para las ventas, debido a la falta
de espacio, surgen otra serie de problemas como: la
utilizacion de las canchas de basquetbol, para parqueos
improvisados, impidiendo las actividades deportivas; asi
como la contaminacidn por basura, que se observa al
finalizar el dia de plaza, debido a que no se cuenta con un
depdsito de basura adecuvado; de la misma manera se

puede observar que el mercado actual no cuenta con una
ventilacion apropiada, y los servicios sanitarios no estan
vestibulados correctamente, provocando un ambiente
desagradable.

La Plaza Central no cuenta con el mobilario urbano
necesario para poder satisfacer la demanda de recreacion
y entretenmento. Es por ello que se puede observar
basura, falta de bancas, y ordenamiento a la hora de
realizar actividades propias de la poblacion.

Las condiciones actuales de la plaza y el mercado
municipal no llenan las necesidades fisicas, psicoldgicas y
de salubridad de la poblacion, esto constituye uno de los
problemas mas urgentes a satisfacer con la presente
tesis.

1.3 JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

La Planificacion del Mercado Municipal  es necesaria
para satisfacer la demanda actual de poblacion de
comerciantes del municipio y la Remodelacion de la Plaza
Central de 1gual manera, €s necesaria ya que actualmente
no se cuenta con un area de recreacion propiamente
dicha, ambos proyectos responden a las necesidades
primordiales detectadas en la poblacion por medio de la
investigacion  participativa que  repercutira  en el
equipamiento urbano.

Obedeciendo a las necesidades de la poblacion de
mejorar las condiciones econémicas, y recalcando que en
este municipio la actiidad principal es la agricultura,
especialmente cultivos que representa un porcentaje del
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50.49%  la planificacién de un mercado que llene las
principales necesidades, y la remodelacion  de la plaza
central, se convierten en proyectos necesarios, para
permitir el desarrollo  de actividades econdmicas
comerciales que beneficiaran directamente a la poblacion.

La necesidad de contar con un lugar adecvado, que
cuente con los espacios minimos indispensables como
depdsitos de basura, y servicios sanitarios y que permita
la ubicacion de todos los comerciantes en un mismo lugar,
qgue estén protegidos de las inclemencias del tiempo, vy
que no obstruya las vias de circulacion ni las areas
recreativas, asi como la contaminacion de la via piblica,
tanto como lo es la remodelacion de la Plaza Central que
cuente con los elementos necesarios para considerarse
como un espacio de recreacidn, son elementos
importantes para la contemplacién de la planificacion  y
remodelacion que se propone éen la presente propuesta.

No se plantea la planificacion del Mercado Municipal
integrado a la Terminal de buses extraurbanos debido a
gue la Terminal actual cuenta con un espacio municipal
destinado a cubrir esta funcién.

.4 OBJETIVOS

I.4.1 Objetivo General

El objetivo general de la presente propuesta es, el
mejoramiento  de las nstalaciones destinadas al area
comercial, proporcionando espacios adecuados que llenen
las necesidades basicas, asi como de las areas
recreativas, adecuvar los lugares destinados para los

" ASTER Programa de Asistencia Técnica para la Rehabilitacion y
Construccion en 8 Municipios afectados por el Huracan Stan. Informa Final.
USAC EPSUM Regién Chimaltenango, 2005-2006.

mismos, haciendo una separaciéon de estos, y que puedan
ser utiizados sin obstruir uno al otro. Al mismo tiempo
ehminar la contaminacién ambiental y visual de la via piblica
y readecuar las vias de circulacion que se ven obstruidas
en los dias de plaza.

I.4.2 Objetivos Especificos

» Proporcionar espacios arquitecténicamente adecuados
para la realizacion del intercambio de mercancias y las
actividades de recreacion mediante la ejecucion del
proyecto en mencion.

» OSatisfacer la  falta de piso de mercado y locales
comerciales.

» Oatisfacer la demanda de salubridad tanto en el
Mercado Municipal como la Plaza Central.

» Proporcionar un espacio recreativo que cumpla con los
requerimientos de infraestructura acordes a la
actividad gue se desarrolle.

> Satisfacer el equipamiento basico de la poblacion de
San Andrés ltzapa, como producto de una planificacion
adecuvada.
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1.5 DELIMITACION DEL TEMA
1.5.1 Delimitacién Arquitecténica

El alcance del estudio: Planificaciéon del Mercado
Municipal y Remodelacion de la Plaza Central de San
Andrés [tzapa, Chimaltenango, comprende un
Anteproyecto Arguitecténico.

1.5.1.1 Cobertura:
El mercado Municipal abarcara cobertura Micro-
regional.

1.5.2 Delimitacion Espacial

El tema de estudio: Planficacion del Mercado
Municipal vy Remodelacion de la Plaza Central de San
Andrés Itzapa, Chimaltenango, sera situado en el terreno
gue actualmente ocupa el mercado y la plaza central,
debido a la falta de otro terreno municipal que reina las
condiciones Optimas para su ubicacion.
El terreno qgue actualmente ocupa el Mercado Municipal
reine las caracteristicas principales de Localizacion:

» Ubicaciéon: Es céntrico.

» Es accesible (colinda con 2 calles y 2 avenidas).
» Posee Infraestructura Fisica de Servicios Poblicos:
drenaje, agua potable, electricidad, teléfono.

» Proximo a Terminal de Buses

» Posee el drea necesaria para la realizacion ambos
proyectos, (el mercado tendra un partido
arquitectonico vertical).

|.6  METODOLOGIA
A partir de la necesidad manifiesta basada en la
problematica existente, se desarrollan los pasos basicos

de la Investigacion que va desde la concepcion y
surgmiento del tema de estudio hasta la Propuesta de
solucion. Dichos pasos consecuentemente sugieren el
enlace de una actividad o investigacion con otra, es decir
qgue cada fase de ésta investigacion no podria realizarse,
si la anterior no estuviese debidamente terminada vy
satisfaga para lo que fue realizada.

A partir del Surgmiento del tema motivo de  esta
tesis se procedid con el protocolo de estudio, el cual es
el punto de partida de toda la Investigacion. A
continuacion se da a conocer un Marco Histérico el cual
tiene como objetivo involucrarnos en los temas (mercado y
plaza) desde sus raices y a profundidad, seqguidamente se
procede a la realizacion de Marco Tedrico Y Marco Legal,
cuyo desarrollo fundamenta un cuerpo de teoria que da
consistencia a la investigacion, en él se dan a conocer
todos las Leyes, Teorias, Modelos y Conceptos que
abarcara esta Tesis. El Marco Tedrico abarca investigacion
Bibliografica o documental, y trabajo de campo.

Contando con los elementos de juicio necesarios,
se procede a la realizacién del Marco Contextual gue
estudiara  todo lo relacionado a los contextos
geograficos, sociales, econdémicos y  culturales, todo
esto partird de lo general a lo especifico del lugar de
estudio.

Una vez realizado el Marco Contextual se procedié
a la realizacion de la Propuesta de Solucion abarcando
desde las premisas generales de disenio a utilizar en la
presente tesis hasta la elaboracion del Anteproyecto,
esta UOltima fase comprendera las retroalmentaciones
necesarias hasta satisfacer por completo y asi dar la
optima soluciéon del Problema.
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CAPITULO 11
MARCO HISTORICO

2.1 ANTECEDENTES HISTORICOS

| HISTORIA DE LOS MERCADOS EN GUATEMALA®
|1 EPOCA PREHISPANICA

La 1importancia de los mercados y mercaderes
dentro de la vida econémica y social de los diferentes
grupos que poblaron mesoamérica antes de la llegada de
los espafioles, se pone de manfiesto al observar los
datos gue sobre los mismos nos ofrecen los cronistas de
la época. Lamentablemente los datos con que se cuenta
para Guatemala y sus mercados son menos extensos que
para el caso mexicano. En tal sentido, encontramos una
breve descripcion de los mercados de la ciudad de
Guatemala en la relacion de viajes de Tinas Gaje (siglo
XVII1).7

2.1.
2.1.

No obstante los mercados y las ceremonias de los
mercaderes mexicanos estan descritos con detalle en las
crénicas que nos legaron Fray Bernardino de Sahagun,
Bernal Diaz del Castillo y Fray Diego de Landa.

Sin embargo, las caracteristicas de los mercados
mexicanos y la importancia de sus mercaderes poseian
caracteristicas comunes, pues ambos paises pertenecian
al area cultural mesoamericana, por lo que comparten
muchos rasgos, tanto histéricos como sociales 'y
culturales. Por la otra parte la pronunciada nfluencia
mexicana que a través de las invasiones toltecas se
desarrollo en Guatemala, entre los siglos X al XII d.C.

8 Barrios Osoy, Omar David. Revitalizacion de la Plaza Central de San Pablo
Rabinal, Baja Verapaz. Tesis USAC. 2002, pag. 34-37

® Kirchoff, Paul. Mesoamérica: Sus Limites Geograficos. Composicion
Etnica y Caracteristicas Culturales. The Three Pref. 1952, pag. 17-30



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

Ademas de las fuentes anteriores, también se cuenta con
los datos arrojados por las investigaciones etnograficas.

Para el caso concreto de los mercados de
Guatemala, el etnohistoriador Robert Carmack, sefiala que
“Estos jugaron un papel muy destacado dentro de los
grupos del altiplano guatemalteco y concretamente entre
los Quiches. Entre estos Ultimos se considera como una
de las actividades econdmicas y sociales de mayor
importancia, la concurrencia al mercado. Por lo que habian
dias especiales para la realizacion del mismo™. '©

Carmack ubica a los mercaderes de la época
prehispanica en Guatemala, entre los sefiores y vasallos,
ya que por una parte tenian cierto tipo de relaciones con
los sefiores que los vasallos no tenian, pero por la otra
eran tributarios respecto a esto; Camarck advierte que
debido a que las evidencias con que se cuentan son tan
escasas, no se ha podido reconstruir con total certeza
aspectos concretos sobre la vida y la posicion social de
los mercaderes y su lugar de residencia. Aunque su
situacion social parece indicar de acuverdo con los datos
gue se cuentan, que podian haber vivido en el mismo
Utatlan o cerca del mercado principal. '’

2.1.1.1.1 FUENTES COLONIALES:
MERCADERES MEXICANOS

Por la carencia de datos aportados por cronistas en
Guatemala, se toman algunas referencias histéricas de

MERCADOS Y

10 carmack, Robert. Historia Social de Los Quichés, Guatemala; Seminario
de Integracion Social Guatemalteca. 1979, pag. 26.
Y Ibid. Pp.27

México, debido a smilares caracteristicas en la
colonizacion.

a) FRAY BERNARDINO DE SAHAGUN

Segin el padre Sahagun, el oficio del mercader era
considerado desde épocas del periodo  prehispanico y
colonial como oficio de gran importancia. Su realizacion
giraba en torno a una serie de ceremonias y creencias con
el objeto de lograr el éxito en la dificll tarea.

Sefiala para que los mercaderes de la época prehispanica
los acontecimentos astroldgicos eran de vital importancia.
De ahi gue el noveno signo (Cecoatl) fuera de buena
fortuna, los mercaderes debian esperar a que este signo
reinara para partir a los lejanos lugares a donde iban a
vender sus mercaderias. “Habiendo partido el mercader
que se habia despedido de sus parientes y casa, el padre
la madre o mujer o los hyjos, hecho que en aguel tiempo
hacia gue no levantaban a cabeza ni la cara, durante
ochenta dias, con esto daban a entender que hacian
penitencia por el pariente ausente; se podian lavar el
cuerpo mas no la cabeza hasta el regreso del mismo™.'?

En los mercados de la época se vendian plumas, de
papagayo coloradas y azules, piedras preciosas turquesas
y verdes, mantas y maxtles de algoddn. Con el correr del
tiempo se vendieron también, piedras labradas, grandes
qguetzales, objetos de piel labrados, asi como plumas de
diversos colores.

Con el crecimento de la poblacidn los mercados se
ampliaron con rapidez, Sahagun apunta: © Se comenzaron a

12 Sahagin, Bernardino. Historia General de las Casas de Nueva Espafia.

Meéxico 1975, pag. 240.
10
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vender las mantas ricas y labradas de diversas labores
hilos maxtles ricos y labrados hasta las extremidades,
como dos tres palmos en largo y ancho y también las
naguas ricas y los glipiles ricos en mantas de ocho brazas
de largo tejdo de hilo torcido, como terliz y también se
comenzo a tratar el cacao en este tiempo y todas las
otras mercaderias que arriba se dieron se comenzaron a
tratar en mas abundancia que antes.” '

b) FRAY DIEGO LANDA.

En lo que se refiere a los mercados, el padre Landa
Indica que en Yucatan el oficio del mercader era muy
comin entre la poblacién. Gran parte de la misma se
dedicaba a este oficio. Cabe sefalarse que si bien durante
este y periodos mas antiguos, en la historia del nuevo
mundo americano, se contd con una medida de valor que
permita la circulacion de bienes. Pero debe qguedar claro
gue no constituia una moneda en el sentido actual del
térmno, ya que éstas podian variar de acuerdo con
muchos factores: regidn, estacion, escasez, asi como de
un grupo social a otro.

Landa sefiala sobre la moneda de la época: “Y
tenian por moneda y joyas otra hechas de ciertas conchas
coloradas y las traian en sus bolsas de red que tenian, y
en los mercados trataban todas cuantas habia en estas
tierras, fiaban y prestaban y pagaban cortésmente y sin
usura, y sobre todo eran labradores los que se ponian a

13 idem.

T

recoger el maiz y las demas semillas, las cuales guardaban
en muy lindos silos y telas para vender a su tiempo.” '

c) TOMAS GAGE

Gage en su relacion de viajes nos ofrece una breve
descripcién de la cwdad de Santiago de Guatemala.
Sefiala que en la calle se Santo Domingo, cercana al barrio
donde wwvian los indios, se llevaba a cabo un pequefio
mercado todos los dias, en el que se veia a los indios
vendiendo frutas, hiervas, cacao entre otras mercaderias.
Gage apunta..."hacia los cuatro de la tarde (el mercado)
esta lleno de gente durante una hora, donde las indias
vienen a vender cosas dedicadas a los criollos; como
atole, pinole, palitos cocidos, manteca de cacao, dilos de
maiz con carne de gallna o de puerco fresco sazonado
con chile pimiento que ellos llamaban anacatumales™.'”

Es necesario hacer la observacion de que como los
mercados, mercaderias y mercaderes, se van adaptando
cada vez mas a las necesidades de los grupos econdémicos
dominantes, es un afan de subsistir. En el caso de
Guatemala, como lo seflala Gage, las indias llegaban a
vender mercaderias “dedicadas a los criollos™ hoy en los
mercados también se dedican productos, tal es el caso
de los gue son dedicados al turismo, con el fin de
subsistir.

14 Smith, Caroll. La Evolucién de los Sistemas de Mercadeo en el Occidente
de Guatemala. URL 1973, pag. 62.
15 Tomés, Gage. Nueva relacion que contiene los viajes de Tomas Gage en la
Nueva Espafia. Guatemala. 1946, pag. 179.

11
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Con respecto a las mercaderias son muy pocos los
datos con los que se cuenta hasta el momento. Sin
embargo con el avance de los estudios y excavaciones
argueolégicas, sin duda la informacion histérica sera cada
vez mas rica y confiable. Hasta el momento es dificll la
ubicacion de los mercaderes dentro del esquema de los
grupos prehispanicos. Nos obstante se tiene certeza de
gue constituyan un grupo importante. En este mismo caso
estan los mercados, los cuales desde que la época eran
grandes y variados, y constituyan una actividad econdmica
destacada dentro de los grupos que habitaron el
Occidente de Guatemala en el periodo  precolonial.

2.1.1.2 EPOCA COLONIAL

Ya se han sefialado en el inicio correspondiente de
los mercados y mercaderes de la época prehispanica y
colonial, los datos y descripciones que sobre dichas
€pocas nos negaron los cronistas y viajeros.

Es necesario ahora hacer referencia, aunque de
forma somera, a aspectos generales de la administracion
colonial y su relacién con el mercado en Guatemala. Es
bien sabido que en la llegada de los espafioles a nuestro
pais en |,524 y con la instavracion de un nuevo régimen
econémico que importaba rasgos sociales de la Europa
renancestista, especificamente de Espafia, se produce una
fusion, mezcla y transformacién de los rasgos propios de
la estructura econdmica prehispanica con la colonia.
Muchas de las formas de gobierno fueron utilizadas por los
espafoles para lograr la total colonizacion. Por otra parte,
el altiplano Occidental de Guatemala constituyd un eje de
atraccién, no solo por la fertilidad de sus tierras sino por
densidad de su poblacion. Como se sefialé en el inicio, las

instituciones especiales cobran especial auge en esa rica
zona. El gobierno colonial ejercia su poder y control a
través de centros administrativos regionales, que se
encargaban de regimentar las areas que se encontraban
bajo su jurisdiccion. Estos centros estaban constituidos
por espafioles y medios locales. Caroll Smith sefiala al
respecto, “que los centros de administracion de
Occidente de Guatemala tenia su cede en Quetzaltenango
y Totonicapan. Estos estaban divididos en subcentros mas
pequefios. De ahi que se desarrollan lugares centrales
como su propio aparato de gobierno, la administracion
durante el periodo  colonial se encontraba centralizada.
Muchas acciones de tipo social llevo a cabo el gobierno
peninsular con el objeto de lograr la centralizacion
deseada: traslado de indios fundacidon y reduccion de
pueblos entre otros”.'®

El tipo de organizacién central y regional que
caracteriza la administracion colonial determino el tipo de
organizacion de los centros de comercio aduciendo gue
para la época actual muchos de los centros urbanos son
de herencia colonial.

Se desarrolla entonces un sistema de mercado que
venia a cumplir las funciones de extraccion y dependencia
qgue anteriormente cumplia otras instituciones — trabajo
forzado encomiendas, repartimientos, mitas, etc. Que al
postre se formaron caducas y las cuales se necesitaba
sustituir. Se produce el monopolio del comercio: las capas
mestizas controlaban, tanto el comercio como la
produccion. Se fomento ademas en intercambio de bines.
Fue a través de los sistemas de cargos civico-religiosos

16 Smith, Caroll. Op. cit., pag. 61
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como se dio este intercambio con los pueblos, el cual
indica era limtada.

Con respecto a los centros de mercadeo rural subraya la
autora, que en la época colonal siglo XVI, las plazas del
término guatemalteco podrian clasificarlo como:

| .- Plazas de pueblos abastecidas por campesinos de
religion.

2.- Plazas rurales de mayoreo, dedicados a al comercio
de las ferias anuales.'’

2.1.1.3 EPOCA REPUBLICANA

En lo que se refiérela periodo  postcolonial, estos
sistemas de comercio evolucionan en forma separada. En
ello responde a razones de orden politico y administrativo.
El hecho de que la poblacidn campesina se encontrara en
las areas rurales, fue factor decisivo para el desarrollo de
un intercambio rural. En su inicio este intercambio no
contaba con un centro especifico de distribucion, que mas
bien se establecidé en puntos de ofertas y demanda
dandose por tanto un ntercambio horizontal. Estos
puntos, Iindica, eran cwiles y se desplazaban De acuerdo
con los circuitos de ferias.

Ya en las postrimerias del siglo XX el trabajo del
campesino, la economia de subsistencia se tornaba cada
vez mas dificil pues la tierra se hacia cada vez mas escasa,
El campesino se ve obligado a adquinir dinero para
subsistir volviéndose dependiente del mercado, vendiendo
en él; parte de su produccion.

7 Smith, Caroll. Op. cit., pag. 61

El desarrollo del mercado rural lleva a introducir al
campesino Indigena a la comercializacidn de  sus
productos, trasformandolos a los comerciantes de ferias
en comerciantes de plaza. Nos obstante esta
transformacién no se realiza un traslado a los centros
urbanos sino por el contrario, hay una permanencia en las
areas rurales. Tal es el gemplo de los comerciantes de
Momostenango que si bien producian ponchos de lana
desde |,740, no lo hacian con la relacion a la distribucion
regional ya que estos con el desarrollo del mercado rural
empiezan a recorrer grandes distancias por diferentes
plazas en la distribucion de tales productos. Por otra
parte, se nicia también un desarrollo de la plaza de
Momostenango, que cobra gran importancia dentro de la
actividad de mercadeo del Occidente del pais.

La distribucién de los productos en el Occidente
del pais se realizaba a través de los campesinos indigenas
de la region. Desarrollandose en mercado rural y a largas
distancias. Fues los articulos eran llevados de un lado a
otro de la regidon. Los comerciantes se dirigian a los
puntos de mayor demanda. No obstante, sefiala éste, el
desarrollo del mercado no debe verse como algo
independiente sino mas dependiente de una realidad total,
en este caso la realidad colonial, posteriormente en la
época Republicana.

En cuanto a mercados pueden reconocerse tres tipos:

| .- Mercados rurales de abastecimento local,
controlados por campesinos indigenas en los municipios
de poblacion predominante indigena.

2.- Plaza de mercados ubicados en los centros urbanos
de los pueblos controlados por intermediarios y por el
comercio de importancia y exportacion.

13
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3.- Los grandes mercados de mayoreo.'®

Estos tres tipos de mercado se abastecian de una
u otra forma con los productos campesinos y de
comerciantes de largas distancias, por ello dependian en
este sentido de la poblacidn rural productora. Estos
productos eran distribuidos a plazas de los centros
aledafios.

En sintesis, en el terntorio guatemalteco pueden
observarse estos dos grandes canales de distribucion:
uno urbano 'y otro rural. EI campesino se torna
dependiente del mercado, debido a las precarias
condiciones de vida y las mas nuevas necesidades que el
sistema capitalista exigente genera.

2.1.2 HISTORIA DE LA PLAZA DE GUATEMALA
2.1.2.1 LA PLAZA Y SU EVOLUCION

2.1.2.1.1 LA PLAZA EN LA EPOCA PRECOLOMBINA

En esta época las plazas no se encontraban bien
definidas ya que su ubicacion era entre calles y viviendas
de tipo agricola, las cuales eran habitadas por personas
dedicadas a la agricultura, cultivo de maiz, frijol, trigo etc.
Estas plazas se utilizaban como area de comercio, trabajo
pero sobre todo religiosas.

Hacia el afio 1,200 A.C. se empezaron a construir
espacios frente a los templos, integrados @ a
composiciones — monumentales, los cuales  estaban
destinados a cierta élite con poderes sobre pequefios

18 Smith, Caroll. Op. cit., pag. 62

estados o asentamientos que les tributaban y por sobre
los cuales controlaban su comercio. Estas plazas por su
ubicacion, dimension y jerarquia estuvieron asociados con
actividades ceremoniales de la comunidad eran el centro
politico religioso por excelencia y que por su conformacion
respondian a un patrén Disperso de Asentamiento. '

Desde el angulo econémico la celebracion del
mercado en la plaza sefialaba el punto principal de la
actividad comercial de la poblacion El mercado guardaba
mucho la tradicion precolombina en cuanto a la presencia
de determinados productos regionales.

F.No.l —2.1.2.1.1 Plaza Tipo Precolombino
Plaza Mayor de Santiago de Guatemala hacia |,678.

9 Andrade Abularach, Eduardo. "Evolucién de la Plaza Mayor de
Guatemala”. 1985.
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2.1.2.1.2 PLAZA MAYA:

La cwvilizacion maya es el vivo ejemplo de que esta
cultura se desenvolvid en el campo urbanistico de una
manera asombrosa eran especialistas en la organizacion de
espacios. Utilizaban corno variables fundamentales en esa
organizacion:

a) La clasificacion social

Colocaban sus edificios de forma de anillos concéntricos
gue se Iban alejando de su plaza; niciaban por los edificios
de orden religioso, alrededor de estos  las casas de los
sacerdotes, alrededor de ellos las casas de la clase alta,
y en las laderas se encontraban los de clase popular.

b) La topografia del lugar

Tomaban en cuenta la colocacién de sus edificaciones en
torno a su medio ambiente no olvidandose de los puntos
cardinales.

c) Trazo geométrico:

Era exacto elaborado por una serie de
mediciones que estaban basadas en su topografia y el
universo que los rodeaba.

Los mayas tenian total libertad en cuanto al disefio urbano
de sus ciudades, sin embargo sus centros urbanos poseian
las proporciones de rectangulos o trapecios, se inclinaron
mas por adoptar el patrén de la topografia. Sus espacios
eran por lo general abiertos en su mayoria, utiizados en
centros ceremoniales, los cuales no eran utiizados con
frecuencia sino su funcion base era ser puntos de reunién de
toda la poblacion.

Bl

AREA DE

N

LA PLAZA. | S
7 7 :

G.No.2 -2.1.2.1.1 Plaza Maya

2.1.2.1.3 LA PLAZA EN LA EPOCA COLONIAL:

Comienza la conquista y la colonizacion del
territorio, lo cual 1mplicé la 1mposicion de la religion
catdlica y la bandera de Castilla en la mayor parte del
territorio del nuevo Mundo,

La funcion urbanizadora no fue fiada en esa época
colonial a la discrecion de los colonos, sino que fue
Incorporada a las legislaciones, como el caso de LAS
LEYES DE INDIAS, que constituyen el primer codigo
urbanistico del que se tiene noticias.

La gran relevancia de las plazas mayores se ve
relacionada con el urbanismo colonial y seflalada en la
legislacion la cual indicaba que a partir del perimetro de la
plaza se hiciese el trazado de las calles y el resto de la
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poblacién; esto se puede notar en las ordenanzas de LAS
LEYES DE INDIAS de la forma siguiente:

“Quando hagan la planta del lugar repartanlo por sus
plazas, calles y solares a cordel y regla, comenzando
desde la plaza mayor, y sacando desde éllas las calles a
las puertas y caminos principales, y dejando tanto compas
abierto, que aunque la poblacidn vaya en gran crecimento
se pueda siempre proseguir y dilatar en la misma forma.”°

En las mismas LEYES DE INDIAS se menciona
especificamente de las plazas mayores lo siguiente: 'La
plaza mayor donde se ha de comenzar la poblacidn su
forma debe ser en quadro prolongada que por lo menos
tenga de largo una vez y media de su ancho porgue sera
mas a proposito para las fiestas de a caballo y otras; su
grandeza proporcionada al nimero de vecinos teniendo en
consideracion el crecimento de los mismos; de la plaza
salgan cuatro calles principales una por medio de cada
costado y ademas de esta dos por cada esquina y las
qguatro calles principales que de ella han de salir tengan
portales para comodidad de los tratantes que suelen
concurrir." ?!

La plaza mayor adquinié el simbolo de la nueva
estructura social, ya que hacia ella daban los edificios
principales tales como el Templo, el palacio de gobierno,
el Ayuntamiento, la Audiencia, oficinas del fisco, etc. El
modelo de un espacio donde se centraran las actividades
sociales, civicas y religiosas deberia ser dominantes
desde la conquista y para ello deberian estar ahi los
edificios e instituciones mas importantes.

20 Recopilacion de las leyes de los reinos de las Indias. Libro 1V.

21 Recopilacion de las leves de los reinos de las Indias. Libro IV. Ley IX.
22 Andrade Abularach, Eduardo. Op. cit., pag. 78

La plaza en América siguieron una trayectoria

distinta la que se habia producido en Espafia, eran
delineadas al mismo tiempo que el trazo de la ciudad,
planeadas y desarrolladas para servir a la poblacion.
La plaza constituyd uno de los elementos mas importantes
de la estructura urbana de las ciudades
hispanoamericanas, fundadas a partir del siglo XVI ya que
no solo es el punto de partida para el trazo uvrbano, si no
gue definié el centro comercial, religioso, politico y social
de estas ciudades.?’

G.No.3 - 2.1.2.1.3 La Plaza Colonial

23 UNESCO. La plaza publica un Espacio para la Cultura, pag. 65 Vol. IV
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2.1.2.1.4 LA PLAZA ESPANOLA:

Los espafioles llegaron a América trayendo consigo sus
influencias que fueron recavdando en cada una de las
ciudades visitadas por ellos, como se puede mencionar las
ciudades indigenas de Espafia los pueblos Mediterraneos,

fenicios y cartaginenses, y otras mas.**

La plaza fue un elemento ajeno a las ciudades

1Islamicas.  La influencia i1slamica se manifesté desde antes
de la Edad Media, y tuvo gran aceptacion en Espafia, ya
gue prevalecian artesanos mudéjares.
Es muy notorio que los pueblos indigenas iniciaran su
desarrollo alrededor de una plaza, mentras que en Espafia
no se formaran las ciudades de esta manera, sino hasta
finales del siglo XVI, por ejemplo, la plaza mayor de
Madrid fue proyectada por inciativa de Felipe Il y esta
rodeada por 68 edificios todos de cinco pisos.”’

La plaza Espafiola se cree que aparecid unida al
desarrollo del mercado medieval. La plaza se convirtid en
el centro civico administrativo de la civdad.

Se considera que para la realizacion de este trabajo es de
vital importancia mencionar los elementos que cominmente
conforman el area de la plaza, conformar una definicion que

pueda brindarnos una idea mas clara de estos elementos.

?* Geografia Universal llustrada. Tomo 1. pag. 8
% |bid. pag. 20

17



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

CAPITULO III
MARCO TEORICO

3.1 CONCEPTOS Y DEFINICIONES
3.1.1 CONCEFPTOS DE MERCADO:

MERCADO:

En los términos mas comunes podemos definir el
Mercado como un servicio piblico y un lugar donde se
rednen los comerciantes que ponen a la venta sus
productos que estan organizados por puestos de venta,
destinados a satisfacer la demanda de productos vy
mercancias de los pobladores.

En marketing, mercado es el conunto de personas
o empresas dispuestas a gastar su dinero en satisfacer
SUs necesidades, requerimentos y deseos.

En economia el mercado es cualguier conjunto de
transacciones, acverdos o ntercambios de bienes vy
servicios  entre  compradores y vendedores.  [En
contraposiciéon  con  una smple venta, el mercado
implica el comercio regular y regulado, donde existe
cierta competencia entre los participantes.

El mercado surge desde el momento en que se
unen  grupos  de  vendedores <y  compradores
(concurrencia), y permite que se articule el mecanismo de
la oferta y demanda; de hecho, mercado es también el
lugar donde se compran y venden bienes.

Desde el punto de wvista en términos
Arquitecténicos podemos definir el Mercado como el
Lugar éptimo en materia de salubridad, higiene y confort
espacial en donde se realizan actividades de intercambio
de mercancias, bienes y servicios, gue ademas de un lugar
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meramente fisico debe de reunir los requerimientos
minimos de sequridad y funcionamiento.

3.1.1.1 MERCADOS DE CONSUMO:

Son aquellos en los que se realizan transacciones
de bienes y servicios que son adquiridos por las unidades
finales de consumo. Estos mercados pueden dividirse en
dos tipos principales:

a) MERCADOS DE PRODUCTOS DE CONSUMO
INMEDIATO:

Son aguellos en los que al adquisicién de productos
por los compradores individuales o familiares se realiza
con gran frecuencia, siendo generalmente consumidos al
poco tiempo de su adquisicion, Es el caso del pescado, la
carne, bebidas, frutas, verduras, etc.

b) MERCADOS DE PRODUCTOS DE CONSUMO
DURADERO:

Son aquellos en los que en la adquisicion de
productos por los compradores individuales o familares
son utilizados a lo largo de diferentes periodos de tiempo
hasta que pierden su utiidad o quedan anticuados, por
ejemplo: televisores, muebles, trajes, etc.

%6 Bracamonte Ral6n, Eugenia. Propuesta Arquitecténica Del Mercado
Municipal de San Juan La Laguna, Solola. Tesis USAC 2006.

F. No.2 —=3.1.1.1 Productos de consumo inmediato
(Productos perecederos)

F.No.3 —3.1.1.1. Productos de consumo duradero
(Productos no perecederos)
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3.1.1.2 CLASIFICACION DE LOS MERCADOS SEGUN SU
CAPACIDAD COMERCIAL

Segin la clasificacion de los mercados podemos
mencionar su funcionamiento y su organizacién en nuestro
pals, ya qgue los diferentes tipos de mercados se pueden
diferenciar segin su capacidad de venta y compra
(capacidad comercial), asi también su ubicacion, lo
referente a sus sistemas de servicios, que definen su
forma organizativa y pueden ser de la siguiente manera:*’

a) MAYORISTAS

Se denominan asi a los mercados cuyas actividades de
comercializacion son al por mayor, es decir, son
aquellos que realizan sus compras y ventas en cantidades
grandes y se incluyen dentro de los mercados tipo:

» Central de Mayoreo
» Mercado Metropolitano
» Mercado Sectorial
b) MINORISTAS
Se denominan asi a los mercados cuyas actividades
de comercializacion se realizan al por menor (menudeo), es

decir, gue se realizan compras y ventas en cantidades
medianas y pequefias, que se distribuyen en forma local,

% Rodriguez Quiroa, Marco. Mercado y Central de Transferencia para
Chiquimula. Tesis USAC, 2006

entre los gue también podriamos incluir dentro de los
mercados tipo:

» Mercado Metropolitano
» Mercado Sectorial
» Mercado Cantonal
Dentro del funcionamiento de la clasificacion de los
mercados, podemos mencionar que debido a la
capacidad de servicio y cobertura de los mercados,
pueden ser tanto mayoristas como minoristas o en alqunos

casos pueden realizar ambas actividades de mayoreo y
menudeo.
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G.No.3 -3.1.1.2 Sistema de Comercializacion
FUENTE: Elaboracién propia

PRODUCTOS PRODUCTOS
DE TODO EL PAIS DE TODO EL PAIS

Ce I C

SISTEMA DE COMERCIALIZACION
AL POR MAYOR

INNT

SISTEMA DE COMERCIALIZACION

AL POR MENOR
ABARROTERIA ;_
CARNICERIA - 4} ﬂ i
PANADERTA - ' f
TIENDA ;_4} )
CONSUMIDOR

FINAL
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3.1.1.3 CLASIFICACION DE LOS MERCADOS SEGUN SU
AREA DE INFLUENCIA

Son Mercados De acuverdo con la influencia que
ejerce en la poblacion a servir, segin su capacidad.®®

a) Mercado Mayorista:

Este distribuye productos al por mayor, ya sea
a mercados minoristas de su regidn u otras regiones.
Entre estos pueden encontrarse: Central de Mayoreo,
Mercado Metropolitano y Mercado Sectorial.

b) Mercado Metropolitano:

Este por su ubicacién estratégica sirve a los
usuarios de todos los puntos de una ciudad, los
consumidores estan dispersos en toda el Area
Metropolitana.

c) Mercado Sectorial:

Su demanda proviene de areas ubicadas a mas de
un kilémetro, el usuario puede llegar a pie o en automowvil,
esta atendido por un sistema de transporte colectivo
urbano y extraurbano.

d) Mercado Cantonal:

Este tipo de mercado da servicio a personas que
habitan aun radio no mayor a un kilémetro (usuarios
directos), también llamado mercado de barrio, ya qgue
pueden desplazarse a pie los usuarios hacia el mercado o
en automovil a una distancia que se recorre en un tiempo
no mayor a diez minutos.

2 [dem

MERCADO
METROPOLITANO

MERCADO
SECTORIAL

MERCADO
CANTONAL
DE§00m A 100 KM

i ImLﬂ_@

G. No.5 - 3.1.1.3 Mercados y rangos de influencia

Rango |: Mercado Cantonal: se puede llegar caminando,
debido a que su recorrido no excede a un kilémetro de
trayecto.

Rango 2: Mercado Sectorial: se hace necesario el uso de
transporte vehicular.

Rango 3: Mercado Metropolitano: es necesario el uso de

transporte debido a que su recorrido es de mayor
longitud.
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3.1.1.4 CLASIFICACION DE LOS MERCADOS DE
ACUERDO CON SU ASPECTO FISICO

3.1.1.4.1 Mercado Municipal:

Lugar donde se reinen los comerciantes que ponen
a la venta sus productos y qgue estan organizados
por puestos de venta rentados o vendidos por la
Municipalidad. No es solamente los que se alojan
también  sus

fisicamente  en un edificio, sIno

desbordamientos.

De acuerdo con su aspecto Fisico pueden Clasificarse
en:*?
a) Mercados Formales:

Funcionan dentro de los edificos de la
Municipalidad, con condiciones higiénicas y  sanitarias

adecuvadas, pueden ser minoristas o mayoristas.

b) Mercados Informales:

Su caracteristica principal es gue son un conjunto
de comerciantes ubicados en las calles, que no tiene
ninguna conexién fisica con un mercado formal. Son
mercados que surgieron espontaneamente a mitad de
camino entre la zona de consumo y los mercados
formales, causando problemas en las vias de  circulacion

durante la mafiana y parte de la tarde.

29 Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
INFOM, Volumen I, 1998.

c) Desbordamientos

Es el conjunto de comerciantes que se ubican en
los aledafios de los mercados formales constituyendo un
todo continuo. Estan localizados en las calles adyacentes
a los mercados formales. Este  tipo de ventas arruinan el

ornato de la civdad y ademas cambian el uso del suelo.

d) Mercado Movill

Mercado que se realiza en un furgén o Pick ups.
Existe en el interior de nuestro pais se utiiza para
abastecer de almentos a los asentamientos humanos de
€5Casos recursos donde no existe nngin  tipo  de

infraestructura de servicios. °

e) Mercado Espontaneo

Grupo de comerciantes pequefio que inicialmente se
forma con ventas de verduras, fruta y algin tipo de
granos, Fruto de una necesidad en el sector. Tiene |la
caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a
convertirse en un mercado informal (institucionalizarse), se
ubica en banquetas, areas abiertas y en algunos casos én

arriates. °'

% Bracamonte Ralén, Eugenia. Propuesta Arquitecténica Del Mercado
Municipal de San Juan La Laguna, Solola. Tesis USAC, 2006.
%1 1dem
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G. No.4 - 3.1.1.2 Sistema de Comercializacion
FUENTE: Elaboracién propia.

DESBORDAMIENTO
ALEDANO AL MERCADO FORMAL

7N 7N AN 7NN AN

SIS e U e e e e e e Pllie 8o
MERCADO FORMAL
INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS

N
Iy

ADECUADOS
MERCADO INFORMAL
NINGUNA CONEXION FISICA
CON EL MERCADO FORMAL
‘ | CAUSAN TRAFICO EN LAS VIAS DE COMUNICACION
[ ]
——— ——— .

MERCADO FORMAL4

MERCADO MOVIL MERCADO ESPONTANEO
SIN INFRAESTRUCTURA FISICA NI SERVICIOS EN BANQUETAS Y/ O ARRIATES
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3.1.1.5 ZONIFICACION DEL MERCADO
La zonficacién de un  mercado permite  un
funcionamiento éptimo de sus instalaciones, ademas permite
la organizacion de los comercios De acuerdo con sus F.No.4-3.1.1.5.1 a)

productos. Articulos area semihimeda

Frutas y hortalizas.
3.1.1.5.1 Zona de Ventas:

Esta es la zona de mayor afluencia de personas, ya
que es el lugar donde los usuarios se proveen de los
productos de la canasta basica. La zona de ventas se
subdivide en tres dreas que son las siguientes:

v

a)  Area Semihomeda:

Es el drea gue requere de agua Unicamente para
remojar el producto que  esta a la venta, no necesita de
instalacion de agua potable individual, ésta puede  ser
sectorizada, al 1gual que el drenaje para su lmpieza.

Los puestos de venta que forman parte del area
semhimeda son:  frutas, hortalizas y flores.??

F.No.5-3.1.1.5.1 b)
Articulos area himeda
Carnicerias

v

b) Area Himeda:

Es un drea que requiere de instalacién hidraulica y de
drenaje para su limpieza en forma individual. Los puestos
de venta gue se encuentran dentro de éstas areas
son: carnicerias, venta de huevos, pescaderias, lacteos  y
embutidos, refresquerias, comedores y comida preparada.®?

F.No.6-3.1.1.5.1 ¢

¢) Area Seca: Articulos area seca

Es un drea gue no requiere de instalacion hidraulica ni Granos
de drenaje. Entre  estos puestos se pueden mencionar: >
granos, productos enlatados, tejdos, etc.

% Bracamonte Ralén, Eugenia. Propuesta Arquitecténica del Mercado
Municipal de San Juan La Laguna, Solola. Tesis USAC 2,006.
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3.1.1.6 CLASIFICACION DE LOCALES DEL
MERCADO®**
3.1.1.6.1 LOCALES POR CATERGORIA

Se clasifican por el servicio que prestan y el equipamiento
gue requiera para su optimo funcionamiento. Estos se
clasifican en:

a) Locales de Primera Categoria:
Comprendes: Carnicerias, comedores, artesanias tipicas,
abarrotes, ropay calzado.

b) Locales de Segunda Categoria:
Comprenden: productos lacteos, marranerias, pollerias,
miscelaneos, refresquerias, pescado y mariscos.

c) Locales de Tercera Categoria:
Comprenden:  Verduras vy frutas, flores y comidas
preparadas.

3.1.1.6.2 LOCALES POR UBICACION

Estos se clasifican de acuerdo al lugar donde estan
ubicados, en preferencias Ay B.

a) Locales Preferenciales Tipo A:

Son los que estan ubicados en esquina de un sector y
localizados en cualquier acceso de mercado. Los que
estan ubicados en la esquina de  un sector y localizados
en el cruce de dos o mas vias de circulacion principal.

34 Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
INFOM, Volumen I, 1998.

b) Locales Preferenciales Tipo B:

Locales ubicados en la esquina de un sector y que no
estén comprendidos én los casos ya antes mencionados.
Locales que estén ubicados después de un local tipo A.
Locales que uno de sus frentes dé hacia una via de
circulacion principal.

EGERESO

{ ACCESO

d LOCALES PREFEREN CIALES TIFO A
EGERESO

|:| LOCALES PREFERENCIALES TIFO B

G.No.7 -3.1.1.6.2 Locales por ubicacién
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3.1.1.7 COMERCIO QUE CONCIERNE AL MERCADO
F.No.7-3.1.1.7 a)

Se refiere a las  tiendas, almacenes o Comercio Fijo
establecimientos comerciales que se encuentran dentro o Por su situacion fisica
fuera del mercado, pueden ser’: no puede moverse a

otro lugar. R
a) Comercio Fijo o Establecido:
Conunto de establecimientos comerciales que se
encuentran situados permanentemente en un lugar.
b) Comercio Ambulante: F No.&—3.1.1.7b)
Puestos Armables que pueden ser transportados de un Comercio Ambulante
lugar a otro en cualguier momento con facilidad, ademas Por su situacién fisica
de no tener un lugar fijo. sl le es permitido

desarmarse y trasladarse

a otro lugar.
c) Puesto de Piso Plaza: >

Puesto fijo o provisional que se desplaza segin los dias
de mercado, ademas de poseer caracteristicas de

pequeno comercio.

F.No.9-3.1.1.7. ¢)
Puesto de Piso Plaza
Utilizado Prowvisionalmente.

»

% plazola y Cisnero. Enciclopedia de Arquitectura, pag. 603
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3.1.1.8 CLASIFICACION DE LOS COMERCIANTES

Los comerciantes constituyen la parte basica del
mercado, siendo estos los responsables de garantizar la
existencia de productos y mercancias para la satisfaccion
de necesidades de los usuarios y ellos pueden dividirse
de acuverdo con lo qué y cuanto (en materia econdémica)
comercian y son:

a) Comerciante de Frutas y Hortalizas:

Son de porte econémico pequefio, esto significa que no
cuentan con un capital y que realizan sus compras cada
dos dias en termmnales o mercados y en  pequenas
cantidades, regularmente estas ventas las realizan las
mujeres constituyendo una actividad de complemento para
el ingreso famiiar y no como un ingreso principal.  Se
localizan principalmente en los desbordamientos, ya que no
tienen un local fijo para guardar sus productos, alquilan
generalmente casas cercanas.

b) Comerciantes de Aves:

El comerciante de aves es mas capitalizado, porque
tiene un volumen de ventas mas alto, muchas veces tienen
uno o dos empleados, tienen equipo de refrigeracion y
preparacion de producto. Este tipo de  venta
constituye su actividad principal, para el sostenimiento de
la  famiha, y hay muchos en la cual los propietarios son
muchas veces hombre.

c) Comerciante de carne de cerdo:

Es ligeramente mas capitalizado que el de carne de aves,
ya que vende ademas del cerdo, embutidos, y muy pocos
tienen equipo de refrigeracion.

d) Comerciantes de carne de res:

Son los que poseen mas capital, tienen puestos de
mayor porte econémico 'y regularmente uno o mas
empleados

e) Comerciantes de pescados o mariscos:

Estan en idénticas condiciones que los vendedores de
hortalizas, y ademas de ser vendidos en puestos
también se venden en plataformas de madera.

f) Comerciantes de Granos y Abarrotes:

Al 1gual gue los vendedores de carne de res, estos
son capitalizados. Necesitan mantener mayor existencia
de productos. Estos comerciantes también estan
Ubicados dentro de los mercados formales, pero
también en mercados informales y desbordamientos.

g) Comerciante de ventas de Comida y Refrescos:
Estas personas se encargan de ofrecer a los
vendedores y usuarios  del  mercado  desayuno,
almuerzos y refacciones a bajo costo. Sequn el tipo de
comida se clasifican en comida rapida, y comida
preparada, demas de heladerias vy refresquerias.

h) Comerciante de ropa, calzado y abarrotes:

Este es el que cuenta con mayor capital que todos
los  comerciantes, generalmente se  abastecen de
comercios capitalinos, ademas de tener uno o dos
empleados para vender. La mayor parte de las calles
la conforman estos comerciantes.

28



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

3.1.1.9 ESTRUCTURA DE FUNCIONAMIENTO DEL
MERCADO MUNICIPAL

Conformado por dos grandes divisiones las cuales
constituyen a las personas  que hacen uso de las
instalaciones (adquirientes de productos) que son los
usuarios y ademas los que administran, dan mantemmento
a las nstalaciones y comercializan: agentes municipales 6
agentes administrativos.

3.1.1.9.1 AGENTES MUNICIPALES / ADMINISTRATIVOS
a) Administrador:

Es la persona que se encarga tanto del mantenimiento,
control y funcionamiento del mercado, como de las
interrelaciones interpersonales, entre comerciantes y
avtoridades municipales para que sean  oOptimas, vy
permitan la armonia entre los mismos, y que éesto
repercuta en la buena atencion a compradores 'y
vendedores del mercado.

b) Secretaria

Se encarga de atender al piblico y comerciantes,
para resolver asuntos con el administrador, auxiliar al
administrador y  mantener el control  de @ la
correspondencia®.

c) Contador:

Es la persona encargada, de quien depende en parte que
el funcionamiento de la economia del mercado. Se encarga
de llevar la contabilidad, ademas de entregar cuentas
al tesorero municipal.

% Girén Estrada, Lidia Elizabeth. Mercado y Terminal de Buses para el
municipio de Joyabaj, Quiché. Tesis USAC 2003. pag. 40

d) Inspector Sanitario:
Realiza la inspeccion sanitaria de los productos que se
venden en el mercado.

e) Cobrador de Puestos:
Realiza los cobros de arrendamientos a los vendedores
del mercado.

f) Personal de Mantenmiento:
Encargado del mantenimento de la infraestructura en
lo qgue se refiere a las instalaciones eléctricas,
hidraulicas y sanitarias; recoleccion de basura y atender
los servicios sanitarios piblicos.

g) Personal de Limpieza:
Es el encargado de mantener el orden y lmpieza del
mercado durante el dia.

h) Agente de Seguridad:
Persona encargada de la sequridad y bienestar de los
usuarios del servicio.

1) Vendedor:
Es el personal encargada de mostrar u ofrecer al
piblico las mercaderias.

J) Comerciantes:

Son las personas o agentes que comercializan los
productos, siendo mayoristas, acopladores,
distribuidores, minoristas; obtienen sus ganancias por
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la diferencia entre los precios de venta y de compra de
los usuarios.”’

3.1.1.9.2 USUARIOS

En su definicion mas elemental usvario es el ente
gue hace uso de algin servicio (mercado) para satisfacer
su necesidad por la cual tiene que devengar un precio u
intercambio econémico para la adquisicion de un producto,
bien o mercancia.

3.1.1.9.2.1 Comprador:

Los usuarios que adquieren el
producto, los cuales pueden
ser: amas de casa, ancianos,
nifios, padres de familia,
Jovenes y puiblico en general.
Estos pueden ser:

F.No.lO-3.1.1.9.2.1
Usuario / Comprador

a) Usuario Local: Es el gue casi a diario realiza sus
compras de productos basicos al menudeo o mayoreo en
el mercado de su localidad.*®

3 Catalan Armas, Hilda Fabiola. Centro de Comercializacion, Guastatoya, El
Progreso. Tesis USAC 2004. pag.11
%8 Girén Estrada, Op. cit., pag. 42

b) Usuvario Eventual: Es el que asiste sdlo en algunas
ocasiones a las nstalaciones del mercado para
abastecerse de productos o wvienen de una poblacion
cercana una o dos veces por semana.

c) Usuario Regional: Es el comprador o vendedor gue
viene de otros departamentos de la region a ofrecer
O adquinr sus productos por menor.

d) Comprador Minorista: Realiza sus compras por menor
ya s€a para consumo proplo o ventas por menor.

f) Comprador Mayorista: Es el que realiza sus compras
por mayor  para comercializarlas. Esto es  para
abastecer a grande empresas.

3.1.1.10  SEGMENTACION DEL MERCADO

Es el proceso que consiste en dividir el mercado
total de un bien o servicio en varios grupos mas

pEJUENOS e internamente homogéneos.
Todos los mercados estan compuestos de segmentos y
estos a su vez estan formados usualmente por

subsegmentos. Por gjemplo el segmento de adolescentes
puede dividirse ain mas atendiendo a bases de edad,
sexo, o algin otro interés.

Un segmento de mercado esta constituido por un
grupo importante de compradores. La segmentacion es un
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enfogue orientado hacia el consumidor y se disefié para
identificar y servir a éste grupo.

No existe una sola forma de segmentar un mercado,
€S por €s0 que se deben probar diversas variables, solas
y combinadas, con la esperanza de encontrar la manera
optima de concebir la estructura del mercado. A
continuacion se detallan las principales variables utilizadas
para la segmentacion de mercado:*”

a) Segmentacion Geografica.

Requiere que el mercado se divida en varias unidades
geograficas como naciones, estados, condados, ciudades
O barrios; se puede operar en una o dos areas, O en
todas.

b) Segmentacion Demografica.

Es la division en grupos basados en variables demograficas
como la edad, el sexo, el tamafio de la familia, ciclo de
vida, nivel de ingresos. Una de las razones por la que se
utiiza éste tipo de segmentacion es que las necesidades,
deseos y tazas de uso estan a menudo estrechamente
relacionados con las variables demograficas.

c) Segmentacion Psicografica.
Aqui los clientes se dividen en grupos seqin su clase
soclal, estilo de vida o personalidad.

e) Segmentacion por conducta.

En esta segmentacion los clientes se dividen en grupos
seqin sus conocimientos, actitudes, costumbres o sus
respuestas a un producto.

% Erancisco Mochén, Economia. Colombia 2,005

3.0.1.11 EL MERCADO EN LA JERARQUIA DE LOS
CENTROS URBANOS

Los mercados funcionan a Nivel Jerdrquico ya que
ellos se desenvuelven y sirven  en determinada region del
pais, y se enmarcan dentro de los centros poblados para
satisfacerlos.

A continvacién se presenta los tipos de centros
urbanos.*

a) Centro Urbano Metropolitano

Este es el de mayor Jerarquia administrativa vy
socloeconémica, ademas de contar con suficiente
potencialidad, capacidad y especializacion para brindar
serviclo.

Aqui se genera, gran actividad econdmica de importancia
para el desarrollo nacional, ya que es donde se
encuentran  ubicadas la mayor cantidad de industrias,
SErvicios, mano de obra especializada, etc.

b) Centro Urbano Mayor
Estos poseen la sequnda jerarquia en el sistema nacional

de los centros. Son puntos que tienen suficiente
potencialidad y especializacion para servir a una region.

40 Velarde Espinoza, Erick Stuardo y Tenas Galindo, Sergio Orlando. Terminal
de Buses y Mercado para ciudad Tecin Uman. Tesis USAC, 1991, pag. 11
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c) Centro Urbano Intermedio

Son cidades heterogéneas, social y econémicamente
hablando, se sitian en el cruce de rutas de
transporte regional, ademas de poseer menor jerarquia
gue el Centro Urbano Mayor.

d) Centro Urbano Pequefio

Su nivel econémico no es lo suficientemente sélido para
dar cobertura a un drea de influencia mas alla de su
Jurisdiccion municipal, en todo caso trasciende dicho nivel,
pero no mas lejos de su micro-regidn; a pesar de lo
anterior posee infraestructura de gobierno, comercio vy
educacion. Este ocupa la menor jerarquia de
centros poblados.

e) Puntos Fronterizos

Pueden estar circunscritos en un radio de accion del
pais vecino, es decir gque su radio de accion pasa los
limtes territoriales de la nacion.  Estos tienen gran
importancia econdémica y social. FPara apoyar su enorme
actividad comercial, social y turistico, estos deben poseer
infraestructura de gestion, favoreciendo asi el intercambio
y la generacion de divisas constantemente.
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“! palencia Zetina, Shirley Lizette. Disefio y Planificacion de la Ampliacion
Mercado Municipal Zona 2, Chimaltenango. Tesis USAC, 2005
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3.1.2 CONCEFTOS DE PLAZA:

LA PLAZA

Al referirse a la Plaza, es necesario enfatizar la
generacion de Espacios Abiertos Urbanos, por lo cual
tenemos que niciar a estudiar este tema de lo General a
lo Especifico.

3.1.2.1 LOS ESPACIOS ABIERTOS URBANOS

En forma general son toda el Zrea espacial
(geografica de tierra o agua) situadas dentro de una
concentracién urbana o a una distancia razonable de ella,
gue no se halle cubierta por edificios y otras estructuras
permanentes limtado por diversidad de elementos
urbanos; de ninguna manera significa la falta de vso del
suelo urbano, si no es, el que cumple una funciona dentro
de la cwdad.

Los parques, las plazas, las calles y los jardines de
la cwdad constituyen los Espacios Urbanos Abiertos;
tienen areas, tamafios, formas, usos vy caracteristicas
especificas. El objetivo fundamental es salvaguarda y
mejoramiento de la calidad de vida, actual y futura, en la
medida en que los espacios libres pueden influir.*

3.1.2.2 SISTEMAS DE ESPACIOS ABIERTOS
Es la integracion espacial y funcional de plazas, parques y
areas verdes a través de los canales del tejido urbano

*2 Harley Perloff, La Calidad del Medio Ambiente. Editorial Blume. Espafia,
1974.

constituido por las calles, determinando su localizacién, el
uso y funcién especifica de cada uno de los espacios. ™

El espacio abierto urbano se clasifica en tres tipos
basicos:

LA CALLE

EL JARDIN

LA PLAZA

EL PARQUE

YV VY

3.1.2.3 LA CALLE

Las calles tienen
principalmente la funcion de
comunicar lugares entre si de
manera coémodo y segura; las
vias y las calles se convierten
en puntos de confluencia de
determinadas actividades vy
por lo tanto de la gente que
las realiza.** La configuracion
de las  calles es de
mucha importancia para
funcionamiento y confort de
una zona O sector citadino.
Las calles por su ubicacion,
importancia, disefio y funcién
se dividen en:

F.No.ll =3.1.2.3
Calle del Arco del Triunfo,
Paris, Francia.

43 Lépez G, Félix E. Criterios de Disefio para Espacios Urbanos, Tesis, pag. 8.
“ Ibid. pag. 13.
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Caminos peatonales
Caminos residenciales
Calles de reparto
Calles de distribucion
Vias de trafico

YV VVYVY

3.1.2.4 EL JARDIN

Lugar de esparcimiento piblico o privado™ en el que el
elemento fundamental de composicién es la vegetacion.
Complementa otros
espacios  construidos
cuya existencia se basa
en el acercamento vy
posibilidad de
manipulacion  de  la
naturaleza. Lugar donde
se cultivan flores,
arbustos, césped vy
arboles con el fin de
crear un lugar de
confort, descanso vy
recreacion para el ser
humano.

F.No.l2 -3.1.2.4 El Jardin
Jardin del Palacio de Viena, ltalia.

3.1.2.5 LA PLAZA

Lugar espacioso y amplio en un poblado. Espacio
donde se celebran ferias, mercados y fiestas publicas. La
plaza es el resultado de la agrupacion de casas alrededor

45 Enciclopedia de la Arquitectura, Plazola VVol. 9 Pag. 47.

de un espacio libre, mediante este espacio es que se
viven los cambios en el paisaje exterior urbano.*®

En su forma mas elemental, es el resultado de la
agrupacion de casas alrededor de un espacio libre, o del
ensanchamiento de una seccion o parte de una calle. En
comparacion de la calle, que como caracteristica basica
tiene el transito, la plaza tiene la cualidad de ser un lugar
para estar, un espacio para reunirse*’

La plaza es un lugar de estar y de recreacion y, por
lo tanto, forma parte del paisaje de una ciudad, esta
contenida por el entorno urbano que la limta (edificios,
calles, etc.)

La plaza esta considerada como un espacio abierto,
piblico y lugar de conwivencia, a la que accede la
poblacidn, guen la liga de i1gual manera a partes de la
ciudad y sus relaciones con los espacios abiertos piblicos
y edificios importantes.

Generalmente, en torno a las plazas se sitian
edificios importantes, por su arquitectura o por la funcién
que contienen. En este espacio se observa la wvida
cotidiana de una ciudad y sus diferentes actividades
comerciales, recreativas, etc., ya que a su alrededor
cuenta con restauvrantes, oficinas puiblicas, iglesias vy
teatros.

46 o .
Ibid. pég. 62
“7 Zepeda Rodriguez, Juan Antonio. Propuesta del Parque Central para la
Aldea Santo Domingo, San Pedro Pinula, Jalapa. Tesis USAC, 2005.
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TRANSFORMACION DE LA PLAZA A PARQUE

En el transcurso del tiempo las plazas sufrieron
transformaciones, las actividades desarrolladas en ellas se
trasladaron hacia edificios y espacios especializados, un
claro  ejemplo son los mercados, convirtiéndose a la
mayoria de las plazas de la region (especificamente de
Guatemala) en Parques Centrales de los Poblados. *°

Generalmente en nuestro pais, las ciludades o
poblados estan disefadas a partir de una plaza & parque
central (zocalo), gque cumple con el papel simbdlico como
corazon o centro de la ciudad.

F.No.I3-3.1.2.5 LaPlaza
Plaza Central de la Ciudad de Guatemala

*® Hernandez Cozar, Mariela. Disefio del Edificio Municipal, Parque Central
y Restauracion de Capillas Posa, Municipio de Santa Catarina Barahona,
Sacatepéquez. Tesis USAC, 200, pag. 34.

3.1.2.5.1 GENERALIDADES DE UNA PLAZA*®
a)  FUNCION

La funcidn concreta que le dio razén de ser a la
plaza fue, sin duda, la reunion piblica para el intercambio
de bienes y servicios, es decir, el mercadeo. A través del
tiempo se fueron adicionando actividades recreativas,
soclales, o de concentraciones politicas. Ya sea en el
medio urbano en el rural, las plazas estan rodeadas, por lo
general, de otros espacios exteriores, como, andador, €l
atrio, la calle, el estacionamento, el patio, el portal y la
terraza. Otra funcion que se le ha dado a la plaza es de
conmemorar algin hecho o personaje histérico.

b) UBICACION

La localizacion de la vplaza como elemento
aglutinador y de identificacion, responde a un concepto
celular, en el gue la plaza es el nicleo fundamental, desde
el punto de vista de control y de comunicacion, ya qgue a
partir de este espacio reconocido como tal, se generara
la ramificacion de la vialidad asi como toda la estructura de
un poblado, una zona o distnto y de un barrio o un
conjunto habitacional. No es casual que al lado de la plaza
se establezcan los edificios representativos de los grupos
de poder econdémico, politico y social, como los
almacenes, las tiendas, el ayuntamiento, la iglesia y
grandes casas.

“® Montenegro Morales, Maria Eugenia. Las Plazas y Parques del Centro
Historico de La Ciudad de Guatemala, Un Analisis Tedrico. Tesis USAC,
2006, pag. 13.
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c) FORMA

La traza urbana definira el contorno especifico de la
forma de la plaza. Por ¢jemplo, es de tipo ortogonal en
los sitios de origen agricola, cuyo relieve del terreno es
mas bien plano; de tipo circular o eliptico en las
localidades cuyas actividades productivas ancestrales
fueron destinadas al pastoreo, en donde su relieve
topografico es guebrado, por lo que la traza general viene
a ser Irregular, donde las dimensiones son producto
directo de las curvas de nivel y las consecuencias que
estas generan.

3.1.2.5.2 CLASIFICACION DE PLAZA POR SUS
COMPONENTES
Podemos Clasificas o analizar las plazas a partir de sus
componentes:*°

a) POR SU FORMA EN
PLANTA

Por la manera en que
acceden las calles. El
trazado de su planta, qgue
puede ser reqular o de
forma geométrica e
irregular.

PLANTA ESTADO ACTUAL

G.No.®& - 3.1.2.5.2
Planta de la Plaza Central,
Ciudad de Guatemala.

%0 Zepeda Rodriguez, Juan Antonio Propuesta del Parque Central para la
Aldea Santo Domingo, San Pedro Pinula, Jalapa. Tesis USAC, 2005.

b) POR LAS FACHADAS QUE LAS LIMITAN.
Por edificios gubernamentales comerciales.

F.No.14 -3.1.2.5.2
Plaza Central, Ciudad
De Guatemala
delimitada por

La Catedral.

c) POR SU TAMANO
Y lugar de ocupacion en la ciudad.

F.No.l6 - 3.1.2.5.2 Plaza de San Pedro, Roma.
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3.1.2.5.3 TIPOS DE PLAZAS®'
La plaza se clasifica segin su funcién y, en algunos
casos, por su tamafo y forma.

a) Plazoleta
Existen dos tipos de plazoleta: una, producto de una
restriccion por ampliacién de una futura calle, que nunca se
realizd, y otra diseflada con una funcién especifica, como
elemento de vestibulacidon y acceso a edificios. La finalidad
mas importante de una plazoleta es comunicar, servir de
elemento introductor de un espacio exterior a un espacio
nterior.

b) Plaza Civica / Central
Por lo regular, son centros de ciudad rodeados por la
catedral, el palacio municipal y, en ocasiones el mercado.
Este tipo de plazas se caracteriza por ser un lugar
importante de reunidn piblica, ya sea para mercado o para
concentraciones politicas.

d) Plazas Recreativas y Comerciales

Estas plazas se han utilizado como lugares de intercambio
cultural, comercial y social. Son lugares de reunion,
principalmente los fines de semana cuando los habitantes
aprovechan un espacio al aire libre con el fin de reunirse
para conversar, aprender a comprar, o so6lo dar un paseo
en el cual puedan escuchar a los misicos y hasta bailar.

5 Montenegro Morales. Op. cit., pag. 14

v

F.No.19-3.1.2.5.3
Plaza Recreativa

F.No.l17-3.1.2.5.3
Plazoleta

F. No.18-3.1.2.5.3
Plaza central
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3.1.2.5.4 COMPONENTES DE UNA PLAZA>?

Los elementos que le dan identidad por lo general
son de dos tipos: artificiales (bancas, jardineras, botes de
basura, lamparas, postes de lluminacion, pavimentos, etc.)
y naturales (plantas, arbustos y arboles).

a) Naturales

Se puede considerar basicamente como componente de
las plazoletas y plazas recreativas, por ser éstas las
generadoras de un tipo de concentracion urbana que no la
afecta, es decr que no se crea un conflcto de
interferencia en la realizacion de actos y ceremonias, al
contrario de lo que sucede en las plazas civicas, las cuales
tienen grandes concentraciones humanas para actos
politicos y sociales.

b) Artificiales
Entre este tipo de elementos estan los arriates, quioscos
y astas para banderas.

3.1.2.5.5 ELEMENTOS QUE CONFORMAN LA PLAZA

a) Pavimentos
Superficie que cubre el suelo de una plaza, parque,
mercado o parqueo de avtomoviles.

b) Cammamientos

Superficie con una determinada anchura (antropométrica),
la cual tiene como funcion la circulacion peatonal que
comunica de un espacio o ambiente a otro.

c) Gradas:

52 Montenegro Morales. Op. Cit., pag. 15

Componentes que sirven de unidn entre las diferentes
alturas del suelo. Por lo general marcan la diferencia de
alturas de un ambiente con otro, tiene la caracteristica de
dividir la plaza en varias plataformas esto sin llegar a ser
una separacion meramente fisica sino sicolégica.

d) Arriates:
Son dreas levantadas del suelo en sus bordes conteniendo
areas pavimentadas o jardinizadas.

e) Bancas

Son la solucién particular a la necesidad de sentarse en
una situacidon o momento particular. Es posible sentarse sin
asiento, por ejemplo, en las gradas de una escalera, o en
un prado, bajo la sombra de un arbol. Cualquiera de estos
elementos puede servir como una banca para un
determinado grupo de personas de cierta edad y en
determinadas circunstancias.

f) Fuentes y estanques ornamentales

Lugar en donde se hace presente el agua como elemento
decorativo y relajador, el agua puede estar en movimento
O no.

g) Jardineras

Son elementos ornamentales que pueden ademas utilizarse
efectivamente para delmitar o cerrar espacios, definir
cambios de nivel o, permitir tener plantas donde por
la ausencia o malas condiciones de suelo, no es posible
tener de otra forma, aunque como norma general, nunca
deben usarse jardineras cuando la planta puede crecer de
forma natural y directa en el suelo.
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h) Pérgolas
Consiste en una construccién de parales que sostienen

ELE-
;giméz:‘s de elementos horizontales en madera vy No. MTEO"" FUNCION GRAFICA
1) Sefiales ﬂ i
Medio grafico para indicar claramente el vuso o direccién g Lo
de un ambiente. Como la funcién de una sefal es la 2) S | Cubrir el suelo. Ef ¥l
comunicacion, el disefio de esta debe asegurar que el > ~E2m
reconocimiento de la funcién que indica la sefial sea - o
réapido.
J)) Vegetacion: g )
la vegetacion es un elemento natural con ciertas = Circulacion ’peatonal.
caracteristicas tridmensionales que por su alto, ancho y b) < Comunicacion de un
profundidad tiene el efecto de romper la invariabilidad, 2 lugar con otro.
frialdad y homogeneidad de un trazo urbano rigido dentro ©
de su entorno ambiental.

Union entre las diferentes
k) Quiosco. g alturas del suelo.
Es un pabelldon o edificio pequefio y generalmente circular, o) g Dividir la plaza en varias
que se construye en plazas o parajes puiblicos, para plataformas.
vender articulos de poco precio. Es un edficio de
caracter popular donde se efectian eventos musicales.
Contener areas

) Asta. @ pavimentadas o
Mastil en el cual se 1za la bandera nacional. Esta puede d) < | Jardinizadas.
estar contenida dentro de un templete que la sostenga y %
le dé mayor caracter, asi como mayor altura.

m) Cruz Atrial

Lugar en donde se ubica la Cruz con eminente concepto Tabla. No.l - 3.1.2.5.5 Elementos de la Plaza
religioso, por lo general se encuentra exactamente frente

a la Iglesia Catdlica del poblado.
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ELE-
ELE- . p )
No. MTEg- FUNCION GRAFICA No MTEON- FUNCION
Hacer el ambiente
Satisfacer la - psicoloégicamente
O agradable
o necesidad de S 9
5 sentarse < por medio de la
° 2 ) E percepcion
® o de colores, y
formas
Tridimensionales.
w Elemento de
= . Escenario para
(23 ornamentacion, p
,<£ elemento de 8 eventos
it} relajacion ) ) musicales de poco
M| o ; / S| aforo
NS psicolégica por =) ‘
H medio del sonido G Venta de Quiosco Plaza Central, Barberena,
= articulos. Santa R
= del agua en Fuente de las Sirenas, Antigua anta Rosa
- movimiento. Guatemala.
)
g Delimtar o cerrar Y f_( Mastil para |zar la
=z
9 8 65?30/'05 Q bandera.
4 arguitectéonicos. _
< - .
Jardin Convento Carmelitas, San Juan Asta Plaza Central, Barberena,
Sacatepéquez. Santa Rosa.
Aminorar los rayos \_Fls v 4 ?tl
g solares mediante la % Simbolismo
h) Q obtenciéon de ) <
“ N religioso.
o sombras por €l =
O

efecto de filtracion

Plaza Central, Barberena, Santa Rosa.

lglesia de San José, Colombia.
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3.1.2.5.6 CARACTER DE LA PLAZA®®

a) LA PLAZA COMO ESPACIO POLIFUNCIONAL

La actividad o especializacion de la funciéon de un espacio
determina la vitalidad, dindmica y presencia urbana del
mismo. Una plaza debe contener o representar distintas
actividades, de caracter politico y cultural, institucional y
recreacional.

b) LA PLAZA COMO UN CAPITULO DE ALEGRIA DEL
DISENO

Una plaza contemporanea en sus distintos elementos que
la conforman debe otorgar al ciudadano que la utiliza, en la
alegre disposicion de sus elementos, una sensacion de
gozo placentero; la alegria del disefio debe estar
manifestada en el manejo, entre otros, de caracter
escultéorico de los elementos de amoblamento urbano
(faroles, pérgolas, bancas, etc.), objetos aparentemente
nutiles tendran también cabida y serviran como elementos
gue incentiven la invencion de nuevos jueqos o maneras de
aproximarse al espacio (miradores, palcos, escaleras,
prramides etc.), 1gualmente, también puede utilizarse
dinamismo en el disefio, con el uso de formas geométricas
contemporaneas, (Espacios indefinidos, elipses, oblicuos,
etc.) Evitando caer en simetrias o armonias de caracter
estatico.

c) VARIAS PLAZAS DENTRO DE UNA PLAZA
Una plaza que introduzca este concepto puede ofrecer
dentro de un gran espacio varios escenarios, que aporten

%3 Revista Escala No. 151. Plazas Civicas, pag. 3.

relaciones de intimdad a diferentes escalas, espacio de
tono mayor; tono menor y hasta silencioso.

3.1.2.5.7 CATEGORIA BASICA DE LAS PLAZAS

a) PLAZAS DE SIGNIFICACION SIMBOLICA

Es, casi siempre, de disefio monumental y se relaciona con
algin acontecimento de jerarquia metropolitana o
Nacional, lo que, al menos en ocasiones determinadas, la
hace albergar gran cantidad de puiblico.

» El Simbolismo

Es decir, la biUsqueda de valores simbdlicos estuvo
concentrada sobre plazas porque ellos eran lugares
donde se encontraron la energia vital de la ciudad.

» La imagen urbana

Es la percepcion que tiene el habitante del espacio y, por
lo mismo, su lectura depende basicamente de la relacion
qgue se establezca entre éste y el observador.

b) PLAZAS DE SIGNIFICACION VISUAL

Es aguella que no se recuerda por si, sino por el
monumento o edificio que la define y al cual la plaza esta
subordinada. El espacio abierto generado por la plaza
permte el desahogo espacial necesario para otorgar
perspectiva al edificio o monumento.

c) PLAZAS CON UN ROL DE CIRCULACION
Es aquella, que por localizacion, se convierte en un lugar
de paso obligado de vehiculos y/o peatones.
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d) PLAZAS CON UN ROL RECREATIVO

Es aquella gue se reconoce como un estar urbano
qgue acoge las actividades de esparcimiento, el de paseo
o smple encuentro. Es la plaza utilizada por nifios vy
ancianos.

3.1.3 EL PARQUE Y/O PLAZA

Los pargues son aquellos espacios abiertos en los
que predominan los elementos naturales, como arboles,
plantas, arbustos, césped, cactus, herbaceas, setos,
etc., es decir, son zonas donde predominan las areas
naturales sobre lo construido. **
3.1.3.1 FUNCION

El parque se usa esencialmente como un lugar de
reunién, donde se propicie el esparcimento, la recreacion,
y el descanso de la poblacion; ademas es un elemento
requlador de ambiente porque produce oxigeno y humedad
y preserva la fauna local. Las funciones mas relevantes que
desempefia un parque, un parque ubicado dentro o
proxmo al espacio urbano son adornar, agrupar,
comerciar, deambular, delimitar, estar, exhibir,
intercambiar, jugar, platicar, proteger, situar y vestibular.

3.1.3.2 CLASIFICACION DE LOS PARQUES

a) Parques Infantiles

> Enciclopedia de la Arquitectura Plazola. Vol. 9, pag. 65.

Ly

Destinados para la recreacion de los nifios, estimulando su
actividad psicomotriz, contando con espacios para la
recreacion pasiva de personas adultas y ancianos que les
acompafian, debera cumplir con la accesibilidad a las areas
de vivienda y evitar la proximidad a las areas de circulacion
vehicular de alta velocidad.

b) Parque Deportivo

Se caracteriza por la implementacion de areas deportivas
de caracter recreativo, su extension varia segin las
necesidades o requerimientos de la poblacion.

c) Parque Metropolitano

Se caracteriza por ser similar a un parque regional, con la
diferencia que estos si pueden estar dentro de un area
urbana definda, cumpliendo con dos funciones: la de
recrear 'y la renovacion de oxigeno al ambiente
metropolitano.

d) Pargue Nacional

Compuesto por grandes extensiones e terreno con un
minmo de 2,000 hectareas, que presentan elementos
naturales o artificiales que no han sido alterados por el
hombre.

e) Parque Urbano

Esta disefiado para proporcionar recreacion diaria o de fin
de semana proyectada a una porcion determinada de la
poblacion, su extension varia seqin las posibilidades y
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caracteristicas propias del area donde se ubicara. De 10
a 12 manzanas como minmo. Se conforma dentro de
diferentes barrios o zonas y esta delimtado por las vias
de transito o accidentes naturales que establecen un
sector muy particular de la ciudad. Estos parques pueden
contar con nstalaciones deportivas, areas de jueqos para
nifios, areas de estar, servicios piblicos, etc.

f) Parque Regional o Suburbano

Caracterizados por la seleccidn de areas con atractivo
natural principalmente que proporciona recreacion activa y
pasiva a la poblaciéon. Normalmente se encuentran fuera del
area urbana, pero a través de los medios de comunicacion
a una distancia no mayor de 2 horas para proporcionar €l
serviclo a una determinada regidn; cuenta  con
equipamiento recreativo y complementario, adaptando al
ecosistema que desarrolla.

g) Parque Sectorial

El parque que sirve a un sector mayor de una ciudad, que
puede estar compuesto por varios barrios atendiendo a
una poblacion de 20,000 habitantes.

h) Pargue Vecinal de barrio 6 colonia

Su  funcién  Principal  es  proporcionar  recreacion
diariamente y esta dingida a la poblacion nfantil y
adolescente de colonias o barrios, defendiéndose estas
areas dentro de las notificaciones como las areas de

cesién, tendrd un radio de influencia de 800 a

I

,000

metros y un drea de | a 2 manzanas atendiendo una

poblacion de 25,000 habitantes.
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CATEGORIA DE PARQUES RECREATIVOS
POR. NUMERO DE HABITANTES Y AREA MINIMA DE INFLUENCIA

CATEGORIA

DESCRIPCION

POBLACION A
SERVIR

AREA MINIMA

EQUIPAMIENTO

AREA DE
INFLUENCIA

INFANTIL LOCAL

Parque de uso diario
especlalmente de recreacién
infantil de tipo escolar.

2,000 habitantes

0.5 a | manzanas

Juegos infantiles, area de
estar (plaza), area verde.

200 metros a
400 metros.

UNIDAD COLONIA O
BARRIO

Parque de uso diario en colonias
o barrios. Recreacion infantil y
deportiva basica.

10,000 a 30,000
habitantes

| a 3 manzanas

Juegos Infantiles, cancha de
basketbol, fitbol, area
verde, area de estar (plaza).

800 metros.

SECTORIAL, DE
ZONA O GRUPO

Parque de uso diario y de fin de
semana con equipamiento variado
para un sector o zona

30,000 a 90,000
habitantes

3 a 6 manzanas

Plazas, juegos infantiles,
canchas deportivas de un
deporte no tradicional, pista

| 500 metros.

COLONIAL determnada de trote, area de juego
' libre.
Parque para fin de semana Atractivo especifico que le
recreacién combinada, activa y 1 20.000 a 150.000 da caralcter de parqu;i,
> a > > >
URBANO pasiva con una atraccion habitant 10 a | 2 manzanas mudseo 290, parque de 2,400 metros.
abitantes
especifica (zooldgico, juegos IV@\”5IO/\’1€5, Juegos
mecanicos) infantiles, area deportiva,
' area de pic nic, drea verde.
Areas naturales, dreas de
Ic nic, museos, zooldgico
Parque con atractivo variado P ’ ' '
500,000 a 600,000 ,
METROPOLITANO | combinado con area de reserva ; I'5 manzanas parque de dversiones 10.35 kms.
habitantes EXPOSICIONES, SErVICIOS,
forestal (Centro Cultural). ] )
area de estar, area
deportiva.
Area de reserva para preservar Varios departamentos Areas naturales, accidentes
REGIONAL Ecosistemas o Monumento de del pais I 5 manzanas coariicos Regional
interés Nacional. P 9509 '
Area de reserva para preservar L
Segin area de Refugios, monumentos
NACIONAL Ecosistemas o Monumento de Toda la Repiblica L v v

interés Nacional.

reserva.

nacionales.

Toda la Repuiblica
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4.1 BASES LEGALES
4.1.1 RECOMENDACIONES  LEGALES PARA  EL
DESARROLLO DE UN PROYECTO DE MERCADO.>®

4.1.1.1 Localizacién:

El proyecto de mercado se debe localizar en un
area disponible en cuanto a propiedad, ubicacion vy
acceso, en especial s se contempla el plan de desarrollo
urbano como area con vocacion comercial.

4.1.1.2 Condicionantes de Localizacién:
Son condiciones necesarias para la ubicacién de una
plaza de mercado, s existe plan de desarrollo urbano

I
CAPIT' lLO I ‘/ ubicarlo dentro del area disponible. Si no existe, ubicarlo

tomando en cuenta los siguientes aspectos:

MARCO LEGI \ [J a) Ubicacion del mercado por tradicion:
Este criterio estima que para construir un mercado debe

considerarse el lugar que la poblacion y los comercios han
utilzado por tradicion, para vender y comprar los
productos que se consumen en la region.

b) Que la Municipalidad tenga terreno propio:
Si la Municipalidad tiene un predio propio, la construccién
se Justificara tomando en cuenta los siguientes requisitos:

c) Ubicacion acorde al tipo de mercado.

d) Equdistante de las arreas a las cuales prestara
serviclo, con un radio de accidn adecuvada al tipo de
mercado al cual sera destinada.

4.].1.3 CONDICIONES TOPOGRAFICAS:

% Instituto de Fomento Municipal. INFOM. 1989.
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> La topografia del terreno debe tener preferencia
reqular o con pendiente moderada, entre el 2% y
el 5% asi, se deben tomar en cuenta dos criterios:

> Adaptacion del disefio del proyecto a la topografia
del terreno, elevacidn y depresiones naturales,
considerar movimento de tierra.

> Contemplar los obstaculos que puedan
presentarse, tales como construcciones existentes,
vegetacion.

4.1.1.4 INFRAESTRUCTURA FiSICA DE SERVICIOS

PUBLICOS:

Al tomarse la decision de contemplar el disefio de
una plaza de mercado dentro de determinada area, se
tendra previsto como factor importante los servicios
pUblicos con qgue cuenta la poblaciéon, asi como los qgue
tendra qgue crear y los que como consecuencia del disefio.
Los basicos pueden enumerarse:

Drenaje

Aqua potable

Electricidad

Area para tratamiento de aguas servidas.

Vias de acceso adecuvadas para su facil crecimento

YV VVY

4.1.1.5 INFRAESTRUCTURA DEL MERCADO
a) Vias de Acceso

El drea contemplada para proyectar un mercado
debe contar con amplias y fludas vias de acceso para
poder proporcionar principalmente una rapida descarga de
productos, funcion basica en este tipo de proyectos, asi

como facilidad en el acceso de piblico. Previamente a la
seleccion definitiva del area, debe contemplarse que las
vias de acceso tengan capacidad en su seccion y tipo de
carga permisible de soportar el aumento del nimero vy
frecuencia de los vehiculos y sobre todo de vehiculos de
carga usados generalmente como medio de transporte.

b) Estacionamiento de Vehiculos:

En un tipo de proyecto como lo es el mercado, se debe
definr y  lmitar  perfectamente las  dreas de
estacionamiento tanto de vehiculos particulares y otro
tipo de vehiculo utilizados por la poblacion como medio de
transporte. El calculo de las areas de estacionamiento
sera en relacion al nimero de locales fijos y usuvarios (|
parqueo por cada 25 puestos fijos).

c) Zona de Control e Higiene:

El proyecto requiere de un control rigido en cuanto a la
higiene y limpieza de los productos que aqui se localizan,
pues depende mucho de estos controles, localidad y
salubridad de los productos incorporando un area
especifica para el control de los productos; por lo tanto,
se recomienda un solo ingreso de productos al mercado
que este apoyado por lo siguiente areas:

Area de carga y Descarga

Area de Lavado y Limpieza de Productos
Area de Control de Higiene y Calidad.
Bodega de Decomisos e Incineracion
Area de Basura

YVVVYY

46



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

d) Area de Almacenamiento de Productos:

Estas dreas son recomendables pues de ellas
depende el orden, Impieza e higiene del mercado, es
importante mencionar que todas estas areas  deben
contemplarse en el disefio de mercados, tenendo claro
gque en un mercado de un solo dia el area de
almacenamiento no es necesario. Debe controlarse el
Ingreso de todos los productos normandose un solo
Ingreso y el control especifico por especialidad de
productos por ejemplo:

> Productos que necesitan control de lmpieza y
calidad: verduras, frutas, flores, granos, carnes.

> Productos que deben llevar sello de higienes}:
carnes, polo, embutidos, pescado.

> Productos libres de empaque: alfareria, cristaleria,

artesanias, frutas, verduras.

e) Zona de Carga y Descarga:

En el estudio de wviabilidad del proyecto debe
contemplarse la procedencia y destino de productos, para
llegar a determinar cuales seran las vias que se utilizaran
como Ingresos especificos a las areas de descarga vy
distribucion. Con este propdsito se definen las areas de
descarga y carga de productos, determinado por un solo
Ingreso al mercado y apoyado por el area de control que
requlara y supervisara la higiene, caldad y limpieza de los
productos que por aqul ingresen.

f) Servicios Sanitarios:
Como la mayoria de los servicios sanitarios de los
mercados  estos  son  esenciales  para el buen

funcionamiento, se ubicaran con orientacion Sur-Este vy
segln las dimensiones del mercado se podra contemplar
un solo nicleo o varios que cumplan con los siguientes
requisitos de confort e higiene:

> Recomendable la ventilacion cruzada, penetracion
del sol, durante la mayor parte del dia.

> Contar con nfraestructura de drenajes y agua
potable.

> Acceso desde todos los puntos del mercado. Si se

contempla un solo médulo de bafio y los comedores
no cuentan con este servicio se recomienda que
esté a una distancia no mayor de | 50 metros.

> Para el disefio de unidades de servicios sanitarios
se instalara un servicio sanitario para hombres y uno
para mujeres por cada 900 metros cuadrados de
area comercial, tomando como unidad para hombres
un nodoro, orinal y lavamanos y para mujeres un
Inodoro y un lavamanos.

> Para el funcionamento adecuvado del servicio se
recomienda se cobre por el uso que los ingresos
sirvan para la compra de materal de limpieza.

g) Zona de Expendio de Productos:

El expendio de productos depende del tipo de mercado.
A partir de dreas de circulacion defindas se  van
desarrollando sectores de venta de productos afines,
como areas de miscelaneas, areas de ropa, area de
artesanias, areas verdes y himedas, adrea de comida y
p1so de plaza, todos organizados en grupos de productos
y distribuidos adecuadamente por su orden de importancia
en su tipo de circulacion.
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h) Zona de Administracién:

Funcionara como area administrativa y de servicio se
ubicara en un punto intermedio y definido del mercado.
Localidades donde se requiera esta zona, controlara la
higiene y la calidad de productos, axial también el
mantenimiento de areas y servicio. Como complemento del
disefio se destinaran areas tales como almacenamiento de
productos, lmpieza y recoleccion de basura, con
comunicacion efectiva a las areas, redisposicion vy
evacuacién, también con comunicacion efectiva a las areas
de descarga para el control de los productos.

4.1.1.6 CIRCULACION

Las circulaciones establecidas dentro del disefio de
plaza pueden clasificarse de primer, segundo y tercer
orden.

» Primer orden: Se clasificaran en este renglén aquellas
circulaciones  destinadas a ingreso y egreso de
compradores a la plaza, asi como el acceso a las areas
de pargueo, descarga y circulacion perimetral a los
accesos al mercado, darle 2.50 metros de ancho.

» Segundo orden: Son los utilizados por vendedores
para acceso de productos a los comercios y como €s
el principal ramal de circulacion de compradores, de
aqui se desprenden las circulaciones de tercer orden
2.00 metros en su ancho adecuado.

» Tercer orden: Son los utilizados por los compradores
dentro del mismo sector de venta afines y comunican
ramales principales, 1.50 metros en su ancho
adecuado.

4.1.1.7 CAPACIDAD

En wvirtud del intenso movimento que el mercado
tiene en las primeras horas de la manana, que origina la
concurrencia de gran numero de personas, productos,
vehiculos y en muchos casos de animales, un mercados
por lo general requiere superficies extensas con facilidad
de acceso, donde se construyen diferentes locales para la
exposicion de productos, bodegas de almacenamento vy
conservacion,  serviclo de  transporte  organizado,
estacionamiento clasificado. La capacidad de un mercado
puede determinarse de acuerdo con dos criterios.

» Por el nimero de pobladores a servir, la cantidad de
pobladores a los que sirve es determinante en la
elaboracion de parametros y dimensiones del mercado,
influyendo las costumbres y tradiciones comerciales de
sus pobladores puede considerarse el siguiente factor,
sujeto a las condicionantes propias de cada lugar. El
factor promedio es de 0.94 metros cuadrados por
poblador a servir.

» El segundo criterio y quizds el mejor adaptado a
nuestro medio, es el establecimento previo de un
programa de necesidades derivadas de las condiciones
imperantes, asi como las necesidades futuras. Su
tamafio se determinara entonces con base en la suma
de areas parciales, resultante de los diferentes grupos
de locales y demas elementos constitutivos del
mercado, dandole mportancia considerable a la
diferenciacién de funciones del mismo, articulando
l6gicamente los distintos elementos integrantes.
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4.1.2 LEYES QUE INFIEREN EN EL ESTUDIO PROPUESTO

4.1.2.1 CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DE
GUATEMALAZ®

Articulo 59, Es obligacion primordial del Estado proteger,
fomentar y divulgar la cultura nacional, emitir las leyes vy
disposiciones que tiendan a su  enriquecimento,
restauracién y recuperacion.

Articulo 96. El estado controlara la caldad de los
productos almenticios, farmacéuticos, guimicos y de
todos aquellos que puedan afectar la salud y bienestar de
los  habitantes. Velarda por el establecmento vy
programacion de la tencion primaria de la salud, y por el
mejoramiento de las condiciones de saneamiento ambiental
basico de las comunidades menos protegidas.

Articulo | 19. Son obligaciones fundamentales del estado:
(b) Promover en forma sistematica la descentralizacion
econoémica, para lograr un adecuvado desarrollo regional
del pafs. (1) La defensa de consumidores y usuarios en
cuanto a la preservacion de la calidad de los productos de
consumo interno y de exportacion para garantizarles su
salud, sequridad y legitimos intereses econdémicos. (L)
Promover el desarrollo ordenado vy eficiente del comercio
interior y exterior del pafs, fomentando mercados para los
productos nacionales.

Articulo 253. Los municipios de la Repiblica de
Guatemala, son nstituciones auvtdénomas. Entre otras

% Constitucién Politica de la Republica de Guatemala, 31 de mayo de 1985.
Articulos: 59, 96, 119, 253, 255, 257.

funciones le corresponde: (c) Atender los servicios
pUblicos locales, el ordenamento territorial de su
Jurisdiccion y el cumplimento de sus fines propios.

Articulo 255. Las corporaciones municipales deberan
procurar el fortalecimento econdmico de sus respectivos
municipios, a efecto de poder realizar las obras y prestar
los servicios gue les sean necesarios.

Articulo 257. El organismo egjecutivo incluird anvalmente el
Presupuesto General de ingresos ordinarios del Estado,
un diez por ciento del msmo para las Municipalidades del
pais. Este porcentaje debera ser distribuido en la forma
en que la ley determine y destinado a la educacion, salud
preventiva, obras de infraestructura y servicios publicos
gue mejoren la calidad de vida de los habitantes. El diez
por ciento restantes podra utilizarse para financiar gastos
de funcionamiento.

4.1.2.2 CODIGO MUNICIPAL®?

Articulo I O. Las  asociaciones  formadas  por
Municipalidades tendran personalidad juridica propia y
distinta de cada Municipalidad integrante, y se constituiran
para la defensa de su interés Municipalidades
departamentales, regionales o nacionales y para la
formulacion, gjecucion seguimiento de planes, programas y
proyectos o la planificacién, ejecucion y evaluacion en la
gjecucion de obras y servicios municipales.

> Recopilacion de Leyes. Decreto No. 12-2002. Codigo Municipal y sus
reformas. Decreto 56-2002. Articulos 10, 67, 68, 113.
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Articulo €7. El municipio para la gestion de sus intereses
y en el ambito de sus competencias puede promover toda
clase de actividades econdmicas, soclales, culturales,
ambientales, y prestar cuantos servicios contribuyan a
mejorar la calidad de vida, a satisfacer las necesidades y
aspiraciones de la poblacion del municipio.

Articulo 68. Unas de las competencias propias deberan
cumplirse por el municipio, por dos o mas municipios bajo
convenio, © por mancomunidad de municipio, las
siguientes: (a) Abastecimiento domiciliario de agua potable
debidamente clorada; alcantarillado, alumbrado piblico;
mercados; rastros; administracion de cementerios y la
avtorizacion y control de cementerios  privados;
recoleccion, tratamento y disposicion de desechos
sélidos; impieza y ornato.

Articulo | I 3. En la contratacion de préstamos internos vy
externos es necesario, ademas, que: (a) El producto se
destine  exclusivamente a financiar la  planificacion,
programacion, y ejecucion de obras o servicios publicos
municipales, o a la amplacién, mejoramento y
mantenimientos de los existentes.

4.1.2.3 CODIGO DE SALUD®®

Articulo 19. Para el saneamiento del medio ambiente se
desarrollaran acciones destinadas al abastecimiento de
agua potable: disposicion adecuada de excretas y aguas
servidas; elimnacion de basuras y otros deshechos;
elimmnacion y control de nsectos, roedores y otros

%8 Leyes de Guatemala. Cddigo de Salud. Decreto Numero 45-79. Articulos:
19,44, 75y 85.

Ly

animales dafinos; higiene de alimentos; salubridad vy
calidad de la vivienda, construcciones en general y lugares
de acceso piblico; higiene y seguridad en el trabajo;
control de contaminaciéon de aqgua, el suelo y el arre; vy la
eliminaciéon o control de molestias piblicas y otros riesgos
ambientales.

Articulo 44. El ministerio de Salud FPublica y Asistencia
Social directamente a través de las dependencias
competentes en su caso, tomard las medidas que
corresponda para proteger a la poblacion de resgos
colectivos que acarrea el uso de vehiculos avtomotores, la
Instalacion y funcionamiento de calderas y motores en

general, depodsitos de explosivos de  industrias
pirotécnicas, sustancias  toxicas o inflamables,
conservacién o Insequridad  de  vias,  parques

establecimentos y otros lugares de concurrencia piblica,
asi como todas aquellas situaciones que signifiguen peligro
para su salud o bienestar, conforme a las disposiciones de
la reglamentacion respectiva.

Articulo 75. Queda prohibido el funcionamiento y la
apertura al piblico de establecimentos que se dediquen al
ramo de alimentos, que no hayan obtenido previamente la
autorizacidn sanitaria para su instalacion y funcionamiento,
extendida por la Direcciéon General de Servicios de Salud.

Articulo 85. La nstalacién y funcionamiento de todo
establecimento piblico o privado, destinado a la atencion
del piblico, tales como expendio de almentos y bebidas,
hospedaje, higiene o arreglo personal, recreacion cultura y
otros que el reglamento especifique, solo podra
permitirse con la previa auvtorizacion de la Direccion
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General de Servicios de Salud, a la que corresponde su
control sin prejuicio de las facultades que correspondan a
otros organismos y al Ministerio de Salud FPiblica y
Asistencia Social.

4.1.2.4 LEYES, ESTATUTOS, REGLAMENTOS Y OTRAS
DISPOSICIONES LEGALES DE LA UNIVERSIDAD DE SAN
CARLOS DE GUATEMALA, 1989.

Titulo I, Articulo 5°. Declara que el Fin fundamental de la
Universidad es elevar en nivel espiritual de los habitantes
de la Repiblica, a través de la promocion, conservacion,
difusiéon y transmisién de la cultura. En el articulo 7°. Inciso
a) y b) Se declara gque como centro de investigacion
corresponde a la nvestigacion cientifica y contribuir en
forma especial al planeamiento, estudio y resolucion de los
problemas nacionales desde el punto de vista cultural.
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5.1 ENTORNO CONTEXTUAL
5.1.1 CONTEXTO GEOGRAFICO
5.1.1.1 NIVEL NACIONAL

Guatemala (nombre oficial, Repiblica de Guatemala)

Repiblica perteneciente a América Central.

La extensién territorial de la Repiblica de Guatemala es de
108,889 Km2. La poblacién es de ||, 237,196 en el

censo realizado en el afio 2002.

CAPITULO V
Su division politica es de 22 Departamentos y su
MAR( l() capital es la Cudad de Guatemala. Su moneda es el

qguetzal y sus idiomas son: el oficial es el espafiol, los no

( O | \-l I E X I l lAI oficiales el xinca, garifuna y 22 mayas. Su fiesta nacional

se celebra el 15 de Septiembre, Dia de la Independencia.

La Repiblica de Guatemala esta ubicada entre los
paralelos 132 44° a |72 49" latitud Norte y entre los
meridianos 88°¢ 14" a 922 |4’ longitud Oeste. Limta al
Norte y Oeste con México, al Este con el Mar Caribe
(Océano Atlantico), Belice, Honduras y El Salvador y al
Sur, con el Océano Pacifico. Su clima puede ser variado,

dependiendo de su topografia.
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5.1.1.2 LOCALIZACION A NIVEL REGIONAL

Guatemala estd dwvidida politicamente en 22
Departamentos y cada Departamento en municipios. Los
Departamentos han sido agrupados en ocho regiones de
desarrollo. Esta agrupacion atiende en general a
similitudes geograficas, culturales y humanas.””

Regiéon | : Metropolitana Regién 2: Norte.
Guatemala. Alta Verapaz
Baja Verapaz

Region 3: Nororiente. Regién 4: Suroriente.
Izabal Jutiapa

Chiguimula Jalapa

Zacapa Santa Rosa

El Progreso

Regién 5: Central Regién &: Sur-
Occidente.
Chimaltenango San Marcos
Sacatepéquez Quetzaltenango
Escuintla Totonicapan M. No.2 -5.1.2

Solola Regiones de Guatemala

Retalhuleu Fuente: Elaboracion propia

Suchitepéquez

La Regidn en la que se Localiza el presente estudio

Regién 7: Nor-Occidente Regién &: Petén es la Region 5: Central, la cual esta integrada por los
Huehuetenango Petén Departamentos de: Chimaltenango, Sacatepéquez y
Quiché Escuintla. La extension Territorial de ésta region es de

6.,8625.00 km2.

59 Geografia Visualizada de Guatemala. Nueva Edicion actualizada.
Editorial Piedra Santa, 2006, pag. 1, 2, 19.
53



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

5.1.1.3 LOCALIZACION A NIVEL DEPARTAMENTAL

DEFPART AMENTO
DE CHIMALTEN ANGO

GUATEMALA

. {“limite:
Noite: Quichd
. Sur:  Escuinila
' ; Eite: Sacatepequez Y Guatemala
Qeste: Solold

Altsira Promedio: 1,800.17 Mt.
sobre el Nivel del Har,

REGION V

M. No.3 — 5.2.3 Localizacién

del Departamento de Chimaltenango
Fuente: Elaboracion propia

5.1.1.3.1 DEPARTAMENTO DE CHIMALTENANGO
Departamento. Colinda al con los departamentos de
Quiché y Baja Verapaz; al Este con Guatemala y
Sacatepéquez: al Sur con Escuntla y Suchitepéquez: al
Oeste con Solota. Area aproximada |,979 Km. y cuenta
con los siguientes municipios:

Dearameny
g Cineerango

\ L 3&»7@,9@@

AN e

f‘;lj Qfmtamngov
Ubicacion: 15. Pachuta
Zona del Altiplano Guatemalteco. 74, VYepocapa

Cabecera: Chimaltenango

M. No.4 — 5.2.3.1 Departamento de Chimaltenango

Divisién Administrativa
Fuete: OMP Chimaltenango
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5.1

SOIOLA

.1.4 LOCALIZACION A NIVEL MUNICIPAL

DEFPART AMENTO

"HIM - £ )
DE CHIMALTENAN Gl_ N CIPIO DE

SAN ANDRES ITZAPA

CHMALTENANGO

CE A

M. No.5 -5.1.1.4 Localizacién

Del Municipio de San
Andrés ltzapa.

Fuente: Elaboracién Propia

5.1.1.4.1 MUNICIPIO DE SAN ANDRES [TZAPA

Segin la divisidn regional vigente en Guatemala, el
municipio de San Andrés Itzapa, corresponde a la Regién
V o Region Central, localizado en la posicién sureste del
departamento de Chimaltenango.

a) Ubicacion
Se Ubica a 5 Km. De la cabecera departamental de
Chimaltenango, y a 59 Kilémetros de la Ciudad Capital,
sobre la Sierra Madre a una altura de 1,990 metros,
sobre el nivel del mar, latitud 14237,28, y longitud de
90250,38.¢°

c) Extensiéon Territorial
El municipio de San Andrés Itzapa Cuenta con una
Extensién territorial de 83 Km.©!

d) Clima

Debido a que se encuentra a una altura de | 850 metros
sobre el nivel del mar posee generalmente clima templado
muchas veces torrandose a clima frio.

d) Colindancias:
Al Norte: Zaragoza y Chimaltenango (Chimaltenango)

Al Sur: San Antonio Aguas Calientes (Sacatepéquez)
y Acatenango (Chimaltenango)

% Hoja Cartogréfica 2059 IV San Andrés Itzapa, Instituto Geografico
Nacional IGN.

61 OMP San Andrés Itzapa, 2006.
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Al Este: San Antonio Aguas Calientes (Sacatepéquez)
Parramos (Chimaltenango).
Al Oeste: Acatenango y Patzicia (Chimaltenango)

e) FloraY Fauna

El municipio de San Andrés Itzapa cuenta con varias zonas
de Bosque mixto, donde sobresale el pino, el encino, el
roble, ciprés, y otros de su especie en general conifera y
latifoliadas.

Dentro de la flora del municipio de San Andrés Itzapa se
encuentran las siguientes especies:  Alamo  (Alanus
Acuminata), Encino (Quercus), roble (Quercus), ciprés
comin  (cupresus lusitanica), pino  (Ceudoustrous),
eucalipto, canaque, casuarina, conacaste, (enterobium
syclorarpum), hormigo (platy-misium), grabilea, palo blanco.

Dentro de su fauna se encuentran las siguientes especies:
Coyote, armado, gato de monte, pisote, tigrillo, goyoy,
micoledn, puercoespin, ardilla, taltuza, coche de monte,
paloma, cayayes, pajull, faisan.

f) Idioma:

El predominante en este pueblo, es el idioma indigena
Cakchiquel, aparte de qgue sus habitantes también hablan el
ldioma Espafiol.

f) Fiesta Titular:

La fiesta titular de San Andrés Itzapa, se celebra del 25 al
30 de Noviembre, en honor al Apdstol San Andrés, la
lglesia Catdlica realiza una fiesta en donde participa la

cofradia, el festejo involucra a los mayordomos y texeles
(cofradia femenina). El Anda es donde los Santos Patronos
recorren las calles del pueblo se adorna, con plumas,
espejos, piezas de tela de colores y pequenas imagenes
de madera. El rnitual comienza con el Balle de los Moros
gue contienen los ornamentos, hasta la vista de la casa,
de la cofradia de la a la iglesia parroquial, también es una
fiesta comercial en donde se dan transacciones de
ganado. El 16 de Agosto de 1878 la feria ya no se
realizé en este Municipio y pasé a manos de Jocotenango
debido a la decadencia en su comercio y por acuerdo
gubernativo fue enviado a dicho lugar, ese Decreto fue
derogado con posterioridad y la feria volvid a San Andrés
[tzapa.

F.No.20-5.1.1.4.1.

Panoréamica de San Andrés |tzapa
Fuente: Proyecto ASTER
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5.1.1.5 LOCALIZACION DEL CASCO URBANO 5.1.1.5.1 LOCALIZACION DEL CASCO URBANO
+ ALDEAS + VIAS DE COMUNICACION + LA PLAZA CENTRAL

VIENE DE CARRETERA
INTERAMERICANA C-Al
/l\ / DE CHIMALTENANGO

ESTANCIA LA VIRGEN
XEPARQUI
PANIMAQUIN
CHIMACHOY

SAN RAFAEL
CALDERAS
CHICAZANGA

CASCO URBANO

PN R WD

NOMENCLATURA

. ALDEAS

. CASCO URBANO

CARRETERA
ASFALTADA /
CARRETERA QUE
VIENE DESDE
CAMINO DE
. CHIMALTENANGO
——' TERRACERIA ;
H
M. No.6 -5.1.1.5 Localizaciéon del RS

3
&

Casco Urbano y Aldeas

FUENTE: OMP San Andrés ltzapa + trabajo de campo. )
M. No.7 -5.1.1.5 Localizacién del Casco

Urbano y la Plaza Central
FUENTE: OMP San Andrés ltzapa + trabajo de campo.
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5.1.1.6. ASPECTOS GEOGRAFICOS¢?

a) Temperatura:

La temperatura media oscila entre |17°C y 23°C, la
temperatura maxima media anuval es de 22.6° C, la
temperatura minma absoluta es de —9° C.

El municipio presenta una temperatura anval de |7 grados
centigrados en la parte alta (Chimachoy, San José
Calderas, y Chicazanga) y una temperatura media de 23
grados centigrados en Xipacay y San Andrés Itzapa
(Municipio).

b) Vientos:
El promedio es de 25 Km. Por hora entre los meses de
enero a junio, y un promedio de |4 Km. /hora entre junio y
diciembre.

c) Radiacion Solar

El promedio de exposicion solar es de 6.6 horas diaras,
el promedio entre los meses de enero a marzo /.5 horas
y en época lluviosa el promedio es de 4 horas diarias.

d) Aspectos Hidrograficos:

La principal cuenca hidrografica de este municipio esta
constituida por el rio Guacalate, que abarca la mayor parte
del territorio del mismo, sus principales afluentes son
varios rios de bajo caudal dentro de los que se puede
mencionar el rio de la virgen, parramos, Xipacay, Chirijuy0,
Cajagualten, lItzapa, Negro, Panaj, San Antonio, entre
otros.

62 INSIVUMEH Instituto de Sismologia, Vulcanologia, Meteorologia e
Hidrografia.

e) Topografia:

El tipo de suelo se caracteriza por pendientes mayores de
0% con presencia de barrancos profundos, con paredes
perpendiculares, erosionadas (desarrolladas sobre ceniza
volcanica), la génesis de los suelos se ha conformado a
partir de tres clases de materiales que son:

Cenizas Volcanicas de grano grueso en la parte mas alta.
Cenizas Volcanicas endurecidas con talpetate, en la parte
media Cenizas Volcanicas transportadas por el agua vy
depositadas en la parte baja.

5.1.2 ASPECTO HISTORICO

5.1.2.1 ORIGEN DEL NOMBRE.

San Andrés Itzapa es un poblado Antiguo, “En los Anales
de los Cakchigueles o Memorial de Tecpan Atitlan™ en la
version de Recinos aparece el dia 7 Ahmac, los reyes
Ahpozotzil y Aposahil le dijeron al Parayal Chay, cuando en
enero de 1538, llegaron los principales a la cabecera de
Solola, se le mencioné como “Los Ruyal Chay” que esta
escrito en cakchiquel y en espafiol significa “Rio de los
Chayes™ o “Ri6 Itzapan” en Nahuatl. De alli Proviene el
nombre de Itzapa y de San Andrés en Honor a su Patrono,
el Apostol San Andrés.

Cuando los espafioles llegaron a aquel lugar lo
denominaron Valle del Durazno, debido a la presencia de
esta planta en la planicie que se conocia como Los
Cerritos y Las Tunas.

La fundacién de este municipio se debe al sefior Pascual
Noj, el 27 de Agosto en honor a San Andrés Apdstol.
(1624).°

% OMP San Andrés Itzapa, Monografia de San Andrés Itzapa, 2003.
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5.1.2.2 DATOS HISTORICOS

En el Siglo XVII el capitan Don Francisco Antonio de
Fuentes y Guzman escribid en su Recordacion Florida
sobre el Poblado. “Yace este lugar de San Andrés ltzapa
hacia la parte del septentrion, respecto de la sitvacion de
Goathemala en tierra alta de despejada llanura, con claros
horizontes, y saludables wvientos, que haciendo grata y
acomodando su wvivienda, su tierra fértil, y sus pastos
feraces, y en mucho modo ofrece a su habitantes mucha
comodidad para vivir la vida humana, haciéndola feliz y sin
dolencias a todo el mplemento dichosos, que asi este
lugar uno de aquellos que se numeran como grandes
entre los del corregimiento del valle de Guatemala, consta
de mil cuatrocientos feligreses indios, vecinos tributarios
y treinta y dos espafioles, los indios son de la nacidn e
idioma Cakchiquel dados en la propension a los cultivos de
sus campos en donde se produce maiz, Chile guaqgue,
frijoles y garbanzo.

El arzobispo, doctor Don Pedro Cortés y Larraz,
realizd visita pastoral a su Didcesis de | 768 a 1770 y
menciond: “El pueblo de San Andrés ltzapa es buen
camino para México aunque con una barranca, cuya bajada
y subida no son muy violentas, respecto a las que suelen
encontrarse, se cruzan dos arroyos de poco cauvdal vy
todo el camino es campo bueno para la siembra de maiz y
frijol”

El 27 de agosto de 1,836 el pueblo se adscribio
al circulo de Chimaltenango. El |7 de diciembre de | 828
se aprobd el contrato de suministro de luz y fuerza
eléctrica. El 10 de Julio de 1926 se acordd que de los
fondos de ornato se invirtieran una suma en empedrado de
las calles de la cabecera municipal.

El 4 de junio de 1949 se abri6 al servicio piblico la
oficina de correos y telecomunicaciones de 4°. Categoria.
El 18 de febrero de 1958, se procedidé con un Acuerdo
gubernamental el deslinde y alojamento de los terrenos
con Zaragoza con el propodsito de solucionar en forma
Justa, conveniente y defintiva las diferencias que habian
existido en estos dos municipios. El |2 de julio de | 966
se concedid autorizacion al parcelamiento denominado
San José Calderas, para que funcionara el cementerio.®’

5.1.3 ASPECTO SOCIAL

5.1.3.1 POBLACION

La poblacién total del municipio de San Andrés
ltzapa es de 21,15 | habitantes, seqin censo del
Instituto Nacional de Estadistica (INE 2002) la poblacién
total del area urbana es de 16,350 habitantes y una
poblacion rural de 4,80 | habitantes.

% OMP San Andrés Itzapa, Monografia de San Andrés ltzapa, 2003.
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5.1.3.2 DEMOGRAFIA
£0.00% La poblacién del municipio de San Andrés ltzapa se
70.00% 1 distribuye de la siguiente manera:
60.00%
50.00% 1 Distribuciédn de Poblacién Poblacién
40.00% 77.30% De 0 a 6 afios 4,433
30.00% De 7 a 14 afos 4,592
20.00% e De 15 a 17 afos 1,315
10.00% De 18 a 59 afios 9,600
oo POBLACION URBANA ~ POBLACION RURAL De 60 a 64 afios 365
De 65y mas 846
Fig. No.| - 5.1.3.1. Porcentaje de poblacion urbana
? A TOTAL 21,151
y rural del Municipio de San Andrés Itzapa
Fuente: Censo Instituto Nacional de Estadistica 2002 TablaNo. 2 — 5.1.3.2
Distribucion de poblacién por edad
Fuente: Censo Instituto Nacional de Estadistica 2,002
y Oficina Municipal de Planificacion
60.00%
50.00%?‘
40.00%6 |2 10000
30-00%*/*48_570/ 51.439%
0T Poblacién 5000
oblacion 1
10.00% | '
0.00%
HOMBRES MUJERES 0-
Porcentaje Sexo Oa|7a|l5a|18a|60a|65y
Poblacion [4433/4592/1315/9600| 365 | 846
Fig. No.2 - 5.1.3.1 Porcentaje de

poblacion por sexo en el drea urbana ) )
Fuente: Censo Instituto Nacional de Estadistica 2002 Fig. No.3 - 5.1.3.2 Distribucion de poblacion por edad

Fuente: Censo Instituto Nacional de Estadistica 2,002
y Oficina Municipal de Planificacion
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Distribucion | Hombres | Mujeres | Total | %eHombres | oMujeres Total
de
Poblacién

Qa6 2153 2260 | 4433 | 486.57% | 51.43% | 20.96%

7al4 2231 23161 | 4592 | 46.58% | 51.42% | 21.71%

15al7 639 G76 1315 | 486.59% | 51.41% ]| 6.22%

18 a59 4663 4937 | 9600 | 486.57% | 51.43% | 45.39%

60 a 64 177 1656 365 486.49% | 51.51% |.73%
65y + 411 435 546 486.58% | 51.42% | 4.00%
TOTAL 10274 | 1067721151 ] 46.57% | 51.43% | 100.00%

Tabla No.3 - 5.1.3.2
Distribucion de poblacidn por sexo y edad

5.1.3.3 VIVIENDA

Vivienda se refiere al espacio resquardado como
morada para el ser humano, es el lugar de habitacion de
una o varias familias, puede ser propia o alquilada.®’

La mayorfa de las casas del area urbana de San
Andrés ltzapa estan construidas de block y concreto, de
madera y lamina, éstas Ultimas son utilizadas generalmente
por personas que cuidan plantaciones grandes de verdura.

5.1.3.3.1 TIPOLOGIA DE LA VIVIENDA

En el municipio de San Andrés ltzapa, seqgin el
Instituto Nacional de Estadistica (INE) de un total de
4,105 wviviendas, un 86.04% son de tipo formal y un
1 3.96% son de tipo informal:

% ASTER Programa de Asistencia Técnica para la Rehabilitacion y
Construccion en 8 Municipios afectados por el Huracan Stan. Informa Final.
USAC EPSUM Regién Chimaltenango, 2005-2006, pag. 11-12

100.00%-+

80.00%?
60.00%- /f

Porcentaje 86.04%

40.00%
L <

20.00%+
13.96%

0.00% T
Formal Informal

Tipologia de Vivienda

Fig. No.4 — 5.1.3.3.1 Porcentaje de casas formales e

informales en el Municipio de San Andrés Itzapa
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)

a) MATERIALES PARA VIVIENDA:

> Materiales para viviendas de tipo formal
En paredes: block, ladrillo o planchas prefabricadas
En techo: losa de concreto reforzado, ldamina vy

machihembre o cielo falso

En piso: pIso ceramico, piso de granito o torta de
concreto
> Materiales para viviendas de tipo informal

En paredes: madera o adobe
En techo:  teja, paja o palma
En piso: tierra, arena, mezcla de selecto y arcilla
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Analisis Morfolégico de la Vivienda Informal (Originaria del
Lugar)

Planta: La forma basica es
un rectangulo

Elevacion Tipica de la
Casa: se puede observar
el uso de teja a dos aguas
en su techado.

Perfil Tipico de la Casa: se
puede observar que se
coloca un pédrtico o alero
al frente de la casa con
columnas de madera.

b) Clases de Vivienda en San Andrés Itzapa

> Vivienda propia

Es aquella vivienda en la que la persona o las personas que
la habitan,  tienen derechos legales de propiedad sobre
el bien inmueble. En el casco urbano del municipio de
San Andrés ltzapa un 90% de las familias que
habitan en el lugar cuentan con casa propia.

> Vivienda alguilada

Es aguella vivienda donde las personas qgue la habitan
pagan una cuota mensual  al propietario para tener el
derecho a utilizarla en el casco urbano del municipio de
San Andrés ltzapa un 5.% de las familias que habitan el
lugar no cuentan con casa propia.

> Vivienda colectiva

Son todos los hogares en los que habitan dos o mas
familias compartiendo el mismo techo, servicios,
ambientes, conocidos cominmente como palomares.

90.00%

80.00%-]

70.00%-]

60.00%-]

50.00%]

Porcentaje
40.00%-|

30.00%]

20.00%-]

10.00%

0.00%-
CasaFormal ~ Apartamento  Cuarto en casa Rancho Casa Otro tipo
de vecindad improvisada

Local de Habitacion

Fig. No.5 - 5.1.3.3.1 Porcentaje de tipo de local de
habitacion en el Municipio de San Andrés Itzapa

5.1.3.4 SALUD

La salud no es solamente la ausencia de
enfermedad, sino que es un estado de completo bienestar
fisico, mental y social. El arte de dar y mantener la salud
es el saneamento. El estado del saneamiento depende
de factores econdmicos, sociales, culturales e
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nstitucionales, que contribuyan a mejorar las condiciones
de salud de la poblaciéon.©®

Esta serie de factores son los que impiden mejora
la salud en la cabecera municipal y en general en el
Municipio.  La relacidn de habitantes que se enferman
respecto a la poblacion total es la morbilidad y la relacion
de habitantes que fallecen es la mortalidad.

a) Indices de morbilidad

De acuerdo al Ministerio de Salud Puiblica y Asistencia
Social, segin el estudio realzado, se indica que las
enfermedades mas comunes de la poblacion del municipio
de San Andrés Itzapa, son:

No. Causa Casos %
| | Enfermedades de la piel 572 | 29.1 1%
2 | Infeccion Intestinal 659 22.00%
3| Amebiasis 539 1'7.99%
4 | Enfermedad péptica 521 1 7.39%
5 | Neurologia 405 13.51%
Total de casos 2996 | 100.00%

Tabla No.4 —5.1.3.4

Cinco primeras causas de consulta médica
Fuente: Puesto de salud San Andrés Itzapa, afio 2,003

% ASTER. Op. cit., pag. 21-23

No. Causa Casos %o

I | Infeccién Intestinal |67 26.63%

2 | Enfermedades de la piel | 64 26.16%

3| Conjuntivitis G5 10.37%

4| Amebiasis 22 3.51%

5 | Sindrome diarreico agudo 24 3.63%
Resto | &5 29.50%
Total de casos c27 | 00.00%

Tabla No.5 - 5.1.3.4

Cinco primeras causas de morbilidad infantil
Fuente: Puesto de salud San Andrés Itzapa, afio 2,004

b) Indices de mortalidad

Los datos obtenidos en el puesto de salud del municipio
de San Andrés ltzapa, muestran las principales causas de
mortalidad en la poblacién general:

No. Causa Casos %o
[ Neumonia 20 16.81%
2 Cirrosis hepatica I3 10.92%
3 Infarto agudo al mocardio |2 1 0.08%
4 Sindrome diarreico agudo 10 9.40%
5 Senilidad 9 7.56%
G Sepsis G 5.04%
7 Cancer gastrico 5 4.20%
&) Accidente cerebro — vascular 4 3.36%
9 Tumor maligno de esdfago 4 3.36%
IO |Premadurez 3 2.52%
Resto 33 27.73%
Total de Casos 119 1 00.00%

Tabla No.6. - 5.1.3.4
Diez primeras causas de mortalidad general
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Establecimientos

Maestros

Oficial

Privado

Total

No. Causa Casos %

| | Obtto fetal & 57.14%

2 Prematurez 3 21.43%

3 Neumonia 2 1 4.29%

4 | Bronconeumonia l 7.14%
Total de casos I 4 1 00.00%

Tabla No.7. -=5.1.3.4 b)

Causas principales de mortalidad infantil
Fuente: Puesto de salud San Andrés Itzapa, afio 2,004

5.1.3.5 EDUCACION

En el municipio de San Andrés Itzapa, se cuenta con
centros educativos oficiales, privados y por cooperativa,
los que imparten estudios a los niveles de Pre-primario,
primario y medio (ciclo basico y diversificado).®’

a) Indicadores de educacion
Principales indicadores educativos de acuerdo al nivel
académico en el municipio de San Andrés Itzapa:

Establecimientos Maestros
Oficial Privado Total 5
I 4 5

Tabla No.&. —5.1.3.5 a)

Indicadores educativos a nivel pre-primaria
Fuente: Ministerio de Educacion y Proyecto ASTER

" ASTER. Op. cit., pég. 25-26

|

Tabla No.9. —5.1.3.5 a)

Indicadores educativos a nivel pre-primaria bilingie
Fuente: Ministerio de Educacion y Proyecto ASTER

Establecimientos Maestros
Oficial Privado Total
[ 5 I 65

Tabla No.10. -=5.1.3.5 a)

Indicadores educativos a nivel pre-primaria
Fuente: Ministerio de Educacion y Proyecto ASTER

Establecimientos Maestros
Oficial Privado Total
6 5 I 5
TablaNo.l |.-5.1.3.5 a)

Indicadores educativos a nivel primario
Fuente: Ministerio de Educaciéon y Proyecto ASTER

Establecimientos Maestros
Oficial Privado Total
40
2 5 7

Tabla No. 2. -5.1.3.5 a)

Indicadores educativos en el ciclo basico
Fuente: Ministerio de Educaciéon y Proyecto ASTER
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Establecimientos Maestros
Oficial Privado Total
20
0] 2 |

Tabla No.13. -5.1.3.5 a)

Indicadores educativos en ciclo diversificado
Fuente: Ministerio de Educacion y Proyecto ASTER

El nimero total de maestros que imparten la educacion en
la cabecera municipal es de | 34, los cuales laboran en las
distintas instituciones educativas como oficiales, privadas
y por cooperativa.

Nivel Hombres | Mujeres Tasa
Pre-Primaria 24.21% 125.93% |25.10%
Primaria 99.41% |90.45% |94.87%
Basico 22.67% 19.35% |21.16%

Diversificado 0.90% 0.12% 5.20%

TablaNo.14.-5.1.3.5 a)
Tasa neta de escolaridad en el Municipio
De San Andrés Itzapa

Fuente: Fundacién Centroamericana de
Desarrollo FUNCEDE 2003

En el nivel pre-primario la cobertura es de un 25.10%, lo
cual es bajo debido a que solamente existen dos escuelas
oficiales y cuatro colegios privados. Esto puede deberse
a los bajos recursos con que cuenta la poblacidn, los
cuales impiden a los padres de familia enviar a sus hijos a
este nivel de aprendizaje.

En el nivel primario se puede observar una cobertura
de un 94.57%, lo cual representa una buena cobertura
estudiantil  en este nwvel, ya que exsten cinco
establecimentos  oficiales  y cinco establecimentos

privados que hacen que la asistencia a este nivel de
escolaridad aumente en gran porcentaje.

En el nivel medio (ciclo basico y diversificado), se
cuenta con una cobertura del 21.16% para el ciclo basico
y una cobertura de 5.20% para el ciclo diversificado, lo
cuval indica que la cobertura es demasiado baja, a pesar de
qgue se cuenta en el ciclo basico con un instituto por
cooperativa y tres colegos privados y en el ciclo
diversificado con un colegio.

La causa de la masistencia estudiantil en estos
niveles de estudios se debe a que muchos de los
estudiantes tienen responsabilidades en sus hogares
colaborando al sostenimiento de los mismos, lo cual les
impide asistir a dichos centros educativos.®

b) Analfabetismo en el area urbana

En el drea urbana del municipio de San Andrés ltzapa el
porcentaje de analfabetismo representa el 25% del total
de la poblacion.

70.00%-+

60.00% +

68.63%

30.00%-+

20.00% 1 31.37%

50.00% Z
40.00%- /
/
/

10.00% 1

0.00%

Alfabetas Analfabetas

Fig. No.6 —5.1.3.5b)
Porcentaje de analfabetismo en el
Municipio de San Andrés ltzapa
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE) y trabajo de campo

% ASTER. Op. Cit. Pag. 26
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Alfabetas Analfabetas

Fig. No.7 - 5.1.3.5 b)
Porcentaje de analfabetismo en el drea urbana

del municipio de San Andrés Itzapa
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE) y trabajo de campo

5.1.3.6  RELIGION

La mayoria de la poblacién del municipio de San
Andrés ltzapa, es de Religion Catdlica. La 1glesia catdlica
esta ubicada frente al mercado municipal, tiene la
capacidad aproximada de 600 personas, y se llena en su
totalidad los domingos. Hay ademas seis iglesias
denominadas religiosas: Evangélica, Adventista y mormona.

5.1.3.7 RECREACION Y TURISMO

Para la recreacion de la poblaciéon del municipio de
San Andrés lItzapa existen varios lugares como la Plaza
Central gque posee una cancha de baloncesto, donde los
pobladores realizan campeonatos, asi mismo también
existe una cancha de fitbol circulada con block, posee
graderios no techados y se encuentra en malas condicione
para la practica de dicho deporte.

5.1.4  ASPECTO ECONOMICO

Los habitantes del municipio de San Andrés Itzapa
se dedican a la agricultura, representando un porcentaje
del 50.49% del total de la poblacion econémicamente
activa; un porcentaje minoritario se dedica a la industria
manufacturera textil y alimenticia, representada en un
16.96%, el resto a dferentes actividades como
construccién, comercio, ensefianza, etc.®’

5.1.4.1 PRINCIPALES CULTIVOS

Los productos de mayor cultivo en el municipio de
San Andrés ltzapa en su orden son maiz, frijol (negro vy
rojo), zanahorias, colflor, lechuga y repollo. También
pueden mencionarse otros cultivos secundarios como
remolacha, rabano, glicoy, arveja, ejote, sichil, puerro,
cebolla, mora y frambuesa.

5.1.4.2 COMERCIO

El municipio de San Andrés ltzapa cuenta con un
mercado ubicado en un edficio enfrente de la
Municipalidad; existen dos dias de plaza que son martes y
domingo, donde se comercializan productos agricolas y
de pequefia industria, ademas de lo productos de la
canasta basica.

5.1.5  ASPECTOS FISICOS - SERVICIOS -
5.1.5.1 DRENAJE SANITARIO

El drenaje en su infraestructura es el encargado de
drenar las aguas servidas hacia un cuerpo receptor, ya sea

% ASTER. Op. cit., pag. 37
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planta de tratamiento o se desfoga en un punto alejado a
la poblacion.

En el municipio de San Andrés Itzapa la mayoria de
las wviviendas cuenta con el sistema de alcantarillado
sanitario, segun datos proporcionados por el Instituto
Nacional de Estadistica (INE), un 68.90% de las viviendas
cuenta con drenaje sanitario y un 31.10% carece del
mismo, utilizando otro medio de drenaje como fosa
séptica, excusado lavable, letrina o pozo ciego.

Las aguas servidas se desfogan sin ningin tipo de
tratamiento a los rios Negro e ltzapa.”®

70.00% 1" 1

60.00%7/,

50.00%—/,

40.00%7/,

30.00%7/,

20.00%7/,

10.00%7/

0.00% = = -
Red de Fosa Excusado | Letrina o
drenaje séptica lavable |pozo ciego

Porcentaje | 68.90% 2.02% 0.15% 28.93%

Fig. No.& -5.1.5.1
Porcentaje de viviendas con diferentes

tipos de drenajes sanitario
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)

"0 Visita de Campo a lugar de desfogue de los drenajes. Diciembre
2009.

5.1.5.2 AGUA POTABLE

Agua potable: es la que carece de principios
nocivos y no tiene ni mal olor, ni mal sabor, no debe
contener nitratos, amoniaco, ni microorganismos, puede
servir para bebida y elaboracion de alimentos.

El agua es necesaria para la vida, la salud y una
existencia productiva. La falta de agua, asi como su
contaminacion, pone en riesgo la salud por la exposicion a
una variedad de sustancias toxicas y microorganismos.

Aqua sanitariamente segura y agradable a nuestros
sentidos; sanitariamente sequra incapaz de transmitir
enfermedades, libre de concentraciones excesivas de
sustancias minerales y organicas, de agentes patdgenos y
toxicidad, cumple con las normas COGUANOR.

En la actualidad el servicio de agua potable, en la
cabecera municipal de San Andrés Itzapa presenta
deficiencias como la falta de tratamiento, tiempo de
suministros y cloraciéon. Cabe mencionar que el municipio
se encuentra en una zona geografica con recursos hidrico
que permite un buen abastecimiento de Fuentes surgentes
o manantiales, ubicados en puntos cercanos a la poblacion
y que funcionan por el sistema de gravedad, los cuales no
se aprovechan por ser un servicio no sostenible.

El drea urbana del municipio de San Andrés Itzapa
se abastece actualmente por los siguientes sistemas: los
nacimentos de La Chorrera y Los Nijera, asi como el
nacimiento de La Toma; ademas, esta construido un pozo
mecanico en el centro de la poblacion que se aprovecha
por medio de un sistema de bombeo, accionado por
energia eléctrica y explotado por un equipo electro
sumergible.
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Ubicacién Viviendas
Cantdén San Cristébal 753
Cantén San Lorenzo 565
Cantén San Antonio 557
Cantén Santisima Trinidad 445
Cantén San Pedro y San Pablo 297
Total 3317

Tabla No.15 - 5.1.5.2
Viviendas en el drea urbana de

San Andrés ltzapa por cantones
Fuente: Tesoreria Municipal de San Andrés ltzapa

De estas 3,317 wviviendas reportadas en el area
urbana del municipio de San Andrés ltzapa, 3,29
viviendas cuentan con el servicio de agua potable y 26 no
cuentan con dicho servicio.

Existen ademas, servicios de llena cantaros vy
lavaderos puiblicos sin  control, los cuales afectan
significativamente el sistema y no reportan ingresos a la
Tesoreria Municipal.

En el municipio de San Andrés ltzapa, segin datos
estadisticos realizados por el Instituto Nacional de
Estadistica (INE), se muestra que de 4,105 wvviendas
3,746 cuentan con el servicio de agua potable y 359 no
cuentan con el servicio presentan los siguientes aforos:

Nacimientos Gal/min

La Toma 53.97

Los Najera 273.97

La Chorrera y La Pedrera 394.73

Total 722.67
TablaNo.16 - 5.1.5.2

Aforos de nacimientos en servicio
Fuente: Tesoreria Municipal de San Andrés Itzapa

Ademas existe el pozo mecanico que produce 200
galones por minuto, y trabaja |3 horas diarias, por lo gque
su produccién diaria es de | 56,000 galones.
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Fig. No.9 - 5.1.5.2

Aforos de nacimientos en servicio
Fuente: Tesoreria Municipal de San Andrés ltzapa
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Fig. No.10- 5.1.5.2
Tipo de servicio de aqua en el
Municipio de San Andrés Itzapa

Fuente: Tesoreria Municipal de San Andrés ltzapa

5.1.5.3 DRENAJE PLUVIAL

El alcantarillado pluvial es el que se encarga de
conducir las aguas de lluvia a un cuerpo receptor lejano
para evitar acumulaciones en los puntos mas bajos donde
pudieran generarse encharcamientos o Inundaciones
debido a la gran acumulacion de agua proveniente de los
puntos mas altos; que pudieran cauvsar dafios a la
poblacion en cuanto a la contaminacion del ambiente.

En el municipio de San Andrés Itzapa no se cuenta
con dicho alcantarillado pluvial, por lo que el agua
proveniente de la lluvia en época de invierno corre sobre
las calles generando wuna serie de problemas de
encharcamiento e nundaciones en diversos puntos de la
cabecera donde se acumula el agua pluvial.”’

M ASTER. Op. cit., pég. 37.

Esto provoca malestar a la poblacion en cuanto al
arrastre de desechos sdlidos y demas desechos que
contaminan ciertos lugares de la cabecera.

5.1.5.4 SERVICIO ELECTRICO

El servicio de energia eléctrica es proporcionado por la
Distribuidora de Electricidad de Occidente, S.A.
(DEOCSA).

90.00% +
80.00%
70.00%+
60.00%
50.00%+ 87.28%
40.00%

30.00%+
20.00%+ A

10.00% | 12.72%

0.00% ; ‘
Con servicio electrico  Sin servicio electrico

Porcentaje

Cobertura Electricidad

Fig.No.I'l —=5.1.5.4
Porcentaje de viviendas con servicio de energia eléctrica
en el Municipio de San Andrés Itzapa
Fuente: DEOCSA e Instituto Nacional de Estadistica (INE)
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5.1.5.5 SERVICIO TELEFONICO

Este SErvicio lo presta la empresa
Telecomunicaciones de Guatemala, S.A. (TELGUA) en su
gran mayoria, aunque existen otras empresas que prestan
este servicio como Comcel, Teleténica, mediante teléfono
moéviles, En la cabecera municipal de San Andrés ltzapa
30.23% del total de viviendas cuentan con este servicio.

Ademas del servicio telefénico residencial en la
cabecera municipal de San Andrés ltzapa, existen 40
teléfonos tarjeteros y 2 teléfonos comunitarios los cuales
alquilan el servicio telefénico a la poblacidn urbana.

70.00%-
60.00%-
50.00%-+

Z

40.00% | / 69.77%
/
/

Porcentaje
30.00%

20.00%-
10.00%-
0.00%

30.23%

; T
Con servicio telefénico Sin servicio telefénico

Cobertura Telefénica

Fig. No. 12 -5.1.5.5
Porcentaje de viviendas con servicio telefénico

en el drea urbana de San Andrés Itzapa
Fuente: Telecomunicaciones de Guatemala, S.A.

5.1.5.6 RADIO Y T.V.

En las areas urbanas del municipio de San Andrés
Itzapa, entre los medios de comunicacion mas utilizadas se
encuentran la radio y la televisién. De acuerdo con los

datos estadisticos realizados por el Instituto Nacional de
Estadistica (INE), un 90.70% de los habitantes tienen
acceso a la radio y un 93.03% tiene acceso a la
television.

90.00%?
70.00%-{ /
50.00%{ /,

30.00%

10.00%

radio television

% de acceso 90.70% 93.03%

Fig. No. 13 -5.1.5.6
Porcentaje de viviendas con servicio de Radio y T.V.

en el drea urbana de San Andrés tzapa
Fuente: Proyecto ASTER.

5.1.5.6.1 TELEVISION POR CABLE

El sistema de television por cable se realiza
mediante la contratacion de una empresa privada, la cual
capta la senal proveniente de satélites, para proyectar la
sefal por medio de cable coaxial, a las viviendas que hayan
adquirido el servicio.”?

En el municipio de San Andrés Itzapa el 13.95% del
total de wviviendas cuenta con este servicio, deben

"2 TELGUA. Telecomunicaciones de Guatemala.
" ASTER. Op. cit., pég. 18.
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cancelar por el msmo Q.60.00 mensuvales, con derecho
a 80 canales, Incluyendo los canales nacionales y un canal
local (de la cabecera departamental).”

100.00%-+
80.00%
60.00%
40.00%-

0.00%

Viviendas con Viviendas sin
Servicio de cable Servicio

% de acceso 13.95% 86.05%

Fig. No. 14 -5.1.5.6.
Porcentaje de viviendas con servicio

de cable en el area urbana
Fuente: CLABLEVISION PREMIER ITZAPA.

5.1.6 ASPECTO FISICOS - INFRAESTRUCUTRA-
5.1.6.1 TERMINAL DE BUSES

La cabecera municipal de San Andrés Itzapa cuenta
con una Termmal de buses, la cual esta ubicada a un
costado de la Municipalidad, es una Terminal Semiformal ya
gue no cuenta con un espacio lo suficientemente grande
para la colocacion de todos los buses.

En San Andrés Itzapa existen dos empresas que se
encargan de brindar el servicio de transporte a |la
poblacion, las cuales son:

" CLABLEVISION PREMIER ITZAPA

> Transportes La Esperanza, que tienen la ruta de San

Andrés Itzapa a Guatemala via Chmaltenango y
viceversa
> Transporte San Andrés, que tienen la ruta de San

Andrés  ltzapa a  Antigua  Guatemala via

Chimaltenango y viceversa.

El tiempo de Servicio que prestan a diario los  buses
existentes por cada empresa es:

Transporte La Esperanza:  de 4:00 AM a 6:30FPM
Transporte San Andrés: de 4:45 AM a 7:30 PM

El tiempo de intervalo salida entre cada bus es:
cada quince minutos
cada hora

Transporte La Esperanza:
Transporte San Andrés:

F.No.2I-5.1.6.1
Terminal de buses de
San Andrés ltzapa

e

5.1.6.2 MERCADO MUNICIPAL

El mercado municipal de San Andrés ltzapa, posee
caracteristicas semi-formales, no cuenta con area
suficiente para albergar a todos los comerciantes, que en
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su mayoria comercializan productos de la canasta basica,
asi como vendedores de verduras y granos basicos.

Los dias de plaza son el martes y domingo, en los
cuales concurren mas comerciantes colocando sus ventas
a los alrededores del mercado y abarcando parte del
parque de San Andrés ltzapa.

Cuenta con un érea de construccion aproximada de:
| 170.00 m2.7°

(En el siguiente capitulo se extendera el analisis del estado
actual del Mercado Municipal)

5.1.6.3 PLAZA CENTRAL

La Plaza Central de San Andrés ltzapa se ubica
frente a lglesia Catdlica, actualmente es una plaza sin
ningin mobilario urbano, ademas en ella se encuentra el
desbordamiento del mercado municipal ya que éste no se
da abasto para albergar a todos los comerciantes. Esta
plaza para la feria patronal es utilizada para albergar a las
ventas de comida y ventas de manias y roscas.

Tiene un drea aproximada de: 1430.00 m2.7¢

(En el siguiente capitulo se extendera el analisis del estado
actual de la Plaza Central)

5.1.6.4 MUNICIPALIDAD

El Edificio municipal esta ubicado frente a la Plaza
Central y a un costado de la Iglesia Catdlica, en el se

7> Levantamiento Topografico. Elaboracién Propia. Marzo 2007.
76 1,
Idem.

realizan todos lo referente a pagos municipales, tiene un
drea de construccién aproximada de 450.00 m2.”" El
edificio es de un nivel.

La Municipalidad cuenta con las Ambientes de:
Despacho Municipal, Secretaria Municipal, Tesoreria,
Contabilidad, Oficina Municipal de  Flanificacion, Caja
Municipal, Registro, Oficina de Agua, Sala de Reuniones,
Servicios  Sanitarios, Bodega Municipal, y Pargueo.
(Actualmente se esta Ampliando la Municipalidad).

Frente a ella existe una plaza civica en donde se
realizan varias actividades como las de Independencia,
Teletén, Feria Patronal, etc.

F.No. 22 - 5.1.6.4 e
Municipalidad de San :
Andrés ltzapa

5.1.6.5 IGLESIA CATOLICA

Esta Ubicada frente a la Plaza Central del pueblo,
fue hecha en honor al Santo San Andrés Pecador, la
capacidad de esta lglesia es de 600 personas. Ademas
contigua a la lIglesia se encuentra la Casa Parroquial en

™ bid.
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donde se realizan actividades humanitarias como clinicas
sin costo, jornadas médicas del extranjero y clases para
comuniones, confirmaciones, bautizos y casamientos.

F.No.23 - 5.1.6.5
lglesia Catélica de
San Andrés ltzapa

[

AT T

5.1.6.6 RASTRO MUNICIPAL

El municipio de San Andrés lItzapa posee con un
rastro municipal con una capacidad de trabajo de 2
bovinos por turno, y 2 turnos por dia. Los interiores del
rastro son adecuvados para trabajar con higene vy
comodidad aunque hace falta mantenimiento adecuado.

El rastro cuenta con el equipo necesario para el
correcto desempefio del trabajo, ademas tiene los
servicios de energia eléctrica, agua potable y drenajes.

No dispone de tratamiento para los desechos
generados por las matanzas y el agua residual tampoco
tiene tratamiento, ésta se dispone directamente al drenaje
municipal.”®

8 ASTER. Op. cit., pag. 20.

5.1.6.7 CEMENTERIO GENERAL

El municipio de San Andrés ltzapa cuenta con un
cementerio general, el cual estd ubicado en el final del
cantéon San Antonio. Dicho cementerio tiene una capilla en
la entrada, ademas posee los servicios agua potable,
drenajes y electricidad. Se encuentra circulado con pared
de block en su totalidad brindando la proteccion necesaria
para mantenerlo en buen estado. El cementerio tiene un
area aproximada de 3,500 metros cuadrados.

F.No.24 - 5.1.6.7
Cementerio General
de San Andrés ltzapa

5.1.6.8 CANCHAS DEPORTIVAS

La cabecera municipal de San Andrés ltzapa, posee
2 canchas de baloncesto y dos de futbol. Una de las
canchas de fitbol se encuentra ubicada en el Canton San
Cristébal. Esta cancha tiene una superficie imo arcillosa
lisa, deficiente para la practica de dicho deporte, se
encuentra en terreno plano, cuenta con graderios en los
extremos con siete gradas para el piblico y esta circulada
con malla galvanizada y la otra cancha se localiza después
del cementerio municipal, en las afueras del Casco urbano,
lo deficiente de esta cancha es que se ubica a la par de un
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barranco por lo que es un poco peligroso para practicar el
deporte del fut bol a cabalidad.

La cancha polideportiva se encuentra ubicada frente a la
casa parroquial; esta en buen estado con respecto a la
estructura del suelo, las porterias y los tableros. Es
utiizada para la practica de dichos deportes y en ella se
JUEgan diversos torneos a nivel municipal. En el tiempo de
feria ésta se utiliza para campo de feria.

F.No. 25 - 5.1.6.8
Canchas Polideportivas,
de San Andrés ltzapa

5.1.6.9 CENTROS RECREATIVOS

La cabecera municipal no cuenta con ningin centro
de recreacion, el mas cercano a la cabecera es el parque
ecolégico “Los Aposentos”, que se encuentra a 2
kilémetros de la cabecera de San Andrés Itzapa carretera
hacia Chimaltenango.

5.1.6.10 CENTROS EDUCATIVOS

Educacién Pre-primaria bilingue:

Escuela Oficial de Parvulos Urbana Mixta Cantonal Chay
B’alam

Colegio Educativo Cantonal Bilingie San Cristébal

Educacion pre-primaria:

Escuela Oficial de Parvulos Cantén Santisima Trinidad
Colegio Educativo La Sagrada Familia

Liceo Cristiano Bethel

Liceo Campo Alegre

Colegio Integral San José

Educacion primania:

Escuela Oficial Urbana Mixta “ 1 5 de Septiembre”

Escuela Oficial Urbana Mixta “25 de Junio”

Escuela Oficial Urbana Mixta Cantonal Bilingie Chay B’alam
Escuela Oficial Urbana Mixta Cantonal Colinas de San
Andrés

Escuela Oficial Urbana Mixta Poblacién Desarraigada San
Bartolomé

Colegio Privado Mixto San Andrés

Centro Educativo Cantonal Bilingie San Cristébal

Liceo Cristiano Bethel

Centro Educativo Parroguial La Sagrada Familia

Colegio Integral San José

Ciclo bésico:

Instituto Mixto de Educacion Basica por Cooperativa
“Profesor Flavio Elias Meza Cortés”.

Instituto Mixto de Educacion Basica por Cooperativa
Bilingle Intercultural

Colegio Privado Mixto San Andrés

Liceo Cristiano Bethel

Centro Educativo Cantonal Bilingie San Cristébal

Liceo Campo Alegre

Centro Educativo La Sagrada Familia
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Ciclo Diversificado:

Colegio Privado Mixto San Andrés
Liceo Cristiano Bethel
MEBI

F.No.24 - 5.1.6.10
Colegio Privado
Mixto San Andrés

Los centros educativos en el area urbana del municipio de
San Andrés ltzapa se pueden enumerar de la siguiente
manera:

Siete centros educativos oficiales

Seis centros educativos privados

Dos centros educativos por cooperativa

5.1.6.1'1 CENTROS ASISTENCIALES
Los centros asistenciales son todas aquellas
instituciones que prestan servicios generales de asistencia
médica para la poblacion, tanto de escasos recursos
como de personas que pueden pagar por dicho servicio.””
En el area urbana del municipio de San Andrés
Itzapa se cuenta con los siguientes centros asistenciales:

" ASTER. Op. cit., pag. 23.

Un Puesto de Salud

Cuatro clinicas médicas privadas
Tres laboratorios dentales
Cinco farmacias particulares
Dos farmacias de la comunidad

5.1.6.1 1.1 Puesto de salud

En el area urbana del municipio de San Andrés
Itzapa, existe un puesto de salud, el cual brinda consulta
médica a la poblacion, tratamento de enfermedades
comunes y medicina comun.

Ademas se cuenta con dos puestos de salud en las
aldeas de Chimachoy y Calderas.

5.1.6.12 INSTITUCIONES GUBERNAMENTALES

El municipio cuenta con la representacion de las siguientes
nstituciones:

Ministerio de Educacion

Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social
Municipalidad de San Andrés Itzapa

Ministerio de Gobernacién

Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
Comité Nacional de Alfabetizacion “CONALFA”
Tribunal Supremo Electoral

Organismo Judicial

VVVVYVYVYYY

5.1.6.13 VIAS DE COMUNICACION
5.1.6.13.1 Carreteras de acceso

Para el acceso a la cabecera municipal de San
Andrés |tzapa hay tres entradas que son:
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La primera entrada se encuentra en el kilémetro 56.5 de
la  Carretera Interamericana, desvio hacia La Antigua
Guatemala, Sacatepéquez, la cual consta de un recorrido
de 2 kilémetros hasta el desvio a San Andrés ltzapa con
un recorrido de 1.6 kildmetros en carretera asfaltada y
600 metros de carretera adoguinada hasta llegar a la
Plaza Central de San Andrés ltzapa. Esta es la entrada
principal y se encuentra en buenas condiciones para €l
transito y acceso al drea urbana.

La segunda entrada se encuentra en el kilémetro
60.2 de la Carretera Interamericana hace un recorrido de
8.5 klémetros aproximadamente, en carretera de
terreceria y una pequefia porcion de carretera con
Imprimacion de terreceria con una capa asfiltica hasta
encontrarse con la primera entrada de carretera asfaltada.

La tercera entrada es la que comunica al municipio
de San Andrés ltzapa con el municipio de FParramos, ésta
es de asfalto con un recorrido de 10 kilémetros
aproximadamente.

5.1.7 ASPECTO AMBIENTAL

5.1.7.1 Deforestacion

La deforestacién es la destruccién a gran escala del
bosque por la accidon humana, generalmente para la
utilizacion de la tierra para otros usos.

La deforestacion en el municipio de san Andrés
ltzapa, se ve reflejada en la montafia “El Soco™, la cual
posee la mayor biodiversidad (flora y fauna) del municipio,
lo que origina que constantemente se vea reflejada por la
tala desmedida por parte de lefiadores.

T

El drea boscosa del municipio de San Andrés Itzapa
se representa en 52 km® de érea, de los cuales un 40%
se utiliza para cobertura forestal, estando dividido este
porcentaje en 35% para bosque natural y 5% para bosque
artificial. El 60% de area boscosa restante es

deforestado, un 20% para uso agricola y un 40% para
uso forestal.

La deforestacion en el municipio representa 25
metros cibicos diarios los cuales representan una tala de
30 a 35 arboles diarios.*

Algunas de las causas que han provocado la
deforestacion son las siguientes:
»  Avance de la frontera agricola
> Uso de materiales para usos energéticos como
extraccion de lefia
> Uso de los recursos con objetivos financieros como
talas ilicitas

El Concejo Municipal ha planteado acciones a
realizar para evitar el problema de la deforestacion,
entre las cuales estan:

»  Poner una oficina forestal, para coordinar actividades
con la policia, juzgado de paz y auxihares con el
objeto de minimizar las talas ilicitas.

»  Reforestar las partes criticas del astillero municipal.

8% ASTER. Op. cit. pag. 28.
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Las medidas realizadas para la reforestacion son las

siguientes:

> Proteccion de las partes altas de los nacimientos
qgque abastecen a la poblacion, los cuales son
aproximadamente 75,

> El drea reforestada anvalmente es de |10 hectareas,
reforestando hasta ahora 30 Hectareas del astillero
municipal.

> Donacion de plantas a propietarios privados,
sembrando anualmente alrededor de 5 hectareas

> Capacitacion a grupos comunitarios.

5.1.7.2 Areas Verdes

En el area urbana se puede observar que existen muy
pocas areas verdes, esto se debe al crecmento de la
poblacién, la falta de conciencia por mantener las adreas
verdes en buen estado y el crecimento agricola.

La montafia “El Soco”™ es una de las principales areas
boscosas y verdes del Municipio, la cual es también parte
de Zaragoza, Patzicia y Acatenango. Su importancia radica
en la biodiversidad de especies tanto de flora como de
fauna y la gran cantidad de nacimientos que existen,
siendo algunos de estos utiizados para abastecer a la
poblacién del Municipio como a los municipios de
Zaragoza, Patzicia y Acatenango e incluso a la cwdad
capital.”’

La tala inmoderada de arboles en la montafia “El
Soco” ha venido a afectar a los nacimientos, ya que estos
han disminuido su caudal.

8 Ministerio de Medio Ambiente. Octubre, 2005.

5.1.7.3 Desechos Sdélidos

Los desechos sdlidos, son todos aquellos
materiales sdlidos o semisdlidos sin utilidad que generan
las actividades humanas y los animales.

En el municipio de San Andrés Itzapa, éste es uno
de los mas grandes problemas, ya que no se cuenta con
un basurero municipal en el cual depositar todos estos
residuos para darles un tratamiento adecuvado.

La  Municipalidad cuenta con servicio de
recoleccion y transporte, mas no la disposicién final de la
basura.

Actualmente se cuenta con dos empresas
encargadas de la recoleccion de basura en el area urbana,
pero lamentablemente no se utiliza ningin tratamiento, sélo
es trasladada a un barranco tapandola o quemandola, lo
cval crea un foco de contaminacién a la poblacién, ademas
existen basureros clandestinos.

5.1.7.3.1 Desechos sdlidos peligrosos

Los desechos soélidos hospitalarios son generados
en la cabecera municipal de San Andrés lItzapa por el
Puesto de Salud y las clinicas privadas, para la eliminacion
de los desechos sdlidos peligrosos contratan a la
empresa recolectora de la localidad, desconociendo s
tienen algin tipo de tratamento.

Otros desechos sélidos peligrosos los produce el
rastro, pero estos lamentablemente no son tratados
adecuvadamente, provocando un foco de contaminacion
para el Municipio.
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5.1.8 ANALISIS GRAFICO DEL CASCO URBANO ~

5.1.8.1 ZONIFICACION DEL CASCO URBANO
DE SAN ANDRES ITZAPA

DIVISION POLITICA

El Municipio de San Andrés Itzapa cuenta con el
poblado & casco urbano de San Andrés Itzapa

CANTON
(gue es su cabecera municipal), y éste se SAN LORENZO CANTON SAN’
SUR \ ANTONIO
encuentra dividido en 6 cantones que son: K
N :
N\, 7 7 (—\J
. .. &4 % auCANTON SAN
Cantén San Antonio (Zona 1) ¥ "/\,‘Zona}é X/@ A /;;<\Z ><—r PEDRO Y i
Cantén San Lorenzo Norte (Zona 2) N\ anton B NG LNy, SaNFaBLO /
. 7 N N ;y NN \F"az‘u/‘\ "
Cantén Santisima Trinidad (Zona 3) (24 5 SANNL(?Ii‘TEé“ZO\ R \\%?,,\;\ 7
2 sZ.ona 3 % o
Cantén San Pedro y San Pablo (Zona 4) 9 94 )\A}X}» N
) X S .
Cantén San Lorenzo Sur (Zona 5) 0”"20:1&3 “’< S \Zona 7
j ) "%
Canton San Cristobal (Zona 6) 7 CANTON NN \.

AN

La Municipalidad de San Andrés realizé la
Nomenclatura dividiendo al Casco Urbano en 9
zonas, pero no estan identificadas fisicamente en
nmguna calle 6 avenida por lo que la poblacién
desconoce esa nomenclatura y utiliza hasta hoy
en dia la localizacién por medio de los cantones
gue son bien sabidos por todos los habitantes
del lugar.

CARRETERA QUE » g,j NOMENCLATURA
VIENE DESDE | S5
CHIMALTENANGO 4@ T \ SENTIDO DE LAS
P CALLES
// SENTIDO DE LAS
/;@‘J AVENIDAS
CARRETERA DE
Ov ?§® =~ T | INGRESO / EGRESO
Ny ,\@$ CALLE
VW\/ = | PRINCIPAL
(j\\ CALLES O AVENIDAS
| CON ADOQUIN

M. No.& - 5.1.8.1 Zonificacién del Casco Urbano
(sin escala)
FUENTE: OMP San Andrés ltzapa
+ Elaboracién propia.
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5.1.6.2 EQUIPAMIENTO URBANO

NOMENCLATURA

PLAZA CENTRAL
MERCADO MUNICIPAL

ESCUELA OFICIAL DE PARVULOS
MUNICIPALIDAD

IGLESIA CATOLICA

PUESTO DE SALUD

CANCHAS DEPORTIVAS

RASTRO MUNCIPAL

COLEGIO PRIVADO MIXTO SAN ANDRES
10. ESTADIO MUNCIPAL DE FUTBOL

I'l. ESCUELAS OFICIALES DE PRIMARIA

| 2. CEMENTERIO GENERAL

| 3. BANRURAL

I 4. SALON DE USOS MULTIPLES MUNICIPAL

© o N s WD

F
N
N
CANTON E
SAN LORENZO p A
SUR e VA
p A
N &/ 2%
\\ '/P Ygg
.S { & 5/ R
i

SAN LORENZO {2

NORTE
A

S — 2
‘*\ /%Zona 2.
p / CANTON \ N

CALLE

/ R\, ZonA4
Y\ ~~Zona 4~ -
’ VR

7N\ LLCAN

PRINCIPAL o=
e

/"
/

VIENE DESDE
CHIMALTENANGO

M. No.9 - 5.1.6.2 Localizacién del
Equipamiento del Casco urbano
FUENTE: OMP San Andrés ltzapa
+ Elaboracién propia.

}/4

-
ﬁﬂ“@w

°
100
Cl

NOMENCLATURA

SENTIDO DE LAS
CALLES

AVENIDAS

CARRETERA DE
INGRESO / EGRESO

CALLE
PRINCIPAL

/ SENTIDO DE LAS
-

CALLES O AVENIDAS
CON ADOQUIN
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5.1.8.3 USO DEL SUELO \N

Actualmente el Casco Urabno no cuenta con
mucho auge comercial, esto a raiz que, la

mayoria de los habitantes de San Andrés F\%

Itzapa se dedican a la siembra cultivos de N/

maiz y frijol. CALLE PRINCIPAL
\

Productos de mayor cultivo en el municipio

de San Andrés Itzapa en orden

prioritario:

- Matz.

- Frijol (negro y rojo).

- Zanahorias.

- Coliflor.

- Lechuga.

- Repollo.

- Cebolla.

Los pequefios comercientes (entiendase tiendas, ’

abarroterias, etc) no son habitantes originarios
de San Andrés Itzapa, sino que viene de o
CARRETERA QUE
municiplos aledafios, tal es el caso de las tiendas  VIENE DESDE
CHIMALTENANGO
de consumo diario ubicadas sobre la calle 2
principal y frente a la plaza central, ya que las %
§

e

o

NOMENCLATURA

AREA COMERCIAL
AREA DE
VIVIENDA

‘,r‘/k.mZona 6%

personas propietarias proviene del Quiché y
Totonicapan que han visto la ausencia de éste
tipo de comercio y han incursionado desde hace

¥ [

W
o\

tiempo éste negocio. R 0
53]
Cé’\ ,IE DEPORTIVA

AREA DE
CULTIVO

M. No.10 - 5.1.86.3 Uso del suelo
FUENTE: OMP San Andrés Itzapa
+ Elaboracién propia.
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5.1.8.4 TENDENCIA DE CRECIEMIENTO

La Tendencia de creciemento tanto de
viviendas como de cultivos se precipita
apresuradamente hacia el ingreso/egreso
del pueblo, esto es,
qgue comunica a San Andrés ltzapa con la
cabecera departamental que es
Chimaltenango, ya que en menos de cinco

hacia la carretera

afios en esta via se han creado 3 nuevas
colonias las cuales afectan y cambian el uso
del suelo en éste sector, que inicialmente
era de siembras y cultivos. Por
consiguiente de sequir asi la tendencia de
crecimiento al cabo de poco tiempo el
casco urbano de San Andrés ltzapa
colindara con la comunidad de Los
Aposentos (que pertenece a
Chimaltenango), que esta a solamente |.5
klometros de las UOltimas casas del actual
Casco Urbano de San Andrés lItzapa.

c‘g"

teaze_

.
1

Zona 6

NOMENCLATURA

s,

I
(=2

INDICA HACIA
DONDE TIENDE

EL CRECIMIENTO
DEL CASCO URBANO

A o
DIO

*’:-__
HAC, -
PREs;)

M. No.l'| -5.1.8.4 Tendencia de crecimiento
del Casco Urbano de San Andrés Itzapa
FUENTE: Elaboracién propia.
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CAPITULO VI

SITUACION ACTUAL
Y ANALISIS DEL PROBLEMA

6.1 ESTADO ACTUAL DEL MERCADO MUNICIPAL Y LA
PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES [TZAPA

6.1.1 LOCALIZACION DEL SITIO DE ESTUDIO

El edficio que actualmente ocupa el Mercado
Municipal y la FPlaza Central de San Andrés ltzapa, se
localizan  en el cantén San Lorenzo & zona | (actual
nomenclatura urbana), frente a la lglesia Catdlica y a un
costado de la Municipalidad. La realidad concreta de la
ubicacién  fisica de estos dos elementos (Plaza vy
Mercado) se enmarca en el corazdn del Centro urbano,
razén por la cval es de suma importancia hacer el estudio
del estado actual en que se encuentran dichos elementos
ya gue una buena base contextual constituira una optima
solucion en cuanto a términos arquitectonicos se refiere.

Ambos elementos, la Plaza Central y el Mercado
Municipal cumplen actualmente con las condicionantes
optimas de ubicacién dentro del poblado de San Andrés
ltzapa:
a) Condicionantes de Ubicacion:

El Mercado y la plaza Actual estan ubicados por
tradicion lo cual es demandado por la  poblacion, vy
ademas es equidistantes a todas las  zonas o cantones

a servir.
b) Condicionantes Topograficas:
Esta dentro los Iimites establecidos 3% y 5%
c) Infraestructura fisica de servicios piblicos:
Posee la infraestructura basica requerida:
»  Drenaje

»  Agua potable

»  Electricidad

> Vias de acceso adecuadas para su facll
acceso.

82



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES [TZAPA, CHIMALTENANGO

LOCALIZACION A NIVEL MICRO DEL
SITIO DE ESTUDIO

INSTITUTO MIXTO DE
EDUCACION
BASICA POR

COOPERATIVA

et —
——

CARRETERA QUE
VIENE DESDE
CHIMALTENANGO

M. No.l2-6.1.1
FUENTE: Elaboracién propia.

Localizacion a nivel Micro

PLANTA MERCADO

CASA
PARROQUIAL

COMERCIOS
VARIOS
TAVENIDA ZONA
trcaamc’m San Antonio)
Rao
ke
< =
= P2
=~
2 &
ok
m ~
<
MERCADO i~
MUNICIPAL, - E
— L3 =
< & 5
zZ = Y
o]
N2
=]
=2
5
is] )
<
o)
-
=
<
&
2
=
:
1ra. avenida ZONA 2 —-t—
(Cant6n San Lorenzo) —#
ATRIO
——
— -
TERMINAL
+ + DE BUSES

MUNICIPAL Y PLAZA CENTRAL

5
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0

10 30

ESCALA 1/1100

83



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
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6.1.2 SITUACION FiSICA ACTUAL DEL MERCADO
(infraestructura)

El mercado actual consta de 29 locales
comerciales formales y 30 puesto tipo Fiso Plaza y ocupa
un drea de construccién de | 281.55 metros cuadrados.®?
Distribuidos de la siguiente manera:

Q)

) Puestos actuales

Servicios Sanitarios Hombres
Servicios Sanitarios Mujeres

b) Carencias:

No cuenta con area Administrativa

No cuenta con area para empleados

No posee Deposito de Basura

Falta de Ventilacion

Falta de lluminacion Natural y Artificial
Falta de organizacién y sectorizacion de
areas de ventas.

VVVYVYVYYY

82 Fuente: Levantamiento Topografico.

> 3 Carnicerias

> 3 Marranerias

> 3 Abarroterias

> 4 Pollerias

> 5 Tiendas o
> 2 Comedores o
> 6 Puestos de Refacciones .
> 2 Ventas de Ropa .
> I 8 Puestos Piso Flaza de verduras y granos o
> | O Puestos Piso Plaza de frutas

> | Zapateria

> parqueos

>

>

> Falta de salubridad en los puestos de venta
y comercios.

> Falta de espacio para todos los

comerciantes.

Falta de espacio interno para circulacion

Falta de espacio libre en los accesos y egresos

principales.

Falta equipamiento de emergencias.

Falta de Cabina de Voceo.

Falta seguridad.

Falta de Confort Térmico y Visual.

Y VYV

YV VYV

c) Servicios con los que cuenta:
Servicio de energia eléctrica
Servicio de drenaje sanitario
Cunetas para drenaje pluvial
Red Telefonica
Servicio de T.V. Cable

d) Los materiales con que esta construido el mercado son:
Paredes: de block visto
Estructura techo: perfiles metalicos
Techo: de lamina
Puertas de comercios: lamina Duralita
Piso: torta de concreto

6.1.2.1 Direccién:
| era. Calle zona 2 (Cantén San Lorenzo)
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6.1.2.1 SITUACION ACTUAL DE LOS PUESTOS
REQUERIDOS DEL MERCADO

PUESTOS ACTUALES

Los puestos que existen actualmente fueron contabilizados
directamente de uno de los dias de plaza de esta
poblacién siendo éste el martes 3 de octubre de 2006.

PUESTO UNIDADES

CARNICERIAS

MARRANERIAS

POLLERIA

PESCADERIA Y MARISQUERIA

COMEDORES

REFACCIONES

JUGUERIAS

— VW |—|N|W|W

TORTILLERIAS

FRUTAS 25

VERDURAS

FLORES

GRANOS BASICOS

SEMILLAS Y ESPECIES

ABARROTERIAS / TIENDAS

ZAPATERIAS

HILOS

ROPA TIPICA

ROPA

ARTICULOS PARA EL HOGAR

ARTICULOS VARIOS

JABONES Y DETERGENTES

—mmmwmmwmmm—&)’

PLATOS / VASOS / PORCELANAS

PLASTICOS

TOTAL 109

Tabla No. 17 —6.1.2.1 Puestos Actuales del Mercado

El total de puestos contabilizados son 109 y el mercado
actual sélo puede albergar 59. Es decir que actualmente
los puestos que albergan el mercado representan apenas
el 54.13% del total de puestos requeridos.

I O0% » 109 Puestos
54.13 % representan —— > 59 Puestos

Hay un déficit de 45.87% de comerciantes que no tiene
un puesto propiamente dicho para el afio actual, es por
ello que utilizan la plaza (parque) central para la realizacion
de sus actividades comerciales.

Cabe mencionar que los puestos que mas carencia tienen
de estar en condiciones optimas son los de Fiso FPlaza,
compréndase aqui a los puestos destinados a venta de
frutas, verduras, y articulos para el hogar, ya que en la
actualidad, estos por estar a la intemperie se asolean y
no tiene ninguna proteccion contra la contaminacion del
polvo.
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ZONIFICACION DE LOS PUESTOS ACTUALES PLATOS / VASOS / PORCELANAS |
PLASTICOS 2
] ] SUBTOTAL 3|
AREA HUMEDA TOTAL 109
UNIDADES
CARNICERIAS 3 Tabla No.18 —6.1.2.1 Zonificacién de los puestos
MARRANERIAS 3 Actuales del Mercado
POLLERIA 4
PESCADERIA Y MARISQUERIA |
COMEDORES P TOTAL DE PUESTOS Y PORCENTAJES QUE REPRESENTAN
REFACCIONES 3
JUGUERIAS 3 AREAS UNIDADES | PORCENTAJE
TORTILLERIAS | AREA HUMEDA 20 18.35%
SUBTOTAL 20 AREA SEMIHUMEDA 58 53.21%
AREA SEMIHUMEDA AREA SECA 31 28.44%
PUESTO UNIDADES 109 | O0%
FRUTAS (puesto piso plaza) 28
VERDURAS (puesto piso plaza) 29 Tabla No. 19 —6.1.2.1 Total de puestos
FLORES (puesto piso plaza) I Actuales y porcentajes
SUBTOTAL 58
AREA SECA
PUESTO UNIDADES
GRANOS BASICOS 5
SEMILLAS Y ESPECIES 2
ABARROTERIAS / TIENDAS 5
ZAPATERIAS 3
HILOS 2
ROPA TIPICA 2
ROPA 3
ARTICULOS PARA EL HOGAR 2
ARTICULOS VARIOS 2
JABONES Y DETERGENTES p)
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6.1.3 SITUACION FISICA ACTUAL DE LA PLAZA CENTRAL > Cunetas para drenaje pluvial
> Red Telefonica
El drea que ocupa la Flaza Central del municipio de

San Andrés ltzapa es de: |340.10metros cuadrados® c) Los materiales con que esta construida la Plaza Central
distribuidos de la siguiente manera: s0n:

Jardineras (sin vegetacion) Jardineras: de block
Fuente (sin mantenimiento)
Plaza

Cruz Atrial

Bancas (en las mismas jardineras)

Perimetro de Jardineras: baranda de acero
Piso: Torta de concreto
Fuente: de piedra + block

YV VYV VY
VVV VY

Cruz Atrial: de concreto

Carencias: 6.1.3.1 Direccién

Falta de Mobihario Urbano: 2. Avenida entre 12. calle y 12. calle “A” Zona 2
Bancas, sefializacion, alumbrado piblico,

v &

teléfonos publicos, basureros, etc.

Falta de arriates

Falta de jardinizacion y vegetacion

Falta de areas de estar

Falta de areas de contemplacion

Falta de Confort Visual

Falta de Confort Térmico

Falta de bodega de limpieza y mantenimento
Falta de Servicios Sanitarios Piblicos

YVVVVYVVYVYYVYYVY

Falta de area de Juegos Infantiles

b) Servicios con los que cuenta:
> Servicio de energia eléctrica
> Servicio de drenaje sanitario

8 Fuente: Levantamiento Topografico, Elaboracion Propia.
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6.1.4 PLANTA DEL ESTADO FiSICO ACTUAL
DEL MERCADO MUNICIPAL Y LA PLAZA CENTRAL

MERCADO

MUNICIPALIDAD

NOMENCLATURA J | ESCUELA DE |

| A CAFETERIA
CARNICERIA PARVULOS

MARRANERIA

ABARROTERIA 1 CALLE ZONA 2

POLLERIA (Cantén San Lorenzo)

TIENDA

COMEDOR

REFACCIONES

ROPA

FRUTAS

VERDURAS Y GRANOS

@%

ZAPATERIA

SERVICIOS SANITARIOS

2R E Q| 0= |

——

PARQUEOS PLAZA

1ra. AVENIDA ZONA 1
(Cant6n San Antonio)

CEC}ETRAL
\2@8;

PLAZA

NOMENCLATURA

1ra. avenida ZONA 2 &

(Cant6n San Lorenzo)

—
-

—
*

PLAZA

ATRIO DE

JARDINERAS

IGLESIA CATOLICA

FUENTE P ADAROR

CRUZ ATRIAL

-]~

CALLES DE DOBLE ViA

* TODA EL AREA DE LA PLAZA

ES UTILIZADA EN LA ACTUALIDAD
COMO PISO PLAZA DEL MERCADO Y
EN LOS DIAS DE MERCADO ES
TOTALMENTE ABARCADA POR

LOS COMERCIANTES Y USUARIOS.

r CANCHAS DE
BASQUET-BALL
_—M \ I

PLANTA ESTADO ACTUAL MERCADO MUNICIPAL Y PLAZA CENTRAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA ESCALA 1/550
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6.1.5 ANALISIS FOTOGRAFICO EXTERIOR ACTUAL
DEL MERCADO MUNICIPAL DE SAN ANDRES ITZAPA

INDICA PUNTO DE m .
TOMA FOTOGRAFICA L — Ny
APROXIMADAMENTE DE ‘ TIENDA SANTA FE
UN ANGULO DE 53° N
ESCUELA DE
PARVULOS CAFETERIA
F1
el —— -
FOTOGRAFIA 1. 1CALLE ZONA 2 FOTOGRAFIA 4.
FACHADA NORTE (Cantén San Lorenzo) EACHADA SUR
CONTAMINACION VISUAL CAUSADA POR POCO O NINGUN MANTENIEMIENTO AL
LA MALA COMPOSICION DE COLORES QUE EDIFICIO Y ADEMAS VARIEDAD DE COLORES
NO SON ACORDES AL TIPO DE EDIFICIO.
ADEMAS IMPROVISACION DE CHAMPAS PARA
PROTECCION SOLAR Y DE LLUVIA

EEc
g
N2
< <
£s
£
F.25¢
=

FOTOGRAFIA 5.

FACHADA SUR:
- IMPROVISACION DE ELEMENTOS |
FOTOGRAFIA 2. NO ACORDES PARA LA PROTECCION SOLAR,
CONSTRUCCIONES ADHERIDAS Y PUESTOS INFORMALES QUE INVADEN
DEBIDO A F/ALTA DE ESPACIO PARA LA PLAZA CENTRAL
LA COLOCACION DE UN PUESTO FORMAL

TRABRANERIA
ELVTA

e ZONA 2
1 CAUE, S'“dwmo»

2 (Canshn al /
FOTOGRAFIA 3.

FOTOGRAFIA 6.

FACHADA OESTE: PLANTA ESTADO LA FACHADA ESTE QUE DA HACIA LA PLAZA
HA SIDO TRANFORMADA DEBIDO A PUESTOS
NO SE MANTIENE EL RITMO EN LA FACHADA OESTE
DEBIDO A LA VARIEDAD DE ALTURAS ACTUAL MERCADO MUNICIPAL DE VENTA INFORMALES

QUE NO SE ADAPTAN AL CONJUNTO FUENTE: ELABORACION PROPIA ESCALA 1/ 550
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6.1.6 ANALISIS FOTOGRAFICO INTERIOR ACTUAL
DEL MERCADO MUNICIPAL DE SAN ANDRES ITZAPA

FOTOGRAFIA 1.

SE PUEDE OBSERVAR LA FALTA DE ILUMINACION

Y VENTILACION NATURAL LO QUE PROVOCA QUE
EL AMBIENTE SEA CALUROSO Y LA VISIBILIDAD SEA
OBSCURA.

N INSTALACIONES
W ELECTRICAS NO APTAS
PARA LA ILUMINACION
ADECUADA DE LOS
PUESTOS DE VENTA
PISO PLAZA.

A BODEGAS EN EL AREA
DE PISO PLAZA.
ADEMAS DESORDEN

] QUE PRODUCE
CONFUSION EN LAS
CIRCULACIONES.

FOTOGRAFIA 3.

INDICA PUNTO DE
TOMA FOTOGRAFICA
APROXIMADAMENTE DE

ESCUELA DE

PARVULOS CAFETERIA

-

UN ANGULO DE 53° N

1 CALLE ZONA 2
{Cantén San Lorenzo)

1ra. AVENIDA ZONA 1

(Cantén San Antonio)

et ——
——

MERCADO

NOMENCLATURA
A | CARNICERIA
B | MARRANERIA
C | ABARROTERIA
D | POLLERIA
E_| TIENDA
F_| COMEDOR
G | REFACCIONES
. - H | ROPA
aprzONS — 1| FRUTAS
‘\gﬁgsi‘ﬂ““"‘) T | VERDURASY GRANOS
K | ZAPATERIA
/ L_ | SERVICIOSSANITARIOS

M [ PARQUEOS

PLANTA ESTADO
ACTUAL MERCADO MUNICIPAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA

ESCALA 1/ 550

FOTOGRAFIA 4.

ACTUALEMNTE NO EXISTE SECTORIZACION
EN LOS PUESTOS DE VENTA YA QUE SE
MEZCLAN PUESTOS DEL AREA SECA (GRANOS)
CON PUESTOS DE AREA HUMEDA. (MARRANERIA).

OBSTRUCCION EN LOS
PRINCIPALES INGRESOS Y
EGRESOS DEL MERCADO

ON CAJA ANASTAS
QUE HACEN INCOMODA
LA VISITA AL MISMO.

FOTOGRAFIA 5.

ESTADO ACTUAL

SANITARIOS, LOS

o CUALES NO TIENE
HIGIENE ALGUNA'Y
FALTA DE PUERTAS.

FOTOGRAFIA 6.
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6.1.7 ANALISIS FOTOGRAFICO ACTUAL
DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA

—ai—
FOTOGRAFIA A. . | N | FOTQGRAFiA D.
VISUAL DE LA PLAZA QUE SE amios carvnia MUNICIPALIDAD VISUAL EN DONDE SE OBSERVA
ENCUENTRA FRENTE — —— EL DETERIORO DEL PAVIMENTO
A LA FACHADA SUR DEL MERCADO -— — DE LA PLAZA
MUNICIPAL

ey IR

PLAZA D

ﬂm m C ENIRAL C %

11 AVENIDAZONA1
(Cantén San Anoric)

P

ridazONA? ~—~elll—
——
2B
Lrn|

N
IGLESIA CATOLIC

(Cantén San Lorenzo)

1ra. aveni,

Ay
ATRIODE

FOTOGRAFIA B. FOTOGRAFIA E.
ESTADO ACTUAL DE LA FUENTE 1 VISUAL DE LA CRUZ ATRIAL
CATALOGADA COMO PATRIMONIO Aé . LOCALIZADA AL FRENTE DE
CULTURAL GUATEMALTECO, INSCRITA . LA IGLESIA CATOLICA
EN EL REGISTRO DE BIENES s - I Xr;ggg*;g;g;
CULTURALES DEL IDAEH PLANTA ESTADG N~

ACTUAL MERCADO MUNICIPAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA ESCALA 1/750

PLAZA = E 5 INDICA PUNTO DE
TOMA FOTOGRAFICA
NOMENCLATURA APROXIMADAMENTE DE
1 |PLAZA UN ANGULO DE 53°
2 JARDINERAS . it -
FOTOGRAF{A C. 3 | FUENTE ~ FOTOGRAFIAF.
VISUAL DE LAS JARDINERAS UTILIZADAS 4 | CrRUZ ATRIAL Pélggigglé% E;Fig}iiAkL?S]?EI&IAC II}ADEA,
COMO BANCAS POR LA AUSENCIA — i b

DE LAS MISMAS. = | CALLES DF DOPLE VIA ELEMENTOS ARQUITECTONICOS COMO

EL MOBILIARIO URBANO.
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6.1.8 ANALISIS FOTOGRAFICO DE LA PROBLEMATICA
DEL MARCADO MUNICIPAL Y LA PLAZA CENTRAL A NIVEL URBANO

CARNICERIA
MARRANERIA
ABARROTERIA
POLLERIA

TIENDA

COMEDOR
REFACCIONES

ROPA

FRUTAS

VERDURAS Y GRANOS
ZAPATERIA
SERVICIOS SANITARIOS
PARQUEOS

<l [l Ff el R =21 [0 2] ol Rl @] ol 2

PLAZA
NOMENCLATURA
* [ PLAZA
JARDINERAS
FUENTE
CRUZ ATRIAL
| CALLES DE DOBLE ViA

W [w =

* TODA EL AREA DE LA PLAZA

ES UTILIZADA EN LA ACTUALIDAD
COMO PISO PLAZA DEL MERCADO Y
EN LOS DIAS DE MERCADO ES
TOTALMENTE ABARCADA POR

LOS COMERCIANTES Y USUARIOS.

MERCADO
NOMENCLATURA

(Cantén SanLorenzo) — g

S

3

/
‘B
/
el

(Cantén San Antonio)

/

¥

\

—a— 1ra. AVENIDAZONA1

— —

1ra. avenida ZONA2 —lt

TRIO DE
IGLES] cAT()uc;>

\ (CanténSan Lorenzo)
\

PLANTA ESTADO ACTUAL MERCADO MUNICIPAL Y PLAZA CENTRAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA

—T

S"'Illnm

‘ .
LT MIsu‘[ s
04 Eg g
- TR
AR T

ﬁ ‘
VISUAL FOTOGRAFICA |

OBSTRUCCION DEL INGRESO PRINCIPAL
AL INSITITUTO, DEBIDO AL LOS PUESTOS

DE VENTAS INFORMALES QUE ALLI SE UBICAN.

VISUAL FOTOGRAFICA 3
UTILIZACION DEL ATRIO DE LA IGLESIA
CATOLICA COMO ANDEN DE DESCARGA, ADEMAS
RESTRINGE EL INGRESO A LA MISMA.

FOTOGRAFICA 2
DESORDEN EN LA CIRCULACION PEATONAL
DEBIDO A QUE LOS PUESTOS DE VENTA
SE UBICACAN EN CUALQUIER PUNTO DE LA CALLE.

VISUAL FOTOGRAFICA &

FALTA DE AREA PARA PUESTOS DE VENTAS, POR

LO QUE SE INVADE LA PLAZA CENTRAL CREANDO
DESORDEN Y CONTAMINACION VISUAL.

i el i
(|
by
g,

VISUAL FOTOGRAFICA 5
OBSTRUCCION DE LAS PRINCIPALES VIAS
DE CIRCULACION VEHICULAR

VISUAL FOTOGRAFICA 4
UTILIZACION DE LAS CANCHAS POLIDEPORTIVAS
PARA PARQUEO DE LOS
COMERCIANTES Y FLETEROS.
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6.1.9 AREA A UTILIZAR PARA LA PROPUESTA

DELIMITACION ESPACIAL:

El tema: PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL Y
REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN
ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO, sers situado en el
terreno qgue actualmente ocupa el mercado y la plaza
central, debido a la falta de otro terreno Municipal que
reina

(Cantén San Antonio)

L
J 1ra. AVENIDA ZONA 1 N ’

————
—

AREA A UTILIZAR
PARA EL DESARRROLLO
DE LOS PROYECTOS

ESCUELA DE
PARVULOS

, ) y EN MENCION
las caracteriticas optimas para su ubicacién segin el
Instituto de Fomento Municipal INFOM. el AMBIENTE| ~ AREA
CADQ s
* Es céntrico UNICIPA S § . L | verearo| 17726 me
Z 2 -
. Cg & | | PARQUE |1510.34 m2
Es Accecible F b g E
Colinda con 2 Calles ;g% a TOTAL 3282.94 m2
Colinda con 2 Avenidas <<
—y
* Cuenta con equipamiento de Infraestructura Basico
Drenaje - a
Agua ét
Electricidad E
Teléfono | g
— B :
p=

* Préoximo a Terminal de Buses extraurbanos

* Area Necesaria para al realizacion de este estudio.

PLAZA

S ' CENTRAL [l]—_':(

——————

1ra. avenida ZONA 2
(Canton San Lorenzo) ——

ATRIO DE
IGLESIA CATOLICA

PLANTA MERCADO MUNICIPAL Y PLAZA CENTRAL

DELIMITACION ESPACIAL ESCALA 1/ 700
FUENTE: LEVANTAMIENTO TOPOGRAFICO, ELABORACION PROPIA
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CAPITULO VII
PROCESO DE DISENO

7.1 ESTUDIO DE FACTORES FiSICOS DETERMINANTES
EN EL DISENO

7.1.1 ANALISIS DEL SITIO DE ESTUDIO

> UBICACION DEL SITIO DE ESTUDIO:

El sitio de estudio para la propuesta “Flanificacion del
Mercado Municipal y Remodelacion de la Plaza Central de
San Andrés ltzapa, chimaltenango™, se encuentra ubicado
en el centro del casco urbano de San Andrés Itzapa, en la
lera. Calle Zona 2, entre la lera. Avenida de la Zona | vy
la lera. Avenida de la Zona 2, (ver micro localizacidn en
Capitulo 6, nciso 6.1.1.1), que actualmente es

denominado por la poblacién como Cantén San Lorenzo
Sur.

> COLINDANTES DEL SITIO DE ESTUDIO:

El terreno colinda al Norte con la Municipalidad de San
Andrés ltzapa, ademas con la Escuela Oficial de Parwulos,
al Noreste con la Terminal de Buses, al Este con la Iglesia
Catdlica de San Andrés Apdstol, Al Sureste con la Casa
Parroquial, al Sur Con las Canchas polideportivas y El
Instituto Mixto de Educacion Basica por Cooperativa
[.M.E.B.I.C. al Suroceste y Oeste con comercios de
diferente indole (panaderia, polleria, y al Nor-Oeste con la
Miscelanea San Andrés.

> ACCESOS

El sitio de estudio cuenta con 2 Avenidas de acceso,
siendo éstas la lera. Avenida de la zona | y la lera.
Avenida de la Zona 2, ambas avenidas son de doble via
con un ancho promedio de 7.00 metros. Ademas cuenta
con 2 calles de acceso que son: la lera. Calle “A” y la
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lera Calle de la Zona 2, también de Doble Via con un
ancho promedio de 7.50 metros. Cabe Mencionar la
lera. Calle de la Zona 2 es la Calle Principal del poblado
de San Andrés ltzapa, ya que ésta es la que conecta con
la Carretera C-Al la cual comunica a la cabecera
departamental que es Chimaltenango y ésta a su vez,
conecta con la Carretera Interamericana en el Km. 56.5.

> INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS
Cuenta con el equipamiento de infraestructura basico:
Drenaje Sanitario Municipal (no existe red de Drenaje

Pluvial), Agua Potable Municipal, Electricidad prestada por
DEOCSA y Servicio Telefonico prestado por TELGUA S.A.

> VISUALES

Desde el Sitio de estudio se pueden apreciar las visvales
siguientes:

Al Norte: Con las Montafias La Comunidad.

Al Este: Con el valle del Durazno.

Al Sur: Con el Cerro de la Pava.
Al Oeste: Con las montarias del Astillero.

> CONTAMINACION

Visual: el sitio de estudio se enmarca en el corazén del
casco urbano de la poblacion por lo que la contaminacion
visval se hace presente debido a que la mayoria de los
comercios, en las fachadas que dan hacia las calles vy
avenidas, colocan publicidad de la mas diversa indole,
ademas la gran cantidad de casetas ubicadas el las
colindantes de la plaza y el mercado que son de
diferentes colores (dependiendo quien las patrocine)
repercute en la contaminacion visual del lugar.

Auditiva: ya que el sitio de estudio cuenta con 4 vias de
acceso (Z2calles y 2 avenidas) los vehiculos automotores
qgue circulan por ellas causan ruido y vibraciones; éstas
estan siendo reguladas actualmente  por la FPolicia
Municipal de Transito que controla el transito, para que
los vehiculos no utilicen su bocina cuando desean pasar
por un cruces de calle y hay transito injustificado.

Ambiental: éste es uno de los mayores problemas de la
poblacion, ya qgue la basura es depositada en cualquier
rincén de las calles y avenidas por la falta de basureros
adecuvados y educacion de los pobladores del lugar, esto
se hace notar de 1gqual manera en el Sitio de estudio, ya
qgue la basura es tirada en las calles colindantes del mismo.
Asimismo, los vehiculos que circulan por alli, despiden
Didxido de carbono el cual deteriora al ambiente
notablemente.

> SUELO

Segin El Ministerio de Agricultura el suelo de San Andrés
Itzapa se caracteriza por tener una textura francoarcillosa,
color café oscuro, espesor de 0.25 a 0.40 metros, el
Subsuelo es de color café, con consistencia suelta y
friable, textura francoarenosa; espesor de 0.40 a 0.60
metros, € suelo en general puede clasificarse como:
Cenizas Volcanicas endurecidas con talpetate.

> TOPOGRAFIA

El sitio de estudio cuenta con una pendiente aproximada
del 3% a 5% (ver en pagina 98).
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7.1.1.1 MATRIZ DEL ENTORNO AMBIENTAL
VIENTOS
PREDOMINANTES
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°

INDICA ARBOLES

CANCHAS DE
EXISTENTES .I BASQUET-BALL
INDICA DIRECCION DE
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PLANTA AREAS DEL MERCADO MUNICIPAL Y PLAZA CENTRAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA

ESCALA 1/600
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7.1.1.2 COLINDANTES DEL TERRENO

J | ESCUELADE/ | . | | n
PARVULOS CAFETERIA . MUNICIPALIDAD
ﬂ ,l'ffAr;_LEZDNAZ \\ﬁ‘\ $
(Cantén San Lorenzo) ———#=— o
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\
\ b m?
\ o K
- > 3
SIMBOLOGIA | ST -
PLAZA VISUAL FOTOGRAFICA 6
= | INDICA CALLES O CENTRAL COLINDANCIA SUR:

__ e | AVENIDAS DE DOBLE VIiA INSTITUTO DE EDUCACION BASICA POR

COOPERTATIVA [.M.E.B.I.C

I INDICA UBICACION DE
. | TOMA FOTOGRAFICA Y
ﬂ DIRECCION DE LA MISMA

—

1ra avenidaZONA2 ~™——
(Cantén San Lorenzo)

ATRIODE
IGLESIACATOLICA

Pend.55%

(Cantén San Antonio)

5,8€'9 PUd
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——

| eri\?gﬁfﬁ‘iﬂ

PLANTA AREAS DEL MERCADO MUNICIPAL Y PLAZA CENTRAL

o e e R —
FUENTE: ELABORACION PROPIA ESCALA 1/900

VISUAL FOTOGRAFICA 5
COLINDANCIA ESTE .
IGLESIA CATOLICA SAN ANDRES APOSTOL

VISUAL FOTOGRAFICA | VISUAL FOTOGRAFICA 2 VISUAL FOTOGRAFICA 3 VISUAL FOTOGRAFICA 4
COLINDANCIA OESTE: COLINDANCIA NORTE: COLINDANCIA NORTE: ESCUELA DE PARVULOS COLINDANCIA NORTE: MUNICIPALIDAD DE
LOCALES COMERCIALES LOCALES COMERCIALES + LOCALES COMERCIALES SAN ANDRES ITZAPA.

97



7 <
7.1.1.3 POLIGONO DEL TERRENO + CORTES 3 y
] | LE' = L
— — <
N 21 2 o)
) 2 <
S| = 8
- - o
shh=|.z
[} [} <
o =S Ik
[
= = wi
< =g | |—
Z |l 2T o
ol © =
o
le) [}
2
o
5 4
> L
@] <
= T
) g"
o E
LIBRETA TOPOGRAFICA
PLANIMETRIA
N
o
EST. | P.O. | AZIMUT| DISTANCIA g _ § =
0 |1 | 260.10°| 33.04m. O <3
O flcos
1 |2 | 25857°|  4640m. 8 il 52
2 |3 165.04° 4955 m. e 8 % § &
3 |4 | 6818 76.10 m. g +ltegg¢
<
4 |5 | 35180 2394m. < <=
5 [0 | 34933°| 10.93m. o
1) o
=) Lee
E % 22
= hEORO]
5 5506
O Q O O
2,0
__— . N e e — | 000 oE g
PLANTA POLIGONO + CURV AS DE NIVEL CORTE EE ESCALA 1/500 = zoE
ESCALA 1/550 é § > R <
>
i
Bolo<Y
A=t P
S5|=c%
S flozE
2 gI835
<
o <3ew
Hlsoe
\ Zall8z
+2,50 300 s alllee
>
o< =g g
ARz o
o>
=N ()
22|,
P.=0.00% P.=3.33% Z’ - g
+4.00—4 ——
e e —— U : | ¢
+ﬂr +1.50 g %
o
&
0% — P =g 335, +?Z33i1§‘§3 R
+3.00_ 550 .
4200 N
550




PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

7.2. TIPOLOGIA DE LA PROPUESTA E IMPACTO URBANO
7.2.1 TIPO DE MERCADO DE LA PROPUESTA

a) Segin los Mercados de Consumo

Este proyecto se constitura como un Mercado de
Consumo Inmediato y Duradero, ya que en él, se podran
encontrar productos de consumo inmediato y también
productos de consumo no perecederos o de consumo
duradero.

b) Segin su Capacidad Comercial

Serad un Mercado Minorista, ya que tanto los comerciantes
como los usuarios tendran intercambio ofertas y demandas
al por menor o menudeo como cominmente se le
denomina, esto debido a que el mercado de la propuesta
atiende solamente el poblando de San Andrés Itzapa y sus
aldeas, ningin otro municipio hace uso del mismo.

c) Segin su Area de Influencia

El mercado de la presente propuesta, comprende un
mercado Sectorial por la influencia que egjercera a la
poblacién de San Andrés Itzapa, es decir que éste tiene
un radio de nfluencia de mas de |km., ya que los
pobladores de las aldeas de San Andrés ltzapa: Xeparqguly,
Panimaqui, Chimachoy, Calderas y Chicazanga, distan de
0.8 a 1.5 km. del casco urbano en donde se ubicara el
mercado y utilizaran medios de trasporte para trasladarse
a dicho lugar, los pobladores que viven en el casco urbano
podran llegar a pie, ya que no distan a mas de | km. del
mercado.

d) Segin Su Aspecto Fisico

La propuesta comprende un Mercado Municipal Formal por
lo que debera reflejar un partido arquitecténico de
caracter comercial. Brindara condiciones éptimas en lo
gue a infraestructura se refiere y condiciones higiénicas y
de salubridad a los usuarios y agentes comerciales.

7.2.2 TIPO DE PLAZA DE LA PROPUESTA

a) Segun el Tipo de Plaza:

Plaza Recreativa y Comercial

Esta plaza se utiizara como un lugar de intercambio
cultural y social. Sera un lugar de reunidn, principalmente
los fines de semana cuando los habitantes aprovechan un
espacio al arre libre con el fin de reunirse para conversar.

b) Sequn el Caracter de la FPlaza

La Plaza como Espacio Polifuncional

La plaza de la presente Propuesta contendra y albergara
distintas actividades, de caracter cultural, institucional y
recreacional, y su caracter principalmente sera de
recreacion.

c) Segin la Clasificacion de Las Plazas y/6 Parques
Parque Urbano / Vecinal

La Plaza de la presente propuesta estara determinado
para proporcionar recreacion diaria a la poblacion de San
Andrés Itzapa (Zonas y cantones) su extension abarcara la
actual plaza central, tendra un radio de influencia de 800 a
| ,000 metros.
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7.2.3 IMPACTO URBANO DE LA PROPUESTA DEL
MERCADO MUNICIPAL Y LA PLAZA CENTRAL.

La propuesta de la “PLANIFICACION DEL MERCADO
MUNICIPAL Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE
SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO”, representa un
alto 1mpacto a nivel urbano funcional de los siguientes
aspectos:

Aspecto Morfologico:

La presente propuesta se integrard al entorno fisico
urbano, es decir que se asemejara a la actual arquitectura
del lugar no como una copia de ella, sino como una
arquitectura que represente al lugar por medio de ideas,
elementos y materales propios de la regidn, esto
repercutird en la imagen urbana del Municipio.

Aspecto Funcional:

La creacion de espacios acordes a las actividades que
ellos representan (mercado y plaza), beneficiara en el
ordenamiento  de las  actividades comerciales vy
recreativas, que actualmente estan funcionando
conjuntamente obstruyéndose una a la otra.

Aspecto Econdmico:

La presente propuesta vendra a beneficiar al sector
comercial ya que habiendo un espacio que reuna los
requerimentos optimos para su  funcionamento, |la
comercializacién  sera mas  fluda 'y sequra vy
consecuentemente atraerd a mas uvsuvarios.

Aspecto Ambiental:
La contaminacion visual sera minima, ya que se normaran las
publicidades de los comercios y también se normalizaran

los colores para que sean acordes a la arquitectura del
edficio y la plaza. Se elimnarda de igual manera la
contamimacién de la basura porque en la propuesta se
contemplan espacios para el depodsito de esta.

Aspecto Vial:

Se mejorara el sistema de circulacion vehicular y peatonal
en el sitio de estudio por medio de sefializacion de los
lugares propios para estas actividades que actualmente se
desarrollan en forma cruzada especialmente en los dias de
mercado.

Los anteriores aspectos son positivos mas no obstante la
presente propuesta de ejecutarse acarreara impactos
negativos pero temporalmente, como lo son:

Impacto Ambiental:

En la ejecucion del proyecto habran movimentos de
tierras, ruido de la maguinania, polvo, que traera
contaminacion wvisval, avditiva y ambiental, por lo que se
deberan contemplar medidas como la circulacion  del
terreno, adecuvada disposicion  de los  materiales
removidos (de las excavaciones) y de construccion asi
como la adecuada sefializacion de lugares en donde no se
podra transitar temporalmente.

Ademas un nuevo edificio para el Mercado municipal
representa que habra mas descargas en el drenaje
sanitario por lo que se debera consideran un tratamento
de los aguas servidas antes de desfogarlas a la red
general de Drenaje, esto con € fin de minorizar el impacto
ambiental nocivo que las aguas servidas representan.
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7.3 CRITERIOS DE DIMENSIONAMIENTO

7.3.1 CRITERIOS DE DIMENSIONAMIENTO DEL
MERCADO

7.3.1.1 AREA DE INFLUENCIA DE LA PROPUESTA
Existen 3 tipos de area de influencia:

> Area de Influencia Directa: Esta toma en cuenta a la
poblacion  residente  dentro  de un  radio de
aproximadamente | Km. del mercado, es decir la poblacién
del Casco Urbano

> Area de Influencia Semidirecta: Esta toma en cuenta
a la poblacion rural: Aldeas y Caserios, a través de
transporte colectivo.

> Area de Influencia  Indirecta:  Corresponde
habitantes de otros municipios. (en esta propuesta no se
contempla esta influencia).

7.3.1.2 USUARIOS
De acuerdo con lo establecido como areas de I[nfluencia
tendremos gue:

USUARIOS DIRECTOS: Casco Urbano de San Andrés
ltzapa:
Poblacién del drea Urbana: 1 6,350 Habitantes

Segin censo del Instituto Nacional de Estadistica (INE
2002)

USUARIOS SEMIDIRECTOS: Aldeas y Caserios de San
Andrés Itzapa:
Poblacién del area rural: 4,801 Habitantes

Segin censo del Instituto Nacional de Estadistica (INE
2002)

TOTAL DE USUARIOS
El total de usuvarios dentro de area de influencia del

proyecto es: 21,15 | habitantes.
7.3.1.3 PROYECCION DE POBLACION / USUARIOS
TIEMPO DE VIDA OPTIMO

El Mercado Municipal de San Andrés Itzapa se planificara
para un tiempo optmo de disefio de |5 afios, cabe
mencionar que el tiempo de vida del Proyecto en lo que a
materia de infraestructura se refiere dependera del
mantenimiento y conservacion que se le de al edificio.

A continuacién se presenta paso a paso la forma en la gque
se calcula la poblacién futura a servir.

CRECIEMIENTO ANUAL GEOMETRICO

CAG = 2 (CR - CA)
N (CR + CA)

Donde: CAG = Crecimiento Anual Geométrico
CR = Censo Reciente (2002)
CA = Censo Anterior (1994)

N

NUmero de afios entre
los Censos
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Sustituyendo:
CAG =2 21151 - 13691) = 14920
521151 + 13691) 278736

CAG = 0.053527352

ESTIMACION DE POBLACION PARA EL ANO 2010

n

Pn=((CAG + 1) )P

Donde: CAG = Crecimiento Anual Geométrico
Pn = Poblacién Estimada
Pi = Poblacién Inicial
n = Afios de estimacion
Sustituyendo:

n

Pn (2010) = ((0.053527352 + 1) ) 21,151
1)
Pn (2010) = ((1.053527352) ) 21,151

Pn (2010)

(1.517632167) 21,151

Pn (2010) = 32,100 habitantes

ESTIMACION DE POBLACION PARA EL ANO 2025
n
Phn=((CAG+ I) ) P

Sustituyendo:
15
Pn (2025) = ((0.053527352 + 1) ) 27,451

I'5
Pn (2025) = ((1.053527352) ) 32,100

Pn (2025) = 70,177 habitantes

No. Afio Poblacién

| 2002 Ultimo Censo 21,151 Habitantes

2 2010 Proyeccién 32,100 Habitantes

3 2025 Vida Util de 70,177 Habitantes
Disefio

Tabla No. 20 — 7.3.1.3 FPoblacién proyectada 2,025
(Poblacién a servir)

7.3.1.4 CANTIDAD DE USUARIOS

Método Utilizado Por EI INFOM

La Cantidad de usuarios se determinada mediante la
estimacién de famias que haran uso del Mercado
Municipal, esto es el 100% de la poblacion del afo
2025, pero aqui cabe mencionar que por cada Familia se
estiman & habitantes®*, entonces:

I O0% poblacion = 70,177

No. de Famihas = 70,177 / No. de Habitantes por Familia
No. de Familas = 70,177 /&

No. de Familas = 86,772

Ahora bien se asume que solamente una persona por cada
familia va al mercado es decir:

8,772 Famhas = 8,772 Usuarios

8 Instituto Nacional de Estadistica INE, Censo 2002.
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A continuacion sabiendo que los dias de Mercado
de San Andrés ltzapa son martes y domingo, se procede
a dividir a los usuarios en 2, Asi:

8,772 vsuvarios | 2 (dias de mercado) = 4,386 usuarios
por dia

Habitantes Usuarios
Afio (Influencia del Familias va ?
Por dia
Mercado)
2,002 21,151 3,021.57 1,511.00
2,010 32,100 4013 2,007.00
2,025 60,013 8,772 4,386.00

Tabla No. 21 —7.3.1.4 Poblacién / Familias
/ Usuarios por dia

7.3.1.5 PROYECCION DE PUESTOS DEL MERCADO

De 1gual manera procedemos a proyectar los
puestos de mercado requeridos para el afio 2025, esto a
través del Factor de Crecimiento Anual Geométrico, este
Factor es el resultado de los dos Ultimos Censos
registrado por el Instituto Nacional de Estadistica (1994
y 2002). Asi pues procedemos a tomar los datos
contabilizados del estado actual del Mercado Municipal
qgue son:

TOTAL DE PUESTOS Y PORCENTAJES

AREAS UNIDADES PORCENTAJE
AREA HUMEDA 20 18.35%
AREA SEMIHUMEDA 58 53.21%
AREA SECA 3| 28.44%
|09 | 00%

Tabla No.22 - 7.3.1.5 Total de
puestos actuales y porcentajes

Tenemos un Total de 109 puestos en el afio actual
(2010)

Procedemos aplicar la formula donde interviene el factor
del Crecimiento Anual Geométrico:

n
Pn=((CAG + I) ) Pa

Donde: CAG = Crecimento Anval
Geométrico
Pn = Puestos Necesarios
Pa = Puestos actuales
N = Afios de estimacion
Sustituyendo:

15
Pn(2,025) = ((0.053527352 + |) ) 109

I'5
Pn(2,025) = ((1.053527352) ) 109

Pn (2,025) (2.1866186613) 109

Pn (2,025) 238 Puestos

Procedemos a aplicar la formula con las unidades de los
puestos actuales del mercado (ver tabla No.22)
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Entonces Tendremos:

AREAS UNIDADES PROYECCION
2,010 2,025
AREA HUMEDA 20 44
AREA SEMIHUMEDA 58 127
AREA SECA 3] 7
TOTALES |09 238

Tabla No.23 - 7.3.1.5
Puestos proyectados al afio 2,025

PUESTOS ACTUALES (2,010) Y PROYECCION (2,025)

FLORES | 3
Subtotal 4rea 58 |27
Semihimeda

AREA SECA
GRANOS BASICOS 5 I G
SEMILLAS Y
ESPECIES e > 3
ABARROTERIAS / 5 | c
TIENDAS
ZAPATERIAS 3 G 3
HILOS 2 4 2
ROPA TIPICA 2 5 3
ROPA 3 G 3
ARTICULOS PARA
EL HOGAR 2 4 ¢
ARTICULOS
VARIOS 2 ) 2
JABONES Y
DETERGENTES 2 4 2
PLATOS / VASOS / | 5
PORCELANAS
PLASTICOS 2 4 2
Subtotal Area Seca 3] 67 36
TOTAL |09 238 | 29

PUESTOS PUESTOS CRECIMI-
PUESTO ACTIUALES | PROYECTADOS | ~irq
(2,010) (2,025)
AREA HUMEDA
CARNICERIAS 3 6 3
MARRANERIAS 3 G 3
POLLERIA 4 9 5
PESCADERIA Y | 2 |
MARISQUERIA
COMEDORES 2 5 3
REFACCIONES 3 7 4
JUGUERIAS 3 G 3
TORTILLERIAS | 3 2
Subtotal Area 20 44 24
Homeda
AREA SEMIHUMEDA

FRUTAS 28 Gl 33
VERDURAS 29 63 34

Tabla No. 24 - 7.3.1.5

Puestos Actuales y proyeccién 2,025
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7.3.1.6 PREDIMENSIONAMIENTO DE AREAS
ADMINISTRATIVAS
No. Ambiente Area
m2
. | Administrador 12.25
2. | Contabilidad .00
3. | Ventanilla de Cobro .00
4. | Cabina de Sonido 6.00
5. | Recepcion 6.00
6. | Sala de Espera | 2.00
7. | Servicios Sanitarios hombres y mujeres 10.00
Total 56.25

Tabla No.25 - 7.3.1.6
Areas Administrativas

7.3.1.7 PREDIMENSIONAMIENTO AREAS PUBLICAS

CALCULO DE SERVICIOS SANITARIOS PUBLICOS:

Para realizar el calculo de Usuvarios que vutilizaran los
Servicios Sanitarios, debera considerarse lo siguiente:

Usuarios:

Se considera que 40% del total de los usuarios asisten
al mercado en las horas pico (de 10:00 AM. a | 2:00 PM)
| O0% vsuarios = 4,366

40% usvarios = |,754
De los cuales solo 44% utilizan el servicio sanitario, es
decir que:

| 754 x 44% = 771.76= 772 Usvarios

Total de Usuvarios efectivos: 772

De los Cuales el 46.57% son hombres y el 51.43% son
mujeres:

Hombres= 375
Mujeres = 397

Agentes:

| agente por cada Puesto (afio 2025)
(Excepcionando a los agentes de comedores)
y 2 agentes por cada puesto de comedor

Total Puestos (no contando comedores) = 233 puestos
= 233 agentes

Total puestos comedores =5 puestos
=10 agentes

Total de Agentes = 243

De los Cuales el 50% son hombres y el 50% son mujeres

Hombres= |22

Mujeres = |21

Total de Usuvarios sumando Agentes +  Usuvarios
Potenciales

Hombres:

375 usuarios + 122 Agentes = 497

Mujeres:
397 uvsuvarios + 121 Agentes = 518

El tiempo promedio de vso de los Servicios Sanitarios es
de 4 a 7 minutos por turno, por lo que tomaremos la
media proporcional de estos tiempos que equivale a 5.5
minutos/turno, asimsmo se considera un  promedio
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recomendado a servir del 32% al 56% del total, por lo
tanto se toma para tener buena cobertura el 50%

Entonces:
Total de Usuarios hombres 497 x 50% = 249
Total de Usuarios Mujeres 518 x 50% = 259

Las 2 horas pico (de 10:00 AM a |2:00 PM) equivalen
a |20 miutos, ahora dividiremos los |20 minutos
dentro de los 5.5 minutos/turno

(120 minutos) / (5.5 minutos x turno) = 21.82 = 22
turnos

Entonces:

249 hombres / 22 turnos = | 1.3 1 se aproxima a |2
Artefactos sanitarios

259 mujeres / 22 turnos = | | .77 s€ aproxima a |2

Artefactos sanitarios

> Bateria de Bafios Hombres

La Bateria de Bafios para los Hombres habra |2
Artefactos OSanitarios (inodoros) para los cuales se
consideran | lavamanos y | urinal por cada 2 inodoros.
Entonces la Bateria de bafios de Hombres contara con:

| 2 Inodoros, 6 lavamanos y 6 Urinales.

(Los cuales pueden dividirse proporcionalmente segin el
nimero de niveles que contenga el edificio)

> Bateria de Bafios Mujeres

La Bateria de Bafios para los Mujeres habra | 2 Artefactos
Sanitarios (inodoros) para los cuales se consideran |
lavamanos por cada 2 inodoros.

Entonces la Bateria de bafios de Mujeres contara con:

| 2 Inodoros y 6 lavamanos.
(Los cuales pueden dividirse proporcionalmente segin el
nimero de niveles que contenga el edificio)

CALCULO DE PARQUEOS PUBLICOS:

Se toma aqul como base los puestos fijos del Mercado,
asi:

Puestos Area Homeda = 44

Puesto Area Semihimeda * 85% =108

Puestos Area Seca = 567 +
219

Se utiliza la formula de la Secretaria de Desarrollo Urbano
y Ecolégico de la Direcaién General de Equipamiento
Urbano de la Ciudad de Guatemala.®®

Npr= O.11 + (0.0367 * No. de Puestos)

Donde:
Npr= Nimero de parqueos requeridos

Sustituyendo:

Npr= O.1 1 + (0.0367 * 219)
Npr=O.11 + (8.0373)

Npr= 8.1473

Npr= 9 Parqueos

8 Secretaria de Desarrollo Urbano. Direccién General de Equipamiento
Urbano y Edificios. “Normas Basicas de Equipamiento Urbano”. Guatemala,
Guatemala, 1,990.
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Por cada 24.33 puestos fijos de mercado habra |
parqueo, ademas se debe de sumar | parqueo para la
Administracion.

Entonces:

9 parqueos (| por cada 24.33 puestos fijos) + | para el
area administrativa nos da un total de:

| O parques puiblicos.

| pargueo = 2.5 x 5.00 m. = [2.50 m2.

IO parqueos equivalen a 125.00 m2. Se debera
considerar el 50% para area de circulacion, entonces se
tiene:

125.00 m2. + (125.00 * 50%) = 187.50 m2

También se consideran | O plazas para motocicleta.

| plaza de motocicleta = 2.34 m2. * 10 unidades =
23.4 m2

Entonces 23.4 m2 + 50% circulacion = 35.1 m2

CALCULO DE AREA DE MODULO DE GRADAS:

Se considera gue la altura de piso a piso sera de 3.75
metros por lo que habran aproximadamente 23
contrahuellas de O.1630 metros de alto y 22 huellas de
0.25 metros de ancho, el ancho minmo de las gradas
sera de |.50 metros. Entonces tendremos:

Area = (Ancho minimo de gradas) * (largo de desarrollo
de gradas)

Area = (1.50) * (No. de huellas x 0.25 de ancho c/una)
Area = (1.50) * (23 x 0.25 de ancho c/una)

Area = (1.50) * (5.75 metros)

Area = 8.625 m2.

Considerar el drea del descanso (1.50 m. * 1.50 m.) =
2.25 m2.

Entonces tendremos Area total = 8.625 + 2.25

= 10.88 m2.

CALCULO DE AREA DE MODULO DE RAMPA:

Se considera que la altura de piso a piso sera de 3.75
metros. La rampa no deberd exceder a el 12.00 % de
pendiente.

Es decir que para cubrir una altura de 3.75 metros se
necesitan:

Pendiente = Y (altura)

X (distancia horizontal)

Despejando X

X= Y (altura)
Pendiente
Sustituyendo:

X= 3.75 = 39.47 metros lineales.

Entonces necesitamos 39.47 m. lineales para alcanzar los
3.75 metros de altura, entonces se considera un ancho
minmo de 2.00 metros para la rampa, entonces
tendremos:

2.00 (ancho) x 39.47 (largo) = 79.00m2

Considerar el area del descanso (2.00 m. * 2.00 m.) =
4.00 m2.
Entonces tendremos Area total de la Rampa
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79.00 + 4.00 = £63.00 m2.

7.3.1.6

PREDIMENSIONAMIENTO AREAS DE

COMERCIOS

AREA HUMEDA:

Reguiere de nstalacion hidraulica y de drenaje para su
impieza en forma individual. Los puestos de venta que se
encuentran dentro de éstas areas son: carnicerias, venta

de

huevos,  pescaderias, lacteos 'y  embutidos,

refresquerias, comedores y comida preparada.

>

Comedor y Cocina: No necesitan pasar por control
sanitario pero se debera supervisar la higiene de
estos  constantemente, comprenden un area de
cocina y mesas con evacuacion de olores y humo,
ocupa un area aproximadamente de 30.00 m2 por
unidad. contaran un mostrador fijo, estanterias y un
area de lavatrastos y preparacion de alimentos,
ademas dependiendo de estos tendran una estufa y
una refrigeradora, nstalacion eléctrica, de aqua
potable y drenaje sanitario.

Carnicerias, lacteos y marranerias: los productos de
estos puestos deben pasar por el control sanitario
antes de ngresar al mercado, contaran con un
mostrador fijo, congelador, drea de destace y
lavatrastos, el area seréd aproximadamente de 10.50
m2°©., por unidad, contara con los servicios de agua,
luz y drenaje sanitario.

8 Instituto de Fomento Municipal, INFOM. Manual de administracion y
mantenimiento de mercados, Guatemala, 1995

Polleria 'y Marisqueria: de 1gual manera los
productos deben pasar antes por el control
sanitario para poder ingresar al mercado, también
necesitan un mostrador fijo, congelador, area de
destace y lavatrastos, su drea es de 9.00 m2. por
unidad.

Refacciones y juguerias: No necesitan pasar por
control sanitario pero se deberd supervisar la
higiene de estos constantemente, deben tener un
mostrador fijo, estanterias y un area de lavatrastos
y preparacion de alimentos, ademas de instalacion
de agua, drenajes y electricidad, el area sera
aproximadamente de 9.00 a 10.50 m2., por
unidad.

Venta de Atole: No necesitan pasar por control
sanitario pero se debera supervisar la higiene de
estos constantemente, consta de un mostrador,
area para lavatrastos y una pequefia estanteria, el
drea sera aproximadamente de 6.00 m2., por
unidad.

AREA SEMIHUMEDA

Reguiere de agua Onicamente para remojar el producto
qgue esta a la venta, no necesita de instalacion de aqua
potable individual, ésta puede ser sectorizada, al 1gual
gue el drenaje para su lmpieza. Los puestos de venta
gue forman parte del drea semihimeda son: frutas,
hortalizas y flores

>

Frutas y verduras: son puestos considerados como
Piso Plaza, es decir que pueden ser puestos fijos o
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provisionales que se desplazan seqgin los dias de
mercado, no necesitan drenaje ni agua potable
Individual, tendra un area de 4.00 m2.

> Florerias: son puestos considerados como Fiso
Plaza, los productos que se venden en este lugar
no necesitan pasar por un control sanitario, ni ser
lavados previamente a su ingreso. El adrea para
estos sera de 4.00 m2.

AREA SECA
Es un area que no requiere de instalacion hidraulica ni de
drenaje, solamente de instalacion eléctrica

> Granos, semillas y especies: area minma de 10.00
m2.

> Rota tipica y Ropa variada: area minima de 10.00
m2.

> Abarroteria, tiendas, miscelaneos: 9.00 a 10.50
m2.

7.3.1.9 PREDIMENSIONAMIENTO AREAS DE APOYO

AREA DE CARGA Y DESCARGA:

En las Horas Pico (6:00 a 8:00 AM) se observéd 2 pick
up en lapsos de 20 minutos c/u maximo que equivalen a 40
minutos, por lo que aplicando la férmula donde interviene

el factor del Crecimiento Anuval Geométrico tendremos:

n
Pn=((CAG + |) ) Pa

Donde: CAG = Crecimiento Anual
Geométrico
Pn = Puestos Necesarios
Pa = Puestos actuales
N = afios de estimacién

Sustituyendo:

IS5
Pn (2025) = ((0.053527352 + 1) ) 2 pick ups
IS5

Pn (2025) = ((1.053527352) ) 2 pick ups
Pn (2025) = (2.166186613) 2 pick ups
Pn (2025) = 4.37 = 4 Pick ups.

Entonces se tendran 4 plazas de pick ups para carga y
descarga de mercaderia y sumar | plaza para el camién
municipal recolector de basura.

| plaza de pick up = 12.5 m2. * 4 unidades = 50.00m2
Entonces 50.00 m2 + 80% circulacion = 90.00 m2

| plaza de camion = 22.5 m2. *| unidad = 22.50 m2
Entonces 22.50 m2 + 80% circulacion = 40.50 m2
Considerar un drea de 50.00 m2 para el andén de carga
y descarga y 50.00 m2 para maniobras.

Total de drea para carga y descarga = 230.50 m2.

CONTROL DE PRODUCTOS:

Area en la cual se inspeccionan los productos de las
carnicerfas, pollerias y marranerias  para verificar |la
salubridad de las mismas.

Esta area contempla un Mueblen de inspeccion, el area
para este ambiente sera de 7.5 m2.

AREA DE LAVADO:
Es en esta area en donde se lavan las frutas y verduras,
se debe de considerar O. 10 m2 por cada puesto piso
plaza®’, entonces:

8 Instituto de Fomento Municipal, INFOM. Manual de administracién y
mantenimiento de mercados, Guatemala, 1995.
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| 27 puestos piso plaza * 0. 10 m2 = 12.70 m2

DEPOSITO DE BASURA:
Este servicio es esencial ya que el mercado produce
mucha basura. Se debe de considerar un area minima de

0.008m2 por cada metro cuadrado de mercado.
Entonces: 0.0086 x 1943.10 m2 = 15.54 m2

7.3.1.10 PREDIMENSIONAMIENTO AREAS DE
MANTENIMIENTO

5.5. EMFLEADOS + VESTIDORES

Se contempla | servicio sanitario de empleados con
vestidor + ducha hombres y mujeres, con un drea de
25.00 m2.

CUARTO DE TABLEROS:

Se contempla también un area para el cvarto de Tableros
la cual es 0.20 m2 por cada puesto fijo®, entonces:

I'I'l puestos fijos * 0.20 m2. = 22.20 m2.

BODEGA DE LIMPIEZA:

Se considerara un area para enseres, aqul habra una pila
para lavar trapeadores por lo que debera de existir
drenaje sanitario. Se contempla un drea de |1 2.00 m2.

BODEGA DE MANTENIMIENTO:
Se considerara un drea para equipo, se€ contempla un area
de 12.00 m2.

& idem.

7.3.2 CRITERIOS DE DIMENSIONAMIENTO DE LA
PLAZA

7.3.2.1 PREDIMENSIONAMIENTO DE AREAS DE LA
PLAZA

JARDINERAS Y JARDINIZACION:

Se contempla un 30% del total del area disponible, en
esta area de ubicaran las jardineras con la vegetacion
adecuvada al proyecto.

FUENTE Y PILA:

Debido a que la Fuente que se ubica en la Plaza Central
esta inscrita en la “Némina de Monumentos de la Repiblica
de Guatemala”, como monumento Nacional, permanecera y
se respetara su actual area que es de 99.96 m2.

CRUZ ATRIAL:
Se debe considerar un base para esta de |1.50 x |1.50
metros como minimo para un area de 2.25 m2.

PLAZA CIVICA:

Se considerara un 40% del total del drea disponible, esta
area se dejara libre para actividades civicas, sociales y de
entretenimiento, no se considera la colocaciéon de un hasta
de bandera ya que actualmente existe una frente a la
Municipalidad.

BANCAS:

Se considera por lo menos | banca por cada 75.00
metros cuadrados del total disponible.

1264.00 m2 /75.00 m2 = 17 Bancas

| Banca ocupa 0.675 m2

|7 Bancas ocuparan | | .46 m2
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7.4 DEFINICION DEL PROGRAMA DE NECESIDADES

7.4.1 PROGRAMA DE NECESIDADES DEL MERCADO
MUNICIPAL

+ AREA ADMINISTRATIVA

- ADMINISTRADOR

- CONTABILIDAD

- VENTANILLAS DE COBRO

- CABINA DE SONIDO

- RECEPCION

- AREA DE ESPERA

- BODEGA

- 5. SANITARIO HOMBRES Y MUJERES

+ AREAS PUBLICAS

- PARQUEO PUBLICO

- SERVICIOS SANITARIOS PUBLICOS
- MODULO DE GRADAS

- MODULO DE RAMPA

+ AREA DE VENTAS
AREA HUMEDA
- CARNICERIAS
- MARRANERIAS
- POLLERIA
- PESCADERIA Y MARISQUERIA
- COMEDORES
- REFACCIONES
- JUGUERIAS
- VENTA DE ATOL

AREA SEMIHUMEDA
FRUTAS
VERDURAS

FLORES

AREA SECA

GRANOS BASICOS
SEMILLAS Y ESPECIES
ABARROTERIAS / TIENDAS
ZAPATERIAS

HILOS

ROPA TIPICA

ROPA

ARTICULOS PARA EL HOGAR
ARTICULOS VARIOS
JABONES Y DETERGENTES
PLATOS / VASOS / PORCELANAS
PLASTICOS

AREAS DE APOYO

AREA DE CARGA Y DESCARGA
CONTROL DE PRODUCTOS
AREA DE LAVADO

DEPOSITO DE BASURA

MANTENIEMIENTO

S.5. EMPLEADOS + VESTIDORES
CUARTO DE TABLEROS

BODEGA DE LIMPIEZA

BODEGA DE MANTENIMIENTO

111



PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

7.4.2 PROGRAMA DE NECESIDADES DE LA PLAZA
CENTRAL

+ AREAS DE LA PLAZA

- JARDINERAS + VEGETACION

- CAMINAMIENTOS

- FUENTE Y PILA

- PLAZA CIVICA

- CRUZ ATRIAL

- AREAS DE DESCANSO (plazoletas + bancas)

+ ADEMAS SE CONCIDERARON LOS MOBILIARIOS
URBANOS

- BANCAS

- BASUREROS

- BARANDAS

- SENALIZACION

- PERGOLAS

- POSTES PARA ILUMINACION
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7.4.3 DIMENSIONAMIENTO DE LOS PROGRAMAS DE
NECESIDADES

+ MERCADO MUNICIPAL

ADMINISTRACION

AREA PUBLICA

No. m2 por | Total m2

No-. Ambiente Unidad | Unidad | ambiente
I. | Oficina Administrador | 12.25 12.25
2. | Contabilidad | 6.00 6.00
3. | Ventanilla de Cobro | .00 6.00
4. | Cabina de Sonido | .00 6.00
5. | Recepcién | 4.00 4.00
6. | Sala de Espera | 12.00 12.00
7. | Bodega | 4.00 4.00
8. | Servicios Sanitario 2 6.00 | 2.00

Hombres y Mujeres

Subtotal 62.25
Circulacion 30% 18.67
Total 80.92

PARQUEO
No. m2 por Total m2
No. Ambiente Unidad Umclipad ambiente
I. | Vehiculos 1O 12.5 112.5
2 | Motocicletas 10 2.34 23.40
SERVICIOS SANITARIOS CABALLEROS
I'. | Retretes I .26 13.866
2. | Lavamanos G |.035 6.2 |
3. | Urinales 6 0.42 2.52
SERVICIOS SANITARIOS DAMAS
. | Retretes |2 .26 15,12
2. | Lavamanos G .035 6.2 |
MOLDULO DE GRADAS Y RAMPA
. | Médulo de 3 I'1.00 33.00
gradas
. | Médulo de 3 83.00 249.00
Rampa
Subtotal 461.81
Circulacion 75% 346.35
Total 808.16
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AREAS DE VENTAS

AREA SECA
AREA HUMEDA No. | m2 por | Total m2
No. Ambiente
No. Ambiente No. m2 por | Total m2 Unidad | Unidad | ambiente
Unidad | Unidad | ambiente 2. | Granos basicos | 10.50 | 15.50
I. | Carnicerias 2 10.50 c3.00 3. | Semillas y especies 5 9.00 45.00
2. | Marranerias 2 10.50 63.00 4. | Abarroteria / tiendas I 10.50 1'15.50
3. | Pollerfas 9 9.00 51.00 5. | Zapaterias G 9.00 54.00
4. | Pescaderiay 2 9.00 186.00 6. | Hilos 4 7.00 35.00
Marisqueria 7. | Ropa tipica 5 7.00 42.00
5. | Comedores 5 30.00 150.00 5. | Ropa 6 7.00 42.00
6. | Refacciones 7 10.50 73.50 9. | Articulos para el 4 9.00 36.00
7. | Juguerias 6 10.50 63.00 hogar
5. | Tortillerias 3 10.50 31.50 1O. | Articulos varios 4 9.00 36.00
Subtotal 543.00 I'l. | Jabones y 4 9.00 36.00
Circulacién 65% 353.00 Detergentes
Total 896.00 2. | Platos / vasos / 3 9.00 27.00
porcelanas
3. | Plasticos 4 9.00 36.00
AREA SEMIHUMEDA Subtotal 520.00
(P|SO PLAZA) Circulacion 5% 403.00
Total 1023.00
No. m2 por | Total m2
No-. Ambiente Unidad | Unidad | ambiente
|. | Frutas Gl 4.00 244.00
2. | Verduras 63 4.00 252.00
3. | Flores 3 10.50 31.50
Subtotal 527.50
Circulacion 65% 343.00
Total &70.00
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AREAS DE APOYO

RESUMEN MERCADO

No. AREAS m2
No. Ambiente No. m2 por | Total m2 . /}dmm@traaén 50.92
Unidad | Unidad | ambiente 2. Area Publica 80&. 16
|. | Carga y Descarga I 230.50 | 230.50 3. Areas de Ventas
2. | Area de maniobras l 75.00 75.00 Area Homeda 896.00
3 | Control de | 7.5 7.5 Area Semihimeda (piso plaza) 870.00
4 ;:Zjudcéolasvado | 12.7 12.7 Area Seca 1025.00
5 | Depésito de Basura l 15.54 15.54 g‘ Qr:jt:rf :Zié’;’ ? (') é'; ‘gg
Subtotal 341.24 : :
Circulacion 50% 1 70.62 ?ubtotal: 4297.00
Total 51 1.86 Area Verde | 0% 430.00
Total area requerida 4727.00
AREA DEL TERRENO 1943.10
Disefio Vertical 4727.00/1943.10 = 243 = 3
MANTENIMIENTO NIVELES
No. m2 por | Total m2
No. Ambiente Unidad | Unidad | ambiente
5.5. empleaos + +  PLAZA CENTRAL
I dor; ! 25.00 | 25.00 RESUMEN PLAZA
2. Cuarto de Tableros | 22.20 22.20 No. AREA m2
3. |Bodega de Limpieza ! 12.00 12.00 . Jardineras + vegetacion (30% 401.95
o [t | [ree0 | r2ee s ot |
Suptotal ~7 20 2. jzrﬂégi;;entos (circulacion) (1 2% 160.78
Circulacion 50% 35.60
Total 106.80 2. Fuente y Plla 7.46% | 00.00
3. Plaza Civica (35% del total) 4656.94
4. Cruz Atrial 2.25
5. Areas de Descanso (plazoletas 200.97
+ bancas) | 5% del total
Total area requerida 1334.59
AREA DEL TERRENO 1340.10
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7.5 PREMISAS DE DISENO DEL MERCADO Y LA PLAZA
7.5.1 PREMISAS DE DISENO DEL MERCADO MUNICIPAL

PREMISAS MERCADO MUNICIPAL

REQUERIMIENTO

PREMISAS

GRAFICA

PLANTA

ELEVACION

Ve

PREMISAS URBANISTICAS

PARTIDO
ARQUITECTONICO
Conformar un partido
arquitecténico que se
integre al entorno por
medio de formas y
volimenes existentes
en el lugar.

Elevaciones y
volimenes que reflejen
la actividad propia del
edificio, utilizar alturas

que se adecuen al
entorno existente.

Conjunto integrado a las edificaciones
existentes

Formas y alturas semejantes

UBICACION DEL
CONJUNTO
Debera estar ubicado
de manera tal que
genere union entre
edificios funcionalmente
relacionados, en este
caso edificios
gubernamentales

Las uniones con los
demas edificios pueden
ser mediante
elementos fisicos como
las calles y/6 avenidas.

AN B4

Punto de unién o enlace

LLE

c

v

A
CPLLE

El edificio interactia como punto de
unién entre otros edificios
gubernamentales

UBICACION DE LA
FACHADA PRINCIPAL

Las Fachadas
principales deben estar
ubicadas frente a las
calles y/6 avenidas de
mayor flujo peatonal y
vehicular.

l T FACHADA
PRINCIPAL

Fachada en el mayor flujo vehicular y peatonal

UTILIZACION DE LA
VEGETACION
EXISTENTE

Utilizar la vegetacion
existente como barrera
natural del soleamiento,
contaminacion visual y

auditiva.

-
N

o

=" ORTO

USAR COMO BARRERA VISUAL
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PREMISAS MERCADO MUNICIPAL

ORIENTACION

el ¢je Norte-Sur para
reducir la exposicion al
Sal.

REQUERIMIENTO PREMISAS GRAFICA -
PLANTA ELEVACION
VIEMTOS
N ,/ DOMINANTES N
Las edificaciones // ™ L
deben orientarse sobre e

FACHADA NORTE

PROTECCION SOLAR

Uso de la adecuada
seleccion de
vegetacion para la
proteccién solar en las
fachadas criticas.

PROTECCION SOLAR

PREMISAS AMBIENTALES

Uso de Aleros o
corredores para evitar
la incidencia directa del

sol dentro de los

ambientes.

25% A 40% SUPERFICIE DEL
MURO

Alero o voladizo
N
1

Oeste —: -

PROTECCION SOLAR

Uso de Parteluces
verticales u
horizontales para
disminuir la exposicion
directa del sol en las
fachadas criticas.

SOLDELA
TARDE

FACHADA SUROESTE
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| PREMISAS MERCADO MUNICIPAL

REQUERIMIENTO

PREMISAS

GRAFICA

PLANTA

ELEVACION

PREMISAS AMBIENTALES

ILUMINACION

Prever de una
luminacién natural o
artificial adecuvada al

proyecto.

ABERTURAS EN

EL TECHO

Oesteﬁ

indirecta

lluminacién natural, pero procurar que sea

VENTILACION

Ventilacion cruzada, los
vanos de las ventanas
deben situarse
principalmente a favor
de los vientos
dominantes.

VIENTOS
DOMINANTES

VIENTO

—_———

VENTILACION CRUZADA ALTA N-S

DOMINANTE ” T~

VENTILACION

Ventilacién tipo
Chimenea, el aire
caliente tiende a subir
mientras que el aire frio
debera entrar por las
partes bajas para
refrescar los

N -
)//'

VIENTOS
DOMINAINTES
e

' x,f

A
o 5

|

:
— __!__

|-

T

—

I

S

\fli’_b,

e

PROTECCION DE LA
CONTAMINACION

Proteccion del polvo,
ruido y vientos fuertes
por medio de la
utilizaciédn de barreras
naturales como arboles
6 arbustos.

CONTAMINACION VISUAL

Y AUDITIVA

BRI

g2
% /%;‘ :

]

l
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| PREMISAS MERCADO MUNICIPAL

REQUERIMIENTO

PREMISAS

GRAFICA

EJEMPLO

DESCRIPCION

PREMISAS PARTICULARES

Se integrara la
morfologia y forma de
las edificaciones

I. Ritmo en la Ventaneria

2. Simetria

3. La fachada refleja el caracter de sitio
de entretenmiento y arte.

ASPECTO
. | | )
MORFOLOGICO actuales 6><I5t6r1t665 as 4. Posee Escala adecuada al entorno
fachadas y volimenes
le deberan dar caracter
comercial al proyecto.
I. Se puede observar el uso de teja en la
Utilizacién de la cubierta a dos aquas.
AECTO | et o1 . Rimy repetcion en s co
2 | .
MORFOLOGICO gar, itmo y repeticién en las columnas
estudio la vivienda de 4. uvtihlzacién de materiales propios de la
San Andrés ltzapa. regién como lo son el block, 1a teja y la
madera.
I. La Altura de la Iglesia Catdlica de San
, Iglesia de Andrés Itzapa sobresale de su entorno.
L2 Proporeion del San Andrés  [2. La Altura de | ¢ | est
ASPECTO objeto arquitecténico it d.bad Uri e puer adprmcluaa 65|a
MORFOLOGICO debe ser acorde a las zapa eoigamente proporeionada 3 12 escaia
del edificio
edificaciones del lugar )
3. Simetria
3. Ritmo y repeticion en las columnas
e sy o | S e e e
ASPECTO de materiales del 3' Ut ’:dPM teral . d |
MORFOLOGICO contexto urbano - CHizacion de Matenales propios de 2

inmediato.

reqion.
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| PREMISAS MERCADO MUNICIPAL

GRAFICA

REQUERIMIENTO PREMISAS - ~
GRAFICA | GRAFICA 2

Se concordara el uso R S U
del Sistema Estructural f f
Combinado en donde i i i ’
se Incluyan: Marcos L,ili,i,
Rigidos, Vigas y I I I
Columnas de concreto ‘ ‘ ‘

reforzado; el sistema +__+__+_
debe estar

debidamente modulado. MODULACION DE COLUMNAS

SISTEMA
ESTRUCTURAL

COLUMNA SEGON DISERD

COLUMNA
PREFABRICADA

rd

PREMISAS TECNOLOGICAS

Zapatas aisladas
CIMENTACION conectadas por vigas ~ _
de Cimentacion I

ESPERAS === ARMADODE
NFERIORES ZAPATA

Cerramientos verticales,
se plantea la utilizacién de
block y ladrillo por sus

MUROS cualidades de confort
térmico y por ser
materiales propios de la
region.

Utilizacion de la : | e e
plataformas para El i e : TYRYT
MORFOLOGIA DEL t:rf;'n”;'”croi;::sj:dlo =3 s oyt DU - A ey e vy | 7
TERRENO ’ Y = M T ' '
cortes con rellenos del iz won | BT P _ 50 i
mismo material del 4 ; =
terreno. oet— = .

s

T3
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PREMISAS MERCADO MUNICIPAL

REQUERIMIENTO

PREMISAS

GRAFICA

GRAFICA |

GRAFICA 2

LOSAS DE ENTREFPISO

Utilizacion de Losa
Prefabricada de
Vigueta y Bovedilla, ya
que ésta puede cubrir
grandes luces y

:JV :-‘j—f
T

= = 1= =
\;:"3_/'! ms}\'\k\ &Tﬂs}b:ﬁ) e |
1  — - —

rd

CUBIERTA FINAL

soportar grandes SECCION TIPICA _
cargas.
CONFORMACION DE MARCOS RIGIDOS
Debido a la

precipitacion pluvial la

pendiente sera del
20% al 40070, la
estructura sera de
Perfiles Metélicos
livianos vy el

cerramiento de Lamina

Duralita o similar.

caL 150

bt S T N

PISOS

PREMISAS TECNOLOGICAS

Piso de concreto
texturizado las areas de
venta del mercado; se

debe utilizar pavimento en
el parqueo y en el drea
de apoyo.

TORTA DE

CONCRETO .

PAVIMENTO

ACABADOS

Deberan ser acordes
al entorno,
manteniendo una
estrecha relacién con
los matenriales de la
reqion.

Il
[]

Puertas de madera

WVIDRIO FLO PALETAS -
)

PALETAS é

Ventanas de aluminio Negro + vidrio Claro

VIDRIO FDO ~
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
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7.5.2 PREMISAS DE DISENO DE LA PLAZA CENTRAL

| PREMISAS PLAZA CENTRAL

GRAFICA

REQUERIMIENTO PREMISAS

GRAFICA | GRAFICA 2

Disefiar un partido
arquitecténico con
formas basicas, tales
como las existentes en
el lugar.

PARTIDO
ARQUITECTONICO

’

PREMISAS URBANISTICAS

Conjunto integrado a las edificaciones
existentes

1 e —

Que se integre al — — =
entorno por medio de | T i
PARTIDO la ubllizacién de H—e3o—;
ARQUITECTONICO conceptos basicos | .t_:.'.'.',,. : — |
como simetria, ritmo, y '
equilibrio.

e e T

Utihzacion de Ejes y Principios basicos

Por medio de Pérgolas,
o cerramientos livianos
qgue se integren al
partido arquitecténico.

PROTECCION SOLAR

Por medio de la
PROTECCION SOLAR utilizacién de arboles
de follaje medio.

USAR COMO BARRERA VISUAL

PREMISAS AMBIENTALES
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| PREMISAS PLAZA CENTRAL

REQUERIMIENTO

PREMISAS

GRAFICA

GRAFICA | | GRAFICA 2

PREMISAS PARTICULARES

ARQUITECTURA

Crear un espacio
agradable para
pobladores del lugar
por medio del éptimo
confort térmico y visual
logrado a través de
elementos tematicos
como plazoletas,
Jardines, fuentes, etc.

15

IDEA GENERATRIZ

Respetar la Pila y la
Fuente de época
Colonial protegidas por
el IDAHE, y ademas
respetar la ubicacion
exacta de la Cruz atrial

[ Bazs.S3TY masen
Cruz Atnal ubicada frente a la Iglesia

Catdlica

MORFOLOGICAS

Crear diferentes alturas
por medio de
plataformas conectadas
por gradas

TECNOLOGICAS

MATERIALES Y
MOBILIARIO URBANO

Acordes al contexto
urbano immediato y
proplos de la region,
respetando sus colores
y texturas.

—4F" - pérgolas de
madera.

g lale - Jardinera de
I piedra.
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7.6

CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS
7.6.1 CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS - MERCADO MUNICIPAL

, § . B8 ) § AREA ALTURA i i )
AREA. CELULA 5 FUNCION ACTIVIDADES 3 E 2 K MOBILIARIO CELULA CELWLA - |ORIENTACION ILUMINACION VENTILACION
s Admnstracd Administ Centrol de Actmdades | 2 Escritorio, sillas 12.2% . 23% Area de Ploo 50% Area llumnacién
A Ofcna 50 1 rar R 3.40 Sur 4.00 m2 4.00 m2
D ; .
N ; | Control de la LLevar la Contabildad de pagos ~ _ 33% Area de Piso S0% Area luminacidn
M | Conabidad Contabilidad de alquler de puestos 2 0 | Esantoro, silas, archwos 75 3.40 = 2.50 m2 125 m2
I " . - M .
N | Vertanila de Cobre. Cobrar 2; ’"";b;’:d?' pusstos | 5 | Eseriorio. silas. archwos 3.00 340 Sur ??r?) J:\“rsa de Piso é;m A.:a Hormnacién
L = J B m.
I - 5
i Escritorio, silas, equpo de . 33% Area de Piso S50% Area | 60
5 Cabira de Sondo Pusar, Dar avisos por autoparlantes. | 4] sonido Pe 5.00 3.40 Sur | 70 m2 onn m?“ vminac
T . - .
P ] Brinclar mlormacén a wvancs Escntono, sl 33% Areade Poo | 50% Avea I 5
Rece) 1 | a 8 .00 S 3 lluminacicn
4 pern Par Infermacion e inquilings, contestar telefonos 3.40 o 2.00 m2 1.00 m2
. 5 33% Avea de Piso S50% Are:
Sala e £ a 2 2 Sillas 6.00 = &, SO% Area lluminacidn
¢ opera Estar Esperar a ser atendicos o] 4 Bl 5. 3,40 L 2.00 m2 .00 m2
! o 3% Ar 5
6 Bodega Guardar Guardar enceres o o Estanterias 4,00 3.40 Sur fé‘?) m;‘ de oo (fg:,’ :‘;ﬂ luminaciéa
N !’;-.m.:rn San:{anm, 2 Figpene. LNaw(lrdeb Tswlogicas, o | Inedors, Lavamanes 1.25 540 Sur 33‘:;‘.::4; de Piso Ob‘é’o*‘ AEH Huminacién
ombres y Mujeres varse las manos . X 2 20 mE
P . Cirevlacidn Vehicular o o ) Nort 33% Area de Piso 50% Area lluminacaén
A0 Paraue Piblico 1| Pargueo. Eatacionarse o 20 22260 | 385 ore 73.00 m2 36.50 m2
Serncos Santanos i " 23% Area de Piso S0% Area llumnacién
E ? Péblicos Hombres [ Mujeres 3 Higrene, Necesidades heologicas o a8 Inodars, Lavamancs 70,40 3.85 Suroeste 200 m2 115 m
Subir y bajas Gradas para 338 Ar = P R
A 1 | Msdulo de Gradas | Circulacsén Vertical comuricare can los difsremtes o .10 | Pasamancs 31850 | ceeeeee Norte / sur 33% Area de Preo SO Area lluminacién
c nveles del edihcio 10.00 m2 .00 mz
Subir y bajas para P 3z : 5
A | Rampa 1| Grodacén Vertical M.I...-..‘.j:l,g;?(. I diferemtes o 110 | Pasamanos 211.98 Norte J our jz'zér:: dePoo | 5O% A'r:; flminacién
veles < hew " o
- - Wenta, Corte, Pesar la Estanterias, Mesa para 33% Area de Peo 50% frea lluminacidn
. Carnicenas [+ . 10,50 ’ z .
A ricer Venta de Came Came de Res 2 3 Destasar, Vitrras 3.40 Sur 315 m2 1.60 m2
Marranenas Venta, Corle, Pesar la Carne P Estanterias, Mesa para 10,50 5 33% Area de Preo S50 Area lluminacion
R rranenas 6 Venta de Carne de Cerdo 2 3 [Deatasar, Vitrinas 3.40 " 315 m? .60 m2
E -
- 3 33% Area de Piso 5 A
Pollerfas Venta, Corte, Pesar la - 3 Estanterias, Mesa para - 50% Area llommacion
A © 1] Venta de Came - ame de Poll 2 Destasar, Vitrinas 2.00 3.40 Neroeste 2,70 m2 1.35 m2
Carne de Pollo
e N Venta, Corte, Pesar Estanterias, Mesa para 33% Area de Piso 50% Area lluminacad
F. : * 3 Noroeste ea lluminacién
H escaderia y Marsgueria | 3 Venta de Carne Ma vp 2 Desi r. Vibrinss 2,00 A.40 270 m2 135 me
I . Venta de Comda Venta, Preparacion, B Mesas, sillas, Refrigeradora, Morte 33% Area de Piso S50% Area llominacién
B Comedores 9 Preparada Serar, Comca 34 8 Estufa, Lavadercs 24,00 3.40 7.90 m2 216 m2
M
Venta de Comida Wenta, Preparacion, Mesas, sillas, 33% Area de Piso S0 Area Il .
facciones & 2 - a lluminacidn
E Refacel Refaceiones Serar, Comida e 1050 3.40 Este 3.5 m2 1.6m2
D J . Venta de Jugos Venta, Preparacion, Mesas, silas, 10.50 . 33% Area de Piso SO% Area llummacidn
A uguerias 6| e Servr Jugon 2 4 - 3.40 Este 3.15 m2 I.6m2
Venta de Atal 6 Venta de Atol Venta, Preparacion, Senar Atol | 3 Mesas, silas, 10.50 240 ot iﬂ‘ﬁaf:e; de Pise Iﬂb?»ﬁrea lluminagaén
H : 33% Ar A
1 ) Fl : i Su ea de Pieo S50% Area llumnacién
50 Frutas 57 Venta de Frutas Verta de Frutas 2 Estanterias 4,00 3.40 " |.30 m2 LG5 m2
EM - Venta de Verduras v ~ . Norte 33% Area de Pso S0% Area lummacion
ME Verduras & @ Venta de Verduras 2 2 Estanterfas 4.00 340 . 1.20 m2 0.65 m2
! R Fleres 5 Venta de Flores Venta, Conservar flores | -l Estanterias 10.50 3.40 Eate 33% Area de Piso ?0:' ;nm fluminacién
215 m2 -om.
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£ 8 B § AREA ALTURA
AREA CELULA g FUNCION ACTIVIDADES sz | $% MOBILIARIO CELULA | CELULA |ORIENTACION|  ILUMINACION VENTILACION
ESPACIAL z 8|73 ESPACIAL | ESPACIAL
=]
Venta de Tortillas 5 | Venta de Tortilas Venta de Tonllas, 2 2 Estanterias, Mostrador, 4.00 3.40 Norte-Sur 3% Ares de P S50% Area lluminacion
Vitrnas 1.30 m2 0.65 m2
Venta de Granes 5 ; A 50% Area lluminacién
Gr: Bis I Pesar, y vender granos basicos, 2 Estanterias, Mostrador, 33% Area de Piso
anca acos Bisicon ] 2 it 10.50 2.40 Norte-Sur 3.15m2 | 60 m2
Semillas y Especies. 5 Venta de Semilas Pesar, y vender Semillas 2 Estanterias, Mostrador, 2.00 3.40 Norte-Sur 33% Area de Piso 50% Area llummacién
y Especies 2 Vitnnas ' ) 2.70 m2 1.35 m2
. Venta arbievlos \enta de Articulos de Primera Estanterias, Mostrador, 33% Area de Piso S0% Area lluminacién
); Abarroterial Tiendas & primera necesidad N dad 2 2 Vibnnas 10.50 3,40 Norte-Sur 32.15m2 | .60 m2
Estanterias, Mostrador, 33% Area de Pso S0% Area lluminacién
E Zapaterias 5 Venta de Zapatos Venta de zapatos, 3 2 ik 2.00 3.40 Norte-Sur 570 m2 .35 m2
Venta de Hilos, Venta de Accesonos para Estanterias, Mostrador, 33% Area de Piso 50% Area lluminacion
A | Hies 3 | pordados contecaionar 2 2 Vibrmss 7.00 3.40 Norte-Sur 2.21 m2 0.65m2
. Venta de Trajes i A\ A
a Tierca : 1 Venta de tepdos timcos. Estanterias, Mostrador, 33% Area de Piso 50% Area lluminacién
5 Ropa Tip 5 | Tipcos en ydos tipicas. 2 2 ik 7.00 3.40 Narte-Sur 221 m2 0.65 m2
Estanterias, Mostrador, 33% Area de Piso S0% Area lluminacién
E | Rors 11 | Venta de Ropa Vender, Probar Ropa. 3 2 Vikrnas 7.00 2,40 Norte-Sur 221 m2 0.65 m2
C Articulos para el hogar (3 :’:;tz;i:o:;fwlos Venta de articules del Hogar, 3 3 E:i:::::zs. Mostradoar, 2.00 32.40 Norte-Sur 237%'1"53 de Piso S??;:; flommacicn
| . .
A Venta articulos i 3 :
. Venta de otros articulos, drea Estanterias, Mostrador. 33% Area de Piso S0% Area lluminacién
Articulos V. g s 9.00
cules Vanos € varies seca. 2 2 Vitrinas 240 Norte-Sur 2.70 m2 135 me
Venta Accesonos 33% Area de Piso S50% Area lluminacién
Estanterias, Mostrador,
Jabones y Detergentes 4 de Limpieza Venta Accesonos de Limpieza 2 2 V5|t:nas a5, ra 3.00 3.40 Morte-Sur 2.70 m2 |35 m2
Platos V: P | \enta de Cristaleria. Estanterias, Mostrador, y - 33% Area de Piso 50% Area lluminacién
atos Vasos y Porcelana | 4 Venta Porcelana i al 2 2 Vitnnas 2.00 3.40 Norte-Sur 270 m2 | .35 m2
. Venta Articulos Estanterias, Mostrador, 33% Area de Piso S0% Area lluminacién
Vent o, 2 stan \ s
Flasticos 4 Plishicos ‘enta de plastios. 3 Vikrnas 9.00 3.40 Norte-Sur 270 m2 1.325 m2
A Descargar mercaderia y productos) 33% Area de Piso S0% Area lluminacién
R A Carga y descarga | Carga y descarga ?ﬁ?::rzmm ne vendidos 5 o] Anclén 180.5 3.85 Norte £0.00 m2 30,00 m2
E P Control de Productos Caontrol Sanitano Contzl:;sla ::al:;ereznlm 2 a Top + sillas 7.5 2.85 Norte 2355:;; de Peo SIO‘;;?:;; lominacién
A O productos due | — :
Y | Lavado de Productos | Figiene de productos Ez: ;T:Z?szv:r:::-ﬁea semihimeda 8 o Lavaderos bipo pila 14.50 3.85 Sur 235%:33 deree 30;‘6?1:;3 fommacien
DO o '
e Depositar la basura Depésitos de metal 33% Area de Piso 50% Area lluminacién
E Depoésito de basura | Almacenar basura Depositar desperdicios 2 (o] con tapadera 15,54 3.85 Nor-este 5 10m2 255 m2
M 5.5. empleados + Mecesidades Fisiolégicas Inodoros + vrinales + 33% Area de Piso 50% Area lluminacién
A M vestidores : Higene Cambarse de ropra de trabajo 4 o lockers 25.00 3.85 Qeste &.25 m2 4.125 m2
| : i .
N Eapacio para Tableros Centrol de consumo de energa + 33% Area de Fiso 50% Area lluminacion
T E | Cvartode tableros Hléctncos Control de energia eléctrica. ! o Tableros 36.00 3.85 Qeste 12.50 m2 6.25 m2
N Almacénar matenal de Lmpieza Estantes + J A
repisas + 33% Area de Piso S0% Area lluminacién
5 T | Bodega de Lmpieza Amecen de Enseres Isvar quaedar trapesderes y sscobas | © o lockers + pila 12.00 3.85 Fete 4,00 m2 2.00 m2
O | Bodega de Almacenar materal de Estantes + repisas + 33% Areade Piso | 50% Area lummnacién
I Mantenmiento Almecén de Equpo mentenimiento ! o lockers 12.00 3.85 Qeste 4.00 m2 2.00m2
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7.6.2 CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS — PLAZA CENTRAL

]
) a8 @ . 8 AREA ALTURA
AREA CELULA 2 FUNCION ACTIVIDADES sz | £2 MOBILIARIO cfiua CELULA  |ORIENTACION|  ILUMINACION VENTILACION
ESFACIAL = g g ESPACIAL CSPACIAL
=2
Jardineras | | Delmiar vegetacion de Sentarse o 280 | ——memmeeeee 20.00 Norte / sur 100% Area de Piso | 100% Area de Piso
P craulacién peatonal Observar la vegetacidn este | ceste
| . . Norte / sur
Vegetacidon Ornamental S — o] o 381.95 B | ceste 100% Area de Piso 100% Area de Piso
L Caminamientos / Cireulazién Caminar, pasear, correr o 2-50 | Basureros, lamparas, bancas 160.78 E— Nu‘ri.c:; i;.:'l‘.c 100% Area de Piso 100% Area de Piso
A Fuente y Pila | Ornamental Sentarse, cboervar o 2-10 e 100.00 Sur 100% Area de Piso 100% Area de Piso
Flaza Cinca ! Reunén Sociales, (.'u'llurale:u. religiosa y o 50-150| Basurercs, lamparas, bancas AGH 94 Herte 100% Area de Piso 100% Area de Piso
de difrente indole
z Cruz Atraill 1 Rehgiosa R — 4] o R — 2.25 Este 100% Area de Piso 100% Area de Piso
i Sentarse, platicar, Note
Areas de Descanso ! Descansar ! ' Q 2-80 Basurercs, lamparas, bancas 200,97 ——— Moreste 100% Area de Piso 100% Area de Piso
A descansar, relajarse Suresbe
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7.7. DIAGRAMACION
7.7.1 DIAGRAMACION MERCADO

AREAS GENERALES

MATRIZ DE RELACIONES PONDERADAS

AREAS GENERALES
I AREA ADMINISTRATIVA
10
2. AREA PUBLICA 10
10 5
3. AREA DE VENTAS 0 0
5 0 25
4. AREA DE APOYO 5 20
10 30
5. MANTENIMIENTO 20
RELACIQN DIRECTA 10 I5
RELACION \ND\RE{ZTA 5
NO TIENE RELACION o]
INGRESO DE NOMENCLATURA

SERVICIO j
e | RELACION NECESARIA

e | RELACION DESEABLE

AREA

MANTENI-
MIENTO

AREA DE
APOYO

AREA DE
“ VENTAS
AREA
PUBLICA

AREA DE
ADMON.

-

INGRESO DE
SERVICIO

DIAGRAMA DE RELACIONES

DIAGRAMA DE RELACIONES PONDERADAS

PONDERACION
RANGO A= 30

RANGO B= 25

RANGO C= 15

INGRESO DE NOMENCLATURA

SERVICIO )
~agpmmppe-- | MAYOR. CIRCULACION

—~at—m= | MENOR CIRCULACION

AREA

MANTENI-
MIENTO

INGRESO DE
SERVICIO

PUBLICA

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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ADMINISTRACION

MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE BURBUJAS
PONDERADAS PONDERADAS

? 1| Oficina Administracién

" |12[ Contabilidad

" |I3] Ventanilla de Cobro. Recepcion

7 I cabina de sondo Vestibulo <

0

E 5| Recepcion ee ) 5 28 %
" e[ 5312 de Espera © BO 20 15 10 5 JPONDERACION Cobros | S I 5 & <
" @, RANGO A= 20 § || 2 = contapiiaaa
L~ |7|Servicio Sanitarios,Hombres y Mujeres RANGO B= 15 ()] oIy
RELACION DIRECTA 10 RANGO C= 10

RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

Oficina
Admén.

Recepcién

Recepcién

Ventanilla
Cobro.

Ventanilla
Cobro.

Oficina
Admon.

Contabilidad

Cabina
Sonido

Servicio
Sanitarios

NOMENCLATURA NOMENCLATURA

Servicio

Sanitarios et | MAYOR. CIRCULACION

e | RELACION NECESARIA

Cabina
Sonido
Contabilidad

DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE CIRCULACIONES

~—»|MENOR CIRCULACION

= ==| RELACION DESEABLE
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MATRIZ DE RELACIONES
PONDERADAS

Pargueo

>

Servicios Sanitarios Caballeros

rocT

Modulo de Gradas

|
2
3| Servicios Sanitarios Damas
4
5

>0 -

Rampa

RELACION DIRECTA 10
RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

S5.5.
Caballeros

Parqueo

DIAGRAMA DE RELACIONES

NOMENCLATURA

RELACION NECESARIA

RELACION DESEABLE

DIAGRAMA DE RELACIONES

AREA PUBLICA

DIAGRAMA DE BURBUJAS

PONDERADAS
S5.5.
Caballeros §
Vestibulo .
o
20 15 10 PONDERACION
6 9 RANGO A= 20 o
RANGO B= 15 § Q
© (2 RANGO C= 10 3
(17 MY
>
5.5.
Caballeros
Parqueo
Vestibulo
Modulo
de
Gradas NOMENCLATURA

MAYOR CIRCULACION

MENOR CIRCULACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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AREA HUMEDA

MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE BURBUJAS
PONDERADAS PONDERADAS

Il Carnicerias
é 2| Marranerias 3 N 9
E |I3] Pollerias Comedores 5 % 5
A Q ) =

4| Pescaderia y Marisqueria 8 > 5
B rem— (15 10 |5]|PONDERACION & B =
U RANGO A= 15
v ||é] Refacciones RANGO B= 10
£ 7 Juavertes RANGO C= 5 Vestibulo
A 8| Embutidos

9 Tortillerias

RELACION DIRECTA 10
RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

M
)
Carniceria
Polleria
Marraneria
Embutidos

Comedores

Comedores

Refacciones

Pollerias

Marranerias

Marisqueria

NOMENCLATURA

=g | MAYOR CIRCULACION

NOMENCLATURA

e | RELACION NECESARIA

DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE CIRCULACIONES

= == RELACION DESEABLE ~—» | MENOR CIRCULACION
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AREA SEMIHUMEDA

MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE BURBUJAS
PONDERADAS PONDERADAS

o Q Frutas
A ! Frutas
. 2 e
E wme Verduras .
A 1D 10 15 20 PONDERACION
Flores e RANGO A= 10
RELACION DIRECTA 10 RANGO B= 15 VESTIBULO Flores
RELACION INDIRECTA 5 RANGO C= 20
NO TIENE RELACION 0
Verduras
Verduras
NOMENCLATURA NOMENCLATURA
= | RELACION NECESARIA MAYOR CIRCULACION
e = RELACION DESEABLE -
~—= | MENOR CIRCULACION

DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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AREA SECA

MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE BURBUJAS
PONDERADAS PONDERADAS
I'| Granos Basicos ( \ @
2 5 8
A Semillas y Especies. 2 3 g § E
3| Abarroteria / Tiendas o ; g 3% 5 % 2
R s 125 (] 3 3 5
E 4| Zapaterias § § ﬁl = é 8 §
A 3| rios K \ -
5 Tiy .
Ropa Tipica PONDERACION Vestibulo
s 7| Ropa RANGO A= 35
£ 8| Articulos para el hogar RANGO B= 20 R
- R 0 ©
C 9| Articulos Varios RANGO C= 15 5 o § 3
RANGO D= 10 > 2 3 8 &
A [9Jabones y Detergentes 3 = & E s
o N 9
11| Porcelanas
14 Plasticos
RELACION DIRECTA 10
RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0 Acticlos
Articulos Granos hogar
Basicos
Granos
Basicos
Articulos
Semillas Varios
Especies. —— Semillas
Articulos Especies
Varios
\
Jabones
Detergentes Jabones Porcelana
N etergentes
N Porcelana Detergent
\\ NOMENCLATURA
N .
et | MAYOR. CIRCULACION

Zapaterias

’ ~+—| MENOR CIRCULACION

|

|
/
0]

Tiendas
‘ NOMENCLATURA
Ropa Tipica .
e | RELACION NECESARIA
. Ropa Tipica
== === RELACION DESEABLE
DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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MATRIZ DE RELACIONES
PONDERADAS

|| Carga y descarga

> m

2| Montacargas
o [3] Area de lavados
» |4]| Depdsito de basura
‘E 5| Control sanitario
i = Bodega de decomiso
RELACION DIRECTA 10

RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

Carga y
descarga

Basurero

Control
Sanitario

Area de
Lavados

Monta-

Bodega
cargas

de
decomisos

NOMENCLATURA

| RELACION NECESARIA

— e RELACION DESEABLE

DIAGRAMA DE RELACIONES

AREA DE APOYO

DIAGRAMA DE RELACIONES
PONDERADAS

30 20 O |PONDERACION

(5) 0 RANGO A= 30
RANGO B= 20-25

G (2) RANGO C= 15

(3 RANGO D= 10

Carga y
descarga

Basurero

Control
Sanitario

Area de
Lavados

Bodega
de
decomisos

Monta-
cargas

NOMENCLATURA

g | MAYOR CIRCULACION

~a—=|MENOR CIRCULACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES

DIAGRAMA DE BURBUJAS

Basurero
Area de
lavado
Bodega de
decomisos

Vestibulo

Montacargas

Control
Sanitario
Carga y
Descarga
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MATRIZ DE RELACIONES
PONDERADAS

Cuarto de tableros

N

Bodega de mantenimiento

N

Bodega de Iimpieza

Cuarto de maquinas

5

5.5. empleados caballeros

O4zm—-—Z—zmA4z»Z

6

S5.5. empleados damas

RELACION DIRECTA 10

RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

empleados

empleados
damas

Cuarto
de
tableros

S5.5.

Bodega
Manteni-
miento

Bodega
Limpieza

Cuarto de
maquinas

NOMENCLATURA

| RELACION NECESARIA

— e RELACION DESEABLE

DIAGRAMA DE RELACIONES

AREA DE MANTENIMIENTO

DIAGRAMA DE RELACIONES
PONDERADAS

20 |5 |0 |PONDERACION

RANGO A= 20
RANGO B= 15
RANGO C= 10

Cuarto
de
tableros

S5.5.
empleados
caballeros,

S5.5.
empleados
damas

Bodega
Limpieza

Cuarto de
méquinas

NOMENCLATURA

g | MAYOR CIRCULACION

~a—=|MENOR CIRCULACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES

Manteni-

DIAGRAMA DE BURBUJAS

Cuarto de
tableros
Bodega de
Mantenimiento

5.5. empleados
Caballeros

5.5. empleados
Damas

Vestibulo

Cuarto de
maquinas

Bodega de
impieza
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GENERAL PRIMER NIVEL

MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE BURBUJAS
PONDERADAS PONDERADAS
I. | AREA HUMEDA )
5 )
2. | ADMINISTRACION 10 AREA TIUMEDA
© 10
3. | RAMPA 1Q 5 .
| > 5 MONTA- RAMPA
4. | MODULO DE GRADAS © 5 10 [CARGAS]: 2
() 0 5 45 ) & MODULO DE
5. | 5.5. CABALLEROS 0 0 40 PONDERACION ) ) h GRADAS
10 0 30 RANGO A= 40 - 45 AREA HUMEDA >
6. | 5.5. DAMAS 0 30 )
o 20 RANGO B= 30 - 35 ADMINISTRACION
7. | MONTACARGAS S 20 RANGO C= 15-25 8
| 5 0
RELACION DIRECTA 10 63
RELACION INDIRECTA 5 2
NO TIENE RELACION (0] ©

AREA
HUMEDA

AREA
HUMEDA

MODULO
DE
GRADAS

NOMENCLATURA

em— | RELACION NECESARIA

e e RELACION DESEABLE

@

INGRESO

ADMINIS-
TRACION

AREA
HUMEDA

ADMINIS-
TRACION

NOMENCLATURA

P ~ 7 _ P - g | MAYOR CIRCULACION
-~ —~at— | MENOR CIRCULACION
5.5. -~ S.5.
CABALLEROS CABALLEROS
DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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GENERAL SEGUNDO NIVEL

MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE BURBUJAS
PONDERADAS PONDERADAS

I. | AREA SEMIHUMEDA ) .
10 AREA SEMIHUMEDA

2 RAMPA 10 Frutas

MODULO DE GRADAS S S

3 5 5
S (e ] e ]

4. | 5.5. CABALLEROS 5 0 40
10 0 30 )

5. | 5.5. DAMAS 0 30 FONDERACION
0 25 RANGO A= 40 - 45

6. | MONTACARGAS 25 RANGO B= 30 - 35 Flores
10

RELACION DIRECTA 10 RANGO C= 15 -25
RELACION INDIRECTA 5

NO TIENE RELACION 0]

AREA
SEMI -
HUMEDA

HUMEDA

MODULO
DE
GRADAS

MONTA-
CARGAS

»

INGRESO

AREA
SEMI -
HUMEDA

AREA
SEMI -

——— -_ HUMEDA NOMENCLATURA NOMENCLATURA
7 e | RELACION NECESARIA —agmpm | MAYOR CIRCULACION
S/ s = =={ RELACION DESEABLE ~t—» | MENOR CIRCULACION
7
5. <
CABALLEROS ABALLEROS
DIAGRAMA DE RELACIONES DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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GENERAL TERCER NIVEL

MATRIZ DE RELACIONES

PONDERADAS
I. | AREA SECA >
I
2 | RAMPA 1Q
10 S5
3. | MODULO DE GRADAS 5 5
5 5 10
4. | 5.5. CABALLEROS 5 0 40
10 0 30
5. | 5.5. DAMAS o 30
0 25
6. | MONTACARGAS 25
RELACION DIRECTA 10 10

RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0]

MONTA-
CARGAS

DIAGRAMA  DE RELACIONES
PONDERADAS

DIAGRAMA DE BURBUJAS

(

espeies, jabones y p\a’5tvcoy

AREA SECA )

Granos basicos, semillas,

MONTA- RAMPA
CARGAS

PONDERACION

RANGO A= 40 - 45
RANGO B= 30 - 35
RANGO C= 15 - 25

AREA SECA )
Zapaterias, ropa, hilos,
ropa tipica.

VESTIBULO

S.5.
Caballeros

MONTA-
CARGAS

NOMENCLATURA

RELACION NECESARIA

e e RELACION DESEABLE

5.5.
CABALLEROS

DIAGRAMA DE RELACIONES

5.5.
CABALLEROS

GRADAS

@0

INGRESO

AREA SECA
Articulos para el hogar,
porcelanas, varios

MODULO DE
GRADAS

NOMENCLATURA

et | MAYOR CIRCULACION

~t—m | MENOR CIRCULACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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7.7.2 DIAGRAMACION PLAZA CENTRAL

MATRIZ DE RELACIONES
PONDERADAS

Jardineria + vegetacion (30%)

Caminamientos (12%)

>N>r T

Fuente y pila (7.46%)

NEEEREE

Plaza civica (35%)

5

Cruz atrial (0.54%)

6

F>DHzZmo

Area de descanso, plazoletas (15%)

RELACION DIRECTA 10

RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

Plazoleta’

Fuente
y Pila

Plaza
Civica

Camina-

PLAZA CENTRAL

DIAGRAMA DE RELACIONES
PONDERADAS

NOMENCLATURA

Plazoleta

RELACION NECESARIA

e e RELACION DESEABLE

DIAGRAMA DE RELACIONES

Plazoleta

PONDERACION jadineria

Caminamientos +
jadineria

RANGO A= 35
RANGO B= 30

RANGO C= 25 Fuente + Pila

Jardineria

amina-
mientos

Caminamientos +

Plazoleta
Cruz atrial

DIAGRAMA DE BURBUJAS

Plaza civica

Camjnamientos +
adineria

Plazoleta

jadineria

NOMENCLATURA

Plazoleta

et | MAYOR CIRCULACION

~«—»|MENOR CIRCULACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
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7.8 |DEA GENERATRIZ

LA PILA Y FUENTE DE LA EPOCA COLONIAL
COMO EJE PRINCIPAL DE DISENO

N

MERCADO

PILA Y FUENTE DE LA
EPOCA COLONIAL.

CONCEPTOS APLICADOS
|. EJE PRINCIPAL

A PARTIR DE UN ELEMENTO
TRADICIONAL E HISTORICO

PLANTA ESTADO ACTUAL MERCADO Y PLAZA HITO = PILA Y FUENTE

ESCALA 1/850

HITO: PUNTO DE IDENTIFICACION
ICONOS DEL LUGAR O MONUMENTOS

MOVIMIENTO Y REPETICION DE LAS FIGURAS
BASICAS EXISTENTES

|

—_— H
|
|

N R D

.

. !
!

CONCEPTOS APLICADOS

I . MOVIEMIENTO
2. REPETICION
3. SUSTRACCION

CONCEPTOS APLICADOS
|. EJES

2. REPETICION
3. UNIDAD

COMPOSICION MANTENIENDO LA UNIDAD EN LOS
TAMANOS DE LAS FIGURAS

10O

I

CONCEPTOS APLICADOS
I. ASIMETRIA

2. UNIDAD MAS NO SIMETRIA
3. CONTRASTE DE FORMAS
4. EQUILIBRIO
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ASIMETRIA DE LAS COMPOSICIONES DE LOS PROYECTOS )
E EQUILIBRIO EN SUS ELEMENTOS F APLICACION

COMPOSICION FINAL %

EL QUILIBRIO NO ESTA EN LA

IGUALDAD DEL DISENO SINO EN LA
DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS EN SI.

WABI SEBI: HABLA DE LA BELLEZA EN LA IMPERFECCION Y SIMPLICIDAD, ESTA
SE REFIERE,A COMO ALGO ES AUNTENTICO POR MEDIO DE LA IMPERFECCION
HACIENDOLO ALGO UNICO Y NO ALGO IMPERFECTO

ABSTRACCION DEL COLOR Y LA FORMA
DEL GUIPIL DE SAN ANDRES ITZAPA COLOR Y TEXTURA

2
. N

LLENO / VACIO
MOVIMIENTO

}

UTILIZACION DE LA ABSTRACCION

COMO ELEMENTO DE DISENO

ELEVACION
DIFERENTES MATERIALES

PARA LOGRAR EL CONTRASTE

ABSTRACCION FORMAS GEOMETRICAS DE GUIPIL
DEL MUNICIPIO DE SAN ANDRES ITZAPA.

[ -~
: - . —_— — —

FRAGMENTO DEL B Kk ——
DE SAN ANDRES ITZAPA

GUIPIL TIPICO DEL MUNICIPIO

UTILIZACION DE LA ABSTRACCION
COMO ELEMENTO DE DISENO

PERFIL ELEVACION

PARTELUZ
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CAPITULO VIII
ANTEPROYECTO

ARQUITECTONICO
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL

Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO.

PROYECTO:
LOCALIZACION:

FASE I: SOTANO

PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO
SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

PRESUPUESTO MERCADO MUNICIPAL

FECHA: FEBRERO 2010

z
°

DESCRIPCION DEL RENGLON

CANTIDAD

UNIDAD

COSTO UNITARIO

TOTAL POR RENGLON Q.

Q.
| |TRABAJOS PRELIMINARES
I, I |[DEMOLICION 2296,00 M3 Q225,00 Q516.600,00
I ,2]ACARREO DE RIPIO Y ESCOMBROS 2296,00 M3 Q125,00 Q287.000,00
I, 3|LIMPIEZA 1 903,00 M2 Q20,00 Q356.060,00
| ,4|TRAZO DE PLATAFORMAS 1 903,00 ML Q25,00 Q47.575,00
I ,5|MOVIMIENTO DE TIERRAS (CORTE) 501,00 M3 Q250,00 Q200.250,00
| ,6| CONFORMACION DE PLATAFORMAS 513,00 M3 Q250,00 Q203.250,00
I,7|TRAZO Y EMPLANTILLADO 571,00 ML Q50,00 Q28.550,00
| ,&|BODEGA Y GUARDIANIA 120,00 M2 Q50,00 Q6.000,00
2|OBRA CIVIL
2,1 |JZANJEO PARA ZAPATAS 90,70 M3 Q125,00 Ql1.337,50
2,2|ZAPATAS 42,00 UNIDAD Q625,00 Q26.250,00
2,3|ZANJEO CIMIENTO CORRIDO 362,50 ML Q50,00 Ql18.125,00
2,4|CIMIENTO CORRIDO 362,50 ML Q52,25 Q18.940,63
2,5|LEVANTADO DE MUROS 576,60 M2 Q210,00 Q184.086,00
2,6|COLUMNAS 131,25 ML Q441,00 Q57.6561,25
2,7|VIGAS 410,00 ML Q310,00 Q127.100,00
2,6|LOSA ENTREPISO 123,97 M2 Q500,00 Q561.985,00
2,5|RAMPA 53,00 M2 Q225,00 Q18.675,00
2,9|ESCALERA 20,00 M2 Q200,00 Q4.000,00
2,1 0[PISO PARQUEO 607,10 M2 Q220,00 Q133.562,00
2,1 | [BANQUETAS 135,00 ML Q180,00 Q24.300,00
2, | 2|JARDINERAS 67,00 ML Q200,00 Q13.400,00
3|ACABADOS
3, ' |PISO (PLANCHAS DE CONCRETO) 474,00 M2 Q125,00 Q59.250,00
3,2|PUERTAS 27,00 UNIDAD Q1.500,00 Q40.500,00
3,3|VENTANAS 12,00 UNIDAD Q1.200,00 Q14.400,00
3,4|REPELLO + CERNIDO 423,75 M2 Q40,00 Q16.950,00
4 [INSTALACIONES
4,1 |[INSTALACION HIDRAULICA 93,20 ML Q120,00 Ql1.184,00
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL

Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO.

No. DESCRIPCION DEL RENGLON CANTIDAD UNIDAD UNICT(/)xingo TOTAL POR RENGLON Q.
4.2|INSTALACION DE DRENAJES 116,50 ML Q125,00 Q14.562.50
4.3 |INSTALACION ELECTRICA 167.40 ML Q152.00 Q25 444,80

SUBTOTAL 02.709.367,68
IMPREVISTOS 7% Q189.657, 1 4
SUPERVISION 3% Q&1.281.63
ADMINISTRACION 2% Q54.187,75
IMPUESTOS 12% Q135.469.38
COSTO TOTAL FASE | Q3.169.983,58
FASE 2: PRIMER NIVEL
No. DESCRIPCION DEL RENGLON CANTIDAD UNIDAD COSTO QUN'TAR'O TOTAL POR RENGLON Q.
I |OBRA CIVIL
|1 |LEVANTADO DE MUROS 1460.76 M2 Q210,00 Q306.759,60
I.2|COLUMNAS 157.50 ML Q441,00 Q69.457.50
|.3|VIGAS 549.80 ML Q350,00 Q192.430,00
| .4|LOSA ENTREPISO 1553.96 M2 Q500,00 Q776.980,00
.5 |RAMPA 83.00 M2 Q225,00 Q18.675,00
| .G|ESCALERA 20,00 M2 Q200.00 Q4.000,00
3| ACABADOS
3.1 |PISO (CONCRETO ESTAMPADO) 1553.96 M2 Q250,00 Q386.490,00
3.2|PUERTAS 37.00 UNIDAD Q1.200,00 Q44 .400,00
3.3|VENTANAS 170,28 M2 Q850,00 Q1 44.738,00
3.4|REPELLO + CERNIDO 491.25 M2 Q40,00 Q19.650,00
3[INSTALACIONES
3,1 [INSTALACION HIDRAULICA 350,13 ML Q120,00 Q42.015,60
3.2|INSTALACION DE DRENAJES 262.00 ML Q125.00 Q32.750.00
3.3|INSTALACION ELECTRICA 1 200,00 ML Q152,00 Q182.400,00
SUBTOTAL Q2.222.745,70
IMPREVISTOS 7% Q155.592,20
SUPERVISION 3% Q66.682,37
ADMINISTRACION 2% Q44 454,91
IMPUESTOS 1 2% Q266.729,46

COSTO TOTAL FASE 2

Q2.756.204,67
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO.

FASE 3: SEGUNDO NIVEL

No. DESCRIPCION DEL RENGLON CANTIDAD UNIDAD CcOSTO TOTAL POR RENGLON Q.
UNITARIO Q.
| |OBRA CIVIL
I, 1 |LEVANTADO DE MUROS 731,25 M2 Q210,00 Q153.562,50
I, 2|COLUMNAS 157,50 ML Q441,00 Q69.457,50
I,3|vicas 549,80 ML Q350,00 Q192.430,00
I,4|LOSA ENTREPISO 1553,96 M2 Q500,00 Q776.980,00
I,5|RAMPA 83,00 M2 Q225,00 Q18.675,00
| ,6|ESCALERA 20,00 M2 Q200,00 Q4.000,00
2|ACABADOS
2,1 |PISO (CONCRETO ESTAMPADO) 1553,96 M2 Q250,00 Q388.490,00
2,2|PUERTAS 19,00 UNIDAD Q1.200,00 Q22.800,00
2,3|VENTANAS 166,62 M2 Q850,00 Ql41.627,00
2,4|REPELLO + CERNIDO 491,25 M2 Q40,00 Q19.650,00
3|INSTALACIONES
3,1 [INSTALACION HIDRAULICA 49,80 ML Q120,00 Q5.976,00
3,2|INSTALACION DE DRENAJES 25,00 ML Ql25,00 Q3.125,00
3,3|INSTALACION ELECTRICA 1025,00 ML Q152,00 Q155.800,00
SUBTOTAL Q1.952.573,00
IMPREVISTOS 7% Q136.680, 1 |
SUPERVISION 3% Q58.577.,19
ADMINISTRACION 2% Q39.051.,46
IMPUESTOS | 2% Q234.308,76
COSTO TOTAL FASE 3 Q2.421.190,52
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

FASE 4: TERCER NIVEL

No. DESCRIPCION DEL RENGLON CANTIDAD UNIDAD COSTO TOTAL POR RENGLON Q.
UNITARIO Q.
| |OBRA CIVIL
I, I [LEVANTADO DE MUROS 962,00 M2 Q210,00 Q202.020,00
I,2|COLUMNAS 157,50 ML Q441,00 Q69.457,50
I,3|vicas 453,60 ML Q350,00 Q158.760,00
I, 4|LOSAS 974,53 M2 Q500,00 Q487.265,00
I,5|CUBIERTA (ESTRUCTURA METALICA + DURALITA P-10) 564,25 M2 Q385,00 Q217.236,25
I,6|RAMPA 83,00 M2 Q225,00 Q18.675,00
|, 7 |ESCALERA 20,00 M2 Q200,00 Q4.000,00
2| ACABADOS
2,1|PISO (CONCRETO ESTAMPADO) 553,96 M2 Q250,00 Q3686.490,00
2,2|PUERTAS 17,00 UNIDAD Q1.200,00 Q20.400,00
2,3|VENTANAS 166,62 M2 Q850,00 Ql41.627,00
2,4|REPELLO + CERNIDO 491,25 M2 Q40,00 Q19.650,00
3|INSTALACIONES
3,1 [INSTALACION HIDRAULICA 49,80 ML Q120,00 Q5.976,00
3,2|INSTALACION DE DRENAJES 26,00 ML Q25,00 Q3.250,00
3,3|INSTALACION ELECTRICA 25,00 ML Q152,00 Q3.800,00
SUBTOTAL Q1.740.606,75
IMPREVISTOS 7% Ql21.842,47
SUPERVISION 3% Q52.218,20
ADMINISTRACION 2% Q34.812,14
IMPUESTOS | 2% Q206.872.81
COSTO TOTAL FASE 4 Q2.158.352,37
RESUMEN FASE COSTO
SOTANO | Q3.169.983,58
PRIMER NIVEL 2 Q2.756.204,67
SEGUNDO NIVEL 3 Q2.421.190,52
TERCER NIVEL 4 Q2.156.352,37
TOTAL MERCADO Q10.505.731,14

COSTO POR METRO CUADRADO | Q5.270,13

PRESUPUESTO ESTIMADO FEBRERO 2010
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL s
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO :

PRESUPUESTO PLAZA CENTRAL

COSTO UNITARIO

No. DESCRIPCION DEL RENGLON CANTIDAD UNIDAD a TOTAL POR RENGLON Q.
| |TRABAJOS PRELIMINARES
I,  |DEMOLICION DE JARDINERAS EXISTENTES 135,00 M3 Q225,00 Q30.375,00
| ,2]|ACARREO DE RIPIO Y ESCOMBROS 135,00 M3 Q125,00 Q16.675,00
I ,3|LIMPIEZA 1297,55 M2 Q20,00 Q25.951,00
I ,4|TRAZO DE PLATAFORMAS 1297,55 M2 Q25,00 Q32.438,75
I,.5|MOVIMIENTO DE TIERRAS 110,00 M3 Q250,00 Q27.500,00
| ,6| CONFORMACION DE PLATAFORMAS 154,00 M3 Q250,00 Q38.500,00
I, 7|TRAZO 1475,33 M2 Q50,00 Q73.766,50
| ,&|BODEGA Y GUARDIANIA 60,00 M2 Q50,00 Q3.000,00
2|OBRA CIVIL
2,1 |CIMIENTO PARA JARDINERAS 336,59 ML Q50,00 Q16.629,50
2,2 |LEVANTADO DE MUROS PARA JARDINERAS 201,90 M2 Q225,00 Q45.427,50
2,3|GRADAS 35,00 M2 Q225,00 Q7.675,00
2,4|PISO CONCRETO ESTAMPADO 993,867 M2 Q750,00 Q745.402,50

3|INSTALACIONES

3, | [INSTALACION HIDRAULICA 210,00 M2 Q120,00 Q25.200,00
3,2|INSTALACION DE DRENAJES 225,00 UNIDAD Q125,00 Q28.125,00
3,3|INSTALACION ELECTRICA 510,00 UNIDAD Q152,00 Q77.520,00
4 [ACABADOS

4,1 |[JARDINIZACION 27,50 M2 Q500,00 Q13.750,00
4,2 |BANCAS DE HIERRO FORJADO 34,00 UNIDAD Q2.200,00 Q74.5600,00
4,3|PERGOLAS 3,00 UNIDAD Q7.500,00 Q22.500,00
4,4|POSTES DE ILUMINACION I 4,00 UNIDAD Q7.500,00 Q105.000,00
4,5|BLANQUEADO EN JARDINERAS DE PLAZOLETAS 15,00 M2 Q58,00 Q870,00

SUBTOTAL Ql.411.705,75
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO

IMPREVISTOS 7% Q98.8619,40
SUPERVISION 3% Q42.351,17
ADMINISTRACION 2% Q28.234,12
IMPUESTOS | 2% Q169.404,69
COSTO TOTAL Q1.750.688, 13
COSTO POR METRO CUADRADO | Ql.l166,64
PRESUPUESTO ESTIMADO FEBRERO DE 2009

RESUMEN
COSTO TOTAL MERCADO Q10.505.731, 14
COSTO TOTAL PLAZA Q1.750.688, 13

COSTO MERCADO + PLAZA Ql12.256.419,27
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PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO.

PROYECTO: PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO
LOCALIZACION:  SAN ANDRES [TZAPA, CHIMALTENANGO. FECHA: FEBRERO 2010.

CRONOGRAMA DE EJECUCION
MERCADO MUNICIPAL

ANO | ANO 2
ACTIVIDAD 213145l 7|8lo]liolii]lic i |2a]3|4]5s5]e]7]e]o]|iofii]iz

!

SOTANO

| . PRELIMINARES
2. OBRA CIVIL

3. ACABADOS

4. INSTALACIONES

2|FASE

PRIMER NIVEL
| . OBRA CIVIL
2. ACABADOS
3. INSTALACIONES

3|FASE

SEGUNDO NIVEL

| . OBRA CIVIL

2. ACABADOS

3. INSTALACIONES

4FASE

TERCER NIVEL
| . OBRA CIVIL
2. ACABADOS
3. INSTALACIONES

FASE
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PROYECTO: PLANIFICACION DEL MERCADO MUNICIPAL Y REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO.
LOCALIZACION: SAN ANDRES [TZAPA, CHIMALTENANGO. FECHA: FEBRERO 2010.

CRONOGRAMA DE EJECUCION
PLAZA CENTRAL

ACTIVIDAD TIEMPO
| JoEMOLICION MES | MES2 MES 3 | MES 4 MES 5 | MES 6 MES7 MES & MES © | MES IO | MES || | MES |2

DEMOLICION DE JARDINERAS EXISTENTES

ACARREO DE RIPIO Y ESCOMBROS

LIMPIEZA

TRAZO DE PLATAFORMAS

MOVIMIENTO DE TIERRAS

TRAZO

BODEGA Y GUARDIANIA

|
2
3
4
5
| ,6JCONFORMACION DE PLATAFORMAS
7
&
2

OBRA CIVIL

2,1 JCIMIENTO PARA JARDINERAS

2,2JLEVANTADO DE MUROS JARDINERAS

2,3]GRADAS

2,4fP1SO CONCRETO ESTAMPADO

3[ACABADOS

3.1 JUARDINIZACION

3,2|BANCAS DE HIERRO FORJADO

3.3|PERGOLAS

3,4]POSTES DE ILUMINACION

3,5|BLANQUEADO EN JARDINERAS
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9.1 CONCLUSIONES

El  Anteproyecto Arquitectémco  “PLANIFICACION  DEL
MERCADO MUNICIPAL Y REMODELACION DE LA PLAZA
CENTRAL DE SAN ANDRES ITZAPA, CHIMALTENANGO”, fue
realizado mediante un proceso de investigacion el cual abarca
el ambito social, cultural y econdmico, con el fin de dar la
mejor de las soluciones para satisfacer adecvadamente la
necesidad de los pobladores de San Andrés Itzapa.

El funcionamiento éptimo de un mercado se debe a la correcta
sectorizacidn de sus dreas y su interrelacion con las demas,
esto atiende a todos los puestos del mercado, formales e
informales, los cuales deben integrarse con los puestos de
igual o similar actividad, esto beneficiara tanto a
comerciantes como a usuarios, ya que €l orden en un mercado
es fundamental para el buen desenvolvimento de sus
actividades comerciales.

Para realizar un proyecto de esta naturaleza es necesario
contar con los conocimientos técnicos y adecuados para
brindar la mejor de las soluciones, esto hace que el
Planificador tenga que investigar todo lo relacionado al tema
de estudio que en este caso es un Mercado Municipal y Flaza
Central, para el cual seqin el Instituto de Fomento Municipal
- INFOM, se tienen previstos los parametros dentro de los
cuales se deben regir las dreas de un Mercado y Plaza para su
correcto fin, que es el de satisfacer una necesidad comercial
y de recreaciéon social.

Un Mercado Municipal es una fuente de ingresos, tanto para
la Municipalidad como para todos los usuarios y comerciantes,
ya gue en él se realizan actividades de intercambio comercial
basados en la oferta y la demanda de bienes o servicios.

La propuesta de la Plaza Central es un respuesta a la
investigacion exhaustiva sobre la interrelacion comunicativa,
fisica y psicolégica  que hay entre las personas y el medio
que los rodea; en este caso, el medio es de caracter social y
recreativo que hace que la persona deba estar en profunda
tranquilidad y confort con la plaza, esto implica la inclusién y
empatia con las personas discapacitadas.

9.2 RECOMENDACIONES

Para la realizacion de un proyecto Arquitecténico de
Mercado y FPlaza se debe partir por la seleccion del
terreno el cual debe de reunir diferentes caracteristicas
soclales, culturales y de religién, por lo que la exhaustiva
bosqueda debe de realizarse teniendo el claro concepto
de gué es lo que se quiere satisfacer y para quines.

El partido Arguitecténico debe realizarse tomando en
cuenta el entorno inmediato vy la utilizacion de materiales
propios de la regién, ya que con esto se logrard la
correcta adaptacion del proyecto al entorno fisico y
psicolégico.

El Arquitecto es la persona quien disefia el proyecto
arguitecténico debiendo tener el conocimento sobre el
predimensionamiento de los componentes estructurales, y
de obra cwvil.

La gjecucion del proyecto debe de realizarse conforme a
los planos y especificaciones del Planificador.

Para la ejecucién de proyectos como un Mercado
Municipal & una FPlaza Central se debe contar con un
Arquitecto de Planta el cual verficard que se estén
realzando los trabajos de cada renglén tal y como se
establece en la planificacion.

Para la realizacion del disefio arquitectéonico hay que
tomar en cuenta las normas antropométricas, normas
locales e internacionales y especialmente las normas para
personas discapacitadas.
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