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@ PRESENTACION

Actualmente el Ministerio de Cultura y Deportes busca que las comu-
nidades de los sectores marginales del Area Rural tengan nocién del
Proyecto “Guatemala merece mas”. Tal proyecto tiene como objetivo
promover la participacion ciudadana en las actividades recreativas, de-
portivas y culturales que promueve el Ministerio, siendo un aporte a la
nacion para su desarrollo integral.

El Proyecto “Guatemala merece mas” del Ministerio de Cultura y De-
porte no cuenta con una identidad visual y ningin material publicita-
rio que lo apoye. Mediante una campafa publicitaria con el apoyo de
piezas graficas se tendra la oportunidad de reforzar y crear una imagen
visual para dar a conocer el proyecto a las comunidades del Area Rural
de Guatemala.

Las Campafias Publicitarias han demostrado tener un gran impacto posi-
tivo en el comportamiento del grupo objetivo al que se dirige.

Es un beneficio para todos, involucrando a nuestra gente en las activi-
dades y fortalecer los lazos entre las comunidades del pais.

Deporte y Recreacién
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Actualmente el Ministerio de Cultura y Deportes busca que la poblacion de Guatemala

se sienta respaldada para realizar las actividades culturales, deportivas y recreativas
gue contribuyan al reconocimiento de la multiculturalidad y al desarrollo de la intercul-
turalidad y se sientan identificados con el mismo.

El Ministerio de Cultura y Deportes cuenta con el Proyecto “Guatemala merece mas”
gue promueve el deporte y la recreacion mediante actividades especificas por grupo
etario y sin distincion de etnia, religion o estatus social.

Debido a la poca comunicacion visual no se ha logrado dar a conocer el proyecto, el cual
pretende enriquecer y contribuir a contar con una poblacién informada de los beneficios

de la actividad fisica, el deporte y la recreacidn para tener mejor calidad de vida por medio
de la salud fisica, mental y espiritual.

Se identificé la necesidad de una campafia que apoye a dicho proyecto del Ministerio de Cultura y Deportes para alcanzar
y fomentar el deporte para todos.

i -__\__. . =,
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El Ministerio de Cultura y Deportes es el
organo administrativo politico en la estruc-
tura del Estado encargado de hacer cumplir
el régimen juridico, relativo al desarrollo
de las culturas, las artes, la recreacion y el
deporte no federado ni escolar del pais, asi
como la proteccidn, conservacién y promo-
cion del patrimonio cultural y natural de la
nacién, con la participacion activa del gua-
temalteco. El Ministerio de Cultura y De-
portes fue fundado en el Gobierno de Vini-
cio Cerezo, en el aino de 1986.

Ubicado en: 12 Avenida 11-11 zona 1,
Ciudad de Guatemala

Teléfonos: (502)2253 0532

Direccion WEB: http://www.mcd.gob.gt

@ 1.2 PERFIL DEL CLIENTE

MISION

El Ministerio de Cultura y Deportes fortalece
y promueve la identidad guatemalteca medi-
ante la proteccidn, conservacidén, promocion
y divulgacion de los valores y manifestaciones
culturales de los pueblos y comunidades que
conforman la nacién guatemalteca, articulan-
do la multiculturalidad y la interculturalidad.

A través de una institucionalidad sélida con-
tribuye a que los guatemaltecos y las guate-
maltecas tengan una mejor calidad de vida,
una convivencia armonica y un desarrollo
humano, facilitando su acceso equitativo a
servicios de cultura, recreacion y deporte en
forma descentralizada y de acuerdo a las ca-
racteristicas y preferencias de la poblacién.

VISION

Es una institucidon integralmente moder-
nizada, transparente, eficiente y eficaz,
orientada a satisfacer las necesidades de
la sociedad en materia cultural, recreativa
y deportiva.

El Ministerio desarrolla Politicas de Estado
gue responden a los Acuerdos de Paz y son
conocidas por los actores del sector, la po-
blacién y su personal. Las politicas estan
contribuyendo a fortalecer la identidad
nacional, reconociendo su caracter mul-
tiétnico, pluricultural y multilinglie, me-
diante mecanismos de descentralizacion,
promoviendo la participacién ciudadana
en la gestidn cultural,
deportiva y recreativa.

CAPITULO o1
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OBJETIVOS DEL MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTES
Estan conformados por el mejoramiento de la salud, la educacién en
las artes, conocimiento de la cultura, practica de deportes para to-
dos y las actividades recreativas que contribuyan al reconocimiento
de la multiculturalidad y al desarrollo de la interculturalidad.

Ademas busca contribuir a la satisfaccion de las necesidades de la
poblacién en general como grupos vulnerables la nifiez, juventud,
adulto mayor, discapacitados, sector laboral, reinsercién social, etc.
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@ 1.3 PROBLEMA

Se ha encontrado que el Ministerio de Culturay Deportes
no cuenta con una Campafia Publicitaria para el proyecto
“Guatemala merece mas” que necesita ser transmitido a
las comunidades del Area Rural.

s \ i
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@ 1.4 JUSTIFICACION

MAGNITUD

Actualmente un 65% de las comunidades
en el Area Rural no cuenta con la infor-
macion necesaria de las actividades de-
portivas que promueve el Ministerio de
Cultura y Deportes y un 20% no conoce
este tipo de actividades de recreacion
y deporte. Tomando en cuenta que en
el Area Urbana el 11% de la poblacidn si
realiza deportes profesionales, pero no
promovidos por el Ministerio de Cultura 'y
Deportes.

TRASCENDENCIA

Este proyecto tiene gran importancia con
relacién a la poca informacion que se tiene
de estas actividades del Ministerio de Cul-
tura y Deportes. Los ciudadanos han per-
dido el interés por los deportes y las activi-
dades recreativas, ya que no cuentan con
un respaldo para realizarlas.

Es un aporte significativo para que las comuni-
dades del Area Rural conozcan y no solo eso,
si no que se motiven y se interesen por los de-
portes y que participen en las actividades. En
este caso, la comunicacion visual seria la apro-
piada para el proyecto, segln el estudio antes
realizado, pero no se ha podido llevar a cabo
satisfactoriamente con resultados reales. Es
importante poder crear un lazo entre la insti-
tucién y la poblacion.

VULNERABILIDAD
El aporte como disefador es desarrollar una
campafia para dar a conocer el Proyecto
“Guatemala merece mas”, el cual consiste en
que los ciudadanos se involucren mas en la
recreacion y el deporte, se estaria haciendo
un aporte a la sociedad, ésta podria ocupar su
tiempo en algo positivo y ademas involucrarse
e identificarse en las actividades del Ministerio
de Cultura y Deportes.

FACTIBILIDAD

El Ministerio de Cultura y Deportes
cuenta con los recursos necesarios
(recibe un aporte anual del 3% de los
ingresos de la nacién de los cuales el
25% se usa para el deporte para todos)
lo que conlleva a que en esta campafia
sea factible cumplir con los objetivos.

CAPITULO o1
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@ 1.5 OBJETIVOS
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GENERAL

Desarrollar una Campafia Publicitaria para dar a conocer
el Proyecto “Guatemala merece mas” del Ministerio de
Cultura y Deportes.

ESPECIFICOS

Disefiar la identidad visual del Proyecto “Guatemala
merece mas”.

Posicionar un concepto creativo para la campaiia publici-
taria del Proyecto “Guatemala merece mas”.

Aumentar la imagen del Proyecto “Guatemala merece
mas” en las principales comunidades del area rural, por
medio de piezas graficas.
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VARIABLES FiSICAS
El Ministerio de Cultura y Deportes es
una institucion que se encarga de generar
propuestas y acciones institucionales orien-
tadas a la implementacién de las politicas
Culturales y Deportivas Nacionales, princi-
palmente tiene la responsabilidad de plani-
ficar, programar, dirigir, ejecutar y evaluar
todas las actividades que en materia admi-
nistrativa, deportiva y recreativa realicen las
dependencias que la integran, aplicando es-
trategias y mecanismos de desconcentracion
y descentralizacién, para propiciar que las
actividades deportivas y recreativas formen
parte del desarrollo humano sostenible. De
conformidad con sus atribuciones, el MCD
desarrolla proyectos y actividades deporti-
vas y recreativas orientadas a diferen-
tes grupos poblacionales.

Facilitar la participacion

de todos los sectores

CAPITULO 02

@ 2.1 MARCO CONTEXTUAL

sociales en los procesos de desarrollo cul-
tural, artistico, deportivo y recreativo, sin
distinciones de género, grupo étnico y ubi-
cacién geografica; mediante la apertura de
espacios y oportunidades que propicien la
revitalizacion de las tradiciones y mani-
festaciones culturales.

Implementa actividades especiales que
propician la participaciéon masiva. Se eje-
cutan proyectos de construccién y mejo-
ramiento de infraestructura deportiva en
diferentes municipios del pais.

Sus acciones se fundamentan principal-
mente en el Decreto No.76-97, Ley Nacio-
nal para el Desarrollo de la Cultura Fisica
y el Deporte, las Politicas Culturales y De-
portivas Nacionales y el Plan Nacional de
Desarrollo Cultural a Largo Plazo.




RIABLES SOCIALES
tualmente en Guatemala, el Ministerio de
ultura y Deportes desempefia una labor im-
ortante en los diferentes sectores sociales,
aliza actividades como eventos especiales
elada cultural, campeonatos deportivos,
rabajo administrativo, evento dejando hue-
a, carreras, taller de ajedrez, actividades
ecreativas, bailes, entrenamientos, entre
tras); trabajan mas con las dreas marginales
municipios del pais, con el fin de hacer un
ambio sustantivo en la poblacién siendo un
poyo a la sociedad.

esde hace tiempo, las estadisticas muestran
ue Guatemala es un pais plagado de exclu-
iones de tipo econdmico, étnico, de género,
ocial y cultural. La desigualdad también es
rave y se ve reflejada en la distribucién del
ngreso, los niveles de educacioén y salud y el
cceso a la tierra.

a que dichos sectores del area rural, por el
fecto de la extrema pobreza y la poca comu-
hicacidén con la nacidn, ha tenido un decreci-
miento en la superacion de cada individuo. A
causa de esto la institucion tiene enfocado que
las comunidades sean tomadas en cuenta en

las actividades, asi fortaleciendo los lazos o
relaciones humanas, que no debieron sepa-
rarse; y por medio de esfuerzo y acciones
encaminadas a cumplir dichas metas.

VARIABLES ECONOMICAS

Tanto la exclusidon como la desigualdad han
perpetuado la pobreza en Guatemala, que
de acuerdo con estimaciones estadisticas
tiene al 56% de su poblacidn en situacion
de pobreza y casi 22% en la pobreza ex-
trema. Es pertinente también hacer notar,
gue dentro de los grupos mas vulnerables
a la exclusién de todo tipo, estdn las mu-
jeres y los grupos indigenas que en ambos
casos constituyen la mitad de la poblacién
de cualquier manera que se vea (poblacion
hombres-mujeres; ladinos e indigenas).

El Ministerio de Cultura y Deportes recibe
un aporte anual del 3% de los ingresos de
la nacién (de los cuales el 25% es para uso
del drea del deporte y recreacion), con ello
la entidad tiene la capacidad econdmica de
realizar el proyecto y sus respectivas activi-

dades que beneficiarianalas comunidades
de los sectores marginales, contando con
los implementos deportivos, las capacita-
ciones y actividades recreativas.

PRESUPUESTO POR FUNCION
(Cifras en Quetzales)

FUNCION ASIGNADO 2008
04 Cultura y Deportes
331,454,375

El Presupuesto del Ministerio de Culturay
Deportes se asignaen un 100% a la funcidn
“Cultura y Deportes”, a través de la cual
se contribuye a dotar de mejores capaci-
dades y oportunidades a la poblacién gua-
temalteca en materia cultural y deportiva;
estas acciones se encuentran contempla-
das en los Acuerdos de Paz en
su componente de Aspec-
tos Socioeconémicos y
Situacion Agraria.



VARIABLES CULTURALES
El Ministerio de Cultura y Deportes realiza
actividades deportivas-culturales como son:
el juego maya, el baile cultural, la marimba,
velada cultura, entre otras, dependiendo
de las tradiciones de cada comunidad en el
Area Rural.

La poblacion de los sectores marginales no
cuenta con la implementacién deportiva
para realizar actividades recreativas que
contribuyen a su desarrollo integral, lo cual
dicha entidad tiene el fin de incluir en la ma-
yoria de las comunidades de los sectores del
area rural.

Con dicho proyecto que sera sustentado por

el Gobierno, se obtendra un beneficio tanto

econémico como cultural, que se propone

ademads, lograr un alto y pertinente nivel

de participacion ciudadana en

cada mujer y hombre gua-
temalteco.

- "_:‘-F
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Las comunidades no conocen a fondo el
proyecto “Guatemala merece mas”, no cuen-
tan con la debida informacion que los involucre
en las actividades recreativas. Es por eso que
dicho proyecto es importante y fundamental
como una labor a beneficio de todos, ya que
toma muy en cuenta a los sectores marginales
y lograr involucrarlos mas con el Ministerio de
Cultura y Deportes fortaleciendo las relaciones
humanas de la sociedad en el pais.

Deporte y Recreacién

SINTESIS DEL CONTEXTO

En las comunidades del Area Rural de
nuestro grupo objetivo. Se hizo un estu-
dio Focus Group a personas de 20 a 34
afios, hombres y mujeres, de acuerdo a
la informacién obtenida como: sus gus-
tos, profesiones, pasatiempos; la ma-
yoria de las personas practican deporte,
ven canales de televisiéon informativos
(CNN, Notisiete, Discovery, TeleDiario),
de entretenimiento (Warner, Sony), mu-
sicales (VH1, Ritmo Son, Telehit) y de-
portivos (ESPN, los nacionales), cuentan
con seial de cable; se informan por me-
dio del Periddico “Nuestro Diario” y “Al
Dia”, publicidad en la carreteras, volan-
tes, no son amantes de la lectura; van




a supermercados de vez en cuando,
dependiendo de sus necesidades de
compra; su nivel de estudio es Diver-
sificado, son personas de caracter
fuerte con deseos de superacion, les
gusta salir a divertirse como jugar
pelota, salir en bicicleta, hacer trotes
matutinos, algunas personas cuen-
tan con los implementos deportivos
para realizar dichas actividades, son
clase bastante trabajadora, tienen
poca informacién de proyectos enfo-
cados al deporte, les gustaria tener
mds apoyo del gobierno.

@ 2.2 GRUPO OBJETIVO

GEOGRAFICAS

Fecha de fundacion: 1825. Guatemala es
una republica de 108.889 km2, habitada por
14.665.189 hab. (2008), de los cuales el 52%
son indigenas de origen maya (51%), garifuna
y xinca y el 48% restante es poblacidon mes-
tiza-ladina. La poblacidn indigena se localiza
principalmente en el interior de la Republica
(95%), en las zonas rurales de los altiplanos
montafosos y aislados se localiza el 80%, dis-
tribuida en miles de pequefias comunidades,
y en poblados urbanos vive el 15%. La po-
blacion ladina-mestiza, en cambio se localiza
principalmente en la capital de Guatemala
(35%), en las areas urbanas del interior de la
republica (50%) y en areas rurales de asenta-
miento ladino (15%). (*)

Tamafo del area: B.

Densidad: Rural, Urbana y Suburbana.

DEMOGRAFICAS

Edad: 8 a 55 afios.

Sexo: Masculino y femenino.

Ciclo de Vida Familiar: Joven o casado,
Joven soltero sin hijos, Joven casado
con hijos. Adultos, adulto mayor.
Entusiastas, liderazgo, optimistas.
Ocupacién: Trabajadores y estudiantes.
Nivel Académico: Secundaria, estudios
universitarios.

Nacionalidad: Guatemalteca.

PSICOGRAFICA
Clase Social: Baja baja, Media alta, clase
trabajadora.

Personalidad: Que buscan su creci-
miento y desarrollo integral, ambicio-
sos, determinados hacer lo que
se proponen.

(*) CINTIFOR: Website: http://www-ilo-mirror.cornell.edu/public/spanish/region/ampro/cinterfor/temas/youth/doc/not/libro55/ii/in-
dex.htm. Dato extraido el 17 de Agosto 2008.

-
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CONDUCTUAL

Beneficio buscado: tanto econédmico, cul-
tural y de servicio.

Etapa de disposicidn: Informado, integra-
do, deseoso y dispuesto a colaborar.
Status del usuario: Potencial y regular.
Etapa de disposicién: No informado, inte-
grado, deseoso y dispuesto a colaborar.
Actitud: Positivo, entusiasta e indiferente.

CARACTERIZACION DE LA AUDIENCIA

Caracteristicas: Hombres y mujeres de 05 a 55
afios de edad, que viven en el drea rural en las
principales comunidades de los sectores mar-
ginales, de clase social Baja baja, Media alta,
clase trabajadora, que buscan su crecimiento
y desarrollo integral, ambiciosos, determina-
dos hacer lo que se proponen. Tienen interés
en las actividades recreativas, por ello la cam-
pafia publicitaria tiene como fin, dar a conocer
el Proyecto “Guatemala merece mas” a las co-
munidades y asi fortalecer los lazos humanos
del area marginal con la sociedad a través de la
iniciativa del Ministerio de Cultura y Deportes
de involucrar mas a las comunidades a las ac-
tividades recreativas y programas para su de-
sarrollo integral.

- \ ’
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SEGMENTACION DEL GRUPO

GRUPO 1

(NINOS)

Edad: 8 a 14 afos

Sexo: Masculino y
Femenino

Area: Rural

Educacion: Primario, Nivel
superior.

Clase Social: Clase baja
superior, Clase C, C+, C-
Nacionalidad: Guatemalteca

OBJETIVO

GRUPO 2
(JOVENES)

Edad: 15 a 25 afios

Sexo: Masculino y femenino
Area: Rural

Educacion: Secundaria,
Universitarios, irrelevante.
Clase Social: Clase baja
superior, Clase C, C+, C-
Nacionalidad: Guatemalteca

GRUPO 3
(ADULTOS)

Edad: 26 a 39 afios

Sexo: Masculino y femenino
Area: Rural

Educacion: Universitarios,
graduados, nivel superior.
Clase Social: Clase baja
superior, Clase C, C+, C-.
Nacionalidad: Guatemalteca

GRUPO 4
(ADULTO MAYOR)

Edad: 40 a 55 afios

Sexo: Masculino y femenino
Area: Rural

Educacion: Nivel Superior,
Primaria.

Clase Social: Clase baja
superior, Clase C, C+, C-.
Nacionalidad: Guatemalteca

Estos grupos estan segmentados del grupo objetivo general.
Se trabajaron diferentes versiones de las piezas graficas, para cada uno de de los grupos segmentados y

abarcar la mayor afluencia de publico, ya que dicho proyecto va a enfocado a la gran mayoria de edades
en las comunidades del Area Rural.
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@ 2.3 MARCO CONCEPTUAL

2.3.1 TEMATICA RESPECTO AL
MINISTERIO DE CULTURA
Y DEPORTES

JUVENTUD

Esta edad comienza a los 18 afios aproximada-
mente, y comprende hasta los 25 afios, donde
se dara comienzo a la edad de la adultez, que
es la mas larga. La juventud es el periodo de
cambio comprendido entre la pubertad y la
edad adulta. El joven o adolescente estd se-
xualmente desarrollado, pero carece de la ne-
cesaria experiencia y la madurez emocional
para tratar con equidad todos los problemas
gue caracterizan la vida adulta. En consecuen-
cia, muchos jovenes encuentran dificultades
y caen facilmente en actitudes depresivas

en razon de algunas situaciones. Particular-
mente, las muchachas deben asimilar la ex-
periencia de la menstruacién, que a veces es
desagradable y para algunas resulta pertur-
badora. Durante la juventud muchos mucha-
chos y muchachas sufren de acné (un inten-
so acceso de grano) y otras defectuosidades
dérmicas. Ello es debido a un exceso de acti-
vidad de las gldndulas sebaceas, causada por
el desequilibrio de las hormonas sexuales y
de crecimiento en la circulacidon sanguinea.
La infeccidén glandular determina la aparicién
de granos o abscesos. (1)

CULTURA

“La cultura es el conjunto de rasgos distinti-
vos, espirituales y materiales, intelectuales
y afectivos que caracterizan una sociedad

o grupo social. Ello engloba ademas d
las Artes y las Letras, los modos de vida
los derechos fundamentales del ser hu
mano, los sistemas de valores, las tradi-
ciones y las conciencias”. UNESCO (Con-
ferencia Mundial sobre Politica Cultural
México en 1982). “La cultura es la fuerza
totalizadora de la creacion, el aprovecha-
miento social de la inteligencia humana,
fuerza de resistencia, de solidaridad, de
vida cotidiana, fiesta de trasgresién, de
misterio...” Gabriel Garcia Marquez (2)

(2)
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e entiende como el conjunto de ideas
as 0 menos sistematizadas, que in-
entan dar explicacién a los procesos de
volucion y/o transformacion, espon-
anea o inducida, de una cultura deter-
inada, asi como también a los factores
onformantes de dicho proceso. Muchos
eoricos del tema conciben el desarrollo
ultural como una meta o fin Ultimo a
Icanzar por una sociedad.

Igunos estudiosos lo postulan como
n objetivo inalcanzable en si, por la
aturaleza misma de la cultura, y otros
refieren hablar del desarrollo cultural
omo un periodo de tiempo dado.

El desarrollo cultural es un proceso
de despliegue de las potencialidades
de creacidon y expresion de un pueblo
esencialmente diversas y multifacéticas,
forjadas en su propia historia y trans-

formadas permanentemente en el acontecer

de su vida cultural cotidiana; al mismo tiempo
es la accién de los diferentes grupos sociales
para transformar el sentido y los estilos de sus
vidas.

El desarrollo cultural es un proceso dirigido a:

Potenciar las capacidades creadoras, la
circulacion y la utilizacion de los valores
culturales.

Rescatar, preservar y revitalizar el patrimo-
nio cultural.

Desarrollar la participacién social, activa y
creadora.

Potenciar el desarrollo de las restantes es-
feras de la vida.

Integrar diferentes fuerzas sociales. (3)

ARTES

Un arte es una expresién de la actividad huma-
na mediante la cual se manifiesta una vision
personal sobre lo real o imaginado.

Eltérmino arte procede del término latin
ars. En la Antigliedad se consideré el arte
como la pericia y habilidad en la produc-
cion de algo. Es solo a partir de finales del
siglo XV, durante el renacimiento Italiano,
cuando por primera vez se hace la distin-
cionentreelartesanoyelartista(artesania
y bellas artes) y, equivalentemente, entre
artesano (productor de obras multiples),
y artista (productor de obras unicas). Es
también en este periodo cuando se crea
un lenguaje articulado para referirse al
exterior y no a la representacion formal,
guedando clasificadas las artes liberales
(las actuales bellas artes) en tres oficios:
escultores, pintores y arquitectos. (4)

(3) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Pagina 1 Inciso 7 sitio web: http://ciberdocencia.gob.pe/index.php?id=1513&a=articulo_completo
(4) Cita extraida el dia 22 de Agosto del 2008. Pagina 1 sitio web: http://el-ocio.com/blog/archivos/2004/03/23/arte-concepto/articulo/60/19




DEPORTE

El deporte es toda aquella actividad en la
gue se siguen un conjunto de reglas, con
frecuencia llevada a cabo con afan competi-
tivo. Como término solitario, el deporte se
refiere normalmente a actividades en las cu-
ales la capacidad fisica del competidor sonla
forma primordial para determinar el resul-
tado (ganar o perder); por lo tanto, también
se usa para incluir actividades donde otras
capacidades externas o no directamente
ligadas al fisico del deportista son factores
decisivos, como la agudeza mental o el eg-
uipamiento. Tal es el caso de, por ejemplo,
de los deportes mentales o los deportes de
motor. Los deportes son un entretenimiento
tanto para quien lo realiza como para quien
lo ve. (5)

RECREACION

La recreacidon es una actividad que relaja a
los seres humanos de la fatiga del trabajo, a
veces proveyéndole un cambio, distraccion,
diversién y restaurandolas para el trabajo.

Hoy en dia la recreacion no es ligera ni pasiva
y el individuo no se involucra fisica, mental
y emocionalmente mas en la recreacion que
en el trabajo. Actualmente hay una poblacién

gue no trabaja y hay que hacer un pro-
grama también para ellos. La recreacion
enriquece la calidad de vida y es esencial
para el bienestar individual y colectivo.

La naturaleza individual de la recreacién
indica que las actividades recreativas son
tan diversas como los intereses del ser
humano. Las horas destinadas a la re-
creacion se deben vivir lo mas integrada-
mente.

La teoria de la recreacion como una
auto-expresion reconoce la naturaleza
del hombre, su estructura anatdmica,
su inclinacién psicoldgica, su capacidad
de sentimiento y su deseo de auto-ex-
presion. La teoria toma en consideracién
gue el hecho de que las formas de activi-
dad a través de las cuales el hombre al-
canza su disfrute son condicionadas por
sus posibilidades mecanicas (habituales)
de comportamiento, su condicidn fisica,
y sus actitudes y habitos. Ademas, la in-
clinacion del ser humano hacia aquellas

(5)
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tividades recreativas voluntarias (y las
tisfacciones que se derivan de éstas) en
n tiempo particular son también influen-
iadas por la abundancia disponible de su
nergia fisica o de la naturaleza de su deseo
ara la gratificacion mental o emocional.
e acuerdo con esta teoria, la recreacion
s aquella condicién que resulta cuando un
ndividuo se involucra en una actividad que
roduce una experiencia caracterizada por
n sentido de bienestar personal y auto-
Xpresion. Es por medio de la recreacién
ue el ser humano encuentra la satisfac-
ion de sus deseos de logro, compartir,
rear, ganar una aprobacion y expresar su
ersonalidad. (6)

INISTERIO
| ministerio es cada una de las partes en
las que podemos dividir el gobierno de un
pais. Por tanto, el gobierno de una nacién
estard dividido en partes funcionales lla-
madas ministerios.

En unsistema parlamentario la cabeza del go-
bierno estara representada por el presidente
del gobierno, por encima jerarquicamente
de todos los ministerios. Este dictara cuantos
ministerios hay, como se denominan, qué
funciones  realiza cada uno y quién esta a
la cabeza. En el caso de un sistema presiden-
cial los ministros dependen del Presidente
(jefe de estado y gobierno a la vez) que es el
encargado de nombrarlos y administrarlos y
presidir las reuniones del consejo de minis-
tros.

A la cabeza de cada ministerio estara el
ministro. Cuya misién es ser la cabeza politica
del ministerio y hacer de enlace entre dicho
ministerio y el gobierno. A partir del minis-
tro, el resto del ministerio pasara a ser parte
de la funcion publica sin corte politica. Sin
embargo al nivel inmediatamente jerarquico
bajo el ministro (subsecretarios o similares)
puede requerir confianza y nombramiento
politico. (7)

MINISTERIO DE CULTURA |
Y DEPORTES

Es el dérgano administrativo politico, en
la estructura del Estado, encargado de
hacer cumplir el régimen juridico, relati-
vo al desarrollo de las culturas, las artes,
la recreacion y el deporte no federado ni
escolar del pais, asi como la proteccién,
conservacién y promocién del patrimo-
nio cultural y natural de la nacién, con
la participacion activa del guatemalteco.

(8)

AREA RURAL
Poblacion con bajo poder adquisitivo,
ubicada en areas alejadas de los centros
urbanos, cuya actividad econémica pre-
dominante es la agricultura, ganaderia,
pesca y mineria. Baja densidad pobla-
cional, que considere localidades

(6) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Pagina 1 Parrafo 3 sitio web: http://www.saludmed.com/Bienestar/Cap6/Recrear.html
(7) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Enciclopedia virtual Wikipedia (2008). http://es.wikipedia.org
(8) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Pagina 1 sitio web: http://www.mcd.gob.gt/




con cantidad limitada de habitantes con ine-
xistentes o precarios servicios basicos (agua,
luz, desaglie). Es aquel que no tiene mas de
100 viviendas contiguamente ni es capital de
distrito; o que teniendo mas de 100 vivien-
das, éstas se encuentran dispersas o disemi-
nadas sin formar bloques o nucleos. (9)

INDIGENAS

Son aquellas personas que estaban viviendo
en sus tierras antes de que llegaran los colo-
nizadores de otros lugares, los cuales al con-
vertirse en el grupo dominante - mediante
la conquista, la ocupacién, la colonizacién o
por otros medios - segregan o discriminan a
los pobladores originarios. Cada vez que los
pueblos vecinos dominadores han ampliado
sus territorios o llegan colonizadores de tie-
rras lejanas, las culturas y el sustento de los
indigenas han estado en peligro. Estas ame-

nazas han evolucionado a través de los afios,
sin embargo no han desaparecido por lo que
las poblaciones autdctonas son consideradas
como uno de los grupos mas desfavorecidos
en el mundo. (10)

LADINOS O NO INDIGENAS

El problema que genera el término y el con-
cepto de ladino entre los no indigenas se
registra con claridad en las clases sociales.
Genera mas reacciones e incluso es ofensivo
entre las clases altas y medias urbanas y rura-
les, incluyendo en el oriente del pais, en tanto
gue en la clase po-pular la resistencia al uso
del término es menor. En materia de discrimi-
nacion, los ladinos a la vez que discriminan a
los indigenas, son discriminados por integran-
tes de las clases media —media y alta—y clase
alta. En consecuencia los mestizos o ladinos
integraron un sector étnico-cultural aparte
y separado de los criollos y de los indigenas
aumentando progresivamente primero en el
area rural y después en la capital. (11)

COMUNIDAD

Una comunidad es un grupo o conjunto
de seres humanos, o de animales que
comparten elementos en comun, tales
como un idioma, costumbres, valores,
tareas, vision del mundo, edad, ubi-
cacion geografica (un barrio por ejem-
plo), estatus social, roles, etc. Gene-
ralmente, una comunidad se une bajo
la necesidad o meta de un objetivo en
comun, como puede ser el bien comun;
si bien esto no es algo necesario, basta
una identidad comun para conformar
una comunidad sin la necesidad de un
objetivo especifico. Una comunidad
puede considerarse una entidad singu-
lar de poblacién, una mancomunidad,
un suburbio, etc. En términos de tra-
bajo, una comunidad es una empresa.
(12)

(9) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Pagina 1 Parrafo 18 sitio web: http://www.eclac.org/celade/publica/bol63/BD63def00e.html

(10) Cita extraida el dia 22 de Agosto del 2008. Pagina 1 Parrafo 1 sitio web: http://www.cinu.org.mx/temas/p_ind.htm

Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Pagina 1 Parrafo 6 sitio web: http://democraciamulticultural.blogspot.com/200510ladinosyextranjeros
Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Enciclopedia virtual Wikipedia (2008). http://es.wikipedia.org
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2.3.2 TEMATICA CON
RELACION AL DISENO GRAFICO

OLOR
| color es una sensacién que es perci-
ida por los drganos visuales; esta pro-
ucida por los rayos luminosos y de-
ende de su longitud de onda y de las
aracteristicas del organo receptor.

s un fendmeno fisico-quimico asociado

las infinitas combinaciones de la luz,
elacionado con las diferentes longitudes
e onda en la zona visible del espectro
lectromagnético, que perciben las per-
onas y animales a través de los orga-
os de la visibn, como una sensacion
ue permite diferenciar los objetos con
ayor precision. Todo cuerpo iluminado
bsorbe una parte de las ondas electro-
agnéticas y refleja las restantes. (1)

El Color es laimpresidn producida al inci-

dir en la retina los rayos luminosos difundidos
o reflejados por los cuerpos. Algunos colores
toman nombre de los objetos o sustancias que
los representan naturalmente. Orientado al
espectro solar o espectral puro, cada uno de
los siete colores en que se descompone la luz
blanca del sol: rojo, naranja, amarillo, verde,
azul turquesa vy violeta. (2)

DISENO GRAFICO

La palabra “disefio” se usa para referirse al
proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de factores.
y elementos con miras a la realizacién de ob-
jetos destinados a producir comunicaciones
visuales, se usa también en relacion con los ob-
jetos creados por esa actividad.

El verbo “disefar” se usa en relacion con el
proceso mencionado y no como sinénimo de
dibujar, aunque esta accién pueda a veces ser
parte de ese proceso. La palabra “grafico” califi-

ca a la palabra “disefio”, y la relaciona con
produccidn de objetos visuales destinados a
comunicar mensajes especificos. Entonces,
“grafico” no significa dibujos, grabados, figu-
ras, grafismos ni ornamentos, como puede
ser el caso en otros contextos.

(1) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Enciclopedia virtual Wikipedia (2008). http://es.wikipedia.org
(2) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Primer parrafo del sitio web: (http://www.arghys.com/color.html
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Es por este motivo que si bien el término
“disenador grafico” es la denominacion mas
aceptada para la profesion, el titulo mas
apropiado y descriptivo es “disefiador de
comunicacion visual”, ya que en este caso
estan presentes los tres elementos necesa-
rios para definir una actividad: un método:
disefio; un objetivo: comunicacion; y un
campo: lo visual. El disefiador grafico es el
profesional que mediante un método espe-
cifico (disefio), construye mensajes (comuni-
cacioén), con medios visuales. (3)

COMUNICACION VISUAL

Es aquella en la que predominan las ima-
genes en la construccidon de los mensajes.
Como se ve, una definicion ambigua, que
utiliza una palabra «acotadora»: predomi-
nan. Y otra polisémica: imagenes.

En términos generales, es verificable que es
muy pequeiia la comunicacién basada exclu-

sivamente en imagenes. En la mayor
parte de la comunicacion visual tienen
preponderancia las imagenes, pero se
complementan con textos, sonidos,
locuciones, que acotan y precisan su
sentido, su significacion.

Interesa puntualizar que la comuni-
cacion visual comparte los mismos
mecanismos que la comunicacién en

- general, aunque la decodificacion de
“imagenes presente una especificidad

mportante. Hay un emisor, hay codi-
s, hay un receptor, hay procesos de

‘codificacién y decodificacién. Hay (o

no) eficacia. Hay ruidos.

La comunicacion visual estd intima-
mente ligada al disefio grafico.

(3) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Parrafo 1 del sitio web: http://www.artedinamico.com/ar
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a palabra «disefio » se usara para refe-
irse al proceso de programar, proyec-
ar, coordinar, seleccionar y organizar
una serie de factores y elementos con
miras la realizacién de objetos

Destinados a producir comunicaciones
visuales ... La palabra «grafico» califica
a la palabra disefo y la relaciona con la
produccién de objetos visuales, destina-
dos a comunicar mensajes especificos...
[...] el disefio grafico, visto como activi-
dad, es la accién de concebir, progra-
mar, proyectar y realizar comunicacio-
nes visuales, producidas en general
por medios industriales y destinadas a
transmitir mensajes especificos a gru-
pos determinados.(4) Frascara (1996)

LOGOTIPO
Un logotipo es un grupo de letras, simbolos,
abreviaturas, cifras, etc., fundidas en solo blo-
gue para facilitar una composicién tipografica,
no es mas que la firma de la compaiiia que se
puede aplicar a todas clases de material im-
preso o visual. El principal requisito de un logo-
tipo consiste en que deberia reflejar la posicidon
de mercado de la empresa. El logotipo le per-
mitird a la compania colocarse visualmente al
lado de sus competidores y le ayudaria a apa-
recer como el proveedor mds profesional y
atractivo dentro de su sector de mercado.

El logotipo puede incorporarse, como un traba-
jo posterior de disefo, a la papeleria, el trans-
porte y en carteles que indiquen la presencia de
la empresa o identifiquen sus locales comercia-
les. Por lo tanto es importante tener en cuenta
una amplia gama de posibles aplicaciones en
las fases iniciales de la creacién de la imagen,
para asegurar una eficacia permanente. (5)

TIPOGRAFIA
Las son usadas a diario, por ejemplo cuando
hacemos un trabajo escrito con una com-
putadora y seleccionamos el tipo de letra
gue emplearemos; cuando consultamos un
libro u hojeamos una revista o el periddico
y notamos distintas letras, pues ellas son las
tipografias.

“La tipografia lo que busca es que las letras,
el mensaje se adapte hacia el publico al que
va dirigido”.

“La tipografia lo que busca principalmente
es ser funcional, comunicar, transmitir,
aungue sea experimental no deja de comu-
nicar.” (5)

comunicacion_visual.pdf

/imco/imco.shtml?monosearch

(4) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Pagina 5 del sitio web: http://coleccion.educ.ar/coleccion/CD13/contenidos/materiales/archivos/

(5) Cita extraida el dia 5 de Agosto del 2008. Subtema de Imagen Corporativa, Parrafo 2 del sitio web: http://www.monografias.com/trabajos7
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CAMPANA PUBLICITARIA

La campafia publicitaria es un plan de
publicidad amplio para una serie de anun-
cios diferentes, pero relacionados, que apa-
recen en diversos medios durante un perio-
do especifico. La campafiia esta disefiada en
forma estratégica para lograr un grupo de
objetivos y resolver algun problema crucial.
Se trata de un plan a corto plazo que, por lo
general, funciona durante un afio o menos.

Un plan de campana resume la situacién en
el mercado y las estrategias y tacticas para
las areas primarias de creatividad y medios,
asi como otras areas de comunicacién de
mercadotecnia de promocion de ventas,
mercadotecnia directa y relaciones publicas.
El plan de campaiia se presenta al cliente en
una presentacion de negocios formal. (6)

IMAGEN
Todos tenemos una concepcién intuitiva de
gué es una imagen. Pareciera que definirla de-
beria ser algo simple. Pero no. Las polémicas
sobre qué es y qué no es una imagen son mu-
chas y su revision excede los objetivos de este
material, mas orientados a esbozar criterios
de trabajo con imdgenes, y, sobre todo, com-
prender los procesos de comunicacion visual.

Pero, équé es la imagen? Nuestro diccionario
la define como «figura o representacién de
una cosa» Yy, por extension como la «represen-
tacion mental de alguna cosa percibida por los
sentidos». En realidad, esta palabra, derivada
del latin (imago: figura, sombra, imitacion),
indica toda representacion figurada y relacio-
nada con el objeto representado por analogia
0 su semejanza perceptiva.

Fornasari de Menegazzo (1974)

quien acota a continuacion:

...cuando hablamos de una teoria de la ima-
gen o de la civilizacién de la imagen, nos

referimos basicamente a toda represen-
tacion visual que mantiene una relacidn
de semejanza con el objeto representa-
do. Lo de «relacidn de semejanza» es un
concepto que aparece en muchas de las
definiciones, siguiendo la linea de Morris,
quien planteaba que: Es icénico el signo
gue posee algunas de las propiedades del
objeto representado (citado por Umberto
Eco) (7)

GRUPO OBJETIVO

El paso mas importante para comenzar a
pensar en lo que vamos a decir de nuestro
producto es a quién va dirigido, no es lo
mismo si estamos vendiendo un deter-
gente o un auto, siempre debemos de
tener claro quién es nuestro grupo obje-
tivo, ya que nuestra comunicacion debera
estar enfocada al 100% en este grupo de
personas. (8)

- "_:‘--
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ambién conocido por publico objetivo,
grupo objetivo, mercado objetivo o mer-
cado meta. Este término se utiliza ha-
bitualmente en publicidad para designar
al destinatario ideal de una determinada
campana, producto o servicio.En el mo-
mento de definir el grupo objetivo es ne-
cesario clarificar las variables demografi-
cas y/o sociograficas. Una vez conocido el
publico objetivo, habra que examinar sus
caracteristicas y averiguar qué les mueve
a actuar como lo hacen y, por tanto, qué
les mueve a la compra. Una vez que se
tiene un mercado (o varios mercados) ob-
jetivo especifico, resulta ser mas efectivo
y eficiente el uso de medios dirigidos para
llevar el mensaje a dicho mercado. (9)

ESTRATEGIA

Puede definirse como la mejor forma de
alcanzar los objetivos buscados al inicio
de una situacion conflictiva. Conflicto no
implica necesariamente una pelea sino la

lucha por obtener una de dos o mas situacio-
nes hipotéticas.

Algunos dicen que “estrategia” es todo lo que
se hace antes de ingresar al conflicto. Luego
empieza la “tactica”.

Establecer una “estrategia” implica conocer
de antemano las distintas formas en las que

se va a dirimir un conflicto y de que forma en-

frentarlo conociendo las metas que se desea
alcanzar. La estrategia puede verse como
plan que deberia permitir la mejor distrib
cion de los recursos y medios disponibles a
efectos de poder obtener aquellos objetivos
deseados. (10)

PLAN DE MEDIOS

Es la solucién a la difusidén de la campania, es
decir, la respuesta a la necesidad de llegar al
publico objetivo y lograr que éste reciba el
mensaje del anunciante. Se lleva a cabo me-
diante la planificacién de medios, proced-
imiento que aplica diferentes técnicas para

solventar coémo difundir masivament
un mensaje de la manera mas rentable
y eficaz. (11)

(9) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Enciclopedia virtual Wikipedia (2008) http://es.wikipedia.org/wiki/Grupo_objetivo
(10) Cita extraida el dia 28 de Agosto del 2008. Parrafo 1 sitio web: http://www.estrategia.com/
(11) Cita extraida el dia 25 de Agosto del 2008. Pagina 1 Parrafo 1 sitio web: http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque8/pag2.htm
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La planificacién de medios consiste en
disefiar y desarrollar cémo se va a difundir
una campafa publicitaria alcanzando al pu-
blico objetivo buscando la mayor eficacia y
ren-tabilidad. Los medios de comunicacién
son diversos y cada uno de ellos presenta
caracteristicas especificas de tipo de au-
diencia, de formas publicitarias, precios y
un sinfin de variables, que los profesionales
deben contemplar y saber escoger la opcién
mas ajustada a las necesidades del anun-
ciante, sin olvidar el presupuesto del que se
dispone. (12)

MEDIOS ALTERNATIVOS

Actualmente los costos publicitarios se
han elevado de manera creciente. Hacer
publicidad hoy en dia se ha convertido
en algo extremadamente caro, tanto que
los anunciantes ya no cuentan con altos
presupuestos para elaborar sus campaiias,

ya que comprar un spot en television, radio
6 en algln medio impreso exige tener un alto
presupuesto para la campafia publicitaria, lo
gue trae como resultado que las empresas no
quieran invertir en publicidad y busquen nue-
vas alternativas por costos menores.

Los publicistas han buscado diversos y diferen-
tes medios para anunciarse, que sustituyan o
complementen a los ya tradicionales, siendo
éstos mas baratos y precisos, por lo que son
conocidos como medios alternos. Debido a la
implementacion de estos medios, dia con dia
nos topamos con anuncios en lugares mucho
menos probables, mas coloridos y disefiados
con un mayor ingenio. Los medios alternati-
vos ofrecen varias ventajas sobre los medios
tradicionales entre las que encontramos gran
accesibilidad, mayor alcance, frecuencia, fle-
xibilidad geografica, flexibilidad demografica,
menor costo, flexibilidad creativa, ubicacion y
mayor impacto, llegando a ser casi perfectos.
Pero como en todo, también encontramos
sus desventajas las cuales estan vinculadas

al mensaje fugaz, influencia ambien-
tal, medicién de la audiencia, control,
planeacién y costos, disponibilidad de
lugares y a la contaminacion visual.
(13)

BRAINSTORMING

Es una herramienta de trabajo grupal
qgue facilita el surgimiento de nuevas
ideas sobre un tema o problema de-
terminado. La lluvia de ideas (Brain-
storming) es una técnica de grupo para
generar ideas originales en un ambiente
relajado. Estaherramientafue creadaen
el afio 1941, por Alex Osborne, cuando
su busqueda de ideas creativas resulté
en un proceso interactivo de grupo no
estructurado que generaba mds y me-
jores ideas que las que los individuos
podian producir trabajando de forma
independiente; dando oportunidad de
sugerir sobre un determinado asunto y
aprovechando la capacidad creativa de
los participantes. (14)

(12) Cita extraida el dia 25 de Agosto del 2008. Pagina 2 Parrafo 1 sitio web: http://www.anuncios-radio.com/web/noticias/plan-de-medios.html
(13) Cita extraida el dia 25 de Agosto del 2008. Parrafo 1 sitio web: http://www.miespacio.org/cont/gi/era.htm
Cita extraida el dia 5 de Septiembre del 2008. Parrafo 1 sitio web: http:// www.gestiopolis.com/canals/emprendedora/articulos/46/brainstorming
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BRAINSTORMING

Juventud
Deporte
Comunicacion
Optimista
Liderazgo
Luchador
Suefo
Velocidad
Salud
Cultura
Amarillo
Negro
Rojo

Azul
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TORMENTA DE IDEAS

DIMENSIONES DEL

CONCEPTO CREATIVO

Ejercitar
Aprender
Charlar
Guatemala
Felicidad
Rostros
Educacion
Atencion
Recreativo
Oportunidad
Participacion
Respeto
Solidaridad
Jévenes
Nifos
Adultos
Productivo
Pacifico
Tigre
Elefante
Perro

Luz
Oscuridad
Reloj
Tiempo
Segundos
Fuerte
Delgado
Alto
Circulo
Linea
Arte
Sonrisa
Ayuda
Estudio
Positivo
Lluvia
Calor
Exito
Equipo
Color
Voz
Fresco




LABRAS POR ASOCIACION
atemala merece mas

mereces la pena

Yy mas

y merecedor

y optimista

juventud con optimismo
juventud merece mas

y guatemalteco, como tal merezco
poblacién tendra mas

comunidad se fortalece

rtalezcamos nuestras actividades rec-
ativas

me recreas

uate fortalecido

uate Crece

Guate merecemos

ntos cambiamos Guate

i comunidad se divierte

i comunidad prospera

i Guate se ejercita

i Guate merece cada dia mas

Mi Guate, Tu Guate, todos somos Guate
Guate al aire libre

Guate saludable

Guatemala respira

Despierta Guate

Mi tiempo libre se lo dedico a Guate

s

Guate convivamos
Ta convives, yo convivo

Aprovecha a Guate

Guatemala da mas

Guatemala, tu puedes

Somos dindmicos

Mi comunidad se entretiene

Mi comunidad se divierte

Mi comunidad alcanza

Espacio comunitario

Comienza haciendo lo que es necesario
Nuestra recompensa el esfuerzo

Tu esfuerzo, una victoria a tu comunidad
Arriésgate, llegaras lejos

Me propongo crecer

Mejoro mi salud y diversién

Eres la fortaleza de tu comunidad
Fortalece tu diversion

Guate persigue sus metas

Guate es mi meta

Mi recreacidn es mi meta

Recrearte es quererte

Mejoremos Guatemala

Mejoremos nuestra vida

La fortuna de tener recreacién

Mi recreacion es lo que importa

SELECCIONADAS
Recrearte es quererte
Eres la fortaleza de tu comunidad
Ta convives, yo convivo

Td me recreas

Recréate por tu pais

Mi comunidad se divierte

Mi Guate se divierte

Me propongo crecer por Guate
Recréate por Guate

Chapin, tu eres el futuro

Mi tiempo es Guate

Tu eres mi Guate

Mi Guate, Tu Guate, somos Guate
Chapin, tu eres Guate

La perseverancia todo lo alcanza
jAtrévete! Crece por Guate

Con fortaleza y superacion creceras po
Guate

Tu eres mi Guate

4 CONCEPTOS CREATIVOS
Fortaleza

Sonrisas
Crece
Recréate
Felicidad



@ CUADRO DIMENSIONES

CONCEPTO FORTALEZA (Eres la fortaleza de tu comunidad)

DIMENSION
CONCEPTUAL

El uso de la
tecnica
brainstorming
(lluvia de ideas)
relaciona los
conceptos que
tienen que ver
con el tema.
En base a esta
técnica se
substrajo el
concepto
Fortaleza: la
unién hace la
fuerza, valor
que supera la
adversidad, por
medio de
fortaleza fisica,
adquirimos
valores vitales
como deporte,
salud, fuerza,
animo.

- \
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DIMENSION
ETICA

Desarrollo del
concepto, no
enmarcando un
tipo de religion,
cuidando asi el
mensaje que
se quiere dar,
enfatizar el
valor fortaleza
(vencer los
obstaculos y
darle un
verdadero
sentido a
nuestra vida),
se tomo en
cuenta los
valores éticos,
no ofendiendo
el grupo
objetivo como
la localidad.

DIMENSION
FUNCIONAL

Este concepto
es funcional,
motivara al

publico objetivo,
serd sencillo,

comprensivo y
elegante, se

tomé en cuenta
el valor del
concepto es facil
de comprender
y el mensaje es
claro para
ambas partes,

DIMENSION ESTETICA

El mensaje lingliistico y
grafico sera apoyado de
imdgenes que expresen
sensaciones positivas, la
utilizacién de colore
armoniosos con la ayuda de
tipografias legibles y de
facil lectura. El uso de una
o dos fotografias que
denoten el mensaje como
principal herramienta en el
concepto, para darle fuerza
a la imagen se usaron
técnicas como la
jerarquizacicn de la
diagramacion y el uso del
close up en las fotografias
para reflejar la expresion
de los rostros, elaborado de
una forma limpia y sencilla.




CONCEPTO SONRISAS (sonriele a Guate, Mas alla de una sonrisa,

DIMENSION
CONCEPTUAL

En base a la
técnica lluvia
de ideas se
substrajo el
concepto
Sonrisas, este
concepto
estimula, anima
y enriquece la
vida que toca,
provoca
satisfaccion,
optimismo,
ganas por
luchar.

Construyendo sonrisas, la sonrisa deportiva)

DIMENSION
ETICA

El Desarrollo
de este
concepto
enfatiza la
importancia
de los valores
humanos,
cuidando asi
las creencias
del grupo
objetivo, el
mensaje no
enmarca una
religion afin,
hace énfasis
de un
sentimiento
puro que solo
necesijta ser
apoyado no
cuesta nada
pero crea
mucho, y se
relaciona con
el proyecto.

DIMENSION
FUNCIONAL

La sonrisa es un
concepto bastante
funcional, tiene una
gran relacion con el
proyecto que se
basa en mejorar la
calidad de vida de
las personas, el
mensaje es facil de
comprender, sera
sencillo, elegante,
se tomo en cuenta
el valor del
concepto es facil de
comprender y el
mensaje es claro
para ambas partes.

Deporte y Recreacion

DIMENSION ESTETICA

El mensaje sera facil de
comprender, se utilizara
poco texto, tendra riqueza
grafica que exprese el
mensaje, se utilizara una
frase como texto
complementario, el uso de
los colores como el rojo, el
amarillo, azul que dan
sensacion de alegria,
animo, energia, fuerza; el
color verde del desarrollo,
negro y blanco, denota
una gran personalidad,
elegancia, sencillez, el uso
de tipografia acorde como
estilo palo seco, una
tipografia de facil
comprensién, el uso de
una fotografia que denote
el mensaje como principal
herramienta en el
concepto, el uso de
técnicas, cuidando la
simetria y la estética del
disefio, elaborado de una
forma limpia y el mensaje
podra ser comprendido
facilmente.

$
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DIMENSION

CONCEPTUAL

En base a la
técnica lluvia
de ideas se
substrajo el
concepto
Crece;
sensacion de
satisfaccion,
optimismo,
ganas por
luchar.

CONCEPTO CRECE (Crece Feliz, crece con deporte. Crece Feliz, crece con

actividad fisica, Me propongo crecer por Guate)

DIMENSION
ETICA

El Desarrollo
de este
concepto
cuida la
importancia
de los
valores
humanos, el
mensaje no
enmarca una
religion a
fin, hace
énfasis de
un
sentimiento
de
superacion,
bienestar,
libertad,
optimismo
ligado con
su desarrollo
integral.

DIMENSION
FUNCIONAL

El concepto crece

€s un término
funcional, tiene

relevancia con el

proyecto, aporta

entusiasmo, liga el

deporte con la
salud, es facil de
comprender y el
mensaje es claro
para ambas
partes.

DIMENSION ESTETICA

El mensaje sera facil de
comprender, se utilizara poco
texto, tendra riqueza grafica
que exprese el mensaje, se
utilizara una frase como texto
complementario, el uso de los
colores como el rojo, el
amarillo, azul que dan sensacion
de alegria, animo, energia,
fuerza; el color verde del
desarrollo, negro y blanco,
denota una gran personalidad,
elegancia, sencillez, el uso de
tipografia acorde como estilo
palo seco, una tipografia de facil
comprension, el uso de una o
dos fotografias que denoten el
mensaje como principal
herramienta en el concepto, el
uso de técnicas, cuidando la
simetria y la estética del disefio,
elaborado de una forma limpia y
el mensaje podra ser
comprendido facilmente.




DIMENSION
CONCEPTUAL

En base a la
técnica lluvia
de ideas se
substrajo el
concepto
recréate.

DIMENSION
ETICA

El desarrollo de
este concepto
enaltece el valor
humano, las
creencias de
superacion, este
concepto no
encierra solo un
tipo de religién
esta abierto a la
infinidad, no
discrepa y no ve
diferencias,
cuidara tanto el
punto de vista
del cliente como
del grupo
objetivo, sin
desviarse de los
pardmetros,
énfasis en los
anhelos de
superacion,
alegria, libertad,
optimismo ligado
con su desarrollo
integral y
relacion o union
entre iguales.

CONCEPTO RECREATE (Recréate por guate)

DIMENSION
FUNCIONAL

El concepto
recréate es una
frase que envuelve
un concepto
armonjoso que lo
hace funcional,
tiene mucha
relevancia con el
proyecto en area
de la actividad
fisica y la salud, el
término es facil de
comprender y el
mensaje es claro.

DIMENSION ESTETICA

El mensaje sera facil de
comprender, se utilizard
poco texto, tendra rigueza
grafica que exprese el
mensaje, se utilizara una
frase como texto
complementario, el uso de
los colores como €l rojo, el
amarillo, azul que dan
sensacion de alegria,
animo, energia, fuerza; el
color verde del desarrollo,
negro y blanco, denota una
gran personalidad,
elegancia, sencillez, el uso
de tipografia acorde como
estilo palo seco, una
tipografia de facil
comprension, el uso de una
o dos fotografias que
denoten el mensaje como
principal herramienta en el
concepto, el uso de
técnicas, cuidando la
simetria y la estética del
disefio, elaborado de una
forma limpia y el mensaje
podra ser comprendido
facilmente.

Deporte y Recreacion
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DIMENSION
CONCEPTUAL

El método
utilizado para el
desarrollo de la

campafa
publicitaria es la
lluvia de ideas,
esta técnica es

de las mas
creativas y mas
utilizadas para
este tipo de
proyecto, al
analizar varios
conceptos
relacionados con
el tema, se
substrajo el
concepto Feliz:
que connota
alegria y otras
emociones
positivas.

CONCEPTO FELICIDAD

DIMENSION
ETICA

Desarrollo del
concepto
enaltece el valor
humano, las
creencias de
superacion, sin
discriminacion
de raza o etnia,
cuidara tanto el
punto de vista
del cliente como
del grupo
objetivo, sin
desviarse de los
parametros,
énfasis en los
anhelos de
superacion,
alegria,
optimismo
ligado con su
desarrollo
integral y
relaciéon o union
entre iguales.

En las piezas graficas de la campafia se utilizardn una o dos imagenes con colores y tipografias que formen un disefio legible,
armonico, jerarquico que llamen la atencidén y que connoten crecimiento, salud, confianza, optimismo, felicidad que son
elementos por cuales el grupo objetivo se sienta identificado, motivado y apoyado por la institucién.

DIMENSION
FUNCIONAL

El concepto es
funcional,
motivara al
publico objetivo,
seré sencillo,
comprensivo y
elegante, el
concepto es facil
de comprender y
el mensaje es
claro para ambas
partes.

DIMENSION ESTETICA

El mensaje linglistico y
grafico sera apoyado de
imagenes que expresen
sensaciones positivas, la
utilizacion de colores
armoniosos con la ayuda de
tipografias legibles y de
facil lectura. El uso de una
o dos fotografias que
denoten el mensaje como
principal herramienta en el
concepto, para darle fuerza
a la imagen se usaron
técnicas como la
jerarquizacion de la
diagramacién y el uso del
close up en las fotografias
para reflejar la expresion
de los rostros, elaborado de
una forma limpia y sencilla.

@ CONCEPTO CREATIVO

DEFINICION
En base al proceso para encontrar el concepto creativo de la ca
pafia publicitaria, se analizd durante este proceso que los conce
tos crece y vive son elementos que apoyados con imagenes hace
un concepto fuerte y significativo para el grupo objetivo.

ADAPTACIONES DEL CONCEPTO FELIZ, para los distintos se
mentos del grupo objetivo: Nifios, Jévenes, Adultos y Adult
mayor.

TITULAR: CRECE FELIZ

TEXTO COMPLEMENTARIO: Crece con deporte y recreacién
TITULAR: VIVE FELIZ

TEXTO COMPLEMENTARIO: Con deporte y recreacién

Este concepto connota alegria, felicidad, crecimiento compromis
lucha, motivacion, satisfaccidn, exigencia, entre otras.




ESTRATEGIA DE
COMUNICACION

ESTRATEG TICA

RELACIONES PUBLICAS PRESSKIT: Anuncio a los medios de comunicacion del
lanzamiento de la Campafa Publicitaria.

PUBLICIDAD: Desarrollo de material|Desarrollar el disefio grafico para:
publicitario en los medios masivos y e Vallas (una sola versién)

medios alternativos. e Anuncio de prensa (3 versiones)
Dar a conocer el e Afiches (3 versiones de disefio)
proyecto Glfa’t’emala « Disefio de material publicitario: trifoliar, volante,
_merece mas” del banners (2 versiones), mantas (4 versiones).
Ministerio de Cultura y
Deportes Elaborar el presupuesto y plan de medios para la
campana.

PROMOCION: Desarrollo de|Disefio de Material promocional:
promocién para dar a conocer el e Disefio de Logotipo del Proyecto “Guatemala
proyecto “Guatemala merece mas” al merece mas”
grupo objetivo en puntos estratégicos. e Disefio de Stand para el material promocional.

e Disefio de material como obsequio: Gorras,
playeras y pelotas.
e Disefio de uniforme promotor: Gorra y playera.

INTERCONECTIVIDAD Mailing: Por medio de un base de datos, se enviara correo
electronico a las autoridades municipales de las
comunidades, en el cual se les estara informando del
proyecto.
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BOCETAIJE DE LOGOTIPO A MANO ALZADA
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3.1 BOCETAJE LOGOTIPO

BOCETAJE DE LOGOTIPO A MANO ALZADA
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3.1 BOCETAJE LOGOTIPO

BOCETAJE CON RESPECTO A LA IMAGEN VISUAL DEL PROYECTO “LOGOTIPO”

JUSTIFICACION BOCETOS

4

Deporte pacs todos

uatemala

merece mad

—

O
S Guatemala
~
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Guate/”rrgrﬁ més

A8

El cliente Ministerio de Cultura y
Deportes, relatd que el proyecto
“Guatemala merece mas” no cuen-
ta con un identidad visual grafica,
no cuenta con el material grafico
para darlo a conocer.

Esnecesario que el logotipo represen-
tativo lleve los 4 colores de los pueb-
los indigenas, incluido ademas el color
representativo de Guatemala, la utilizacién
de letras legibles y facil manejo y utilizacion de
simbolos graficos para apoyar al nombre.

Con base en esto, se elaboraron varios prebocetos y fueron pre-
sentados al cliente. En cada uno de los bocetos hubo una linea de
simbolos de actividad fisica, unos utilizan la mayoria de colores

otros se complementan con el texto.

-
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JUSTIFICACION BOCETOS

JUSTIFICACION BOCETOS
El logotipo tuvo un cambio de

lafase 2 ala 3, en este punto el
objetivo era promover la inter-
culturalidad de los pueblos in-
digenas usando sus colores de
distinta manera, ya teniendo
casi el concepto del logotipo,
tuvo variaciones del mismo.

Estos logotipos son de una
linea distinta, el uso de un
| évalo que da sensacion
de movilidad y dinamismo
apoyandose en un simbolo
de una silueta del quetzal, se
jugaron los colores de mane-
ra distinta pero con el mismo
’| concepto.

JUSTIFICACION BOCETOS

M M Hubo un cambio en el Ultimo momento de la eleccién del logo-
( mer gZﬂd ( % tipo, como se puede observar los dos primeros logotipos eran la
- i fase final, pero por cambio del cliente se regreso en la fase 3 de

los bocetos para utilizar este logotipo como representativo y el
mas conceptual para el uso del proyecto, usan los colores de la

bandera en la palabra “Guatemala” a la vez el uso complemen-
tario de los 4 colores de los pueblos indigenas y dando fuerza en
la palabra “Mas”. Este ultimo es el logotipo final y escogido

- por el cliente para que represente el proyecto Guatemala
|E MAS merece mas.
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BOCETAJE DIAGRAMACIONES A MANO ALZADA
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CONCEPTO CREATIVO “FELIZ”
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CONCEPTO “FELIZ” FUNDAMENTACION

En base a la técnica de conceptos creativos, se ob-
tuvo el concepto creativo “Felicidad”, por medio
de este se elabord una frase que diera sensacion
de alegria, rostros alegres cuando se practican ac-
tividades recreativas y deportivas. Se hicieron 4
propuestas graficas en base al concepto. El uso de
colores vivos como el amarillo, rojo, negro, blanco,
azules, significativos de alegria, pasién, optimismo,
fuerza, estabilidad con un tipo de letra elegante
y sencilla, facil de comprender en la lectura, con
apoyo de imagenes de nifios con rostros carismati-
cos dando un sentimiento de felicidad, el uso de un
instrumento deportivo como la pelota e imagenes
de practica de un deporte para reforzar la frase y
darle vida y sentido al concepto de feliz.
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CONCEPTO CREATIVO “SONRISA”
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CONCEPTO “SONRISA” FUNDAMENTACION

Otro concepto realizado fue “Sonrisa” elaborando 4 pro-
puestas de disefio. Aqui la expresidn de sonrisa, una ima-
gen mas que mil palabras, se utilizé la sonrisa de una per-
sona, ya que es una expresion que se brinda a los demas,
que le beneficia y dando sensaciéon cuando se recrea y
practica algin deporte, se satisface tanto moral como
fisica y mentalmente, el uso de colores como el azul, el
rojo, el blanco, amarillo que detonan entusiasmo, dina-
mismo, felicidad y el color negro de elegancia y senci-
llez, la tipografia es un palo seco, de facil comprensién.
Este concepto creativo se entrelaza con el deporte y el
entusiamo que se le aporta cuando hace lo que le gusta.
Significado del concepto creativo, que cuando le aportas
algo a Guatemala al mismo tiempo se beneficia.
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CONCEPTO “FORTALEZA” FUNDAMENTACION

El Concepto “Fortaleza” de que logra lo que se propone, siendo
guien con optimismo y fuerza para seguir luchando y salir adelan
por su comunidad, y con ello ayuda a que otras personas salgan
sigan sus pasos. Este concepto, con las piezas graficas en relacié
a la recreacion y al deporte, realza que dichas actividades le hac
sentir bien en lo fisico, mental y moral y que tienen un apoyo p
parte del ministerio. En base a estas piezas y a los otros concept
creativos se quiere lograr atraer al grupo objetivo y darle a conoc
el proyecto que estd enfocado a ellos y el beneficio que aporta pa
realizar actividades recreativas y deportivas. El uso de los colore
azul celeste de estabilidad y referente del pais y de la bander
colores vivos de dinamismo, alegria y fuerza para lograr las meta
apoyo de imagénes fuertes como ganadores, triunfadores, no de
jando a un lado a los mas vulnerables de la comunidad.
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CONCEPTO “RECREATE” FUNDAMENTACION

En cada una de las piezas graficas o bocetos se uso la expresiéon de un
nino, como medio de soporte se utilizd una pelota. La expresién que
se did son personas sonriendo, abrazando o teniendo en sus manos la
pelota; usando colores vivos, el color azul se entrelaza con las expresion
 de los nifos y su gesto de sonrisa. El concepto “Recréate por Guate”
‘significa recrearse por usted y por todos, para sentirse bien tanto fisica
o mentalmente. Y que existe el proyecto “Guatemala merece mas”
[ nfocado a usted, a la sociedad y que usted podria aportar a los demas.
3 recreacion ayuda a prolongar la vida, la salud, puede mejor el estado
..de psicologico, el bienestar, estos tipos de términos son los esenciales
y aportados por estas actividades. Esta campafia tiene como objetivo
dar a conocer este proyecto, que Guatemala no se olvida de su gente.
Cada uno de estos conceptos creativos manejan la misma linea de
disefio, usando la variedad de colores armoniosos y sensibles a la vista
para llamar la atencién del publico.

[
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3.3 FUNDAMENTACION

CONCEPTO CREATIVO

Crece Feljz

Porque Guatemalg Merece Mas

Conoce nuestro proyecto
= enfocado g fi

‘el

FUNDAMENTANCION DEL CONCEPTO

En base a la validacidn y criterio tanto del grupo objetivo, el cliente y el grupo a fin se establecié el concepto “Feliz”. El
cual utilizara 2 verbos como Crece Feliz, Vive Felizcomo titulares. Se hicieron correcciones y toma de fotografias. Se utilizé
una pelota plastica que es un simbolo de nuestra nacién; también el cintillo del Gobierno de Guatemala que debe ser
incorporado en todo material grafico del Ministerio de Cultura y Deportes, e imagenes guatemaltecas acorde a nuestra
cultura. Cada uno de estos elementos como los textos, los colores, las fotografias, los emblemas han sido detallados con
sus caracteristicas en el drea de fundamentacion de piezas graficas finales por medio de los codigos.




3.4 FUNDAMENTACION
LOGOTIPO FINAL

FUNDAMENTANCION DEL LOGOTIPO

Durante el proceso de bocetaje para encontrar el logo-
tipo adecuado al proyecto “Guatemala merece mas”, se

seleccioné el logotipo final, el cual es el mas representa-
tivo y conceptual, los colores azul celeste con el blanco
qgue representa la bandera del pais; los cuatro colores:
negro, rojo, amarillo y blanco representan a los 4 pue-

blos: xinca, garifuna, ladino y maya dando fuerza en la

r 4
[I\\/*]] IE IR E @ E MAS; palabra “Mas”. Significa que merece mas oportunidades,

mas sonrisas, mas metas, mas fortaleza, mas carifio, mas
bondad, entre otras frases. Se utilizé la Familia Palo Seco,
Florencesans y Zapfhumnst Bt, son tipos de letra elegan-
tes y sencillas y adaptables al concepto creativo.

»
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LOS CODIGOS DEL DISENO
Basado en los cédigos icénico, linglistico, cromatico y
tipografico se realizé la fundamentacion.

ESTILO Y TECNICA DEL DISENO: Asimetria, esta suele
tener mayor impacto expresivo, resulta mas agil vy
dindmica que una simétrica, profusién, contiene equi-
librio asimétrico, maneja un menor grado la profusion
porque es visualmente enriquecedora.

COMPOSICION EN LA DIAGRAMACION DE LAS
PIEZAS

En base a un estudio y andlisis de las piezas graficas,
la composicién que se utilizd en el disefio es la jerar-
quizacién que es un criterio para la estructuracion de
elementos visuales, la cual le asigna un valor a cada
elemento, quiere decir que se trata de expresar de una
manera dindmica el grado de importancia de aquel
elemento que interesa destacar y se convierte en el cen-
tro de atencion.

ICONICO

FOTOGRAFIA
El uso de la fotografia como uno de los elementos mas
importantes en el disefio es que tan solo con una o dos




agenes se expresa el concepto, es por
llo que al observar las piezas graficas
se destaca la expresion de la foto, es un
elemento claro y sencillo, elegante y facil
de comprender y son fotografias que nos
identifican como guatemaltecos.

En las piezas graficas, se nota a simple vis-
ta que en las fotografias de nifios, jévenes,
adultos y adulto mayor, resalta la expre-
sion del rostro que denota la felicidad,
no solo disfruta de su deporte favorito, le
agrada practicar ese tipo de actividad.

La imagen de la paloma que significa paz
para todos, un emblema para nuestro
pais, es muy usado en la linea de disefio
del Gobierno.

La etiqueta se usé como elemento grafico,
para dar mas visibilidad a la informacién
y ser un detalle de dinamismo y elegancia
enmarcando la fotografia que estd utiliza-
da como técnica de exageracion.

Las lineas curvas que estan integradas en
el fondo son para expresar armonia mo-
vimiento.

Los elementos como las lineas, los logotipos
gue se sitdan en la parte inferior de cada pieza
son el elemento principal del Gobierno, para
lo cual se tuvo mucho cuidado a la hora de
diagramar.

LINGUISTICO

TITULAR: CRECE FELIZ
TITULAR: VIVE FELIZ

Es un mensaje muy directo que denota
alegria, felicidad, crecimiento pero también
otras emociones positivas: compromiso, lu-
cha, reto, motivacion, satisfaccion, optimismo,
superacion, exigencia, esfuerzo, entre otras,
este titular ha sido el mas relevante en el gru-
po objetivo como en el cliente, ya que ha sido
el mas acertado para esta campafia , es uno
de los grandes compromisos que el cliente ha
buscado mostrar a Guatemala que por medio
de unidn y relaciones con nuestra gente de la
comunidad brinddndoles oportunidades, es-
peranzas y anhelos para su desarrollo integral.
Es un texto que los motiva a seguir creciendo
y sentirse alegres, identificados e incluidos.

Estos cddigos se tomaron muy en cuenta en
el diseio, ya que es un elemento visual de
mucho peso que aporta el mensaje princi-

pal.

TEXTO COMPLEMENTARIO:
CRECE CON DEPORTE Y RECREACION

Es un elemento que termina de aclarar el
mensaje principal, que por medio de activi-
dades deportivas, recreativas, inculcados
desde el mas pequeno hasta el mas grande
se tendra una sana salud, un bienestar, un
beneficio, un mejor desarrollo integral
ayudara a salir de la rutina diaria, y sentirse
bien realizando estas actividades, y es u
elemento que apoyo al titular y facilita Ia
comprension de lo que trata la campaiia.

LOS TEXTOS ADJUNTOS
Se utilizaron textos cortos en
las piezas graficas princi-
pales, para que hu-



e

iera menos ruido visual y no distraer del
elemento visual, se trabajaron las piezas de
una manera limpia y directa usando pocos
elementos graficos, para formar disenos
elegantes, sencillos y de facil comprensién.

CROMATICO

Los colores utilizados son azul celeste y sus
diferentes tonalidades representativos del
pais y de la bandera patria. Es una linea de
disefo tanto del Ministerio de Culturay De-
portes como del Gobierno de Guatemala,
los colores como el amarillo, negro, blanco
gue son llamativos, elegantes y enriquece-
dores en los disenos.

Por lo cual cada color tiene su significado,
los colores predominantes en las piezas
graficas son el amarillo del titular, blanco
de los textos complementarios, azul celeste
en los fondos, y el uso de full
color en las imdagenes para
gue sean mas apre-
ciadas y llamen la
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atencidn al publico. Los colores por su signifi-
cado e impacto fueron trabajados en las pie-
zas graficas.

EL COLOR AMARILLO: Representa la energia,
la felicidad, la inteligencia, la fuerza, la alegria,
la moral, la solidaridad, calidez, el valor hu-
mano, optimismo. Es un color que estimula
la actividad mental, que Illama la atencion,
que fue utilizado de una manera no brillante
sino tenue y que no molestara la vista, como
lo conocemos el amarillo claro. Se utilizé para
resaltar el concepto creativo y tener mayor
efectividad en el mensaje.

EL COLOR AZUL Y CELESTE: Son colores del
infinito, suefos, simbolizan la sabiduria, amis-
tad, verdad, bondad, la lealtad, la confianza.
Se utilizé en los fondos y franjas de las piezas
graficas para mantener la combinacidny tener
una mejor legibilidad con el texto.

Mezclado con blanco significa: pureza, fe y
cielo.

EL COLOR BLANCO: El blanco se asocia a la luz,
la bondad, la inocencia, la pureza, limpieza,
esperanza. Este color tiene una connotacién

Deporte y Recreacién

positiva. Se utilizd en los textos comple
mentarios para tener una mejor compren-
sién y sencillez. En los graficos el uso del
color blanco da sensacién de limpieza y es
muy representativo para promover al Min-
isterio.

FULL COLOR O MULTICOLOR: Son los colo-
res de mayor atraccion que llenan de viday
dinamismo a las imagenes o fotografias de
cada unas de las aplicaciones visuales.

TIPOGRAFICO

CRECE FELIZ

VIVE FELIZ

Familia: palo seco

Tipo de letra: ZAPFHUMNST BT

Se utilizé este tipo de letra ya que es bas-
tante legible y de facil comprensién.

Humanistas: son las mas caligraficas de to-
das las palo seco, pues tienen variaciones
en el grosor de linea y mucha mas legibili-
dad que otros estilos de letra palo seco.




Crece con deporte y recreacién
Familia: Palo Seco
Tipo de letra: Futura Normal

Se aplico a la frase, porque es un tipo de
letra elegante, legible y muy adecuada
para este tipo de material.

Conoce Nuestro Proyecto Guate-
mala Merece Mas

Familia: Palo Seco
Tipo de letra: Florencesans

Se utilizd esta tipografia por pertenecer
a la familia palo seco, es un tipo de letra
bastante legible y por sus pequefios tra-
zos es de facil comprensién. La mayoria
de los tipos de letras usados fue palo
seco, de modo que se puede utilizar dis-
tintos tipos de letras que pertenezcan a
la familia de palo seco y usarlas en dife-
rentes aplicaciones de disefio.

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DEL DEPORTE Y LA
RECREACION

GOBIERNO DE ALVARO COLOM

TIEMPO DE SOLIDARIDAD

Familia:
Tipo de letra: TRAJAN PRO BOLD

SINTESIS

En el disefio se utilizaron 3 tipografias diferen-
tes para llamar la atenciéon, pertenecen a la
familia de palo seco, el tipo de letra Trajan Pro
Bold pertenece al gobierno o emblema. Como
la incorporacion del cintillo del Gobierno que
debe ir en todo material grafico. En incisos an-
teriores se especificé el uso de los colores, por
su armonia, simpleza, limpieza, alegria, opti-
mismo, desarrollo, entre otras sensaciones.

En lo grafico se utilizd la técnica de la exage-
racion o jerarquizacidn para mas apoyo visual
en laimagen un poco mas grande de lo normal
y exhibir de una manera dindmica el rostro de
las personas en las fotografias.

La frase “crece con deporte y recreacién” es
un mensaje claro en apoyo al titular y la ima-
gen que se requiere expresar y que cumpla
con el objetivo de la pieza gréfica.

MAS” EN EL MATERIAL GRAFICO

LOGOTIPO _“GUATEMALA _MERECE

Durante el recorrido visual del mate-
rial puede observarse que el logotipo del
proyecto ha sido utilizado en algunas pie-
zas graficas. Las razones de este uso se
describen a continuacion:

El Ministerio de Cultura y Deportes, me-
diante sus representantes, tanto las auto-
ridades como los encargados del proyecto
(comunicadores, promotores y planifica-
dores), tomé la decision de usar el logo-
tipo en algunas piezas graficas para dar
a conocer paulatinamente su identidad
visual para crear expectacién en el grupo
objetivo, como una estrategia para lla-
mar su atenciéon y motivarlos a conocer
el Proyecto; esta aplicacion parcial del
logotipo también busca evitar
el desgaste de la identidad
visual y la saturacién del
grupo objetivo.
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PIEZA GRAFICA:

Este material serad ubicado en puntos estratégicos como estableci-
mientos: escuelas, iglesias, restaurantes, parques centrales, coloca-
dos en las paredes para el aprecio del publico. Sus especificaciones
técnicas estan elaboradas en el cuadro de plan de medios.
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Vertical
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COLOR DE IMPRESION:
A todo Color
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Texcote 12 con Barniz UV

Los afiches constan de 6 versiones.
En el plan de medios se contempla
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COLORES CUATRICOMIA: CMYK
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UBICACION DE SOPORTE:
Este material sera ubicado en puntos estratégicos como estableci-
mientos: escuelas, iglesias, restaurantes, parques centrales, colo-
cados en las paredes para el aprecio del publico. Sus especificacio-
nes técnicas estan elaboradas en el cuadro de plan de medios.
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Este material serd ubicado en puntos estratégicos como estableci-
mientos: escuelas, iglesias, restaurantes, parques centrales, coloca-

() 3.6 PROP"ESTA FINAL dos en las paredes para el aprecio del publico. Sus especificaciones

técnicas estan elaboradas en el cuadro de plan de medios.
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@ Conoce nuecrro proyecto
“Guatemala Merece Mas™

Plan de Medios.

UBICACION SOPORTE: Se publicard un anuncio en las paginas interiores del
Periddico “Al Dia”, cada 15 dias los dias lunes durante los préximos 3 meses del
periodo establecido. Circula en 150,000 ejemplares a nivel departamental. Tomar
en cuenta que es un periédico muy utilizado, y que es de bajo costo a la hora de
anunciarse en ese medio. Especificaciones técnicas establecidas en el cuadro de
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UBICACION SOPORTE: Se publicard un anuncio en las péginas interiores del
Periddico “Al Dia”, cada 15 dias los dias lunes durante los proximos 3 meses del
periodo establecido. Circula en 150,000 ejemplares a nivel departamental. Tomar

() 3.6 PROPUESTA FINAI. en cuenta que es un peridédico muy utilizado, y que es de bajo costo a la hora de

anunciarse en ese medio. Especificaciones técnicas establecidas en el cuadro de
Plan de Medios.
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UBICACION DE SOPORTE: El uso de este material promover3 el

Proyecto “Guatemala merece mas”, en el area de promocién. Se
utilizara en puntos estratégicos de mayor afluencia de publico,
como en el interior de los parques, en las afueras de las escuelas,
en las cercanias de las iglesias.

MANTA
~

PIEZA GRAFICA: )
Manta

FORMATO:

Horizontal

TAMANO:

2X1.25 metros

COLOR DE IMPRESION:

A todo Color

MATERIAL:

Lona Vinilica

Los mantas constan de 4 versiones.
En el plan de medios se contempla
de una manera mas especifica la
calendarizacion.

\_ J

COLORES CUATRICOMIA: CMYK

C:1% M:18% Y:94% K:0%
C:100% M:52% VY:16% K:21%
C: 4% M:95% Y:65% K:1%
C: 0% M: 0%  Y:0%

w,

>

e
f

APITULO 03 =



erece Feliz

Crece con deporfe y recredcion

& < ‘

MINISTFERIOND EiCUETIURASYLD ELE RTESH

DIRECCIONGENERAL DELIDEPORTEWILARECRE:

£ A - ¢
E:cnoce NUesfro proyecto
Guatemala Merece Mas™

vt

UBICACION DE SOPORTE: El uso de este material promovera el

Proyecto “Guatemala merece mas”, en el area de promocién. Se
utilizaréd en puntos estratégicos de mayor afluencia de publico,
como en el interior de los parques, en las afueras de las escuelas,
en las cercanias de las iglesias.
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UBICACION DE SOPORTE: El uso de este material promovera el Proyecto
“Guatemala merece mas”, en el drea de promocion. Se utilizara en pun-
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parques, en las afueras de las escuelas, en las cercanias de las iglesias.

BANNER

(" PIEZA GRAFICA: )
Banner

FORMATO:

Vertical

TAMANO:

0.80X2 metros

COLOR DE IMPRESION:

A todo Color
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Los banners constan de 2 versiones.
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UBICACION SOPORTE: Se ubicara en las diferentes calles y avenidas de Guatemala donde
se mantiene un trafico constante a toda hora. Se recomienda que en el area departamental,
se instale una base de apoyo para una valla publicitaria en las entradas de cada municipio
de Guatemala para ser apreciada y dar un gran impacto de publicidad, sera publicada du-
rante un periodo de 3 meses. Este medio tiene sus especificaciones tanto las dimensiones
y costo en el cuadro de plan de medios.
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VALLA
~

PIEZA GRAFICA: )
Valla

MINISTFERTO! D EfC ULERWURASYAD FORMATO:

C re Ce Fe I iZ DIRLCEION G A O R O ': Horizontal
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- = : 5X8 metros

COLOR DE IMPRESION:

A todo Color

MATERIAL:

Base metadlica, con matenimiento

La Valla consta de 1 version. En
el plan de medios se contempla
_ de una manera mas especifica la
conoce nuestro proyecto - calendarizacioén.
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RETIRO

UBICACION SOPORTE: El uso de\
este material que contendrd in-
formacién detallada del Proyecto
Guatemala Merece Mas, para el
area de promocion sera entregado
por promotores del Ministerio de
Cultura y Deportes. El personal se
posicionara en puntos estratégi-
cos de mayor afluencia de publico,
como en el interior de los parques,
en las afueras de las escuelas, en

las cercanias de las iglesias.
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VOLANTE
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(" PIEZA GRAFICA: )
Volante
UBICACION SOPORTE: El uso de este material que contendra informacién del Proyecto FORMATO:
“Guatemala merece mas”, para el drea de promocién sera entregado por promotores del Horizontal
Ministerio de Cultura y Deportes. El personal se posicionard en puntos estratégicos de o
TAMANO:

mayor afluencia de publico, como en el interior de los parques, en las afueras de las es-
cuelas, en las cercanias de las iglesias, restaurantes, establecimientos, calles y avenidas.

5.5X8.5 pulgadas
COLOR DE IMPRESION:
A todo Color, Solo Tiro
MATERIAL:

Couche 80

El trifoliar consta de 1 versidn. En
el plan de medios se contempla
de una manera mas especifica la
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» 3-8 MATERIAL
PROMOCIONAL

PLAYERA

GIEZA GRAFICA: )

Playera

Adelante

\
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1 Crece Feliz

Crece con Deporte
y Recreacion

Atras

™ FORMATO:

Vertical

TAMANO:

Pequefia, mediana, larga
COLOR DE IMPRESION:

A todo Color, de los dos lados
MATERIAL:

Playera de lana, serigrafia

En el plan de medios se contempla
de una manera mas especifica la
calendarizacién.
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3.8 MATERIAL
PROMOCIONAL

PELOTA
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FORMATO:
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XY T
PROMOCIONAL

GORRA

a ] )
PIEZA GRAFICA:

Gorra

FORMATO:

Ninguno en particular
TAMANO:

Normal

COLOR DE IMPRESION:

A todo Color

MATERIAL:

Gorra de algoddn o gamuza

En el plan de medios se contempla
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@ 4 VALIDACION

4.1 DESCRIPCION METODOLOGICA:
FOCUS GROUP

Grupo de Enfoque, es una técnica cualita-
tiva de recoleccion de informacién de tipo
exploratoria que consiste en generar una
discusion libre y guiada sobre un tema es-
pecifico en un grupo de personas que han
sido previamente seleccionadas.

Con la aplicacion del Focus Group, se pre-
tende recabar informacién de primera
mano, en este caso a través de las opinio-
nes, observaciones y por medio de boleta
de encuesta.

4.2 INSTRUMENTO

Se utilizé6 como instrumento para el grupo
objetivo la boleta de encuesta, que contiene
encabezado, las directrices de la encuesta,

el cuerpo de la boleta contiene las preguntas
clasificadas en:

DICOTOMICAS (preguntas que ofrecen dos
posibilidad de respuesta)

OPCION MULTIPLE (ofrece tres 0 mas posi-
bles respuestas)

ESCALA DE IMPORTANCIA (de algun atribu-
to mucho, poco, nada)

ESCALA DE CALIFICACION (excelente, bue-
na, regular, mala)

VALIDACION GRUPO OBIJETIVO

Después de definidas las preguntas de la bo-
leta de encuesta. Se procedié a segmentar el
grupo objetivo a entrevistar, de tal modo que
cumplieran con las caracteristicas predefini-
das. Se programd la reunién en un aula de un
establecimiento publico. Durante la reunién
se dio una introduccién de lo que trataba el
tema, se mostraron las piezas graficas de la
campana publicitaria, después de ese proce-
dimiento se les entregd las piezas impresas

para que las observaron y las leyeran
por un momento, luego se les pasé una
boleta de encuesta, después de termi-
nar esta fase, hubo un periodo para que
el grupo objetivo expresara sus opinio-
nes con respecto a la campana.

VALIDACION GRUPO AFIN

La técnica utilizada para el grupo afin
(publicistas, disefiadores) y el cliente fue
por medio de un focus group por opi-
nidn y sugerencia, en estos grupos no se
utilizé la herramienta de la encuesta.

Por medio del Internet se les mostro
al grupo afin o grupo de disefadores,
si les parecia los elementos utilizados
en las piezas, el uso del color, elemen-
tos técnicos de la campafia. Y después
de ese procedimiento por el internet
se programd una reunion o un focus
group en términos profesionales con un
grupo afin, el cual hacia sus opiniones y
sugerencias con respecto a especifica-
ciones técnicas del disefio.




VALIDACION CON EL CLIENTE

El instrumento de validacién que se uti-
lizd fue la entrevista en grupo, se realizd
en una atmésfera tranquila e informal,
en una sala de conferencia la cual es-
timuld la conversacién, en esa reunion
se contaban con comunicadores socia-
les, promotores y directores de la insti-
tucion, mostrandole las piezas graficas,
ellos aportaban cambios y sugerencias
de lo que querian expresar en el disefio.
Cada uno de los grupos de validacion es
de suma importancia, para que las pie-
zas de disefio de la campanfa publicitaria
sean eficientes y factibles.

4.3 PERFIL DEL INFORMANTE

Edad: 20 a 50 afios

Sexo: Masculino y femenino

Ciclo de Vida Familiar: Joven o casado,
Joven soltero sin hijos, Joven casado con
hijos. Adultos, adulto mayor

Nivel Académico: promedio basico, di-
versificado y estudios superiores
Nacionalidad: Guatemalteca

4.4 BOLETA DE ENCUESTA

ESTRUCTURACION
DEL CUESTIONARIO

En Anexos se adjuntd la boleta de encuesta
1. éiLe gustan las fotos en los anuncios?

Mucho
Poco
Nada

2. ¢Qué sensacion le provoca las fotos?

Deporte y Recreacion
Alegria

Entusiasmo

Todas

Ninguna

¢Por qué?

3. ¢Le llama la atencidn la publicidad
gue acaba de ver?

Mucho
Poco

Nada

¢Por qué?

4. {Qué le parece la publicidad del
Proyecto “Guatemala merece mas”?

Excelente
Buena
Regular
Mala

CAPITULO 04 ==
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5. éReconoce la presencia de alguna insti-
tucién en los anuncios?

Ministerio de Cultura y Deportes
El Gobierno

Ministerio de Educacion
Ministerio Publico

Confede

6. ¢ Quiere conocer mas del Proyecto
“Guatemala merece mas”?

Si
NO

éPor qué?

CAPITULO 04
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7. éLos anuncios lo motivan a hacer activi-
dades de recreacion y deporte?

Mucho
Poco
Nada

8. ¢De qué manera lo invitan los anuncios a
hacer actividades de recreacion y deporte?

Participativa
Espectador
Ninguna

9. ¢Qué tan identificado se siente con la
publicidad que acaba de ver?
Mucho

Poco
Nada

éPor qué?

10. ¢Qué elemento de los anuncios lo
hace sentirse mas identificado?

El Titular
Las Imagenes
Los Colores

11. ¢Qué entiende Usted del titular en los
anuncios?

12. {Qué entiende Usted del mensaje en
los anuncios?

Deporte y Recreacién
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1. éLe gustan las fotos en los anuncios?

_“‘uo;w%

3. éle llama la atencion la publicidad
que acaba de ver?

4.5 TABULACION E
INTERPRETACION DE RESULTADOS

INTEPRETACION:

Del 100% del grupo encuesta-
do, un 90% considera que le
llama mucho la atencion esas
fotos y que son adecuadas
para el uso de esta campania.
El 10% restante considera
que le agrada un poco estas
fotos.

INTEPRETACION:
Del 100% del grupo encuesta-
do, el 100% considera que le
llamé mucho la atencidn la
publicidad que acaban de ver,
que un futuro cercano se di-
eran estos tipos de proyectos
para mejorar nuestra socie-
dad tanto recreativa, deporti-
va y culturalmente.

[ 2)

2. éQué sensacion le provoca las fotos?
Ninguna:10%

Entusiosmo:20%

4. éQué le parece la publicidad del
Proyecto Guatemala Merece Mds?

) __{u!nu:lﬂ%

INTEPRETACION:

De la totalidad del grupo en-
cuestado, un 50% considera
que las imagenes les provocan
muchas sensaciones de alegria,
deporte, recreacidn, entusias-
mo. A un 20% les provoca una
percepcion de deporte, el otro
20% sensacidn de entusiasmo y
el 10% restante no les provoca

ninguna sensacion.

INTEPRETACION:
De la totalidad del grupo en-
cuestado, el 90% considera que
la publicidad es bastante buena.
El 10% restante la considera
buena la publicidad. Se observa
que la publicidad atrae mucho
al grupo objetivo.

-
A\
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5. éReconoce la presencia de alguna
institucion en los anuncios?

Mineduc:0% e ~

Confede: 0% . ‘ﬁnhiemu:] 0%

Ministerio P:0%
Nulo:10%

7. élos anuncios lo motivan a hacer
actividades de recreacion y deportes?

. bl
’ Poco:10%

D
CAPITULO 04

4.5 TABULACION E
INTERPRETACION DE RESULTADOS

INTEPRETACION:

Del 100% del grupo encuesta-
do, el 80% reconocié la pre-
sencia del Ministerio de Cul-
turay Deportes en los anuncios
de la campana publicitaria, un
10% reconoce la presencia del
Gobierno de Guatemala en la
publicidad, y el 10% restante
marco la opcidn nula.

INTEPRETACION:
Del 100% del grupo encuestado,
el 70% reconoce que los anun-
cios de la campafa les motivan
mucho a practicar deporte y
recreacién, ya que ven en las
imagenes personas alegres
practicando actividades que les
gustan. El 30% restante con-
sidera que los anuncios los mo-
tiva considerablemente poco a
hacer actividades pero que el
proyecto al conocerlo mas, po-
dria llegar a motivarlos.

6. éQuiere conocer mds del
Proyecto Guatemala Merece Mds?

‘/r{o:m%

8]

8. éDe que manera lo invitan los anuncios
a hacer actividades de recreacién y deportes?

‘ﬁpedndun?ﬂ%

INTEPRETACION:
De la totalidad del grupo en-
cuestado, el 90% tiene el en-
tusiasmo de conocer mas a
fondo del Proyecto “Guatemala
merece mas”, y seguir de cerca
cada una de las actividades que
tenga este programa encami-
nadas para las dreas rurales de
Guatemala. El 10% restante no
tiene la intencion de conocer
este proyecto, ya que no reali-

zan deporte y recreacion.

INTEPRETACION:

De la totalidad del grupo en
cuestado, el 80% sienten qu
los anuncios los invitan de una
manera participativa en este
proyecto y que realicen dichas
actividades programadas por el
Ministerio de Cultura y Deportes.
El 20% restante lo percibe como
un espectador.




(9]

4.5 TABULACION E
INTERPRETACION DE RESULTADOS

9. éQué tan identificado se siente con la
publicidad que acaba de ver?

~ Nulo:10%

INTEPRETACION:

Del 100% del grupo encuestado,
el 60% se siente muy identificado
con la publicidad, ya que dichas
actividades son parte de nuestra
vida y hay que seguir fomentan-
dolas. El 30% de los encuestados
siente considerablemente poco
identificados ya que no realizan
deportes. El 10% restante es un

porcentaje nulo.

11. éQué entiende Usted del titular en los anuncios?

10

10. éQué elemento de los anuncios lo
hace sentirse mds identificado?

3 \Colnms:l 0%

INTEPRETACION:

De la totalidad del grupo en-
cuestado, el 50% considera que
el titular “Crece Feliz, crece con
deporte y recreacion” los hace
sentirse identificados. El 40%
considera que las imagenes
son un elemento bastante in-
fluyente por la expresion de los
rostros y la sencillez de la ima-
gen. EI10% restante considera
los colores son un estimulo
muy atractivo a la vista de las
personas.

La mayoria de los comentarios que hicieron con respecto a esta pregunta es que el titular los estimula
a hacer deporte, que debe iniciarse desde una temprana edad y seguir fortaleciéndola hasta los mas
grandes, un proyecto sano y recreativo la mejor forma de crecer, fomentandolo a nuestras comuni-
dades mas afectadas y que el ministerio los apoya para un mejor pais.

pa 7.
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12. {Qué entiende Usted del mensaje en los anuncios?

Que el deporte aporta salud, mental, fisica y espiritual un concepto global que es el “crecer”, que ayuda a formar una
cultura sana, deportiva en la poblacién, que es bueno para todos desde el mds pequefio al mds adulto, con la ayuda
de fomentar el deporte y recreacion se trata de unificar e identificar a las comunidades en Guatemala.

4.6 RESULTADOS DE EFICACIA

En base a la presentacion de la campafia publicitaria al grupo objetivo, las per-
sonas que asistieron a la reunién comentaron que es muy atractivo el concepto,
le gustaron mucho las imagenes utilizadas en las piezas graficas y que les llama
mucho la atencion conocer el Proyecto “Guatemala merece mas”, esperan que
en un futuro cercano haya mads proyectos de esta categoria, ya que Guatemala
necesita mucho de si misma para desarrollarse y aprender a convivir los unos
con los otros, y que mejor que realizando actividades recreativas, deportivas y
culturales, promovidas por el Ministerio de Cultura y Deportes.

[ -
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5.1 ANALISIS DE LOS MEDIOS
Tomando en cuenta la informacion ante-
rior, se propone una mezcla de medios que
aporte al fortalecimiento de este proyecto,
asi como lograr un adecuado posiciona-
miento en la mente del consumidor (top
of mind) en nuestro segmento de mercado
gue es bastante amplio, se delimito el gru-
po objetivo Jévenes adultos y adulto mayor
que son los que toman las decisiones y es el
grupo influyente.

Se lanzara la campafia durante 3 perio-
dos, el primero es durante el del 01 al 31
de diciembre, el segundo periodo del 01 al
31 de enero y el tercero el 01 al 28 de Fe-
brero.

« 5 PROPUESTA OPERATIVA

DEFINICION DEL OBJETIVO DE MEDIOS:

e Lograralcanzar al 85% del publico objetivo
con una tasa de repeticién de 3 frecuen-
cias medias en el lapso de 3 meses.

Elaboracién de la Estrategia de medios:

Estos medios son los que mejor responden a
los objetivos y al disefio de la campaiia. Las
decisiones son en funcidn del alcance 6ptimo
de la audiencia del medio con el publico obje-
tivo y agregando asi el presupuesto tomando
en cuenta los precios establecidos.

5.2 MEDIOS IMPRESOS

VENTAIJAS

Flexibilidad geografica: Si se quiere alcanzar
a un publico ubicado en una zona geografica
determinada.

Escasa saturacion: Lo que favorece la posibili-
dad de ser visto y disminuye el rechazo hacia
la publicidad.

Crédito del medio: Un producto que se
da a conocer a través de un periddico de
gran tirada y crédito transmite que es un
lanzamiento importante.

Posibilidad de relectura: De modo que
el mensaje puede ser visto mas de una
vez sin que el anunciante tenga que in-
vertir en el segundo o tercer impacto.

Tiempo de recepcion: El individuo elige
cuanto tiempo quiere dedicarle al anun-
cio, puede pensar sobre los datos, la pro-
puesta o las imagenes que se presentan.

DESVENTAIJAS

Menor calidad de impresion: derivada
de la propia calidad del papel utilizado
y del proceso grafico con el que es pre-
ciso trabajar. Este aspecto ha mejorado
mucho gracias a la evolucién de las artes
graficas que han introducido ya el colory
reformado el secado de tintas.




Segmentacion relativa del publico:
aungue la mayoria de los periddicos
de informacidn general segmentan
ideolégicamente, por lo demas, perso-
nas muy distintas pueden leer el mismo
periddico, lo que dificulta la localizacion
de publicos concretos.

5.3 PERIODICO

Son publicaciones periodisticas que
aparecen, salvo excepciones, cada dia,
todos los dias de la semana. Repre-
sentan el periodismo que da prioridad
a la informacién, a la actualidad y a la
reflexion. Es el medio mas respetado,
quiza por su herencia histdrica y su im-
plicacién politica y social.

APLICACION SOPORTE

Se publicard un anuncio en las paginas
interiores del Periédico al Dia, publican-
do asi el anuncio cada 15 dias los dias
lunes durante los préximos 3 meses del
periodo establecido. Circula en 150,000
ejemplares a nivel departamental. To-
mar en cuenta que es un periodico muy
utilizado, y que es de bajo costo a la
hora de anunciarse en ese medio. Espe-

cificaciones técnicas establecidas en el cuadro
de Plan de Medios.

5.4 PUBLICIDAD EXTERIOR

Se contemplara la contratacidon de medios de
publicidad exterior, el cual ha cobrado mucha
importancia logrando fuerte impacto, memo-
rabilidad y fuerte recordacién de los mensajes
publicitarios.

VENTAJAS
Flexibilidad geografica: los soportes
exteriores se pueden ubicar en los emplaza-
mientos establecidos en cualquier punto
geografico.

Calidad de impacto: cuestién relacionada con
dos variables: el acierto del mensaje, deter-
minado por las condiciones de recepcion, y la
oportunidad que ofrecen algunas ubicaciones
de repetir el niUmero de impactos.

Variedad de soportes: ofrece opciones muy
diferenciadas, adaptables a las necesidades
y a los presupuestos. Desde hace tiempo la
busqueda de nuevas posibilidades es constan-
te.

VALLA PUBLICITARIA

DESVENTAIJAS
Escasa selectividad: sélo pueden acceder
a sus mensajes quienes estén presentes
en el lugar donde se ha ubicado la valla,
la marquesina, etc.

Coste elevado: para los anunciantes lo-
cales, lo que es curioso tratdndose de
un medio eminentemente local. Esta
condicidn explica que las campanas im-
portantes de publicidad exterior se de-
ban sélo a las grandes marcas.

Se ha convertido en parte habitual del
paisaje urbano e interurbano presentan-
do anuncios o mensajes publicitarios. Su
uso y costo de este material estad estab-
lecido en el cuadro de plan de medios y
su presupuesto.



APLICACION SOPORTE

Actualmente las diferentes calles y ave-
nidas de Guatemala mantienen un tréfico
constante a toda hora. Se recomienda que
en el area departamental, se instale una
base de apoyo para una valla publicitaria
en las entradas de cada municipio de Gua-
temala para ser apreciada y dar un gran im-
pacto de publicidad serd publicada durante
un periodo de 3 meses. Este medio tiene
sus especificaciones tanto las dimensiones
y costo en el cuadro de plan de medios.

AFICHE

APLICACION SOPORTE

Este material sera ubicado en puntos estra-
tégicos como establecimientos: escuelas,
iglesias, restaurantes, parques centrales,
colocados en las paredes para el aprecio del

publico. Sus especificaciones técnicas estdn
elaboradas en el cuadro de plan de medios.

5.5 PUBLICIDAD INTERIOR

Se contemplara la utilizacién de medios de
publicidad interior para el area de la promo-
cién que ya es de suma importancia porque
crea un fuerte impacto, memorabilidad,
menor costo, con flexibilidad demografica y
creativa, que se utilizard para eventos, reunio-
nes en puntos estratégicos.

VENTAJAS

Gran accesibilidad

Mayor alcance

Frecuencia

Flexibilidad geografica, demografica y
creativa

Menor costo

Ubicacién y mayor impacto llegando a
ser casi perfectos

DESVENTAIJAS

Mensaje fugaz

Influencia ambiental

Disponibilidad de lugar y la contaminacién vi-
sual

TRIFOLIARES

El uso de este material que contendra in-
formacion detallada del Proyecto “Gua-
temala merece mas”, para el drea de pro-
mocion serd entregado por promotores
del Ministerio de Cultura y Deportes. El
personal se posicionara en puntos estra-
tégicos de mayor afluencia de publico,
como en el interior de los parques, en las
afueras de las escuelas, en las cercanias
de las iglesias.

VOLANTES

Este material serd utilizado como mate-
rial publicitario por el personal de pro-
mocion en puntos estratégicos, de mayor
afluencia de publico, como fue detallado
en los trifoliares.




BANNERS Y MANTAS

Estos materiales son impresos en lona
vinilica, se utilizaran para enriquecer y
apoyar el drea de promocién en puntos
estratégicos dicho anteriormente en la
publicidad interior.

5.6 PROMOCION

Gorras, Pelotas, playeras, dichos mate-
riales se estaran obsequiando en puntos
estratégicos a través de los promotores
y voluntariado del Ministerio de Cultura
y Deportes, en lugares como en la salida
de iglesias, en cercanias de escuelas, en
el interior de parques centrales y aleda-
fos, abarcando la mayor afluencia de pu-
blico.

5.7 RELACIONES PUBLICAS

PRESS KIT:
Anuncio a los medios de comunicacion:
Redaccion: El dia 4 de Noviembre se llevd

a cabo la presentacién de la Campafia Publici-
taria para dar a conocer el Proyecto “Guate-
mala merece mas”, dicho proyecto consiste en
promover la participacién ciudadana del Area
Rural en las actividades recreativas, deporti-
vas y culturales. A tal evento asistieron las au-
toridades del Ministerio de Cultura y Deportes
como algunas personas del grupo objetivo.
Para Cualquier informacién adicional contac-
tar con los representantes de implementacién
deportiva a los teléfonos: 2251-0818 ext.
1718-1743.

Las especificaciones técnicas como el tamafio,
tiempo y duracion estan establecidas en el
cuadro de plan de medios.

5.8 MAILING

Base de Datos: Envio de correo electronico;
gue incorpora un volante, transmitido para las
autoridades municipales de las comunidades
del Area Rural.

-
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5.9 CUADRO MEZCLA DE MEDIOS
Y PRESUPUESTO

CUADRO PLAN MEDIOS ¥ PRESUPUESTO

MEDIO

AL DA
Pagina interior

{Tamafio: 66117 X 12.5" Cantidad: 150,000 apamplares
Durante 3 meses 0.11,333.12 ¢/u, 3 publicaciones cada mes

|AFICHE

Tamafo Tablolde: 11°X17 Cantidad 1000 ejemplares
1.96 ¢fu

VALLA

Tamafe GXS durante un
Q50,000.00
TRIFOLIARES

Tamafo Carta 811" Full Color, Papel Couche
1000 ejermplares a QL85 ofu

3 meses, con

VOLANTES

Tamafho: 1/2 Carta Full Cobor, Papel Couche
1000 ejemplares a Q087 ofu

BANNER

Tamafioc: ZmtsX0.80 Full Color, lona vindica
3 unidades a 0.147.00 ¢fu

MANTAS

Tamafio: 2ul mis Full Color, Lona vinilica
5 wniclades a 0 147.00 ¢fu
PROMOCION
“GORRAS

Tamafo: Estindar Full color incluye material
2000 unidades en serigralia ©.20.00 ¢fu
“PLAYERAS

Tamafio: Estindar Full color incluye material
2000 unidades en serigrafia 0.25.50 c/u
PELOTAS

Impresian a full color, incluye material

PERIODICO: El matierial impreso se publicard cada 15 d s durante un periodo de 3 meses

PUBLICIDAD: &l material publicitario se utilizard durante un periode de 3 meses

RELACIONES PUBLICAS: Se informa a los medios de comunicacion que o dis 4 de noviembre se

levé a cabo la presentacién de campafa publicitaria ol cliente y ol grupo objetive

[PROMOCION: £ material promecional se utilizard durante un periada de 3 meses
NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO FEBRERD

SUBTOTALES

o] 33,993.36 | Q 335959.36 | O 33,999.36

Q1,960.00 Q 196000 | Q 1,960.00

01,550.00 a 155000 | Q 1,550.00
Q870,00 [+] g70.00| 870,00

g

0735, 73500 | O

| ]| atw000000 ]

040,000.00

0151,000.00

I Y

2000 unldades en serigrafia Q.70.00 c/u
RELACIONES PUBLICAS

PRESS KIT
ANUNCIO A LOS MEDIOS DE COMUNICACION

TOTAL

1. En el drea de anexo de ady © actualizadas con datos numirioos,

* En ¢l drea de plan de medios solo se puse dato numirico de gorras y playeras en serigrafia, sl quiere
en las cotiraciones el precio del bordado por la cantidad de 2000 unidades.

- \
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Deport

€1140,000.00 ©140,000.00

contar con unidades en bordade se incluyd

e y Recreacién

TOTALES

0399,666.08

PRESUPUESTO ESTIMADO

Q.399,666.08




En base a los objetivos planteados y los resultados obtenidos durante la comprobacion, se presentan a con-
tinuacion argumentos sobre la eficacia de la propuesta grdfica y las razones de dicha eficacia.

Se establecié la imagen visual del Proyecto “Guatemala merece mas”, ya que este no contaba con una
imagen propia, se definié un concepto grafico, su paleta de colores, tipografia, lineamientos; el uso en
los diferentes medios de impresién y el manual de uso del logotipo.

La nueva identidad visual y el concepto creativo le permitird al Proyecto “Guatemala merece mas” co-
municar de una manera eficiente y creativa todas las actividades de deporte y recreacion que promueve
el Ministerio de Cultura y Deportes.

En base a la comprobacion de eficacia de las piezas graficas finales de la campana publicitaria, tuvo muy
buena aceptacion por parte del grupo objetivo, en base a sus comentarios, establecieron que el Ministe-
rio de Cultura y Deportes siga promoviendo este tipo proyectos con actividades para mejorar a nuestro
pais, son un aporte mental, fisico y espiritual.

Guatemala Merece Mas
Deporte y Recreacion




Se recomienda que el desarrollo de la Campafia Publicitaria del Proyecto “Guate-
mala merece mas”, se siga impulsando a las demas comunidades del Area Rural, ya
que el fin de este proyecto es seguir informando e inculcando en la poblacién ciu-
dadana la participacion en las actividades recreativas, deportivas y culturales que
promueve el Ministerio de Cultura y Deportes, durante un periodo aproximado de
un afio con el fin de alcanzar un 85% del publico objetivo a nivel departamental.

Se recomienda que el logotipo del Proyecto “Guatemala merece mas” se le dé un
seguimiento en su evolucion, en un periodo de 1 a 2 afios, siempre y cuando no
pierda su concepto, ni las caracteristicas que lo hacen diferente a los demas, ya
que dicho logotipo servira para futuras generaciones adaptables al proyecto, uti-
lizacién de nuevos elementos como simbolos, graficos e imagenes vectoriales.

.--_- -
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CETO:
Es un dibujo hecho de forma esquematica y
sin preocuparse de los detalles o terminacio-
nes para representar una idea, un lugar, una
persona, un aparato o una cosa.

BOSQUEJO - ROUGH:

Es el primer borrador de un anuncio, sobre-
todo en lo que se refiere a la parte gréfica. Se
elabora por una agencia de publicidad para
que el cliente lo evalue.

CREATIVIDAD:

Es la generacién de nuevas ideas o conceptos,
o de nuevas asociaciones entre ideas y con-
ceptos conocidos, que habitualmente produ-
cen soluciones originales.

EAMILIA PALO SECO:

En tipografia, un tipo de letra sans serif o palo
seco es aquel que en cada cardcter no tiene
unas pequefias terminaciones llamadas gra-
cias. El término sans serif proviene del francés
y literalmente significa sin serifa sin cortos,
linea final sin adornos.

EOCUS GROUP:

Un grupo de personas pertenecientes a un mismo
mercado meta, entrevistados por un moderador
como parte de un escenario de investigacion de
mercadotecnia. Consiste entre 6 y 10 personasy
el moderador que discuten directamente cues-
tiones del producto a investigar, hacen pregun-
tas acerca de las necesidades, percepciones, sen-
timientos, y preferencias de los participantes.

INTERCULTURALIDAD:

Se refiere a la interaccion entre culturas, de una
forma respetuosa, horizontal y sinérgica, donde
se concibe que ningun grupo cultural esté por
encima del otro, favoreciendo en todo momento
la integracion y convivencia de ambas partes.

MULTICULTURALIDAD:

Un estado se define como multicultural cuando
en éste convive mas de un pueblo; lo que esta
sucediendo en casi todos los paises.

POLISEMIA:
Se llama polisemia a la capacidad que tiene una
sola palabra para expresar distintos significados.

Guatemala Merece Mas
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SEGMENTACION SOCIOGRAFICA:
Usa las diferencias socioldgicas de la poblacién
para establecer los distintos segmentos.

SERIGRAFIA:

Consiste en la inyeccién de tinta a través de una
malla fina, a la cual se le coloca un patrén con
lo que no se permite el paso de tinta y que con-
tiene el negativo del dibujo.

SIMBOLO: un simbolo es la representacion per-
ceptible de una realidad, con rasgos asociados
por una convencién socialmente aceptada.
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LI TOGT RA AF COTIZACION

Boulevard Justo Rufino Barrios 2-60, Zona 21
Tels.: 2449-0120, 2448-4029
Guatemala, C. A.

E-mail: litoart@intelnet.net.gt

CLIENTE: | Ministerio de Cultura y Deportes FECHA: 24 de Octubre del 2008
ATENCION: Borge Iboy TEL.:
REFERENCIA FAX:
E-MAIL
CANT. DESCRIPCION TOTAL

1,000 |Afiches a full color tiro en texcote 12, Tamano 11 x 17

Sin Barniz| Q 1,630.00

1,000 |Trifoliares 8.5 x 11 en couche 80 a full color tiro y retiro

Con Barniz UV| Q 1,960.00

Q 1,550.00

1,000 |Volantes 8.5 x 5.5 a full color tiro

5 Mantas Vinilicas con 4 ojetes tamafo 2 mts. X 1 mts.

Total:

Bond 80| Q 840.00
Couche 80| Q 870.00
Q 735.00

FORMA DE PAGO:

Precios vigentes por 15 dias

ACEPTACION DEL CLIENTE

Dibujos, Disefios, Negativos, Placas, Grabados, Firma Fecha

Etc. Hechos por la empresa son de su propiedad.
La empresa garantiza la calidad de su trabajo

y materias primas.

Facturar a Nombre de:

En la suspension de una orden por el cliente
seran cobrados los gastos incurridos hasta el
maomento.

Mo nos responsabilizamos por materiales
defectucsos proporcionades por &l cliente. Oscar Munoz

4003-9150

Direccion de la Factura

NIT
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4 Guatemala 01 de Noviembre 2008
]
o o g
5 Srs. Ministerio de Cultura y Deportes
o
ur
Q2 A continuacion tenemos el agrado de presentar la siguiente Cotizacidn solicitada,
> , @sperando poder sefviries con fa calidad y expereincia que siempre nos ha caracterizado
[
B
A
“n
Es
4 2 S
-8l cantidad Descripcion
o
-
9
—
"
E=
on
_-IE 2000 Playeras en hilo 20 con serigrafia full color en mangas Q.25.50*
- al frente y atras
w1 2000 Playeras blancas con bordado pequeiio lateral Q.31.50*%
w
_g_ 2000 Gorras bordadas al frente y atras Q.22.50*
E:, 2000 Gorras en serigrafia adelante y atras Q.20.00*
| .
e
e 2000 Pelotas de futbol con dos logos impresos Q.70.00*

| |

Forma de o: 70% antici 30% Contra entrega
Tiempo de':'grega 15 dias I.I?h a pﬂl‘tn‘ de la aprobacitn

* Precios por Unidad o tipo de cambio

. Esta Cntlzacnﬁn tiene ﬁez de quince dias

Atentamente,

Firma de Aceptacion Cliente D.G Robin Rodriguez Orellana
so2) S207.1243 2rconcepto@gmalil.com

rotulos . acrilicos . exhibidores
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Guatemala, 25 de Noviembre de 2008.

Sefores,
Ministerio de Cultura y Deportes
Presente

Estimados Sefores:

Por este medio tengo el gusto de saludarles y a la vez presentarles la siguiente propuesta
para futura pauta publicitaria en Al Dia.

Seccion: Interiores (publicacién a nivel nacional)
Precio por Publicacién: Q 11,333.12 (Lunes)

Tamano: 3x8 y/o 6x4 Mdbdulos (6.611” X 12.5")
Inversion: Q. 101,998.08

Cantidad de ejemplares: 150,000 (1 por semana cada 15 dias)
Seccion: Interiores (publicacion a nivel nacional)
Precio por Publicacién: Q 10,225.14 (Martes a Domingo)
Tamafo: 3x8 y/o 6x4 Mbdulos (6.611" X 12.5")
Inversion: Q. 92,026.26

Cantidad de ejemplares: 150,000 (1 por semana cada 15 dias)

(IVA 12% vy Timbre de Prensa 0.5%)

Sin otro particular y en espera de una pronta respuesta, aprovecho la oportunidad para
reiterarle nuestro deseo de servirle de la mejor manera.

Atentamente,



IMPRIMASE

Arquitecto Carlos Enrique Valladares Cerezo
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