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Camparnia publicitaria
para dar a conocer la Cinemateca Universitaria Enrique Torres
por medio de una pagina Web.

Proyecto de investigacion comunicacion realizado en la ciudad de Guatemala, en el periodo
de julio a noviembre de 2005.
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La Cinemateca Universitaria Enrique Torres es una entidad no lucrativa que recolecta,
preserva y divulga el cine, actlia como museo con el interés de adquirir todos los objetos y
documentos significativos para la historia y desarrollo de la cinematografia guatemalteca con
en fin de preservar nuestra historia patria. El presente documento es un informe de investigacion
comunicacion, en el cual se describe el proceso para elaborar el proyecto Galeria del tiempo,
campafia publicitaria para dar a conocer a la cinemateca Universitaria Enrique Torres a través
de una pagina en la Internet, los resultados obtenidos contribuirdn a cumplir con los objetivos
de la institucion.
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Para contribuir a solucionar el problema de comunicacion de la cinemateca universitaria, se
realiz6 el presente proyecto el cual respaldara la campaia publicitaria titulada Galeria del
tiempo, cuya finalidad es dar a conocer la cinemateca universitaria Enrique Torres, conseguir
patrocinios de instituciones nacionales y extranjeras, motivar a los nuevos talentos del cine
y documentales para realizar sus proyectos, informar a las personas que contengan materiales
inéditos de tipo visual con valor histoérico para donarlo y crear una imagen moderna para la
institucion.
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1.2 ANTECEDENTES
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La cinemateca universitaria es una institucién que tiene por funcidon conservar materiales
filmicos de valor histérico; es necesario que la poblaciéon de Guatemala y especialmente
los estudiantes sancarlistas conozcan y tengan acceso a estos materiales, lo cual ayudara
a desarrollar una identidad nacional, patriotismo y conocimientos sobre el pais, ademas
de proporcionar un valioso material de apoyo para proyectos de investigacion de las
distintas carreras que brinda la Universidad de San Carlos.

la cinemateca desea contactarse y darse a conocer, no so6lo con la poblacion de
Guatemala, sino con instituciones a nivel internacional interesadas en apoyar y patrocinar
proyectos, asesorias, intercambios culturales y de materiales con otras cinematecas,
recopilacion de piezas inéditas, ofrecer servicios accesibles y dar a conocer sus actividades

Existe el apoyo de la Institucion y patrocinadores para realizar un proyecto que facilite
la comunicacidn interactivo y difusion con el grupo objetivo. Se encontrd que a diferencia
de otras cinematecas a nivel mundial la cinemateca universitaria no cuenta con un medio
efectivo, econdmico y masivo de comunicacion.
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La cinemateca posee la necesidad de una comunicacion interactivo de facil acceso a la
informacion masiva, que facilite el intercambio cultural nacional e internacional y se
adapte al perfil del grupo objetivo, colocandola al mismo nivel que las otras cinematecas
del mundo.

Es necesario realizar un proyecto de investigacion comunicacioén que indique el medio
para lograr una solucioén a la necesidad planteada.

El proyecto se llamara: camparna publicitaria para dar a conocer a la cinemateca universitaria
enrique torres por medio una pagina web realizado en la ciudad de Guatemala en el periodo

de julio a noviembre del afio 2005.
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El grupo al que va dirigida la campafia comprende principalmente a la poblacion estudiantil
de la Universidad de San Carlos, cinéfilos e interesados en la historia.

La falta de interés en conocer los materiales historicos que en ésta se conservan, provocan
un descenso en el presupuesto para su conservacion, haciendo que cada vez el personal
tenga que esforzarse por rescatar estos materiales; algunos filmes estan tan danados que
se han perdido para siempre y con ellos parte de la historia de Guatemala.

La campana contribuird a solucionar parte del problema, dejando metas que se realizaran
a corto, mediano y largo plazo que se alcanzaran con el esfuerzo de los involucrados, es
la intencion principal como comunicador despertar el interés en conocer de la Institucion
y materiales que conserva

La cinemateca universitaria cuenta con un espacio en la red, que es propiedad de
Universidad de San Carlos, el cual no est4 siendo utilizado. Existe el apoyo del CCU
(Centro Cultural Universitario) para publicar la pdgina y apoyar la campafia de promocion,
ademas de varias instituciones culturales y comerciales que a cambio de un espacio para
promocionarse ofrecen colaboracion; para todo esto es necesario elaborar un plan de
intercambio y beneficios.
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1.5.1 General
El proyecto tiene como objetivo general dar a conocer a la cinemateca universitaria Enrique

Torres su funcidén, mision, vison, servicios que se prestan, materiales que conserva a través
de una pagina Web.

1.5.2 Especificos

Difundir la existencia de la pagina Web.

Despertar el interés del publico en la historia filmica de Guatemala.

Captar patrocinios y donaciones por medio de la pagina.

Recolectar materiales inéditos historicos que las personas conservan en sus hogares.
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CINEMATECA UNIVERSITARIA ENRIQUE TORRES

Centro Cultural Universitario (CCU) 2a. avenida entre 12 y 13 calles, zona 1
Lic. Walter Figueroa

Tipo de institucién estatal de la Universidad de San Carlos de Guatemala

ENRIQUE TORRES
US AC
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La Cinemateca Universitaria de Guatemala fue fundada el 9 de marzo de 1970, mediante
Acuerdo de Rectoria No. 7110, emitido por el rector Rafael Cuevas del Cid. El proyecto
de creacion de la Unidad Cinematografica fue presentado por José Enrique Torres Pérez;
contd con la aprobacion de las autoridades del alma mater, reconocido fundador y director
de la cinemateca, fallecio en funciones de su cargo. La Universidad reconoce sus méritos,
como uno de los pioneros de las cinematecas de Latinoamérica y por Acuerdo Institucional
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, desde abril de 1971, se conoce como
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”.

Como primer objetivo es la recopilacion de todo material filmico en Guatemala que tenga
un valor historico, cientifico con el objeto de rescatarlos de su destruccion natural o
accidental.

Alberga en su depdsito mas de 5,000 rollos de peliculas originales en formatos de 35, 16
y 8 milimetros, de los cuales 1,300 son patrimonio nacional. Entre sus materiales mas
valiosos destaca la coleccion de nitratos de la Tipografia Nacional. Ademas, se cuenta
con numerosas donaciones de acetato recibidas a lo largo de su trayectoria. Algunos de
estos materiales presentan personajes y acontecimientos historicos cuyas imagenes se
encuentran practicamente inéditas.

La cinemateca tiene contacto con el canal universitario con quienes intercambia materiales,
servicios y asesorias técnicas, se realizan exposiciones en colegios e instituciones educativas
que lo soliciten dentro de la capital.

Actores retirados y que formaron parte importante de la historia del cine nacional se
acercan a la cinemateca para dar informacion y materiales asi como para solicitarlos, y
son reunidos a manera de homenaje en las funciones de cine de los viernes, la mayoria
mayores de 50 afios.

Se hacen contactos con la cinemateca de la Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) para asesorias sobre la restauracion de materiales y se cuenta con capsulas en
radios culturales como Radio Punto. Sin embargo, gran parte del publico que podria
beneficiarse de los servicios de la cinemateca y contribuir a su crecimiento la desconocen
e ignoran de su existencia.

I QUE TORRES
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CA UNIVERSITARTIA

CINEMAT
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2.2.1 Edad: 13-35 afos.
2.2.2 Sexo: ambos.

2.2.3 Nivel academico: estudiantes y personal docente, especialmente de la universidad de San
Carlos.

2.2.4 Nivel socieconomico: B (clase media) que posean computadora o tengan acceso a una,
que puedan contribuir con donativos para la restauracion de materiales culturales que sean de
su beneficio.

2.2.5 Gustos: las caracteristicas principales del grupo objetivo son: estudiantes, amantes del
cine, comprendidos entre las edades de 13 a 35 afios que necesiten datos a través de imagenes,
asesorias y actividades especiales, con sentido patriota y que consulten para sus investigaciones,
medios de comunicacidn interactivos y digitales como la Internet, correos electronicos,
audiovisuales etc.

2.2.6 Demografico: Residentes en la ciudad capital y sus municipios.
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3.1 Cultura:

Conjunto de todos los tipos de actividades transformadoras del hombre y la sociedad, asi
como los resultados de dicha actividad. Se distingue la cultura material y la espiritual. A la
primera corresponde todo el conjunto de bienes materiales y los medios de produccion. La
segunda incluye el conjunto de conocimientos, todas las formas del pensamiento y la esfera
de la concepcion del mundo, (la filosofia la ética el derecho) etc., asi como la esfera de la
actividad estética (medio de expresion el arte etc.) estos elementos de la cultura tienen una
indisoluble relacion entre si. La actividad productiva material del hombre es el fundamento
de su actividad en los demas campos de la vida, el hombre crea el asi llamado medio cultural,
que incluye la técnica, la vivienda, las instalaciones, los medios de comunicacion (transporte
y caminos) los medios de comunicacidn entre las personas (el idioma, la escritura, la radio,
la television) etc. en la actualidad las personas viven en la practica en un medio cultural,
rodeadas de creaciones propias. El desarrollo de la cultura se basa en el de la produccion de

material. El cambio del modo significa también modificaciones cualitativas en la cultura.
(Pelayo y Gross Ramén Garcia, Diccionario Filoséfico, Editorial Cartago 1955 a 1975)

18

3.2 Historia:

Es todo aquello que ha sucedido en el curso de los siglos desde que el hombre aparecio6 en la
tierra. Asi todo lo que el hombre ha hecho es historia, desde la pequenia anécdota hasta la gran
conquista politica, militar o cultural, sin embargo, la historia no est4 constituida simplemente
por lo realizado con los hombres, sino por todo los que les afecta, aunque ellos no sean sus
ejecutores o promotores (inundaciones, terremotos, erupciones de volcanes, etc.) el hombre
es el sujeto de la historia, pero sujeto agente y paciente, y la historia es por tanto, la vida de
la humanidad.

(Pelayo y Gross Ramon Garcia, Enciclopedia Metédica Larousse, Tercera Edicion actualizada Tomo 1 Historia Universal
Pdg. 218)

NEMATECA UNIVERSITARTIA

1

C
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3.3 Restauracion

La palabra restauracion esta asociada con respeto, rescate, valores e identidad, es un restablecimiento
de elementos estéticos, historicos fisicos de una obra el cual precisa una serie de examen y analisis,
lo cual requiere estudio y dominio de diferentes disciplinas.No es solo de devolverle la funcionalidad
perdida a un objeto si no rescatar la singularidad de la obra, debe priorizar la preservacion de los
elementos, rasgos, y sefias de la historicidad de las mismas.

Dr. Miguel B. Marquez Miembro del Grupo Investigacion en Estructura, Historia y Contenidos de la Comunicacion, Secretario
de la Sociedad de Historia de la Fotografia Espaiiola

3.4 Conservacion:

Esta accion actia solamente sobre los elementos fisicos de la obra sin intervenirla y previene
contra el deterioro a través de controles de las condiciones externas en donde se encuentra la
obra. Es decir control del medio ambiente, de la temperatura, de la humedad, de la luz etc.

Ministerio de Cultura y Deportes de Guatemala, Gobierno de la Repuiblica de Guatemala.

3.5 Pelicula:

Soporte celuldsico revestido con una capa de gelatina bromurada que es lo que la constituye
apropiadamente un filme.

Diccionario del cine.

Por Salvat Editores S.4 2004
MADRID ESPANA)
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3.6 Cine:

Proyeccion sucesiva sobre una pantalla de una pelicula cuyos fotogramas reproducen las fases
de una accion, de modo que da la impresion de movimiento por la rapidez con que suceden
las iméagenes y por el fenomeno de su persistencia en la retina que impide percibirlas aisladas.

El cine simplemente es el registro del movimiento, mejor atn, del movimiento de la luz.
Destellos luminosos que se mueven, son en sintesis, lo que vemos en la pantalla. Este hecho
simple lo coloca inevitablemente en una posicion estética; ademas, el cine toma de la pintura
la composicion, el manejo de la luz y desde los afios 50 el color; de la fotografia el medio,
el encuadre y la distorsion de la imagen a través de las lentes; pero va mas alla aun: de la
literatura toma el guidn, del teatro la puesta en escena y la actuacion, de la danza la estética
del movimiento, y desde 1928 con la pista sonora: los didlogos, la musica y el ruido.

1 QUE

E N

Entonces el cine es el arte de la mente y la conciencia humana, el reflejo de nosotros mismos
desde lo mas profundo de nuestro ser. Es el arma de la inteligencia y la sensibilidad a nuestro
favor. Es el medio mas eficaz de la cultura o la contracultura universal contemporanea.

(Por Salvat Editores S.A 2004
MADRID ESPANA)

3.7 Cinemateca:

Una cinemateca es un deposito donde se guardan cintas cinematograficas notables ademas
recolecta, preserva y divulga el cine. Valoriza todos los objetos y documentos significativos para
la historia y desarrollo de la cinematografia.

Institucion y establecimiento donde se conservan y exhiben los filmes de especial interés. Las
cinematecas desempefian un importante papel en la promocion de la cultura cinematografica.

Es una entidad que colecciona, recolecta, preserva y divulga el cine. En su funcion de recoleccion
y preservacion de elementos cinematograficos actia como museo, teniendo la misién de adquirir
identificar, clasificar, restaurar, ordenar, conservar y valorizar todos los objetos y documentos
significativos para la historia y desarrollo de la cinematografia

(Por Salvat Editores S.A 2004
MADRID ESPANA)

NEMATECA UNIVERSITARTIA

1

C
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Forman el patrimonio cultural de la nacién los bienes e instituciones que por ministerio de ley
o por declaratoria de autoridades lo integren y constituyan bienes muebles o inmuebles, publico
y privados relativos a la paleontologia, arqueologia, historia, antropologia, arte, ciencia y
tecnologia y a la cultura general, incluido el patrimonio intangible que ayuden al fortalecimiento
de la identidad nacional.Si bien el término "patrimonio" es un concepto legal que tiene que ver
con el conjunto de bienes y derechos que una persona o institucion posee; al incorporarle la
palabra "cultural", especificamos un conjunto de bienes que incluye nuestra cultura y herencia,
aspectos que pueden ser tangibles o intangibles. En términos muy generales podriamos decir
que el Patrimonio Cultural de una Nacion comprende todos aquellos bienes que son expresiones
y testimonio de la creacion humana propias de ese pais.

Asi, y de conformidad con la Conferencia Intergubernamental Sobre Politicas Culturales al
Servicio del Desarrollo. Estocolmo 1998; “el patrimonio Cultural tiene que ser entendido como
En forma muy similar, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia 'y
la Cultural -UNESCO- considera el Patrimonio Cultural, como “los elementos que llevan
testimonio de la historia y de la identidad de determinada cultural, considerados como tales,
segun la ley vigente o vistos como esenciales para la comprension y la preservacion de una
herencia especifica. Elementos que con base en motivos religiosos o seculares, poseen valor
arqueologico, prehistdrico, literario, artistico o cientifico”.

De conformidad con la legislacion nacional guatemalteca, el articulo 2° de la Ley Para la
Proteccion del Patrimonio Cultural de la Nacion, Decreto Legislativo No. 26-97, establece que:
“Forman parte del Patrimonio Cultural de la Nacion, los bienes e instituciones, publicos o
privados, relativos a la paleontologia, arqueologia, historia, antropologia, arte, ciencia y tecnologia,
y la cultura en general, incluido el patrimonio intangible, que coadyuven al fortalecimiento de
la identidad nacional.”. Si bien dicha disposicion legal no define propiamente el concepto de
Patrimonio Cultural, nos indica en forma clara que tipo de bienes lo conforman. En tal sentido,
el patrimonio cultural de una nacién comprendera:

1) Todos aquellos bienes culturales que son expresiones y testimonios de la creacion humana
propias deesepais.

de mantenimiento a corto, mediano y largo plazo actuando solamente en los materiales que
todos los elementos naturales y culturales, tangibles e intangibles, que son heredados o creados
recientemente. Mediante estos elementos, grupos sociales reconocen su identidad y se someten
a pasarla a las generaciones futuras de una manera mejor y enriquecida”.

1 QUE

N
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(Pelayo y Gross Ramon Garcia, Diccionario Filosofico, Editorial Cartago 1955 a 1975)
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3.9 Internet

Red de amplitud mundial en donde miles de miles de paginas electronicas de texto formateado
y graficas, permiten al usuario tener una interfaz. Red de area amplia que provee una
transferencia de datos y archivos junto con funciones de correo electronico a varios millones
de usuarios al rededor del mundo, gran cantidad informacidn se encuentra sintetizada en
documentos electronicos de varias disciplinas .

Diccionario de Multimedia S.M.H Collin
1996 por Magraw Hill

Santa fe de Bogota

COLONBIA

3.10 Pagina Web
Dicese del documento HTML situado en la WWW, en la que figuran diversos enlaces de
hipertexto con otros documentos del Web situados en servidores diferentes

Escuela para maestros
LEXUS EDITORES
Lima Peru

3.11 Link
Enlace, programa que tiene como mision asegurar la conexion entre 2 programas principales

Diccionario de Multimedia S.M.H Collin
1996 por Magraw Hill

Santa fe de Bogota

COLONBIA
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él 2 Html(hiper text markup lenguaje )

Lenguaje de marcado sencillo utilizado para crear documentos de hipertexto compatibles con

varias plataformas.
La Biblia de la computacion e Internet.
EDITORIAL LEXUS

3.13 Banner
Palabra derivada de origen inglés; se utiliza en algunos vocabularios técnicos para decir cartelera
o anuncio de letras. En la Web se le llama banner a las barras animadas promocionales que

aparecen en los documentos html.
Diccionario de Informadtico

Espaiia 1999

Editorial cultura S.A.

3.14 Publicidad

Cualquier forma pagada de presentacion impersonal o promocion de ideas, bienes, y servicios
llevada a cabo por una persona o institucion identificada.

Es parte integral de un sistema econdémico, esta relacionada en forma directa con la fabricacion,

distribucion, comercializacion y venta de productos o servicios.
Konral Fisher Rossi

Noriega Editores

Meéxico 1990.

3.15 Afiche:

Anuncio o carteles.

Papel o manuscrito impreso que se coloca en un lugar publico con objeto de anunciar alguna
cosa.

Hoja de papel, cartulina o carton impresa por una sola cara con fines propagandisticos o

publicitarios.

Manual de Publicidad KLEPPNEK
Thomas Russell y Ronal Lare

Tomo 2 Prentice Hall Hispanoamerica
Mexico 1993
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3.16 Volante:
Pieza impresa promocional de papel, cuya finalidad es informar sobre un determinado producto o

servicio, se le llama volante por ser su distribucion de origen informal.
Manual de Publicidad KLEPPNEK

Thomas Russell y Ronal Lare

Tomo 2 Prentice Hall Hispanoamerica

Mexico 1993

3.17 Bifoliar:
Informe escrito compuesto por dos folios. Pieza de disefio grafico que contiene informacién en las

cuatro caras que la componen. Manual instructivo.
Manual de Publicidad KLEPPNEK

Thomas Russell y Ronal Lare

Tomo 2 Prentice Hall Hispanoamerica

Mexico 1993

3.18 Campaiia publicitaria:

Se integra por un programa de ventas y mercadotecnia, con una duracion larga, apoyada por piezas
graficas y anuncios audiovisuales.

Es una operacion que se proyecta y se lleva acabo con sumo cuidado y en la que una serie de
anuncios relacionados entre si se crean alrededor de un tema especifico, para cumplir las metas

del anunciante.

Publicidad

Megraw Hill-Interamericana. 1998
Meéxico, S.Ade C.V.

3.19 Promocion:
Todo lo que un comerciante hace para dar informacion que ayude a vender un producto o servicio,

sus elementos son: publicidad, venta personal, exhibicion, promocion de ventas y relaciones publicas.
Megraw Hill-Interamericana. 1998
Meéxico, S.Ade C.V.
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Considerando que la cinemateca resguarda, y restaura materiales filmicos para su conservacion,
se decidio resaltar el valor histérico de estos como concepto para el proyecto de campana
publicitaria; es importante mencionar que se cuenta con filmaciones desde 1928 hasta la fecha,
algunas incluso no contienen audio, es decir son del cine mudo. Las personas que asisten a la
cinemateca se interesan por ver imagenes de épocas pasadas.

Uniendo todo lo anterior mencionado se llego a la creacion del concepto GALERIA VIRTUAL
DEL TIEMPO; este titular contiene y envuelve palabra por palabra la idea que se quiere expresar:

GALERIA: el archivo de la cinemateca es totalmente visual, es decir, una serie de imagenes a
disposicion del publico.

VIRTUAL: porque en este proyecto las imagenes no existen fisicamente, sélo las podemos
apreciar por medio electronico como la Internet.

DEL TIEMPO: los nitratos abarcan casi un siglo de imagenes, formando un valioso archivo,
patrimonio cultural de consultas y referencias a través del tiempo.
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4.2 METODO DE DISENO

Tiem
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Método de cuatro etapas:

4.2.1 Etapa uno

Investigacion

Los puntos que se deben investigar son:

Grupo objetivo.

Piezas adecuadas y medios para publicarlas.

Elaboracion de brief creativo de la cinemateca.

Aplicar el método de investigacion y plantear problemas de comunicacion a resolver ademas
del orden a resolverlos.

Recopilacion de datos necesarios para desarrollar el proyecto principal (Pagina Web).
Definicion del contenido de la pagina.

Investigacion sobre los temas del contenido de la pagina recoleccion de datos e iméagenes.
Seleccion de la informacion y estructura de la pagina.

Después de investigar estos temas, se toman como base cientifica para la elaboracion de
bocetos adecuados a la investigacion.

Racional: recopilacion de datos, investigacion. Las fuentes consultadas para fundamentar la
investigacion y nutrir los contenidos de las piezas y materiales fueron documentos que posee
la cinemateca, bibliotecas, Internet, periddicos y otras referencias como charlas con personas
conocedoras del tema.

Para las iméagenes se tomaron fotos digitales de afiches y objetos que estan en la institucion,
Internet, libros, periddicos, revistas, fotogramas de peliculas y fotografias de archivos personales.
Por medio de esto se logro recopilar una cantidad suficiente de informacion a través de las
fuentes ya mencionadas. Se paso al proceso de seleccion, tratando de resumir solo lo mas
importante en comun acuerdo con los involucrados se incluyo solo la informacion estrictamente
necesaria para tratar de dar un dinamismo atractivo para el lector, tomando en cuenta que un
texto con demasiado contenido resulta cansado y tedioso.

Las iméagenes son representativas de los eventos importantes y contenido bésico para ilustrar
los temas, se mantuvo una composicion de imagenes general para darle unidad a las piezas
de disefio de la campafia, todas las composiciones son creacion original con elementos que
expresan la labor de la cinemateca y mensaje de la campana.

Navegando en las paginas de otras cinematecas, Chile, Espafia, Argentina, Francia, México
encontramos que todas cuentas con una estructura similar de contenidos, esto solo sirve como
referencia ya que la situacion de nuestro cliente es diferente.

I QUE TORRES
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42.2 Etapa dos S N RN YA B N R\ )
.2.2.1 Creativa

Analisis mental: con base en la investigacion se relacionan conceptos en la imaginacion para
formar una idea simple que transmita el mensaje deseado. La idea se apoyara en imagenes
representativas que identifiquen a la cinemateca y su funcion, a través de un proceso de bocetaje,
supervision y cambios. Dicha solucion debe tener relacion directa con la investigacion creando
enlaces logicos entre contenido e imagenes.

7
28]
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N

4.2.2.2 Prebocetaje:presentar un numero variado de opciones graficas con diferente imagen, pero
manteniendo el concepto creativo seleccionado, garantizara eficiencia y variedad de ideas, la etapa
de prebocetaje es fundamental para seleccionar la mejor opcion.

Esta etapa se realizd de forma manual indicando en papel el contenido de las piezas, se presentaron
al cliente quien selecciond la mas adecuada tomando en cuenta la opinion del disefiador.

E

4.2.2.3Bocetaje:seleccionando las mejores propuestas del prebocetaje se trabajaron bocetos
elaborados digitalmente; en éstos se basara la imagen de la campaia, aqui la opinion del cliente
fue fundamental para la critica y aprobacion. Se desarrolld este proceso hasta llegar a una solucion
final adecuada a las necesidades planteadas.

TARTIA

4.2.2.4 Bocetaje final.

Al llegar a un boceto final, se analiz6 si la imagen llena los requisitos solicitados. Este boceto sera
lo mas fiel y aproximado al proyecto terminado, pero esto no implica que este libre de cambio,
que puedan mejorar su efectividad, en estos bocetos se incluyo toda la informacion lingiiistica,
cromatica e iconica.

4.2.3 Etapa tres

Constructiva: elaboracion de arte final, produccion técnica del producto o mensaje, pruebas de
imprenta, impresion seriada, entrega al cliente de la produccion.

El arte final sera realizado hasta tener la aprobacion total de los involucrados en el proyecto.
Se entregara al cliente una copia en CD del proyecto en su totalidad, adjuntando cotizaciones de
los medios necesarios para la publicacion de los materiales y fechas para lanzamiento de campana.

4.2.4 Etapa cuatro

Evaluativa: al disefiador grafico, al cliente, al publico objetivo, técnicas de validacion, si es positivo
se da por valido y si es negativo se retroalimenta y disefia.

La campafia en su boceto final sera presentada para su evaluacion a través de observacion,
entrevistas y encuestas tomando en cuenta la opinion de, el disefiador grafico, el cliente y el grupo
objetivo.

MATECi UNTIVERSI

CINE
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4.3 PROCESO DE BOCETAJE Tiémpo
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Para el proceso de bocetaje se presentaron tres opciones de disefio manteniendo similitud
en el concepto creativo. La primera etapa fue la elaboraciéon manual de cada una, esto se
hizo con la técnica de lapiz y papel, en este boceto se diagramo el esquema y se definieron
los contenidos para luego digitalizarlos en los programas de computacion y asi llegar a
un arte final, se realizaran cambios solamente en la opcidn seleccionada por el cliente y
por ser leves y poco radicales se muestra el proceso inicial y final de las piezas.

Piezas impresas

Por su conveniencia para la institucion y el proyecto se definieron el afiche, el volante y
el bifoliar como piezas impresas de apoyo a la campafia, se mostraran al cliente quien
definird el arte que mas se adecue a los objetivos del proyecto tomando en cuenta la opinion
del disenador y grupo objetivo, este método se utilizo para tener mas de una opcion de
disefio y facilitar el proceso de prueba y error.

Piezas digitales

En estas se muestran esquemas de navegacion, animaciones y elementos de disefio
contenidos, el bocetaje de las piezas siguiod un proceso de seleccion de prebocetos hasta
llegar a una opcion final.
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Para las imagenes que se usaran en los fondos de las piezas se tomaron fotos
digitales de afiches y objetos que estan en la institucion, Internet, libros, periodicos,
revistas, fotogramas de peliculas, etc.
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" 4.4 BOCETOS PAGINA WEB Tiémpo
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El primer paso en la creacion de la pagina Web fue definir los temas de contenido elaborando un esquema de la cantidad de
escenas necesarias y se acordd con los involucrados en el proyecto que los puntos a incluir seran:

4.4.1 Introduccion:
Para tener una especie de atractivo visual que motive a las personas a continuar navegando por la pagina.

4.4.2 Presentacion de la institucion:
Tener una presentacion formal de la institucion describiendo su labor, misién, vision, funcidn, historia.

4.4.3 Listado de peliculas disponibles al publico:
Para las personas que deseen conocer el listado de videos con el que cuenta la cinemateca.

4.4.4 Breve historia del cine guatemalteco:
Resaltar la importancia de los materiales historicos se incluira en la pagina una resefia del cine guatemalteco a través de los
anos, tanto de ficcion como documentales.

4.4.5 Pagina envia una foto antigua:

Muchas son las personas que conservan fotografias y materiales altamente historicos en sus casas, este segmento tiene por
funcion hacer un llamado para que se envien estas fotos, se podra subir por medio de la pagina siguiendo un procedimiento
simple y se tendra una galeria de los materiales enviados.

4.4.6 Contactos y comentarios:
Es importante tener un espacio para las sugerencias del publico y contactos de los interesados.

4.4.7 Galeria de fotos de cine:
Se incluira una pequefia muestra de imagenes de peliculas y carteles de cine.
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4.4.8 Actividades: o _ ]l '
y largo plazo.

Para mantener informadas a las personas sobre las actividades que se realizan a corto

4.4.9 Mapa de ubicacion:
Facilitard a los interesados especialmente los internacionales, para que encuentren como llegar a la institucion.

4.4.10 Links:
Se incluira un listado de sitios relacionados con el cine y otras cinematecas.

4.4.11 Banners de patrocinadores:
Para financiar algunos proyectos sera necesario incluir en la pagina banners promocidnales de los patrocinadores.

introduccion y boton de inicio

Botdn de inicio __Banners

enu de Inicio

pd

Cinemateca Universitaria
Misién y visién
Contactenos
Actividades

Ubicacion
Servicios
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Boceto 1

Boceto 2

hISTORIA DEL. CINE
GALERIA MISTORTA DL CONE__

TMena princt})a[

Boceto 3

Continuando con el sistema de bocetaje
establecido, se mostraron al cliente tres bocetos
de disenos para la pagina Web, al seleccionar
uno se continuara el bocetaje y se realizaran
otros entornos para las paginas complementarias
de informacion manteniendo el mismo estilo, la
imagen seleccionada de la pagina deberé ser
igual al concepto creativo, es decir mantener
unidad, se incluyeron diagramaciones de los
bocetos para tener una idea clara de la navegacion
y ubicacion de elementos.

Todas las propuestas fueron elaboradas utilizando
colores similares, el boceto uno tiene una
diagramacién con trazos curvos, decoraciones
llamativas y fotografias en el menu
convirtiéndolo en un elemento destacable para
que el usuario sepa su ubicacion. Los bocetos
dos y tres tienen trazos rectos dando la impresion
que las imagenes de fondo son observadas desde
un cine.

En el boceto dos la informacion se visualizara
en la parte superior y en el tres en la parte
media.Por ser un medio animado digital
se suprimieron los bocetos a lapiz.

T ORRES

ENRIQUE

CINEMATECA UNIVERSITARTIA
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Por su diagramacion, navegacion, colores e imagen, fue seleccionado el boceto tres de
la etapa anterior como base para la imagen de la pagina Web, se realizaran cambios de ser
necesario y se comenzara la programacion y animacion de elementos.

T ORRES

1 QUE

Concepto creativo del proyecto

Botones de enlaces

N

Banner animado

E

Fondo animado

Cinemateca Universitar
Mision y vision
Contac'enos
Actividadles 4
WX Espacio de informacion

Servicios

Listado de Peliculas | Historia del Cine Guatemalteco g:";"‘:jé“;g;‘;;y

Menu principal

Menau de la institucidén Elementos decorativos

NEMATECA UNIVERSITARTIA

1
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 BOCETO BANNER WEB Timpo
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La c1ﬁ(e1§ateca contara con una paglna Web por lo cual, la creacion de un banner que se pueda publicar en
otras paginas a manera de promocion es indispensable.
Se analizaron los contenidos y se llego a la conclusion de los siguientes datos:

Nombre de la institucion y logotipo
Nombre de la universidad y logotipo
Pais de ubicacion

Direccion de la pagina

Imégenes animadas atractivas.

Se mantendran los colores de la pagina para conservar la unidad.

Elementos a utilizar

GALERIA

1%mpo

U S A C
Logotipo de USAC

Imagen y titular del concepto creativo

Elementos graficos decorativos Carrete de cine

www.cinematecaenriquetorres.com
Direccion de pagina Web Logotipo de cinemateca
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El boceto del banner fue presentado con los elementos anteriormente mencionados, solicitando cambios en ei\eodfor de logotipos
y tiempo de animaciones.

Una vez corregidos los cambios solicitados se aprobo el banner para su publicacion, toda la animacion correra sobre un color
negro de fondo, dandole prioridad al logotipo de la cinemateca que es el que mas tiempo permanece visible.
Se agrego la palabra virtual al titular para relacionarlo con la Internet.

I

irtua
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\ ] GALERI

\ _— v i r t u a |

Ti¢mRo

USAC
\_ Logotipo de usac
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Cinemateca Universitaria

ENRIQUE TORRES

UNIVERSIDAD
DE SAN CARLOS  www.cinematecaenriquetorres.com
GUATEMALA

T ORRES

ENRIQUE

CINEMATECA UNIVERSITATRTIA
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4.6.1 BOCETO AFICHE UNO

En reunidn con el cliente se presentaron tres opciones
de bocetos para el afiche; la opcidn uno muestra una
mezcla de fotografias de elementos de la cinemateca
y el concepto creativo del proyecto asi como el retrato
de Enrique Torres su fundador. Ante la idea fue
elaborada a lapiz, para definir el contenido y
diagramacion, se sugirio darle fuerza de color a las
fotografias de fondo para lograr un alto contraste entre
naranja y negro.

Elementos decorativos

Bocetaje inicial a lapiz.

=

7 %@*

Tordosee
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Concepto creativo

descubr

Entra a:
www.cinematecaenriquetorres.com

Galeria de fotos e
imagentshistoricas en
Guatemala.

| Prestamos de videos,
- peliculas y documentales
nacionales y extranjeras.

Afiches antiguos
de cine.

Historia del cine
guatemalteco.

Biografias, enlaces de
paginas relacionadas
& conla historia del
H cine, horarios de
actividades y
funciones de ine
gratuito.

_GALERIA
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" Ti€mpo

Logotipos de Instituciones

(2 N

Titular

Direccion de pagina Web

Fondo negro

Informacioén

e

Imégenes de fondo

/]
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4.6.2 BOCETO AFICHE DOS

Este boceto muestra una composiciéon mas limpia
utilizando un color blanco de fondo, apoyandose en
una composicion de imagenes en sello de agua creada
con elementos representativos de la cinemateca
universitaria (afiches, fotogramas de peliculas, cdmaras
y un carrete de cine), se justifico el texto hacia la
derecha para facilitar su lectura y se omitieron fotos
para evitar la saturacion, el boceto a mano fue el primer
paso la creacion de la idea y sirvid como referencia.

Concepto creativo

Bocetaje inicial a lapiz.

TR m ™ e @R (ﬁ' elemenrac
1 *\“U

Aeeg ratd VoS

L Aivec Ci'on
109y ey ,
B

Obsevre
de text0,

Forss

cine Fondo blinco

. Forrecion

Titular

] Elementos decorativos

SR

escubr

— Direccion de pagina Web

/ Informacion

e

|—— Imagenes de fondo

Logotipos de Instituciones
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4.6.3 BOCETO AFICHE TRES

Darle énfasis al concepto creativo de la campana fue
lo principal en este boceto, la informacion de
contenidos se diagram¢é de lado izquierdo para
balancear ¢l diseno, éste sera el ultimo boceto
presentado del afiche cuyo principio fue un boceto a
mano a lapiz que luego fue digitalizado, el cliente
decidira que propuesta de disefio continuara con el
proceso de bocetaje sin descartar utilizar elementos
de los otros.

Bocetaje inicial a lapiz.

Informacion

O;)O EY

o
Concele Cleald

Concepto creativo

GALERIA

’[Dempo

Entra a:
www.cnlematecacnnquctorres.com

Biografias, enlaces de
pdginas relacionadas
con la historia del

cine, horarios de
actividades y
nciones de cine
ito.

Galeria de fotos e
imdgenes histéricas en
Guatemala.

S~

Prestamos de videos.
peliculas y documentales
nacionales v extranjeras,

Historia del cine
Afiches antiguos guatemalteco.

de cine.

descubre

NIVERSIDAD
DESAN CARLOS Dl GUATEMALA

Fondo negro

Direccion de pagina Web

| Imagenes de fondo

Elementos decorativos

Logotipos de Instituciones
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4.7.1 BOCETO BIFOLIAR UNO Bocetaje inicial a lapiz.

= EE——

Se crearon bocetos de portada, contraportada
e interior para los bifoliares, manteniendo
el sistema de tres propuestas digitalizadas
y tomando como base el bocetaje a lapiz, se
decidi6 omitir la informacion y solo indicar
su ubicacion con elementos simulados, esto
para hacer mas rapido y eficiente el proceso
de bocetaje, sera en el arte final en donde
se incluyan bloques de textos y fotografias.
El boceto uno muestra la imagen del
concepto creativo y elementos de la
cinemateca en su interior, en colores oscuros
sepias para dar la imagen de antiguo. Direccion de pagina Web

{

Iﬁ?ﬁ‘/’

/\M)(O deacatiios

—

=

Elementos decorativos

Interior \ Imagenes Contraportada Portada

Aprende

Informacion

T ORRES
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4.7.2 BOCETO BIFOLIAR DOS Bocetaje inicial a lapiz.
Se busco resaltar la direccion de la pagina ~ -—om———— Trerior o
Web, titular y mantener unidad con las Contericlos - - - - - i ;\‘ / oG]
otras piezas de la campafa. La portada &5 I A e | ‘ !
presenta un color negro sin imagen de = T Bp L e {‘;arﬁ PP S
fondo, los elementos decorativos crecieron 1@”\ [ P a /X\ / , ; 'Ezg'f“" & -”J : ™)
en tamafo, la contraportada contiene f / I A gg
fotografias a color igual que interior para ,(( > ||| o e e
hacer atractiva la pieza esto sin perder el f @/ 0 @“ @ @ L s 7 Exrevide
fondo negro, la diagramacion de elementos l B I o s R M“J = Tods
del interior es asimétrica para darle = = ‘

dinamismo y evitar un disefio finebre.

Contraportada Portada Direccion
de pagina Web

WWW. Lln?T1d’LLdLi"r]J|tl rre

RS Iﬁle} RV

www.cinemafdecaenriquetorredh .

Elementosdecorativos

Informacion Imégenes

CINEMATECA UNIVERSITARTIA




R RS e A fﬁm’ﬁ%

4.7.3 BOCETO BIFOLIAR TRES" % o J%%K@&%@g J%% \&2253;}%

El tercer boceto es una mezcla del ocefaje inicial a lapiz.
concepto creativo y fotografias de
Enrique Torres; se presentd en un
disefio elegante y de trazos rectos
simulando una pantalla de cine, el
fondo es negro y la diagramacion
desalineada, la contraportada
muestra los datos de la institucion
y la portada la direccion de la
pagina, el fondo del interior es de
color tenue para evitar competir
con las fotografias que se colocaran
sobre el posteriormente.

T elomnes, o5 decorativos.

decoraTive
?(Pmﬂ\'{u) qrses

. Portada Direccién
Titular de pagina Web

Contraportada

Interior

Lllhl

www . cine

Elementos decorativos

Informacion Imagenes

T ORRES

ENRIQUE
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Bocetaje inicial a lapiz. 4.8.1 BOCETO VOLANTE UNO

El bocetaje del volante inici6 al igual que las anteriores
piezas con la técnica de lapiz a mano alzada para luego
buscar los elementos y digitalizarlos, se llegd a una etapa
de calidad similar a un arte final lo que permitio al cliente
tener una idea clara del disefio.

El boceto uno estd compuesto por una fotografia con
imagenes de cine sobre un fondo negro, rodeado de
elementos decorativos, se destaco el titular y direccion de
la pagina.

Titular

Ap re n d e 1 ‘— Elementos decorativos

Imagenes

Direccion
de pagina Web

Fondo negro

Logotipo
www,.cinematecacénriquetorres.com
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Bocetaje inicial a lapiz.
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4.8.2 BOCETO VOLANTE DOS

El mensaje en el boceto dos es claro y directo; se evitd la
saturacion de elementos dejando espacios blancos, no se
incluyo6 la direccion y teléfonos de la institucion ya que el
objetivo es dar a conocer la pagina Web; este disefio se basa
en el concepto creativo de la campaia para mantener unidad.

\JIJA A [TW ¢
Aprendey
e pagina Web
WwWw.cinematecaenriquetorres.com Fondo negro

ENRIOUE TORRES
UsSAC

Logotipo

T ORRES
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4.8.3 BOCETO VOLANTE TRES

) - El boceto tres centra su fuerza en el color negro, mostrando en
ffLolen Pagine la esquina izquierda una composicion fotografica. Se decidid
€ elowmentos minimizar el logo de la institucion y resaltar el titular por lo cual
vari0 del boceto a lapiz, la direccion de la pagina Web tiene un
apartado especial y la informacion esta resumida a lo basico.

J, Z\) L\wfcﬂ‘;((;« |

7 p*gr
17

e

. 7
Vo los HisTov cac

get? um"\‘-'?ﬁ.._.

Direccion
de pagina Web
ENRIQUE TORRES Fondo negro
U s A C
Logotipo
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La técnica seleccionada para evaluar la eficacia de las piezas de la campana fue la encuesta
por medio de un conjunto de preguntas tipificadas dirigidas a una muestra representativa, para
averiguar estados de opinion o diversas cuestiones de hecho.

En un sentido tedrico la encuesta es un instrumento cuantitativo de investigacion social
mediante la consulta a un grupo de personas elegidas de forma estadistica, realizada con ayuda
de un cuestionario.

En poblaciones pequeias (por ejemplo, los trabajadores de una empresa) se pueden realizar
encuestas censales, es decir, a todos los individuos de un colectivo, pero normalmente las
encuestas se realizan mediante muestras estadisticamente representativas de una poblacion
Una encuesta implica la recopilacion y el analisis de las respuestas de grandes grupos de
personas, a través de sondeos y cuestionarios disenados para conocer sus opiniones, actitudes
y sentimientos hacia un tema determinado.

.1 Perfil del informante
.2 Edad: 13-35
3 Sexo: ambos

5.1
5.1
5.1

5.1.4 Caracteristicas:

Estudiantes , que posean computadora o tengan acceso a una, , amantes del cine comprendidos
entre las edades de 13 a 35 afios que necesiten datos a través de imagenes, asesorias y
actividades especiales, con sentido patriota y que consulten para sus investigaciones,
medios de comunicacidn interactivos y digitales como la Internet, correos electronicos,
audiovisuales, residentes en la ciudad capital y sus municipios.
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9)¢Encuentra facil la navegacion a través de pagina Web?
Llsi Cno
10);Considera adecuados los contenidos de informacion en la pagina Web?
Clsi o
Universidad de San Carlos de Guatemala

Nombre Edad
Profesion Sexo
E-mail

11); Utilizara y visitard la pagina Web de cinemateca para buscar informacion.
si supiera de su existencia y contenido?
A continuacion se le presentan veinte preguntas de opcion miltiple, subraye la
casilla que se encuentra al lado derecho de cada respuesta, en la que considere
correcta. Puede utilizar cualquier clase de marca.

Clsi [Cno
12);Conserva usted los volantes que se le dan en la calle?
1)¢Las piezas de la campafa presentan unidad en color, imagen y
mensaje?

I:lsi
13){Ayudaria
I:lsi I:lno

[ro
un bifoliar con un resumen del contenido de la pagina Web
a despertar su interés su en visitarla?

Clsi oo
claridad las fotos que contienen?

14)¢Los collage o composiciones de imagenes son comprensibles y muestran con
hechos de la historia guatemalteca en imagenes?

2)(, Al observar las piezas le transmiten en sentimiento de interés por conocer

Clsi oo
3)¢Llamaron las piezas su atencion al verlas?

I:l si I:lno
15)¢ Las piezas impresas ofrecen una expectativa para visitar la pagina, cumple la pagina
Web con lo ofrecido?
I:l si I:lno
I:l si I:lno
4);Es atractiva la introduccién de la pagina Web? 16);Los elementos interactivos de la piagina Web funciona
I:l si Dno
5)¢, El concepto de la campaiia Galeria del tiempo, se relaciona directamente con
la imagen, color y mensaje de las piezas?
I:l si I:lno

adecuadamente?
Clsi o
17)¢El tamafio de los textos de las piezas son adecuados y funcionales?
6);Las piezas impresas de disefio lo motivan a visitar la pagina Web?
Ui [we

Os e
7), Considera que la informacion que se le presenta en las piezas impresa de
disefio es adecuada?

18)¢ Las piezas son claras y distingue sus elementos graficos?
s [

Clsi [Cno
19)¢ Veria usted el banner animado Web si apareciera en la Internet invitandole a visitar la
pagina de la cinemateca universitaria?
8); Considera que las imagenes, colores y mensaje resaltan el valor
historico de las piezas que conserva la cinemateca?

|:|s1
I:lsi I:lno .

i I:lno
20)¢Aprobaria la campafa y la pagina que promociona?

I:lsi I:lno
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(97%)

(Las piezas de la campaia presentan unidad
en color, imagen y mensaje?

(0%) . i

(100%)

(Llamaron las piezas su atencion al verlas?

l\m’)f;m\f‘

(2%) s T
||
||
m
||
| |

(98%)
( Al observar las piezas le transmiten en sentimiento de

interés por conocer hechos de la historia guatemalteca
en imagenes?

0 0/0 . st no

L)

(90%)

(Es atractiva la 1ntroducc10n de la pagina Web?
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(100%) (98%)
¢, El concepto de la campafia Galeria del tiempo, se relaciona (Las piezas impresas de disefio
directamente con la imagen, color y mensaje de las piezas? lo motivan a visitar la pagina Web?
(G%l .si EO E (10%) .si no
(94%) (90%)

(, Considera que las imagenes, colores y mensaje
resaltan el valor historico de las piezas
que conserva la cinemateca?

({, Considera que la informacion que se le presenta
en las piezas impresa de disefio es adecuada?
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|| || ||
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| || |
- (96%) - (100%) ™=
(Encuentra fécil la navegacion (Considera adecuados los contenidos de informacion
a través de pagina Web? en la pagina Web?
(0%). . B (14%) W

F N T W1
o

(100%) =

[, Utilizard y visitara la pagina Web de cinemateca

para buscar informacion, si se supiera de

su existencia y contenido?

CI N T 1
o

(86%)

(Conserva usted los volantes
que se le dan en la calle?
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(95%) (91%)
¢Ayudaria un bifoliar con un resumen del contenido ~ ¢Los collage o composiciones de imagenes son
de la pagina Web a despertar su interés su en visitarla? comprensibles y muestran con claridad las

fotos que contienen?

0%) s no

)

(0%) .si

(100%)

(Las piezas impresas ofrecen una expectativa
para visitar la pagina, cumple la pagina Web
con lo ofrecido?

(100%

(Los elementos interactivos de la pagina Web
funciona adecuadamente?
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(100%)

(El tamafo de los textos de las piezas
son adecuados y funcionales?

(94%)

(Las piezas son claras y distingue sus elementos graficos?

. st no
H (O'/o|
(90%) ™
( Veria usted el banner animado Web (Aprobaria la campana y la pagina que promociona?

(100%)
si apareciera en la Internet invitandole
a visitar la pagina de la cinemateca universitaria?

(10%) M

i

:
"
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(5.4 RESULTADOS DE EVALUACION _

oﬁa

Debido a que los resultados que arrojaron las encuestas se acercan a un 100% de positivos,
se tomara como aprobada y eficaz la propuesta.

El publico objetivo aceptd con agrado las piezas dandolas por validas y no se considera
necesario retroalimentar y redisefiar.

La campaiia cumple con las expectativas del cliente y del publico objetivo, las piezas mantienen
unidad iconica, lingiiistica y cromatica.

Con estas encuestas de evaluacion se tiene la aprobacion de los tres elementos que indica la
etapa evaluativo del método de disefio seleccionado.

(5%)

T ORRE S

ENRIQUE
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Es importante destacar el valor historico de los filmes que posee la cinemateca universitaria;
por esto, la imagen seleccionada para los artes finales fue con tendencia historica y clésica,
colores sepias y negros, utilizando fotografias relacionadas con el cine y la historia de
Guatemala. El cliente solicitd que se incluyera un elemento moderno por ser una pagina
para un grupo objetivo joven, por lo cual la diagramacion y algunos menus asi como los
collage de fotos de fondo son con estilos vanguardistas y abstractos.
Se creo un eslogan, lema o titular con la frase Visita, observa, aprende y descubre esto
es un proceso resumido de los beneficios que el usuario obtendra al visitar la pagina.
Los tipos de letra son Times New Roman para trasmitir un mensaje clasico, historico pero
a su vez dindmico, se utilizaron sus dos variaciones bold y cursiva segtn la importancia
del mensaje.
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descubre

Entra a:
WWW.mnematecaenrlquetorres.com

Galeria de fotos e
imagenes historicas en
Guatemala.

Prestamos de videos,
- peliculas y documentales
nacionales y extranjeras.

Afiches antiguos
de cine.

Historia del cine
guatemalteco.

Blograﬁas enlaces de
paginas relacionadas
con la historia del
cine, horarios de
actividades y
funciones de cine
gratuito.

TARE - NUENLATEANT INNNENENERNNNRNRERREECL 7

ENRIQUE TORRES
UsAC

TDempo

Afiche

Una pagina Web no tendria éxito sin promocion; ésta
es la labor del afiche. Por su tamafio se incluyeron
imagenes y descripciones de texto, es la pieza fuerte
de la campaila ya que es ideal para llevar el mensaje
a un numero considerable de personas; su imagen esta
relacionada en su totalidad con la pagina que anuncia,
se busco destacar el titular y contenidos, el fondo negro
y las imdgenes naranjas logran un contraste llamativo
que resalta ala vista del espectador.

T ORRE S
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VISITA
Aprendey

WwWw.cinematecaenriquetorres.com

ENRIOUE TORRES
US AC

Volante

Este presenta un mensaje directo cuya promocién principal es la direccion de la
pagina Web; su funcion es ser una pieza impresa para recordar la direccion, por
ser econdmica en su reproduccion se facilitard una copia a cada persona interesada.
Su imagen presenta los elementos caracteristicos de la campana y concepto creativo
en un formato que recuerda una pantalla de cine.




VISLIA

. Y
descubre

Presentacion de la Institucion:

tacion formal de la

describiendo su labor,

ision, vision, funcion, historia,

servicios, actividades, ubicacién y
contactos.

Galeria de fotos de cine:

Se pondran a disposicion imagenes
histéricas en fotografias para que el
visitante pueda

apreciar el pasado de Guatemala,
esta galerfa se nutrira con las fotos
que los usuarios suban a la red.

Donar fotografias historicas:

Muchas son las personas que conservan
fotografias y materiales altamente
historicos en sus casas, este segmento
tiene por funcién hacer un llamado para
que nos envien esta fotos y materiales
para conservarlos y hacerlos piiblicos.
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Exterior

“nrique Torres
Breve biografia de la vid
del fundador de Ia
cinemateca

Historia del cine Gi
Para resaltar la in
los materiales,

de los afios, ta
documentale

Interior

Listado de peli
plblico:

Para las persona:

conocer el listado de videos con el
que cuenta la cinemateca, se
incluye un catalogo electronico con
codigos.

nr

Bifoliar

Esta pieza describe los contenidos de
la pagina Web; mantiene unidad de
imagen con las otras piezas de la
campaiia, su funcidn principal sera
brindarle al publico un resumen de la
informaciéon que podrd encontrar a
través de imagenes.Ademas,
promocionara a la institucion porqué
se incluyd en la contraportada los datos
de ubicacion y teléfonos. La portada
destaca fotografias del cine, Enrique
Torres y el concepto creativo. Fue
necesario utilizar todos los folios de
la pieza por la cantidad de elementos
de informacion.

T ORRE S
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Cinemateca Universitaria

-ENRIQUE TORRES

www.cinematecaenriquetorres.com

Banner Web

Sera un enlace para los usuarios de la
Internet con la pagina de la cinemateca;
aparecera en otras relacionadas con el
tema invitando a entrar. Despertara el
interés en conocer mas, el medio no
requiere de inversion econdmica en su
reproduccion, su disefio resalta el logo
de la cinemateca, conserva unidad con
la pagina y la nueva imagen de la
institucion, algo clasico de las peliculas
de los afos veinte en los elementos
decorativos, tonos negros, sepia y color
en los logotipos para no perder la
identidad.
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La Cinemateca Universitaria de Guatemala fue fundada ¢l 9
de marzo de 1970, mediante Acuerdo de Rectoria No. 7110, emitido
por el Seflor Rector Dr. Rafael Cuevas del Cid. El proyecto de
creacién de la Unidad Cinematogréfica fue presentado por José
Enrique Torres Pérez, contd con la aprobacion de las autoridades

el Alrua Mate YEORO TG AR EStor de 1n Cinenialebis Presentacion de la institucion:

fallecié en funciones de su cargo. La Universidad reconoce sus
‘méritos, como uno de los pioneros de las Cinematecas de América by 4 b b by 4
e iR BRI e I LA apans s S Coios Presentacion formal de la institucion
de Guatemala, desde abril de 1971, se conoce como Cinemateca . . . .y
T e g describiendo su labor, mision
b 9
La Cinemateca alberga en su deposito més de 5.000 rollos de

. L, . . ..
peliculas originales en formatos de 35, 16 y 8 milimetros, de los ViSs10n, func10n, hlstorla, SE€rviC10s,
cuales 1,300 son patrimonio nacional. Entre sus materiales mis —] .. ? .,
liosos destaca la coleccion de nitratos de la Tipografia Nacional.

A REVE SRR i oc s dbraclBHe e acciato rcibidas actividades, ubicacion y contactos.
alo largo de su trayectoria. Algunos de estos materiales presentan
Yy A :

prcticamente inéditas.
o ’

o

{Listado de pelfculas
\__disponibles

“ENRIOUE TORRES. £ ‘ GALERIA
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al publico Breve biografia de la Reseiia del cine guatemalteco a Iméagenes histoéricas en histéricas:

vida del fundador de la través de los afios, tanto de ficcion fotografias. Este segmento tiene por
cinemateca como documentales. funcion hacer un llamado
para que envien fotos para
conservarlas y hacerlas
publicas.

A UNIVERSITARIA

Listado de peliculas disponibles [ Enrique Torres Historia del cine guatemalteco: Galeria de fotos de cine: Donar fotografias

CINEMAT
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+»+La cinemateca cuenta con un medio masivo, eficaz, moderno y econémico, una pagina
Web para llevar informacion 1til a su grupo objetivo.

“+Una pagina Web no es eficiente si no se promociona para ser visitada por ello es necesario
una campana publicitaria que la apoyara y dara a conocer.

«*La imagen y el concepto creativo de la pagina Web con su navegacion interactiva,
despertara el interés del grupo objetivo en conocer los materiales y servicios que brinda la
cinemateca universitaria , lo cual beneficiara al publico de Guatemala, al tener acceso a
documentos filmicos historicos.

¢ Al despertar el interés de un mayor publico para la cinemateca universitaria, se solicitaran
patrocinios a instituciones ofreciendo espacios en la pagina Web, la cual sera visitada por los
interesados en el tema, garantizando una difusion de la marca o producto patrocinador, ademas
de tener la informacion con detalles de como ofrecer un donativo.

+»Por medio de la pagina Web, en la seccion, dona una foto antigua, las personas podran
enviar materiales graficos inéditos de tipo histdrico para nutrir el archivo de la cinemateca
universitaria y las fotos enviadas seran publicadas en esta seccion, con créditos e informacion..
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LINEAMIENTOS
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Lineamientos para la puesta en practica de la propuesta:
Para la publicacion, reproduccion y distribucion de las piezas que componen el proyecto, se
seleccionaron los medios adecuados alas posibilidades reales de la institucion, esto garantizara
que sea viable y cumpla con los objetivos planteados.
Es de mencionar que la Cinemateca Universitaria Enrique Torres puede tener acceso a los
recursos de la universidad de San Carlos como lo son: taller de editorial universitaria para
las piezas impresas y espacios virtuales con direccion en la red atreves del CCU (centro
cultural universitario) y la pagina Web principal de la universidad de San Carlos.
Se buscaran patrocinadores ofreciendo a cambio espacios publicitarios, esto para tener una
mayor difusion, existen varias posibilidades para publicar el proyecto, sin embargo se hace
necesario definir y sugerir los medios, tipos de reproduccion, frecuencia, canales para llevar
el mensaje y costos de la piezas en presupuesto, para contar con una propuesta concreta e
independiente como respaldo para la institucion.

VOLANTE
L1000 VOLANTE ...t e e e e e e e e Q.300.00
Media carta 8.5 x 11 pulgadas

Una tinta impresion offset
Los volantes son un medio econdémico que llega a una gran cantidad de personas, a su vez
sirve como recordatorio de datos importantes, puede tener presencia en instituciones interesadas
en difundir la pagina Web sin ocupar demasiado espacio fisico, permite centrar la distribucion
en puntos estratégicos seleccionados y que cada persona tenga una pieza impresa como
referencia.
Por ser un medio econdmico la calidad de la impresion recomendada sera offset. Las personas
tiene la costumbre de desechar los volantes al ser recibidos por esto se recomienda que
contenga un mensaje concreto y directo solo con los datos importantes.
El tiraje sera reproducido por millar (1000 unidades) cada 7 dias por dos
meses, abasteciendo los puntos de distribucion y canales acordados, como café Internet
preferiblemente dentro de la Universidad de San Carlos en las facultades y carreras relacionadas
con la historia, el arte y el area social, ademas de Biblioteca Central y recepcion del paraninfo
universitario, por ser estos los lugares donde se centra la actividad académica del grupo
objetivo.
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BIFOLIAR '%ﬁJ%%%k@&%dJ%W%kh&

1,000 BIFOLIARES. ... e Q.1000.00
Full color impresion litografica

Un bifoliar con informacion del contenido de la pagina Web motivara al publico a visitarla,
sera un resumen impreso, explicando cada escena y lo que el usuario podra encontrar en ella,
es indispensable que la impresion sea optima por ser las fotografias parte importante de la
campafa y en esta pieza se dard muestra de la imagen y calidad de la pagina. Para lograr esta
calidad se recomendo la impresion litografica por medio de un quemado de placas de impresion
las cuales conservara la institucion para reproducciones futuras y disminuir costos.
El bifoliar tendra un tiraje de 2,000 unidades al momento del lanzamiento de la campafia y
se reproducira segin sea necesario por la existencia y demanda de la pieza.
Se distribuiran en actividades especiales en las que se promocione la pagina Web, conferencias,
foros, talleres y funciones de cine organizadas por la cinemateca .Se conservard un nimero
de unidades en la institucion para los visitantes e interesados.

AFICHE

Full color impresion laser

Tabloide 11x 17 pulgadas

La presencia de afiches es importante para difundir un mensaje, se colocaran en lugares
publicos en donde las personas del grupo objetivo transiten o realicen actividades educativas.
La ventaja de este medio es que brinda la posibilidad de colocar los textos y fotografias en
un tamafo relativamente grande, impactando y despertando interés, por medio de un solo
afiche se puede llegar a un numero considerable de personas, es ideal para colocar en
universidades e instituciones educativas.

Se recomendo la impresion laser sin quemado de placas de imprenta porque la cantidad de
afiches planificada para su reproduccion es pequefia y la calidad es similar, haciendo
comparacion de costos y vida util de las piezas es lo mas conveniente, ya que no existe garantia
en tiempo de que los afiches permanezcan en el lugar que fueron colocados.
El tiraje sera de 100 unidades tnicamente, las cuales seran distribuidas y colocadas en lugares
seleccionados por la institucion entre las cuales estan: facultades de la universidad de San
Carlos, biblioteca central, paraninfo universitario, cartelera de la cinemateca e instituciones
educativas relacionadas con el tema.

Se considerara un segundo tiraje de unidades si la demanda se incrementa, pero no se
recomienda por ser los afiches promocidnales del lanzamiento de la pagina y el ciclo de vida
de este evento es corto.
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BANNER WEB

Pelicula swf (468x60 pixeles)

MACROMEDIA FLASH.. veveiiiiieeen.Intercambio de servicios
Por estar promocionando una paglna Web es necesario que exista publicidad en la Internet,
por ello un banner animado que invite a los usuarios a entrar es un medio adecuado. Este
contara con una animacion de veinticinco segundos, mostrando los elementos claves que dan
identidad a la campafa y la pagina, esta programado para llevar al usuario al sitio que
promociona, al momento de presionarlo.

La resolucién y peso del banner sera adecuada ala Internet (72dpi), aparecera en otras paginas
de patrocinadores e instituciones por medio de un intercambio, por lo cual debe ser rapido y
no volver lenta su carga en el computador, se dara la opcion de ser cerrado para no molestar
a los usuarios que no estén interesados.

Para conseguir que el banner y algun enlace de la direccion de la pagina cinemateca
universitaria Enrique Torres este en otras paginas sera necesario buscar un intercambio de
servicios a convenir.

PAGINA WEB
Hosting (hospedaje).......coovuiiiiiii i e Q.480.00 anuales
DOMINIO. .ttt e Q.95.00 compra

La pagina Web es la pieza principal del proyecto y en la que se basa la campaiia publicitaria,
para que el usuario pueda tener acceso a esta es necesario contar con un dominio o direccion
electronica WWW. En el hospedaje se guardaran los archivos y documentos electronicos que
componen la estructura de la pagina y los cuales son llamados al momento de ingresar, esta
compuesta de peliculas .swf de flash insertadas en documentos html que controlan su ingreso
en la Internet, el disefio es variado en animaciones e interactividad, las actualizaciones se
haran en base a un manual entregado unicamente al cliente, los datos que los usuarios envien
seran analizados por el encargado designado por la institucion de revisar los contenidos de
la pagina para su posterior publicacion.
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2% Av. 12-40 de la zona 1 Ciudad Capital.
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Boceto. (Del it. bozzetto). m. Proyecto o apunte general previo a la ejecucion de una obra
artistica. || 2. Esquema o proyecto en que se bosqueja cualquier obra. E/ boceto de un libro,
de una ley.

Brief. En publicidad: informe descriptivo de las caracteristicas comerciales de determinada
institucion para fines publicitarios o propagandisticos.

Concepto. Idea que concibe o forma el entendimiento. || 3. Pensamiento expresado con
palabras. || 4. Sentencia, agudeza, dicho ingenioso. || 5. Opinion, juicio. || 6. Crédito en que
se tiene a alguien o algo

Diagramacién. Elaborar un esquema, grafico o dibujo con el fin de mostrar las relaciones
entre las diferentes partes de un conjunto.

Digitalmente. Expresar datos en forma digital. Incorporar datos a la computadora utilizando
el teclado.

Divulgar. Publicar, extender, poner al alcance del publico algo.

Docente. Que ensefia. || 2. Perteneciente o relativo a la ensefianza.

Enfasis. Fuerza de expresion o de entonacion con que se quiere realzar la importancia de lo..
que se dice o se lee. || 2. Afectacion en la expresion, en el tono de la voz o en el gesto. || 3.
Ret. Figura que consiste en dar a entender mas de lo que realmente se expresa.

Entidad. Colectividad considerada como unidad. Especialmente, cualquier corporacion,
compaiiia, institucion, etc., tomada como persona juridica. || 2. Valor o importancia de algo.
|| 3. Fil. Lo que constituye la esencia o la forma de una cosa.

Esquema. Representacion grafica o simbolica de cosas materiales o inmateriales. || 2. Resumen
de un escrito, discurso, teoria, etc., atendiendo solo a sus lineas o caracteres mas significativos.
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‘ Estatal Perteneciente o relativo al Estado.

Ficcién. Accion y efecto de fingir. || 2. Invencidn, cosa fingida. || 3. Clase de obras literarias
o cinematograficas, generalmente narrativas, que tratan de sucesos y personajes imaginarios.

Filmicos. Perteneciente o relativo a pelicula cinematografica.
Fotogramas. Cada una de las imagenes que se suceden en una pelicula cinematografica.

Impresion litografica. Arte de dibujar o grabar en piedra o placas quimicas preparadas al
efecto, para reproducir, mediante impresion, lo dibujado o grabado.

Impresion Offset. Procedimiento de impresion en el que la imagen entintada es traspasada
a un rodillo de caucho que, a su vez, la imprime en el papel. || 2. Impr. Maquina que imprime
por este procedimiento.

Inéditos. Escrito y no publicado. || 2. Dicho de un escritor: Que alin no ha publicado nada. ||
3. Desconocido, nuevo.

Interactivo. Dicho de un programa: Que permite una interaccion, a modo de dialogo, entre
el computador y el usuario.

Lineamientos. Direccion, tendencia, ordenes sugerencias, reglamentos para realizar una tarea.
|| Rasgo caracteristico de algo.

Lucrativa. Que produce utilidad y ganancia.

Nitratos. Sal formada por la combinacion del acido nitrico con una base. Elementos utilizados
para la fabricacion de materiales filmicos.

Perfil. Conjunto de rasgos peculiares que caracterizan a alguien o algo.
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Racional. Perteneciente o relativo a la razon. || 2. Conforme a ella. || 3. Dotado de razén.

Rectoria. Empleo, oficio o jurisdiccion del rector. || 2. Oficina del rector. || 3. Casa donde vive el rector.
Resguarda. Cautelarse, precaverse o prevenirse contra un dafio.

Resolucion. Cosa que se decide. En un medio digital se dice de la cantidad de pixeles por medida.
Retroalimenta. Accion hacia atras. || Accidon que el resultado de un proceso material ejerce sobre el sistema.
Eslogan. Conjunto de palabras que basta para formar sentido, comercial o publicitario.

Tabloide. Medida de periddicos o diarios 11x 17 pulgadas

Tedioso. Aburrimiento extremo o estado de animo del que soporta algo o a alguien que no le interesa. || 2. Fuerte
rechazo o desagrado que se siente por algo.

Tendencia. Propension o inclinacion en los hombres y en las cosas hacia determinados fines. || 2. Fuerza por
la cual un cuerpo se inclina hacia otro o hacia alguna cosa. || 3. Idea religiosa, econdmica, politica, artistica,
etc., que se orienta en determinada direccion.

Tenue. Delicado, delgado y débil. || 2. De poca sustancia, valor o importancia.

Tiraje. Cantidad o nimero de ejemplares impresos.

Tonos. Grado de coloracidn. Variacion de tonalidad de un color.

Usuario. Que usa ordinariamente algo. || 2. Der. Dicho de una persona: Que tiene derecho de usar de una cosa
ajena con cierta limitacion.

Virtual. Que tiene virtud para producir un efecto, aunque no lo produce de presente, frecuentemente en oposicion
a efectivo o real. || 2. Implicito, tacito. || 3. Fis. Que tiene existencia aparente y no real
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Universidad de San Carlos de Guatemala

Nombre Edad
Profesion Sexo
E-mail

A continuacidn se le presentan veinte preguntas de opcidon multiple, subraye la
casilla que se encuentra al lado derecho de cada respuesta, en la que considere
correcta. Puede utilizar cualquier clase de marca.

1);Las piezas de la campafia presentan unidad en color, imagen 'y

mensaje?
_H_ si _H_so

2);, Al observar las piezas le transmiten en sentimiento de interés por conocer
hechos de la historia guatemalteca en imagenes?

_H_ si _H_so

3)¢Llamaron las piezas su atencion al verlas?

_H_ si _H_:o

4);Es atractiva la introduccién de la pagina Web?

_H_ si _H_:o

5);, El concepto de la campana Galeria del tiempo, se relaciona directamente con
la imagen, color y mensaje de las piezas?

[si o
6);Las piezas impresas de disefio lo motivan a visitar la pagina Web?

_H_ si _H_so

7);, Considera que la informacion que se le presenta en las piezas impresa de
disefio es adecuada?
[Jsi o

8);{ Considera que las imagenes, colores y mensaje resaltan el valor
historico de las piezas que conserva la cinemateca?

_H_ si _H_so



9){Encuentra facil la navegacion a través de pagina Web?

_H_ si _H_:o

10);Considera adecuados los contenidos de informaciéon en la pagina Web?

_H_ st _H_so

11); Utilizara y visitard la pagina Web de cinemateca para buscar informacion,
si supiera de su existencia y contenido?

_H_ st _H_so
12); Conserva usted los volantes que se le dan en la calle?

_H_ si _H_so

13);Ayudaria un bifoliar con un resumen del contenido de la pagina Web
a despertar su interés su en visitarla?

_H_ st _H_so

14);Los collage o composiciones de imagenes son comprensibles y muestran con
claridad las fotos que contienen?
[Isi [no

15);Las piezas impresas ofrecen una expectativa para visitar la pagina, cumple la pagina
Web con lo ofrecido?
[ st [no

16);Los elementos interactivos de la pagina Web funciona adecuadamente?

_H_ si _H_zo

17);El tamafio de los textos de las piezas son adecuados y funcionales?

_H_ si _H_:o

18)¢ Las piezas son claras y distingue sus elementos graficos?

_H_ si _H_so

19); Veria usted el banner animado Web si apareciera en la Internet invitandole a visitar la
pagina de la cinemateca universitaria?

_H_ si _H_co

20);Aprobaria la campana y la pagina que promociona?

_H_ si _H_so
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