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Acerca de la portada

llustracion: Roxana Queché
Técnica: Craydn sobre papel

Ave de la familia: Ardeidae
Nombre Comdn en inglés: Heron
Nombre Cientifico: Garza

Estas aves conocidas como garzas, llegan a
medir entre 70 y 85 cm de alto, se alimentan
de peces, crustaceos y pequefios anfibios,
anidan en lugares altos, en donde elabaran
nidos rdsticos, llegan a poner hasta 6 huevos.
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PRESENTACION

El presente documento muestra de forma
breve, el proceso completo para la
elaboracion del material gréfico para la
promocion y desarrollo del VI Encuentro
Internacional de Aviturismo; dado como
respuesta correcta al problema de
comunicacion visual identificado.

Comprende desde la investigacion,
recopilacién de informacidn, analisis,
incubacion de la idea, proceso de
bocetaje, hasta la elaboracién de las
propuestas gréaficas finales, incluyendo
la estrategia de medios para la puesta
en practica de este material; con el
propGsito de proporcionar una solucion
funcional y estética, al mismo tiempo de
colaborar con una institucion sin fines
de lucro como es la Mesa Nacional de

Aviturismo que se dedica a impulsar esta
rama de ecoturismo en Guatemala,
promoviendo el gran potencial que tiene
el pais en esta materia.

Se expone también la comprobacion de
la eficacia del material grafico mediante
una validacion y se da testimonio de la
funcionalidad de este.

Usted tiene en sus manos el resultado
de todo un proceso de investigacion,
elaboracion y comprobacion de la
solucién presentada a la Institucion antes
mencionada, obtenida con la intervencion
del disefiador grafico en la sociedad,
obsérvelo y haga que este documento
trascienda por su contenido y funcién.




NOTAS




Guatemala es visitada todos los afios
por miles de turistas que son atraidos
y motivados por la riqueza natural y
cultural que posee nuestro pais.

Dentro de los diferentes tipos de
turismo que existen, se encuentra el
Ecoturismo que comprende todas las
actividades turisticas que se realizan
en lugares con especiales
caracteristicas naturales, tales como
agrupaciones de flora y fauna, que no
han sido intervenidas por el hombre,
sino que han sido encontradas con el
prop6sito de investigar, aumentar sus
conocimientos o por simple
observacion, pero que al mismo tiempo
contribuyen con la conservacion y
proteccion de estas areas y desarrollo
para las poblaciones cercanas.

En este tipo de turismo, la observacion
de Aves es una de las que tiene mayor
aprovechamiento en nuestro pafs,
gracias a la gran variedad de especies
que se pueden observar. Este es
conocido también como a Aviturismo,
Turismo ornitolégico o Turismo de
observacion de aves.

Mesa Naciona de Aviturismo [MNA]
(2004)

Considerando esta oportunidad, se cre6
la Mesa Nacional de Aviturismo con el
apoyo del Instituto Guatemalteco de
Turismo.

La Mesa Nacional de Aviturismo cuenta
con varios miembros, organizaciones
no gubernamentales y el sector privado
y se desarrolla realizando diferentes
actividades, entre ellas, la organizacién
anual de encuentros internacionales
de observacion de aves.

Durante los afios anteriores se han
obtenido buenos resultados y se ha
conseguido posicionar a Guatemala
como un destino interesante y atractivo
a nivel internacional.

2010 no sera la excepcion y durante el
mes de febrero se Ilevara a cabo el VI
Encuentro Internacional de Aviturismo,
en la ciudad de Antigua Guatemala;
sin embargo para que este Encuentro
logre sus objetivos y contribuya a
posicionar a Guatemala como uno de
los principales destinos de aviturismo
a nivel mundial, es necesario realizar
una labor de promocién para el mismo,
en donde se pueda informar acerca de
esta actividad, a través de una imagen
de calidad que transmita un mensaje
visual de manera efectiva a nivel
nacional e internacional, también es
necesario crear el material de apoyo
que se utilizara durante el evento asf
como la sefializacion hacia y dentro del
lugar de las actividades.




La Mesa Nacional de Aviturismo fue
fundada en febrero de 2004 por un
grupo de representantes de distintas
instituciones estatales, ONG y
empresas privadas, convocados por
TNC Guatemala (The Nature Conser-
vancy) para discutir el tema del
Aviturismo.

Lo que inicid con una reunion de
representantes de 5 instituciones (TNC,
INGUAT, CONAP, FUNDAECQO y
Aventuras Naturales) es ahora una
iniciativa que mensualmente redne a
mas de 30 instituciones publicas,
organizaciones no gubernamentales,
empresas privadas y organizaciones
comunitarias, en pro del desarrollo del
Aviturismo en Guatemala. Dentro de
sus miembros estan:

e|nstituto Guatemalteco de Turismo
-INGUAT- ’

¢ Consejo Nacional de Areas Protegidas
-CONAP-

¢ ANACAFE

e (Organizaciones No Gubernamentales
eFundacion para el Ecodesarrollo y la
Conservacién -FUNDAECO-

| a Sociedad Guatemalteca de
Ornitologia -SGO-

eFundacion para la Conservacion y el
Desarrollo Sostenible de los Recursos

Naturales de Guatemala -FCG-

e The Nature Conservancy -TNC-

e Asaciacion de Tour Operadores de
Guatemala -ASOPTUR-

e Fundacion Defensores de la
Naturaleza -FDN-

e Asociacion de Reservas Naturales
Privadas -ARNPG-

e Sector Educativo -CECON-
eEmpresas turisticas privadas
ePersonas individuales con especial
interés en Aviturismo

e Tour operadores

eReservas naturales privadas

e (Organizaciones Comunitarias
(MNA, 2004)

El aviturismo es la actividad que
consiste en viajar desde un lugar de
origen hacia un destino especifico con
el objetivo de observar aves locales en
su entorno natural. Esto significa que
las aves deben volar libres y no estar
enjauladas; asi mismo las especies que
se van a observar deben de ser propias
del lugar y no deben de ser introducidas,
domesticadas o habitar en granjas de
reproduccién con fines de
aprovechamientos comerciales.
Rivera, (2006)




OBJETIVOS Y VISION

Objetivo general

Desarrollar en forma competitiva, el
potencial de Aviturismo que posee
Guatemala, como una estrategia para
generar ingresos en comunidades
rurales, incrementar la captacion de
divisas y conservar el patrimonio natural
y cultural.

Objetivos Especificos
Coordinacién Interinstitucional y
gerencia Técnico financiera para el
funcionamiento de la Mesa nacional
de Aviturismo.

Asegurar en el largo plazo, la
continuidad de los esfuerzos de
planificacion, ejecucion y coordinacion
interinstitucional.

Desarrollo y diversificacién de productos
y servicios aviturfsticos para generar
una oferta competitiva a nivel
internacional.

Impulsar el aviturismo como un producto
competitivo, que capte este segmento,
apoye los esfuerzos de conservacion y
de generacion de ingresos econémicos.

Educacion y Capacitacion o
Establecer un sistema de capacitacion
y educacién ambiental que permita

sentar las bases de una cultura de
respeto hacia las aves y que forme
guias de aviturismo.

Promocion y Mercadeo

Promocionar el aviturismo de forma
estratégica, efectiva y especializada a
nivel nacional e internacional.

Vision a b aiios

Guatemala es conocida
internacionalmente como un destino
de calidad mundial para el Aviturismo,
donde durante todo el afio se ofrecen
oportunidades organizadas de
observacidn de aves residentes y
migratorias (en forma de tours,
expediciones, congresos, festivales,
conteos de aves y otros).

Actividades

Actualmente la Mesa organiza
actividades como encuentros
internacionales, talleres de preparacion,
reuniones anuales de Asamblea
General, y reuniones periédicas de
caracter mensual 0 segln se considere
oportuno; adicionalmente a talleres de
capacitacion e informacién especifica
y actividades de educacién ambiental.
Siempre contando con el apoyo de sus
miembros.

(MNA, 2007)




lesidad
de

Comunicacion
Identificada

La realizacion del VI encuentro de
Aviturismo se lleva a cabo con el
prop6sito de dar a conocer y promover
sitios en Guatemala que tienen potencial
como destinos de observacion de aves.

Para que las expectativas y propésito
del VI Encuentro Internacional, de
posicionar al pafs como un destino de
aviturismo a nivel mundial, sean
alcanzados, se hace necesario resolver
la carencia de material grafico, a través
de productos visuales de calidad
expuestos mediante una estrategia de
comunicacion que atraiga la atencidn,
genere interés y provoque a la accion
en el grupo objetivo a participar en este
evento.

El material grafico creado ademas de
informar debera promocionar el
Aviturismo en Guatemala de una forma
estratégica efectiva a nivel nacional e
internacional.

PROBLEMA




La promocion del VI encuentro de
Aviturismo es de gran importancia para
lograr el desarrollo de Guatemala en el
tema de Aviturismo, ya que anualmente
miles de avituristas visitan
Centroamérica, provenientes de EE. UU,
Canadé y Europa, ademés de un buen
grupo de profesionales como
ornitélogos, bidlogos, ecélogos y
algunos medios de comunicacion
internacionales.

Promover esta rama de turismo
beneficia en gran manera el desarrollo
econdmico de las poblaciones cercanas
a los sitios de observacion de aves,
pues como se mencionaba
anteriormente, los miles de avituristas
que visitan Guatemala generalmente
permanecen en la regién por varios
dias, generando asi, ingresos para la
region, empleos e ingresos para la
industria turfstica.

Es importante el aporte del Disefiador
Gréfico, ya que, a través de productos
visuales y una estrategia de
comunicacién efectiva, se pretende no
s6lo dar a conocer el encuentro sino
también manifestar a la poblacion en

general la importancia de conservar los
recursos naturales de Guatemala, e
incentivar a que se involucre en el
desarrollo de estas actividades.

La promocion de este Encuentro es
factible, ya que la Mesa Nacional de
Aviturismo cuenta entre sus miebros
con profesionales, organizaciones no
gubernamentales y el sector privado,
entre ellas la agencia de disefo Tipos,
que ha realizado ad-honérem piezas de
disefio para la Mesa Nacional de
Aviturismoy ha creado una linea gréfica
a la que se debera ajustar el presente
proyecto, la empresa Tipos esta
dispuesta a colaborar con el equipo
técnico para la realizacion del material
para el encuentro, ademés de
proporcionar una coleccion de
fotografias e ilustraciones propiedad
de la Mesa.

La Mesa Nacional de Aviturismo cuenta
también con el patrocinio de algunas
empresas para la puesta en practica
(impresién y difusion) del material
grafico de promocién, sefializacion y
desarrollo de los encuentros que ha
realizado.




Objetivo General

Disefiar una campana de divulgacion
y promacion para el VI Encuentro
Internacional de Aviturismo, que
contribuya a posicionar a Guatemala a
nivel nacional e internacional como un
destino para la observacion de Aves,
impulsando el respeto y conservacion
del medio ambiente.

OBJETIVOS

Objetivos Especificos

A través de la creacién de material
grafico se pretende:

Por medio del Material de promocién
tales como: Afiche, Trifoliar, Anuncio
de Prensa y Volante, se pretende invitar
al pdblico al evento, informar las fechas
de realizacion, promover las diferentes
actividades que se realizaran y brindar
informacion acerca de la sede del
encuentro.

Por medio del sistema de Sefalizacion:
Orientar a los participantes en el
recorrido hacia el lugar del evento y
dentro de las instalaciones durante las
actividades del encuentro.

Por medio del Material de apoyo
(Itinerario, Gafetes, Block de notas,
Articulos promocionales y Banners
fisicos): Guiar e identificar a todos los
participantes, reforzar la imagen visual
del Encuentro y ser de soporte y utilidad
para cada actividad.

Por medio del material promocional
para el concurso de fotografia ( Afiche
y Unifoliar): Iniciar el involucramiento
del pablico en general a la observacion
de aves.

Todas la piezas en conjunto tienen como
objetivo: Impulsar el respeto y
conservacion del medio ambiente.




Recomendaciones para la observacion de Aves

La observacion de aves promueve dos
actividades principales:

El reconacimiento de las especies.
El comportamiento de estas especies.

Para poder realizar estas dos actividades se
debe de cumplir con ciertas pautas de
comportamiento y usar ciertas herramientas
que facilitan la observacién. A continuacion
se detallan estos aspectos.

Herramientas:
Binoculares, Gufas de campo, Libreta de
notas y lapiz.

Como indica CASABAL, (2006)

Sigue en Pag.32
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Marco Contextual y
analisis de la audiencia

Turismo proviene de las raices Toury
Turn, que proceden del latin ya sea del
sustantivo tornos (“torno”) o del verbo
Tornare (“girar”) cuya connotacion
resultarfa sindénima de “ Viaje Circular”.
(De la Torre, 1994)

Turismo es entonces la actividad que
realizan voluntariamente personas
individuales o en grupo, que consiste en
viajar de un lugar de origen hacia otro
con un objetivo totalmente diferente al
de establecer su residencia y trabajar en
ese lugar.

Se considera como un fenémeno social
porque este desplazamiento genera
diversas interrelaciones sociales,
econdmicas y culturales importantes para
el desarrollo de toda sociedad.

El turismo por su motivacién se puede
clasificar en:

Turismo Cultural, Turismo Deportivo,
Turismo Natural, Turismo de Salud, entre
otros.

El Turismo Natural es el realizado por
las personas que se sienten atraidas o
motivadas para conocer, disfrutar o
estudiar un recurso natural singular
caracteristico de un destino.
(Quesada, 2000)

Existen otros subtipos de turismo que
por sus motivaciones y caracteristicas
tan variadas se han incluido en un grupo

[lamado: Turismo Alternativo, dentro de
estos subtipos se encuentra el
Ecoturismo. Este concepto consiste en
la conservacion de los recursos naturales
y en su deleite.

El ecoturismo se diferencia del Turismo
Natural en que este no sélo se sostiene
en los atractivos naturales, sino que
contribuye con recursos para su
desarrollo, apoyando asi a su
conservacion y el sostenimiento de las
poblaciones cercanas.

De acuerdo a Mdnera y Schiele, (2008),
en Guatemala existen aproximadamente
720 especies de aves endémicas y
migratorias, y alrededor de 200 areas
protegidas, incluyendo reservas naturales
privadas.

El' VI Encuentro Internacional de
Aviturismo es el evento anual organizado
por la Mesa Nacional de Aviturismo y el
Instituto Guatemalteco de Turismo
(INGUAT) con apoyo de otras
instituciones interesadas en la promocién
y conservacion de los diferentes sitios
de observacion.

El VI Encuentro Internacional de
Aviturismo se llevard a cabo del 19 al
26 de Febrero 2010, en la finca El Pilar,
San Cristébal el Bajo, Antigua Guatemala
departamento de Sacatepéquez.




En la Finca El Pilar es posible encontrar
vegetacion de bosque nuboso y selva
de montafa, con una alta diversidad de
aves. Un atractivo adicional son los 9
comedores de colobries instalados donde
es posible ver en corto tiempo hasta 7
especies de colibries alimentandose al
mismo tiempo.

Munera y Schiele,(2008)

La Finca El Pilar ofrece uno de los
mejores senderos para observar aves,
comodo y facil de recorrer.

Munera y Schiele,(2008)

Fotografias cortesfa de

Juan Rivera, Finca El Pilar.




GRUPO OBJETIVO

Perfil Demografico

Edad: 18 a 45 afos
Sexo: Masculinoy
Femenino
Estado Civil: Solteros y Casados
Nivel
Socioecondmico: Medio
Medio alto
Ocupacion

eProfesionales (Ornitélogos, bidlogos,
ecdlogos)

e(bservadores de aves nacionales e
internacionales

e Tour operadores locales e
internacionales

e Administradores/ propietarios de
areas de observacion de aves
e|nstituciones o entidades ONG y No
Gubernamentales

e (uias locales e internacionales
profesionales

eFotdgrafos profesionales y aficionados
e Estudiantes universitarios

Nacionalidad

Guatemaltecos y Extranjeros

Perfil Psicografico

Todas las personas a quienes se dirige
el material, profesionales, observadores,
estudiantes, fotdgrafos, gufas, etc., no
importando su religién o creencias

personales, comparten el mismo respeto
por la avifauna y la conservacion de los
recursos naturales y medio ambiente.

Los avituristas o pajareros, como suelen
llamarlos coloquialmente, se dividen
en dos grupos que son los siguientes:

1. Observadores de aves “hard” (duros):
Poseen conocimientos especializados
sobre aves y su observacion. Requieren
servicios especializados en este tema.
Tienen como objetivo o prioridad en su
viaje la observacion de aves.

2. Observadores de aves “soft” (suaves):
No necesariamente tienen
conocimientos especializados sobre
aves. Pueden o no contratar servicios
sobre este tema.

La observacion de aves muchas veces
es complementaria o puede ser
complementada por otras actividades
de ocio y recreacion.




TEMATICA

La realizacion del material grafico para
el presente proyecto se desarrolla en
base a los siguientes temas y conceptos.

Se parte del concepto de Aviturismo,
que es una rama del Ecoturismo que es
un tipo de turismo alternativo, siendo
comprensible de la siguiente forma:

TURISMO

!

TURISMO ALTERNATIVO

ECOTURISMO

!

AVITURISMO

Turismo

Es la actividad que consiste en
trasladarse de un lugar de origen hacia
otro. Por sus motivaciones se puede
dividir en los siguientes tipos:

Turismo Cultural, Natural, de Recreacién,
de Deporte, de Salud, de Descanso.

Turista

Es la persona que practica el turismo.

Marco Conceptual

Turismo Alternativo

Debido a las motivaciones y
caracterfsticas tan variadas de los
turistas, se ha creado un tipo de turismo
denominado Turismo Alternativo, que
incluye todas las actividades turisticas
diferentes a las comunes de un turista
tradicional.

Entre este tipo de turismo se encuentra
el Ecoturismo, que vale la pena
diferenciarlo del turismo natural, ya que
aporta recursos y contribuye con la
conservacion del medio ambiente que
visista.

Ecoturismo

“Es aquella modalidad turistica
ambientalmente responsable,
consistente en viajar a, 0 visitar areas
naturales relativamente sin disturbar,
con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar
los atractivos naturales (paisaje, flora'y
fauna silvestres) de dichas areas, asf
como cualquier manifestacion cultural
(del presente y del pasado) que pueda
encontrarse en el lugar, a través de un
proceso que promueva la conservacion;
tenga bajo impacto ambiental y cultural
y propicie un involucramiento activo y
socioecandmicamente benéfico de las
poblaciones locales” (Ceballos-
Lascurdin, 1996, citado en la Politica
Nacional de Ecoturismo (INGUAT, 2003)




Aviturismo

Es la actividad turistica que consiste en
observar aves en su ambiente natural.
(INGUAT, 2008)

También conocido con turismo de
observacion de aves y turismo
ornitoldgico.

Este rama del ecoturismo tiene gran
potencial en nuestro pafs, dada la gran
diversidad de aves que posee.
Aproximadamente 720 especies
endémicas y migratorias, y alrededor de
200 areas protegidas, incluyendo
reservas naturales privadas.

Aviturista

Es la persona que practica el aviturismo,
también se conoce como: Observador
de aves y Pajarero.

Caracteristicas de Guatemala

Localizacion Geografica

Guatemala tiene costas tanto en el

Océano Pacifico, como en el Atlantico,
se eleva hasta los 14,000 pies de altura
en hermosas cadenas volcanicas. Esta
ubicado justo en el medio de norte y sur
América. Guatemala es el resultado de
una afortunada coincidencia de
circunstancias geograficas y geolégicas.
(MNA, 2006)

Con todas estas virtudes Guatemala se
encuentra estratégicamente localizada
para el desarrollo turfstico.

Biodiversidad

Guatemala es destino de la migracion
de aproximadamente 239 especies de
aves del norte de América durante el
invierno. Pero alin mas importante, es
un nexo entre los continentes del norte
y del sur, por consiguiente donde se
pueden ver especies de ambos lugares.

Existen ademas 19 ecosistemas y areas
protegidas, asf como 7 biomas: selva

tropical himeda, selva tropical lluviosa,
chaparral espinoso, selva de montafia,
bosque de montafa, selva subtropical

himeda, y sabana tropical himeda. Estos
biomas estan aun intactos en su mayorfa.




Patrimonio Cultural Arqueoldgico

Ademas de las caracteristicas naturales
(nicas que posee Guatemala, también
se debe considerar la posicién que tiene
a nivel internacional como destino de
turismo cultural y arqueoldgico, lo que
debe ser aprovechado, para seguir
promocionando el Aviturismo.

Como ejemplo de este patrimonio, se
encuentra: Antigua Guatemala y Tikal.

Patrimonio Cultural Vivo

Otra ventaja que tiene Guatemala como
destino turfstico es la diversidad étnica,
costumbres y tradiciones que han

logrado que Guatemala sea reconocida
a nivel interacional.

El aviturismo puede aprovechar estas
ventajas para ofrecerlas como
complemento de las actividades
turisticas.

Biomas de Guatemala

Fuente:
(Munera y Schiele, 2008)

1. Selva tropical himeda
@ 2. Selva tropical lluviosa
@ 3. Selva de montafia
@ 4. Chaparral espinoso
5. Bosque de montafia
@ 6. Selva subtropical himeda
@ 7. Sabana costera del Pacifico




Campaiia de Promocion

Una campafia de promocion es un
conjunto de piezas graficas y/o
audiovisuales con unidad grafica que se
transmiten por diferentes medios para
hacer publico algin mensaje.

SegUn afirma Bonta (2005) “La promacién
es un elemento de la mezcla de Marketing
y consiste en preparar las condiciones
6ptimas para dar a conocer un producto
0 Servicio.

La campafa de promocién se encarga de
hacer publico los beneficios del producto
utilizando para eso medios de
comunicacion masivos o alternativos,
dependiendo del grupo que se desea
alcanzar.”

Esto se logra partiendo de un concepto

creativo y manteniendo la unidad visual
entre todas la piezas que conforman la

campafa.

Material de Apoyo

Es un conjunto de piezas que siguiendo
la misma linea gréafica del material
promocional o imagen corporativa, se
elaboran con el fin de apoyar y dar

soporte visual durante la realizacion de
un evento o actividad. Estas piezas
cumplen con una funcién especifica y
son necesarias para la buena ejecucion
del evento, por lo que es necesario
adaptar el disefio en ellos, pues cumpliran
una dable funcién.

Seializacion

Jennings (2000) define la sefializacién
como un conjunto de simbolos y rétulos
que tienen como objeto guiar y orientar
a las personas hacia un lugar especifico.
El disefio de rétulos conlleva
inevitablemente el uso de simbolos. Estos
elementos de comunicacion pueden no
estar creados por el disefador, sin
embargo es quien debe usarlos para
lograr mejores efectos aprovechando su
capacidad de comunicar.

Considerando el tamafio del lugar del
evento y la cantidad de participantes
extranjeros es necesario incluir croquis
y mapas en el material de apoyo, ademas
de una sefalizacion de la ciudad hacia
la sede del evento y dentro del lugar del
evento.




Los valores y principios que se deben
tomar en cuenta para la realizacion del
proyecto son:

Responsabilidad

El material grafico se debe disefiar con
completa honestidad y responsabilidad
sobre las caracteristicas reales del

destino, para evitar falsas expectativas
en el visitante asi como evitar al maximo
impactos negativos en el destino visitado.

Realismo

Mostrar en el material grafico sélo
ilustraciones de aves de las cuales sea
posible su observacion.

Informacion Cientifica

El material grafico debe elaborarse con
base en la informacién cientifica del
destino promocionado y de las aves
mencionadas en el mismo.

Conservacion de recursos naturales

Se refiere al buen uso y manejo de los
recursos naturales por el ser humano, de
tal manera que produzcan beneficio para
la generaciones actuales, pero
manteniendo la calidad para que futuras
generaciones puedan utilizarlos también.

Aprovechamiento Sostenible

Significa que los seres humanos utilizan
los recursos naturales y culturales de una
region de forma positiva para beneficio
de ellos mismos, perminitendo la

regeneracion de los recursos naturales

y evitando la contaminacion y
desvalorizacion cultural, con el propésito
que las siguientes generaciones puedan
aprovecharlas también los patrimonios
naturales y culturales.

Educacion Ambiental

Proceso permanente en el que los
individuos y la colectividad cobran
conciencia de su medio y adquieren los
conocimientos, los valores, la
competencia, la experienciay la voluntad
capaces de hacerlos actuar para resolver
los problemas del medio ambiente.
Normalmente es intensiva y progresiva.
Propone cambios de actitud de las_
poblaciones. (Consejo Nacional de Areas
Protegidas. [CONAP], 2000)

Impacto Ambiental

Actividad que causa un cambio en el
medio ambiente, puede ser positivo o
negativo.

Patrimonio Cultural

Se considera patrimonio cultural de la
nacion a todos aquellos bienes y valores
que tienen relacion con la historia y
costumbres del pais, tales como:
monumentos, lugares arqueoldgicos y
tradiciones religiosas o artisticas.

Patrimonio Natural

Se considera patrimonio natural todos
los recursos de forma bioldgica, tales
como: Flora, fauna, el agua, los bosques
y la tierra que lo contiene.




La creacion del material grafico se realiza
considerando la funcion que cumplird
cada una de las piezas.

Medios Impresos

Se refiere a la divulgacion de informacién
y materiales graficos a través de
impresiones, estos se pueden apreciar
visual y fisicamente.

Afiche

También conocido como cartel o poster.
Su funcién es comunicar por medio de
un impreso de dimesiones considerables
para ser colocado en una pared 0 muro
productos o eventos proximos.

Se compone de imagenes, textos y una
marca comercial o institucional.

Se debe colocar en lugares estratégicos
para que pueda cumplir con el propdsito
para el que fue creado.

Trifoliar

Pieza grafica impresa, dividida en tres
partes, se puede desplegar de diferentes
formas respetando el recorrido visual
del contenido.

En la campafia de promocién para un
evento, funciona como complemento de
informacion, pues contiene datos
detallados y especificos.

Se compone de imégenes, textos y una
marca comercial o institucional.

Se coloca en puntos especiales y estan
a la disposicion del interesado.

Anuncio de Prensa

Publicacion impresa en periddicos,
locales o0 nacionales.

Su funcién es comunicar 0 anunciar algdn
producto, servicio o evento de forma
masiva.

Se compone de imagenes, textos y una
marca comercial o institucional.

La cantidad de publicaciones dependera
de la necesidad del cliente y puede ser
desde una hasta las que el cliente desee.

Volante

Impresion en formato pequefio de papel,
compuesto de imagenes y textos.

Su funcién es comunicar un mensaje
especifico pues es entregado
directamente a los clientes potenciales.

Material de apoyo

Se refiere a todas las piezas que se
utilizan como soporte visual durante un
evento y a la vez tienen una funcién
especifica. Entre ellos se encuentran:
Gafetes identificativos, block de notas,
itinerarios o guias, elementos de
decoracion.

Seializacion

Son piezas disefiadas en base a simbolos
ya existentes, su funcién es guiary
orientar a determinado grupo de
personas hacia o dentro un lugar.




Diagramacion

Diagramar es crear una estructura
también conocida como reticula, que
sirve para distribuir y organizar los
elementos del disefio (textos e
imagenes) en el espacio bidimensional
utilizando criterios de jerarquizacion.
Es uno de los aspectos mas importantes
para la preparacion del formato de
trabajo.

Equilibrio

Todo elemento gréafico tiene un peso
visual en el disefio. La distribucion y
peso de estos elementos deben
compensarse entre s, para que crear
un equilibrio visual.

Existen dos tipos de equilibrio,
Simétrico y Asimétrico.

Jeraquizacion

Jerarquizacion se refiere a la
importancia y valor que se le asigna a
cada elemento en el disefio.

Los elementos se organizan de acuerdo
a su importancia destacando sus
diferentes atributos, tales como:
tamafio, color, posicion, orientacion u
opacidad.

Tipografia

Se conoce tipografia como una técnica
para reproducir la comunicacion
mediante el uso de caracteres o
simbolos representados por diferentes
tamanos y grosores de una determinada
clase de letra.

Se puede hacer una clasificacion
general en base al criterio de tipos
claramente diferenciados: las Serif y
las Sans serif.

Las diferentes caracterfsticas de las
letras puede darle una connotacion
especial como: Delicado, pesado,
estatico, dindmico, elegante, etc.,
ademas el disefiador puede agregarle
atributos como: tamafio, color, grosor,
etc., y con ello enfatizar esos
significados.

llustracion

Elemento grafico que acompafia,
complementa o realza un texto, pueden
ser mapas, diagramas, elementos
decorativos y deben tener relacion
directa o indirecta con la informacion
que acompaiia.

Fotografia

Es la representacion una imagen real
que se obtiene por medio de una
camara fotografica, que puede ser
analoga o digital.

Se utiliza para representar la realidad
de la forma més fiel posible y asume
la gran funcién de documentar
situaciones que no se volveran a repetir.

Color

Es una sensacién que se produce en
en el cerebro y se genera en respuesta
a una estimulacion nerviosa del ojo,
causada por una longitud de onda
luminosa recibida.

El color puede producir diferentes
sensaciones y sentimientos en el ser
humano, como: alegria, tranquilidad,
frio, calor, estimular el hambre, etc.
Es por eso que la correcta utilizacion
del color en el disefio es capaz de lograr
los resultados esperados.




CONCEPTO CREATIVO

“Una nueva especie anida en
Guatemala”

Se hace asociaci6n entre una nueva
especie de aves con una nueva especie
de turismo, ya que a pesar de que el
aviturismo se ha dado en Guatemala
desde la década de los 90, existen
muchas personas nacionales e
internacionales que no conocen esta
rama del Ecoturismo.

Esta frase no se utilizara
textualmente en las piezas, sera por
medio de las imagenes y formas que
se lograra transmitir este mensaje.

Para que la campafia a elaborar tenga
un contenido estético de alto impacto
visual, se propone la utilizacion de una
estructura con formas organicas, una
paleta arménica de colores naturales y
ecoldgicos, una tipografia legible y clara.
Ademas de mostrar por medio de
imagenes algunas de las especies de
aves endémicas y migratorias que se
pueden observar en los sitios de
avistamiento de aves.




ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Para dar una solucién a la necesidad
de comunicacion visual identificada, se
proponen las siguientes piezas graficas
como estrategia de comunicacion:

CAMPANA DE PROMOCION . MATERIAL PROMOCIONAL

¢ AFICHE PROMOCIONAL
¢ TRIFOLIAR PROMOCIONAL

¢ ANUNCIO DE PRENSA

*/OLANTE PROMOCIONAL

|

PARA EL CONCURSO DE
FOTOGRAFIA

¢ AFICHE PROMOCIONAL
*UNIFOLIAR INFORMATIVO

MATERIAL DE APOYO

o TINERARIO DEL ‘

PARTICIPANTE ~ .
o GAFETES « SENALIZACION
#BLOCK DE NOTAS , ,
PROMOCIONALES ROTULOS DE IDENTIFICACION
«BANNERS DE oDE LA ANTIGUA A LA FINCA

AMBIENTACION DENTRO DE LA FINCA




Viene de Pag.18

Recomendaciones para la observacion de Aves

Accesorios:

Ademaés del equipo, el uso de ciertos
accesorios en el campo es (til para
comodidad mientras se realiza la observacién
de aves.

1. Ropa cémoda

2. Agua

3. Gorra

4. Comida

5. Camara fotogréfica

Como indica CASABAL, (2006)

Sigue en Pag.62







CONCEPTO
CREATIVO

La raiz de un disefo es: La idea

La idea es la raiz de todo disefo;
partimos del concepto creativo para
producir imagenes, formas y figuras que
luego mediante un proceso ordenado se
estructura de tal forma que logre
armonizar el mensaje que se desea
transmitir.

Para hacer este proceso mas efectivo
existen varios métodos de pensamiento
que se utilizan para generar soluciones
creativas y funcionales.

Uno de estos métodos y el que se utilizd
para la creacién del material propuesto
en este proyecto es:

MAPAS MENTALES




Todos tenemos la capacidad de generar
ideas y pensamientos creativos, la razén
de que algunos realicen esto mas que
otros se debe a que ellos han ejercitado
su cerebro.

Tony Buzan, un psicélogo y gurd britanico
de la creatividad, durante los afios 60
buscaba una manera visual y mas rapida
de delinear ideas sobre un papel de forma
que sean mas faciles de aprender y
memorizar, fue asf que en conjunto con
su hermano Larry Buzan dieron origen
a esta extraordinaria técnica.

;Cémo funciona?
Se calcula que en el cerebro humano hay
un billén de neuronas (células cerebrales).

Neurona cerebral

MAPAS MENTALES

Estas células nerviosas se unen entre si
por medio de unas ramificaciones de
estructura radial que se conocen con el
nombre de Dendritas.

Esta técnica consiste en graficar sobre
un papel en blanco todas las posibles
asociaciones acerca de un tema o idea
central, cada pensamiento que surja
deberé ser anotado con palabras o con
imagenes representativas y estas se iran
asociando de forma natural y espontanea,
el estilo dependera de la personalidad
de cada persona.

El mapa mental es la expresion del
pensamiento irradiante y por tanto
funcion natural de la mente humana.

Fes, '\
L2
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Permite reunir y pulir ideas, sin tener
que pasar por el laborioso proceso de
hacer y rehacer borradores.

Utilizando esta poderosa técnica grafica
que se basa en la logica de la asociacion
de pensamientos se logra ejercitar el
cerebro, pues se estimula el pensamiento
con imagenes y colores.

Al utilizar constantemente todas sus
habilidades corticales, el cerebro estéa
cada vez méas alertado y receptivo y
confia mas en sus capacidades.

R

Ejemplo de Mapa Mental complejo."”




Mapa mental empleado para el desarrollo
del proyecto, donde se seleccionaran las
ideas principales para aplicarlas al disefio
del material.

e tejidos
e gliipil

e colores
llamativos

e arboles
e ecologia

ecolores
e formas

® hojas
o flora y fauna
e aire fresco

e estilo colonial
® arco Santa
Catarina

T ey
5 i

MAPA
MENTAL

® nuevas
especies

e fotografia
e exploracion

e variedad de
especies

® aves migratorias
e observacion

e extranjeros
e idiomas
e culturas
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Siguiendo la |inea grafica ya establecida
para la Mesa Nacional de Avitusmo vy
tomando como referencia los elementos
del mapa mental realizado, se incia la
etapa de bocetaje

En esta etapa del proceso de disefio se
trazan dibujos a mano, el propdsito es
organizar y principalmente planificar la
distribucion de las piezas que
conformaran el disefio para luego
emplear todas las técnicas necesarias
para producir el arte final.




CAMPANA DE
PROMOCION AFICHE

Para la campafia de promocion, se
propone un afiche full color en formato

‘:3\:;? _Q _\\/ _‘v‘l:&.\/\, vertical, los elementos que debe incluir

A s e o PR T son:
e Logotipos de los Organizadores y
patrocinadores
, —— . e|pformacion del lugary fecha del
R AT ATATAVAVAN 1 Encuentro

- - ' SR ~ | e nformacion sobre inscripciones al
Py Encuentro

Se organiza el area de disefio y se coloca
el titular, imagen y texto informativo,

Para una mejor distribucion de los luego se aplica color.
elementos graficos se cambia el formato

a horizontal, ya que en este caso es mas

funcional.
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CAMPANA DE
PROMOCION

Se distribuyen los elementos al tamafio
del volante que sera de: 5.5 x 8.5"

Se organizan los elementos por valor
jerarquico y el resultado es:

Siguiendo el formato y diagramacién del
afiche se elaboran los bocetos para el
anuncio de prensa y volante a una tinta.
Se decide eliminar algunas imagenes
pues el arte en monotono pierde el
impacto visual que ocasiona el color ya
que no se apreciarfan con claridad las
ilustraciones.




CAMPANA DE

PROMOCION

Se seleccionan los elementos y se
organiza la informacion proporcionada
por el cliente, se distribuye en el espacio
del tiro y retiro, considerando la
importancia de cada elemento para la
correcta interpretacion del interesado.

Por la porcion abundante de texto que
se debe incluir en el retiro, se aplicara
un fondo blanco para dar aire a la lectura
y sea legible. N

El trifoliar informativo debe contener
informacion mas especifica y completa
acerca de las actividades y sede del
evento, se propone que sea por la funcion
que realizara: 8.5 x 11" abierto, con 3
cuerpos tiro y retiro full color.

Retiro s

Se incluiran sélo ilustraciones de aves
endémicas y migratorias que se puedan
observar en el lugar del evento.
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MATERIAL DE
APQYO0

Se continda con la linea gréfica de las
piezas anteriores y por medio de la
posicion de los elementos se guia al
participante de manera ordenada a la
informacidn correspondiente.

ITINERARIO
DEL PARTICIPANTE

En el material de apoyo para utilizarse
durante el encuentro se debe incluir textos
informativos como:

Programa, actividades y ubicacion del
lugar.

El formato a utilizar serd: 8.5x 11" abierto
dividido en dos cuerpos tiro y retiro, incluira
dos croquis, hacia y dentro de la sede.




MATERIAL DE

APQYOD

BLOCK DE NOTAS

Para que el participante anote los puntos
importantes de cada exposicion, es
necesario elaborar un block de notas
que se ajuste a las necesidades de los
participantes, y a la vez tenga atractivo
visual.

Se propone un block a un color en
formato: 5.5 x 8.5"

PROMOCIONALES

Se propone crear camisas
conmemorativas del encuentro, estas

seran tipo polo y T-Shirts con el logo de

Aviturismo y del VI encuentro.

GAFETES

Todos los asistentes deben estar
debidamente identificados, por lo que
es necesario la colocacion de gafétes
distintivos para:

e Participantes

® Expositores

© Staff (Colaboradores)
Se propone un gafete en formato:
3.5 x5" full color




MATERIAL DE

APQYO0

Se incluiran ilustraciones de aves y
logotipos de organizadores y
patrocinadores.

.
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Para dar mas realismo e impacto visual
a los banners se decide cambiar las
ilustraciones por fotografias de aves que
se pueden observar en el lugar.

BANNERS DE AMBIENTACION

Se elaboraran dos banners para
ambientar |a sala de exposiciones. Se
propone que sean en formato vertical:
50 x 150 cm, uno izquierdo y un derecho.

B
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SENALIZACION

Con la utilizacién de un médulo gréfico
que contenga el logotipo de la finca y
el Encuentro, se colocan flechas
orientadoras hacia la finca.

k

Se disefia un modulo donde se colocaran
los simbqlos internacionalmente
establecidos.

|

Para las actividades especificas se
disefian simbolos, mediante la
abstraccién de objetos que tengan
relacion visual con lo que representan.

LETREROS HACIA
LA FINCA

Considerando que la mayorfa de
participantes no son vecinos de la ciudad
de Antigua Guatemala, se propone la
sefializacién desde el parque central
hasta la entrada de la finca.

LETREROS DENTRO
DE LA FINCA

Debido a que el evento se realizara
dentro de una finca y considerando la
extension de esta, es necesario crear
una sefializacién que ayude a guiar e
identificar las &reas de cada actividad.




MATERIAL PARA EL

CONCURSO FOTOGRAFICO

AFICHE PROMOCIONAL

Se opta por utilizar un formato vertical,
Tabloide (11 x 17"), full color; debera ser
por su naturaleza, colorido y con gran
contraste visual.

UNIFOLIAR PROMOCIONAL

Se d_iseﬁaré enun formato 3.67 x 85
vertical, full color tiro, un color retiro.

El tiro contedra los mismos elementos
del afiche para crear un vinculo visual
entre afiche y unifoliar.

Se elige una fotografia de un fotégrafo
y aviturista guatemalteco reconocido
(José Yee)y se coloca de manera
ordenada y dindmica el texto informativo.

El retiro contendra informacién y bases
del concurso.

Una de las actividades mds importantes
del encuentro es el concurso de
fotografia, pues este esta abierto al
publico en general y no sélo a los
participantes inscritos.
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Con base en los elementos tedricos,
contextuales y visuales, y después de
poner en practica el método de disefio
Mapas Mentales y realizar una etapa
de bocetaje, jerarquizacion y seleccion
de las propuestas generadas, se
presenta como resultado el siguiente
material gréfico para la promocion y
desarrollo del VI Encuentro Internacional
de Avitursmo en su version Idioma
Espafiol.




CAMPANA DE PROMOCION

A continuacion se presentan las piezas
que conforman la Campafia de Promocién
para el VI Encuentro Internacional de
Aviturismo en su versién de idioma
espafiol.

Guatemala
tulismo

natwvaleza avténdica

iReserve las fechas !
19 al 26 de febrero 2010
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Afiche
11 x 17 plg. Horizontal
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V Encuentro

Internacional de Aviturismo @
natuvaleza avténtica
En febrero del 2010 Guatemala serd el anfitrion del Guatemala
VI Encuentro Internacional de Aviturismo. Este evento almadelaserra
estd dirigido a todas aquellas personas interesadas
en r y aprender sobre | A
y permitiré promover a Guatemala como un destino lNﬂffrT“\l

de aviturismo dentro del mercado internacional y iReserve las fechas !
nacional. 19 al 26 de febrero 2010
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Aetrvidades:

* Conferencias

Se realizarén aproximadamente cuatro o cinco
conferencias durante dos dias, con temas relacionados
con biodiversidad de aves en Guatemala, conservacion,
distribucion y turismo.

* Rueda de Negocios

Para promover nuevos destinos en Guatemala.

El objetivo es crear la oportunidad para que los tour
‘operadores nacionales puedan conocerse y entablar
relaciones comerciales con mayoristas internacionales
involucrados en el mercado de la observacion de
aves

« Exposicion Fotografica
Una coleccién de fotografias de fotogrifos nacionales.

* Actividades educativas
Se realizarin actividades educativas, en las que podrin
participar nifios y adultos

* Mini-Tours

Giras cortas para observacion de aves en lugares
cercanos (visitas a bosques de encino-pino, bosque
himedo subtropical y manglares).

* Post-Tours

Giras largas de_observacion de aves a diferentes
regiones del pais

Trifoliar
8.5 x 11 plg. abierto

Ruouscllred T (Rabi)
ko

Algunas de las especies que se pueden
observar en Ia Finca El Pilar son:

Rufous Sabrewing, Violet Sabrewing, Magnificent
Hummingbird, White-eared Hummingbird,

* Stands

Se ofrecen principalmente a destinos de observacion de aves,
prestadores de servicios, empresas que ofrecen productos
relacionados a la observacién de aves, etc., para que puedan
promoverse y brindar informacién a los participantes del
encuentro.

+ Concurso de Fotografia
Este afio se realizara el Primer concurso de fotografia, con
dos categorias Amateur y profesional.

Sede del Evento:

Este afio el evento tendré lugar en la Finca I Pilar, Antigua
Guatemala, departamento de Sacatepéquez.

La finca EI Pilar se ha dedicado a la conservacién mis que a
la produccién, con la excepcién de una pequefia extension
de café orginico; adicionalmente provee de agua a varias
poblaciones cercanas. Es posible encontrar vegetacion de
bosque nuboso y selva de montaia, con una alta diversidad
de aves. Un atractivo adicional son los 9 comedores de
colobries instalados donde es posible ver en corto tiempo
hasta 7 especies de colibries alimentindose al mismo tiempo.

La Finca El Pilar ofrece uno de los mejores senderos para
observar aves, cémodo y ficil de recorrer. También se puede
utilizar los caminos de la finca para subir en vehiculo.

Motmot, Emerald Toucanet, Bushy-crested Jay,
Black-capped Swallow, Gray Silky-flycatcher,
Hooded Grosbeak, Rufous-collared Robin,
Rofous-collared Sparrow.

Otro atractivo es El Templo de San Cristobal
El Bajo, restaurado recientemente se encuentra
sobre el acceso a la finca, cerca de la Antigua
Guatemala Ficil acceso, a tan solo 8 minutos
de la Plaza Mayor.

+ Vista espectacular muy

cercana a la Ciudad y
La Antigua Guatemala.

+ Altoatractivo y valor
ecolégico.



natuvaleza avténtica

La Mesa Nacional de Aviturismo se complace
en invitarle al

ZZ—‘EWM&'/'LI’& Tnternaciond] Ae Lvitariimo

El cual se desarrollara del 19 al 26 de febrero, 2010 en
La Finca El Pilar, San Cristobal el Bajo, Antigua Guatemala
Se han planificado actividades para nifos y adultos.

Més informacién en: www.bird: la.org  info@bir la.org

Nueva Guatemala de la Asuncion, diciembre 2009
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La Mesa Nacional de Aviturismo se complace

en invitarle al

VOLANTE
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VL Eaetentro Tnternaeiond] de Lvitariomo

El cual se desarrollara del 19 al 26 de febrero, 2010 en
La Finca El Pilar, San Cristobal el Bajo, Antigua Guatemala
- Se han planificado actividades para nifios y adultos.

\u Més informacion en: www.bird: la.org i la.org
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MATERIAL DE APQY(0

A continuacidn se presentan las piezas
que conforman el material de apoyo para
el VI Encuentro Internacional de
Aviturismo en su version de idioma
espafol.

GAFETES BLOCK DE NOTAS

VL Eesentro Tnternacions] de Lvitarismo

AR . AR Gt

SO UFISITIO UFiSIMO

VL Enenentro VI Evenentro VI Evenentro
Tnternaciond] de Lviturimo Tnternaciond] de Aviturismo Tnternaciond] de Aviturismo
STAFF CONFERENCISTA PARTICIPANTE
T e e v iTasarersrerrerreny
Gafetes
3.5x5plg.

PROMOCIONALES -

1.
cauvaleza avtiica

Block de Notas
- = 5.5x8.5Plg.

s 3 o Tudtmo

Camisa tipo Polo y T-shirt
varias tallas
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Finca El Pilar « San Cristobal El Bajo ¢ La Antigua Guatemala

iBienvenido!

i ITINERARIO DEL 3
PARTICIPANTE
e 18 al 22 de febrero 2010
Guatemala q

V,«(ojmm

Micredles 1 de febrero

Llegada de participantes Internacionales al pais durante todo el dia.

lweves 1 de febrero

Participantes Internacionales y Nacionales

05:00 - 13:00 Minitour de Observacién de Aves, en Molino Helvetia, Tecpin.
1600 _ 1800 Registro e Inauguracién en finca EI Pilar, Antigua G. -Conferencia
Inaugural-

19:00 - 20:00 Coctel de Bienvenida

chrero

Vierer 20 de

Participantes internacionales y nacionales

RETIRO

05:00 - 14:00 Minitour de observacién de aves hacia la “Boca Costa”,
Sacatepequez(desayuno incluido)
1400 - 15:00 Regreso a Antigua Guatemala
16:00 ~ 19:00 Tarde libre para conocer y disfrutar de Antigua Guatemala.
Sabado 1, de_febrero Participantes Nacionales e Internacionales
05:00 - 11:00 Minitour de observacién a finca I Pilar, Antigua Guatemala.

09:00 Apertura de las Exposiciones en Finca El Pilar.

12:30 - 14:00 Almuerzo (por su cuenta) en Finca El Pilar.
14:00 - 18:00 Conferencias
19:00 - 19:30 Regreso a Antigua Guatemala
Domingo 11 de_febrero
05:00 - 08:00 Traslado a Monterrico (Costa Pacifico).
08:00 - 12:30 Observacion de Aves en Monterrico (Ecosistema de manglares).
3:00 - 14:00 Almuerzo por cuenta propia
14:00 - 17:00 Regreso a Antigua Guatemala.

ITINERARIO DEL
PARTIGIPANTE

TIRO

Itinerario
8.5 x 11plg. abierto

* Conferencias

@ Se realizarin ap cuatro o cinco i
durante dos dias, con temas relacionados con biodiversidad
de aves en Guatemala, conservacién, distribucién y turismo.

* Rueda de Negocios

Para promover nuevos destinos en Guatemala.

El objetivo es crear k oportunidad para que los tour operadores
nacionales puedan conocerse y entablar relaciones comerciales
con mayoristas internacionales involucrados en el mercado
de la observacion de aves.

* Actividades educativas
Se realizardn actividades educativas, en las que podrin participar

nifios y adultos.

* Stands

Se ofrecen principalmente a destinos de observacion de aves,

prestadores de servicios, empresas que ofrecen productos

relacionados a la observacion de aves, etc, para que puedan
¥ brindar 6n a los participantes del

p
encuentro.

* Exposicion Fotografica i
T&M) Una coleccion de fotografias de fotogrifos nacionales.

b

« Concurso de Fotografia
;R Este afio se realizar el Primer concurso de fotografia, con
dos categorias Amateur y profesional.

* Mini-Tours
Giras cortas para observacién de aves en lugares cercanos

(visitas a bosques de encino-pino, bosque himedo subtropical
y manglares).

+ Post-Tours (23 al 26 de febrero)
Giras largas de observacién de aves a diferentes regiones del
pais
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Squirrel Cuckoo
(Piaya Cayana)

BANNERS
FiSICOS

Banners lzuierdo y Derecho
50 x 150cm.

Guatemala
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VI Enenentro
Tnternaciona] Ae Lvitarimo

A
m Jh o r"\‘
o~
P Tl e Biiime  GUAEMALA  tovtito Comemaers



SENALIZACION

Como respuesta al problema de sefializacion, se presentan las siguientes piezas:

HACIA LA FINCA

==
VI Encnentro
Tntermaciond] de Avitarisme

VT Epewentro
Tternaciond] de Avibarismo
ﬂﬁmm‘m
Tnternaciona] e Aviturisme

Rotulos hacia la Finca
22 x 34"




DENTRO DE LA FINCA

Chestnut-sided Shirke-Vireo
(Vireolanius melitophys)

Rufous-browed Wren

(Troglodytes rufociliatus)

Rufous-collared Thrush (Robin)
(Turdus rufitorques)

Guatemala hsmo

natwvaleza avténtica

Guatemala hsmo

natuvaleza avténtica

Golden-browed Warbler
(Brasileuterus belli)

Chestnut-sided Shirke-Vireo Golden-browed Warbler
(Vireolanius melitophys) (Brasileuterus belli)

CONCURSO
DE
FOTOGRAFIA

Guatemala hsmo

hm‘wa/ew avténtica

Guatemala hsmo Guatemala hsmo

atuvaleza avténtica tqm‘w leza_ avtérdtica

Rotulos dentro de la Finca
11 x17"




Bushy-crested Jay

Rufous-collared Thrush (Robin)
(Cyanocorax melanocyaneus)

(Turdus rufitorques)

Blue-and-white Mockingbird
(Melanotis hypoleucus)

RUEDA DE
NEGOCIOS

ACTIVIDADES
PARA ADULTOS
Y NINOS

Guatemala hsmo

atwaleza avténtica

Blue-and-white Mockingbird
(Melanotis hypoleucus)

Bushy-crested Jay
(Cyanocorax melanocyaneus)

Guatemala hsmo Guatemala hsmo

hm‘walzza avténtica

Rotulos dentro de la Finca
11 x17"




CONCURSO
DE FOTOGRAFIA
ér.

Febrero 2010

MATERIAL PARA EL
CONCURSO DE
FOTOGRAFIA

VI Evenentro

Tnternacion] de A

T,
lemd

Flora y fauna en el medio natural

Mediante la fotografia de naturaleza se captan instantes
de un entorno natural, lleno de vida pero muy fragil, en
constante peligro, que forma parte de nuestro patrimonio,
de nuestra vida y que estamos obligados a preservar.

Guatemala

CONCURSO
tgm'grﬁom &95 FOTOGRAFIA

Consulta bas

Febrero 2010

Puaser del Conerro

QIO TN IO OO0 IO OO0 T OIOIG OO o0l

Afiche
11 x17 plg.

’ "
i "{_ i a/ Ee l/{_-l' 'TL ca
NATUVAIEZA AVTENTT - Podran concursar todos los participantes del Encuentro y
piiblico en general.

2-Se aceptaran fotografias en blanco y negro o color tomadas
con cualquier tipo de camara, incluyendo las de teléfonos
méviles.

3-Se deben presentar las fotos digitales en un CDROM en
formato JPEG en un tamafio de 13 x 20" con una resolucién
de 300 dpi.

4-El autor ademas debera incluir los siguientes datos:
Nombre y Apellido

Nacionalidad

Titulo de la obra

Fecha y lugar en que fue tomada

Comentario y/o breve resefia de la obra

Tipo de cimara y accesorios, si es digital o tradicional, etc

5- Las fotografias deben entregarse a mas tardar el dia sibado
21 alas 12:00 a.m.

Cateqorias
7,

El concurso se divide en 3 categorias:

Fotografias con celular
Fotografias con camaras point and shot
Fotografias con camara profesional

—.[ngmrem‘m

Tntervaciond] de Avitdriimo

7, -
rremideion

Unifoliar
3.65x 8.5 plg.

Premios al primer lugar seg(in categoria y medallas a los
segundos y terceros lugares.

Mas Informacion:
www.birds-guatemala.org
info@birds-guatemala.org

“tilsmo
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FUNDAMENTACION DE LA
PROPUESTA GRAFICA

El disefio grafico es el proceso que
consiste en crear y ordenar elementos
graficos con un fin especifico y para dar
solucién a un problema de comunicacion
visual, sin embargo para que el disefio
cumpla con el propésito para el que fue
creado de una manera eficaz, estos
elementos no deben estar puestos al
azar ni por gustos personales, sino deben
estar basados en principos graficos
establecidos.

Es por ello que en las siguientes paginas
se presentan los fundamentos en los
que se elaboraron las piezas graficas de
este proyecto.




CODIGO LINGUISTICO

Titular

natwvaleza. avténtica

Esta frase constituye el eslogan de la
Mesa Nacional de Aviturismo, y se utilizo
como tal en todas la piezas gréficas,
para reforzar la imagen y el concepto
que ha venido proyectando la institucién
durante cuatro afios desde su fundacion.

VL Eoesentro Tnternseion] de Lvitariomo

Esta frase se utilizo como titular en las
piezas de la campafia de promocicn, ya
que es el motivo principal del material.




Logotipos

-Logotipo de Aviturismo Guatemala
Para identificar a la institucion
organizadora del evento y reforzar la
imagen de esta institucion se coloco este
logotipo en la parte principal de las
piezas.

-Logotipo del Inguat

-Logotipo de la Mesa Nacional de
Aviturismo

-Logotipo Guatemala Alma de la tierra
Por la naturaleza del evento fue necesario
colocar los logotipos de los
patrocinadores, miembros de la Mesa
Nacional de Aviturismo, en el material
impreso.

Guatemala

turismo

natwaleza avtévtica

Mesa Nacianal de Avitwrisma

Guatemala, C.A.

A
INGUArT\‘
e My—

Instituto Guatemalteco
de Turismo

0

. Guatemala

iy almadelatierra

R

¥

llustraciones

Se utilizaron ilustraciones de aves para
identificar las varias especies que se
pueden observar en la regién donde se
realizara el evento, segun los ornit6logos
y expertos observadores, la mejor forma
de representar un ave es por medio de
la ilustracion, pues en ella se pueden
definir con mayor precision los rasgos
distintivos de cada una, vy el grado de
iconicidad es muy alto, prueba de ello
es el contenido de los Check List que
acompafian a cada observador de aves.
Todas las ilustraciones son del ilustrador
y observador de aves Robin Shiefeld,
proporcionadas por la Mesa Nacional de
Aviturismo.

Fotografias

Para equilibrar los elementos del disefio
se integraron Unicamente las fotograffas
necesarias de aves endémicas y de la
sede del evento en algunas de las piezas
del material de apoyo y de promaocién.
Todas las fotografias utilizadas en el
material son del fotografo y observador
de aves guatemalteco José Yee,
proporcionadas por su persona con
autorizacion de la Mesa Nacional de
Aviturismo.

Texturas

Se utilizaron texturas de tejidos propios
y tradicionales de la region, con colores
vivos y semejantes a los colores de las
aves, para darle dinamismo al disefio.

Simbolos

Para el material de sefalizacion del
evento, se utilizaron los iconos
internacionales para identificar, los
senderos, bafios, drea de comida, y para
las actividades del encuentro se crearon
iconos especificos, mediante la
abstraccion de elementos
representativos.




asta descendente

Aml\n orEJa

Titular

Complementario
Se utilizé para el Titular “VI Encuentro
Internacional de Aviturismo” Este tipo de sans serif esta basada en
Una tipografia caligrafica, una familia las proporciones de las romanas.
de gran alcurnia y nobleza. Este tipo Se utilizd para el texto complementario
caligréfico se encuentra representadaa e informativo de las piezas de promocion,
plumay pincel. material de apoyo y sefalizacion del

El nombre de la fuente es dearjoe, se evento.
aplico en el disefio con altas y bajas,

rasgos irregulares y sin serif, se utiliza

para invitaciones, denota eleganciay

distincion.




CODIGO CROMATICO

Se utilizé una gama de colores
naturales, el término natural hace pensar,
inevitablemente, en imagenes del
paisaje rural que evocan el encanto de
la naturaleza.

Verde

Es un color de extremo equilibrio, porque
esta compuesto por colores de la
emocion (amarillo = célido) y del juicio
(azul =frio) y por su situacion transicional
en el espectro. Simboliza la primavera
y la caridad. Es el favorito de los
psiconeurdticos porque produce reposo
en el ansia y calma, traquilidad, también
porque sugiere amor y paz. Significa
realidad, esperanza, razon, logica y
juventud.

Sugiere humedad, frescura y vegetacion,
simboliza la naturaleza y el crecimiento.

Amarillo

Es el color de la luz, el sol, esta
relacionado con la naturaleza, ademéas
de ser un color representativo de la
Antigua Guatemala (Lugar del Evento),
de tipo colonial como se puede observar
en el arco de Santa Catalina, icono de
esta ciudad; se aplicé en el fondo de las
piezas integrado a una textura y una
fotografia del arco antes mencionado.




Viene de Pag.32
Recomendaciones para la observacion de Aves

Horarios:

Los mejores horarios para la observacion de
aves son temprano en la mafiana de 5:30 6
6:00 (dependiendo de la época del afio),
hasta las 10:30; y por la tarde 16:00 hasta
la puesta del sol a las 17:00 6 18:30
dependiendo de la época del afio.

Como indica CASABAL, (2006)
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VALIDACION

COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS

Para la realizacion de la validacion se
reuni6 un grupo focal, en un saldn de las
instalaciones de ANACAFE (miembros de
la Mesa Nacional de Aviturismo) ubicadas
en la zona 14 de la ciudad de Guatemala,
después de una breve pero concisa
introduccion acerca del tema, se les
presentd el material grafico de manera
ordenada.

Posteriormente los participantes pudieron
interactuar con las piezas gréaficas fisicas
que complementaron la presentacion. En
seguida de esto, se logré que los
encuestados colaboraran llenando las
encuestas que se elaboraron para dar
testimonio de la eficacia del material
grafico, en funcién para lo que fue creado.




ERFIL DEL ENCUESTADO

La muesta del grupo objetivo a quien se
le presentd el material estuvo comprendida
en personas entre 24 a 46 afios de edad,
de ambos sexos, todos trabajadores
profesionales, de educacion media y
universitarios, en su mayorfa conocedores
del tema.

GRUPOS FOCALES

El grupo focal, focus group en inglés, Es importante preparar el material y
también conocido como sesiones de grupo, ~ ambiente para la presentacion, en donde
es una de las herramientas mas utilizadas  los participantes se puedan sentir comodos
en el mundo del marketing, consiste en y en libertad de expresar sus inquietudes.
reunir a un grupo de personas para

investigar y conocer su reaccion frente a Esta herramienta de informacion tiene un

un producto o servcio. gran valor y se debe aprovechar al maximo,
_ _ puesto que los datos que se colecten en
El grupo tiene la oportunidad de hacer esta sesion de grupo serviran para detectar

preguntas e interactuar con el producto 0 deseos y necesidades acerca de lo que se
servicio, segln sea el caso. desea validar.




ENGUESTA

HERRAMIENTA DE VALIDACION

La encuesta es un cuestionario que se
utiliza para recoger datos sobre un tema
especifico.

Se realiza en una muestra de personas
que representa un grupo del total de
personas que se desea investigar.

El fin de esta herramienta es poder medir
cuantitativamente las preferencias
objetivas y subjetivas del grupo.
Ventajas

- Permite obtener informa_cic')n de casi
cualquier tipo de poblacion.

- Permite obtener informacién sobre
experiencias pasadas de los encuestados.

- Permite analizar los datos
estadisticamente.

- Es econdmica para la informacion que se
obtiene con ella.

Desventajas

- Con esta informacion, no se puede
profundizar en algunos temas.

- No se puede crear algin tipo de discucion
entre los encuestados, para resolver algin
tema en especial.

Tipos de encuesta

Personal:
Se hace uso de encuestadores.

Por correo:
Envio por correo de una encuesta, es
méas econémico, pero no tiene un nivel
de respuesta alto.

Telefénicas:
Se hace uso de encuestadores
telefénicos.




ENGUESTA

HERRAMIENTA DE VALIDACION

Tipos de preguntas
Segun la contestacion que se reciba:

Abiertas:

Sélo se formula la pregunta y no tiene
sugerencia de respuesta.

Se utilizan en casos especiales, porque es
muy dificil su estandarizacion y medicion.

Cerradas:

Se establecen sdlo 2 alternativas de
respuesta. “Si o No” en algunas ocasiones
se utiliza Ns/Nc

Categorizadas:

Se hacen categorfas de respuestas, y
pueden ser espontaneas, sugeridas y de
valoracion.

Por su contenido pueden ser:

|dentificacion:
Se refieren a las condicionesenla
estructura social. Ej. Edad, sexo, profesion.

Accidn:
Tratan_sobre las acciones de los
entrevistados.

Intencion: . .
Investiga sobre la intenciones de los
encuestados.

Opinién: .
Trata sobre la opinion de los encuestados
sobre determinados temas.

Informacién: .
Analizan el grado de conocimiento de los
encuestados sobre determinados temas.

Motivos: .
Tratan de saber el porqué de determinadas
opiniones o actos.

Caracteristicas importantes de una
Encuesta:

No deben ser muy largas, porque en
cuestionarios largos, disminuye el
porcentaje de respuestas.

Las preguntas deben ser sencillas y estar
redactadas de una forma compresible.

No sugerir la respuesta, estimulando a
que respondan méas por una que por otra.

Deben referirse a una séla idea.




INSTRUMENTO DE
VALIDAGION

ESTRUCTURA DE LA HERRAMIENTA UTILIZADA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Escuela de Disefio Grafico Pa I’te |dent|f|cat|va

Validacién de Material Gréfico

Encuesta para la comprobacién de la eficacia de piezas gréficas para el
VI Encuentro Internacional de Aviturismo

EBdad:i Sexo: Profesion:

Marque con una X la respuesta que segin su criterio considere correcta. Preg untas d eres p uesta cerra da S

Antes de ver la presentacién /

1-¢Conocia usted qué es el Aviturismo?

s weld Preguntas de respuesta Categorizadas

2-4 Le interesaba conocer mas sobre este tema? /.
s w0

Después de haber observado el material grafico

6-¢ Le fue facil leel los textos?
3- ¢Ha entendido el tema del cual se habla en el material?
O Si, la letra es clara y de buen tamafio

O Si esta muy dlaro

- ) ) O Unos textos se pueden leer facilmente y otros cuesta entenderlos
O Al principio no se entiende, luego de poner atencién, ya comprendo O
No, la letra se pierde con el fondo
D No, es complejo y confuso
¢Por qué?
7- ¢ Le parece que los colores son adecuados al tema al que hace alusion?
4-;Como catalogaria el mensaje que se esté transmitiendo a través de este material? O Si, son adecuados
O Simple, entendible y recordable O Pueden ser estos, pero aun no convencen
O Extenso, aburrido y ordinario O No, los colores no son adecuados
O Inentendible y complejo £Qué colores cambiaria?
Por qué? ¢Por cual?
8-¢ Le parece que las ei iones son al tema?
5-¢Que impresion le provocd el material? O
Si, son adecuadas
O Me llamé la atencién
) O Pueden ser estas, pero atin no convencen
D Me fue indiferente D
No son adecuadas
O Me causo rechazo
Por qué?

8- Usted aprobaria este material para lanzar una campatia de promocién y duvulgacion?

O Si, tiene potencial

D Talvez, necesita cambios

O No, este material no tiene futuro
¢Qué le falta?

9-¢ El material gréafico le motivo a participar de la actividad?

O si
O No
O Un poco
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1-;Conocia usted qué es Aviturismo?

RESULTADOS

69% 31%

100 ——

EI 69% de personas encuestadas conocia -
el término Aviturismo, el 31% restante no 80—
tenfa un concepto claro del tema.




RESULTAD

i1 02

2-i Le interesaba conocer més sobre este
tema?

El 92% de los encuestados deseaba
conocer mas sobre el tema, y s6lo el 8%
no mostrd interés.




;103

3- jHa entendido el tema del cual se habla
en el material?

100 —

B 90—
El 100 % de los encuestados entendié con

claridad el tema que se trataba en el
material. 80—

70—
60—

50—

30—

20—

Si, esta muy claro. 100 %

Al principio no se entiende, luego de poner
atencion, ya comprendo. 0 %

No, es complejo y confuso. 0%




RESULTADOS
;704

4-3Como catalogaria el mensaje que se
esta transmitiendo a traves de este
material?

Simple, entendible y recordable 100%

Extenso, aburrido y ordinario 0 %

Inentendible y complejo 0%

100 ——

El 100 % de los encuestados cataloga el
material como simple, entendible y
recordable.




RESULTADOS

i1

5-;Que impresion le provoct el material?

Me llamé la atencion 100 %

Me fue indiferente 0 %

Me causo rechazo 0 %

Al 100 % de los e_ncuestados le Ilamd la
atencion el material.




6-iLe fue facil leer los textos?

100 ——

El 77% de los encustados consideré que
la letra utilizada en el material presentado
es clara y de buen tamafio, mientras que
el 23% le fue dfficil entender algunos de
los textos, por lo que se hizo necesario
aumentar de tamafio a algunos de los
textos.

Si, la letra es clara y de buen tamaio
77%

Unos textos se pueden leer facilmente y
otros cuesta entenderlos 23 %

No, la letra se pierde con el fondo 0 %




;107

7- i Le parece que los colores son
adecuados al tema al que hacen alusion?

100 ——

Las fotografias e ilustraciones fueron
consideradas adecuadas al tema por el
100% de las personas encuestadas.

Si, son adecuados 100%

Pueden ser estos, pero alun no
convencen 0%

No, los colores no son adecuados 0%




RESULTADOS
;108

8-; Le parece que las fotografias e
ilustraciones son adecuadas al tema?

Si, son adecuadas 100%

Pueden ser estas, pero ain no
convencen 0%

No son adecuadas 0%

100 ——

Las fotografias e ilustraciones fueron
consideradas adecuadas al tema por el
100% de las personas encuestadas.




;109

9-; Usted aprobaria este material para
lanzar una campafia de promocion y
divulgacion?

El 92 % de los encuestados cree que el
material tiene potencial para lanzar una
campafia de divulgacion.

Si, tiene potencial

Talvez, necesita
cambios 8%

No, este material no
tiene futuro 0%

100 ——




;110

10-¢El material grafico le motivé a 100% 0% poco
participar de la actividad? 0%

100 ——

La eficacia del material se pudo comprobar
al observar las respuestas de esta
pregunta, en donde el 100 % fue motivado
a participar de la actividad.
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CONCLUSIONES

En base a lo planteado en el presente
documento se concluye que:

Para lograr posicionar a Guatemala como
un destino internacional de observacién
de aves, es de suma importancia crear
un material gréfico que muestre el gran
potencial que tiene el pais, con recursos
naturales y culturales.

Con la realizacion del material para la
promocién y desarrollo del VI Encuentro
Internacional de Aviturismo, presentado
anteriormente, se logrd atraer la atencion
y generar interés de participacion al evento
en el piblico objetivo.

El material grafico elaborado, por su
disefo, imagenes y contenido, promueve
la conservacién de medio ambiente y los
recursos naturales de nuestro pafs.

El material de promacion realizado cumple
con su funcion de atraer la atencion y
proporcionar toda la informacion necesaria
para el interesado.
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AREAS NATURALES

Areas silvestres en el medio rural que
pueden estar protegidas 0 no por alguna
figura juridica. Su propiedad puede ser
privada o del Estado.

APROVECHAMIENTO SOSTENIBLE

Utilizacion de los patrimonios natural y
cultural de una localidad o pafs en
beneficio de los seres humanos. Esta
utilizacion permite la regeneracion
natural de los recursos naturales y evita
la contaminacion y degradacién cultural,
con el fin de que las futuras generaciones
tengan la misma oportunidad de
aprovechar sus patrimonios.

ATRACTIVO ECOTURISTICO

Area que posee bienes naturales y/o
culturales de especial belleza,
importancia o aptitud para realizar una
actividad ecoturistica especifica.

BIODIVERSIDAD
Variabilidad de las existencias de

material genético, encontradas en la flora
y fauna de una localidad.

DESARROLLO SOSTENIBLE

Segun el Acuerdo sobre Aspectos
Socioeconémicos y Situacion Agraria, se
entiende como un proceso de cambio en
la vida del ser humano, por medio del
crecimiento econémico con equidad
social y métodos de produccion y
patronos de consumo que sustenten el
equilibrio ecoldgico. Este proceso implica
respeto a la diversidad étnica y cultural,
y garantfa a la calidad de vida de las
generaciones futuras.

EDUACION AMBIENTAL

Proceso permanente en el que los
individuos y la colectividad cobran
conciencia de su medio y adquieren los
conocimientos, los valores, la
competencia, la experienciay la voluntad
capaces de hacerlos actuar para resolver
los problemas del medio ambiente.
Normalmente es intensiva y progresiva.
Propone cambios de actitud de las
poblaciones.

PATRIMONIO CULTURAL

Bienes que constituyen la expresion o el
testimonio de la creacion humana y que
tienen especial relevancia en relacion
con la arqueologia, la historia, la

literatura, la educacion, el arte, la ciencia
y la cultura.

PATRIMONIO NATURAL

Conjunto de elementos y caracteristicas
biofisicas de un sitio, region o pais.

TURISMO DE NATURALEZA

Es el conjunto de actividades turisticas,
bajo cualquier modalidad, que se
ejecutan en dreas naturales, formen o
no parte del Sistema de Areas Protegidas
del Estado, sin la participacion directa
de las comunidades locales.

CAMPANA

Conjunto de actividades o de esfuerzos
que se realizan durante cierto tiempo y
estén encaminados a conseguir un fin.

CAMPANA DE PROMOCION

Campahfa publicitaria que se hace de un
determinado producto o servicio durante
un tiempo limitado mediante una oferta
atractiva.
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“..Una idea nace brillante, como nace el sol por
la mafiana.

..cada amanecer me recuerda, que tengo una
nueva oportunidad para realizar mis suefios”.

Rox Queché
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