Campana de divulgacion sobre el reciclaje y
manejo de desechos solidos, para el Instituto
Técnico de Capacitacion
y Productividad -INTECAP
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AcClor

El diseno grdfico, es un arte lleno de procesos que
evolucionan con el fiempo, desde que nace un
nuevo proyecto. Su crecimiento y su finalizacion
tienen éxito cuando se presenta de la manera
adecuada.

El proceso de diseno se desarrolla en medio de un
estudio de estrategias, con el fin de dar un
mensaje con fundamento y asi llegar a profundi-
dad hacia el grupo objetivo deseado.

La investigaciéon es una de las herramientas mas
importantes en el proceso de diseno, la
informacion que se obtiene es la esencia de todo
el concepto que se crea. La investigacion es la
que enriquece el proceso, haciendolo mds
racional, coherente y claro.

El siguiente proyecto muestra el proceso de una
campana para el manejo adecuado de los
desechos sélidos y el reciclaje. Se realizard como
plan piloto en centros educativos, y tambien en
el Instituto Técnico de Capacitacién y Productivi-
dad -INTECAP-, con el fin de fomentar una cultura
de reciclaje en la sociedad

guatemalteca.
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Perfll del

Instituto Técnico de
Capacitacion y Productividad

El Instituto Técnico de Capacitacion y

Productividad, INTECAP, es la institucion
de Formacion Profesional y Asistencia
Técnica creada para capacitar, tecnifi-
cary especializar al recurso humano e in-
crementar la productividad en todos los
campos de las actividades econdmicas.

Fundado el 19 de mayo de 1972, el
INTECAP, genera y desarrolla servicios de
apoyo al sector productivo, contando
con talento humano, tecnologia y
capacidad para satisfacer demandas
actuales con respuestas eficaces y
eficientes. Su calidad estd garantizada a
nivel mundial a tfravés de la Certificacion
ISO 9001:2000 que obtuvo en el 2002.

INTECAP, cuenta con 20 centros de
capacitacioén, con talleres y aulas debi-
damente equipados, instructores espe-
cializados en diversos campos ocupacio-
nales.

Tiene divididas sus zonas operativas en 6
Divisiones Regionales que cubren todo el
territorio nacional.
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Desde su creacion a la fecha, se
han impartido 127,685 capaci-
taciones, dando como resultado
2,234,711 participantes capacita-
dos.

Mision

Formar y certificar trabajadores y
personas por incorporarse al mer-
cado laboral, asi como brindar
asistencia técnica y tecnoldgica
en todas las actividades econdmi-
cas, para contribuir a la competi-
tividad y al desarrollo del pais.

Vision

Serreconocidos como la institucion
lider y modelo en la efectividad de
nuestros servicios, que busca
constantemente la excelencia.



El INTECAP, por ser un centro de
capacitacién reconocido por su
excelencia, tiene mucha
influencia en la sociedad guate-
malteca. Ha implementado un
plan en el cual el INTECAP
pretende concientizar a las
personas de diferentes edadesy
clase social,(Poblacién en
general y centros educativos) e
invitar a formar parte de una
cultura de reciclaje. Por esta
razdn es que se redlizara un
proyecto

llamado:

“"Campana de divulgacion
sobre el reciclaje y el manejo
adecuado de los desechos
solidos para el
Instituto Técnico de
Capacitacion y Productividad
-INTECAP-"

JUSTIFICACION

En Intecap. actualmente se
desarrollan acciones encamina-
das a iniciar una cultura sobre el
cuidado y conservacion del me-
dio ambiente. Entre esas
acciones se encuentra una
etapa de concientizacion a
través de charlas que puedan
fortalecer la comprension y
sobre todo la sensibilizacion
sobre este tema, que no es una
preocupacion a nivel de sector
O pais sino de todo el mundo.
En ese marco nuestra institucion
como Lider y Modelo, toma un
papel protagdnico a nivel na-
cional. En la sociedad guate-
malteca existe una variedad de
problemasde cardcterecondmi-
co, social, etc. Que afecta a la
poblacion en general.

Hay un problema que la
sociedad toma con poca
importancia: el manejo
inadecuado de los desechos

sélidos y no se practican estu-
dios, ni se planean estrategias
para llegar a una solucion.

El INTECAP Brindard apoyo para
mejorar los sistemas de dis-
posicidon de desechos solidos vy
saneamiento comunitario, con
el objetivo que la poblacion
en general, conozca como re-
colectary clasificar, los desechos
solidos para el reciclaje y realizar
la disposicion de desechos,
domésticos e industriales. Con
ello se busca coadyuvar a la
mejora de los indices de salud
de los Guatemaltecos y crear la
cultura de reciclaje.

Por esta razén el INTECAP ha
solicitado el apoyo en cuanto a
material grdfico e informativo,
recursos que se utilizardn en el
momento de capacitar a las
personas, dentro y fuera de la
institucidon durante la campana,
para comunicar e influir de una
manera efectiva, para dar una



solucion a un problema que
necesita el fiempo de toda una

generacion para arreglarse.
Para esto se requiere dedicarse
a capacitar a la poblacién en
general a través de charlas en
escuelas y colegios, proyectos
comunitarios, y otras actividades
similares para llegar a las perso-
nas jovenes de esta
generacion.

DELIMITACION DEL
PROBLEMA

En el mundo se generan
diariamente al rededor de
4,000,000 de toneladas de ba-
sura domestica, urbana e indus-
trial. Solamente el 30% de es-
tos desechos se frata y el resto
constituye un  serio problema,
ecoldgico, higiénico, sanitario,
politico y social.

-Se considera basura todo
desecho que ya no tiene ningun
uso, lo que presupone un deseo
de eliminarlo, de deshacerse de
el, yaqgue nosele atribuye ningun
valor para conservarlo ademds,
se considera residuo lo que re-
sulta de la descomposicidon o
destruccidén de una cosa, parte
o porcidn que queda de otra.
En el relleno sanitario (basurero
de la zona 3) de la ciudad de
Guatemala, se tiran aproxima-
damente 2,000 toneladas mé-
tricas de basura diariamente.

-En nuestro pais no existe nin-
guna institucién ni hogares que
usen diferentes recolectores
de basura para separar cada
desecho, toda la basura se
mezcla y no lleva un proceso
de reciclqje.

-El reciclaje en si es un largo
proceso que requiere maqui-
naria especial de alto costo, por
lo cual, lo que se quiere lograr

es aportar un poco en el gran
proceso de reciclaje, asi poco
a poco lograr un cambio en la
sociedad y en nuestro medio
ambiente.



~~  GENERAL

~— Crear una campana de
divulgacion sobre el reciclaje y manejo
adecuado de los desechos sélidos,
\ para el -INTECAP- dirigido a la juventud
\ guatemalteca.

ESPECIFICOS:

Asesorar y crear una estratégia de comunicacion junto con
el personal que dirige la campana de reciclaje y manejo de
desechos solidos.

Disenar una serie de materiales graficos que complementardn
la campana, para despertar el interés del grupo objetivo,
informando, y fomentando la cultura de reciclaje, por medio
de: Bifoliares, trifoliares o instructivos, afiches, volantes, gorras,
lapiceros, pachones, material grdfico interactivo, carpetas,
botones, marbetes, stickers, lapiceros.

\/
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2.1
SOBRE EL CONTEXTO

Basura y reciclaje

La basura como su nombre lo indica,
es el conjunto de materiales de tipo
orgdnico o inorgdnico que ya no tiene
en apariencia valor alguno.

Desde fiempos inmemorables ha exis-
tido la basura; desde los origenes del
universo, cualquier proceso
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genera material que se puede
considerar de desecho.

El planeta Tierra es un sistema
generativo donde convergen
dos ciclos importantes que son:

-El energético
-El material

Ambos activan las diversas
actividades y procesos que
se llevan a cabo en la parte
animada como inanimada del
planeta.

Cualquier proceso natural o
artificial siempre conllevard a la

generacion  indeseada  de
desperdicios tanto a nivel
energético como material.

Ambas estdn en equilibrio

complementarioyno puedenser
creadas ni destruidas, conviene

- enconfrar la mejor manera de

aprovechar elintercambio entre
ambas.

o I

La mayor parte de la basura no
es biodegradable y no se puede
reintegrar al ciclo natural de la
materia.

El hombre némada generd
desechos pero eran netamente
orgdnicos y degradables, por lo
que el ciclo seguia en equilibrio.
El problema empieza cuando
la generacidon de desechos
solidos es mayor a la capacidad
del sistema de reintegrar la
materia al ciclo. Como medida
de alivio temporal nacieron los
basureros, en algunos casos
lejos de la ciudad para evitar
enfermedades y malos olores.

El basurero de la zona 3 ya no
es suficiente para contener la
basura generada por la ciudad
y ocho municipios adyacentes.

La falta de construccion de
4 colectores que desvien las
corrientes pluviales y de aguas
servidas que confluyen en el



vertedero, podrian originar el
colapso dentro de 3 anos.

La municipalidad capitalina
calcula que a diario ingresan
unas 1,536 toneladas cubicas de
desechos. El 47% es proveniente
de 8 municipios cercanos a
la capital. El contacto de las
aguas servidas y pluviales que
convergen en el lugar y que se
mezclan con la basura produce
una serie de contaminantes que
ademds de ser peligrosos parala
salud, impiden la compactacion
de los desechos sélidos. Elrelleno
sanitario tiene una tamano de
284 mil metros cuadrados en
diferentes patios con sectores
que se han convertido en dareas
pantanosas.

Existen 617 mil usuarios

potenciales (propietarios de
residencias) utilizan el vertedero.
316 mil familias confratan
servicios de recoleccidon de
basura; el resto no. 1,536

toneladasde desechosterminan
cada dia en el relleno sanitario.
Se han identificado 250 sitios en
donde se deposita ilegalmente
la basura. En 75 de estos sifios
(30%) se recoge mds de un metro
cUbico de basura diariamente.
Para la erradicacion de estos
sitios el Departamento de
Limpieza de la direccion de
Medio Ambiente trabaja en la
recoleccion de estos desechos
y su traslado al relleno sanitario.

Achivos de Investigacién de campo de
INTECAP
Autor: Lic. Rafael Alvarez

Para erradicar este problema de
la basura se requiere aplicar un
“Sistemna de manejo infegrado”
para el manejo de los desechos
sélidos, considerando lo
siguiente:

-Reducir

-Reciclar vy reutilizar
-Tratamientos quimicos v fisicos
-Depositar en rellenos sanitarios.

Para lograrlo se requiere de
esfuerzos de planificacion,
concientizacion para que desde
el origen se procure una cultura
de reduccién y luego de ser
necesario hacer la modificacion
de los procesos para optimizar
los recursos.

Informacién obtenida de:

“La basura es la solucién”

Autor: Defﬁs Cgso, Armando
México, ESPANA : Arbol Editorial, 1994

Este problema debe atacarse
por dos enfoques que son:

-Preventivo: educar a las
personas para reducir la
disposicion de desechos.

-Reactivo: La ventaja que tiene
Guatemala es que el 51%

de sus desechos son orgdnicos y
degradables, por lo que las dos
opciones de aprovechamiento
ecolégicamente viablespueden
ser:



-Produccién y recoleccion de
biogas

-Elcompostaje y/olombricultura,
se puede hacer en casa sin altos
costos, pero tomando en cuenta
eldebido procedimiento usando
una clase de lombriz llamada:
Coquetarojacaliforniana,lacual
se puede conseguir en granjas
o comprarlas en ventas de
abono natural, a un bajo precio,
obteniendo como resultado un
abono 100% natural.

2Que desechos se reciclan?
-Vidrios

-Plasticos

-Metdlicos

-Organicos

Los desechos solidos se
aprovechan de la siguiente
manera:

-Reciclando

-Produciendo materia orgdnica.
Los desechos sdlidos se reciclan
lavandolos o fundiendolos en el
caso del vidrio y el pldstico.

2.2 SOBRE EL
GRUPO OBIJETIVO.

PERFIL DEMOGRAFICO.

El grupo objetivo al que se
enfocard esta campana, es
a gente joven, de escuelas y
colegios principalmente, de
todo nivel socioecondmico.
Personas de 12 a 18 anos,
enfocdndonos en la generacion
presente para que la proxima
generacion crezca con la
cultura de reciclaje, como una
costumbre que formard parte
de su estilo de vida.

PERFIL GEOGRAFICO.

La campana se enfocard en
los jovenes de 12 a 18 anos de
la ciudad de Guatemala, en el
drea capitalina.

PERFIL PSICOGRAFIO.

Jovenes de ambos sexos, en la
edad de 12 a 18 anos, que
estan acostumbrados a nuevas
tecnologias, que les gusta

actualizarse y estar a la moda,
estas son cosas que influyen
tanto en sus preferencias como
en su modo de pensar, son
personas con muchas ganas de
vivir, y por esta razon este grupo
objetivo tiende a ser sensible
ante temas de este fipo.

CARACTERIZACION DE LA
AUDIENCIA

El grupo objetivo a quien se
enfocaelproyecto, sonpersonas
con su maximo nivel de energia,
los cuales se muestran sensibles
y colaboradores ante proyectos
para el medio ambiente.
Jovenes estudiantes de colegios
o institutos, de edades entre los
12 a 18 anos, que viven con sus
padres o encargados, suelen
divertirse en centros comerciales
y parques, y se adaptan a
nuevas tfecnologias, o estilos de
vida.

Achivos de Investigacion de campo de
INTECAP
Auvutor: Lic. Rafael Alvarez



2.3 SOBRE LA TEMATICA

El departamento de Guatemala es el mayor “productor” de basura. El
servicio de recoleccion privada supera a las acciones que cualquier
Municipalidad podria hacer para reunir los desechos a un menor
costo. Sin embargo, se calcula que el 25 por ciento de la basura no
se recolecta y se acumula en barrancos y laderas.

El INTECAP Brindard apoyo para mejorar los sistemas de

-
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disposicion de desechos sélidos y saneamiento comunitario,
con el objetivo que la poblacion en general, conozca como
recolectar,

clasificar, los desechos para el reciclaje y realizar la
disposicion de desechos, domésticos e industriales. Cada
guatemalteco produce en promedio 1.19 libras de basura
cada dia. Los individuos con ingresos altos generan 1.69
libras, quienes perciben una renta media 1.24, los estratos
bajos 1.21 y los muy bajos 0.65. Solo el vertedero de la zona
3recibe entre 1,000 y 1,500 toneladas diarias de basura. Mds
del 51 por ciento de esos desperdicios es materia orgdnica.
Lo demds se reparte entre vidrio, botellas, metales y telas,
entre ofros materiales.
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Méetodo de Diseno

Proceso de Generacion de ldeas en la Comunicacion educativa

El método utilizado para llegar al
concepto creafivo es de James
Webb Young, que consiste en:

1- Recoleccion de Datos.
Enestafaseseinvestigdlanecesidad
delclientey todo lo concerniente al
tema ambiental, para una buena
fundamentacion.

2- Andlisis

En esta fase donde se manipulan
y elaboran en la mente todos los
materiales previamente recogidos.
Es como una especie de digestion
mental del material en la cabeza.
Aqui se definen los objetivos
educativos y la sensibilizacién.

-Fomentar una cultura de reciclaje
en la sociedad guatemalteca, con
medios de comunicacién efectivos,

enfocados a jovenes de centros
educativos.

3- Pausa
(momento creativo)

En esta fase, se anadliza cada
detalle, palabra, formas, analogias,
imdgenes, iconos, jugando con
cada elemento, para generar
posibles propuestas con mucho
significado ya que al final la idea
surge de cualquier parte.

4- [luminacion

Aqui se infegran la investigacion
con la creatividad, y surge la gran
idea y concepto creativo, por
medio del cual se desarrollard la
campana.

5- Accidén

En esta fase se planeay se coordina
la ejecucion de la estratégia para
alcanzar los objetivos educativos, vy
lograr el cambio de actitudes. Aqui
es donde el creador compruebay
formula su creacién en términos
ordenadosddndolesuconfiguracion
final y desarrollando la idea para
su utilizacion prdctica. El creador
somete su creaciéon a las leyes
I6gicas para comprobar su validez y
que cumple los objetivos que habia
establecido. Hay que comentar
la idea y someterla a todo tipo de
pruebas de validacion.




REFLEXION Y DEFINICION

-Alerta y Accion-

Dimension Conceptual.

Dimensidn Etica
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REFLEXION Y DEFINICION
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Dimension Estética




REFLEXION Y DEFINICION

Dimension Funcional.
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DE GRAFICACION Y BOCETAJE
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rROPUESTA GRAFICA ,
SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION Y BOCETAJE

En esta fase, se muestran las
propuestas de logo que surgen del

proceso de bocetaje anterior, de
estas propuestas se elegird el
logotipo que identificard la

campana de reciclaje de Intecap.

Este es el logotipo
elegido para

T
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educe
eutilliza
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identfificar la
campana.

L____




rROPUESTA GRAFICA

SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION Y BOCETAJE

Segun el proceso de bocetaje
anterior, se define graficamente

de una manera mas clara, sobre el
manejo de color, imdgenes que se
usaran, fipografia, simbologia y todo
elemento grafico. A continuacion se
presentan las propuestas de cada
concepto creativo que se propone
para la campana.

Este no es su fin...

RECICLAR Q

Es darle una segunda vida AR
a los desechos.

Este no es su fin...

RECICLAR @

Es darle una segunda vida An &C‘Lp
a los desechos.

Este no es su fin...

RECICLAR - _;__j

Es darle una segunda vida
a los desechos.




ROPUESTA GRAFICA ,
SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION Y BOCETAJE

Que no sea demasiado tarde... Que no sea demasiado tarde...
cuando empezemos a reciclar. cuando empeze

2

ANEe

RECICLEMOS! @ =

Que no sea demasiado tarde...
cuando empezemos a reciclar.

f_{

Reciclemos ya!




rROPUESTA GRAFICA ,
SEGUNDO NIVEL DE GRAFICACION Y BOCETAJE

Evitemos que la basura
se coma nuestro mundo.!
P AN -
iLa basura se esta ) T
apoderandode 2R u q X \
nuestro mundo! : ,!
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Criterios de
Jerarquizacion y
seleccion de la
propuesta final

Que no sea demasiado tarde...
cuando aprendamos a

Despues de las sugerencias del personal
de la instituciéon que llevan la direcciéon de
la campana, se ha elegido el

concepto de "Alerta y Accién”, una de
las propuestas que representdn este
concepto. Se hace mas claro para el
grupo a quien se quiere dar el enfoque y
despues de una serie de

cambios en colores y frases y factores im-
portantes en el sentido lingUistico, este es
el concepto y la propuesta que se
utilizaran en la campana.

El uso de monumentos famosos en
Guatemala, resaltan la identidad
nacional en el concepto, para que el
receptor se sienta parte del cambio, y
se sensibilice de la belleza que existe en
Guatemala, que no se debe perder por la
falta de buenas costumbres.
‘O - .
Antecap

RECICLEMOS! Réitit

ecicla




©
oNwm
=P
©50
VOO

no sea demasiado

tarde...
cuando aprendamos a

Que
RECICLEMOS!




Que no sea demasiado tarde...
cuando aprendamaos a

RECICLEMOS!  re

ecicla




Que no sea demasiado tarde_,_ -
cuando aprendamos as g= sls 1 5

Reu;iliza
ecicla




A (

reciclar.

eutiliza
ecicla




La identidad nacional se hace ver en
la linea de diseno de cada propuesta,
mostrando imagenes de monumentos
y edificios de la

ciudad de Guatemala, haciendo la
campana mds nacional y propia de
cada guatemalteco.

Factor Linguistico

“Que no sea demasiado ftarde, cuan-
do aprendamos a reciclar”

este texto se asocia con la imagen a
modo de hacer reflexionar a las perso-
nas, y lograr la creacion de la cultura
de reciclaje, haciendo ver que debe-
mos actuar pronto para evitar proble-
mas que pudiera causar el no reciclar.

Recorrido Visual

La estructura del diseno, produce en el
espectador una observacién de arriba
hacia abajo, desde el

fitular a los demas elementos de la
composicion.

Titular

Imaggn y conepto

Frase de cierre

Como fitular:

“Que no sea demasiado tarde, cuan-
do aprendamos a reciclar”

Frase de cierre:

“iReciclemos!™

Tipografia

El tipo de letra que se utiliza es Trebu-
chet MS. Es un ftipo de letra con
bastante legibilidad, sin serif esto fa-
cilitalalecturay la

comprencion del mensaije.

El logotipo que identifica la campana
tambien posee el mismo tipo de letfra
para mayor unidad en la linea de dis-
eno.

Colores

Se usaron los colores azul y verde, el
verde siendo un color frio, que rep-
resenta la vida, lo natural, salud, que
es lo que se quiere promover en esta
campana. El color azul que tambien
es un color frio que representa lo infini-
to y la profundidad, se utiliza para dar
un mayor contraste en el diseno, estos
dos colores son los que predominardn
en cada pieza de la campana.

Que no sea demasiado tarde...
cuando aprendamos a

Que no sea demasiado
tarde...
cuando aprendamos a

RECICLEMOS! R [ RECICLEMOS! Reit

Que no sea demasiado tarde...
cuando aprendamos a

Que no sea demasiado tarde...
cuando aprendamosiay g= s s 2]
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PROPUESTA DE LOGOTIPO

ELEGIDA
El propdsito del logotipo que
representard la campana, es
transmitir un significado claro
sobre el reciclaje, por lo cual se
usaron simbolos que internacio-
nal mente representan el proce-
so de reciclaje de una manera
clara, como las 3 flechas que
representan las siguientes ac-
ciones:

Factor Linguistico:

Reducir

Reutilizar

Reciclar

La denominada Ley de las 3R, viene
de la propuesta que popularizd la
organizacion ecologista Green-
peace, que significa la reduccion,
la reutilizaciéon y el reciclaje de los
productos que consumimos.

Factor Iconico

El uso de simbolos estard presente
como el de las 3

flechas que identifican el

reciclaje, este simbolo
aparecioé el primer ano de
celebracion del Dia de Ia"
Tierra, en 1970. El creador

fue Gary Anderson, un joven de 23
anos que cursaba el Ultimo ano de
Diseno en la Universidad de Califor-
nia del Sur, en Los Angeles (EEUU).
Anderson fue el ganador de un
concurso organizado por el
Container Corporation of America,
una compania de papel que pro-
movia el uso de papel reciclado.
Lo que parecia un concurso local
sin mayor interés que el anecdoti-
co, logro trascender fronteras e
idiomas. Hoy, estas tres flechas son
utilizadas liboremente y con algu-
nas variaciones pero siempre con
el mismo significado, comunican
eficazmente sin mediar palabras:
RECICLAME.

Los colores verde y azul, se usaron
por ser instifucionales y al mismo
tiempo son colores que represen-
tan la naturaleza y el océano, que
debemos conservar en buen es-
tado, contribuyendo con el medio
ambiente.



Medidas del logotipo

S5cm

I NS TR RS TR

7.6 cm

30



eutiliza
ecicla

educe
eutilliza
ecicla




‘Q b
&m@@@@[@

educe
eutilliza
ecicla




Tamafio media carta




| Que no sea demasiado tarde...
‘ cuando aprendamos a

educe
eutilliza
ecicla

\
\
\
\
\

O \ \

A el S

(4[1@@@3@ }
\
\
\
\
\
\

RECICLEMOS! R

eutiliza
ecicla




Trifoliar sobre reciclaje de aluminio

Exterior
REUTILIZA @ T

i colaboras con el reciclaje del aluminio es-

[ i

Sircichmos ol sluminio estamos dismiuy.
ndo las emisianes de Gxidos de nitrégeno

a cj e o

lluwia deida.
uedes organt ia de recoglda d
Onm'.:v?:lhx:unnump- recegkdn e

T » A e
i ] Evita comprar regalos o productos que vengan
i, @ e T e

meeltns con paped de 2luminioyod s

fabricad
cont lmx)u 2 b ke apeL Pt
o

Para reducir el gasto de papel de sluminio
andaas, puedes st

o sl unnzm

e

Interior

VENTAJAS

ALUMINIO Retbia B i separscion &1 o

U echerdh micevs yevi, et e fevad s una
planta de clasificacion. Aqui es separado del resto
un Separador d
ticos of

sistema qua utlliza campos magns

transporiado
O i 3 Pl AT Stz U ST .

sar devuelto al cicla del merca

-

Coloca los desechos
de aluminio, en los

AEEh recipientes de color Amarilio

@S ¢




rifoliar sobre reciclaje de papel

REUTILIZA Exterior

- Organiza un taller para hacer papel
reciclado.

“ Solldﬁ que en tu coleglo/instituto, puesto
trabajo. Instalado un contenedor
nul para Ia recogida selectiva de papel,

Ocapate de poner un cantenedor de
s S,
cae ..y semanalmente (cuando
=ﬁlbn¢) Gepaniats en e contenedor
# Utiliza el papel per las des caras.
@ Compra follos, cuademos,

productos
reciclido s queremos quéelrecktle
rospare (sumenta sus porcenta)

Haz una lista de papeles ueden
O iy cudles oy dlﬂqlbdylg entre tus
companeros y ami
# Usa pariuclos da tela.

Puedes editar un perisdico en papel
R ventajas de
este papel .

Interior

o Recoleccion

s Ia parte en donde se pone en prictica la
culfura g reccla e,y cumplimes como

cludadanes responsabies depositands Ia basura
&n el reciplente del color que correspande segun
sea el dasech

QTrans rte y Seleccion

En esta parts, empresas racolactoras sa
encargan de juntar cada desech, segdn
sea su clasificacion.

Coloea los desechos
de papel, en los
recipientes de color azul
A través de un proceso fisico-quimico

| se logra obtener nuevamente un

producta de buena calidad, y sobre
todo 100% reciclable.
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Trifoliar sobre reciclaje de plasticos

REUTILIZA Exterior

# Evita el uso de bolsas de plstico siempre
que sa3 posible.

® Enla compra 1o mds bolsas! Lexa slempre
2 tuya propia (machila, tela, carrito)

# Utilice las bolsas de tela para ir 2 la compra y
evitas que te den otres.

# Reutiliza las belsas, ponlas en el cubo de la
basura, para hechar los residuos

#® Mira la etiqueta para saber el tipo de
pléstico que ya sabes distinguir.

® Evita ol comumo de bote s e Ecbidas ane
sean de plastico, especialments

L I"Vei\igimnmswmpﬂmsd:qne
plésticos estén hechos los
fiemes on tu casasicolegio, ugar de rabajo,
asociacién...

# Haz una llsta y distribuyela, dando
informacion y recamendaciones.

Interior

PLASTICO

A través de un proceso fisico-quimico

Recoleccién

Ega 218 pars o domde s pore on kil

e, y cumplime
i Aedipiicn S
segin

enelcpiente de coor qué corespo

Transporte y Seleccién

En esta parte, empresas recolectoras se
encargan de funtar cada desech, segun
sea su clasifica

oca los 05
plisticos en el reciplente de
calor amarills.

e




Trifoliar sobre reciclaje de Vidrio

REUTILIZA

VIDRIO

siempre las botellas de vidrioy
‘ deposialas enla bolsa o recplente de envases

Si calaboras con el reciclaje del vidrio estarés
“ paricpanda en un ahorta e energla de asta

una cam)
e e
denarlo  una organizacién benéfica.

Deposita los desechos

recipients de color verda.

Exterior

RECICLA

Recoleccién

Estaes1a parte en dande se pone n prdctica la

cultura de recicloje, y cumpiimas

csadanas lespnnsable;ﬂzpm\nnﬂnla basur
el recipiente del color que correspande seqin

Sen el desecha.

Transporte y Seleccion

Interior

Através de.un proceso fsico quimico

se logra obtenar nuevamente.

producto de buena calldsd.  sobre
todo 100% reciclable.

4Recklando widia e ahows enerot: Tan sola con b
energia que jclaje de un3 botella,

T aniangs ahcendsdn sha bemoiie 04 100
watios durante 4 horas.

oo materia pimasy evitames s
Leenas por exiraccion;
Reckianda 3,000 botells se shorta ms de una

En esta parte, empresas recolectoras se
encargan de juntar cada desecho, segin
sea su clasificacién.

s e
botellaz recicladat son 1,000 kilos

Ja conmminacien del sive n n 105 a4
bl pora  fahrca




rifoliar sobre reciclaje de desechos organicos

REUTILIZA Exterior

=

Separa siempre los desechos orgdnicos y
() e e e
envases calor negro.

Esta es una manera de colaborar en &l
proceso de reciclaje de los desechos
organicos.

Interior

{COMO VIVE LA LOMBRIZ
COQUETA ROJA?
Seadapta a casl todos los lugar

Desechos Organicos LOMBRIZ COQUETA ROJA i o s o mtaralorginica n

Nombre Comun: Lombriz Californiana o restos organicos de cultivos o st
coqueta roja. agricolas y desperdicias de cocin

Nombra Técnico: Elsenia Foetida

E\ mwnajo del sustrato es el elemento de

Importamln dentre del cultive de lembrices,
Hibrido: Lombricus terrestres y la lombriz ¥a que aparte de considerarlo coma el alim
malaliente Helodrilus foctidus bttt
drad como s habla, S 0 antega

Tamao: en estada adulto: 8-12 em. estabilizado o maduro el compostaje a |8
lombrices, estard asequrando que las crias se

Respiracién: la realiza por medio de la reproduzcan aceleradamante y an peco
tiemy
Ll habremas multiplicada la cosecha.

LON C

- Sexo: son hermafraditas, cada Iuml:rlz En el mane)

a ada para 10 del sustrato e debe tener en
i’g{g?““" adecuada para tiene dos sexos (macho y hembra) enta 3 factores muy Importantes:

Alimentacién: con!llmevllladldda = Humedad
dnico,

DI’F 7?.'“??”“"’3
descomposicion, puipa de tafé, estisrcol - pH (Acidez, lcallnidad)
de animales, rastrojo de milpa, paja de
,m,gm;';',ﬂfm o), daspaedclos LOS ENEMIGOS NATURALES
o D -El1 301, produce deshidratacion de las lorm-
- brices  esas muoren. .
Calof que producen los_materlales, que
coqueta roja puede vivir slrven de allmento, as podrian matar.
e humedad del alimento
animales, que se comen ala lombriz

. piarcs hormiges. g9

4
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Proceso

Este ejercicio interactivo, serd utilizado con
un fin educativo, para aprender a clasificar
los desechos y depositarlos en el recipiente
de color adecuado. Es una manera diferente
y adecuada para despertar el interes en el
grupo objetivo.

En esta dindmica, se presenta cada recipiente
y cada tipo de desecho, el participante debe
elegir el desecho que corresponde a cada
recipiente, cada vez que se le presente la
pregunta, La respuesta tiene un valor de 25
puntos, lo cual hace un total de 100 puntos.

El participante puede hacer este ejercicio
todas las veces que quiera, de este modo,
notard que va mejorando cada vez que realiza
el ejercicio, aprendiendo de una manera
diferente y efectiva.

A confinuacion se muestra el proceso del
ejercicio.

Marca con un clic el desecho que corresponda
al color del basurero que se indique




Proceso
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ropuesta Operati

1 Junio
P | O n d e Med I OS Charla a Jévenes del centro de capacitacién Guatemala 2.

En el proceso de la campana, se necesita de varios Julio
medios y estrategias para comunicar de una Charla en Intecap centro sede, en donde se invitard a direc-
manera efectiva y directa el mensaje hacia el tores de escuelas y colegios vy se les propociénard material

T ; como, gorras, marbetes, trifoliares, volantes y carpetas, para
grupo objetivo, y de esta manera lograr un cambio que sean repartidos en sus centros de educacion.

de actitudes en la sociedad. Agosto
Participacion en feria fecnoldgica 2009 en el hotel Camino
Campana de divulgacion sobre el manejo Real.
adecuado de los desechos sélidos para Intecap Septiembre ,
Charla a jovenes del centro de Turismo
Octubre.
Pre_supues.tO: Q-.3O'84O _ Participacion en seminario de lombricultura.
Delimitacion: Ciudad Capital Noviembre
(Ninguna actividad.)
Distribucion y Duracidn de la Campaha Diciembre.

(Ninguna Actividad.)

La distribucion de materiales de divulgacion de la campana,
serdn segun la planificacién de eventos que Intecap tenga
entre su programacion para este fin.

El material serd distribuido mensualmente por un periodo
de ocho meses, de la siguiente manera:

Enero
Presentacién del proyecto a la institucion, y charla interna sobre 125 Afiches
el manejo adecuado de los desechos sdlidos dentro del Intecap 125 Volantes
Febrero 125 Carpetas
Charla a Jévenes del centro de capacitacion Guatemala 1 500 Trifoliares
Marzo o o 125 Adhesivos
Charla de concientizacion en la municipalidad de San Juan 125 Pachones
Sacatepequez en donde asistirdn JOvenes de varias escuelas y 125 Botones
colegios aledanos.

125 Gorras

Abril

Charla sobre lombricultura en Infecap centro Sede.

Ninguna actividad de este tipo, por motivos de aniversario de la
institucion.

250 Lapiceros
125 tfroqueles de regalos
125 Marbetes.

vl



Presupuesto de |a Propuesta

o

Pieza

Afiches
Volantes
Carpetas

Trifoliares
Adhesivos
Pachones
Botones
Gorras
Lapiceros
Marbetes

Troquel /

Cantidad Descripcion

1,000
1,000
1,000
4,000
1,000
1,000
1,000
1,000

2,000
1,000

tamano 12x18” full color

Media Carta Full color

Texcote calibre 12 full color
Carta, bond full color

3x3” full color

Con capacidad 1 litro, impresos a color
2” 1/4 de diametro, full color
De tela azul, con serigrafia

Con impresion del logo

Impresion y troquelado

. 1,000

Precio

Q.2,440.00
Q.780.00

Q.3,485.00
Q.2,135.00
Q.500.00

Q.3,000.00
Q.4,000.00
Q.5,500.00
Q.4,000.00
Q.2,000.00

@resi()n y guia de troquel /

\ Q3,000.00

TOTAL

Q.30,840

o



Afiches: Este medio es una
manera practica de comuni-
car, ya que se puede colocar
en cualquier lugar en donde
transiten muchas personas
para aumentar la cantidad
de receptores.

Estaran ubicados en centros
educativos de primaria y
diversificado u otros cen-
tros educativos, por tiempo
indefinido.

Volantes:

Este es un medio de comu-
nicacion mas directo, que se
usara con el fin de acercarse
mas al grupo objetivo.

Estos se usaran por tiempo
indefinido y se distribuiran
en centros educativos y
parques.

Que no sea demasiado tarde...
cuando aprendamos a

RECICLEMOS! Rifi-

i
c

Trifoliares

Esto se usara como un medio informativo, para profun-
dizar mas a las personas en el tema de reciclaje para su
mayor comprension.

Se repartira en centros educativos a cada alumno y en
cada charla sobre el reciclaje, por tiempo indefinido.

e

RECICLA

ALUMINIO
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Lapiceros:

A los lapiceros se les hara
una impresion del logotipo
de la campana, este medio
se usara como un recorda-
torio constante de la cam-
pafa, ya que un lapicero es
un articulo de uso diario.

Los lapiceros se repartiran
en las charlas sobre recicla-
je por tiempo indefinido.

Adhesivos:

Estos se utilizaran para que
el receptor tenga
constantemente este
mensaje y puedan colocarlos O -

en cualquier lugar. Qﬁﬂ@@@@[@

Estos se repartiran en los
centros educativos a todos
los jovenes estudiantes.

Carpetas

Este medio es muy Util para
los estudiantes, y por esto
sera efectivamente recor-
dada la campana de una
manera constante.

Estas seran entregadas a
los estudiantes de centros
educativos, por tiempo in-
definido.

Pachones para agua

Esta estrategia sera usada
con el mismo fin de un re-
cordatorio constante, y al
mismo tiempo es algo util
para el receptor, por lo cual
lo usaran y sera algo que les
dure mucho tiempo.

educe
eutilliza
ecicla
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Gorras:

Se repartiran en los centros
educativos que acepten ser
parte de este movimiento
ambiental, para hacer
sentir a los alumnos que
pertenecen al proyecto y
hacerlos sentir la
responsabilidad social y el
compromiso con el medio
ambiente.

Botones

Es un acsesorio que a los
jovenes les gusta, por lo
cual se penso en algo que
cuando lo utilicen en la
ropa, se sientan como parte
de este movimiento de reci-
claje y asi formar un cambio
de actitudes.

Se repartiran en cada charla
sobre reciclaje, por tiempo
indefinido.

®
A
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educe
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Marbetes

Se repartiran en los centros
educativos con el fin de
funcionar como un recor-
datorio, y se colocara en la
manija de las puertas.

Mecanismos

Se repartiran como un modo
acercamiento a los sen-
timientos del grupo objetivo
de una manera mas cre-
ativa, en cada charla como
parte de cada actividad.

Animacion Interactiva

Se colocara en el sitio www.
intecap.edu.gt en donde

los usuarios, aprenderan
interactuando, qué desecho
pertenece a cada recipiente
segun su color, es un tipo
de juego en donde obtienen
puntaje.

Regalemos un mundo
mejor a la préxima
generacion




Estratégia para la ‘4‘7 ‘“

Recoleccion de Informacion

Para llegar a una conclusion sobre haciendo un plan para, reducir, reutilizar y reciclar, la mayoria de personas quieren formar parte
los resultados de la aceptacion de de un equipo de recolectores

la campana se utilizo la entrevista de desechos.

y la encuesta, intercambiando

palabras o preguntas con las

personas se obtuvo todo tipo de

informacion, la cual nos llevo a . . .

conocer los resultados. Perﬁl del Grupo ObJet]VO

La propuesta o concepto que tuvo
mayor aceptacién por el grupo
objetivo fue: Alerta y Accion, en . L £
donderesaltalaidentidad nacional, Pe rf] l G eog raf] co
por medio de imagenes de
monumentos y edificios de
Guatemala rodeados de basura
por la falta de reciclaje, muestra
con un modo de exageracion para
hacer reflexionar al grupo objetivo > . : >
sobre la importancia de adaptarse Perfil Demografico Perfil P51c0l0g1c0

a la cultura de reciclaje.

Guatemala
Centros educativos de la
ciudad capital.

Guatemaltecos.

Por medio de esta encuesta, tam- Masculino y Femenino
bién fue notorio el interés que de 12 ahos en adelante
tienen las personas en apoyar la ducacion: Primaria, Basicos y
actividad de el reciclaje y Diversificado o
recoleccion de desechos, hubo - CaiteliEes, LnETes
comentarios sobre el entusiasmo EVEGEEIEES, AIATE, ERE G
que sentian al ver que se esta mas.

Media, media baja

y baja.

Viven con sus
padres o encargados, la mayoria
estudian en colegios o institutos
publicos.




5Cual fue el nivel de impacto que causé la pieza grdfica?

MuchoD Reguloro PocoD

5Cual fue el mensaje que recibid al ver la pieza gréfica?
Limpiemos la ciudad D
Reciclemoso

Ponga la basura en su Iugoro

Reciclemos

Limpiemaos la ciudad

Ponga la basura
en su lugar




5 COmo considera las imégenes utilizadas y el concepto?

Violen’roso

Exogerodoso

Sucioso

Adecuodoso

sLe resultd dificil comprender el mensaje?

siC)  ~No())

Exageradas

Adecuadas

Violentas

Sucias

| 0%

\jﬁ



3Cree que la imagen tiene relacion con el mensaje?

sC) ~o()

N a85%

NO

5Qué concepto cree que se transmite con esta campana?
Amor a la vidoo

Responsabilidad SocioID

Alertay Prevenciéno

Responsabilidad Social 70%
Alerta y prevencion 20%

Amor a la vida 10%



5Coémo considera el tipo de letra? sLe parecen adecuados los colores utilizados?
Legible () siC) No(()

No Legible D

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

T 11 1 1T T T T T o1 11 1T T

o ’

No legible 0% NO 0%

3Cree que las piezas disenadas efectivamente concientizan a las personas y despiertan la cultura de reciclaje?

siC) No()

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

FTrrr T T 1T 1T T

NO 0% 356




Conclusiones

Sensibilizar sobre la responsabilidad es uno de los principales
objetivos de este proyecto, lo cual se logré en el grupo
objetivo, ya que la presente generacion se muestra mas
sensible a este tipo de problemas.

El concepto “Alerta y accion” produjo un cambio en el grupo
objetivo por medio de una estratégia en donde se utilizaron
elementos de diseno graficos e informativos, para enriquecer
de informacion al receptor y lograr fomentar en ellos el sentido
de responsabilidad social y su compromiso con el medio
ambiente.

El Plan de Medios esta disefiado estratégicamente para
comunicar la campana en colegios y escuelas dentro del
area capitalina utilizando asimismo medios estratégicos en
actividades calendarizadas previamente para lograr una mejor
comunicacion y llegar al grupo objetivo establecido.




Recomendaciones

Es recomendable en nuestra sociedad tan
carente de buenas costumbres, tratar de crear
un cambio de actitudes. Como disenadores
tenemos una herramienta muy poderosa con la
que lo podemos lograr y es la creatividad,
mezclada con una buena estrategia y la
persuasion. Se pone en practica en este
proyecto, por medio de un impacto visual que
influye en la sociedad por medio de afiches,
volantes, trifoliares, stikers, carpetas, material
interactivo, etc.

Se recomienda actualizar cada ano la campana,
siempre guardando la linea de disefio para que
no pierda su idendidad visual, asimismo innovar
constantemente

utilizando diferentes medios de comunicacién y
nuevas estratégias.

De esta manera, con paciencia, persistencia y
los mejores métodos persuasivos y estratégias
de comunicacion efectivamente se lograra un
cambio de actitudes.

v



Reciclaje: consiste en la transfor-
macion de las formas y presenta-
ciones habituales de los objetos de
carton, papel, laton, vidrio, algu-
nos plasticos y residuos organicos,
en materias primas que la industria
de manufactura puede utilizar de
nuevo. También se refiere al con-
junto de actividades que pretenden
reutilizar partes de articulos que en
su conjunto han llegado al término
de su vida util, pero que admiten
un uso adicional para alguno de sus
componentes o elementos.

Anuncio: Comunicacion impresa,
sonora o audiovisual, realizada con
una finalidad determinada.

Arte final: Trabajo grafico pre-
parado para ser reproducido en fo-
tomecanica y asi poder imprimir.

Boceto: Dibujo inicial que se usa
para trabajar sobre una idea y ex-
ponerla.

Campaina: Conjunto de actos o es-

fuerzos de indole diversa que se
aplican a conseguir un fin determi-
nado. Periodo de tiempo en el que
se realizan diversas actividades
encaminadas a un fin determina-
do.

CMYK: Cian, magenta, amarillo y
negro son las cuatro tintas utiliza-
das en el proceso de impresion por
cuatricromia. La combinacion de
estos colores en diferentes propor-
ciones da como resultado todos los
colores y matices.

Congruencia: Conveniencia,
coherencia, relacion logica.

Couché: Voz francesa, de la que se
deriva, “cuché”, papel cuché o
estucado.

Definicién: Nivel de calidad y con-
crecion de cualquier

imagen reproducida por via grafica
o audiovisual.

Demografia: Estudiode lapoblacion
humana en términos de tamano,
densidad, ubicacion, edad, sexo,
raza, ocupacion y otras variables
similares.

Diagramar: Realizar el boceto o
proyecto de una publicacion o de
un impreso cualquiera, esquemati-
co o detallado.

Digital: Un soporte audiovisual
digital es aquel cuya senal esta
compuesta por codigos binarios (0
y 1) y que se emite en forma de
impulso codificado. Las ventajas
de los soportes digitales frente a
los electromagnéticos tradiciona-
les son muchas: no degradacion de
la copia, desaparicion de ruidos de
fondo y distorsiones, etc.

Distribucion Comercial: Las diver-
sas actividades de distribucion

realizadas por numerosas personas
y entidades que actlan como es-
labones intermediarios y colaboran
en el proceso de intercambio de



productos es lo que se denomina
“distribucion comercial”.

Se realiza por medio de los canales
de television.

Divulgacion: Accion y efecto de
divulgar. Publicar, extender, poner
al alcance del publico algo.

Exclusion: Accion y efecto de
excluir. Descartar, rechazar o negar
la posibilidad de algo.

Estrategia: En un proceso
regulable, conjunto de las reglas
que aseguran una decision optima
en cada momento.

Marca: Un nombre, término, signo,
simbolo o disefio, o la combinacion
de todos ellos, que tiende a identi-
ficar bienes o servicios de un ven-
dedor o grupo de vendedores y
diferenciarlo de los la
competencia.

Discriminacion: Accion y efecto de
discriminar. Dar trato de

inferioridad a una persona o colec-
tividad por motivos raciales,
religiosos, politicos.

Disefo: Si nos basamos en las re-
flexiones de Moholy Nagy, en 1938,
diriamos que es la organizacion de
materiales y procesos de la forma
mas productiva, en un sentido
economico, en un equilibrado
balance de todos los elementos nec-
esarios para cumplir una funcion.
No es una limpieza de la fachada, o
una nueva apariencia externa; mas
bien es la esencia de productos

e instituciones. Disenar es una
compleja e intrincada tarea. Es la
integracion de requerimientos
técnicos, sociales y economicos,
necesidades biologicas, con efectos
sicoldgicos y materiales, forma,
color, volumen y espacio, todo ello
pensado e interrelacionado.

Mercado meta: Segmentos del
mercado seleccionado por la

empresa para ofrecer sus productos
o servicios. Grupo de compradores

potenciales a los cuales la empresa
espera cumplir sus necesidades.

Método: Modo de decir o hacer con
orden. Modo de obrar o proceder,
habito o costumbre que cada uno
tiene y observa. / Procedimiento
que se sigue en las ciencias para
hallar la verdad y ensenarla.

Programa: Anuncio o exposicion de
las partes de que se han de com-
poner ciertos actos o espectaculos
o de las condiciones a que han de
sujetarse, reparto, etc. Proyecto
ordenado de actividades.

Promover: Iniciar o impulsar una
cosa 0 un proceso, procurando su
logro. Levantar o elevar a alguien a
una dignidad o empleo superior al
que tenia. Tomar la iniciativa para
la realizacién o el logro de algo.

Publicidad: Cualquier forma paga-
da y no personal de presentacion y
promocion de ideas, bienes, o ser-
vicios por un patrocinador.
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Resolucion de imagenes: Describe
cuanto detalle puede observarse
en una imagen. El término es
comUnmente utilizado en relacion
a imagenes de fotografia digital,
pero también se utiliza para
describir cuan nitida (como
antonimo de granular) es una
imagen de fotografia convencional
(o fotografia quimica). Tener
mayor resolucion se traduce en
obtener una imagen con mas
detalle o calidad visual.

RGB: Las siglas referentes a los
colores luz utilizados en monitores
y proyecciones audiovisuales (Red,
Green and Blue).

Servicio: Cualquier actividad,
beneficio o satisfaccion que se
ofrece a la venta. Es esencialmente
intangible y no puede resultar en
propiedad de algo concreto. El
servicio puede o no estar ligado a
un producto fisico o tangible.

Sociedad: Reunion mayor o menor
de personas, familias, pueblos o
naciones. Agrupacién natural o
pactada de personas, que
constituyen unidad distinta de cada
uno de sus individuos, con el fin de
cumplir, mediante la mutua
cooperacion, todos o alguno de los
fines de la vida.
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ENCUESTA

Campaha sobre reciclaje y manejo adecuado de los desechos solidos.
INTECAP

Por favor conteste la siguiente encuesta marcando con una X

Sexo

MO O

2Cual fue el nivel de impacto que causo la pieza gréfica?
MuchoO Regularo Pocoo

2Cual fue el mensaje que recibié al ver la pieza gréfica?
Limpiemos la ciudad O

ReciclemosD

Ponga la basura en su Iugaro

otro,

2 Como considera las imagenes utilizadas y el concepto?
VioIemosD

Excgerudoso

Sucioso

Adecucdcso

Oftros,

sLe resulté dificil comprender el mensaje?
s~

sCree que la imagen tiene relacion con el mensaje?
s v

2Qué concepto cree que se fransmite con esta campana?
Amor ala vidaO

Responsabilidad Sociclo

Alertay PrevenciénD

£Como considera el fipo de letra?

Legible O

No Legible D

sLe parecen adecuados los colores utilizados?

siO) No(D)

2Cree que las piezas disefiadas efectivamente concientizan a las personas y despiertan la cultura de reciclaje?

N@) No(D)




Fotos durante encuesias:
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