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Actualmente las empresas tienen una amplia gama de
opciones para mostrarse ante su publico, pero
definitivamente los Videos Institucionales son el recurso
de marketing mas efectivo, ya que estos estimulan todos
los sentidos.

El presente proyecto de graduacion fue realizado en el
Instituto Geografico Nacional -IGN-, ente dedicado a la
geografia y cartografia en Guatemala, este proyecto
surge como respuesta ante la necesidad de poseer material
complementario de comunicacidon audiovisual, que sirva
para dar a conocer a la institucion, el cual fue creado y
disefiado con la finalidad de mostrar la nueva imagen y
dar a conocer los servicios que la institucion brinda.

Con un video institucional se puede crear, reorientar o
difundir el lanzamiento o relanzamiento de una institucion
o de algun producto o servicio en especial, teniendo una
gran versatilidad de soportes, tales como: internet,
television, eventos, CD multimedia.

Ante la falta de material audiovisual no se ha podido
dar a conocer la nueva imagen institucional, por esta
razon, el objetivo principal reside en el desarrollo de un
Video Institucional que muestre un panorama amplio de
sus diferentes instalaciones, material y equipo que posee.

b ; ZONA 7
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Se toma como prioridad el concepto de mostrar la nueva
imagen institucional que posee para posicionar la misma
en la mente de sus consumidores y atraer posibles clientes
interesados en aspectos geograficos del pais.

En épocas pasadas, el video institucional estaba destinado
a ser visto una sola vez en un espacio determinado y
con determinado grupo de personas. La nueva época
proporciona la posibilidad de reproducir el video de
forma individual, voluntaria y cuantas veces se desee.

Finalmente se tom¢ muestra de los resultados obtenidos
sobre este proyecto, y estos reflejaron satisfactoriamente
su eficacia y utilidad, logrando asi presentar la nueva
imagen del Instituto Geografico Nacional de una manera
creativa y dindmica, esperando que el material sea
aprovechado plenamente por esta instutucion.



Kent Beck



®

CREACION Y DISERO DE UN VIDEO INSTITUCIONAL
CAso: INsTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

Capflftulo

Infroduccioén




Charles IVI 1ngus



®

CREACION Y DISERO DE UN VIDEO
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

CAsoO:

- !“i“‘?f— I‘ ‘}- =13 L g ]‘]. ,_,I o
1.1 ANTECEDENTES 3"

(AEae ) 1

La institucion no cuenta con un equipo creativo que
disefie proyectos de comunicacion grafica, de igual
manera no posee material que le permita dar a conocer
su nueva imagen; razén por la cual se pensd en crear y
disefiar un proyecto creativo y eficaz, que proyecte la
nueva imagen institucional que se posee.

El IGN, con el afan de modernizarse e implementar una
nueva imagen institucional, ha comenzado una nueva
etapa de evolucion. Actualmente utiliza tecnologia de
punta para poder desarrollar sus procesos productivos
de manera rapida y confiable, por lo tanto se llevo a
cabo una investigacion, para conocer cada una de las
areas y los medios que utiliza el instituto para dar a
conocer su imagen como empresa.

Se llevo a cabo una reunidn con el Lic. Ronald Estuardo
Arango Ordofiez, Director General del Instituto, para
conocer las necesidades basicas de comunicacion que
presenta la institucion (ver anexo No. 1). Planteadas
todas las especificaciones, se presento la idea de trabajar
un video institucional que presente la nueva imagen que
ya se posee, y que a su vez, muestre el trabajo que
actualmente desarrolla el Instituto.

INSTITUCIONAL
-IGN -

A nivel de bocetos se presento el material grafico para

dar a conocer la idea principal del proyecto, y el cliente
se mostrd interesado en la propuesta, con la disposicion
de proporcionar la ayuda necesaria, con el apoyo de las
diferentes areas del Instituto para el desarrollo del mismo.

1.2 PROBLEMA S

Durante el anélisis realizado (ver anexo No. 1) y las
necesidades planteadas por el director del Instituto, se
determinaron los siguientes factores que repercuten en
el objetivo de crear este material.

Entre una de sus necesidades de comunicacion a resolver,
es poseer material audiovisual actualizado que les permita
presentar una nueva imagen; para que de esta manera
pueda ser reconocido el Instituto Geografico Nacional.

Actualmente el Instituto no ha desarrollado planes de

accion en sus areas de comunicacion, marketing y

publicidad, que le permitan un posicionamiento y

reconocimiento dentro de su grupo objetivo; lo que

provoca que el nivel de participacion en el mercado sea
; y
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muy bajo, y afecte el alcance de sus proyecciones de
ventas que se propone a futuro.

Concluyendo en que el Instituto Geografico Nacional
IGN, NO CUENTA CON UNA HERRAMIENTA
AUDIOVISUAL ACTUALIZADA, QUE DE A
CONOCER LA NUEVA IMAGEN
INSTITUCIONAL QUE POSEE Y QUE A SU VEZ
MUESTRE EL TRABAJO QUE REALIZA.

Este material se utilizara en diferentes actividades que
desarrolla el IGN; mismo que también puede ser
aprovechado para reproducirlo en espacios por Internet,
por medio de su pagina web, y con posibilidades en
espacios de television nacional. Tomando como base
las notas anteriores, se llegd a la conclusion de crear y
disefiar un Video Institucional cuyo fin sea difundir su
labor y dar a conocer la imagen que actualmente posee
el IGN.

ZONA T

1.3 JUSTIFICACION S

1.3.1 Magnitud: Se considera que la poblacion
beneficiada en la realizacion de este proyecto esta
constituida por Arquitectos, Ingenieros, Agronomos, de
instituciones publicas y privadas, asi como estudiantes
de las mismas carreras, de diferentes universidades de
la ciudad de Guatemala, relacionados o interesados con
aspectos geograficos y cartograficos del pais, segun
datos del grupo objetivo que atiendel el Instituto.

1.3.2 Trascendencia: Es importante mencionar que
existen entidades nacionales e internacionales que optan
por ofrecer ayuda a diferentes organizaciones publicas
y privadas en Guatemala. Por esta razon es indispensable
poseer material audiovisual que sirva para que se conozca
el trabajo del Instituto Geografico Nacional, cuyo fin es
abrir una ventana para que de esta manera se exponga
el trabajo que realiza el instituto. Con la elaboracion de
este video se considera resuelto el problema, creado por
un disefiador grafico, con conocimiento en multimedia,
donde se aplican profesionalmente conceptos y disefios
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que son funcionales para trasmitir un mensaje claro, el
cual genera resultados positivos.

1.3.3 Vulnerabilidad: La finalidad de este proyecto de
comunicacion es mostrar de manera profesional la imagen
institucional que actualmente se implementa en el IGN,
por medio de un Video Institucional. Es importante
resolver el problema de comunicacion que se encontrd
en el instituto, ya que con esta herramienta se acortan
los limites de distancia para poder presentar la nueva
imagen y los servicios que ofrece. Con el simple hecho
de reproducir el video se tendra acceso a informacion
referente al Instituto, el cual por otra parte también busca
crear enlaces con otras instituciones interesadas en el
trabajo que el IGN realiza.

Asi mismo se contribuye a crear material con informacion
para el archivo historico del IGN.

1.3.4 Factibilidad: Es necesario reforzar la imagen
publica del IGN. Por esta razon, el instituto guiado por
el area de mercadeo y con la ayuda del disefiador grafico,
aprobo la realizacion de este proyecto informativo
dirigido a su grupo objetivo.

ZONA T

INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

INSTITUCIONAL
-IGN-

Tomando en consideracion que la produccion del video
no representa gasto alguno y que el instituto cuenta con
los medios y recursos econdmicos necesarios para la
reproduccion y distribucion del video institucional, tales
como reproductor DVD, cafioneras para presentar el
video en conferencias y reuniones, pagina web para tener
enlace directo al video, discos en formato DVD para su
reproduccidn y distribucion; si es factible desarrollar,
producir e implementar el disefio del video para el
Instituto Geografico Nacional.

1.4 OBJETIVOS DE DISENO S

1.4.1 Objetivo General

Crear y disefiar un video institucional, para dar a conocer
la nueva imagen del Instituto Geografico Nacional y
mostrar el trabajo que realiza.
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1.4.2 Objetivos especificos

ooo  Desarrollar un video claro y conciso.

o Aplicar piezas graficas con la nueva imagen del
Instituto Geografico Nacional -IGN- en el
audiovisual.

ooo  Proyectar continuamente el nuevo logotipo del
Instituto Geografico Nacional -IGN- para
posicionarse en la mente del receptor.

oo0  Dar a conocer su direccion web‘.ﬁ

o000 Mostrar el trabajo de los diferentes
departamentos del Instituto Geografico Nacional
-IGN-.

o000 Dar a conocer la tecnologia que actualmente
utiliza el Instituto Geografico Nacional para la
venta de sus productos y servicios por medio del \
video. \
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2.1 PERFIL DEL CLIENTE S

DATOS GENERALES El Instituto Geografico Nacional -IGN- es el encargado
de manejar y proveer todos los aspectos geograficos y
Nombre: Instituto Geografico Nacional (IGN) cartograficos confiables del Pais, por medio de mapas
Direccion: Av. Las Américas, 5-76 zona 13 y productos informativos, accesibles para toda la
Tipo de institucion: Gubernamental poblacion guatemalteca, los cuales permiten la
Nombre de Autoridades: investigacion, planificacion y monitoreo del desarrollo
Director: Lic. Ronald Estuardo Arango Orddfiez del mismo, a nivel publico y privado.
Subdirector: Ing. Angel Baldizar
Secretario: Lic. Daniel Cuéllar Nace en 1982 bajo la administracion militar con el
nombre de Instituto Geografico Militar. En el afio de
PBX: 2332-2611 Fax: 2332-3548 1,997 dejé de funcionar bajo el mando de estos y pasé
Sede: Ciudad Capital a ser dependencia del Ministerio de Comunicaciones,
Pagina web: www.ign.gob.gt Transporte, Obras Publicas y Vivienda hasta el 2,006.

En el afio 2,007 empez6 a funcionar como dependencia
del Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion
(MAGA).

En la actualidad representa a Guatemala ante la
comunidad cartografica, geografica y geodésica

INSTITUTO EOGRAFICO

WL LR TR T internacional.

ING. ALFREDO OBIOLS GOMEZ
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Es miembro de diferentes asociaciones especializadas,
tales como: Proyecto Centroamericano de Informaciéon
Geografica -PROCIG-, Global Spatial Data Infrastructure
-GSDI-, Instituto Nacional de Electrificacion -INDE-,
sede nacional del Instituto Panamericano de Geografia
e Historia -IPGH-, entre otras.

2.2 Propésitos y actividades de la organizacion

a) Su Mision

Es el ente cientifico, rector y facilitador de productos,
que por medio de la formulacidn de politicas, la aplicacion
de alta tecnologia y el liderazgo sectorial, garantiza la
informacion geografica basica nacional y oficial a
usuarios que inciden en el desarrollo del pais.

b) Su Vision

Hacia al afio 2,010 el Instituto Geografico Nacional
“Ingeniero Alfredo Obiols Gomez” serd un ente publico
cientifico de reconocimiento internacional, rector y
facilitador de alta tecnologia, proveedor de servicios y
productos precisos y oportunos.

@
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¢) Objetivos

El objetivo principal es promover informacion geografica
y cartografica confiable, la cual permite la investigacion,
planificacién y monitoreo del desarrollo del pais a nivel
publico y privado.

d) Objetivos estratégicos institucionales

1. Coordinar y dirigir el Sistema de Informaciéon
Geografica Nacional, como un drgano con la capacidad
de crear, administrar y mantener toda la informacion
geografica que se necesite en el pais.

2. Modernizacion del IGN para que cumpla su mision
y su vision.

3. Convertir al IGN en rector de productos y servicios
cartograficos y geograficos.

4. Promover la cultura geografica, basada en la
coparticipacién y el intercambio continuo de
informacion geografica entre el IGN y los usuarios.

e) Principales atribuciones institucionales

1. Produccion de informacion geografica nacional oficial,
velar por la certeza y exactitud del contenido de
mapas y material cartografico.
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2. Conformar el Sistema Nacional de Informacion
Geografica.

3. Ser el centro de almacenamiento de informacién
espacial del pais.

4. Proveer soporte geomatico a usuarios y generadores
de datos.

5. Soporte geografico para el proyecto del Catastro
Nacional.

2. 3 Caracteristicas de la poblacion que atiende
El grupo objetivo es bastante cerrado, ya que sus
productos son muy especificos.

Se dirige a profesionales tales como: Arquitectos,
Ingenieros y Agrénomos, y como segundo grupo, no
siendo este tan fuerte como el primero, se dirige a
estudiantes universitarios de la ciudad de Guatemala.

2. 4 Necesidades de comunicacion

Una de las necesidades de comunicacion que presenta
el IGN es dar a conocer la nueva imagen institucional
por medio de herramienta audiovisual que permita que

ZONA T
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el grupo objetivo también conozca mas la sobre
organizacion.

Es necesario poseer este tipo material audiovisual, para
mostrar la imagen y los servicios del IGN, ya que es un
canal abierto, util para mostrar este tipo de mensaje, y
con el avance de la tecnologia digital es mas facil llegar
al grupo objetivo, a través de los computadores y o de
los diferentes medios de reproduccion que actualmente
existen.

En épocas pasadas, el video institucional estaba destinado
a ser visto una sola vez en un espacio determinado y
con determinado grupo de personas. La nueva época
proporciona la posibilidad de reproducir el video de
forma individual, voluntaria y cuantas veces se desee,
lo cual permite dar a conocer la nueva imagen del IGN.

2. 5 Divisiones

Division de geodesia:

La division de Geodesia es la encargada de establecer
el control Geodésico horizontal y vertical, basico y
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suplementario, y efectuar el mantenimiento de los mismos
para proyectos de interés nacional y/o internacional.

Division de fotogrametria:
Se encarga de la preparacion de mapas topograficos en
base a fotografias estereoscopicas, utilizando instrumentos
y métodos fotogramétricos.

Division de informatica:

Desarrolla, coordina, apoya y promueve el uso de la
tecnologia como herramienta fundamental para el proceso
de modernizacion del Instituto Geografico Nacional, en
el ambito de servicios de informacidon geogréfica,
haciendo eficaces los servicios de soporte y atencion
al cliente, teniendo como premisa que el ciudadano es
el que recibe el producto final del esfuerzo de la
institucion.

Division de Cartografia:
Procesa, actualiza, norma, revisa, certifica y dictamina
sobre toda la informacion cartografica, en la cual se

o1

£ N
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represente el Territorio Nacional en forma general o
parcial, de indole topografico o tematico.

Division de informacion geografica:

Es la encargada de caracterizar el uso y cobertura de la
tierra, asi como de efectuar estudios a nivel de cuencas
hidrograficas que orienten al aprovechamiento y
mejoramiento de los recursos naturales.

Administra y genera los sistemas de Informacion
Geografica, que sirven de apoyo a la planificacion
estratégica en el uso, conservacion y mejoramiento de
los elementos ambientales, sociales, culturales y politicas
del pais.

Division de apoyo al catastro:

Su funcion primordial es el establecimiento de limites,
que es la herramienta basica para la aplicacién del
Catastro, promoviendo el desarrollo y evitando el desgaste
al estado y a los particulares.
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2.2 GRUPO OBJETIVO )

2.2.1 Perfil Geografico

El Material audiovisual sera presentado y distribuido a
través del IGN en la Ciudad de Guatemala, ante diferentes
organizaciones publicas y privadas y/o personas
interesadas en aspectos geograficos de la ciudad capital,
la cual cuenta con una extension territorial de 996 km?,
donde el idioma que predomina es el espafiol, con una
poblacién en la ciudad de 7,103,017 habitantes segun
censo del afio 2009 .

2.2.2 Perfil Demografico

El video estard dirigido a hombres y mujeres
profesionales: Arquitectos, Ingenieros, Agrénomos y
Estudiantes universitarios que estén interesados o
relacionados de alguna manera en aspectos geograficos,
a partir de los 19 afios en adelante, con estados civiles:
solteros y casados, con mas de tres miembros por familia,

de clase social media y media alta, de religiéon
multidenominacional, con origenes étnicos de ladinos
y grupos indigenas (Multipluricultural).

ZONA T
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Profesionales con ingresos aproximados entre 4 mil a
10 mil quetzales mensuales, y estudiantes universitarios
con ingresos procedentes del trabajo de sus padres de
familia, sin embargo algunos dependen econdmicamente
de su propio trabajo con un ingreso comprendido entre
un aproximado de un mil ochocientos a tres mil quetzales.

2.2.3 Perfil Psicografico

Personas con capacidad de investigacion, planeacion y
analisis, con apertura al cambio y necesidad de logro,
con un estilo de vida trabajador, personas que satisfacen
sus necesidades, con espiritu emprendedor y don de
liderazgo. Son personas que mantienen sentido de
organizacion y responsabilidad.

2.2.4 Perfil Conductual

Son personas decisivas, emprendedoras, positivas y
seguras, con necesidad de servicios geograficos y
cartograficos; buscan productos especificos referentes
a ubicacion, construccion y planeacidn, en busqueda de
material informativo geografico preciso.



Craig Damrauer
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www.ign.gob.gt

3.1 CONCEPTOS FUNDAMENTALES ST

Para la realizacidn de este proyecto es necesario conocer sin embargo, esta disciplina va mas alld de la mera
los siguientes términos que nos permiten exponer y  descripcion de los fendmenos y de su distribucion en la
desarrollar el tema, las siguientes referencias se pueden tierra; es una ciencia social que busca explicar el porqué
localizar en el World Wide Web (www). de esta distribucidn, dada la variedad de conceptos y
métodos que utiliza, los cuales pertenecen tanto al campo

3.1.1CONCEPTOS DE GEOGRAFIA de las ciencias naturales como al de las ciencias sociales

y las humanidades, la Geografia constituye un conjunto

ooo  Geografia integrado que tiende a reducir la distancia entre las
Instituto Geografico de Estadistica y Geografia, (mayo ciencias sociales y las otras ramas del saber.
2009) Geografia de: La geografia se divide en dos grandes ramas: la geografia
http://mapserver.inegi.gob.mx/geografia/espanol/prod  general y la geografia regional.
yserv/marcoteo/estudio/estudio.cfm?c=233

La geografia general es analitica, ya que estudia los
La geografia es la ciencia que estudia la distribucion hechos fisicos y humanos individualmente, mientras que
espacial de todos los fendmenos naturales fisicos o la geografia regional es sintética y se ocupa de los
humanos en la superficie del globo terrestre. Analiza la  sistemas territoriales particulares.
interdependencia entre las dreas geograficas, los procesos
naturales, las actividades sociales y culturales. Se interesa  La geografia general que se subdivide en:
en las interacciones espaciales entre los grupos humanos
y el ambiente que los rodea. a) Geografia fisica: ciencia de la tierra que estudia el

medio fisico (relieve, clima, vegetacion, fauna, etc.)

La palabra geografia, "descripcion de la tierra" fue creada
por el griego Eratdstenes en el 111 siglo antes de Cristo, @ Climatologia: estudio del clima y el tiempo.

< 0 ZONA 7 [ 2
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o Geomorfologia: descripcion y explicacion del @ Transporte: estudio de los sistemas de transportes

relieve de la Tierra. como parte de los espacios geograficos.
o Hidrologia: estudio de las aguas continentales. O Econémica: estudio de las actividades econdmicas
o Glaciologia: estudio de los cuerpos del agua en que se desarrollan en diferentes espacios.
estado sdlido. a Politica: estudio de la politica que se lleva a cabo
0 Biogeografia: estudio de la distribucion de los en diferentes espacios.
seres vivos en la Tierra. 0 Social: estudio de los aspectos sociales de distintos
O Pedologia: estudio general del suelo. espacios.
o Riesgos naturales: estudio de los desastres a Cultural: estudio de las diversas culturas existentes.
naturales. 0 Historica: estudio de evolucion de espacios histdricos.

o Ecologia del paisaje: estudio de los paisajes

naturales y de los grupos humanos, éstos ultimos @oa  Cartografia

como modeladores de lo primero. Wikipedia, (mayo 2009) Cartografia, de:
0 Paleogeografia: estudio del paisaje actual. http://es.wikipedia.org/wiki/Cartografia

b) Geografia humana: estudio de las sociedades y sus  La cartografia (del griego chartis = mapa y graphein =
territorios escrito) es la ciencia que se encarga del estudio y de la

elaboracién de los mapas.

g Poblacion: estudio de la poblacion de los distintos ~ Se define como el arte de hacer mapas o como la técnica

de confeccionar y representar sobre un plano todos los

. ) componentes del espacio terrestre, incluyendo las

O Rural: estudio general de los espacios rurales. actividades y desarrollos del hombre.

0 Urbana: estudio general de las ciudades y regiones.

espacios.
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Los mapas no sélo son creaciones artisticas que muestran
las habilidades de sus creadores, sino que son, al mismo
tiempo, documentos historicos y socioldgicos. Asi, los
primeros mapas producidos por instituciones cartograficas
oficiales, a comienzos del siglo XIX, suponen un archivo
de informacidn de vital importancia sobre la evolucion
del paisaje hasta nuestros dias, ya que muestran industrias
olvidadas y antiguas lineas de ferrocarril o caminos hoy
abandonados. Estos mapas proporcionan pruebas sobre
tierras que pueden estar contaminadas debido a la
utilizacion que de ellas se hizo en el pasado.

La realizacién de mapas y las circunstancias en que se
efectuaron son temas de estudio académico, ya que
pueden explicar ciertos aspectos de la mentalidad de esa
época historica.

La cartografia ademas de representar los contornos de
las cosas, las superficies y los angulos, se ocupa también
de representar la informacidn que aparece sobre el mapa,
segun se considere qué es relevante y qué no.

1) ZONA 7
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Actualmente las representaciones cartograficas se realizan
con programas de informatica llamados SIG, en los que
tiene georeferencia desde un arbol y su ubicacion, hasta
una ciudad entera incluyendo sus edificios, calles, plazas,

puentes, jurisdicciones, etc.

ooa  Geodesia

La Enciclopedia Libre Universal en Espafiol (mayo
2009) Geodesia, de:
http://enciclopedia.us.es/index.php/Geodesia

La geodesia estudia la forma, dimensiones y campo
gravitatorio de la tierra en territorios extensos.

Los principales propdsitos de la Geodesia son los
siguientes:

o Establecimiento y mantenimiento de redes de
control geodésico tridimensional, nacional y global,
reconociendo el tiempo como aspecto variante en dichas
redes.

O Medicién y representacion de fendémenos
geodinamicos tales como, movimiento polar, mareas
terrestres, y movimientos de corteza.
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0 Determinacion del campo de gravedad terrestre,
incluyendo las variaciones temporales.

0 Determinacion de pardmetros, similar a los
geodésicos, para otros cuerpos del sistema solar.

Estas caracteristicas implican el uso de matematicas
aplicadas, que incluyen las observaciones que deben ser
usadas para determinar el tamafio y la forma de la tierra
y la definicidon de coordenadas tridimensionales, asi
como la variacion de fendmenos cerca o sobre la
superficie, tales como la gravedad, mareas, rotaciéon
terrestre, movimientos de corteza y desviacion de la
plomada, junto con las unidades de medicion y los
métodos de representacion de la superficie terrestre curva
en una superficie plana.

oo Fotogrametria

Topoequipos S.A. Solusiones integrales en geomatica,
(mayo 2009) fotogrametria, de:
http://www.topoequipos.com/dem/index.php?option=c
om_content&task=view&id=763&Iltemid=481
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Fotogrametria se deriva de las palabras griegas photos
que significa "luz," grama significa "dibujo" y metron
que significa "medida;" o sea medicion grafica por medio
de luces. Es un sistema para realizar levantamientos
topograficos amplios mediante la interpretacion de
fotografias aéreas, la aplicacion mas conocida de la
fotogrametria es la medicion y compilacion (recopilacion
de informacion) de mapas topograficos, complementada
por las curvas de nivel, basada en mediciones e
informacion obtenida de fotografias aéreas e imagenes
espaciales; la compilacion es usualmente realizada por
instrumentos Opticos analogos, analiticos y digitales.

Existen tres formas de hacer fotogrametria:

Son los modelos matematicos utilizados, evidentemente
fue la primera parte de la fotogrametria en desarrollarse,
se encarga de aplicar los modelos matematicos a objetos
fisicos.

La segunda parte en desarrollarse, con la aparicion de
los ordenadores, sustituye la imagen analdgica por la
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imagen digital, del mismo modo que se empiezan a
utilizar programas informaticos.

En la actualidad la fotogrametria digital convive con la
analitica, es en donde las estaciones se encuentran en el
aire, esta se aplica para la elaboracion de planos y/o
mapas para el desarrollo de proyectos de Ingenieria, en
este caso las estaciones se encuentran a nivel del suelo.

ooa  Ortofotografia

Wikipedia, (mayo 2009) Ortofotografia, de:
http://es.wikipedia.org/wiki/Ortofotograf%C3%ADa
(del Orthos: correcto, exacto) es una presentacion de
una zona de la superficie terrestre, en la que todos los
elementos presentan la misma escala, libre de errores y
deformaciones, con la misma validez de un plano.

Una ortofotografia se consigue mediante un conjunto
de fotos (tomadas desde un avidn o satélite) que han
sido corregidas digitalmente para representar una imagen
sin efectos de perspectiva, y en la que por lo tanto es
posible realizar mediciones exactas, al contrario que
sobre una fotografia aérea simple, que siempre presentara
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deformaciones causadas por la perspectiva desde la
camara, la altura o la velocidad a la que se mueve la
camara. A este proceso de correccion digital se le llama
ortorectificacion.

Por lo tanto, una ortofotografia (u ortofoto) combina las
caracteristicas de detalle de una fotografia aérea con las
propiedades geométricas de un plano.

o Catastro
Direccion General del Catastro, (mayo 2009) ;Qué es
el Catastro?, de: http://www.catastro.gub.uy/cometido.htm

Es un sistema de informacion del territorio, que contiene
datos fisicos, juridicos y econdmicos de todos los bienes
inmuebles. También se le considera como una base de
datos inmobiliaria al servicio de todas las administraciones
y del ciudadano.

El objetivo del catastro es construir un registro territorial,
con la finalidad de capturar informacién, incorporarle
valor afiadido, distribuirla y publicitarla.
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Es de mucha importancia para cualquier pais, ya que es
una fuente de informacién sobre los bienes inmuebles,
con sus caracteristicas descriptivas fisicas, la titularidad
de los mismos, sus usos, su valor, y es la base sobre la
cual se fundamenta el sistema fiscal que se proyecta
sobre la propiedad inmobiliaria.

oo Mapa

Galeon, (mayo 2009) ;Qué es un mapa? de:
www.galeon.com/rigel/mapa.doc

Los mapas son documentos en los que se han representado
mediante signos, simbolos graficos y colores, toda una
serie de datos que previamente se han recabado,
analizado, depurado y sintetizado.

También se afirma que un mapa es una representacion
grafica de la superficie de la tierra, o parte de la misma,
dibujada a escala o plano.

El mapa es uno de los elementos en el lenguaje del
gedgrafo, segun lo que se pretende informar con el mapa,
pueden agruparse en dos clases: Por su extension y por

su finalidad.

ZONA T

INSTITUCIONAL
-IGN-

INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

Por su extension:

o Mapamundi: Cuando esta representada toda la
superficie terrestre.

0 Continental: Cuando el mapa representa uno de
los continentes.

0 Nacional: Cuando lo que se representa es una
nacion.

o Autondmico: Cuando lo que se representa es
una Comunidad Auténoma.

o Provincial: Cuando se representa una provincia.
Local: Cuando lo es de una localidad o su término

municipal.

Por su finalidad:
o Mapas topograficos
O Mapas fisicos: En los que se representan aspectos
fisicos del suelo, como los montes, rios y demas
accidentes geograficos.
o Mapas tematicos
O Mapas politicos: Cuando se representan las

divisiones administrativas realizadas por el
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hombre, tales como fronteras, limites provinciales
y demas divisiones administrativas.

o Mapas economicos: Los que representan los
diversos aspectos econdmicos, areas y zonas de
produccion de productos, mineria, factorias,
industrias, etc.

O Mapas geologicos: Cuando se refieren a la
geologia del suelo.

O  Mapas de poblacion: Cuando se trata de la
distribucion de la poblaciodn, razas, densidades
de la poblacion, agrupaciones urbanas o rurales.

0O Mapas climaticos: Los que nos representan
graficamente la climatologia u otros accidentes
meteoroldgicos.

O Mapas de catastrofes: Aquellos que se ocupan
de representar graficamente las zonas de sequias,
incendios, inundaciones, accidentes de trafico.

0oa  [nstituto

Wikipedia, (mayo 2009) Instituto, de:
http://es.wikipedia.org/wiki/Instituto

Organismo oficial que se ocupa de un servicio concreto
(por ejemplo, Instituto Nacional de Estadistica, Instituto
Nacional de la-Vivienda, etc.)

P
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a) Institucion: Las instituciones son mecanismos de
orden social y cooperacién que procuran normalizar el
comportamiento de un grupo de individuos (que puede
ser reducido o coincidir con una entera).

Las instituciones en dicho sentido trascienden las
voluntades individuales al identificarse con la imposicion
de un propdsito en teoria considerado como un bien
social, es decir: normal para ese grupo.

Su mecanismo de funcionamiento varia ampliamente en
cada caso, aunque se destaca la elaboracion de numerosas
reglas o normas que suelen ser poco flexibles.

b) Instituciéon Gubernamental: Organismo
gubernamental es toda entidad que depende directa o
indirectamente de un gobierno.

Se entiende por institucidén cualquier organismo o grupo
social que, con unos determinados medios, persigue la
realizacioén de unos fines o propodsitos.

El término institucion se aplica por lo general a las

normas de conducta y costumbres consideradas
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importantes para una sociedad, como las particulares
organizaciones formales de gobierno y servicio publico.

¢) Institucion no gubernamental: Una organizacion
no gubernamental (mds conocida por sus siglas ONG)
es una entidad de caracter privado, con fines y objetivos
definidos por sus integrantes.

ooa GPS

Wikipedia, (mayo 2009) Sistema de posicionamiento
global, de: http.//es.wikipedia.org/wiki/GPS

GPS (Global Positioning System) es la abreviatura de
Global Positioning System.

Es un sistema de radionavegacion basado en satélites
desarrollado y controlado por el Departamento de Defensa
de Estados Unidos de América que permite a cualquier
usuario saber su localizacidn, velocidad y altura, las 24
horas del dia, bajo cualquier condicion atmosférica y en
cualquier punto del globo terrestre.
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(Como funciona el GPS?

Los fundamentos basicos del GPS se basan en la
determinacion de la distancia entre un punto: el receptor,
a otros de referencia: los satélites.

Sabiendo la distancia de separacion entre 3 puntos es
posible determinar la posicion relativa a esos mismos 3
puntos a través de la interseccion de 3 circunferencias
cuyos radios son las distancias medidas entre el receptor
y los satélites.

En la realidad, son necesarios como minimo 4 satélites
para determinar la posicion correctamente.

Cada satélite transmite una sefial que es recibida por el
receptor, €ste, por su parte mide el tiempo que las sefiales
tardan a llegar hasta €1. Multiplicando el tiempo medido
por la velocidad de la sefial (la velocidad de la luz), se
obtiene la distancia receptor-satélite, (Distancia=
Velocidad x Tiempo).

Sin embargo el posicionamiento satelital no es asi de
simple. Obtener la medicion precisa de la distancia no
es tarea facil.

&
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La distancia puede ser determinada a través de los
codigos modulados en la onda enviada por el satélite
(codigos C/A'y P), o por el andlisis de la onda portadora.

El receptor fue preparado de modo que la que solamente
descifre esos codigos y ninguno mas, de este modo él
estd inmune a interferencias generadas por fuentes
naturales o intencionales. Esta es una de las razones para
la complejidad de los codigos.

ooo  Satélite

Ciencia y tecnologia, (mayo 2009) ;Qué es un satélite?,
de:http://www.misrespuestas.com/que-es-un-satelite.html

El concepto satélite se puede referir a dos cosas: un
satélite natural es un cuerpo celeste que orbita un planeta
u otro cuerpo mas pequefio, al que se denomina
"primario"; no tiene luz propia, tal como los planetas.

La luna, que es un satélite, gira en torno al planeta Tierra.
La definicion antes descrita es para un satélite natural,
ya que para los satélites artificiales existe otra.
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Los satélites artificiales son aquellos objetos puestos en

orbita mediante la intervencion humana, creados por el
hombre; es un vehiculo que puede o no contener
tripulacion, el cual es colocado en orbita alrededor de
un astro, con el objetivo de adquirir informacion de éste
y transmitirla.

En cuanto a los satélites naturales, estos son mas pequefios
que el astro al que rodean, y son atraidos reciprocamente
por fuerza de gravedad. Por lo general, aquellos satélites
que giran en torno a planetas principales se les denominan
lunas, pues se les asocia al satélite de la Tierra, la Luna.

Dentro del Sistema Solar existe una gran cantidad de
satélites naturales y todavia no se sabe con exactitud la
cantidad.

La Tierra posee tan solo uno, pero existen otros planetas
que pueden llegar a tener mas de 60 lunas, por ejemplo
Jupiter tiene 63. Sin embargo existen planetas como
Venus y Mercurio que carecen de satélites, no obstante

no seria extrafio que esta aseveracion cambiara pues
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hasta estos dias se siguen descubriendo mas satélites en
el Sistema Solar.

Los satélites naturales pueden tener diferentes formas,
pese a que la Luna de la Tierra se vea perfectamente
redonda. Los planetas no poseen una forma perfecta,
son ovalados, siendo mas anchos en la zona ecuatorial,
esto, ademas de la fuerza de atraccion del sol hace que
el movimiento de traslacion de los satélites sea mas
complejo. A este movimiento se le conoce como
movimiento perturbado.

Por otro lado los satélites artificiales, al ser creados por
el hombre, y a diferencia de los naturales, son colocados
arbitrariamente en una drbita para que gire en torno a
un astro determinado. Por esta razon, es posible modificar
su trayectoria. Los satélites artificiales surgieron en la
gran carrera espacial.

3.1.2 CONCEPTOS DE DISENO S

oo Imagen Corporativa

Wikipedia, (mayo 2009) Imagen corporativa y
posicionamiento de producto, de:
http://es.wikipedia.org/wiki/Imagen_corporativa
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Se refiere a como se percibe una compaiiia. Es una
imagen generalmente aceptada de lo que una compaifiia
"significa". La creacion de una imagen corporativa es
un ejercicio en la direccion de la percepcion. La imagen
de una corporacion no es creada solamente por la
compaiiia. Otros factores que contribuyen a crear una
imagen de compafiia podrian ser los medios de
comunicacion, periodistas, sindicatos, organizaciones
medioambientales, y otras ONG.

ooa  Imagen Institucional

slideshare.inc, (mayo 2009) Imagen Institucional, de:
http://www.slideshare.net/mincus2/imagen-institucional

Es la imagen que la empresa como entidad articula en
las personas. Suele llamarse también imagen corporativa
o de empresa.

La imagen institucional engloba y supera a las anteriores,
puesto que una accién u omision de cualquier
organizacion contribuye a la conformacion de una buena
0 mala imagen institucional.

Lo importante en una imagen institucional es resaltar
las fortalezas y -oportunidades ante el entorno de tal

ZONA. 3~
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manera que pueda posicionarse con confianza en la
mente del consumidor o del mercado potencial.

ooa  Posicionamiento
Wikipedia, (mayo 2009) Posicionamiento, de:
http://es.wikipedia.org/wiki/Posicionamiento

Se llama posicionamiento a la referencia del 'Tugar' que
en la percepcidon mental de un cliente o consumidor tiene
una marca, lo que constituye la principal diferencia que
existe entre esta y su competencia, también tiene la
capacidad del producto de alentar al consumidor.

El Posicionamiento es un principio fundamental del
marketing que muestra su esencia y filosofia, ya que lo
que se hace con el producto no es el fin, sino el medio
por el cual se accede y trabaja con la mente del
consumidor: se posiciona un producto en la mente del
consumidor; asi, lo que ocurre en el mercado es
consecuencia de lo que ocurre en la subjetividad de cada
individuo.
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Story Board
Wikipedia, (mayo 2009) Storyboard, de:
http://es.wikipedia.org/wiki/Storyboard

Un story board o guidn grafico es un conjunto de
ilustraciones mostradas en secuencia con el objetivo de
servir de guia para entender una historia, pre visualizar
una o seguir la estructura de una antes de realizarse o
filmarse. Es esencialmente una serie grande de vifietas
que ordenan la narracién de los hechos de una pelicula,
historia, animacion, etc. Se utiliza como planificacion
previa a la filmacién de escenas y secuencias; en él se
determina el tipo de encuadre y el angulo de vision que
se va a utilizar. Sirve como guia al director, no obstante
este puede desglosar y segmentar su filmacion sin seguir
estrictamente el orden logico de la trama.

En la creacion de una pelicula con cualquier grado de
fidelidad a una escritura, un story board proporciona
una disposicion visual de acontecimientos tal como
deben ser vistos por el objetivo de la cdmara.

TOMNA 18
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En el proceso de story boarding, los detalles mas técnicos
complicados en el trabajo de una pelicula pueden ser
descritos de manera eficiente en el cuadro (la imagen),
o en la anotacién al pie del mismo.

La elaboracion de un story board esta en funcidn
directamente proporcional con el uso: en publicidad a
menudo es mucho mas general para que el director y el
productor aporten con su talento y enriquezcan la
filmacion, mientras que en cine es mucho mas técnico
y elaborado para que sirva de guia a cada miembro del
equipo de trabajo.

También es posible encontrar story board llenos de color
o en blanco y negro, lleno de detalles o simplemente
trazos que esbozan una idea de figuras. Es comun la
utilizacion del story board en animaciones, ya sea
tradicionales o por computadoras.

3.1.3 CONCEPTOS DE VIDEO S

ooa  Video
Wikipedia, (mayo 2009) Video, de:
http://es.wikipedia.org/wiki/Video
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Es la tecnologia de la captacion, grabacion,
procesamiento, almacenamiento, transmision y
reconstruccion por medios electronicos de una secuencia
de imagenes que representan escenas en movimiento.

Etimologicamente la palabra video proviene del verbo
videre, y significa "yo veo".

La tecnologia de video fue desarrollada por primera vez
para los sistemas de television , pero se ha reforzado en
muchos formatos para permitir la grabacion de video de
los consumidores y que ademas el video puede ser visto
a través de Internet.

En algunos paises se llama asi también a una grabacion
de imagenes y sonido en cinta magnética o en disco de
laser (DVD), aunque con la aparicion de estos ultimos
dicho término se identifica generalmente con las
grabaciones anteriores en cinta magnética.

Inicialmente la sefial de video estd formada por un
numero de lineas agrupadas en varios cuadros y estos
a la vez divididos en dos campos portan la informaciéon
de luz y color de la imagen.
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El numero de lineas, de cuadros y la forma de portar la

informacion del color depende del estandar de television
concreto. La amplitud de la sefial de video es de 1Vpp
estando la parte de las sefiales que porta la informacion
de la imagen por encima de OV y las de sincronismos
por debajo el nivel de OV. La parte positiva puede llegar
hasta 0,7V para el nivel de blanco, correspondiendo a
0V el negro y los sincronismos son pulsos que llegan
hasta -0,3V.

En la actualidad hay multitud de estandares diferentes,
especialmente en el &mbito informatico. La imagen esta
formada por luz y color; la luz define la imagen en
blanco y negro (es la informaciéon que se utiliza en
sistemas de blanco y negro) y a esta parte de la sefial de
video se le llama luminancia.

o Video digital: Se refiere a la captura,
manipulacion y almacenamiento de video en formatos
digitales. Una grabadora de video digital, por ejemplo,
es una videocadmara que captura y almacena imagenes

en un medio digital, como una cinta DAT.
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0 Video Institucional: Los videos institucionales
son peliculas que promueven el trabajo que se realiza
en cada institucion.

0 El video institucional promocional: como
producto generalizante, tiene caracteristicas estratégicas,
no puede profundizar en aspectos tacticos y debe ser
ameno y comprensible, al dirigirse a un publico mas
amplio.

0 El video institucional comercial: (para clientes

e inversionistas potenciales.) Al contrario de lo que su
nombre parece indicar no es promocion, sino la
exposicion exacta y realista del proceso productivo y
las posibilidades de un producto o servicio, para que el
cliente pueda valorar sus perspectivas.
Deben evitarse triunfalismos y arranques propios del
video publicitario. Ademas, entran en una clasificacién
restringida, pues pueden contener informacion que no
hay motivo para revelar al publico general, pero pueden
ser relevantes para un cliente, otro motivo por el cual
cualquier video no sirve para ambos propositos.
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Produccion
Avizora, (mayo 2009) Produccion, Pag.2, de:

http://www.avizora.com/publicaciones/television/texto
s/0010_ produccion_television 1.htm

El proceso de produccion es cominmente dividido en
pre-produccion, produccidn y post-produccion.

o0 La Fase de Pre-produccion: En la pre-
produccion las ideas basicas y propuestas de produccion
son desarrolladas y puestas en practica.

O La Fase de Produccion: La fase de produccion
es donde todos los elementos se vinculan en la realizacion
final de grabacion.

0 La Fase de Post-produccion: Todas las labores
posteriores a la produccidon, como desmantelar el set,
las luces, empacar el equipo, cumplir con las obligaciones
financieras finales y evaluar la efectividad del video,
son parte de la fase de post-produccion.
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A pesar de que la post-produccién incluye todas estas
labores finales, la mayoria de las personas asocian el
concepto de post-produccion con el de edicion.

A medida que los editores controlados por computadora
y los efectos especiales de post-produccion se han hecho
mas sofisticados, la edicion se ha transformado en algo
mas que tan solo ensamblar segmentos en un orden
determinado. Como podra notar, ahora es mas un asunto
de creatividad.

De hecho, una vez que conozca el poder de la edicion,
podra darse cuenta por qué es imposible sobre-estimar
su importancia.

Equipado con los mas recientes efectos digitales, la fase
de edicion puede realzar mucho una produccion.

Tal vez sea demasiado facil quedar maravillado con los
avances tecnoldgicos y todo lo que puede hacer con las
técnicas de produccidn y post-produccion.
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om  Planos y encuadres
Wikipedia, (mayo 2009) lenguaje audiovisual, de:

http://es.wikipedia.org/wiki/Plano_(lenguaje audiovisual)

Es el espacio que se ve a través del visor de la cdmara
o en la pantalla. En el lenguaje audiovisual, el plano es
la perspectiva de los personajes, objetos y elementos de
las iméagenes tal como los capta el observador desde un
lugar y un angulo determinados.

Mientras el punto de vista se mantiene fijo en un lugar
y no varia el angulo ni la distancia desde la que se
contempla se habla de un mismo tamaiio de plano, el
encuadre es aquello que esta situado dentro de la escena
que se elige captar. Ante un mismo motivo, cada persona
puede elegir captar una imagen diferente captando unos
u otros elementos.

Tipos de plano y movimientos:

0 Plano general (Long shot): Introduce al
espectador en la situacion, le ofrece una vista general y
le informa acerca del lugar y de las condiciones en que
se desarrolla la accion. Suele colocarse al comienzo de
una secuencia narrativa.
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En un plano general se suelen incluir muchos elementos,
por lo que su duracion en pantalla debera ser mayor que
la de un primer plano para que el espectador pueda
orientarse y hacerse cargo de la situacion. Puede realizarse
de varios modos, segtn su grado de generalidad.

g Plano panoramico general: Es una filmacién
que abarca muchos elementos muy lejanos. En ¢él los
personajes tendrdn menos importancia que el paisaje.
Por ejemplo, una cabafia en el bosque vista de lejos. Las
personas se veran pequefias.

g Gran plano general: Es una panoramica general
con mayor acercamiento de objetos o personas.
(Alrededor de 30 metros).

O Plano general corto: Abarca la figura humana
entera con espacio por arriba y por abajo.

O Plano americano: Toma a las personas de la
rodilla hacia arriba. Su linea inferior se encuentra por
debajo de las rodillas.
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O Plano en profundidad: Cuando el director coloca
a los actores entre si sobre el eje Optico de la camara
dejando a unos en primer plano y a otros en plano general
o plano americano.

O Plano medio (Medium shot): Limita
Opticamente la accion mediante un encuadre mas reducido
y dirige la atencion del espectador hacia el objeto. Los
elementos se diferencian mejor y los grupos de personas
se hacen reconocibles y pueden llegar a llenar la pantalla.

0 Plano medio largo: Encuadre que abarca a la
figura humana hasta debajo de la cintura.

0 Plano medio corto (Medium close shot):
Encuadre de una figura humana cuya linea inferior se
encuentra a la altura de las axilas. Es mucho mas
subjetivo y directo que los anteriores, los personajes
pueden llegar a ocupar la pantalla con un tercio de su
cuerpo, y permite una identificaciéon emocional del
espectador con los actores. Mediante este encuadre es
posible deslizar también muchos otros elementos

significativos.
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g Primer plano (Close up): Encuadre de una
figura humana por debajo de la clavicula. El rostro del
actor llena la pantalla. Tiene la facultad de introducirse
en la psicologia del personaje. Con este encuadre se
llega a uno de los extremos del lenguaje visual: los
objetos crecen hasta alcanzar proporciones desmesuradas
y se muestran los detalles (ojos, boca, etc.).

0 Semiprimer plano (Semi close up shot):
Concentra la atencidn del espectador en un elemento
muy concreto, de forma que sea imposible que lo pase
por alto. Si se refiere al cuerpo humano, este tipo de
encuadre nos mostrard una cabeza llenando
completamente el formato de la imagen.

0 Gran primer plano: Cuando la cabeza llena el
encuadre.

O Plano corto: Encuadre de una persona desde
encima de las cejas hasta la mitad de la barbilla.

O Plano detalle: Primerisimos planos de objetos
o sujetos, flores, una nariz, un ojo, un anillo, etc.
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D Plano sobre el hombro: Cudndo se toma a dos
personas en dialogo, una de espaldas (desde el cogote),
y otra de frente que abarca dos tercios de la pantalla.

O Plano secuencia: Es una forma de filmar, en el
que en una toma Unica se hacen todos los cambios y
movimientos de cdmara necesarios. El director no rompe
el plano y va mostrando poco a poco toda una serie de
hechos. No suelen hacerse muy largos por la dificultad
de rodaje que entrafian.

O Plano subjetivo o punto de vista: Cuando la
camara sustituye la mirada de un personaje.

O Plano sobre el hombro: Cuando se toma a dos

personas en dialogo, una de espaldas (desde el cogote),
y otra de frente que abarca dos tercios de la pantalla.
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ooa  Efectos de sonido
http://es.wikipedia.org/w/index.pnp?title=efecto_de s
onido&action

Es cualquier sonido que no sea musica ni voz; constituyen
un elemento que muchas veces puede pasar desapercibido,
pero es muy importante en todo medio audiovisual.

Un efecto de sonido o efecto de audio es un sonido
generado o modificado artificialmente, o un proceso de
sonido, empleado con finalidades artisticas o de contenido
en el cine, la television, las grabaciones musicales, los
videojuegos, los dibujos animados, las representaciones
en directo de teatro o musicales y otros medios.

En el cine y las producciones televisivas, los efectos de
sonido se graban y reproducen para dar un contenido
narrativo o creativo sin el uso de didlogo o musica, el
didlogo, la musica y los efectos de sonido se tratan como
elementos separados.
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Se desarroll6 una analogia para la creacidon del concepto
creativo, basado en la palabra Evolucion, tomando en
cuenta el cambio que propone el Instituto Geografico
Nacional, de pasar por su antiguo logotipo a la
transformacion de una nueva imagen.

De ahi parte la analogia, en la cual se utilizé como
ejemplo el proceso de metamorfosis que surge de una
oruga al convertirse en mariposa.

En este sentido se considerd la semejanza que existe
entre esta analogia y la idea de dar a conocer su nuevo
logotipo y la nueva imagen institucional.

Evolucionando también en la manera de dar a conocer
la imagen y los servicios del instituto por medio de un
video institucional creativo y actualizado.

A continuacidn se muestra una serie de palabras para
llegar a la idea del concepto creativo:

Transformacion Avance Cambio

Transicion Renovacion  Modificacion

Mutacion Reforma Reformacion
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Metamorfosis Salto Giro

Revolucion Evolucion Variacién
Desarrollo Progreso

E1l concepto de analogia

Las analogias son representaciones utilizadas por
cualquier persona con el objetivo de comprender una
informacidn nueva y, por lo general, se constituyen en
una manera de establecer o hacer corresponder los
elementos de una nueva idea con los elementos de otra
que se encuentra almacenada en la memoria. En términos
generales, una analogia puede definirse como la
comparacién entre dos dominios, uno o mas familiar y
otro menos conocido, que comparten informacion de
tipo relacional.

El tipo de analogia utilizada en este proyecto para
llegar al concepto creativo fue:

RELACION DE CAUSA A EFECTO: Cuando el
primer término indica una accioén que originara un
resultado, que se apreciard en el segundo término.
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Trasformacion: Cambio
Salto: Progreso

Giro: Variacion
Desarrollo: Avance
Metamorfosis: Evolucién
Progreso: Desarrollo

Ejemplo:

Evolucion

El concepto creativo desarrollado y aplicado en este
proyecto busca presentar la nueva imagen institucional
que estd empleando el IGN actualmente, reflejando la
imagen moderna, dindmica y renovada a través de un
Video Institucional en el cual se tenga una clara
percepcidn y se pueda conocer aspectos importantes del
Instituto Geografico Nacional IGN, el cual pueda ser
identificado y posicionada su imagen por su nuevo
logotipo.

Cambio, evolucion o metamorfosis de su nueva imagen

INSTITUTO GEOGRAFICO

NACIONAL*GUATEMALA®
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basada en el concepto creativo.
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3.3 CONCEPTO DE DISENO S

Los elementos de disefio expresan la idea principal para
comunicar el mensaje cuyo fin es dar a conocer la nueva
imagen de la institucidon y mostrar los productos y
servicios que ofrece el IGN, con la intencion de persuadir
al grupo objetivo y posicionar la nueva imagen del
instituto en la mente de quienes reciben el mensaje, se
utilizan diferentes elementos como los colores, imagenes,
sonidos y tipografias adecuadas para hacer efectivo el
mensaje por medio de un Video Institucional.

3.3.1 Cédigo Cromatico: Los colores RGB que
conforman la estructura del video, crean armonia y
equilibrio entre si, utilizando los colores basados en el
nuevo logotipo del IGN, como lo es el azul y sus
diferentes tonalidades, el amarillo y naranja, ya que estos
representan originalidad, inteligenciay generan energia,
todos los elementos de color se emplean en contraposicion
con la tipografia, imagenes y escenas utilizadas para
resaltar cada uno de ellos.

La expresion de los colores utilizados en el audiovisual
producen una atencion dinamica que crea una armonia




@

CREACION Y DISERO DE UN VIDEO INSTITUCIONAL
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN

CAaso:

agradable visualmente hacia el receptor del mensaje,
que a continuacion se describe:

El color azul:

Valores de color R/3 G/1 B/111

El color azul se enfatiza en este proyecto, ya que es

adecuado para promocionar los productos de alta
tecnologia o de alta precision. El color azul es
determinante para mostrar la nueva imagen del IGN de
una manera fresca y renovada, ya que también simboliza
la sabiduria y fidelidad. También significa descanso, y
mezclado con blanco es pureza y cielo, y no produce
fatiga a los 0jos.

Tonalidades de Azul:
Valores de color R/33 G/59 B/199 -

Valores de color R/34 G/189 B/242 -

RGB

Valores de color R/255 G/255 B/255

El color blanco:

Utilizado en fondos, para resaltar cada una de las
animaciones y-mostrar simplicidad y un disefio limpio.

b ; ZONA 7
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El color amarillo:
Valores de color R/252 G/225 B/0

Se le da poco uso en el desarrollo de este proyecto,
utilizdndolo en fondos para dar la connotacion sutil, ya
que tiende a diluirse con el blanco que se utiliz6 de la
misma manera. Este color no llega a ser agresivo por
su simpleza y baja tonalidad.

El color naranja:

Valores de color R/243 G/157 B/28

Estimula el esparcimiento, la vitalidad, la diversion y el
movimiento, utilizado en pequefias animaciones para
atraer la atencidn visual con pequefios elementos de
disefio.

El color dorado:
Valores de color R/195 G/177 B/124

Utilizado en las diferentes tipografias animadas para
resaltar los titulos de las diferentes areas del IGN, el
dorado produce sensacion de prestigio, significa sabiduria,
claridad de ideas y riqueza; el dorado representa alta
calidad, por esta razon es que se empled este color para
darle elegancia al disefio tipografico en contraposicion
al fondo negro. = i

)
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El color negro:  v,14e5 de color R/0 G/0 B/0

Utilizado como fondo en animaciones, su utilidad es
resaltar y crear contrastes entre los diferentes elementos
utilizados, ya que con la tipografia dorada, los colores
del cintillo tipico y el logotipo se muestra un alto contraste

visualmente elegante.

La utilizacién general del color constituye una
combinacion de colores célidos (amarillo, naranja,
dorado), y colores frios (azul y sus diferentes tonalidades)
de forma solida para generar simplicidad de disefio,

creando una imagen general limpia y moderna.

3.3.2 Coédigo Iconico: Se establecen elementos
generales, que a través de estos, permite identificar o
representar al instituto y la cultura de Guatemala, por
medio de diferentes iconos elegidos por el area de
mercadeo del Instituto, que son utilizados en diferentes

segmentos del video institucional.

Nota: Los valores RGB pueden mostrar colores
notablemente diferentes en diferentes dispositivos
que usen este modelo de color. Aunque utilicen un
mismo modelo de color, sus espacios de color pueden
val,:\i'aij‘consjiderabiém_ente.
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A continuacion se describe cada uno de ellos:

No. 1: Piezas graficas representativas del IGN

Las imagenes que se muestran en el video son piezas
representativas de la nueva imagen del Instituto.
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No.2 Imagenes de productos que vende el instituto geografico: Los cuales hacen referencia a la geografia,

tales como mapas y ortofotos.
Ortofoto

Map
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Mapa

- g : No.3 Cintillo tipico: Motivo tipico, disefiado para

: _ representar la vestimenta y productos tipicos del pais,
wE este es sin lugar a dudas una expresidon grafica para
; s representar la cultura de Guatemala.

e M0 — LA oo

o 3.3.3 Codigo lingiiistico

g Codigo Lingiiistico oral: A lo largo del video se
s desarrollan diferentes etapas de narracion, para resaltar
_ los hechos que se producen en ciertas escenas, y que de
AN S _ esta manera, el receptor asimile mejor el mensaje,
- aportando asi mayor claridad y efectividad al mensaje.

1 Codigo lingiiistico escrito: Este tiene capacidad
comunicativa por si mismo, ya que los textos empleados
en el video transmiten informacidn precisa al receptor,
tomando en cuenta establecer una tipografia clara y
legible, tipo Times New Roman y Arial Black, y de un
tamafio aproximado entre 18 a 22 puntos para formato
Y de video, para una mejor visibilidad y legibilidad, en
-' contraposicion de color hacia los fondos utilizados para
resaltar la tipografia en determinados espacios textuales.



Arial Black
(ABCDEFGHIJKLMNﬂOPQRSTUVWXYZ)

Arial
(ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ)

Times New Roman
(ABCDEFGHI1J KLMNNOPQRSTUVWXYZ)

3.3.4 Cédigo Sonoro: Se desarrollaron diferentes efectos
de sonido para atraer la atencion del receptor, estos se
utilizaron de manera paralela a los efectos de animacién
en textos para crear dinamismo, generar movimiento y
ritmo a cada animacion que existe en el video, ya que
genera mayor expectacion al recibir el mensaje.

Musicalizaciéon: La ambientacidon musical elegida para
este proyecto genera sensaciones y transforma la
percepcion del mensaje, produce mayor expectativa y
es un tema dinamico, constante y mantiene una secuencia
ritmica de acuerdo a diferentes movimientos de camara,
encuadres, planos y fotografias.
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Tema: Audio denominado Batalla, utilizado para

ambientar las escenas del video y animaciones.

3.3.5 Planos y Encuadres: En el proceso de produccion
se utilizaron diferentes tipos de planos, encuadres y
movimientos de cadmara para crear un concepto dinamico,
limpio y profesional, mostrando asi la nueva imagen
institucional.

Plano general (Long shot): Con este tipo de toma se
introduce al espectador en la situacidn, ya que ofrece
una vista general de la fachada del edificio, en la cual
se muestrael lugar y de las condiciones en que se
desarrollo la accion. En esta toma se incluye como
elemento secundario, una placa conmemorativa del
Instituto, donde se describe el nombre y fechas
importantes.

Se desarrolla paralelamente con una secuencia de paneo
sobre el eje de la camara para darle dinamismo al entorno
general de la fachada del Instituto.
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Plano panoramico general: En este tipo de tomas se
muestra el interior del edificio, para incluir los elementos
que se encuentran en su espacio interior, la accidn es
grabada con el movimiento de cdmara sobre si misma
de manera vertical, para mostrar los diferentes espacios
del IGN.

Primer plano (Close up): Se muestran objetos y detalles
de los diferentes equipos que utiliza el instituto asi como
algunas acciones de trabajo que se llevan a cabo en las
diferentes areas del instituto.

Zoom in: De esta manera se limita 6pticamente la accion
mediante un encuadre mas reducido y se dirige la atencion
del espectador hacia los diferentes objetos, los elementos
se diferencian mejor, juntamente se proyectan estas
secuencias con zoom in hacia cada uno de los elementos
grabados para crear una toma dinamica.

Plano americano: Se utiliz6 este tipo de toma para darle
importancia a la persona que comenta la accion, donde

es importante también el objeto de la explicacion.

Plano medio largo: Este encuadre que abarca a la figura

humana hasta debajo de la cintura, se utiliz6 para mostrar
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el personal que labora en el IGN y clientes que compran
productos en el area de mercadeo y ventas, ya que la
atencion y accion se muestra en ellos mismos.

Angulo picado: La accién se capta desde arriba, por
encima del primer nivel del edificio, para mostrar el
lobby, el cual esta ubicado en el interior del edificio,
donde se presenta otro punto de vista del instituto y asi
generar diversidad en las tomas.

3.3.6 Efectos de Sonido: Es muy importante encontrar
el efecto de sonido correcto para hacer efectivo el mensaje,
por esta razon se incluyeron efectos de sonido en las
diferentes animaciones para generar atencion y asi crear
la ilusién auditiva y visual al surgir los diferentes objetos
animados, lo cual también crea realismo de lo que se ve
en pantalla.

3.3.7 Efectos de Animacion: Se aplicaron diferentes
técnicas de animacidn digital como en el logotipo, los
textos e imagenes, para dar la sensacion de movimiento
y captar la atencion del receptor para que asimile de
buena manera el mensaje.
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3.4 PROCESO DE BOCETAJE S

La propuesta grafica de este proyecto audiovisual se desarrolld mediante un mapa mental, disefiado anticipadamente
como idea principal, partiendo de ahi se cred un Story board de la idea principal, en la cual se enfatizé mostrar
la nueva imagen institucional que posee el Instituto Geografico Nacional IGN, paralelo a ello se da a conocer
el trabajo que realiza, asi mismo se muestran los diferentes departamentos que lo conforman.

MAPA MENTAL

Es un método efectivo para tomar notas muy utiles para la generacion de ideas, para realizar este mapa mental,
se inicio del centro de la pagina, con la idea principal, que es mostrar la nueva imagen del IGN y se trabajo
hacia afuera en todas direcciones, generando una estructura creciente y organizada compuesta de palabras e
imagenes claves. Se tomd6 como punto de partida el nuevo logotipo, con una idea basica, en la cual se
desglosaron diferentes puntos claves del IGN, extendiéndose y complementandose con los servicios y productos
que ofrece el instituto, ya que se tomd en cuenta que la buena imagen es en definitiva uno de los mas
importantes elementos de venta y posicionamiento.

Este proyecto ademas de mostrar la imagen que actualmente posee, presenta de manera resumida, quién es,
qué es, qué hace y cual es su produccidon, mostrando continuamente su nueva imagen (Logotipo), y asi
posicionarla en la mente de su grupo objetivo.
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3.4.1 Primera fase de bocetaje
En esta primera fase de bocetaje se desarrolld fundamentalmente un guién grafico, basado en simples

trazos, se disefid una secuencia de como podrian estar formadas las diferentes escenas del video,
mostrando en cada vifieta o cuadro, la estructura de los elementos que se tomaran en cuenta para dar
a conocer la nueva imagen del Instituto.

——

'fc;vmg\oﬁ 1 r—

| e
——l Il C/.\Tc\'.’:.'TVO
’J:w":gv WACRT | con,
ToTogvawmelv

o

IrtFor W‘OL‘C. YO |
(::\360(}{5 hen

'ffu\:&:or Wheee W0
C.oflasive

7‘5@

R

o .

e Tafov wac lo )
T= wiov e Thea

= = ]
e\ =26¥
£ T | e



@

CREACION Y DISENO DE UN VIDEO

CAaso:

Descripcion del guion grafico:

1. Se inicia con el logotipo del instituto como primer
secuencia animada.

2. Se proyectan diferentes imagenes referentes a la
Geografia.

3. En esta vifieta se destaca la direccion del sitio web

del Instituto.

Plano general de la fachada de la institucion.

Animacion del logotipo del IGN.

Se incluye informacién importante del Instituto.

Animacién del logotipo.

Informacion sobre las diferentes areas del Instituto

(Fotogrametria).

Animacion del logotipo del IGN.

10. Informacion sobre las diferentes areas del Instituto
(Catastro).

11. Se incluye una secuencia de diferentes fotografias
acreas (Ortofotos).

12. Animacion de fotografias de diferentes tipos de
mapas.

13. Animacion del logotipo del IGN.

14. Secuencia donde se muestra el equipo que utiliza el
instituto para la elaboracion de productos geograficos.

15. Animacion del logotipo del IGN.
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16. Tomas del aréa de Mercadeo y Ventas.
17. Animacion del logotipo.
18. En esta vifieta se destaca el uso del GPS que utiliza
la institucion.
19. Se muestran imagenes referentes a la geografia.
20. Se presenta informacion sobre el area de Geodesia.
21. Se proyectan escenas del equipo que utilizan
para la elaboracion de algunos productos.
22. Animacion del logotipo.
23. Informacion sobre las diferentes areas del Instituto.
24. Animacion de imagenes geograficas.
25. Animacion del logotipo.
26. Muestra informacion del aérea de Informatica.
27. Tomas de ingreso del Instituto.
28. Tomas de la recepcion del IGN.
29. Se proyecta la direccion del sitio web del instituto.
30. Animacion final del logotipo del IGN.
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CREACION Y DISERNO DE UN VIDEO
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

CAsoO:

3.4.2 Segunda fase de bocetaje:

Se disefid un Story board mas elaborado, con elementos
y descripciones especificas para su mejor comprension,
sabiendo que el story board es una herramienta
indispensable para llevar a cabo el proceso de pre-
produccién y produccion del video, para llegar al
resultado final de disefiar y crear un video Institucional
funcional para el instituto Geografico Nacional.

La estructura de este se disefio con descripcion de las
posibles escenas a utilizar marca un tiempo estipulado
de duracion entre cada una de ellas, para tener claro el
concepto, y asi saber el tiempo de duracidon aproximado
de la idea principal.

INSTITUCIONAL
-IGN

Se describe las diferentes secuencias y las transiciones
que puedan utilizarse entre cada escena, se detalla el
audio en on y off donde es recomendable su utilizacion,
asi como también se dan a conocer los planos y encuadres
que se deben emplear para en el proceso de grabacidn;
se describen las diferentes areas del Instituto Geografico
Nacional, de manera textual, sintetizando cada parrafo
de texto para que de esta manera no sea muy cargado el
mensaje, se incluyen las vifietas para ejemplificar donde
se proyectara y editara texto.

Con los elementos anteriormente descritos, se genera la
idea visual basica con unidad y armonia para presentar
creativamente la imagen institucional que posee el IGN,
por medio de un video institucional.

Producto: Video Institucional
Duracion: 10 Minutos aproximado

Fecha: Novienbre 2009

-P.M: Plano Medio-

Story Board

Cliente: Instituto Geografico Nacional "Ing. Alfredo Obiols Gomez"

Planos y encuadres: - P.P: Primer Plano- -G.P.P: Gran Primer Plano-
-P.M.A: Plano Medio Americano- - P.G: Plano General-

Tema M I : Titulo D inado batall Ti
Intérprete: Desconocido

Minutos:$ d.

Secuencia No. 1

N ; !
Video Disolvencia
Entrada:Imagen del mundo, en
. movimiento.
-
r g Tiempo aproximado: 00:04
- ¢
]
. 4 —~
o i Imagen

r .

- Audio

On: Efectos de sonido

Secuencia No. 2
Pantalla Negra
Zoom in acercandose a la tierra.
fotos aeras, acercandose a la

Tiempo aproximado: 00:06

On: Efecto de sonido

Secuencia No. 3
Disolvencia
Iméagenes representativas de
(Guatemala, bandera, Tikal, lago.
gente indigena, ciudad, etc.
Tiempo aproximado: 00:10

ciudad.

Hoja o1
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CAaso:
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Video

L .

L .

Audio

-

Secuencia No. 4
Disolvencia
P.G. Automoviles en movimiento
en la Av. Las Américas.
Toma rapida.
Tiempo aproximado: 00:07

On:
Tema: Batalla

Secuencia No.5
Disolvencia
P.G. Fachada del IGN.
Diferentes angulos y tomas.

Tiempo aproximado: 00:08

On:
Tema: Batalla

Secuencia No. 6
Disolvencia y zoom in hacia la
entrada del IGN y zoom out del
logotipo del Instituto. (Efectos

especiales).
Tiempo aproximado: 00:06

On:
Tema: Batalla

Video

-

Imagen

-

Audio

Secuencia No. 7
Disolvencia
Imégenes de mapas y ortofotos.

Tiempo aproximado: 00:06

On:
Tema: Batalla

Secuencia No. 8
Disolvencia
Animacion del logo IGN.

Tiempo aproximado: 00:03

On: efectos de sonido

Secuencia No. 9
Disolvencia
P.P: Recepcionista, saluda IGN
Buenos Dias.

Tiempo aproximado: 00:05

On:
Tema: Batalla

Hoja 02
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CREACION Y DISERO DE UN VIDEO INSTITUCIONAL
CAso: INsSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

a

. Secuencia No. 10 Secuencia No.11 Secuencia No. 12
Video Pantalla Negra Traveling Pantalla en Negro
Bienvenida en la entrada del IGN Tipografia color blanco Texto: Mison y Vision

Texto: (Breve Introduccion de
la historia de Istituto)
Tiempo aproximado: 00:05 Tiempo aproximado: 00:08

-

Tiempo aproximado: 00:12

Imagen Texto

TEXTO Mision
Vision

-

AUle On: Narracion de la accién On: Narrador On: Narrador
. Secuencia No. 13 Secuencia No. 14 Secuencia No. 15
Video Animacion Logo IGN Texto animado de Deptos. del IGN Disolvencia
Geodesia, Catastro, Cartografia, Tomas de Geodesia y breve
Fotogrametria, Geografia, Informatica, d Y
escripcion

Mercadeo y Ventas.

-

Tiempo aproximado: 00:03 Tiempo aproximado: 00:05 Tiempo aproximado: 01:00

Imagen Geodesia ' Catastro
I Cartografia
Informatica
Fotogrametria
Geografia

Mercadeo y Ventas

On: Efectos de sonido On: Efectos de sonido

Off: Narracién

Audio

[
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CAaso:
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Video

-

Imagen

-

Audio

L.

Secuencia No. 16
Disolvencia
Animacion de Logo IGN

Tiempo aproximado: 00:03

Off: Efectos de sonido

Secuencia No.17
Pantalla Negra
Disolvencia

Tomas de Catastro y breve

descripcion

Tiempo aproximado: 01:00

Off: Voz de narrador

TEXTO

Secuencia No. 18
Disolvencia
Animacion de Logo IGN

Tiempo aproximado: 00:03

On: Efectos de sonido

Video

-

Imagen

Secuencia No. 19
Pantalla Negra
Disolvencia
Tomas de Cartografia y breve
descripcion

Tiempo aproximado: 01:00

TEXTO

Off: Voz de narrador

Secuencia No. 20
Disolvencia
Animacion de Logo IGN

Tiempo aproximado: 00:03

On: Efectos de sonido

Secuencia No. 21
Pantalla Negra
Disolvencia
Tomas de Fotogrametria y breve
descripcion

Tiempo aproximado: 01:00

Off: Voz de narrador

Hoja 04
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CREACION Y DISERNO DE UN VIDEO

CAaso:

INSTITUCIONAL
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

Video

-

Imagen

-

Audio

-

Secuencia No. 22
Disolvencia
Tomas de Geografia y breve
descripcion

Tiempo aproximado: 01:00

TEXTO

Off: Voz de narrador

Secuencia No.23
Animacion Logo IGN

Tiempo aproximado: 00:03

On: Efectos de sonido

Secuencia No. 24
Disolvencia
Tomas de Geodesia y breve
descripcion

Tiempo aproximado: 01:00

Off: Voz de narrador

Video

-

Imagen

-

Audio

Secuencia No. 25
Animacion Logo IGN Efectos
especiales

Tiempo aproximado: 00:03

On: Efectos de sonido

Secuencia No. 25
Disolvencia
[Tomas de Informatica mencionar
el trabajo digital que se hace

Tiempo aproximado: 01:00

Off: Voz de narrador

Secuencia No. 26
Animacion Logo IGN Efectos
especiales

Tiempo aproximado: 00:03

@

On: Efectos de sonido
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CREACION Y DISENO DE UN VIDEO

CAso:

INSTITUCIONAL
INsTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

Video

r .

L .

Secuencia No. 27
Disolvencia
Tomas de Mercadeo y Ventas

Tiempo aproximado: 01:00

On: Musica
Tema: Batalla

Secuencia No.28
Diolvencia
Zoom out de texto: ign.gob.gt

Tiempo aproximado: 00:04

On: Musica
Tema: Batalla

Secuencia No. 29
Pantalla Negra
Entrada de Logotipo IGN

Tiempo aproximado: 00:04

On: Efectos de sonido

Secuencia No. 30
Pantalla Negra
Salida de Logotipo IGN

Tiempo aproximado: 00:02

On: Musica
Tema: Batalla

Secuencia No. 31
Pantalla Negra
Créditos

Tiempo aproximado: 00:10

Texto
Créditos

On: Musica
Tema: Batalla

Secuencia No. 32

Fin.

Tiempo aproximado: 00:01

On: Musica
Tema: Batalla

Hoja 06
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3.4.3 Tercera fase, cambios sugeridos:

En esta etapa se realizaron algunos cambios, para definir la propuesta final. Los cambios sugeridos
fueron: incluir informacion basica sobre el Instituto Geografico Nacional IGN, como fecha de su
fundacidn; agregar mas imagenes referentes a su productos geograficos; incluir la voz de un narrador
para hacer mas claro el mensaje en los textos presentados, asi mismo realizar unos cambios en la
secuencia No.3, sobre las imagenes representativas de Guatemala, sustituidas por piezas de disefio
con la nueva imagen del Instituto Geografico Nacional.

Informacion del Instituto, Fecha de Fundacion y descripcion de sus diferentes porductos.

www.ign.gob.gt
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CREACION Y DISERO DE UN VIDEO INSTITUCIONAL
CAso: INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

Cambios en la secuencia No. 3: Sustitucion de imagenes representativas de
Guatemala, por piezas de disefio con la nueva imagen del IGN.
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Capftulo |V

Comprobacion de
eficacia y propuesta
grafica final
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CREACION Y DISENO DE UN VIDEO
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7%

4.1 COMPROBACION DE EFICACIA

e Con

Para la obtencion y recopilacion de los resultados se
desarrolld un proceso de investigacion tipo encuesta, la
cual se utilizd para comprobar, analizar e interpretar los
resultados de la propuesta audiovisual.

Se expuso el Video a una muestra representativa del
grupo objetivo, asi como también a disefiadores graficos,
luego de esto se procedid a pasar las encuestas para
evaluar el proyecto, para poder conocer las opiniones,
efectos y reacciones de las personas.

Esta técnica de investigacion facilitd la recopilacion de
informacion, con preguntas de tipo cerrado 'y de seleccion
multiple, con posibles respuestas donde el informante
elige segtin su opinion la mas adecuada, en donde también
aporta comentarios de interés en un apartado especifico.

4.1.1 Perfil del informante

Las encuestas fueron presentadas a un grupo de personas
representativas del grupo objetivo: Arquitectos,
Ingenieros, agronomos, entre ellos trabajadores del
Instituto Geografico Nacional y estudiantes
universitarios, con el objetivo de evaluar y comprobar
la eficacia del Video Institucional. También se selecciond

una muestra de disefiadores graficos con especialidad
- >
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en multimedia para poder obtener una opinidn
constructiva, sobre los aspectos de disefio y multimedia
que se consideren mejorar. Seguidamente se describe
el perfil de las personas que fueron evaluadas:

Profesionales: Arquitectos, Ingenieros y Agronomos:
Hombres y mujeres comprendidos entre las edades de
27 a 50 afios, residentes en la ciudad capital, son personas
que desempefian diferentes labores segun su profesion,
asi mismo profesionales que laboran en el Instituto
Geografico Nacional, con ingresos aproximados de cinco
mil a doce mil quetzales mensuales, son personas que
transmiten valores éticos y culturales, con un estilo de
vida trabajador, con espiritu emprendedor y don de
liderazgo, de religion creyentes y no creyentes en Dios.

Estudiantes Universitarios:

Estudiantes de las carreras de Arquitectura e Ingenieria,
de sexo femenino y masculino, con residencia en el
perimetro y ciudad de Guatemala, entre los 18 y 27 afios,
con ingresos procedentes del trabajo de sus padres de
familia, sin embargo algunos dependen econdmicamente
de su propio trabajo con un ingreso comprendido entre
un aproximado de un mil ochocientos a tres mil quetzales.

Son personas jovenes con deseos de alcanzar el éxito. '

- > - e
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Diseiiadores Graficos:
Hombres y mujeres entre las edades de 24 a 35, residentes

en la ciudad capital de Guatemala, con ingresos entre
tres mil quinientos a seis mil quetzales al mes, interesados
en la nueva tecnologia, actualizacion constante, creativos
e innovadores, estudiantes del décimo semestre y
estudiantes con pensum cerrado en licenciatura de Disefio
Gréfico.

La validacion en cuestion se realizé de la siguiente

manera:

1- Se tomo una muestra de 25 Profesionales, entre ellos
Ingenieros, Agronomos y Arquitectos, de diferentes
lugares, como la Universidad de San Carlos de
Guatemala, trabajadores del IGN y profesionales de
empresas particulares, para la comprobacion de
eficacia de la propuesta audiovisual final.

2- Se evaluo el proyecto por medio de una muestra de
20 estudiantes de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, todos estudiantes de las carreras de
Ingenieria y Arquitectura.

3- Se selecciond una muestra de 20 Disefiadores
Graficos, de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, con especialidad en Multimedia,
graduados y cursantes de la licenciatura en disefio
grafico del altimo afio.

ZONA 7
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INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

La validacién se hizo de la siguiente manera: Para
presentar el proyecto piloto a cada una de las diferentes
personas, se utilizd una computadora portatil, en la cual
se expuso el video, seguidamente se solicito llenar la
encuesta para la obtencidn de los resultados.

4.1.2 Resultados de la comprobacion

Para tabular la informacion se procedio a revisar las
encuestas, a leer las respuestas presentadas por los
informantes, seguidamente se hizo un conteo de las
respuestas en cada pregunta y asi sumar cada variable.

Se obtuvo la suma de cada pregunta y variable, después
se procedio a sacar porcentajes con la suma de respuestas
obtenidas basandose en un 100%, se hicieron las gréaficas
con los porcentajes obtenidos, y la descripcion de los
resultados obtenidos en cada pregunta.
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Presentacion e interpretacion de los resultados del
Grupo Objetivo

1. (Considera que la realizacion del video ayuda a mostrar
la nueva imagen del Instituto Geografico Nacional?

100%

73%

26%

1%
— 0%

Mucho Regular Poco Nada
Se considera que el video, como herramienta de
comunicacion audiovisual, ayuda a mostrar la nueva
imagen del IGN, ya que es un producto que puede llegar
a muchas personas, el cual puede ser presentado en
conferencias o cargado en la web, es por ello que su
realizacion ayuda a mostrar la nueva imagen del Instituto
Geografico Nacional.

Un 26% considera que existen otros medios para dar a
conocer la imagen de la institucion.

INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

INSTITUCIONAL
-IGN-

2. (Considera que se muestra en el video creativamente
la imagen del Instituto Geografico Nacional?

100%
87%

1%
2%

BIZIO%

Mucho Regular Poco Nada

Los encuestados opinan que la manera en que se proyecta
la nueva imagen del IGN es original y creativa, ya que
con las animaciones que se desarrollaron a lo largo del
video, se presenta una imagen renovada, dindmica y
moderna, que capta la atencion del grupo objetivo.




@

CREACION Y DISEfO DE UN VIDEO INSTITUCIONAL
CAsOo: INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

3. (Considera que la informacion que se presenta en el
Video es suficiente para dar a conocer el Instituto
Geografico Nacional?

100%

54%
46%

0% 0%
Mucho Suficiente Regular Poco
La informacion que se presenta en el video es la necesaria
e insdispensable para mostrar al grupo objetivo de manera
resumida y clara, los servicios y productos que ofrece
el Instituto Geografico Nacional.

LONA T

4. ;Considera que el Video muestra el trabajo que
desarrollan las areas del Instituto Geografico Nacional?

100%

0%
Si No
Este resultado muestra claramente que el video contiene
informacion y escenas de las diferentes areas del IGN,
las cuales muestran de manera resumida el trabajo que
realiza cada una de ellas.
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5. De manera general, ;como califica usted las
animaciones que se muestran en el video?

100%
73%

25%

2% 0%
Excelentes Buenas Regulares Malas
El grupo objetivo califico positivamente el trabajo que
se realizo en las animaciones, ya que describieron que
estas son un punto principal que llama la atencién del
espectante, por los movimientos y sonidos que se
aplicaron en cada una de ellas.

5922222224

6. (Coémo considera el tiempo de duracién del video?

979,y 100%

0% 24
Corto Largo Adecuado
Los encuestados respondieron que la duracidn del video
es adecuada para transmitir el mensaje, concluyendo en
que no es muy extenso como para perder la atencion del
mensaje, ni demasiado corto como para excluir
informacion importante del Instituto Geografico Nacional.
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7. {Coémo considera la produccién del video?

2% 0%

Buena Regular Mala
Los resultados obtenidos en la validacién proyectaron
que la produccién del video es considerada de buena
calidad, esto se debe a la utilizacion de recursos
tecnoldgicos, como equipo profesional de video y

programas especiales de edicion.

LONA T

8. {Cdédmo califica el concepto y la imagen general del
Video Institucional?

100%

79%

19%

B 2 o

Exelente Buena Regular Mala

Al grupo objetivo le parecid bien estructurada la manera
en que se presenta la imagen de la institucidon, ya que
es claro el mensaje que transmite el video, tomando en
cuenta que tiene una secuencia logica, la cual proyecta
un concepto profesional y una imagen limpia y moderna.
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9. (Considera que la iméagenes utilizadas en el Video
enriquecen el contenido del mensaje?

96% 100%

4%
0O % 0%

Mucho Poco Regular Nada
El resultado obtenido muestra que las imagenes son
idoneas y ayudan a que el grupo objetivo perciba el
mensaje de una forma mas clara y conozca diferentes
piezas de disefio, teniendo en cuenta que estas mantienen
relacién con la nueva imagen del instituto.

5922222224

10. ;Considera idénea la musicalizacion del Video?

100%

87%

12%

g oo

Exelente Buena Regular Mala

La musicalizacion es agradable y se adapta a las diferentes
escenas del video, la cual se percibe como un
complemento y no como una distraccidon, misma que
fue bien aceptada por el grupo objetivo.
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CAaso:

Presentacion e interpretacion de los resultados sobre
Disefiadores Graficos

1. ;Considera que se ha trasmitido con claridad el
mensaje?

98% 100%

2%

—=

Si No
El grupo evaluado de disefiadores graficos considera
claro el mensaje, ya que el video muestra la imagen y

el trabajo que realiza dicha institucion.

El 2% respondidé que no distingue cudl es el mensaje,
ya que puede ser conocer el Instituto y/o los productos
que vende.

INSTITUCIONAL
-IGN-

2. (Considera que el tiempo de duracion del video es
adecuado para presentar al Instituto Geografico Nacional?

99% 100%

1%

Si No
Esta grafica muestra que la duracion del video es
aceptable para transmitir el mensaje, ya que informa y
presenta de manera resumida el trabajo que desarrolla

el Instituto en un tiempo justo.

El uno por ciento expres6 que es largo el tiempo que

dura el video y que contiene mucha informacion.
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3. (Cémo considera los encuadres y tomas que se
muestran en el Video?

100%
83%

15%

B 2 o

Exelentes Buenas Regulares Malas

Los diferentes encuadres y tomas que se utilizaron para
presentar al Instituto Geografico Nacional fueron bien
aceptados por el grupo evaluado, este resultado se debe
a la aplicacion de diferentes angulos y perspectivas que
ayudaron a mostrar desde otro punto de vista a la
Institucion.

INSTITUCIONAL
-IGN-

4. Segun su criterio, json suficientes las veces que se
repite el logotipo?

100%
89%
10%
o =~
Muchas Pocas Suficientes

Los disefiadores estan de acuerdo con la cantidad de
veces que repite el logotipo en el video, ya que con su
constante visualizacion, se logra quedar grabada la nueva
imagen del Instituto Geografico Nacional en la mente
de quien recibe el mensaje.

Un porcentaje menor respondidé que son muchas las
veces que se repite el logotipo. Este porcentaje no es
una cantidad significativa como para omitir fragmentos
donde aparece el logotipo de la institucidn.



©®

CREACION Y DISEfO DE UN VIDEO INSTITUCIONAL
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5. (Es adecuada la musicalizacion que se utilizoé en el 6. ;Considera que la tipografia utilizada en el video es

video? legible y clara?

98% 100% 100% 100%
2% 0% 0%
Mucho Poco Nada Si No

La musicalizacion que se utilizo en el video reflejo datos  Estos datos muestran que los textos utilizados son legibles
positivos, concluyendo que el tema musical es agradable y claros para quien recibe el mensaje, por ser una
y se adapta al mensaje, a las diferentes escenas y tipografia simple y limpia, es fécil su lectura.
transciciones que hay en el video, el cual tiene un ritmo

que genera dinamismo y mantiene la atencidon.
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7. (La voz del narrador es clara y comprensible?

98% 100%

2% 0%
Mucho I;Z(:o Nada
Se considera que la voz utilizada en el video es clara 'y
comprensible, y que también tiene buen tono y timbre
de voz, el cual ayuda a comprender y asimilar mejor el
mensaje.

5922222224

8. (Como califica las diferentes animaciones que se
aplicaron en el video?

97% 100%

% o%
Buenas Regulares Malas
Los disefiadores calificaron positivamente las
animaciones que se utilizaron en el Video, ya que logran
captar la atencion del receptor, lo cual es un punto a
favor en la presentacion creativa y asi darle un enfoque
moderno en la manera de presentar la nueva imagen de
la institucidn.
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9. (Considera utiles y apropiadas las diferentes piezas 10. ;Tiene algun comentario extra acerca del video?

de disefio que se incluyeron en el video?
- Se recomienda subir el video a la web para poder
extender su mercado.
100% 100%

- Es recomendable reducir el contenido textual.

- Se recomienda regular el volumen del audio,
dependiendo de donde se presente el video, ya que con
el volumen adecuado se permite trasmitir mejor el
mensaje.

La propuesta es funcional como lo mostraron los

\ 0% 0% resultados en la validacién, ya que por medio estos se
Uil Inadecuadas  Malas comprobd6 que el Video Institucional es una herramienta
util, la cual da a conocer la nueva imagen y el trabajo
Los resultados muestran satisfactoriamente que las 9%€ realiza el Instituto, tomando en cuenta las opiniones

diferentes piezas de disefio que se utilizaron en el video Y comentarios de los dos grupos encuestados se

enriquecen el concepto creativo y proyectan desde otro  Obtubieron aspectos positivos sobre el proyecto.

punto de vista la nueva imagen del IGN.
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4.2 PROPUESTA GRAFICA FINAL

Principales caracteristicas:

El disefio y creacion del Video Institucional se
realizo para dar solucién al problema planteado, el
cual reside en que el Instituto Geografico Nacional
no posee material audiovisual actualizado que le
permita presentar la nueva imagen y el trabajo que
lleva a cabo, en el cual se presenten las
caracteristicas principales se desarrollan con una
secuencia légica, entre animaciones, imagenes,
encuadres, escenas y sonidos que unificados
presentan un mensaje claro y funcional, donde se
utilizan textos fluidos y escenas con transiciones
cortas, donde el logotipo es el eje central del disefio.

"Evolucion" es el concepto creativo que se utilizo
en este proyecto, tomando en cuenta el cambio de
imagen por el cual atraviesa el Instituto Geografico
Nacional. Se presenta de manera moderna y creativa
el cambio de imagen, dando un nuevo enfoque para

presentar a dicha institucion.

- y ZONA T
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Este proyecto busca solucionar el problema de
comunicacion por medio de este Video Institucional, el
cual pueda hacer llegar el mensaje y alcanzar sus objetivos
planteados.

Efectividad de l1a Propuesta:

La propuesta es eficaz y funcional como lo mostraron
los resultados en la validacion, ya que informa y muestra
la nueva imagen del Instituto Geografico Nacional, de
manera clara y concreta. Para la Institucion es importante
poseer una herramienta de comunicacion que acorte los
limites de distancia para poder mostrar su trabajo.

Propuesta Final:
Se presenta por medio de las siguientes vifietas:
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4.3 Fundamentacion

Se desarrolla un disefio claro y armonico que proyecta
simpleza y funcionalidad.

Busca promover la nueva imagen institucional, donde
se hace uso de un conjunto de elementos fundamentales,
los cuales expresan estéticamente la identidad
Institucional de la organizacidn, asi también se desarrollan
diferentes tomas y encuadres para proyectar
profesionalmente aspectos importantes y destacar el
trabajo que realiza el Instituto Geografico Nacional.

Con respecto a la tipografia utilizada, se eligieron dos
tipos de letras:

Para titulos:
Arial Black

(ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ2)

CREACION Y DISERO DE UN VIDEO
Caso: INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

INSTITUCIO
-16G
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Para parrafos:
Arial

(ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ)

Se optd por estas tipografias para brindar al lector
comprension del texto, ya que es una tipografia simple
y por ser una letra muy versatil que puede ser usada con
igual éxito para presentar informes, en presentaciones,
revistas, asi como para mostrar en los periddicos, la
publicidad y promociones. La caracteristica de esta
tipografia es que ayuda a proyectar lineas mas gruesas
y como resultado caracteres mas oscuros, lo cual ayuda
en legibilidad a comunicar el mensaje.

El tamafio de la tipografia se utilizé de acuerdo al
espacio proporcional que se visualiza en pantalla, el cual
es de 22 puntos para formato de video, lo cual hace que
sea legible el texto.
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Para los titulos animados de cada departamento del
Instituto se utilizo la tipografia:
Times New Roman

(ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ)

Esta tipografia no pierde su legibilidad y es usada como
la tipografia por defecto en muchas aplicaciones
informaticas, especialmente en navegadores web y
Procesadores de textos, ya que es una letra elegante y
con estilo.

Se utilizo el color dorado en esta tipografia, ya que crea
un alto contraste con el fondo negro, este color representa
alta calidad y elegancia.

El Color

Generalmente se utilizaron los colores basados en el
nuevo logotipo del ING, como lo es el azul y sus diferentes
tonalidades, el amarillo y naranja, ya que estos representan
originalidad, inteligencia y proyectan energia.
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Se utiliz6 el color azul y sus diferentes gamas ya que es
adecuado para los productos tecnologicos, y por ser un
color que genera confianza y estabilidad, asi mismo por
ser elemento fundamental en el color de su logotipo.

El blanco se emple6 naturalmente como fondo, aplicando
un efecto sutil de lineas amarillas en movimiento en la
primera animacion del logotipo, para complementar el
espacio en contraposicidon de la animacidn del logotipo
mostrando un disefio limpio y sencillo, a lo largo del
video se generan imagenes limpias en cuanto a color se
refiere, sin distracciones para que el mensaje pueda
llegar al receptor sin ninguna interferencia visual.

4.3.1 Tomas Generales:

Las tomas se realizaron dentro y fuera de las instalaciones
del Instituto Geografico Nacional, para mostrar la
estructura y espacios del edificio, asi como para presentar
el trabajo que realiza su personal y dar a conocer el
equipo que se utiliza para la elaboracidn de sus productos
y servicios, llevando a cabo diferentes tomas, con
diferentes angulos y perspectivas, esto con el fin de
enriquecer el video y mantener un concepto dindmico

y creativo.
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Se aplicaron planos generales y paneos para presentar
la fachada y recepcion del instituto, ya que estos son
adecuados para presentar espacios mas abiertos, asi
también planos medios para mostrar el trabajo del
personal y clientes comprando productos geograficos,
close up para detallar las diferentes caracteristicas de
los equipos que poseen y centrar mas la atencion en lo
que se muestra. Todo esto unificado con diferentes
transiciones para poder presentar de manera creativa y
profesional la imagen institucional del IGN.

4.3.2 Musicalizacion:

Para la musicalizacion, se utilizé un tema contemporaneo,
que genera dinamismo, se adapta acorde al movimiento
y ritmo de las diferentes escenas y mantiene atento al
espectador, ayudando a que el mensaje sea percibido de
una manera mas amena y entretenida, considerando que
posee elementos utiles como el ritmo y una estructura
basada en la repeticion, es decir que tiene partes que se
van repitiendo constantemente para poder utilizarse
como tema musical, ya que no genera distraccion alguna.

4 b y ZONA 7

INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL -IGN-

4.3.3 Imagenes:

Las imagenes utilizadas son piezas graficas que incluyen
la nueva imagen del Instituto, presentando el logotipo
como punto central. Algunos mapas que generalmente
hacen referencia a la geografia se utilizaron como fondos
para enriquecer los temas que se describen a lo largo del
video.

4.3.4 Codigos Iconicos:

Se establecio un cintillo tipico colorido, el cual representa
la cultura de Guatemala. Es utilizado en diferentes
segmentos del video institucional de manera horizontal,
para complementar la idea cultural y enriquecer el disefio
visual en las diferentes escenas.
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CONCLUSIONES

Seguin estudios de comunicacion sobre las diferentes maneras que se pueden utilizar para presentar la
imagen corporativa, concluye que es de gran importancia poseer material grafico audiovisual, por ser
un canal abierto y de mucha utilidad para mostrar una nueva imagen institucional, ya que una buena
imagen vende bien, pues con el avance de la tecnologia digital es mas facil llegar a nuestro grupo objetivo.

La realizacién de este proyecto contribuye en forma positiva, promoviendo los servicios y productos que
ofrece el instituto, asi mismo es una herramienta que puede generar nuevos clientes y posicionar la nueva
imagen en la mente de sus consumidores.

Se cumplio6 con el objetivo planteado al inicio de esta investigacion, creando un proyecto acorde a las
necesidades del Instituto Geografico Nacional, desarrollando una herramienta audiovisual que permite
conocer dicha Institucion, eficacia mostrada en los resultados de validacion ya que informa y muestra
la nueva imagen del Instituto Geografico Nacional.

Este Video Institucional forma parte del archivo historico del Instituto Geografico Nacional, en el futuro
servird para conocer cdmo ha sido su avance y desarrollo a través de los afios.

Esta herramienta audiovisual economiza los tiempos y gastos necesarios para dar a conocer al IGN en
el pais, asi como en el exterior, de manera mas rapida, por medio de la web y sus diferentes medios
digitales.

Dicho proyecto puede utilizarse para atraer clientes potenciales, socios nacionales y del extranjero,
proveedores o visitantes en general, de la misma manera para vender sus diferentes productos y servicios
Geograficos y Cartograficos.

4 b y ZONA T .. =
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RECOMENDACIONES

Es importante exponer el Video Institucional en reuniones que se lleven a cabo dentro y fuera
del Instituto Geografico Nacional, asi mismo entablar relaciones ante diferentes universidades,
especificamente de las carreras de Arquitectura, Ingenieria y Agronomia, para poder transmitir
el video en sus diferentes sedes.

Mantener copias digitales en buen estado para la reproduccion y distribucion del Video Institucional,
para que pueda ser utilizado de forma adecuada y alcance los objetivos deseados.

Reproducir el contenido del video en diferentes formatos, por ejemplo en DVD para presentaciones
corporativas, subirlo a la red para presentarlo en su sitio de Internet, formato media player, para
reproducirlo en computadora y portatiles.

Es importante cargar el video en la pagina web del Instituto Geografico Nacional, de manera que
los diferentes usuarios tengan acceso al mismo, considerando el peso o tamafio del video, para
que la carga o velocidad de reproduccion no afecte la transmision del mismo.

En las estrategias de comunicacion, implementar con la nueva tecnologia que avanza aceleradamente,
la incorporacién de pantallas, video wall o monitores de plasma para la transmision del Video
Institucional, en sus diferentes presentaciones, exposiciones o stands que pueda tener el Instituto
Geografico Nacional.

Contar con los medios necesarios y funcionales para la reproduccion del mismo y que este logre

su cometido para que el cliente o receptor reciba la idea clara y precisa del mensaje que se
transmite a través del Video Institucional.

ZONA 7
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA

Especificaciones Técnicas:

Las tomas fueron realizadas en el Instituto Geografico
Nacional, con informacidn especifica sobre sus servicios
y productos, con informacion del equipo que utilizan y
de sus diferentes areas, grabado en formato de cinta
digital de video Mini DV

Formato de video:

Video de 8 minutos 12 segundos de duracién, en formato
NTSC a 30 cuadros por segundo, de 720x480pixeles,
compuesto por animacion en 2d (dos dimensiones).

Tipo de pelicula Mpge y Avi.

Tipografia utilizada para informacion: Berilin San Bold
tamafio 22 puntos para formato de video.

Tipografia utilizada para titulos: Times New Roman
tamafio 22 puntos para formato de video.

Tema musical denominado Batalla
Autor: desconocido

Tipo Mpge

Audio 160kbps de velocidad de transmision.

Imagenes Jpg de 720x240 pixeles con una resolucion
de 72 pixeles por pulgada cuadrad en rgb.

DEFINICION DE OBJETIVOS DE MEDIOS
Alcanzar al 80% del grupo objetivo en un lapso de 4
meses, presentando el Video a diferentes grupos invitados
como estudiantes universitarios y entidades interesadas
en la geografica y cartografia del pais.

Estrategias Planteadas:

- Reproducir el video en diferentes actividades que
realice el Instituto Geografico, donde se disponga de
clientes potenciales y personas interesadas en aspectos
geograficos.

- Crear un enlace en su pagina web, para que los visitantes
tengan acceso al Video Institucional por medio de internet.
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Medios Sugeridos

ZOMNA 7

Medio Soporte Ventajas Desventajas: \
Internet Enlace con acceso al video | ES un método eficiente y La competencia
(e-mail marketing) competitivo, es adecuado conoceria el trabajq de la
para reducir o eliminar institucion y los métodos
costos. que utiliza para
promocionarse.
Se puede conseguir que el
video sea promocionado
por medio de un correo
electrénico dirigido a los
clilentes de la base de
datos de la institucion.
Pueden tener acceso tanto
nacionales como
extranjeros.
Es un medio mas directo.
Conferencias Salén de conferencias Se pueden resolver dudas Solo se presenta a un
del Instituto Geografico | o comentarios al instante grupo determinado de
Nacional referente al tema. personas.
Es adecuado para reducir No puede ser reproducido
costos. mas de una vez.
s -
[ -
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TIPOS DE REPRODUCCION:
Dvd, Vcd, Cd ¢ Internet

FRECUENCIA DE PUBLICACION:

Por medio del correo electronico enviar cada dos meses mensajes informativos que contengan el enlace
directo para poder ver el Video Institucional.

Realizar dos o tres conferencias al afio, en el salén del IGN y en diferentes Universidades, invitando a clientes,
estudiantes universitarios, especificamente de las carreras de Arquitectura, Ingenieria y Agronomia, y personas
interesadas en el tema geografico, para poder exponer el Video Institucional.

Presupuesto:

El costo total de la creacidn y disefio del Video Institucional para el Instituto Geografico Nacional se describe
a continuacion:

Tipo de Cambio de Referencia vigente para el Miércoles 18 de Agosto, 2010 Q.7.99611

Banco de Guatemala

(" Formato: cinta digital de video Mini DV. Q.35.00 $4.24 )
Locutor o presentadora. Q.800.00 $.96.85
Preproduccion: Guion con propuesta de realizacion.  Q.1,300.00  $.157.38
Producciéon: Camara Profesional. Q.2,000.00  $.242.13

Postproduccion: Edicion Final Cut pro con programas Q.6,500.00 $.786.92
profesionales de edicién y animacion.

Audio Q.1,300.00 $.161.02
_ Total: Q.11,935.00  $.1,448.54
"1‘;- \ e
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GLOSARIO
A

Audiovisual

Perteneciente o relativo a los materiales, como peliculas
y grabaciones, que presentan informacioén en forma
audible y pictdrico.

Avi
Formato de video estandar para aplicaciones bajo
windows, es el mas conocido y utilizado por los

codificadores de edicion DV, como la Pinnacle, Microsoft
DV, RAdius, etc.

B

Boceto

Un boceto, también llamado esbozo o borrador, es un
dibujo realizado de forma esquematica y sin preocuparse
de los detalles o terminaciones para representar ideas,
lugares, personas u objetos.

C

Concepto creativo

Un concepto creativo es una frase o consigna que figura
en una o mas piezas de comunicacion sin la cual la idea
no llega a entenderse.

Codigos iconicos
Son los que emplean signos iconicos o iconos. Ejemplo
Sefiales de trafico.
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Codigos cromaticos

Tiene como objeto, provocar impacto visual mediante
la manipulacidn del color, este acto debe ser conciente
en cuanto a sus efectos.

Codigos sonoros

Son los que se perciben por el sentido del oido. EI mas
importante es el lenguaje humano, pero también se
encuentran como los ladridos, maullidos, tambores etc.

Codigos tipograficos

(Uso de tipos y familias tipograficas). Codigo tipografico,
comprende todos los textos caracterizados por la eleccion
de tamaiio, valor (blanco y negro), forma y orientacion
de los caracteres. Incluye también la eleccion de signos
(letras gruesas bien definidas) o de configuraciones
estructuradas o estilizadas (letras infantiles, casuales,
pop, manuscritas, etc.)

Digital

Digital quiere decir que utiliza o que contiene informacion
convertida al cddigo binario, el lenguaje de numeros
(ceros y unos) que emplean los ordenadores para
almacenar y manipular los datos.

Disolvencia
Es el paso de un plano a otro mediante imagenes
intermedias graduales en las que se superponen los dos
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planos en un sistema de puntuacion mas suave que los
anteriores. Una nueva escena va apareciendo encima de
una antigua que se va fundiendo. Con este efecto la
transicion entre dos escenas es mas suave, para dar una
transicion de tiempo o espacio

DVD
Un DVD-R o0 DVD-Recordable (DVD-Grabable) es un
disco optico en el que se puede grabar o escribir datos

con mucha mayor capacidad de almacenamiento que un
CD-R, normalmente 4.7 G.b

E

Evolucion

Es todo proceso de cambio y pasaje de una generacion
de elementos a otra. El término evolucidn es utilizado
en la mayoria de los casos en relacion con procesos
biologicos, genéticos y fisicos, aunque también puede
recurrirse a ¢l para describir fenomenos sociales e
individuales.

Efectos digitales
Efectos realizados con ordenador.

Escena

Es la toma que coincide con la entrada y salida de actores
del marco de filmacion. Es una unidad de tiempo y de
accion que viene reflejada en el guidn cinematografico.
Suele explicar el momento y lugar en el que sucede algo.
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G

Grupo objetivo

En el mundo de la publicidad, los términos mercado
objetivo, publico objetivo, grupo objetivo y mercado
meta, asi como los anglicismos target y target market,
designan al destinatario ideal de una determinada
campaifia, producto o servicio.

L

Logotipo

Un logotipo (coloquialmente conocido como logo) es
un elemento grafico, que identifica a una persona,
empresa, institucion o producto. Los logotipos suelen
incluir simbolos claramente asociados a quienes
representan.

M

Marketing

Es un sistema total de actividades que incluye un conjunto
de procesos mediante los cuales, se identifican las
necesidades o deseos de los consumidores o clientes
para luego satisfacerlos de la mejor manera posible al
promover el intercambio de productos y/o servicios de
valor con ellos, a cambio de una utilidad o beneficio
para la empresa u organizacion.
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Mapa mental

Diagrama que por medio de palabras clave, imagenes,
logica, colores, ritmo visual, reune parte de un tema
marcando como se relacionan entre si, con capacidad
de analisis.

Mini dv
Formato revolucionario de grabacion digital de video.
con precio reducido y una muy buena calidad de imagen.

Mpge

Formato revolucionario de compresion para video,
permite almacenar mucho més tiempo en un espacio
mas reducido, conservando una buena calidad de imagen.

Multimedia
Consiste en el uso de diversos tipos de medios para
transmitir, administrar o presentar informacidn.

Estos medios pueden ser texto, graficas, audio y video,
entre otros. Cuando se usa el término en el &mbito de la
computacion, nos referimos al uso de software y hardware
para almacenar y presentar contenidos, generalmente
usando una combinacién de texto, fotografias e
ilustraciones, videos y audio.

N

NTSC

(National Television System Committee, en Comision
Nacional de Sistemas de Television) es un sistema de
codificacién y transmision de en color desarrollado en
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en Estados Unidos entorno a 1940, y que se emplea en
la actualidad en la mayor parte de América y Japon,
entre otros paises.

P

Pagina web
Es un documento HTML/XHTML accesible
generalmente mediante el protocolo HTTP de Internet.

Piezas Graficas

Una pieza grafica se refiere a una composicion visual
en disefo, el cual puede variar en soporte y formato
segun sus necesidades.

Pixeles

Son cada uno de los puntos que forman las imagenes.
Cada pixel, tiene un color diferente, de forma que al
observar el conjunto de puntos se forma la imagen.

El nuimero de puntos que forma la imagen indica su
resolucion.

Produccion

Fase intermedia de la realizacion de una pelicula que se
identifica con el proceso de rodaje y que se sitia entre
la pre- y postproduccion.

Publicidad

Es una forma destinada a difundir o informar al publico
sobre un bien o servicio a través de los medios de
comunicacion con el objetivo de motivar publico hacia
una accion de consumo.

£
- B 0




@

CREACION Y DISERO DE UN VIDEO

CAaso:

R

Receptor
son aquellos que reciben los mensajes y los codifican o
reaccionan ante €l. Estos pueden también utilizar
herramientas e instrumentos que ayudan mejorar la
escucha o ampliar el mensaje y hacerlo masivo o
constante.

S

Secuencia
Serie de escenas que forman parte de una misma unidad
narrativa.

Sitio Web

Es un conjunto de paginas web, tipicamente comunes
de un dominio de internet o subdominio en la World
Wide Web en internet.

T

Tipografia

Letras, fuentes que se usan para escribir textos en
computadoras. Imprenta, arte de imprimir. Conjunto de
tipos.

Tomas

La toma es el momento que transcurre desde que el
obturador se abre hasta que se cierra. Equivale a la
palabra plano, que es la unidad operativa elemental de
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la pelicula. Si el fotograma es la palabra, el plano es la
frase. Es la filmacion o fotografiado. También se llama
a la accion de filmar: vamos a hacer una toma.

Transicion

Es el efecto que se coloca entre dos secuencias de video
o video clips. Pueden ser desde simplemente un fundido,
a un efecto en 3D espectacular. Es habitual oir hablar,
en el lenguaje de la television o del cine, de cortes,
atenuaciones, fundidos, barridos, deslizamientos, etc.
Habitualmente se puede configurar su duracion, lo que
afecta a la velocidad de dicho efecto.

v

VCD

Compact Disc Digital Video o VCD es un formato
estandar para almacenamiento de video en un disco
compacto.

Viieta

Es un recuadro delimitado por lineas negras que
representa un instante de la historia. Se la considera
como la representacion pictografica del minimo espacio
y/o tiempo significativo y constituye la unidad minima
del montaje del comic . Este espacio acotado y escénico
recoge una accion dibujada y en ocasiones un texto por
lo que dentro de ella suelen coexistir el lenguaje iconico
y el lenguaje verbal.
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ANEXOS

Anexos No.1

Se llevo a cabo una investigacion en las areas del Instituto para determinar si cuentan con material audio
visual; finalmente se encontr6 que el IGN cuenta con una presentacion en formato power point en el
cual se da a conocer la imagen y una breve descripcidn del trabajo que realizan.

Se presenta a continuacion un modelo de entrevista que se utilizé para dicha investigacion, efectuada
al Lic. Ronald Estuardo Arango, Director General, y al Sr. Michael Gudiel del area de mercadeo
y ventas del Instituto Geografico Nacional.

Entrevista

1- (El Instituto cuenta con algun material audiovisual?

Se tiene un archivo en formato digital de una presentacion de 10 plantillas de power point, sin animacion,
donde se puede encontrar informacion acerca del Instituto en forma resumida, el cual también muestra
el logotipo que antiguamente se utilizaba.

2- (De qué manera se da a conocer la imagen institucional?

En los productos que se venden; los mapas llevan impreso el logotipo del Instituto, también por medio
de un banner ubicado en recepcion, y por medio de una presentacion digital la cual es enviada por correo,
y a través de la pagina web, que aun esta en construccidn, se espera poder mostrar la nueva imagen.

3- (Como se promueve el Instituto?
De manera impresa por medio de un trifoliar, el cual el cliente lo pude tomar de un stand que se encuentra
en el area de ventas; y de manera digital, por medio de una presentacion digital.

4- (Con qué equipo cuentan para reproducir material audiovisual?

Se cuenta con un salon de reuniones, el cual cuenta con cafionera y su respectiva pantalla, también se
tiene un televisor con su reproductor de DVD, que es utilizado en diferentes actividades y conferencias
que se realizan dentro del Instituto.

5- (Se tiene algtn video sobre el Instituto?
Se tiene un video, pero este esta desactualizado, y no cumple con lo requerido en esta nueva etapa del
IGN.

6- (Por qué presentar la nueva imagen del Instituto por medio de un Video Institucional?

Porque creemos que es un medio eficaz, el cual acorta los limites de distancia para poder mostrar la
nueva imagen y los servicios que ofrece, con el simple hecho de subir el video en Internet o reproducir
el DVD se tendré informacion referente al Instituto, el cual también busca crear enlaces con otras
instituciones m‘r.eresadas en el trabajo que el IGN realiza.
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Encuesta para
Disefiadores Graficos

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
LICENCIATURA DISENO GRAFICO / ESPECIALIDAD MULTIMEDIA

Creacion y Disefio de un Video Institucional.
Caso: Instituto Geografico Nacional

POR FAVOR MARCAR CON UNA X SUS RESPUESTAS.

1. ¢Considera que se ha trasmitido con claridad el mensaje?

Si |:| No |:| (Por qué?

2. iConsidera que el tiempo de duracion del video es adecuado para presentar al Institute Geografico Nacional?

Si |:| N0|:| (Por qué?

3. iComoconsidera los encuadres y tomas que se muestran en el Video?

Excelentes |:| Buenas |:| Regulares |:| Malas |:|

4. Segun su criterio, son suficientes las veces que se repite el logotipo:

Muchas |:| Pocas |:| Suficientes |:|
5. iEs adecuada la musicalizacion que se utilizd en el video?
Much0|:| Poco |:| Nada|:|
6. ilatipografia utilizada en el video es legible y clara?
Si |:| No |:| JPor qué?

7. éLlavoz del narrador es clara y comprensible?

Mucho |:| Poco |:| Nada |:|

8. (Como califica las diferentes animaciones que se aplicaron en el video?

Buenas |:| Regulares |:| Malas |:|

9. iConsidera Utiles y apropiadas las diferentes piezas de disefio que se incluyeron en el video?

Util |:| Inadecuadas |:| Malas |:|

- 10. ; Tiene algun comentario exta acerca el video?

[ONA 7 . y
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Encuesta para
Grupo Objetivo

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
LICENCIATURA DISENO GRAFICO / ESPECIALIDAD MULTIMEDIA

Creacién y Disefio de un Video Institucional.
Caso: Instituto Geografico Nacional

POR FAVOR MARCAR CON UNA X SUS RESPUESTAS.
1. éConsidera que la realizacion del video ayuda a mostrar la nueva imagen del Instituto Geografico Nacional?

Mucho |:| Regular |:| Poco |:| Nada |:|

2. iConsidera que se muestra en el video creativamente la imagen del Instituto Geografico Nacional?

Mucho |:| Regular |:| Poco |:| Nada |:|

3. (Considera que la informacion que se presenta en el video, es suficiente para conocer el Instituto Geografico
Nacional?

Mucho |:| Suficiente |:| Regular |:| Poco |:|

4. (Considera que el video muestra el trabajo que desarrollan las areas d el Instituto Geografico Nacional?

Si |:| No |:| JPor qué?

5. ¢De manera general como califica usted las animaciones que se muestan en el video?

Exelentes |:| Buenas |:| Regulares |:| Malas |:|

6. iComoconsidera el tiempo de duracién del video?

Corto |:| Largo |:| Adecuado|:|

7. iCémo considera la produccion del video?

Buena |:| Regular |:| Mala |:|

8. £Como califica el concepto y la imagen general del Video Institucional?

Exelente |:| Buena |:| Regular |:| Mala |:|

9. iCaonsideraque la imagenes utilizadas en el Video enriguecen el contenido del mensaje?

Mucho |:| Regular |:| Poco |:| Nada |:|

b I 10. ;Considera idonea la musicalizacién del Video? : » i A
Y - : & :
k- - 2 ~ Exelente|:| Buena |:| roma Regular |:| [
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Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
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