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Introduccién:

El presente proyecto de investigacién-comunicacion tiene como

finalidad, dar solucién al problema de comunicacion visual para el
proyecto de apadrinamiento econémico a nifios con cancer.

Muestra el procedimiento utilizado para la elaboracion del “Material
multimedia para apadrinamiento de nifios con cancer de la Fundacion
Ayudame a Vivir’, con el fin de captar la atencion, concienciar y
motivar a las personas que cuentan con una estabilidad econdmica
a colaborar con el proyecto de apadrinamiento.

Se hizo una revisién de antecedentes y se definio el problema, se
procedio a elaborar un método de diseno, el cual incluye: Concepto
creativo, bocetaje, para posteriormente realizar una propuesta final
y luego hacer una comprobacion para su eficacia el cual se present6
al grupo objetivo.

Al realizarse la validacion para comprobar la aceptaciéon positiva se
considerd que los elementos y conceptos utilizados para la elaboracion
de este proyecto son adecuados para dar a conocer el proyecto de
apadrinamiento econémico de nifios con cancer.
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1.1 Antecedentes:

En Guatemala en 1,995 se detectdé un mayor numero
de nifnos con cancer y no se contaba con una entidad
especializada en el diagnéstico y tratamiento de ninos
y adolescentes entre 0 y 18 afnos que padecian esta
enfermedad.

De esta necesidad nace la Fundacion Ayudame a Vivir
(AYUVI), que se forma el 29 de mayo de 1,997. Desde esa
fecha hasta el afno 2,000 se encarg6 de recaudar fondos
economicos para la campana “Salvando nifios con cancer”
esos fondos eran para los nifios que se encontraban en
el hospital Roseevelth, en la unidad de oncologia déonde
atendian nifios y adultos.

Desde entonces es la responsable de recaudar fondos
para proveer tratamiento a los pacientes de cancer infantil
en el pais, siendo el ente ejecutor la Unidad Nacional de
Oncologia Pediatrica (UNOP). Durante los ultimos seis
anos, AYUVI ha proporcionado a la Unidad de Ontologia
Pediatrica los recursos necesarios para contar con un
centro multidisciplinario especializado en el cancer
pediatrico.
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Con el tratamiento adecuado, el cancer pediatrico tiene
cura en un 70% de los casos. Dentro de los tipos de cancer
gue se presentan en un mayor niumero de casos se
encuentran:

La Leucemia Linfoblastica Aguda (LLA), tumores del sistema
nervioso central, linfomas, neuroblastima, tumores renales
(tumor de Wilms), sacromas de tejidos blandos (incluidos
Rabdomiosarcoma, Fibrosarcoma), tumores 0seos
(osteosarcoma y tumor de Ewing) y retinoblastima y
tumores de hueso, rindn, higado, sarcomas, entre otros.

Uno de los tratamientos mas costosos es el de Leucemia
Linfoblastica Aguda.

El costo total aproximado del tratamiento completo de 3
anos de una Leucemia Linfoblastica Aguda, es de: Q.
350,000.00, lo que equivale a Q. 9,722.23 mensuales.
Cantidad que no podria ser cubierta por un paciente,
ya que la mayoria de ellos cuentan con ingresos
familiares mensuales, menores a Q. 1,500.00.

En Guatemala, desde el afio 2,000 a 2,006 se
han detectado mas de 1,800 casos,
diferentes tipos de cancer.



Aproximadamente, actualmente se detectan mensualmente
un promedio de 26 casos nuevos de cancer pediatrico y
se estima que una cantidad igual de casos podria no estar

diagnosticada.

Los tipos de cancer mas comunes en el pais son:

* Leucemia 41%
* Linfomas 15%
* Retinoblastomas 11%

La Unidad Nacional de Oncologia Pediatrica abre sus
puertas el 3 de abril del 2,000, como la primera entidad
médica multidisciplinaria, especializada en la atencién a
nifos y adolescentes con cancer, gracias al empefo de
sus fundadores y dirigentes, asi como de la buena voluntad
de un grupo de guatemaltecos y de instituciones nacionales
e internacionales.

Cada dia son mas los pacientes que se reciben en la UNOP,
por lo que es necesario ampliar las instalaciones y contar
con mayores recursos que garanticen la sostenibilidad
del proyecto.
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Es por eso que AYUVI cuenta con varios proyectos para
recaudar fondos y uno de los principales proyectos a
desarrollar es el de apadrinar.

Se tuvo la oportunidad de entrevistar a la persona
encargada de recaudacién de fondos y el director
administrativo, quienes comentaron que necesitan apoyo
econémico para subsistir, siendo su fuente principal el
proyecto de apadrinamiento.

El apadrinamiento es una forma concreta de solidaridad
mediante la cual una persona, familia o empresa realiza
una aportacion mensual para colaborar con el tratamiento
que necesita un nifio con cancer, la cantidad es de Q.
75.00, en adelante y se pueden apadrinar uno o varios
ninos.

Adicionalmente a ser padrinos también se puede enviar
regalos a los nifios, visitarlos con una solicitud previa
y hacer una donacion extraordinaria en dias festivos
como: Navidad, dia del carifio, dia del nifio, etc.



El beneficio de este aporte es destinado exclusivamente
para cubrir los gastos de medicamentos y los tratamientos
para combatir la enfermedad, y al contribuir con esta
fundacion se esta ayudando a que muchos nifios cuenten
con un tratamiento.

Es por ello que necesitan urgentemente que se de a
conocer el programa de apadrinamiento, ya que por medio
de él, se tiene una ayuda mensual continua, el problema
se detectd por que en la actualidad no hay una divulgacion
grafica a cerca de cdmo apadrinar econdmicamente a los
ninos, no cuentan con un material de apoyo que de a
conocer el proyecto de apadrinamiento y esto genera
desconocimiento al mismo, la fundacién no ha podido
lograr mayor nimero de padrinos necesarios para salir
adelante con la medicina y tratamientos.

Es por eso que AYUVI ha solicitado un apoyo grafico que
dé a conocer el método de apadrinamientos, para captar
la atencion y motivar a las personas que cuentan con
una estabilidad econémica a colaborar con el programa
padrinos.
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1.2 Problema:

La Fundacion Ayudame a Vivir tiene la necesidad de dar
a conocer y concientizar a la poblacion guatemalteca con
estabilidad econdmica de la gravedad que existe en el
cancer pediatrico y espera la colaboracién econdmica para
obtener fondos para el tratamiento de los ninos, y asi
reducir o mantener la tasa de mortalidad dentro de la
poblacion.

El problema se acentua por la falta de material grafico
que contribuya a lograr apoyo econ6mico por
apadrinamiento de nifios con cancer entre ellos: Leucemia,
Linfomas, Retinoblastoma.

Este proyecto de investigacidon-comunicacion pretende
colaborar con la Fundacién Ayadame a Vivir en mejorar
la comunicacién con la poblacién guatemalteca para
persuadirla a colaborar con el programa de
apadrinamientos econdémicos.

Va dirigido a personas individuales de empresas
privadas y publicas de Guatemala, que cuentan
con una estabilidad econdémica.



El desarrollo del proyecto grafico apoyara al programa de
apadrinamientos a nifos con cancer. El “material
multimedia para apadrinamiento de nifios con cancer”,
se realizara en la ciudad de Guatemala, de agosto a
noviembre del afio 2006.

1.3 Justificacion:

Estas piezas graficas podran comunicar, captar la atencion,
concientiza y apoyar a la recaudaciéon de fondos
econdmicos para contrarrestar esta enfermedad.

Anualmente 11 de cada 100,000 nifios desarrollan cancer,
8 de cada 11 ninos pueden salvarse y por medio de el
apoyo econémico se podra incrementar la tasa de
sobrevivencia del cancer, detectar temprano y/o en sus
inicios la enfermedad, mejorar el proceso de tratamiento,
ya que al realizarse en el tiempo adecuado pueden salvar
un 70% de ninos y adolescentes, mientras que hace 7
anos en Guatemala Unicamente se salvaba el 20%.
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1.3.1 Magnitud:

Se detectan un promedio aproximado de veintiséis
casos nuevos de cancer pediatrico cada mes.

En la mayoria de los casos los ingresos familiares
mensuales de los ninos que atiende la institucion
son menores a Q. 1,500.00, la procedencia de ellos
es de sesenta y cinco por ciento del interior del
pais, incluyendo Belice, treinta y cinco por ciento
del area metropolitana; y de este cien por ciento;
el veintidos por ciento es de ascendencia maya.

Este proyecto se dara a conocer aproximadamente
entre dos mil personas que forman parte de la base
de datos, que son posibles padrinos, la directora
de recaudacion de fondos para no invertir
demasiados recursos decidio empezar solamente
con dos mil personas ya que luego se
implementaran los nuevos logotipos que se

estan redisefiando para AYUVI y la UNOP.



1.3.2 Trascendencia:

AYUVI, se cred para ayudar a ninos y adolescentes de
cualquier tipo de cancer en Guatemala, darles acceso
a un tratamiento, sin diferencia de religion, grupo étnico,
capacidad de pago o filiacién politica.

Cada dia son mas los pacientes que se reciben y atienden
con cancer, por lo que es preciso contar con los fondos
necesarios para ayudar a que estos nifos y adolescentes
cuenten con un tratamiento; es necesario dar a conocer
y concientizar a la poblacion sobre este problema, para
gue ayuden y contribuyan con esta causa, ya que con
una minima aportacién mensual se estara ayudando a
gue estos nifios cuenten con un tratamiento, que en su
mayoria son de escasos recursos, que mueren por la
falta de la deteccion temprana y medios econémicos
para el tratamiento, que es de trescientos cincuenta mil
quetzales aproximadamente.

Es por ello que se necesita dar a conocer el material
grafico a personas que cuentan con las posibilidades
econOmicas para apadrinar y asi la fundacién cuente
con esta ayuda mensualmente.
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1.3.3 Vulnerabilidad:

Por medio de esta comunicacion grafica se podra
promover el proyecto de apadrinamiento econdmico
a ninos con cancer, el elaborar este material ayudara
a conocer mas las necesidades de esta fundacion,
crear conciencia en las personas y el deseo de
ayudar a AYUVI, por medio del apadrinamiento y
con este aporte ayudara a que los nifios puedan
contar con un tratamiento y contrarrestar la
enfermedad al ser detectada a tiempo.

1.3.4 Factibilidad:

Los recursos con los que se cuentan para promover
y desarrollar el proyecto son:

Académico: Para elaborar este proyecto se cuenta
con el respaldo de conocimientos de diseno
grafico, publicidad, animacion, investigacion,

los cuales son necesarios para realizar el
material grafico y promover el
apadrinamiento econdmico para la
Fundacion.



Institucional: AYUVI ha dado la informacion 1.4.2 Objetivos especificos:
necesaria para desarrollar el proyecto. Proporcionara

las instalaciones, soporte de personal, entrevistas,
equipo técnico, y los materiales necesarios tales
como: fotografias, videos, boletines, documentos
digitales, para la elaboracion del disefio que de a
conocer el proyecto del apadrinamiento.

- Disefiar un disco interactivo con etiqueta y portada
de CD, que promover el proyecto de
apadrinamientos a nifios con cancer.

- Captar la atencion y motivar a las personas a que
formen parte del proyecto de apadrinamiento.

La Fundacién cuenta con el patrocinio para
reproducir el material, tiene una base de datos que
ayudara a divulgar el material.

- Concienciar por medio del material grafico, que
con el aporte econdmico estaran ayudando a que
muchos nifios con cancer cuenten con un
tratamiento y se detecte a tiempo.

1.4 Objetivos:
1.4.1 Objetivo general:

Disefar para la Fundacion Ayudame a Vivir el
material grafico que proporcione informacion del
proyecto de apadrinamientos a nifios con cancer
para concientizar y motivar a las personas a

colaborar econédmicamente.
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2.1 Perfil del cliente:

2.1.1 Datos generales:

Nombre del cliente: Fundacién Ayudame a Vivir
Unidad de Oncologia Pediatrica.

12. Avenida 10-87 zona 10, Edificio
Torre Viva,Tercer Nivel Oficina 301
Guatemala, C. A. 01010

Direccion:

Tipo de institucion: No gubernamental, no lucrativa

Telefonos: (502) 23342838, (502) 23626303
Fax: (502) 23341099
E-mail: info@ayuvi.org.gt

Es una entidad al servicio y proyeccion a la comunidad,
responsable de recaudar fondos para proveer tratamiento
a los pacientes de cancer infantil en el pais, sin distincién
de religiéon, grupo étnico, capacidad de pago o filiacion
politica.
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El ente ejecutor es la Unidad de Oncologia Pediatrica
(UNOP), que esta integrada por la fundacion y el Ministerio
de Salud Publica y Asistencia Social. La fundacion es quien
se encarga de recaudar fondos para que la UNOP se
encargue de los tratamientos u operaciones.

Nombre de autoridades afio 2006:

Licda. Gloria de Dios, Directora de Recaudacion de Fondos
(AYUVI)

Junta Directiva de la Fundacién Ayudame a Vivir

- Lic. Maria Eugenia de Mata Presidenta
- Lic. Christie de Pira Tesorera

- Lic. Coralia de Marroquin Secretaria
- Lic. Adolfo Noguera Vocal

- Dr. Federico Antillon Vocal

Lic. Noe Guzman, Director Administrativo (UNOP)

Consejo Directivo de la Unidad Nac. De Oncologia
Pediatrica

- Lic. Ana Lucrecia de Gonzalez Presidenta

- Dr. Sydney Hagen Vice-Presidente

- Lic. Lorena de Garcia Gallont  Secretaria
. Dr. Alvaro Fernandez Vocal
- Dr. Mario Alberto Figueroa Vocal



2.1.2 Propésitos:

Se ha convertido en el Unico centro especializado para
pacientes pediatricos de cancer en Guatemala.

Su proposito principal es curar el cancer en los ninos
guatemaltecos a través de un diagnostico, de tratamientos
actualizados y de un seguimiento de la enfermedad a
largo plazo.

Cada dia son mas los pacientes que se reciben en la UNOP,
es necesario ampliar las instalaciones y fortalecer areas
de servicio.

Se necesita gente que quiera apadrinar con donativos
mensuales, ya que con esta ayuda econémica se podra
lograr un mejor servicio adicionalmente a ello.

A) Visién:
Ser la fundacion modelo, con excelencia en recaudacion,

administracion y ejecucion de recursos para el tratamiento
de cancer pediatrico.
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B) Misidn:
Proveer los recursos necesarios para que la UNOP pueda
operar un centro de excelencia para el tratamiento del

cancer pediatrico en Guatemala.

C) Objetivos:

Objetivo general:

Proveer a la con los recursos e insumos necesarios para
alcanzar gradualmente la cobertura del 100% de la
incidencia de cancer pediatrico en Guatemala.

Objetivos especificos:

- Mantener o reducir la tasa de mortalidad dentro de la
poblacion objetivo atendida por UNOP al 30% durante
los proximos 10 anos.

- Educar a la poblacion sobre la importancia de la
deteccion temprana del cancer pediatrico.

- Educar a los profesionales de la salud para
obtener un diagnostico temprano.



- Proveer servicios de apoyo para las familias de estos
pacientes.

- Proveer los recursos econdmicos necesarios para lograr
los objetivos.

D) Objetivos que se quieren mejorar:

Ampliar infraestructura

- Incrementar el nimero de camas
- Mejorar el area de consulta externa
- Mejorar areas de espera

- Mejorar los servicios de apoyo

Fortalecer servicios existentes

- Mas personal médico
- Adquirir y mejorar equipo médico

Mejorar tasas de curacién y abolir el abandono

- Fortalecer el programa educativo a padres de familia
- Mejorar servicios de apoyo
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Deteccién temprana del cédncer pediatrico

- Programas docentes a pediatras en toda la Republica
en alianza con el Ministerio de Salud Publica y Asistencia
Social.

E) Valores:

Promoverse como principal valor el respeto a la dignidad
del paciente de cancer pediatrico y su derecho a un
tratamiento integral, responsabilidad social, liderazgo,
servicio, solidaridad.

2.1.3 Recursos de la institucion:

A) Equipo multidisciplinario:

Son médicos de todas las especializaciones del cancer,
que evaltan al nifno para saber que es lo que necesitan,
tales como psicologia, nutricionista, etc.

B) Especialistas médicos:

Son personas especializadas en cada una de las ramas,
causas o desarrollos del cancer, esta incorporada
por: dermatélogos, oncélogos, endocrinélogos,
etc., estos especialistas estan alli por cualquier
complicacion que surja durante el tratamiento.



C) Laboratorio:

Especializados en hacer pruebas sanguineas relacionadas
al cancer, en este laboratorio la mayoria de los examenes
son sanguineos, ademas hacen examenes de orina y eses.

D) Farmacia:

Aqui se preparan todos los medicamentos que van a
necesitar los nifos durante el tratamiento, en especial el
medicamento que no viene preparado y dan la dosis de
acuerdo a la receta.

E) Departamento de psicologia:

En este departamento se llevan a las personas desde que
el nino es admitido en la UNOP, su objetivo es conocer el
nivel de informacion que maneja cada nucleo familiar
relacionado al cancer, se necesita de un psicologo en el
momento de comunicar a los padres que sus hijos tienen
cancer, asi mismo se realiza una intervencion de acuerdo
a las reacciones de los padres, tales como crisis
emocionales.

F) Trabajo social:

Este departamento su objetivo suele ser enriquecer y
mejorar el desarrollo individual y de grupo, o aliviar
condiciones sociales y econdmicas adversas.
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G) Nutricidén:

La mayoria de los nifios llegan con anemia, por eso se
cuenta con este departamento donde llevan un control
nutricional del nifio donde evaluan peso, talla, aqui
preparan las dietas de cada uno, hasta que lleguen a su
peso indicado.

H) Medicina paliativa:
Aqui es donde se tratan los sintomas emocionales, fisicos

y espirituales de cada paciente con cancer Terminal,
preparandolos para cualquier tipo de desenlace.

1) Juego hospitalario:

Es una terapia en dénde el nifio juega con munecos,
aparatos médicos dénde aprende a familiarizarse con
ellos, y darles un sentido positivo y adaptacion a el
procedimiento del tratamiento.

J) Alta especializacién del equipo y
del recurso humano:
Investigacion del recurso humano, ellos estan

actualizando todo lo relacionado al diagnoéstico,
tratamiento y curacion del cancer.



K) Tratamiento de punta, con protocolos
utilizados internacionalmente:

Es lo mas nuevo, actualizacién de los protocolos de
tratamiento internacionales.

L) Capacidad de encamamiento:

En el afo 2,006 la capacidad para pacientes es de veintiocho
camas que estan llenas siempre. Pronto llegara a treinta
y siete. En consulta externa aproximadamente hay unos
cuarenta y cinco nifios por dia. Se tiene en activo a mas

de ochocientos nifios, que vienen a consulta cada semana.

Un nino con cancer puede llevar hasta cinco anos de
tratamiento. De acuerdo a las estadisticas hay entre
cuatrocientos y quinientos casos nuevos cada afo, algunos
van al IGSS, al hospital militar o a la medicina privada,
pero aun asi quedan unos cien casos de los que no se

sabe nada.
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Quizas van a morir sin un diagnostico. Estan tratando de
que la gente identifique lo antes posible un cancer en los
ninos, para poder salvarles la vida.

La incidencia del cancer en nifios en el afno 2,005 fue de
doscientos casos nuevos de cancer, un promedio de

dieciséis pacientes nuevos al mes.

En el ano 2,006 se calcula que habra doscientos veinte

casos nuevos, dieciocho al mes.

El mas comun es leucemia linfoblastica aguda (LLA), con
un 39% de diagndsticos, seguido por tumores del sistema
nervioso central, linfomas, neuroblastima, tumores renales
(tumor de Wilms), sacromas de tejidos blandos (incluidos
Rabdomiosarcoma, Fibrosarcoma), tumores 6seos

(osteosarcoma y tumor de Ewing) y retinoblastima.

Casos con cancer (nuevos + referidos) abril del
2,000 - abril 2,006.



O Leucemias
@ Linfomas
O Retinoblastoma
O sistema nervioso central
@ Tumores de hueso
O sarcomas
43%
@ Rifion
O Tumores germinales
© Higado

@ Neuroblastomas

O Otros neoblasmas malignos no especificados

16% O Carcinomas y otros neoplasmas epiteliales
0

@ En estudio
Unidad Nacional de Oncologia Pediatrica

Guatemala, Centroamérica @ Otros neoplasmas especificos
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M) Tratamientos:

El tratamiento consta de examenes fisicos, radiograficos
y de laboratorio, se hace un procedimiento diagnostico
(biopsia y medula 6sea). De acuerdo con el tipo especifico
de patologia, los diagndsticos se basan en anatomia
patologia, aspirados de medula 6sea, estudios de imagen
y estudios especiales.

Por ejemplo, en las leucemias agudas de la infancia se
efectlia una clasificacién usando inmunofenotipo, tinciones
especiales, e indice de AND. Estas pruebas especiales ya
se efectian en Guatemala y han sido implementadas con
la ayuda del Hospital St. Jude Childrens Research Hospital
de Memphis TN, USA.

Este tipo de pruebas permite clasificar correctamente
los tipos de leucemia y a la vez dar tratamientos
sobre la base del riesgo de cada patologia al igual
que pruebas especiales tales como
inmunohistoquimica que permitan un
diagnostico correcto.



En el caso especial del neuroblastoma se tendra acceso
a estudios como indice de AND y n-myc. Datos que ayudan
a guiar la terapia. El seguimiento a largo plazo es
dependiendo del tipo de enfermedad, este tratamiento
a largo plazo para la deteccion de posibles recurrencia
del tumor, complicaciones tardias del tratamiento y

adaptacién e incorporacion del paciente a una vida normal.

La UNOP brinda seguimiento a largo plazo a todos los
pacientes tratados por un periodo de por lo menos, diez

anos después del diagnostico.

El tratamiento que se brinda en la UNOP es integral y
multidisciplinario. Comprende quimioterapia, radioterapia,
cirugia diagndstica y terapéutica, tratamiento de sostén
(hemoderivados, tratamiento de complicaciones infecciosas,
soporte psicoldgico, trabajo social, educacién al paciente
y a la familia, manejo del dolor) e inter consultas con otras

especialidades pediatricas.
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2.1.4 Origen y aplicacién de
fondos:

La fundacion obtiene los recursos financieros necesarios
para la operacién a través de eventos de recaudacion, un
programa de apadrinamiento a pacientes, donaciones
eventuales y la campafa UNETE (rifa patrocinada por el
sector privado):
- Pollo Campero

Grapette

Banco G&T Continental

TIGO de Comcel

Adicionalmente se reciben aportes por parte del Ministerio
de Salud Publica y Asistencia Social, y colaboracion por
parte del St. Jude Children’s Research Hospital
de Memphis, Tennessee, USA.




A) Presupuesto: 2.1.5 Logros obtenidos:

Para el afo 2007, el presupuesto de operacion de la Gracias a gran parte de los recursos financieros
Unidad esta calculado en: provenientes de la Fundacion, a través del apoyo de
Q.35, 794,975.00 (USS. 4, 648,698.00) empresas privadas, instituciones amigas, un programa
de apadrinamiento y el apoyo de voluntariados, la UNOP
0. 9.49 MM ha logrado:
Q T400MM 77 UNETE 39% - Diagnosticar a 1,800 nifios.

B Ministerio de Salud Publica 34% - Anualmente se diagnostica 315 casos nuevos.

Bl AYUvl, ST. JUDE 27% - 506 han terminado el tratamiento.
Q123 MM - 378 nifios se encuentran en tratamiento.
B) Distribucién de fondos: - Se ha destacado la presencia de cancer en 498 nifios.
5% - La tasa de sobre vivencia de la Leucemia Linfoblastica
m Sueldos, prestaciones Aguda.
44% y honorarios
m Otros gastos de - Se ha incrementado el 28% de sobre vivencia dos
operacion anos después del diagndstico en el 2,000, al 70%
51% O Insumos y tratamiento cinco anos después del diagnostico en la
actualidad.
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- La tasa de abandono de tratamiento ha disminuido del Las actividades de servicio del programa consisten

42% en el 2,000 al 12.8% en la actualidad. en: apoyo emocional, soporte psicosocial,

intervencion educativa y diversas formas de juego

- Establecer programas de apoyo para los pacientes y
sus familias tales como:

que favorecen los sentimientos de autonomia,
independencia y autoestima.

* Juego hospitalario:
Es una estrategia terapéutica en la cual el nifio

Constituye un recurso sustancial que permite a los juega con mufiecos o aparatos médicos y aprende
pequefios pacientes dominar la experiencia en a familiarizarse con los materiales clinicos que son
forma positiva para que se produzca una oportuna utilizados por el personal hospitalario.

adaptaciéon a un ambiente hospitalario
potencialmente agobiante. El tratamiento de nifios
con cancer y su familia comprende un abordaje

Algunas interacciones de juegos estan dirigidas a

; afrontar inquietudes comunes o preocupaciones
integral, mas humano y compasivo. Este incluye

intervenciones que ensefian como afrontar y superar
el miedo, la incertidumbre, la iray las frustraciones;
mejorando consecuentemente, el bienestar
emocional y la calidad de vida del nifio y su familia.

recurrentes como angustia, soledad, miedo al dolor
(particularmente a las agujas) o mutilacion.

Otras interacciones se centran en temas
especificos que se extienden desde preparacion
para procedimientos hasta el duelo por la

El propdsito es minimizar el trauma psicologico
originado por la enfermedad, reducir la
vulnerabilidad del paciente y aumentar las
habilidades para afrontar la hospitalizacién.

pérdida de "partes corporales”.
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Por medio del juego hospitalario, se presenta a los

ninos una serie de oportunidades para conocer el
equipo a su propio ritmo y de manera no
amenazante; de tal suerte que se estimula la
expresion emocional, los nifos liberan ansiedad,
manifiestan sus sentimientos, se comunican,
aprenden y canalizan sus preocupaciones. Y sobre
todo, se divierten.

* Medicina Paliativa:

Se define como el manejo de sintomas fisicos,
emocionales y espirituales de un paciente con la
enfermedad potencialmente terminal, preparandolo
en su desenlace, cualquiera que sea, es decir, para
vivir e incorporarse nuevamente a la sociedad (por
ejemplo sobrellevando una mutilacién) o para
prepararse para una muerte en la que el paciente
y su familia puedan participar activamente en las
decisiones finales y manejo del duelo ain después
de que el paciente haya muerto.
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ZJQué se hace en los casos en los que la muerte
serad el desenlace?

Se prepara al paciente y a su familia para este
momento. Se alivia cualquier situaciéon de tension,
tanto fisica, emocional o espiritual. Se toman
decisiones conjuntas sobre situaciones especificas
como: dénde morira el paciente, intervenciones al
momento de la muerte, y algo tan importante,
como darle seguimiento al duelo en la familia, para
la deteccion de respuestas inadecuadas a la pérdida
de un ser querido.

* Programas de apoyo psicolégico:

En la UNOP se ofrece a los pacientes y a sus familias
un programa de apoyo psicologico el cual se divide
en tres fases:

Primera fase:

Inicia cuando el paciente es admitido en la
UNOP, se designa un psicélogo para que
realice una entrevista inicial a los padres

o encargados del paciente.



Esta entrevista se realiza antes de que la familia
reciba el diagnoéstico del paciente y tiene como
objetivo conocer el nivel de informacién que maneja
cada nucleo familiar al respecto del enfermo.

Segunda fase:
Una vez que el hemato-oncélogo conoce el
diagnodstico del paciente, solicita la intervencién
del psicélogo para comunicar la informacion a los
padres. Posteriormente, se realiza una intervencion
en crisis con los padres. Las reacciones mas
comunes de los padres son:

- Shock emocional

- Negacién emocional

- Busqueda de causa y responsable

- Necesidad de informarse acerca de la

enfermedad

Tercera fase:

Esta etapa esta orientada a facilitar la adaptacién
de los padres a las demandas emocionales de la
enfermedad. Se trata de acompanar a las familias
a través de las etapas de enfermedad o en todas
aquellas en donde se identifique la presencia de
una posible crisis.
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- El diagnostico

- Complicaciones secundarias a los
tratamientos

- Amputaciones o desarticulaciones

- Recidivas (cuando el cancer regresa)

- Paliacion
- Etapa Terminal

* Albergue Nuestra Sefiora del Socorro:

Este albergue esta ubicado en:
10 Ave. 7-10 zona 11. Ciudad de Guatemala.

Con el propésito de solventar los problemas de
estadia y de alimentacion de los padres y pacientes
que vienen del interior de la republica, cuentan
con el albergue, alli los pacientes y un familiar
reciben de forma gratuita alimentaciéon y
alojamiento durante el tiempo que estén en
tratamiento.

Actualmente se reciben en el albergue un
promedio de treinta personas diarias.



2.1.6 Actividades para colaborar:

Asi mismo dentro de la institucion hay muchas formas de
colaborar entre las actividades estan:

A) Donaciones:

Existen varias formas de apoyar a los nifios a través de
la fundacion entre ellas:

* Donacién mensual:

Este aporte se puede hacer de forma eventual, y
por la cantidad que el donante desee.

* Donacién para tratamientos
o medicamentos:

Se puede apoyar directamente los siguientes
tratamientos de uno a mas nifos:

- Quimioterapia

- Tranfusiones de sangre

- Aféresis de plaquetas

- Radioterapias

- Resonancias magnéticas

AV“dqr cuesta poco

* Donaciones por legado o herencia:

Se puede hacer una donacién a través de un
testamento o fideicomiso.

* Donaciones en especie:

Tanto el hospital como el albergue requiere de una
gran cantidad de insumios y servicios, se puede
colaborar efectuando donaciones de:

- Alimentos

- Ropa

- Medicamentos

- Juguetes

- Equipo hospitalario

- Equipo e insumos de limpieza

- Equipo e insumos de oficina

* Servicios:

Servicios de limpieza especifica
Servicios de pintura

Servicio de reparaciones
especificas

Servicios de mantenimiento
general.



B) Apadrinar uno o varios nifios:

ZEn qué consiste el apadrinamiento?

Es una ayuda, solidaridad donde una persona, familia o
empresa realiza una pequefia aportacion mensual.
Por razones de respeto a la privacidad, la fundacion no
dara a los nifios, a sus familias o a terceros los datos
personales del padrino, siempre sera la fundacion la
intermedia entre los padrinos y los nifos y sus familias.

JQué se puede hacer como padrino?

- Visitar a los nifos, llamando para organizar la visita al
teléfono: (502) 2440-1917

- Se les puede enviar regalos a la direccion:
9a. Av. 8-00 Z.11 Ciudad de Guatemala

- Se puede pedir fotos actualizadas

- Se puede hacer una donacién extraordinaria en dias
festivos como: Navidad, el dia del carifio, el dia del nifo,
etc.

- Se puede contactar con voluntarios para participar en
alguna actividad con los nifos (pintar, leer cuentos,
etc.)
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cComo se lleva a cabo el apadrinamiento?
Con mensualidades de Q. 75.00, en adelante y se pueden
apadrinar uno o varios ninos, el dinero es administrado
por la fundacion y en ningln caso se hace entrega del
mismo a los nifios o a sus familias.

JQué informacion se recibe?

Se recibe por e-mail boletines periédicos con informacién
de las actividades que realiza la fundacion, ademas si se
desea se puede solicitar informacién adicional llamando
o escribiendo.

ZEs posible visitar a los ninos?

Si se desea visitar a los nifos, es importante que los
padrinos se comuniquen con la fundacion para coordinar
la visita en dia y horario conveniente para todos.

C) Organizar un evento a
beneficio:

Se puede colaborar organizando o
participando activamente en los eventos
de recaudacién de la fundacion.



D) Donar sangre:

La sangre es indispensable para el tratamiento de los

pacientes.

cPor qué se necesitan donaciones de sangre?
Gran parte de los cuidados médicos en la UNOP, dependen
de un suministro estable de sangre por parte de donantes

con buena salud.

Aproximadamente quinientas transfusiones de sangre se
hacen al mes, esto se debe principalmente a que el 43%
de los pacientes padecen de Leucemia (cancer en la sangre)
y en la mayoria de los casos ingresan con anemias severas,
con hemoglobinas por debajo del 7g/dl cuando lo normal

es superar los 13 g/dl.

Muchos de los pacientes acuden al hospital con
hemorragias activas, por lo que de forma inmediata se

deben transfundir plaquetas.
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E) Ser parte del grupo de
voluntariados:

La finalidad de este programa es estructurar
y encauzar el apoyo que personas individuales,
grupos y empresas desean aportar voluntariamente
y sin animo de lucro a los nifios y adolescentes con
cancer, sus familias y personal involucrado.

* Areas de apoyo:

Se cuenta con diferentes areas en donde se puede
colaborar segun las habilidades, preferencias,
disponibilidad, conocimientos, etc. Algunas
de estas son:

- Educacién y recreacion para pacientes.
- Educacioén y recreacion para padres.

- Apoyo a enfermeria en programa
de educacion.

- Mantenimiento y limpieza
en area de juegos para
ninos.



- Organizacion y decoracion de eventos y fechas

especiales.

- Desarrollo de proyectos de mejoramiento

de las instalaciones.

- Apoyo al albergue y a los pacientes que ahi

se hospedan.

- Promocién y participacion en proyectos

de recaudacion.

- Promocion y participacién en las campafnas

de donacion de sangre.

- Apoyo espiritual para pacientes y padres.

- Programa de padrinos.
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F) Las empresas pueden colaborar
de las siguientes formas:

Apadrinar uno o mas ninos.

Apoyar la accion de AYUVI a través de sus

proyectos.

Patrocinar eventos a través de campanas

de sensibilizacién.

Colaborar con los gastos de comunicacion,
desarrollo de material, campafas masivas,

etc.

Introducir en su pagina Web un enlace de
AYUVI.



2.1.7 Caracteristicas generales

de las poblaciones que
atiende la institucién y
el pablico con quien se
relaciona:

La mayoria de los pacientes provienen del interior de la
Republica. Para llevar a los nifos a tratamientos vy
evaluaciones en la UNOP, los padres tienen muchas veces
que viajar grandes distancias con medios de transporte
muy limitados, a la vez que en muchas ocasiones se ven
en la obligaciéon de tener que dejar sus empleos para
poder acompanar a sus hijos durante el tratamiento.
- 65% del interior del pais

- 35% del area metropolitana

- De este 100% el 22% es ascendencia maya

El cancer pediatrico es una enfermedad de incidencia
poblacional, y que en Guatemala la mayoria de la poblacion
vive en condiciones de extrema pobreza el 90% de nuestros
pacientes provienen de hogares con ingresos mensuales
menores a los Q. 1,500.00 (US $ 260), para quienes
es imposible sufragar por si solos los altos costos del
tratamiento.
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Se dividen en A, B, C, D, E, F, los porcentajes de ingresos mensuales
economicos con los que llega el grupo familiar a la fundacion.
1% 3%

A B 6%

TIPO A Q. 5,001.00 o mas

Q. 3,001.00 a Q. 5,000.00

Q. 2,001.00 a Q. 3,000.00

Q. 1,501.00 a Q. 2,000.00

TIPO E Q. 1,500.00 o menos

E

82%

El cancer pediatrico en Guatemala es tratado por
esta fundacion y se hizo una evaluacion de los
diagnosticos y tratamientos durante los anos
siguientes:

Aio Pacientes/ano  Pacientes/mes
2001 221 18.4
2002 209 17.4
2003 231 19.3
2004 305 25.4
2005 315 26.0



Los indicadores de crecimiento promedio mensual del
ano 2,000 al 2,005. Estos datos son obtenidos por medio

del departamento de recursos humanos, quien se encarga
de recopilar la informacién en todas las areas

a las que atiende la UNOP.
Indicadores de Crecimiento Promedio Mesual

Crecimiento

Area Ano 2000 Afo 2005 porcentual
Pacientes nuevos 11 26 136%
Numero de camas 28 37 32%

Porcentaje de
ocupacion 67% 100% 49%
Estadia hospitalaria 8.8 dias 6 dias N/A
Pacientes en consulta
externa 356 1.215 241%
Pacientes por dia 23 53 130%
Pruebas de

laboratorio 7.457 13.527 81%
Quimioterapias 459 1.612 251%

Gastos de operacion | Q. 897,799.00 Q. 2,571,042,00 186%
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Estimacion de casos de cancer pediatrico en los proximos

anos.

Ano
2005
2006
2007
2008
2009

Poblacion
estimada

(censo 2002)

12.140.689
12.440.405
12.747.519
12.062.214

13.384.679

Poblacion
menor de
21 anos
(51,84%)

6.172.326
6.324.702
6.480.839
6.640.830

6.804.771

Incidencia
poblacional
(11/100.00

menor 20 anos)

679
696
713
730
749

La fundacion esta siempre haciendo actividades
de recaudacion en busca de aportes/ayuda econémica
y los apadrinamientos son una ayuda esencial porque
es un apoyo mensual con el que ellos cuentan para
que la UNOP pueda darles un tratamiento a los nifios

con cancer.



* Padrinos corporativos:
Las empresas pueden contribuir aportando de

A) Pablico con quien se relaciona:
* Empresas solidarias:

Que las empresas participen activamente a lograr
las metas de recaudacidn propuestas en el programa
de padrinos y eventos que se realicen a beneficio,
haciendo participe a sus clientes, proveedores
y amigos sobre las necesidades, proyectos
y actividades. Las empresas pueden concretar su
ayuda de las siguientes formas:

-Sirviendo como canal para la distribucion vy

recoleccion de las boletas de apadrinamiento.

- Patrocinando una campana de comunicacion que

promocione el programa padrinos.

-Realizando promociones en las cuales un

porcentaje sea destinado a la Fundacion.

- Realizando donaciones de productos o servicios.
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forma mensual, trimestral, semestral o anual,
o bien pueden realizar aportes que permitan
sufragar los gastos del tratamiento de uno o mas
ninos por un afno:

* Padrinos colectivos:

-Dirigido a los empleados de empresas e
instituciones. Pretende recaudar fondos a través
de los departamentos de Recursos Humanos,
el cual previa autorizacion de cada empleado,
descontara de la nomina mensual, aportes desde
Q 20.00 mensuales o quincenales.

-La empresa podra difundir las necesidades de
la fundacion y promocionar a través de
comunicacion interna el programa padrinos.

Se coordinaran platicas previas a los
empleados de sensibilizacion.



* Proyecto amigo de los nifios:

Herramienta pedagogica a través de la cual los
ninos pondran en practica valores como
la solidaridad, la generosidad, la prudencia,
la tolerancia y el respeto por los demas.

* Algunas adaptaciones:

- Un proyecto anual a implementar en un curso
como valores, responsabilidad civica, etc.
En donde los nifios mensualmente realicen
un donativo para su amiguito con cancer.

- Grados completos que se integren al programa
siendo amigos de uno o mas nifos.

-Actividades a beneficio organizadas por los nifos,
padres de grado, docentes o el colegio, pueden
ser actividades pre establecidas a beneficio de la
fundacion.

-El colegio podra ser transmisor de nuestras
necesidades a los comités de padres, padres de
familia etc. asi como distribuir por medio de su
sistema de comunicacién boletas de
apadrinamiento.
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2.1.8 Necesidades de comunicacién:

En el Guatemala no se contaba con una entidad
especializada en el diagnostico y tratamiento de nifos
con cancer; AYUVI surge por la necesidad de ayudar a la
poblacion guatemalteca ya que en el ano 1,995 moria el
90% de ninos diagnosticados con cancer, AYUVI es una
entidad de servicio y proyeccion a la comunidad,
responsable de recaudar fondos para promover tratamiento
a los pacientes de cancer infantil siendo su ente ejecutor
UNOP.

Debido a que cada dia son mas los nifios a los que se les
detecta cancer, AYUVI necesita un apoyo de comunicacion
grafica para dar a conocer a cerca de los apadrinamientos
y por medio de él motivar a las pesonas a colaborar
econdmicamente para que estos nifos cuenten con un
tratamiento y ayuden a cubrir los gastos de los
medicamentos.

En la actualidad no se cuenta con un apoyo grafico

que divulgue el programa de apadrinamientos
econdémicos, para captar mayores patrocinadores.



Se decidi6 hacer un disco interactivo que va dirigido

a personas individuales en dénde se evalu6é que ellos
cuentan con las posibilidades econémicas para apadrinar
mensualmente. Con este proyecto se ayudara a cubrir
una parte de los gastos de los tratamientos.

2.2 Grupo objetivo del
proyecto:

Este apoyo grafico va dirigido a personas individuales,
que tengan un ingreso econdémico estable, el deseo de
colaborar y solidarizarse para ayudar a alcanzar suefos,
lograr metas aun en situaciones dificiles por medio de un
aporte econdmico mensual que va dirigido al programa
de apadrinamientos.
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Perfil Geografico

Perfil Demografico

Lugar: Guatemala, dividida en 22 departamentos

Poblacion: 14,655,189 aproximadamente afo 2,005

Densidad:135 hab/km

Idioma: Espanol

Lugar donde trabajan: Empresas privadas y publicas de Guatemala

Region: Urbana y rural

Edad: 30 afios en adelante

Sexo: masculino y femenino

Nivel socioeconémico: Alta, media alta, media

Ingresos: Q. 7,000.00 en adelante

Tamaio de la familia:de 2 a 5

Ciclo de vida familiar: Soltero, casado con o sin hijos

Nivel de educaciéon: Nivel superior, profesionales universitarios
Ocupacion: Empresarios, duefios de empresas, gerentes, profesionales
universitarios.

Religion: De todo tipo, lo importante es la intencién sélida de apoyo para
colaborar.

Raza: De todo tipo

Nacionalidad: Guatemalteca

Perfil Psicolégico

Perfil Conductual

Razgos de personalidad: Generosidad, carismatico, caritativo, filantropia,
responsable, confiable, seguro de si mismo, activo, positivo, entusiasta,
comunicativo, amable, cooperativo, serviciable, agradable, afectuoso, tierno,
bondadoso, compasible, considerado, organizado, independiente, trabajador,
objetivo, satisfecho, reflexivo.

Estilo de vida: Tener satisfaccion por la vida, relaciones sociales, comunicacion
y participacion a nivel familiar y social, con accesibilidad a programas recreativos,
de educacion, culturales, salud y bienestar.

Formas de entretenimiento: Internet, cine, restaurantes, centros comerciales,
viajes, etc.

Intereses: Solidaridad, amor al género humano, bienestar del préjimo, personas
que hacen obras sociales, servicialidad, sensibilidad, honestidad, puntualidad,
responsabilidad, justicia, caridad.

Beneficios: Al apoyar un trabajo social agrega una nueva motivacion al trabajo
cotidiano, fortalece su imagen corporativa, se difunde su colaboracién entre
las personas que apoyan a través de las publicaciones y acciones de
sensibilizacion. El ayudar significa la intima satisfaccion de participar en
iniciativas que ayudan a los mas desfavorecidos. Es una excelente forma de
colaborar, porque cuando se apadrina se tiene la oportunidad de conocer el
valor real de la ayuda a través de los progresos de la fundacién.

Tasa de uso: Frecuente

Estatus de lealtad: Sélida, absoluta

Etapa de disposicion: Interesado con deseo y dispuesto a colaborar
econdmicamente por medio del apadrinamiento.

Actitud hacia el producto: Positiva, entusiasta, bien informado, cooperativo,
caritativo, compasible.

Ayu dq r cuesta poco
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3.1 Marco tedrico del tema:
3.1.1 El céncer:

Esta enfermedad se caracteriza por el crecimiento
descontrolado ocasionado por la proliferacién continua
de células anormales que invaden y destruyen otros
tejidos, conforme crece utiliza grandes cantidades
de energia corporal, nutrimentos vy literalmente exprime
a los érganos vitales vecinos. Puede originarse de cualquier
tipo de célula en un tejido corporal y se clasifica en funcién
del tejido y la célula de origen. Debido a lo complicado
de la enfermedad ésta es la mayor causa de muerte
en ninos.

En la mayoria de paises, solo una parte de los nifos con
cancer es curable cuando se les diagnostica pronto y
se les da el tratamiento adecuado, sin embargo,
en la mayor parte de los casos al momento del diagnéstico
la enfermedad es avanzada.

De acuerdo con Tortora Anagnostakos actualmente,
el cancer se clasifica por su apariencia microscopica
y el sitio corporal del cual se origina, al menos existen
cien diferentes canceres.
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La naturaleza de esta enfermedad se define por cuatro
caracteristicas en las que las células cancerosas actuan
de distinto modo a las células normales donde se originan.

Primero la anatomia de las células que han escapado
de control que rige el crecimiento celular, segundo la
clonalidad en donde a partir de una célula progenitora
que prolifera y da lugar a clon de células malignas.

La anaplasia como ausencia de diferenciacion normal
y coordinada y metastasis o capacidad de crecer y
diseminarse a otras partes del cuerpo.

(http://www.ayuvi.org.gt)




A) Osteosarcoma:

También Ilamado sarcoma osteogénico, es un tipo
de cancer en los huesos, que se origina en las células
osteoblasticas de la cubierta del hueso, se observa con
mayor frecuencia en los huesos a cada lado de la rodilla,
y en el antebrazo. Es mas frecuente en los nifios.

(http://www.stjude.org/sp
search/0,3032,685_3995_6
167,00.html)

B) Linfomanas:

Los linfomas no Hodgkin (LNH) son un grupo de sindromes
del sistema linfatico. Puede decirse que es un cancer que
se produce en este sistema. El sistema linfatico es un
sistema formado por
vasos y ganglios que
transportan la linfa.
La linfa es un liquido
incoloro que
contiene glébulos
blancos.

subcapsular

Merck Sarp & Doltme
(p- 817y 823)
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3.1.2 Tumor:

Es un crecimiento de tejido que forma una masa anormal.
Generalmente no cumplen ninguna funcién util y crecen
a expensas de los tejidos sanos.

A) Tumor 6seo:

Es una proliferacién anormal de células dentro de un
hueso y puede ser benigno o maligno (canceroso).

Los tumores 6seos no cancerosos son relativamente
frecuentes, ademas los tumores 6seos pueden ser primarios
(tumores cancerosos 0 NO canceroso que se originan en
el mismo hueso) o metastasicos, es decir, canceres
originados en otro lugar del organismo.




En los ninos la mayor parte de los tumores 0seos
cancerosos son primarios: en los adultos, la mayoria son
metastasicos. El dolor de los huesos es el sintoma mas
frecuente en tumores 6seos. Ademas es posible notar una

masa o tumefaccion. En ocasiones el temor (especialmente
si es canceroso) debilita el hueso, por lo que éste se
fractura con poca o ninguna sobrecarga. Se deben hacer
radiografias de articulaciones o de cualquier miembro
que cause dolor persistente.

(http://www.nlm.nih.gov/medlineplus/spanish/ency/article/001230.htm)

B) Tumor de Wilms:

Es una enfermedad en la que se encuentran células
cancerosas (malignas), es un cancer en los rinones que
puede aparecer en el feto y ser asintomatico durante anos
tras el nacimiento.

El tumor de Wilm, habitualmente, se manifiesta en menores
de 5 anos, aunque, de vez en cuando, aparece en nifios
mayores y raramente en adultos.
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Las causas del tumor de Wilms se desconocen, en algunos
casos, puede tener su origen en una anomalia genética.
Los nifios con ciertos defectos de nacimiento, como
ausencia de iris o crecimiento excesivo de un lado del
cuerpo, cuya causa puede ser una anomalia genética,
tienen mas riesgos de desarrollar un tumor Wilms.

Merck Sarp & Doltme (p. 1358)

C) Tumor renal:

Es un area anormal dentro del rindn. Los tumores pueden
ser benignos (no cancerosos) o malignos (cancerosos).
El tipo mas comun del tumor renal es un area llena de
liguido llamada quiste.

(http://www.cancer.g
ov/espanol/pdq/trat
amiento/wilms/Healt
hProfessional)




D) Tumor de Ewins:

Es un tumor 6seo maligno (canceroso) que afecta a los
ninos, se puede presentar en cualquier momento durante
la nifiez, pero generalmente se desarrolla en la pubertad
cuando los huesos estan creciendo rapidamente. Es poco
comun en nifios afroamericanos, africanos o chinos.

(http://www.meb.uni-bonn.de/cancernet/spanish/200719.html)

E) El rabdomiosarcoma:

Es un tumor maligno de los tejidos blandos, que puede
formarse virtualmente en cualquier parte del cuerpo pero
que afecta mas comunmente las estructuras de la cabeza
y el cuello, el tracto genitourinario, los brazos o las piernas
pero también puede
formarse en cualquier
parte del cuerpo.

Este tipo de cancer se
encuentra en los ninos.

(http://www.stjude.org/esp
anol/0,3027,640_3797_6170
,00.html)
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F) Sarcoma de Ewing:

Es un tumor 6seo maligno que afecta a los nifios puede
originarse en cualquier parte del cuerpo, generalmente
en los huesos largos de las extremidades, la pelvis o el
torax, al igual que en el craneo o en los huesos planos
del tronco.

(http://www.nlm.nih.gov/medlineplus/spanish/ency/article/001302.htm)

G) Fibrosarcoma:

Es un tumor maligno que se caracteriza por la presencia
de haces entrelazados de fibras de colageno formadas
por las células tumorales y por la ausencia de otros tipos
de diferenciacion histolégica, tales como la formacion de
cartilago y hueso.




H) Neuroblastoma:

Es un tumor maligno
que se deriva de la

=

cresta neural en el
sistema nervioso
periférico simpatico,
que se va desde la base
del cuello hasta la ¢ | , »
vértebra caudal, es " @ K .ﬁ

frecuente en la infancia, tiene la caracteristica de
evolucionar en forma espontanea o por accion de la
guimioterapia a formas mas maduras el Ganglioneuroma.

(http://www.stjude.org/espanol/0,3027,640_3797_6140,00.html)

I1) Retinoblastima:

Es un tumor maligno de la
retina, el tejido nervioso
delgado que reviste la parte
posterior de los ojos y que
detecta la luz y forma las
imagenes.

(http://www.nlm.nih.gov/medlineplus/spanish/ency/article/001030.htm)
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J) Sarcoma del tejido blando

infantil:

Es una enfermedad en la que comienzan a crecer células
cancerosas (malignas) en el tejido blando del cuerpo. Los
tejidos blandos incluyen los musculos, los tendones
(bandas de fibra que conectan los musculos a los huesos),
los tejidos fibrosos (conectivos), la grasa, los vasos
sanguineos, los nervios y los tejidos sinoviales (tejidos
alrededor de las articulaciones). Los tejidos blandos
conectan, sostienen otras partes del cuerpo y rodean los
organos.

(http://www.cancer.gov/espanol/pdq/tratamiento/sarcoma/
-tejido-blando-infantil/patient/)

K) El Ganglineuroblastoma:

Representa el grado de diferenciacion intermedia entre el
Neuroblastoma y el Ganglioneuroma, el ganblioneuroma,
es un tumor intermedio que se origina en el tejido
nervioso, un tumor intermedio es aquel que esta entre
benigno (de crecimiento lento y sin probabilidad

de diseminarse) y maligno (de crecimiento rapido,
agresivo y con la probabilidad de diseminarse).

(http://www.lifespan.org/adam/spanishhealthillustrate
dencyclopedia/5/001436.html)



3.1.3 Leucemia:

Del griego Leukos, blanco y haima, sangre= Sangre blanca)
es el término bajo el que se agrupan las patologias de
tipo canceroso originadas en la sangre.

Glébulo blanco

Leucemia

Glébulo rojo

. n Anémia aplastica
Médula Osea
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Es una enfermedad tipo canceroso, los blastos invaden
progresivamente la médula ésea, la sangre periférica, los
ganglios linfaticos, el higado y el bazo e interfieren
negativamente en la creacién de células sanguineas
normales, con lo que éstas van desapareciendo del
organismo y por lo tanto, las funciones que normalmente
realizan no se llevan a cabo.

A veces, los blastos no llegan a invadir la sangre periférica,
aun cuando la médula 6sea puede estar totalmente
invadida. Estos casos se consideran bajo el nombre de
leucemia aleucémica.

Existen dos formas principales de leucemia, que pueden
ser agudas o croénicas: la leucemia micloide (de myclos:
médula), que se desarrolla en el médula ésea a partir de
los leucocitos, y la leucemia linfatica aguda (que progresa
rapidamente con muchas células inmaduras cancerosas)
o crbénica (que progresa lentamente con células
leucémicas de apariencia mas madura), es mas
frecuente en los nifos, mientras que en las otras
formas afectan mas a los adultos.

Merck Sarp & Doltme (p. 817)



A) Leucemia Linfobléastica:

La leucemia linfoblastica aguda infantil (Ilamada también
leucemia linfocitica aguda o LLA) es una enfermedad en
la que globulos blancos que combaten las infecciones
(lamados linfocitos) se encuentran inmaduros en grandes
cantidades en la sangre y médula 6sea del nino.

La LLA es la forma mas comun de leucemia infantil y el
tipo mas comun de cancer infantil, abarca el 25% de todos
los canceres de ninos menos de 15 afnos. Generalmente
afecta a los nifios que se encuentran entre los 3 y 5 anos
de edad pero también se presentan en los adolecentes y
con menos frecuencia en adultos.

Una enfermedad que puede poner en peligro la vida, las
células muy maduras que normalmente se transforman
en linfocitos se forman cancerosas. Estas células leucémicas
se acumulan en la médula 6sea, destruyendo y
reemplazando células que producen células sanguineas
normales.
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Se liberan en el flujo sanguineo y son transportadas al
higado, al bazo, a los ganglios linfaticos, al cerebro, a los
rinones y a los 6rganos reproductores. Pueden irritar la
membrana que recubre el cerebro, causando meningitis
y pueden causar anemia, insuficiencia hepatica y renal y
danar otros 6rganos.

3.1.4 Sistema nervioso:

El sistema nervioso central consta del cerebro y la médula
espinal. El sistema nervioso periférico esta constituido
por todos los nervios periféricos.

(http://www.monografias.com/trabajos/sistnerv/sistnerv.shtml)
Sistema

nervioso
central

Sistema
nervioso
periférico

Nervio
periférico



A) La médula ésea:

Es el tejido esponjoso que se encuentra dentro de los

huesos grandes del cuerpo. Esta produce glébulos rojos
(los cuales transportan oxigeno y otros materiales a todos
los tejidos del cuerpo), globulos blancos (los cuales
combaten las infecciones) y plaquetas (las cuales permiten
la coagulacién de la sangre). Normalmente, la médula
o0sea produce células llamadas blastos que se convierten
(maduran) en diferentes tipos de glébulos con funciones

especificas en el cuerpo.
(http://www.cantv.net/fundamedula/preguntas_frecuentes.htm)

Gloébulo blanco

\ G
o
WL 4

X" =% - * Plaquetas

I6bulo rojo

Médula 6sea
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B) Hemoderivados:

Especialidad farmacéutica cuyo principio activo proviene
del plasma de donantes humanos sanos a través de un
proceso de fraccionamiento y purificacion adecuado, la
obtencién de hemoderivados se constituye como un
proceso de fraccionamiento global del plasma de grandes

«pools» donantes.

El objetivo basico del fraccionamiento consiste en someter
el plasma a una serie de procesos feonoldgicos de
purificacién y concentracién que permiten obtener, en
ultimo extremo, un producto que permita la utilizacion
terapéutica de los distintos hemoderivados en un vehiculo

seguro y eficaz.

(http://www.sefh.es/revistas/vol19/n5/299_301.PDF)



3.1.5 Medicina/Tratamiento
Paliativo:

En un contexto médico, el verbo “paliar”’ significa mitiga,
aliviar, reducir la gravedad del dolor o de la enfermedad,
o proporcionar alivio pasajero. En 1987 se reconocio la
medicina paliativa como especialidad médica, se definié
como: El estudio y el tratamiento de pacientes afectados
de enfermedad activa, progresiva y muy avanzada, para
quienes el pronostico es limitado y el principal objetivo
asistencial es la calidad de vida.

La Organizacion Mundial de la Salud define que el
tratamiento paleativo es importante para el control del
dolor y de los demas sintomas, como también de los
problemas psicologicos, sociales y espirituales.

El tratamiento paliativo tiene por objeto facilitar al paciente
y a su familia la mejor calidad de vida posible.
Muchos otros aspectos del tratamiento paliativo son
aplicables también en las fases mas tempranas de la
enfermedad, en combinacién con el tratamiento para el
cancer.
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El tratamiento paliativo es tratamiento activo y total del
cuerpo, la mente y el espiritu del nifio, e implica también
prestar apoyo a su familia. Comienza cuando se diagnostica
el cancer, y prosigue con independencia de que el
nifo reciba o no terapia dirigida a la enfermedad. Los
proveedores de asistencia sanitaria deben evaluar y aliviar
el sufrimiento fisico, psiquico y social del nino.

Para ser ética, el tratamiento paliativo requiere un
planteamiento multidisciplinario y amplio, que incluya a
la familia y haga uso de los recursos disponibles de la
comunidad. Se puede llevar a cabo con éxito aunque
los recursos sean limitados. Puede ser prestado en
instalaciones de atencion terciaria, en centros de salud
comunitarios e incluso
en el hogar del nino.



3.1.6 Asistencia espiritual:

Los padres necesitan un grado considerable de fortaleza
personal para aceptar el diagnéstico de cancer en su hijo,
afrontar los tratamientos y dar apoyo al nifio. A menudo
seran las creencias espirituales de cada individuo lo que
suministre esa fortaleza interior y la asistencia espiritual
debe ser considerada un componente importante del
tratamiento del cancer.

Puede ser la fuente de consuelo mas segura y sélida para
los nifios y sus familiares. Sin que ellos signifiquen ser
entrometidos, los profesionales sanitarios deben informarse
acerca de las creencias espirituales de la familia tan pronto
como sea posible tras el diagnéstico.

De ese modo tendran una valiosa orientacion acerca de
acciones y palabras que puede ser apropiado emplear en
el curso del tratamiento del nifo, deben poder elegir con
quién hablar y compartir experiencias, sin sufrir imposiciones
de este aspecto. La asistencia espiritual auténtica no debe
ser dogmatica sino respetuosa, y ayudar al nifo a su familia
a encontrar cierto grado de paz.

(http://www.udep.edu.pe/publicaciones/desdelcampus
/art312.html)
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3.1.7 Quimioterapia:

Es un tratamiento farmacoldgico que pretende curar ciertos
canceres, paliar sintomas de pacientes con la enfermedad
diseminada y tratar tumores con alto riesgo de recaida.

El farmaco anticanceroso ideal es el que pudiera destruir
solo las células cancerosas sin danar las normales. A pesar
del estrecho margen entre el beneficio y el dafio, muchas
personas con cancer pueden tratarse con farmacos
anticancerosos (quimioterapia) y algunas pueden curarse.

Los farmacos anticancerosos estan agrupados en varias
categorias: agentes alquilantes antimetabolitos, alcaloides
derivados de plantas, antibioticos antitumorales, enzimas,
hormonas y modificadores de la respuesta biolégica.

A menudos, dos o mas farmacos que actlen sobre
diferentes partes del procesos metabdlico de las células,
incrementando asi la probabilidad de que puedan
morir muchas mas células cancerosas.

Actualmente, se puede minimizar los efectos
secundarios de la quimioterapia.



Ademas, los efectos secundarios téxicos de la quimioterapia
se pueden reducir cuando se combinan farmacos con
diferentes toxicidades, cada uno en una dosis mas baja
de la que se hubiera necesitado si se usara solo.

Por ultimo, algunas veces
se combinan farmacos
con propiedades muy
diferentes. Por ejemplo,
los farmacos que matan
las células tumorales se
pueden combinar con los
que estimulan el sistema
inmunolégico del organismo para luchar contra el cancer.

Merck Sarp & Doltme (p. 854 y 855)

3.1.8 Radioterapia u oncologia
radioterdpica:

Es una especialidad médica que se dedica al diagnéstico,
cuidado clinico y tratamiento del enfermo con cancer,
para lo cual utiliza fundamentalmente tratamientos con
radiaciones.
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Provoca una destruccion tisular por radiaciones ionizantes,
es decir, el tratamiento y la complejidad de estas maquinas
de Rayos X es solo un reflejo de nivel de energia y potencia
que se necesita de ellas.

El médico especialista desde la camara de control en un
cuarto cercano, debe ajustar la posicion exacta sobre el
area afectada en el paciente, no se debe olvidar que el
médico nunca pierde comunicacion con el paciente puede
hablarle y verle siempre: una vez iniciado el tratamiento
suele consistir en una serie de pequefnas dosis, con
duracion de unos cuantos
minutos el paciente no
siente dolor durante el
tratamiento.

Segun Charles Clayman,
el uso de la radioterapia,
como tratamiento para

el cancer, consiste:



En el trabajo directo con rayos X, desde afuera hacia el
interior del cuerpo, sobre el area afectada, los cuales
destruyen o hacen mas lento el desarrollo de las células
cancerosas. Este tratamiento de acuerdo a Ann Kent puede
producir una serie de efectos secundarios, la mayoria
de éstos son temporales y hay tratamientos para
contrarrestarlos, la sensacion de cansancio, resequedad
ocular y bucal, enrojecimiento transitorio en la piel,
nauseas, vomitos, la caida del cabello, son algunos efectos
que pueden aparecer.

Lima & Andoval (octubre de 2003)

3.1.9 Filantropia:

Es el amor al género humano y todo lo que a la humanidad
respecta, expresado en la ayuda a los demas sin necesidad
de un intercambio o interés alguno en una respuesta.
Por ejemplo: donativos a iglesias, personas, comunidades,
no solo recursos sino también trabajo, uno puede llegar
a ser filantropo cuando dedica horas de trabajo a un fin
no lucrativo.
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La filantropia, ha permitido al donante interpretar un papel
especial al transformar sus ideas en instituciones sociales.

Las consecuencias de sus acciones, al estimular las de
otros, pueden establecer una reaccion en cadena que, tal
como sucede en el agua cuando cae una piedra en ella,
va ampliandose hacia fuera de circulos cada vez mayores,
mucho mas alla del alcance de su simple acto creativo
o ejemplar.

La filantropia toca las vidas de otros el dar dinero
sabiamente, como lo han observado tantos que han
intentado hacerlo. Es generalmente mas dificil que ganarlo.




3.2 Marco conceptual de
disefo:

3.2.1 Diseno:

Se refiere al proceso de programar, proyectar, crear,
coordinar, seleccionar y organizar los diferentes factores
y elementos con el fin de producir comunicaciones visuales,
busca maximizar el impacto de una comunicacién entre
un emisor y un receptor, por las vias conjugadas del texto
escrito, de la imagen o del signo. Se refiere al plan final
o proposicion determinada fruto del proceso de disefar.

El disefio puede conceptualizarse como un campo de
conocimiento multidisciplinario, que implica su aplicacion
en distintas profesiones, puede ser estudiado, aprendido
y en consecuencia ensefiado, que esta a nivel de la ciencia
y la filosofia, dado que su objetivo esta orientado a
estructurar y configurar contenidos que permitan ser
utilizados para ofrecer satisfacciones a necesidades
especificas de los seres humanos.

También es una actividad técnica y creativa encaminada
a idear un proyecto util, funcional y estético que pueda
llegar a producirse en serie como en el disefio industrial,
el disefo grafico, diseno de modas, etc.
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Contiene diferentes campos dependiendo de las
necesidades que cubre tales como: vestuario, interiores
de casa, carreteras, paisajes, edificios, barcos, puentes,
sistemas de calefaccién, maquinas, etc.

o
e

Disenar requiere consideraciones funcionales y estéticas,
se necesita hacer una investigacion, un analisis,
modelado, ajustes y adaptaciones previas a la
produccion definitiva del objeto, comprende
multitud de disciplinas y oficios dependiendo

del objeto a disefar y de la participacion en

el proceso de una o varias personas.



. o~ Pl .
A) Disefo gréfico:
Consiste en la creacion de mensajes visuales, conforma
una nueva vision en cuanto a la creaciéon de objetos.

Todos los objetos pueden ser interpretados como un
mensaje iconico, establecidos en un nuevo esquema de
contenidos tanto impresos como digitales.

El disefio es un conjunto de actos de reflexién y
formalizacion material que intervienen en el proceso
creativo de una obra original tales como: grafica,
arquitectonica, industria o ambiental, la cual es producto
de una combinacién particular
el manual de P mental y técnica de planificacion

ideacion, proyeccién vy

desarrollo creativo en forma

DlSEN un modelo o prototipo

E H A I: I [: [] destinado a su reproduccion,

producciéon o difusiéon por
diferentes medios de
comunicacion.

0
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3.2.2 Métodos de disefio:

Consiste en el proceso para la elaboracion del diseno,
mediante una previa investigacion, sintesis y analisis del
problema, partiendo de estos puntos se procede a crear
los elementos esenciales del disefio, tales como el concepto
“Tema principal”, frases complementarias, colores,
tipografia, fotografias y cada uno de estos elementos en
conjunto de acuerdo a las necesidades se disminuya el
problema.

3.2.3 Campaiia:

Conjunto de actos o esfuerzos de indole diversa que se
aplican a conseguir un fin determinado, periodo de tiempo
en el que se realizan diversas actividades. Los métodos
disponibles para diferenciar los productos dependen
de la imaginacion de los responsables de marketing.

Entre estos métodos cabe destacar la innovacién,
la mejora, la campana publicitaria, mayores servicios
postventa, un cambio en los canales de distribucién

0 una competencia efectiva en precios.

Encarta (Microsoft:2006)



A) La campafia publicitaria:

El conjunto de elementos y mensajes publicitarios que
se realizan basicamente a través de los medios de
comunicaciéon”.

Es un plan de publicidad amplio para una serie de anuncios
diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos
medios de comunicacién, la campana esta disefiada en
forma estratégica para lograr un grupo de objetivos y
resolver algun problema crucial.

Son estrategias y estudios que llevan a una propuesta de
comunicacién siendo esta un resumen de los argumentos
fundamentales
que establecen
una diferencia
positiva a favor del
producto. En base
a esto se arma una
campana.

Puede dirigirse a:
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- El producto (racional)

* Uso del producto

%

Resultado del uso del producto

%

El resultado del resultado del uso del producto

%

La simbologia del producto: Decodificar
el producto por el medio de simbolos.
* La imagen: empresas grandes

- Tono de la comunicacion: Humoristico o formal.
El tono que se va a utilizar para la comunicacioén. Directo,
indirecto, racional o emotivo.

- Estrategia del mensaje: Es la estrategia creativa.
- Estrategia de emision: Es la estrategia de los medios.

En base a la estrategia de la creativa y la estrategia de los
medios se va a generar la estrategia creativa.

- Estrategia publicitaria: Enuncia los principios que
se aplicaran especificamente en la comunicacién
publicitaria. Genera objetivos publicitarios de
definicion clara, concreta y temporal.



- Estrategia creativa: Crear es hacer algo de la nada. Se
usa en el sentido de hacer algo esencialmente nuevo. Se
caracteriza por:

. La busqueda (nuevo o necesario)

El hallazgo (encontrar lo nuevo)

La verificacion (de lo que se encontro)

. Condicion de originalidad del hallazgo (ver que
sea realmente original)

1
2
3
4

(http://www.monografias.com)

B) Campaifa publicitaria
motivacional:

Apela a los sentimientos y emociones del publico. El 80%
de la publicidad en general es de este tipo. Lo que logra
que una persona adquiera un producto es mas la
motivacion que la razon. La mejor manera de lograr una
buena imagen es llegando al sentimiento del publico.

Este tipo de campana es cuando los sentimientos son
empleados como un medio, éstos actlan para atraer la
atenciéon de la audiencia. Para nadie es un secreto que
existen principios esenciales para influir, convencer,
persuadir, inducir, negociar o vender.

Aleda r cuesta poco

La actividad publicitaria tiene la finalidad de informar y
un objetivo instrumental persuasivo de tipo comercial o
econodmico, no soélo pretende dar a conocer un producto
o servicio, ademas, busca persuadir al destinatario
para que colabore ayude, compre. Por medio de
palabras, fotografias persuaden, estimulan, causan
emociones, sentimientos con el fin de ocupar

un lugar en el cerebro.



La racionalidad es una fuerza importante a la hora
de tomar decisiones, pero su potencia disminuye
gravemente si no hay emociones o si se pasan por alto.
Para obtener un buen resultado es importante tener
en cuenta, disefiar una estrategia de comunicacion
que busque posicionar el producto bajo el concepto
emocional que se desea transmitir.

Yanez Rojas (2003)

3.2.4 Multimedia:

Es un sistema de computo que combina medios de texto,

s =T graficos, animacion,
— musica, voz y video

. que permite crear CD
% Roms interactivos con
~. Vvinculos, sitios Web,
*— ampliando el rango de

informacién que ofrece
un libro impreso, tales
como las enciclopedias
electronicas.
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A) Multimedia interactiva:

Se le permite al observador de un proyecto multimedia
controlar ciertos elementos de la presentacion cuando
interactua con ella, puede ver lo que a él le interesa
de primero, ir hacia delante o atras, como se dijo
anteriormente segun el interés de cada observador de
multimedia es lo que va a ver de primero.

Se puede corregir o cambiar mas rapido que un video,
libro o alguna pieza grafica impresa.

Todo el material es almacenado en forma digital, se puede
utilizar nuevamente en otros disefios o proyectos
multimedia.

El proyecto multimedia se puede
ﬁ usar para una presentacion
4 corporativa, presentacion
a un cliente en una lap-
top, presentacion
masiva con
cafnonera.



B) Disefio multimedia:

Es el medio de comunicaciéon en donde el emisor (productor
del proyecto) envié el mensaje a través de un medio para
que llegue al receptor y
este interactué con el.

Es toda combinacidén
del arte grafico, texto,
sonido, fotografia, color,
movimiento, etc., se

logran integrar todo en
un mismo entorno, este
llega al grupo objetivo a
través de la computadora.

El objetivo principal de la multimedia es impresionar y
estimular el sentido de la vista, el sentido auditivo y el
sentido del tacto, pero lo mas importante es que se usa
mucho la cabeza y con todo esto se logra un mayor efecto
de comprensién del mensaje que se quiere transmitir.
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- Ventajas:

Es una presentacion viva y de calidad que incorpora
imagenes, efectos, sonido, video, animacién en tercera
dimension. El emisor puede seleccionar el tipo
de informacion que desea entregar. El receptor accesa
a la informaciéon que quiere recibir, en el momento
en que desea recibirla.

La flexibilidad del material digital es facil y rapida de
actualizar y ser presentado a través de inmunerables
medios. Este tipo de tecnologia es una de las mas actuales
del mercado y de gran aceptacion. Los elementos
audiovisuales, combinados con el poder del computador,
afaden el interés realismo y utilidad al proceso
de comunicacion.

C) Interactividad:

El usuario tiene el control y puede tener acceso a la
informacion que esta buscando o le llame la atencion

e ignorando los que no le interesen o conozca,
haciéndolo en el momento que el decida y crea
conveniente pasar a mas informacion.



Por extensiéon un equipo o programa se denomina
interactivo cuando su usuario puede modificar su
comportamiento o desarrollo. Asi como los programas y
juegos de video son interactivos y los filmes clasicos
implican un comportamiento pasivo del usuario.

D) Sonido:

Es un fendmeno fisico que estimula el sentido del oido.
En los seres humanos, esto ocurre siempre que una
vibracién con frecuencia comprendida entre unos 15y
20.000 hercios llega al oido interno. El hercio (Hz) es una
unidad de frecuencia que corresponde a un ciclo por
segundo. Estas vibraciones llegan al oido interno
transmitidas a través del aire, y a veces se restringe el
término “sonido” a la transmisiéon en este medio.
Sin embargo, en la fisica
moderna se suele extender
el término a vibraciones
similares en medios liquidos
o solidos. Los sonidos con
frecuencias superiores
a unos 20.000 Hz se
denominan ultrasonidos.

Encarta (Microsoft:2006)
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- Mp3:

Conocido también por su grafia emepetrés, es un formato
de audio digital comprimido. Modo de distribucién de
archivos de audio, como por ejemplo musica digital,
mediante técnicas de compresion que disminuyen su
tamafio en gran medida y permiten un ahorro de espacio
de almacenamiento y una mayor velocidad de transmision
a través de sistemas de red, como Internet.

El formato mas extendido es el denominado MP3 (de
MPEG Audio Layer 3) definido por el Motion Picture
Experts Group. Otros formatos también muy utilizados
son el WMA (Windows Media Audio) de Microsoft

y el RealAudio de RealNetworks, este ultimo
especialmente indicado para emision de voz

y musica en tiempo real a través de Internet.



El denominado bitrate es una caracteristica de la

compresion con que se ha registrado la muestra de audio
de la fuente original.

Cuanto mas alto es el valor, menor es la compresion y
mejor sera la calidad del sonido; por ejemplo, valores a
partir de 128 suponen una calidad similar a un disco de
CD de audio, valores de 192 a 320 implican muy altas
calidades de sonido y menores de 96 no serian adecuadas
para musica digital, aunque si podrian ser aceptables para

grabaciones de voz.

La frecuencia de muestreo con que se ha grabado el
contenido de audio, que se mide en kilohercios (kHz). Se
supone que 44,1 MHz (44.100 muestras por segundo) es
el equivalente a la frecuencia de muestreo de un CD de
audio; cada muestra consta de 16 bits de datos por cada

canal estéreo.

Encarta (Microsoft:2006)
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3.2.5 Animacioén:

Animar significa insuflar vida, inspirar. Al poner
en movimiento dibujos, u objetos tridimensionales,
la animacién convierte en realidad la fantasia: los animales
hablan, los suefios se vuelven reales. Se basa en la
ilustracion, porque tradicionalmente incluye dibujos, que
son la piedra angular de la idea de animacion, el elemento
de movimiento implica que el aspecto visual no es mas
que uno de los factores en la estética de la pelicula
animada.

La animacién es una simulacién de movimiento producida
por imagenes que se crean una por una, al proyectarse
sucesivamente estas imagenes se produce una ilusion de
movimiento, pero el movimiento no existio en la realidad.

Se basa en la ilusién de
movimiento. También
se conjuga imagen y
contenido, haciéndola
mas atractivay
funcional que
permiten crear

una identidad.



Pertenece al ambito del cine y la televisidon puede verse

esta relacion directa con las artes visuales clasicas, dibujo,
pintura y escultura, asi como la fotografia.

Para crear una animacion existen diferentes técnicas, los
cuales se pueden generar dibujando, pintando o
fotografiando los cambios hechos repetidamente a un
modelo de la realidad o a un modelo tridimensional virtual,
0 animar objetos de la realidad.

En las animaciones hechas con graficos vectoriales y con
modelos tridimensionales el programa mismo calcula la
transformacion (interpola) de una pose a otra.

Diversos formatos de archivo permiten representar
animacién en una computadora, y a través de Internet.
Entre los mas conocidos estan Flash, GIF, MNG y SVG.
El archivo puede contener una secuencia de cuadros, como
graficos rasterizados (o la diferencia entre un cuadro y el
anterior), o puede contener la definicién de trazos y sus
deformaciones en el tiempo, en un formato vectorial.
Hay formatos de archivo especificos para animaciones.
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La animacion no sélo comprende la habilidad de la imagen
dibujada sino también la técnica cinematografica, dinamica
compuesta de efectos. En la animacioén, las imagenes
suelen repetirse en varios fotogramas.

Asi pues, tenemos varias tasas de animacién:

En unos: cada imagen es diferente, sin repeticion.
24 imagenes por segundo, 1 imagen cada
fotograma.

En doces: cada imagen se repite dos veces.
12 imagenes por segundo, 1 imagen cada 2
fotogramas.

En treces: cada imagen se repite tres veces.
8 imagenes por segundo, 1 imagen cada 3
fotogramas.

Naves Internacional (82)



3.2.6 Disco interactivo:

Es un sistema de comunicacion visual,

que esta dentro de un disco que
contiene una presentacion animada
logrado a través de la combinacion |
de imagenes, sonidos, contenido,
etc.

A) CD-ROM:

- Tiene una capacidad de

,)”" ‘ almacenamiento de hasta 700

g mega bites, mucho mayor que la
de un disquete.

Compact Disk - Read Only Memory.
Disco compacto de solo lectura.

Es un disco donde se pueden almacenar diferentes tipos
de elementos tales como: fotografias, texto, sonido,
videos, etc. Constituye una innovacién dentro de la
tecnologia del almacenamiento de informacién. Es un
instrumento de comunicacion.
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3.2.7 Diagramacion:
De igual forma llamada
magquetacion, es un oficio del Hmas b
gue se encarga de organizar
en un espacio, contenidos
escritos, visuales y en
algunos casos audiovisuales
(multimedia) en medios
impresos y electrénicos,
como libros, diarios vy
revistas.

Diagramar se relaciona con
la distribucion de los ==
elementos en un espacio determinado de la pagina.

A) Diagramacién para la edicién de
textos:

Al diagramar debe de tomarse en cuenta que cada uno

de los elementos debe de tener indicaciones especificas

para la edicion de textos. Los elementos que

regularmente se ubican dentro de un formato, son

titulares, bloques de texto, capitulares, fotografias

e ilustraciones, pie de foto, logotipos, marcos,

vifietas o elementos decorativos.



- Titular:

Es una pieza importante
gue se ubica, en un lugar
estratégico dentro del
formato del disefio
porque contiene el
mensaje principal que
debe atraer determinado
grupo objetivo. Los tipos
de un titular son
o "8 mayores que el texto y
UMl | van desde 14 a 72
puntos.

- Texto:

El texto lo constituye el mensaje escrito que se desea
transmitir al lector, generalmente se trabaja en columnas.
El tamano del texto va desde 5 a 14 puntos.

El texto puede alinearse de cinco formas distintas: a la
izquierda, a la derecha, justificado, centrado o asimétrico.
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- El texto alineado a la izquierda es el mas natural y
recomendable para textos largos. Crea una letra y un
espacio entre palabras muy uniforme, y dado que las
lineas terminan en diferentes puntos, el lector es capaz
de localizar facilmente cada nueva linea. Esta es
posiblemente la forma de alineacién de textos que resulta
mas legible.

- La alineacion a la derecha va en contra del lector porque
es dificil encontrar la nueva linea. Este método puede ser
adecuado para un texto que no sea muy extenso, pero
no para grandes bloques.

- El texto justificado (alineado a derecha e izquierda)
puede ser muy legible si el disefnador asegura que el
espacio entre letras y palabras sea uniforme y los molestos
huecos llamados rios no interrumpan el curso del texto.

- Las alineaciones centradas dan al texto una apariencia
muy formal y son adecuadas cuando se usan
minimamente. Pero debe evitarse configurar textos
demasiado largos con este modelo.



- Las alineaciones asimétricas se usan cuando el disefiador
desea romper el texto en unidades de pensamiento logicas,

o para dar a la pagina un aspecto mas expresivo.
Obviamente, la configuracién de grandes cantidades de
texto de esta manera acaba por cansar al lector.

B) Equilibrio:
Es una forma de medir el peso de las formas, los elementos

del disefo, analizando la importancia visual de estos
dentro de una composicion.

Entre los tipos de equilibrio estan:

- Equilibrio simétrico:
Se produce cuando se encuentra igualdad de peso y tono
en ambos lados de la composicion.

- El equilibrio asimétrico:

Se produce cuando no existen las mismas dimensiones,
tales como tamano, color, en ambos lados, pero aun asi
existe equilibrio entre los elementos.
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- Equilibrio formal:

Se basa en la biometria, se busca un centro optico dentro
del disefo, que no tiene por qué coincidir con el centro
geométrico de la composicién. Una composicion que siga
este esquema compositivo reflejara estabilidad, calmay
estatismo, pero no supone una composicion muy audaz.

- Equilibrio informal:

Esta altamente cargado de fuerza grafica y dinamismo.
Prescinde por completo de la simetria, y el equilibrio se
consigue aqui en base a contraponer y contrastar los
pesos visuales de los elementos, buscando diferentes
densidades tanto formales como de color que consigan
armonizar visualmente dentro de una asimetria
intencionada.

(http://www.mailxmail.com/curso/informatica/diseno2)

3.2.8 Fotografia:

Es un procedimiento por el que se consiguen imagenes
permanentes sobre superficies sensibilizadas por
medio de la accién fotoquimica de la luz o de
las otras formas de energia radiante, es
importante como medio de informacion.



Desempefia un papel importante como medio de
informacién, como instrumento de la ciencia y la tecnologia,
como una forma de arte y una aficién popular.
Es imprescindible en los negocios, la industria, la
publicidad, el periodismo grafico y en muchas otras

actividades.

La ciencia, que estudia desde
el espacio exterior hasta el
mundo de las particulas
subatémicas, se apoya en
gran medida en la
fotografia.

importante del
disefio grafico es
con la imagen
imagen puede ser hecha

Un aspecto
mundo del
el relacionado
representada, la
fograficamente ya sea a color o en blanco y negro,
la fotografia asume cada vez significados distintos:
realismo, cercania, emocion, descripcion. La sombra de
la fotografia, ya sea natural o creada da plasticidad al
tema, una foto debe de dar un mensaje o varios, pero no
debe decir demasiadas cosas, porque corre el riesgo de
no decir nada.
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3.2.9 Tipografia:

Se denomina tipografia al estudio y clasificacion de las
diferentes familias o tipos de letras, se especializa en
optimizar la emisién grafica de mensajes mediante palabras.
Adquiere una dimensién psicoldégica y comunicacional.

Las palabras pueden presentarse en cualquier tipo de
letra, pero cuando se desea transmitir un mensaje, debe
aplicarse a las palabras de tipo de letra idéneo de manera
que expresen adecuadamente su significado.

Se debe tener siempre presente al trabajar con tipografia
que una publicaciéon bien disefiada es una comunidad de
tipos en la que todos los miembros trabajan conjuntamente
para un proposito comun: ayudar al lector a navegar

on correctamente por la
oY

ser 9 informacion.

fa 5C\ o
p|coteando la h e rb a
m as preocupac,On es

e llegay dl

Siguiente




El uso de la tipografia imprime caracter y expresividad,
redundando en las significaciones de lo que se quiere
transmitir. Las técnicas destinadas al tratamiento tipografico
y a medir los diferentes textos, es conocida como
tipometria. Una familia tipografica es un grupo de
tipografias que tienen unas caracteristicas similares. Los
miembros de una familia tienen algunos rasgos similares
y otros que les son propios.

Al seleccionar el tipo adecuado para alguna palabra, se
debe de tomar en cuenta las caracteristicas fisicas de la
letra, para darle mayor significado a las mismas; la letra
palo seco expresa actualidad, mecanismo, la letra de estilo
romano expresa clasicismo, tradicionalismo, religion, arte
legibilidad, la letra gruesa es simbolo de fuerza, poder,
energia, la letra delgada simboliza debilidad, suavidad,
elegancia, lujo, la letra cursiva mayuscula es simbolo de
dinamismo, la letra mayuscula indica encabezamiento,
titulo, anuncio, la letra minuscula de estilo romano indica
conversacion, frase, charla.

Las palabras pueden presentarse de cualquier tipo de
letra, pero cuando se desea transmitir un mensaje, debe
aplicarse a las palabras el tipo de letra idéneo de manera
que expresen adecuadamente su significado.
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3.2.10 El color:

Rasgo esencial y distintivo de las formas de la percepcion
visual, integrado por tres atributos especificos: luminosidad,
tono o matiz y saturacién, o bien, claridad, tono y croma.

Se dice también percepcion cromatica, por lo general, como
inspirado por la sugerencia del cortex visual del cerebro,
la cual se deriva del conjunto de senales visuales de los
impulsos nerviosos directamente producidos por la
transduccioén retiniana comun.

Es la principal concepcién considerada en
la ciencia del color, pues corresponde
a la fenomenologia cromatica mas
estudiada y mejor conocida, la propia
de las percepciones cromaticas
convencional e inespecificamente
\ denominadas colores objetivos,
consideradas apariencias especificas de
la percepcion visual que permiten a un observador
distinguir objetos de tamano, forma, estructura y
brillo iguales a través de la oposicion entre las
sugerencias producidas por las composiciones
espectrales de las luces emitidas, reflejadas o
transmitidas por dichos objetos.



A) Propiedades del color:

Se define como el tono, saturacion, brillo.

* Tono: (hue), matiz o croma es el atributo que diferencia
el color y por la cual se designa los colores: verde, violeta,
anaranjado.

* Saturacion: (saturation) es la intensidad cromatica o
pureza de un color valor (value) es la claridad u oscuridad
de un color, esta determinado por la cantidad de luz que
un color tiene.

* Brillo: (brightness) es la cantidad de luz emitida por
una fuente luminica o reflejada por una superficie.

* Luminosidad: (lightness) es la
cantidad de luz reflejada por una
superficie en comparacién con
la reflejada por una superficie
blanca en iguales condiciones
de iluminacion.
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B) Armonia en el color:

Afonia, significa coordinar los diferentes valores que el
color adquiere en una composicion. En todas las armonias
cromaticas se pueden observar tres colores: dominante,
tonico y de meditacion.

* Dominante: Es el mas neutro y de mayor extension,
sirve para destacar los otros colores que conforman una
composicion grafica.

* Tonico: Es el complementario del color de dominio, es
el mas potente en color y valor, y que se utiliza como
nota de animacion audacia en cualquier elemento.

* De meditacion: Actua
como conciliador vy
modo de transicion entre
cada uno de los dos
anteriores, suele tener
una situacion en el
circulo cromatico
cercano a la del

color toénico.



C) Contraste:

Se produce cuando en una
composicion los colores no tienen
nada en comun, no guardan similitud.
Existen varios tipos de contraste entre
los mas importantes estan:

N

* De tono: Cuando se utilizan diversos
tonos cromaticos, es el mismo color
de base pero en distinto nivel de
luminosidad y saturacion.

* Contraste de claro/oscuro contraste de grises: El
punto extremo esta representado por blanco y negro,
observandose la proporcion de cada uno.

* Contraste de color: Se produce por la modulacion de
saturacion de un tono puro con blanco, negro, gris o con
un color complementario).

* Contraste entre calidos y frios: Es la unién de un color
frio y otro calido.
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D) Psicologia del color:

El color ocasiona estados animicos en el hombre, ya sea

optimismo o depresion, actividad o pasividad, tranquilidad

0 angustia, en toda relacion

psicologica, no solo se toma en
cuenta el color en si, sino
también su luminosidad, pues
la luz y la oscuridad ejercen
efectos naturales. °

La luz imparte sobre el espiritu
de las personas un estado que

- vivifica y alegra, mientras que la

oscuridad entristece y deprime.

3.2.11 Programas de disefio:

Existe una infinidad de programas para disefar un
disco interactivo. Estos van mejorando y cambiando
constantemente. Los mas importantes en la
actualidad son:



A) Flash:

Es el programa de edicion
multimedia, que disefa graficas
de vectores, graficas definidas
como puntos y lineas en lugar
de pixeles. Ademas permite
incluir audio, importar graficas
creadas con otros programas
y formularios, sus animaciones
son definidas al igual que los
vectores por un conjunto de
instrucciones que mueven los
objetos de posicion.

Mejora la creatividad, proporcionando un mayor nivel de
control y mas capacidades de integracion con un amplio
conjunto de herramientas de disefo.

Los documentos fla se publican como peliculas flash, que
tienen la extension .swf y contienen sélo la informacioén
necesaria para mostrar la pelicula. Con Flash se puede
dibujar animaciones o importar otras imagenes vectoriales.
Los documentos de flash tienen la extension .fla que
contienen toda la informacion necesaria para desarrollar,
disenar y probar contenido interactivo.
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- Simbolos e instancias:

Los simbolos son elementos reutilizables que se emplean
en un documento y pueden ser graficos, botones, clips
de video, archivos de sonido o fuentes.

Al colocar un simbolo en el escenario se esta creando una
instancia del simbolo, estos reducen el tamano de los
archivos, ya que flash independientemente del nimero
de instancias creadas, solo guarda una copia en el archivo.

- Movie clips:

Son objetos para action script y simbolos durante el
manejo de la pelicula. Tienen lineas temporales propias
y por ello pueden actuar independientemente de los frames
de la pelicula principal.

- Botén:

Es un simbolo especial que en la linea de tiempo ocupa
un frame, aunque dentro de este elemento sea un
movimiento de muchos frames, este tipo de
elementos permiten realizar funciones cuando se
pulse el botén o pase por encima de ellos, y que

se le dan instrucciones para que vayan a otra

parte del archivo, o que se salgan de él.



- Acciones:

Es la instruccidon que se le da al botén, hacia donde tiene
qgue ir o a un frame.

- Linea de tiempo:

Sirve para darle el tiempo necesario a la animacion que
se va a disenar. Organiza y controla el contenido de una
pelicula a través del tiempo, en capas y fotogramas.
Al igual que en un largometraje.

Las peliculas de flash dividen el tiempo en fotogramas,
las capas son como varias bandas de pelicula apiladas
unas encima de otras, cada una de las cuales contiene
una imagen diferente que aparece en el escenario.

Los componentes principales en la linea de tiempo son
las capas, los fotogramas y la cabeza lectora.

La linea de tiempo muestra donde hay animacién en una
pelicula, incluidas la animacién fotograma a fotograma,
la animacién interpolada y los trazos de movimiento.

(http://www.canalaudiovisual.com)
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- Escena:

Se utiliza para organizar una pelicula por temas, las
escenas de la pelicula se reproducen en el orden en el
que aparecen en el panes de escena del documento flash,
los fotogramas de la pelicula numeran de forma consecutiva
en todas las escenas, se puede agregar cuantas escenas
se necesiten o eliminar la que se elija, duplicarlas, cambiar
el nombre y cambiar el orden de las escenas.

- Fla:

Archivo generado por el programa Flash de Macromedia.
Estos archivos pueden ser editados para crear dibujos
inanimados o animados, asi como imagenes o ambos.

- Swf:

Objeto del programa Macromedia Flash, archivo en formato
optimizado (no editable) para ser “colgado” en Internet.
Los ficheros swf estan construidos principalmente por
dos elementos: objetos basados en vectores e imagenes.

- Exe:

Este tipo de archivo, utilizado en MS-Dos y
Windows, contiene un programa que se ejecuta
de manera automatica.



B) Swish Max:

Programa de animacion
Flash.

Se crean animaciones
en formato SWF sin
utilizar el Macromedia
Flash, permite trabajar
con textos e imagenes,
dispone de unos 230
efectos ya creados que
se pueden aplicar a
peliculas. Se utilizar un
lenguaje parecido a

Javascript para incorporar contenido dinamico. Swish Max
es una nueva edicion de la familia de Swish Zone del flash,
que es autor de las herramientas.

(http://www.programacionweb.net/articulos/articulo/?num=444)

- Scripts:

Es un lenguaje, una instruccion que se le da a un frame
vacio o que contenga un simbolo, botén, movie clip,
sonido, etc. Como por ejemplo: salir de la presentacion,

parar el sonido, etc.
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C) Adobe Photoshop:

Es un programa especializado en las fotografias efectos,
sombras, texturas, capas, recortes, fotomontajes, aqui se
puede manipular la resoluciéon de los archivos, que se

utiliza dependiendo del tipo de impresion, ya sea litografica,
ploters, imprenta, separacion de color, paginas web, etc.

Es el software estandar de edicion de imagenes profesional

y el lider de la gama de productos de edicion de imagenes
digitales que aporta mas de lo que se espera.

Las herramientas creativas

=
0 ayudan a conseguir
a )
9 resultados excepcionales.
) [
= 0
0 b~ - .
2 2 Una adaptabilidad sin
0 o .
= P precedentes le permite
'° e personalizar Photoshop
< de acuerdo con su
metodo de trabajo.
Al
Adobe




- Imégenes de mapa de bits: D) Adobe Free Hand

También llamadas imagenes de trama, utilizan una Es un programa orientado
cuadricula (o trama) formada por pequefios cuadros basicamente a trazos vy
(conocidos como pixeles para representar los graficos. rellenos mas que pixeles,
Cada pixel de una imagen de mapa de bits tiene una su resolucion no dependen
posicion determinada y un valor de color asignado. del documento en si, sino

a la resolucion de su
periférico, es decir, a la
resolucion de impresion.
Sirve para crear y producir

ilustraciones y disefos macromedia
orientados a impresion R;EIHAND
grafico, multimedia e
HEH Internet. Sus herramientas
de dibujo y efectos especiales permiten realizar desde
ilustraciones sencillas hasta disenos profesionales de alto

Estas imagenes
de mapa de bits
dependen de la
resolucioén, o sea,
representan un
numero fijo de
pixeles.

BE N0 CONYHIIA3224-4

Codesis (2000)

impacto.
) Jpg Es un programa basado en la manipulacién de vectores,
Este formato ha sido desarrollado por JPEG (Joint cuenta con herramientas de graficos a gran escala,
Photographic Expert Group) y puede visualizar hasta 16.7 creacion de textos, imagenes e ilustraciones,
millones de colores. No se pueden crear animaciones, ni ademas de un optimo manejo de archivos
se puede definir un color transparente. La compresion complejos con un minimo de peso.

tiene como consecuencia una pérdida de informacion.
Codesis (2000)

AV"dar cuesta poco



- Linea:
Es uso rapido y significativo de la linea es esencial para
comunicacion en el disefio. En el principio se piensa en
la linea como un
borde o un entorno,
pero la linea puede
describir un sinfin
de otros elementos.

Es la base de la

mayor parte de la

comunicacion. Al igual que muchos aspectos del proceso
de disefio, la linea posee una variedad de niveles de
refinamiento y significado.

Cada tipo de linea posee un sentido psicolégico especial,
en correspondencia con las formas y circunstancias que
se contempla y de acuerdo con las sensaciones que
producen.
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Asi las lineas de suave ondulacion corresponde a lo que
se conoce como gracia, flexibilidad, elegancia. Las curvas
mas cerradas sugieren voluptuosidad y ampulosidad. Las
rectas dan la sensacion de solidez, fuerza, firmeza y poder.
Ademas la linea posee un valor que se donima dinamico
en relacién con nuestro cuerpo.

Lockard, William K, (1981:18)

- La forma:
Es una de las caracteristicas esenciales de los objetos,
representa el aspecto de volumen y de tres dimensiones:
largo, ancho y profundidad. Se percibe por contraste en
— el campo visual y se
r refiere a los aspectos
= espaciales de las cosas,
excepto a la situacion y
; _ a la orientacion.

[
e

A

Rubinstein J (1984:20)

|;|

D)



-Espacio:

La experiencia espacial puede considerarse como la
sucesion continua de diferentes puntos de vista, que el
observador percibe a través del movimiento. La esencia
del espacio tal como hoy se concibe, es su multilateralidad,
es decir, la variacion en la relacion potencial contenida,
la cual requiere para expresarse, que el punto de vista
cambie de lugar.

El observador debe proyectarse, rodear y atravesar el
espacio para captarlo en su magnitud, la cuarta dimension
significa el tiempo para que el observador se desplace
y pueda captar una vision cambiante o moévil.

- Vectores:

Es un conjunto de instrucciones matematicas que por
medio de valores definidos le dan forma a una imagen,
que puede ser ampliado al tamano que se desee y siempre
seguira siendo un circulo perfecto.

Codesis (2000)
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AYUDAME

AVIVIR

C4pjTu\O

Conceptos de
diseno y bocetaje
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4.1 Concepto de disefio:

La fundacion Ayadame a Vivir, tiene como finalidad salvar
a ninos con cancer, darles esperanza de tener la
oportunidad de vivir, sin importar posicion econémica,
raza, religion.

La mayor parte de material institucional que tiene AYUVI
es: Pagina Web, video, presentacion en power point, en
ellos se hace mencion a temas generales de la institucion,
tales como actividades, objetivos, proyectos, etc., pero
no detallan informacién sobre proyectos especificos sino
solamente breves menciones del mismo, por lo que es
necesario darlos a conocer.

Se decidi6 desarrollar este proyecto enfocado a personas
que cuentan con una estabilidad econdémica, para que
colaboren con una minima cantidad econémica mensual.

Es por eso que este proyecto tiene como objetivo captar
la atencion de personas para colaborar con el método de
apadrinamiento.
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Es necesario dar a conocer con detalles el proyecto de
apadrinamiento y por medio de éste obtener fondos
econémicos mensuales.

A) Surgimiento del concepto:

Se busca definir el tema principal del proyecto que es
“AYUVI”, relacionandolo con el tema que mas lo afectay
es la necesidad de ayuda econémica por medio de los
apadrinamientos.

Para la definicién del concepto de disefio se pas6 por una
[luvia de ideas y se lleg6 a la conclusién que “Ayudar” y
“Cuesta poco”, son palabras claves para captar la atencion
del grupo objetivo.



B) Concepto de disefio “Ayudar
cuesta poco”

A través de las palabras principales “Ayudar” y “Cuesta
poco” se presenta al grupo objetivo con la finalidad de
darles a conocer el proyecto de una manera facil y sencilla
de colaborar econ6micamente, ya que ellos por tener una
posicion econdmica estable el valor econdmico tiene poca
importancia, pero para la fundacién es de gran ayuda.

Para reforzar este concepto se creo el slogan “Ayudar
cuesta poco”, el cual refleja el objetivo del proyecto y
demuestra la accesibilidad para el grupo objetivo.

Las frases complementarias parten de la palabra
“Esperanza” y se crearon para que se posicionen en la
mente del receptor con el fin de darles a entender que al
ayudar econdmicamente los nifios tienen la esperaza de

contar con un tratamiento.
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Para crear frases se buscaron palabras a fines a este tema
tales como: Apoyo, solidaridad, sonrisa, alegria, colaborar,
dar, vida, vivir, futuro, necesidad, contribuir, luz, brillar,
cooperar, etc.

Frases complementarias: “para dar esperanza a seguir

LT »ow

sonriendo”, “para dar una luz de esperanza”, “para dar

”

una esperanza de vivir”, “para dar la oportunidad de seguir

brillando”, “para dar la esperanza de un futuro”, “con tu
ayuda, podemos lograrlo”, “japadrina a un nifio!”.

C) Cbédigos linglisticos:
La palabra “Ayudar cuesta poco” se utilizara como concepto
central del proyecto.

Las frases complementarias que se utilizardn deberan
remarcar que “Ayudar cuesta poco”, frases sencillas que
se posicionen en la mente del grupo objetivo para
que lo motive a colaborar, ya que ellos cuentan con

la capacidad de colaborar econémicamente.



D) Cédigos gréaficos:

La imagen principal del proyecto es la fotografia de una
nina, que connota, esperanza, tranquilidad, anhelo,
consuelo, vida, alegria pero que al mismo tiempo revela
la realidad del problema que es el cancer, que a pesar de
su enfermedad, ella esta feliz y tiene el deseo de seguir
viviendo, las demas fotografias enfocan a varios ninos
con esta enfermedad.

También se emplearon los logotipos que con ellos se le
da seriedad del tema a tratar.

E) Cédigos de color:

Se emplearan para el disefio los colores azul y naranja
gue son los colores de la institucion asi mismo quienes
lo complementaran seran el blanco, verde y amarillo.

- Azul:

Representa la lealtad, la confianza, la sabiduria, la
inteligencia, la fe, la verdad, serenidad, armonia, fidelidad,
sinceridad, responsabilidad e institucionalidad. Se asocia
a la salud, la curacién, el entendimiento, la suavidad,
tranquilidad, el conocimiento, la integridad, la seriedad.
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- Naranja:
Representa el entusiasmo, la felicidad, la atraccion, la

creatividad, la determinacion, el éxito, el animo, el estimulo,
dinamismo, fortaleza y la resistencia. La vision del color
naranja produce la sensacion de mayor aporte de oxigeno
al cerebro, produciendo un efecto vigorizante y de
estimulacion de la actividad mental.

- Blanco:

Se asocia a la luz, la bondad, la inocencia, optimismo,
pureza y la virginidad. Se le considera el color de la
perfeccién. Significa seguridad, pureza y limpieza. Por lo
general tiene una connotacion positiva. En publicidad, al
blanco se le asocia con la frescura y la limpieza porque es
el color de nieve.

Es un color apropiado para organizaciones caritativas.
Se le asocia con hospitales, médicos y esterilidad, por
tanto se usa aunque no estén directamente
relacionados con la salud.



- Verde:
Es el color de la naturaleza por excelencia.

Representa armonia, crecimiento, exuberancia, fertilidad,
esperanza y frescura. Tiene una fuerte relacién
a nivel emocional con la seguridad.

Es el color mas relajante para el ojo humano, estimula
a sentir compasion, revitaliza el espiritu.

También tiene una correspondencia social con el dinero
por es ideal para promocionar productos financieros,
banca y economia.

- Amarillo:
Simboliza la luz del sol. Representa la alegria, la felicidad,
la inteligencia y la energia.

Provoca alegria, estimula la actividad mental y genera
energia muscular. Es un color que es de eficacia para
atraer la atencién, es util para destacar los aspectos mas
importantes.
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F) Cédigos tipogréaficos:

La tipografia que se utilizara en el concepto central
es Berlins Sans se utilizara en diferentes tamafos
y de color blanco con el contorno azul, colocados en
tamafnos grandes que la diferencien del texto
complementario, es un tipo de letra palo seco, sin serif,
sus rasgos son planos y facil de captar, y en las frases
complementarias seran con el tipo de letra Eras Demi,
también es un tipo de de letra moderna, sin serif, facil de
leer, que unidas transmiten uniformidad y equilibrio.

Para el texto complementario se utilizara el tipo de letra
Lucila Sans, que forma parte de la familia palo seco se
escogio este tipo de letra por legibilidad en la lectura.

Estos diferentes tipos de letras son de la familia palo
seco que juntas expresan actualidad, dinamismo,
poder, fuerza. Y ayudan a tener un impacto visual,
una buena legibilidad de la informacién.



4.2 Bocetaje:

4.2.1 Piezas a disenar:

A) Piezas de disefio:
Las piezas a utilizar en este proyecto para dar a conocer

el método de apadrinamiento son: Disco compacto
interactivo, portada de CD y etiqueta de CD.

B) Tamano de formato:

El disco interactivo desplegara a pantalla completa, de
800 por 600 pixeles, para que sea vista en pantallas desde
15 pulgadas en adelante. Muestra una mejor forma visual
y se puede apreciar el texto legible, la portada del CD es
de 12.4 x 12.4 centimetros y la etiqueta para CD mide
12 x 12 centimetros.

La diagramacion sera hecha de acuerdo a las
investigaciones, no olvidando el equilibrio que cada
forma o figura representada, que se comporta como peso
visual, porque ejerce una fuerza éptica.
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- Disco compacto interactivo:

Su finalidad es dar a conocer el programa de
apadrinamientos econdmicos, es por eso que se da para
motivar a las personas a que ayuden, que den una pequena
cantidad econdmica mensual, para que los nifios cuenten
con tratamiento y medicinas.

- Portada para CD interactivo:

Servira para colocarla como identificacion del proyecto,
porque da presentacion y por medio de ella se interesen
en abrir y ver el material, su disefio lleva la idea principal
gue también sirve para identificar el proyecto.

- Etiqueta para CD:

La portada del disco esta disenada para imprimirse en un
formato de papel autoadhesivo que va pegado al disco,
es a full color y estara unificado en sus textos y colores
con las variantes de tamano y material que sera
impreso.



4.2.2 Prebocetos:

La idea se plamé de la siguiente forma:

Lay Out para disco compacto
interactivo:

Opcion No. 1 ] AT
+ Connota armonia, ya que el A/IVIE

color amarillo es muy fuerte y le

;
da mas realce al fondo de cada

link.

- No elegida por la saturacion de
color en el fondo, cuando

aparezca el texto de informacién

no se apreciara bien, las letras

del logotipo naranja claro se m P
\ Fon ey oS ograria

pierden con la parte del fondo

amarillo y por a posicion de la
fotografia.

Opcion No. 2
+ En esta idea se da equilibrio. Akl MEERRES

- No elegida por el logotipo, se

le hizo un esfumado para que

se apreciara mejor las letras pero

se pierden con el blanco y al

fondo se le bajo de tonalidad

pero aln se ve saturado y en

unidad da un concepto de w .
tristeza. En la fotografia la nifia S i |0 fihd, Saliatel o, comamer
esta grande y no permitira la

legibilidad del texto que

aparecera en cada linck.
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Opcion No. 3

+ Se le cambio de color al fondo
para ver si asi dejaba de verse
saturado, del blanco y azul nace
la idea de connotar limpieza.

- No elegida por la fotografia
evaluandola se aprecia que la
nina no connota sentimiento a
colaborar, se observa triste, el
fondo se sigue observando con
saturacion.

Opcion No. 4

ZQuienes
somos?

+ Su finalidad es formar [A

dinamismo, alegria y al mismo
tiempo connotar la esperanza
de seqguir viviendo, por ello se
cambio de fotografia, la nifa esta
enferma de cancer y a pesar de
estar enferma esta se ve feliz.

- No elegida por el disefio de los
botones, la forma de la
fotografia, todos los elementos
se ven muy marcados, no se ve
unidad de las piezas.

é s éesel Como
O cemos? (FiGncerr | Smarimamientor “hmdrinary (Contictenos

para dar una esperanza de vivir... G

Ayudargeesaroe

para dar la esperanza de un futuro...




" " Opcion No. 5
uaar ;
VIVIR Ay dd SR + La finalidad es el dinamismo,

limpieza y el concepto de
esperanza, por ello se hizo una
mezcla de verde y amarillo.

- Aprobada, por la limpieza en
el disefo, se dejo blanco para
pautar limpieza y cuando se
coloque el texto sea legible,

Y cigmmn) (oA (Gl (. R (R
Do midies | JUh irnary | Contictenos

tiene una mejor distribucion de
los elementos, el disefio de los
botones es mas ordenada vy la
fotografia al recortarla se integra
con los demdas elementos.

- Portada y etiqueta para CD interactivo:

Opcioén No. 1

+ Se cred para connotar
formalidad vy esperanza, el
recuadro donde esta el slogan
para que se aprecie mejor el
texto y realce mas.

- No elegida por la fotografia, la
nifa se observa triste y se quiere
- dar a conocer sobre la

enfermedad pero que los motive
a colaborar no que cause tristeza
o lastima sino el concepto de
que son ninos enfermos pero
con un futuro por delante,
ademas el color azul connota
oscuridad y el mensaje que se
quiere dar es de alegria

AYUDAME
A

AVqur ................ : -J

cuesta poco,

AV“dar cuesta poco

Opcion No. 6

+ Su finalidad es transmitir

dinamismo, alegria y esperanza

e conjugando cada elemento, la
- posicion y forma de los botones

lo hacen ver con movimiento.

Jquees elnee’?

Jquéesela

- Aprobada, por la composicion,
diagramacién, limpieza. Hay
espacio para la colocacién del
texto complementario, la

fotografia nos muestra que la nifia esta enferma pero con esa sonrisa
indica que tiene ganas de seguir viviendo. Los botones por su forma
y posicion indican dinamismo, movimiento, en conjunto dan unidad
con la forma del degradé.

Opcioén No. 1

+ Se cre6 para connotar
formalidad, limpieza, por ello se
utilizaron de fondo los colores
blanco y azul. El verde significa
esperanza, el slogan con letras
blancas y efectos en color azul, se
coloco de esa forma para resaltar
el concepto de ayudar.

- No elegida por la saturacion
del azul, el concepto de
fotografia connota
tristeza,

cuesta poco,

en ella la nifa se observa, triste, sin entusiasmo a seguir
viviendo, se observa una nifia enferma sin ganas de
luchar contra la enfermedad.



Opcion No. 2

+ Esta idea se formo para
connotar esperanza, el color
verde es el de mayor énfasis, la
diagramacién es recta y formal.

- No elegida por la saturacion
de los colores, el logotipo con
el color verde se pierde a pesar
de la difuminacién que tiene.

Opcién No. 3

+ Se formé para connotar
alegria, por eso tiene mas
amarillo, realzando la fotografia,
la distribucién de los elementos
conjugan simetria que dan
formalidad.

- No elegida por los colores se
observan muy marcados por lo
que no causan unidad, a pesar
que el logotipo tiene
difuminacion al igual que el
fondo se sigue perdiendo con
él.
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Opcioén No. 2

+ Esta idea se cred para connotar
dinamismo y esperanza, por
ello el verde fuerte va cortado
en forma curva.

- No elegida por la saturacién
del verde, los colores son muy
marcados en el degrade la nifia
no se observa bien.

Opcioén No. 3
+ Se formo para connotar
armonia, alegria, dinamismo.

- No elegida por la saturacién
del amarillo, los elementos no
estan bien proporcionados,
hacen ver el disefio tan simple
gue no motiva a colaborar,

a pesar de que en el fondo
donde esta colocado el
logotipo hay una
difuminacién las

letras no se aprecian

por el color verde.
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AYUDAME
A

AYUDAME
A

cuesta poco,

Opcion No. 4

+ Su significado es alegria y
esperanza de vivir, la
difuminaciéon de atras es
circular para darle un concepto
de movimiento.

- No elegida por la colocacion
de los elementos, todo sigue
siendo simétrico formal pero
no tiene dinamismo, los
elementos no tiene unidad.

Opcion No. 5

+ Se cred para connotar
limpieza, esperanza,
dinamismo, alegria.

- Aprobada, por la limpieza en
el fondo la conjugacion de los
elementos y sobre la fotografia.
Realza mas causando ternura,
felicidad (como deseos de
seguir viviendo).
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-

cuesta poco;

AYUDAME
A :

AYUDAME
A

cuesta poco,

Opcion No. 4

+ Se formé para connotar
armonia, por ello se utilizaron
el verde, amarillo y blanco que
es un color que da mayor
significado de limpieza.

- No elegida por la mala
distribucion de los elementos,
en la parte de arriba sobra un
gran espacio, donde la
fotografia puede ser mas
grande para no perderse con
el degradé.

Opcion No. 5
+ Se cred para connotar
limpieza, esperanza.

- Aprobada, porque se utilizaron
los colores de mayor significado
que son el verde y blanco,
nifa en el fondo blanco se
aprecia mejor junto con el
logotipo, y en el verde el
slogan se resalta mejor.



4.2.3 Bocetos:

Partiendo de los prebocetos aprobados, se plasman las
siguientes propuestas.

- Disco compacto interactivo

Agmm
AVIVIF
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P, . SR para dar esperanza de seguir sonriendo...
Opcion No. 1

+ Los colores connotan armonia y tienen la misma proporcién, tiene
equilibrio, ya que cuando se presiona cada boton aparece en el espacio
en blanco el texto con la informacion correspondiente que describe
cada link, no olvidando la colocacién del logotipo para dar credibilidad
del proyecto.

- No elegida porque no tiene espacio para las frases complementarias
que van abajo del eslogan y se mezclan con la informacion que contiene
cada boton.
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para dar una luz de esp

Opcion No. 2

+ Todos los elementos se colocaron del lado izquierdo para dar el concepto
de positivismo, al presionar cualquier botén aparecera el texto de
informacion en el espacio en blanco, se dejo el fondo blanco porque
indica limpieza, y asi cuando aparezca el texto complementario no se vea
saturado. El slogan se colocé en la parte de abajo para que en el espacio
verde aparezcan las frases complementarias. Se cambio de posicion de
disefio para expresar positivismo y para tener un mejor recorrido visual,
que empieza desde el logotipo, siguiendo con los botones, pasando

por el centro donde esta la informacion, continuando con la fotografia

de la nifia y al lado estan las palabras principales que llevan
finalmente a las frases complementarias que cada una va saliendo

en un determinado tiempo.

Aprobada, por la buena distribucién de los elementos, la
fotografia a utilizar es una nifia que connota alegria,
ternura, pero al mismo tiempo muestra que esta enferma,
que padece esa enfermedad, pero con su sonrisa da

a mostrar el deseo que tiene a seguir viviendo.



- Portada y etiqueta para CD interactivo:

Ya habiendo definido los elementos que se emplearan en
el disefo se conjugan para encontrarle un balance y unidad
dando como resultado lo siguiente:

° G
m ello se observa equilibrio en la

m colocacion de los elementos, el
eslogan se realza para dar a

AYUDAME conocer el tema principal que es
A “Ayudar cuesta poco”.

Opcion No. 1
+ Los colores connotan armonia,
la diagramacion es simétrica por

- No elegida porque el logotipo de
la fundacién no esta legible, debido
al fondo de color verde.

= Lwww.ayuvi.org.gt
#. 9ave.8-00 Zona 11/ Guatemala.
Tels.:(502)2471-4998, (502) 2471-8290
“L7 [Fax (502) 2471-0963

Opcioén No. 2

+ Realce en la fotografia, las demas
piezas contienen la misma
proporcion y para llevar unidad en
las piezas se creo el recuadro de
verde y amarillo, el fondo blanco
se dejo para tener mejor visibilidad
en los elementos.

- No elegida por la desproporcién
de piezas en el tamano del formato,
el logotipo no es legible y esta
pequefio el texto complementario
donde van los datos principales de
la fundacién.

www.ayuvi.org.gt
9ave.8-00Zona 11 Guatemala.

Tels.: (502)2471-4998, (502) 2471-8290

Fax:(502) 2471-0963
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dar,

AYUDAME
A

www.ayuvi.org.gt
9ave.8-00 Zona 11 Guatemala.

Tels.:(502)2471-4998, (502) 2471-8290

Fax:(502) 2471-0963

Opcioén No. 1

+ Se realza el slogan para que se
posicione desde el principio en la
mente, sus colores connotan
armonia y esperanza.

- No elegida porque el logotipo de
la fundacion no es legible debido a
que se pierde con el degrade que
tiene de fondo.

Opcion No. 2

+ El fondo realza limpieza, su
colorido tiene dinamismo, alegria,
y la proporcién de el slogan da a
conocer el tema principal.

- No elegida, porque tiene una
desproporcion de piezas en
el tamano del formato, la
fotografia esta demasiado
cortada, por ello no se
aprecia bien.



Opcioén No. 3

+ Lleva los elementos mas
importantes, tales como: el
slogan, la fotografia principal, el
logotipo de la fundacion y el texto
complementario donde van los
datos principales.

ar

AYUDAME
A Abrobada, porque contiene

0 equilibrio en espacio, una buena
7\ proporcion en el tamafio de los

/] ~www.ayuvi.org.gt .
elementos, el verde, amarillo y

. ™ 9ave.8-00Zona 11 Guatemala.

o Tels.:(502)2471-4998, (502) 2471-8290 blanco crean armonl’a esperanza
k

y limpieza.

Fax:(502) 2471-0963

Se utilizo un degradé de color verte y amarillo porque ambos son
colores que representan la armonia, crecimiento y son los colores mas
representativos para este tipo de mensaje, tanto el verde porque es
de esperanza y estimula a sentir compasion y porque tiene una
correspondencia social con el dinero. El amarillo es un color eficaz
para llamar la atencion.

Opcioén No. 3

+ Tiene equilibrio, cognota
limpieza, el slogan y la fotografia
se realzan en el disefio que son
las piezas mas importantes para
impactar.

Abrobada, por la proporciéon y
la legibilidad de los elementos,
la fotografia es grandey en ella
se aprecia bien la nifa.

Tels. (502)2471-4998, (502) 2471-8290
Fax:(502) 2471-0963
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4.2.4 Bocetos para validacién:

La idea final surgio de la siguiente forma:

- CD interactivo:

En la introduccion, se utilizo el color verde en todo el fondo
de la pantalla que es el color de la esperanza, las letras
son de la familia palo seco que son de mejor legibilidad,
en color blanco, se asocia con la luz, optimismo, su
significado es seguridad y tiene connotacién positiva, la
linea de color amarillo, connotan alegria, energia y es util
para destacar los aspectos mas importantes.

Es por ello que el efecto que se le dio es donde cada letra
y la linea van apareciendo al mismo tiempo hasta llegar a
completar la siguiente frase:

“Anualmente 11 de cada 100,000 nifnos desarrollan
cancer, 8 de cada 11 ninos pueden salvarse”.



Al complementarse esta frase se convierten en un circulo
que va dando vueltas hasta desaparecer, luego aparecen
fotografias de nifios que padecen de cancer, en estas
fotografias se reflejan los nifios felices, con deseos de
vivir; estas fotografias aparecen en forma de 6valos que
indican movimiento, dinamismo que al completarse todas
las fotos, salen en toda la pantalla, para luego desvanecerse
y aparecer el logotipo en grande de la fundacién, se resalta
el logotipo para darlo mas a conocer.

AYUDAME
A

SALVANDO NINOS CON CANCER

AV"da r cuesta poco




Partiendo de ello el logotipo se desvanece, para luego
aparecer ya en la portada principal donde se encuentran
los botones que serviran como links a cada informacién.

Durante toda la presentacién hay una melodia de fondo,
esta melodia es instrumental se escogié porque connota
esperanza, perseverancia, futuro. Este botén de musica
puede apagarse cuando se desee.

Este disco interactivo connota esperanza, deseos de vivir,
vida, porque al ver las fotografias de los niflos con sonrisas
muestran que a pesar de su enfermedad estan sonrientes
con la esperanza de que algun dia puedan curarse
totalmente y tener una vida sana.

Cada una de las piezas utilizadas en esta diagramacion
unidas connotan diferentes emociones, con los cambios
sugeridos se lleg6 a esta conclusion: El fondo de degradé
que tiene una curva connota movimiento, dinamismo y el
degradé de verde a amarillo significan armonia, luz,
energia, la franja verde connota esperanza; por eso se
tomé la decisién de colocar el slogan y las frases
complementarias en ese lugar.

AV"da r cuesta poco

Los botones que serviran como links por su posicion de
un degrade de naranjas y letras azules son colores del
logotipo de la fundacién juntos connotan fe, confianza,
responsabilidad, seriedad, conocimiento, entusiasmo,
animo, cada uno de estos botones contiene diferente
informacion, el texto complementario es de color azul
ya que este color indica formalidad, sinceridad,
responsabilidad este texto aparecera en el espacio en
blanco, se dejo este color en el fondo para no saturar el
disefio ademas porque el blanco significa optimismo,
limpieza.



AYUDAME

Logotipos ;Queé hacemos?

00GIN000 000D OOCK ;Qué es el cancer?

Apadrinamiento

;Porqué necesitamos?

~ Que reibes?
{ Galeria '
{ Contactenos

Fotografia

;Quiénes somos?

Botones que serviran
links hacia cada info

principal

AV“da r cuesta poco

—» Boton salir

—» Botones de miisica

como
macion

Slogan

para dar esperanza a sequir sonriendo

Frases complementarias




;Quiénes somos?

;Qué hacemos?

Logotipos

;Qué es el cancer?

Apadrinamiento

HISTORIA:
Hasta 1995, moria en Guatemala el 90% de los nifos
diagnosticados con cancer.

;Porqué necesitamos?

;Qué recibes?
En el pais no se contaba con una entidad especializada en

( Galeria > el diagnostico y tratamiento de nifios entre 0 y 18 aiios que
( Contactenos

padecian esta enfermedad.

De esta necesidad nace la Fundacion Ayidame a Vivir, la
cual se conforma el 29 de mayo de 1997. Gracias al
empeno de sus fundadores y dirigentes, asi como de la
buena voluntad de un grupo de guatemaltecos y de
instituciones nacionales e internacionales, el 3 de abril del
afo 2000, la Unidad Macional de Oncologia Pediatrica abre
sus puertas a la poblacion guatemalteca, como la primera
entidad medica multidisciplinaria, especializada en la
atencion de nifos y adolescentes con cancer.

Fotografia
principal

©

—» Boton salir

—» Botones de musica

— Titulos

Texto
complementario

» Slogan

AVUdCII‘ cuesta’poco;

para dar una luz de esperanza

'

Frases complementarias

Ayu da r cuesta poco




La tipografia se escogié desde el principio de los pre
bocetos por ser un tipo de letra legible, son dos tipos de
letra de la familia palo seco que juntas connotan
uniformidad y equilibrio; la palabra “Ayudar” se decidi6
colocarla mas grande; porque es lo mas importante y ese
es el fin de la campafha, que colaboren, ayuden, donen.

Los logotipos de AYUVI y de la UNOP son parte esencial
de la presentacion, con ellos se esta dando a conocer mas
la fundacion y la seriedad del tema a tratar, estos logotipos
iran intercalandose desvaneciéndose y apareciéndose en
la esquina superior izquierda; se coloraron en esa parte
ya que se empieza a leer de izquierda a derecha.

(Quiénes somos?

Qué hacemos?

7Qué es el cancer?

Apadrinamiento

Durante los Gltimos 6 afios, la Fundacién Aytidame a Vivir

1Porqué necesitamos? . d
¢Porque necesit ha proporcionado a la (UNOP) los recursos necesarios para ‘

—— contar con un centro multidisciplinario especializado en la
Qué recibes? atencién del cancer pediatrico.

e
(" Contactenos

En la actualidad la UNOP cuenta con:

EQUIPO MULTIDISCIPLINARIO:
Son médicos de todas las especializaciones del cancer, que
evaliian al nifio para saber que es lo que necesitan, tales
como psicologia, nutricionista, etc.

ESPECIALISTAS MEDICOS:

Son personas especializadas en cada una de las ranas,

s del cancer, esta incorporada por:
dermatélogos, oncélogos, endocrindlogos, etc., estos
especialistas estan alli por cualquier complicacién que surja

O—

para dar esperanza a seguir sonriendo
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PODPAGI® (Quiénes somos?
A

\YUDAME

(Qué hacemos?

GOBUA00O DI0E0 GO0 ;Qué es el cancer?

Apadrinamiento

éQUE ES APADRINAR?
Es una ayuda, es solidaridad, es una forma concreta donde

;Porqué necesitamos?
una persona, familia 0 empresa realiza una pequeiia ‘ ‘

iQué recibes? aportacion mensual, para colaborar con el tratamiento cue

T E—
(" Contactenos

necesita un nifio con esta enfermedad.

Es el modo mads eficaz de dar tu ayuda a nifios que viven en
estado de profunda pobreza afectados por el cancer.

¢COMO APADRINAR?

Con montos desde Q.75.00 (US§ 10) mensuales, puedes
contribuir al pragrama de apadrinamienta, tu aporte sera
destinado exclusivamente para cubrir los gastos de
medicamentos y los tratamientos para combatir la
enfermedad.

iiiPuedes apadrinar a un nifio YA!!!!

AVUdCII' cuesta’poco;

para dar la oportunidad de sequir brillando

La fotografia de la nifia connota diferentes sensaciones
entre ellas esperanza, alegria, vida, al mismo tiempo revela
la realidad del problema, se escogi6 esta fotografia como
la principal ya que en ella se observa una nifia enferma de
cancer, a pesar de esta enfermedad esta feliz y tiene ganas
de seguir viviendo, a su corta edad es una de las tantas
victimas del cancer, esta sufriendo una de las etapas que
lleva esta enfermedad como lo es la caida del cabello,
pero aun asi, sigue luchando por seguir viviendo, lo

que se quiere dar a conocer es que el mayor porcentaje

de nifos con esta enfermedad es curable por eso

se escogib este tipo de fotografia, porque si se

presenta una foto mas drastica connotaria

lastima, y esa no es la imagen publicitaria que

se presenta en la fundacion.



iQue
;Qué es el cancer?

Apadrinamiento

;Quiénes somos?

hacemos?

;Porqué necesitamos?

2Qué recibes?

( Galeria
( Contactenos

El céncer es una enfermedad extremadamente compleja,
pero realmente es mucho més que eso. Saber que alguien

cercano a nosotros ha sido diagnosticado con cancer es uno
de los eventos mas devastadores en la vida y el impacto de
este diagnéstico, es atin mayor cuando se trata de un nifio.

Gracias a los avances alcanzados en el diagnéstico y

tratamiento de esta enfermedad, el cincer ya no es una
sentencia de muerte, como en el pasado. En los paises
desarrollados, las tasas de sobrevivencia alcanzan el 70% de
los casos diagnosticados.

¢QUE ES EL CANCER?

1as células del cuerpo humano estan sujetas a diferentes

tipos de desordenes de crecimiento, pero la mayoria de estos
no son cancerosos.

Qué
;Qué es el cancer?

Apadrinamiento

AVUdCII‘ cuesta’poco

para dar la esperanza de un futuro

;Quiénes somos?

hacemos?

iPorqué necesi}amns?)

£Qué recibes?

( Galeria
( Contactenos

Debido a que el cancer pediatrico es una enfermedad de
Incldencla poblaclonal, y que en Guatemala la mayoria
de la poblacion vive en condiciones de extrema pobreza
el 90% de nuestros pacientes provienen de hogares con
ingresos mensuales menores a los Q 2,000.00 (US$
260), para quienes es imposible sufragar por si solos los

Ei Ingresos mensuales por
grupo familiar

Q..5,001.00 0 mis

Q.3,001.002 Q. 5,000.00

2,001,002 Q. 3,000.00

Q.1,501.002 Q. 2,000.00

Q.1,500.00 0 menos

<

Apadrina a un nifio

AV"da r cuesta poco

—

Boton que
sirve como
link que
indica mas
informacion

;Qué hacemos?

;Qué es el cancer?

Apadrinamiento.

;Quicnes somos?

Porqué necesitamos?

;Qué recibes?

( Galeria
( Contactenos

A continuacion se presentan los datos que evidencian el
inminente crecimiento de los casos de cancer pediatrico
en Guatemala, asi como las grandes necesidades que
enfrentamos.

Indicadores de Crecimiento Promedio Mesual

Crecimiento

Area Afi0 2000 | Afio 2005 | poreentual

Pacientes nuevas n 26 136%

Nimero de camas 28 37 2%

Forcentaje ce
‘octpacion 7%
Estadia hospitalaria | 8.8 dias 6 dias NA
T eema | 356 1215
Pacientes por dia 2 53

Prusbas de

Thararoria 1us27 ax

Quimioterapiss 459 1612

Gastos de operacion 0, 897,799.00 . 2,571,042,00

iOué hacemos?

;Queé es el cancer?

Apadrinamiento

(o | £ ey POCO)

para dar esperanza a seguir sonriendo

;Quiénes somos?

) £ Y5

;Porqué necesitamos?

£Qué recibes?

( Galeria
( Contactenos

°

Es una excelente forma de colaborar porque cuando
apadrinas, te das cuenta de que con tu ayuda estas
contribuyendo a que este nifio tenga la oportunidad de
seguir viviendo y de llegar a tener la posibilidad de un
futuro.

Al apoyar un trabajo social refuerza la visién positiva de
sus colaboradores y empleados, y agrega una nueva
motivacion al trabajo cotidiano, fortalece su imagen
corporativa, se difunde su colaboracién entre las personas
que apoyan a través de las publicaciones y acciones de
sensibilizacion.

El ayudar significa la intima satisfaccién de participar en
iniciativas que ayudan a los méas desfavorecidos. Es una
excelente forma de colaborar, porque cuando se apadrina

Ayud o

para dar la oportunidad de scguir brillando

—

Boton que
sirve como
link que
indica
retroceder



(¢Quiénes somos?

®
X

(Qué hacemos?

1

;Qué es el cancer?

Apadrinamiento
Porqué necesitamos?

£Qué recibes?

( Galeria
( Contactenos

Gllebdgedop L ST

;Quiénes somos?
Qué hacemos?
7Qué es el cancer?

Apadrinamiento 92, Avenida 8-00, Zona 11, Guatemala, C.A.

AP. 01010
Tels.: (502) 2440- 1917, (502) 2471- 4998,
Fax: (502) 2471-0963

;Porqué necesitamos?.

7Qué recibes?

Al posicionar

el mouse
en cada

fotografia
pequeia

en el

centro
aparece

la fotografia
en grande

>

Link que
que abre
el programa
que esta
configurado
para enviar
e-mail

f

e-mail: info@ayuvi.org.gt

" Caem www.ayuvi.org.gt— |

Contéctenos )
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Link que

lleva a la pagina web

la fundacion

- Portada y etiqueta para CD interactivo:

Se emplearon estos elementos para que lleven unidad con
la el CD interactivo, tales como:

- Palabras principales

- Fotografia

- Logotipo

- Direccion

También porque son los elementos principales del tema,
[levan el mensaje breve, el eslogan es colocado en primer
plano para que se posicione en la mente de las personas,
la nifia sigue connotando diferentes sensaciones entre
ellas el agradecimiento de recibir, pero que a su vez lleva
a una conclusion necesitan “Ayuda”.

Tiene equilibrio en el formato, se aprecia la limpieza y la
legibilidad de los elementos.



Portada para CD Etiqueta para CD

AYUDAME

----------------------

BALWARSD widON CO8 CANCEN

< »www.ayuvi.org.gt
« 9ave.8-00Zona 11 Guatemala.
A Tels.:(502)2471-4998, (502) 2471-8290
o Fax(502) 2471-0963

f) * www.ayuvi.org.gt
< 9ave.8-00Zona 11 Guatemala.
Tels.: (502)2471-4998, (502) 2471-8290
% N Fax;(502) 2471-0963
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Comprobacidén de
eficacia y propuesta
grafica final
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5.1 Comprobacién de eficacia:
5.1.1 Descripcién metodoldgica:

El material interactivo lograra dar a conocer el proyecto
de apadrinamientos a nifnos con cancer, al grupo objetivo
tales como: Empresarios, profesionales universitarios.

La importancia de la validacion permitira comprobar la
persuasion, comprension, a través de estadisticas y graficas,
para comprobar la eficacia y aceptacion del proyecto.

El objetivo es recolectar informacion de aportes de ideas
gue ayudaran a conocer los puntos que deben modificarse
para hacer un mejor disefo, ademas de conocer las
estrategias a seguir para alcanzar los objetivos generales
y especificos.

Para la validacién de este proyecto de apadrinamiento
econdmico a nifios con cancer se efectué un estudio de
campo con personas relacionadas a la problematica de
obtencién de fondos econdémicos para la fundaciéon y se
eligieron personas que cumplieran con las caracteristicas
del grupo objetivo para recolectar informacion sobre
opinidn, sugerencias e ideas de cambios efectivos, la
informacion se obtuvo proyectandoles el material en discos
y luego proceder a encuestar.
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5.1.2

Técnica e instrumento
utilizados para la recoleccién
de informacién

- Técnica utilizada en la recoleccién
de datos:

Por medio de la técnica de observacion se hace un analisis;
se observa siendo ella el elemento principal en el proceso.
La técnica a utilizar es la encuesta, donde se recopilan
datos; por medio de ella se obtienen opiniones positivas
y negativas de personas éstas interesan para comprobar
la eficacia y aceptaciéon del proyecto.

Para hacer la validacion del proyecto se tomaron en cuenta
a 10 personas de la fundacion relacionadas con el
departamento de recaudaciéon de fondos, administracion,
recursos humanos, registro y estadistica; con el grupo
objetivo se tomaron en cuenta a 20 personas de sexo
masculino y femenino con edades comprendidas de

30 afios en adelante.



Las encuestas en la fundacion se realizaron en la semana

del 6 al 10 de noviembre en la ciudad de Guatemala en
las antiguas instalaciones de la fundacion 9 Ave. 8-00
Zona 11 Guatemala.

- Instrumento utilizado:

Se proporcion6é el material interactivo donde se les pidio
navegar para ver si lo podian hacer facilmente y observar
si los motiva a colaborar econdmicamente con el proyecto

de apadrinamientos, para luego proceder a encuestar.

La guia de preguntas fue editada segin el segmento de
personas a la cual iba dirigida la encuesta, en algunas
ocasiones se repitié la pregunta, porque son preguntas
importantes y necesarias. Se hicieron preguntas cerradas,
para obtener respuestas directas y concretas, pero también
se presentaron preguntas abiertas donde las personas

pudieran expresar su opinion.
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5.1.3 Perfil del informante:

A) Personal de la Fundacién:

Edad: 30 afos en adelante

Sexo: masculino y femenino

Nivel socioecondmico: Media alta, media

Ingresos: Q. 5,000.00 en adelante

Tamaio de la familia: entre 2, 3, hijos

Ciclo de vida familiar: Casado con hijos

Nivel de educacion: Nivel superior, profesionales
universitarios

Lugar donde vive: Sector nivel media alta y media
Ocupacion: Profesionales

Formas de entretenimiento: Cine, restaurantes,

centros comerciales, viajes, museos, etc.



B) Grupo objetivo del proyecto:

Edad: 30 anos en adelante

Sexo: masculino y femenino

Nivel socioeconémico: Alta, media alta, media
Ingresos: Q. 7,000.00 en adelante

Tamaino de la familia: entre 2, 3,4y 5

Ciclo de vida familiar: Soltero, casado con o sin hijos
Nivel de educacion: Nivel superior, profesionales
universitarios

Lugar donde vive: Sector nivel alto, media alta y media
Ocupacion: Empresarios, profesionales universitarios
Formas de entretenimiento: Internet, cine, restaurantes,

centros comerciales, viajes, etc.
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5.1.4 Grafica de resultados de la
validacién:

A continuacidén se presentan las respuestas
individuales de cada una de las preguntas.

A) Resultados del personal de la fundacién:

1. ;Sabe cuales son las fortalezas y debilidades de la
fundacion?

Si 100%

No 0%




2. ;Cree usted que las piezas graficas hablan de necesidad,
solidaridad, colaborar, ayudar?

Si
No

3. ;Considera usted que la fotografia de la nifia motiva a
colaborar con la fundacion?

Si
No

100%
0%

100%
0%
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4. ;Cree usted que la tipografia es Illamativa y facilita la

lectura?
Si 100%
No 0%

5. Cuando observa las piezas graficas ;El color le hace
pensar en esperanza, alegria, nostalgia?

Si
No

100%
0%




6 ;Cree usted que la animacion es atractiva y que llama

la atenciéon?
Si 100%
No 0%

7. ;Cree usted que este material sera de gran utilidad en
la fundacion?

Si
No

100%
0%
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8. ;Sugiere algunos cambios?

Si 10%
No 90%
;Cuales?

1. Crear un linck dénde hayan historias.
2. Colocar sub menus

El 10% sugirieron hacer cambios en el degradé para
resaltar mas el color verde del amarillo, que se creara un
link donde hayan historias y colocar sub menus.

Tomando en cuenta las sugerencias de las personas
encuestadas, se decidio modificar el degrade de amarillo
y verde, resaltando mas el color verde siendo el color
que representa esperanza y se asocia con el dinero. Se
creara un link donde se encuentren historias, para que
el grupo objetivo pueda conocer parte de algunos ninos
gue han tenido un tratamiento en la fundacion.

@ si
.No




B) Resultados del grupo objetivo:
1. ;Cual es el sentimiento que le produjo observar el
material?

Apoyo 10%
Esperanza  30%
Ayuda 45%
Necesidad 15%
4 N

D Apoyo
O Esperanza
. Ayuda
. Necesidad

\ J
2. ;Al observar este material considera usted que presenta
los conceptos de esperanza, ayudar, colaborar, solidaridad?
Si 100%

No 0%
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3. ¢(En alguna ocasion ha participado en alguna actividad
de ayudar a personas necesitadas?

Si 60%

No 40%

4. ;Considera usted que la fotografia de la nifia motiva a
colaborar con la fundacion?

Si 95%

No 5%




5. ;Los colores que se utilizan le parecen adecuados para
presentar esperanzay motivar a ayudar?

Si 90%
No 10%
Por qué?

Si, porque el color verte es respresentativo de esperanza.
( )

@ si
.No

\ J
6. En la tipografia se utilizaron diferentes tamafnos para
diferenciar lo mas importante ;jcree usted que haya sido
bueno establecerlo y que la tipografia haya sido adecuada
al tema?

Si 95%

No 5%

Por qué?

Si, porque se diferencian los tamanos y es legible.
4 )
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7. ;Le parece atractiva la diagramacion del material?
Si 95%
No 5%

@ si
.No

\. S

8. ;Los elementos graficos considera usted que estan
colocados de forma que mantienen el interés?
Si 100%

No 0%




9. ;Existe algun elemento que distrae al observador?
Si 0%

No 100%

;Cuales?

No, los elementos estan colocados en un buen recorrido
visual.

Tomando en cuenta las opiniones de las encuestas no se

movid ningun elemento del recorrido visual.
( )

@ si
® o

. J
10. ¢En que categoria se encuentra el material que observé?
Muy bueno 85%

Bueno 10%

Regular 5%

( )

O Muy bueno

D Bueno
. Regular
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11. ;Sugiere algunos cambios?

Si 10%
No 90%
;Cuales?

1. Colocar sub menus y quitar el recuadro donde esta el
texto.
2. En el degrade disminuir el amarillo y resaltar mas el
verde.

De acuerdo a las sugerencias de las encuentras se decidio
hacer sub menus para que el texto se vea sin saturacion
y asi fuera mas legible. En el degrade se resaltara mas el
color verde que es significado de esperanza.

@ si
.No




12. ;Sabia usted del proyecto de apadrinamientos?
Si 25%
No 75%

@ si
.No

\. J

13. Después de ver el material ;Quisiera ser parte del
proyecto de apadrinamiento?

Si 90%
No 10%
;Porqué?

Si, porque lo necesitan y son nuestro futuro, no cuesta
nada.

No, porque colaboran con otras entidades, el gobierno
puede ayudar.

( )

Ayu da r cuesta poco

14. ;Cuanto estaria dispuesto a donar?
Q.75.00 65%

Q.100.00 20%

Q.200.00 5%

Otro 0
( N
() @ 75.00
() a.100.00
@ <200.00
\ S

15. ;Coémo le gustaria hacer llegar su donativo?

* Tarjeta de crédito 65%
* Banco 5%
* Mensajero 20%
* Oficinas AYUVI 0

7

D Tarjeta de crédito ]




C) Resultado general de gréaficas:
93%

5%

m -
I

Estuvieron Sugirieron cambios en la colocacién

No les interesa

de acuerdo con de texto agregando sub menus el tema.

diagramacion, para que no se vea saturado.

colores y El degradé de verde a amarillo, resaltar el

concepto creativo que es verde, que es significativo de esperanza, realidad,

AVqur cuesta poco

razén, amor y paz.
Agregar un linck donde hubieran historias
de nifos en tratamiento o que ya lo habian terminado.

D) Analisis de resultados y
sugerencias de cambios en la
validacién:

Para obtener los resultados de la validacion, se tomaron

en cuenta las opiniones de personas en la fundacion

relacionadas con la recaudacién de fondos y con el grupo
objetivo que llenaba los requisitos para estas encuestas.

Se hicieron preguntas cerradas y abiertas en donde se

llego a recopilar informacién positiva para este proyecto

y confirmar si se transmitia el mensaje de “Ayuda y
esperanza’.

Ayu dq r cuesta poco

El resultado fue de un 93% de las preguntas indicaron que
llenaba los requisitos mencionados, las sugerencias fueron
pocas y segun las encuestas en las piezas los cambios
son los siguientes: El degradé de verde a amarillo, resaltar
mas el verde para que no predomine el amarillo,
ya que este color es utilizado para resaltar temas,
dar iluminacién, pero lo mas importante es resaltar
el verde que es significativo de esperanza, realidad, razon,
amor y paz como se observaba, se sugirio agregar links
de sub menus para que la informacién se vea mas clara
y asi quitar el recuadro en el que esta el texto.

Quitar el recuadro donde esta el texto complementario
y agregarle sub menus para que se vea mas legible
y no saturado.

Por ultimo crear un link donde hubieran historias de nifos
gue estuvieran en tratamiento o que ya habian terminado
el tratamiento en la fundacion, dando a demostrar
con estos hechos de que el dinero si es bien invertido
para combatir esta enfermedad, y que se necesita

la ayuda econdmica para seguir combatiéndola.



5.2 Propuesta gréfica final y
fundamentacion.

5.2.1 Propuesta gréfica final:

En la breve introduccién se hace un énfasis de que si se
puede combatir la enfermedad, en dénde la mayor parte
de nifios que desarrollan cancer pueden ser sanos si llevan
un tratamiento.

En la portada de la presentacion se utilizaron los elementos
siguientes:

Los botones de navegacion, son elementos principales
que fueron colocados en la parte izquierda de la pantalla,
en donde al darle un click muestra informacion que
contiene cada link, y el sub menu dénde aparecen links
de informacion secundario, texto aparece en la parte
derecha, en el espacio en blanco, el menu de botones y
el sub menu esta compuesto de la siguiente forma:

- /Quiénes somos?
Somos, historia, mision, vision, objetivos, valores.

Ayudar cuesta poco

- /Qué hacemos?
;/Qué hacemos?, equipo, especialistas, laboratorio,
farmacia, psicologia, nutricion, trabajo, medicina,
juego, recurso, tratamiento.

- /Qué es el cancer?
;Qué es el cancer?, desarrollo, cancer de la nifiez.

- Apadrinamiento
;Qué es apadrinar?, ;Como apadrinar? Formulario,
sistema, preguntas frecuentes, formas de pago.

- ;Por qué necesitamos?
;Por qué necesitamos, crecimiento, cancer mensual.

- ;Qué recibes?

- Historias
Bryan, Rosie, Hans, Magda, Byron.

- Galeria

- Contactenos

En la parte superior izquierda se encuentran
colocados los logotipos, (AYUVI y UNOP), cada
uno tiene un tiempo determinado para que
aparezca.



Una de las ventajas y caracteristicas de esta navegacion,
es su sencillez, claridad, y facil navegacién, porque no
tiene que ir a tanto link para ir observando la informacién,
que con limpieza y claridad se puede observar en el
espacio en blanco.

El color predominante es el verde, simbolo de esperaza,
ademas porque es un color que estimula a sentir
compasion.

Uno de los elementos importantes que predomina en el
disefno es el eslogan “Ayudar cuesta poco”, se dio énfasis
en él porque al grupo objetivo que va dirigido son personas
que cuentan con una estabilidad econdmica, un sueldo
en doénde ellos tienen la oportunidad de colaborar con
una cantidad que no les afecta en su presupuesto mensual,
la imagen que se le dio fue de esperanza, en las frases
complementarias tiene oraciones que llegan a este fin,
que con poco se puede ayudar. La nifia da ternura,
sensibilidad, esperanza de vivir y hace conciencia de la
problematica que tienen los nifios al sufrir esta enfermedad.

Ayu dq r cuesta poco

- Mapa de navegacién:

Por medio de esta estructura se puede observar como
esta disefiada la diagramacién y su forma de navegacion.



( Introduccién )

l

Pantalla principal

\ 4
>

( Contactenos )

@Quiénes somosa (éQué hacemos?) @Qué es el cancera (Apadrinamientta QPor qué necesitamosa ( éQué recibes? ) ( Historias J C Galeria

| |
Historia ) ( Equipo ) (__pesarrotio ) (zComo apadrinarz) (( Crecimiento D} C Bryan ) Carlita
| | | I

)
C : )
C Misliém ) (_Especialistas ) (Cancer de lanifiez) (_ Formulario ) (T Cancer mensual ) C Rolsie ) Alvalrito )
( Visli(')n ) ( taboratoric ) ( Halns ) Anli(a )
C Objeltivos ) ( rarmacia ) ( Ma?da ) ( Es(lher )
(valores ) (_ psicologia ) C Byron ) (( Andrea )i

José y Alejandro

Ayu dq r cuesta poco




A) Disco compacto interactivo:

El tamano es a pantalla completa, de 600 x 450 pixeles,
Los colores fueron utilizados para connotar esperanza,
ayuda, solidaridad, limpieza, ternura, animo, confianza
y estimula a sentir compasion. La ventaja de este disco
interactivo es que se tiene acceso las 24 horas del diay
puede verse en cualquier lugar desde una computadora
Pentium 3 hasta los modelos mas recientes del mercado.

En la diagramaciéon se connota movimiento dinamismo
por la curva del degradé de verde y amarillo y en los
botones con una pequena inclinacion hacia arriba indican
positivismo y hacen equilibrio con el texto.

La tipografia a utilizada es de la familia palo seco, son
legibles y facil compresion en la lectura, y se dividié en
tamanos diferentes para poder diferenciar lo mas
importante como lo es el eslogan, y que juntas dan
uniformidad y equilibrio.

La fotografia principal realza la ternura, inocencia, y la
oportunidad de vivir, en la galeria se encuentran nifios
felices pero se puede apreciar los cambios que han ido
surgiendo a lo largo del tratamiento. Su forma de
reproduccién la grabacién en CD.

AV"da r cuesta poco

Animacion: En la introduccion hace énfasis de que la
mayoria de tipos de cancer en nifios es curable, en el
eslogan en las frases complementarias aparecen y
desaparecen lentamente, con el fin de posicionarse en la
mente.

B) Portada para CD interactivo:

Contiene elementos principales del proyecto como es la
fotografia, eslogan, tipografia y colores la Unica diferencia
es la direccidén que se adjunta, juntas connotan equilibrio
y limpieza. El tamafo es de 12.4 x 12.4 centimetros, de
488 x 488 pixeles, con 300 dp. Impresa a full color
litografica /digital.

C) Etiqueta para CD:

Para que lleve unidad en el proyecto se tomaron en cuenta
los elementos principales tales como: fotografia, eslogan,
tipografia, colores y direccion, dando un equilibrio y
legibilidad al disefo, dando a mostrar lo mas
importante del tema “Ayudar” “Esperanza’.

El tamano es de 12 x 12 centimetros, de 472 x
472 pixeles, con 300 dp. Impresa en etiqueta
adhesiva a full color litografica/digital.




~Anualmente 11 de cada 100,000 nifios desarrollan cancer

- Presentacién de disco compacto

interactivo:

Para la introduccion se presenta un texto que hace énfasis
sobre el porcentaje de cancer que es curable y por medio
de él dar a conocer y hacer conciencia de que en Guatemala
los ninos que padecen esta enfermedad en la mayoria
pueden curarse y por eso se necesita de la ayuda
econdmica, para que todos cuenten con un tratamiento
y medicinas.

AV"da r cuesta poco

Luego de desvanecerse el texto, van apareciendo nifios
de uno en uno que estan dentro de uno ovalo, al ir
apareciendo y desapareciendo estas fotos, salen todas
en pantalla completa, en cada uno de las fotografias
se muestran nifos enfermos pero felices, con deseos

de seguir viviendo, de poder contar con un
tratamiento y asi superar esta enfermedad.



AYUDAME

SALVANDO NINOS CON CANCER

Saltar Intro

Después se va desapareciendo poco a poco la pantalla
completa de las fotografias de los nifios.

Aparece el logo de la fundaciéon también a pantalla
completa, el logotipo en grande viene a resaltar el nombre
de ella y también asi se da mas a conocer.

Esta es la portada principal de la presentacion en ella se
encuentran todos los botones principales que presentan
la informacién mas importante y también al darle click a
cada uno de ellos se encuentran los sub menus.

AV"da r cuesta poco

L0 recibes?
Histarias

l:alrru:

para dar una luz de esperanza

En la esquina superior izquierda van apareciendo y
desapareciendo los dos logotipos los cuales son: El de la
fundacion (AYUVI) y de la Unidad de Oncologia Pediatrica.

En la esquina superior derecha aparecen dos botones
mas, uno es donde de apaga la musica y el otro es
para salir completamente de la presentacion.

Y en la parte de abajo van apareciendo y
desapareciendo las frases complementarias.
desapareciendo las frases complementarias.



Botones que serviran como links hacia cada
informacion principal y a los sub menus

?

rFooDAGI®E - X .
(Ot somest o o[ Boton salir

Botones de musica

Logotipos <—— Ao hacemas?_

i E— "
008 & ol lacas? Titulos
B Apadrinamieato Sub
: — — menus
Par que mecesiamas?
e recibes?
Somos una entidad no lucrativa al servicho y proyeodon
Histarias a la comunidad, responsable de recaudar fondos para
provesr tratamiento a los paclentes de cincer infantil
en el pais, sin distinclon de religion, grupo étnico,
Texto

t i b filiaci i L -
capacidad de pago o filiacion politica complementarlo
Su principal objetive a5 curar el chncer &n Jos nifos
guatemalteécas a  Iraves g wn  diagnostico, de
rraramientos actualizados y de un seguimiento de la

enfermedad a largo plazo,

Fotografia
principal

=7,
L

Ayu d(ﬂ‘ cuesta’poco; | > Slogan

para dar esperanza a seguir sonriendo

'

Frases complementarias

Ayu dq r cuesta poco




integrada par 1a Fundacién Ayadame a Viir y ¢l Ministerio. de
Salue Publics y Asistencia Soal

\ A Ayudur cuesta POcCo;
3 para dar esperanza a seguir sonriendo

En el boton “Historia”, como su
nombre lo indica, todo el historial de
la fundaciéon y de la Unidad de
Oncologia Pediatrica, en que afo
fueron fundadas jPor qué fue
fundadas?

sarios para que 13 pueda

ncia para ¢l tratamiento del

h A
by Ayu d(l Festa POCO}
para dar la esperanza de un futuro

Aqui se encuentra “La mision” de la
fundacion, este bot6n es un sub menu
del boton principal que se llama
/Quiénes somos?

Aqui se encuentra “La vision” de la
fundacion, este boton es un sub menu
del botén principal que se llama
;Quiénes somos?

Ry AVqur cuestalpoco)
) para dar ia esperanza de un futuro

En este botén [lamado “Objetivos”, se
encuentran los anhelos que desean
alcanzar en la fundacion.

AV“dq r cuesta poco

» AVUdGI‘ cuesta'poco)
para dar esperanza a seguir sonriendo

Este es un sub botén llamado
“Valores”, que pertenece al botdn
principal llamado ;Quiénes somos?,
en el encontramos los principales
valores de la fundacién.



-- ’ = , = AYUDAME!

iApadrina a un nifo!

\’n'
by AledCII' cuesta’poco)
para dar una luz de esperanza

con tu ayuda, pmemm‘ logrario...

,-_Que hacemos?” es uno de los En este sub menu llamado “Equipo En este link llamado “Especialistas
botones principales, aca se describen multidisciplinario”, en el se da a médicos”, en el se da a conocer los
las actividades que realiza la fundacion, conocer el equipo médico con el que tipos de médicos que atienden a estos
los servicios que presta, etc. cuenta la fundacion. ninos.

e R ]

Este es un link que se llama
“Farmacia”, en el se da a conocer
como preparan los medicamentos
gue se le dan a cada nifo.

En este link llamado “Laboratorio”,
en el se da a conocer el laboratorio
quimico dénde se hacen los
examenes de los nifos.

AV“dar cuesta poco




jApadrina a un nifio!

Este link llamado “Departamento de
psicologia”, en el de da a conocer la
forma en que tratan a los nifios y a
sus familiares psicolégicamente, para
poder afrontar esta enfermedad.

/j ‘,“"\

Este link llamado “Medicina paliativa”
se da a conocer como atienen a los
ninos y a los familiares a afrontar el
desenlace de esta enfermedad.

Medicina paliaia. se gefine como ef manejo de sintomas

L mayoria dé log nios llegan can anemmia, por 50 s

cuema con este depanamento, llean un comrol
nutiicional gl nifo déade evalian peso, talls, aqul
pregaran fas ietas de cada uno, hasta gue fleguen a su

para dar esperanza a seguir sonriendo

Este sub menu llamado “Nutricion”, es
donde se dan a conocer como tratan

a los nifios, la alimentaciéon que
necesitan.

, Este link llamado “Juego hospitalario”,

AV“dq r cuesta poco

con w ayuda, podemos logrario...

Este link llamado “Trabajo social”,
aca ayudan a aliviar las condiciones
sociales y economicas adversas.

da a conocer como ensefian a los nifios
a relacionarse con los aparatos médicos
y la medicina por medio de juegos.



¥ el impacto g este ciagnasticn, &5 ain

¢ teata de un i,

Gracias o los avances sicanrados en el diagndstieo y

tratamiento d st enfermedad, el cAncer Y3 nG 65 una

e o b 5‘“‘1
7N A : #NAS e o e eT A e et s e b b A T
Este link llamado “Recurso humano”, Este link llamado “Tratamiento”, dan Este link llamado “;Qué es el cancer?”
es donde dan a conocer que hacen a conocer como es el procedimiento se da a conocer brevemente lo que es
investigaciones para actualizarse con del niflo con cancer, desde su esta enfermedad.
todo lo relacionado a esta enfermedad.. giagnéstico, el tratamiento que se le

a, etc.

FompPAGIG@
e

Las células del cuerpo humano estan sujetas 3
esbreenss. da erecimients, pero I3 mayoria
cancarosos.

B cancer en nikos es una enfermedar tratable y sus tasas de
curacion han mejorade desde un 20% en 1,960, 3 70% en &

280 2,000.

P

ur 38 eanactariza por
en la funcin de las

? Lot nifias tienden & tener canceres que se ariginan de células
MUy primitvas,  relaivamentz simples e Mgiferenciadas

Este link llamado “Desarrollo”, se da Este link llamado “Cancer de la ninez”,
a conocer como se va desarrollando se da a conocer la diferencia entre
estd enfermedad en los ninos. cancer de nifos a cancer de adultos.

AV“dar cuesta poco



n estado de profunda pobreza afectados por el cancer.

\ AVUdGI‘ cuesta'poca)
3 para dar una luz de esperanza

En este link llamado “;Qué es
apadrinamiento?”, como su nombre
lo indica da a conocer que es el
apadrinamiento.

En este link llamado “;Cémo
apadrinar?”, explica la forma de como
participar econdbmicamente en este
programa.

En este link llamado “Formulario”,
se encuentran los requisitos que
se necesitan para colaborar
econdmicamente con este programa,
tiene la opciéon para imprimirse.

ste sistema solicario de ayuda

100% de 105 casos de Gancer pediatri

LCUANTG DURA EL APADRINAMIENTC

AVI-IdCﬂ' cuesta'poco
para dar |a opertunidad de seguir brillando

En este link llamado “;Por qué este
sistema?” explica del por qué existe
este programa.

AV“dq r cuesta poco

Acada 3 meses,
edimoslas! ESCRISO AL MIRD,

JES POSILE VISITAR A LOS NIROS?

- AVUd(ﬂ' cuesta’pocoy
ARy iApadrina a un nifol

En este link llamado “Preguntas”, como
su nombre lo indica las preguntas mas
importantes y mas frecuentes a cerca
del programa de apadrinamiento.




3.5 vives aca en 13 capitl, el mensajero pusis legar &
tu casa, oficina. a secoger el dinero

Este link “Formas de pago”, se indican
las diferentes en las que se pueden

hacer los pagos mensuales del
programa de apadrinamiento.

para dar una esperanza de Vivir....

Este
necesitamos?” explica por qué se
necesita ayuda econdmica.

podemos aydar

AT para dar la esperanza de un futuro

link llamado “iPor qué

Indicadores de Ceecimiento Promedio Mesual

Crecimient
Ao 2000 Aho2005 | Porcential
= e
1001 s
com A
s o
ez B

0.39779900 0 29710000 1aEx

o
e
X
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?\ \ AVUdCﬂ' cuestalpocoy
para dar esperanza a seguir sonriendo

Este link llamado “Cancer mensual”,
explica el porcentaje de pacientes
mensuales que atiende la fundacion.

valiosa que

Datos que evidencian el inminente crecimiento de los
casos de cancer pediatrico en Guatemala, asi como
Ias grandes necesidades que enfrentamos.

Ingresos mensusies
" Gripe Famiar

Este link llamado “Crecimiento”, explica
con una grafica la economia de las
personas que llegan a la fundacion en
busca de ayuda.

Basitiva  ayuard 3 conribus o () euente con un
LESTAIERED y medicinas para combatic st termibie 2nfermedad

fiGraclas por brindarles a nuesteos nifos una
oportunidad de vidat

Este link llamado “;Qué recibes?”,
explica que beneficio tiene la persona
que aporta econébmicamente vy lo

es la colaboracién.



n Ricardo
e en (8

cwema cam
cambiado su

gt ot 1 At e
damente Q 4

gana apre

Bryan espera con ansiedad fa Kavidad, dice cue es 1a época del
aio que mis le gusta, y nos dijo- siendo honesto. es solo por los

con tu ayuda, podemos lograrlo... con tu ayuda, podemos lograrlo AT para dar esperanza a seguir sonriendo

EI I|nk prmapal [lamado “Historias”, Este I|nk es un sub menu llamado Este I|nk es un sub menu llamado

en él se encuentran las historias de “Rosie”, una nifa de cuatro afios que “Hans”, presente la historia de este
algunos nifios que han atendido en la lucha con esta enfermedad. nifo y su familia, de cémo han
fundacién y los logros que han afrontado esta enfermedad.

obtenido, como por ejemplo Bryan.

e10 va reconoce (a3 Jeringas
vigorosamente la cabecita
o (Nol, cua

Acaimente las dos @ soias el cancer
e Bk regresarse & Tumm:-\mn o
mucho

Ayudareres

para dar la esperanza de un futuro iApadrina a un nifio!

Este I|nk es un sub menu llamado Este I|nk es un sub menu llamado
“Magda”, una nifia de once meses, “Byron”, un nifio que a pesar de la
quien al lado de su madre han seguido enfermedad tiene mucho entusiasmo
adelante luchando contra esta y el deseo de seguir viviendo.
enfermedad.

AV“dar cuesta poco



SEREITENE/E-EEACE

2

Este link llamado “Galeria”, en el se
encuentran varias fotografias de nifios
que tienen cancer.

3 'Qit :
P

Este link es un sub menu de “Galeria”, Este i
en donde se encuentra la fotografia de
esta nina llamada Esther.

SEEEIPEXE/EOEEEEE

e Aled(ﬂ' cuesta’poco?
para dar una luz de esperanza

Este link es un sub menu de“Galeria”,
en dénde se encuentra la fotografia
de este nifio llamado Alvaro.

SEEEITENBIE-ERECSE

{Apadrina a un nifo!

Ayu da r cuesta poco

. i t:\ A AVUdm‘ cuestapoco
LAY

nk es un sub menu de “Galeria”,
en dénde se encuentra la fotografia
de esta nifia llamada Andrea.

AEEEIRANE/E ERSEE

AVUdCﬂ' cuesta’poco;

para dar la oportunidad de seguir brillando

‘...)L £
Este link es un sub menu de “Galeria”,

en dénde se encuentra la fotografia
de esta nifia Ilamada Ana.

SEDEITENEsEoNRSCE




SEDSITAREsEoNEACE
SEEEITANEsEoEEIsS
SHEEITANE/ECEREEE

g5 AVqur cuestaipoco} .\ AVUdGI‘ cuestapaco
para dar esperanza a seguir sonriendo para dar la opertunidad de seguir brillando

para dar una esperanza de Vivir....

Este link es un sub menu de Este link es un sub menu de “Galeria”, Este link es un sub menu de “Galeria”,
“Galeria”,en donde se encuentra la en donde se encuentra la fotografia de en dénde se encuentra la fotografia
fotografia de este nifio llamado Luis. esta jovencita llamada Monica. de este nifo llamado Juan.

SEDEITANE/EETEE
SENEIRANE/EoEEIES

e 3 AledCll' cuesta'pocoy e Ay (o | ¢ gy POCOY
OO0 AT jpara dar una luz de esperanza 2 adrina a un nifiol

Este link es un sub menu de “Galeria”, Este link es un sub ment de “Galeria”,
en donde se encuentra la fotografia en donde se encuentra la fotografia de

de esta nifa llamada Maria José. este nifo llamado Juan Carlos.

AV“dar cuesta poco




SEDEITENBAE~EEEES

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en donde se encuentra la fotografia
de esta nifa llamada Lucia.

LAY para dar una esperanza de vivir...

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en donde se encuentra la fotografia
de este nifio llamado Pedro.

DENEIRENE/EoRTEEE

“IT
A Aylldﬂl' cuestapoco
|para dar una luz de esperanza

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en doénde se encuentra la fotografia de
este nifno llamado Alfredo.
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)
a8 Ay ar cuesta [sJe] <),
iApadrina a un nifiol

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en donde se encuentra la fotografia
de esta nifa llamada Lorena.

SHEEITENE/EEIECE

iApadrina a un nifo!

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en donde se encuentra la fotografia
de esta nifa llamada Susana.
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Ay Ul oy,
i para dar Ia esperanza de un futuro

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en donde se encuentra la fotografia de
este nifo llamado Angel.

SHOEITERE/EOERECE

X AVUdCII‘ cuesta pacoy
para dar una luz de esperanza

Este link es un sub menu de “Galeria”,
en dénde se encuentra la fotografia
de estos ninos llamados José y
Alejandro.
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1% Avenida 10-87 zana 10,
Edificio Torre Viva Tercer Nivel Oficina 301
Guatemala, C. 4, 01010
Tels. (502) 23342838, (502) 23626303 Fax (502) 23341099
email:info@ayuvi.org.gt

www.ayuvi.org.gt

bl
_ SR WAY Ud o r—
AT \ para dar la oportunidad de sequir brillando

Este link Ilamado “Contactenos”,
muestra informacion de la fundacion,
direccion, teléfonos, fax, e-mail,
direccién de pagina web.

El e-mail, tiene un link que al darle
click sobre él abre el programa para
enviar correos electrénicos.

La direccion de pagina web también
tiene un link que al darle click sobre
él abre la pagina web de la
fundacion.



- Portada para CD interactivo:

Sus elementos principales son la fotografia, eslogan, tipografia y colores. La informacion complementaria es la direccién
y todas las piezas connotan equilibrio y limpieza. El tamano es de 12.4 x 12.4 centimetros, de 488 x 488 pixeles, con

300 dp.

AYUDAME
A

BALVARES SiAdN CO8 CARCA N

N

8
£ il L \ .

} an www.ayuw.org.gt
ﬁ) 12, Avenida 10-87 zona 10, Edificio, Torre Viva,
* Tercer Nivel Oficina 3201, Guatemala, C. A. 01010
A ".' Tels.:(502) 23342838, (502) 23626303

L . Fax: (502) 23341099
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- Etiqueta para CD:

Los elementos principales son: fotografia, eslogan, tipografia, colores y en la parte inferior esta la direccién, y juntas

LEIN (Y

dan un equilibrio y legibilidad al disefio, presentan lo mas importante del tema “Ayudar
12 x 12 centimetros, de 472 x 472 pixeles, con 300 dp.

Esperanza”. El tamano es de

"~ 5
] .
*J www.ayuvi.org.gt
12, Avenida 10-87 zona 10, Edificio, Torre Viva,
- Tercer Mivel Oficina 301, Guatemala, C. A. 01010

&.‘ Tels.:(502) 23342838, (502) 23626303
N Fax: (502) 23341099
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5.2.2

Hoy en dia la tecnologia es uno de los medios mas
conocidos y usados en publicidad y para disminuir
el problema de recaudacién de fondos por medio del
apadrinamiento de nifios con cancer se propuso el disefio
de un Disco compacto interactivo donde se dé a conocer
este proyecto, porque se considera el mejor vinculo para
llegar al grupo objetivo al que va dirigido este material.

Fundamentacién:

Su finalidad es dar a conocer, concientizar la problematica
que existen en nuestro pais sobre el cancer infantil y
motivar a que colaboren mensualmente con la fundacion
por medio de los apadrinamientos, ya que estas personas
cuentan con una estabilidad econdmica. En este material
se realza la necesidad de ayuda, la esperanza que tienen
los nifios de vivir, para ello se tomo en cuenta los siguientes
elementos:

- Animacién:

El disefio de este disco compacto interactivo fue creado
en Flash MX, por medio de él y a través de sus
componentes, se realiz6 las diferentes animaciones y
efectos que contiene esta presentacion, desde su inicio,
los efectos de disolvencias de logotipos, movimientos de
palabras complementarias, botones, etc.
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Su caracteristica de efectividad es la facil navegacion,
y obtencién de informaciéon en la cual puede tenerse
acceso a ella en cualquier lugar donde haya una
computadora y verse las veinticuatro horas del dia.

Se realizo en este programa para hacerlo animado,
dinamico ofreciendo al visor una forma diferente de ver
la informacion por ser llamativa y atractiva que lo motive.

- Diagramacién:

La finalidad es dar limpieza y un balance a los elementos,
lo mas importante de la diagramacion es la fotografia
y el eslogan colocados en los espacios de facil captacién
y legibilidad, todas las piezas llevan a un recorrido visual
de izquierda a derecha que juntas hacen verlo atractivo,
como lo es el disco compacto interactivo, contiene curvas,
circulos, que indican movimiento.

Tomando en cuenta que el disco contiene mucha
informacién tales como: textos, fotografias, se evito
emplear fondos, por ello se dejo en blanco para que

el mensaje fuera mas claro y tengo una facil
persuasion. En la portada y etiqueta de CD se
tomaron en cuenta los elementos principales del

disco interactivo, para que llevaran unidad en

el disefio, se tomo en cuenta la limpieza en

el fondo, para una mejor captacion.



- Tipografia:

Los tipos de letra que se consideraron para su utilizacion

fueron: Berlins Sans para la palabra “Ayudar” Eras Demi
para “cuesta poco” y frases complementarias,
para el texto complementario se utilizo el tipo llamado
Lucia Sans, para los sub titulos se empleo a tamafio 14
puntos y para el texto complementario de 11 puntos,
estos tres tipos de letra que se utilizaron son sin serif,
de la familia palo seco, se diferenciaron en diferentes
proporciones para dar realce a lo mas importante,
su mensaje a transmitir es uniformidad, equilibrio,
se buscaron tipos de letra que fuesen legibles y de facil
captacion.

- Color:

Es un elemento en la comunicacion, el color principal
y predominante es el verde, por ser un color que estimula
a sentir compasién y su significado es de esperanza,
los colores que lo complementan son: naranja, azul,
amarillo y blanco, que juntos en sus proporciones connotan
limpieza, esperanza, dan formalidad al proyecto,
con una fuerza visual para estimular a colaborar.
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El amarillo fue empleado por ser un color alegre, de luz,
energia y porque es un color que llama la atencidn,
el blanco por ser un color de bondad, inocencia, limpieza,
naranja y azul por ser los colores de la fundacion,
y por ser colores de formalidad, felicidad, creatividad, etc.

- Imégenes:

La imagen principal en las piezas es la nifia, que connota
ternura, deseo de vivir, inocencia, tiene un impacto visual.

El disco compacto interactivo lleva fotografias
que se encuentran en la galeria e historia todas
las fotografias connotan deseo de ayudar porque muestran
inocencia, deseos de vivir, superacion.

Se utilizaron fotografias para que se observe mas real
el material y de credibilidad, se presentan
en un concepto de esperanza, alegria, entusiasmo.



- Contenido:

El mensaje es de facil captacion y navegacion en el disco
compacto interactivo, el fondo es de color blanco, a simple
vista se ve sencillo, pero cuando se esta navegando,
se comprende del por qué el espacio en blanco,
ya que a la hora de dar click en cualquiera de los botones
en el espacio en blanco aparece el texto que esta alli
donde se justifica ese vacio, porque con fondo, el texto
hace que se pierda el mensaje y es de menor capitacion,
hace cansar a la vista. También se coloraron descripciones
breves y directas donde explican la importancia del tema,
que se puede hacer, el beneficio de ayudar, etc.
En las otras piezas se colocd lo mas importante para que
se posicionara en la mente del grupo objetivo.

- Reproduccién:

Cada una de estas piezas fue elaborada para que pudiera
ser impresa sin ninguna dificultad. Para la portada y
etiqueta de CD, se pueden imprimir en impresion digital
o en litografia, en ambas se sugiere imprimir en cantidades
arriba de mil, el precio se trabaja por cantidades, es decir,
mientras mas impresiones se hagan se reducira el costo
por unidad. Para la reproduccion en CD puede hacer de
dos formas, una es mandando sé6lo a grabar los discos y
la otra es grabacion de CD e impresion en el CD
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5.2.3 Cumplimiento del concepto

y su objetivo:

Al disefar el disco interactivo se esta proporcionando
informacion del proyecto de apadrinamientos de nifios
con cancer.

Este material es efectivo porque por medio del material
grafico se esta captando la atencién, concientizando a la
poblacién de la problematica del cancer infantil en nuestro
pais, proporcionando informacion a cerca del proyecto
de apadrinamientos econdmicos y motivando a las personas
a colaborar econdmicamente, ya que con un aporte estan
ayudando a que muchos nifios cuenten con medicinas y
un tratamiento.

Estas piezas mantienen la unidad por llevar los elementos
mas importantes del tema, como sus colores, fotografia
y unidas connotan la esperanza y que estos ninos
tienen ganas de vivir, que ayudar no es tan dificil

y costoso.



Se decidio colocar el fondo blanco, para tener una mejor
vision en los elementos, no satura el disefio y tiene el
significado de limpieza. La tipografia fue utilizada
correctamente en tamafos y proporciones.

De acuerdo con las encuestas y a la investigacion de
campo, se tomaron en cuenta las sugerencias y se
emplearon mejor cada uno de estos elementos dando el
significado de esperanza y ayudar, que por medio de ello
se dara a conocer.

5.2.4 Justificacion de los medios
y técnicas utilizadas:

Se decidio hacer un disco interactivo, porque al grupo
objetivo al que va dirigido son personas capacitadas,
con nivel académico alto en donde estan actualizados
con la tecnologia, siendo la animacion actualmente, uno
de los principales medios para dar a conocer campafas,
productos y es una manera facil de promover, porque se
cuenta con un banco de datos para su distribucion. El
disco interactivo lo pueden ver varias personas al mismo
tiempo, no importa la hora y el lugar, con tan s6lo tener
una computadora ya puede ser visto.
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5.3 Conclusiones:

Los resultados obtenidos de la validacion del CD interactivo
para dar a conocer el proyecto de apadrinamiento
econdémico a ninos con cancer, muestran la aceptacion
positiva y satisfactoria en el grupo objetivo captando su
atencion y motivandolas a ser parte del proyecto de
apadrinamientos.

Las respuestas obtenidas en la validacion demuestran que
el grupo objetivo cuestionado, confirman que las
caracteristicas de disefo que posee el CD interactivo,
cumple con el plan de trabajo que se realiz6 para su
elaboracion.

La creacion del CD interactivo ofrece una nueva forma
de innovar y de promover este proyecto, por ser una de
las estrategias mas usadas y actuales en el medio de
comunicacion.

La ventaja de este material es que lo pueden ver varias
personas a la vez y se pueden reproducir las veces que
sean necesarias a un costo accesible, para seguir
promoviendo el proyecto.
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La realizacion de este material sera de gran ayuda para
dar a conocer y disminuir la problematica de la obtencion
de fondos econémicos por medio de los apadrinamientos.

Esto favorecera a la fundacion porque motivara a la gente
a que colabore con el proyecto de apadrinamiento y asi
obtendran fondos mensuales y por medio de ellos se de
continuidad a tratamientos y medicamentos para los ninos.

Este material sera efectivo poniéndolo en practica, para
dar a conocer y seguir promoviendo el proyecto de
apadrinamiento econdmico mensual a nifios con cancer.
Y por medio de él podran motivar a las personas a
colaborar.

Este proyecto cumple con la finalidad de hacer conciencia
en el grupo objetivo, de la importancia que ejerce su
colaboracién sobre los tratamientos indispensables
para los niflos con cancer



5.4 Recomendaciones:

Se recomienda impulsar y aprovechar este material multimedia,
porque es uno de los medios de comunicacién mas utilizados,
para motivar y concientizar al grupo objetivo a colaborar

econOmicamente.

Este material grafico debe actualizarse como minimo cada 6 meses,
debido a que en este lapso es posible observar la efectividad y las
necesidades de la fundacién por medio del departamento de

estadistica.

Es importante tener en cuenta las innovaciones de la tecnologia,

las formas de comunicaciéon que surgen a través del tiempo.

La efectividad de este proyecto, se puede incrementar aplicando
un plan estratégico de mercadeo que permita abarcar a una mayor

cantidad de posibles padrinos de una forma solidad y eficaz.
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5.5 Lineamientos para la puesta  5.5.3 Costo del proyecto:

en précﬁca - Disefio de piezas:
* Investigacion de campo
5.5.1 Componentes de la propuesta * Creacion del concepto de disefio
gréfica; * Disefio y desarrollo del CD interactivo
* Digitalizacion de la informacién y elementos
. . . graficos.
Disco compacto interactivo Total Q.28,000.00
- Arte para CD
- Diseio de cubierta de CD * Disefio de portada y etiqueta de CD
Incluye:
. e . - 3 bocetos
Estas tres piezas seran distribuidas por medio del banco . . .
de dat - 3 cambios sugeridos y arte final.
¢ datos. Total Q. 2,500.00
5.5.2 La distribuicién del material PRECIO TOTAL  Q.30,500.00

serd la siguiente:

Pieza Fecha Tiempo de duracion
Disco compacto interactivo 01/09/07 6 meses
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COTIZACION Mo, CD-1093

Guatemala, 11 to septiombre dol 2006

Seiores
Ayidame a Vivie
Cludad

Alt; Maribel Ramirez

Estimados Seflores:

Es un gusto saludackes y poder proses mamtea cobpacan para wlabiors n C0 it actvg paia
G 3 CONOCW U proywcto de apadrinamienitn, o cusl detm cortar 1o los SguUVLes TeQUISOS:

» Elaboracitn de contepto de daeno paia motive loa apediansenios.
= Pequea introduccon :
» 9 links genecares:
mm'm subman)
- que hacemos

- u.iudchm

+ quik s &l apacnnamento

< pOIguS NECestamos yudar

- qui su recbe a cambg

= historias

. gakria

= contictencs
TOTAL: Q.11,000.00{1VA Inchukdo)

La forma de paga o5 de un 50% dv atiips y W% (el e sritega el proyecto.

Quedio et espera 0w SU IuspUNeta y ety v servile
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Presupuesto 1:

Elaboracion de un CD interactivo,
que incluye

- Elaboraciéon de concepto

- Intro

- 9 links generales con sub menus



COTIZACION B.0022

FECHA . Guatemala 11 de septiembre de 2006
CLIENTE: Srita, Maribel Remirez
ATENCION:

PROYECTC: Presentacidn interectiva

Cantidad Descripcién

Unidad Valor

Disefio de Presentaddn Interediva

con nueve links y un prometio de

cuetro subments cada link & intro animada
Versién: Apadrinam iento

del Provecto Ayudame a Vivir

Q4.500.00

TOTAL

04500 0

[GBSERVACIONES:
* Esta cotizacén tiene 30 dias de vigencia
" Forma de pago 80% anticipo v 0% af entregacse.

Rbelino Goreéler

Ventas

Vo. Bo. Cliente

10 Av. 214 zora 17, Colonia Lources . Tels: 22561145 , 22568800

Presupuesto 2:

Disefio de presentacion interactiva con 9 links y
un promedio de 4 submenus en cada link e intro
animada
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Reproduccion de 2,000 CD s etiquetados a full
color en la superficie del disco con portada en

couché 100 a full color, con caja slim.
{ COTIZACION B.0023

[FECHA " Guatemela 11 de sepliembre de 2006 "
CLIENTE: Srita. Maribel Romirez

ATENCION:

PROYECTC: ReproducciéndeCds

Cantidad Descripcion Unidad V1al_ux

REPRODUCCISN DE
2,000 Cd’s etiquetados a 14l color @39.00 0Q18,000.00
en la superide del disco

con portada en couché 100 a il color
v con caja slim

TOTAL 018,000.00

OBSERVACIONES:
* Esta cotizachn tiene 30 dias devigenoia
® Fotmade paqoB0% anticipov D% 3l entreqanse.

Abeline Gordlez Vo. Bo. Clierte
Verdas

10 Av.2-14 208 17, Cdenia Lourdes - Tels: 2256-1168 , 2256-4400
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Calhiad o0 prvns Perficadon St o Sy doe

COTIZACION c-1821

Precis batal. facloyy TVA

FECHA : Guatemald, 7 de cepruembre del 2006 o
CLIENTE: Moribel Ramire:
ATENCION: MN.orbel Romrre:
PROYECTO: Imprezwne: de portaday carature CD
DIRECCION:
Atentamente:  Merio Quifionez Cel: (602) 55025343
Cantidad Descripciéon P/Unidad Valor
2,000 |penadas para CO tamafio 4 3/4 « £ 348 puigs atull coler an papel coucha vase 10 Q150 2300000
2000 coratulat para (D 162380 4 5/0 pulgs de diametro mpresan o full colar on popel
autotdhesnd 0 B G700
LEELE]
1 ctignts proporeiona artes Trolis pana nu procdacs itn
Iscleyr negetives

ity Faculra a Nomtte OF
"

pPoy

% conliaeniiega

ea
E413 cotizacon bens vabdes 10 da3

Epecutno (3) da ventas

Azeplacien de Chente
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Presupuesto 3:

2,000 impresiones de portadas para CD 4 3/4 x 4
3/4 pulgs. a full color en papel couché base 100

2,000 impresiones de caratulas para CD tamafo
4 5/8 pulgs. de diametro impresas a full color
en papel autoadhesivo.



AYUDAME

AVIVIR

NINOS CON CANCER

Bibliografias

Y
fuentes consultadas
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Bibliografia y fuentes consultadas:
- Encarta 2006

- Susana Constante. Bibliografia del disefo grafico. Naves
Internacional de ediciones.

- Enciclopedia del cuerpo humano. Espasa Calpe S.A.

- Juan Carlos Sanz.Diccionario del color. Editorial Linuza
(1,992) Arquitectura Habitacional, Tomo 1

- Curso de Disefio Grafico. Codesis
(www.codesis.com.co)

- Manual de Merck. Informacion Médica para el hogar.
Merck Sarp & Doltme.

- Eva Graciela Paz Mendoza. Manual de técnicas graficas
y aplicacion creativa de la letra. D.G.

- Arto. Raul E, Rodriguez, RD. Fundamentos del disefo.
Editorial Unilit, Espana

- Lockard, William K. El dibujo como instrumento
arquitectonico. Editorial Trillas, México
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- Rubinstein J. Principios de psicologia general (1984)
Editorial Grijalbo, Barcelona, Espana.
Naves Internacional de ediciones S. A

- Heidi Sisniega Otero.
Masas abdominales pediatricas

- Carla Lissett Lima Andrade/Nancy Carolina Valenzuela
Sandoval. Depresion en ninos y nifias con diagnoéstico de
cancer comprendido entre las edades de 4 a 14 ainos
ingresados en el area de pediatria del Hospital San Juan
de Dios. Guatemala, octubre (2,003).

- Karla Yanina Beltethon Garcia.
Campana de recaudacion de fondos para centro educativo
de Hope Worl Wide Guatemala, 2006.

- Cynthia Carolina De Leo6n Salazar.
Campana de divulgacién para Fundanifos
y para la recaudacion de fondos. Fudacién nifios.

- Maria Angelica Gonzales Palacios.
Disefo y desarrollo de CD interactivo
“Derechos Humanos de la nifiez y la Juventud”.



Paginas Web:

(http://www.ayuvi.org.gt)
(http://www.stjude.org/spsearch/0,3032,685_3995_6167,00.html)
(http://www.drscope.com/pac/mg/a5/mga5_p28.htm)
(http://www.nlm.nih.gov/medlineplus/spanish/ency/article/001230.htm)
(http://www.cancer.gov/espanol/pdqg/tratamiento/wilms/HealthProfessional)
(http://www.meb.uni-bonn.de/cancernet/spanish/200719.html)
(http://www.stjude.org/espanol/0,3027,640_3797_6170,00.html)
(http://www.nlm.nih.gov/medlineplus/spanish/ency/article/001302.htm)
(http://www.arturomahiques.com/fibrosarcoma.htm)
(http://www.stjude.org/espanol/0,3027,640_3797_6140,00.html)

(http://www. - cancer.gov/espanol/pdq/tratamiento/sarcoma/tejido-blando-infantil/patient/)
(http://www.lifespan.org/adam/spanishhealthillustratedencyclopedia/5/001436.html)
(http://www.monografias.com/trabajos/sistnerv/sistnerv.shtml)
(http://www.cantv.net/fundamedula/preguntas_frecuentes.htm)
(http://www.sefh.es/revistas/vol19/n5/299_301.PDF)
(http://www.udep.edu.pe/publicaciones/desdelcampus/art312.html)
(http://www.mailxmail.com/curso/informatica/diseno?2)

(http://www.canalaudiovisual.com)
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Glosario:

- Anaplasia:

Es un desorden del crecimiento que se caracteriza por
una gran variabilidad en la apariencia o en la funcién
de las células. Las células anaplasicas tienden a no respetar
los mecanismos de control normal del crecimiento celular,
de tal manera que se producen células distintas
y constituidas en una arquitectura muy desorganizada.

- Anatomia:

Estudia al cuerpo humano en relacion con el mundo
que lo rodea. La anatomia se divide en tres partes: vegetal,
animal y humana. La anatomia general estudia los 6rganos
tal como aparecen durante una inspeccién visual o una
diseccién. Por otra parte, la anatomia celuar estudia las
células y sus componentes mediante el uso de isntrumentos
especificos como los microscopios.

- Biopsia:

Extirpacion de un pequeno fragmento de tejido vivo de
un O6rgano u otra parte del cuerpo para su examen
microscopicamente a fin de confirmar o establecer un
diagnoéstico, estimar un prondstico o seguir la evolucion
de una enfermedad. A menudo ayuda a los médicos a
realizar un diagnostico.
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- Botén:

Es un simbolo especial que en la linea de tiempo ocupa
un frame, aunque dentro de este elemento sea un
movimiento de muchos frames, este tipo de elementos
permiten realizar funciones cuando se pulse el botén
0 pase por encima de ellos, y que se le dan instrucciones
para que vayan a otra parte del archivo, o que se salgan
de él.

- Cirugia diagnéstica:

Su finalidad es obtener una muestra de tejido para
someterla a distintas pruebas que permitan identificar
el tipo de cancer. En ocasiones, para confirmar la existencia
de una lesién maligna, es suficiente estudiar las células
que se consiguen a través de la puncion.

- Click:

Pulsar el mouse o ratén con el cursos colocado sobre
algun elemento de pantalla.

- Colageno:

Perteneciente o relativo a una proteina fibrosa del
tejido conjuntivo, de los cartilagos y de los huesos,
que se transforma en gelatina por efecto de la
coccion.



- Cursor:
Pequena flecha u otro tipo de indicador que se desplaza
sobre la pantalla del ordenador, manejado por el ratén.

- E-mail:

Servicio que permite enviar y recibir mensajes a través
de la red.

- Espacio:
Es el area de trabajo sobre la cual se va a representar

y organizar los elementos tales como: textura, color,
distancia, volumen, etc.

- Frames (cuadros):

Son los segundos que se quiere que dure la animacién.
En forma predeterminada, en Flash viene predeterminado
a una velocidadde 12 cuadros por segundo, pero se puede
cambiar el tiempo.

- Ganglioneuroma:

Es un tumor del sistema nervioso periférico generalmente
benigno, son tumores poco comunes que se presentan
en aproximadamente 1 de cada 100,000 nifos
y con frecuencia se originan en asociacion con células
nerviosas autonémicas que pueden estar en cualquier
parte del cuerpo.
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- Histologia:

Que estudia todo lo referente a los tejidos organicos: su
estructura microscopica, su desarrollo y sus funciones.
La Histologia se identifica a veces con lo que se ha llamado
anatomia microscopica.

- lcono (lco):
Es un archivo especial, es una imagen, que tiene extension
.ico

- Inmunofenotipo:

Es la identificacion y cuantificacion de distintas poblaciones
celulares en base a la expresién diferencial de marcadores
de membrana.

- Inmunohistoquimica:
Corresponde a un grupo de técnicas de inmunotincion

que permiten demostrar una variedad de antigenos
presentes en las células o tejidos utilizando anticuerpos
marcados. Estas técnicas se basan en la capacidad de
los anticuerpos de unirse especificamente a los
correspondientes antigenos.

- Interactivo:

Es aquel elemento (de una pagina web o de
un programa) que responde a las acciones
del usuario.



- Jpg:

Este formato ha sido desarrollado por JPEG (Joint
Photographic Expert Group) y puede visualizar hasta 16.7
millones de colores. No se pueden crear animaciones, ni
se puede definir un color transparente. La compresion
tiene como consecuencia una pérdida de informacion.

- Link:

Es un enlace, imagen o texto destacado, mediante
subrayado o color, que lleva a otro sector del documento
0 a otra pagina Web.

- Logotipo:
Se define como “ ...un disefio o simbolo impreso que una
compafia u organizacion utiliza como su simbolo especial’.
Es una marca o elemento que identifica a una empresa
dentro de un disefio y generalmente el espacio que ocupa
es pequeno.

- Metastasicos:

Son tumores que a través de un examen microscopico de
células se puede determinar su procedencia.
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- Multidisciplinario:

Es un grupo de profesionales encargados de participar
en el tratamiento y educacién del nifno a través de su
especialidad. Esta compuesto por un psicélogo,
un psicopedagogo, un neurélogo, un terapista ocupacional,
un terapista de lenguaje, entre otros.

- Navegacién:

La explosicion de una obra en hipertexto como una pagina
web, saltando de un punto a otro de la pagina,
o de una pagina a otra segun los deseos del usuario.

- Necesidad:

Impulso irresistible que hace que las causas obren
infaliblemente en cierto sentido, es aquello a lo cual es
imposible sustraerse, falta o resistir, carencia de las cosas
que son menester par ala conservacion de la vida, especial
riesgo o peligro que se padece y en que se necesito pronto
auxilio.

- Patologia:

Es una especialidad médica que analiza a los
tejidos y fluidos corporales para diagnosticar
enfermedades y valorar su evolucion.



- Pixel:

Combinacion de "picture” y "element”. Elemento grafico
minimo con el que se componen las imagenes
en la pantalla de una computadora.

- Quiste:

Acumulacion de material patologico o extrafno al organismo
en estado liquido o semisélido, dentro de una capsula
con una estructura en forma de saco que a veces puede
estar abierta.

- Tinciones:

Es utilizado para estudiar microorganismos. (No vivos);
en estas tinciones se observa , estructura y agrupamientos
de microorganismos.

- Scripts:

Es un lenguaje, una instruccion que se le da a un frame
vacio o que contenga un simbolo, botdn, movie clip,
sonido, etc. Como por ejemplo: salir de la presentacion,
parar el sonido, etc.
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Universidad de San Carlos de Guatemala * Licenciatura en Disefio Grafico con énfasis en multimedia

El bojetivo de las siguientes preguntas es conocer lo que opina usted sobre el material grafico
y multimedia para apadrinamiento de nifios con céncer.

Instruccciones: Marque en la casilla en blanco con una x si es positivo o negativo y escriba
su opinion en las lineas.

Encuesta al personal de la Fundacién

1. ¢Sabe usted cudles son las fortalezas y debilidades de la Fundacion?
sid O No ¢Cudles?

2. ¢(Cree usted que las piezas graficas hablan de necesidad, solidaridad, colaborar, ayudar?

sid O No

3. ¢Considera usted que la fotografia de la nifia motiva a colaborar con la fundacion?
sid O No

4. ¢Cree usted que la tipografia es llamativa y facilita la lectura?

sig O No

5 Cuando observa las piezas graficas ¢El color le ace pensar en esperanza, alegria y notalgia?
sid O No

6. ¢Cree usted que la animacién es atractiva y que llama la atencion?

sid O No

7. éCree usted que este material serd de gran utilidad en la fundaciéon?

Sid O No

8. ¢Sugiere algunos cambios?
sigd O No éCudles?

Mil gracias por su tiempo y colaboracion, sus respuestas son de gran ayuda
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Universidad de San Carlos de Guatemala * Licenciatura en Disefio Gréfico con énfasis en multimedia

El bojetivo de las siguientes preguntas es conocer lo que opina usted sobre el material grafico
| y multimedia para apadrinamiento de nifios con cancer.

Instruccciones: Marque en la casilla en blanco con una x si es positivo o negativo y escriba
su opinion en las lineas.
Encuesta al grupo objetivo

1. ¢Qué sentimiento le produjo al observar el material?
Necesidad [] [JEsperanza O Apoyo [] Ayuda

2. ¢Al observar este material considera usted que presenta los conceptos de esperanza, ayuda, colaborar, solidaridad?

siO OO0 No

3. ¢En alguna ocasion ha participado en alguna actividad de ayudar a personas necesitadas?
Sid 0 No

4, ¢Considera usted que la fotografia de la nifia motiva a colaborar con la fundacion?

si] [ No

5. ¢Los colores que se utilizan le parecen adecuados para presentar Esperanza y motivar a ayudar?
Ssifg O No éPor qué?

6. En la tipografia se utilizaron diferentes tamafios para diferenciar lo mas importante ¢cree usted que haya sido
bueno establecerlo y que la tipografia haya sido adecuada al tema?
sid O No éPorqué

7. iLe parece atractiva la diagramacion del material?

Si[d O No

8. ¢Los elementos graficos considera usted que estan colocados de forma que mantienen el interés?

Si] O No

9. (Existe algun elemento que distrae al observador?
sid O No ¢Cudl es?

10. ¢En que categoria se encuentra el material que observé?
Muy bueno [] Bueno [ Regular[]
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Universidad de San Carlos de Guatemala * Licenciatura en Disefio Grafico con énfasis en multimedia

El bojetivo de las siguientes preguntas es conocer lo que opina usted sobre el material grafico
y multimedia para apadrinamiento de nifios con céncer.

Instruccciones: Marque en la casilla en blanco con una x si es positivo o negativo y escriba
su opinion en las lineas.
Encuesta al grupo objetivo

11 . ¢Sugiere algunos cambios?
sid O No
éCudl es?

12. ¢{Sabia usted del proyecto de apadrinamiento?
sid O No

13. Después de ver el material ¢Quisiera ser parte del proyecto de apadrinamiento?
sig O No éPor qué?

14. {Cudnto estaria dispuesto a donar?
Q.75.00[1 Q.100.00[] Q.200.00 ] Otro[]

15. ¢Coémo le gusaria hacer llegar su donativo?

Tarjeta de crédito[] Banco[] Mensajero[]
Oficinas AYUVI [

Mil gracias por su tiempo y colaboracién, sus respuestas son de gran ayuda
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