UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

CAMPANA PUBLICITARIA

INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

Proyecto de Graduacion presentado por:

Armando Waldemar Calanch Santos

para optar al titulo de Licenciado en Disefio Grafico
con énfasis en Publicidad

Guatemala noviembre 2010






NOMINA DE AUTORIDADES

Junta Directivade la
Facultad de Arquitectura

Decano:
Vocal I:
Vocal Il

Vocal Il

Vocal IV:
Vocal V:

Secretario:

Tribunal Examinador

Decano:
Secretario:

Asesores

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Arq. Sergio Mohamed Estrada Ruiz
Arq. Efrain de Jesis Amaya Caravantes
Arq. Carlos Enrique Martini Herrera

Br. Jairon Daniel del Cid Rendon

Br. Nadia Michelle Barahona Garrido
Arq. Alejandro Mufioz Calderén

Arg. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Arg. Alejandro Muiioz Calderon

Lic. Alberto Paguaga
Lic. Ana Carolina Aguilar
Lic. Betzy de Paguaga




AGRADECIMIENTOS
Y DEDICATORIAS

A DIOS

AlaVirgen Maria

_ Amis Padres
Humberto Calanch y Agueda Santos

A mis Hermanas
Ingrid y Mayra

A mi Esposa Nubia Dinora

A mis Maestros

A mis Asesores

Ana Carolina Aguilar,

Betzaida de Paguaga,
Alberto José Paguaga

A mis compafieros y amigos

Por la vida y por todas las cosas maravillosas que
ha creado, por estar a mi lado en todo momento
y por su infinito amor.

Porque aunque no la puedo ver, sé que me ha
cobijado con su manto en los momentos mas
dificiles con su intercesion.

Por el apoyo y esfuerzo a lo largo de mis estudios,

por su sacrificio y entrega para que yo pueda
triunfar en la vida.

Por el apoyo brindado en momentos que lo
necesité.

Por su consejo, carifio y amor.
Por apoyarme en el tltimo tramo de la carrera.

Mil gracias por su tiempo y ensefianzas que han
servido para poder forjarme un presente mejor.

Por su gran ayuda, paciencia y amistad.

Por su amistad y apoyo.




(IITIITTT
0000000

INDICE

PRESENTACION 6

CAPITULO | CAPITULO Il

INTRODUCCION CONCEPTO DE DISENO Y BOCETOS

ANTECEDENTES 8 CONCEPTOS FUNDEMENTALES 18

PROBLEMA 9 CONCEPTO CREATIVO 40

JUSTIFICACION 9 PROCESO DE DESARROLLO

OBJETIVOS DE DISENO 10 DE BOCETOS Y TOMA DE DECISIONES 43

CAPITULOII CAPITULO IV

PERFIL DEL CLIENTE / COMPROBACION DE EFICACIA

GRUPO OBJETIVO Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

PERFIL DEL CLIENTE 12 PROPUESTA GRAFICA FINAL Y

NECESIDADES DE COMUNICACION 15 FUNDAMENTACION 73

GRUPO OBJETIVO 16 CONCLUSIONES 89
RECOMENDACIONES 91
LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA
EN PRACTICA 93
FUENTES BIBLIOGRAFICAS 100
GLOSARIO 101

ANEXOS 105




Campanapyblicitaria

. parael| .
| Instituto Geografico Nacional -IGN-

CAPITULO |

PRESENTACION

El presente Proyecto de Graduacion trata sobre la
problematica del Instituto Geografico Nacional
respecto a la falta de promocion y reconocimiento.

El principal objetivo del mismo reside en
desarrollar material grafico que satisfaga las
necesidades de la institucién en cuanto a su
imagen y promocion, y que a la vez persuada a
su grupo objetivo de ubicarle como el punto de
referencia en cuanto a busqueda de informacion
geografica y cartogréafica del pals.

Siguiendo el plan metodolégico de la guia para
desarrollo de proyecto de graduacion de 2009, se
desarrolla una propuesta grafica que propone una
solucion al problema arriba mencionado.
A través de este método se logra equilibrar el
aspecto investigativo con el aspecto creativo,
incluyendo fundamentos tedricos que
complementan el desarrollo grafico de la
propuestay, a la vez, validando las piezas graficas
por medio de encuestas a personas involucradas
con el tema.

Este proyecto de graduacion se desglosa en cuatro
capitulos, conclusiones, recomendaciones,
bibliografia, glosario y anexos.

El primer capitulo es una introduccién al
conocimiento del cliente y sus necesidades
gréficas; el segundo capitulo contiene el perfil de
la organizacion cliente; el tercer capitulo la teoria
de fundamentacion asi como el desarrollo del
concepto creativo del proyecto; y el cuarto, la
validacion y propuesta operativa.
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1.1 ANTECEDENTES

En Guatemala, la cartografia tuvo sus inicios en
el afio de 1932, cuando se iniciaron los primeros
trabajos geodésicos.

En el transcurso de los afios se hizo necesario
iniciar un programa que permitiera la creacion
de mapas para su uso en proyectos importantes
de diferentes indoles econdmicas y cientificas del
pais.

Fue durante el gobierno del Coronel Carlos
Castillo Armas en 1954 que se le di6 la categoria
de Direccion General de Cartografia a lo que
entonces era el Departamento de Mapas y
Cartografia.

Para el afio de 1982 y bajo la administracion
militar, la institucion pasoé a llamarse Instituto
Geografico Militar hasta el afio de 1997 cuando
dej6é de funcionar bajo el mando de éstos y,
cuando finalmente y hasta la fecha, quedé con
el nombre de Instituto Geografico Nacional 0 IGN
en su abreviatura.

Actualmente, el IGN es el ente encargado de
manejar todos los aspectos geograficos y
cartogréaficos del Pafs por medio de mapas y
productos informativos, accesibles para toda la
poblacién guatemalteca.

El Instituto Geografico Nacional cuenta con una
competencia desleal, ya que por ley es la Gnica
institucion legal para la creacion y distribucion
de informacién cartogréfica y geografica, la
informacion que brinda el instituto es utilizada
por otras dependencias, privadas y publicas,
guienes a su vez tienen venta de mapas y en

algunos casos estos mapas se pueden adquirir
gratuitamente en la pagina de internet de cada
institucion.

Actualmente, el personal encargado del
mercadeo tiene la expectativa de darle un giro
positivo a la institucion a través de la busqueda
de soluciones creativas capaces de crear una
imagen institucional renovada que permita a su
grupo objetivo, asi como al pablico en general,
la identificacion de la institucién como una
herramienta en el conocimiento geografico del
pais.
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1.2 PROBLEMA

La falta de promocién del instituto ha ocasionado
que el nivel de participacion en el mercado al
cual se dirige sea bajo y afecte el alcance de sus
proyecciones de ventas.

EI IGN se ve en la necesidad de llevar a cabo un
programa estratégico con planes de accion en
sus areas de comunicacion, marketing y
publicidad que le permita un posicionamientoy
conocimiento dentro de su publico objetivo.

Para enfrentar dicho problema se ha pensado
gue una campafia publicitaria puede ser
efectiva si se logra enfocar de manera que
ésta le dé un posicionamiento de imagen dentro
de un publico general y logre a la vez aumentar
el nivel de ventas con su publico objetivo.

1.3 JUSTIFICACION

1.3.1 MAGNITUD

La elaboracién de la campafia beneficiara a
profesionales, estudiantes, turistas, empresas de
distribucion, asi como también a instituciones y
publico en general que requieren informacion
relacionada a la geografia del pais, ya sea para
usos investigativos, de planificacion, de
prevencion, de recreacion o de otra indole.

1.3.2 TRASCENDENCIA

La falta de una imagen corporativa y de
publicidad de la institucién, asi como de sus
productos, genera que la misma sea poco
conocida entre la poblacién, usuarios y
potenciales consumidores de los productos
disponibles.

Esto es una situacion que degenera en la poca
demanda de productos y la consecuente baja en
las ventas.

Es por eso que la campafia publicitaria
junto con la nueva imagen seran factores claves
para hacer que IGN sea reconocido en
el medio y poder a la vez ser un ente de
utilidad para los actuales usuarios y potenciales
consumidores.

1.3.3 VULNERABILIDAD

La situacion hacia la problematica planteada
puede ser corregida mediante un estudio
estratégico y de disefio que renueve la imagen
de la institucion, abarcando desde la propuesta
de un nuevo logotipo, asi como de la creacion
de la imagen corporativa, hasta el lanzamiento
de la campafa publicitaria que, a través de la
correcta eleccion del plan de medios, haran
posible en conjunto dicho cambio.
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1.3.4 FACTIBILIDAD

Este proyecto si es factible, ya que cuenta con un
presupuesto contemplado para gastos de
publicidad en cada ciclo anual.

Por lo tanto existe la posibilidad de planear dicha
campafia para lograr los obejtivos que se
pretenden alcanzar.

1.4 OBJETIVOS DE DISENO

1.4.1 OBJETIVO GENERAL

Desarrollar una campafia publicitaria efectiva con
el fin de aumentar el reconocimiento y mejorar
la imagen del Instituto Geogréafico Nacional.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Disefiar piezas graficas para posicionar en la
mente del grupo objetivo y publico en general
laimagen de lainstitucién como el referente para
la busqueda de informacidon geogréafica.

Integrar iconica y visualmente el logotipo
existente del IGN con las piezas gréficas.

Disefiar material de identidad corporativa para
uso interno de la institucion.
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2.1 PERFIL DEL CLIENTE

DATOS GENERALES

Nombre: Instituto Geogréafico Nacional -IGN-
Direccion: Av. Las Américas 5-76, Zona 13
Tipo de institucion: Estatal

Nombre de Autoridades:

Director: Ing. Oscar Figueroa
Subdirector: Ing. David GOmez
Secretario: Lic. Daniel Cuéllar

El Instituto Geogréafico Nacional funciona
como una dependencia del Ministerio de
Agricultura con fondos del Estado.
Tiene un rol muy importante dentro de la
sociedad guatemalteca, ya que abarca y
colabora en tantos campos tan importantes
como la agricultura, la educacién, la
construccion, planificacion vial, el turismoy
otras més.

Con la elaboracion del material geografico,
el IGN hace un aporte cientifico, informativo
y cultural en beneficio de la sociedad
guatemalteca.

El Instituto Geografico Nacional "Ingeniero
Alfredo Obiols Gomez" nace en 1982 bajo la
administracion militar con el nombre de
Instituto Geogréafico Militar. En el afio de
1997 dej6 de funcionar bajo el mando de
éstosy paso a ser dependencia del Ministerio
de Comunicaciones, Transporte, Obras
Publicas y Vivienda hasta 2006.

12
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Actualmente, el Instituto Geogréfico Nacional
“Ingeniero Alfredo Obiols GOmez” es una
dependencia del Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Alimentacion -MAGA-.

Representa a Guatemala ante la comunidad
cartografica, geogréafica y geodésica
internacional. Es miembro de diferentes
asociaciones especializadas, tales como
PROCIG, GSDI, INDE, entre otras y sede
nacional del Instituto Panamericano de
Geografia e Historia -IPGH-.

El objeto principal del Instituto es proveer la
informaciéon geogréafica y cartogréfica
confiable, la cual permite la investigacion,
planificacion y monitoreo del desarrollo del
pais a nivel publico y privado.

MISION

Ser el ente cientifico, rector y facilitador de
productos, que por medio de la formulacion
de politicas, la aplicacién de alta tecnologia
y el liderazgo sectorial, que garantice la
informacién geografica basica nacional y
oficial a usuarios que inciden en el desarrollo
del pais.

VISION

Hacia el afio 2010 el Instituto Geografico
Nacional “Ingeniero Alfredo Obiols Gémez”

serd un ente publico cientifico de
reconocimiento internacional, rector y
facilitador de la Geomatica Nacional,
proveedor de servicios y productos precisos
y oportunos.

OBJETIVOS

Coordinary dirigir el Sistema de Informacion
Geografica Nacional, como un 6rgano con la
capacidad de crear, administrar y mantener
toda la informaciéon geografica que se
necesite en el pais.

Mantener en constante modernizacion al
IGN para que cumpla su misién y su vision.

Convertir al IGN en rector de productos y
servicios cartogréaficos y geograficos.

Promover la cultura geogréfica, basada en la
coparticipacion y el intercambio continuo
de informacion geogréfica entre el IGN y los
usuarios.

DIVISIONES

Division de Geodesia

La division de Geodesia es la encargada de
establecer el control Geodésico horizontal y
vertical, basico y suplementario, y efectuar
el mantenimiento de los mismos para
proyectos de interés nacional y/o
internacional.

13
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Divisién de Fotogrametria

Se encarga de la preparaciéon de mapas
topograficos con base a fotografias
estereoscopicas, utilizando instrumentos y
métodos fotogramétricos.

Division de Informatica

Desarrolla, coordina, apoya y promueve el
uso de la tecnologia como herramienta
fundamental para el proceso de
modernizacién del Instituto Geografico
Nacional, en el ambito de servicios de
informacién geogréfica, haciendo eficaz los
servicios de soporte y atencion al cliente,
teniendo como premisa que el ciudadano es
el que recibe el producto final del esfuerzo
de la institucion.

Divisién de Cartografia

Procesar, actualizar, normar, revisar, certificar,
dictaminar sobre toda la informacién
cartografica, en el cual se represente el
Territorio Nacional en forma general o parcial,
de indole topografica o temaética.

Division de Informacion Geogréfica

La Division de Informacion es la encargada
de caracterizar el uso y cobertura de la tierra,
asi como de efectuar estudios a nivel de
cuencas hidrograficas que orienten al
aprovechamiento y mejoramiento de los
recursos naturales.

Administrar y generar los sistemas de
Informacion Geografica, que sirven de apoyo
a la planificacion estratégica en el uso,
conservacién y mejoramiento de los
elementos ambientales, sociales, culturales
y politicas del pais.

Division de apoyo al Catastro

Su funcién primordial es el establecimiento
de limites, que es la herramienta basica para
la aplicacion del Catastro promoviendo el
desarrollo, evitando el desgaste al estado y
alos particulares.
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POBLACION A LA QUE ATIENDE

El IGN, ademas de con su grupo objetivo, se
relaciona con otras instituciones a quienes
provee material cartogréafico, tales como
Conred, Insivumeh, Inguat. A la vez hay
personas individuales que se interesan por
la obtencion de material cartografico del
pais.

2.2 NECESIDADES DE
COMUNICACION

Actualmente el IGN carece de un
reconocimiento de su imagen, porque no
existe un posicionamiento fuerte en lamente
de los consumidores habituales y, en los
consumidores potenciales, es nulo (como en
el caso de estudiantes de universidades).

l 54
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El Gnico punto de venta es en la misma
Institucion. No se tiene promocion de los
productos que ofrece.

Se tiene la necesidad de llevar a cabo una
una campafa publicitaria para mejorar la
imagen de la institucidn y al mismo tiempo
mejorar el nivel de ventas.
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2.3 GRUPO OBJETIVO

PERFIL GEOGRAFICO

Region: Guatemala, Ciudad, Area
Metropolitana

Tamafio de la ciudad: 996 km®
Poblacion: Cerca de 3 millones *
Urbana o rural: Urbana

Clima: Templado

PERFIL DEMOGRAFICO

Edad: 18 a 40 afios

Sexo: Femenino y Masculino

Ciclo Vital de la familia: Hombres y mujeres,
solteros o casados, sin hijos o con hijos mayo-
res de 12 afios; como miembros de una
familia son sostenedores de su economia.
Ingresos: Q 4,000 (Salario minimo) a mas.
Clase social: Nivel medio, medio alto, alto y
bajo.

Educacion: Estudios a nivel medio, univer-
sitario, titulados.

Ocupacion: Estudiantes, profesionales con
actividades en sectores agricolas, militar, de
construccion, turismo, comercio y educacion
con mayor participacion del sector privado.

PERFIL PSICOGRAFICO

Personalidad: Entusiastas, activos, constan-
tes, sumamente ocupados.

Estilo de vida: Son profesionales en su ma-
yoriay estudiantes de carreras universitarias.
Valores: Honestos, responsables.

PERFIL CONDUCTUAL

Beneficios deseados: Informacion, resolu-
cion de proyectos, ubicacion, analisis y otros.
Tasa de uso: Usuarios esporadicos y habitua-
les.

*Dato obtenido segtin Censo de poblacién del Instituto
Nacional de Estadistica, afio 2002, con proyeccion del afio
2010. Fuente: Depto. de Mercadeo del IGN

16
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3.1 CONCEPTOS FUNDAMENTALES

3.1.1 INSTITUCION

Derivado del origen etimolégico de instituto (en
latin educacién), una institucién es un
establecimiento u organismo que realiza una
labor social de tipo educativo y cultural, como
los institutos de ensefianza o investigacion o los
museos.

El término institucién se aplica por lo general a
las normas de conducta y costumbres
consideradas importantes para una sociedad,
como las particulares organizaciones formales
de gobierno y servicio publico.

Extraido el 12 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Institucion

A. CARACTERISTICAS DE UNA
INSTITUCION

Dentro de las caracteristicas de una Institucion
se encuentran los siguientes:

* La Institucion permanece y se mantiene en el
tiempo alin mas que las voluntades fundadoras
que la establecieron, pues siempre se renueva
con nuevas voluntades para continuar sus fines.

* Uniforma conductas: Posee directrices que son
seguidas por quienes la integran, ya que para
conseguir sus fines necesita de ideales, normas
y valores que conduzcan a sus miembros para
dichos fines.

* Persigue un fin: El aspecto de mayor relevancia
y lo que permite que una institucion exista, es el
fin para el cual se ha creado. El fin que persigue
es la Funcion Social que esta llamada a realizar.
Funcién Social que es tan multiple como
necesidades sociales existen; ya sean economicas,
politicas, militares, religiosas, etc.

* Por dltimo, una Instituciéon requiere de
instrumentos para llevar a cabo sus fines. Estos
instrumentoes o herramientas pueden ser
materiales u objetos tangibles y/o ideales, como
por ejemplo las normas que posea.

B. CLASIFICACION DE LAS
INSTITUCIONES

B.1 Instituciones Normas: También llamadas
Instituciones cosas o instituciones mecanismos;
consisten en componentes ideales de una
entidad, como por ejemplo un Reglamento,
Cadigo o una Constitucion.

B.2 Instituciones Politicas: Son aquellas que se
refieren a la sociedad politica, y que regulan la
estructura y 6érganos del gobierno del estado.

Extraido el 12 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Institucion
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3.1.2 GEOGRAFIA

Etimologicamente Geografia quiere decir
descripcion de la Tierra. La Geografia es la
ciencia que estudia los hechos y los
fendmenos fisicos, bioldgicos y humanos,
considerados en su distribucién sobre la
superficie de la Tierra, asi como la
investigacion de las causas que los producen
y sus relaciones mutuas.

Se interesa en las interacciones espaciales
entre los grupos humanosy el ambiente que
los rodea. La palabra geografia, 0 "descripcion
de la tierra" fue creada por el griego
EratOstenes en el tercer siglo antes de Cristo.
Sin embargo, esta disciplina va mas alla de
la mera descripcion de los fendmenos y de
su distribucion en la tierra; es una ciencia
social que busca explicar el por qué de esta
distribucion. Ademas, dada la variedad de
conceptos y métodos que utiliza, los cuales
pertenecen tanto al campo de las ciencias
naturales como el de las ciencias sociales y
las humanidades, la Geografia constituye un
conjunto integrado que tiende a reducir la
distancia entre las ciencias sociales y las otras
ramas del saber.

Extraido el 12 de septiembre de 2009 desde:
http://mapserver.inegi.gob.mx/geografia/espanol/prodyserv/
marcoteo/estudio/estudio.cfm?c=233

A. DISCIPLINAS DE LA GEOGRAFIA

La geografia se divide en dos grandes ramas:
la geografia general y la geografia regional.
La geografia general es analitica, ya que
estudia los hechos fisicos y humanos
individualmente, mientras que la geografia
regional es sintética y se ocupa de los
sistemas territoriales particulares.

La geografia general que se subdivide en:

A.1 GEOGRAFIA FISICA
Ciencia de la tierra que estudia el medio fisico
(relieve, clima, vegetacion, fauna, etc.).

* Climatologia: estudio del climay el tiempo.
* Geomorfologia: descripcion y explicacion
del relieve de la Tierra.

*Hidrologia: estudio de las aguas
continentales.

* Glaciologia: estudio de los cuerpos del
agua en estado sélido.

* Biogeografia: estudio de la distribucion
de los seres vivos en la Tierra.

* Pedologia: estudio general del suelo.
*Riesgos naturales: estudio de los desastres
naturales.

* Ecologia del paisaje: estudio de los
paisajes naturales y de los grupos humanos,
éstos ultimos como modeladores de lo
primero.

* Paleogeografia: estudio del paisaje actual.

19
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A.1 GEOGRAFIA HUMANA

Estudio de las sociedades y sus territorios.

* Poblacion: estudio de la poblacién de los
distintos espacios.

* Rural: estudio general de los espacios
rurales.

* Urbana: estudio general de las ciudades y
regiones.

* Transporte: estudio de los sistemas de
transportes como parte de los espacios
geograficos.

* Economica: estudio de las actividades
econdmicas que se desarrollan en diferentes
espacios.

* Politica: estudio de la politica que se lleva
a cabo en diferentes espacios.

* Social: estudio de los aspectos sociales de
distintos espacios.

* Cultural: estudio de las diversas culturas
existentes.

*Historica: estudio de evolucion de espacios
historicos.

Extraido el 12 de septiembre de 2009 desde:
http://www.misrespuestas.com/que-es-la-geografia.html

3.1.3 CARTOGRAFIA

La cartografia (del griego chartis = mapay
graphein = escrito) es la ciencia que se
encarga del estudio y de la elaboracion de
los mapas.

La Cartografia se define como el arte de hacer
mapas o0 como la técnica de confeccionar y
representar sobre un plano todos los
componentes del espacio terrestre,
incluyendo las actividades y desarrollos del
hombre.

Los mapas no sélo son creaciones artisticas
gue muestran las habilidades de sus
creadores, sino que son, al mismo tiempo,
documentos historicos y socioldgicos. Asi,
los primeros mapas producidos por
instituciones cartogréaficas oficiales, a
comienzos del siglo XIX, suponen un archivo
de informacion de vital importancia sobre la
evolucion del paisaje hasta nuestros dias, ya
que muestran industrias olvidadas y antiguas
lineas de ferrocarril o caminos hoy
abandonados. Estos mapas proporcionan
pruebas sobre tierras que pueden estar
contaminadas debido a la utilizacion que de
ellas se hizo en el pasado.

La realizacion de mapasy las circunstancias
en que se efectuaron son temas de estudio
académico, ya que pueden explicar ciertos
aspectos de la mentalidad de esa época
historica.

La cartografia, ademés de representar los
contornos de las cosas, las superficies y los
angulos, se ocupa también de representar la
informacion que aparece sobre el mapa,
segun se considere qué es relevante y qué
no.
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Normalmente, esto depende de lo que se
quiera representar en el mapay de la escala.

Actualmente las representaciones
cartogréficas se realizan con programas de
informatica llamados SIG, en los que tiene
georreferencia desde un arbol y su ubicacion,
hasta una ciudad entera incluyendo sus
edificios, calles, plazas, puentes,
jurisdicciones, etc.

Extraido el 12 de septiembre de 2009 desde:

http://www.misrespuestas.com/que-es-la-geografia.html

3.1.4 MAPA

El mapa es el primer modo de expresion de
la Geografia. Es una representacién grafica
bi-dimensional de una parte o de la totalidad
de la superficie de la tierra. Permite expresar
conceptos tales como ubicacion, cantidad,
forma, tamafio, distribucion, distancia, etc.
Ayuda a simplificar los fenémenos bajo
estudio segun la escala y los criterios
seleccionados.

La escala expresa la relacion existente entre
la superficie real y su representacion en el
mapa. Los mapas pueden ser muy sencillos,
o altamente complejos como los que
provienen de datos recopilados por los
satélites. Son de vital importancia para el
geografo que los usa para almacenar o
ilustrar informacion; también pueden servir
para sugerir explicaciones para los
fenémenos estudiados, por ejemplo, cuando
se compara un mapa del relieve de una

region con un mapa de la distribucion de los
establecimientos humanos.

Tanto la planificacion regional y urbana como
el desarrollo de los recursos de un pais estan
estrechamente relacionados con la
disponibilidad de mapas especializados.
Extraido el 15 de septiembre de 2009 desde:

rigel.galeon.com/mapa.doc

A. CARACTERISTICAS Y ELEMENTOS
DE LOS MAPAS

A.1 Espacialidad y localizacion: El mapa es
la representacion de un espacio determinado
que contiene cierto tipo de informacién.

A.2 Bidimensionalidad: hablando de mapas
planos, éstos solo representan dos
dimensiones de la realidad: el ancho y el
largo.

A.3 Verticalidad: Los mapas representan la
realidad como si estuvieran vistos desde
arriba.

A.4 Abstraccion e Idealizacion: Al ser el mapa
una representacion reducida del espacio real,
algunos elementos son representados a
través de simbolos.

A.5 Escala: Indica cuantas veces se ha
reducido la realidad para poder graficarla.

Extraido el 15 de septiembre de 2009 desde:
http://www slideshare.net/C.R.A/tipos-de-mapas
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B. TIPOS DE MAPAS

Existen diferentes tipos de mapas: ademas
de los mapas topograficos, y de los mapas
especializados (aguas, suelos, etc.), existen
mapas tematicos que se usan generalmente
en geografia humana para presentar un tipo
especifico de informacion, como la
distribucion de una poblacién o el patron de
una enfermedad. Entre los mapas tematicos
mas comunes figuran el mapa estadistico
gue presenta cantidades por unidad de
superficie por un periodo dado: se podria
representar asi el nimero de crimenes
cometidos en los diferentes barrios
de la ciudad de San Juan durante el afio 1992;
el mapa de puntos, en el cual las cantidades
numeéricas se sustituyen por puntos para un
mayor impacto visual; en fin, el mapa
coroplético, en el cual se atribuyen diferentes
colores para representar diferentes
cantidades o fenémenos. Los mapas politicos,
donde diferentes colores representan
distintas unidades nacionales, son el ejemplo
mas comun de mapa coroplético.

Segun lo que se pretenda informar con los
mapas, se pueden agrupar en dos grupos:

B.1Por su extension:

Mapamundi, Continental, Nacional,
Autonomo, Comarcal, Provincial, Local.

B.2 Por su finalidad:

B.2.1 Mapas Topograficos

También llamados fisicos, en los que se
representan aspectos fisicos del suelo como
volcanes, rios, y demas accidentes
geograéficos.

B.2.2 Mapas Tematicos

B.2.3 Mapa Politico: Cuando se representan
las divisiones creadas por el hombre, tales
como fronteras, limites provinciales y demas
divisiones administrativas.

B.2.4 Mapas Econdmicos: Los que
representan los diversos aspectos
econdmicos, areas y zonas de produccion.

B.2.5 Mapas Geoldgicos: Los que se refieren
ala geologia del suelo.

B.2.6 Mapas de Poblacion: Cuando se trata
de la distribucion de la poblacion, razas,
densidades de poblacién, agrupaciones
urbanas o rurales, etc.

B.2.7 Mapas Climaticos: Los que representan
la climatologia u otros accidentes
meteoroldgicos.

B.2.8 Mapas de Catéstrofes: Son los que
representan graficamente las zonas de
sequias, incendios, inundaciones, accidentes
de tréfico, etc.

Extraido el 15 de septiembre de 2009 desde:

www.galeon.com/rigel/mapa.doc
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3.1.5 PUNTOS CARDINALES

Los puntos cardinales son la base de un
sistema de referencia general, universal y
reconocido en todos los paises, utilizado para
orientarse en cualquier lugar de laTierra, es
decir, conocer la posicion de un lugar o
personay determinar la direccidn que tiene
un desplazamiento.

Los puntos cardinales estan definidos por la
posicion que ocupa el Sol respecto a laTierra.
El este (E), también llamado oriente y levante,
es el lugar por el que sale el Sol y esta en
sentido opuesto al oeste. El oeste (O, eninglés
W, de west) también llamado occidente y
poniente, es el lugar por el que se oculta el
astro y esta en sentido opuesto al este.
El norte (N), o septentridn, es el lugar del
horizonte situado frente al observador
cuando tiene el este a su derechay se localiza
en sentido opuesto al sur. El sur (S), o
mediodia, es el lugar del horizonte situado
a espaldas del observador, se tiene el este a
la derecha, situado en sentido opuesto al
norte.

Entre los puntos cardinales hay cuatro puntos
intermedios o semicardinales de referencia,
gue se definen como noreste (NE), noroeste
(NO o NW), suroeste (SO o SW) y sureste (SE),
y ocupan una situacion intermedia y
equidistante entre ellos. Como los cuatro
puntos cardinales estan separados uno de
otro por 90°, se tiene que el noreste esta a
45° del este y del norte; igualmente,
el noroeste esta a 45° del norte y del oeste;

el suroeste a 45° del oeste y del sur; y el
sureste a 45° del sur y del este.

Extraido el 15 de septiembre de 2009 desde:
http://es.encarta.msn.com/encyclopedia_961520288/Puntos_
cardinales.html

3.1.6 GEODESIA

El término Geodesia fue usado inicialmente
por Aristételes (384-322 a. C.) y puede
significar, tanto "divisiones geogréficas de la
tierra", como también el acto de "dividir la
tierra", por ejemplo, entre propietarios.

La Geodesia es, al mismo tiempo, una rama
de las Geociencias y una Ingenieria. Trata del
levantamiento y de la representacion de la
formay de la superficie de la Tierra, global y
parcial, con sus formas naturales y artificiales.

La Geodesia también es usada en
matematicas para la medicion y el célculo
sobre superficies curvas. Se usan métodos
semejantes a aquellos usados en la superficie
curvade laTierra.

Extraido el 15 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Geodesia
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A. PROPOSITOS DE LA GEODESIA

Los principales propésitos de la Geodesia
son los siguientes:

+ Establecimiento y mantenimiento de redes
de control geodésico tridimensionales,
nacionales y globales, reconociendo el
tiempo como aspecto variante en dichas
redes.

» Medicion y representacion de fendmenos
geodindmicos tales como movimiento polar,
mareas terrestres y movimientos de corteza.
» Determinacion del campo de gravedad
terrestre, incluyendo las variaciones
temporales.

+ Determinacion de parametros, similar a los
geodésicos, para otros cuerpos del sistema
solar.

Estas caracteristicas implican el uso de
matematicas aplicadas, que incluyen las
observaciones que deben ser usadas para
determinar el tamafio y la forma de la tierra
y la definicion de coordenadas
tridimensionales, asi como la variacién de
fendmenos cerca o sobre la superficie, tales
como la gravedad, mareas, rotacion terrestre,
movimientos de corteza y desviacion de la
plomada, junto con las unidades de medicion
y los métodos de representacion de la
superficie terrestre curva en una superficie
plana.

3.1.7 CATASTRO

Es un sistema de informacion del territorio,
gue contiene datos fisicos, juridicos y
econodmicos de todos los bienes inmuebles.

También se le considera como una Base de
Datos Inmobiliaria al servicio de todas las
administraciones y del ciudadano.

El objetivo del catastro es construir un
registro territorial, con la finalidad de capturar
informacion, incorporarle valor afiadido,
distribuirlay publicitarla.

El Catastro es de mucha importancia para
cualquier pais, ya que es una fuente de
informacion sobre los bienes inmuebles, con
sus caracteristicas descriptivas fisicas, la
titularidad de los mismos, sus usos, su valor,
y es la base sobre la cual se fundamenta el
sistema fiscal que se proyecta sobre la
propiedad inmobiliaria.

A. ELEMENTOS DEL CATASTRO

A.1 Identificacion: Univoca e inequivoca
de la finca mediante la asignacion de una
Unica referencia catastral para cada finca.

A.2 Localizacion: Mediante la confecciony
el mantenimiento de la cartografia catastral.
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El Catastro dispone de cartografia parcelaria
de todos los municipios de un pais,
lo que permite laidentificacion y localizacion
de todas las parcelas catastrales.

A.3 Dimensiones: El Catastro dispone de
informacion de superficies de cada bien
inmueble, desgregadas a nivel de local, en
el caso de fincas urbanas, y a nivel de
subparcela, en el caso de fincas rasticas.

A.4 Caracteristicas:

A.4.1 Fisicas: calidad constructiva, afio de
construccion, estado de conservacion,
clase de cultivo, intensidad de
aprovechamiento, edificios agricolas, etc.
A.4.2 Juridicas: titular de las fincas, si son
de un solo propietario o en régimen de
copropiedad, coeficientes de participacion,
etc.

A.4.3 Econdmicas: valores catastrales, de

mercado, usos y otros indicadores.
Extraido el 18 de septiembre de 2009 desde:
http://books.google.com/books?id=bI3bZiHIynEC&printsec=fr
ontcover&dg=Descripci%C3%B3n+y+teor%C3%ADa+general
+del+catastro&hl=es&cd=1#v=0onepage&q=_&f=false

(pags. 17-19)

3.1.8 TOPOGRAFIA

La topografia es la ciencia que estudia el
conjunto de principios y procedimientos que
tienen por objeto la representacion gréafica
de la superficie de la Tierra, con sus formas
y detalles, tanto naturales como artificiales.

La palabra topografia tiene como raices
topos, que significa "lugar”, y grafos que
significa "descripcion”. Esta representacion
tiene lugar sobre superficies planas,
limitdndose a pequefias extensiones de
terreno, utilizando la denominacién de
geodesia para areas mayores. De manera
muy simple, puede decirse que para un
topoégrafo la Tierra es plana, mientras que
para un geodesta no lo es. Para eso se utiliza
un sistema de coordenadas tridimensional,
siendo la X y la Y competencia de la
planimetria, y la Z de la altimetria.

Los mapas topograficos utilizan el sistema
de representacion de planos acotados,
mostrando la elevacion del terreno utilizando
lineas que conectan los puntos con la misma
cota respecto de un plano de referencia,
denominadas curvas de nivel, en cuyo caso
se dice que el mapa es hipsogréfico. Dicho
plano de referencia puede ser 0 no el nivel
del mar, pero en caso de serlo se hablara de

altitudes en lugar de cotas.
Extraido el 18 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Topograf%C3%ADa
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3.1.9 FOTOGRAMETRIA

La fotogrametria es la ciencia o técnica cuyo
objetivo es el conocimiento de las
dimensiones y la posicion de objetos en el
espacio, a través de la medida o medidas
realizadas a partir de la interseccion de dos
0 mas fotografias, o de una fotografia y el
modelo digital del terreno correspondiente
al lugar representado, el cual ha de ser
realizado anteriormente por interseccion de
dos o més fotografias.

La palabra fotogrametria se deriva del
vocablo "fotograma" (de "phos", "photos”,
luz, y "gramma’, trazado, dibujo), como algo

listo, disponible (una foto), y "metrén", medir.

Por lo que resulta que el concepto de
fotogrametria es: "medir sobre fotos".

Al trabajar con una foto se puede obtener
informacion en primera instancia de la
geometria del objeto, es decir, informacion
bidimensional. Si se trabaja con dos fotos,
en la zona comun a éstas (zona de solape),
es posible tener vision estereoscopica; o
dicho de otro modo, informacion
tridimensional.

Esta técnica es basica para la elaboracion de
toda la cartografia, ya sea topografica,
tematica, catastral, etc.

Puede ayudarse de informacion espectral y
radiométrica de unaimagen digital apoyada
en la teledeteccion.

La fotogrametria puede ser terrestre 0 aérea
dependiendo desde donde son obtenidas
las imagenes.

Extraido el 18 de septiembre de 2009 desde:

http://www.topoequipos.com/dem/index.php?option=com_c
ontent&task=view&id=763&Itemid=481
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3.1.8 DISENO GRAFICO

El Disefio Gréfico es la disciplina u oficio
dirigido aidear y proyectar mensajes visuales,
contemplando diversas necesidades que
varian segun el caso: estilisticas, informativas,
identificatorias, vocativas, de persuasion, de
codigo, tecnoldgicas, de produccion, de
innovacion, etc.

También referido como "disefio de
comunicacion visual", pues la actividad
excede el campo de laindustria graficay los
mensajes visuales se canalizan a través de
muchos medios de comunicacioén, tanto
impresos como digitales.

Una clasificacion difundida del disefio gréafico
es: el disefio grafico publicitario, el disefio
de editorial corporativo, el disefio web, el
disefio de envase y el llamado disefio
multimedia, entre otros.

La funcion principal del disefio gréafico sera
entonces transmitir una informacién
determinada por medio de composiciones
gréficas, que se hacen llegar al publico
destinatario a través de diferentes soportes,
como folletos, carteles, tripticos, etc.
El disefio grafico busca transmitir las ideas
esenciales del mensaje de forma clara 'y
directa, usando para ello diferentes
elementos graficos que den forma al mensaje
y lo hagan facilmente entendible por los
destinatarios del mismo.

El disefio grafico no significa crear un dibujo,
unaimagen, una ilustracion, una fotografia.
Es algo més que la suma de todos esos
elementos, aunque para conseguir
la comunicacion visual de un mensaje de
forma efectiva, el disefiador debe conocer a
fondo los diferentes recursos graficos a su
disposicion y tener la imaginacién, la
experiencia, el buen gusto y el sentido comun
necesarios para combinarlos de forma
adecuada.

El resultado final de un disefio grafico se
denomina grafismo, y es una unidad por si
misma, aunque esté compuesto por multitud
de elementos diferentes. Es posible
establecer una analogia entre un grafismo y
un plato de cocina. Ambos estan compuestos
por diferentes elementos individuales que,
unidos correctamente y con sabiduria,
componen una obra final Unica y definida
que vamas alla de la suma de las partes que
la forman.

Extraido el 20 de septiembre de 2009 desde: http://www.e-

mypes.com/diseno-web/diseno-grafico.php

3.1.9 CREATIVIDAD

Es la actitud y la aptitud para generar por un
proceso creador nuevas ideas, para descubrir
nuevos significados para inventar nuevos
productos, nuevos servicios, para encontrar
nuevas conexiones ya sea en el nivel
individual o en el social.
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Es percibir, idear y expresar lo nuevo y
significativo. Es el proceso que otorga a la
persona que genera un nuevo producto en
un ambiente dado, su calidad creadora.

Es decirle adios a lo seguro-conocido, iniciar
un viaje-aventura a la region de lo adn no
existente.

Segun Osho (2001), de la India, indica que la
creatividad es “la mayor rebelién que hay en
la existencia” y que es “la fragancia de la
libertad individual”

Hausner (2000: 211), cree que es el “proceso
por el cual los seres humanos
experimentamos las maravillas de la vida de
la forma més personal”.

Por otro lado, algunos autores relacionan la
creatividad con el producto logrado.
Howard Gardner (1993: 79) opina que la
creatividad es la“caracterizacion reservada
a los productos que son inicialmente
considerados como novedosos en una
especialidad, pero que, en altimo término,
son reconocidos como validos dentro de la
comunidad pertinente”

A tono con esta definicion, Paniagua (2001:
78) opina que es la “habilidad de coger
objetos existentes y recombinarlos para un
nuevo uso, 0 como solucién a un problema
dado’, de tal manera, se puede “producir de
la nada algo nuevo”.

Por su parte, Arthur Cropley (1999: 126)
asegura que la creatividad enfatiza los
procesos para producir novedades que sean
significativas y practicas. James D. Moran, Il
(1988: 86) opina que este es un “proceso
interpersonal e intrapersonal por el que se

desarrollan productos originales, de gran
calidad y genuinamente significativos” y
asegura que este proceso necesita un
pensamiento flexible y adaptable.
Mednick (1982) indica que la creatividad es
la “formacion de elementos asociados en
nuevas combinaciones que, o llenan ciertos
requisitos especificos o son, de alguna
manera Utiles. Mientras mas separados estén
los elementos de la nueva combinacion, mas
creativo es el proceso para llegar a la
solucion”

3.1.10 CAMPANAS

La palabra campafia tiene un origen bélico,
que designa actividades militares
ininterrumpidas.

Este término fue adoptado por la industria
de la publicidad con el significado de “un
plan extenso para una serie de anuncios
diferentes, pero relacionados, que aparecen
en diversos medios durante un periodo
especifico” (Wells, Burnett y Miortary, 1996:
256).
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En otras palabras, una campafa es un
conjunto de eventos programados para
alcanzar un objetivo.

Una campania se disefia como parte de una
estrategia, para lograr un conjunto de
objetivos y resolver alguin problema crucial.
Lo que hace que un grupo de mensajes
constituya una camparia es su origen en una
misma estrategia.

Cuando se preparan los mensajes de una
campafia, estos deben tener caracteristicas
comunes destacadas que los hagan
identificables y coherentes; se deduce
gue el concepto utilizado en todos los
medios es el mismo, con las variantes de
énfasis adecuadas para cada medio. En una
campafia, si bien es cierto que se debe
manejar familiaridad entre los distintos
mensajes, es necesario tener presente que
no se puede forzar la naturaleza de los
medios. Es decir, tener en cuenta las
construcciones verbales propias de la radio;
el lenguaje audiovisual para television, etc.

En una campafia, deben existir una unidad,
similitud, tanto entre el contenido conceptual
como en la forma de los mensajes; asi como
continuidad temporal.

La unidad debe darse no solo entre las piezas
de una campafia, sino también entre las
campafias sucesivas, para conservar en el
tiempo la facil identificacion de la imagen
total del mensaje.

El ingrediente esencial de una campafia es
la similitud, que da la unidad entre un
mensaje y otro. Los mensajes de una
campafa pueden tener similitud visual,
verbal, sonora o de actitud.

TIPOS DE CAMPANAS

Las campafias, seguin su contenido se pueden
clasificar en tres tipos: comerciales, politicas
y de accidén social.

A. CAMPANAS COMERCIALES

Las campafas comerciales son aquellas
donde hay un interés econémico explicito y
son dedicadas a la comercializacion de bienes
y servicios. Al mismo tiempo, las campafias
comerciales pueden clasificarse en:

A.1 Campafias de marca:

Estas giran alrededor del nombre de un
fabricante o generador de servicios, o de sus
productos tomados en forma colectiva o
individual, con el fin de fortalecer la marca
que los respalda. Es, en forma colectiva,
especialmente apropiada para empresas que
llevan sus productos o servicios a través de
la atencion personal de vendedores, pues les
abre las puertas de importadores o de otro
tipo de intermediarios. Ejemplos, campafias
de las marcas deportivas: Nike, ADIDAS.
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Las campafias de marca individuales, para
bienes de consumo, se realizan para
satisfactores concretos, bien sean productos
0 servicios: una clase de jeans, de cigarrillos,
de cuentas corrientes o de gaseosas.

A.2 Campafias industriales o genéricas:

Estas campafias estan elaboradas para un
grupo de fabricantes o comercializadores de
un producto comun: la leche, los seguros,
los articulos de un pais en especifico.

A.3 Camparias cooperativa:

Se realiza para varios productos que se
acompanfan entre si por cualquier razon: la
empresa y la cadena distribuidora o un
almacén, un licor y su mezclador.

A.4 Campafias sombrilla:

Con el fin de abaratar costos, se amparan
grupos de productos de la misma empresa
bajo la sombrilla de un solo mensaje
(campafias umbrella); generalmente,
disminuye més la efectividad que la inversion:
la imagen total es confusa y la mortal
extension de linea puede surgir en cualquier
momento. En algunos casos, sin embargo, la
campafa de productos en conjunto puede
conducir a resultados positivos: ofertas
promocionales, satisfactores
complementarios (crema para la afeitada,
locién, maquina) y otros pocos casos.

B. CAMPANAS POLITICAS

A diferencia de las campafas comerciales
donde hay un interés econdmico
explicito, existen las campafias donde
principalmenre se promueven ideas,
personas, ideologias, credos. A este tipo de
campafas se les llama propaganda.
La mal llamada publicidad politica (en
realidad propaganda politica) cabe en esta
clase.

Segun Muriel y Rota (1980: 186,187) se puede
hablar de dos tipos de campafias politicas:
electorales y politizadoras. Las campafias
electorales, en los paises democraticos,
buscan lograr la participacion politica del
publico a través del voto. Proporcionan al
publico informacion sobre el candidato, su
postura ideoldgica, sus planes, programas y
demas aspectos electorales. Por otra parte,
las campafias politizadoras buscan promover
la participacion politica de tal manera que
manifiesten éstas a través de conductas
concretas correspondientes.

Estas campafias proporcionan a sus publicos
informacién sobre el grado de avance de los
planes nacionales especificos y generales,
con el objetivo de hacerlos sentir participes
y de involucrarlos en la politica nacional.
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C. CAMPANAS DE ACCION SOCIAL

También denominadas civicas o de bien
publico. Se llaman asi las campafas
realizadas por entidades sin animo de lucro,
por empresas que se colocan en un papel
similar o instituciones gubernamentales. Con
frecuencia los gobiernos, fabricantes o
entidades de servicio a la comunidad o
caritativas, u otras asociaciones, buscan
cambiar actitudes mediante la oferta de
satisfactores diferentes a un producto
rentable: cultura, turismo, educacion, salud.

Sus fines son altruistas, invitan a obrar, a
congregarse alrededor de causas
importantes para conglomerados sociales:
combatir la droga, fomentar los cuidados
ecoldgicos, etc.; cuando son patrocinadas
por una empresa, generalmente se debe a
gue ésta intenta “retornarle™ a la sociedad
parte de los beneficios que ha obtenido.
Entre estas campafias de accion social estan
las de salud (preventivas, curativas o de
crisis y mixtas) y educacion ( alfabetizacion,
promocién de educacion formal o de
sistemas de educacion abiertos).

3.1.11 CAMPANA PUBLICITARIA

Una campafa publicitaria es el conjunto de
estrategias que tienen como objetivo dar a
conocer un producto determinado o servicio.
La campaniia publicitaria es un amplio abanico
para una serie de anuncios diferentes, pero

relacionados, que aparecen en diversos
medios durante un periodo especifico. La
campafia esta disefiada en forma estratégica
para impactar en un grupo de objetivos y
resolver algun problema crucial. Se trata de
un plan a corto plazo que, por lo general,
funciona durante un afio o menos. Un plan
de campafia resume la situaciéon en el
mercado y las estrategias y tacticas para las
areas primarias de creatividad y medios (TV,
radio, periodicos, revistas, espectaculares,
etc.), asi como otras areas de comunicaciéon
de mercadotecnia de promocidn de ventas
y mercadotecnia directa.

Las relaciones publicas, una disciplina
independiente de la publicidad, puede
colaborar con una campafia de este tipo.
El plan de campafia se presenta al cliente en
una presentacion de negocios formal.
También se resume en un documento escrito
que se conoce como libro de planes.

Una campafia no s6lo es un conjunto de
spots, carteles, material POP y demas
promoinstrumentos que cotidianamente se
ven por diferentes medios de comunicacion.
Detras de cada anuncio existe un trabajo
coordinado que permite convertir la labor
creativa en una estrategia de comunicacion.
El camino comienza légicamente por el
anunciante, que es quien demanda el
desarrollo de una campaiia, para lanzar al
mercado un nuevo producto, para
reforzar la confianza de los consumidores en
uno ya existente u otro objetivo.
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Generalmente en las grandes firmas es el
departamento de marketing quien se pone
en contacto con una agencia publicitaria en
busca de una idea que satisfaga la filosofia
y objetivos de la empresa, pero en las
pequeias empresas seguramente el brieff
se realizaréd con los duefios o directivos.
La agencia pondra en accion a sus creativos
para que estos, teniendo en cuenta las
directrices que marca la firma y los usos
comunicativos de la audiencia, forjen lo que
se convertira en la idea central: el concepto
creativo del spot.

El concepto creativo debe ser revisado a
través de la historia que cuenta (Storyboard),
y la forma en que funciona en cada
promoinstrumento que es presentado -en
forma de dummie- al anunciante para que
de su aprobacion. Si esto ocurre, la agencia
creard el proyecto de campafa con los
promoinstrumentos mas adecuados y se
pondra en contacto con una productora o
los freelancers requeridos.

Las productoras tienen como cometido la
realizacion de los promoinstrumentos, por
ejemplo un spot, un cartel, un triptico y
demas. Cuando se ha dado la edicion final
del promoinstrumento, éste ya esta listo para
ser transferido a cualquier formato
audiovisual (Radio, TV, salas
cinematogréficas) o formatos impresos y
multimedia, en el que pueda ser difundido.

A. CLASES DE CAMPANAS
PUBLICITARIAS

Los publicos posicionan en forma diferente
a un producto o servicio en cada etapa
de la vida de ese producto o servicio. Estos
tienen un perfil y un lugar entre las
preferencias de quienes lo conocen, y
también los publicos tienen una actitud hacia
estos, que invitan o no a la accién, con
intensidad proporcional al atractivo que
tengan en un momento determinado.
Por ello se pueden hablar de distintos tipos
de campafias, segun el objetivo de
campafia:

A.1 Campaiia de expectativa:
Corresponde al objetivo de crear ansiedad
en torno al cambio drastico de un
producto, de un servicio o al nacimiento
proximo de uno nuevo. Asi, la campafia
posterior que anuncie su salida al mercado,
caerd sobre terreno abonado por la
curiosidad. Suele hacerse con fragmentos
del concepto publicitario del producto o de
la campafa a la que antecede, que se
introduzcan con poca resistencia y sean
faciles de recordar por su impacto y
brevedad. Mas que para el producto o
servicio, debe trabajarse para la futura
publicidad.

Tiene dos peligros: prevenir alacompetencia,
reducir el impacto del lanzamiento o
ambos efectos. Debe durar lo suficiente para
intrigar, pero desaparecer antes de permitir
que la competencia tome medidas.
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A.2 Campafia de Lanzamiento:

Su objetivo es informar sobre la salida de un
nuevo producto o servicio e introduce
por lo menos su concepto (cémo se llama,
qué es, qué hace). Como el posicionamiento
futuro despega con ella, es vital que brinde
el impulso inicial correcto.

Las campafias de lanzamiento deben
provocar una ruptura, estar llenas de
innovacién, aunque se hagan para productos
abiertamente imitativos (del tipo me too).

A.3 Campafia de Sostenimiento:

Sus objetivos son acompaniar la vida normal
de un producto o servicio cuando éste
se mantiene en los niveles esperados;
soportar su posicionamiento estable en
medio de los cambios normales del mercado.
Para tener mayor eficacia, debe conservar un
buen nimero de elementos de las anteriores,
que sirvan de asidero a los publicos para
confirmar o reformar leve o gradualmente lo
ya asimilado sobre el producto o servicio.

A.4 Campafa de Reactivacion:

Su objetivo es reforzar el posicionamiento
en situaciones fuertemente anormales
en el mercado, sean éstas ampliamente
favorables o gravemente peligrosas, como
problemas laborales de la competencia,
eventos especiales, mejoras radicales en
algunos factores de mercadeo, salida de
nuevos competidores, ausencia temporal en
los canalesde distribucién, zonas cuyas
ventas decaen duramente; en otras palabras:
si el posicionamiento se muestra muy

afectado, una campanfa de reactivacion sirve
para apuntalarlo con fuerza.

A.5 Campafa de Relanzamiento:

Los cambios del producto o del mercado,
programados o no, a veces son tan
intensos que laimagen total que los publicos
tienen en su mente deja de parecerse al
producto, a su posicionamiento comercial;
también, puede ocurrir que otro producto
se apodere de su puesto; o que el tiempo
desdibuje al producto hasta hacerlo
irreconocible o poco atractivo; o que haya
cambios drasticos previsibles o ya
perceptibles en el mercado.

La campafia de relanzamiento sirve, en todos
los casos anteriores, para posicionar al
producto en nueva forma (por lo que
también se le llama de reposicionamiento).
Hay que hacerla, por ejemplo, siempre que
se cambie de nombre. Existe la nueva
tendencia de utilizarla con frecuencia,
aunque sea con un cambio relativamente
poco importante; si el empaque pasé de
pléstico a cartdn, relanzan: "Ahora X en su
nuevo empaque.." Si el aroma es distinto, "X,
con su nuevo aroma, le brinda.."Y da buenos
resultados. La gente cambia y le gusta ver
que las cosas que lleva a su vida siguen sus
pasos.
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3.1.12 ESTRATEGIA

Estrategia puede definirse como la mejor
forma de alcanzar los objetivos buscados al
inicio de una situacion conflictiva. Conflicto
no implica necesariamente una peleasino la
lucha por obtener una de dos o mas
situaciones hipotéticas que no pueden darse
simultaneamente.

Establecer una "estrategia” implica conocer
de antemano las distintas formas en las que
se va a derimir un conflicto y de que forma
enfrentarlo conociendo las metas que se
desean alcanzar. La estrategia puede verse
como un plan que deberia permitir la mejor
distribucion de los recursos y medios
disponibles a efectos de poder obtener
aquellos objetivos deseados.

La Estrategia se aplica a distintas disciplinas
y/o situaciones donde se persigan objetivos
concretos. Por ejemplo la "estrategia de
negocios" indicaria que se ha elaborado un
plan acorde a la mejor forma de alcanzar los
objetivos vinculados a una actividad
comercial. Pero esto es mucho méas amplio,
porque también existe la "estrategia de
ventas" que puede ser parte de la "la
estrategia de negocios". Todo esto podria ser
de la misma forma, parte de un "plan
estratégico". El plan estratégico seria la vision
mas elevada que se pueda tener en la
busqueda de obtener los objetivos primarios.

De ese plan podrian desprenderse otros

planes, estrategias focalizadas en algunos de
los objetivos, la elaboracion de las tacticas y
la definicion del mejor management para

poder ejecutarlo.
Extraido el 20 de septiembre de 2009 desde

http://www.estrategia.com/

3.1.13 PROMOCION

La promocién es un elemento de
mercadotecnia que sirve para informar,
persuadir, y recordarles al mercado la
existencia de un producto y su venta, con la
esperanza de influir en los sentimientos,
creencias o comportamiento del receptor o
destinatario.

Existen cinco formas de promocionar:

- Laventa personal

- La publicidad

- La promocion de ventas
- Las relaciones publicas

- La publicidad no pagada

A.Venta personal

Es la presentacioén directa de un producto
que el representante de una empresa hace
a un comprador potencial. Tiene lugar cara
acara o bien por teléfono, pudiendo dirigirse
a un intermediario o al consumidor final.

B. La publicidad

Es una comunicacion masiva e impersonal
que paga un patrocinador y en el cual éste
esta claramente identificado. Las formas méas
conocidas son los anuncios que aparecen en
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los medios masivos de comunicacion (Prensa,
radio, television, vallas).

C. Lapromocion de ventas

Es una actividad estimadora de la demanda,
cuya finalidad es complementar la publicidad
y facilitar la venta personal. La paga el
patrocinador y a menudo consiste en un
incentivo temporal que estimula la compra.

Muchas veces esté dirigida al consumidor.
Pero la mayor parte de las veces tiene por
objetivo incentivar las fuerzas de ventas de
la empresa, u otros miembros del canal de
distribucion.

D. Las relaciones publicas

Abarca una amplia gama de actividades
comunicativas que contribuye a crear
actitudes y opiniones positivas respecto a
una organizacién y sus productos.

A diferencia de la publicidad y la venta
personal, no incluye un mensaje especifico
de ventas. Los destinatarios de estas
actividades pueden ser los clientes, los
accionistas, una dependencia
gubernamental, o un grupo de interés
especial.

E. La publicidad no pagada

Es una forma especial de relaciones publicas
gue incluye noticias o reportajes sobre una
organizacion o sus productos. A semejanza
de la publicidad, comunica un mensaje
impersonal que llega a la audiencia masiva

a través de los medios masivo de
comunicacion.

Pero varios elementos la distinguen de la
publicidad : no se paga, la organizacién que
la recibe no tiene control sobre ellay, como
aparece en forma de noticia, su credibilidad
es mayor gque la publicidad.

Uno de los principales propésitos de la
promocion es difundir informacion.
Permitirles a los compradores potenciales
enterarse de la existencia del producto, de
su disponibilidad y de su precio. Otra
finalidad de la promocion es la persuasion.

La competencia tan intensa entre varias
industrias, lo mismo que entre empresas de
una misma industria, impone una enorme
presion a los programas promocionales de

los vendedores.

Extraido el 20 de septiembre de 2009 desde:
http://www.monografias.com/trabajos12/lapromo/lapromo.s
htmI#NATURA

3.1.14 PIEZA GRAFICA

Una pieza grafica se refiere a una
composicion visual en disefio, el cual puede
variar en soporte y formato seguin sus
necesidades.

Se relaciona muy fuertemente con la
publicidad, la cual es usada tanto en via
publica como en revistas 0 prensa escrita.
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A pesar de limitarse a un espacio plano, en
la via publica puede tener relieves para

acaparar el interés de los transeuntes.
Extraido el 20 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Pieza_gr%C3%Alfica

3.1.15 AFICHE

El afiche es un recurso de comunicacién que
se excede el terreno publicitario. Tiene la
propiedad de comunicar de un modo muy
claro y directo una idea central o un mensaje
anico.

Es una combinacion sugestiva de imagenes,
palabrasy colores. El afiche tiene algo de arte
y mucho de potencia comunicativa. No es
un libro, no trata de explicar o desarrollar un
tema, pretende mas bien crear un impacto
emotivo que reviva o instale ideas, o que
ayude a crear ambiente o inquietud por el
tema que sera posteriormente discutido.

A.Las cualidades que debe tener un afiche:
Ser llamativo, entenderse a primera vista,
ocmunicar un mensaje de interés y grabarse

en la memoria.

Alahora de elegir la ubicacion para el afiche
es importante tener en cuenta:

- El trafico que frecuenta la zona, su volumen,
velocidad, tipo de transito, etc.

- El entorno inmediato, si esta cerca de
centros comerciales, competencia de otros
mensajes.

- El tamafio y atractivo fisico del soporte en
donde se va a ubicar.

Los afiches son un desafio para los creativos
porque ellos deben desarrollar un mensaje
gue capte la atencion de un perceptor
generalmente desbordado por multiples
estimulos. Este desafio se concentra en
elaborar un mensaje significativo de la
manera mas concisa.

B. Los afectos principales del afiche son:

-ldentificacion clara del producto.
- Caracteristica de la ilustracion.
- Texto breve y directo.

C. Funciones del afiche:

- Estética: busca agradar, al sugerir més de lo
que dice.

- Ambiental: los afiches ayudan a ambientar
porgue aportan sus valores expresivos al
lugar donde se los ubica.

- Propaganda: busca convencer o seducir
explicitamente, sin limitarse al area comercial
- Creadora: el afiche crea deseos con los
estimulos que presenta; y es un espacio para
la creacion en el campo artistico.
-Educativa: plantea una forma de
comunicacion entre un organismo y un
publico para transmitir una serie de mensajes

explicativos.
Extraido el 20 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Pieza_gr%C3%Alfica
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3.1.16 MUPI 3.1.17 MAILING

Un MUPI (Mueble Urbano para la
Presentacion de Informacion) es un soporte
publicitario aprovechado en un espacio
disponible en un elemento de mobiliario
urbano con otro fin, como kioscos,
marquesinas, contenedores de reciclaje, etc.

EI MUPI es un soporte de publicidad exterior,
formado por un armario con iluminacion
propia en el interior y situado, generalmente,
en los pasillos y vestibulos de las estaciones
de metro, en los aeropuertos, estaciones de
autobuses y calles frecuentadas.

Suele colocarse en lugares de alto trafico
peatonal o motorizado, y la dimension
estandar suele ser de 120 x 170 cm.
El material impreso que se utiliza es lo
suficientemente grueso para que no se vean
los sistemas de iluminacion interior y lo
suficientemente translicidos para que al
retroiluminarse, se vea de noche.

Segun estudios realizados, el costo de
iluminacion es de 50 Kilowatios/mes, o lo
gue es lo mismo, el 5% de la energia que
consume un semaforo.

Y hablando de costes, las campafias
realizadas sobre estos soportes son
recomendables curiosamente tanto para
grandes anunciantes como para pequefios
Nnegocios, pero escasamente para empresas
de tipo medio.

El correo directo (también conocido como
mailing) es una variedad de marketing
directo que consiste en enviar informacion
publicitaria por correo postal o correo
electrénico; esto es, un folleto publicitario
que suele ir acompafiado de una carta
personalizada.

Tanto el folleto como la carta son creaciones
publicitarias que muestran los beneficios o
ventajas de determinado producto.

El correo directo (también conocido como
mailing) es una variedad de marketing
directo que consiste en enviar informacion

publicitaria por correo postal o correo.
Extraido el 21 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Correo_directo

3.1.18 VALLA PUBLICITARIA

Una valla publicitaria es un soporte plano
sobre el que se fijan carteles publicitarios.
Se usa en las carreteras importantes y las
calles transitadas para promover productos,
compaiiias y personas.

Se sitUan tipicamente en altas areas de trafico,
por lo que son visibles por la mayoria de los
vehiculos.

Las vallas se utilizan extensamente debido a
su gran tamafio;, pueden ser visibles
desde un punto lejano para permitir ver al
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conductor el contenido de lo que se esta
anunciando.

Hay diferentes tipos de vallas: vallas
tradicionales, vallas digitales, vallas
mecanicas y vallas moviles.

La valla tradicional consiste en una superficie
plana sobre la que se colocan diferentes
laminas cuya combinacién conforma una
imagen. También se llaman vallas a los
soportes publicitarios que se colocan en los
laterales de los terrenos de juego en estadios
o polideportivos. Algunas variedades de
vallas son: valla monoposte, valla biposte,
valla de tres caras, valla iluminada, valla baja,
valla de ocho pafos.

Cada una tiene una manera Unica de
anunciar su producto o mensaje. Las vallas
son especialmente populares porque pueden
ser disefiadas a las especificaciones del
comprador. Los tamafios de vallas varian,
pero funcionan generalmente con 14 pies
de alto y 48 pies de ancho. Este tamafio
puede variar considerablemente, debido a
muchos diversos factores. Sin embargo, las
carteleras son populares debido a las letras
grandes usadas en ellas, haciéndolos casi

imposibles no verlas.

Extraido el 22 de septiembre de 2009 desde:
http://es.wikipedia.org/wiki/Valla_publicitariay
http://www.articulosinformativos.com/Publicidad_por_Vallas-
a876217.html

3.1.19 COLOR

El color es un atributo que se percibe de los
objetos cuando hay luz. La luz es constituida
por ondas electromagnéticas que se
propagan a unos 300.000 kilometros por
segundo. Esto significa que los ojos
reaccionan a la incidencia de la energiay no
ala materia en si.

Las ondas forman, segun su longitud de
onda, distintos tipos de luz, como infrarroja,
visible, ultravioleta o blanca. Las ondas
visibles son aquellas cuya longitud de onda
estd comprendida entre los 380 y 770
nanémetros.

Los objetos devuelven laluz que no absorben
hacia su entorno. Nuestro campo visual
interpreta estas radiaciones
electromagnéticas que el entorno emite o
refleja, como la palabra "COLOR"

A. PROPIEDADES DEL COLOR

Se definen como luminsodiad, matiz y
saturacion.

A.1 Luminosidad

Es la cantidad de luz reflejada por una
superficie en comparacion con la reflejada
por una superficie blanca en iguales
condiciones de iluminacion.

Valor (value) es la claridad u oscuridad de un
color, esta determinado por la cantidad de
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luz que un color tiene. Valor y luminosidad
expresan lo mismo.

A.2 Matiz

Atributo de la sensacion visual que
corresponde a las denominaciones de los
colores como azul, verde, amarillo, etc.
El matiz esté relacionado con la longitud de
33 onda o frecuencia dominante de las
radiaciones visuales.

A.3 Saturacion

Atributo visual que permite estimar la
proporcion de color cromatico. Es la
intensidad cromética o pureza de un color.

B. EL CIRCULO CROMATICO

Tradicionalmente los colores se han
representado en una rueda de 12 colores:
tres colores primarios, tres colores
secundarios Yy seis colores terciarios (la
mezcla de los colores primarios y los
secundarios). Los artistas utilizan un circulo
cromatico basado en el modelo RYB (rojo,
amarillo y azul) con los colores secundarios
naranja, verde y violeta. Para todos los colores
basados en un ordenador, se utiliza la rueda
RGB; ésta engloba el modelo CMY, ya que el
cian, el magenta y el amarillo son colores
secundarios del rojo, verde y azul (a su vez,
éstos son los colores secundarios en el
modelo CMY). En la rueda RGB/CMY, el
naranja es un color terciario entre el rojo y el
amarillo, y el violeta es otro terciario entre el
magentay el azul.

C. ARMONIA DEL COLOR

Los colores arménicos son aquellos que
funcionan bien juntos, es decir, que producen
un esquema de color atractivo a la vista. El
circulo cromético es una valiosa herramienta
para determinar armonias de color.

La mejor manera de explorar estos grupos
de colores es utilizar la rueda o circulo de
color. Una rueda de color basicamente
ordena de forma secuencial la progresion de
los colores que forman el espectro de la luz,
desde el rojo hasta el violeta.

C.1 Armonia de analogos
Los colores andlogos ocupan posiciones
inmediatamente proximas en la rueda de
colores. En razon de su parecido, armonizan
bien entre si. Este tipo de combinaciones es
frecuente en la naturaleza.

C.2 Colores complementarios o de
contraste

Los colores complementarios se encuentran
en puntos opuestos del circulo cromatico.
Estos colores se refuerzan mutuamente, de
manera que un mismo color parece mas
vibrante e intenso cuando se halla asociado
a su complementario. Estos contrastes son,
pues, idéneos para llamar la atencion y para
proyectos donde se quiere un fuerte impacto
a través del color.
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3.2 CONCEPTO CREATIVO

El concepto creativo para esta campafa 3.2 2 BRAINSTORMING
publicitaria es el de BUSQUEDA.

A continuacion se detalla la lista de palabras
Por medio del mismo se persuadira al grupo de la lluvia de ideas:
objetivo acerca de lo que el IGN puede
ofrecer en materia de informacién geogréfica.

- Mapas - Papel
- Lineas - Simbolos
Es la busqueda la que permite encontrary a _Lugares _ Perspectiva
su vez ubicar, decubrir, analizar, los diferentes - Investigar - Carreteras
aspectos informativos que un mapa de - Blscar - NGmeros
cualquier indole puede ofrecer en la solucién - Analizar - Elechas
de problemas en actividades o proyectos a - Ubicar - Puntos cardinales
realizar geograficamente hablando. - Describir _ Sefiallizacidn
- Dividir -Rotulo -
) - Encontrar - Limite
3.2.1 METODO CREATIVO -Trazar - Conv

) . - Unir - Re
El método que se utiliz6 para llegar al

) ) _, - Conocimiento - Puntos®
concepto fue la lluvia de ideas, también Bréjula
llamado “Brainstorming”, el cual tiene D,
bisti " il - Ubicacién
como objetivo sacar una idea principal por o
_ J_ P paip - Delimitacion s e
medio de ir anotando todas las palabras que L > 2
. . - Division
pudieran relacionarse o no, con el tema a .
q ) leccionadas | - Geografia
tratar ue, después seleccionadas las -
_ ya p - Gréficos
mismas se van asociando unay otra vez entre Rutas

si, para finalmente encontrar la idea o
concepto principal del cual partira la base
para la realizacion de un proyecto creativo.

- Decidir -
-Planos "~
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3.2.3 ASOCIACIONES DE PALABRAS

De las anteriores palabras se hicieron las
siguientes asociaciones:

Busqueda de conocimiento

Puntos de convergencia

La direccion para la busqueda

Uniendo lineas de busqueda

El lugar para encontrar lo que buscas
Nuestro papel es darte lo que buscas
Punto de referencia para encontrar lo que
buscas.

Finalmente se lleg6 a la conclusion que todas
las ideas concluyen en una idea principal:
BUSQUEDA.

3.2.4 CODIGOS ICONICOS

El estilo de disefio que se utilizd para esta
campafa tiene en general una linea
minimalista. El estilo de disefio minimalista
se caracteriza por ser bastante sobrio simple
y con mensaje directo.

Los elementos iconicos que se utilizaron para
la creacion de las piezas graficas son:

Forma del mapa de Guatemala estilizado por
medio de puntos y lineas contlnuas y
punteadas.

Se aproveché el disefio que presenta el
logotipo con lineas gruesas que forman
circulos para efectos de fondo y relleno de
espacios.

También se utilizaron elementos graficos que
se encuentran en un mapa como son la
representacion gréafica de las escalas y los
cuadrantes que dividen las zonas horarias.

3.2.5 CODIGOS LINGUISTICOS

Las tipografia utilizada para esta campafa
es Myriad Pro de la familia de las Humanist
Sans Serif, la cual se caracteriza por su
especial y descendente cola oblicuay curvas
redondeadas.

Se eligio esta tipografia porque ademas de
ser estéticamente bella combina muy bien
con el disefio tipo minimalista.

Se utiliz6 en el estilo Regular para la mayoria
de los piezas y Bold para los titulos en el
trifoliar y en la valla, en donde se hace
necesaria para efectiva legibilidad del
mensaje a consecuencia de la distancia con
el receptor.
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3.2.6 CODIGOS CROMATICOS

En predominancia se utilizé el color azul
como base para todas las piezas de disefio.
El azul se encuentra entre los denominados
colores frios y es una de las seis sensaciones
cromaticas basicas de la vision humana.
Segun Goethe (1969 : 79), el azul se asocia
con el conocimiento, inteligencia, verdad,
sabiduria, recogimiento, espacio,
inmortalidad, cielo y agua y también significa
paz y quietud.

Para el caso de la campafia se tomé en cuenta
el aspecto que denota conocimiento por ser
el IGN una entidad que produce material
para diferentes aplicaciones intelectuales.

Otros colores que se utlizaron corresponden
a los corporativos y que se encuentran
igualmente en el logotipo, los cuales son: el
amarillo, verde, el celeste y el anaranjado.
Estos se utilizaron en conjunto con un
fragmento del logotipo el cual tiene forma
circulary que se aplico segun las necesidades
del disefio de cada pieza.
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3.3 PROCESO DE
DESARROLLO DE BOCETOSY
DECISIONES DE DISENO

El proceso de prebocetaje inicié con trazos
simples y lineales del mapa para estudiar la
posicion, la distancia, la proporcién vy la
interaccion con los elementos textuales con
el fin de ir buscando y adecuandolo al estilo
minimalista que se pretendia alcanzar.

Se probo tanto con lineas como con puntos
para la formacion de la silueta del mapa.

3.3.1 PRIMERA FASE DE BOCETAJE

Se inicio trazando el mapa de Guatemala
linealmente sin cerrarlo totalmente.

Seguidamente se opt6 encerrar dentro de
un marco para visualizar espacios.

Finalmente también se realiz6 un mapa
formado con puntos.

Q0000
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Las ideas principales estan plasmadas en
estos dos prebocetos que finalmente fueron
generando las piezas que se utilizarian.

En la gréfica No. 4 se encuentra la graficacion
del mapa de Guatemala por medio de
puntos.

La idea surgio de una de las asociaciones de
palabras derivadas del brainstorming que
dice: “El punto de referencia para lo que
buscas”

Entonces se penso en realizar el mapa por
medio de puntosy, en un area que es la que

corresponde a la ubicacién del instituto en
el pais; colocar la parte gréafica del logotipo
para que éste sobresaliera como el punto
mas grande y con cierto relieve para enlazar
asi la idea del copy con la parte gréfica del
mapa de puntos.

En la gréfica 5 se utilizé siempre la silueta del
mapa pero ahora con lineas punteadas.
En esta idea se utiliz6 otro copy para poder
enlazar la grafica con el mismo: “Usted traza
su busqueda, nosotros trazamos el mapa”.

Para ambos casos se opté dejar la parte de
diagramacion de informacion en la parte
inferior de las piezas.

Logotipo en la parte superior ——
izquierda.

Utilizacién de linea ovoide para
sostener el peso de laimageny dar —

gl

\

a—

paso en el recorrido visual al texto
informativo.

 —

—>
Utilizacion de fragmentos del o
logotipo para diagramacion ——
aprovechando su forma circular —_
para dar dinamismo al disefio. —

’—‘gjo o0 ©0o

= \!
\ o S rigido el disefio.
[ax=R=12 ——

o0 000

Se pensé utilizar lineas

\ perpendiculares tanto verticales

como horizontales para dar laidea

del cuadrante de los mapas.

o sarg] Las mismas se pensaron hacerlas

o - entrecortadas y difuminadas
arbitrariamente para no hacer tan

i 6000e00°%
COO 006 eos®T
0pooo0cP®

Mapa formado por puntos para
[ no utilizar un mapa convencional.

oo 0OCO —— " —

S0 O o oo |
op & (>R e] —
Tooqon

\ === Copy principal
W -
,____"—‘L’J__—.-—
—_——
—_— >

Textos informativos
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Logotipo —>

Utilizacion de linea curva para
sostener el peso de laimageny dar
paso en el recorrido visual al texto
informativo.

~

\‘ Fragmento del mapa de
\ Guatemala a linea punteada que
\ da recorrido visual hacia otra idea
\ dentro del disefio.
-
~
~
~
~
\
\

Copy principal
W— -~ f

——— Textos informativos J
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preBOCETAJE
TARJETAS de PRESENTACION

Se trabajé con dos opciones para las tarjetas de presentacion

Lineas semi cortadas y difuminadas para
dar la idea del cuadrante de los mapas.

Se penso utilizar
elementos del
logotipo para dar
dinamismo por su
forma circular.

Opcién con division de
colores para hacer el
disefio mas simétrico.

preBOCETAJE
SOBRE MEMBRETADO

Elementos del logotipo para dar dinamismo por su forma circular. ﬁ

—

Logo —> O Texto |i1format|vo Logo—>
| — T
|

Texto informativo

Texto informativo

v

Utilizacion de fragmento del mapa a
linea.
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preBOCETAJE
HOJA MEMBRETADA

Logp ——>

Lineas semi cortadas y difuminadas para
dar la idea del cuadrante de los mapas.

Texto informativo ﬂ —_—
Elemento utilizado en los mapas me
Escala de cuadrantes; A
( ) .

como pie de pagina.

-—& 7
0

Lineas semi cortadas y difuminadas para e T e - —
dar la idea del cuadrante de los mapas. \
|
= @
Elementos del logotipo para dar dinamismo \, Mo Z_O /0
por su forma circular. \
5 Trazode fragmento del
, mapade Guatemala al
-— T 20%.

A
Texto informativo ——>»
———
s
—
pre—
Elemento utilizado en los mapas — e
(Escala de cuadrantes) T

como pie de pagina. i




Campafapyblicitaria

. parael| .
| Instituto Geografico Nacional -IGN-
“ |

-

CAPITULO Il .
CONCEPTO DE DISENO Y BOCETOS

preBOCETAJE
TRIFOLIAR INFORMATIVO

RETIRO TIRO
s
— — m
— r E—q - Lineas semi cortadas y
— = 12 Idea del auadrants
- grem—| de los mapas.

Texto

informativo
Mapa de puntos

—_— —_—
B — ——
_—— -
—
g —
_— ——
—
—
—

Fragmento de

Logotipo logotipo con
imagen inserta.

|:| Textos titulares T Textoinfo

Fragmento de mapa
linea cortada.
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preBOCETAJE
AFICHE
MAILING

Para estas dos piezas se penso trabajar con

la misma idea.

El Mailing se dirigira a las municipalidades
del pais y el afiche a estudiantes universitarios.

El mensaje se enfoco en buscar soluciones a
proyectos, (universitarios de investigacion y
a proyectos de tipo municipal donde se
necesite material cartogréfico).

Se penso trazar el fragmento del mapa de Guatemala
esta vez colocando en los puntos de union, tachuelas
para relacionarlo con trabajo de investigacion.

@ roae
=\
—
e

Titular principal
]

Texto
informativo

Se hizo solo una
variacion en el
fragmento del
logotipo en la
parte inferior.

Texto
informativo
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preBOCETAJE
ANUNCIO PARA REVISTA
Para los bocetos de \ En este caso se trazd solo
i i \ una parae del mallpa ct%n I|'n(=ia
, mente es la
anuncio para revista y _ : gﬂgtgenﬁp?ezlggﬁrecorrido del
anuncio para prensa se RN disefio.
A . N ~
utilizaron las ideas 3
. . . A
principales descritas en o
la pagina 44 y que a /
. ., /
continuacion se /
. /
describen nuevamente.
W
Logo > Copy
m Utilizacion de linea curva para
sostener el peso de laimagen
<— y dar paso en el recorrido
;\v visual al texto informativo.
f —_—
L Texto informativo 4T
preBOCETAJE

ANUNCIO PARA PRENSA

Mapa formado por puntos —l

Logo | { ‘

b _—

r Mapa formado por puntos

Texto informativo

parte esférica del logo.

& o 0o ——
i \ o o009
Oo00OT
Anomalia dentro del mapa ‘ O000e8 Qr___,,
de puntos colocando la . DO OO0 eo @

O0poco ooP®
o OO O —

—

LS =l c ¢° |
op b [+ o]
TDDQOD

Utilizacién de linea
curva para sostener
el peso de laimagen
y dar paso en el
recorrido visual al
texto informativo.

|

W

Texto informativo
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preBOCETAJE
MUPI

Para la realizacion del Mupi se realizaron
estos prebocetos.

En el que corresponde a la gréfica 19 se utilizd
el fragmento del mapa punteadoy en el de
la gréfica 20 la idea principal fue resaltar la
imagen del logotipo en la parte central de
la pieza para darle énfasis y de esta forma

Copy

Texto informativo

Elemento circular
completo del
logotipo al 25% de
opacidad.

Fragmento del mapa de
Guatemala a linea
punteada.

lograr captar rapidamente la atencién con el
colorido de los aros que rodean al mismo.

El texto de informacion se pensé de igual
forma colocarlo en la parte inferior ya sea
centrado o distribuido simétricamente a
ambos lados.

Fragmento del mapa de
Guatemala a linea
punteada.

Lineas semi cortadas y
difuminadas para dar la idea del
cuadrante de los mapas.

Texto informativo
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preBOCETAJE
VALLA
Para el caso de las vallas se penso colocar el La idea fue hacer notar que la parte faltante
copy “La parte del mundo que en la graficacion territorial con respecto a los
quieres/buscas... Encuéntrala en” otros pais y que corresponde al pais se puede
En esta ocasion se dejo la parte del mapa de encontrar en el IGN.

Guatemala en vacio para que la silueta se
formara a la inversa con la parte que
corresponde a los limites territoriales con
México, El Salvador y Honduras.

Copy

l

Lo P02 ost oo GG

Queerts _
Fragmento del mapa de 60%1, ~ € p

Guatemala a linea. +——»
@ ™
___._.m
pm—

RN

T— Texto informativo 4T
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3.3.2 SEGUNDA FASE DE BOCETAJE

En esta fase se empieza a trabajar ya a nivel
de graficacion por medio del ordenador para
ir definiendo y depurando las ideas
plasmadas anteriormente en papel.

BOCETAJE
TARJETAS DE PRESENTACION

LIC. RONALD ARANGO
Director General

Se decidi6 quitar el lens para
dejarlo con colores al 100%

Se presentan también ya cambios sugeridos.

LIC. RONALD ARANGO
Director General

Se sugiri6 pasar el texto de informacion al otro extremo
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BOCETAJE
SOBRE MEMBRETADO

Grafica No.23

A

Grafica No.24

54

Se sugiri6 utilizar
texto blanco para
que no se perdiera.

Se utiliz6 el mapa de puntos
con lens al 10%.
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BOCETAJE
HOJA MEMBRETADA

<——— Se sugiri6 pasar este texto
para la parte de abajo.

Se sugirié

<~ pasar este texo

ala parte de
arriba

EmT—

Se sugirié realizar otra opcion.
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BOCETAJE

TRIFOLIAR INFORMATIVO

56

EIIGN Representa a Guatemala ante la comunidad
cartogréfica, geogréfica y geodésica internacional.
Es miembro de diferentes asociaciones
especializadas, tales como PROCIG, GSDI, INDE,
entre otras y sede nacional del Instituto
Panamericano de Geografia e Historia ~IPGH-.

El objeto principal del Instituto es proveer la
informacién geografica y cartografica confiable,
la cual permite la investigacién, planificacién y
monitoreo del desarrollo del pais a nivel publico
y privado

MISION

Ser el ente cientifico, rector’y facilitador de
productos, que por medio de la formulacién de
politicas, la aplicacion d¢/alta tecnologia y el
liderazgo sectorial, garantice la informacion
geografica bisica nacional y oficial a ustarios que
inciden en el desarrollo del pais.

VISION

Hacia el afio 2,010 el Instituto Geografico Nacional
Ifredo Obiols Gomez" serd un ente

jento interacional,

rector y facilitador de la Geomética Nacional,
proveedor de servicios y productos precisos y

oportunos.

INSTITUTO GEOGRAFICO
NACIONAL*GUATEMALA®
ING. ALFREDO OBIOLS GOMEZ

Av.Las Américas 576 zona 13 Guatemsla
PBX 23322611 FAX 23323548
mail ingign gob.gt

Grafica No.27

€l punto d

informacion

cartografica, en
Fal lcual se
represente el
Teiritorie
Nadional en forma
generalo parcial, de
indole Yopogiafico o
temético,

Esta division, su funcién primordial es el
establecimiénto de limites, que es la herramienta
basica para I aplicacion

de! Catastro

promoviendo el

desarrollo,

evitando el

desgaste al

estado v a

CSgBiTs

particulares.

Ladivision de Geodésia es la encargada de establecer
el control Geodésico horizontal y vertical, basico y
suplementario, y efectuar el mantenimiento de los
mismos para proyectos de interés nacional y/o
intemacional.

Se encarga de ia preparacion de mapas topograficos
en base a fotografias estereoscépicas, utilizando
instrumentos 'y métodos fotogramétricos.

La Divisién de
Informacion es la
encargada de
caracterizar el
uso y cobertura

de la tierra, asi
coms de
efeciuar
estudios a nivel

de cuencas
hidrograficas
que orienten al
aprovechamiento

y mejoramiento de
los = recursos

Adnunistrar y generar jos

Sty de Informacién

Geogréfica, que sirven de apoyo a la
planificacion estratégica en el us

conservacion y mejoramiento de los elementos
ambientales, sociales, culturz

Encargado del revelado de fotografias aéreas;
antiguas, para beneficio del os usuarios,

Encargado de fa promocion y venta deinfoj

Instituto Geografico Nacionals

Grafica No.28

En el tiro del trifoliar se sugirié
colocarle mas contraste con
color a la cara principal, y en lo
demaés también jugar con los
colores del logotipo.

En general se sugirieron varios
cambios, entre ellos:

-Cuidar la legibilidad de textos
blancos en é&reas claras.

-Cerrar espacios en donde la
justificacion de textos los
separé demasiado.

-Trabajar en la jerarquia y
personalidad de los titulares.
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BOCETAJE
AFICHE
MAILING

Grafica No.29

Para el caso del afiche y el mailing se sugirio

pensar en otro copy porque no se enlazo bien la
Idea.

En la busqueda de sofuciones
4 grandes proyectos

Av.Las Américas 576 e-mail ing@ign.gob.gt

Grafica No.30

También se sugiri¢ distribuir de otra forma
los textos informativos, asi como modificar el
tamafio de otros.
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BOCETAJE
ANUNCIO PARA REVISTA

Se aconsejo hacer
y_lalinea mas gruesa.

Grafica No.31

Para el logotipo se sugirié cambiar el color de las
letras IGN a blanco, ya que se pierde con el fondo.

e s e : En el caso del copy se hizo la observacion que
; siguiera la curvatura del disefio para armonizar.

Los textos informativos se sugirio que igualmente
llevaran la curvatura del disefio para aprovechar

3 Mapas Topogricos las lineas de tension.
Mg Ecoe Ctograts
Mapas Turisticos.
‘e-mail ing! - Mapas por Departamentos Mapas Viales
kgt

Hojas Topograficas Ampliaciones y mis..

s | Grafica No.32

Se sugir6 colocar mas al centro del disefio el
logotipo.

' Esta vez se sugiri6 ordenar simétricamente
*(\‘V,M(/ los textos informativos segin las lineas de
- L ~§  tension.

e |
O |

\ e
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BOCETAJE
ANUNCIO PARA REVISTA

En el caso del anuncio para
prensa se determiné empezar
el recorrido visual con el
logotipo, ubicandolo en la
parte superior izquierda.

El logotipo se colocé dentro de
un rectangulo para que
resaltara mas.

En este boceto se tratd de presentar
una opcién con el mapa de puntos
en tonalidad obscura.

Av.LasAmébricas
578 0na13

Gustemala. Mapas Topogrificos
PBX 23322611 Wapan Escolares Caitografias
FAX23I23548 Mapas Turisticos
et { Mg pos Departamenecs Mapas Viales
S | Hojas Topogrificas Ampliaciones y mas...

Grafica No.33

Se sugiri6 dejar mejor el
logotipo como en las otras

piezas. También se opt6 por dejar los

puntos del mapa en tonaidad clara
porque resalta mas.

Se sugirié subir un poco méas
este texto informativo. ——>

Sesaeseats:

El punto de referencia para 1o que busca

Mapas Turisticos
W por Desriamentos Mapas Viales
Hofus Topogritcos AMpliaciones y mis... Grafica No.34
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BOCETAJE
MUPI

MUPI

Se sugiri6 hacer la linea del mapa
maés gruesa por la misma visibilidad
que pudiera perderse al momento
de colocar la pieza en el mupi.

También se sugirié cambiar el color
de las letras del logo IGN por el
blanco para resaltarlo mas.

Mapas Topogréficos
Mapas Escolares Cartografias

Mapas Turisticos Mapas por Departamentos

Mapas VialesHojas Topograficas Ampliaciones y més....

Grafica No.35
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BOCETAJE
VALLA
En primera instancia se trat6 de
cambiar la palabra Guatemala por
la del mundo, pero se sugirié
cambiarlo.
Se recomendé cambiar
el recorrido visual.
Fd

...Encuéntrala en l G N
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL y

Av. Las Américas 5-76 zona 13 Guatemala  www.ign.gob.gt

Grafica No.36

Luego se hizo otro boceto, en el cual
se decidié cambiar el mapa de linea
punteada por el de puntos porque
no se logré enganchar muy bien la
idea.

Se cambi6 el copy Se hizo la recomendacién de
centrar més el mapa de puntos.

quier p O 0800
b @ : @
G = o8
eee ‘—V), Se sugiri6 obscurecer
g unpoco maés el fondo.
S
&
> @ € (O
> © ¢ o> _}\f
44 + S(
° v
i
}Cﬁ
O O O 0 gob.g G J

Grafica No.37
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4.1 COMPROBACION DE
EFICACIAY PROPUESTA GRAFICA
FINAL

4.1.1 TECNICA

La técnica que se utiliz6 para realizar la
comprobacién de eficacia de las piezas
gréficas fue la de la Encuesta.

Esta es una técnica muy utilizada para recabar
informacion importante en el proceso de
investigacion, y en este caso se opto por la
misma para determinar el grado de eficiencia
de los mensajes gréafico y lingisticos
presentados al grupo obijetivos; asi como a
profesionales en disefio gréafico.

4.1.2 INSTRUMENTO

La encuesta se realizd por medio de un
cuestionario, con preguntas del tipo cerradas
y en abanico, las cuales presentan un
conjunto de posibles respuestas de entre las
cuales el encuestado elige la que mejor se
adapte a su opinion.

Se presentaron las piezas graficas a todos los
encuestados y luego se procedié a la
tabulacién de resultados.

4.1.3 PERFIL DEL INFORMANTE

La encuesta se llevo a cabo en la sede del IGN
y en las facultades de Ingenieria y
Arquitectura de la Universidad de San Carlos
de Guatemala. Se selecciond a las personas
dentro del grupo objetivo y se les entrevistd
cara a cara, presentandoles al mismo tiempo
muestras impresas de las piezas que
componen la campafa; luego que
observaron y analizaron las piezas graficas,
se procedid a presentarles las encuestas con
las preguntas respectivas.

El total de personas fue de 40, comprendidas
entre las edades de 18 a 40 afios, hombresy
mujeres, estudiantes universitarios y
profesionales en las areas de ingenieria,
arquitectura y disefio grafico, de nivel
socioecondmico medio y alto con ingresos
minimos de Q4000.00 y residentes en la
ciudad capital.




44

) CAPITULO IV
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4.1.4 RESULTADOS DE ENCUESTAS

4.1.5 ENCUESTA A GRUPO OBJETIVO

2_;La combinacion de colores en el material grafico le
parece armoniosa?

91%

uSi
“No

Regular

(. )
1 ;Tiene conocimiento del Instituto Geogréafico Nacional? Interpretacion
0,
72% El 72% de los encuestados
del GO dijo conocer sobre
la institucion.
wSi “No

. . J
(. )

Interpretacion

Los resultados arrojaron
que al 91% de los
encuestados del GO le
pareci6 armoniosa la
combinacidon de colores.

3_Al observar el material impreso, ;este llama su atencion?

1% 13% 86%

usi
& No

Regular

( )

Interpretacion

Se determin6é que la
intencién de llamar la
atencién del GO se logré al
observar que la respuesta
del 86% de los mismos fue
positiva.
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( )

4_La colocacion de texto e imagenes en al material Interpretacion
grafico es:

62%

El 62% de los encuestados
calific6 de excelente la
utilizacién de textos e
imagenes en el material,
mientras que el 38% lo
calificé de bueno.

= Excelente
¥ Buena
Mala

“ Aburrida

. J . J
(. ) (. )
5 _Ellenguaje utilizado le parece:
0% 70% El 70% de los encuestados
30% consideré apropiado el

lenguaje utilizado ya que
es sencillo y directo.

& Muy Adecuado
¥ Adecuado

Inadecuado

(. )
6_;Cree que la campafia logra transmitir la idea de que el IGN Interpretacion

es unafuente confiable de blsgqueda de informacion geografica?

0 El 85% del GO observo que
85% la campafia lograra cumplir
con el objetivo de
reconocer al IGN como
fuente confiable de
busqueda de informacion

#Mucho geografica.
& Regular

Poco

& Nada

66




44

CAPITULO IV
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7_Eltipo de letra utilizado en el material grafico es:

85%

( )

Interpretacion

Latipografia utilizada en las
piezas graficas fue
considerada legible por el
85% de los encuestados
con lo que no habra
problema en la lectura de

“ Legible las mismas.
¥ Poco Legible
Ilegible
. J . J
(. ) (. )

8 Considera que el contenido en las piezas gréaficas es:

0% 82%

18%

& Mucho
 Suficiente

Poco

Interpretacion

El 82% de las personas
encuestadas califico de
suficiente el contenido en
las piezas gréaficas, con lo
que se determina que las
mismas llamaran la
atenciéon al no estar
cargadas de contenido.

95%

wSi
“No

Regular

(. )
Interpretacion

Se determind que las piezas
graficas tienen unidad
grafica, ya que el 95% de
los encuestados constato
esto con su respuesta
positiva.
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( )

10 _;Le agrada la forma en que fue disefiado el material? Interpretacion

96%

Al 96% de los encuestados
le agradd la manera en que
el material fue disefiado,
con lo que se logro el
objetivo de presentar un
material agradable a la
ssi vista.

ENo

14%

Regular

(. -\
11_.Cree usted que la campafia cumplira su objetivo? Interpretacion

La campafia cumplird con
el objetivo planteado, ya
que el 86% dijo estar de
acuerdo con lo presentado
en las piezas graficas.

0%

=i
“No

Regular
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COMPROBACION DE EFICACIA Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

4.1.5 ENCUESTA A PROFESIONALES EN DISENO

a combinacion de colores utilizados en el material

grafico son adecuados?

0% 4%

wSi
“No

Regular

s

Interpretacion

El 96% de los encuestados
consideré que la
combinacion de color
utilizado en la campafia es
adecuado.

N

2_Al observar el material impreso, ;cree que cumplira el objetivo de
posicionar al IGN como el mejor referente de bisqueda geogréfica?

“Si
“No

Regular

s

Interpretacion

El 76% de los encuestados
determin6 que el material
impreso cumple con el
objetivo planteado.

N

3_Lacolocacion de texto e imagenes en al material grafico es:

0% 0%

78% 22%

“ Excelente

& Buena
Mala

“ Aburrida

s

Interpretacion

El 78% de los profesionales
encuestados observo que
la campafia lograra cumplir
con el objetivo de
reconocer al IGN como
fuente confiable de
busqueda de informacién
geografica.

N
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(. )
4_El lenguaje utilizado en el material gréfico es: Interpretacion

El 86% de los encuestados
considerd apropiado el
86% lenguaje utilizado, ya que
es claro y directo para el
grupo objetivo.

 Muy adecuado
¥ Adecuado

Inadecuado

(. )
5 ¢El material %réfico logra unificar el concepto que el IGN es una
fuente confiable de busqueda de informacion geogréafica?

En este caso el 91% del
grupo encuestado observo
que la campafia lograra
cumplir con el objetivo de

reconocer al IGN como
fuente confiable de

= Muy claro bﬂsqugzda de informacion
= Claro geogréfica.
Poco claro
& Nada claro
. J . J
(. ) (. )
6_Latipografia utilizada es: Interpretacion

0% Se determiné por parte de
88% los encuestados que la
tipografia utilizada en las
piezas gréficas es apropiada
y legible, con lo que no
habra problema con la
lectura de la misma.

12%

& Legible
& Poco legil
llegible
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( )

7_El contenido en el material gréafico es;

0%

96%

“Mucho
= Suficiente

Poco

( )

Interpretacion

El 96% de las personas
encuestadas califico de
sufiente el contenido en las
piezas gréficas, con lo que
se determina que las
mismas llamaran la
atencién al no estar
cargadas de contenido.

( )

Interpretacion

El 98% de los encuestados
observd que el material
gréfico guarda unidad en
todas sus piezas, con lo que
se lograré fijar en la mente
del grupo objetivo una
imagen homogénea de la
institucion y reconocerlaen
publicidad posterior.

a en que fue disefiado el material?

8%

uSi
“No

Regular

(. )
Interpretacion

Al 92% de los encuestados
si le agrado la forma en
como el material gréfico fue
disefiado, con lo que se
logro cumplir
satisfactoriamente con la
parte grafica de la
campanfa.
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10_;Considera que las piezas tienen impacto visual?

22%

1%

7%

-

msi
“No
Regular

d >

Interpretacion

El 77% del grupo de
profesionales en disefio
considerd que el material
gréfico tiene impacto visual,
con lo que se cumplira con
la intencién de llamar la
atencion.

11 Elrecorrido visual le parece:

0% 0%

7%i

¥ Excelente

¥ Bueno
Malo

& Aburrido

( )

Interpretacion

Como excelente califico el
recorrido visual el 13% de
los encuestados, mientras
el 87% restante lo califico
como bueno.

12_;Coémo considera la jerarquia y composicion de las
piezas graficas?

¥ Excelente

“Buena
Mala

“ Aburrida

( )

Interpretacion

El 25% de los encuestados
califico de excelente la
jerarquiay composicion del
material gréfico, y el 75% lo
calificé de buena, por lo
tanto se logrdé cumplir
graficamente con el disefio
de la campafia.
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CAPITULO IV

4.2 PROPUESTA GRAFICA FINAL
Y FUNDAMENTACION

4.2.1 EFICACIA DE LA PROPUESTA
GRAFICA FINAL

Los resultados obtenidos mediante la
encuesta al grupo objetivo, asi como a
profesionales en disefio, demuestran que la
propuesta grafica final presentada para la
campafia publicitaria para el Instituto
Geografico Nacional es eficaz.

Los comentarios respecto a la campana
fueron positivos en cuanto a claridad en el
mensaje, color y la iconografia utilizada.
Se tomo en cuenta algunos comentarios
acerca de tener cuidado en la representacion
del mapa a linea, en que ésta fuera lo
suficientemente gruesa para que no se
pierda, especialmente en el utilizado en el
mupi y anuncio de revista.

En mayor porcentaje, a los dos grupos
encuestados, la propuesta final llamo su
atencion y por lo tanto, ésta es funcional.

Los resultados finales sefialan que las piezas
desarrolladas para la campafia seran
favorables para alcanzar los objetivos de
promocién de la institucion.
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Tarjeta de Presentacion 1

Colores CMYK:

Azul: C:72-M:37-Y.0-K:0
Anaranjado: C:0-M:29-Y:99 - K:0
( : Amarillo: C:3-M:3-Y:98 -K:0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K:0
Verde 2: C:42-M:1-Y:90-K:0
EE® NGO Celeste: C:25- M:0- Y:0- K0

G Director General Negro: C:0- M:0-Y:0-K:100
. Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0

Dimensiones:
35" 2"
Av. Las Américas -I’\—/IIpOgJ%flas
5-76 zona 13, Guatemala yria ro

PBX (205) 23322611 FAX (205) 23323548 Trajan Pro
e-mail: ing@ign.gob.gt www.ign.gob.gt
Material:
Couché

Tarjeta de Presentacion 2

LiC. DANIEL CUELLAR
Secretario

Av. Las Américas |

5-76 zona 13, Guatemala

PBX (205) 23322611 FAX (205) 23323548 »

e-mail ing@ign.gob.gt . www.ign.gob.gt
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) CAPITULO IV
COMPROBACION DE EFICACIA Y PROPUESTA GRAFICA FINAL

Colores CMYK:

Azul: C:72-M:37-Y:.0-K:0
Anaranjado: C:0 - M:29 -Y:99 - K:0
Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K.0
Verde 2: C:42-M:1-Y:90-K.0
Celeste: C:25-M:0-Y.0-K:0
Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100
Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0

Dimensiones:
9,45"x4,13”

Tipografias:

Myriad Pro

Material:
Papel Bond 80 g

Sobre Membretado

Av. Las Américas 5-76 zona 13, Ciudad de Guatemala
PBX 23322611 FAX 23323548 e-mail ing@igngobgt www.ign.gob.gt
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Trifoliar Tiro

~N

ElIGN Representa a Guatemala ante la comunidad,
cartografica, geogrfica y geodésica internacional. Es
miembro de diferentes asociaciones especializadas,
tales como PROCIG, GS

nacional del Instituto Panamericano de Geografia e
Historia ~IPGH-

El objeto principal del Instituto es proveer la
gréfica y cartogrfica confiable, la cual
igacion, planifica

desarrollo del pais a nivel publico y privado.

monitoreo del

MISION

Ser el ente cientifico, rector y facilitador de productos, N

INSTITUTO GEOGRAFICO
NACION A TEMALA®
ING. ALFREDO OBIOLS GOMEZ

que por medio de la formulacién de politicat

oficial a usuarios que inciden en el desarrollo del pais.

VISION

Hacia el aio 2,010 el Instituto Geografico Nacional
Ingeniero Alfredo Obi
entifico|de reconocimiento internacional,

nal, proveedor

piblic

Av. Las Américas 5-76 zona 13 Guatemala
PBX 23322611 FAX 23323548
email ingeigngobgt

wwigngobgt

rectory faciitador e Gegs

de servicios y productas precisos y oportunos.

lizar, normar, revisar,
icar, dictaminar sobre toda la
rmacion cartogréfica, en al cual se:

represente el Territorio Nacional en

forma general o parcial, de indole

. topogréfico o tematico.
\

Divisién de Catastro
Lafuncién primordial de esta division es el
establecimiento de i

herramienta bisica para la aplicacién del

Catastro promoviendo.
desarrollo, evitands

78

Spupy s
P41 do referencia para 09

Colores CMYK:

Azul: C:72-M:37-Y.0-K:0
Anaranjado: C:0 - M:29 - Y:99 - K:0
Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K.0
Verde 2: C:42-M:1-Y:90-K:0
Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0
Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100
Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0

Dimensiones:
357x 2"

Tipografias:
Myriad Pro

Material:
Couché

Trifoliar Retiro

cién Geogréfica

de Informacion s la encorgada
racterizar el uso y cobertura de la
asicomo de efectuarestudios:

\
| Administrary generar los sistemas de
 Informacién Geogréfica, que sirven de-
~ apoyoa la planificacién estratégica en el

' uso,conservaciény mejoramiento delos
Divisién de Fotogrametria
\ ypolticas del pais.

Se encarga de la preparacion de mapas

topogrificos con base a fotografias estercos-

copicas, utlizando instrumentos y métodos

fotogramétricos. Prensa:

Encargado de a reproduccion litogrifica de
mapas elaborados por las anteriores divisior

Mercadeo:

Encargado de la prom
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Hoja Membretada

INSTITUTO GEQGRAFICO
NACIONAL+GUATEMALAS
ING. ALFREDO OBIOLS GOMEZ

Cartografias
Mapas Viales

Mapas Turisticos
Mapas Escolares
Hojas Topograficas
Mapas Topogréficos
Mapas por
Departamentos
Ampliaciones
ymucho mas...

Av. Las Américas

5-76 zona 13
Guatemala

PBX 23322611

FAX 23323548

e-mail ing@ign.gob.gt
www.ign.gob.gt

Colores CMYK: Dimensiones: Tipografias: Material:

Azul: C:72-M:37-Y:0-K:0 85"x 11" Myriad Pro Papel Bond 80 g
Naranja: C:0-M:29-Y:99 - K:0

Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0

Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K:0

Verde 2: C:42-M:1-Y:90-K:0

Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0

Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100

Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0
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Anuncio para revista

INSTITUTO GEOGRAFICO
NACIONAL*GUATEMALA®
ING. ALFREDO OBIOLS GOMEZ

" Las
Mericas
5.76
11 Fax 20na 13 Guatemala Mapas Escol!

- 23323
548 €-mail; ing@ign.gob gt

(efic0S
. asTu(\S
WWW"Q”-QOb.gt e Topogréficos Map:

Colores CMYK: Dimensiones: Tipografias:
Azul: C:72-M:37-Y:0-K:0 85"x 11" Myriad Pro
Naranja: C:0-M:29-Y:99 - K:0

Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0

Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K:0

Verde 2: C:42-M:1-Y:90 -K:0

Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0

Negro: C:.0-M:0-Y:0-K:100

Blanco: C:.0-M:0-Y:0-K:0

80

Material:
Papel Bond 80 g
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INSTITUTO gsoeunco
LeGUA

NACIONA TEMALA®
ING._ALEREDO OBIOLS GOMEZ

Mapas Topogréficos
Mapas Escolares
Cartografias

Mapas Turisticos

Mapas por Departamentos
Mapas Viales

Hojas Topogréficas
Ampliaciones

y mas....

1T

@ &

TIITTITT

0ot
H I|
H )

Colores CMYK:

Azul: C:72-M:37-Y:0-K:0
Naranja: C:0-M:29-Y:99 -K:0
Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K:0
Verde 2: C:42-M:1-Y:90-K.0
Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0
Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100
Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0

Anuncio para prensa

El punto de referencia para lo que busca

Av. Las Américas

5-76 zona 13
Guatemala

PBX 23322611

FAX 23323548

e-mail ing@ign.gob.gt
www.ign.gob.gt

Dimensiones: Tipografias:

10"x 11.5” Myriad Pro

Material:
Papel Bond 80 g
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Afiche para

4

"'Laa

Americe,
s
76 z0n 13, Guatemala

universidades

G
g

o
El punto central entu ¥

"‘lStl'tUto Geografico Nadona\-

Smail: Ing@ign.gob gt

Colores CMYK:

Azul: C:72-M:37-Y:0-K:0
Naranja: C:0-M:29-Y:99 - K:0
Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K.0
Verde 2: C:42-M:1-Y:90-K.0
Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0
Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100
Blanco: C:0-M:0-Y.0-K:0

82

Dimensiones: Tipografias: Material:
17"x 22" Myriad Pro Couché
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El punto central en la blsqueda
de soluciones a grandes proyectos.

Instityto Geogréfico Nacionab

Smai Ing@ign.gob gt

Mailing

Colores CMYK:

Azul: C:72-M:37-Y:.0-K:0
Naranja: C:0-M:29-Y:99 - K:0
Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:.0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K:0
Verde 2: C:42-M:1-Y:90 -K:0
Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0
Negro: C:.0-M:0-Y:0-K:100
Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0

Dimensiones: Tipografias:

800 x 1094 pixels Myriad Pro

Material:
Digital
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Mupi

INSTITUTO GEOGRAFICO
NACIONAL+GUATEMALA®
ING. ALFREDO OBIOLS GOMEZ

/ a
Punto gq referencia P2*

Mapas Topogréficos
Mapas Escolares Cartografias
Mapas Turisticos Mapas por Departamentos

Hojas Topograficas Ampliaciones y mas....

Colores CMYK: Dimensiones: Tipografias: Material:
Azul: C:72-M:37-Y.0-K:0 12mx1,76m Myriad Pro Vinil
Naranja: C:0-M:29-Y:99 - K:0

Amarillo: C:3-M:3-Y:98-K:0

Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K:0

Verde 2: C:42-M:1-Y:90 -K:0

Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0

Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100

Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0
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Valla
” U = [J U
U =2 - -
= U
O OGRA O A ONA A as A e a 6 zona atemala gn.gob.g
Colores CMYK: Dimensiones: Tipografias: Material:
Azul: C:72-M:37-Y:0-K.0 12mx1,76 m Myriad Pro Vinil

Naranja: C:0- M:29 -Y:99 - K:0
Amarillo: C:3-M:3-Y:98 -K:0
Verde 1: C:83-M:8-Y:91-K.0
Verde 2: C:42 - M:1-Y:90-K.0
Celeste: C:25-M:0-Y:0-K:0
Negro: C:0-M:0-Y:0-K:100
Blanco: C:0-M:0-Y:0-K:0
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4.2.2 FUNDAMENTACION

Teniendo en cuenta el problema que el IGN
presentaba en cuanto a la falta de promocion
e imagen corporativa, surgi6 la necesidad de
desarrollar una campafia publicitaria que
fuera efectiva para contrarrestar dicho
problema.

Graficamente, el instituto solo se habia
renovado con la creacion de un nuevo
logotipo, del cual se aprovecho todos los
recursos que presenta en cuanto al color e
iconografia, para poder hacer un disefio que
tuviera unidad en todas las piezas de la
campafia, misma que se logro y que,
conjuntamente con el concepto creativo,
hacen de esta, una campafa que sirve al
instituto de precedente para poder
posteriormente tener un seguimiento en la
planificacion de futuras campafas
publicitarias.

Se opto por realizar la campafia en una linea
minimalista, ya que por la naturaleza del
producto que ofrece el IGN no se necesita
precisamente mostrar un mapa completo
con todas sus caracteristicas para saber que
eso es lo que precisamente vende el instituto.

A partir de esto se penso la idea de abstraer
en cierta forma la imagen del mapa de
Guatemala por medio de puntos y/o lineas

y enlazar con el concepto creativo para poder
presentar al grupo objetivo un mensaje
sencillo, claro y directo a la vez.

Las piezas graficas finales presentan
finalmente al Instituto Geografico Nacional
como el punto de referencia en la busqueda
de informacion cartografica del pais, por lo
que se cumple con los objetivos planteados
en el desarrollo de esta campafa.

Las caracteristicas principales en el disefio
de las piezas gréaficas son las siguientes:

Lineas curvas para expresar dinamismo.
Lineas del cuadrante cartesiano como fondo
y para dar profundidad y sensaciéon de
espacio.

Formacién de imagen por medio de
repeticion de puntos con anomalia en
algunas piezas, y por medio de linea
punteada.

Los colores utilizados en la campafia se
tomaron con base a los conformados por el
logotipo existente, los cuales se describen a
continuacion con su connotacion:
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\O

Anaranjado: Color calido, dinamico,
incandescente, ardiente y brillante. Estimula
la vitalidad y el movimiento.

Amarillo: El color de la luz del Sol, provoca
buen humor y alegria. Esta vinculado con la
actividad mental y la inspiracion creativa y
se le asocia también con la sabiduria y la
calidez.

Verde: Es el color vinculado con la naturaleza,
es fresco y himedo, curativo y renovador.
Ademas, se le asocia con la paz, seguridad y
esperanza.

Se utilizaron dos tonalidades de este color:
Verde obscuro y verde limén.

Azul: Es el méas sobrio de los colores frios,
transmite seriedad, confianza y tranquilidad
y también se asocia con el conocimiento,
inteligencia, verdad, sabiduria, recogimiento,
espacio, inmortalidad, cielo y aguay también
significa paz y quietud.

Celeste: es una tonalidad clara de azul,
también conocida como Azul cielo.
Transmite frescuray tranquilidad. Se relaciona

con el agua clara y el cielo, la meditacién y
lainocencia.

La tipografia utilizada en las piezas de la
camparia es la Myriap pro, pertenciente a las
tipografias sin serif, humanistas.

Se escogid esta fuente tipogréafica por su faclil
legibilidad, calidez y seriedad.

Se utilizo en altas y bajas y, para el caso del
trifoliar, se utilizdé en bold para titulares.

abcdefghijkimniopqgrstuv
WXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrst
UvVWXyz
ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
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- De acuerdo a los resultados obtenidos en la
validacion de la propuesta gréfica final, se cumplio
con el objetivo general planteado al inicio de la
investigacion, ya que se logré disefiar una campafia
efectiva que promueve la imagen del Instituto
Geografico Nacional.

- Se logré por medio de la investigacion y a través
de un proceso creativo, llenar la carencia de
promocién del instituto, creando las piezas
adecuadas y guardando unidad en las mismas.

- Dentro de dicha campafia se crearon piezas que
fueron consideradas las mas funcionales y
adecuadas para el IGN: Afiche, Mailing, Anuncio
para Revista, Anuncio para Prensa, Mupi y Valla.

- Ademas, se diseflaron piezas de identidad
corporativa como son tarjetas de presentacion, hoja
membretada, sobre membretado y trifoliar
informativo.
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CAPITULO IV

- Serecomienda renovar la publicidad de laimagen
del instituto asi como de sus productos por lo menos
cada afio, o si es factible en menos tiempo.

- La publicidad que se haga mas adelante debe
poner mayor énfasis en estimular la geografia en
todos los niveles del sistema educativo.

- Se recomienda al instituto crear el Departamento
de Disefio Gréafico, con la mision de dar el soporte
visual y creativo para las necesidades de identidad
corporativa del mismo, asi como para darle
seguimiento a éste y a futuros proyectos.
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CAPITULO IV

LINEAMIENTOS PARA
LA PUESTA EN PRACTICA
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CAPITULO IV

94

4.3.1 MEDIOS SUGERIDOS

MEDIO

La papeleria es algo muy importante para
la imagen de una empresa /institucion,
por lo que se toméd en cuenta en la
campafa para desarrollarla. Las piezas
que fueron disefiadas son:

Tarjeta de presentacion, sobre
membretado y hoja membretada.

Se decidio disefiar un trifoliar para poder
entregarlo al grupo objetivo, con el fin de
gue éste pueda obtener informacion
importante de la institucién de manera
compacta y gratuita.

Se consider6 importante seleccionar este
medio, porque hoy en dia es uno de los
medios mas directos, rapidos y eficaces
en la transmisién de un mensaje para
determinado grupo objetivo, y no fue la
excepcion para esta campafia.

VENTAJAS

Imagen presente en
cualquier lugar.

Bajo costo a mayor volumen.
Reforzamiento de imagen.

Se tiene informacién en un
soporte flexible y compacto.
Calidad de impresion
litografica.

Medio més personal y directo
via correo electrénico.
Permite la realimentacion
constante con usuarios
almacenados en base de
datos.

Envio rdpido y 0 costos.

DESVENTAJAS

Tiempo de vida reducida, por
desgaste en uso.

Costos relativamente altos.

Puede ser de poco interés o
incluso ignorado por el
usuario.
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CAPITULO IV

MEDIO

Se utilizé éste, ya que es un medio de facil
y rapida lectura y comprension.
Por el estilo minimalista de la propuesta
fue una decision acertada que permitira
persuadir a estudiantes universitarios.

Se selecciono este medio porque permitira
llegar dentro del grupo objetivo a
personas que se especializan en ciertas
areas como lo son la arquitectura, la
construccion, la agronomia, la ingenieria,
etc.

Este es uno de los medios con mas alcance
dentro de la poblacion, por esa razén es
que se considero optar por realizar esta
pieza gréfica. Seran muchas las personas
dentro del grupo objetivo e incluso a
personas en general para dar a conocer la
imagen del instituto.

VENTAJAS

Mensaje conciso, claro y
permanente.

Facil para recordar o retener
iméagenes.

El receptor puede observary
analizar la pieza el tiempo
que desee.

Ciclo de vida mas largo en
comparacion con la prensa.
Impacto visual por calidad de
material e impresion
litografica.

Seleccion de audiencia
especifica mas facil.

Alcance de audiencia diversa
y amplia.

Impresion no 6ptima pero si
de buena calidad.

DESVENTAJAS

Costos relativamente altos.
Restriccion en determinados
sitios de exposicion.

Puede ser ignorado por la
audiencia.

Costos altos por calidad de
impresion.

No se puede predecir que el
lector serd receptivo al
anuncio.

Costos altos.
No es un buen medio para
audiencias especificas.
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CAPITULO IV

MEDIO

El mupi se seleccion6 como pieza para la
campafia para ser colocado en las
cercanias de la institucion. Su razon se
basa en facilitar la llegada al IGN a las
personas ya en el sector.

Se decidi6 hacer un anuncio para valla, ya
que se podra colocar en lugares
estratégicos en donde dara a conocer lo
que representa el IGN para la poblacién
universitaria.

VENTAJAS

Exposicion constante por
tiempos prolongados.
Puede ser dirigido a un grupo
especifico.
Posee alto alcance y alta
frecuencia.

Es un medio Util para fijar la
imagen de una marca.
Puede ser dirigido a un grupo
especifico.
Posee alto alcance y alta
frecuencia.

DESVENTAJAS

Esta sujeto a leyes y criticas
de grupos con intereses
publicos y ambientalistas.
Tiene escaso nivel de
atencion.

La incidencia de compra o
reconocimiento de una
marca o producto es dificil
de medir.

Esta sujeto a leyes y criticas
de grupos con intereses
publicos y ambientalistas.
Tiene escaso nivel de
atencion.

La incidencia de compra o
reconocimiento de una
marca o producto es dificil
de medir.
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4.3.2 PLAN DE MEDIOS

PAPELERIA
(TARJETAS DE PRESENTACION, SOBRES
MEMBRETADOS Y HOJA MEMBRETADA)

La papeleria se entregara al IGN para darle el uso
gue corresponda a cada pieza.

En el caso de las tarjetas de presentacion, hay un
disefio que sera utilizado por el director, y el otro
disefio es para quienes ocupen cargos gerenciales.

TRIFOLIAR INFORMATIVO

Estos deberén ser colocados en la recepciény en el
area de ventas del instituto, para entregarlos en las
visitas de los clientes, gratuitamente.

Tendran informacién importante de lo que es el
instituto, sus departamentos, mision y vision, asi
como los datos para poder contactar.

Seran impresos con calidad litogréfica, en couché,
y con barniz UV en tamafio 8.5”x 11"

Se imprimiran 10,000 ejemplares.

MAILING

El mailing debera ser enviado a todos los contactos
en la base de datos del instituto, de las
municipalidades en el &rea metropolitana.
Se estaran reenviando por periodos quincenales.
También se deberd mandar a usuarios dentro de
una base de datos y que pertenezcan al grupo
objetivo y que comprendan las profesiones de
arquitectura, ingenieria y agronomia.

El reenvio se debera hacer una vez a la semana.

AFICHE

Los afiches se distribuirdn en las principales
universidades del municipio de Guatemala.
Se colocaran en los lugares pertinentes para que
los estudiantes puedan verlo y obtener informacién
del IGN.

ANUNCIO PARA REVISTA

Se publicara en una revista especializada en areas
profesionales de negocios y empresas.
El tamafio del anuncio se acoplara al tamafio de la
revista para poder sacarlo a una pagina completa.

ANUNCIO PARA PRENSA

Se publicara en dos de los principales medios a
pagina completa.
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MUPI

Estos serdn colocados en las areas cercanas al
instituto que comprenden desde la Avenida de las
Américas a la 15 avenida de lazona 13,y de la 1.2
calle hasta la 18 calle.

Tendran la misién de orientar a las personas de lo
cercano que se encuentran del instituto a la vez que
ayudaran a reforzar la imagen por su disefio sencillo
y colorido.

El tamafio de los mismos es 1,2 m x 1,76 m
y deberan ser 10.

VALLA

La valla creada para esta campafia se ubicara en las
proximidades de las principales universidades de
la capital.

El objetivo es persuadir a los estudiantes en la
solucion que ofrece el instituto en el plano
geografico y cartografico para las necesidades de
proyectos de investigacion.

En total serdn 5 vallas de tamafio 6m x 3m.
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4.4.1 PRESUPUESTO

El Instituto Geografico Nacional contempla para gastos de publicidad la suma de Q 350,000. 00.

De acuerdo a esto se presento el siguiente presupuesto:

1000 tarjetas de presentacion

3,5”x 2" impresion laser, texcote calibre 12
5000 sobres membretados

9,45"x 4,13", papel bond blanco, con ventana
5000 hojas membretadas

8,5"x 11" papel bond blanco

20,000 trifoliares

8,5"x 11" tiro y retiro con barniz UV, couche 80
1,000 afiches

11”x 17" tiro y retiro con barniz UV, couche 80
Anuncio de prensa

10"x 12” (8 publicaciones durante 2 meses)
Anuncio de revista

10"x 12" (2 publicaciones durante 2 meses)
10 Mupis

12mx176 m

5Vallas

6m x3m

Servicios de publicidad

GRAN TOTAL

Q900.00

Q1,850.00

Q1,450.00

Q11,300.00

Q1,200.00

Q 269,568.00

Q 13,400.00

Q 11,900.00

Q 17,400.00
Q 15,000.00

Q 343,968.00

**Tipo de cambio al 7.9 quetzales por 1 délar, segun el Banco de Guatemala de fecha 05-11-2010) **

$113.92

$234.18

$183.54

$1430.38

$151.90

$34,122.53

$1,696.20

$1,506.33

$2,202.53
$1,898.73

$43,540.25
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GLOSARIO

ALTIMETRIA

Es larama de la topografia que estudia el conjunto
de métodos y procedimientos para determinar y
representar la altura o "cota" de cada punto respecto
de un plano de referencia. Con la altimetria se
consigue representar el relieve del terreno, (planos
de curvas de nivel, perfiles, etc.).

ANALOGIA

Relacién de semejanza entre cosas distintas.
Es un razonamiento basado en la existencia de
atributos semejantes en seres o cosas diferentes.

BRIEF (BRIEFING)

El briefing es la parte estratégica de la preparacion
de una accion publicitaria. Es la eleccion ordenada,
estratégicay creativa de los datos que nos permitiran
definir los obetivos publicitarios de forma correcta
y medible. Es un documento escrito donde el
departamento de marketing debe poner toda la
informacién necesaria para dejar claras las
diferencias comerciales y definir lo que se quiere
conseguir con la publicidad. Lo crea la empresa
cliente con su informacién del mercado y con las
lineas basicas del plan de marketing de la marca
gue desea publicitar. Es un documento resumen,
muy sintético, que facilita la labor de la agencia.
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CROMATICO

El circulo cromético es una clasificacion de los
colores. Se denomina circulo cromético al resultante
de distribuir alrededor de un circulo los colores que
conforman el segmento de la luz. Los colores mas
comunes de encontrar en un circulo cromatico son
seis: amarillo, anaranjado, rojo, violeta, azul y verde,
aunque para las artes graficas en el formato digital
los colores sean amarillo, rojo, magenta, azul, cian
y verde. La mezcla de estos colores puede ser
representada en un circulo de 12 colores, haciendo
una mezcla de un color con el siguiente y asi
sucesivamente se puede crear un circulo cromatico
con millones de colores.

COORDENADAS

Un sistema de coordenadas es un conjunto de
valores y puntos que permiten definir univocamente
la posicion de cualquier punto de un espacio
euclideo o méas generalmente variedad
diferenciable.

DUMMIE

Es un modelo a tamafio real o a escala de un objeto,
producto, empaque con fines publicitarios.
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ESTEREOSCOPICO

Los términos estereoscopio, estereoscopico, imagen
tridimensional, de 3-D se refieren a cualquier técnica
de grabacion de la informacion tridimensional visual
o0 ala creacién de la ilusion de profundidad en una
imagen. La ilusion de profundidad en una fotografia,
la pelicula, u otraimagen bidimensional son creados
presentando una imagen ligeramente diferente a
cada ojo. Muchas demostraciones de 3D usan este
método de transportar imagenes. El estereoscopio,
es decir, el aparato que presenta una doble imagen
gue se mezcla en nuestro cerebro como una sola
imagen estereoscopica.

FUENTE TIPOGRAFICA

En autoedicién, los términos tipografia y fuentes a
menudo se confunden como sinénimos. Sin
embargo, la tipografia es el disefio de caracteres
unificados por propiedades visuales uniformes,
mientras que la fuente es el juego completo de
caracteres en cualquier disefio, cuerpo y estilo.

GRAFISMO

Disefio gréafico destinado a la ilustracion o a fines
publicitarios. Es La expresividad de lo grafico en
cualquiera de sus manifestaciones.

Es la composicién grafica que trata de interpretar
un mensaje a través de elementos ordenados.

a‘ll -IGN-

IMAGEN CORPORTATIVA

La imagen corporativa se refiere a como se percibe
una compafiia. Es una imagen generalmente
aceptada de lo que una compaifiia "significa" La
creacion de una imagen corporativa es un ejercicio
en la direccién de la percepcion. Es creada sobre
todo por los expertos de marketing en conjunto
con los de comunicacion que utilizan las relaciones
publicas, campafias comunicacionales y otras formas
de promocion para sugerir un cuadro mental al
publico.

icoNO

Signo que tiene alguna relacién de semejanza
con lo que representa: Algunas sefiales de
tréfico, como la que indica una curva a la derecha,
son iconos.

JURISDICCION

En sentido coloquial, la palabra "jurisdiccion” es
utilizada para designar el territorio (estado, provincia,
municipio, regidn, pais, etc.) sobre el cual esta
potestad es ejercida. Del mismo modo, por
extension, es utilizada para designar el area
geografica de ejercicio de las atribuciones y
facultades de una autoridad o las materias que se
encuentran dentro de su competencia; y, en general,
para designar el territorio sobre el cual un Estado
ejerce su soberania.




MARKETING

El término marketing es un anglicismo que tiene
diversas definiciones. Segun Philip Kotler es «el
proceso social y administrativo por el cual los grupos
e individuos satisfacen sus necesidades al crear e
intercambiar bienes y servicios». Sin embargo, hay
otras definiciones; como la que afirma que el
marketing es el arte o ciencia (cabe aclarar para
evitar confusiones que el Marketing pertenece a la
ciencia de la Administracion, este es una sub-ciencia
0 area de estudio de esta) de satisfacer las
necesidades de los clientes y obtener ganancias al
mismo tiempo.

En espafiol, marketing suele traducirse como
mercadotecnia 0 mercadeo.

PARAMETRO

Valor numérico o dato fijo que se considera en el
estudio o analisis de una cuestion.

PLANIMETRIA

La planimetria es la parte de la topografia que
estudia el conjunto de métodos y procedimientos
que tienden a conseguir la representacion a escala
de todos los detalles interesantes del terreno sobre
una superficie plana (plano geometria),
prescindiendo de su relieve.
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REPOSICIONAMIENTO

En publicidad, reposicionamiento es cambiar la
posicion que el producto o servicio tiene en lamente
del cliente, o bien en ocasiones recordar uno que
ya habia olvidado.

SPOT

Es un espacio publicitario en cine o television.

TIFF

(Tagged Information File Format) Formato de fi -
chero de imagen disponible en la mayoria de los
programas de manipulacion de imagenes y que
es compatible con diversas plataformas informaticas.
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disefio gréfico
Uus A C

ENCUESTA A GRUPO OBJETIVO

Con el fin de evaluar la eficacia de las piezas graficas de la Campaia publicitaria para el IGN, se le agradecera
responder las siguientes preguntas. Marque con una X la opcion que mejor le parezca.

1_¢Tiene conocimiento del Instituto Geografico Nacional?

SiO No O

2_¢La combinacién de colores en el material gréfico le parece armoniosa?
si O No O Regular O

3_Al observar el material impreso, ééste llama su atencion?

si O No O Regular O

4_la colocacién de texto e imagenes en al material gréfico es:

Excelente O Buena O Mala O Aburrida O

5_El lenguaje utilizado le parece:

Muy Adecuado O Adecuado O3 Inadecuado (3

6_¢Cree que la campana logra transmitir la idea que el IGN es una fuente confiable de busqueda de informacién geogréfica?
Mucho O Regular O3 Poco O Nada O

7_Eltipo de letra utilizado en el material grafico es:

Legible O Poco Legible O llegible O

8_Considera que el contenido en las piezas graficas es:

Mucho O Suficiente O Poco O

9_élLogra ver unidad gréfica en todas las piezas?
siO No O Regular O

10_¢Le agrada la forma en que fue disefiado el material?

siOo No O Regular O

11_¢Cree usted que la campaia cumplira su objetivo?

SiOo No O Regular O

Si tiene alguin comentario, por favor escribalo a continuacion:




44

—
|-

4 4E

-

arquitectura

disefio grafico
u A C

ENCUESTA A PROFESIONALES DE DISENO

Con el fin de evaluar la eficacia de las piezas graficas de la Campana publicitaria para el IGN, se le agradecera
responder las siguientes preguntas. Marque con una X la opcion que mejor le parezca.

1_¢iLa combinacion de colores utilizados en el material gréfico son adecuados?
SiOo No (O Regular O
2_¢Al observar el material impreso, cree que cumplira el objetivo de posicionar al IGN como el mejor referente de
busqueda geogréfica?

SiOd No O Regular O

3_La colocacion de texto e imagenes en al material grafico es:

Excelente (O Buena O Mala O Aburrida O

4_El lenguaje utilizado en el material gréfico es:

Muy Adecuado (O Adecuado (O Inadecuado (O

5_¢El material grafico logra unificar el concepto que el IGN es una fuente confiable de buisqueda de informacion geogréfica?

Muy claro O Claro O Poco claro O Nada claro O

6_Latipografia utilizada es:

Legible (O3 Poco Legible (O llegible OO

7_El contenido en el material gréfico es:

Mucho O Suficiente O Poco O

8_(El material gréfico guarda unidad en todas sus piezas?

siOo No( Regular O

9_¢Le agrada la forma en que fue disefiado el material?
sSiad No(O Regular O3

10_¢Considera que las piezas tienen impacto visual?

siO No O3 Regular O

11_El recorrido visual le parece:
Excelente O Bueno O Malo O Aburrido O

12_iCémo considera la jerarquia y composicion de las piezas graficas?
Excelente O Buena O Mala O Aburrida O

Si tiene algin comentario, por favor escribalo a continuacion:
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COTIZACIONES

= LITOGRAFIA MG S.A.

Al
2

Guatemala, 24 de septiembre de 2008

Sefiores
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL

Estimado (a) Sefior (a) (ita) ARMANDO CALANCH REF: 6449 - 2008

Es un gusto saludarle y desearle éxitos en sus actividades laborales. Hemos recibido su solicitud de
cotizacion, la cual detallamos a continuacion:

No. Descripcion CANTIDAD PRECIO POR MILLAR IMPORTE TOTAL
1 TARJETAS PRESENTACION 1,000 Q 900.00 Q 900.00
2 SOBRES MEMBRETADOS 5,000 Q 370.00 Q 1,850.00
3 HOJAS MEMBRETADAS 5,000 Q 290.00 Q 1,450.00

1. Precios expresados en quetzales, incluyen IVA.

2. Lavigencia de nuestros precios es de 15 dias habiles, a partir de la fecha de cotizacion.

3. Elcliente acepta un 10 % +/- de la cantidad solicitada.

4. El tiempo de entrega estimado es 12 dias habiles a partir de tener artes aprobados por el cliente.

5. Terminos de pago: Contado

Sin otro particular y en espera de su preferencia;

Atentamente,

Sandy Tzul
Ejecutivo(a) de Ventas
TEL.2414-4762 5501-6623 - stzul@litografiamg.com

13 Ave. A 3-19, Zona 2 de Mixco, Col. La Escuadrilla PBX: 2414-4700 FAX: 2250-4488
e-mail: servicioalcliente@litografiamg.com, Guatemala, C.A.




Imprenta JIT

Imprenta & Litografia
28 Calle 20-63, zona 5, Guatemala, C. A.

ventasjit@gmail.com

Tayax 2383-3201 2385-0189 2385-1188

Guatemala, 11 de noviembre de 2008

Licenciado
Armando Calanch
Presente

Un cordial saludo,

Deseandole un buen dia, le presento nuestra cotizacion por el siguiente trabajo de imprenta:

Seleccione con una flecha la opcion deseada:

TRIFOLIARES, tamarfio carta impresos a todo color de los dos lados, doblados.

El cliente entrega artes finales.

20,000 trifoliares Full color_8,5 x 11"_UV _dobleces_P/Couche
1,000 afiches Full color_17 x 22°_UV_Texcote 12

Q. 11,300.00
Q. 1,200.00

NOTA: Siho ha proporcionado el arte final, el costo de la impresion queda sujeto a cambios.

FORMA DE PAGO: 50% Anticipo 50% Contra Entrega

= Se cobrara Q 100.00 por cheque rechazado.

Cotizacion VALIDA por 5 dias.
NOTA: Estos precios se sujetan a cambios no previstos en el valor de las materias primas.
= El cheque debe emitirse a favor de INVERSIONES JIT, S. A.

ENTREGA EN: 4 a 8 dias habiles después de aprobado el arte y recibido 50% anticipo.
Revise esta cotizaciony envie suOrden de Compra 6 Realice el pedido firmando la
ACEPTACION que aparece a continuacion. Enviela x FAX o E-mail ventasjit@gmail.com

| Entregas parciales segun sea el caso.

Precios ya incluyen IVA

Cualquier consulta, estamos para ayudarle. Con el agrado de poder atenderle, esperamos su

comunicacion. Muy atentamente, su departamento de imprenta...

Jose Antonio Espinoza
Luis Pedro Rodriguez

x

Ventas
Enviar junto con |a cotizacion: ACEPTACION
FACTURARA: NIT:
DIRECCION:
CANTIDAD: UNTARO Q. TJOTALQ.___
APROBADO POR:

Nombre

K Firma

Teléfono oficina y celular

Sello

v

444
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Guatemala, 10 de octubre 2008

Sefior

Armando Calanch
Ciudad

Estimado sefior Calanch:

Me es grato saludarle y poner nuestros servicios a sus érdenes, esperamos serle de utilidad. A continuacién sirvase
encontrar en detalle la siguiente cotizacion:

Costos de Materiales y Servicios

Reproduccion de 5 vallas vinilica 6 x 3 mts. Q 5,400.00
Reproduccion de 10 mupies Q 1,900.00
Reproduccién de anuncio en revista mensual Q 13.400.00
Alquiler de 5 vallas 6 x 3 mts. por 2 meses Q12,000.00
Alquiler de 10 stands para muppies Q10.000.00
GRAN TOTAL Q 42,700.00

Total por concepto de servicios: Q15, 000.00

El total de la campafia la cual durara un periodo de
2 meses asciende a la cantidad de:

Q 57,700.00

Esperado poder servirle pronto.

Atentamente,

Ana Lucia Reyes
Ventas

5ta. Avenida 1 35 zona 2 de mixto

op.graphicsdospuntos@gmail.com Teléfono: 5369 1991
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