Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseno Grafico

Campana de divulgacion para motivar a la donacion de

viveres y ropa a familias de escasos recursos de Ciudad
Vieja, territorio de la Parroquia Purisima Concepcion

Proyecto de Graduacion presentado por
Diego Fernando Gémez Bosarreyes
para optar al titulo de

Licenciado en Disefio Grafico

con énfasis Creativo

Ciudad de Guatemala, abril de 2011







NAOmina de
Avutoridades

JUNTA DIRECTIVA DE LA FACULTAD DE ARQUITECTURA

DECANO: Arquitecto Carlos Enrique Valladeres Cerezo

VOCAL I: Arquitecto Sergio Mohamed Estrada Ruiz

VOCAL II: Arquitecto Efrain de Jesis Amaya Caravantes

VOCAL IlI: Arquitecto Carlos Enrique Martini Herrera

Vocal IV: Br. Jairon Daniel del Cid Rendon

Vocal V: Br. Nadia Michelle Barahona Garrido

Secretario: Arquitecto Alejandro Muioz Calderén

Directora Escuela de Disefo Gréfico: Licenciada Maria Emperatriz Pérez

TRIBUNAL EXAMINADOR

DECANO: Arquitecto Carlos Enrique Valladeres Cerezo
Secretario: Arquitecto Alejandro Mufioz Calderén
Licenciada Claudia Leal

Licenciado Fernando Fuentes

Licenciada Carolina Rojas

ASESORES

Licenciada Claudia Leal Asesora Grdfica
Licenciado Fernando Fuentes ~ Asesor Metodoldgico
Licenciada Carolina Rojas Asesora Grdfica



Fotografia gor: Diggeo Gorraz s

-




Agradecimientos

Agradezco:

A Dios Padre Celestial

a mis padres: Martin Gomez y Herlinda Bosarreyes de Gémez

a mis hermanos: Selvyn Gémez y Jorge Gbmez

a Maribel Canel, por su apoyo incondicional

a mis amigos y amigas

a la directora, catedraticos y personal administrativo de la Escuela de
Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

A la Parroquia de Ciudad Vieja, Antigua Guatemala
Director espiritual y personal administrativo



Presentacion

I_a forma en que una persona
vive, se mantiene y se alimente es
tan solo una situacion regular para
una sociedad tan apresurada como
en la que vivimos, que muy pocas
veces nos detenemos a pensar en
la realidad que afrontan muchas
de las familias guatemaltecas, y en
particular familias del territorio de
Ciudad Vieja, que han sido obser-
vadas muy detenidamente por la
Parroquia Purisima Concepcion, a
través de su programa de Accioén
Social. En esta necesidad latente y
prioritaria se basa el presente
proyecto de graduacién, promo-
vido por la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

Este proyecto tiene como finalidad
realizar un aporte de tipo social
gue enfatice la necesidad de actuar
profesionalmente desde un punto
de vista encarnado y no superficial,
que ofrezca la experiencia de una
satisfaccion personal y que aunado
a ello marque la vida de un grupo
de personas de forma positiva y
transformadora.

La funcidon que la comunicacién
desempend para esta realidad fue
dirigida en base a la participacion
que los miembros de la iglesia
tienen para colaborar en acti-
vidades de ayuda social (donacién
de viveres), es por tal motivo que
se cre6 una campafha de
divulgacién e informacion sobre la
realidad de la comunidad en areas
de escasos recursos. Esta campana
despertara el deseo de
participaciéon real y concreta a
través de medios de comunicacion
que faciliten el poder colaborar y
distribuir el aporte de una forma
claray transparente.

Fotografia por: Diege Gomez
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En la Parroquia Purisima Concepcion
de Ciudad Vieja del departamento
de Sacatepéquez, se ha encontrado
un aumento de necesidades de
tipo econdmicas, sociales, de salud
y sobre todo de empleo.

Esto ha hecho evidente el detri-
mento de las familias en su calidad
de vida en algunos sectores de la
poblacién. La baja se observa muy
en especial en la alimentacién y
vesturario, asi como en materiales
para la construcciéon de viviendas
(en casos especificos).

Situacion que se encuentra en
desacuerdo con la ideologia de la
Iglesia, ya que ella busca en todo
momento poder ayudar a los nece-
sitados, no solamente de forma
espiritual sino ademas de forma
material.

Son incontables las ocasiones en
las cuales la Iglesia se ha topado
con situaciones en las que quiere
ayudar. Pero al no ser una
institucion con fines lucrativos no
dispone de un presupuesto para
ayudar en estos casos. Sin embar-
go, ve posibilidad de ser quien
gestione en favor de estos sectores
necesitados.
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I_a falta de comida y vestuario
para familias de escasos recursos
en Ciudad Vieja ha impulsado a la
Parroquia Purisima Concepcion a
informar y motivar a todos los
miembros de la Iglesia Catolica de
la comunidad de Ciudad Vieja, a
colaborar en acciones para los mas
necesitados del territorio del mu-
nicipio de Ciudad Vieja, a través
de la donacién de viveres.



Es importante despertar un espiritu
de solidaridad en los feligreses de
la parroquia Purisima Concepcion
(jovenes, adultos y adultos de la
tercera edad), quienes constituyen
un total de 1,500 personas activas
y participantes.

Dado que en la actualidad la si-
tuaciéon econdmica es cada vez
mas critica, pues afecta a muchas
personas que tienen un bajo nivel
académico, siendo esto un impe-
dimento para encontrar opor-
tunidades de trabajo que satisfa-
gan sus necesidades. Para apoyar
a este grupo de personas de esca-
SOS recursos econémicos se creara
una campafa de divulgacion,
apoyada con medios estratégicos
de comunicaciéon que beneficiara

Fotografia porgieao‘ Gomez
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a un aproximado de 130 familias
con donacién de viveres y ropa.
Dicha campana se realizara en el
territorio parroquial.

Dichas acciones se coordinaran en
conjunto con la Parroquia Purisima
Concepciéon y de instituciones
publicas y privadas, para solventar
los gastos de la reproduccién de
materiales asi como la distribuicion
de los mismos en los puntos sefia-
lados.

A través de esta estrategia se
lograra un cambio acerca de la
percepcion que se tiene de la ayu-
da social en la comunidad hacia
otras personas, ya que debido a
experiencias negativas que se han
tenido en otras oportunidades
(movimientos politicos), las perso-

nas se han mostrado indiferentes
en varias ocasiones.

Partiendo de este punto es de vital
importancia presentar esta acti-
vidad de una forma positiva en
favor de las personas que no cuen-
tan con los recursos alimenticios
basicos y de vestuarios dentro de
la misma comunidad, en muchas
ocasiones no se les ha podido
ofrecer alguna ayuda, pues se
carecia de la informacién y medios
de como apotarla através de una
institucion confiable y transparente.
Es desde este argumento que el
disefio tendra la misién de expo-
ner las situaciones en las cuales se
encuentran estas personas y por
qué se les ha de apoyar, en mo-
mentos vitales para su vida.




Objetivo
General

Elaborar una campaha de
divulgacioén, acerca de la si-
tuacion econdmica de pobreza
gue muchas familias viven en
los alrededores de la Parroquia
Purisima Concepcion, para mo-
tivar en la poblacion del muni-
cipio de Ciudad Vieja a la so-
lidaridad y ayuda mutua para
gue mejore la calidad de vida
de las personas de este sector.

Objetivos
Especificos

No. 1

e Manifestar las necesidades de
viveres y ropa que existen en la
poblacion y que ello cause un
Impacto positivo en las personas,
provocando el apoyo y el deseo
de aportar a esta causa.

No. 2

e Informar a la poblacion sobre las
areas donde es mas notoria la
carencia de alimento y vestuario
en el municipio.

B,
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No. 3

e Destacar la importancia de la
solidaridad, a través de un cam-
bio de actitud por parte del gru-
po objetivo.






Perfil del
Cliente

LA INMACULADA CONCEPCION
DEL CONVENTO FRANCISCANO
DE ALMOLONGA, HOY
PARROQUIA DE LA PURISIMA
CONCEPCION DE MARIA DE
CIUDAD VIEJA

Allé por Enero del afio de 1598,
habiendo sido electo proministro
de la serafica orden en la provincia
de Guatemala, el Padre Fray Anto-
nio Tineo viajé a Espafa con el
objeto de solicitar al rey un incre-
mento de religiosos franciscanos.

Ademas de los cuidados de la pro-
vincia que le llevaban, se encargd
también de ir disponiendo algunas
cosas que habia de traer a Guate-
mala: entre ellas la inmaculada
imagen de Nuestra Sefiora de la
Limpia Concepcion, que se venera
en la capilla titular de este minis-
terio, en la iglesia de Guatemala,
gue se hizoy trajo para la Almolon-
ga, y los caballeros cofrades de
Guatemala la aprehendieron, en-
amorados de su hermosura,
obligandose a pagar los costos que
se hiciese otra en Espafa para Al-
molonga, que es la linda y garbosa,
que con el titulo de la Chapetona
es venerada y es milagrosisima en
aquel santuario"de Ciudad Vieja.

Tradiciones y
costumbres

Su fiesta patronal y las diferentes
actividades de feria en la ciudad,
estan dirigidas a los Santos, las
Rifuntas, Cuaresma, Semana San-
1a, las rezados. Los bhailes
folklaricas también hacen acle de
presencia en algunas celebra-
ciones. Entre éstas, la Legidn de
los 24 diablas, La Conquista, Los
Meras, Los Cristianes, El Tarito,
coma realce a estas celebraciones
es posible presenciar el famasa
Convite del dia 7 de diciemhre,
doncde se pueden abservar los
diferentes hailes y grupes de
atraccidn, tales come los viejitas
¥ las vigjitas.

Trabhajo
Pastoral

Actualmente se cuenta can 22
pastovales, distribuidas por zonas
¥ sus aldeas, teniendo un aproxi-
made de 1841 servidores, donan-
do su tiermpo en promedia de 2 a
4 horas semanales, dedicadas
completamente a la Misién Evan-
gelizadora.

F
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A continuacion se encuentra la
informacion de cada pastoral y de
las actividades que desarrollan.
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PASTORAL DE LA PALABRA

Evangelizacion
Bautismo

Primera Comunion
Confirmacion
Prematrimonial
Predicadores
Catequistas Escolares
Escuela de Formacion
Parroquial

Equipo de Formacion
Parroquial

10. Renovacion Carismatica

©  COIONUN S W) =

PASTORAL DE LITURGIA

11. Acdlitos

12. Lectores

13. Musica

14. Ministros Extraordinarios
de la Comunién

15. Adoradores del Santisimo

PASTORAL SOCIAL

16. Pastoral Social

PASTORAL DE FAMILIAS

. Juvenil

. Matrimonios de Perseverancia
. Enfermos y ancianos

. Vocacional

. De la Mujer

. Del Hombre

. Parejas Jovenes




PRESENTACION DEL
PLAN PASTORAL

Con la ayuda y bendicién de Dios
se pone gran esperanza cada afo
para continuar con el proyecto del
Plan Pastoral Parroquial a la luz del
Plan Pastoral Arquidiocesano y
seguirlo realizando dentro del con-
texto de la realidad de la comu-
nidad Parroquial de Ciudad Vieja,
teniendo como principal
motivacion los logros y los exce-
lentes resultados de afos atras.

OBJETIVO
ARQUIDIOCESANO

Desarrollar en la Arquidiécesis de
Guatemala una Pastoral de Con-
junto que partiendo de la realidad,
desde la opcién preferencial por
los pobres, impulse una
evangelizacion nueva, la formacion
integral y comunidades eclesiales
encarnadas, para que construya el
hombre nuevo y la sociedad nueva
como expresion del Reino.

OBJETIVO PARROQUIAL

Fortalecer en la parroquia de
Ciudad Vieja, Sacatepéquez, el
plan pastoral arquidiocesano de
Guatemala:

e Para promover una comunidad
eclesial, expresion viviente del
Cuerpo Mistico de Cristo, desde
las pequefias comunidades, pas-
torales y grupos organizados
donde se fomente la integracion,
comunion y participacion de to-
dos los fieles como signos vitales
del Reino de Dios.

e Para que los miembros de la
parroquia sean conscientes y
sensibles de la realidad y respon-
sables con el compromiso para
activar la caridad y solidaridad
en la construccion de una so-
ciedad mas humana y justa.

Fotografia por: Diego Gomez %




Nombre Geografico:
Ciudad Vieja

Departamento:
Sacatepéquez

Extension Territorial:

54 kilobmetros cuadrados, a
1,550 metros sobre el nivel
del mar

Total de Habitantes:
Aproximadamente 30,000

Distancia Establecida:

De La Antigua Guatemala a
Ciudad Vieja 5 kilobmetros
De la Ciudad Capital a
Ciudad Vieja

50 Kilometros

Nombre de la Parroquia:
Purisima Concepcion

Templos Existentes:

Catedral de Ciudad Vieja,
Oratorio San Miguel Escobar
y Oratorio San Lorenzo

Feria Patronal:
En honO( a la Inmaculada
Concepciéon de Maria

Fiesta Titular:
8 de Diciembre

Tipo de Cultura:
Ladina

Idioma Utilizado:
Castellano

Tipo de Clima:
Templado

Limites:

Norte Parramos
(Chimaltenango), San Antonio
Aguas Calientes (Sacatepéquez)
Sur:  Paliny Escuintla (Escuintla.)
Este:  Santa Maria de Jesus y
Antigua Guatemala
(Sacatepéquez)

Oeste: San Miguel Duefas y
Alotenango (Sacatepéquez)

EL TERRITORIO PARROQUIAL
ESTA COMPRENDIDO POR:

Seis zonas:
Area urbana que contiene
136 manzanas

Una Aldea:
Bosarreyes

Seis Fincas:
El Potrero, El Socorro, Los Valles,
La Esperanza, Bella Vista, El Volcan

Nueve Colonias:

Chulumpitos, Playas del
Guacalate, San José,

Villas de Santiago,

San José el Pedregal,

Hermano Pedro, San Vicente,
Colonias Alcantara y Las Flores

Un Volcan:
Hunapu o De Agua

Un Rio:
Guacalate




INFORMACION DE LA
COMUNIDAD

Profesiones y actividades laborales:

e Agricolas, caficultores

e Artesanos, Carpinteros

e Sastres, Comerciantes

e Herreros, Albailes

¢ Profesionales, Con titulos
Universitarios y graduados

e Mecanicos, Enderezado y pintura

e Costureras, Profesiones diversas:
con formacion académica media
y universitaria

Centros educativos

e 1 Escuela publica de nifas

e 1 Escuela publica de nifios

e 5 Escuelas publicas nocturnas

e 1 Instituto por cooperativa

e 1 Instituto por cooperativa de
diversificado

¢ O Colegios privados, s6lo 1 de
estos con carreras profesionales

e En San Lorenzo, 1 escuela publica

Centros de servicio publico

® |glesia Catodlica

e Municipalidad

e Centro de Salud

e Clinicas médicas

¢ Clinicas dentistas

e Policia Nacional Civil
¢ Oficina de Correos
e Mercados

Comerciales

e Abarroterias

e Carnicerias

e Librerias

e Barberias

e Farmacias

¢ Panaderias, etc.

Otros

e Cantinas

e Bares

e Centros espiritistas
e Curanderos, etc.

22 sectas de diferentes
denominaciones religiosas

Fotografia por: Diego Gémez




A San Pedro las Huertas

Necesidades

Algunas necesidades que
sobresalen en esta comunidad
parroquial:

SALUD

e Recursos para campafnas médicas
y medicina gratuita

* Mejora en general de puesto de
salud

e Clinica y farmacia Parroquial

EDUCACION
e Formacion académica

® ®

Zona 6

Fuente: Archivo oficina parroquial

e Promover capacitacion en oficios
(panificadoras, electricistas,
corte y confeccion, etc.)

® Becas para estudiantes de
£5Casos recursos que tengan
alto nivel académico

SOCIAL

e Centros de recreacion

e Ayuda para los mas pobres
(viveres, ropa, medicina)

e Programas de formacién y
capacitaciéon de la mujer

\@/nms

Rio Guacalate

Autopista

Zona 4 Zona3

* Programas de atencion a los
ancianos

ECONOMICOS

e Fuentes de trabajo

e Endeudamientos de muchas
familias

e Sueldos por debajo del sueldo
minimo

Fuente: Estudio realizado por
la Secretaria del Plan Pastoral,
noviembre 2008.

A San Juan Alotenango

A San Miguel Duefias

Rio Guacalate

Zona 1

Autopista

San Lorenzo

Residenciales las Flores



Grupo
Objetivo

DEMOGRAFICO

Edad:
De 18 a 45 afnos

Geénero: _
Masculino y femenino

Nacionalidad:
Guatemalteca

Educacion:
Nivel medio y universitario

Estado civil:
Solteros y casados

Profesiones y actividades laborales:

- Agricolas, caficultores

- Artesanos, Carpinteros

- Sastres, Comerciantes

- Herreros,

- Profesionales, con titulos
Universitarios y graduados

- Mecanicos, Enderezado y pintura

- Costureras.

Nivel Socioeconémico:
A

Educacion:
Secundaria completa/incompleta;
Universidad completa/incompleta

Actividad principal sostén del
hogar: Trabaja 100%

Categoria ocupacional:
Autébnomo

Profesional independiente (sin
empleados a cargo); socio o duefo
de comercio, industria, agricultura
0 servicios (con mas de un
empleado a su cargo)

Comerciante sin personal;
técnico/artesano/trabajador
especializado

Dependiente

Gerente o alta direccién, tanto del
Estado como del sector privado

Jefe intermedio, profesionales sin
cargo de jefatura; puestos de
mediana calificacion
(administrativo, técnico, de
servicios, de comercio), tanto del
Estado como del sector privado

Empleado sin jerarquia
(administrativo, técnico, de
servicios, de comercio), tanto del
Estado como privado

Posesion de bienes (promedio): 8

Posesion de autqmévil: Poseen
carro y un 40% tienen dos o mas.

B

Educacion:

Primaria completa

Secundaria completa/incompleta
Universidad completa/incompleta

Actividad principal sostén del
hogar: Trabaja, jubilado/
pensionado, rentista

Categoria ocupacional:
Autdbnomo

Comerciante sin personal;
técnico/artesano/trabajador
especializado

Profesional independiente (sin
empleados a cargo); socio o duefo
de comercio, industria, agricultura
0 servicios (con mas de un
empleado a su cargo)

Dependiente

Jefe intermedio, profesionales sin
cargo de jefatura; puestos de
mediana calificacion
(administrativo, técnico, de
servicios, de comercio), tanto del
Estado como privado

Empleado sin jerarquia
(administrativo, técnico, de
servicios, de comercio), tando del
Estado como privado

Trabajador manual calificado

Posesion de bienes (promedio): 6

Posesion de automovil: 60%
poseen auto

C

Educacion:

Primaria completa

Secundaria completa/incompleta
Universidad incompleta

Actividad principal sostén del
hogar: Trabaja, jubilado/
pensionado, rentista, desocupado

Categoria ocupacional:
Auténomo

Comerciante sin personal;
técnico/artesano/trabajador

Dependiente

Empleado sin jerarquia
(administrativo, técnico, de
servicios, de comercio), tando del
Estado como privado

Trabajador manual calificado;
técnico/capataz

Posesion de bienes (promedio): 3

Posesion de automovil: No poseen
auto o de modelo muy antiguo

Informacién proporcionada por la
Municipalidad de Ciudad Viejay a
través de su pagina web:
http://ciudadviejasac.blogspot.com/
2007/07/informacin-alcaldia-
municipal-juvenino.html

Razas y Grupos Etnicos:
Ladina, indigena

Transporte:
Vehiculo propio, transporte publico
(camionetas y tuc-tuc)

Nombre Geografico:
Ciudad Vieja

Departamento:
Sacatepéquez



Extensién Territorial:
54 kilémetros cuadrados, a 1,550
metros sobre el nivel del mar

Total De Habitantes:
Aproximadamente 30,000

Distancia Establecida:
De La Antigua Guatemala a Ciudad
Vieja 5 kildmetros

De la Ciudad Capital a
Ciudad Vieja
50 Kilometros

Tipo de Vivienda:
Colonial, construccion rusticay
formal

PSICOGRAFICO

Personalidad:

Amigables, atentos, colaboradores,
solidarios, entusiastas,
perseverantes, optimistas,
responsables, inseguros.

Estilo de Vida:

Conservadores, costumbristas,
tradicionalistas, creyentes.

Intereses/ Gustos:

Por la lectura, el trabajo en equipo,
actividades culturales, la musica,
el arte culinario, artesarias, folklore,
la vida silvestre.

Inquietudes: Formar una sociedad
justa en donde se respeten los
valores y los derechos en una

forma integral de acuerdo a las
realidades de cada individuo. Velar
por el bienestar de los demas y asi
obtener una vida digna.

Opiniones: Se requiere del
compromiso de todos, de la
participacion y buscar un objetivo
en comun. Crear soluciones
permanentes que lleguen a
solucionar problemas, determinar
comportamientos degenerativos
0 negativos, eliminandolos de si
mMismos.

Valores: Respetuosos, honrados,
trabajadores, altruistas, amables,
cerrados al cambio drastico,

amigables, caritativos y tolerantes.

Fotografiagor: Diego G
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Actitudes: Capaces de lograr lo
gue se proponen, positivos ante
las circuntancias, competitivos,

constantes, congruentes.

Conciencia: Espiritual, politica,
familiar y econdmica.

Salud: La poblaciéon en general
tiene deficiencias notorias en los
lugares, centros o puestos de salud
y que por ende deja ver en la
poblacién la necesidad a
trasladarse a las poblaciones
aledafas (Antigua Guatemala),
donde encuentran lugares con
servicios completos para mejorar
su salud.

Fuente: Informacién de censos de la parroquia
y entrevistas con grupos.






Conceptos
Fundamentales

PARROQUIA

Comprender la complejidad con
la que se maneja este tipo de
instituciones es un reto sumamente
interesante y en este caso se en-
cuentran multiples areas en las
cuales se pudiera desarrollar un
proyecto de apoyo a su
organizacion, es como lo dice la
siguiente cita: "“Es el lugar donde
todos los fieles pueden reunirse
para la celebracion dominical de
la Eucaristia. Inicia al pueblo cris-
tiano en la expresion ordinaria de
la vida liturgica, le congrega en
esta celebracion; le ensena la doc-
trina salvifica de Cristo.” (Catecismo
Catolico, 1993:542)

La diversidad de grupos es grande
y el determinar el trabajo para una
Unica rama del arbol no es tarea
gue se ha de tomar a la ligera,
pues de acuerdo a los intereses
que persiguen, la realizacién de
este proyecto delimita el trabajo a

apoyaralprogramade

Fotografia por: Diego G

PASTORAL SOCIAL

Es uno de los pilares sobre los
cuales descansan los objetivos de
esta institucion: "Es la realizacion
de la salvacion de Jesucristo, me-
diante las acciones eclesiales, para
las personas de una comunidad
eclesial, en un espacio y tiempo
determinado". (Serrano Félix,
2006:14).

Debe ser notoria y contundente
dentro de su estructura: Es un
signo de la solidaridad de los cris-
tianos y ha demostrado en muchas
ocasiones recientes su valor, su
estructura y la credibilidad que se
merece. (Serrano Félix, 2006:169) Y
debido a que dentro de la parro-
quia no se cuenta con una
organizacion definida se necesita
crear un ejemplo que sea real y
palpable.

Esta pastoral no ha ser encaminada
Unicamente a la donacién a perso-
nas de escasos recursos, sino debe
tener una trascendecia en todos

CLIENTE

los que atiende, es decir: Servicio
asistencial que busca promover y
desarrollar a las personas para salir
de sus situaciones de pobreza.
(Serrano Félix, 2006:170)

Para trabajar en todo este am-
biente se ha de buscar que los
colaboradores tengan un despren-
dimiento real por realizar la obra
y que su mayor satisfaccion sea la
de poder ayudar a los demas sin
buscar beneficios propios.

De manera contraria se crearan
situaciones dificiles de resolver y
gue pueden causar una ruptura
grande en el camino que ya se ha
avanzado, como se menciona a
continuacion: Estas obras se deben
orientar por los valores de amor,
servicio, atencion a los mas nece-
sitados. (Serrano Félix, 2006:173)
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ADOBE PHOTOSHOP

Aplicacion de disefio grafico uti-
lizada para la edicién y tratamiento
profesional de imagenes. Entre
otros usos, permite la
incorporacion de efectos 3D a una
imagen plana, tales como sombras,
iluminacion, bisel y relieve. (ht-
tp://www.ars-logo-
design.com/glosario_logo.htm)

Importante dentro del proceso
creativo, para la elaboracion de
propuestas de disefio con un alto
nivel profesional.

AFICHE

Pieza grafica que expresa una
composicion artistica y publicitaria
para ser expuesta en una pared o
vitrina. Genera gran impacto visual
y permite una informacion efi-
ciente.

(htp://www.artedinamico.com/ad/ad_di
ccionario_significado.php?id=439)

Esta pieza tendra una publicacion
con una mayor cantidad de ejem-
plares debido a los costos mas
bajos y que no necesita de mucho
recurso humano para ser colocado
y se acomoda perfectamente en
cualquier espacio sin necesidad de
representar un inconveniente para
los demas.

BOCETO

Propuesta preliminar a un disefo,
en el cual se hace todo tipo de
rayones, de estudios sobre formas
y ubicacion, se colocan datos in-
formativos y de consulta, se plan-
tear los posibles colores y las dife-
rentes propuestas de
diagramacion.

Contribuye a tener una idea mas
clara de los que se pretende, es-
timula la creatividad, ayuda a plan-
tear nuevas ideas, mejora el flujo

de trabajo, permite eliminar lo
innecesario y determinar los ele-
mentos que hacen falta.

(htp://www.artedinamico.com/ad/ad_di
ccionario_significado.php?id=439)

En este caso el bocetaje se
acompafara de asesorias que la
universidad ha designado para
apoyar al estudiante, teniendo
respaldo profesional que a su vez
avala los progresos.

BRAINSTORMING

Palabra inglesa que puede ser tra-
ducida como "tormenta de ideas".
Es un método de investigacion,
mediante la reunién de un
pequeno grupo de personas, a las
gue se les retne para hallar ideas
y soluciones nuevas. Es una técnica
de generacon de ideas desarrollada
por Alex Osborn para estimular la
creatividad de un grupo, empleada
en la investigacion cualitativa. Una
reunion de brainstorming consta
de tres fases: 1-. Exposicion del
tema a tratar. 2-. Generacion del
mayor numero posible de ideas,
con la condicién imprescindible de
no evaluar o censurar ni las ideas
de los demas miembros del grupo
ni las propias. 3-. Depuracion,
evaluacion y seleccion de las ideas
generadas durante todo el proceso.
(htp://www.artedinamico.com/ad/ad_di
ccionario_significado.php?id=575)

Método en el cual un individuo
dirige el grupo y va tomando nota,
en una carta o pantalla central, de
las ideas clave que van aportando
los demas miembros que forman
el grupo. Esto es contraproducente
porgue cada palabra o concepto
gue se mencione publicamente
creara corriente que arrastraran a
todos los miembros en la misma
direccion. (Buzan y Buzan, 1996:187).

Para este caso la técnica se hara
entre personas totalmente ajenas
al ambiente grafico, pero con un

gran sentido social de manera que
esto avalara el método, a partir de
aca el resultado serd la obtencién
del concepto creativo.

BTL

Below The Line, medios de comu-
nicacion no convencionales, como
celulares, lugares extrafios donde
nunca te imaginaste poner publi-
cidad.

(htp://www.artedinamico.com/ad/ad_di
ccionario_significado.php?id=1085).

Se utilizara en la distribucién de
materiales informativos generando
un interés hacia las propuestas
graficas.

CAMPANA PUBLICITARIA

Podemos inciar este tema pre-
guntando ;Qué es?: Es un esfuerzo
publicitario compuesto de mas de
una pieza o de mas de un medio.
Una serie de avisos en revistas
constituye una campanfa, de la
misma manera que un esfuerzo
conjunto de un anuncio por
television, acompafado de diarios
y via publica, merece la misma
denominacién. (Bonta y Farber,
1994:129)

No se pretende decir que sera una
campafa muy rebuscada por lo
siguiente:"Siempre que vea un
éxito impresionante en la publi-
cidad, descubrird que el sentido
comun es la féormula basica”.
(Lasker Albert, 1994:99). Con este
punto se sustenta que la tendencia
actual es buscar la simplicidad y
no hacer agotado al espectador la
comprensién de la misma.



CMYK

Colores pigmento o colores
sustractivos y son el Cyan,
Magenta, Amarillo y Negro. Son
los colores utilizados generalmente
en la impresién a policromia; La
mayoria de colores resulta de la
combinacién de estos, excepto los
colores especiales como
fluorescentes o metdlicos.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario.php?letra=C)

Usado mas en las piezas graficas
gue se enviaran a impresion
litografica y que alcanzan matices
muy interesantes, ofreciendo casi
ninguna limitaciéon en el momento
de disefar, en cuanto a colores,
tamafos y formas.

Siempre ha sido una cuestionante
de vital importancia como crear
una comunicacién efectiva que
cumpla con los requisitos buscados
que es la accion del receptor
entonces preguntemonos - ; Qué
es comunicacién?. Es poner en
contacto al emisor del mensaje
con el receptor del mensaje. (Bonta
y Farber, 1994:113) Esto lleva a tener
muy presente que la relacion entre
estos dos factores debe de ser
claros sin interrupcciones entre s,
permitiendo un resultado
sorprendete y revelador.

COMUNICACION

Accién por la que se produce o
moldea una nueva idea o vision.
Y esa novedad surge repentina-
mente, pues es producto de la
imaginacion y no de la razén o de
la l6gica. (Landau, 1987:53) Entonces
hay que trabajar duro para que la
creatividad salga a flote y debe
estar visible en todas las fases del
proyecto para hacer de la campana
un exito medible y cuantificable.
Para que la aceptacion de la
campana sea total, la creatividad
jugara un papel muy importante:
Sostenemos que ninguna empresa

no podria prosperar sin nosotros,
con nosotros alcanzaria grandes
alturas gracias a nuestra
intervencion. (LaskerAlbert, 1994:100)

CREATIVIDAD

Se guiara el camino por el cual se
desarrollara este término pero de
lo que si no se tiene control es de
como cumpla su labor, porque:
Puede dar lugar a entidades
diferentes debido a la forma en
que se hayan ordenado. Asi, por
ejemplo, a partir de la misma nota
musical se pueden obtener diversas
melodias. (Marin y de la Torre,
1991:116) De eso es precisamente
de lo que estard cargado el
proyecto en todos los aspectos de
la campafa y por ultimo recordar
y mantener siempre presente que
la creatividad es: Un enigma, una
paradoja, algunos dicen que es un
misterio. Es una intuiciéon pero no
se puede decir cémo funciona.
(Guilford, 1994: 11)

COPYRIGHT

Derecho que tiene cualquier autor
(incluido el autor de un programa
informatico), sobre todas y cada
una de sus obras de forma que
podra decidir en qué condiciones
han de ser reproducidas vy
distribuidas. Aunque este derecho
es legalmente irrenunciable, el
mismo puede ser ejercido de forma
tan restrictiva o tan generosa como
el autor decida. El simbolo de este
derecho es ©.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario.php?letra=C)

De los elementos encontrados en
la web que posean este simbolo
es mejor tomar medidas para ver
si es seguro el utilizarlos.

DISENO

CUNA RADIAL

Pautas publicitarias en radio.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=159).

En este caso seran cortos y
concretos para sefalar la fecha en
la cual la actividad de recaudacion
tendra lugar, no se pretende tener
ni espectacion, Unicamente
servirdn de recordatorio.

DIGITALIZACION DE IMAGENES

La digitalizacion de imagenes es,
pues, el resultado de un muestreo
espacial y una cuantificaciéon de
intensidades. A cada elemento de
muestreo se le denomina SL[HO
o SHO (abreviaturas de
SLFWXUHHOHPHQW). Cualquier
sistema de procesamiento digital
de imagen toma como entrada
una matriz bidimensional de pixels.
Cada pixel se puede ver como un
area finita rectangular de la
pantalla del ordenador.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=1098)

Se digitalizaran ocasionalmente
algunos elementos que se
necesiten pero en medida Ultima
tratando de que la mayoria sean
encontrados de manera digital,
qgue ofrece menos problemas de
registro.

DISENO GRAFICO

Atender la parte de disefo tiene
sus retribuciones contudentes
como se expresa en lo siguiente:
El uso del arte (disefio) en la
publicidad no solo hacia mas
vendible la publicidad, si no que
la hacia mas rentable. (Lasker Albert,
1994:57)




DISENO

Proceso de creacion de elementos
visuales, con fines generalmente
comerciales. Este proceso comien-
za con la concepcion de una idea,
la investigacion, recoleccion de
informacién, creacién de bocetos,
presentacion de propuestas, entre-
ga del arte final y publicacion a
través de un medio o soporte im-
preso.

(http.//www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=655)

"Tome un numero de cualquier
revista nacional. Observe como los
anuncios redactados y disefiados
con sencillez sobresalen entre los
demas”. (Lasker Albert, 1994:99)
Es importante tomar esto en claro
debido a que en los tiempos
actuales los espectadores poseen
cada vez menos tiempo para
detenerse a observar un pieza
grafica, es necesario llegar a ello

siendo concisos para que el
mensaje que se necesite transmitir
sea eficaz y no dé lugar a
ambiguedas que conduzcan a
fracasar en el proyecto, es vital
qgue las piezas graficas estén
negadas a la saturacion.

FOLLETO

Es un impreso de varias paginas
reunidas por unas tapas,
generalmente |ujoso, de colores,
llustracion, papel. Desarrolla amplia
argumentacion sobre un producto
o tema determinado.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=657)

De manera profesional se entre-
garad un material de este tipo a la
Institucion acerca de todo lo in-
volucrado con el proyecto que se

Fotografia por: Diego Gomez

elaboro, para que en su archivo
tengan este material y tomarlo
para el momento del lanzamiento.

IMPRENTA

Maquina para imprimir. Se le
atribuye a Gutenberg la
reinvencion de esta para el mundo
occidental en el siglo XV. La
Imprenta es la base de la impresion
moderna.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=256)

Es importante buscar una imprenta
gue responda al nivel de calidad
gue se requiere, y revisar deteni-
damente las pruebas que realicen.



JPG

JPEG (Join Photographic Expert
Group). Formato grafico
comprimido desarrollado por la
\'Join Photographic Expert Group\'.
El formato JPEG soporta 24 bits
por pixel y 8 bits por pixel en
Imagenes con escala de grises.
Realiza un buen trabajo con
imagenes realisticas (imagenes
escaneadas).

(http.//www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=934)

Es muy utilizado este archivo para
presentar pruebas y bocetos por
medio de correos, pues se compri-
men hasta tener tamafios muy
reducidos lo cual no representa
problemas en ser enviados, ofre-
ciendo una calidad bastante satis-
factoria y congruente con el ori-
ginal.

LAYOUT

Layout, esquema, disposicion.
Dibujo o representacion grafica
qgue indica la relacién entre los
elementos y sus valores.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=275)

El layout no sera crear un clon para
las piezas graficas, de hecho se
tomara una linea grafica y a partir
de ello generar todas las piezas de
la campanfa.

LITOGRAFIA

(Matriz: Las Planchas)

(Litos: Piedra). Técnica de impresion
basada en los estudios del
cartégrafo Aloys Senefelder a
finales del siglo XVIII; y se basa en
el principio de que el agua y el
aceite se repelen.

En un principio se pasaba la tinta
desde una superficie caliza a una
hoja; hoy la litografia Off Set se
trabaja con planchas de aluminio
gue pasan la tinta desde unos
rodillos hasta el papel. Es la técnica
mas econdmica y eficaz en la

actualidad para imprimir altos
tirajes.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=291)

Tiene mucha vigencia en la
actualidad a pesar del tiempo que
se ha utilizado, pues ofrece muy
buenos resultados y para este
proyecto también se recurirra a
este proceso para reproducir
materiales.

LOGO

Cuando un logotipo tiene ca-
racteristicas de posicion y tamafo
es importante mantenerlos y que
su aplicacion sea correcta, ya que
en ocasiones un logo mal utilizado
puede ser motivo de desacuerdos
y hasta rechazos del material, asf
que sea cual fuere el logo que se
emplea es importante que no varie
en tamafio y color, porque es el
representante de la empresa o
instucion y un logo en condiciones
anémalas no sera de buena
representacién para la misma.

Forma grafica conformada por
letras y / 0 imagenes que represen-
tan una empresa, un producto, un
servicio, una marca, una persona,
una cosa o una idea.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=295)

LONA PUBLICITARIA

La lona publicitaria es un soporte
gue se coloca al aire libre conte-
niendo imagenes, eslogans y otros
mensajes publicitarios. Consiste
en una tela serigrafiada de grandes
dimensiones a la que se han prac-
ticado unos orificios laterales. A
través de estos, se pasa una cuerda
gue se ata a determinados soportes
exteriores quedando asi expuesta
en la via publica.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=1113)

También conocidas como banners
publicitarios y es de multiples apli-
caciones debido a la variabilidad
en tamafnos que puede tener.

DISENO
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MEDIOS IMPRESOS

Existe una amplia gama de estos,
como lo son:

Publicaciones informativas al
interior de las empresas.

Material de comunicacion con los
proveedores y distribuidores.
Manuales de imagen corporativa.
Sefialética en las instalaciones.
Vehiculos.

Fachadas.

Stand de exposiciones.

Informes anuales de empresas.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=11)

Dentro de esta campafha la
utilizacion de medios impresos,
serd un término que englobe la
serie de piezas graficas que se
generen.

MOTIVACION

Se utiliza “motivacion” en un am-
plio ambiente es decir no se reduce
especificamente al disefo gréafico
en si: "Potente motor que se tra-
duce en trabajo duro y mantenido
a lo largo de mucho tiempo” (Ro-
mo, 1996:23), aunque en oca-
siones pareciera malinterpretarse
y verse como una manipulacion
como lo comenté Lasker
(1994:120): “Si lo aplican en forma
incorrecta puede interpretarse
erréneamente si no se tiene mucho
cuidado”.

Si estd inmerso en todo es porque
ello que no se puede omitir y es
una fuerte herramienta, Romo
(1996:23) decia: “Tuvo un Unico
resultado inequivoco: todos los
creativos cientificos seleccionados
para su estudio, fuese la que fuese
su area demostraron un fuerte
interés hacia su trabajo”.

Ademas es importante buscar esa
conexion entre emisor y receptor,
aunque para que el receptor esté
motivado, debié haber primero
esta misma en el receptor y Marin

(1995:181) lo describio asi: “El
creador siempre tiene una alta
motivacién intrinseca”.

El impacto comunicativo se puede
medir con precisién distriutiva a
través del recuerdo, su calidad, su
fuerza de persuasion y su nivel de
agrados (Wert, 1999:234), servira
para tener una evaluaciéon de qué
alcances tuvo creando un feeback
real y medible.

MUESTRA

Es una cantidad de personas de la
poblacién a la que voy a hacer el
estudio de mercado que me va a
representar los gustos generales
de la poblacion, para tomar asi las
decisiones lo mas acertadas
posibles.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=22)

Utilizado ademas en étapas de
validacion, dando resultados para
revisar el grado de asimilacion que
se tuvo de parte de los receptores.

NICHO

Es la poblacién a la cual voy a
dirigir la campanfa, por ser estos
quienes consumiran el producto o
el servicio.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=22)

Ubicar ese espacio en la mente del
usuario de la campafa tiene un
punto prioritario y fundamental,
ganado este espacio, lo demas se
encaminara mas fluido.



OBJETIVOS DE LA
PUBLICIDAD

No se pueden poner a la ligera y
sin identificar claramente a donde
se pretende llegar con este
proyecto, en muchas ocasiones los
objetivos no tienen nada que ver
con lo que se hace y es alli donde
se puede revisar lo que se realizo
pues no hay congruencia entre
una cosa y otra de lo cual por
aislado un objetivo no es valido
mientras no se parte de un todo,
Enrique Ortega (1991:323) afirma
que: "Es la denominacion utilizada
para designar las diferentes metas
que pueden fijarse para ser
alcanzadas a través de una
campafa publicitaria".

Sus usos pueden ser multiples y
complejos, ademas en ocasiones
se notara resultado en aspectos
no tomados en cuenta dentro del
proyecto que seran satisfactorios
pues el objetivo produjo otros
resultados inesperados pero
positivos, a lo cual Gonzalez Lobo
(1994:37) afirma que: “Consequir
que éstas se inicien, si nos
encontramos ante un lanzamiento,
incrementarlas, si el producto ya
estd en el mercado, o intentar
retrasar su descenso si la marca ya
esta en periodo de decadencia”.

P.O.P.

Es la publicidad en el punto de
venta; sobre todo en supermerca-
dos, minimercados e hipermerca-
dos. Esta compuesto por: Habla-
dores, Avisos en lamina, Afiches,
Puntos de Degustaciéon, Rompetra-
ficos, Display (puntos de
demostracion), Stand en ferias,
etc.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=48)

Lo importante de estos materiales
es que tengan legibilidad a
distancias relativamente alejadas

y con una mirada capten la
atencion del espectador y sean
capaces de transmitirle el mensaje
rapidamente.

PANTONE

Es una marca de regleta u hojas
de <colores, utilizadas
universalmente en las Artes
Graficas e Industria Textil.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=717).
El manejo de esta regleta es
importante para garantizar que la
gama de colores utilizados en el
computador no varie de una forma
notoria trantando que sea lo mas
semejante posible a lo que se
observa en pantalla.

PAPEL COUCHE

Papel que se ha fabricado con un
revestimiento suave ya sea en una
o en las dos caras. Con ello se
obtiene una superficie mucho mas
compacta, lisa y con mejores
propiedades de reflexion de la luz.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=1300)

Transmite mucha elegancia y
ademas un registro de color nitido,
lo que acompanado de un buen
disefo tendran ganado una gran
parte de aceptacion de parte del
grupo objetivo.

PDF

Formato grafico creado por la
empresa Adobe el cual reproduce
cualquier tipo de documento en
forma digital idéntica, facsimil,
permitiendo asi la distribucion
electrénica de los mismos a través
de la red en forma de archivos PDF.
El programa gratuito Acrobat
Reader, de Adobe, permite la
visualizacién de los mismos.

DISENO

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=323)
Este tipo de archivos es
recomendado para materiales de
periédicos por su forma compacta
de transferencia y que la calidad
para este tipo de medios es la
mejor, ya que por el lineaje se
adapta muy bien.

PENDON

Pieza grafica de tela, papel o plas-
tico de gran tamafo, que se exhibe
en paredes, columnas y techos.
Sirve para hacer publicidad o pro-
paganda en eventos especiales.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=34)

De manera oficial no se tiene
comtenplado la utilizaciéon de un
penddn, pero por la arquitectura
la parroquia puede ser un auxiliar
interesante como punto de
ubicacion para las personas.
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PERIODICO

Es el medio con mayor alcance,
cubrimiento y penetracion.
Permite selectividad, gracias a su
distribucion nacional, regional o
local.

Ventajas:

Flexibilidad geografica.

Bajo costo x 1000.

Es un medio rapido.

Bajo costo de produccion.
Mensaje oportuno.

Diferentes precios segun dia,
tamafo y seccion.

Desventajas:

Corta vida.

Exceso de informacion.

Mucha competencia.

Calidad del papel y la imagen.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=38)

Dado que existen periédicos locales
los cuales ofrecen cobertura para
todo el territorio de la parroquia
que es basicamente la regiéon que
se desea cubrir permitira encontrar
un grupo objetivo directo.

PERSUASION PUBLICITARIA

Es la que se basa en estimulos
visuales y auditivos, viables en pro-
ductos que estan actualmente en
el mercado.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=1172)

Y auxiliados por la frecuencia, la
campanfa debe genera una accion,
de modo contrario se comprobara
que la persuaciéon carecio de un
punto importante, conocimiento
del grupo objetivo.

POST-PRENSA

Se llama asi a los procesos que van
después de la impresién y que
comprende acabados, cortes,
dobleces, ensambles, pegas,
empaques, etc.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=53)

PRE-PRENSA

Proceso para el cual se parte de
un arte final y es previo a la prensa
O impresion.

En la pre prensa se realiza la
separacion de los colores CMYK,
tintas especiales y troqueles.
El arte final se pasa por medio de
un RIP a una pelicula (positiva o
negativa); la cual servird posterior-
mente para quemar las planchas
de impresion.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=58)

PRENSA

Impresion por medio de las
diferentes técnicas como
tipografia, litografia, flexografia,
serigrafia, etc. Las cuales se
imprimen a partir de un arte final
y procesos de separacion de
colores.

|
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NOTA

Los tres términos comprenden una
étapa mas que todo de supervision
y evaluacion, ya que esto pertenece
a quienes se encargaran de repro-
ducir los materiales pero el
disefiador no puede estar fuera
del mismo proceso, pues de lo que
se tenia en pantalla a lo que se
imprime debe ser lo mas fiel
posible.

PUBLICO/GRUPO OBJETIVO

Es la poblacion a la cual voy a
dirigir la campafa, por ser estos
quienes consumiran el producto o
el servicio.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=25)

Delimitado y bien identificado, si
no se hace asi creyendo que por
ello se atendera mas usuarios la
respuesta puede ser muy frustante
al no captar la atencion de ninguno
por la ambiguedad con la que se
presento la campana.

SEGMENTACION

iQué es la segmentaciéon?
Segmentacioén es el proceso por
medio del cual se divide al mercado
en porciones menores de acuerdo
con una determinada
caracteristica, que le sea de utilidad
a la empresa para cumplir con sus
planes. (Bonta y Farber, 1994:31)

Es una buena herramienta y ayuda
a saber invertir bien los recursos
con los que se cuentan para
generar la mayor cantidad de
respuestas con los medios
necesarios ni exagerados ni faltas.

iQué es la segmentacion?
Segmento es un palabra tomada
de la geometria. Hablamos de
segmentacién cuando nos
referimos a un conjunto estadistico
de gente. (Bonta y Farber, 1994:108)

Aunque si bien es cierto solo nos
presenta una aproximado de la
realidad, hecho de una forma real,
rendira en satisfaccion el tiempo
utilizado para él.

Se refieren a las investigaciones
que se centran en la comprension
de las actividades, intereses y
opiniones de los consumidores
(O'Guinn, Allen y Semenik, 1999:164)

TIFF

Formato grafico utilizado para
representar archivos con el fin de
ser visualizados por los programas
navegadores mas habituales de
forma que se requiere instalar en
éstos un plugin especifico.
(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=392)

Através de este tipo de archivos,
se envian la mayoria de materiales
que se envian a los procesos
litograficos y en mantas vinilica,
porque su registro de colores es

DISENO

altamente competitivo y no maneja
tamafnos demasiado cargados.

TIPOGRAFIA

Todo lo relacionado a fuentes y sus
grupos o familias.

(http://www.artedinamico.com/ad/ad_d
iccionario_significado.php?id=396).
Existen una gran infinidad de
tipografias o fuentes las cuales
tienen sus propias caracteristicas
gue transmiten en el momento de
ser utilizadas en los diferentes
disefos, la eleccion de la fuente
es clave para transmitir los

mensajes.

USUARIO O CONSUMIDOR

Se identifica como un comprador
caprichoso, muy poco permeable
a los mensajes publicitarios
convencionales y propenso a las
sensaciones extremas y de alta
tecnologia. Llegar hasta él sera
mas facil a través del marketing
directo y personalizado. (Anuncios,
2001, n916, 4)

Ellos tienen el poder y lo saben,
por eso se tiene que poner la
mirada en ellos, para satisfacer lo
gue andan buscando.







Concepto
Creativo

Tecnicade
Conceptualizacion

Para poder llegar al concepto
creativo se utilizé el BRAINSTORM-
ING, tiene la finalidad en este
proyecto identificar desde que an-
gulo se puede motivar a las perso-
nas a tener presente la realidad de
otras personas con relacion a la
carencia de alimentacion y vestua-
rio.

Apoya

Concepto que significa hacer que
una cosa descanse sobre otra,
favorecer, ayudar.

Con este fundamento se consolida
la accion de ayudar a las personas
de escasos recursos del territorio
de Ciudad Vleja, la intension es
involucrar a la mayoria de feligreses
de la parroquia, a través de
permitirles conocer una realidad
existente y no distante de donde
viven con el fin de toma de
conciencia en favor de ellos.

RESULTADOS

- Solidaridad: cuando se ayuda a
los demas.

- Ayuda mutua: ayudarse unos con
otros.

- Comprension: entrar en el mundo
del otro y ver desde su punto de
vista la situacion.

- Actitud: accion encaminada a
obtener resultados.

- Pensamiento fraternal: ver a los
demas como alguien muy
cercano que me interesa y por
quien debo hacer algo.

El término “Apoya” conlleva otras
actitudes como el actuar y ser
generoso.

Lo indispensable de este concepto
es que genere accion por parte de
los observadores, lejos de Ia
lastima, logrando que ellos sean
agentes de cambio en cuanto a
esta realidad a través de mensajes
creibles y afirmativos desde el
punto de vista de la ideologia
religiosa.

Se ha de proyectar mensajes que
apelen a los valores religiosos y

- Positivismo: actitud animada por
realizar las cosas.

- Fraternidad: grupo donde todos
muestran un genuino interes por
lo que hacen los demas.

El concepto creativo elegido es:
APOYA

gue trasciendan a acciones de cada
uno, en la medida de las posibil-
idades, pues de alguna forma to-
dos podemos aportar.

Asi que “Apoya”, es adentrarse a
experimentar una vision de la vida
en la cual se necesita mucho de la
ayuda conjunta y comprension de
los deméas encaminada a una
accion de ser solidarios.
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Boceta]
Digital

La VIDA tiene
ymuchas caras

iPero hay una que necesita de tu ayuda

ABUNDANCIA
POBREZA

3
$

©)

SOLIDARIDAD L,\

Un Compromiso Compartido

Con SOLIDARIDAD

nivelaremos la balanza

Contribuye con nosotros
donando viveres y ropa para
nuestros hermanos mas

necesitados. Contribuye con nosotros

donando viveres y ropa para
nuestros hermanos méas

Campafia de solidarb necesitados.

Este 00 de septiembre Este 00 de septiembre
de 2009 de 2009

La VIDA

tiene 4l hay otro lado
muchas e de la moneda
caras : :

Pero hay una que
necesita de tu ayuda

Solidaridad

Un compromiso compartido

Contribuye con nosotros
Contribuye con nosotros donando Este . 00 de donando v)i/veres y ropa para
viveres y ropa para sept iembre nuestros hermanos mas
nuestros hermanos mas necesitados. de 2009 necesitados.

Este 00 de
septiembre de 2009

Campafia de solidari

mmy

Parroquia Purisima
Concepcién Parroquia Purisima Pastoral de

Concepcién \ccion Social







Instrumento de Validacion
utilizado

Cantidad de personas
encuestadas

Introduccion

Eval la institucion y |
Tecian con el provects | Blogue 01

Encuesta

Muestreo realizado a 50
personas del grupo
objetivo, en el area del

A continuacion se presenta
la serie de resultados que
ofrece la validacion realiza-
da para el presente proyec-
to, a personas que integran
el grupo objetivo y que ayu-
daran a integrar, asi como
mejorar el trabajo grafico
para que el enfoque dado
tenga los resultados que se

Esta encuesta se ha dividido
en dos bloques.

El primero de ellos tendra
como mision el presentar
un perspectiva acerca de
como la institucion con la
gue se esta trabajando
debe estar comprometida
con el tema expuesto des-

Comprobaciéon
de la Eficacia de la
Propuesta Grafica

territorio perteneciente a
la parroquia Purisima
Concepcion.

espera sean conseguidos
al ejecutar la campana.

La obtencién de estos datos
genero reflexion en algunos
aspectos de la campana
gue se tenian débiles e in-
consistentes.

Resultados de Validacion

de lo que grupo objetivo
percibe.

En otras palabras presenta
un criterio de aceptacion o
negacion de parte de los
receptores de la campafa
con respecto a la institucion
que lo ha promovido.
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M H E B Pregunta 01

M H N B Pregunta 02

Evalua la campania

reahzadal B|Oque 02

36

¢Considera que realizar obras sociales es
trabajo que compete a las Iglesia Catolica?

msi

ENO
®NULO
¢Sabia que hay un grupo de accion
social en la parroguia
Purisima Concepciéon?
0%

msi
EHNO
ENULO

Ahora se presentan los re-
sultados porcentuales co-
rrespondientes al segundo
bloque de la encuesta.

Estos involucran propia-
mente la evaluacion de las
piezas graficas que confor-
man la campana, con lo
gue respecta a interpre-

tacion, percepcion vy
transmision del mensaje.

Se involucran areas de di-
sefio como lo son colores,
fotografias y tipografia
apropiados a las personas
a los cuales se dirige el
proyecto.



M E NN Pregunta 03

¢Es facil entender la informacion que
ve en los diseinos?

2%

msSi
ENO
B NULO

¢Los textos utilizados son claros y
legibles?

M HE B Pregunta 04

2%2%

mSi
mNO
mNULO

éLos colores son agradables?

M B E B Pregunta 05

2%

msi
mNO
B NULO
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M H E W Pregunta 06

¢Ver los disenos le produce un
deseo de actuar?

0%
msi
B NO
ENULO

¢El contenido esta confuso?

B W = BE Pregunta 07

2%

mSi
ENO
m NULO

¢Las fotografias son comprensibles?

M B E B Pregunta 08

4% 2%

msi
ENO
mNULO
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Interpretacion de Resultados

Fotegrafia por: Diego Gémez

Interpretacion
de resultados

De acuerdo a los datos obtenidos
en las graficas anteriores, las cuales
muestran resultados en porcentaje
sobre el 100%, se determina que
la campana de divulgacion objeto
de este proyecto es de mucha
aceptacion por parte del grupo
objetivo, pues sobrepasa del 50%
en las opiniones favorables para
esta investigacion.

Las preguntas realizadas para com-
probar la eficacia de este proyecto
reflejan que el grupo a quien se
aplico el instrumento, comprendié
la finalidad del mismo.

Por lo anterior, es evidente que
esta etapa de la investigacion esta
por encima de la media la cual
permite darle seguimiento al
proyecto.
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Propuesta
Grafica Final

Direccional

Tamano Real:
118" x39.37"

Muchos nifios lo estan necesitando.

Generosidad

La mejor manera de sentir mas a Jesus

dominicales, viveres y ropa para nuestros hermanos

mas necesitados. Contribuye

este 22
de enero de
2012

Contribuye trayendo a cualquiera de las misas ]

Parroquia Purisima
Concepcién Pastoral de Accion Social

Volante

Tamano Real:
85" x55"

DONACION

Un gesto que deja huella en el corazén

Contribuye trayendo a cualquiera de las misas
dominicales, viveres y ropa para nuestros

hermanos més necesitados. Contribuye
este 22
Parroquia Purisima Pastoral de de €nero de
Concepcion Accion Social 2012
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Afiche

)) Tamano Real: 17" x 24"

Tienes mas cuando compartes

“Nadie consideraba como propios sus bienes, sino
que todo lo tenfan en comuan.” Heh. 4.32

Contribuye trayendo a cualquiera de las E[Tr\gsas
dominicales, viveres y ropa para nues
hermanos mas necesitados.

— ontribuye este
22

Parroquia Purisima Pastoral de de enero de
Concepcion Accion Social 20 1 2
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Afiche

)) Tamano Real: 17" x 24"

DONACION

Un gesto que deja huella en el corazén

“Nadie consideraba como propios sus bienes, sino
que todo lo tenian en comun.” Heh. 4.32

Contribuye trayendo a cualquiera de lassi?ggs
dominicales, viveres y ropa para nue
hermanos mas necesitados.

R

Contribuye este
23

de enero de
201 1 Concepcion Accion Social

Parroquia Purisima Pastoral de
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Afiche

))Tamaﬁo Real: 17" x 24"

Muchos nifios lo estan necesitando.

“Nadie consideraba como propios sus bienes, sino
gue todo lo tenian en comun.” Heh. 4.32

Contribuye trayendo a cualquiera de lassqugsas
dominicales, viveres y ropa para nue

hermanos mas necesitados.
ontribuye este

22
de s de Parroquia Purisima Pastoral de
2 O 1 2 Concepcion Accion Social
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SATISFACCION

El resultado de haber ayudado a otros

“Nadie consideraba como propios sus bienes,
sino que todo lo tenfan en comudn.”
9 Hch. 4,32

Contribuye este 22
de enero de 2012

En las Eucaristias Domicales de este dia,
esperamos tu contribucién con:

Viveres ® \estuario ® Calzado

Parroquia Purisima Pastoral de

Concepcion Accion Social

Unifoliar

Tamano Real: 3" x 6"

La caridad no busca
su propio beneficio

La solidaridad, expresado también
con el nombre de “amistad” o
“caridad social”, es una exigencia
directa de la fraternidad humana
y cristiana.

La solidaridad debe llevarnos a una
total comunioén y participacion.
Somos solidarios en la medida en
que efectivamente vivimos una
progresiva participacion con los
demads. Supone también el
esfuerzo en favor de una
coperacién mutua en el que las
tensiones puedan ser mejor
resueltas, y donde los conflictos
encuentren facilmente la salida.

Los problemas de tipo econémicos,
s6lo pueden ser resueltos con la
ayuda de todas las formas de
solidaridad: solidaridad entre si,
solidaridad entre las naciones y
entre los pueblos. En buena
medida, la paz del mundo depende
de ella.

“Ninguno de nosotros vive para si
mismo; como tampoco muere
nadie para si mismo”(Rm 14,7).
“Si sufre un miembro todos los
démas sufren con él. Si un
miembro es honrado, todos los
démas toman parte en su gozo.
Ahora bien, vosotros sois el Cuerpo
de Cristo, y sus miembros cada
uno por su parte” (1 Cor. 12, 26-
27). El menor de nuestros actos
hecho con caridad repercute en
beneficio de todos.

-

dadero
Todo lo que posee el ver
isti lo como
ristiano debe considerar I
Recuerda En bien en comun con los demas
debe estar dispuesto Y ;ﬁer
diligente para socorrer a.
necesitagdo y la escacez del projimo.
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Banner

Tamano Real:
24"x 63"

SATISFACCION

El resultado de haber ayudado a Otros.

“Nadie consideraba como propios sus
bienes, sino que todo lo
tenian en comun.” Hch. 4 32

Todo lo que posee el verdadero cristiano
debe considerarlo como un bien en comun
con los demas y debe estar dispuesto y ser

diligente para socorrer al necesitado y la

escacez del préjimo.

Centro
de
Aporte

Parroquia Purisima Pastoral de
Concepciéon Accion Social
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Calendario

Tamano Real: 17" x 24"

Calendario Solidario ~ 2222

FEBRERO
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
1[2[3[4]5

ENERO

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
1 [2[3(4(5(6]|7
8 9 10 111213 14

15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31

MARZO

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
112(3[4]5
8 |9 (10(11 {12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

MAYO
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

M|2|3|4|5|6]|7
8 9 10 1112 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 2526 27 28
29 30 31

JULIO
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

12
B 4 5 6 7 8 9
10 11 12 13 1415/ 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

SEPTIEMBRE
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
23

1
5/6|7(8[9]10
1 12113 114 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

NOVIEMBRE

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

112[3[4]5s
61 7 8 9 1011 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 2324 25 26
27 28 29 30

8 9 1011 12
13 14 1516 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28

ABRIL
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

1
3 4 5 67 8
9 10 1112 1314 15
16 17 18 19 2021 22
23 24 25 26 2728 29
30 31

JUNIO

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

1](2(3]4
51 6 7 8 9 10 11
12 13 14 1516 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

AGOSTO

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

1] 2[3]4a]5[6
8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 129 30 31

OCTUBRE
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

1
Z|3|4|5/6|7|8
9 10 11 1213 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 2627 28 29
30 31

DICIEMBRE
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

12
[ 5 6 7 8 9 10
111213 14 15 16 17
18 19 20 2122 23 24
25 26 27 28 29 30 31

“Nadie consideraba como propios sus

bienes, sino que todo lo tenian en

comun.”

Parroquia Purisima
Concepcion

Hch. 4,32

oI

Pastoral de
Accion Social
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Fundamentacion

@Apaya

“APOYA", la tipografia denota
dinamismo vy libertad, son trazos
sueltos y juguetones (cualidades
muy distintivas de los nifios), no
hay rigidez para no dar entender
por ningun motivo una imposicion,
sino mas bien que identifique una
invitacién a actuar, utilizando un
icono de colaboraciéon como lo es
una mano la cual sefala aden-
trarse, comprometerse, atender,
brindar o prestar ayuda, refleja la
necesidad de crear una
colaboracién grupal en beneficio
de otros mas necesitados, que a
través de un gesto sencillo, cambia
la necesidad de unos en vida y
alegria.

Muchos nifos lo estdn necesitando

48

Este slogan puntualiza el tema de
apoyar a los miembros mas nece-
sitados de la comunidad de Ciudad
Vleja, pues en los nifios se refleja
la imagen mas noble y desprotegi-
da de una sociedad, incluso tiene
mayor aceptacion de parte del gru-
po objetivo, debido a que muchos
son padres de familia o hermanos
de otros mas pequenos y esto crea
una perspectiva cercana de la
necesidad de cuidados y proteccion
de un nifo.

Iconografia promocional, este ele-
mento grafico tiene como funcién
la interaccién e involucramiento
de los espectadores, es colocada
como parte de presentacion en
todas la piezas de disefo, que
tienen el papel de titular del disefio,
es un conector fuerte para crear
la unidad de disefio en toda la
campafa, es bueno recordar que
estara apoyada por otros elemen-
tos, pero siendo este uno vital en
todo el contexto del que se habla,
es decir, mantiene la linea grafica.

Ademas, realiza el conector entre
las fotogréfias y el texto, pues co-
mo ya se ha hecho mencién, la
campanfa no es creada para causar
lastima y no produzca una accioén.

El slogan encierra una connotacion
muy precisa, el hecho de que nues-
tra participacion es valiosa , pues
de lo contrario no se conseguira
cubrir el objetivo, ya que es un
esfuerzo en conjunto.



Se generd una propuesta simple y
directa para las personas que ob-
servaran la campana. Se trabajaron
piezas graficas con figuras geomé-
tricas muy elementales sin grada-
dos, la campafna muestra la
necesidad en nifios de la comu-
nidad de Ciudad Vieja.

Fotografias

La serie de fotografias utilizadas
son propias de la campanfa, y para
ello se realiz6 una sesiéon fotogra-
fica a nifios de escasos recursos,
en las cuales se traté de tomar
escenas de la felicidad que los nifios
irradian y la cual nadie les quita
aun en situaciones precarias. No
fueron fotos de infinidad de nifos
en dife-rentes situaciones, sino mas
bien un maximo de cuatro nifios
para todas las fotografias, pudien-
do variar entre si el grupo de nifos.

Fotografia por: Diego Gémez




Tipografia

La dos fuentes tipograficas usadas
fueron: “Hasty Pudding”, con ca-
racteristicas libres y sueltas y “Fruti-
ger 45" y “Frutiger 45 Light”,mas
formal, sin serif para dar legibilidad
al contenido y la informacién. Con
la primera tipografia a utilizar se
resaltara el titular que sera breve
y corto.

Hasty Pudding

Frutiger 45 Bold

Frutiger 45 Light

ABCDEFGHIJA
KLMNoPQRST
OVWXYZ
abedefgahiki
mnopqrstuvw
Xyz

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS
TUVWXYZabhc
defghijklmno
pqrstuvwxyz

ABCDEFGHIK

LMNOPQRSTU

VWXYZabcdet

ghijkimnopqrst
UVWXYZ



Gama cromatica

Se ha usado la gama de colores
vivos, atractivos a la vista, para que
llame la atencién del grupo objeti-
vo, en un lugar con caracteristicas
coloniales, hacer uso de colores
vivos es el contraste perfecto para
capturar la atencion.

Por la utilizacién cromatica no hay
ningun problema de ubicarlos en
cualquiera de los puntos de Ciudad
Vieja. Ademas, este conjunto de
colores transmite mucha vida y
alegria, puntos importantes que
se busca observar en el grupo ob-
jetivo.

Amarillo y mostaza

Colores en los cuales se refleja
mucha alegria y luz, como sefal
de la esperanza que se tiene en
este proyecto, y que se apoya en
la mirada y sonrisa de los nifios,
tiene un espacio visual amplio que
mantiene la atencion fija en la
pieza, pues causa admiracion.

Naranja

Connota dinamismo y jovialidad,
mucha carga de movimiento y
deseo de actuar, de pensar dife-
rente, acompafado de los sen-
timientos humanos.

Rojo

Pasion y entrega por las cosas que
se pretenden realizar en favor de
los demas, con anhelos de
satisfaccion propia.

Celeste, Azul y Morado

Colores reflexivos y meditativos,
con el fin de despertar el sentido
humano, espiritu de colaboracion
y hermandad.

Aqua, Verde

Esperanza del apoyo que se recibe
de las personas para favorecer a
los mas necesitados.

Estos colores permiten reflejar el
nivel de respuesta que se espera
de los habitantes.

255r 208g 0Ob
Oc 13m 100y Ok
Pantone 803C
#ffd00O

255r 241g 0Ob
0c Om 100y Ok
Pantone Yellow C
#fff100

238r 113g 22b
0c 58m 100y 0Ok
Pantone 716 C
#ee7116

227r 1g 33b

Oc 100m 100y Ok
Pantone 485 C
#e30121

Or 123g 203b
100c 26m 100y Ok
Pantone Blue C
#007bcb

Or 64g 136b
100c 65m Oy 16k
Process 2945 C
#004088

82r 28g 129
76¢ 100m Oy Ok
Process 526 C #521¢81

Or 158g 146b
94¢ Om 45y 0k
Process 3262 C
#009e92

Or 64g 136b
100c 65m Oy 16k
Process 348 C #004088
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Conclusiones

El proyecto realizado deja un gran sentido social y de aporte a la
comunidad desde un angulo profesional.

Mantiene el interés del profesional en acciones que lleven a trascender,
asi como dejar una huella en la sociedad en la que se vive.

Genera actitudes de cambio positivo en un grupo, en beneficio de
otros grupos dando vida y dinamismo a la tarea de la vida humana,
comprender un ambiente que se conforma de otros seres iguales y
cercanos, con necesidades propias.

Cumplir los objetivos de este proyecto resulta un trabajo de mucho
recurso humano no sélo de la campafa, pues esta Ultima servird para
iniciar y despertar el interés del grupo objetivo, pero en realidad es
importante mencionar que para ver un fin satisfactorio recae en los
miembros de la parroquia y de su entusiasmo por tan noble proyecto.




Lineamientos
para la puesta en Practica de la

Propuesta Grdfica



Lineamientos

DISTRIBUCION
PIEZA MEDIO
QUIEN DURACION COMO / LUGAR
Direccional Impresion Miembros del Se usara en marzo Se colocaran en la via
Digital grupo de y abril de 2010 publica, en las calles de
Accion Social Ciudad Vieja donde se en-
cuentre mayor transito de
personas.
Afiches Impreso Miembros del Se usara en marzo Se colocaran en la via
Litografia grupo de y abril de 2010 publica, en las calles de
Accion Social Ciudad Vieja donde se en-
cuentre mayor transito de
personas y principalmente
en lugares de reunion de
los diferentes grupos de la
parroquia.
Unifoliar Impreso Miembros del Se usara en marzo Se otorgaran de una forma
Litografia grupo de Accion y abril de 2010 muy personal, pues
Social, Oficina acompafado del unifoliar
Parroquial y se dara una informacion
Pastoral clara y concisa acerca de
esta actvidad, y contendra
por menores del porqué de
la actividad.
Banner Impresion Miembros del Se usara en mayo El uso que se le dara a esta
Digital grupo de de 2010 pieza sera la de ubicar a las
Accién Social personas en el momento
de hacer entrega de su
donacién y se encontraran
adjuntos a un puesto de
acopio.
Calendario Impreso Miembros del Se usara en mayo Su uso vital es el de servir
Litografia grupo de de 2010 de recordatorio para el resto
Accion Social del afo acerca de las fechas

en las cuales se encontraran
las personas de Accion So-
cial recibiendo més viveres,
este se entregara en el mo-
mento de hacer su
donaciéon y en sustitucion
de los afiches iniciales.




REPRODUCCION

TAMANO

SOPORTE

CANTIDAD

PRECIO UNIT.

Direccional

Afiches

Unifoliar

Banner

Calendario

Impresion
Digital en
Vinil

Impreso
Litografia
con Barniz
uv

Impreso
Litografia

Impresion
Digital en
Vinil

Impreso
Litografia
con Barniz
uv

3x1m

17" x 24"

3" % 6"

60 x 160 cm

17" x 24"

Lona vinilica

Texcote calibre 32

Couche calibre 14

Lona Vinilica

Texcote calibre 32

Full color,
archivo en cmyk

Full color,
archivo en cmyk

Full color,
archivo en cmyk

Full color,
archivo en cmyk

Full color,
archivo en cmyk

10 unids.

2,000 unids.

5,000 unids.

6 unids.

5,000 unids.

Q. 270.00

Q. 100.00

Q. 2,700.00

Q. 3,380.00**

Q. 1,400.00**

Q. 600.00

Q. 8,450.00**

Cotizaciones realizadas al mes de abril de 2010 e Cotizaciones adjuntas en seccion anexos

*Publimer e 3 calle 2-45 zona 3 ©2251-1186
**Tintay papel e 8 Calle 0-58 zona 11 e Tel.: 2471-7203 o Telefax: 2475-5901
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Encuesta al publico objetivo

La encuesta se realizara a un total de 50 personas pertenecientes a la parroquia los cuales integran un porcentaje
representativo de la totalidad de los detinatarios.

Se realizard una reunion de focus group, en la cual se presentaréd en diapositvas las piezas graficas con una breve
descripcion de las mismas para que los asistentes manejen un criterio de la campafna, ademas se resolveran algunas
dudas muy generales, seguido se entregara la encuesta y la proyeccion continuara rotando para la observacion y
recordatorio de las piezas.

Duracién: aproximadamente la actividad comprendera

10 minutos de presentacion

10 minutos de presentacion de campafa

20 minutos para resolver las encuestas y recoleccion de las mismas
10 minutos de agradecimiento y despedida

Recursos a utilizar:
Copias de encuestas
Boligrafos

Proyector

Salén y sillas
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|-y

I

diefogratico Vo INSTRUMENTO DE VALIDACION

Encuesta publico objetivo

La presente encuesta ayudara a la evaluacion grafica de los materiales realizados. Sobre la
campana solidaria “Apoya”, cuyo fin es la recoleccion de viveres para personas de escasos
recursos del territorio de Ciudad Vieja.

Bloque |

¢Considera que realizar obras sociales es trabajo que compete
a lalglesia?

¢Sabia que hay un grupo de accién social en la parroquia?
Bloque I

¢ Es facil entender la informacién que ve en los disefos?

¢ Los textos utilizados son claros y legibles?

¢ Los colores son agradables ?

¢ Ver los disefios le produce un deseo de actuar?

(El contenido esta confuso?

¢ Las fotografias son comprensibles?

N 1 I N
Oooodoo 0o s

i Piensa en colores diferentes para usar en este tipo de temas?




PUBLEZ TR

Guatemala, 15deAbril de 2010

Sefior
Diego Gomes
Ciuda

Estimado Diego:

Es un gusto el saludarle v a la vez tengo £l agrado de prezentarle la sipuiente

Cotizacion:

DESCRIPCION

10 impresiones full color, tiro, en vinil autoadhesivo a una medida 3x1 mts.

Q. 270.00

TOTAL Q. 2,700.00

No incluye instalacion.

& banners full color tire en vinil 8 una medida de 0.60 x 1.60 mts.

Q. 100 Total Q. 600
Porta banners costo adicional

Q. 100 e/u

Al agradecer su atencidn.

Muy cordialmente,

Maria del Rosario Romén
Ejecutiva de Ventas

Cel: 4531 5935

PEBX 22511186
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COTIMAIL

Guatemala, 15 de Abril de 2.010
Sefior:
ATT: Diego Gomez
Apreciable (s) Sefiar (es):
De acuerdo a su solicitud, me permito enviarle la siguiente cotizacidn:

AFICHES LITOGRAFIADOS A 4 COLORES TIRO EN CARTONCILLO
TEXCOTE-12 A TAMAND 17 X 24.

L 6, 1,6 S = (5 B2 L0 0

UNIFOLIARES LITOGRAFIADOS A 4 COLORES TIRO Y RETIRO EN
PAPEL COUCHE-G0 A TAMANO 3 X 6.

EL PRECIO ANTERIOR INCLUYE IVA
CLIENTE PROPORCIONA CD CON ARTES FINALES.

FECHA DE ENTREGA: A CONVENIR
ATENTAMENTE:

FERMNANDO MARCOS
541T-3927

TINTAY PAPEL, 5.A. 8% Cslie 0-53, Zong 11 = Tal: 2471-T203 « Telefax: 2475-5301 » Gustemals, C.A




_ Arq. Carlos Valladares Cerezo
DECANO de la Facultad de Arguitectura

/ Licenciado Femando Fuentes
Asesor Metodoldgico

D.G. Diego Fer%ondo(@émez Bosarreyes
Sustentanie
Came: 2003-14312




