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Guatemala, 19 de octubre de 2009

Arquitecto

Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO

Facultad de Arquitectura -USAC
Ciudad Universitaria, zona 12

Senor DECANO:

Por este medio hacemos constar que la estudiante de Licenciatura en Disefio
Grafico, con énfasis Editorial, Melanie Martinez Portillo, carné 9514575, cumplié con
realizar las correcciones que se le solicitaron durante la Revision Final de su Proyecto de
Graduacion, previo a obtener el titulo de Licenciatura en Disefio Grafico, con énfasis
Editorial, titulado:

“PROPUESTA DE LA RENOVACION DE LA IMAGEN VISUAL DE LA REVISTA INFORMATIVA
EL GUACAL, PARA QUE MAESTROS ORIENTADORES VOLUNTARIOS QUE COLABORAN
CON LOS ESTUDIANTES DEL IGER EN TODA LA REPUBLICA, CUENTEN CON UN MEDIO
QUE INFORME SOBRE TEMAS EDUCATIVOS Y LA METODOLOGIA DEL IGER”

Por tal motivo, puede continuar con el tramite correspondiente a su graduacion.

Atentamente,

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Li Brenda'Lorena Velarde Pérez

Colegiada No. 10747
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Sustenfante

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Decano de la Facultad de Arquitectura
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Presentacion

Este trabajo de investigacion-comunicacion responde a la necesidad del Instituto Guatemalteco
de Educaciéon Radiofénica de renovar la imagen visual de la revista “El Guacal” que llega
periédicamente a los maestros orientadores voluntarios del pais.

El desarrollo de la tesis se divide en 6 capitulos. En el primer capitulo se presenta el proble-
ma definido por el Instituto Guatemalteco de Educacién Radiofénica -IGER- y sus expectativas
acerca del proyecto. Para sustentar la validez del problema de investigaciéon-comunicacion se
profundiza en cuatro aspectos: la magnitud, la trascendencia, la vulnerabilidad y la factibilidad.
Se concluye con el objetivo general y los especificos.

El capitulo 2 presenta al cliente y al grupo objetivo. Este apartado permite que se contextualice
el problema y que se conozca en profundidad cdmo es el grupo a quién se dirige la revista.

El capitulo 3 ahonda en los conceptos tedricos (relacionados con el tema y con el disefio) que
permiten sustentar el trabajo grdafico. En el capitulo 4 se explica el método de disefio que se
utilizé para desarrollar las propuestas gréficas. A partir del concepto se muestra el proceso de
bocetaje del logotipo, la maquetacién de la revista y los materiales de promocién. Al finalizar
el capitulo se presenta una propuesta que se valida posteriormente con el cliente y el grupo
obijetivo.

En el capitulo 5 se muestran los resultados de validaciéon y se presentan las piezas graficas
finales. El capitulo 6 recoge las conclusiones y las recomendaciones que confirman la eficacia de
las piezas graficas a partir de los objetivos planteados en el capitulo 1.

Renovar la imagen de la Revista “El Guacal” por medio del desarrollo de este proyecto de
investigaciéon-comunicacién es un aporte vital para que el IGER entable un canal de comuni-
cacién sélido y eficaz con los maestros orientadores voluntarios. Los orientadores son un pilar

importante en la metodologia de estudio a distancia y por radio que promueve la institucion.
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Antecedentes

El Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofénica -IGER- se apoya en la colaboracién de
personas que ofrecen su tiempo y conocimientos para servir como maestros orientadores en sus
comunidades de forma voluntaria. Los maestros orientadores voluntarios facilitan el proceso de
ensefianza-aprendizaje y promueven la socializacién entre los estudiantes.

La institucién no puede pagar el servicio de los 2,500 orientadores (700 de primaria y 1,800
de secundaria aproximadamente) pero estd consciente de la gran labor que prestan. Por eso,
promueve la comunicacién constante con ellos, para animarlos e informarlos sobre temas edu-
cativos, a través de talleres de capacitacion y publicaciones impresas. La comunicacién con los
maestros orientadores le permite conocer las necesidades educativas que afrontan ellos y los
estudiantes.

Entre las publicaciones impresas, cuentan con la revista “El Guacal”. Esta publicacién fue creada
en el afio 1998 con la idea de entablar una comunicacién directa con los orientadores. En el
momento de su creacién no se tuvo una idea o un concepto grdfico definido y desde ese tiempo
hasta la fecha ha sufrido pocas modificaciones en su presentacién visual.

La periodicidad con que se edita esta revista ha sido irregular desde hace mds de un ano,
debido a cambios estructurales que ha sufrido el Departamento de Formacién (encargado de
impulsarla). En este momento, necesitan trabajar en la revista “El Guacal” y difundirla nue-
vamente entre sus orientadores voluntarios. En tal sentido, este proyecto de tesis constituye un
aporte para el logro eficaz de este fin.

.2

Definicion del problema

La revista “El Guacal” ha perdido la funcién de informar y animar a los facilitadores para
participar dentro del sistema del IGER. No se encuentra en la mente de los orientadores, quienes
no la solicitan y hasta desconocen de su existencia.

La institucidn considera necesario renovar la imagen visual de la revista para acercarse nueva-
mente a los maestros orientadores. Es importante que ésta sea atractiva para un publico joven,
pues el 50% de los lectores oscila entre los 21 y 30 afios'. Este grupo de maestros desconoce el
trabajo y compromiso que implica la educacién a distancia.

" Segun datos del 2004, proporcionados por el equipo de formacién que imparte talleres de capacitacién a los maestros voluntarios.

e L
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El IGER quiere que docentes y estudiantes visiten su pdgina Web (que se inauguré en el 2005)
para que conozcan las posibilidades de educaciéon por Internet que se ofrecen. Es por eso que
considera que una edicién electrénica de la revista “El Guacal” serd una pieza fundamental
para promocionar la pdgina Web y sus servicios educativos.

Definicion del problema:

La renovacién de la imagen de la revista “El Guacal” (en formato impreso y electrénico) dirigida
a maestros orientadores voluntarios que prestan su servicio a los estudiantes del IGER, en toda
la Repuiblica, es una necesidad prioritaria la cual debe subsanarse en el menor tiempo posible.

1.8

Justificacion

A. Magnitud

La poblacién beneficiada por la edicién de la revista “El Guacal” serd de 2,500 maestros orien-
tadores voluntarios (700 de primaria y 1800 de secundaria aproximadamente), segin datos
obtenidos durante el estudio realizado por el equipo de Formacién en 2004, que repercutird
en mds de 40,000 estudiantes inscritos en la institucion.

La revista electrénica serd leida por todas aquellas personas que se suscriban desde el sitio web
de la instituciéon. En el momento de la realizacién de este proyecto se tenia una estadistica con
un promedio de 315 visitantes por mes, segun los registros de visitas del sitio web. Se prevé que
el nimero de visitantes al sitio crezca a razén de 56 personas al mes y, con ello, aumentard el
nimero de suscriptores.

B. Trascendencia

A través de la edicidn, impresa y electrénica de la revista “El Guacal”, los orientadores, reci-
birdn periédicamente informacién sobre el dmbito educativo, el voluntariado y la metodologia
del IGER. Por medio de la revista se facilitard el acompafiamiento del proceso de ensefianza-
aprendizaje de los estudiantes del IGER.

La revista en formato electrénico es una novedad para maestros orientadores y la institucién.
Los primeros tendrdn oportunidad de recibir informacién con prontitud, ya que en la actualidad
el internet es un medio de comunicacién rdpido y de largo alcance.

C. Vulnerabilidad

A través de la informacién educativa que se transmita en la revista, los orientadores podrdn
tener mds herramientas para reforzar los conocimientos de los estudiantes. Podrdn conocer mds




Proyecto de Graduacién

sobre el sistema de educacién a distancia y promoverdn el protagonismo que deben tener los
estudiantes en su proceso de ensefanza-aprendizaje.

Aun asi, no se puede garantizar que los orientadores apliquen la metodologia tal como lo
sugiere el IGER. Cada comunidad presenta diferente problematica para hacerlo. Por ejemplo,
el idioma (en muchos lugares el castellano no es el idioma materno de las personas) o la sefial
de radio que no llega a todas las regiones por las condiciones topogrdficas del pais.

La revista tendrd una publicacién trimestral, pero no se puede garantizar que la publicacién sea
editada en el tiempo dado o que la instituciéon no disponga de recursos para hacerlo.

D. Factibilidad

Si es posible realizar la edicién de la revista propuesta. La institucion estd interesada en la
elaboracién del proyecto, para ello, cuenta con el siguiente personal:

1. Departamento de imprenta que se encargard de la reproduccién.
2. Equipo encargado de la pdgina Web para la edicién en linea.

3. Equipo de coordinadores regionales que visitan periédicamente a los maestros orientado-
res para la distribucién de las revistas impresas.

4

Obijetivos de diseno

Objetivo General

Renovar la imagen visual de la revista informativa “El Guacal”, para que maestros orientadores
voluntarios que colaboran con los estudiantes del IGER, en toda la Republica, cuenten con un me-
dio de comunicacién, impreso y electrénico, atractivo que informe periodicamente sobre temas
educativos y la metodologia del IGER.

Objetivos Especificos

* Redisefiar el logotipo y la maquetacion de la revista dando una imagen juvenil y atractiva
para los maestros orientadores.

* Generar un formato electrénico (pdf) para que los maestros reciban la revista a través
de su correo electrénico.

* Crear un vinculo en la maquetacién de la revista electrénica para que los maestros
orientadores accedan y conozcan la pagina Web de la instituciéon.

* Dar a conocer la nueva imagen de la revista, a través de un afiche y un correo electrénico
de promocién y divulgaciéon de la nueva imagen de la revista, para que los maestros
orientadores se interesen por leerla.

s A
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Perfil del cliente

Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofonica —IGER-

La oficina central del IGER se encuentra ubicada en la
11 avenida 18-45 zona 2,
Ciudad Nueva. PBX: 2412 6666.

www.iger.edu.gt iger@iger.edu.gt

Cuenta con oficinas regionales en 18 departamentos del pais, que atienden a
los maestros orientadores voluntarios (2,000 aprox.) y a los estudiantes

(mds de 40,000).

El Instituto Guatemalteco de Educacién Radiofénica —IGER— es una institucidn privada, sin depen-
dencia politica o confesional, de cardcter no lucrativo, aprobada por el Ministerio de Educacién
y representada por la Asociacién de Servicios Educativos y Culturales —ASEC—, reconocida
oficialmente segin Acuerdo de Creacién No. 828 del 2/11/83 y Extensiones: No. 451 del
22/09/92, No. 62 del 22/03/94, No. 636-99-E.P. del 05/10/99. El acta de renovacién mas
reciente es del 4 de agosto del 2003 con vigencia hasta el 31 de diciembre del 2008.

Fue fundado en 1976 por el sacerdote jesuita Franz Tattenbach. Desde la muerte del fundador
(1992) la direccién de la institucion se encuentra a cargo del Padre José Maria Andrés s.j.

o L3 4
Mision:
Es una instituciéon educativa que ofrece educaciéon a distancia para jévenes y adultos, promovien-

do el desarrollo cultural, social y econdmico de la poblacién guatemalteca, formando lideres
motivados para el servicio y la constante superacién y autoformacién profesional.

o LY 4
Vision:
Llegar a ser, en el 2010, una institucién educativa a distancia caracterizada por ofrecer un
servicio de excelente calidad ampliando la oferta educativa, mediante la incorporacién de
nuevas técnicas de aprendizaje-ensefianza, certificados por una norma internacional, en un

ambiente de compromiso hacia la calidad con personal de alto nivel profesional contando con
el apoyo de la comunidad y personas voluntarias.

s AL —
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Objetivos del IGER:

*  Promover, ejercer y proteger, en colaboracién con el Ministerio de Educacién y otras insti-
tuciones publicas y privadas, por medio de la elaboraciéon de métodos y sistemas propios,
el desarrollo educativo y cultural del pueblo de Guatemala, especialmente dirigido hacia
la clase de escasos recursos econdmicos y poca escolaridad, con especial interés en la
formacién del sector rural e indigena.

* Fomentar las capacidades de la persona humana, la integracién de la familia y otros
valores morales, intelectuales y culturales.

* Procurar el entendimiento y la colaboracién entre los diversos grupos sociales y étnicos, sin
distincién de credos y cultos, orientando su accién educativa dentro del propio ambiente
y de su marco comdn cristiano.

* Ayudar a los estudiantes en su auto-educaciéon permanente, en su formacién integral y en
el fomento de sus valores humanos, con vistas a una mejor participacion en el desarrollo
cultural, social y econémico de su comunidad y del pais.

Actividades:

El IGER se dedica a la educacién de adolescentes, j6venes y adultos guatemaltecos, mediante
el sistema radiofénico de su programa “El Maestro en Casa”. Ofrece educacién formal en
los niveles de Alfabetizaciéon, Primaria Acelerada, Ciclo Bdsico y Bachillerato, ademds de un
curso de Actualizaciéon para maestros de primaria en servicio. Extiende su accién a todos los

departamentos de la Republica y con los servicios centrales en Guatemala, Capital.
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Grupo objetivo

Maestros Orientadores Voluntarios —MOV’s—

Se muestran los datos registrados en el 2004 por el equipo de Formacién que imparte talleres
de capacitacién a los maestros orientadores voluntarios.

Aspecto
o
& |* Nomero aproximado: 2500 personas
% * Sexo: El 62% es hombre y el 38% restante es mujer
g * Edad: El 50% tiene entre 21 y 30 afios, le siguen los que tienen 20 afios o menos
a (25%), finalmente estén las personas de 31 a 40 afios (17%)

* ldioma: La mayoria habla el castellano como segundo idioma.

* Ubicacion: Del 100% de maestros orientadores se estima que el 34% se encuentra
en el sector centro-oriente del pais (Guatemala, Sacatepéquez, Chimaltenango,
Baja Verapaz, Escuintla, Jutiapa, Jalapa, Santa Rosa, Zacapa y Chiquimula); El
34% en el sector occidente (Quetzaltenango, Totonicapdn, San Marcos, Solold,
Huehuetenango, El Quiché, Retalhuleu y Suchitepéquez); El 32% en el sector norte
(Petén, Izabal y Alta Verapaz)

* Estdn ubicados sobre todo en dreas rurales como aldeas o cantones, por lo que no
visitan regularmente las cabeceras departamentales

S

f‘é Datos geogrdaficos de Guatemala?

Q® |°* Limites geogrdficos: Tiene fronteras con México (960 Km.), al Norte y al Oeste,

3 con Belice (266km.) el mar Caribe y Honduras (256 km.) al Este, al Sudoeste con El
Salvador (203 km.) y al Sur con el océano Pacifico (254 km.)

* Principales accidentes orograficos y fluviales: La topografia guatemalteca
presenta elevadas montaiias; una zona de altiplano, grandes volcanes, la selva en
el Petén con mdas de 33.000 km2. y la zona costera en el Pacifico y en el Atldntico.
La cadena volcénica recorre el pais de Oeste a Este con més de treinta volcanes,
algunos de los cuales superan los 4.000 metros de altitud y cuatro de ellos estdn
en actividad.

2 Referencia: http://mcx.es/turismo /infopais/guatemala

e L S
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Geogrdfico

Entre los rios, destaca el rio Dulce, que nace en el lago Izabal y desemboca en
el Atldntico, ésta es una de las zonas turisticas del pais mds apreciada por su
naturaleza. El lago Izabal, rico en fauna y pesca, es el mayor, con 389 km2. El
lago Atitlan de 126 km2., el Petén Itz4, el Guijo, el Ayarza y el Amatillén son otros
lagos visitados.

Climas y temperaturas: Las zonas climdticas estdn determinadas por la altitud.
Hasta los 600 6 700 metros se agrupan las “tierras calientes”, con temperaturas
medias entre los 25° y 32° C se localizan en las llanuras costeras y en los valles
fluviales, sobre todo Atldnticos. Entre los 700 y 1,800 metros de altitud se hallan
“las tierras templadas”, localizadas en el Altiplano, con temperaturas medias de
18° a 25° C. Por encima de los 1,899 metros, aparecen las “tierras frias”, entre
los 15° y 25° C con notable oscilacién diurna y anual. Las precipitaciones son
mds intensas en la regién atldntica que en la pacifica. El régimen de lluvias va de
mayo a octubre, pero en el sector Atldntico, se prolonga la época de lluvias y las
precipitaciones tienden, en numerosas ocasiones, a superar los 4.000 anuales.

Educativo

Estudios: El 76% de la poblacién tiene algun titulo diversificado, siendo la ma-
yoria maestros de educaciéon primaria. El resto son peritos contadores, bachilleres
y secretarias. Un porcentaje pequeiio tiene algun titulo universitario (11%), en su
mayoria profesores de educacion media. Un 8% tiene estudios de nivel Bdsico

El 22% de la poblaciéon de orientadores son estudiantes egresados del IGER y
conocen su metodologia.

omico

y

Econ

Los orientadores tienen trabajo remunerado durante la semana y el fin de semana
dedican media jornada para orientar a los estudiantes.
Trabajos diversos: Maestros, contadores, comerciantes, agricultores, secretarias...

Social

Un alto porcentaje (no cuantificado) es activista en otros grupos de organizacién
comunitaria (cooperativas, municipales, grupos religiosos...)

égicos

Psicol

El grupo de maestros orientadores es bastante heterogéneo. Sin embargo, tienen
un vinculo comun: todos tienen el deseo de colaborar para que la gente de su
comunidad se supere.

Tienen un espiritu de servicio y solidaridad.

Gustos y
preferencias

Los orientadores jovenes tienen el gusto por lo que la moda impone. Gustan de
la mésica popular (reggaetton, ranchera, tex-mex...) y todo lo que los medios de
comunicaciéon masivo (tv guatemalteca y por cable) transmite, como telenovelas o
peliculas de accién.

Comparten el gusto por la educacién y la superaciéon comunitaria.




Proyecto de Graduacién

El IGER, en el folleto La Metodologia del IGER (1,999), promueve los siguientes lineamientos de
trabajo para los maestros orientadores:

Los maestros orientadores voluntarios vistos por la instituciéon

Los maestros orientadores voluntarios necesitan implementar las siguientes actividades y
actitudes para apoyar el aprendizaje de los estudiantes:

*  Conocer y trabajar con la metodologia del IGER. Esto ayuda a que los estudiantes
la apliquen.

*  Conocer y dominar la materia que orientan.

*  Preparar con anticipacién el tema de la semana, para anticiparse a posibles
dudas.

*  Propiciar un ambiente de didlogo y confianza, para que los estudiantes se animen
a participar.

* Ayudar a los estudiantes a que expongan sus dudas. Asi se dardn cuenta de lo
que necesitan reforzar

* Evitar posturas de superioridad para que no crear tensién o miedo.
* No imponer su criterio, mds bien, sugerir y opinar. Respetar la opinién de todos.
* Adaptarse a los infereses de los estudiantes.

* Ser entusiastas con la materia que orientan, para contagiar ese énimo a los
estudiantes.

* Ser objetivos en el momento de evaluar a los estudiantes, sin dejarse llevar por
simpatias o antipatias.







Sapﬂulo 3

Conceptos fundamentales
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3.1 Educacién
La Enciclopedia libre Wikipedia (2006) define el término educacién como:

“(educare, “guiar”, y educere, “extraer”) El proceso de dos vias mediante el cual se transmiten
conocimientos, valores, costumbres y formas de actuar. La educacidn no sélo se produce a través de
la palabra, estd presente en todas nuestras acciones, sentimientos y actitudes.

El proceso de asimilacién cultural, moral y conductual. Asi, a través de la educacién las nuevas
generaciones asimilan y aprenden los conocimientos, normas de conducta, modos de ser y formas
de ver el mundo de generaciones anteriores, creando ademds otros nuevos.”

3.1.1 Tipos de educacién
Eduméxico.net (2006) aborda el tema de educacién basado en la clasificacién de la UNESCO:

“La educacidén a lo largo de la vida reposa sobre cuatro pilares: aprender a conocer, aprender
a hacer, aprender a vivir y aprender a ser. Muchos agentes educativos contribuyen al desarrollo
individual y social de la persona. La definicién de la UNESCO, generalmente aceptada, reconoce la
existencia de tres tipos de educacidn:

* La educacion formal que corresponde al sistema educativo estructurado jerdrquicamente, con
cursos establecidos por orden cronolégico y que empieza con la escuela primaria y se prolonga
hasta las instituciones terciarias.

* La educacién informal entendida como el proceso mediante el cual el individuo asimila actitudes,
valores, aptitudes y conocimiento a fravés de la experiencia cotidiana con la familia, los amigos,
los compafieros que comparten los mismos infereses, los medios de informacién y otros factores
que inciden en el entorno de una persona.

* La educacién no formal que consiste en una actividad organizada con fines educativos al margen
del sistema oficial establecido, y destinada a un sector especifico en pos de objetivos educativos
determinados.

Cada uno de estos tres tipos de educacién juega un papel especifico y complementario para
las otras dos y todas son necesarias para lograr los resultados deseados. En términos generales:

* Los conocimientos y las calificaciones laborales se adquieren en general por medio de la
educacién formal.

* Cierto nUmero de aptitudes, tanto personales como sociales, se adquieren por medio de la
educacién informal.

* La adquisiciéon de actitudes positivas para vivir y basadas en un sistema integro de valores
se hace posible gracias a la educacién no formal.”

e 4.4 S
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3.1.2 Tipos de modelos educativos

Eduméxico.net continda con el tema de educacién y lo clasifica de acuerdo con tres diferentes
centros de accioén:

*  “Modelo centrado en el profesor: en donde el profesor se ubica como centro transmisor de
informacidn hacia sus alumnos. Entre las tecnologias que se utilizan en este modelo, se ubica la
clasificacién de profesor presencial (fisicamente frente al grupo), profesor por satélite (imparte
a sus alumnos la cétedra a través de transmisién satelital), finalmente, profesor por videoenlace
(el discurso llega hasta el alumno a través de esta tecnologia de manera diferida).

* Modelo centrado en el alumno: los alumnos, guiados por su profesor, aprenden realizando
actividades individuales. Las tecnologias que se utilizan en este modelo incluyen libros de texto
y apuntes, discos compactos, videos y pdginas de Internet.

* Modelo centrado en el grupo: los alumnos aprenden cuando participan en grupos de discusién
con sus compareros, moderados y guiados por su profesor. Algunas tecnologias que se utilizan
para ello son las herramientas de Internet.

Actualmente, se disefian e implanta cursos de infegracién de tecnologias y modelos educativos
avanzados, de acuerdo con las realidades sociales y laborales de la actualidad.”

3.1.3 Educacion a distancia
Wikipedia, La Enciclopedia Libre (2006) explica qué es la educacién a distancia:

“Es un método educativo en el que los estudiantes no necesitan asistir fisicamente a ningin aula.
Normalmente, se envia al estudiante por correo el material de estudio (textos escritos, videos, cintas
de audio, CD-Roms) y él devuelve los ejercicios resueltos. Hoy en dia, se utiliza también el correo
electrénico y otras posibilidades que ofrece Internet. Al aprendizaje desarrollado con las nuevas
tecnologias de la comunicacién se le llama e-learning. En algunos casos, los estudiantes deben o
pueden acudir a algunos despachos en determinadas ocasiones para recibir tutorias, o bien para
realizar exdmenes. Existe educacién a distancia para todos los niveles de estudio, pero lo mds usual
es que se imparta para estudios universitarios.

Una de las caracteristicas afractivas de esta modalidad de estudios es su flexibilidad de hora-
rios. El estudiante organiza su periodo de estudio por si mismo, lo cual requiere cierto grado de
autodisciplina. Esta flexibilidad de horarios a veces es vulnerada por ciertos cursos que exigen
participaciones online en horarios y/o espacios especificos.”

M. Alvarez Gémez, de la Universidad Auténoma de Tamaulipas (1998) explica cudles son
los elementos clave en la educacién a distancia, dentro del plan de apoyo a la educacién de
INFOMED - Red Telemdtica de Salud en Cuba.

A. “Caracteristicas de la educacién a distancia:

* Es flexible.

*  Permite la interaccién entre los participantes.
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*  Estd destinada principalmente para adultos o jdvenes con interés en su progreso profesional.
* Utiliza la telemdética (redes y ordenadores).

*  Permite profundizar temas, segin el interés del estudiante.

* Libera al estudiante de las presiones grupales y la accién de personalidades dominantes.

e [ibera al estudiante del estrés de las evaluaciones memoristicas tradicionales.

3.1.4 Elementos clave en Educacion a Distancia

M. Alvarez Gémez (1998) resalta los ejes claves, en la educacién a distancia, que desempefian
papeles fundamentales en el proceso educativo y sus principales caracteristicas.

“A. Estudiantes:

Independientemente del contexto en que se desarrolle la educacidn, el papel de los estudiantes
es aprender. Esta es una tarea generalmente intimidante que en la mayoria de los casos requie-
re motivacién, planeacién y la habilidad para analizar y aplicar los conocimientos que aprende.
Cuando la educacién es a distancia tienen una carga especial por que se encuentran separados de
sus comparieros, y no tienen cerca de ellos con quién compartir sus intereses y conocimientos. Por
otro lado, con las nuevas tecnologias, tienen la posibilidad de inferactuar con otros compaferos que
viven en medios posiblemente distintos al suyo, y enriquecer su aprendizaje con las experiencias de
los demds, ademds de la experiencia de sus maestros.

B. Maestros:

La efectividad de cualquier proceso de educacién a distancia descansa firmemente en los hombros
de los maestros. En un salén de clases tradicional, las responsabilidades del maestro incluyen, ade-
mds de determinar el contenido especifico del curso, entender y atender las necesidades particulares
de los estudiantes. En la educacidn a distancia los maestros deben ademds:

* Desarrollar una comprensién y conocimiento de las caracteristicas y necesidades de sus estu-
diantes a distancia con muy poco o ningun contacto personal.

*  Adaptar los estilos de ensefianza, tomando en consideracidn las necesidades y expectativas
de una audiencia mdltiple y diversa.

*  Conocer la forma de operar de la tecnologia educativa mientras conserva su atencidn en su
papel de educador.

*  Funcionar efectivamente como facilitador y como proveedor de contenidos.
C. Asesores:

Es un nuevo personaje en la educacién a distancia que se utiliza, en los sitios remotos, para apoyar
al maestro o instructor principal, proporcionando asesoria y apoyo a los estudiantes y siendo un
puente entre los estudiantes y el maestro principal. [...]

T 21
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D. Personal de Soporte:

Son los encargados de que los innumerables detalles técnicos y de comunicacién requeridos en un
proceso de educacién a distancia funcionen efectivamente. Generalmente, se encargan del registro
de los estudiantes, duplicacién y distribucién de los materiales, envio de los libros de texto, control y
distribucién de la correspondencia entre alumnos y maestros, calendarizacién de los cursos, control
de las calificaciones, seguimiento del desarrollo de los cursos. [...]

E. Administradores:

Los administradores estén directamente relacionados con la planeacién e instrumentacién de los
programas de educacién a distancia. [...]"”

3.1.5 ¢Como se realiza la Educacion a Distancia?

M. Alvarez Gémez (1998) destaca cuatro medios para enviar o recibir materiales de apoyo
para la Educacién a distancia, de acuerdo con lo que la institucién considere conveniente, dentro
de sus propios recursos y los de los estudiantes.

“]. Voz: Las herramientas educativas relacionadas con la voz se pueden dividir en interactivas y
pasivas. Entre las primeras encontramos el teléfono, la audioconferencia, correo electrénico con
voz y radio de onda corta. Las herramientas tecnoldgicas pasivas de voz son los audiocasettes y el
radio. Las tecnologias interactivas permiten la comunicacidn simultdnea en los dos sentidos, enviar
y recibir, en tanto que en las pasivas el alumno solamente recibe el mensaje y no puede contestarlo
en ese momento.

2. Video: Dentro del video encontramos las imdgenes fijas, como las presentaciones de computadoras
(slides shows, power point, etc.), las imdgenes con movimiento filmadas (peliculas, videos, peliculas
digitalizadas, etc.) y las imdgenes con movimiento transmitidas en tiempo real. Estas pueden ser en
una sola direccién, como las que se envian a través de satélite o televisién comercial o pueden ser
a través de las computadoras en videoconferencias de escritorio o videoconferencias interactivas.

3. Datos: Corresponde a la informacién enviada y recibida a través de computadoras.

* En esta clasificacidn se encuentran cuatro grandes categorias:

*  Educacién Asistida por Computadora: (Computer-assisted instruction (CAl))

*  Educacién Administrada por Computadora (Computer-managed instruction (CMI))

*  Educacién con Multimedia a través de Computadora. (Computer-Based Multimedia(CBM)

*  Educacién por medio de Computadoras. (Computer-mediated education (CME)

4. Impresos: Ha sido la forma bdsica de los programas de Educacidn a Distancia, a partir de la que
evolucionaron los actuales sistemas. Incluye: libros de texto, guias de estudio, cuadernos de trabajo,
programas de estudio, casos de estudio, etc. En la actualidad, algunas de las formas impresas han
sido desplazadas por datos enviados a través de computadoras y puestas a disposicién de los
alumnos a través de Infernet, en donde es comdn encontrar los programas de clases, las lecturas,
las guias de estudio y algunos materiales mds. El alumno puede, ahora, consultarlos en Internet,
pasarlos a su computadora o imprimirlos, si asi lo desea.
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3.2 Voluntariado

El Libro Manual de Inducciéon para Maestros Orientadores Voluntarios (IGER, 2005) aborda
el tema del voluntariado:

“Para A. Arifio (1999), autor del libro La Rosa de las solidaridades: Necesidades y voluntariado
en la Comunidad Valenciana, voluntario “es aquella persona que se compromete (nocién de com-
promiso), por iniciativa propia (nocién de libertad), de manera desinteresada (nocién de acto sin
finalidad lucrativa) en una accién organizada (nocién de pertenencia a un grupo o una estructura)
al servicio de la comunidad (nocién de interés comdn).”

Navaijo, P. en el portal del voluntariado y las ONG (www.iniciativasocial.net, 2004) reflexiona
acerca del papel del voluntariado, la participacion social, y la solidaridad:

A. “Elementos esenciales del voluntariado

El voluntariado desarrolla una gama amplia de tareas y actividades encuadrdndose en organizacio-
nes de muy diverso signo. Un estudio que analiza diferentes definiciones sobre voluntariado (Cnaan,
Handy y Wadswoth, 1996) identifica cuatro dimensiones fundamentales:

* Naturaleza de la accién (voluntaria, no forzada, no obligada)
*  Naturaleza de la recompensa (sin recompensa esperada, compensacién de gastos, salario bajo)
* Contexto (asociado formalmente, no formal)

* Objeto de la ayuda (desconocidos, conocidos, autoayuda)

Algunos andlisis posteriores obtienen resultados similares, aunque incorporan un elemento importan-
te como es el grado de compromiso (Smith, 1999):

* Obligacién: Libre totalmente de obligacién o se puede considerar como voluntariado aquel
que se desarrolla por obligaciones sociales.

* Recompensa: Puede ser una actividad puramente altruista o estar permitidos incentivos mate-
riales o no materiales por debajo del valor del trabajo.

* Organizacién: Se puede definir el voluntariado como aquel que se encuadra dentro de una
organizacién formalmente constituida, otras, sin embargo, no dan importancia a este aspecto.

* Beneficiarios: El beneficiario debe ser alguien diferente al voluntario; pero, amigos, vecinos
o familiares, pueden ser beneficiarios de la accién voluntaria o bien ser alguien sin ninguna
relacidn con el voluntario.

* Compromiso: Se exige un cierto compromiso y regularidad o bien pueden ser incluidas acti-
vidades mds esporddicas.

B. Los elementos esenciales del voluntariado:

* Es una decisién que se toma de forma reflexiva y responsable.

*  Supone un compromiso que se toma por iniciativa propia, libremente.
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*  Actia de forma desinteresada, sin contraprestacién econdmica.
* Estd basado en el altruismo y la solidaridad.

* Dedica parte del tiempo libre disponible.

* Interviene de forma continua y regular.

* La accién es Util y en beneficio de la comunidad.

* Se redliza en el marco de una organizacién sin dnimo de lucro, dentro de programas y
proyectos claramente definidos.

* La participacién, como metodologia y meta de trabajo.
* Se forma y capacita para desarrollar adecuadamente su accién.
* Tratan de actuar sobre la causa real de los problemas.

*  Complementario, respecto del trabajo desarrollado por otros agentes.

3.3 Aprendizaje significativo
Ausubel (1976) define Aprendizaije significativo como:

“La esencia del proceso del aprendizaje significativo reside en que ideas expresadas simbdlicamente
son relacionadas de modo no arbitrario, sino sustancial (no al pie de la letra) con lo que el alumno
ya sabe, sefaladamente (con) algin aspecto esencial de su estructura de conocimientos (por ejem-
plo, una imagen, un simbolo ya con significado, un contexto, una proposicién)”.

3.4 El Guacal
El IGER en la revista El Guacal (2003) define el término como:

“Palangana pequefa. Recipiente autdctono usado para beber, comer y lavar.”

3.5 Clasificacion de las revistas

M. Lépez Ornelas y G. Cordero Arroyo (2005), del Instituto de Investigacion y Desarrollo Educa-
tivo, de la Universidad Auténoma de Baja California, recopilan informacién de diversos autores
para abordar el tema de la revistas electrénicas académicas.

“La clasificacién de la UNESCO distingue cuatro categorias dentro de las revistas:

1. Revistas de informacién. Revistas en las que se dan a conocer programas cientificos, técnicos,
educativos o econémicos, anuncian reuniones, informan sobre personas, principalmente en forma
de articulos o notas breves que contienen informacién general o no detallada.

2. Revistas primarias. Se les conoce también como “revistas de investigacién y desarrollo”. En ellas
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se publican resultados de trabajos de investigacidn con todos los detalles necesarios para poder
comprobar la validez de los razonamientos del autor o repetir sus trabajos.

3. Revistas de resumenes o secundarias. Revistas en las que se recoge el contenido de las revistas
primarias, en forma de resumenes.

4. Revistas de progresos cientificos o tecnolégicos. Llamadas por algunos autores como “revistas
terciarias”. En ellas se publican informes resumidos de los principales programas de investiga-
cién contenidos en las revistas primarias, durante amplios periodos.”

“Martinez Rizo (1999), presenta una clasificacién en la que identifica, por lo menos, tres
tipos de publicaciones periédicas:

I. Los boletines o gacetas (newsletters). Su objetivo es difundir noticias e informacién de interés
prdctico e inmediato para los lectores, como eventos y convocatorias.

2. Las revistas de divulgacion (magazines.) Su objetivo es ofrecerle al publico en general, temas
cientificos, culturales o artisticos, evitando la jerga o los temas excesivamente especializados.

3. Las revistas académicas (scientific journals). Su objetivo es poner al alcance de las comunidades
de estudiosos de ciertos temas los hallazgos de algunos de sus miembros.”

“Para Martinez Rizo (1999), sin importar formato, la presentacién, selecciéon de textos o
procedimientos para la publicacién, las caracteristicas generales de las revistas académicas
o cientificas son dos: la exigencia de calidad y mecanismos de arbitraje por pares. Dentro
de este mismo tipo de revistas, Meraz (2001) propone en su articulo “La importancia de las
revistas cientificas pequenas”, la siguiente clasificacion:

1. Revistas pequenas. En esta categoria se ubican aquellas publicaciones recientes, elaboradas
con papel de baja calidad, que cuentan con un limitado nimero de suscriptores, tienen poca
difusién, son editadas por instituciones educativas, sin aval de alguna sociedad o empresa
editorial y sufren retrasos en su aparicién.

2. Revistas grandes. Se caracterizan por tener un nimero mayor de lectores (mayor que el que
tiene las revistas pequefas), lo que las hace atractivas a los investigadores para publicar en
ellas. Son editadas por instituciones de investigacién, educacién y sociedades o empresas de
Estados Unidos o Europa, y generalmente son bilingies. Otra categoria de revistas de tipo
formal, son las llamadas revistas de corriente principal; las cuales se distinguen de las demds
por ser publicaciones que tiene un alto factor de impacto.”

M. Lépez Ornelas y G. Cordero Arroyo (2005) determinan que:

“A partir de las clasificaciones anteriores, se define como revista académica o cientifica, aquella
publicacidn que cuenta con una periodicidad establecida, con articulos inéditos, producto del resul-
tados de investigacidn que son debidamente arbitrados por un comité editorial reconocido a nivel
nacional e internacional y que ademds se apega estrictamente a la normativa establecida para las
publicaciones cuyo principal objetivo es comunicar ciencia (Lépez, Cordero y Nishikawa, 2003).”

I . e
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3.5.1 Revista electronica

M. Lépez Ornelas y G. Cordero Arroyo (2005) comentan sobre cémo se iniciaron estas publi-
caciones:

“Surgimiento de las revistas electrénicas

Fernando Ramos (1998) comenta que el crecimiento de las redes teleinformdticas, es decir, su glo-
balizacién, propicié el surgimiento de las revistas electrénicas en la década de los ochentas. Otra
perspectiva es la de José Manuel de Pablos (2001), quien plantea que las revistas son electrénicas
desde antes que apareciera la Word Wide Web (WWW), ya que en su preimpresidn se utilizan
medios electrénicos. Pero en el sentido estricto, el texto electrénico, independientemente sea digital
o digitalizado, es el elemento principal de la publicacién electrénica. Es decir, una publicacién es
electrénica por el simple hecho de “utilizar” textos digitales, que nacen y se crean Unicamente en el
medio electrdnico, o textos digitalizados, que surgen primeramente en formato impreso y luego son
“convertidos” a versiones electrénicas (Lafuente y Rosas, 1998).”

M. Lépez Ornelas y G. Cordero Arroyo (2005) resaltan que las caracteristicas generales de las
publicaciones electrénicas se encuentran en continuo desarrollo vy, por ello, también su definicion
serd cambiante. Sin embargo, destacan que fuera de las particularidades del drea académica
al que pertenecen, las revistas electrénicas deben contar con:

* una pdgina inicial que cumpla con las funciones de una portada de la revista impresa
* mostrar el titulo completo y el subtitulo si lo tuviere

* dar a conocer el ISSN de la publicacién

* indicar si la publicacién estd disponible en mdas de un idioma

M. Lépez Ornelas y G. Cordero Arroyo (2005) destacan las caracteristicas generales de las
revistas electrénicas dadas por Boyce (1996):

“Caracteristicas generales de las revistas electrénicas

Las caracteristicas generales de las revistas electrénicas que aqui se describen corresponden
a las que Boyce (1996) sefiala como las mds importantes dentro de las revistas electrénicas
en la astrofisica. Sin embargo, se considera que son igualmente aplicables a otras dreas del
conocimiento, como la educacién, comunicacién, historia, etc.

1. Contener la sintesis y el texto completo de los articulos.

2. Proporcionar acceso a los articulos, utilizando HTML y otros formatos que permitan el acceso
fécil a la informacién.

3. Permitir las impresiones locales de articulos de forma individual, utilizando el programa
Adobe Portable Document Format (PDF).

Incluir enlaces a las bases de datos de referencia en el drea especializada.
Facilitar enlaces a las figuras e imdgenes de los articulos.

Incorporar enlaces a las referencias completas de los articulos.

N o O N

Incluir sistemas novedosos de bisqueda.
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Aunque parezca repetitivo, es importante no perder de vista que las funciones, los componentes y las
caracteristicas de las revistas académicas electrénicas se han derivado primeramente del formato
impreso y después se han adaptado a las propias particularidades y necesidades de cada drea de
conocimiento y del medio electrénico.”

Los autores M. Lépez Ornelas y G. Cordero Arroyo (2005) clasifican las revistas electrénicas
reuniéndo datos de distintos autores:

“Clasificacion de las revistas electréonicas

Por su formato de presentacién

Los formatos de las revistas electrénicas de acuerdo con su presentacién, origen, tipo de acceso y
temporalidad se pueden clasificar de varias formas. Woodward y McKnigth (1995) (citados por
Hitchcock et al, 1996), identifican tres formatos en las publicaciones electrénicas:

* En CD (Compact Disc). Son aquellas publicaciones que se distribuyen en disco compacto.

* En linea. Son las revistas que se encuentran en la Web o Internet y que requieren de un
navegador para ser consultadas. En un sentido amplio, se refiere tanto a la disposicién de un
periférico listo para operar como un sistema interactivo de entrada y salida de datos o al
estado de comunicacién directa y activa entre dos computadoras, por lo general a través de
médems, en tiempo real. En un sistema de comunicacién que funciona a través de una red de
computadoras, los usuarios interconectados pueden mantener un didlogo “en linea” con otros.

* En red. Se refiere a las publicaciones que sélo pueden ser consultadas a través de computa-
doras que estén conectadas a la red local de alguna institucién.

Por su origen

Segun Hitchcock, (1996) las revistas puede ser clasificadas de acuerdo con su origen en:
* Revistas electrénicas. Son aquellas que tienen su origen Unicamente en formato electrdnico.

* Revistas editadas a formato electrénico. Son aquellas que se editan primero en papel y des-
pués se trasladan al formato digital, como la Revista de Estudios de Comunicacidn.

* Revistas que tienen una versién impresa y otra electrénica. Son aquellas revistas que tienen
ambas versiones y difieren entre si.

Por la presentacion de la informacién

Esta clasificacién es utilizada por el Centro Nacional de Informacién de Ciencias Médicas, en La
Habana, Cuba (Pérez, 1998).

* Completa. Se presenta la publicacién en forma completa, es decir, tal y como fue concebida
editorialmente: texto completo, tablas, férmulas e ilustraciones.

* Parcial. Aqui se observa el contenido textual de la publicacién sin gréficos, tablas, imdgenes,
etcétera.

*  Resumida. Se muestra una tabla de contenido de la publicacién con un resumen en particular
de cada articulo, publicado en dos idiomas. Esto se utiliza para garantizar la suscripcién a la
publicacidn electrénica o la compra de la publicacién impresa.
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Por su fecha de publicacién

De acuerdo con el Institute for Scientific Information (ISI) uno de los aspectos bdsicos para clasificar
las revistas de investigacién es el de publicar sus articulos:

* Revistas con periodicidad. Las que establecen una fecha para la publicacién de sus articulos
—mensual, trimestral o semestral.

* Revistas sin periodicidad. Las que publican sus articulos sin fecha, sino conforme son dictami-
nados.”

3.6 Imagen visual

La Real Academia de la Lengua Espafiiola (2006), la define como un conjunto de rasgos propios
de una colectividad, que se representan por medio de figuras o signos y que los caracterizan
frente a los demés.

El Instituto de Artes Visuales (2003) determina que, en la actualidad, la imagen visual ocupa
un lugar destacado dentro del repertorio de recursos de comunicacién que la empresa tiene.
Afirma que es el medio primario por el que se manifiesta la personalidad de una empresa, su
propia identidad.

3.7 Cambio o renovacion de la imagen grafica o visual

Chaves y Bellucia, en el libro La marca corporativa (2005) determinan que el identificador de
una entidad manifestado como el nombre y el repertorio extenso de signos-tipo (logotipo, sim-
bolo, color institucional, grafica complementaria...) es inalterable, al menos mientras la propia
identidad de la organizacién no experimente mutaciones que exijan también un cambio en la
denominacion.

Los autores identifican dos posibles defectos de la grdfica original si se llegara a dar un cambio
de identidad corporativa:

1. que haya perdido vigencia, lo que nombran como “mal envejecimiento” y empuja a una
drdstica actualizacién

2. que nunca haya cumplido adecuadamente sus funciones, por lo tanto, no podrd absorber el
desarrollo futuro de la organizacién

Ademds, sefialan que otra posible causa del cambio o la renovacién de la imagen o identidad
pueden darse por factores externos a la grdfica y que estdn relacionados con la gestiéon de la
marca.

Chaves y Bellucia (2005) mencionan que para disefiar signos identificadores de alta calidad
es necesario que el estilo se adapte al mensaje. Se debe detectar una retérica grafica mas
adecuada a la identidad de la institucidon concreta y aplicarla al disefo de sus signos.

“Los condicionamientos directos de la forma del signo surgen de las necesidades de identificacién de
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la propia organizacién. La buena gestién los detecta y discrimina, y el buen disefio les da la forma
grdfica adecuada. Existen factores que deben analizarse previos al proceso de disefio:

* atributos estratégicos de la organizacidn

* necesidades especificas del sistema identificador (articulaciones, derivaciones, niveles de rela-
ciones de los signos marcarios)

* condiciones de lectura reales y completas

* niveles de discurso o lenguajes necesarios (registros)
* tiempo de vida Util exigible a los signos

* demanda vocativo real

* exigencia mnemotécnicas reales

* demanda de diferenciacién real

* necesidades objetivas de codificacién de mensajes

* valores de los signos preexistentes (de haberlos)”

3.8 Signo identificador o identificador grafico

Chaves y Bellucia, en el libro La marca corporativa (2005), definen como identificador corporati-
vo o marca grdéfica el signo visual de todo tipo (logotipo, simbolo, monograma, mascota...) cuya
funcién especifica sea la de individualizar una entidad, producto o servicio.

Los autores indican la funcién del identificador grdfico:

“La funcién del signo institucional es satisfacer todas las exigencias prdcticas de la identificacidn ser
pertinente estilisticamente al perfil de la organizacién para que pueda absorber y no contradecir los
valores estratégicos a través de la actividad y la comunicacién.”

3.8.1 Identificadores primarios y secundarios
Identificadores primarios

Se reconocen dos grandes familias de signos primarios: los logotipos y los simbolos. Los logotipos
son marcas graficas basadas en el nombre y los simbolos de naturaleza no verbal que tienen
funciones especificas y son capaces de ubicarse separadas del logotipo.

Chaves y Bellucia (2005), seiialan que el logotipo es la forma grdafica estable y explicita del
principal identificador de toda instituciéon, y lo marcan con un uso universal. Los autores especifi-
can que el simbolo no tiene un cardcter universal pero si frecuente.

Identificadores secundarios
Los identificadores secundarios se pueden clasificar en dos grupos: lo grdfico y lo cromatico.

Segin Chaves y Bellucia (2005) las grdficas complementarias pueden ser las tramas, las texturas,
las rdbricas no incorporadas a los logotipos y simbolos; las guardas, las mascotas o personaijes,
los subrayados y los fondos o soportes grdficos.
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Los autores consideran al color como un identificador importante, pues una buena eleccién en
los colores le sirve a las organizaciones para diferenciarse de la competencia, dotarse de
personalidad grdafica o visual, indicar estilo institucional, sefialar la presencia de sus productos
y de sus locales.

3.9 Semiética
El Instituto de letras de la Universidad Pontificia Catélica de Chile explica:

“La semidtica estudia la combinacién del texto verbal y de la imagen y la interrelacién entre
ambos. Indaga sobre la sintdctica, la paradigmdtica y la pragmdtica del discurso. La imagen opera
directamente sobre la sensibilidad, suscita una nueva representacién de mundo. [...] Tanto el mensaje
lingiistico como el mensaje visual se estructuran a través de signos que operan en un contexto social
comunicativo (emisor-receptor).

Wikipedia, La enciclopedia libre (2007) define la semidtica.

“La semidtica se define como el estudio de los signos. Un signo (del griego semeion) es todo lo
que se refiere a ofra cosa (referente), es la materia prima del pensamiento y por lo tanto de la
comunicacién.”

3.10 El signo y el simbolo

C. Rojas, en el folleto Semiologia y semidtica. El signo y los Cédigos; elaborado para los es-
tudiantes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de San Carlos de
Guatemala (2004) define el signo, el simbolo y la sefial como conceptos fundamentales para la
comunicacioén visual.

“Definicién de signo: Un signo es un estimulo, es decir, una sustancia sensible cuya imagen mental
estd asociada en nuestro espiritu a la imagen de otro estimulo que ese signo tiene por funcién
evocar con el objeto de establecer una comunicacién, por medio de mensajes. (Guiraud, Pierre)

Peirce, Ch. S. (1986) agrega, en su definicién de signo, una tercera realidad, observando la
tridimensionalidad del signo. Para él, el signo se compone de interpretante, representante y objeto
o referente como se representa en el friGngulo de Ogden & Richards.

Definicién de simbolo: El simbolo es siempre cultural, se impone sin que tenga que ver con lo que re-
presenta. Es un signo que no representa ninguna caracteristica de la realidad. Exige un conocimiento
previo para ser leido. Ejemplo: los nimeros, férmulas utilizadas en quimica...

[...] Los signos son equivocos puesto que son susceptibles tanto de designar algo como significar. Por
ejemplo, para poder transitar o circular en una ciudad, los conductores de vehiculos deben conocer
determinadas indicaciones (sefiales de trdnsito: semdforo, flechas de circulacidn...). No obstante
cada color independientemente de su relacién con el semdforo, tiene significados diferentes dentro
de ofros contextos.”
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Wikipedia, La enciclopedia libre (2007) explica que un simbolo es una representacién percep-
tible de la realidad, con rasgos asociados por acuerdo social. Se pueden componer de infor-
macién real, extraida del entorno, fdcil de reconocer. Los simbolos no poseen ningun significado
sino el que se les asigna.

Chaves y Bellucia (2005) declaran que los simbolos a pesar de su gran diversidad, presentan
un esquema clasificatorio mds claro adn:

Simbolo icénico. Es el que se disefia con una imagen que representa algin referente recono-
cible del mundo real o imaginario, tanto por su semejanza formal evidente como por su fuerte
codificacién.

Simbolos abstractos. Son formas que no representan objetos o conceptos conocidos. Pueden
connotar algun tipo de sensacién (suavidad, tradicién...) por medio de sus caracteristicas for-
males o cromdticas.

Simbolos alfabéticos. Constituidos por aquéllos que utilizan las iniciales del nombre o cualquier
otra letra como motivo central, sin confundirse con el modelo “sigla”.

3.11 Imagen de marca

Logo desing sos (2006) define a la marca como los elementos a través de los cuales los comer-
ciantes diferencian sus productos y servicios de los ofrecidos por los demds. Las marcas incluyen,
a la vez, el nombre de marca y la imagen de marca.

Chaves, en el libro La imagen corporativa (2003) clasifica los identificadores en cinco grupos:
nombres, logotipos, imagotipos, sistemas grdficos integrales y programas de identificacién in-
tegrales. La imagen de marca estd compuesta por el sistema minimo de idenfidad: nombre,
logotipo, imagotipo.

3.11.1 Nombre

Es la identificacion en el nivel lingiistico o verbal; carece de representacion visual sin formaliza-
cién grdafica. Hay cinco tipos de nombres:

1. Descriptivos: enuncian de forma sintética las caracteristicas de la institucion.

2. Simbélicos: aluden a la institucion de forma metaférica, por lo tanto arbitraria, la
relacién entre el nombre y la institucidén es puramente convencional.

3. Patronimicos: denominan a la institucién mediante un nombre propio de una persona
importante para la institucién.

4. Topénimos: hacen referencia o aluden a un lugar de origen o referencia de la insti-
tucién.

5. Contracciones: surgen de la unién de iniciales, silabas o fragmentos de palabras.
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3.11.2 Logotipo

Es la versién grdafica estable del nombre de la marca. Puede compararse a la firma con respecto
al nombre. Funciona, bdsicamente, afiadiendo significados complementarios al nombre a través
de signos tipogrdficos, no sélo da forma a la denominacién, sino que da nombre a la institucién e
identifica, explica quién es, como es la institucién, funciona, por lo tanto, en los niveles denotativo
y connotativo.

Chaves, (2005) clasifica el logotipo en seis grupos:

Logotipo tipografico estandar. Es el nombre de la empresa escrito de manera normal con
alguna familia tipogrdafica preexistente y de uso libre.

Logotipo tipogrdfico exclusivo. Se elabora con una familia tipografica propia y disefiada por
encargo.

Logotipo tipogrdfico retocado. Se utiliza una tipografia regular pero se le aplican variaciones
particulares: modificaciéon de espaciados, tamafios y proporciones.

Logotipo tipogrdfico iconizado. Esta clasificaciéon reemplaza alguna letra del logotipo por un
icono formalmente compatible con dicha letra o con la actividad de la empresa.

Logotipo con accesorio estable. Se agregan elementos gréficos complementarios para aumentar
la capacidad identificadora, por ejemplo subrayados, asterisco, punto o un fondo normalizado.

3.11.3 Imagotipo

Es el signo no verbal que frecuentemente acompaiia al logotipo y que forma parte del sistema
de identificacién bdsico de la institucion. El sitio logodesign online lo define como isologotipo y
explica que es la imagen que frecuentemente acompana al logotipo.

* Los requisitos bdsicos son:

* Estabilidad

* Pregnancia

* Diferenciacién respecto a otras marcas

Es el signo no verbal que frecuentemente acompaiia al logotipo y que forma parte del sistema

de identificaciéon bdsico de la institucidn. El sitio logodesign online lo define como isologotipo y
explica que es la imagen que frecuentemente acompafa al logotipo.

3.11.3 Nombre+logotipo+imagotipo
Chaves y Bellucia (2005), sefialan que:

“La férmula “logotipo+simbolo” es muy frecuente, pues combina lo verbal con lo no verbal , le
agrega a la expresién visual del nombre una imagen que puede actuar independizada de él para
cumplir con distinto tipo de funciones identificadoras.”

El nombre, el logotipo y el imagotipo forman el sistema de identificacién minimo o microsistema
o imagen de marca.
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En la imagen de marca cada uno de estos elementos aporta una serie de significados que se
unen para constituir la identidad bdsica de la instituciéon.

El mensaje que transmite es resultado de:

* la relacién que se establece entre el nombre, el logotipo y el imagotipo, y el referente, es
decir, de cada uno de los signos y el referente. Relacién entre signos (nombre, logo e imago)
y referente (institucién)

* de la relacién entre los signos que conforman la marca (nombre-logo-imago)
La relacién entre los signos puede ser:
* de redundancia: cuando nombre-logo-imago transmiten el mismo mensaje

* de diversidad: cuando nombre-logo-imago transmiten tres o mds mensajes diferenciados

3.11.4 Criterios para disenar un logotipo

Logo desing sos (2006), sefialan que se deben seguir los siguientes criterios para disefiar un
logotipo de excelente calidad:

*  “Simple. Limpia, fdcil de escribir. Algo complicado o profundo no es apropiado para la identi-
dad de la marca.

*  Prdctica. Va de la mano de la simplicidad. El logo debe ser apropiado para ser utilizado en
todo tipo de medios: TV, impresos, uniformes, etc.

* Consistente. Un buen proceso de creacién de marcas debe ser reflejado en cada una de las
piezas de comunicacién hechas por la compadia, asi como cada uno de los elementos en el
disefio: logo, fotografia, paleta de colores usada, etc. Nunca verd un color rosa o naranja en
una Coca-Cola, un tipo de letra diferente en McDonald’s, etc.

*  Unico. No tiene caso tener una imagen excelente o un nombre sobresaliente si se ve muy similar
al de alguien mds, especialmente si la otra marca tiene mds presupuesto invertido en publicidad.

*  Memorable. Si se aplican los puntos anteriores, probablemente la marca serd memorable. La
coloracién es un elemento importante, por lo general el elemento mds fdcil de recordar de una
marca es el color. Otro tipo de simbolos o cédigos pueden ayudar a recordar una marcas: por
ejemplo, McDonald’s utiliza la combinacién rojo/ amarillo, la “M” en forma de arcos, la figura
de Ronald, etc.

* Un reflejo. Debe reflejar los valores y objetivos de la empresa. Si la comparia representa
calidad, entonces los colores, estilo y fotografia deben reflejar esto también. Si la compafia
representa Caridad, pues el logo no es tan complicado, ya que muchos logos que representan
esto tienen algun elemento del ser humano. $Cudles son los valores de la marca? 3Seria usted
capaz de adivinarlos al ver los elementos visuales? Una marca creada correctamente, que
respeté las normas que se necesitan para lograr un resultado eficaz, no solo refleja los valores,
los promueve.
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*  Adaptable. Debe adaptarse al mercado meta. No muy moderno para consumidores conserva-
dores, no muy conservador para mercados modernos.

* Sustentable. Contemporéneo, pero algo cldsico. Una gran cantidad de marcas actualiza sus
logotipos cada 20 aros. Es por esto que es importante tener un concepto que no se vuelva
obsoleto en poco tiempo.”

3.12 Diseno editorial

Bookdesignonline (2007) define el disefio editorial como:

“El disefo editorial es la rama del disefio grdfico que se especializa en la maquetacidn y composicién
de distintas publicaciones tales como: libros, revistas o periddicos. Incluye la realizacién de la gré-
fica interior y exterior de los textos, siempre teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto
que define a cada publicacién y teniendo en cuenta las condiciones de impresién y de recepcién.”

Para Bookdesignonline es necesario buscar la unidad arménica entre el texto, la imagen y la
diagramaciéon que ayude a expresar el mensaje del contenido, que tenga valor estético y que
impulse comercialemente la publicacion.

3.12.1 Factores decisivos en el disefio editorial

Bookdesignonline (2007) resalta importante considerar tres factores en el momento de iniciar
un proyecto editorial:

“1. Publicacién: Es necesario saber antfe todo qué tipo de contenido presenta la publicacién para la
que se realizard el disefio, asi como también hay que fener en cuenta el medio.

2. Lectores: También hay que considerar a qué publico estd dirigida una publicacién. La composicién
depende del perfil de los lectores destinatarios.”

3. Competencia: A la hora de realizar el disefio no hay que dejar de tener en cuenta las publicacio-
nes de la competencia, sus principales rasgos -positivos y negativos-.

Bookdesignonline (2007) destaca los elementos bdsicos que se deben tomar en cuenta para
obtener un disefio editorial exitoso:

* “legibilidad tipogrdfica,
* Imagen,

*  Caja tipogrdfica

*  Grilla o reticula editorial
*  Material o soporte

*  Formato”
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3.12.2 Tendencias en el diseiio editorial: periédicos y revistas

Wikipedia, La Enciclopedia Abierta (2006) describe brevemente cémo ha evolucionado la
diagramacién de revistas y periédicos en el siglo XX:

“La era de los periddicos modernos empieza a mediados del siglo XIX, con la Revolucién Industrial
y el incremento de la capacidad de impresidn y distribucién. A través del tiempo, diferentes avances
en tecnologias de impresién, disefio grdfico y patrones editoriales llevaron a cabo, cambios y mejo-
ras en el formato y legibilidad de los diarios. Los medios impresos del siglo XIX generalmente tenian
una drea atiborrada de texto, usualmente dispuesta verticalmente, con mdltiples titulares para cada
articulo. Algunas de las mismas limitaciones tecnolégicas persistiron hasta el advenimiento de nuevas
tecnologias como la fotocomposicién, la tipografia digital y la edicién electrénica, a partir de la
segunda mitad del siglo XX.

Entre algunos de estos cambios, estaban:

*  Menos articulos por cada pdgina.
*  Menos y més grandes titulares.

*  Médulos, o squaring off de articulos y paquetes de material relaciona-do. Los médulos evitan
lo que muchos diagramadores llaman “rodillas” (en inglés, doglegs) o disposiciones en formato

de “Lli.
*  Anchos de columna maés estandarizadas.
* Tipologias mds estandarizadas.

*  Mds “arte” elementos no-verbales, generalmente fotos, pero incluyendo aun publicidad o boxes
para articulos de entretenimiento (features).

*  Mds espacio en blanco, llamados “blancos” (en inglés, air). Un area con muy poco espacio en
blanco es llamado “tight”, y con mucho blanco es llamado “loose”.

3.13 Elementos basicos que deben ser considerados para elaborar
una revista

Al elaborar el disefio o la maquetacién de una revista es necesario considerar algunos conceptos.

3.13.1 Reticula o cuadricula
El Instituto de Artes Visuales en su boletin on-line (2003) explica sobre la reticula.
“Reticula

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de disefiar un catélogo, una
revista, o cualquier otra publicacién. Estamos hablando de la reticula, que consiste en dividir el
espacio en pequefos médulos (o rectdngulos), que sirven de guia para la ubicacidn de los elemen-
tos. La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos; hacer que el receptor
encuentre el material en el lugar esperado y que el disefiador piense de forma constructiva y
estructurada. El disefiador debe encontrar un equilibrio entre la reticula disefiada y el material
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(texto o ilustraciones), en caso de que éste no se adapte a esa estructura establecida, tendremos
que modificar la reticula, ya que no es aconsejable que forcemos el material.

Las principales ventajas que tiene que ofrecernos una reticula bien disefiada las podemos resumir en
tres: repetibilidad, composicién y comunicacién.”

Ambrose y Harris (2005) en el libro Layout identifican a la reticula como cuadricula base:
“Cuadricula base

Es el fundamento grdfico sobre el que se construye el disefio. Cumple un objetivo similar al de los
andamios usados en la construccidn de edificios. La cuadricula base sirve de guia para colocar los
elementos en la pdgina con una precisién dificil de conseguir a simple vista.”

Ambrose y Harris (2005) describen las cuadriculas basadas en columnas o en médulos como una
herramienta fundamental para el disefio. Afirman que los disefiadores frecuentemente utilizan
ambas opciones para tener la suficiente flexibilidad en el momento de diagramar texto e
imdgenes.

3.13.2 Plantilla o maquetacion

Una vez determinada la reticula o cuadricula, el Instituto de Artes Visuales en su boletin on-line
(2003) considera la importancia de aplicar una plantilla al formato de la publicacién.

“Plantilla

[...] tanto las revistas como los periédicos y los libros, deben disefiarse con arreglo a un patrén
Unico, creando de esta forma una sensacidn de unidad.

[...] Todas las publicaciones utilizan una plantilla o maqueta para todas sus pdginas, de esta forma
cada publicacién presenta el mismo estilo en todas sus pdginas y ediciones.

La plantilla no es mds que un instrumento para medir y organizar los espacios y los elementos de la
composicién de una forma coherente y equilibrada.

Por lo general la plantilla se crea a doble pdgina como si la revista estuviese abierta, de esta forma
veremos mejor el resultado que va a tener.

Puede que tengan modificaciones en secciones diferentes por ejemplo, que varien algunos aspectos
cuando se pasa de un apartado de noticias a otro en el que expone un articulo, pero en general,
las partes comunes o bdsicas de una determinada revista seguirdn en todas sus publicaciones man-
teniendo un estilo propio, que se puede basar en:

*  Numero de columnas en cada pdgina y dimensiones de las mismas.
*  Tamafo del medianil. El medianil es la distancia que existe entre las columnas.
*  Color que se le aplica a los titulares y a otros elementos de la publicacidn.

* Tipografia estdndar y tamafos utilizados en todas las publicaciones, asi como el interlineado
utilizado.
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* El estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacidn.
* En algunos casos la forma de presentar las imégenes y otros elementos ornamentales.

Cada informacién o cada elemento de una pdgina necesita un tratamiento especifico, por tanto,
hay que fener en cuenta estos aspectos (imdgenes, texto, tipo de informacidn), porque de ellos
dependerd la maqueta.

FotoNostra, sitio sobre fotografia y disefio grdafico (2006) aclara que la plantilla recibe otros
nombres como pdgina maestra, maqueta base, master o plantilla. En general se refieren a la
primera pdgina, donde aparece el estilo y todas las caracteristicas ideadas para una publica-
cién. La maqueta base dard a la publicacién el mismo estilo y presentacion.

Maquetacion

Ambrose y Harris (2005) definen la maquetacién como la estructuracion de los elementos de una
pdgina a fin de lograr que comuniquen eficazmente al lector. La ausencia de estructura también
puede fransmitir buenos resultados en determinadas caracteristicas del disefio. Segun ellos, la
ausencia de estructura en un tipo de estructura. Ellos consideran que:

Cuando se rompen los principios fundamentales de la maquetacién para crear un trabagjo sin estruc-
tura, un disefador debe tener en cuenta si el piblico al que se dirige serd capaz de identificar la
informacidén que contiene y acceder a la misma.

Formato

Dentro del proceso de creacién de la maquetacién se considera el formato. El formato en el
disefio editorial es el tamafio del drea que se tiene para realizar una composiciéon. Segin
Bookdesignonline (2007) el formato incluye los mdrgenes y la caja tipogrdfica.. El Instituto de
Artes Visuales en su boletin on-line (2003), clasifica los formatos en segun su esctructura:

“1. Formatos de una columna, suele emplearse para libros , mostrando solo texto, una
imagen acompafada de texto, o solo imagen.

2.  Formatos de dos columnas, ofrece mds posibilidades para combinar textos e imagenes.

3.  Formatos de tres columnas, tambien ofrece muchas posibilidades con respecto a la com-
binacién de imagenes y textos de diferentes tamafios.

4.  Formatos de cuatro columnas, se suele utilizar en periddicos y revistas, ya que facilita la
composicién cuando se trata de mucho texto.En cualquier caso hay que tener en cuenta
el tamafio de las columnas, ya que condicionard el tamario de la tipografia.”

3.13.3 Caja tipografica o mancha
BookDesignOnline.com (2006) define la caja tipogrdéfica:
“Caja tipogrdfica

La caja tipogrdfica es un limite virtual que define el sector que se imprimird en cada una de las
pdginas. Se generan asi cuatro mdrgenes (superior, inferior, lateral izquierdo y derecho), cuya
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dimensién se debe determinar en cada caso particular. El margen préximo al lomo -en el caso de
libros y revistas- debe medirse de modo que no perjudique la lectura, y para ello es necesario tener
en cuenta el tipo de encuadernacién ya que éste determina el grado de apertura de las pdginas. En
los mdrgenes superior e inferior debe ser posible ubicar el cabezal, pie de pdgina y folio.”

El Instituto de Artes Visuales en su boletin on-line (2003), llama Mancha a la caja tipogrdéfica y
sugiere como trabajarla y probarla:

“Trabajar con la Mancha y hacer pruebas con su diseiio

Lo que si es recomendable es no utilizar los cuatro mdrgenes iguales, ya que esto crea un aspecto
excesivamente mondtono y carece de tensién compositiva, que es uno de los elementos que crea
inferés visual en el espectador. Es recomendable tener en cuenta al menos que normalmente los
mdrgenes menores son los laterales y que el margen inferior suele ser mayor que el superior.

La reticula de 3 y 6 columnas: Habitualmente se considera esta reticula como la mds acertada para
el disefio de los folletos publicitarios. Proporciona anchas y columnas muy legibles, y ademds se
tiene la opcidn, que la de tres columnas se puede subdividir a su vez, en 6 columnas.

Cuando ya tenemos definido un tamafio de mancheta podemos comenzar a distribuir espacios y
a crear bloques que simulen los diferentes contenidos que tendrd nuestra pdgina, de esta forma
podremos generar de una forma rdpida bocetos de cémo puede ser la distribucidn y el aspecto de
la publicacién.

El tamario de los titulo y subtitulos si es que los hay, asi como la extensién que éstos deben tener,
la distribucién de la mancha en diferentes columnas de diversos anchos, la separacién que tendrén
las columnas, las alineaciones que aplicaremos a éstas, la dimensién de las imdgenes, el fluir de los
diferentes contenidos o los blancos infernos que tendrd esa mancha, serdn elementos con los que
podremos trabajar visualmente de esta forma para hacernos una idea mds cercana del aspecto que
tendrd y decidirnos por la maqueta mds idénea.

La anchura de las columnas deberd estar en relacidn con el tipo y el tamafio de éstos utilizado en la
publicacién. Un mayor nimero de columnas es recomendable cuando la extensién del contenido es
mayor, dotando a la publicacidn de un cierto cardcter de “urgencia o premura”; por contra, cuando
el nimero de columnas es menor y la anchura de éstas mayor, estamos transmitiendo un mensaje mds
calmo, serio e importante en la propia composicidn.

La ilustraciones y los titulos pueden ocupar anchos de una, dos, tres o cuatro columnas, dependiendo
del énfasis que queramos darle a cada elemento. y siempre teniendo presente que aquellos elemen-
tos de mayor tamafio o de trazos mds gruesos atraerdn la atencién de forma mds inmediata.”

3.13.4 Legibilidad tipografica

BookDesignOnline.com (2006) destaca que la tipografia es el vehiculo que lleva el contenido.
No recomiendan elegir muchas tipografias porque puede entorpecer la lectura. Sugieren elegir
dos como mdximo tomando en cuenta el grado de legibilidad y trabajar con sus variantes
(cuerpo, color, inclinacién...).

El sitio sugiere poco uso de tipografia decorativa, en titulos por ejemplo, ya que posee menos




Proyecto de Graduacién

legibilidad; también habrd que considerar que sea coherente con el estilo de la publicacién.
Ademds remarca tres aspectos de la tipografia: color, cuerpo, interletraje y interlineado. Se
destaca lo que enmarcan en cuanto al color y al cuerpo porque pueden ser rasgos que no se
consideren en la eleccién de una tipografia.

“Color:

El mayor nivel de legibilidad se logra si hay un contraste mdximo entre tipografia y fondo -negro
sobre blanco o viceversa-. Se pueden buscar variaciones de color, siempre que se tenga en cuenta
este principio de contraste.

Cuerpo:

La eleccidén del cuerpo tipogrdfico depende de varios factores, tales como el interlineado, el ancho
de las columnas y la cantidad de texto. En cuanto a esto Ultimo, si se trata de un bloque de texto, el
tamafio tipogrdfico debe oscilar entre 8 y 11-12 puntos, de acuerdo con el tipo de letra seleccio-
nado y el piblico al que se dirige la publicacién.”

R. Lépez Cubino y B. Lopez Sobrino en el libro La prensa en el aula (2002) abordan la legibi-
lidad de los tipos y los textos. Se destacan algunas afirmaciones con relacién a la tipografia en
los titulos y el cuerpo del texto:

*  “La fuerza de un titulo depende del lugar que ocupe en la pdgina. Un titulo en primera pdgina,
en la parte superior, a tre o mds columnas requiere un cuerpo no menos de 36 puntos. Este
mismo titular en mitad de pdgina, basta con un cuerpo de 30. Los titulares en las pdginas
interiores llevan cuerpos menores.

* Existe dependencia entre el tamafio de las letras y su anchura. Ciertos tipos de letras como
egipcias o de palo seco, gruesas, parecen de mayor tamafio que otras de rasgos mds finos
aunque estén compuestas en cuerpos més grandes. Debido a los trazos gruesos, manchan mds
la pdgina y dan una sensacién de mdyor tamario.

* los titulares llenan la linea sin partir palabras.

* El largo de la linea influye en la legibilidad y en la claridad del texto. El ojo humano no se
mueve sobre la linea a saltos regulares, con brevisimas paradas durante las cuales percibe “un
trozo” de la linea, llamada campo del ojo. Normalmente tiene el ancho de dos centimetros.
Teniendo esto en cuenta, para que una linea sea fdcil de leer no ha de exigirle al ojo ni muchos
ni pocos saltos. No existe una medida dptima de la longitud de la linea ya que ésta depende del
cuerpo de la letra utilizado. El criterio mds aceptado es la la linea que tenga 30 (minimo) y 70
(mdximo) caracteres, incluidos los espacios.”

El D.G. chileno J. P. de Gregorio en su Blog de Tipografia y Disefio Grdfico: Letritas (2005);
sefiala 15 aspectos a considerar en la eleccién de tipografia.

“15 tips para elegir un buen tipo de texto

No es un secreto que para los disefiadores y los que no lo son, es fremendamente complejo elegir
atinadamente una buena tipografia para la pieza que vayamos a diseriar. En estos dias de glo-
balizacidn, lo mds socorrido es acceder a un sitio de tipografias gratuitas para elegir una fuente
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llamativa, craso error. En la mayoria de las ocasiones usar este tipo de fuentes llamativas resulta
contraproducente. Es necesario considerar los siguientes aspectos al momento de elegir una:

1. La forma: [...] El ductus representa lo mds importante de la letra, su esqueleto. Para una
buena legibilidad en el tipo de texto, necesitamos tipografias con un ductus carente de
complejidades innecesarias, y que sea lo mds simple posible, para que el sobredisefio no sea
un elemento distractor. Asi fijamos la atencién en lo que estamos leyendo, y no en la forma
de la letra.

2. El peso: Cuando hablamos del peso de la letra hablamos de una coherente relacién entre el
negro que emite la forma, y la luz que entra entre las letras (blanco de pdgina o contrafor-
ma). Muchas veces se suele escribir con tipografias light que generan una pdgina demasiado
clara. [...] dependiendo de la extensidn del texto, suele cansar muy luego. [...]

3. El Contraste: El contraste se refiere basicamente a la diferencia de grosor entre las verticales
y las horizontales. Explicado mejor, la diferencia entre los trazos mds gruesos con los mds
delgados. No quiero dar férmulas como llegar a un equilibrio adecuado; pero un error seria
crear un contraste tan marcado, que se produzca el efecto Bodoni. [...] Una buena tipografia
deberia resistir varias generaciones de copiado, debe ser robusta sin ser grosera.

4. El eje: Un comentario no atinado y me echo encima cientos de arios de historia tipogrdfica.
Muchos conservadores no van a estar de acuerdo conmigo, pero el eje de la tipografia
suele ser ligeramente decisivo para una mejor lectura. Cuando presentas tipografias con
astas 100% ortogonales, que van marcando el ritmo de una lectura con rectas verticales,
no puedes distraerla con curvas que buscan un sentido opuesto. Si hilamos fino, estariamos
trabajando con 2 lenguajes, uno para las curvas, y otro para las rectas. Resultado, el desor-
denamiento de la frase.

5. Altura x: La altura x mostrard de qué tamario es el cuerpo legible la letra. Ascendentes y
descendentes demasiado largas conseguirdn un acortamiento de la linea de cuerpo de texto,
que insisto, es donde se concentra la mayor cantidad de la informacién legible. [...]

6. Altura de las mayusculas: [...] Antiguamente las mayUsculas se disefiaban del mismo porte de
las ascendentes, o en ocasiones mds grandes aun. El efecto que provoca una palabra escrita
en mayusculas (como MINEDUC) dentro de la frase suele ser un atentado a la lectura en
linea del texto. [...]

7. Terminaciones: Cuando ocupamos una tipografia para escribir un texto, muchas veces tene-
mos que verla en grande, como en avisos publicitarios, etc. Ya que se usa como tipografia
corporativa. El simple hecho que esté mal dibujada es mds que una buena razdn para
descartarla. La gran mayoria de las tipografias tienen horribles terminaciones, [...]

8. Gris de texto, o gris de textura: Hilando ya un poco a niveles més macro, nos encontramos
con este curioso punto. Cuando escribimos un texto, y vemos la textura que produce el
bloque (conjunto de letras juntas), esta debe estar homogénea. Si hay letras que resaltan
porque estdn mds gruesas que otras, es porque el tipo de texto estd mal disefiado. Muchos
tipdgrafos exageran engrosando las verticales de las maydsculas con respecto a las de las
minusculas, creando un desagradable efecto en el gris de la textura del texto.
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9. Apertura de la contraforma: Muchas tipografias consideradas de texto, pecan de cerrar o
abrir demasiado sus contraformas. En el caso de que se cierren demasiado, pueden generar
errores de legibilidad como confundir una “c” con una “o”. En el caso de que estén dema-
siado abiertas (como frutiger), la contraforma interna de la lefra se suma a la contraforma

externa de la letra, produciendo una cantidad de blanco muy desagradable a la vista.

10. El efecto pescado: [...] Un buen tipdgrafo de texto, disefia la forma, la contraforma interna
y externa, y su ductus. [...]

11. Contraforma externa: Hay detalles que hacen a una tipografia muy legible, y eso es la
contraforma externa. No se imaginan cuanto cambia leer una tipografia con el sacadito de
arriba de la “n” bien marcado, o la diferencia entre la “rn” y la “m”. Hay tipografias que ni
siquiera tienen ese sacadito. Entonces no son de texto, punto.

12.  Contraforma interna: Una costumbre muy recurrente de los disefiadores de fuentes es hacer el
ojo pequefio de la “a” y “e” demasiado pequefios. Algunos se excusan citando a la historia,
otros lo hacen por estética. Lo Unico claro es que este pequefio ojo tiende a desaparecer, y
la contraforma abierta tiende a agrandarse demasiado. Como la “a” y la “e” son las letras

mds usadas en muchos idiomas, el desagradable efecto se potencia ain mds.

bk~

13. Comprobar que el set esté completo: [...] Muchos tipdgrafos no disefian la “A”, los acentos,
los signos de interrogacidn, los punto y coma, y los signos de corte de palabra o los nimeros.
Es mejor revisar bien la fuente antes de lamentar.

14. La familia: Comprobar que la familia sea abundante y que pueda resolver los problemas de
disefio que se puedan presentar en un pdrrafo es lo ideal. Dificilmente se puede disefiar con
una tipografia que sélo tenga la versién regular. Hoy en dia se necesita destacar mediante
itdlicas, o usar las negritas en los subtitulos o cambios de tema. Otra cosa que suele ser
muy importante, es que la itdlica sea igual de legible que la regular, y que no esté llena de
figuritas rebuscadas.

15.  El interletraje: Existen tipografias que sencillamente no se les hizo interletraje, y funcionan
muy mal. Un buen disefiador corrige los interletrajes que no le parecen correctos, pero
es demasiado tedioso ir corrigiéndolos todos. Hay programas como InDesign que hacen
ese trabajo automdticamente, pero nunca queda lo bien que lo hace el mismo disefiador
tipogrdfico.”

Tipos de parrafo
Muifios, R. (1999); sefiala los distintos tipos de pdarrafo:

“E| parrafo tradicional o espaiiol se caracteriza porque tiene una sangria de cinco espacios en la
primera linea. Esta sangria permite distinguir el comienzo y el final de cada uno, por lo que no se
necesita dejar espacio entre los pdrrafos.

El parrafo moderno o americano no lleva sangria. Por eso necesita ponerse un espacio entre cada
pérrafo del texto para distinguirlos. Este tipo de pdrrafo es obligatorio para las citas fuera del
texto, las notas al pie o al final, los pdrrafos de apartados y los pies de grabados.
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El parrafo francés no lleva sangria en la primera linea, pero si la lleva en las demds. Este tipo de
pdrrafo se utiliza para referencias bibliogrdficas y documentos legales en los que es necesario citar
articulos y por cuantos.”

Alineacién del texto

El Instituto de Artes Visuales (2003) recomienda el uso la alineacién a la izquierda para textos
largos ya que el lector es capaz de la siguiente linea con rapidez. También recomienda el uso
del texto justificado a la izquierda, pues resulta muy legible siempre y cuando se eviten los
espacios entre palabras llamados “rios” que pueden interrumpir la fluidez de la lectura.

3.13.5 Imagen: fotografias e ilustraciones

BookDesignOnline.com (2006) resalta la imagen como otro elemento importante en el disefio
editorial. Es necesario considerar la funcién que cumple dependiendo del tipo de publicacién,
ya refuerza, explica y amplia mediante el lenguaije visual el contenido del libro, revista o
periddico para el que se estd disefiando. La coherencia es clave praa evitar dar informacion
extra innecesaria que confunda en vez de informar. Los elementos visuales son importantes
porque atrapan la atencién de los receptores y también funcionan como descanso de la lectura;
facilitando la legibilidad.

Este sito destaca la importancia de los espacios en blanco, también llamados “aire” o “descansos
pedagdgicos”:

“Espacios en blanco:

Los espacios en blanco son més importantes de lo que se supone, ya que producen una gran sensa-
cién de libertad y claridad. Sirven también como descansos y pausas en la lectura, como espacios
de reflexién y como formas de equilibrar la composicién.”

3.13.6 Las fotografias en publicaciones periodicas

R. Lopez Cubino y B. Lépez Sobrino en el libro La prensa en el aula (2002) disertan sobre la
utilizacién de fotografias en las publicaciones periédicas.

“Definicion de fotografia: Mensaje icdnico formado por imdgenes visibles y permanentes, por el
cual se muestra la realidad de lo acontecido en un momento determinado.

Funciones de las fotografias:

1. Recurso: Fotografia de archivo que se utiliza por razones de maqueta-cién o valoracién de
la noticia. Generalmente no aporta ninguna informacién al texto. Puede incluirse por su valor
estético.

2. llustracién: No afiade informacién a la nota. Suele tener una funcién estética. En periodismo se
utiliza sobre todo en los suplementos y, en concreto, en los reportajes.

3. Informativa: Su funcién esencial es informar. Estd directamente relacionada con el contenido del
texto al que acompania. Capta un momento, un fragmento de la vida que luego evoca. Aporta
datos significativos a la informacién. También puede afadir otra funcidn.
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4. Foto documental: Cuando describe detalles del lugar, los personajes o del protagonista; o bien
confirma lo que se dice en el texto.

5. Foto noticia: Es aquella en la que la imagen es la noticia. Se de-nomina foto con pie engatillado,
porque tanto el titular como el texto que la acompafian estdn al servicio de la imagen.

6. Foto simbélica: Se utiliza cuando ademds de informar se requiere representar o definir con ella
un hecho o una situacién como el hambre, la guerra, la enfermedad...

7. Foto impacto: Fotografia que no precisa apoyo textual para tener una plena significacién. Se
trata de una imagen cuyo confenido es claro y sorprendente para el lector.

8. Foto estética: Se utiliza por su valor estético, porque es agradable o bonita. A veces puede
coincidir con la foto recurso. No suele aparecer en los diarios, siendo mds propia para las
revistas ilustradas.

9. Foto de entretenimiento: Puede tener una funcién de entretenimiento o de “descanso” para el
lector, en especial aquellas que captan el lado humoristico de un hecho.

10. Foto sugestiva: Cuando se utiliza para obtener algo del lector. Son las imdgenes publicitarias
y propagandisticas que tfienden a conseguir que se compre un producto o se adscriban a una
ideas o actitud.”

3.13.7 Material o soporte

BookDesignOnline.com (2006) declara que el disefiador debe considerar el tipo de papel (gra-
mos, textura y color) en el que se imprimird la publicaciéon. La eleccién del papel varia segun
el tipo de edicién y el presupuesto. La calidad del papel y el medio de impresion (off-set,
fotocopiadora...) influird en la calidad final las imédgenes y el tramado del color.

El sitio de disefo editorial también sefiala que:

“El disefiador debe elegir el formato de pliego mds conveniente para evitar el desperdicio de papel,
de acuerdo con el tamafo de la pdgina del libro, revista o periddico a disefiar. Se deberdn dejar
mdrgenes de seguridad teniendo en cuenta el corte final, como también los posibles defectos en la
medida original del pliego. Ademds se deben considerar algunos centimetros mds en el lado del
pliego en el que las pinzas de las mdquinas impresoras toman el papel al momento de imprimir.”

3.13.8 Imposicion
Ambrose y Harrys (2006) en el libro Layout definen la imposicién:

“Es la disposicién de las pdginas en la secuencia y posicién en la que aparecerdn cuando se impri-
man, antes de cortarlas, plegarlas y refilarlas. Tener conocimientos sobre cémo se crea fisicamente
una publicacién es importante antes de pasar a la maquetacién de pdginas.”
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3.14 Partes que se incluyen en las publicaciones periédicas

Els Tarongers, de la Escuela Teletemdtica de Catalunya (2002), designa las partes que debe
tener una publicacién periddica.

“Primera pdagina

*  Mancheta, Cabecera (Masthead): En las publicaciones periddicas, una caja o espacio que
contiene los datos principales de la publicaciéon: Nombre y logotipo, fechas, datos técnicos.

* Titular de las notas

* Fotografia o fotografias

Paginas interiores

e Cabecera de seccién

e Titulo
e Subtitulo
*  Autor

*  Pdrrafos

e Titdlillo

*  Pie de foto

* Fotografia o fotografias

*  Ndmero de pdgina”

3.15 Color

Segun lo menciona el sitio Bookdesignonline (2007) que el mayor nivel de legibilidad se logra
si hay un contraste méximo entre tipografia y fondo. También sugiere que se pueden buscar
variaciones de color, siempre que se tenga en cuenta este principio de contraste.

El Instituto de Artes Visuales (2003) hace anotaciones relacionadas sobre el color.

“La propiedad mds determinante del color tal vez sea su cardcter relativo. Ningun color puede ser
evaluado al margen de su entorno. En el libro “Interaccién del color” Josef Albers afirma que “un
mismo color permite innumerables lecturas”. Un mismo tono puede parecer diferente cuando se
coloca sobre diferentes fondos, y diferentes colores pueden parecer casi el mismo cuando se asocian
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Como vemos en este ejemplo el mismo elemento y del mismo color contrastado con fondos de

a distintos fondos.

diferentes de color hace que parezcan que cambia su tono y su valor.

Ademds de las diferencias de tono, los colores reciben influencias que se reflejan en su luminosidad
y oscuridad, calidez y frialdad, brillo y sombra y segun los colores que los rodeen. Segin Albers,
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la dnica forma de ver un color es observarlo en relacién con su entorno. Y a pesar de que existe
una cantidad ingente de colores, el vocabulario usual cuenta con no mds de treinta nombres para
denominarlos.

Existen dos formas bdsicas compositivas del color. Una de ellas es la armonia y la otra el contraste.”

3.15.1 Armonia
El Instituto de Artes Visuales, (2003) define la armonia:

“Significa coordinar los diferentes valores que el color adquiere en una compo-sicién, es decir,
cuando en una composicién todos los colores poseen una parte comin al resto de los colores
componentes. Armdnicas son las combinaciones en las que se utilizan modulaciones de un mismo
tono, o también de diferentes tonos, pero que en su mezcla mantienen los unos parte de los mismos
pigmentos de los restantes.”

Fotonostra (2006) destaca que en todas las armonias se pueden observar tres colores: uno domi-
nante, otro tdnico y por Ultimo otfro de mediacién.

“Dominante: Es el més neutro y de mayor extensidn, sirve para destacar los otros colores que
conforman nuestra composicién grdfica, especialmente al opuesto.

El ténico: Es el complementario del color de dominio, es el mds potente en color y valor, y el que se
utiliza como nota de animacién o audacia en cualquier elemento (alfombra, cortina , etc.)

El de mediacién: Actua como conciliador y modo de transicién entre cada uno de los dos anteriores,
suele tener una situacién en el circulo cromdtico cercano a la de color ténico.”

3.15.2 Contraste

El Instituto de Artes Visuales (2003) sefiala que el contraste se produce cuando en una composi-
cién los colores no tienen nada en comin no guardan ninguna similitud. Explica diferentes tipos
de contraste:

* “Contraste de tono (cuando utilizamos diversos tonos cromdticos).
* Contraste de claro/oscuro (el punto extremo estd representado por blanco y negro).

* Contraste de saturacién (se produce por la modulacién de un tono puro saturado con blanco,
con negro, con gris, o con un color complementario).

* Contraste de cantidad (contraposicién de lo grande y lo pequefio, de tal manera que ningin
color tenga preponderancia sobre otro).

*  Confraste simultdneo (se produce por la influencia que cada tono ejerce sobre los demds al

yuxtaponerse a ellos en una composicidén grdfica).

* Contraste entre complementarios (Para lograr algo mds arménico conviene que uno de ellos sea
un color puro, y el otro esté modulado con blanco o con negro. El tono puro debe ocupar una
superficie muy limitada, pues la extensién de un color en una composicién debe ser inversamente
proporcional a su intensidad).

* Contraste entre tonos cdlidos y frios. Por ejemplo, en un contraste de claro/oscuro: hay uno o
varios colores mds aproximados al blanco y uno o varios colores mds aproximados al negro.”

I .
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3.16 Psicologia del color

En el medio de la comunicacién grdéfica se cree que cada uno de los colores posee una expresion
especifica. La investigacién experimental sobre el tema no abunda. Se presentan algunas consi-
deraciones que tiene el Sitio de Arquitectos (Architects Site -www.arghy.com- 2004) basados en
las descripciones de Goethe de los colores considerados como la mejor fuente, todavia.

“Amarillo: Es el color més intelectual y puede ser asociado con una gran inteligencia o con una gran
deficiencia mental; Van Gogh tenia por él una especial predileccién, particularmente en los dltimos
afios de su crisis. Este color primario significa envidia, ira, cobardia, y los bajos impulsos, y con el
rojo y el naranja constituye los colores de la emocidn.

Es el color de la luz, el sol, la accién, el poder y simboliza arrogancia, oro, fuerza, voluntad y
estimulo. Mezclado con negro constituye un matiz verdoso muy poco grato y que sugiere enemistad,
disimulo, crimen, brutalidad, recelo y bajas pasiones. Mezclado con blanco puede expresar cobar-
dia, debilidad o miedo y también riqueza, cuando tiene una leve tendencia verdosa.

Azul: Se lo asocia con los introvertidos o personalidades reconcentradas o de vida interior y estd
vinculado con la circunspeccién, la inteli-gencia y las emociones profundas. Es el color del infinito,
de los suefios y de lo maravilloso, y simboliza la sabiduria, fidelidad, verdad eterna e inmortalidad.
También significa descanso, lasitud. Mezclado con blanco es pureza, fe, y cielo, y mezclado con
negro, desesperacién, fanatismo e intolerancia. No fatiga los ojos en grandes extensiones.

Blanco: Es el que mayor sensibilidad posee frente a la luz. Es la suma o sintesis de todos los colores,
y el simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la inocencia, significa paz o rendicién. Mezclado con
cualquier color reduce su croma y cambia sus potencias psiquicas, la del blanco es siempre positiva
y afirmativa. Los cuerpos blancos nos dan la idea de pureza y modestia.”

3.17 Estilo publicitario
Garcia Uceda (1997) define la publicidad:

“La publicidad es un proceso de comunicacién de cardcter impersonal y controlado, que a través
de medios masivos , pretende dar a conocer un producto, servicio, idea o institucién, con objeto de
informar y /o influir en su compra o aceptacién.”

Partiendo de esa definicién, el Instituto de Artes Visuales (2007), define el estilo publicitario como
la forma de presentar el mensaje utilizando distintos elementos.

Ademds, enumeran los estilos que se pueden encontrar en la publicidad actual. Algunos de ellos son:

1. Informativo-instructivo-educativa: tiene un contenido informativo, informa de manera
sencillas los aspectos de los productos o servicios que anuncian. Pueden explicar por
ejemplo los componentes de los productos o la forma de uso, entre otros.

2. Afectivo-emotiva
3. De cardcter regresivo

4. Basada en el ritmo musical
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5. Basada en el ritmo corporal de los objetos
6. Basada en la ansiedad visual

7. Bumoristica

8. Fantdstica o irreal

9. Exagerada

10. Basada en el cine

11.Basada en dibujos animados

12. Empleo de nifios y /o animales

13. Testimonial

14. Descalificadora

15. Seriada: son aquéllos que mantienen los mismos personajes o situaciones, en distintos
anuncios. De modo que pareciera que los anuncios se muestran por capitulos.

16. Basada en referencias a la salud o calidad de vida

17.Basada en el empleo de imperativos

3.18 Discurso publicitario

3.18.1 Texto publicitario

El Instituto de letras de la Universidad Catélica de Chile (2005) explica que el mensaje pu-
blicitario es un tipo de texto que busca que alguien haga algo y que lo considere como algo
imprescindible. Tanto la imagen visual como el texto quieren llegar a cumplir esa necesidad.

“Algunos autores clasifican los textos segun el contexto, el tépico, la funcién, el propdsito, los parti-
cipantes o una combinacidn de estos factores; otros los clasifican segin el contexto extralinguistico
y las estructuras oracionales que conforman el fundamento textual.”

El Instituto de letras de la Universidad Catélica de Chile (2005) reconoce cinco tipos de discurso:

* descriptivo,

* narrativo,

* expositivo,

* argumentativo e

* instructivo

3.18.2 Mensaje publicitario

Barthes, R. (1970) distingue tres tipos de mensaje en el texto publicitario: mensaje lingiistico,
mensaje icénico o imagen denotada y mensaje pldstico o connotada.

*  “El Mensaje Linguistico. Se distingue la funcién de anclaje y la de relevo. La funcién de
anclaje permite orientar la decodificacién del mensaje por parte de los receptores y
reducir asi la polisemia (Pluralidad de significados de una palabra o de cualquier signo
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lingiistico) de la imagen sola. La de relevo denota una relacién reciproca entre texto e
imagen, de modo tal que cada cual contribuye a dar sentido al mensaje global.

* El Mensaje Icdnico o Imagen Denotada. La imagen denotada tiene la funcién de enmas-
carar el sentido intencional del mensaje publicitario, naturalizar el sentido simbdlico y
volver inocente la densidad semdntica de la connotacidn.

* El Mensaje Plastico o Imagen Connotada. El mensaje pldstico o imagen connotada es
tributaria de la ideologia correspondiente a una cultura determinada. Es en este con-
texto que Barthes habla de la retérica de la imagen como significantes connotadores
que operan principalmente en el plano del eje paradigmdtico mediante la asociacién
de semas que cargan de sentido un numero variable de signos icénicos presentes en la

imagen publicitaria. Esta corresponde al mensaje pldstico.”

3.18.3 Imagen publicitaria
Ogilvy, D. (1999) recomienda sobre la eleccién de imégenes:

* Las ilustraciones y las fotografias deben estar precedidas por una buena idea.

* Las fotografias més eficaces son aquéllas que despiertan la curiosidad del lector, siendo
un estimulo narrativo.

* La imagen del producto puede dar buen resultado si no hay una buena historia que
contar.

* Utilizar personajes famosos incrementa el nivel de atencién en los anuncios impresos.

* El centro de atencién en una ilustracién debe estar en una sola figura; las ilustraciones
deben ser lo mds simple posible.

* El rostro humano no debe ampliarse a tamafios mayores del natural, ya que repele a
los lectores.

* los temas histéricos aburren a la mayoria de los lectores.

* Las imdgenes que interesan mds a los lectores: “Bebés emotivos, animales emotivos y
eso que podria definirse como sexo” (Editor del Daily Mirror).

* El espectador desea identificarse con sus estrellas. Si se utiliza una fotografia de una
mujer los hombres ignoran el anuncio, a menos que se esté hablando de sexo.

* Sorprender al lector también mediante el color: si la publicacién es en cuatricromia,
llamard mdés la atencién una imagen o un anuncio que rompa con esa ténica a la inversa
ocurrird con una publicacién que sea en blanco y negro.

*  Cuando se anuncian productos utilizados en cocina atrae mds la atencién del lector la
fotografia de un plato preparado que la de los ingredientes.

Segun Ogilvy el orden de lectura de un anuncio es primero la imagen, a continuacién el titular y
por Ultimo el texto. Por eso, en los anuncios cldsicos de Ogilvy la ilustracién se coloca en la parte
superior, el titular debajo de la imagen y el texto debajo del titular, siguiendo el orden en que

normalmente se lee, de izquierda a derecha y de arriba a abajo.
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3.18.4 Pasos para crear un mensaje publicitario efectivo

El Cabaret.cl es un portal dedicado a la publicidad (2007) sefiala ocho puntos que se deben
tomar en cuenta para lograr un mensaje publicitario efectivo.

* Captar la atencién del Grupo Objetivo
* Despertar interés y crear intriga

*  Fdcil compresidn

* Informar sobre los beneficios

*  Ser creible

*  Persuadir no mentir

* lograr una respuesta

*  Recordar la marca

3.19 Creacion publicitaria grafica

El Instituto de Artes Visuales (2007) recomienda tener en cuenta distintos aspectos relacionados
con la percepcién del consumidor Estos aspectos son, principalmente, los siguientes:

“La fugacidad del contacto con el mensaie.

2. Las diferentes vias de percepcién: La percepcion del mensaje publicitario se realiza
a través de diferentes formas de comunicacién, como son: la comunicacién verbal
(que transmite el mensaje mediante las diferentes frases y las palabras del mismo)
y la comunicacién no verbal (gestos, simbolos, imdgenes y, en general, el ambiente
global del mensaije).

3. El papel de la marca en la comunicacién publicitaria: La marca del producto o servi-
cio puede tener una relevante importancia en el proceso de compra del consumidor,
y por ello la comunicacién publicitaria puede apoyarse en el prestigio de la misma.

4. ldentificacién del producto y de la marca: El mensaje debe permitir identificar con
facilidad y rapidez el producto y marca a que se refiere.”

3.19.1 El titular

Segun el Articulo del Instituto de Artes Visuales, Slywotzky, J. (2007) menciona que el titular
dentro de un anuncio publicitario es el elemento mds importante de toda la obra impresa
publicitaria, pues es la frase de presentacién del vendedor, es la primera impresién y la mds
duraq, tiene el poder de atraer, repeler o pasar inadvertido.

* El titular es algo mds que un titulo o una etiqueta para un mensaje.
* Es el elemento mdas importante de toda la publicidad impresa.

* Esla frase de presentacién del vendedor.

* Esla primera impresién y la que mds dura.

* Tiene el poder de atraer, repeler o pasar inadvertido.
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Concretamente, los titulares mds eficaces -segin Slywotzky J.- realizan cuatro cometidos esen-
ciales:

* Un titular capta la atencién hacia su anuncio
* Un titular ayuda a seleccionar los mejores clientes potenciales
* Tedricamente un titular transmite un mensaje completo

*  Un titular anima al lector a leer el resto del anuncio

Slywotzky J. recomienda algunos pasos para redactar un titular:
* Expresarlo de forma simple y directa
*  Mencionar la gran ventaja
* Anunciar noticias estimulantes

* Apelar al instinto “cémo + infinitivo”. El titular “cédmo + infinitivo” apela a la necesi-
dad que la mayoria de nosotros tenemos de mejorar de algin modo.

* Plantear un pregunta provocativa

* Lanzar una orden

*  Ofrecer informacién util

*  Transmitir un mensaje sincero, entusiasta y testimonial

* Dar autenticidad a la proposicién con algo adicional

Ogilvy, D. da recomendaciones para escoger un titular:
*  “Los titulares mds eficaces son los que prometen un beneficio al lector.

* Los que contienen alguna noticia tiene el éxito asegurado (nuevo producto, mejora),
recordados por un 22% mds de lectores.

* Una noticia, expresarla de forma clara y firme en el titular. Palabras garantizadas
y seguras: sorprendente, presenta, ahora, de pronto...

* Los titulares que ofrecen informacién util, invitan mdés a la lectura.
* Aconsejable incluir el nombre de la marca en el titular.

* Utilizar titulares largos o cortos segun sus necesidades, ya que ambos pueden ser
eficaces.

* Los datos concretos son mds efectivos que las generalidades.

* Cuando el titular figura entre comillas se incrementa el interés en un 28% como
promedio.

* Cuando el anuncio se publica en periddicos locales se obtiene mejores resultados si
se incluye el nombre de cada ciudad en el titular.

* Los titulares ingeniosos y con doble sentido o acertijos, son antiproductivos. El titular
tiene que telegrafiar el mensaje.

* Titulares ciegos: no dicen en que consiste el producto, ni cual es su funcién, el nivel de
atencién que consiguen es inferior en un 20% al promedio.”

Hopkins, C. comenta sobre el titular en el sitio www.cashflowseller.com:

“[...] El propésito del titulo es seleccionar a la gente a la que puede interesar. Usted desea hablar
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con alguien de una muchedumbre. Por lo que la primera cosa que decimos serd para conseguir la
atencién de las personas adecuadas.

Lo que ofrecemos en un anuncio interesard sélo a cierta gente y por ciertas razones. Por lo que de-
beremos cuidar cémo nos dirigimos, creando un titulo que garantice la atencién de esa gente. [...]

Los titulos en la publicidad son como los titulos de las noticias. Nadie lee un periddico entero. Uno
estd interesado en noticias financieras, otro en politica, uno en sociedad, otro en cocina, uno en
deportes... Hay pdginas enteras en cualquier periédico que pasaremos por alto. Mientras otras
personas van directamente a esas pdginas.”

El instituto de Artes Visuales (2007) concluye sobre la disertacién de Hopkins:

“Segun Hopkins es recomendable que le dediquemos bastante tiempo al desarrollo del titular co-
rrecto, ya que éste nos permitird poder seleccionar al piublico objetivo correcto de nuestro anuncio.
Nuestra propuesta de venta no obtendrd buenos resultados a no ser que no fenga la audiencia
adecuada.

Deberemos generar diversos titulares que reflejen los diferentes beneficios que puede tener nuestro
producto, comparar los titulares para ver cuales pueden ser mds afractivos y tener una mejor
respuesta. Mediante las comprobaciones con distintos titulares, podremos determinar cuales son los
que resultan mds atfractivos y valora més nuestra audiencia. [...]

Y, ante todo, no pensemos que la genfe leerd nuestros anuncios para descubrir si su producto les
interesa. Decidirdn por un vistazo - por su titulo o imdgenes. Por ello deberemos dirigirnos a la
gente que buscamos y solamente a ellos.”

3.20 Estrategias persuasivas

El Instituto de letras de la Universidad Catdlica de Chile (2005) define las estrategias persua-
sivas como las formas de activar la operacién persuasiva del emisor y el modo de organizar el
contenido del mensaje a partir del destinatario.

Divide las estrategias en dos: las linguistico-discursivas y las de la imagen.

“Las estrategias de la imagen, al igual que las lingiistico-discursivas, recorren el mensaje icdnico
reiterando, enfatizando, magnificando, yuxtaponiendo, relacionando por semejanza, oposicién
y/o acumulacién, entre otras, la intencionalidad persuasiva del emisor. Los efectos de las figuras
retdricas tanto en el texto como en la imagen se logran mdés bien por una conjuncidn de efectos
producidos por figuras retéricas que se refuerzan mutuamente, entre las cuales predomina una u
otra, pues en un mensaje publicitario pueden concurrir varias simultdneamente.

Los efectos de las figuras retdricas tanto en el texto como en la imagen se logran mds bien por
una conjuncién de efectos producidos por figuras retéricas que se refuerzan mutuamente, entre las
cuales predomina una u otra, esto es, en un mensaje publicitario pueden concurrir varias figuras.”
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3.20.1 Estrategias lingiistico- discursivas
Se dividen en:

* Estrategia de reiteracion
* Estrategias de coherencia local
* Estrategias pragmdaticas

* Estrategias retéricas

3.20.2 Estrategias de la imagen
El Instituto de letras de la Universidad Catdlica de Chile (2005) las dividen en:

* La recurrencia de texto e imagen idénticos
* Reiteracién del producto de una misma empresa

* Reiteracién de figuras retéricas aplicadas a la imagen, entre ellas se mencionan:

La metdfora visual, en la cual las cualidades de un objeto estdn en
lugar de otro para destacarlas. Asi por ejemplo, en la publicidad de
cosmética, un segmento de naranja con efecto de luminosidad destaca
la textura para evocar la piel de naranja o celulitis en oposicién a una
piel tersa y firme tratada por una crema anticelulitica.

-
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Hipérbole, en la cual mediante algunos recursos visuales se magnifica un
objeto o persona para aumentar su valor, como por ejemplo, un frasco
de crema hidratante que no sélo cubre toda una pdgina sino que sale de
los limites de la misma, agregando ademds un dngulo de toma de vista
de la cédmara en contrapicado logrando un efecto de magnificacién.

La antitesis o confraposicién de una frase o una palabra a otra de
significacién contraria. Aplicada a la imagen, nos presenta en la misma
pdgina imdgenes opuestas entre si por alguna cualidad icénica. Por
ejemplo la oposicién de la textura de la piel antes y después de la
aplicacién del tratamiento.




La acumulacién, otra figura frecuente, consiste en una enumeracién
concisa aditiva de objetos diversos, como por ejemplo, la acumulacién
de anteojos para el sol en la siguiente imagen.

La asindeton, consiste en la unién de dos o mds iconos que podrian
ser unidos mediante una separacién entre ellos pero que aparecen
yuxtapuestos o como en esta imagen, superpuestos. Aunque también
podriamos decir que en esta imagen estd presente la antimetdboles, la
que consiste en reunir en un confexto imégenes de significado parecido,
con oposicién de sus respectivos significados: diversas mujeres que apli-
cdndose diversas cremas pueden lograr resultados similares en su piel.

La atanaclase se presenta en la forma de un falso enigma debido a que
la semejanza de las imdgenes es tal que no se puede responder “2Quién
es la madre, quién es la hija2”

La metonimia, que consiste en designar una cosa con el nombre de
otra, puede estar en relaciones de causa-efecto, como en el resultado
obtenido después de la aplicacién de un tratamiento hidratante sobre
una piel seca, como por ejemplo Nuevo Thermals UV de Vichy; o de
parte-todo o sinécdoque, como por ejemplo, un equipo de sonido por
todos los equipos SONY.

La metdboles, que consiste en usar imdgenes de la misma persona en un
mismo contexto, como por ejemplo, aviso de Alterego.

Proyecto de Graduacién
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La repeticién de una figura en un mismo contexto, como por ejemplo, la
reiteracién del cepillo dental.

La similitud o similaridad de forma y de producto con personajes dife-
rentes con acumulacién de usuarios de un mismo producto, como por
ejemplo madre e hijo usan el mismo producto: protector solar.

3.21 Marketing directo. Mailing

Rodriguez, S. (19922) en el libro Creatividad en Mdrketing directo, sefiala las diferencias entre
publicidad masiva y marketing directo:

“La publicidad masiva busca cambios de actitud. Induce a la pasividad para adentrarse en la mente
del receptor. Es siembra.

En mdrketing directo se persigue el fruto de esos cambios de comportamiento. Se busca la actividad.
O seqa, el momento de la cosecha.

La creatividad publicitaria produce un mondlogo (el mensaje es genérico porque debe conectar con
todo el mundo). Mientras que el MD, debe producir un didlogo, una cadena de acciones entre el
emisor y el receptor del mensaje.

La creatividad publicitaria crea notoriedad, impacto memorable. La de Mdrketing directo crea
relacién continuada en el tiempo. Una elabora mensajes indiferenciados. La otra los personaliza.
Una elabora mensajes indiferenciados. La ofra vende al oido de cada viandante.”

El Instituto de Artes Visuales (2003) explica que la publicidad directa o marketing directo
llega de forma personalizada, muchas veces por envio postal. Se procura comunicar persona a
persona. La selectividad de este tipo de publicidad es una de sus grandes cualidades, posibilita
el envio con gran presicién, con el uso correcto de bases de datos permite un tratamiento
personalizado del mensaje.
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Concepto creativo

Concepto de disefio:

Compartiendo ideas, haciendo camino.

La revista El Guacal ayudard a que juntos, IGER y maestros orien-
tadores voluntarios, promuevan el crecimiento de las comunidades
a través de la educacidon. La experiencia de ambas partes es
importante en la educacién a distancia. En la filosofia del IGER
el esfuerzo conjunto entre instituciéon y maestros orientadores per-
mitird que los estudiantes tengan mejores herramientas para salir
adelante.

El camino de la educacién es de todas y todos. Se toma la imagen
de camino como el medio que lleva y trae conocimientos, expe-
riencias, ideas. El camino de la educacién dentro del sistema del
IGER no distingue jerarquias; todos aprenden de todos. El camino
permite avanzar, seguir, llegar lejos.

El concepto de disefio de la revista se concreté al aplicar tres técnicas creativas. Al hablar de la
revista se hace referencia a la versién impresa y electrénica, ya que el concepto de disefio es
el mismo para las dos. La versién electrénica es un producto de la impresa al generar el pdf. A
continuacion se presenta un resumen de las técnicas trabajadas.

Las técnicas se emplearon partiendo de los siguientes conceptos que se relacionan con el proyecto:

disefio grdfico — revista informativa — animadora —
maestros orientadores voluntarios — comunicar — IGER — guacal
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Técnica creativa: Asociacién de ideas

Integra la imaginacién y la memoria, relacionando un pensamiento con otro generado a

partir del primero.

*  Voluntad * Liberacién Colaboracion Fluir

*  Razédn * Protagonistas Esfuerzo Apertura

*  Educacién * Facilitadores Guacal Mundo

* Espacio *  Compenetrar Contenedor Compaiiia

*  Camino ¢  Comunicar Derrame Comunicacién
* Esperanza * Alegria Verter Radio

* Solidaridad * Web Dispersar Todos

* Trabajo * Rapidez Escribir Unidos

* Esfuerzo Atravesar

Técnica creativa: Analogia simbélica

Usa imdgenes objetivas e impersonales para describir el problema. Estas imdgenes, aunque
técnicamente inexactas, son estéticamente satisfactorias. Es una enunciacién muy comprimida,
casi poética de las implicaciones de una palabra clave seleccionada del problema compren-

dido o que tiene relacién con el problema.

*  Energig-------cmmmmmeeee- mueve, fluye, transforma

*  Internet ----cemmmmmmeaeon une, informa, comunica

*  Educacién -----mmeeeeeenn transforma, crece

* Solidaridad ----=-=-------- ayuda, comparte, acompaiia, sigue

e Camino ----mmmmmmmmmmeeeeeee trasladar, unir, traer, llevar

* Trabajamos -- -- para vivir, realizarnos, crecer, aportar
e Guacal —=mmmmmmmmmmeeeee recoger, trasegar, trasladar,

Técnica creativa: COLA. Colocando ladrillos iguales

Consiste en expresar frases que contengan el mismo nimero de letras.

*  comunicando estamos unidos todos .
*  estamos creciendo juntos .
*  acompaiiamos el crecimientos de otros .

. Guatemala necesita educaciéon de

cacion

caminamos para llevar esperanza
la solidaridad nos une
la educacién nuestra herramienta

*  llevamos esperanza a Guatemala * todavia podemos caminar juntos
* el esfuerzo nuestro aliado * fluyendo con la solidaridad
*  trabajando mejoramos el camino *  esforzdndonos por una Guatemala

mejor

calidad * unidos caminando por la educacién
* la solidaridad une a Guatemala *  crecemos juntos al caminar
* el camino del IGER es de todos * la educacién abre camino
*  esforzédndonos por una mejor edu- * el trabajo solidario es de todos
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ZiNZ

Proceso de bocetaje

A. Imagotipo

Primer paso: Esbozos a crayon

El punto de partida fue el Imagotipo. Se buscd generar un Imagotipo que transmitiera el
concepto de disefio para después trabajar en la maquetacién de la revista. Se esbozaron
guacales y se buscéd simplificar el guacal hasta llegar a un elemento simbdlico.

Al realizar los esbozos surgieron dos vertientes de trabajo:
1. una propuesta presentaba la idea de un guacal de forma simbélica y
2. la otra buscaba presentar la imagen acercdndose mds a la realidad.

Las propuestas fueron sometidas a una pre-validacién con el cliente. Se necesitaba conocer
por cudl idea se inclinaban mds para originar un disefio que les enganchara y les permitiera
identificarse con la revista.

Se tenia la idea de generar la imagen del Guacal dentro del texto.

e S

Las ondas podrian transmitir la
idea de camino.
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Se probé trabajar con el guacal
% al inicio del texto para que no

interrumpiera la lectura.

P
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Se pensé trabajar con el dibujo
de guacal que tenia antes la
revista.
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; ______———=a Se trabajé con un elemento que saliera del
\ \ ’ guacal y que formara el camino. En esta
etapa se buscaba un grafismo mds simbdlico.
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Se observd que se necesi-

taba una tipografia grue-
sa pero no tan formal.

Se buscaba crear un
objeto que saliera de la
U como si fuera que algo
sale de un guacal.

Se planted trabajar con dos
colores porque asi seria
el interior de la revista. El
fondo daria més fuerza al
Imagotipo.

La vocal U se resaltaria

’
(Dvé
£
oo

| e para reforzar la idea de

'* ;f 5 U A4 # o N e ) sty I
[ ERAG vt T
‘ ) -z X

En este punto se tenia
mds clara la propues-
ta que intentaba pre-
sentar un grafismo de
guacal mds realista.
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Segundo paso: Eleccién de la tipografia (logotipo)

Se presentan algunos rasgos y lo que se percibe de un grupo de fuentes. Se eligieron las que se

acercaban mds a lo que se buscaba (rasgos juveniles, que se pudieran asociar con un ambiente
educativo y que dieran una sensacion de estabilidad y formalidad) para integrar el logotipo.

€l Guacal

Fuente: Daniela - regular

Rasgos caligrdaficos elegantes y un tanto
formales.

€l Guacal

Fuente: EastMarket - regular

Es una letra fuerte y firme. Transmite
estabilidad. Resulta demasiado seria
para el grupo obijetivo.

El 2uzcal,

Fuente: Arriba Arriba LET - regular

Es alegre pero resulta demasiado in-
formal para relacionarse con el dmbito
educativo.

Fuentes seleccionadas

El Guacal

Fuente: Monotype Corsiva - bold

Rasgos caligrdficos, es mds fresca. Es un
tipo muy fino.

El Guacal

Fuente: Century Gothic - bold

La letra es bien delineada. Este tipo
es conmunente usado en el ambiente
educativo para la ensefianza de la
lecto-escritura.

El Guacal

Fuente: DoctorJekyll - regular

Pareciera que estd hecha con marcador
por tener bordes redondos. Es alegre y
formal al mismo tiempo.

+ Dr jekil: por tener rasgos delgados y juveniles. Los rasgos estdn bien delineadas y es
bastante legible. Es un tipo de letra recto y transmite estabilidad.

¢ Monotype Cursiva: por tener rasgos caligrdaficos y elegantes. Es de fdcil lectura.

+  Century Gothic: Es un tipo de letra formal y bien delineada. Se utiliza en las etapas de
ensefianza de lectura y escritura. Es facilmente asociado con el estudio o la educacién.

= El Guacal

- Bl Glacal

e ] a—
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Construccion de la propuesta 1: En busca del simbolismo
a. Grafismo (imagotipo)

Este grafismo se comenzé a desarrollar partiendo de la vocal U de Guacal. Esta vocal da una
sensacion de que puede contener algo en su interior. Su forma y su trazo se asociaban con la de
un guacal. Se buscéd transmitir la idea de que el guacal es esa vocal y de que desde su interior
se verterian las ideas que se compartirian a los maestros orientadores.

Se agregd un elemento para dar la idea de que emerge de la vocal. Es una cruz que al
encadenarsese convertiria en una linea = la construccidn del camino.

o U g

Se inclind la vocal para dar movimiento.

b. Integracién: tipografia + grafismo + color

Se utilizaron dos tipos de letra para dar dinamismo.

dgliacal.

Se resalta la
Se comenzaron a
vocal para reforzar la .
. g | trabajar con dos
imagen de guacal.

9 9 colores. se buscaban

tonalidades que
contrastaran.
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Se usé la tipografia

Dr jelugtl L? ogregt:‘t- El elemento que
ba mucha informali-
o sale de la vocal se
dad al disefio, pues ,

] ) transforma en linea.
tambien tenia muchas

curvas.

Se cambié la tipografia os elementos se

de guacal a Century fueron colocando
mds seguidos para

dar formar la linea.

Gothic para contrastar
con la curva que se
forma con las cruces

También se separd el = s s x.x.xd
articulo el pues daba
la sensacién de que era
una sola palabra.

Se agregé una linea
al pie del texto para
cimentar el Imagoti-
po y dar la idea de
se sustenta en algo.

Se cambié el color azul oscuro por uno mdés claro. El oscuro era lugubre y podia no ser
atractivo para el grupo objetivo. El nuevo azul podia ser relacionado con la educacidn.
Se dejé el amarillo por la alegria que transmite y por que el ojo lo capta fécilmente.
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Construccion de la propuesta 2: Hacia una imagen mas real
a. Grafismo (imagotipo)

Este grafismo se basé en la imagen de guacal que se usaba anteriormente. Se buscé simplificar
el trazo pero sin perder la idea de guacal. Se trabajan en dos colores porqué asi serdn impre-
sas las pdginas interiores de la revista y se mantendrd la unidad.

Baletin informativo del IGER para Maestros Orientadores

.. . . Se buscaba que el guacal sacara algo
b. |nteg racion: hpograflcl + graﬁsmo + CO’O" de su interior. En este caso sale y se va

hacia abajo. El Imagotipo se alarga.
nombre + logotipo + imagotipo

Se integré la fuente Dr Jekyll y la Monotype por el contraste de
trazos. Se resalta la vocal U, y ésta al mismo tiempo es un elemento
unificador del texto. Se le dd realce a la vocal por el sentido
contenedor que tiene.

Este podia
ser el
camino.

/0

—




El guacal se colocé atrds para que resaltara el texto. Todos los
elementos se colocaron en un fondo para integrarlos. En la parte de
abajo hay una franja para cimentar el logo.

AE Cilpeice]

Se agregé sombra al texto para “levantarlo” del fondo.

-

1

Se trabaja en la franja inferior para que asemeje el camino.

Se agregé una curva a la franja interior para dar la idea del camino (que no siempre es
recto). La curva estd cerca de la U para enfatizarla. Se cambié la tonalidad de azul al
100% para dar fuerza y resaltar el camino

Se cambié el azul para quitar el tono lugubre.

e T AR
2 AN J«SJCC!J

Proyecto de Graduacién
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propuesta 1

propuesta 2

& acal
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Analisis de la validacion

Segun los resultados de validacién (ver anexo 1-2)
la propuesta 2 fue la mds aceptada por el equipo
encuestado. Se evidencia un marcado gusto por las
imdagenes “reales”, mdas que por las simbdélicas.

El 74% opind que definitivamente si recuerda el propésito de la revista, ademds consideran que
es atractiva (78%).

El 52% opindé que probablemente si se refleje el concepto de disefio: compartiendo ideas, ha-
ciendo camino. El dictamen es favorable, mds no categédrico. Sobre los colores, el 43% considera
que probablemente si pueden asociarse con jovenes del drea rural.

Las opiniones estdn divididas con relacién a la tipografia. El 43% opina que si se puede relacio-
nar con el ambiente educativo y el 48% que probablemente si. Aunque son opiniones favorables
se reflejan percepciones distintas. Es probable que sea por la edad y la percepcién de cada
generacién sobre lo que debe ser la educacién.

Algo parecido sucede con los colores y su relacién con los jovenes del drea rural: 39% considera
que definitivamente si se relaciona y el 43% dice que probablemente si.

Conclusion
Con estos resultados se decide usar la propuesta 2 para desarrollar toda la imagen de la
revista. Sin embargo se hardn variaciones para mejorarlo.

Se tomaron en cuenta los siguientes aspectos para mejorar:
* Reforzar la idea de camino, que al parecer es un tanto vaga en la propuesta actual.
* Buscar la mejor relacién del color con j6venes del drea rural. Se continuard trabajando
con amarillo y azul por el contraste que crea. Se probard otra tonalidad de azul.
*  Manejar la misma tipografia porque se considera que las percepciones estdn condiciona-
das por gustos generacionales.

Imagotipo ﬁ.r:a;‘%, . ‘
ablGacal
\E

Se giré el guacal para dar movimiento. Se agregé la linea blanca que sale del guacal para la idea de
camino. Se rebajé el azul a un 80%.
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B. Revista

Primer paso: La reticula

Se desarrollaron reticulas distintas para conseguir una que permitiera mantener el orden y la
libertad en el disefio.

32 g La siguiente opcidn fue trabajar con cuatro
Una opcién fue la doble columna. Es una reticula 9 P I
. columnas, pero el pdrrafo de texto resulta muy
muy usada pero no ofrece mucha diversidad S
. ) i angosto. Esta columna es comdn en periddicos y
para jugar con la diagramacién.

no en revisfdQ

\
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——o Reticula final. Se decidié trabajar con el formato de 9.5” x 11" para mejor manipulacién y
apreciacién de las imdgenes. Se construyd una reticula de tres columnas dejando un espacio entre
columnas un poco ancho. El margen es de 1” en todos los lados menos en el superiror que se dejé
mds grande por el encabezado de seccién. Se buscaba apertura y descansos.

Se delimitaron los espacios.

/ Area para encabezado de seccién. Nombre de la revista y la institucion

| I w L)

= f
Titular del arﬁcu)o

Entrada
=
Las fotografias \ / ’\\q\/
se ubicarian en En las pdginas pares En las pdginas impares el texté

los extremos . ,
el textd seria en dos seria en tres columnas.

de una u o‘fra columnas para no
dgina. .
pag sobrecargar la pdgina.

- C _ D

\o Ndmero de pdginas y filete inferior. /

T 71
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Segundo paso: Los encabezados de seccién

Se desarrollaron encabezados para las siguientes secciones:

1. rincén de nuestros lectores 6. rostros del IGER

2. editorial 7. rincén del lenguaje
3. lo social 8. rincén matemdtico
4. lo educativo 9. noticias breves

5. huellas del IGER 10.lo que nos gusta

a. Grafismo

Se desarrollé un grafismo que sugiriera las formas del Imagotipo, ya que éste engloba el
concepto de disefio. Se usaron las lineas curvas por la idea de camino, los mismos colores (azul,
amarillo y blanco). Este grafismo seria comin para la mayoria de secciones y encabezaria del
lado exterior de la pdgina.

Se modificé para estar mds acorde con el Imagotipo. Se agregd la linea blanca que divide los colores
azul y amarillo y se le agregaron dos elementos que le dieran continuidad visual.

Estos elementos se integraron para el encabezado. Se designd un espacio
amarillo para colocar el nombre de la seccién.

.

——————

Se trabajé este grafismo para las secciones: lo educativo, lo social, noticias breves y lo que
nos gusta.

Se queria dar un “toque” distinto a las secciones: huellas del IGER y rostros del IGER porque
buscan resaltar experiencias de estudiantes y colaboradores de la instituciéon. Las secciones
rincén del lenguaje y rincén matematico también tendrian un rasgo diferente por su cardcter
pedagdgico.

Desarrollo de las
secciones del IGER:

WUI/NVUNAY SISO T

S 7
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Desarrollo de las
secciones pedagdgicas:

rincon Matematico

rincon del lensguaje

Algunas consideraciones. En esta etapa se notd que con la intencién de plasmar rasgos distin-
tos a las secciones del IGER y las pedagégicas se estaba sacrificando la unidad visual de toda
la revista ademds de alejarse del concepto de disefio. Se decidié utilizar el mismo encabezado
para todas las secciones, excepto en huellas del IGER. Se le daria otro realce por estar en las
pdginas centrales. En el resto de secciones se agregarian simbolos para orientar sobre la temd-
tica de la seccién (nUmeros para matemdticq, letras para el lenguaije, libros para lo educativo...).

b. Simbolos

Se procuré utilizar simbolos que pudieran sociarse con el dmbito educativo. Los trazos fueron
simples (como los del guacal del Imagotipo) con la intencién de que al reducirse no perdieran

detalle.
El simbolo libro es
Los simbolos pasaron usado para asociar El simbolo se integra
por tres etapas: blanco el mundo educativo al encabezado por
y negro, después a medio de la linea
color amarillo y blanca.

finalmente se infegraron

al elemento del
encabezado. L
‘

YOS .

Se agregaron las primeras tres letras del abecedario para  Los nimeros se asocian a la matemdtica

asociarlo con el mundo del lengudje.

Se inclinaron

movimiento.
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c. Titulos de seccién
Se usé la misma tipografia utilizada en el logotipo para mantener unidad. Todos los titulares se

trabajaron de la misma forma.

Al principio se colocé a 24 pts, pero competia demasiado

' / con el titulo del articulo. Era de color azul a 40%.

lo educativo

Se bajé el tamafio a 14 pts y se invirtié sobre amarillo. De esta

/formd casi no se percibia.

Finalmente se dej6 a 14 pts y se coloreé de azul
100%. Se contorneé con blanco.

@

. lo educativo
-

Encabezados de seccidon finales

A continuacién se muestran algunos encabezados de la revista. Estdn a escala.

L_‘bsm_
lo educativo
@
rostros del IGER
_
mw_b

huellas del IGER

e .




Proyecto de Graduacién

Tercer paso: Eleccion de la tipografia

Se buscaron tipos de fuentes de la familia palo seco y familia caligrdfica. A continuacién se
muestran algunas opciones y una breve explicaciéon de lo que transmiten.

Familia Palo Seco

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
Gill sans Regular Gill sans Negrita
Gill sans Italica Gill sans negrita italica

El trazo es bastante uniforme en su contraforma externa e interna, el asta ascendente y des-
cendente tiene la misma extension. El eje vertical y horizontal mantienen el mismo espesor.

Este tipo de letra es bastante legible mantiene un interlineado e interpalabrado medio que
ayuda a la lectura extensa. El cuerpo de la letra parece un poco bajo por lo que da la sensacion
de pequenez. En su forma negrita es muy espesa y puede cansar la lectura.

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
ClearlyGothic Regular ClearlyGothic Negrita
ClearlyGothic Itdlica ClearlyGothic Negrita ltdlica

Existe variacion en el trazo (contraforma interna y externa), el asta ascendente y descendente
mantiene la misma proporcion. El cuerpo de la letra es medio y sus ejes (vertical y horizontal)
mantienen el mismo espesor. Tiene un peso equilibrado, es decir que tiene una coherente
relacion entre el negro que emite la forma, y la luz que entra entre las letras.

Es un tipo de letra legible también mantiene un interlineado e interpalabreado equilibrado. Da
la sensacion de ligereza, holgura y juventud.

e ] e—
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abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

VAGRounded Lt Regular

El trazo interior y exterior es uniforme (contraforma interna y externa), el asta ascendente
es m-:s alto que el descendente. El cuerpo de la letra es alto y sus ejes (vertical y horizon-
tal) mantienen el mismo espesor. Tiene un peso equilibrado, es un tipo de letra redondo y
grueso.

A primera vista parece un tipo de letra legible pero en extensiones grandes de texto se torna
un tanto pesada. El interlineado es equilibrado y el interpalabrado es m-s bien estrecho.
Da la sensaciUn de ser escritura hecha a marcador. De este tipo que no se cuenta con la
familia completa.

Familia Caligrafica

abedefghijklmniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHITKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Monotype Corsiva

El trazo es variado y constrastante en su contraforma externa e interna, el asta ascendente y
descendente tiene la misma extension.

Este tipo de letra es muy elegante y puede alejarse de la jovialidad que se quiere transmitir.

abedetghihlimitopgriluvgyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Fueehand 575 BT

El cuerpo de la letra mindscula es muy pequeiio en proporcién a la mayuscula. Su eje vertical es
inclinado. Tiene un peso desequilibrado entre el negro de la forma y la luz que entra entre las
letras minusculas.

Es una letra que transmite alegria y jovialidad. No tiene la familia completa.

e L E—
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Tipografia seleccionada

Para elegir la tipografia se tomd en cuenta la simplicidad, jovialidad de los trazos. En el caso de
la palo seco era muy importante la legibilidad. En el de la caligrafica era importante el trazo
dindmico y alegre.

Estas son las fuentes elegidas.

abcdefghijklmn nopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLM
NNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

ClearlyGothic Regular
ClearlyGothic Negrita
ClearlyGothic Itdlica
ClearlyGothic Negrita Itdlica

En el IGER nos dedicamos a la educacion porque creemos que es un medio valioso
para que la comunidad crezca.

Nuestra modalidad de educacion a distancia tiene sus ventajas y limitaciones.

abedetghuiclmniiopgrilioyz
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Frechond 575 BT

Platiquemos sobre

nuestra Mﬂb&gth

e L —
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Composicion tipografica

A continuacién se muestra cdmo se aplicé la tipografia y se detallan brevemente las caracteris-
cas implementadas en cada parte del texto.

Titulo: Clearly Gothic 30 pfs. - Ne-
grita - Interlineado 46 pts. - Azul
100%. Freehand 575 64 pts. - Re-
gular - Interlineado 46 pts. - Azul
100%

lo educativo

A

Platiquemos sobre

nuestra utﬂl‘bdo&gc’a

Por ¢l equipe de Formacién del IGER

Autor: Clearly Gothic 9 pts. - Regu-
lar - Interlineado 10.8 pfts. - Azul
100%.

Nuestro sistema educativo .
#i I iad P En el IGER nos dedicamos a la edu-
Elieal entaja de que la cacidn porque creemos que es un

persona puede estudiar medio valioso para que la comuni-
desde su casa, con el apo- dad crezca.

yo Bl clase radial y los Nuestra modalidad de educaciona  *  favorecer el estudio y el apren-
h.b.ros de texto como herra-  isiancia tiene sus ventajas y limi- dizaje.
mientas para su proceso de  tyciones.

aprendizaje.

* proponer ejercicios praciicos v

Ademas, cumple la funcién multi-

El estudiante tiene la gran vent ple de:

de que puede alternar el estu
con ¢l trabajo. Ademds, no tie
Entrada: Clearly Gothic 14 pts.
- Negrita itdlica - Interlineado
16pts. - Azul 100%. Sobre un
recuadro amarillo para captar la

*  pizamdn,

* cuaderno de trabajo y
+  libro de texto.

2. La dlase radial

funcién principal de la dase

ereneion dial. es explicar y facilitar la com-
rension de los t
diante debe trabajar solo... :I:a“:tr:.re Parrafo: Clearly Gothic
el fiuto depende del esfuerzo in-  tema correspon 12 pts. - Regular - Infer-
dividual. serie de ejercicig lineado 14.4 pts. - Azul

. sir-ven de apoyo 0,
éCuadles son los elementos de la 100%.

metodologia del IGER? Por medio de la clase de radio se
pretende:

La metodologia del IGER se inspira
en el sistema ECCA, Espafa y estd  + crear hibitos de estudio,
fundamen-tado en el uso de tres  « marcar el ritmo del proceso de

elementos: el material impreso, la ensefianza-aprendizaje en los
clase radial y el centro de orienta- estudiantes,
cién,

+ desarrollar la capacidad de
1. El material impreso escuchay
+ estimular la imaginacién del
estudiante suscitando image-
nes auditivas.

F*

Cuarto paso: Imdagenes

Contiene la informacién tedrica bd-
sica del tema vy ejercicios practicos.

Se usaron fotografias tomadas por la institucion en sus viajes de campo. Se fijaron tres criterios
para elegirlas:

* que ilustraran estéticamente los temas tratados en la revista,

* que se ajustaran a la maquetaciéon y

* que coincidieran con el contexto educativo especifico de la institucion.

Las fotografias serian ubicadas al inicio o al final de cada articulo.

S 7



Ultimo vistazo: Recorrido visual de la maquetacion

Secciones: lo educativo y lo social

Proyecto de Graduacién

Al comienzo se probé con un azul més fuerte. El color permitia una lectura fluida pero se corria el riesgo de oscurecer demasiado

alguna imagen y quitar jovialidad. Se hacen los primeros bocetos de encabezados. La mezcla de tipografia para el titulo del
articulo se ve atractivo.

lo educativo

El impacto de la sociedad
de la informacién en el

“Las Administraciones
Bliard

educalive

el 9
el acceso a la Educacién
de todos los ciudadanos
y evitar que el acceso
a las redes conlleve un
nuevo tipo de discrimina-
cién generadora de una
nueva forma de analfa-
betismo”

E ociedad de lain-
formacién, impulsada por un ver-
tiginoso avance cienffico en un
marco socioecondmico neolibe-

a fravés de nues-
fras relaciones sociales, de la fe-
levision y los demds medios de
comunicacién social, de las TIC y
i de Internet, cada

y por
el uso generalizado de las poten-
tes y versdfiles tecnologias de la
informacién y la comunicacién
MC), conlleva cambios que alcan-
zan todos los Gmbitos de la activi-
dad humana. Sus efectos se ma-
nifiestan d muy especial

vez tienen mds relevancia en
nuesiro bagaje cultural. Ademds,
insfituciones culturales como mu-
seos, bibliotecas y cenfros de re-
cursos cada vez ufilizan mds es-
tas tecnologias para difundir sus
teriales (i d

en las actividades laborales y en
el mundo educativo, donde todo
debe ser revisado: desde la ra-
z6n de ser de la escuela y demds
instituciones educativas, hasta la
formacién basica que precisamos
las personas, la forma de ensefiar
y de aprender, las infraestructuras.
y los medios que utilizamos para
ello, la estructura organizativa de
los centros y su cultura.

Eneste marco, Aviram (2002)iden-
tifica tres posibles reacciones de
los centros docentes para adap-
tarse a las TIC y al nuevo contexto
cultural.

Importancia creciente de la
educacién informal de las
personas.

Como hemos destacado en el
apartado anterior, con la omni-
presencia de los medios de co-
municacién social, los aprendiza-
jes que las personas realizamos

. e
television, paginas web... ) entre
toda la poblacién. Y los portales
de contenido educativo se muti-
plican en Internet.

Los jévenes cada vez saben mas
(aunque no necesariamente del
“curfculum  oficial’) y aprenden
mas cosas fuera de la escuela.
Por ello, uno de los refos que fie-
nen actualmente las instituciones
educativas consiste en infegrarlas
aportaciones de estos poderosos
canales formafivos en los proce-
s0s de ensefianza y aprendizaje,
facilitando a los estudiantes la es-
fructuracién y valoracion de estos
conocimientos dispersos que ob-
fienen a través de los “mass me-
dia” e Internet.

Nuevos contenidos
curriculares.

Necesitamos nuevas competen-
cias. Los profundos cambios que
en todos los Gmbitos de la so-

ciedad se han producido en los
Gltimos afios exigen una nueva
formacién de base para los jove-
nes y una formacién continua a
lo largo de la vida para todos los
ciudadanos.

A, ademds de la consideracién
atodos los niveles de los cambios
s0cio-econémicos que originan o
posibilitan los nuevos instrumen-
1os tecnoldgicos y la globalizacion
econdémica y cultural, en los pla-
nes de estudios se van incorpo-
rando la alfabefizacién digital bd-

Por ofra parte, determinadas ca-
pacidades y competencias ad-
quieren un papel relevante en los
curricula: la bosqueda y seleccion
de informacién, el andlisis criti-
co (considerando perspectivas
cientificas, humanistas, éticas..)
y la resolucion de problemas, la
elaboracién personal de conoci-
mientos funcionales, la argumen-
tacion de las propias opiniones
y la negociacion de significados,
el equilibrio afectivo y el talante
constructivo (no pesimista), el fra-
bajo en equipo, los idiomas, la

sica(cadavez in

para todo ciudadano) y diversos
contenidos relacionados con el
aprovechamiento espedifico de
las TIC en cada materia.

capacidad de y
adaptacién al cambio, la actitud
creativa e innovadora, la iniciafiva
y la perseverancia....

La numeracidn se coloca una linea
gruesa abajo. Se ve disonante.

A

/ Se agregé el simbolo a cada encabezado.

El impacto de la

sociedad de la

informacion en el

“Las Administraciones
Publicas deben asegurar
el acceso a la Educacion
de todos los ciudadanos y
evitar que el acceso a las
redes conlleve un nuevo
tipo de discriminacion
generadora de una nueva
forma de analfabetismo”

El recuadro

amarillo se hizo

mds pequefio

para dar mds

descansos

blancos.

Esta emergente sociedad de la
informacién, impulsada por un
vertiginoso avance cientifico en un
marco socioeconémico neoliberal-
globalizador y sustentada por el
uso generalizado de las potentes
y versitiles tecnologias de la infor-
macién y la comunicacién (TIC),
conlleva cambios que alcanzan
todos los dmbitos de la actividad
humana. Sus efectos se manifies-
tan de manera muy especial en
las actividades laborales y en el
mundo educativo, donde todo debe
ser revisado: desde la razén de ser
de la escuela y demds instituciones
educativas, hasta la formacién ba-
sica que precisamos las personas,
la forma de ensefiar y de aprender,
las infraestructuras y los medios
que utilizamos para ello, la estruc-
tura organizativa de los centros y
su cultura..

En este marco, Aviram (2002) iden-
tifica tres posibles reacciones de los
centros docentes para adaptarse a
las TIC y al nuevo contexto cultu-
ral.

Importancia creciente de la edu-
cacién informal de las personas.

Como hemos destacado en el apar-
tado anterior, con la omnipresencia
de los medios de comunicacién
social, los aprendizajes que las
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personas realizamos informalmen-
te a través de nuestras relaciones
sociales, de la televisien y los
demds medios de comunicacidn
social, de las TIC y especialmente
de Interet, cada vez tienen mas re-
levancia en nuestro bagaje cultural.
Ademds, instituciones  culturales
como museos, bibliotecas y centros
de recursos cada vez utilizan mas
estas tecnologias para difundir sus
materiales (videos, programas de
television, paginas web._ ) entre
toda la poblacién. Y los portales de
contenido educativo se multiplican
en Internet

Los jévenes cada vez saben mds
(aunque no necesariamente del
“curriculum oficial") y aprenden mds
cosas fuera de la escuela. Por ello,
uno de los retos que tienen actual-
mente las instituciones educativas
consiste en integrar las aportacio-
nes de estos poderosos canales
formativos en los procesos de ense-
fanza y aprendizaje, facilitando a
los estudiantes la estructuracién y
valoracién de estos conocimientos
dispersos que obtienen a través de
los “mass media” e Internet.

Nuevos contenidos
curriculares.

Necesitamos nuevas competen-
cias. Los profundos cambios que en
todos los dmbitos de la sociedad se
han producido en los dltimos afios

Creciente oferta de formacién
permanente y de los sistemas
de teleformacién.

Como se destaca en el Libro Blan-
co de la Comisién Europea sobre
Educacién “Hacia una sociedad
del conocimiento” 1995) y el infor-
me de la OCDE sobre “Aprendiza-
je continuo” 1996), el aprendizaje
es un proceso que debe reali-
zarse toda la vida. Asi, ante las
crecientes demandas de una for-
macién confinua, a veces hasta
“amedida”, que permita a los ciu-
dadanos afrontar las exigencias
de la cambiante sociedad actual,
instituciones formativas diversas y
universidades se muliiplican las
ofertas (presenciales y “on-line”)
de cursos generales sobre nue-
vas tecnologias y de cursos de
especializados de actualizacion
profesional.

Por ofra parte, ademds de las em-
presas (que se encargan en gran
medida de proporcionar a sus
frabajadores los conocimientos
que precisan para el desempe-
fio de su actividad laboral) y de la
potente educacién informal que
proporcionan los mass media y
los nuevos entornos de Infernet,
cada vez va siendo mds habitual

personas (escuelas e insfitutos)

también se impliquen, conjun-

tamente con las bibliotecas y los

municipios, en la actualizacién y

renovacion de los conocimientos
civdadanos.

Se ve una diagramacién mds espaciada y
ordenada.

exigen una nueva formacién de
base para los jévenes y una forma-
cién continua a lo largo de la vida
para todos los ciudadanos.

Asi, ademds de la consideracién a
todos los niveles de los cambios
socio-econémicos que originan o
posibilitan los nuevos instrumen-
tos tecnolégicos y la globalizacion
econémica y cultural, en los planes
de estudios se van incorporando la
alfabetizacién digital basica (cada
vez mds imprescindible para todo
ciudadano) y diversos contenidos
relacionados con el aprovecha-
miento especifico de las TIC en
cada materia.

Por otra parte, determinadas capa-
cidades y competencias adquieren

Se cambié el filete inferior, al estilo del encabezado de seccidn.
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un papel relevante en los curricula:
la busqueda y seleccién de infor-
macién, el andlisis critico (consi-
derando perspectivas cientificas,
humanistas, éicas.) y la resolucién
de problemas, la elaboracién perso-
nal de conocimientos funcionales,
la argumentacién de las propias
opiniones y la negociacién de sig-
nificados, el equilibrio afectivo y el
talante constructivo (no pesimista),
el trabajo en equipo, los idiomas,
la capacidad de autoaprendizaje
y adaptacién al cambio, la actitud
creativa e innovadora, la iniciativa
y la perseverancia.

Creciente oferta de formacion
permanente y de los sistemas de
teleformacién.

Como se destaca en el Libro Blan-
co de la Comisién Europea sobre
Educacién “Hacia una sociedad del
conocimiento” (1995) y el informe
de la OCDE sobre “Aprendizaje
continuo” (1996), el aprendizaje
es un proceso que debe realizarse
toda la vida. Asi, ante las crecientes
demandas de una formacién conti-
nua, a veces hasta “a medida®, que
permita a los ciudadanos afrontar
las exigencias de la cambiante
sociedad actual, instituciones for-
mativas diversas y universidades se
multiplican las ofertas (presenciales
y “on-line”) de cursos generales so-
bre nuevas tecnologias y de cursos
de especializados de actualizacién
profesional

Por otra parte, ademds de las em-
presas (que se encargan en gran
medida de proporcionar a sus
trabajadores los  conocimientos
que precisan para el desempefio
de su actividad laboral) y de la
potente educacién informal que
proporcionan los mass media y los
nuevos entomnos de Internet, cada
vez va siendo mas habitual que
las instituciones educativas que
tradicionalmente  proporcionaban
la formacién inicial de las personas
(escuelas e institutos) también se
impliquen, conjuntamente con las
bibliotecas

./
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A Santiago Atitlan le duele en qu/

A casi un afio del “Stan”,
la comunidad sufre adn
las consecuencias de la
tormenta, la asistencia
ha mermado.

Ya pas6 casi un aiio desde que la
formenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Atiflan. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
vicimas y los principales afecta-
dos aon no saben donde serdn
reubicados.

Antes del Stan, pocos
guatemaltecos hubieran podido
ubicar la aldea Panabaj. Hoy
se sabe que es una pequeiia
poblacion a diez minutos de
Santiago Atitian que fue destruida,
el aio pasado, casi en su
totalidad por un alud de piedras
y lodo que bajé de la montaiia y
dej6 a 601 familias damnificadas,
mas de 300 desaparecidos, 23
huérfanos y cuantiosas pérdidas
en agricultura. Actualmente, aon
puede sentirse la desolacion
y tristeza en la que quedd la
mayoria de sus habitantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cer-
ca se encuentran los asentamien-
tos donde reubicaron temporal-
mente a los damnificados. Son
casas provisionales fipo carpa de
plastico con un Gnico adorno: el
nombre de la organizacién do-
nante. En lo que llaman la Zona
Sur de Sanfiago se ven unas cien.

Alto riesgo

Una iglesia local doné un terreno
donde se encuentran varias ca-
sas de block a medio construir.
La municipalidad comenzé los
trabajos de reconstruccion, pero
olvidé hacer un estudio de riesgo
del lugar. Cuando los vecinos se
enteraron, exigieron que se hi-
ciera dicho estudio, ya que estdn
conscientes deque no quieren vol-
ver a vivir una fragedia semejan-
te. El resultado fue que el drea se
encuentra en un lugar peligroso
donde ya han sucedido deslaves
y no es habitable.

A pesar de que existe una Co-
mision de Bosqueda de Terreno,
encontrar 298 cuerdas que ten-
gan las condiciones ideales no ha
sido facil para la comuna. Desde
que decidieron que la propiedad
debia ser en la Zona Norte de
Santiago, los precios se dispa-
raron. Un pedazo de tierra que
hace seis meses costaba Q4 mil
hoy subié a Q40 mil. Ademds, no
es un solo duefio, si no que son
varios a los que hay que conven-
cer para que vendan a buen pre-
cio su propiedad.

Para Juana Mendoza, coordina-
dora de la Comision de Recons-
fruccion, todo esto se va a solu-
cionar pronto. La Municipalidad
de Santiago Afitldn ya cuenta con

un plan de emergencia para las
proximas lluvias. Todas las escue-
las tienen asignadas dos rutas de

salida, se consfruyeron muelles
para evacuar a las comunidades
que seguramente quedardn inco-
municadas por fierra y se cuenta
con toda la esfructura para que
no vuelva a suceder una tragedia
como el afio pasado.

Mariana comenzard a funcio-
nar este proyecto de asisten-
cia telefénica

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio
de Salud y organizaciones que
trabajon con jovenes, la Munici-
palidad de Guatemala pondra en
marcha el programa Cuenta Con-
migo, un nomero telefonico en el
que dos psicélogas recibiran lla-
madas para escuchar los proble-
mas de esta poblacién.

“La mayoria de los j6venes tienen
problemas de identidad, violencia
intrafamiliar y consumo de alco-
hol o tabaco. Necesitan atencién
y orientacién. No existe un lugar
donde los adolescentes sean es-
cuchados”, senalo Aida Arvizd,
vocera de la Direccién de Desa-
rrollo Social de esa insfitucion.

€l nomero habilitado a pariir de
mafiana es el 5554-3286. Aten-
derd de lunes a viernes de 8:00
@17:00 horas. La planta estd ubi-
cada en el fercer nivel del Centro
Cultural  Metropolitano, antiguo
edificio de Correos, 7a. avenida
y 12 calle, zona 1. Las llamadas
pueden ser anénimas.

que los

tengan la libertad de

anonimato y que una voz amiga los escuche sin que los
regane. Del otro lado habré un profesional que sabrd
encauvzar su frustracién. Podrian evitarse svicidios.

Esta linea servird de canalizador para la juventud”, indic6 Arvizo.

Por el momento, la llamada ferd
cargada al usuario como cyal-
quier ofra. El costo dependerd \je
la telefénica que le brinde el sér-
vicio. Préximamente se contar
con una pdgina web elaborad
por Proyecto Génesis y Asocia-
ci6n Devenir, organizaciones no
gubernamentales que apoyan el
proyecto.

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio
de Salud y organizaciones que
trabajan con jévenes, la Munici-
palidad de Guatemala pondrd en
marcha el programa Cuenta Con-
migo, un nimero telefénico en el
que dos psicélogas recibirdn lla-
madas para escuchar los proble-
mas de esta poblacion.

“La mayoria de los j6venes fienen
problemas de identidad, violencia
intrafamiliar y consumo de alco-
hol o tabaco. Necesitan atencién
y orientacién. No existe un lugar
donde los adolescentes sean es-
cuchados®, sefialé Aida Arvizo,
vocera de la Direccién de Desa-
rrollo Social de esa institucin.

El nomero habilitado a partir de
maiana es el 5554-3286. Aten-
derd de lunes a vienes de 8:00.

Por el momento, la llamada seré
cargada al usuario como cual-
quier ofra. El costo dependerd de
la telefénica que le brinde el ser-
vicio. Proéximamente se contara
con una pdgina web elaborada
por Proyecto Génesis y Asocia-
ci6n Devenir, organizaciones no
gubernamentales que apoyan el

Se experimenta

encerrando el texto
de entrada en cajas

amarillas.

La identificacién de la revista estaba

en amarillo pero no se entendia. e—————

“Queremos que los participantes tengan la libertad de

El nombre del autor se perdia al estar en color amarillo.

A Santiago Atitlan le duele en qu/

A casi un aiio del “Stan”,
la comunidad sufre atin
las consecuencias de la
tormenta, la asistencia ha
mermado.

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Atitldn. El vuelco de
solidaridad y ayuda itari:

Alto riesgo

Una iglesia local dond un terreno
donde se encuentran varias casas
de block a medio construir. La mu-
nicipalidad comenz6 los trabajos de

que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afectados
aln no saben donde serdn reubi-
cados.

Antes del Stan, pocos guatemalte-
cos hubieran podido ubicar la aldea
Panabaj. Hoy se sabe que es una
pequeiia poblacién a diez minutos
de Santiago Atitlan que fue destrui-
da, el afio pasado, casi en su tota-
lidad por un alud de piedras y lodo
que bajé de la montaiia y dejé a
601 familias damnificadas, mas de
300 desaparecidos, 23 huérfanos y
cuantiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, atin puede sentirse la
desolacién y tristeza en la que que-
d6 la mayoria de sus habitantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmente a
los damnificados. Son casas provi-
sionales tipo carpa de plastico con
un tnico adomo: el nombre de la
organizacién donante. En lo que
llaman la Zona Sur de Santiago se
ven unas cien.

Se pretendid

, Ivid6 hacerun
estudio de riesgo del lugar. Cuando
los vecinos se enteraron, exigieron
que se hidiera dicho estudio, ya
que estn conscientes deque no
quieren volver a vivir una tragedia
semejante. El resultado fue que
el drea se encuentra en un lugar
peligioso donde ya han sucedido
deslaves y no es habitable.

A pesar de que existe una Comisién
de Bisqueda de Temeno, encontrar
298 cuerdas que tengan las condi-
ciones ideales no ha sido facil para
la comuna. Desde que decidieron
que la propiedad debia ser en la
Zona Norte de Santiago, los precios
se dispararon. Un pedazo de tiema
que hace seis meses costaba Q4
mil hoy subié a Q40 mil. Ademas,
no es un solo duefio, si no que son
varios a los que hay que convencer
para que vendan a buen precio su
propiedad.

Para Juana Mendoza, coordinadora
de la Comisién de Reconstruccion,
todo esto se va a solucionar pron-
to. La Municipalidad de Santiago
Atitian ya cuenta con un plan de
emergencia para las préximas

lluvias. Todas las escuelas tienen
asignadas dos rutas de salida, se
construyeron muelles para evacuar
a las comunidades que segura-
mente quedardn incomunicadas
por tierra y se cuenta con toda la
estructura para que no vuelva a
suceder una tragedia como el afio
pasado.

Maiiana comenzara a funcionar
este proyecto de asistencia
telefonica

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio de
Salud y organizaciones que traba-
Jan con jévenes, la Municipalidad
de Guatemala pondrd en marcha
el programa Cuenta Conmigo, un
nimero telefénico en el que dos
psicélogas recibiran llamadas para
escuchar los problemas de esta
poblacién.

“La mayoria de los jévenes tienen
problemas de identidad, violencia
intrafamiliar y consumo de alco-
hol o tabaco. Necesitan atencién
y orientacién. No existe un lugar
donde los adolescentes sean escu-
chados”, sefialé Aida Arvizd, vocera
de la Direccién de Desarrollo Social
de esa institucion.

anonimato y que una voz amiga los escuche sin que los
regaiie. Del otro lado habrd un profesional que sabra
encauzar su frustracion. Podrian evitarse suicidios.

Esta linea servira de canalizador para la juventud”, indicé

Arvizi.

El nimero habilitado a partir de
maiiana es el 5554-3286. Atendera
de lunes a viemes de 8:00 a 17:00
horas. La planta estd ubicada en
el tercer nivel del Centro Cultural
Metropolitano, antiguo edificio de
Correos, 7a. avenida y 12 calle,
zona 1. Las llamadas pueden ser
anénimas.

Por el momento, la llamada serd
cargada al usuario como cualquier
otra. El costo dependerd de la te-
lefénica que le brinde el sewvicio.
Préximamente se contard con una
Ppagina web elaborada por Proyecto
Génesis y Asociacién Devenir, or-
ganizaciones no gubemamentales
que apoyan el proyecto.

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio de
Salud y organizaciones que traba-
jan con jévenes, la Municipalidad
de Guatemala pondrd en marcha
el programa Cuenta Conmigo, un
numero telefénico en el que dos
psicdlogas recibirdn llamadas para
escuchar los problemas de esta
poblacién.

*La mayoria de los jévenes tienen
problemas de identidad, violencia
intrafamiliar y consumo de alco-
hol o tabaco. Necesitan atencién

Por ¢l momento, la llamada serd
cargada al usuario como cualquier
otra. El costo dependerd de la te-
lefénica que le brinde el servicio,
Préximamente se contard con una

Se cambié
la fuente
a Clearly
Gothic.

Se ve mdés
libre y
espaciada.

—_‘

que el filete superior indicara el comienzo del articulo y el inferior la terminacidn, sin
embargo. Este recurso no ayudaba a no ayudaba a mantener la unidad gréfica de la revista.



Proyecto de Graduacién

Secciones: Rincon poético y Rincon matematico

El esquema de estas secciones desentonaba con el del resto de la

revista. Se decidié adapatarlas al de las secciones: lo social y lo
educativo.
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Mario Benedetti

Escritor uruguayo, nacié en 1920
en Paso de los Toros, Departamento
de Tacuarembd.

Fue profesor de Literatura en el
Uruguay, y colaboré con el Sema-
nario “Marcha”. En la década del
70 se exili6 en Buenos Aires, La
Habana, Lima y en Espaiia; por ello,
actualmente altema su residencia
entre Montevideo y Madrid.

Escribié  poesia, novela, teatro,
critica. Entre sus obras se hallan:
Poemas de oficina (1956), EI pais
de la cola de paja, La tregua (1960),
Gracias por el fuego (1965) El
cumpleafios de Juan Angel (1971);
Primavera con una esquina rota
(1982); La casa y el ladrillo (1977),
Vientos del exilio (1982), Geografias
(1984) y Las soledades de Babel
(1991). Su obra de teatro Pedro y
el capitan (1979), Letras del conti-
nente mestizo (1967), Sobre artes y
oficios (1968), Del desexilio y otras
conjeturas (1984) y Critica complice
(1988), la evocacién autobiogrifica
en La borra del café (1993). En 1996
publicé sus Cuentos completos, y en
1995, poesias El olvido estd lleno
de memoria. En 1997, publicé An-
damios otra novela autobiogréfica.

Te quionr

Tus manos son mi caricia,
‘mis acordes cotidianos;

te quiero porque tus manos
trabajan por la justicia

Si te quiero es porque sos
mi amor, mi cémplice, y todo.
Y en la calle codo a codo
somos mucho mas que dos.

Tus ojos son mi conjuro
contra la mala jornada;
te quiero por tu mirada
que mira y siembra futuro,

Tu boca que es tuyay mia,
Tu boca no se equivoca;
te quiero por que tu boca
sabe gritar rebeldia.

Si te quiero es porque sos
‘mi amor mi cémplice y todo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mas que dos.

Y por tu rostro sincero.

Y tu paso vagabundo.

Y tu llanto por el mundo.
Porque sos pueblo te quiero.

8]

Si te quiero es por que sos
mi amor, mi cémplice y todo.
Y en la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

Se unificaron los encabezados.

rincon‘del lenguaje

Mario Benedetti

Escritor uruguayo, nacié en 1920
en Paso de los Toros, Departamento
de Tacuaremb6,

Fue profesor de Literatura en el
Uruguay, y colabor6 con el Sema-
nario “Marcha™. En la década del
70 se exilié en Buenos Aires, La
Habana, Lima y en Espaiia; por ello,
actualmente altema su residencia
entre Montevideo y Madrid.

Escribié poesia, novela, teatro,
critica. Entre sus obras se hallan:
Poemas de oficina (1956), EI pais
dela cola de paja, La tregua (1960),
Gracias por el fuego (1965) El
cumpleaiios de Juan Angel (1971);
Primavera con una esquina rota
(1982); La casa y el ladiillo (1977),
Vientos del exilio (1982), Geografias
(1984) y Las soledades de Babel
(1991). Su obra de teatro Pedro y
el capitan (1979), Letras del conti-
nente mestizo (1967), Sobre artes y
oficios (1968), Del desexilio y otras
conjeturas (1984) y Critica cémplice
(1988), la evocacién autobiogréfica
en La borra del café (1993). En 1996
publicé sus Cuentos completos,y en
1995, poesias El olvido estd lleno
de memoria. En 1997, publicé An-
damios otra novela autobiografica.

Te quiero

Tus manos son mi caricia,
mis acordes cotidianos;

te quiero porque tus manos
trabajan por la justicia.

Si te quiero es porque sos
mi amor, mi cémplice. y fodo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

Tus ojos son mi conjuro
contra la mala jomada;
te quiero por tu mirada
que mira y siembra futuro.

Tu boca que es tuyay mia,
Tu boca no se equivoca;
te quiero por que tu boca
sabe gritar rebeldia.

Si te quiero es porque sos
mi amor mi cémplice y todo.
Yen la calle codo a codo

somos mucho mds que dos.

Y por tu rostro sincero.
Ytu paso vagabundo.

Y tu llanto por el mundo.
Porque sos pueblo te quiero.

8]

Si te quiero es por que sos
mi amor, mi cémplice y todo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

El vendedor de naranjas

Un vendedor ambulante se propuso vender una cesta de 115 naranjas a
razén de 10 monedas cada 5 naranjas. En el momento de la venta cambi6
de opinién e hizo un montén con las 58 naranjas mas gordas y otro con
las 57 mis pequefias. Las gordas las vendié a 5 monedas cada 2 naranjas
y las pequefias a 5 monedas cada 3 naranjas.

¢Era esto lo mismo que la intencién primera?

La viejecita en el mercado

Una viejecita llevaba huevos al mercado cuando se le cay6 la cesta.

- éCuantos huevos llevabas? - le preguntaron,

- No lo se, recuerdo que al contarlos en grupos de 2, 3,4 y 5, sobraban 1,

2,3y 4 respectivamente.

<&Cuantos huevos tenia la viejecita?

¢Felicidades!

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Atitlan. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afectados
adn no saben donde serdn reubi-
cados.
Erwin Salazar
Centro 10-01-001
San Marcos

Cambien las fechas

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azotd Guatemala y
destruy6 una comunidad entera

El vendedor de naranjas

Un vendedor ambulante se pro-
puso vender una cesta de 115
naranjas a razén de 10 monedas
cada 5 naranjas. En el momento
de la venta cambié de opinién
e hizo un montén con las 58
naranjas més gordas y otro con
las 57 més pequerias. Las gordas
las vendié a 5 monedas cada 2
naranjas y las pequefias a 5 mo-
nedas cada 3 naranjas.

{Era esto lo mismo que
la intencién primera?

La ilusién de Zolner

e uestros lecteres

en Santiago Atitlin. El vuelco de

solidaridad y ayuda humanitaria

que recibieron al principio ha ido

desapareciendo poco a poco. Las

victimas y los principales afectados

adn no saben donde serdn reubi-
cados.

Erwin Salazar

Centro 10-01-001

San Marcos

Nueva Esperanza

Ya pasé casi un aiio solidaridad y
ayuda humanitaria que recibieron
al principio ha ido

El vendedor de naranjas

Un vendedor ambulante se propuso
vender una cesta de 115 naranjas
arazén de 10 monedas cada 5 na-
ranjas. En el momento de la venta
cambié de opinién e hizo un mon-
6n con las 58 naranjas mas gordas
y otro con las 57 mds pequefias.
Las gordas las vendi6 a 5 monedas
cada 2 naranjas y las pequefias a 5
monedas cada 3 naranjas.

&ra esto lo mismo que la
intencion primera?

Bachilleres en Santiago

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Atitlan. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. adn
no saben donde serdn reubicados.
El vuelco de solidaridad y ayuda
humanitaria que recibieron al prin-
cipio ha ido desapareciendo poco a
poco. Las victimas y los principales
afectados adn no saben donde

Ppoco a poco. Las victimas y los prin-
cipales afectados aun no.

Erwin Salazar

Centro 10-01-001

San Marcos

Acertijos

Resuelva estos problemas de

Matemitica en el menor tiempo

posible.

a. Cudnto valen 10 lapices,
si 1000 Idpices valen mil
quetzales?

b.  éQué es mas: el 25% de 75
litros de agua, o el 75% de
25 litros de agua?

< Divide la figura en 6 partes,
utilizando solo dos lineas
redtas.

Las lineas verticales, éson o no paralelas? Fijese bien y razone

su respuesta.

serdn ibicad itaria que
recibieron al principio ha ido des-

apareciendo poco a poco.
Erwin Salazar - Centro 10-01-001
San Marcos

rincén matematico

Tablero matemitico

Termine de colocar los niimeros
del 1 al 9 en los cuadritos (sin
repetirios), de manera que al su-
mar cada fila o cada columna, dé
como resultado 15.
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Este esquema también se aparté del disefio que
traian las primeras pdginas.

Nuevos libros

Esaitor uruguayo, nacié en 1920 en Paso de los Toros, Departamento
de Tacuarembd.

Fue profesor de Literatura en el Uruguay, y colabord con el Semanario
“Marcha”. En la década del 70 se exilié en Buenos Aires, La Habana,
Lima y en Espafia; por ello, actualmente alterna su residendia entre
Montevideo y Madrid.

Esaribi6 poesia, novela, teatro, ritica. Entre sus obras se hallan: Poemas
de oficina (1956), El pais de la cola de paja, La tregua (1960), Gracias
por el fuego (1965); El cumplearios de Juan Angel (1971); Primavera
con una esquina rota (1982} La casa y el ladrillo (1977), Vientos del
exilio (1982), Geografias (1984) y Las soledades de Babel (1991)

Premio de OPM
Esditor uruguayo, nacié en 1920 en Paso de los Toros, Departamento
de Tacuarembd.

Fue profesor de Literatura en el Uruguay, y colabord con el Semanario
“Marcha”. En la década del 70 se exili6 en Buenos Aires, La Habana,
Lima y en Espafia; por ello, actualmente altema su residendia entre
Montevideo y Madrid.
Esciibid poesia, novela, teatro, crtica. Entre sus obras se hallan: Poemas
de oficina (1956), El pais de la cola de paja, La tregua (1960), Gracias
por el fuego (1965); El cumpleafios de Juan Angel (1971); Primavera
con una esquina rota (1982); La casa y el ladrillo (1977), Vientos del
exilio (1982), Geografias (1984) y Las soledades de Babel (1991). obra
de teatro Pedroy el capitén (1979), Letras del continente mestizo (1967),
Sobre artes y oficios (1968), Del desexilio y olras conjeturas (1984)y Cri-
tica cémplice (1988), la evocacién autobiogréfica en La borra del café
(1993). En 1996 publicé sus Cuentos completos, y en 1995, poesias El
ests lleno de memoria. En 1997, publics Andamios ofra novela.

Esperanza

Escritor  uruguayo, nacié en
1920 en Paso de los Toros, De-
partamento de Tacuaremb.

Fue profesor de Literatura en el
Uruguay, y colaboré con el Se-
manario “Marcha’. En la década
del 70 se exili6 en Buenos Aires,
La Habana, Lima y en Espaiia;
por ello, actualmente altema su
residencia entre Montevideo y
Madrid.

Escribié poesia, novela, teatro,
aitica. Entre sus obras se ha-
llan: Poemas de oficina (1956),
El pais de la cola de paja, La
tregua (1960), Gracias por el
fuego (1965) El cumpleaiios de
Juan Angel (1971); Primavera
con una esquina rota (1982);
La casa y el ladillo (1977),
Vientos del exilio (1982), Geo-
grafias (1984) y Las soledades
de Babel (1991). obra de teatro
Pedro y el capitin (1979), Letras
del continente mestizo (1967),
Sobre artes y oficios.

unidad.

Se mantuvo el blanco de las pdginas para dar

noticias breves

Hacia e fiune

Nos interesa responder a las
necesidades educativas de las
guatemaltecas y los guatemalte-
cos. Actualmente estamos cal
nando para brindar un servi
de calidad a cada estudiante del
IGER. Trabajamos para:

Mejorar el servicio administra-
tivo y la atencién a los estu-
diantes.

Mantener el acompaiiamiento
y la asesoria a los maestros
orientadores voluntarios. Ellos
son una fuerza vital para los
estudiantes y la institucion.
Oftecer herramientas que me-
Joren el nivel de aprendizaje
de los estudiantes. Este aiio
implementamos un material
de refuerzo con los estudiantes
de Quirigus (12 secundaria)
Algunos centros de orienta-
ci6n ya estan experimentando
con el material. Queremos que
los estudiantes alcancen un
aprendizaje mds duradero

agosto.

i¥a estamos en la 26!

Ahora estamos més cerca de
usted, ya estrenamos nuestra
pagina web.

Visitenos en www.igeredu.gt desde
cualquier computadora que esté
conectada a internet Alli encontra-
14 informacién general sobre la his-
toria, los objetivos, la metodologia y
las publicaciones del IGER También
podra consultar los requisitos para
inscribirse al programa.

Si conoce alguna persona interesa-
da en estudiar con el IGER por me-
dio de internet, inférmele que muy
pronto le brindaremos ese servicio.

En esta nueva forma de estudios
que pondremos a su disposicion, el
estudiante encontrard el contenido,
los ejercicios y los autocontroles en
su pantalla. Asi mismo, contard con
audio para escuchar a sus maes-
tros locutores y si le surgen dudas
sobre los temas, podrd escribir a
sus maestros por medio del correo
electrénico:

Maeithos y waeilias ovetadores de Tacans

Informe a sus estudiantes que la Evaluacién de Graduandos segin
Acuerdo Ministerial 421-2004, se realizard en la primera semana de

Por favor, est¢ pendiente de la fecha y el lugar que se asignard a sus
estudiantes. La asistencia es obligatoria para graduarse.
Pida a su coordinador regional mds informacién o llame a la oficina

central a los teléfonos 2254 0240 y 2254 0244

WWwWwW

Grupo El Maestro

en Casa

Asi como el IGER, en

Centroamérica y el Cari-

be existen instituciones
de EI Maestro en Casa (Grupo El
Maestro en Casa). Lo invitamos a
que ingrese a su sitio en intemet
para conocer mas sobre ellas.
Instituto Hondurefio de Educacién
por Radio -HER-

libros

lanual d
induccién
s G

Programa de Ensefianza Radiof6-
nica El Maestro en Casa -INER-
‘www.elmaestroencasa com/nicaragua
Instituto Costarricense de Ense-
fianza Radiofénica -CER-
‘www.icer.co.cr

Instituto Panameito de Educacién
por Radio -IPER-

www elmaestroencasa com/panama

Santa Rosa

Santa Rosa es el lugar ideal para
realizar actividades recreativas que
incluyen un descanso plicido y otra
serie de distracciones menos pasi-
vas como montar a caballo, nave-
gar, pescar, fotografiar naturaleza,
observar aves, broncearse, nadar,
caminar a la orilla del mar, escalar
volcanes o conocer el centro exacto
del continente americano. Su eco-
nomia se desarrolla alrededor de la

Colaborar como maestros orienta-
dores es un gran sewvicio. Esto frae

lo que nos gusta

£Quién es el maestro orientador

voluntario para el IGER?
Es una persona sensible ante las
necesidades de su pueblo. Sabe
que la educacién es un camino
para superarse y que en la medida
que todos mejoren, no solo unos
cuantos, su comunidad puede salir
adelante. Es consciente de lo que
tiene y que lo puede dar a otros
que lo necesitan.

[El maestro orientador voluntario es
solidario con los demds. éCémo?
Prestando un sewicio a los estu-
diantes del IGER de su comunidad,
dando parte de su tiempo, sus

consigo un serio con
los estudiantes para realizar un
buen trabajo. Debemos hacer una
serie de tareas para cumplir con
este compromiso.

agricultura, especialmente del café.
Abundan los beneficios de café, las
fincas ganaderas y de ahi la fama
de sus quesos y cremas.

Es importante mencionar las playas
que han sido visitadas por turistas
nacionalesy extranjeros, el canal de
Chiquimulilla, asi como el tortugario
en Monterrico, que es un importan-
te centro de convergencia donde los
ecologistas tienen la oportunidad

y su
Acompaiia y promueve el aprendi-
zaje de los estudiantes de Ia mejor
manera posible. Trabaja junto a
ellos para buscar la superacién de
todos

lugares

de obsevar las técnicas aplicadas
para conservar esta valiosa espedie
en peligro de extincién




Proyecto de Graduacién

Seccion: Huellas del IGER

Esta seccidn tendria un estilo propio por estar en las pdginas centrales.
Se traté de que en todo el pliego representara un camino. Algunos recurcos no eran funcionales
como el texto invertido en azul.

Encuentroiconilos
Maestrosiorientadoresivoluntarios

Ya pas6 casi un ano desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala
y destruy6 una comunidad entera
en Santiago Atitlan. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afecta-
dos adn no saben donde serdn
reubicados.

Antes del Stan, pocos guatemal-
tecos hubieran podido ubicar la
aldea Panabaj. Hoy se sabe que
es una pequena poblacién a diez
minutos de Santiago Atitldn que
fue destruida, el ano pasado,

casi en su fotalidad por un alud
de piedras y lodo que bajé de la
montana y dejé a 601 familias
damnificadas, mds de 300 des-
aparecidos, 23 huérfanos y cuan-
tiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, adn puede sentirse
la desolacién y tristeza en la que
quedé6 la mayoria de sus habi-
tantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmen-
te a los damnificados. Son casas
provisionales tipo carpa de plds-
tico con un Gnico adorno: el nom-
bre de la organizacién donante.
En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien. En lo
que llaman la Zona Sur de San-

/

Ya pasé casi un ano desde
que la formenta Stan azoté
Guatemala y destruy6 una co-
munidad enfera en Santiago.
Atitién. El vuelco de solidari-
dad y ayuda humanitaria que
recibieron al principio ha ido.
desapareciendo poco a poco.
Las victimas y los principales.
afectados atn no saben don-
de serdn reubicados.

ubicar la aldea Panabaj. Hoy
se sabe que es una pequefia

poblacién a diez minutos de
Santiago Atitlén que fue des-
fruida, el aflo pasado, casi en

‘su totalidad por un alud de

piedras y lodo que baij6 de la
montana y dej6 a 601 familias
damnificadas, mds de 300
desaparecidos, 23 huérfa-

Se resalta el camino por ser una seccién importante.El grafismo se
extiende en todo el pliego.

/

huellas del IGER

iA proposito de los

do eapacitacion!

Por ¢l equipo de Formacién del IGER

“El maestro orientador, ante
todo, debe ser una persona
que viva como valor principal
la solidaridad. Es orientador
y no sélo profesor. porque
debe formar a los estudiantes
como personas, ayudaries a
salir de donde estén para ser
mejores.”
Baltazar Ovidio Cordon, 64 aios.
Tecnico en Administracien Educativa.
Orientador de Basico en Malacatin,
San Marcas.

Los talleres de capacitacién del primer
semestre fueron una excelente opor-
tunidad para conocemos y compartir
ideas para realizar encuentros mas
participativos con los estudiantes.

€Y qué actividades realizamos?

H primer momento del taller nos
permitié reflexionar sobre la forma
de estudiar de nuestros estudiantes
y de cémo pueden adquirir o mejorar
sus practicas de estudio. Luego, se-
paramos a los orientadores de acuer-
do al nivel que orientan: Primaria o
Se-cundaria y partidpamos en un
modelo de orientacién de Lenguaje y
Matemitica.

iQué interesante fue para maestras y
maestros orientadores experimentar

ados, ayudaron a sus
paiieros. . . en fin, L =
los zapatos™ de los estudi -

Al finalizar el taller la
de participantes expresé que
metodologia del IGER impulsa

autoaprendizaje y promueve la

participacién. También manifesta

¥ que logren
na de trabajo a

flentadores.

Disfrutemos algunas imagenes
captadas durante los talleres de
capacitacién del semestre:
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Seccion: Rostros del IGER

El encabezado de esta seccién tendria que ser parecido al de lo
educativo, y lo social, para promover la unidad.

Se tendria que mantener el mismo estilo de texto

resaltado.

\

faeﬁom%qma
i enfomona en ol
coilio do salud, do

Maria del Rosario de San Juan Os-
tuncalco, Quetzaltenango platica su
experiencia como estudiante del IGER.

Ya pasé casi un aiio desde que la tor-
menta Stan azoté Guatemala y destru-
¥6 una comunidad entera en Santiago
Alitign. El vuelco de solidaridad y ayuda
humanitaria que recibieron al principio
ha ido desapareciendo poco a poco.
Las victimas y los principales afectados
atin no saben donde serdn reubicados.

Antes del Stan, pocos guatemaltecos
hubieran podido ubicar la aldea Pana-
baj. Hoy se sabe que es una pequeiia
Ppoblacién a diez minutos de Santiago
Alitidn que fue destruida, el afio pasa-
do, casi en su totalidad por un alud de
piedras y lodo que bajo de la montaiia y

J dejé a 601 familias damnificadas, mds

i de 300 desaparecidos, 23 huérfanos
v cuantiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, atin puede sentirse la la
mayoria de sus habitantes.

& “'\‘

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmente a
los damnificados. Son casas provi-
sionales tipo carpa de pldstico con
un dnico adorno: el nombre de la
organizacién donante. En lo que
llaman la Zona Sur de Santiago se
ven unas cien. En lo que llaman la
Zona Sur de Santiago se ven unas
cien casas de block abandona-
das, muy cerca se encuentran los
asentamientos donde reubicaron
temporalmente a los damnificados.

Ya pas6 casi un aiio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Atitldn. El vuelco de

Quivne Tiabojan Py wi conawtidad pora. que o
dok poduuos Tonen b opoitinidad do suporanmcs.

de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmente a
los damnificados. Son casas provi-
sionales tipo carpa de pldstico con
un dnico adomo: el nombre de la
organizacién donante. En lo que
llaman la Zona Sur de Santiago s
ven unas cien. En lo que llaman la
Zona Sur de Santiago se ven unas
cien casas de block abandona-
das, muy cerca se encuentran los
asentamientos donde  reubicaron
alos

solidaridad y ayuda
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afectados
aun no saben donde serdn reubi-
cados.

Antes del Stan, pocos guatemalte-
cos hubieran podido ubicar la aldea
Panabaj. Hoy se sabe que es una
pequeiia poblacién a diez minutos
de Santiago Atitldn que fue destrui-
da, el aio pasado, casi en su tota-
lidad por un alud de piedras y lodo
que bajé de la montaiia y dejé a
601 familias damnificadas, mds de
300 desaparecidos, 23 huérfanos y
cuantiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, atin puede sentirse la
desolacién y tristeza en la que que-
dé la mayoria de sus habitantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruy6 una comunidad entera
en Santiago Atitlin. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afectados
adn no saben donde serdn reubi-
cados.

Antes del Stan, pocos guatemalte-
cos hubieran podido ubicar la aldea
Panabaj. Hoy se sabe que es una
pequena poblacién a diez minutos
de Santiago Atitlén que fue destrui-
da, el afio pasado, casi en su tota-
lidad por un alud de piedras y lodo
que bajé de la montaia y dejé a
601 familias damnificadas, mas de
300 desaparecidos, 23 huérfanos y
cuantiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, adn puede sentirse la

desolacién y tristeza en la que que-
dé la mayoria de sus habitantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmente a
los damnificados. Son casas provi-
sionales tipo carpa de pldstico con
un dnico adorno: el nombre de la
organizacién donante. En lo que
llaman la Zona Sur de Santiago se
ven unas cien. En lo que llaman la
Zona Sur de Santiago se ven unas
cien casas de block abandonadas,
muy cerca se encuentran los asen-
tamientos donde reubicaron tem-
poralmente a los damnificados.

Se queria que la numeracidn de las pdginas resaltara para la fdcil ubicacién. Se debid integrar el mismo
elemento del encabezado para mantener la unidad y el sentido del camino que recorre toda la revista.s

rostros del IGER

Lo clue radiad o
Twts do by winadn
do wna eSludionto. . .

Si no estuviera la clase radial,
no seria lo mismo porque uno no
repasaria todos los dias.

Con motivo de nuestros 25 aiios
quisimos recoger la opinién de un
estudiante sobre la clase radial
y decidimos entrevistar a Maria
Elcida Pérez Aguilén. Ella estudié
o nivel bisico en el IGER.

Actualmente esta cursando el pri-
mer semestre de Administracién
de Empresas en la Universidad
Rafael Landivar.

Los invitamos a compartir esta
breve entrevista.

- &Cuéndo estudiaste en el IGER?

- Yoestudié los bisicos en el
IGER y durante ese tiempo la cla-
se radial fue muy importante. Los
maestros de la radio me explicaban
muy bien y me motivaban. Sin la

clase radial yo no hubiera repasado
todos los dias.

Después de terminar los bdsicos,
estudié en otro instituto y me gra-
dué de Perita Contadora.

Actualmente estudio Administra-
cién de Empresas en la Universi-
dad Rafael Landivar. y todo esto
gracias a la oportunidad que me
dio el IGER

<€Qué importancia tiene para ti la
clase radial?

- Los que dan la clase radial
te ayudan mucho, explican muy
bien y te motivan. Si no estuviera
la clase radial, no seria lo mismo
porque uno no repasaria todos los
dias. Ademds, uno lleva la lectura
Jjunto con ellos y puede rellenar los
espacios en blanco del libro.

£Qué dificultades tuviste al inicio
con la clase radial?

- En primer lugar no sabia en
qué radio la pasaban y habia que
buscarla. A veces llegaba tarde a la
clase, pero con el tiempo aprendi
a prepararme y llegar a tiempo. Al
principio también se me dificultaba
entender las explicaciones o lo que
me pedian que hiciera por la radio.
Poco a poco me fui acostumbrandoa
estudiar escuchando todos los dias
la clase radial.

B Guacal - IGER

Estudiar en el IGER como si estuvieras estu-
diando todos los dias, solo que con una clase
radial y el domingo resolvés tus dudas.

Actualmente eres maestra
orientadora. éTus estudiantes
escuchan la radio?

- Si siempre les pregunto si
la escucharon. Si no la escuchan,
no tienen dudas para consultar.

A veces no hacen su autocontrol,
pero yo noto que si oyeron la radio
porque sus espacios en blanco es-
tan llenos.

£Qué dificultades podria tener
un estudiante que no escucha la
dlase radial?

- Puede ser que se quede
atrds, porque si no escucha la radio
no se siente obligado a leer el libro.
Si no escucha un dia, ya se perdid
la dlase de toda la semana.

£Qué mensaje darias al IGER en
sus 25 aiios?

- Quiero agradecer al IGER
porque es una gran ayuda para
nosotros que no tenemos recursos
suficientes para pagar un colegio.
Los invito a que sigan adelante y
que le echen ganas, porque es un
programa muy bonito. Es como si
estuvieras estudiando todos los
dias, solo que con una clase radial
y el domingo resolvés tus dudas.

Quiero agradecer al IGER porque s
una gran ayuda para nosotros que

no tenemos recursos suficientes
para pagar un colegio. Los invito a
que sigan adelante y que le echen
ganas, porque es un programa
muy bonito. Es como si estuvieras
estudiando todos los dias, solo que
con una clase radial y el domingo
resolvés tus dudas.

Agradecemos a Elcida el tiempo
que nos dedicé para la entrevista
y el tiempo que ahora dedica a
sus estudiantes.

Su testimonio nos motiva a sequir
trabajando con el sistema a dis-
tancia para que otras personas
como ella puedan superarse y
mejorar su nivel de vida
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C. Composicion final

Durante el proceso de bocetaje la revista fue sometida a la asesoria de disefiadores grdaficos
y personas de la institucién, los comentarios y sugerencias permitieron que el proceso de diseno
fuera visto desde distintos dngulos.

A continuacién se muestra (a escala) la propuesta de la revista El Guacal que seria sometida a
validacién entre personas de la institucion y grupo obijetivo.
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A cualquier parte a donde

voy aprovecho para promo-
ver la educacion a través del IGER
Quiero que todos y todas tengan
la oportunidad de salir adelante,
como Ia tuve yo, justo cuando la
necesitaba.

Gracias al personal del IGER a mi
familia, compaiieras y orientadores,
que me apoyaron. Que Dios bendiga
Ia semilla que ahora siembran para
que mas ade-lante de sus frutos en
bien de una nueva humanidad.

Maricela Montoya Ronquillo
ex-alumna del IGER

Culmina nuestra carrera

Es emocionante porque hoy

culmina nuestra carrera y
nos sentimos mas preparados para
hacerle frente a la vida. Contar con
¢l afecto y el aprecio de nuestras
familias nos liena de felicidad.

Adiés IGER Ya no estaremos mas
contigo, pero te guardaremos en lo
mas profundo de nuestro corazon.
Cuando nuestras cabezas peinen
canas, aun suspiraremos y te abra-
zaremos con mucho carifio.

Clausura de fin de curso
Esquipulas, Chiquimula

1das de ldioma Espaiiof
%s estudiantes de

etino de Ef Quiché

Un poco sobre nuest

Nacimos gracias al corazén de Sor Marta
Soto y del Padre Franz Tattenbach s.j. quie-
nes centraron su mirada en la gente mds
necesitada de Centroamérica.

En el IGER estamos interesados por promover el de-
sarrollo de los seres humanos. Por eso compartimos
con usted los principios basicos que mueven nuestro
trabajo diario.

Creemos que las personas pueden superarse si dis-
ponen de oportunidades. Por eso, promovemos el
desarrollo educativo y cultural del pueblo guate-mal-
teco. Trabajamos sobre todo para la gente de escasos
fecursos economicos y con poca escolaridad del sector
tural e indigena.

Biindamos educacion a través de un sistema propio:
educacion para adultos a distancia y por radio. Aspira
mos a que las personas crezcan como seres humanos,
desarrollen valores y dispongan de herramientas para
participar de mejor forma en el progreso cultural, social
¥ economico de sus comunidades y del pas.

Las experiencias de vida del adulto son nuestro punto
de partida para promover el aprendizaje. Guiamos a los
estudiantes para que piensen, juzguen, investiguen y
participen activamente en el proceso de autoformacion.
El es-tudiante es el protagonista de su aprendizaje y el
maestro es un valioso ayudante en el camino.

Movidos por la solidaridad

Mantenemos nuestro servicio gracias a la generosidad
¥ la contribucion de personas y organizaciones “ami-
gas de los pobres y de los culturalmente marginados™
La colaboracion viene de paises extranjeros y de los

Editor!

maestros orientadores voluntarios que donan parte
de su tiempo libre para guiar a los estudiantes de su
comunidad.

El espiritu de servicio y solidaridad de los donantes y
orientadores es una politica que tambin se extiende a
los que trabajamos dentro de Ia institucion. Sabemos
que un libro y una dlase radial con calidad permitiran
que mas personas descubran un camino para mejorar
su vida.

El P. Franz marcé nuestro camino como institucion. Y
hoy, después de 25 aiios, aun vivimos bajo la luz de
sus ensefianzas con plena responsabilidad de nuestra
labor hacia la poblacién guatemalteca.

La transmision de “El Maestro en Casa™

La radio es un medio eficaz para la transmision de “El
Maestro en Casa”. Actual-mente contamos con tres
emisoras propias que forman el Grupo Radial Uy Uy Uy
y con el apoyo de otras 27 emisoras que transmiten las
clases en las diferentes regiones de la Republica. De
esta manera alcanzamos a cubrir los 22 departamen-
tos del pais
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lo social

A Santiago Atitlan le duele en mebq/

A casi un aiio del “Stan”,
la comunidad sufre atin
las consecuencias de la
tormenta, la asistencia ha
mermado.

Tomado de El Peribdico

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Afitlan. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afectados
aun no saben donde serdn reubi-
cados.

Antes del Stan, pocos guatemalte-
cos hubieran podido ubicar la aldea
Panabaj. Hoy se sabe que es una
pequeiia poblacién a diez minutos
de Santiago Afitlan que fue destrui-
da, el aiio pasado, casi en su tota-
lidad por un alud de piedras y lodo
que bajé de la montafia y dejé a
601 familias damnificadas, mas de
300 desaparecidos, 23 huérfanos y
cuantiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, atin puede sentirse la
desolacién y tristeza en la que que-
d6 la mayoria de sus habitantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmente a
los damnificados. Son casas provi-
sionales tipo carpa de plastico con
un tnico adorno: ¢l nombre de la

organizacién donante. En lo que
llaman la Zona Sur de Santiago se
ven unas cien.

Alto riesgo

Una iglesia local doné un terreno
donde se encuentran varias casas
de block a medio construir. La mu-
nicipalidad comenz4 los trabajos de
reconstruccién, pero olvidé hacerun
estudio de riesgo del lugar. Cuando
los vecinos se enteraron, exigieron
que se hiciera dicho estudio, ya
que estdn conscientes deque no
quieren volver a vivir una tragedia
semejante. El resultado fue que
el 4rea se encuentra en un lugar
peligroso donde ya han sucedido
deslaves y no es habitable.

A pesar de que existe una Comisién
de Blsqueda de Terreno, encontrar
298 cuerdas que tengan las condi-
clones ideales no ha sido facil para
la comuna. Desde que decidieron
que la propiedad debia ser en la
Zona Norte de Santiago, los precios.
se dispararon. Un pedazo de tiera
que hace seis meses costaba Q4
mil hoy subié a Q40 mil. Ademds,
no es un solo dueiio, si no que son
varios a los que hay que convencer
para que vendan a buen precio su
propiedad.

Para Juana Mendoza, coordinadora
de la Comisién de Reconstruccién,
todo esto se va a solucionar pron-
to. La Municipalidad de Santiago
Atitidn ya cuenta con un plan de
emergencia para las proximas
lluvias. Todas las escuelas tienen
asignadas dos rutas de salida, se
construyeron muelles para evacuar
a las comunidades que segura-
mente quedardn incomunicadas
por tierra y se cuenta con toda la
estructura para que no vuelva a
suceder una tragedia como el afio
pasado.

Maiiana comenzara a funcionar
este proyecto de asistencia
telefénica

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio de
Salud y organizaciones que traba-
Jan con jévenes, la Municipalidad
de Guatemala pondrd en marcha
el programa Cuenta Conmigo, un
ntmero telefénico en el que dos
psicélogas recibiran llamadas para
escuchar los problemas de esta
poblacién.

“La mayoria de los jévenes tienen
problemas de identidad, violencia
intrafamiliar y consumo de alco-

6l Guseal - IGER

Antes del Stan, pocos guatemaltecos hubieran podido
ubicar la aldea Panabaj. Hoy se sabe que es una pequeiia
poblacién a diez minutos de Santiago Atitldn que fue
destruida, el aiio pasado, casi en su totalidad por un alud
de piedras y lodo que bajé de la montaiia.

hol o tabaco. Necesitan atencién
y orientacién. No existe un lugar
donde los adolescentes sean escu-
chados”, sefialé Aida Arvizu, vocera
de la Direccién de Desarrollo Social
de esa institucion.

El ntmero habilitado a partir de
maiiana es el 5554-3286. Atendera
de lunes a viemes de 8:00 a 17:00
horas. La planta est ubicada en
el tercer nivel del Centro Cultural
Metropolitano, antiguo edificio de
Correos, 7a. avenida y 12 calle,
zona 1. Las llamadas pueden ser
anénimas.

Por el momento, la llamada serd
cargada al usuario como cualquier
otra. El costo dependerd de la te-
lefonica que le brinde el semicio.
Préximamente se contard con una
pagina web elaborada por Proyecto
Génesis y Asociacién Devenir, or-
ganizaciones no gubemnamentales
que apoyan el proyecto.

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio de
Salud y organizaciones que traba-
Jan con jévenes, la Municipalidad
de Guatemala pondrd en marcha
el programa Cuenta Conmigo, un
numero telefénico en el que dos
psicélogas recibiran llamadas para

Por el momento, la llamada serd
cargada al usuario como cualquier
otra. El costo dependerd de a te-
lefénica que le brinde el servicio.
Préximamente se contara con una
pagina web elaborada por Proyecto
Génesls y Asociacidn Devenir, or-
ganizaciones no gubemamentales
que apoyan el proyecto

Se prueba con contraste de

tipografia.

Todas las pdginas tienen identifica-
cién del nombre de la revista y la

institucidn.

|0 educativ,

Platiquemos sobre

nuestra w%a/o&gth

Nuestro sistema educativo
tiene la ventaja de que la
persona puede estudiar
desde su casa, con el apo-
Yo de la clase radial y los
libros de texto como herra-
mientas para su proceso de
aprendizaje.

Por l cquipo de Formacion del IGER
En el IGER nos dedicamos a la edu-
cacién porque creemos que es un
medio valioso para que la comuni-
dad crezca

Nuestra modalidad de educacién a
distancia tiene sus ventajas y limi-
taciones.

El estudiante tiene la gran ventaja
de que puede altemar el estudio
con el trabajo. Ademds, no tiene
que salir de su casa para recibir su
ensefianza.

Cuenta con unas limitaciones: sus
dudas y preguntas no pueden ser
fesueltas al instante. EI IGER ofrece
Ginicamente una o dos reuniones
semanales y por lo tanto, el estu-
diante debe trabajar solo.

-.el fruto depende del esfuerzo in-
dividual.

ECudles son los elementos de la
metodologia del IGER?

La metodologia del IGER se inspira
en el sistema ECCA, Espafia y estd
fundamen-tado en el uso de tres
elementos: el material impreso, la
clase radial y el centro de orienta-
cién,

1. El material impreso

Contiene la informacién teérica ba-
sica del tema y ejercicios prcticos.

Tiene las siguientes finalidades:

* aportar el contenido de cada
materia,

+ dar informacién teérica,

*  proponer ejercicios practicos y

+ favorecer el estudio y el apren-
dizaje.

Ademds, cumple la funcién malti-
ple de:

*  pizamén,
*  cuaderno de trabajo y
+libro de texto,

2. La dlase radial

La funcién principal de la clase
radial es explicar y facilitar la com-
prensién de los temas tratados en
el libro. A través de la radio, el estu-
diante recibe las explicaciones del
tema correspondiente y realiza una
serie de ejercicios practicos que le
sir-ven de apoyo y refuerzo.

Por medio de la clase de radio se
pretende

« crear habitos de estudio,
marcar el ritmo del proceso de
ensefianza-aprendizaje en los
estudiantes,

desarrollar la capacidad de
escuchay

estimular la imaginacién del
estudiante suscitando imége-
nes auditivas.

3. El centro de orientacion

El centro de orientacion cumple la
doble funcién de tutoria y sociali-
zacion.

La funcién de tutoria la hace
posible el maestro orientador pro-
piciando que los estudiantes com-
partan lo aprendido, expongan sus
dudas y las resuelvan entre ellos.
El orientador puede explicar algin
contenido que no haya quedado
claro y ampliar el tema si el grupo
lo necesita.

La funcién de socializacién se rea-
liza a través del contacto personal
entre los mismos estudiantes y
entre éstos y el maestro orientador.
Este encuentro hace posible el

compartir experiencias y opiniones
entre los estudiantes y organizar
actividades culturales o deportivas.

Ventajas del modelo educativo
del IGER

Reincorpora al sistema edu-
cativo personas que han sido
excluidas por distintas razones
inexistencia o lejania de escue-
las, falta de interés de la familia
cuando eran nifios, problemas
econémicos, etc.

+  Permite compatibilizar el estudio
con una jornada de trabajo.

El estudiante recibe su clase, a
diario, por la radio sin necesi-
dad de desplazarse de su casa

Bl Guacal - 1GER

Ventaja, sobre todo, para las
mujeres que deben atender las
tareas domésticas.

El estudiante es el auténtico
responsable de su autoeduca-
cién y es quien marca su propio
ritmo de estudio, No obstante,
cuenta con el apoyo del maes-
tro orientador en ese proceso.

Posibilita la continuidad de los
estudios a personas que se mo-
vilizan, por razones de trabajo,
de un lugar a otro de la Repi-
blica , (Jornaleros eventuales).

Aumenta la confianza de las
personas en si mismas.

* Posibilita el liderazgo comuni-
tario.

El valor de las cuotas de los
estudiantes es tan bajo, que las
hace accesibles practicamente
al 100% de la poblacién.

Otras instituciones se han apo-
yado en nuestro modelo educa-
tivo, metodologia y materiales
para reforzar sus programas en
comunidades indigenas

1 Este es el camino que
recorre toda la revista.




Proyecto de Graduacién

Las pdginas centrales reflejan el camino y las huellas que deja el IGER.
El grafismo se extiende en todo el pliego.

/

huellas del IGER

iA proposito de los

Wllowes de capacitacion!

Los talleres de capacitacion del primer
semestre fueron una excelente opor-
tunidad para conocemos y compartir

entre todos, ayudaron a sus com
paieros. . . en fin, [
los zapatos” de los estudi

Al finalizar el taller la

ideas para realizar encuentros mas
€Y qué actividades realizamos?

B primer momento del taller nos
permitié reflexionar sobre la forma
de estudiar de nuestros estudiantes
y de cémo pueden adquirir o mejorar
sus précticas de estudio. Luego, se-
paramos a los orientadores de acuer-
do al nivel que orientan: Primaria o
Se-cundaria y participamos en un
modelo de orientacién de Lenguaje y

Matemitica. 6n y que logren  Disfrutemos algunas iméagenes
e — i e ma de trabajo a  captadas durante los talleres de
iQué interesante fue para maestras y e eritadores. capacitacién del semestre

maestros orientadores experimentar

D |

Los recuadros amarillos se ubican
para captar la atencién en ciertas
partes del texto.

rostros del IGER B Guacal - IGER

Lo clue radiad o
Twts do by winadn
de unav e§ludiondte. . .

Si no estuviera la clase radial,
no seria lo mismo porque uno no
repasaria todos los dias.

Con motivo de nuestros 25 aiios
quisimos recoger la opinién de un
estudiante sobre la clase radial
y decidimos entrevistar a Maria
Elcida Pérez Aguilén. Ella estudié
o nivel bisico en el IGER.

Actualmente esta cursando el pri-
mer semestre de Administracién
de Empresas en la Universidad
Rafael Landivar.

Los invitamos a compartir esta
breve entrevista.

&Cuéndo estudiaste en el IGER?

- Yoestudié los bisicos en el
IGER y durante ese tiempo la cla-
se radial fue muy importante. Los
maestros de la radio me explicaban
muy bien y me motivaban. Sin la

clase radial yo no hubiera repasado
todos los dias.

Después de terminar los bdsicos,
estudié en otro instituto y me gra-
dué de Perita Contadora.

Actualmente estudio Administra-
cién de Empresas en la Universi-
dad Rafael Landivar... y todo esto
gracias a la oportunidad que me
dio el IGER

€Qué importancia tiene para ti la
clase radial?

- Los que dan la clase radial
te ayudan mucho, explican muy
bien y te motivan. Si no estuviera
la clase radial, no seria lo mismo
porque uno no repasaria todos los
dias. Ademds, uno lleva la lectura
Jjunto con ellos y puede rellenar los
espacios en blanco del libro.

£Qué dificultades tuviste al inicio
con la clase radial?

- En primer lugar no sabia en
qué radio la pasaban y habia que
buscarla. A veces llegaba tarde a la
clase, pero con el tiempo aprendi
a prepararme y llegar a tiempo. Al
principio también se me dificultaba
entender las explicaciones o lo que
me pedian que hiciera por la radio.
Poco a poco me fui acostumbrandoa
estudiar escuchando todos los dias
la clase radial.

Estudiar en el IGER como si estuvieras estu-
diando todos los dias, solo que con una clase
radial y el domingo resolvés tus dudas.

Actualmente eres maestra
orientadora. éTus estudiantes
escuchan la radio?

= Si, siempre les pregunto si
la escucharon. Si no la escuchan,
no tienen dudas para consultar.

A veces no hacen su autocontrol,
pero yo noto que si oyeron la radio
porque sus espacios en blanco es-
tdn llenos.

£Qué dificultades podria tener
un estudiante que no escucha la
dlase radial?

- Puede ser que se quede
atrds, porque si no escucha la radio
no se siente obligado a leer el libro.
Si no escucha un dia, ya se perdid
la dlase de toda la semana.

£Qué mensaje darias al IGER en
sus 25 aiios?

- Quiero agradecer al IGER
porque es una gran ayuda para
nosotros que no tenemos recursos
suficientes para pagar un colegio.
Los invito a que sigan adelante y
que le echen ganas, porque es un
programa muy bonito. Es como si
estuvieras estudiando todos los
dias, solo que con una clase radial
y el domingo resolvés tus dudas.

Quiero agradecer al IGER porque s
una gran ayuda para nosotros que

no tenemos recursos suficientes
para pagar un colegio. Los invito a
que sigan adelante y que le echen
ganas, porque es un programa
muy bonito. Es como si estuvieras
estudiando todos los dias, solo que
con una clase radial y el domingo
resolvés tus dudas.

Agradecemos a Elcida el tiempo
que nos dedicé para la entrevista
y el tiempo que ahora dedica a
sus estudiantes.

Su testimonio nos motiva a sequir
trabajando con el sistema a dis-
tancia para que otras personas
como ella puedan superarse y
mejorar su nivel de vida




Las secciones pedagdgicas mantienen la unidad general de la revista.

rincén del lenguaje

Mario Benedetti

Escritor uruguayo, nacié en 1920
en Paso de los Toros, Departamento
de Tacuarembé.

Fue profesor de Literatura en el
Uruguay, y colabor6 con el Sema-
nario “Marcha”. En la década del
70 se exili6 en Buenos Aires, La
Habana, Lima y en Espafia; por ello,
actualmente altema su residencia
entre Montevideo y Madrid

Escribié poesia, novela, teatro,
aitica. Entre sus obras se hallan:
Poemas de oficina (1956), EI pais
de la cola de paja, La tregua (1960),
Gracias por el fuego (1965) El
cumpleaiios de Juan Angel (1971);
Primavera con una esquina rota
(1982); La casa y el ladillo (1977),
Vientos del exilio (1982), Geografias
(1984) y Las soledades de Babel
(1991). Su obra de teatro Pedro y
el capitan (1979), Letras del conti-
nente mestizo (1967), Sobre artes y
oficios (1968), Del desexilio y otras
conjeturas (1984) y Critica cémplice
(1988), la evocacién autobiografica
enLa borra del café (1993) En 1996
publicd sus Cuentos completos, y en
1995, poesias El olvido ests lleno
de memoria. En 1997, publicé An-
damios otra novela autobiografica

USAC - Licenciatura en Disefio Grafico

Te quionr

Tus manos son mi carida,
mis acordes cotidianos;

te quiero porque tus manos.
trabajan por la justicia.

Si te quiero es porque sos
mi amor. mi cémplice. y todo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

Tus ojos son mi conjuro
contra la mala jomada;
te quiero por tu mirada
que mira y siembra futuro.

Tu boca que es tuya y mia,
Tu boca no se equivoca;
te quiero por que tu boca
sabe gritar rebeldia.

Si te quiero es porque sos
mi amor mi cémplice y todo.
Y en la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

Y por tu rostro sincero.

Y tu paso vagabundo.

Y tu llanto por el mundo.
Porque sos pueblo te quiero.

8]

Si te quiero es por que sos
mi amor. mi cémplice y todo.
Yen la calle codo a codo

somos mucho mds que dos.

El vendedor de naranjas

Un vendedor ambulante se pro-
puso vender una cesta de 115
naranjas a razén de 10 monedas
cada 5 naranjas. En el momento
de la venta cambié de opinién
e hizo un montén con las 58
naranjas més gordas y otro con
las 57 mas pequefias. Las gordas
las vendié a 5 monedas cada 2
naranjas y las pequefias a 5 mo-
nedas cada 3 naranjas.

éFra esto lo mismo que
la intencién primera?

La ilusién de Zolner

Acertijos

Resuelva estos problemas de

Matemética en el menor tiempo

posible.

a. Cuanto valen 10 lapices,
si 1000 Idpices valen mil
quetzales?

b, &Qué es mds: el 25% de 75
litros de agua, o el 75% de
25 litros de agua?

©  Divide la figura en 6 partes,
utilizando solo dos lineas
rectas.

Las lineas verticales, éson o no paralelas? Fijese bien y razone

su respuesta.

rincén matematico

Tablero matemético

Termine de colocar los niimeros
del 1 al 9 en los cuadritos (sin
repetirlos), de manera que al su-
mar cada fila o cada columna, dé
como resultado 15.

9

noticias breves

Hacia e fiune

Nos interesa responder a las
necesidades educativas de las
guatemaltecas y los guatemalte-
cos. Actualmente estamos cami-
nando para brindar un servicio
de calidad a cada estudiante del
IGER. Trabajamos para:

Mejorar el servicio administra-
tivo y la atencién a los estu-
diantes.

Mantener el acompaiiamiento
y la asesoria a los maestros
orientadores voluntarios. Ellos
son una fuerza vital para los
estudiantes y la institucion.
Oftecer herramientas que me-
joren el nivel de aprendizaje
de los estudiantes. Este aiio
implementamos un material
de refuerzo con los estudiantes
de Quirigus (12 secundaria)
Algunos centros de orienta-
ci6n ya estan experimentando
con el material. Queremos que
los estudiantes alcancen un
aprendizaje mds duradero

i¥a estamos en la 26!

Ahora estamos més cerca de
usted, ya estrenamos nuestra
pagina web.

Visitenos en www.igeredu.gt desde
cualquier computadora que esté
conectada a internet Alli encontra-
14 informacién general sobre la his-
toria, los objetivos, la metodologia y
las publicaciones del IGER También
podra consultar los requisitos para
inscribirse al programa.

Si conoce alguna persona interesa-
da en estudiar con el IGER por me-
dio de internet, inférmele que muy
pronto le brindaremos ese servicio.

En esta nueva forma de estudios
que pondremos a su disposicion, el
estudiante encontrard el contenido,
los ejercicios y los autocontroles en
su pantalla. Asi mismo, contard con
audio para escuchar a sus maes-
tros locutores y si le surgen dudas
sobre los temas, podrd escribir a
sus maestros por medio del correo
electrénico:

Maeithos y waeilias ovetadores de Tacans

Informe a sus estudiantes que la Evaluacién de Graduandos segin
Acuerdo Ministerial 421-2004, se realizard en la primera semana de

agosto.

Por favor, est¢ pendiente de la fecha y el lugar que se asignard a sus
estudiantes. La asistencia es obligatoria para graduarse.

Pida a su coordinador regional mds informacién o llame a la oficina
central a los teléfonos 2254 0240 y 2254 0244

WWwWwW

Grupo El Maestro

en Casa

Asi como el IGER, en

Centroamérica y el Cari-

be existen instituciones
de EI Maestro en Casa (Grupo El
Maestro en Casa). Lo invitamos a
que ingrese a su sitio en intemet
para conocer mas sobre ellas.
Instituto Hondurefio de Educacién
por Radio -HER-

libros

Manual d
induccién
s G

Programa de Ensefianza Radiofé-
nica El Maestro en Casa -INER-
wwwelmaestroencasa com/nicaragua
Instituto Costarricense de Ense-
fianza Radiofénica -CER-
‘www.icer.co.cr

Instituto Panameito de Educacién
por Radio -IPER-

www elmaestroencasa com/panama

Santa Rosa

Santa Rosa es el lugar ideal para
realizar actividades recreativas que
incluyen un descanso plicido y otra
serie de distracciones menos pasi-
vas como montar a caballo, nave-
gar, pescar, fotografiar naturaleza,
observar aves, broncearse, nadar,
caminar a la orilla del mar, escalar
volcanes o conocer el centro exacto
del continente americano. Su eco-
nomia se desarrolla alrededor de la

Colaborar como maestros orienta-
dores es un gran servicio. Esto trae
consigo un serio iso con

lo que nos gusta

£Quién es el maestro orientador

voluntario para el IGER?
Es una persona sensible ante las
necesidades de su pueblo. Sabe
que la educacién es un camino
para superarse y que en la medida
que todos mejoren, no sdlo unos
cuantos, su comunidad puede salir
adelante. Es consciente de lo que
tiene y que lo puede dar a otros
que lo necesitan.

El maestro orientador voluntario es
solidario con los demds. éCémo?
Prestando un sewicio a los estu-
diantes del IGER de su comunidad,
dando parte de su tiempo, sus

los estudiantes para realizar un
buen trabajo. Debemos hacer una
serie de tareas para cumplir con
este compromiso.

agricultura, especialmente del café.
Abundan los beneficios de café, las
fincas ganaderas y de ahi la fama
de sus quesos y cremas.

Es importante mencionar las playas
que han sido visitadas por turistas
nacionalesy extranjeros, el canal de
Chiquimulilla, asi como el tortugario
en Monterrico, que es un importan-
te centro de convergencia donde los
ecologistas tienen la oportunidad

y su
Acompaiia y promueve el aprendi-
zaje de los estudiantes de Ia mejor
manera posible. Trabaja junto a
ellos para buscar la superacién de
todos

lugares

de obsevar las técnicas aplicadas
para conservar esta valiosa espedie
en peligro de extincién
e
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D. Material de promocion

Se realizé un afiche y un correo electrénico para promocionar la nueva imagen de la revista en
su nuevo formato impreso y digital. A continuacién se esquematiza el bocetaje de las dos piezas.

Primer paso: Afiche

Para el afiche se trabajé sobre una medida Tabloide (11" x 17”). Esta es la medida con la que
la instittucidn trabaja habitualmente y se ajusta a sus costos de impresion.

Tipografia del titular

Se probaron algunos tipos de letra que se utilizan en la revista. El tivlar tendria mucho énfasis
para captar la atencién. El lema elegido: Lliegamos ti se eligié para connotar que la institucion
estd cerca de los orientadores.

Gill sans. Se descarté por que se eliminé en el

r
L I e ga m o S a tl proceso de bocetaje de la revista.

Clearly Gothic es la tipografia utilizada

V4
LI e a m OS a tl para los pdrrafos de los articulos. Descata la
claridad y legibilidad.

Dr. Jekyll se probé por ser el tipo de letra

P
Llegal I 'OS a tl usado en el logotipo. Se pensé que podria

saturar el afiche.

L u Freehand 575 es de dificil lectura para que
W a capte la atencién.

Imagenes

Se buscaron imdgenes que tuvieran alguna relacién con el concepto de disefio.

Esta imdgen es muy clara y da
opcién a colocar mds elementos.
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Se necesitdé agregar otros elementos que se asociaran con la idea de una revista educativa
guatemalteca. Se usaron algunas pdginas de la revista y algunas fotografias extraidas de la
misma.

| &

Platiquemos sobre

nuestra

Estas pdginas resaltan el tema
educativo y la metodologia de
la institucidn.

-~

La imagen de la portada asocia a Guatemala. Es una
imagen juvenil y realza a la mujer. Este Gltimo criterio es
importante para la institucién que promueve la oportunidad
de superacién para las personas que no lo han podido
lograr (en este grupo se encuentran las mujeres).

El hecho de tener un libro en sus manos podria dar la
intencién de educacidn.

Ubicacion de elementos
Se probaron disttintas féormulas utilizando la tipografia Clearly Gothic y las imdgenes de la
DOAADN .
legamos

I

o e El titular tendria un lugar
- l' importante para crear impacto.
al i

revista.

Se debia presentar
el nuevo Imagotipo.
Este debia tener

un lugar relevante.
En este caso hay
una repeticién del
Imagotipo.




Proyecto de Graduacién

A través del camino se pretendia enfatizar el
concepto de disefio: hacemos camino.

Con este disefio es dificil identificar que se habla
sobre una revista y menos educativa.

Revista trimestral
para maestros(as) orientadores(as)

El Imagotipo tiene mucha importancia pero no se
asocia con la educacién. e

La explicacién de que El Guacal es una revista
para maestros orientadores se pierde.

evista trimestral para maestros(as)
orientadores(as) voluntarios(as) del IGER

ih 007 02

Se agregé la portada de la revista pero resulta
convencional. No muestra las pdginas interiores
de la revista. o __

Visita: www.iger.edu.gt para recibirla a tu correo electrénico.

645 2ons 2, Cludad r?u_gd’a,fauqyzmalm ek: 2412 6666
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revista. Se ve opaco.

dirigida) se pierde.

mds importancia.

®

Revista

Dirigida a maestros(as) orientadores(as)
voluntarios(as) del IGER
iEntérate de temas educativos, sociales,
testimonios del IGER, rincon pedagogico,
noticias y mas!

Solicitala en la coordinacion regional ubicada en:

del IGER. La informacién se pierde.

Hay una trans-
parencia en el
grafismo para que
se aprecie el libro
de IQ mUChQChG' Oficina central: 11 Av. 18-45 zona 2, Ciudad Nueva, Guatemala. Tel: 2412 6666
El color del logo y el del grafismo inferior es el
mismo utilizado en la revista para dar unidad.

Se agregé el grafismo del camino usado en
el Imagotipo y en las pdginas interiores de la

La identificacién de la revista (para quien estd

Se quitd la imagen del camino para agregar
pdginas interiores de la revista y que cobrara

Se muestra la direccién de la oficina central

Se cambia la tonalidad del
fondo para que realce el
titular.

Se quita la fotografia del
camino para mostrar en su
lugar las pdginas interiores
de la revisa

Se presenta el Imagotipo
aunque se baja un poco de
tamafio para no saturar el
afiche.

Se agrega una flecha para
connotar la navagacién por
internet.

El grafismo usado para el
camino se mueve a la parte
inferior del ofiche, para
darle firmeza.
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Segundo paso: correo electrénico

Se traté de mantener la mayoria de criterios establecidos para el disefio del afiche (tipografia,
color...). Se trata de crear un disefio no muy pesado y por eso se evita el uso de fotografia.

Ne Ceical
| S |

Revista trimestral para maestros(as) llegamos a ti. Se presenta
orientadores(as) voluntarios(as) del IGER el Imagotipo de la revista.

Se mantiene el lema,

Se busca generar un espacio para agregar el
sitio del IGER y llegar a la suscripcidn en linea.

N5

(D

ViaGa

Revista trimestral para maestros(as)
orientadores(as) voluntarios(as) del IGER

Revista trimestral para maestros(as)

orientadores(as) voluntarios(as) del IGER Slglllvaie e e oo e g

{éER
4

€l Moestro en Cas

La distribucién de texto oA,

es distinta que la del '\ !""'J » \J
' 2\ G Y !

afiche.Puede desorientar. =

No se ve reflejado el
concepto de disefio.

Revista trimestral para maestros(as)
orientadores(as) voluntarios(as) del IGER

iEntérate de temas educativos, sociales, testimonios del IGER,
rincon del lenguaje y la matematica, noticias y mas! Se realza que se visite el sitio

web. Este espacio tendrd un

q . hipervinculo para accesar al
Suscribete gratis en: s’.f‘.)o P

www.iger.edu.gt °

Disponible en formato electrénico e impreso.

Oficina central: 11 Av. 18-45 zona 2, S GER

Ciudad Nueva, Guatemala. &./

Tel: (502) 2412 6666
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Propuesta final

I Marcadores Herramientas Ayuda

! @ '(M http://mail.google.com/mai/?account_id=melmartinezp%40gmai.com B |~L I
X Support Bl Plug-in FAQ
oz Docs & Spreadsheets Groups all my Services » melmartinezp(

Ve N ) Show search options
| | Search Mail | { Search the Web ) ot o e

Engadget - PS3 hits Europe: March 23, £425 ($840), 60GB only - 3 hours ago

iLlegamos a ti con el Guacal! Inbox L
@ Melanie Martinez Portillo 10/30/06 | 45 Reply | ¥

« Back to Sent Mail | More actions... E

e Se busca mantener la
It misma distribucién que el

k .
r — P —~ , i cfiche para unificar las
( ( -[-[-l ( ' ~ ( piezas.
ul

: ﬂ%’ Se le da realce al Imago-
.. L. ) — — tipo. Talvez méds que en el

e r‘ ) | I r]( F] afiche. _

/ r T o

o ® p J Bt o e L

Se agrega una pdgina de la

revista como fondo.

—8

Revista trimestral para maestros(as) orientadores(as) voluntarios(as) del IGER

iEntérate de temas educativos, sociales, testimonios del IGER,

rincon bgico, notici mas!
o pedagog Cosnoticias y 1ffa5 Se mantiene la importancia

del sitio web.

Disponible en formato electronico e impreso.

| G\ ER
Oficina central: 11 Av. 18-45 zona 2, Ciudad Nueva, Guatemala. Tel: (502) 2412 6666 & /

Se agrega el grafismo del

— afiche, pero sin opacidadd.
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Comprobacion de la eficacia y
propuesta grafica final
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N

Validacién de la propuesta

En este capitulo se presenta el proceso metoddlégico que llevéd a la validacién y los resultados.
La revista se validé con el cliente, el grupo objetivo y expertos (disefiadores grdaficos y comu-
nicadores); el afiche y el correo electrénico, se validaron Unicamente con los expertos, por los
conocimientos que tienen en comunicacién persuasiva.

Se utilizé un cuestionario con preguntas cerradas para evaluar cada parte de las piezas. El
modelo de cuestionarios utilizados y los resulltados totales se encuentran en los anexos.

5.1 Cliente: Coordinadores Regionales

La validacion se realizé con el equipo de Coordinacién. Son 19 personas encargadas de coor-
dinar, supervisar y acomparnar el trabajo que se realiza en los centros de orientaciéon (maestros
orientadores y estudiantes). Viajan constantemente a los municipios y aldeas donde se encuen-
tran ubicados los centros.

Es vital que este grupo valide la revista por que son los encargados de distribuirla y promoverla
entre los maestros orientadores. Si ellos se sienten identificados y entusiasmados con la revista
serd mas fdcil que llegue al grupo objetivo.

La validacién se realizé en una reuniéon mensual en la oficina central. Se les dividié en 4 peque-
fios grupos. Se les presentd la revista y se les pidié que la hojearan fijdndose en los detalles del
disefio (colores, formas, fotografias...). Después se entregd el cuestionario y se dejé la revista
para que la consultaran al contestar.

5.2 Grupo objetivo: Maestros Orientadores Voluntarios

La validacién se tomé con una muestra de 12 personas. Pertenecen a diferentes centros de
orientacién ubicados en la ciudad capital. La validacién con este grupo es fundamental por ser
los usuarios finales de la revista. Al sentirse atraidos por ella tendrdn entusiasmo por leer el
contenido y contagiarse de la filosofia de la institucion.

La aplicacién de cuestionarios se realizé con los maestros orientadores voluntarios que se
acercaron a la oficina central a realizar algin trdmite de sus estudiantes. (Al momento de la
validacién habia terminado el ciclo escolar y fue dificil es reunir a los orientadores después de
terminado el ano.)

Las personas encuestadas son jovenes entre entre 23 y 39 afios. Aproximadamente el 60%
es hombre. Viven en la Ciudad Capital y sus Municipios. En base a la observaciéon se deduce

I 4 S
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que tienen diversos oficios por ejemplo, maestros, comerciantes o trabajadores de fdbricas. La
mayoria tiene estudios de nivel diversificado y una porcién pequefia tiene estudios universitarios.

Se entregd un ejemplar de la revista a cada persona encuestada. Se pidié que la hojearan
fijGndose en los detalles del disefio (colores, formas, fotografias...). Después se entregé el cues-
tionario y se le dejé la revista para que la consultaran.

5.3 Expertos
Se realizé con un grupo de 6 expertos; disefiadores grdficos y comunicadores sociales.

Este grupo da validez a la correcta aplicacién de todos los elementos usados, tomando en
cuenta la teoria de la comunicacién visual.

La validacién se realizo de manera individual. A cada uno se le entregé un ejemplar de la revis-
ta para que se observara detenidamente los detalles del disefio (colores, formas, fotografias...).

Después se entregé el cuestionario con el ejemplar para que lo consultaran.




Proyecto de Graduacién

A. Analisis de validacion de la Revista

A continuacién se presentan los resultados principales de los tres grupos que validaron la pro-
puesta. Los resultados completos y el instrumento de validacién se encuentran en los anexos (ver
anexos 3-6). Entre los datos mas relevantes se observa que el disefio de la revista:

* Capta la atencién

Tal como lo muestra la grdéfica, el cliente
Expertos 67% y grupo obijetivo consideran la propues-
ta atractiva. Mientras que los expertos
no opinan lo mismo se considera que la
G.0. 08% opinién de los primeros (g.o. y cliente)
es vital, pues en la medida que la Re-
vista El Guacal les parezca un material
Cliente 100% atractivo se podrdan identificar con ella
y querrdn leerla.

* Interés por leer la revista

El 84% del grupo de coordinadores (cliente) siente interés por leer la revista. Los maestros
orientadores voluntarios difieren en este aspecto, tal y como lo muestra la gréfica.

2. Ademas:

— o En cuanto al resultado que muestra esta
tabla es importante resaltar que el interés
[ que tengan por leer algo tiene estd influido
— el grado de identificacién que tengan con la
00 00 institucién y no solo por la percepciéon que

Se siente interesado Se siente Siente desinterés por No contestd 1'engqn de un diseﬁo-

por leer el contenido medianamente leer el contenido
interesado por leer el
contenido

e Orienta sobre la tematica de los articulos a través de los simbolos

La coincidencia de los tres grupos en cudnto a la simbologia utilizada en las secciones,
confirma que es la adecuada para orientar y dar el énfasis educativo que requiere el
material. (coordinadores 95% - maestros orientadores 92% - Expertos100%)

* Tipografia legible

Es importante que una lectura extensa conlleve elementos que ayuden a transmitir el
mensaje sin mayor distraccién. Los tres grupos consideran que la tipografia empleada es
legible. (coordinadores 95% - maestros orientadores 100% - Expertos 100%)

* Las imagenes empleadas armonizan con el disefio general (coordinadores 95% - maes-
tros orientadores 83% - Expertos 100%)
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e Utiliza colores atrayentes y que promueven la lectura fluida

Con este resultado se puede decir que la

Expertos 100% apreciacién del color estd relacionado con la
variable de clase social y lugar de origen. En
Go. el caso de los maestros orientadores proceden
del drea urbana a diferencia de los coordina-
dores que proceden del drea rural. Lo que se
Cliente . . .
refleja en la diversidad de su respuesta.
Cliente Grupo Objetivo
9. La combinacién de colores utilizados (azul + amarillo) 9. La combinacién de colores utilizados (azul + amarillo)
le parecen: le parecen:
84.2%
58.3%
33.3%
15.8% 83
- 0.0 0.0 0.0
Muy bien Medianamente bien Mal combinados. No contestd Muy bien Medianamente bien ~ Mal combinados. No contest6
combinados. combinados. Desagradables. combinados. combinados. Desagradables.
Atrayentes. Atrayentes.

Aunque hubo diversidad de respuestas es importante recalcar que solo una persona (8.3%
de maestros orientadores voluntarios) considera que los colores estdn mal combinados y
resultan desagradable. Lo que confirma que la combinacién de colores es acertada.

* Diagramacion equilibrada

En este tipo de material es necesario mantener el equilibrio en la disposicién de textos e
imdgenes para mantener la lectura fluida.

Los expertos y los coordinadores coinciden que la diagramaciéon es equilibrada a di-

o ., ferencia de los maestros orientadores
8. La distribucion de texto e imagenes le parece:
75.0% voluntarios que muestran una variacion
en los resultados.

Las personas que marcaron que la diagra-

macién parece apretada se referian a las

25.0% 7 e L4
pdginas centrales donde aparecen mds foto-

grafias que en las demds. En esta seccién se

0.0 0.0 .
‘ ‘ ‘ quiso romper con el esquema general de la

Desparramado Equilibrado Apretado No contestd

revista para que resaltara de las demas. El cambio de esquema no neceariamente estd apretado
mas bien es diferente y destaca del resto por estar a color.
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* Tamaio adecuado para leer y apreciar las imagenes

El tamafio propuesto de la revista se hizo en funcién de las imdgenes y el texto para que se
apreciaran mejor (sin estar muy apretado) y que al mismo tiempo destacara. En los resulta-
dos destaca la opinién de 4 coordinadores (cliente) y 2 maestros orientadores voluntarios
(grupo obijetivo). Ellos ven el tamaiio en funcién de la portabilidad pues opinan que deberia
ser un poco mds pequeiia para que quepa en un félder o morral. En el caso cliente, viajan

constantemente.
10,
inadecuado v
0%
medianamente 17%
adecuado 21%
0,
adecuado e
79%
adecuado me:;zr;ir'::;te inadecuado
0G.0. 83% 17% 0%
| Cliente 79% 21% 0%
Observaciones:

Es importante resaltar que los coordinadores mostraron resultados positivos en la mayoria de
enunciados. Esto indica que se sienten identificados con la institucién, la revista y el objetivo que
persigue El Guacal. Al estar en sintonia con la revista serd mas fdacil que se reparta y llegue a
los maestros orientadores.

Para el equipo de coordinacién fue muy atrayente que la revista se imprimiera en full color (portada,
contraportada y pdginas centrales) y dos colores (pdginas interiores).

B. Andlisis de validacion de el afiche
A continuacién se muestran los resultados mds relevantes dados por los expertos.

Los resultados completos y el instrumento de validacién se encuentran en los anexos (ver anexos

7-8).
e  Atractivo

La mayoria de los expertos muestran que el afiche es atractivo a primera vista. Sin em-
bargo, una persona anota que es medianamente atractivo. La mayoria de los expertos son
personas relacionadas en comunicacién con enfoque social. Sus resultados pueden estar
influidos por el conocimiento que tengan del entorno rural y es en ese ambiente donde se
promocionard y distribuird la revista.

] —
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* Relacién con el concepto de diseiio

Se desliga del
concepto de
Se asocia disefio
medianamente 0%
al concepto de
disefio . , ,
33% El afiche debe dar una idea de cudl serd el
concepto que manejard la revista. Los expertos
St tienen opiniones diversas con relacién a si lo

concepto de
disefio
(compartiendo
ideas, haciendo
camino)
67%

transmite o no.

AUn con estos resultados se considera que el afiche mantiene el mismo esquema de disefio
que la revista, muestra y realza las lineas que muestran el camino (como estd en el Imago-
tipo y las pdaginas interiores). De esta forma comenzardn a tener una idea de cémo serd
la revista.

¢ Informar sobre el lanzamiento de la revista

Un 33% considera que no se ve claramente que el afiche promociona a una revista. Se pien-
sa que por llegar a un grupo objetivo que necesita mensajes concretos mds que sugeridos se
agregard la palabra REVISTA para que la idea quede bien clara.

e Atencion del titular

Todos los expertos concideran que el titular usado en el afiche si capta la atencién y anima
a seguir leyendo. Este enunciado es positivo pues el titular resulta el gancho principal para
captar la atencién del lector.

* Las fotografias utilizadas

Es importante que se muestre cudl es el producto que se promociona teniendo en cuenta que
el grupo objetivo necesitard mensajes concretos. Los resultados muestran que el 50% de los
expertos considera que no se ve claramente que es una revista.

Se cree que es importante reforzar visualmente

Confunden el cudl es el producto a lanzar y también se cree
mensaje
0% que hay que mantener la fotografia de la mu-
chacha pues es el rostro de la 1° edicién de la
Transmiten . Ja .
rel e revista. Esto ayudard a asociar el afiche con la

el mensaje
50%

revista. Sin embargo, se buscard enfatizar las
Refierzanel  pdginas interiores que se ven en 2° plano.
mensaje del

lanzamiento de , ,
la revista Ademds se buscard la manera de agrandar el

Imagotipo para fijarlo en la ment e del grupo
objetivo.

50%
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C. Analisis de validacion de el correo electronico

A continuacién se muestran los resultados mds relevantes dados por los expertos. Los resultados
completos y el instrumento de validacién se encuentran en los anexos.

e Atractivo

7. A primera vista, el aspecto del mail le parece:

, La mayoria de los expertos muestran que el correo elec-

oco atractivo

Medianamente 0% trénico es atractivo a primera vista. Sin embargo, dos
atractivo . . .

3% persona opinan que es medianamente atractivo. Esta
percepcién estd relacionada con que el correo electrénico
es distinto al afiche y seguramente se esperaba que se
mantuviera la misma idea. Sin embargo, para no hacer un
archivo muy pesado se optd por no utilizar tanta fotografia.

Atractivo
67%

¢ Informar sobre el lanzamiento de la revista

En el correo electrénico se tiene que ser mds directo para transmitir un mensaje porque
en la web se tiene la posibilidad de cambiar el objeto de la atencién con mds facilidad
y rapidez que con los medios impresos. En este caso los expertos opinan que si se informa
sobre el lanzamiento de la revista con claridad. Es mensaje ha sido transmitito como se
esperaba.

* Atencién del titular

Para reforzar el mensaje y enganchar al usuario, el titular debe ser grande y atractivo.
Segun los expertos estd intencién si se cumple pues el 100% considera que si capta la
atencién y anima a seguir leyendo.

* Disposicion de imdagenes y texto

La diagramacién del correo electrénico debe ser armoniosa para comunicar el mensaje.
Ademds debe ser un archivo pequefio para poder ser transmitido via pop mail. Los
expertos difieren en opinion.

10. La disposicion del texto y las imagenes:

11. Ademas censidera que la disposicién del texte y las imagenes:

Es inapropiada
para transmitir el
mensaje por e-
mail
0%

Es inapropiada
para transmitir el
mensaje
0%

Es apropiada

para transmitir

el mensaje por
e-mail
50%

Es
edianamente
apropiada
33%

Es
medianamente

Es apropiada apropiada
para transmitir 50%

mensaje del
lanzamiento de

la revista
67%

L —
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Es posible que estd percepcién también esté relacionada con que se esperaba mantener el
mismo disfieo entre el afiche y el correo electrénico. Se decidié no saturar de imagenes el disefio,
aunque esto significara variar el disefio con relacién al afiche, para no sobrecargar el tamarfio
del correo electrénico.

A través del disefio se logré un tamaiio adecuado para transmitirse por correo electrénico (76 kb).

SN2

Propuesta grafica final
y fundamentacion

A. Propuesta grafica final

Revista impresa y electrénica (pdf)

Segun los resultados de validacion presentados en el apartado anterior se mantiene la propues-
ta por el alto grado de aceptacién que tuvo entre los grupos encuestados.

IGER - Enero 2007 - N° 022

Pantone solid uncoated 204 Se utiliza la imagen de la muchacha por su actitud llena de
alegria. Estd acompafada de un libro para contextualizar el
c:100m67y:0k23 &mbito educativo.

Ella tiene un papel importante en el disefio de la portada. Se le

realza del resto de elementos.




Proyecto de Graduacién

En el archivo pdf se crearon hipervinculos en el indice para accesar con rapidez a la
seccién que se desee. Ademds la paleta de marcadores se desplega al abrir el archivo.
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En esta edkion

Un poco sobre nuestra filosofia.
fo sodial

A Santiago Atitlin le ducle en Panabaj....

lo educativo
Platic bre nuestra

camino del IGRR

iA propésito de los talleres de capacitacion! ..

rostros del IGER
Ls clase radial a través

de la mirada de una estudiante 10
fincon del lenguale

Mario Benedeti 12
ricdn matemético 1
notidas breves. u
o que nos gusta i

rincon de nuestros lector:

iFelicidades!

A cualquier parte a donde

voy aprovecho para promo-
ver la educacion a traves del IGER.
Quiero que todos y todas tengan
la oportunidad de salir adelante,
como la tuve yo, justo cuando la
necesitaba.

Gracias al personal del IGER a mi
familia, comparieras y orientadores,
que me apoyaron. Que Dios bendiga
1a semilia que ahora siembran para
que mas ade-lante dé sus frutos en
bien de una nueva humanidad.

Maricela Montoya Ronquillo
-alumna del IGER

Culmina nuestra carrera

Es emocionante porque hoy
culmina nuestra camera y
nos sentimos mas preparados para
hacerle frente a la vida. Contar con
el afecto y el aprecio de nuestras
familias nos llena de felicidad.

Adiés IGER Ya no estaremos mas
contigo, pero te guardaremos en lo
mas profundo de nuestro corazon.
Cuando nuestras cabezas peinen
canas, aun suspiraremos y te abra-
zaremos con mucho carifio.

Clausura de fin de curso
Esquipulas. Chiquimula

Editor!

Un poco sobre nuestra filosofia

Nacimos gracias al corazon de Sor Marta
Soto y del Padre Franz Tattenbach s.j. quie-
nes centraron su mirada en la gente mds
necesitada de Centroamérica.

En el IGER estamos interesados por promover el de-
sarrollo de los seres humanos. Por eso compartimos
con usted los principios basicos que mueven nuestro
trabajo diario.

Creemos que las personas pueden superarse si dis-
ponen de Por eso, o

maestros orientadores voluntarios que donan parte
de su tiempo libre para guiar a los estudiantes de su
comunidad.

El espiritu de servicio y solidaridad de los donantes y
orientadores es una politica que también se extiende a

desarrollo educativo y cultural del pueblo guate-mal-
teco. Trabajamos sobre todo para la gente de escasos
recursos economicos y con poca escolaridad del sector
rural ¢ indigena.

Brindamos educacion a través de un sistema propio:
educacion para adultos a distancia y por radio. Aspira-
mos a que las personas crezcan como seres humanos,
desarrollen valores y dispongan de herramientas para
participar de mejor forma en el progreso cultural, social
¥ economico de sus comunidades y del pais.

Las experiencias de vida del adulto son nuestro punto
de partida para promover el aprendizaje. Guiamos a los
estudiantes para que piensen, juzguen, investiguen y
participen en el proceso de

los que dentro de la institucion. Sabemos
que un libro y una clase radial con calidad permitiran
que mas personas descubran un camino para mejorar
su vida.

EI P. Franz marco nuestro camino como institucion. Y
hoy, después de 25 arios, aun vivimos bajo la luz de
sus ensefianzas con plena responsabilidad de nuestra
labor hacia la poblacién guatemalteca.

La transmision de “El Maestro en Casa™

La radio s un medio eficaz para la transmision de “El
Maestro en Casa™. Actual-mente contamos con tres
emisoras propias que forman el Grupo Radial Uy Uy Uy
y con el apoyo de otras 27 emisoras que transmiten las
dlases en las diferentes regiones de la Republica. De
esta manera alcanzamos a cubrir los 22 departamen-

El es-tudiante es el ista de su izaje y el

maestro es un valioso ayudante en el camino.

tos del pais

Movidos por la solidaridad

Mantenemos nuestro servicio gracias a la generosidad

yia ion de personas

gas de los pobres y de los culturalmente marginados™
La colaboracion viene de paises extranjeros y de los

lo social

A casi un aiio del “Stan”,
la comunidad sufre atin
las consecuencias de la
tormenta, la asistencia ha
mermado.

Tomado dc EI Perisdico

Ya pasé casi un afio desde que la
tormenta Stan azoté Guatemala y
destruyé una comunidad entera
en Santiago Atitldn. El vuelco de
solidaridad y ayuda humanitaria
que recibieron al principio ha ido
desapareciendo poco a poco. Las
victimas y los principales afectados
aln no saben donde serdn reubi-
cados.

Antes del Stan, pocos guatemalte-
cos hubieran podido ubicar la aldea
Panabaj. Hoy se sabe que es una
pequeiia poblacién a diez minutos
de Santiago Afitldn que fue destrui-
da, el aio pasado, casi en su tota-
lidad por un alud de piedras y lodo
que bajé de la montafia y dejé a
601 familias damnificadas, mas de
300 desaparecidos, 23 huérfanos y
cuantiosas pérdidas en agricultura.
Actualmente, atn puede sentirse la
desolacion y tristeza en la que que-
dé la mayoria de sus habitantes.

En lo que llaman la Zona Sur de
Santiago se ven unas cien casas
de block abandonadas, muy cerca
se encuentran los asentamientos
donde reubicaron temporalmente a
los damnificados. Son casas provi-
sionales tipo carpa de plastico con
un dnico adomo: el nombre de la

A Santiago Atitlan le duele en PMabq/

organizacién donante. En lo que
llaman la Zona Sur de Santiago se
ven unas clen.

Alto riesgo

Una iglesia local doné un terreno
donde se encuentran varias casas
de block a medio construir. La mu-
nicipalidad comenzé los trabajos de
reconstruccién, pero olvidé hacerun
estudio de riesgo del lugar. Cuando
los vecinos se enteraron, exigieron
que se hiciera dicho estudio, ya
que estdn conscientes deque no
quieren volver a vivir una tragedia
semejante. El resultado fue que
el drea se encuentra en un lugar
peligroso donde ya han sucedido
deslaves y no es habitable.

A pesar de que existe una Comisién
de Bisqueda de Terreno, encontrar
298 cuerdas que tengan las condi-
ciones ideales no ha sido ficil para
la comuna. Desde que decidieron
que la propiedad debia ser en la
Zona Norte de Santiago, los precios
se dispararon. Un pedazo de tiema
que hace seis meses costaba Q4
mil hoy subié a Q40 mil. Ademds,
no es un solo dueiio, si no que son
varios a los que hay que convencer
para que vendan a buen precio su
propiedad.

Para Juana Mendoza, coordinadora
de la Comisién de Reconstruccién,
todo esto se va a solucionar pron-
to. La Municipalidad de Santiago
Atitidn ya cuenta con un plan de
emergencia para las préximas
lluvias. Todas las escuelas tienen
asignadas dos rutas de salida, se
construyeron muelles para evacuar
a las comunidades que segura-
mente quedardn  incomunicadas
por tierra y se cuenta con toda la
estructura para que no vueha a
suceder una tragedia como el afio
pasado.

Maiiana comenzara a funcionar
este proyecto de asistencia
telefonica

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio de
Salud y organizaciones que traba-
jan con jévenes, la Municipali

El colo amarillo se utiliza para realzar imégenes o texto.
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Antes del Stan, pocos guatemaltecos hubieran podido
ubicar la aldea Panabaj. Hoy se sabe que es una pequeiia
poblacién a diez minutos de Santiago Atitldn que fue
destruida, el aio pasado, casi en su totalidad por un alud
de piedras y lodo que bajé de la montaiia.

hol o tabaco. Necesitan atencién
y orientacién. No existe un lugar
donde los adolescentes sean escu-
chados”, sefial6 Aida Anvizt, vocera
de la Direccién de Desarrollo Social
de esa institucién

El nimero habilitado a partir de
maiiana es el 5554-3286. Atendera
de lunes a viernes de 8:00 a 17:00
horas. La planta estd ubicada en
el tercer nivel del Centro Cultural
Metropolitano, antiguo edificio de
Correos, 7a. avenida y 12 calle,
zona 1. Las llamadas pueden ser
anénimas.

Por el momento, la llamada serd
cargada al usuario como cualquier
otra. El costo dependerd de la te-
lefénica que le brinde el semvicio.
Préximamente se contard con una
pagina web elaborada por Proyecto
Geénesis y Asociacién Devenir, or-

de Guatemala pondra en marcha
el programa Cuenta Conmigo, un
nimero telefénico en el que dos
psicélogas recibiran llamadas para
escuchar los problemas de esta
poblacién.

“La mayoria de los jévenes tienen
problemas de identidad, violencia
intrafamiliar y consumo de alco-

no
que apoyan el proyecto.

Basados en diversos indicadores
proporcionados por el Ministerio de
Salud y organizaciones que traba-
jan con jévenes, la Municipalidad
de Guatemala pondrd en marcha
el programa Cuenta Conmigo, un
numero telefénico en el que dos
psicélogas recibiran llamadas para

Por ¢l momento, la llamada serd
cargada al usuario como cualquier
otra. El costo dependera de Ia te-
lefénica que le brinde el servicio.
Préximamente se contard con una
pagina web elaborada por Proyecto
Génesls y Asociacién Devenir, or-
ganizaciones no gubemamentales
que apoyan el proyecto

Este trazo simboliza el camino de la educacidn y que atraviesa

todas las pdginas interiores de la revista.
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Y Se contrasta la tipografia de los titulares.

-

lo educativo,

Platiquemos sobre

nuestra melbdo&g(a

Nuestro sistema educativo
tiene la ventaja de que la
persona puede estudiar
desde su casa, con el apo-
Yo de la clase radial y los
libros de texto como herra-
mientas para su proceso de
aprendizaje.

Por ¢l cquipo de Formacion del IGER
En el IGER nos dedicamos a la edu-
cacién porque creemos que es un
medio valioso para que la comuni-
dad crezca.

Nuestra modalidad de educacién a
distancia tiene sus ventajas y limi-
taciones.

El estudiante tiene la gran ventaja
de que puede alternar el estudio
con el trabajo. Ademds, no tiene
que salir de su casa para recibir su
ensefianza.

Cuenta con unas limitaciones: sus
dudas y preguntas no pueden ser
resueltas al instante. El IGER ofrece
Gnicamente una o dos reuniones
semanales y por lo tanto, el estu-
diante debe trabajar solo.

el fruto depende del esfuerzo in-
dividual.

&Cules son los elementos de la
metodologia del IGER?

La metodologia del IGER se inspira
en el sistema ECCA, Espaia y estd
fundamen-tado en el uso de tres
elementos. el material impreso, la
dlase radial y el centro de orienta-
cion.

1. El material impreso

Contiene la informacién tedrica ba-
sica del tema y ejercicios practicos.

Tiene las siguientes finalidades:

+ aportar el contenido de cada
materia,
+ dar informacién tedrica,
+ proponer ejercicios practicos y
+ favorecer el estudio y el apren-
dizaje.
Ademds, cumple la funcién milti-
ple de

*  pizamén,
* cuademo de trabajo y
*  libro de texto.

2. La clase radial

La funcién principal de la clase
radial es explicar y facilitar la com-
prension de los temas tratados en
el libro. A través de la radio, el estu-
diante recibe las explicaciones del
tema correspondiente y realiza una
serie de ejercicios practicos que le
sir-ven de apoyo y refuerzo.

Por medio de la clase de radio se
pretende:

crear habitos de estudio,
marcar el ritmo del proceso de
ensehanza-aprendizaje en los
estudiantes,

desarrollar la capacidad de
escuchay

estimular la imaginacién del
estudiante suscitando image-
nes auditivas.

3. El centro de orientacion

El centro de orientacion cumple la
doble funcién de tutoria y sociali-
zacion.

La funcién de tutoria la hace
posible el maestro orientador pro-
piciando que los estudiantes com-
partan lo aprendido, expongan sus
dudas y las resuelvan entre ellos.
El orientador puede explicar algin
contenido que no haya quedado
claro y ampliar el tema si el grupo
lo necesita.

La funcién de socializacion se rea-
liza a través del contacto personal
entre los mismos estudiantes y
entre éstos y el maestro orientador.
Este encuentro hace posible el

hS Se utilizan espacios en blanco para dar amplitud al disefio.

compartir experiencias y opiniones
entre los estudiantes y organizar
actividades culturales o deportivas.

Ventajas del modelo educativo
del IGER

* Reincorpora al sistema edu-
cativo personas que han sido
excluidas por distintas razones
inexistencia o lejania de escue-
las, falta de interés de la familia
cuando eran nifios, problemas
econémicos, etc

Permite compatibilizarelestudio
con una jornada de trabajo.

El estudiante recibe su clase, a
diario, por la radio sin necesi-
dad de desplazarse de su casa.

Bl Guacal - 1GER

Ventaja, sobre todo, para las
mujeres que deben atender las
tareas domésticas.

El estudiante es el auténtico
responsable de su autoeduca-
cién y es quien marca su propio
ritmo de estudio, No obstante,
cuenta con el apoyo del maes-
tro orientador en ese proceso.

+ Posibilita la continuidad de los
estudios a personas que se mo-
vilizan, por razones de trabajo,
de un lugar a otro de la Rep-
blica , (Jornaleros eventuales).

Aumenta la confianza de las
personas en si mismas.

*+ Posibilita el liderazgo comuni-
tario.

El valor de las cuotas de los
estudiantes es tan bajo, que las
hace accesibles pricticamente
al 100% de la poblacién.

Otras instituciones se han apo-
yado en nuestro modelo educa-
tivo, metodologia y materiales
para reforzar sus programas en
comunidades indigenas

/ Las pdginas centrales son a full color y muestran mds imdgenes que en las demds.

huellas IGER

iA proposito de los

da capacitacion!

Por o equipo de Fomacén del IGER

“El maestro orientador, ante
todo, debe ser una persona
que viva como valor principal
la solidaridad. Es orientador
y no sélo profesor, porque
debe formar a los estudiantes
como personas, ayudarles a
salir de donde estdn para ser
mejores.“
Baltazar Ovidio Cordon, 64 afos.
Tecnico en Administracion Educativa.
Orientador de Basico en Malacatan,
San Marcos.

Los talleres de capacitacién del primer
semestre fueron una excelente opor-
tunidad para conocemos y compartir
ideas para realizar encuentros mas
partidipativos con los estudiantes.

&Y qué actividades realizamos?

El primer momento del taller nos
permitié reflexionar sobre la forma
de estudiar de nuestros estudiantes
y de cémo pueden adquirir o mejorar
sus précticas de estudio. Luego, se-
paramos a los orientadores de acuer-
do al nivel que orientan: Primaria o
Secundaria y partidpames en un
modelo de orientacién de Lenguaje y
Matemitica.

iQué interesante fue para maestras y
maestros orientadores experimentar

Al finalizar el taller la

de partidipantes expresé que
metodologia del IGER impulsa
a je y promueve
participacién. También manifestz
ron que necesitan preguntar po
Ia dase radial en sus orientadio
nes, promover que las du-das
resug motiva

6n y que logren

Disfrutemos  algunas imagenes
captadas durante los talleres de

D |




rostros del IGER

Lo cluie nadiod o
Twautts do b winadn
do una eSludiond. . .

Si no estuviera la clase radial,
no seria lo mismo porque uno no
repasaria todos los dias.

Con motivo de nuestros 25 aiios
quisimos recoger la opinién de un
estudiante sobre la clase radial
y decidimos entrevistar a Maria
Elcida Pérez Aguilén. Ella estudié
e nivel basico en el IGER.

Actualmente esta cursando el pri-
mer semestre de Administracion
de Empresas en la Universidad
Rafael Landivar.

Los invitamos a compartir esta
breve entrevista.

ECudndo estudiaste en el IGER?

o= Yo estudié los basicos en el
IGER y durante ese tiempo la cla-
se radial fue muy importante. Los
maestros de la radio me explicaban
muy bien y me motivaban. Sin la

clase radial yo no hubiera repasado
todos los dias.

Después de terminar los bdsicos,
estudié en otro instituto y me gra-
dué de Perita Contadora.

Actualmente estudio Administra-
cién de Empresas en la Universi-
dad Rafael Landivar... y todo esto
gracias a la oportunidad que me
dio el IGER.

&Qué importandia tiene para ti la
clase radial?

- Los que dan la clase radial
te ayudan mucho, explican muy
bien y te motivan. Si no estuviera
la clase radial, no seria lo mismo
porque uno no repasaria todos los
dias. Ademds, uno lleva la lectura
Junto con ellos y puede rellenar los
espacios en blanco del libro.

€Qué dificultades tuviste al inicio
con la clase radial?

- En primer lugar no sabia en
qué radio la pasaban y habia que
buscarla. A veces llegaba tarde a la
clase, pero con el tiempo aprendi
a prepararme y llegar a tiempo. Al
principio también se me dificultaba
entender las explicaciones o lo que
me pedian que hiciera por la radio.
Poco a poco me fui acostumbrandoa
estudiar escuchando todos los dias
la clase radial

Proyecto de Graduacién
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Estudiar en el IGER como si estuvieras estu-
diando todos los dias, solo que con una clase
radial y el domingo resolvés tus dudas.

Actualmente eres maestra
orientadora. éTus estudiantes
escuchan la radio?

- Si siempre les pregunto si
la escucharon. Si no la escuchan,
no tienen dudas para consultar.

A veces no hacen su autocontrol,
pero yo noto que si oyeron la radio
porque sus espacios en blanco es-
tan llenos.

£Qué dificultades podria tener
un estudiante que no escucha la
clase radial?

= Puede ser que se quede
atrds, porque i no escucha la radio
no se siente obligado a leer el libro.
Si no escucha un dia, ya se perdi
la clase de toda la semana.

£Qué mensaje darias al IGER en
sus 25 anos?

- Quiero agradecer al IGER
porque es una gran ayuda para
nosotros que no tenemos recursos
suficientes para pagar un colegio.
Los invito a que sigan adelante y
que le echen ganas, porque es un
programa muy bonito. Es como si
estuvieras estudiando todos los
dias, solo que con una clase radial
y el domingo resolvés tus dudas.

Quiero agradecer al IGER porque es
una gran ayuda para nosotros que

no tenemos recursos suficientes
para pagar un colegio. Los invito a
que sigan adelante y que le echen
ganas, porque es un programa
muy bonito. Es como si estuvieras
estudiando todos los dias, solo que
con una clase radial y el domingo
resolvés tus dudas.

Agradecemos a Elcida el tiempo
que nos dedicé para la entrevista
y el tiempo que ahora dedica a
sus estudiantes.

Su testimonio nos motiva a seguir
trabajando con el sistema a dis-
tancia para que otras personas
como ella puedan superarse y
mejorar su nivel de vida

rincon del lenguaje

Mario Benedetti

Escritor uruguayo, nacié en 1920
en Paso de los Toros, Departamento
de Tacuarembé.

Fue profesor de Literatura en el
Uruguay, y colabord con el Sema-
nario “Marcha'. En la década del
70 se exilid en Buenos Aires, La
Habana, Lima y en Espaiia; por ello,
actualmente altema su residencia
entre Montevideo y Madrid.

Escribié  poesia, novela, teatro,
critica. Entre sus obras se hallan:
Poemas de oficina (1956), EI pais
de la cola de paja, La tregua (1960),
Gradias por el fuego (1965); EI
cumpleaiios de Juan Angel (1971);
Primavera con una esquina rota
(1982); La casay el ladrillo (1977),
Vientos del exilio (1982), Geografias
(1984) y Las soledades de Babel
(1991). Su obra de teatro Pedro y
el capitdn (1979), Letras del conti-
nente mestizo (1967), Sobre artes y
oficios (1968), Del desexilio y otras
conjeturas (1984) y Critica cémplice
(1988), la evocacién autobiogrfica
en La borra del café (1993). En 1996
publicé sus Cuentos completos,y en
1995, poesias El olvido estd lleno
de memoria. En 1997, publicé An-
damios otra novela autobiografica.

Te quiors

Tus manos son mi caricia,
mis acordes cotidianos;
te quiero porque tus manos
trabajan por la justicia.

Si te quiero es porque sos
mi amor. mi cémplice. y fodo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

Tus ojos son mi conjuro
contra a mala jomada;
te quiero por tu mirada
que mira y siembra futuro.

Tu boca que es tuyay mia,
Tu boca no se equivoca;
te quiero por que tu boca
sabe gritar rebeldia.

Si te quiero es porque sos
mi amor mi cémplice y todo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

Y por tu rostro sincero.

Y tu paso vagabundo.

Ytu llanto por el mundo.
Porque sos pueblo te quiero.

8]

Si te quiero es por que sos
mi amor. mi cémplice y todo.
Yen la calle codo a codo
somos mucho mds que dos.

El vendedor de naranjas

Un vendedor ambulante se pro-
puso vender una cesta de 115
naranjas a razén de 10 monedas
cada 5 naranjas. En el momento
de la venta cambié de opinion
e hizo un montén con las 58
naranjas mds gordas y ofro con
las 57 més pequefias. Las gordas
las vendié a 5 monedas cada 2
naranjas y las pequeiias a 5 mo-
nedas cada 3 naranjas.

ZEra esto lo mismo que
la intencién primera?

La ilusién de Zolner

Acertijos

Resuelva estos problemas de

Matematica en el menor tiempo

posible.

2 Cuénto valen 10 Ipices,
si 1000 Iapices valen mil
quetzales?

b éQué es mis: el 25% de 75
litros de agua, 0 el 75% de
25 litros de agua?

¢ Divide la figura en 6 partes,
utilizando solo dos lineas
rectas.

Las lineas verticales, £son o no paralelas? Fijese bien y razone

su respuesta.

rincon matematico

Tablero matemitico

Termine de colocar los niimeros
del 1 al 9 en los cuadritos (sin
repetirios), de manera que al su-
mar cada fila 0 cada columna, dé
como resultado 15.

9

3
6
s|1]s
e|s[e

Las secciones pedagdgicas mantienen la sensacién de amplitud y el
concepto que se maneja en las pdginas anteriores.
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Hacia of fulie

Nos interesa responder a las
necesidades educativas de las
guatemaltecas y los guatemalte-
cos. Actualmente estamos cami-
nando para brindar un servicio
de calidad a cada estudiante del
IGER. Trabajamos para:

Mejorar el servicio administra-
tivo y la atencidn a los estu-
diantes.

Mantener el acompaiiamiento
y la asesoria a los maestros
orientadores voluntarios. Ellos
son una fuerza vital para los
estudiantes y la institucién

+ Ofrecer herramientas que me-
joren el nivel de aprendizaje
de los estudiantes. Este afio
implementamos un  material
de refuerzo con los estudiantes
de Quirigud (12 secundaria).
Algunos centros de orienta-
ci6n ya estdn experimentando
con el material. Queremos que
los estudiantes alcancen un
aprendizaje més duradero:

1¥a estamos en la %1

Ahora estamos mas cerca de

usted, ya estrenamos nuestra
pégina web.

Visitenos en www.igeredu gt desde
cualquier computadora que esté
conectada a internet. Alli encontra-
rd informacién general sobre la his-
toria, los objetivos, la metodologia y
las publicaciones del IGER También
podra consultar los requisitos para
inscribirse al programa.

Si conoce alguna persona interesa-
da en estudiar con el IGER por me-
dio de interet, informele que muy
pronto le brindaremos ese servicio.

En esta nueva forma de estudios
que pondremos a su disposicion, el
estudiante encontrard el contenido,
los efercicios y los autocontroles en
su pantalla. Asi mismo, contard con
audio para escuchar a sus maes-
tros locutores y si le surgen dudas
sobre los temas, podrd escribir a
sus maestros por medio del correo
electrénico

Maeithok y wasitias oviestadorss de Tacans

Informe a sus estudiantes que la Evaluacién de Graduandos segdn
Acuerdo Ministerial 421-2004, se realizard en la primera semana de

agosto.

Por favor, esté pendiente de la fecha y el lugar que se asignard a sus
estudiantes. La asistencia es obligatoria para graduarse.

Pida a su coordinador regional mds informacién o llame a la oficina
central a los teléfonos 2254 0240 y 2254 0244

WWwWwW

Grupo El Maestro

en Casa

Asi como el IGER, en

Centroamérica y el Cari-

be existen instituciones
de El Maestro en Casa (Grupo EI
Maestro en Casa). Lo invitamos a
que ingrese a su sitio en intemet
para conocer mis sobre ellas.
Instituto Hondurefio de Educacion
por Radio -HER-

libros

Manual de
induccién

wwwelmaestroencasa.com/honduras
Programa de Enseiianza Radiof-
nica EI Maestro en Casa -INER-
wwwelmaestroencasa com/nicaragua
Instituto Costarricense de Ense-
fianza Radiofénica -ICER-
‘www.icer.co.cr

Instituto Panameio de Educacién
por Radio -IPER-
wwweelmaestroencasa com/panama

Santa Rosa

Santa Rosa es el lugar ideal para
realizar actividades recreativas que
incluyen un descanso plicido y otra
serie de distracciones menos pasi-
vas como montar a caballo, nave-
gar, pescar, fotografiar naturaleza,
observar aves, broncearse, nadar,
caminar a la orilla del mar, escalar
volcanes o conocer el centro exacto
del continente americano. Su eco-
nomia se desarrolla alrededor de la

voluntarios

Colaborar como maestros orienta-
dores es un gran servicio. Esto trae
consigo un serio iso con

lo que nos gusta

£Quién es el maestro orientador
voluntario para el IGER?

Es una persona sensible ante las
necesidades de su pueblo. Sabe
que la educacién es un camino
para superarse y que en la medida
que todos mejoren, no sélo unos
cuantos, su comunidad puede salir
adelante. Es consciente de lo que
tiene y que lo puede dar a otros
que lo necesitan.

El maestro orientador voluntario es
solidario con los demds. éC6mo?
Prestando un senvicio a los estu-
diantes del IGER de su comunidad,
dando parte de su tiempo, sus

los estudiantes para realizar un
buen trabajo. Debemos hacer una
serie de tareas para cumplir con
este compromiso.

agricultura, especialmente del café.
Abundan los beneficios de café, las
fincas ganaderas y de ahi la fama
de sus quesos y cremas.

Es importante mencionar las playas
que han sido visitadas por turistas
nacionales y extranjeros, el canal de
Chiquimulilla, asi como el tortugario
en Monterrico, que es un importan-
te centro de convergencia donde los
ecologistas tienen la oportunidad

y su
Acompaiia y promueve el aprendi-
zaje de los estudiantes de la mejor
manera posible. Trabaja junto a
ellos para buscar la superacién de
todos:

lugares

de obsenvar las técnicas aplicadas
para conservar esta valiosa especie
en peligro de extincién

=

En la préxima edicion:

Ganadores de las Olimpiadas de Idioma Espariol
y Matematica

Pruebas del MINEDUC a los estudiantes d
Bachillerato

Rostros del IGER: Tereso Cetino de El Quiché

TG kR Isiulo Guatemalteco de Educacin Radiofbnica -GER-
Oficina centrak 11 avenida 18-45 zona 2. Ciudad Nueva. Guatemala.
Tek 2412 6666 iger@iger.edu gt

En el archivo pdf: Se agregé el hipervinculo que
accesa al sitio web del IGER; también se puede
accesar al correo electrénico.
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Afiche promocional

Los resultados presentados en el apartado anterior motivaron mejorar el disefio del afiche.

Se agregaron los cambios planteados en la conclusiéon de validacion (aumentar el tamaiio del
Imagotipo, agregar la palabra revista...)

Llegamos
» a.ti

_ Revista

Dirigida a maestros(as) orientadores(as)
voluntarios(as) del IGER

iEntérate de temas educativos, sociales,
testimonios del IGER, rincon pedagdgico,
noticias y mas!

Solicitala en la coordinacion regional ubicada en: «

S_Z. J
Oficina central: 11 Av. 18-45 zona 2, Ciudad Nueva, Guatemala. Tel: 2412 6666

Tamaiio: 11”7 x 17 - color: full color - papel: texcote calibre 10

O L s—
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correo electrénico promocional

Segun los resultados de validacion presentados en el apartado anterior se mantiene la propues-
ta por la aceptacién que tuvo con los expertos.

[} Gmal - iLlegamos a tf con el Guacal - Mozila Firefox

/.8 minut}

JAAAHUAAAA7 59 b_DpymAU_GUTwz4eHIFDYY

melmartinezp@gmail.com | Seft

.
GM ” ‘ ‘ SearchMawI\, SearchtheWeb}wm
Create a fiter
:A,

Compose Mail Discovery News - RSS Feed Change; Discovery News has been updated!

Inbox (5} «Backto Inbox (Archive ) ( Repot Spam ) (Delee ) [ More actions. 14

Starred W =

Chats & iLlegamos a ti con el Guacal! inbox 129 New vindow
Sent Mail ules ago) (5 Prnt all

Drafts

All Mail Sponsore
Spam (139) Meridiano TVen V
Trash El deporte venezolar

Contacts Toda la programacio

4 oy
Wi JumpTV.com
- o\ - .
¥ Quick Contacts r . Todo Tipo Misica
( - ( Encuentra Tu Ritmo
© Melanie Martinez P¢ —_ ~— - ~— Radi Onne y Dej

toy cupada v wuw VOYMusic. cor
y cupad

Electrénica de con

& brenda.velarde
Contacto directo cor

o carlitos
[ ] LJ MP3, MP4, Pendrive
© dragonfiy. wi % www.ic-electronics.c
@ geanni. ramos Y N
© Javier Castellanos @ s - S Pulseras de Silicol
© Jessica Quifionez L ] e F Pulseras de Silican
© jorgepavon [ S ( ( conellogoy ﬁase_d
© jorgepavonrojas o q \ ’ 2 . J e pulserasdesilic
@ Kerwin Carillo . More about...
@ lycabrera Entrevista Con EI D¢
Add contact Show all o
out the
¥ Labels
Disefio Editorial
it labek Revista trimestral para maestros(as) orientadores(as) voluntarios(as) del IGER

¥ Invite: a friend

et iEntérate de temas educativos, sociales, testimonios del IGER,
1 rincon pedagogico, noticias y mas!

(Send \nvvlej 98 left

preview invie

n

us@r'b@t@ g)ﬁa‘tjss %mz “jercicios. practic:

—?
o . Ny > apayo y refuerzo.

I

Disponible en formato electronico e impreso.

| GER
Oficina central: 11 Av. 18-45 zona 2, Ciudad Nueva, Guatemala. Tel: (502) 2412 6666 g/

Tamario: 74 kb - color: full color - medio: html
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B. Fundamentacion

Renovacion de la imagen visual

Segun Chaves y Bellucia (2005) el cambio de imagen al identificador de una entidad se puede
dar por el mal evejecimiento de la grdfica o poreque nunca haya cumplido adecuadamente sus
funciones. En el caso de la revista El Guacal se ve necesaria la renovacién de la imagen visual
por la segunda causa que sefalan los autores.

Segun el diccionario de La Real Academia Espafiola (2007) renovar es:

“Hacer como de nuevo algo, o volverlo a su primer estado.”

La renovacién imagen de la imagen visual de la revista se realiza con el objetivo de transmitir
un concepto de acuerdo a los fines para los que fue creada la revista, tal y como Chaves y Bellu-
cia (2005) indican que los signos identificadores de alta calidad deben adaptarse al mensaje.

Imagotipo

Chaves y Bellucia (2005) definen a la marca grdfica como el signo visual de cualquier tipo
(logotipo, simbolo, mascota...) que tiene como funcién primordial individualizar una entidad,
producto o servicio; en este caso es el imagotipo de la revista. Reiteran que el identificador no
debe contradecir los valores estratégicos a través y de la comunicacién.

El nuevo disefio estd compuesto por un nombre que Chaves, N. define como la identificacién a
nivel linguistico o verbal (guacal), por un logotipo que se precisa como la versién gréfica del
nombre ( wn ) y el imagotipo que es el signo no verbal que acompaia al logotipo

El logotipo disefiado es un logotipo retocado segun la clasificaciéon de Chaves y Bellucia:

Logotipo tipogrdafico retocado. Se utiliza una tipografia regular pero se le aplican variaciones
particulares: modificacién de espaciados, tamafios y proporciones.

Para efecto del disefio del logotipo se utilizaron dos tipo de letra Dr. Jekyll y Monotype Cursiva
ddndoles variedad en el espaciado. La integracién de dos tipos de fuentes se hizo para crear
contraste de trazos. Se resalta la vocal U, para dar unificar el nombre dando idea de un guacal.

El simbolo, que segin el folleto Semiologia y semidtica de Rojas, C. (2004) es definido como un
signo que representa una percepcion de la realidad, con rasgos asociados por acuerdo social,
estd disefiado de acuerdo a lo que cultural y popularmente se conoce como un guacal artesanal.
Se utilizaron los mismos “adornos” o formas que contenia el simbolo antiguo de la revista para
darle continvidad pero con un concepto grdfico definido.

El simbolo se ubica en la clasificacién de Chaves y Bellucia como un simbolo icénico, pues repre-
senta un referente reconocible al mundo real.

Ademds de los identificadores primarios definidos por Chaves y Bellucia (logotipo y simbolo) se
usaron dos identificadores secundarios.

1. La grdafica complementaria que en este caso es el fondo o soporte grdafico donde descan-

L] e—
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sa el logotipo. Este soporte cumple una funcién comunicadora pues en la parte inferior
recorre el liquido que vierte el guacal.

2. El color azul y amarillo que dota de personalidad grdfica e indica el estilo de la revista.

Pantone solid uncoated 294

¢: 100 m:67 y:0 k:23

La utilizacién logotipo+simbolo es usada con regularidad:

“La férmula “logotipo+simbolo” es muy frecuente, pues combina lo verbal con lo no verbal , le
agrega a la expresidn visual del nombre una imagen que puede actuar independizada de él para
cumplir con distinto tipo de funciones identificadoras.”

En el disefio se utilizé esta féormula para que se percibiera con facilidad. Es importante resaltar
que en los resultados de validacién entre miembros de la institucién, este disefio fue aceptado
mds que el abstracto. Se noté que ellos y personas del grupo objetivo sienten mds confianza al
ver disefios que se acercan a su realidad.

La relacién que el disefio del imagotipo tiene entre el logotipo y el simbolo es de redundancia,
pues como apunta Chaves se da cuando el nombre-logo-imago transmiten el mimso mensaije.

Revista El Guacal
Clasificacion de la revista

La revista El Guacal se ubica como una revista de informacién segun la clasificacién de la
UNESCO que se muestra en el documento Un intento por definir las caracteristicas generales de las
revistas académicas electrénicas del Instituto de Investigacién y Desarrollo Educativo, Universidad
Auténoma de Baja California:

“Revistas de informacién. Revistas en las que se dan a conocer programas cientificos, técnicos,
educativos o econdmicos, anuncian reuniones, informan sobre personas, principalmente en forma
de articulos o notas breves que contienen informacién general o no detallada.”

En el documento también se identifica como una publicacién académica segun la clasificaciéon de
Martinez, Rizo en el mismo documento:

“Las revistas académicas (scientific journals). Su objetivo es poner al alcance de las comunidades
de estudiosos de ciertos temas los hallazgos de algunos de sus miembros.”

Es ademds una revista pequeiia pues como se explica en la mismo documento de consulta, para
Martinez Rizo una revista pequefia es aquella que tiene un nimero limitado de suscriptores,
poca difusidn, no cuenta con el aval de una empresa editora y sufre de retrasos en su aparicién.
Todos estos aspectos mencionados se cumplen en la revista El Guacal.

En el caso del formato electrénico se puede definir como una revista electrénica que puede ser
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leida desde la pantalla de la computadora o impresa, si se desea. Dentro de las caracteristicas
generales que Boyce plantea en el documento, la revista el guacal en formato electrénico
presenta las siguientes:

1. “Contener la sintesis y el texto completo de los articulos.

2. Permitir las impresiones locales de articulos de forma individual, utilizando el programa
Adobe Portable Document Format (PDF).

3. Incluir enlaces a las bases de datos de referencia en el érea especializada.
Facilitar enlaces a las figuras e imdgenes de los articulos.

5. Incorporar enlaces a las referencias completas de los articulos.

Segun lo especifica el Bookdesignoline (2007) se tomaron en cuenta tres factores al momento de
iniciar el proceso de renovacién de la revista:

* La publicacién: La revista el guacal es una revista informativa del dmbito educativo.

* Lectores: Estd dirigida a una poblacién mayoritariamente joven (la mayoria de maestros
orientadores voluntarios oscila entre los 21 y 30 afios), del drea rural, que tiene deseo
por ayudar a las personas de su comunidad. Muchos tienen estudios del drea educativa.

* Competencia: La revista El Guacal no tiene ninguna competencia por el momento puesto
que no hay publicaciones que traten temas educativos relacionados con el sistema a dis-
tancia.

La revista El Guacal tiene un disefio atractivo que capta el interés tanto de los trabajadores
como de los maestros orientadores. El atractivo estd dado por la implementacién de los elemen-
tos que sugiere el Bookdesignoline (2007).

* ‘“legibilidad tipogrdfica,
* Imagen,

*  Caja tipogrdfica

*  Grilla o reticula editorial
*  Material o soporte

* Formato”

Reticula:

Se establecié una reticula de tres columnas y 13 filas (desde el borde de pdgina) con un media-
nil de 0.25” para todo el documento. Esta féormula transmite un mensaje mds calmado, serio e
importante como lo indica El Instituto de Artes Visuales. El nimero y el ancho de las columnas
proporciona mayor legibilidad, sin cansar la vista. Fotonostra.com (sitio sobre formacién en
fotografia y disefio grafico) establece que:

“La reticula de 3 y 6 columnas: Habitualmente se considera esta reticula como la més acertada
para el disefio de los folletos. Proporciona anchas y columnas muy legibles, y ademds se tiene la
opcidn, que la de tres columnas se puede subdividir a su vez, en 6 columnas.”

La reticula creada permite lograr la diversidad en el disefio pero con equilibrio para de ubicar
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los elementos entre las pdginas (fotografias, texto, titulares...). El Instituto de Artes Visuales
explica que la reticula:

“... consiste en dividir el espacio en pequefios médulos (o rectdngulos), que sirven de guia para
la ubicacidén de los elementos. La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay
caos; hacer que el receptor encuentre el material en el lugar esperado y que el disefiador piense
de forma constructiva y estructurada. El disefiador debe encontrar un equilibrio entre la reticula
disefiada y el material (texto o ilustraciones).”

La reticula se mantiene a lo largo de toda la revista. Esto también imprime cierto equilibrio y
unidad al disefo.

Plantilla para la maquetacion:

Como parte de la plantilla se establecieron criterios de diagramacién que se siguieron durante
toda la revista para lograr la unidad en disefio general de la revista para dar estilo y unidad.
Asi lo indica el Instituto de Artes Visuales:

“..tanto las revistas como los periédicos y los libros, deben disefiarse con arreglo a un patrén
Unico, creando de esta forma una sensacidn de unidad.”

Los criterios usados son:

*  Madrgenes desiguales (superior 1.25” y los tres restantes son de 1”) para quitar la rigidez
y para dar un espacio determinado al encabezado de cada seccion de manera que no
entorpezca ni distraiga.

* 3 columnas con un medianil de 0.25”

* El color azul utilizado en los titulares, pdrrafos, encabezados de seccién y fotografias. El
amarillo para resaltar las entradas de los articulos.

*  Grafismos “sacados” del Imagotipo que aparecen en los encabezados de seccién y el filete

inferior de cada pdgina.

* Fotografias de maestros orientadores y estudiantes del IGER (suministradas por la institu-
cién) que ocupan una o dos columnas dependiendo de la extensién del texto, mostrando a
las personas que integran de alguna forma la institucién.

* Espacios blancos o “aire” en la diagramacién para evitar la estrechez y las digramaciones
apretadas.

Tamaio de la revista:

El tamafio (9.5” x 11”) permite que se pueda manipular el documento y apreciar las fotografias
que se muestran a gran tamafio, ocupando 2/3 o mds en la mayoria de las pdginas.

El tamaiio también permite que la revista destaque de entre otras revistas educativas pues tiene
un tamafo diferente al comunmente utilizado en organizaciones educativas, de estilo del IGER.
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Caja tipografica o mancha:

Como se menciond en el apartado de plantilla los margenes son desiguales y con una disposicion
de 3 columnas. Para esto se dispuso que los titulos abarcan sobre todo 2 columnas y la fotogra-
fias abarcan en su mayoria una columna, segun la recomendacién del Instituto de Artes Visuales:

“La ilustraciones y los titulos pueden ocupar anchos de una, dos, tres o cuatro columnas, depen-
y P P ’ / , dep:
diendo del énfasis que queramos darle a cada elemento.”

Legibilidad tipografia

Encabezados de seccidn. Se trabaja con la misma tipografia del logotipo (Doctorlekyll )
para mantener la unidad y reflejar el concepto de disefio que surgidé del logotipo. Se encuentra
a 14 puntos para no competir con el titulo del articulo, en azul para permitir la lectura y sobre
el filete amarillo para dar continvidad al grafismo del Imagotipo.

Articulos. La eleccién de la tipografia para las paginas interiores se basé en los 15 tips que el
disefiador gréfico De Gregorio, Juan Pablo en el sitio web Tipografia y Disefio Grafico, explica.
Se resumen algunos consejos:

“La forma: Para una buena legibilidad en el tipo de texto, necesitamos tipografias con un ductus
carente de complejidades innecesarias, y que sea lo mds simple posible. Asi fijamos la atencién en
lo que estamos leyendo, y no en la forma de la letra.

El peso: Cuando hablamos del peso de la letra hablamos de una coherente relacién entre el negro
que emite la forma, y la luz que entra entre las lefras (blanco de pdgina o contraforma).

El Contraste: El contraste se refiere bdsicamente a la diferencia de grosor entre las verticales y
las horizontales. Una buena tipografia deberia resistir varias generaciones de copiado, debe ser
robusta sin ser grosera.

Altura x: La altura x mostrard de qué tamaro es el cuerpo legible la letra. Ascendentes y descen-
dentes demasiado largas conseguirdn un acortamiento de la linea de cuerpo de texto, que insisto,
es donde se concentra la mayor cantidad de la informacidn legible.

Apertura de la contraforma: En el caso de que se cierren demasiado, pueden generar errores

1"

de legibilidad como confundir una “c” con una “o”. En el caso de que estén demasiado abiertas
(como frutiger).

Comprobar que el set y la familia estén completos.”

La tipografia que cumplié con la mayoria de tips es la Clearly Gothic. Esta tipografia, segun
los resultados de validacién, es clara y muy legible. Tiene rasgos ligeros que le imprimen cierta
jovialidad y vivacidad. Ademds permite que las personas que no tienen un hdbito fuerte de
lectura no se abrumen al ver tanto texto en una pdgina.

La Clearly Gothic se utilizé en:

* Titulares de articulos. (30 pts. - Negrita - Interlineado 46 pts. - Azul 100%))
*  Nombre de autor. (9 pts. - Regular - Interlineado 10.8 pts. - Azul 100%)
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* Entradas de articulo. (Clearly Gothic 14 pts. - Negrita itdlica - Inferlineado 16pts. - Azul
100%. Sobre un recuadro amarillo para captar la atencién)

*  Pérrafos. (12 pts. - Regular - Interlineado 14.4 pts. - Azul 100%))

Sobre los titulares

Se eligié una tipografia caligréfica para crear variedad y realzar el texto. Se eligié la letra
Freehand 575 por sus rasgos ligeros y dindmicos. Esta fuente no se usa para texto extenso sino

para acentuar ciertas palabras o frases, sobre todo en los titulares (64 pts. - Regular - Interli-
neado 46 pts. - Azul 100%).

Ambas fuentes forman un contraste tipogrdfico interesante y juegan con la linea jéven y vivaz;
seria e informal.

Segun Lépez Cubino B. y Lépes Sobrino (2002) los titulares que se encuentran en la parte
superior a tres o mds columnas require un cuerpo no menor de 36 puntos. En el caso de los
titulares se utilizé un puntaje de 30 puntos para no competir con el cuerpo del texto y no distraer
la lectura del articulo. Titulares no tienen palabras partidas como sugieren Lépez Cubino B. y
Lépes Sobrino.

Sobre los parrafos o cuerpo del texto
Ademds explican que el largo de la linea influye en la legibilidad y en la claridad del texto:

“No existe una medida dptima de la longitud de la linea ya que ésta depende del cuerpo de la
letra utilizado. El criterio mds aceptado es la la linea que tenga 30 (minimo) y 70 (mdximo)
caracteres, incluidos los espacios.”

Los articulos de la revista tienen un nimero de 58 caracteres la pdginas de dos columnas y
34 en las de tres columnas. Se considera una medida adecuada considerando que un gran
porcentaje de lectores tienen bajo nivel de comprensién de lectura porque el castellano es su
segundo idioma.

Se empleé el parrafo moderno o americano que define Muifios, R. (1999) Este no lleva sangria
y necesita ponerse espacio entre cada pdrrafo de texto para distinguirlo. En este caso se uso
una separacion de 3.175 mm. Ademds se usé el texto justificado cuidando evitar los “rios” como
lo llama el Instituto de Artes Visuales que pueden interrumpir la fluidez de la lectura.

Uso del color

Pantone solid uncoated 294

c: 100 m:67 y:0 k:23
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En el uso de los dos colores se buscé la armonia en la composicidén. En el Instituto de Artes
Visuales se explica que:

“... la sensacién de armonia viene del resultado de yuxtaponer colores equidistantes en el circulo
cromdtico o colores afines entre si, o de tonos de la misma gama representados en gradaciones
constantes, o del fuerte contraste entre tonos complementarios. *

En este caso se usaron colores primarios contrarios, es decir colores que no son usados para
componer algun secundario: azul y amarillo. Se buscé el contraste entre claro y oscuro; cdlido
y frio. La combinacién de color produce una sensacién de viveza y calma; alegria y seriedad.

Segun el Architects site que aborda la psicologia del color, explica que: “...el amarillo es color de
la luz, el sol, la accidn, el poder,... oro, fuerza, voluntad y estimulo. ... El azul es el color del infinito,
de los suenos y de lo maravilloso, y simboliza la sabiduria, fidelidad, verdad eterna e inmortalidad.

El amarillo fue utilizado sobre todo para centrar la atencién en determinadas dreas, por ejem-
plo las entradas de cada articulo o los encabezados de seccién. El azul por ser un color mds
calmado fue usado en la tipografia, por ejemplo los titulares y los pdarrafos de cada articulo.
Este color permite la lectura fluida y evita el cansancio.

La eleccién de los dos colores responde a la importancia que el Bookdesignonline le da al color:

“El mayor nivel de legibilidad se logra si hay un contraste mdximo entre tipografia y fondo
-negro sobre blanco o viceversa-. Se pueden buscar variaciones de color, siempre que se tenga
en cuenta este principio de contraste.”

La mezcla de estos dos colores dio como resultado el azul verdoso que se utilizaron en las
fotografias, que se trabajaron en duotono. Este fue un resultado impactante pues le dan fuerza
y reslatan los detalles de las imdgenes.

Los dos colores permiten que el costo de impresién sea mds barato que usando full color en toda
la edicién de la revista.

El uso del full color en la portada, contraportada y pdginas centrales hacen que resalten de-
terminadas dreas del la revista, por ejemplo el realce que se da a la seccién Huellas del IGER,
permite que llame la atencién la labor que tiene la institucién. Las imagenes a color siempre son
mds atractivas que las que se muestran a un solo color (en las ediciones antiguas de El Guacal
las fotografias eran en B/N).

Uso de imdagenes y fotografias
En el libro La prensa en el aula, se define la fotografia en las publicaciones periédicas como:

“Mensaje icénico formado por imdgenes visibles y permanentes, por el cual se muestra la realidad
de lo aconfecido en un momento determinado.”

Las fotografias empleadas fueron provistas por la instituciéon. En cada visita de campo se capta
en imdgenes el tfrabajo de estudiantes y maestros orientadores en los centros de orientacién y
talleres de formacién.
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Para la publicacién se eligieron las imdgenes que mostraran actitudes educativas. Las fotogra-
fias debian reflejar la poblacién para la que trabaja el IGER, que en su mayoria es joven.

Se buscaron tomas medias (que van desde la cintura hasta un poco mas arriba de la cabeza)
para captar el contexto y el movimiento de las personas. Ademds se eligieron primeros planos
(plano que ofrece detalles de las figuras ) y dngulos de frente para tener contacto directo con
las personas.

Las fotografias cumplen con las funciones recurso, ilustracion y estética como lo explica el libro
La prensa en el auvla:

“Recurso: Fotografia de archivo que se utiliza por razones de maquetacién o valoracién de la no-
ticia. Generalmente no aporta ninguna informacién al texto. Puede incluirse por su valor estético.

llustracién: No anade informacidn a la nota. Suele tener una funcidn estética. En periodismo se
utiliza sobre todo en los suplementos y, en concreto en los reportajes.

Foto estética: Se utiliza por su valor estético, porque es agradable o bonita. A veces puede
4

coincidir con la foto recurso. No suele aparecer en los diarios, siendo mds propia para las revistas

ilustradas.”

Las fotografias armonizan e ilustran el contenido sin restar importancia al texto. Es decir, que
no compiten con el contenido, més bien lo acompafian y apoyan; rompen la monotonia creando
interés visual.

La revista utiliza como elemento importante dentro del disefio los “descansos pedagédgicos” o
“aire” tal como lo explica el Bookdesignonline:

“Los espacios en blanco son mds importantes de lo que se supone, ya que producen una gran
sensacidén de libertad y claridad. Sirven también como descansos y pausas en la lectura, como
espacios de reflexién y como formas de equilibrar la composicién.”

Simbolos de seccion

Partiendo de la definicién de simbolo que presenta la Licda Carolina Rojas en el Folleto apoyo
docente: Semiologia y semidtica que dice:

“El simbolo es siempre cultural, se impone sin que tenga que ver con lo que representa. Es un signo
que no representa ninguna caracteristica de la realidad. Exige un conocimiento previo para ser

leido. Ejemplo: los nimeros, férmulas utilizadas en quimica...”

Se eligieron simbolos que se usan comunmente en el dmbito educativo y que asocian fdacilmente
con la educacién, por ejemplo un libro, las tres primeras letras del abecedario, nimeros o un
lapiz.

Los simbolos fueron usados para identificar la temdtica de cada seccién. Los trazos se funden
con el grafismo del encabezado de pdgina para sugerir y no para distraer al lector. Son un
apoyo o refuerzo del nombre que que cada seccién tiene y permiten que El Guacal destaque
como una revista académica o educativa.
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Los resultados de validaciéon muestran que los simbolos usados como encabezados de seccién
orientan sobre la temdtica del articulo. Esto refleja que cada simbolo pertenece a la realidad
del grupo obijetivo y cliente.

Material promocional (Afiche y correo electrénico)

Diseno

El disefio del material promocional se basé tomando en cuenta los diferentes aspectos relacio-
nados con la percepcién del consumdor que se anotan en el boletin de Creatividad y produccién
publicitaria grdfica del Instituto de Artes Visuales, por ejemplo, la fugacidad del contacto con
el mensaje y las diferentes vias de percepcién (comunicaciéon verbal y la no verbal). Se tomé un
estilo de publicidad informativo-instructivo-educativo, por el cardcter del producto y la institu-
cion no lucrativa. Este estilo se explica asi:

“Publicidad informativo-instructivo-educativa: se basa en un contenido preferentemente informa-
tivo, explicando de forma sencilla diversos aspectos de los productos o servicios que se anuncian.
La explicacién puede centrarse sobre todo en los componentes de los productos, su actuacidn
sobre los organismos, la forma de uso de los mismos...”

Se busca llegar de forma sencilla y directa a los maestros orientadores para informar que
pueden recibir la revista.

Texto publicitario

Segun los tipos de discurso que reconoce el Instituto de Letras de la Universidad Catélica de Chi-
le (2005) el material promocional emplea el texto descriptivo e instructivo. El articulo: recursos
utilizados en textos publicitarios los explica asi:

“Descriptivo: Tipo de texto cuyo propdsito principal es entregar informacién concreta acerca
de cdmo es o ha sido una persona, experiencia, objeto, lugares, sensaciones o sentimientos. Este
tipo de fexto puede ser objetivo -una descripcidn técnica- o subjetivo -descripcidn de lugares,
sensaciones- etc. La informacidn no se encuentra organizada secuencial o temporalmente. [...]

Instructivo: Tipo de texto que plantea instrucciones de manera lineal y no jerarquizada, ordena-
das por argumentos de naturaleza exclusivamente temporal.”

Como parte del mensaje lingiistico descrito por Barthes, R. (1970) el material promocional, en
particular el afiche, emplea el mensaje linguistico de anclaje. Esta funcién se cumple porque el
texto permite orientar sobre el sentido de la imagen, evitando que se den distintos significados
a la imagen.

Barthes, R. define el mesaje lingiistico de anclaje como:

“La funcién que permite orientar la decodificacién del mensaje por parte de los receptores y
reducir asi la polisemia de la imagen sola.”
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Imagenes

En el afiche se utilizé la fotografia de la portada aprovechando que la muchacha aparece
con un libro en sus manos, que puede insinuar cudl es el objeto de la revista. Se establece una
analogia y comparacién, como lo explica Aprile, en la publicacién La publicidad estratégica.

Se siguieron algunas recomendaciones de Ogilvy, D. para la eleccién de la imagen:

* Las ilustraciones deben ser lo mds simple posible
* Las ilustraciones deben despertar el interés del lector.

Ademads se presentan dos hojas de la revista para que las personas tengan una nocién de cémo
es la revista.

En cuanto al uso de las fotografias los resultados de validacién mostraron en un 50% que no
se ve claramente que es una revista. Por eso se resaltaron las dos hojas de la revista sin dejar
de usar el rostro de la muchacha en primer plano. Lo que se intenta es que la imagen de la
muchacha realce la portada de la revista y ayudar a asociar el afiche con la revista.

En el correo electrénico se mantiene la mayoria de criterios establecidos para el disefio del
afiche (tipografia, color...) para crear unidad en las piezas. Se elimina el uso de la mayoria de
imdagenes para evitar crear un archivo muy pesado.

Titular

Este elemento tiene una gran relevancia en el disefio del material promocional. (talvez mas que
la imagen) asi como lo sugiere Slywotzky, J. (2007) que menciona que el titular es la frase de
presentacién del vendedor, tiene el poder de atraer o repeler.

Slywotzky, J. Sefiala que el titular tiene la capacidad de captar la atencién y puede estimular a
leer el resto del anuncio. Los resultados de validaciéon mostraron que Todos los expertos concide-
ran que el titular usado si capta la atencién y anima a seguir leyendo. Este enunciado es positivo
pues el titular resulta el gancho principal para captar la atencién del lector.

Se persiguid crear un titular simple y directo, sin expresiones ingeniosas, bromas, sin juegos de
palabras como lo anota el boletin de Creatividad y produccién publicitaria grafica del Instituto
de Artes Visuales. El titular directo va directamente al grano y expresa claramente el objeto
del anuncio: Llegamos a ti. Es un punto de partida para el acercamiento que se desea con los
orientadores.

Estrategias persuasivas

Dentro de las estrategias persuasivas que explica el Instituto de Letras de la Universidad Ca-
télica de Chile, se utiliza la estructura de la imagen de la asindeton y la antimetdboles. Estas
estrategias se definen asi:

“La asindeton, consiste en la unidn de dos o mds iconos que podrian ser unidos mediante una
separacién entre ellos pero que aparecen yuxtapuestos o como en esta imagen, superpuestos.
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La antimetdboles, consiste en reunir en un contexto imdgenes de significado parecido, con opo-
sicién de sus respectivos significados: diversas mujeres que aplicdndose diversas cremas pueden
lograr resultados similares en su piel.”

En el afiche promocional se usan varias imdgenes superpuestas para transmitir el mensaje. La
antimetdboles se aplica al reunir a la muchacha con un libro y las pdginas interiores de la
revista que se pueden considerar con un significado parecido: lectura, educacion.

Pasos para crear un mensaje publicitario
Segun los pasos propuestos por el sitio Cabaret.cl el material promocional realizado:

Capta la atenciéon y despierta el interés; segin los datos de validacién se muestra que los
materiales son atractivos.

* Informa sobre los beneficios; este caso se realiza al agregar la palabra revista y realzar las
pdginas interiores que aparecen en 2° plano, segun los datos mostrados por la validacién.

* Persuade y no miente

* Recuerda la marca por el imagotipo que aparece y el grafismo de éste ubicado en la parte
inferior

Compartiendo ideas, haciendo camino

El concepto de disefio fue el punto de partida para el disefio de la revista. Este concepto se
manifiesta a partir del imagotipo que muestra la imagen de un guacal vertiendo algo (compar-
tiendo ideas). Lo que sale del interior de la imagen del guacal recorre todo el Imagotipo (el
camino). También recorre todas las pdginas interiores de la revista.

En las pdginas interiores se muestran los mismos grafismos del Imagotipo. Al pie de cada pdgina
recorre el camino que estd formado por lineas ondulantes: el camino sigue y sigue por toda la
revista. En el encabezado de seccién se refleja el mismo grafismo del Imagotipo.

La tipografia también da la idea del concepto pues se utiliza un tipo de letra caligréfica. Esté
tipo da una imagen de soltura y de “hecho a mano” como cuando se escribe o anota algo a
Idpiz o lapicero. Pues ese apunte es el que la institucion comparte con todos los lectores. Las

fotografias usadas son un reflejo directo del camino recorrido por todos los que trabajan en el
proyecto del IGER (trabajadores, maestros orientadores y estudiantes).
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_Capltulo 6

Conclusiones y lineamientos
para la puesta en préctica
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B

Conclusiones

* Se renové la imagen visual de la revista informativa “El Guacal”, para que maestros orien-
tadores voluntarios que colaboran con los estudiantes del IGER en toda la Republica, cuenten
con un medio atractivo que informe sobre temas educativos y la metodologia del IGER.

* Se redisend el logotipo y la maquetacién de la revista dando una imagen juvenil y atractiva
para que los maestros orientadores se interesen por leerla; esto se constata en la validacién
del material con el grupo objetivo y el cliente quienes declaran que la revista capta la
atencién y despierta el interés por leer el contenido de la misma (Segun los resultados de
validacién del capitulo 5).

* El formato electrénico en pdf de la revista puede ser enviado a maestros orientadores y
demds personas interesadas por medio de correo electrénico ya que cuenta con un peso
adecuado de 1.5 mega para el envio.

* La revista electréonica cuenta con un hipervinculo que permite que maestros orientadores
voluntarios accedan fdcilmente al sitio web de la institucién; de esta manera se favorecerd
el aumento de visitantes al sitio web.

* Se disefié un afiche y un correo electrénico de promocién y divulgacién de la nueva imagen
visual de la revista para que los maestros orientadores se interesen por recibirla. Ambas
piezas realzan la nueva imagen del Imagotipo y animan a suscribirse por medio del sitio
web de la institucion.

* La revista se distingue como una revista académica o educativa por el uso simbolos. Los sim-
bolos son una herramienta aprovechada dentro del contexto del aprendizaje significativo
-como se explica en el capitulo 3-.

* Através de la revista se muestra una imagen institucional renovada y juvenil, que destaca a
los actores principales del proceso educativo: estudiantes y facilitadores.

* La propuesta electrénica tiene la ventaja de estar generada como documento de Adobe
Portable Document Format (PDF). Este formato de accesible para todas las personas y sin
costo.

* El aofiche y el correo electrénico promocional enganchan la atencién de los maestros orien-
tadores en la nueva imagen de la revista ya que destacan el Imagotipo y dan un vistazo a
las pdginas interiores de la revista.
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.2

Lineamientos para la puesta en

practica

A continuacién se presenta el presupuesto de impresion de la revista y el afiche, segun cotizacion
presentada por los talleres graficos del IGER en octubre de 2006. Del correo electrénico y el
formato electrénico de la revista no se presenta presupuesto porque solo necesitan el soporte

del equipo encargado de administrar la pdagina

¢ Revista

9.5” por 11”; de 12 pdginas interiores

(portada, contraportada y centrales)
full color sobre papel bond 120 grs.

Impresiéon y acabado de 2,000 revistas, tamaiio

dos tintas sobre papel bond 120 grs; y 4 pdaginas

web.

impresas a

impresas a

¢ Costo unitario: Q7.10

* Costo de impresién:
Q14,200.00
($1,865.50)

Se sugiere este tipo de papel para mantener los costos de impresién bajos.

¢ Afiche

texcote calibre 10 y barniz.

Impresiéon y acabado de 1,000 dfiches, ta-
maio 117 por 17”; impreso a full color sobre

e Costo unitario: Q1.80
($ 0.24)

* Costo de impresion:

Q1,800.00 ($ 236.47)

Tipo de cambio histérico (datos del Banco de Guatemala)
fecha: 15 de octubre de 2006

Moneda

Compra

Venta

Délares de EE.UU.

Q7.61189

Q7.62932
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Anexo 1: Instrumento de validacion del Imagotipo

Universidad de San Carlos de Guatemala —USAC-
Facultad de Arquitectura
Licenciatura en Diseio Grafico

Validacion del logotipo para la revista El Guacal del
Instituto Guatemalteco de Educacién Radiofénica -IGER-

Parte 1: Informacion del proyecto

Proyecto de investigaciébn-comunicacion:

Re-diseno de la revista impresa y electronica “El Guacal” para promover que
maestros orientadores voluntarios se informen sobre temas educativos y se animen a
participar activamente como guias y acompanantes del proceso de aprendizaje de los
estudiantes del Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofénica -IGER-.

Proyecto de comunicacién-investigacion, realizado en la ciudad de Guatemala, en el
periodo de junio a octubre de 2006.

Propésito de la revista:

Ser un medio de comunicacion atractivo e interesante que informe sobre temas
educativos; anime y presente el testimonio de personas que trabajan para promover
la superacion de los estudiantes del IGER.

Dirigida a:
La revista esta dirigida a maestros orientadores voluntarios. Estan ubicados en toda
la Republica. La mayoria tiene titulo de maestros de educacién primaria. Es un grupo
heterogéneo y mayoritariamente joven -El 50% tiene entre 21 y 30 anos, le siguen los
que tienen 20 anos 0 menos (25%)-.

Concepto de disefo:

La imagen visual de la revista (logotipo y maquetacion) se desarrollara a partir de la
idea o concepto: Compartiendo ideas, haciendo camino.
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Validacion del logotipo para la revista El Guacal
Parte 2: Cuestionario de validacion

Fecha:

Validacién de la propuesta N>: [ 1 2

Usted es:
[ Trabajador del IGER
[0 Maestro orientador voluntario
[ Disefiador grafico

Instrucciones: Observe la propuesta de logotipo y marque la opcién que mejor exprese su
opinion.

Sobre el disefo general
1. El diseno general del logotipo transmite el propédsito que persigue la revista El Guacal (a
través del tipo de letra, los colores y las formas utilizadas).

O Definitivamente si
O Probablemente si

O Probablemente no
O Definitivamente no

2. Es atractivo.
O Definitivamente si
O Probablemente si
[0 Probablemente no
O Definitivamente no

Sobre las formas y grafismos
3. En el logotipo se refleja la idea de un Guacal.

O Definitivamente si
O Probablemente si

[0 Probablemente no
[ Definitivamente no

4. Se puede apreciar alguna forma que refleje la idea “compartiendo ideas, haciendo
camino”.
[ Definitivamente si
[ Probablemente si

O Probablemente no
O Definitivamente no




Proyecto de Graduacién

Sobre la tipografia
5. Laforma de las letras utilizadas son juveniles.

O Definitivamente si
[ Probablemente si

O Probablemente no
O Definitivamente no

6. La tipografia es dinamica.
[ Definitivamente si
O Probablemente si
[ Probablemente no
[ Definitivamente no

7. Latipografia se relaciona con el ambiente educativo.
[ Definitivamente si
[ Probablemente si
[ Probablemente no
[ Definitivamente no

Sobre los colores
8. Los colores utilizados son juveniles.
O Definitivamente si
O Probablemente si
O Probablemente no
O Definitivamente no

9. Son alegres.
O Definitivamente si
O Probablemente si
[ Probablemente no
O Definitivamente no

10.Los colores se pueden relacionar con el ambiente educativo.

O Definitivamente si
O Probablemente si

O Probablemente no
O Definitivamente no

Observaciones y/o sugerencias sobre el logotipo.

iMuchas gracias!
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Anexo 2: Resultado de validaciéon del Imagotipo

Respondieron las encuestas 23 personas.

Grupo encuestado

El cuestionario de validacién fue aplicado al equipo de coordinadores regionales del IGER. Son
trabajadores de campo que supervisan y acompanan el servicio de los orientadores voluntarios
(grupo obijetivo). La mayoria vive en municipios de los distintos departamentos de Guatemala.
Aproximadamente el 50% tiene menos de 35 afios y el resto estd entre 36 y 45 afios de edad.

Se decidié validar las propuestas sélo con el equipo de Coordinaciéon porque ellos son los
primeros que deben identificarse con la revista para poder difundirla y distribuirla entre los
orientadores.

Forma de aplicacion:

La validacién se realizé durante la reunién mensual que tienen en la Capital. Se trabajé en

varios momentos:

1.Lectura de las ideas fundamentales del proyecto de investigacién (nombre del proyecto, grupo objeti-
vo, objetivo de la revista y concepto de disefio)

2.Aplicacién de la encuesta para la propuesta 1(Cada uno tenia una muestra impresa de la propuesta.)

3.Aplicacién de la encuesta para la propuesta 2 (Cada uno tenia una muestra impresa de la propuesta.

propuesta 1 propuesta 2

Sobre el disefio general Sobre el disefio general
1. A primera vista, el aspecto del logotipo le recuerda 1. A primera vista, el aspecto del logotipo le recuerda el
el propédsito que persigue la revista El Guacal: un propdsito que persigue la revista El Guacal: un medio de
medio de comunicacién atractivo e interesante para comunicacién atractivo e interesante para maestros(as)
maestros(as) orientadores(as) voluntarios(as) del IGER. orientadores(as) voluntarios(as) del IGER.
Definiti- | Proba- Proba- | Definiti- N Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- N
o o
vamente | blemente | blemente | vamente vamente | blemen- | blemen- | vamente
, , contesta , i contesta
sl sl no no Sl te si te no no
4% 74% 17% 0% 4% 74% 22% 4% 0% 4%
2. Es atractivo. 2.  Es atractivo.
Definitiva- | Probable- | Probable- | Definitiva- No Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No
mente si | mente si | mente no | mente no | contesta vamente | blemen- | blemen- | vamente contesta
si te si te no no
0, 0, 0, 0, 0,
Sobre las formas y grafismos Sobre las formas y grafismos
3. En el logotipo se refleja la idea de un Guacal. 3. En el logotipo se refleja la idea de un Guacal.
Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti-
No No
vamente | blemen- | blemen- | vamente vamente | blemen- | blemen- | vamente
. . contesta . . contesta
si te si te no no si te si te no no
17% 43% 26% 9% 0% 91% 0% 4% 0% 0%
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propuesta 1 propuesta 2
4. Se puede apreciar alguna forma que refleje la idea 4. Se puede apreciar alguna forma que refleje la idea “com-
“compartiendo ideas, haciendo camino”. partiendo ideas, haciendo camino”.
Definiti- [ Proba- | Proba- [ Definiti- N Definiti- [ Proba- | Proba- | Definiti- No
vamente | blemen- | blemen- | vamente © vamente | blemen- | blemen- | vamente
, . contesta , . contesta
si te si te no no sl te si te no no
35% 52% 4% 4% 4% 30% 52% 17% 0% 0%
Sobre la tipografia Sobre la tipografia
5.  La forma de las letras utilizadas se puede relacionar 5. Lo forma de las letras utilizadas se puede relacionar con
con personas jovenes del drea rural. personas jovenes del drea rural.
Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No
vamente | blemen- | blemen- | vamente vamente | blemen- | blemen- | vamente
, . contesta i A contesta
S| te si te no no sl te si te no no
52% 30% 13% 0% 0% 57% 35% 0% 0% 0%
6.  Es dindmica. 6. Es dindmica.
Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- N Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No
vamente | blemen- | blemen- | vamente ° vamente | blemen- | blemen- | vamente
, , contesta , , contesta
sl te si te no no N te si te no no
30% 65% 4% 0% 4% 70% 26% 0% 0% 0%
7. Se relaciona con el ambiente educativo. 7. Se relaciona con el ambiente educativo.
Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- N
vamente | blemen- | blemen- | vamente vamente | blemen- | blemen- | vamente ©
; , contesta contesta
5} te si te no no si te si te no no
43% 30% 17% 9% 0% 43% 48% 9% 0% 0%
Sobre los colores Sobre los colores
8. Los colores utilizados se pueden relacionar con perso- 8. Los colores utilizados se pueden relacionar con personas
nas jovenes del drea rural. jovenes del drea rural.
Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No
vamente | blemen- | blemen- | vamente contesta vamente | blemen- | blemen- | vamente contesta
si te si te no no s te si te no no
43% | 48% 9% 0% 0% 39% | 43% | 13% 4% 0%
9. Son alegres. 9. Son alegres.
Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- N Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No
vamente | blemen- | blemen- | vamente ° vamente | blemen- | blemen- | vamente
, , contesta p , contesta
sl te si te no no S| te si te no no
35% 48% 17% 0% 0% 61% 30% 9% 0% 0%
10. Se pueden relacionar con el ambiente educativo. 10. Se pueden relacionar con el ambiente educativo.
Definiti- [ Proba- | Proba- | Definiti- N Definiti- | Proba- | Proba- | Definiti- No
o
vamente | blemen- | blemen- | vamente vamente | blemen- | blemen- | vamente
. . contesta , , contesta
sl te si te no no 5} te si te no no
35% 57% 4% 4% 0% 52% 39% 4% 0% 0%

S L —
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Anexo 3: Instrumento de validacion de la revista dirigido a coordina-
dores regionales

Encuesta para coordinadores regionales -IGER- Octubre de 2006

Universidad de San Carlos de Guatemala -USAC-
Facultad de Arquitectura - Licenciatura en Disefio Grafico

Validacion del disefio de la revista El Guacal del
Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofénica -IGER-

Instrucciones: Observe el disefo de la revista con detenimiento, lea cada enunciado y
marque la opcién que mejor exprese su opinion.

Sobre el disefio general
1. A primera vista, el aspecto de la revista:

O capta su atencién
O capta medianamente su atencién
[ Le es indiferente

2. Ademas:
O Se siente interesado por leer el contenido
O Se siente medianamente interesado por leer el contenido
[ Siente desinterés por leer el contenido

Sobre los encabezados de seccion
3. Los simbolos utilizados en cada seccion:

[ Orientan sobre la tematica del articulo
O Confunden sobre la temética del articulo

Sobre la letra utilizada
4. Eltamano del titular de cada articulo le parece:

[ Adecuado para que llame la atencién
O Medianamente adecuado para que llame la atencién
O Inconveniente para que llame la atencién

5. La letra utilizada en los articulos es:
O Clara, de facil lectura
[0 Medianamente clara
[ Confusa, de dificil lectura

Sobre las fotografias
6. Las fotografias utilizadas:

O Armonizan con el disefio
O Chocan con el disefio

7. Ademas, las fotografias:
[ llustran el contexto
[ llustran medianamente el contexto
1 Interriimnen el contexto
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Encuesta para coordinadores regionales -IGER- Octubre de 2006

Sobre la composicion
8. Ladistribucion de texto e imagenes le parece:

[J Desparramado
O Equilibrado
[0 Apretado

Sobre los colores
9. La combinacion de colores utilizados (azul + amarillo) le parecen:

[ Muy bien combinados. Atrayentes.
0 Medianamente bien combinados.
O Mal combinados. Desagradables.

10.El azul utilizado para el texto le parece que:
O Promueve la lectura fluida
O Promueve medianamente la lectura fluida
O Distorsiona lectura

Sobre el tamano
11.El tamano de la revista es:

[0 Adecuado para leer y apreciar las imagenes
[0 Medianamente adecuado para leer y apreciar las imagenes
[ Inadecuado

Sobre las secciones

12.Ud. considera que las secciones de la revista (lo educativo, lo social, rostros del IGER...):
[ Difunden los valores de la institucion
O Inadecuado
O Ayudan a que mov’s, estudiantes y trabajadores se identifiquen con la institucion
O otro:

13.Consideraciones finales. A continuacidn se presentan una serie de adjetivos que se
pueden asociar con el diseio general de la revista. Marque con una X el nimero que
valore mejor su opinion.
El disefio general de la revista el Guacal le parece:

Aburrido| 1 |2 |3 |4 |5|6| 7| 8| 9|10 |Atractivo
Déhil|1]|2|3|4|5|6]|7]|8|9]10 |Enérgico
Estatico| 1 |2 (3|4 |56 |7 |8| 9|10 |Dinamico
Chocante| 1 |2 |3 |4 |5|6 |7 |89 |10 |Armonioso
Convencional| 1 |2 |3 |4 5|6 |7 |8|9 |10 |Original

Observaciones y/o sugerencias finales

iMuchas gracias!
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Anexo 4: Instrumento de validacion de la revista dirigido a maestros
orientadores voluntarios.

Encuesta para maestros orientadores voluntarios Octubre de 2006

Universidad de San Carlos de Guatemala -USAC-
Facultad de Arquitectura - Licenciatura en Disefio Grafico

Validacion del disefio de la revista El Guacal del
Instituto Guatemalteco de Educaciéon Radiofonica -IGER-

Instrucciones: Observe el disefno de la revista con detenimiento, lea cada enunciado y
marque la opcion que mejor exprese su opinion.

Sobre el diseiio general
1. A primera vista, el aspecto de la revista:

O capta su atencién
[ Capta medianamente su atencién
O Le es indiferente

2. Ademas:
[ Se siente interesado por leer el contenido
[ Se siente medianamente interesado por leer el contenido
[ Siente desinterés por leer el contenido

Sobre los encabezados de seccion
3. Los simbolos utilizados en cada seccion:

[ Orientan sobre la tematica del articulo
O Confunden sobre la tematica del articulo

Sobre la letra utilizada
4. Eltamano del titular de cada articulo le parece:

O Adecuado para que llame la atencién
O Medianamente adecuado para que llame la atencion
O Inconveniente para que llame la atencién

5. La letra utilizada en los articulos es:
O cClara, de facil lectura
O Medianamente clara
O confusa, de dificil lectura

Sobre las fotografias
6. Las fotografias utilizadas:

O Armonizan con el disefo
O Chocan con el disefo

7. Ademas, las fotografias:
O llustran el contexto
O llustran medianamente el contexto

M Intarviimnan al aantavia
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Encuesta para maestros orientadores voluntarios Octubre de 2006

Sobre la composicion
8. Ladistribucién de texto e imagenes le parece:

O Desparramado
O Equilibrado
O Apretado

Sobre los colores
9. La colores utilizados (azul + amarillo) le parecen:

0 Muy bien combinados. Atrayentes.
O Medianamente bien combinados.
O Mal combinados. Desagradables.

10.El azul utilizado para el texto le parece que:
O Promueve la lectura fluida
O Promueve medianamente la lectura fluida
[ Distorsiona lectura

Sobre el tamano
11.El tamano de la revista es:

O Adecuado para leer y apreciar las imagenes
[0 Medianamente adecuado para leer y apreciar las imagenes
O Inadecuado

Consideraciones finales
12.A continuacion se presentan una serie de adjetivos que se pueden asociar con el disefio
general de la revista. Marque con una x el nimero que valore mejor su opinion.

_El disefio general de la revista el Guacal le parece:

Aburrido| 1|2 |3 |4 |5|6 |7 |8]9]10 |Atractivo
Débil| 1 | 2 415 718|910 |Enérgico
Estatico| 1 |23 |4 |5|6 |7 |89 |10 |Dinamico
Chocante| 1|2 |3 |4 |56 |7]|8]|9]10 |Armonioso

Convencional | 1 |2 |3 |4 |56 |7 |8]| 9|10 |Original

Observaciones y/o sugerencias finales.

iMuchas gracias!
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Anexo 5: Instrumento de validacion dirigido a expertos.

Encuesta para expertos Octubre de 2006

Universidad de San Carlos de Guatemala -USAC-
Facultad de Arquitectura - Licenciatura en Disefo Grafico

Validacion del disefio de la revista El Guacal del
Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofénica -IGER-

Instrucciones: Observe el diseno de la revista con detenimiento, lea cada enunciado y
marque la opcién que mejor exprese su opinion.

Sobre el disefo general

1. A primera vista, el aspecto de la revista le parece:
O Atractivo
[0 Medianamente atractivo
[ Poco atractivo

2. La revista se trabajo a partir del concepto “Compartiendo ideas, haciendo camino”.
Usted considera que el diseno:

O se asocia al concepto de disefio
[ Se asocia medianamente al concepto de disefio
[ Se desliga del concepto de disefio

3. Usted aprecia que en la revista:
[ Hay unidad en el disefio
O Hay un poco de unidad
[ No hay unidad

4. Ademas, observa que el disefio es:
O Armonioso
O Medianamente armonioso
O Chocante

Sobre los encabezados de seccion
5. Los simbolos utilizados en los encabezados de seccion:

[ Orientan sobre la temética del articulo
O confunden sobre la temética del articulo

Sobre la tipografia
6. Eltamano del titular de cada articulo le parece:

O Adecuado para que llame la atencién
[0 Medianamente adecuado para que llame la atencién
O Inconveniente para que llame la atencién

7. La letra utilizada en los articulos es:
O Clara, de facil lectura
[0 Medianamente clara
O Confusa, de dificil lectura
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Encuesta para expertos Octubre de 2006

Sobre las fotografias
8. Las fotografias utilizadas:

O Transmiten completamente un mensaje educativo
O Transmiten medianamente un mensaje educativo
[ No transmiten un mensaje educativo

Sobre la composicién

9. La diagramacion le parece:
[ Holgada
[ Equilibrada
[ Apretada

Sobre los colores
10.La combinacion de colores (azul + amarillo) le parece:

O Muy bien utilizada. Atrayentes.
O Medianamente bien utilizada.
[0 Mal utilizada. Desagradables.

11.El azul utilizado para el texto le parece que:
O Promueve la lectura fluida
[ Promueve medianamente la lectura fluida
[ Distorsiona lectura

Encuesta para expertos Enero 2007

Universidad de San Carlos de Guatemala -USAC-
Facultad de Arquitectura - Licenciatura en Disefio Grafico

Validacién del disefio del Afiche promocional El Guacal del
Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofonica -IGER-

Instrucciones: Observe el disefio del afiche con detenimiento, lea cada enunciado y marque
la opcidn que mejor exprese su opinion.
Objetivo del afiche: Promover el lanzamiento de la revista El Guacal entre los
maestros orientadores voluntarios del IGER.

1. Aprimera vista, el aspecto del afiche le parece:
[ Atractivo
] Medianamente atractivo
O Poco atractivo
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Encuesta para expertos Enero 2007

Validacién del disefio del mail promocional El Guacal del
Instituto Guatemalteco de Educacion Radiofonica -IGER-

Instrucciones: Observe el diseio del mail con detenimiento, lea cada enunciado y marque
la opcién que mejor exprese su opinion.
Objetivo del mail: Promover el lanzamiento de la revista El Guacal en formato
electrénico entre los maestros orientadores voluntarios del
IGER.

7. A primera vista, el aspecto del mail le parece:
[ Atractivo
[0 Medianamente atractivo
[ Poco atractivo

8. El diseno del mail:
[ Informa claramente el lanzamiento de la revista El Guacal
O Informa medianamente el lanzamiento de la revista El Guacal
[0 confunde sobre el lanzamiento de la revista El Guacal

9. Considera que el titular:
[ capta la atencién. Anima a seguir leyendo el anuncio
[0 Pasa inadvertido

10.La disposicion del texto y las imagenes:
[ Es apropiada para transmitir mensaje del lanzamiento de la revista
O Es medianamente apropiada
[0 Es inapropiada para transmitir el mensaje

11.Ademas considera que la disposicion del texto y las imagenes:
[ Es apropiada para transmitir el mensaje por e-mail
[0 Es medianamente apropiada
[ Es inapropiada para transmitir el mensaje por e-mail

Observaciones y/o sugerencias finales.

iMuchas gracias!
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Anexo 6: Resultados de validacion de la revista El Guacal

e Cliente

1. A primera vista, el aspecto de la revista: 2. Ademas:
—84.2%
100.0%
L — 15.8%
— ] 00 00
0.0 0.0 0.0 Se siente interesado Se siente Siente desinterés por No contestd
u u u por leer el contenido medianamente leer el contenido
Capta su atencion  Capta medianamente  Le es indiferente No contestd interesado por leer el
su atencién contenido

3. Los simbolos utilizados en cada seccion: 4. El tamano del titular de cada articulo le parece:
94.7% —
78.9%
— 15.8%
= .
5.3% 00 ‘ ‘ 20 e
T T - Adecuado para que Medianamente Inconveniente para No contestd
Orientan sobre la tematica Confunden sobre la tematica No contest6 lame la atencién  adecuado para que que llame la atencién
del articulo del articulo lame la atencion
5. La letra utilizada en los articulos es: 6. Las fotografias utilizadas:
——9%4.7% 94.7%
[ 5-3% 0.0 0.0
i — . - . : 5.3% "
Clara, de fécil lectura Medianamente clara  Confusa, de dificil No contesté T — T -
lectura Armonizan con el disefio Chocan con el disefio No contesté
7. Ademas, las fotografias: 8. La distribucion de texto e imagenes le parece:
63.2% 94.7%
31.6%
| — 5.3%
0.0 |
a 5.3%
llustran el contexto llustran Interrumpen el No contesté 0.0 0.0
medianamente el contexto T T T
contexto Desparramado Equilibrado Apretado No contesté

i m—
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9. La combinacion de colores utilizados (azul + amarillo)
le parecen:
84.2%
15.8%
] 00 00
Muy bien Medianamente bien Mal combinados. No contestd
combinados. combinados. Desagradables.
Atrayentes.
11. El tamaio de la revista es:
78.9%
15.8%
— [ ]
Adecuado para leer Medianamente Inadecuado No contestd
y apreciar las adecuado para leer y
imagenes apreciar las
imagenes

10. El azul utilizado para el texto le parece que:
| 789%
15.8%
-
‘ ‘ o0 ‘ —
Promueve la lectura Promueve Distorsiona lectura No contesté
fluida medianamente la
lectura fluida

Entre las personas que marcaron que el
tamarfio es medianamente adecuado, hubo
comentarios que debia ser un poco mds
pequefa para que cupiera en un folder o
morral.

En el cuestionario se presenté una serie de adjetivos (numerados de 1 a 10)
que se pueden asociar con el disefio general de la revista. Los coordinadores
marcaron el nimero que calificaba mejor la revista.

Aburrido (1) - Atractivo (10)

Débil (1) - Enérgico (10)

_A 36.84

¥ 31.58

474

[\
\

/ \ss
\

.79

3
10.5! \ \ 410
5.26 \ 53 Ls.a
0.00 0.00—4-0.00—4-0.00— 0.00 0.0 H'0.0—"0.0—*0.04‘>"0.0—/0.0 | 1
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Noc. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Noc.
Estatico (1) - Dinamico (10) Chocante (1) - Armonioso (10)
! [
23638 2316
/ \\ N6
/ 211 / \
\ 15.
i d
#10.5=%10.5
#10.5 \10.
A 5.3 —453
| 00— 0o—s00—00—¢00 ___
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10  Noc 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Noc.
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* Grupo Objetivo

1. A primera vista, el aspecto de la revista: 2. Ademas:
91.7%
S 50.0% 50.0%
| 0.0 0.0
8.3% T T T
0.0 0.0 Se siente interesado Se siente Siente desinterés por No contestd
u u u por leer el contenido medianamente leer el contenido
Capta su atencion Capta medianamente  Le es indiferente No contestd interesado por leer el
su atencién contenido
La mayoria de Coordiandores y maestros orientadores El interés de los maestros orientadores por leer el contenido

coinciden en que el disefio de la revista llama su atencién.  de la revista, debe estar influido por el grado de identifica-
cidén que tengan con la institucién ademds de la percepcidn
que tengan del disefio.

3. Los simbolos utilizados en cada seccion: 4. El tamafio del titular de cada articulo le parece:
91.7% 91.7%
[ 8.3%
8.3% 0.0 0.0
0.0 T T T
T T Adecuado para que Medianamente Inconveniente para No contestd
Orientan sobre la tematica Confunden sobre la temética No contestd llame la atencion adecuado para que que llame la atencién
del articulo del articulo llame la atencion
5. La letra utilizada en los articulos es: 6. Las fotografias utilizadas:
83.3%
100%
— 16.7
0.0 0.0 0.0
T T T 0.0
Clara, de fécil lectura Medianamente clara  Confusa, de dificil No contesté T T
lectura Armonizan con el disefio Chocan con el disefio No contesté

Coordinadores y maestros orientadores coincidieron en la
legibilidad de la letra utilizada en los pdrrafos.

s —
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7. Ademas, las fotografias: 8. La distribucién de texto e imagenes le parece:
75.0%
58.3%
41.7%
— 25.0%
0.0 0.0
llustran el contexto llustran Interrumpen el No contestd 0.0 : : : 0.0
medianamente el contexto . )
contexto Desparramado Equilibrado Apretado No contestd
Las personas que marcaron que la diagramacién les parece
apretada se referian especialmente a las pdginas centrales
donde aparecen mds fotografias que en las demds pdginas.
9. La combinacion de colores utilizados (azul + amarillo) 10. El azul utilizado para el texto le parece que:
le parecen: 66.7%
58.3%
33.3% 33.3%
L 83 L
‘ ‘ ‘ 00 0.0 0.0
Muy bien Medianamente bien  Mal combinados. No contesto Promueve la lectura Promueve Distorsiona lectura No contestd
combinados. combinados. Desagradables. fluida medianamente la
Alrayerics lectura fluida
11. El tamaiio de la revista es:
3.3 Cabe resaltar que los comentarios dados por los maestros
3%

S orientadores tienen mds bien una visién “capitalina”. Las
personas del drea rural podrian tener otra opinién acerca
de los colores y las fotografias.

— P, Las encuestas no se aplicaron a maestros orientadores

| st -/ . pa . ’
voluntarios del drea rural porque el ciclo escolar ya habia

0.0 0.0 . . 1 rs .
‘ ‘ ‘ terminado para la fecha de la validacién y resulta dificil
Adecuado para leer ~ Medianamente Inadecuado No contesto reunirlos durante el periodo de vacaciones.
y apreciar las adecuado para leer y
imagenes apreciar las
imagenes

En el cuestionario se presenté una serie de adjetivos (numerados de 1 a 10) que
se pueden asociar con el disefio general de la revista. Los maestros orientadores
marcaron el nimero que calificaba mejor la revista.

Aburrido (1) - Atractivo (10) Débil (1) - Enérgico (10)

/\ 33.33 A33.3
/ 25.00 /
/ /

;/16.67 \ A 16.67 A16.7 A 16.7 \ 16.7

"'0.00—"'0.00""0.00—"'0,00"/0.00 0.00 1 H'0,0—0'0.0—0'0.0—/0.0 1 \/0.0 1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 No c. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 No c.
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Estatico (1) - Dinamico (10) Chocante (1) - Armonioso (10)

® 417

// \\ /‘\25.0 fzs.oxzs.o—

/ /N \
A7 |\ At67__| /3.3 Xe3 / Yo

\
8.3 ¥83 XK

I +0.0—00—00—¢
—4-0.0—4-0.0—# 0.0—%-0.0—¥ 0.0 ‘ | | 0.0—*-0.0—*-0.0—%0.0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 T Mom 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Noc.

Convencional (1) - Original (10)

A-25.00——% 25.00
/\ La mayoria de calificaciones oscila entre el 6 y el
10, es decir que apuntan hacia los calificativos mds
# 16.67 16.67
favorables.

[ \/

¥ 8.33 \8.3

H'0.00"'0.00"'0.00'0'0.00'/0.00
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 No c.

* Expertos

2. La revista se trabajo a partir del concepto
‘“Compartiendo ideas, haciendo camino”. Usted
considera que el disefio:

1. A primera vista, el aspecto de la revista le parece:

Poco atractivo
0%
Se asocia
medianamente

Medianamente
atractivo al concepto de Se desliga del
33% disefio concepto de
0% disefio
0%

Atractivo
Medianamente atractivo

® Poco atractivo

Atractivo
67%
Se asocia al
concepto de
disefio
100%

3. Usted aprecia que en la revista: 4. Ademas, observa que el disefio es:

Hay un poco de Medianamente
unidad armonioso
0% No hay unidad 0%
0%

Armonioso
100%

Hay unidad
100%




USAC - Licenciatura en Disefio Grafico

5. Los simbolos utilizados en los encabezados de seccion:

6. El tamafio del titular de cada articulo le parece:

Medianamente
Cenfunden adecuado para Inconveniente
sobre la que llame la para que llame la
tematica del atencién atencion
articulo 0% 0%
0%
Adecuado para
Orientan sobre que llame Ia
Ia tematica del atencién
articulo 100%
100%
7. La letra utilizada en los articulos es: 8. T i i un
el Transmiten
cona Confusa de dificil medianamente
e lectura un mensaje
0% educativo No Transmiten
0% un mensaje
educativo
0%
Transmiten
Clara de faci ‘completamente
lectura un mensaje
100% educativo
100%
9. La diagramacion le parece: 10. La combinacion de colores (azul + amarillo) le parece:
Apretada
0%
Medianamente
bien utilizada. el k2ot
0% Desagradable.
0%
Holgada
0%
Equilibrada Muy bien
100% utilizada.
Atrayente.
100%

11. El azul utilizado para el texto le parece que:

Promueve
medianamente la Distorsiona la
lectura fluida. lecutura.
0%

0%

Promueve la
lectura fluida.
100%

En este punto
comentd un experto
que el color azul
puede distorsionar
la lectura si se
utiliza sobre una

fotografia.




Anexo 7: Resultados de validacién de el afiche promocional

1. A primera vista el aspecto del afiche le parece:

2.Usted considera que el afiche:

Se desliga del
‘concepto de

Poco atractivo Se asocia disefio
Medianamente 0% medianamente 0%
atractivo al concepto de
17% disefio
33%
B Atractivo
B Medianamente atractivo
™ Poco atractivo Se asocia al
concepto de
disefio
(compartiendo
Atractivo ideas, haciendo
83% camino)
67%
3. El disefio del afiche: 4. Considera que el titular:
Confunde sobre
Informa el lanzamiento Pasa inadvertido
T de la revista El
el lanzamiento Cuacdl
de la revista El T
Guacal
33%
Informa
clar:m_enle el Captala
lanzamiento de co -
e atencion. Anima
a seguir
Guacall leyendo el
ST anuncio
100%
5. Las fotografias utilizadas: 6. La di icion del texto y las i
Es
Cori : medianamente
Qr:‘ eu: 5 :Jg s apﬁﬁda Es inapropiada
0% para transmitir el
mensaje
0%
Transmiten
medianamente
el mensaje
50%
Refuerzan el
mensaje del Es apropiada
lanzamiento de para transmitir
Ia revista \ mensaje del
50% lanzamiento de
la revista

83%
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Anexo 8: Resultados de validacion de el correo electronico promo-

cional

7. A primera vista, el aspecto del mail le parece:

Poco atractivo
Medianamente %
atractivo
3%

Atractivo
67%

Informa 8. El disefio del mail:
medianamente el
lanzamiento de
la revista El
Guacal
0%

Confunde sobre
el lanzamiento
de la revista El

Guacal

Informa i

claramente el
lanzamiento de
la revista El
Guacal
100%

9.Ceonsidera que el titular:

Pasa inadvertido

No contestd
0%
Capta la

atencién. Anima
a seguir

leyendo el
anuncio

100%

11. Ademas i que la

del texto y las i

Es inapropiada
para transmitir el
mensaje por e-
mail
0%

10. La disposicion del texto y las imagenes:

Es inapropiada
para transmitir el

mensaje

0%

Es
medianamente
apropiada Es apropiada
33% para transmitir
mensaje del
lanzamiento de
larevista
67%

Es Es apropiada

medianamente para transmitir

apropiada el mensaje por
50% ‘e-mail
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& Libros impresos consultados
Ambrose — Harris.

Bases de disefio: Layout

Parramon Ediciones S.A., Barcelona, 2005.

Eugeni Roselli i Miralles.
E-zines, Disefio de revistas digitales
Ediciones G. Pili, SA de CV, México, 2000

Lépez Cubino, Rafael.

Lépez Sobrino, Begofia

La prensa en el aula. Coleccién de educacion al dia.
CISSPRAXIS, Barcelona, Espaiia, 2002

Varios autores. Equipo de Redaccién del IGER.
Manual de Induccién para maestros orientadores voluntarios
Talleres impresos del IGER. Guatemala, 1999.

Varios autores. Equipo de Redaccién del IGER.
Metodologia del IGER, El centro de orientacion.
Talleres impresos del IGER. Guatemala, 1999.

Varios autores. Equipo de Redaccién y Formacién del IGER.

Revista El Guacal, edicién N° 20
Talleres impresos del IGER. Guatemala, 2005.

é Folletos

Licda Carolina Rojas. Universidad de San Carlos de Guatemala,
Escuela de Ciencias de la Comunicacion

Semiologia y semiética. El signo y los Cédigos.

(Documento elaborado como apoyo docente)

Guatemala, 2004.

Ma Otto Yela. Universidad de San Carlos de Guatemalaq,
Escuela de Ciencias de la Comunicacién

Semiologia de la imagen.

(Documento elaborado como apoyo docente)
Guatemala, 2004.

® Articulos electrénicos consultados en la Web

Cordero Arroyo, Graciela - Lépez, Maricela. Instituto de Investigaciéon y Desarrollo Edu-
cativo, Universidad Auténoma de Baja California.

Un intento por definir las caracteristicas generales de las revistas académicas elec-
trénicas

http:/ /www.cem.itesm.mx /dacs/publicaciones/logos/libros/libros/caracrevelec.pdf.
Fecha de consulta: 1 de agosto de 2006

De Gregorio, Juan Pablo. Letritas, un Blog de tipogrdafia y Disefio Grafico.
15 tips al elegir un buen tipo de texto

Santiago de Chile. Abril 2006

http:/ /tariacuri.crefal.edu.mx /decisio/d 1 /unquehacer.php

Fecha de consulta: 1 de Septiembre de 2006
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Fumagallo Diaz-Llanos, Francisco — Martinez Morilla, Julio A. Universidad de Las Palmas
de Gran Canaria, Espafia

Revistas electronicas: aplicacion en una biblioteca de ciencias de la salud

http:/ /www.bibliotecas.ulpgc.es/eef /docs /biblio /doc/comunical.htm

Fecha de consulta: 1 de agosto de 2006

Gutierrez-Vazquez, JM. Centro de Cooperacién Regional para la Educaciéon de Adultos
en América Latina y el Caribe. CREFAL. (C).

Un quehacer problematico, La elaboracion de materiales educativos para adultos.
Revista Decisio. 2000.

http:/ /tariacuri.crefal.edu.mx/decisio/d1 /unquehacer.php

Fecha de consulta: 1 de agosto de 2006

Lic. Miguel Alvarez Gémez. Doctorado en Educacién Internacional.

Centro de Excelencia de la Universidad Auténoma de Tamaulipas, México
Educacion a distancia. ¢Para qué y como?

Infomed — Red telemdtica de salud en Cuba

http:/ /www.sld.cu/libros /distancia

Fecha de consulta: 1 de Septiembre de 2006

Paredes Aguirre, Alfonso. APA-NET.

Creatividad
http://sardis.upeu.edu.pe/~alfpa/creatividad.htm
Fecha de consulta: 1 de Septiembre de 2006

Varios autores, Instituto Artes Visuales.

Disefio Editorial

Boletines Newsartesvisuales.com.
http://www.newsartesvisuales.com/editor /edit01.htm
Fecha de consulta: 1 de Septiembre de 2006

& Oftras paginas Web consultadas:
http://www.banguat.gob.gt/cambio /historico

http:/ /www.bibliotecas.ulpgc.es/eef /docs /biblio /doc/comunical.htm
http://blogvecindad.com/mini-guia-para-el-diseno-de-una-revista /2005 /12 /07
http://buscon.rae.es/diccionario/drae.htm
http://www.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logos/libros/libros /caracrevelec.pdf.
http:/ /edumexico.net/mse /

http://www.eubca.edu.uy /diccionario/letra_m.htm

http://www.fotonostra.com/
www.gestiopolis.com/recursos/documentos/fulldocs /rrhh /lamotivacion.htm
www.iger.edu.gt

http://www.iniciativasocial.net /voluntariado.htm
www.lorenzoservidor.com.ar/infoO1 /diccio-m-o.htm

http://mcx.es/turismo /infopais/guatemala

http://www.puc.cl /sw_educ/textos

www.red.es/glosario/glosariov.html
www.servitel.es/atv/ayu/internet/diccio/diccio.htm
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