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INTRODUCCION

Se presenta un trabajo de investigacién arquitecténica en el campo de los servicios de
equipamiento urbano, con el tema: Mercado Municipal “Panan” en el Municipio de San Miguel
Panan, Suchitepéquez.

Con el propdsito de establecer las posibilidades de implementar un proyecto de caracter social en
el Municipio de San Miguel Panan, se realizaron varias visitas a la localidad. Desde que se realizaron
dichas visitas, surgid la pregunta de cdmo ayudar a sus pobladores.

Luego de realizado un inventario de la infraestructura social, con el cual se determiné que el
municipio cuenta con los servicios basicos como: agua, luz, drenajes, correos, centro de salud,
centros de seguridad; sin embargo, no cuenta con un espacio para centralizar el comercio, lo cual
impide el mejoramiento en su economia.

La presente investigacion cuenta con calculos, representados en tablas, de acuerdo con el
Instituto de Fomento Municipal (INFOM) para el nimero de locales, basdndose en la poblacidn para
la cual se ha realizado este disefio.

Actualmente las ventas son callejeras e informales, las cuales afectan la calidad de los productos;
asimismo, las ventas se realizan Unicamente 2 veces por semana, forzando a la poblacidén a realizar
viajes a los municipios cercanos como San Antonio Suchitepéquez y Chicacao para la obtenciéon de sus
productos. Esta situacion significa un valor agregado para el costo de la canasta basica y otros
productos necesarios. Por lo cual existe la necesidad de crear un espacio funcional para el desarrollo
de locales del Mercado Municipal, con el fin de prestar un buen servicio a la poblacién del municipio.

Lo primero que se realizo fue un anadlisis para diagnosticar el estado en el que se encuentra el
municipio, conocer sus necesidades, su infraestructura social y los servicios que se prestan. Luego, se
ubico el terreno con el que contaba la municipalidad para la ubicacidn del proyecto; se distribuyeron
las dreas necesarias para el proyecto del Mercado Municipal, se conocieron sus areas de influencia y
sus vias de acceso y el marco legal que influye para en el proyecto.

Luego se desarrollé el anteproyecto, basandose en un programa de necesidades, en medidas y
ambientes minimos necesarios, tomando en cuenta el espacio disponible.
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GENERALIDADES

I PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El problema radica en las ventas informales que no cuentan con un area adecuada para brindar
sus servicios. Ya que no alcanzan brindar los productos requeridos que satisfagan las necesidades
diarias del municipio, lo cual afecta la calidad y el nivel de vida del municipio, y esto presenta un
atraso socio-econdmico para el desarrollo de la comunidad.

El abastecimiento de los productos tradicionales y no tradicionales son proveidos de manera
indirecta e informal en un area frente al edificio de la Municipalidad, en el parque central. Esta
situacion afecta la imagen del municipio y, al mismo tiempo, contamina, ya que se encuentra en la
calle principal que comunica al Municipio de San Miguel Panan con los municipios de Chicacao y San
Antonio Suchitepéquez. Por esta razén se propone el disefio y la ejecucidn de un Mercado como
respuesta a la Problematica, evitando la contaminacién visual, auditiva y olfativa.

El Municipio se dedica principalmente al cultivo de maiz, pifia, cacao, café, aguacate, hule y
algunas hortalizas, pastos forrajeros de corte para alimentacién de ganado bovino y equino. Ademas,
producia artesanias de bambu y elaboraban cortes tipicos y glipiles los cuales se vieron afectados por
falta de lugar para vender.

Este proyecto busca beneficiar de forma directa a todo el Municipio de San Miguel Panan,
principalmente, y de manera indirecta a todas las comunidades aledaiias atrayendo a los visitantes de
las poblaciones cercanas.
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1. DELIMITACION DEL TEMA

El proyecto estara ubicado en el Municipio de San Miguel Panan, se encuentra al Nor-este de la
cabecera departamental de Suchitepéquez, a una distancia de 19 kildémetros sobre la ruta asfaltica
gque conduce al municipio de Chicacao y 150 kilémetros de la ciudad capital ingresando por la
carretera de Nahualate y a 157 kildmetros rodeando la ciudad de San Antonio Suchitepéquez.

San Miguel Panan posee una extension territorial de 40 Km? Cuenta con un clima
predominantemente célido y cuenta con una zona de vida la cual es bosque humedo sub-tropical.

Limita al Norte y al Este con el municipio de Chicacao, al Sur con el municipio de San José el [dolo
y al Oeste con el municipio de San Antonio Suchitepéquez.

El terreno propuesto se encuentra en una finca que pertenece a la Municipalidad del municipio,
con una extension de 2115.08 Km2. Y se encuentra en la cabecera municipal a 8.67 metros de la calle
principal, a un costado del Salén Municipal.

N v
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Fuente: Google Earth (2,010).
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@}

DELIMITACION CONCEPTUAL

El Municipio de San Miguel Panan perteneciente al departamento de Suchitepéquez, no
cuenta, en la actualidad, con un edificio adecuado para mercado que permita satisfacer las
necesidades basicas de los habitantes, como: los alimentos de primera necesidad, articulos de
consumo diario, ni una concentracidn de espacios en un solo lugar que permita a las personas la
unificacidn de diversos servicios.

DELIMITACION ESPACIAL

El Municipio de San Miguel Pandn cuenta con una extension territorial de 40 Km? y se
encuentra ubicado a 354 metros sobre el nivel del mar. Cuenta con un total de seis cantones:
Veracruz, San Rafael Boujilld, Montellano, San José, Santa Cruz Boujilld y Perd; también posee un
Parcelamiento llamado “Candelaria” y una Lotificacién que lleva por nombre “Altos de San Miguel”.

DELIMITACION TEMPORAL

Este estudio pretende al equipamiento y funcionamiento del Mercado Municipal de San Miguel
Panan, proyectado del aifio 2013 hasta 25 aiios.

~ Guatemala

CABECERA
MUNICIPAL

 Suchi u

Fuente: Elaboracion Propia (2010)
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. EL PROYECTO

El Municipio de San Miguel Panan, del departamento
de Suchitepéquez, ha crecido, con el pasar del tiempo, al
mismo tiempo que su poblacion, la cual se ve en la necesidad
de buscar nuevas fuentes de ingreso para cubrir sus
necesidades bdsicas y, al mismo tiempo, buscan formas de
alimentar a sus familias obteniendo los productos de la
canasta basica.

Con el nuevo Mercado se pretende ampliar la calidad
de productos que actualmente se comercializan, ya que es el

s

N

comercio la principal fuente de ingresos. En este municipio se
trabajaba la industria de objetos hechos de bambu y se  Fuente: Elaboracion Propia
confeccionaban también los trajes tipicos, los cuales debido a la falta de un lugar adecuado para
trabajar y para vender sus productos, se desaparecieron de las tradiciones de la poblacion.

Esta es la razén por la cual es necesario llevar a cabo la construccién de un mercado que
mitigue la necesidad que posee la poblacién y que les permita ofrecer sus productos y darles un lugar
gue les preste los servicios basicos donde puedan trabajar adecuadamente.

En la actualidad, la cantidad de vendedores y compradores que se presentan en este
municipio no cubre las necesidades de la poblacién, porque solo llegan 2 dias a la semana, por lo cual
es un servicio insuficiente para la poblacién, tomando en cuenta que los productos que llevan no
cubren por completo las necesidades de la poblacién. Esta comercializacidn se lleva a cabo en las
banquetas de la calle principal, en condiciones no adecuadas, ocasionando riesgos higiénicos y de

seguridad para toda la poblacion.

La ubicacion actual de las ventas, desde el
punto de vista urbanistico, no es aceptable,
puesto que genera contaminacion visual, y
auditiva, entre otras, porque se localiza en el
parque central frente al edificio Municipal. Las
banquetas son ocupadas por los vendedores
para colocar sus productos y estos productos
reciben la contaminacion ambiental, en
particular, de los vehiculos que circulan en el

Fuente: Elaboracion Propia area.
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V. ANTECEDENTES

El Municipio de San Miguel Panan se fundé el 7 de mayo de 1901,
durante el gobierno de Manuel Estrada Cabrera. Este Municipio abarca
las fincas: La Concha, El Risario, Chinan, San Francisco Chinan, San Rafael
Boujilld, Santa Elena, el Sociego, Los Encuentros, Guadiela, Mixpilla y
Roma. Al principio, este Municipio fue nombrado “Estrada Cabrera”, sin
embargo, unos afios mas tarde se solicitd tomar el nombre de San
Miguel Panan por tener como patrono al Arcangel San Miguel y por
encontrarse en la ribera del rio Panan.

Fuente: Google

Al establecerse como municipio, San Miguel Panan fue obligado a
suplir los requerimientos de sus habitantes, independientemente de
otros municipios circunvecinos, por lo cual aprobd la apertura de
empresas que suplieran las necesidades basicas de la poblacidn,
construyd su propia Iglesia, el parque, y establecié las organizaciones
gubernamentales y privadas, fundamentales.

Durante el mes de septiembre del afio 1998 se termind la
construccion de un edificio que se utilizaria como Mercado Municipal
es decir, con un patio central y locales que se utilizarian para las  Fuete: Elaboracién Propia

ventas.

Pero, debido a las pequefas
instalaciones que ocupaba la Municipalidad
que estaba ubicada frente a la ubicacién
actual, dichas instalaciones se utilizaron
para la fundacién del actual ayuntamiento
Municipal, ubicado en la 4ta. Avenida 5-17
de la zona 1 a 6mts. Norte del parque
central, esto fue durante la administracion
del sefor alcalde Juan Cochélxmatad y el
gobierno del sefior Alvaro Arzu.

<
=

Fuete: Elaboracion Propia
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V. JUSTIFICACION

e SITUACION SIN PROYECTO

La actividad comercial del municipio se realiza actualmente en la plaza central del pueblo,
localizada frente a la alcaldia, al Norte de la Iglesia Catdlica, ubicada en la calle principal de la
cabecera municipal; en este lugar se reunen los vecinos dos dias a la semana, con sus para la venta y
cuentan con las minimas condiciones para el resguardo de las personas o de los bienes. Actualmente,
no cuentan con un espacio fisico para la venta de los productos, no existe servicio de agua potable, el
comercio se encuentra de forma desordenada.

Por tal razén, se cataloga como un mercado tipo
provisional que, sin lugar a duda, no proporciona los
requerimientos indispensables para la buena distribucion,
control e higiene para la venta del producto; actividad que
se encuentra desorganizada por la falta de planificacidon de
un local.

Fuente: Google

e SITUACION CON PROYECTO

El mayor beneficio se observara en el
incremente de la actividad comercial en la
cabecera del municipio proporcionando a los
habitantes un espacio adecuado donde llevar
y vender sus productos de agricultura asi
como sus aves de corral y otros animales, al
mismo tiempo sus productos hechos de
bambu y sus trajes tipicos, los cuales dejaron
de elaborar debido a la falta de un lugar
donde comercializar.

Fuente: Google

Actualmente, los comerciantes deben viajar a los municipios vecinos con precios que deben
de ser bajos para que los adquieran; ademas, con la construccion del Mercado Municipal de San
Miguel Panan la poblacién adquirira sus bienes de consumo diario sin tener que viajar, con lo cual
mejorara la calidad de los productos que ofrecen los comerciantes a la poblacion.
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VL.

OBIJETIVOS
OBIJETIVO GENERAL

v' Elaborar una propuesta arquitecténica que pueda resolver de la mejor manera la
problematica actual de las actividades relacionadas al comercio y a la adquisicion de
productos basicos del Municipio de San Miguel Panan con proyeccidén de capacidad
hacia el futuro.

OBIJETIVOS ESPECIFICOS

v" Plantear una solucién especifica para el problema de falta de un mercado, acorde a
las necesidades de la poblacidn y asi colaborar con la municipalidad que solicité dicho
disefo.

v" Disefiar un Mercado con las condiciones dptimas de seguridad, higiene y comodidad.

v" Proveer a la comunidad de un espacio para realizar actividades comerciales, como
productos de la canasta basica y otros.
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VII. METODOLOGIA
1

El proceso metodolégico
iniciara con la investigacion y
seleccion bibliografica,
seguidamente, se analizaran
todos los aspectos del terreno
que puedan influir en el buen
funcionamiento del mercado
gue se va a disear.

El préoximo paso serd
realizar la Propuesta
Arquitecténica, para llegar al
diseno final, el cual se iniciara
con las Premisas Generales
del Diseno, luego, con las
Premisas  Particulares de
Diseno. Estas premisas
llevaran al Planteamiento del
Programa de Necesidades,
con lo que se inicia el
Proyecto de Diseno.

El Proceso de Disefio nos
llevara al Anteproyecto, del
cual saldra el Desarrollo de la
propuesta de Disefio final, y
de esta obtendremos el
Proyecto Final.
Seguidamente, se realizara el
Presupuesto del mismo, vy,
por ultimo, se presentan las

SELECCION BIBLIOGRAFICA

ESTUDIO DEL TERRENO. Analisis de los
aspectos que puedan influir para el
buen funcionamiento del mercado.

\7

PREMIS/}:S - —> | PROGRAMA DE

DE DISENOS | = NECESIDADES
|sEakE=E (R

PROPUESTA = P§

) - @, T/

ARQUITECTONICA b d

FEEITRA 3 TIT
v

PRESUPUESTO —> | CONCLUSIONES

Fuente: Elaboracion Propia
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MARCO TEORICO

El Municipio de San Miguel Panan, debido a la
cercania con 2 Municipios principales del
Departamento de Suchitepéquez como lo son San
Antonio Suchitepéquez y Chicacao, no se consideraba
la necesidad de un Mercado Municipal. Sin embargo,
al pasar el tiempo, la poblacidn ha incrementado y se
ha visto obligada a estar viajando para comercializar
sus productos, perdiendo parte de las ganancias o
incrementar los costos de los alimentos debido al
gasto del transporte para viajar hacia los Mercados

cercanos.

Fuente: Elaboracién Propia

Con el tiempo la Municipalidad de San Miguel Panan concluyo que al no existir un centro de venta
de productos de la canasta basica con unas instalaciones adecuadas no permitia el comercio dentro y
fuera del Municipio. Para la ubicaciéon del Mercado Municipal se considerd el Equipamiento Urbano,
la Circulacion Vial, Densificacion, Expansion, entre otros.

El terreno con el cual cuenta la municipalidad es
de 1,500.00 mt2, este se encuentra ubicado dentro de la
Cabecera Municipal, el mismo colinda con el Salén
Municipal y se encuentra a 30.00 m. de la carretera
principal que conecta los municipios de San Antonio
Suchitepéquez, San Miguel Panan y Chicacao, Al igual que
la ubicacion de la Municipalidad, el Parque Central, el Mini
zoologico, el cual forma parte de la atraccion del
Municipio.

Fuente: Elaboracién Propia

Debido al andlisis anterior, y por la distancia el proyecto se ve beneficiado. Ya que la propuesta
arquitectonica pretende en atraer a la poblacién y permitir la venta de productos de la canasta
basica, de igual manera a la poblacién del Municipio como a los Municipios aledaiios. El terreno
colinda con viviendas pero al mismo tiempo con terrenos de produccion agricola o crianza de ganado.

El terreno propuesto para el proyecto es plano, pero rodeado de una ligera inclinacién la cual
permite el 100% de uso del terreno. Esta topografia que forma parte del entorno es una
condicionante para tomar decisiones y asi desarrollar las primicias morfoldgicas.

Otro factor principal a tomar en cuenta es el Impacto Ambiental que el proyecto va a producir
dentro de la Cabecera Municipal, ya que un mercado se conoce por el aglomerado de basura, para lo
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cual se debe considerar el mejor manejo de la misma y al mismo tiempo concientizar a los usuarios
para concentrar un basurero adecuado para dicho Mercado.

Para lograr una buena orientacion del Mercado se debe realizar un analisis de soleamiento y de
esta manera identificar principalmente las dreas de mayor soleamiento, debido a que el clima de este
Municipio es predominantemente calido.

En relacién al disefio vial del proyecto, se establecen

R e s e naseteansiassnhosessinstsssossdasensten

tres tipos de circulaciones: T O
i o+
Area para Automéviles Particulares: Esta area es para los w V “
automdviles que estdn constituidos por los usuarios i @,
Il
compradores de productos del mercado. |

Area de Abordaje para el Transporte extra urbano: Esta

drea estd destinada para que las personas que necesitan ————>
hacer uso del Transporte extra urbano, microbuses, y moto

taxis, puedan abordar y llegar al mercado con comodidad.

Area de Carga y Descarga: Esta area es para todos los
vehiculos encargados de llevar el producto al mercado,
estos pueden ser camiones, pick ups, entre otros. I—>§

Fuente: Elaboracion Propia

Un mercado consta de tres partes para su buen funcionamiento las cuales son: HUMEDA,
SEMI HUMEDA Y SECA. Cada una de estas partes tiene una funcién especifica y las mismas deben
tener una relacion indirecta entre cada una. En el drea Himeda se encuentra todo lo relacionado a
las carnes tanto rojas como blancas. En el drea Semi Himeda encontramos todo lo relacionado con
verduras y frutas. Y por ultimo en el drea Seca encontramos todo lo que es Abarroteria, Miscelaneos,
la Plaza, Administracidn, Artesanias y en algunos casos el area de Enfermeria.

Fuente: Elaboracion Propia
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MARCO TEORICO CONCEPTUAL

e CONCEPTOS DE MERCADO:

o MERCADO: La definicion de Mercado, segun el
Diccionario Wikipedia Online, es “El mercado es
cualquier conjunto de transacciones, acuerdos o
intercambios de bienes y servicios entre compradores
y vendedores. En contraposicién con una simple
venta, el mercado implica el comercio regular y
regulado, donde existe cierta competencia entre los
participantes.

Otra definicidén: Es el ambiente social {o virtual)
que propicia las condiciones para el intercambio. En
otras palabras, debe interpretarse como "la institucién u
organizacidn social a través de la cual los oferentes (productores y vendedores) y demandantes
(consumidores o compradores) de un determinado bien o servicio, entran en estrecha relacion
comercial a fin de realizar abundantes transacciones y bajo estas condiciones establecer el precio del
mismo.”

Fuente: Google

El mercado inicia desde el mismo momento en el que grupos de vendedores y compradores
permiten que se realice una interaccidn y surja asi la oferta y demanda, asi también que se dé lugar
en la compra y venta de bienes.

o TIPOS DE MERCADO, SEGUN LOS PRODUCTOS QUE DISTRIBUYE:

1. MERCADO PUBLICO: Es un mercado administrado por la Municipalidad y/o Cooperativas de
vendedores para el uso de la comunidad. Es en donde se proveen los suministros basicos del
. consumo local.

2. MERCADO PRIVADO: Es un mercado en el cual la
venta y la compra de productos lo realizan de manera
independiente y en lugares reducidos, asi como tiendas,
abarroterias, supermercados, entre otros.

3. MERCADO MINORISTA: Es la venta de productos al
Fuente: Google menudeo a la poblacién.

4. MERCADO MAYORISTA: Es la venta de productos al mayor, este provee al mercado minorista.

5. MERCADO FORMAL: Es el mercado que funciona dentro de los edificios destinados a esta funcidn,
usualmente los espacios son municipales.
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6. MERCADO INFORMAL: Es el conjunto de comerciantes que se ubican en las calles o avenidas, y
venden los mismo productos que se venden en un mercado formal.

o TIPOS DE MERCADO, SEGUN SU MODALIDAD DE COMERCIALIZACION:
° LOCALES O RURALES: Estos mercados operan, fundamentalmente en el intercambio de
excedentes y se ubican en los asentamientos o comarcas.

REGIONALES: Es donde se realizan fundamentalmente la comercializacidon de productos agricolas
de primera necesidad, asi como frutas y verduras de la regién. También pueden llegar a
comercializarse el ganado bovino y porcino.

EXTRAREGIONALES: Estos son operado por intermediarios y operadores de acopiadoras y
empacadores. En base a productos, es posible caracterizarlos en aquellos que operan con
productos de consumo interno, y aquellos que operan con productos exportables.

. AREAS DE INFLUENCIA:

ODIRECTA: Es la poblacién residente dentro de
un radio de accién de un kilémetro del mercado.

OINDIRECTA: Son los Sectores de la poblaciéon

bien delimitados por el facil acceso al mercado por
medio del transporte publico.

OINDIRECTA DISPERSA: Corresponde ala

situacién en que la demanda practicamente se
diluye en toda el area.

.TERRENO PARA EL MERCADO MUNICIPAL.
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MARCO TEORICO REFERENCIAL

El Departamento de Suchitepéquez se encuentra situado en la regidn VI o regidn Sur
Occidental, su cabecera departamental es Mazatenango, estd a 371,13 metros sobre el nivel del mar
y a wuna distancia de 165 kildmetros de la Ciudad Capital de Guatemala.

Cuerta con una extension territorial de 2,510 kildmetros cuadrados, con los siguientes limites
departamentales: al Norte con Quetzaltenango, Solola y Chimaltenango, al Sur con Océano Pacifico,
al Este con Escuintla; y al Oeste Retalhulew. Se ubica en la latitud 14° 32' 02" y longitud 91° 30' 12",
Con un clima generalmente calido, aungue el departamento posee una variedad de climas debido a
sutopografia, susuelo es naturalmentefértil, inmejorable para toda clase de cultivos,

Su extension territorial esta divida en los siguientes Municipios

1. Pueblo Nuevo

2. San Francisco Zapotitian
3. Zunilito

4. Mazatenango

5. Cuyotenango
6. San Lorenzo

7. Santo Domingo
Suchitepéquez

8. San Gabriel

9. San Bernardino
10. Samayac
11. San Pablo Jocopilas §
12. Santo Tomas La Unién }
13. Chicacao '

14. San Antonio Suchitepéquez
15. San José El idolo

16. San Miguel Panan
17. Rio Bravo
, conn 18. Santa Barbara
Fuente: Miblogchapin’s 19. San Juan Bautista
Blogs 20. Patulul s
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e DESCRIPCION GENERAL:

Segun datos recabados entre los ancianos de este municipio, durante el siglo XIX, dos
hombres (de los cuales se ignoran sus nombres) que recolectaban lefia en la parte baja de las
montafias que corresponden a Nahuald, Solola, observaron un brillo intenso, que al disiparse,
sobresalid una imagen de “San Miguel Arcangel”, la cual trasladaron a una comunidad de Santa
Catarina Ixtahuacan Solola, en donde, se unieron con Miguel y CristobalSacBalux, para construir una
galera en donde colocar la imagen; cuando los vecinos de Nahuald escucharon la noticia de que en
Santa Catarina poseian una imagen de “San Miguel Arcangel”, se organizaron para apropiarse de ella,
sin embargo los cuatro hombres que guardaban la imagen, de inmediato dejaron todos sus bienes y
se internaron en el bosque, protegiendo a la imagen del resto de la poblacion, y fue asi, como
llegaron al lugar donde hoy se encuentra la poblacién de San Miguel Panan, que en un inicio fue una
aldea de San Antonio Suchitepéquez.

Su nombre proviene por la posesion de la imagen de su patrono “San Miguel Arcangel”, y
Pandan, por encontrarse a orillas del rio Panan, el cual proviene de “Ponond” que quiere decir rio que
truena cuando esta de madre y/o crecido.

Después de muchos afios de ser aldea de San Antonio Suchitepéquez, los ancianos y otras
autoridades decidieron establecerlo como Municipio, por lo que iniciaron las gestiones ante el
gobierno de Manuel Estrada Cabrera. El municipio se fundé el 7 de mayo de 1,901, por medio del
acuerdo que dice asi: Palacio Nacional: Guatemala, 7 de mayo de 1,901, vista la solicitud presentada
por las autoridades y vecinos de la aldea San Miguel Panan, relativa a que se elija dicha poblacién en
Municipio Independiente de San Antonio Suchitepéquez. Y apareciendo de las diligencias respectivas
gue reune las condiciones sefialadas en el articulo 42. del Decreto Gubernativo No. 242. el cual indica.
Por tanto: el presidente constitucional de la Republica ACUERDA: acceder a la indicada solicitud
autorizada a la jefatura politica, para que de acuerdo con los vecinos designen el nombre con que
debe conocerse el nuevo municipio, cuya compresidn, y extensidn abarcaran las fincas que a
continuacion se menciona: La Concha, El Rosario, Chinan, San Francisco Chinan, San Rafael Boujill3,
Santa Elena, El Sosiego, Los Encuentros, Guadiela, Mixpilla, y Roma. NOTIFIQUESE. Manuel Estrada
Cabrera Presidente de la Republica y, el Secretario de Estado en el Departamento de Gobernacién y
Justicia, Juan J. Argueta; San Miguel Panan no tiene aldeas ni caserios (acuerdo tomado de la revista
No. 1 “La Hora Centroamericano Editado por E. Galiano Blanco).

En un principio, el nuevo Municipio fue nombrado “Estrada Cabrera”, sin embargo unos aios
mas tarde, debido a la inconformidad de los habitantes con dicho nombre, solicitaron retomar el
nombre original de “San Miguel Panan”, por tener como patrono al Arcangel San Miguel y por
encontrarse en la ribera del rio Panan, debido a ello, el municipio, actualmente lleva por nombre
“San Miguel Panan”.

Al establecerse como municipio, San Miguel Panan fue obligado a suplir los requerimientos
de sus habitantes independientemente de otros municipios circunvecinos, por lo cual aprobé la
apertura de empresas que suplieran las necesidades basicas de la poblacidén, construyd su propia
Iglesia, parque, y establecid las organizaciones gubernamentales y privadas fundamentales; y lo mas
importante fundé el ayuntamiento municipal.
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e DIVISION POLITICA:

El municipio de san Miguel Panan cuenta con una extension territorial de 40 Km?, dividida en
seis cantones: Veracruz, San Rafael Boujilla, Montellano, San José, Santa Cruz Bouijilla, Pera; también
posee un parcelamiento llamado “Candelaria” y una lotificacidn que lleva por nombre “Altos de San
Miguel”. La cabecera municipal lleva por nombre San Miguel Panan.

e CARACTERISTICAS BIOCLIMATICAS:

o ALTITUD: a 354 metros sobre el nivel del mar.

o PRECIPITACION PLUVIAL MEDIA ANUAL: su precipitacién pluvial anual es de 4,000-
5,000 mm, la humedad relativa es de 76 a 85% y los vientos no sobrepasan los 60.-85
km/hora.(Ferndndez 2,004).

o CLIMA: Es un clima semi-calido, con una temperatura de 302 Centigrados durante el
dia y 18-20¢ Centigrados durante la noche.

e  CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DE LA POBLACION

o Rangos de Edad

La poblacidn total en el municipio de San Miguel Panan es de 10,583 habitantes de los cuales,
4.7% (493 habitantes) es el porcentaje de personas mayores a 65 afos, en el 46.5%, (4,921
habitantes) se encuentran los habitantes entre las edades de 15 a 64 afos, el 22.9% (2,423
habitantes) pertenece a los individuos que se ubican en el rango de 7 a 14 afios y entre el 25.9%
(2,745 habitantes) estan los nifios menores de 6 anos.

o Género

Se presenta la informacidn recabada y proyectada de la poblaciéon del municipio de San
Miguel Panan, en el presente afo, dividiendo a la totalidad, por género y estableciendo las
cantidades de ambos sexos presentes. Concluyendo que el 41.7% de la Poblacién son hombres y el
58.13% son mujeres.

o Grupos Etnicos

Entre los grupos étnicos Mayas estan el Quiché, principalmente, y en menor cantidad los
grupos Cachiquel y Zutuhil, por lo que cada uno de estos grupos habla el idioma Maya que
corresponde a su propia etnia; también se ubica dentro de la poblacién, en menor cantidad, el grupo
no indigena o ladino, ubicado principalmente en el rea urbana. En total el 61.9% de la poblacidn son
indigenas, y un 38.10% pertenecen a la poblacidén no indigenas.

e ACTIVIDADES ECONOMICAS
o Industrias

En San Miguel Panan se encuentra la Fabrica de agua
pura San Miguel la cual esta ubica en la Finca la Trinad tres, en las
cuales se fabrica agua pura en las siguientes presentaciones:
botella de 600 ml, bolsas de de agua de 450 ml, bolsas de
refrescos de 450ml, en los sabores de naranja, uva y fresa. Su
cobertura en los departamentos de: Escuintla, Retalhuleu,
Suchitepéquez, Quetzaltenango.

Fuente: Elaboracién Propia
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o Artesanias

Anteriormente se manufacturaban artesanias de bambd como
canastos, algunos muebles y otros, en el cantdn Veracruz. Pero debido a la
falta de capital dejaron de trabajar con este material.

Al mismo tiempo en este mismo cantdn trabajaba una mujer en la
elaboracién de cortes tipicos y glipiles, pero por la misma razén de falta
de capital dejo de elaborar los trajes.

Fuente: Elaboracién Propia

La comercializacién de los productos agricolas en el
municipio de San Miguel Panan, Suchitepéquez, se efectia con los
compradores que visitan las producciones agricolas entre las que
encontramos producciones de Cacao (Theobroma cacao) y/o los
huertos familiares que generan, otra forma de comercializar estos
productos

o Mercado Fuente: Elaboracidn Propia

El municipio de Pananactualmente no cuenta con un areaespecifica para mercado, por ello se
va a realizar un estudio para la ubicacion del mismo.Actualmente existe la venta de verduras que se
ubica a un costado de la iglesia Catdlica, frente a la municipalidad de San Miguel Panan. Este consiste
en que los dias miércoles y jueves vende 1 sefiora, y los dias sabados y domingos otra persona trae a
vender. Las verduras que se venden son la zanahorias, tomate, repollo, papa, lechuga, pepino, ejote,
coliflor y giisquil.

Comercio informal

B ; Como comercio informal tenemos la venta del pan diario por las mafianas

M J77 vy atol, todo esto se desarrolla frente a la municipalidad del municipio de San
WEELY  Miguel Panan. Y los tres tiempos se vender tortilla en la misma area. También
| cuentan con una venta de pollo y papas fritas, ademas de una venta de panes con
pollo y otros en el parque central del municipio.

Fuent- Flaboracion Propia o Asistencia Técnica y Profesional

El municipio de san Miguel Panan, Suchitepéquez, como se menciond con anterioridad,
cuenta con un CAP (Centro de Atencidn Permanente), en donde labora una Licenciada en Trabajo
Social, la cual brinda el servicio de asistencia para las personas del area rural en cuanto a los aspectos
propios del desarrollo humano y comunitario en general. Dentro del CAP, laboran cuatro médicos los
cuales atienden enfermedades comunes.

o Acceso al Sistema de Crédito

El municipio de San Miguel Panan no cuenta con bancos, pero pueden dirigirse a
Mazatenango, o hacia el municipio de San Antonio que se encuentra ubicado a 8 Km. del municipio.
Los bancos que se encuentran en esos municipios son: Banco Industrial, Banco Agromercantil, Banco
Inmobiliario y Banrural.
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e INFRAESTRUCTURA SOCIAL Y SERVICIOS

La infraestructura social dentro del municipio de San Miguel Panan, Suchitepéquez ha crecido
y evolucionado con el paso del tiempo llenando los requerimientos de los pobladores asi como las
necesidades bdsicas a través de los edificios necesarios para su crecimiento dentro del
departamento.

En la figura, se presentan la ubicacidn de los Centros Educativos, El Centro de Atencidn
Permanente, La Iglesia Catdlica, El Parque, La Municipalidad, Las Iglesias Evangélicas, E| RENAP, La
Subestacidn de la Policia Nacional Civil, El Correo, Estacién de Bomberos, Cementerios y Areas

Deportivas.

SERVICIOS:

Los servicios que presta la
Municipalidad son:

Agua Entubada
Alcantarillado

Drenajes

Lineas telefénicas fijas
Televisién por cable
Transporte Extra-Urbano
Energia Eléctrica

Tren de Aseo

Servicios de Correo

E TR

111canve
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Fuente: Google Earth y Elaboracién Propia

Carné 200410560 | Claudia Lorena Ramos Garci




Mercado Municipal “Panan”

e VIAS DE ACCESO

La cabecera Municipal de San Miguel Panan se encuentra ubicada a 8 kms. de San Antonio
Suchitepéquez, a 19 kms. de la cabecera departamental, Mazatenango a 150 Kms. de la ciudad
capital ingresando por la carretera de Nahualate y a 157 kms. rodeando a la ciudad de San Antonio
Suchitepéquez

Vias de acceso a San Miguel Panan, Suchitepéquez.

INGRESO CHICACAO

HACIA FINCA SAN
CARLOS'DE SAN ANTONIO | &
SUCHITEPEQUEZ

ola Trinitaria

HACIA CANTONES PERU ¥
VERACRUZ

INGRESO POR SAN ANTONIO 52010 Lead Dog Consulting

SUCHITEPEQUEZ A e ok ;;o,(:OOSlC
km

Alt.ojo 1.26

Fechade las imégenes. 15 de Abr. de 2003 4314 309" N 91'22'01.08° 8
Eo——— =" ]

INGRESO POR NAHUALATE.
Fuente: Google Earth y Elaboracion Propia

Como se muestra en la figura, el municipio cuenta con una carretera que conduce hacia la
Cabecera Departamental, atravesando el municipio de San Antonio, Suchitepéquez y otra carretera
gue conduce al municipio de Chicacao por el Nor-Oeste del territorio, ambas asfaltadas y transitables
todo el afio, aunque en algunas areas el asfalto se ha deteriorado debido a las lluvias y el paso de
transporte pesado.

Existen accesos o caminos alternos como es el caso de Monte Cristo en donde se Ubica la
garita de ingreso a la cabecera municipal, camino en proceso de adoquinamiento que conduce a los
cantones Peru, Veracruz, Finca “Bulbuyd” y finalmente a la carreta que comunica a Nahualate y
Chicacao; el camino es transitable aunque posee aun gran parte de terraceria.
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MARCO LEGAL

e LINEAMIENTOS DEL ESTADO

Es la legislacion basica que rige el servicio de mercados, que esta incluida en la Constitucion de la
Republica de Guatemala, Cédigo Municipal, Normas reglamentarias para el almacenamiento y
funcionamiento de los mercados del Area Metropolitana de Guatemala.

Dentro de las normativas estatales, se mencionan obligaciones establecidas en relacion al
proyecto, las cuales se mencionan a continuacion:

o Promover en forma sistematica la descentralizacion econémica administrativa, para lograr
un adecuado desarrollo regional del pais.

o La defensa de consumidores y usuarios en cuanto a la preservacion de la calidad de los
productos de consumo interno y de exportacién para garantizarse su salud, seguridad y legitimos
intereses econdmicos.

o Promover el desarrollo ordenado y eficiente del comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos nacionales.

e LINEAMIENTOS MUNICIPALES

Los mercados se consideran un servicio publico municipal. Las municipalidades celebran contratos
y otorgan concesiones para el funcionamiento de los servicios.

Son las municipalidades las propietarias de los terrenos, edificios e instalaciones de los mercados
publicos. Son las municipalidades las que administraran y mantendran los servicios que preste el
mercado de acuerdo con sus propios reglamentos internos o aquellos que emanen del INFOM.

e  TAMANO MINIMO DE UN MERCADO

El punto a estimar en este inciso es cudl sera el tamafio minimo que debe tener un mercado para
gue funcione adecuadamente y sea viable construirlo.

Se puede determinar que existe un tamafo minimo, debajo del cual, un mercado que se quiera
edificar resultara en un fracaso de intercambio. Este tamafio minimo que debe tener un proyecto de
este tipo, depende de varios factores:

La proximidad o no, de algin mercado de gran magnitud.

El nivel de renta de los usuarios.

La demanda real de la comunidad a verificar.

Un nuevo mercado puede ser viable y factible, si en su drea de influencia directa
residen minimo cerca de 20,000habitantes, incluyendo su proyeccion.

O O O O

e LOCALIZACION DEL MERCADO

Si existe un plan de desarrollo urbano, ubicar el proyecto dentro del area disponible, pero si no
existe, ubicarlo tomando en cuenta los siguientes lineamientos:
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o Localizacién por tradicidn: Para construir un mercado debe tomarse en cuenta el lugar
gue la comunidad posee donde se localiza el area de comercio por tradicion.

o  Terreno Municipal: Si la Municipalidad tiene un terreno propio para la construccién
de un mercado, la construccidn serd justificable tomando en cuenta los siguientes
requisitos:

°  Ubicacién acorde con el tipo de mercado.

Equidistante al area que prestard el servicio, con un radio de influencia

adecuada al tipo de mercado por elaborar.

e CONDICIONES TOPOGRAFICAS

La topografia del terreno debe ser de preferencia regular o con pendiente moderada, entre el 2%
el 5% si no es asi se tomaran los siguientes criterios:
y

o Adaptacién del disefio del proyecto a la topografia existente del terreno,
considerando movimiento de tierras.
o Tomar en cuenta lo existente en el terreno como construcciones, vegetacion, etc.

e SERVICIOS DE INFRAESTRUCTURA

Para el disefio del proyecto, se tomara en consideracion, los servicios publicos con que cuenta
tanto la poblaciéon como el area determinada a utilizar. Dentro de estos servicios algunos ya existen y
otros se crearan como consecuencia del disefio. Los basicos pueden enumerarse de la siguiente manera:

°  Agua potable
Drenajes
°  Electricidad
°  Area para tratamiento de aguas servidas
Vias de acceso adecuadas.

o

e AREAS BASICAS QUE CONFORMAN UN MERCADO

o Area de Estacionamiento: En este tipo de proyecto, se debe definir y delimitar las
areas de estacionamientos, tanto de vehiculos particulares, taxis, motocicletas, y de
cualquier otro tipo de transporte. Para calcular los estacionamientos, se tomara un
parqueo por cada 25 puestos fijos.

o Area de Higiene y Limpieza: El proyecto requiere de un control rigido de higiene y
limpieza de los productos que se comercializan, pues depende mucho de estos
controles, la calidad y salubridad de los productos incorporando un area especifica
para control de cada uno. Por ello, se recomienda un solo ingreso de productos al
mercado y que esté apoyado por las siguientes areas:

°  Area de cargay descarga.
Area de lavado y limpieza de productos.
Area de control de higiene y calidad

o

o
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Area de basura

Area de almacenamiento de productos

Estas dreas son recomendables, pues de ellas
depende el orden, limpieza e higiene del mercado.

Al normar un solo ingreso de productos al mercado, se puede lograr por especialidad de productos
por ejemplo:

Productos que necesitan control de limpieza y calidad: verduras, frutas,
flores, granos, carnes.

Productos que deben llevar sello de higiene: carnes, pollo, embutidos,
pescado.

Productos libres de empaque: alfareria, cristaleria, artesania, frutas y
verduras.

o Area de Servicios Sanitarios: Se ubicardn con orientacion Sur-Este y segin las
dimensiones del mercado se podra contemplar un solo nucleo de sanitarios ovarios.
Se recomienda la ventilacion cruzada, penetracidn del sol durante la mayor parte del
dia.

o Area de Basura: Este edificio comercial genera grandes cantidades de basura, por ello,
se debe dar mucha atencién a esta area, ya que del control de la misma depende que
la higiene, la limpieza y el confort de los usuarios e inquilinos sea bueno. Por ello, se
recomienda que antes de ingresar los productos al mercado sean liberados de sus
empagques, los que asi lo requieran, para luego colocar los productos desechables en
un area especifica.

e SECTORIZACION INTERNA DEL MERCADO:

Dentro del desarrollo interno del mercado se plantea una organizacién espacial que permite
facil visualizacién y obtencion de los productos, por lo tanto, las areas deben clasificarse de acuerdo
con las caracteristicas de manejo de los productos y la limpieza del mercado.

o Area Humeda: Es el area que necesita de instalacion de agua para limpieza de
productos o puestos, aqui los pisos se deben lavar y los productos mismos tienen que
estar lavados para su comercializacidén como: frutas, hortalizas, flores, etc.

o Area Semi-humeda: Es el area en que se ubican los puestos que requieren de
instalacién de agua para el lavado del producto e instrumentos, como: Carnicerias,
marranerias, venta de mariscos, pollerias y comedores.

o Area Seca: Es el 4rea que no necesita agua, por tratarse de productos como: venta de
granos, abarrotes, productos de primera necesidad, venta de calzado, ropa, etc.
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e CIRCULACIONES:

Las circulaciones de un mercado pueden clasificarse de primer, segundo y tercer orden, y se
definen de la siguiente manera:

o Circulacidn de primer orden: Se le llama asi a las circulaciones destinadas al ingreso y
egreso de compradores al mercado, asi como el acceso al drea de parqueo, descarga y
circulacidon perimetral a los accesos al merado. Se le debe de dar 2.50 mts de ancho.

o Circulacidon de segundo orden: Son las circulaciones utilizadas por vendedores para
acceso de productos a los comercios, y como es el principal ramal de circulacién de
compradores, de aqui se desprenden las circulaciones de tercer orden. Para estas
circulaciones se debe dar 2.00 mts.de ancho.

o Circulaciones de tercer orden: Son las utilizadas por los compradores dentro del
mismo sector de ventas afines y comunican ramales principales. Para estas
circulaciones se debe dar 1.50 mts. de ancho.

e CAPACIDAD:

En virtud del intenso movimiento que el mercado tiene en horas de la mafana, lo que origina
concurrencia de gran numero de personas, productos, vehiculos y en muchos casos animales. Un
mercado requiere por lo general de superficies extensas con facilidad de acceso.

La capacidad de un mercado puede determinarse de acuerdo a dos criterios basicos descritos
a continuacién:

o Capacidad por nimero de pobladores: La cantidad de pobladores a los que sirve es
determinante en la elaboracion de pardmetros y dimensiones del mercado,
influyendo las costumbres y tradiciones, y para la elaboracion de primeros
parametros puede considerarse el siguiente factor: 0.94mts2 por poblador a servir.

o Capacidad por programa de necesidades: Quizas el mejor criterio adaptado a nuestro
medio, es el establecimiento previo de un programa de necesidades derivadas de las
condiciones imperantes, asi como las necesidades futuras. Su tamafio se determinar3,
en base a la suma de areas parciales resultante de los diferentes grupos de locales y
demas elementos constitutivos del mercado, dandole una importancia considerable a
la diferenciacién de funciones del mismo.

e NORMAS SEGUN INSTITUTO DE FOMENTOMUNICIPAL (INFOM)

Ubicacidn del Terreno: Para la ubicacidn de los predios a utilizar para la edificacion de un
mercado, se deben considerar los aspectos siguientes:

a) Costumbres del lugar.
b) Dias principales de mercado.
¢) Tipos de venta.
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Factores para el disefio:

o Funcionamiento

o Aspectos funcionales:

o Areas Minimas: para el disefio de mercados se deben tomar en cuenta las areas
minimas de locales que a continuacién se describen.

o

e FONDOS PARA LA CONSTRUCCION DE MERCADOS:

La constitucidn de la Republica de Guatemala, sefiala que: Las municipalidades deben invertir
fondos del 8%constitucional del presupuesto nacional en obras de infraestructura que mejoran el ingreso
y la calidad de vida de los habitantes. Y el 2 % en funcionamiento municipal.

Considerando: materiales, equipo, capital y mano de obra.

Organizacion: determinar cada una de las actividades necesarias para alcanzar los
propdsitos afines, asi como asignarlas a determinados individuos.

Equipamiento: tomando en cuenta todos los instrumentos necesarios para
realizar las actividades establecidas.

Poblacién

Entorno Urbano
Vialidad

Ubicacién
Materiales
Costumbres

Clima

Aspecto fotografico
Tradiciones

Administracion: Su area minima debe ser 30.00 mts2 que incluye oficina, espera,
bodega y servicio sanitario.

Basurero: Debe tener su propia area de carga y descarga, la cual debe tener un
area minima de 0.08 mts2 por cada metro cuadrado.

Cocinas Comedores: Su drea minima es 2.25 mts2 del drea de mesas.

Cocinas individuales: Su drea minima debe ser 2.00mts2 por persona

Cocinas Colectivas: Su drea minima debe ser 8.00 mts2por persona.

Lava verduras: Su area minima debe ser 0.10 mts2 porcada local de piso plaza.
Tienda de granos: Su area minima debe ser 4.80 mts2

Tienda seca: Su drea minima 7.00 mts2

Venta de animales: Su drea minima debe ser 4.00 mts2

Piso de plaza descubierto: Su area minima debe ser 2,25mts2 por plaza.
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e NORMAS SEGUN REGLAMENTO DE LA DIRECCION DE ABASTOS DE LA MUNICIPALIDAD DE
GUATEMALA:

Articulo 62. Locales: Los locales se clasifican por categoria de primera, de segunda y de tercera,
segun la naturaleza o expendio y el equipamiento que requieren para su funcionamiento.

o Son locales de primera categoria, ventas de carne de res, de marrano, de aves, de
mariscos, comedores, cocinas, refresquerias y artesanias tipicas.

o Segunda categoria: abarrotes, productos lacteos y miscelaneas.

o Tercera categoria: verduras, frutas, flores, comida preparada.

La venta o expendio, cualquier otro articulo no especificado en las categorias anteriores, serd el
administrador del mercado quien determine su clasificacion.

Articulo 82. Locales preferenciales: Los locales estaran catalogados segun su ubicacidn y
localizacion en preferenciales A y preferenciales B.
o Son locales preferenciales A:
Los que estan ubicados en la esquina de un sector y localizados en cualquier
acceso del mercado.
Los que estan ubicados en la esquina de un sector y localizados en el cruce de
dos o mas vias de circulacion principal dentro del mercado.

o

o Son locales preferenciales B:

°  Los que estan ubicados en la esquina de un sector y no estan comprendidos
en el inciso anterior.
Los que estan ubicados de tal forma que uno de sus frentes de hacia una via
de circulacién principal.
Los que estan ubicados inmediatamente después de un local preferencial A.

e IMPORTANCIA ECONOMICA

El mercado es un elemento primordial en la economia de cualquier pais ya que en el convergen
elementos como la oferta y la demanda, puede ser de forma minorista y mayorista, permanente y movil.

e |IMPORTANCIA SOCIAL

La funcidn social es ser un instrumento generador de interacciones entre diferentes grupos que se
relacionan, desde los productores a los distribuidores a consumidores y entre ellos mismos. Segun el
antropdlogo Flavio Rojas los mercados deben reflejar la identidad cultural e histérica y social de los
grupos implicados.
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PROCESOS DE DISENO

e CUANTIFICACION DE USUARIOS PARA EL MERCADO

Segun la poblaciéon de corto y mediano plazo, tenemos los siguientes datos, estos son los usuarios
directos,

Poblacion:a Corto Plazo = 2010 - .......cccvisimiimsisiin ottt 10,583.00
Poblacion a Mediano Plazo — 2005 - ... et e b eae e e 16,983.00

Tomando en cuenta que segun el INE las familias estdn compuestas por 4.5 personas por familia,
entonces la relacion seria,

Familias @ COrto Plazo — 2000 - ...t seeessee st s st s ses s se s e s s sessens e s eesanesnesnes 2,352.00
Familias a Mediano:Plazo=2015 ... it mts i st 3,774.00

Considerando que una persona de cada familia asiste al Mercado Municipal la cantidad
aproximada de futuros usuarios del mercado es de 3, 774.

Segun el Plan Maestro de Mercados Minoristas la mayor Afluencia de las personas es entre las
horas 9:00 a.m. a 1:00 p.m. En este tiempo la cantidad aproximada que asiste al mercado es del 50% de
usuarios. Por lo tanto segun la relacion de la Poblacion a Mediano Plazo los usuarios seran 1,887.00.

e CUANTIFICACION DE PUESTOS PARA EL MERCADO

Segun el Plan Maestro de Mercados Minoristas, de la Municipalidad de Guatemala, tiene un
cuadro de relacidn de la cantidad de puestos segtn la poblacion total.

TIPOS DE MERCADO TIPO O TIPO 1 TIPO 2 TIPO 3 TIPO 4
Frutas y Hortalizas 72 87 121 172 207
Carnes 20 | 25 32 45 55
Pescados y Mariscos 2 3 4 6 7
Granso y Abarrotes 28 35 43 62 78
Total 150 200 285 368

Poblacién Total (1000 hab) 20a25 26 a28 46 a 66 34a73

Conociendo la poblacién aproximada que es de 16,983 habitantes, nuestra relacion para realizar
el disefio de locales es: Para la relacidn de proyecto segun su poblacidn este se encuentra en el Tipo O.
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De acuerdo a lo analizado en el tipo de mercado que se va a desarrollar, se calcularon la cantidad
de puestos y se distribuyeron de la siguiente manera tratando de favorecer las necesidades de la

poblacién.
[ CACULODELNo.DEPUESTOS |
Area PORCENTAIE | _ N°
PUESTOS
Hameda 8.20% 10
Semi-humeda 13.40% 16
Piso de Plaza 30% 37
Seca 48.40% 59
Total 100% 122
Fuente: Elaboracion Propia
e PROGRAMA DE NECESIDADES
ADMINISTRACION
Informacion y Sala de espera AREA SECA
Oficina de Administrador + Granos y abarrotes
Servicio Sanitario Ropa
Secretaria Calzado
Cobro y contabilidad Miscelaneos
Servicios Sanitarios Ferreterias
Bodega y Mantenimiento Medicinas

AREA HUMEDA Libros y Periddicos
Carnicerias

Marranerias PISO PLAZA
Pollerias Verduras

Ventas de lacteos y huevos Frutas

Mariscos Animales

AREA SEMI-HUMEDA

Verduras Especies, etc.

Frutas

Flores Naturales APOYO Y MANTENIMIENTO
Comedores Bodega de mantenimiento vy
Cocinas limpieza

Refresquerias Servicios sanitarios

Panaderias Area de lavado de Productos
Tortillerias Vestidores y Servicios Sanitarios.
AREA DE BASURA CARGA Y DESCARGA

Basura orgdnica Control

Basura inorganica

Articulos Plasticos

Legumbres y hortalizas
Comida Preparada

Carga y descarga
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e DESCRIPCION DE AMBIENTES

En el caso de los mercados no existe ningun modelo especifico, debido a que la funcién no es
solo comercial sino que también desempeiia una funcion socio-cultural, cada regién adopta
diferentes esquemas segun las necesidades.

Para el diseiio del mercado se subdividira el area disponible en varias zonas para cubrir las
necesidades basicas que la poblacion las cuales nos da el diagndstico que se le hizo al municipio,
se tomara en cuenta el calculo estimado de la poblacién del afio limite para el que esta
proyectado el Mercado.

Cada sector tendra un area determinada dependiendo de la funcién que este desempeiie, asi
como también, los comerciantes que llegan esporadicamente, esto quiere decir, los que
unicamente asisten a vender los dias en la semana que son llamados “Dias de Mercado”

Para determinar las dimensiones de los diferentes locales se tomé en cuenta las areas
minimas que proporciona el INFOM, ademas se llevd a cabo un estudio fisico de manera que estos
cuenten con un area adecuada asi como las instalaciones necesarias para mantener la salubridad
y su optimo funcionamiento.

El area total para utilizar en el disefio se ve subdividido en varias zonas, segun las necesidades
y el fin de cada una, se encontrara: la zona administrativa, zona de comedores, zona de carnes,
zona de miscelaneas, zona de frutas y verduras, zona de granos y comestibles en general. Las
zonas de carnes y comedores, contaran con instalaciones para el lavado de los alimentos y
utensilios necesarios para su funcionamiento. Tomando en cuenta que todos los ambientes
contaran con instalacidn eléctrica y de fuerza.

En el disefio se tomara en cuenta lograr una circulacion peatonal fluida y en una misma
direccion. Se pretende lograr el orden a través de la separacidn adecuada de los ambientes.

Para el disefio se tomaran en cuenta los aspectos naturales tales como la direccion del
viento, el soleamiento para la edificacion ya que debido al clima que si es cdlido se debe lograr un
buen manejo del viento y lograr ambientes agradables.

Los espacios que conforman el mercado basandose en las necesidades actuales son:

o Piso de plaza: se define para los comercios cuya mercaderia o producto se muestra
sobre el nivel de piso, utilizando como superficie algin pafio o tela. (251.60 m2)

o Area de Ventas: se define individualmente segin los tipos de ventas dentro del
edificio, también de las instalaciones a utilizar segun los productos, organizaciones de
los espacios en los cuales se estaran ejecutando los diferentes tipos de actividades.

o Area Administrativa: designada a atender las actividades internas de administracion,
apoyo, higienizacidon, como la atencidn al personal y la atencion a servir. (45.52m?2)
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o Area de Servicios: estas son las que definen la diferencia de sanidad e higiene,
utilizada para la limpieza fisica de cada uno de los comercios no importando su
clasificacién, también la recoleccion en areas especificas para los desechos sélidos.

o Area de Comedores: este presta sus servicios a vendedores ya que su dia transcurre
dentro del mercado, visitantes y a los que laboran en el perimetro del mercado. El
area designada a estos servicios debe de considerarse mayor debido a que cuenta con
cocina y servicios a los usuarios. (48.00 m2)

o Area Humeda: destinada a la venta de carnes: carniceria, marraneria, polleria. Se
recomienda colocarse cerca de las verduras ya que tiene una relacion intrinseca.
(198.40 m2)

o Area de Granos: destinada a la venta de granos basicos como: frijol, maiz, arroz, y
otros. (105.00 m2)

o Area de Misceldnea: esta es especificamente destinada a ser utilizada para la venta
de abarrotes y accesorios. (94.50 m2)

Antes de la seleccion del drea se debera tomar en cuenta las vias de acceso y que estas
tengan la capacidad para soportar el aumento y frecuencia de vehiculos, incluyendo lo que son
vehiculos de carga.

o Estacionamiento de Vehiculos: en un tipo de proyecto como lo es un mercado, se
debera definir y limitar perfectamente las areas de estacionamiento tanto de
vehiculos particulares como moto taxis y otros tipos de vehiculos utilizados por la
poblacién como medio de transporte. (338.67 m2)

o Zona de Control e Higiene: el proyecto requiere de un control en cuanto a la higiene y
limpieza de los productos que se comercializaran, pues depende mucho de estos
controles, la calidad de los productos incorporando un area especifica para el control
de los mismos; por tanto se recomienda un solo ingreso de productos al mercado que
este apoyado por las siguientes areas:

°  Area de cargay descarga
Bodega
Area de Almacenamiento de Productos

o

o

Estas dreas son recomendables, pues de ellos dependen el orden, la limpieza e
higiene del mercado, es importante mencionar que todas estas areas deben
complementarse en el disefio de los mercados. (29.25 m2)

o Zona de Carga y Descarga: debe contemplarse la procedencia y destino de los
productos, para determinar cuales seran las vias que se utilizaran como ingresos
especificos a las areas de descarga y distribucién. (135.00 m2)
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o Zona de Basura: por ser un mercado uno de los mayores generadores de basura es
necesario darle la atencion suficiente, pues de esto depende directamente la higiene,
limpieza de las instalaciones. No debe tener comunicacion con el interior del
mercado, solamente por el exterior para disminuir los riesgos de contaminacidn.

o Servicios Sanitarios: Estos son indispensables en cualquier edificacién para la
comodidad de los usuarios. Se deben diseiiar en un area que contribuya a la higiene
del mercado. (19.93 m2)

o Guardiania: Dentro del mercado es importante designar un espacio para la guardiania
quien tendra el cuidado y la responsabilidad de mantener la seguridad del mismo.
Debe colocarse en un lugar donde se mantenga un estricto control tanto del interior
como exterior de las instalaciones del mercado.

e PREDIMENSIONAMIENTO DEL PROGRAMA DE NECESIDADES

El dimensionamiento de las diferentes areas del mercado fue obtenido con base a datos
proporcionados por el INFOM.

o Area Administrativa

Administracion + Servicio Sanitario: El drea para la oficina del administrador
sera de 12.25 m2 y para el servicio sanitario de éste serd de 1.40 m2.
Secretaria: Para la atencidn a personas que necesiten informacidn o consultas
con el administrador el area para la secretaria sera de 6.00 m2.

Sala de Espera: El area para que las personas puedan esperar su turno de
atencion sera de 4.00 m2.

Contabilidad y Cobro: Tiene una relacién directa con el area de cobro y tendra
6.00 m2 para su buen funcionamiento.

Servicios Sanitarios: Contard con 2 unidades, una para damas y otra para
hombres, cada una con un area de 1.40 m2.

Bodega: Contard con area para guardar utensilios de Oficina, sera de 1.5 m2.

AREA TOTAL

AMBIENTE UNIDADES | AREA M2 AMBIENTE

Admlnlstra‘icno_n + serv. 1 13.65 13.65
sanitario

Secretaria 1 6.00 6.00
Sala de Espera 1 6.00 6.00
Contabilidad y Cobro 1 6.00 6.00
Servicios Sanitarios 1 1.87 1.87
Bodega 1 1.50 1.50
Subtotal 6 35.02 35.02
Circulacién 30% 10.50

Fuente: Elaboracion Propia
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o Area de Carga y Descarga

o]

Para calcular el area de carga y descarga, se debe tomar en cuenta que
existen fleteros y camiones que llegan a dejar y a traer productos al mercado,
por lo que debe calcularse parqueos para los mismos. Para el calculo de los
mismos, se obtuvo la siguiente formula del INFOM: 0.11 + {0.0367 x No. De
Puestos)

Por lo que se obtiene:

0.11 + (0.0367 x 122) = 5 parqueos

Se puede decir entonces, que se deberan dejar cinco parqueos, distribuidos
de la siguiente manera, 4 para pick-ups fleteros y 1 para camion. Cada
parqueo para pick-up, tiene una area de 12.50 m2, lo que indica que seran
50.00 m2. Para los camiones cada uno utiliza 40 m2.

Para el buen funcionamiento del area de carga y descarga, es indispensable
gue ésta tenga una rampa para facilitar la carga y descarga, la que no debe
tener una pendiente maxima del 15%.

Fuente: Elaboracién Propia

o Area de Apoyo y Mantenimiento

AREA TOTAL
AMBIENTE UNIDADES | AREA M2 AMBIENTE
12.50-
Cargay descarga 1-4 40.00 90.00
Subtotal 5 52.50 90.00
Circulacion 50% 45.00

Lavado de Productos: Por ésta drea deberan pasar las frutas, verduras,
vegetales, etc. Antes de ingresar al mercado. Debe ser facil de lavar y limpiar,
se calcula un lavadero por cada cinco puestos de frutas, verduras y hortalizas.
Los lavaderos deben contar con piletas con escupidores. Se tendran nueve
lavaderos y estos tendran un area de 1.25 m2, lo que hace un total de 11.25
metros cuadrados.

Vestidores y Servicios Sanitarios: Se tendran 2 baterias de servicios sanitarios
gue contaran con duchas, vestidores, lavamanos y retretes. Sera una bateria
para hombres y una para mujeres. El numero de empleados permanentes es
de 15 personas, de los cuales el 60% son mujeres y el 40% son hombres. De lo
que tenemos que el total de mujeres es de 9 y 6 el total de hombres. Para
cada una de las baterias es contara con un area de 3.11 metros cuadrados
para hombres y 3.53 metros cuadrados para mujeres, mas 50% de
circulacion.
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Bodega de Mantenimiento y Limpieza: La bodega tendra un area de 10 m2,
ya que segun el INFOM, no deberd ser menor de 3.00 m ni mayor de 30.00
m?2.

Area de Basura: Para el célculo del depdsito de basura, se tiene un
aproximado de 0.25 metros cubicos por local, segin calculos del INFOM. De
lo anterior, por factores de diseiio, se tomo la determinacién de dejar dos
depdsitos de basura integrados, uno interior para uso de las areas bajo techo
y un exterior para el area de piso de plaza exterior, por lo que el depdsito de
basura interior sera para 100 locales y nos da 25 m3. El ambiente sera de
3.00x2.70x3.50, logrando 28 m3. Y para el exterior, en donde se tienen 22
puestos de ventas, se tendra un ambiente de 6.00 m3, por lo que el ambiente
sera de 1.00x2.00x3.50.

Para la extraccion de la basura se dejara un espacio para un camion, el que
ocupa un area de 12.00 metros cuadrados.

AREA TOTAL
AMBIENTE UNIDADES | AREA M2 AMBIENTE
Control de productos 1 8.00 8.00
Lavado de productos 9 1.25 11.25
Bodega de.lln?pleza y 1 10.00 10.00
mantenimiento
% 6.00-

Deposito de basura 2 28 00 34
Duchas 1 1.00 1.00
Retrete 2 1.08 2.16

Lavamanos 2 1.03 2.06
Duchas 1 1.00 1.00
Retrete 1 1.08 1.08

Lavamanos 1 1.03 1.03

Mingitorios 1 0.42 0.42
Subtotal 22 59.89 72.00

Circulacion 40% 28.80

Fuente: Elaboracién Propia

o Area Himeda

Carniceria, lacteos, pollerias y marranerias: Entre las especificaciones que
deben tener estos ambientes estan, que deben contar con lavamanos, y
deben ser faciles de limpiar y lavar, por lo que sus paredes tendran azulejo a
una altura no menor de 1.75 metros de alto. El area de éstos ambientes sera
de 14.00 metros cuadrados con dimensiones de 3.50 metros por 4.00 metros.
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o

Mariscos: Al igual que las carnicerias, lacteos y marranerias, estos ambientes
deben llevar las mismas especificaciones con la unica diferencia que sus
dimensiones seran de 3.00x3.50 metros, lo que hace un total de 10.50 metros
cuadrados; deben contar con un drea de lavados especial y ademas un area
de almacenamiento con hielo.

AREA TOTAL
AMBIENTE UNIDADES | AREA M2 AMBIENTE
Carnicerias 3 14.00 42.00
Lacteos 2 14.00 28.00
Mariscos 1 10.50 9.00
Marranerias 2 14.00 28.00
Pollerias 2 10.50 21.00
Subtotal 10 63.00 128.00
Circulacién 55% 70.40

Fuente: Elaboracion Propia

o Servicios Publicos Complementarios:

° Servicios Sanitarios Publicos (Mujeres y Hombres): Por la cantidad de
ingresos que genera los servicios sanitarios publicos se debe tener un control
para hacer efectivo el cobro de las personas que deseen hacer uso de éstos. El
area a utilizar tendra 3 m2, y estard amueblada con un escritorio, una silla,
espacios para guardar jabén, toallas, papel higiénico, entre otros.

Para calcular el niumero de retretes y lavamanos se tomara el siguiente
procedimiento:

En el caso de los retretes se tomara como base el nimero de agentes, el que
se considera que es uno por cada comercio a excepcion de las cocinas y
comedores en donde se tomaran 1.5 por cada uno, mas 0.5 por cada local de
piso de plaza y exterior. De lo anterior, tenemos que hay 81 comercios
normales, 4 de los comedores mas cocinas, 37 de piso de plaza interior.

Por lo que tendremos que para los comercios normales tenemos 81 agentes,
de las cocinas y comedores tenemos 6 del piso de plaza interior 18.5 agentes.

Lo que hace un total de 105, mas un 5% de sobre-diseiio recomendado por el
INFOM, para hacer un total de 111 agentes.

Seguidamente, se calcula el nimero de usuarios en horas picos, el cuan segun
el INFOM, se obtiene del 30% del total de usuarios (16,983), de lo anterior se
tendran 3774 usuarios de los cuales el 40% utilizan el servicio, lo

que nos de 1,509.60 y finalmente de estos, el 60% (906) son mujeres y el 40%
son hombres (604). Ademas es importante hacer notar que el promedio de
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tiempo de uso de un sanitario es de cuatro minutos para hacer un promedio
de 25% de uso para el total de los usuarios.

Concluyendo, se puede decir que para hombres se suma el 50% del total de
agentes (56) mas el 40% de usuarios (604), para un total de 660, por el 25%
de servicios por sanitario nos da un total de 132. Para mujeres se procede a
calcular el ndmero de usuarios de igual forma que los hombres, Gnicamente
cambia el porcentaje de los usuarios, de lo que tendremos que son 56 agentes
mas 906 usuarios, lo que suman 962, por el 25% de servicio por sanitario,
tenemos un total de 241 damas.

Para obtener el total de retretes, se debe tomar en cuenta que las horas pico
en los mercados son las 10 de la maiana y las 12 del medio dia. En estas dos
horas hay 30 periodos de cuatro minutos cada uno, por lo que se dividira el
total de hombres y de mujeres entre 30, para que nos de un total de:

Retretes para hombres = 132 /30 = 5 retretes
Retretes para mujeres = 241 / 30 = 8 retretes

De lo anterior, se tiene que por cada dos retretes se colocara un lavamanos, y
para el caso de las mujeres que se tienen 8 retretes se tendran 4 lavamanos y
para el caso de los hombres en donde se tienen 5 retretes, serdn 3
lavamanos. Asi mismo, se tiene que para los servicios sanitarios para
hombres, del total de retretes el 35% seran mingitorios, quedando 3 retretes
y 2 mingitorios.

En resumen tenemos:
Servicios sanitarios para mujeres: 8 retretes y 4 lavamanos
Servicios sanitarios para hombres: 3 retretes, 2 mingitorios y 3 lavamanos.

Parqueos Publicos (Vehiculos, motocicletas y bicicletas): Para el caso de los
parqueos de vehiculos, sera para el uso de los agentes y visitantes del
mercado, y para su calculo se tomo como referencia las unidades comerciales
fijas proyectadas para el afio 2015, para lo cual se utilizaron indices, basados
en documento de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecolégico, de la
Direccidn General de Equipamiento Urbano, en donde se indica que por cada
cinco puestos fijos, se debera dejar un estacionamiento y se tienen 100
puestos, por lo que se dejaran 20 parqueos mas 5 plazas para los agentes
municipales, dando como resultado 25 plazas.

Para obtener el area total para el disefio del parqueo, se debe tomar en
cuenta el area a utilizar, las 25 plazas mdas 50% de circulacién. Las plazas seran
distribuidas en un 50% para vehiculos y 50% para motocicletas y bicicletas, sin
incluir los 5 puestos para agentes municipales. Cada una de las plazas mide
2.50x5.00 metros para dar un area de 12.50 metros cuadrados, multiplicado
por las 15 plazas que se necesitan da un total de 187.50 metros cuadrados,
mas 93.75 metros cuadrados de circulacidn, se tiene un total de 281.25
metros cuadrados.
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En los casos de los parqueos para bicicletas y motocicletas se tomaron los
50% restantes del parametro anterior, lo que indica que seran 5 plazas para
bicicletas y 5 plazas para motocicletas.

Para el calculo de area de bicicletas, se multiplican las 5 plazas por 1.38
metros cuadrados, que es el area para el disefio de una plaza de
estacionamientos de bicicletas, lo que da como resultados 6.90 mdas 50% de
circulacion 3.45 metros cuadrados por lo que hacen un total de 10.35 metros
cuadrados, para el caso de las motocicletas, son 5 plazas por 2.34 metros
cuadrados, que es el area de una plaza para estacionamiento de motocicleta,
da como resultados 11.70 mas 50% de circulacidn, 5.85 metros cuadrados,
hacen un total de 17.55 metros cuadrados.

AREA TOTAL
AMBIENTE UNIDADES | AREA M2 AMBIENTE

Retrete 8 1.08 8.64
Lavamanos 4 1.03 4.12
Retrete 3 1.08 3.24
Lavamanos 3 1.03 3.09
Mingitorios 2 0.42 0.84

Vehiculos 15 12.50 187.50
Motocicletas 5 2.34 11.70
Bicicletas 5 1.33 6.65

Subtotal 55 20.81 225.78

Circulacion 50% 112.89

Fuente: Elaboracion Propia

o Area Semi-Himeda

(o]

Comedores y Cocinas: deben tener un area especial de mesas, por aparte se
debe dejar un aparato de extracciéon de humo. Sus dimensiones seran de
6.00x4.00 para hacer un total de drea de 24.00 metros cuadrados y la higiene
debe ser imprescindible.

Flores naturales: no necesitan de mayores controles para su comercializacién
y tendran un area de 10.50 metros cuadrados.

Venta de Jugos y Refacciones: al igual que en las cocinas y comedores la
higienes es importante, tendran un area de 10.50 metros cuadrados, por el
tipo de servicio, puede consumirse en el lugar de forma rapida o puede llevar
los alimentos.
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Panaderias: por su servicio, debera contar con todos los servicios basicos, y el
area a utilizar sera de 10.50 metros cuadrados.

Tortillerias: para su funcionamiento, al igual que las panaderias, debe contar
con todos los servicios basicos y utilizard un drea de 10.50 metros cuadrados.

P AREA TOTAL

AMBIENTE UNIDADES AREA M2 AMBIENTE
Comedores 2 24.00 48.00
Cocinas 2 24.00 48.00
Flores Naturales 2 10.50 21.00
Venta de jugos 2 10.50 21.00
Refacciones 2 10.50 21.00
Panaderias 3 10.50 31.50
Tortillerias 3 10.50 31.50
Subtotal 16 100.50 222.00
Circulacién 55% 122.10

Fuente: Elaboracién Propia

o Area Seca

Abarca los ambientes de: Abarroterias, Ropa y Calzado, Granos Basicos y
Misceldneas. Por el tipo de productos que se comercializan en estos locales,
no necesitan de mayor revision. El servicio indispensable para estos locales es
la energia eléctrica, deben tener un drea de 10.50 metros cuadrados.

Los ambientes de: Articulos Plasticos, Bolsas Plasticas, Ferreterias, Libros y
periédicos, Medicinas, Mercerias, Porcelanas, Ropa, Semillas y Especies y
Zapaterias. Al igual que los locales anteriores, no necesitan de mayor revision,
y el servicio indispensable para estos locales es la energia eléctrica. Tendran
un area de 9.00 metros cuadrados.

AREA TOTAL
AMBIENTE UNIDADES AREA M2 AMBIENTE
Abarroterias 8 10.50 84.00
Articulos Plasticos 3 9.00 27.00
Bolsas Plasticas 1 9.00 9.00
Granos Basicos 10 10.50 105.00
Ferreterfas 2 10.50 21.00
Libros y Periédicos 1 9.00 9.00
Medicinas 3 9.00 27.00
Mercerias 3 9.00 27.00
Misceldneas 9 10.50 94.50
Porcelanas 2 9.00 18.00
Repuestos varios 2 9.00 18.00
Ropa 6 9.00 54.00
Semillas y especies 4 9.00 36.00
Zapaterias 5 9.00 45.00
Subtotal 59 132.00 574.5
Circulaciéon 55% 315.98

Fuente: Elaboracion Propia
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En total, son 210 unidades las necesarias para cubrir las necesidades de la
poblacién, distribuidas dentro de las diferentes areas para un mercado, de
acuerdo con el nimero de habitantes del mismo. Y la distribucién de las
unidades esta descrita a continuacion:

AREAS UNIDADES | AREA TOTAL
AREA ADMINISTRATIVA 6 45.52
AREA DE APOYO Y
MANTENIMIENTO o 100,50
AREA DE CARGA Y DESCARGA 5 135.00
SERVICIOS PUBLICOS
COMPLEMENTARIOS - s
PISO PLAZADA 37 251.60
AREA HUMEDA 10 198.40
AREA SEMI-HUMEDA 16 344.10
AREA SECA 59 890.48

Fuente: Elaboracién Propia

Se realizd un andlisis de acuerdo con el tipo de mercado por el nimero de
poblacién y se dividieron el nimero de locales entre los ambientes mas
necesarios para cubrir las necesidades de la poblacién. El mercado tendra un
area total de 2,304.57 metros cuadrados, de los cuales el 2% pertenece al
area administrativa, 4% pertenece al area de apoyo y mantenimiento, 6%
pertenece al area de carga y descarga, el 15% pertenece a los servicios
publicos complementarios, el 11% pertenece a piso plaza, el 8% pertenece al
area Humeda, el 15% pertenece al area semi-humeda y un 39% pertenece al
area seca.
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Las Premisas Generales de Disefios, estan definidas en base a la Region climatica de San Miguel
Panan, el cual pertenece al departamento de Suchitepéquez de la regidn V|, tiene las siguientes
caracteristicas:

e Suclima es calido.
e |atemperatura promedio es entre 16° y 28°
e |a precipitaciéon promedio es de 900 mm.
e Losvientos dominantes son de Nor-este a Sur-oeste.

e Para lograr una ventilacidon en
todos los ambientes del
mercado, se debe manejar
una altura no menor a 4.00m.

e |los colores a utilizar en los
acabados, deben ser claros
para evitar la radiacién solar, y
asi no generar calentamiento

CONFORT - dentro del merlcado.
e |lafachada serd Norte-Sur.
AMBIENTAL

La vegetacidn, se debe colocar
en orientaciones norte y sur a

una distancia considerable X \
gue permita la circulacién del N ’\
viento por el mercado. ~)

e Se debe de utilizar muros de
baja capacidad termina, asi
como utilizar una cubierta
ligera y aislante.

e Se va a utilizar materiales
duraderos para evitar su
pronto deterioro y que estos
no necesiten mucho
mantenimiento.

FUNCIONAMIENTO [¢ Se debe cuidar que las
instalaciones queden
accesibles al personal de
mantenimiento, y no
directamente al publico en
general.

e Los materiales que se van a
utilizar para la construccion
del mercado seran: Concreto
Armado y muros de block.

La cimentacion, columnas vy
parte de la losa, serd de
concreto armado, con la
finalidad que sea duradero y

ESTRUCTURALES
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de poco mantenimiento.

Se utilizara en el patio central
una cubierta liviana que
permita alcanzar  grandes
luces y pocos apoyos entre si.
El block que se va a utilizar es
de 15x20x40 y en las paredes
menores a 1.50 metros se
utilizara block de 10x20x40.

La cimentacion sera en forma
de  marcos  estructurales
incluyendo zapatas.

En las losas planas se debe
tener en cuenta paiuelos
adecuados para evitar la
acumulacién del agua durante
las lluvias y asi evitar la
filtracion.

El tipo de losa a utilizar sera el
de vigueta y bovedilla

Malta Electrosoldada
MALLASEL
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Las Premisas Particulares de Diseos, se van a definir en base a la utilidad que se la va a dar al
edificio y ademads se tomaran aspectos importantes de la poblacion tales como:
e Historia
e Costumbres
o Tradiciones
e Tipo de Arquitectura del lugar.
e Materiales del lugar

AREA PREMISA GRAFICA

e Deberd contar con iluminaciéon
y ventilacidn adecuada.

e FEl area para el administrador

contard con un  servicio

sanitario especifico para esta
area.

Debera de haber un servicio

sanitario para los demas

empleados.

e los acabados en los muros sera
de repello mas cernido.

e El piso en el interior sera
ceramico.

e Debe contar con un area de r
lavado de frutas y verduras,
separados y con  grifos agch |pe LAsdapo
independientes.

e El control de productos debe
estar ubicado en la puesta en
donde entran los productos. T | F [ Todedrd T ] o

e El drea de servicios sanitarios ||| 4 L //
para empleados contara con

APOYO Y duchas y vestidores. B

e El area de carga y descarga i AR

MANTENIMIENTO contara con una tarima que le [oferE F
facilite el trabajo.

e Los depodsitos de basura,
tendran una pendiente de 5%, o
para facilitar la limpieza del
mismo.

e El area de servicio se
mantendra completamente t
separada del area para publico

—_ ——
en general.

ADMINISTRATIVA

.?.‘h'_

=0 L
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AREA PREMISA GRAFICA

e Los servicios publicos, tanto para
mujeres como para hombres,

tendran azulejo en las paredes SERY. SANITARIOS
SE,RVICIOS para protecciéiu de estas ypun facil PUREREES
PUBLICOS mantenimiento. S.SI0MENES
COMPLEMENTA |* El piso a utilizar  serad
RIOS antideslizante. 3" <:;> II-O
e Los servicio publicos contaran con

un area de control con el fin de
mantenerlos limpios.

e Debe contar con luz natural y en =
algunas ocasiones puede ser STAND N:4
artificial. STAND N2
e No es necesaria la energia
eléctrica. . o
PISO DE PLAZA |e Debe contar con reposadera y un SR
grifo para lograr mantener limpia =
el area.
e Solamente se utilizaran los dias STAND N:2
de mercado. STAND N:1
e El piso sera de concreto. —
e El acabado en muros sera repello T T 1T T T 1T I
mas cernido. -
e Debe contar con energia BE —
AREA SECA eléctrica. B
e (Contard con puertas metdlicas I L
tipo persianas. < T
"

e En las areas de comedores y S
cocinas, debera colocarse azulejo = V5 Q) f
en las paredes donde se =
encuentran las areas de lavado y
preparado de los productos.

El piso sera de concreto.

‘ j
PRE)LARAQON !

\ f

A |

AREA SEMI - . -
Debe contar con energia |&|
HUMEDA eléctrica, ya que se utilizaran ul = .‘g‘
aparatos eléctricos en el area de § J I ﬁ | | é"‘

A =3 P P ( |
comedores y cocinas. | ‘J,A || sERVO [
COCCION [ | | |

|
o
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AREA

PREMISA

GRAFICA

AREA HUMEDA

En los muros tendra azulejo a una
altura no menor de los 2 metros
para poder facilitar la limpieza.
Esta contara con una reposadera
para cuando se lave el local.
El piso en esta drea
antideslizante.

Esta contara con energia eléctrica
para poder conectar
congeladores, refrigeradores,
entre otros.

sera

'PESCADO

PASILLOS
/CIRCULACION
PEATONAL

Tendran el ancho necesario para
facilitar la circulacidn necesaria
de los usuarios.

El ancho minimo de los pasillos
sera de 2.50 mts.

Los pasillos secundarios tendran
un ancho minimo de 1.50 mts.

En el exterior contara con aceras
de 1.00 mts.

INGRESOS Y
EGRESOS

Los ingresos tanto peatonales
como vehiculares deben estar
debidamente identificados.

Los ingresos a areas de servicio
serd independientes a los
ingresos de los wusuarios del
mercado.

Los ingresos debe de ser amplios
y no tener ningun obstaculo.

Las puertas del mercado tendran
un abatimiento para el lado fuera,
con el fin de no obstaculizar la
evacuacidon de las personas en
caso de emergencia.

e '-MAAS

aono il

an

AREA DE
PARQUEOS

El piso de los parqueos sera de
concreto hidraulico, para lograr
mayor durabilidad vy evitar
accidentes por derramamiento de
aceites.

Se encontrara
sefializado.

correctamente
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Mercado Municipal “Panan”

1. MATRIZ DE RELACIONES GENERAL

No.|AMBIENTE
1 | AREA ADMINISTRATIVA
(65
2 | AREA DE APOYO Y MANTENIMIENTO ' .
3 | AREA DE SERVICIOS PUBLICOS ..*»-" A
COMPLEMENTARIOS e
4 |AREA DE PISO PLAZA ' ® e
@ @
5 | AREA HUMEDA }‘\z./.
® 0
6 |AREA SEMI-HUMEDA ®
@
7 | AREASECA }

2. MATRIZ DE RELACIONES DE AREA ADMINISTRATIVA
No. AMBIENTE

VESTIBULO

ADMINISTRACION

SECRETARIA

SALA DE ESPERA

CONTABILIDAD Y COBRO

OUnlhswWN|E

SERVICIOS SANITARIOS

3. MATRIZ DE RELACIONES DE AREA DE APOYO Y MANTENIMIENTO
JAMBIENTE

VESTIBULO

P
o

CONTROL DE PRODUCTOS

LAVADO DE PRODUCTOS

BODEGA DE LIMPIEZA

DEPOSITO DE BASURA

SERVICIOS SANITARIOS DE DAMAS

\_// ¥,

SERVICIOS SANITARIOS CABALLEROS ’ D)

% SIMBOLOGIA

AREA DE CARGA Y DESCARGA } . RELACION DIRECTA

INOnN|BAIWIN|F

€ RELACION INDIRECTA

_ ) SIN RELACION

Carné 200410560 | Claudia Lorena Ramos Garci




Mercado Municipal “Panan”

4. MATRIZ DE RELACIONES DE SERVICIOS PUBLICOS
COMPLEMENTARIOS

No. AMBIENTE

SERVICIOS SANITARIOS DE DAMAS

>

\
S
J

(£
SERVICIOS SANITARIOS DE CABALLEROS }

Vi i

|

M
AN
FENNG
‘»-., J

PARQUEO PUBLICO }

W iN (=

5. MATRIZ DE RELACIONES DE PISO PLAZA
No. AMBIENTE

VENTA DE FRUTAS

VENTA DE VERDURAS

W iN |-

VENTA DE ANIMALES

6. MATRIZ DE RELACIONES DE AREA HUMEDA
No. AMBIENTE

CARNICERIAS

VENTA DE LACTEOS

VENTA DE MARISCOS

MARRANERIAS

POLLERIAS

Nl wWIN |-

SIMBOLOGIA

@ RELACION DIRECTA

€ RELACION INDIRECTA

() SIN RELACION
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Mercado Municipal “Panan”

7. MATRIZ DE RELACIONES DE AREA SEMI-HUMEDA
No. AMBIENTE

COMEDOR

COCINAS

FLORES NATURALES

VENTA DE JUGOS

VENTA DE REFACCIONES

PANADERIAS

TORTILLERIAS

NoOoOumiehlwWwiN|(Kk

8. MATRIZ DE RELACIONES DE AREA SECA

No.,AMBIENTE
1 | ABARROTERIAS
2 | ARTICULOS PLASTICOS
3 | GRANOS BASICOS
4 | FERRETERIAS
5 | VENTA DE LIBROS Y PERIODICOS
6 |FARMACIA
7 | MERCERIAS
8 |MISCELANEAS
Q | VENTA DE PORCELANA
10 | VENTA DE ROPA
171 | VENTA DE SEMILLAS Y ESPECIES
12 | ZAPATERIAS

SIMBOLOGIA

@ RELACION DIRECTA
€ RELACION INDIRECTA

_ ) SINRELACION

Carné 200410560 | Claudia Lorena Ramos Garci




Mercado Municipal “Panan”

1. DIAGRAMA DE RELACIONES No. 1 GENERAL

2. DIAGRAMA DE RELACIONES No. 2 AREA ADMINISTRATIVA

SIMBOLOGIA

___ RELACION DIRECTA

——  RELACION INDIRECTA

Carné 200410560 | Claudia Lorena Ramos Garci



Mercado Municipal “Panan”

3. DIAGRAMA DE RELACIONES No. 3 AREA DE APOYO Y
MANTENIMIENTO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES No. 4 SERVICIOS PUBLICOS
COMPLEMENTARIOS

SIMBOLOGIA

— RELACION DIRECTA

——  RELACION INDIRECTA
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Mercado Municipal “Panan”

5. DIAGRAMA DE RELACIONES No. 5 AREA DE PISO PLAZA

VENTA DE
FRUTAS

VENTA DE

MARRANERIAS MARISCOS

SIMBOLOGIA

___ RELACION DIRECTA

~— RELACION INDIRECTA
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Mercado Municipal “Panan”

7. DIAGRAMA DE RELACIONES No. 7 AREA SEMIHUMEDA

SIMBOLOGIA

— RELACION DIRECTA

—— RELACION INDIRECTA

Carné 200410560 | Claudia Lorena Ramos Garci
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5E ENCLENTRA UBICADO EN EL CENTRO LREANO A LN COSTAVO VE LA IALESIA CATOLICA,

AU ORGANIZACION £5:
o ENEL INTERIOR HAY VENTAS UE ROPAY ZAPATOS,

o SEAUPO ENCONTRAMOS LAS VENTAS DE AREA SECA COMO LO SONLOS MISCELANEOS Y
ABARROTERIAS. ADEMAS DE LAS YJENTAS DE DILCES Y MERCERIAS,
o ENEN EXTERIOR ENCONTRAMOS LAS VENTAS INFORMALES ENTRE ELLAS TENEMOS VENTAS DE
ALIMENTOS ENTRE OTROS.

o ENLAPARIE SUR SE ENCLENTRA EL AREA HUMEDA COMO LO SON LAS CARNICERIAS Y LAS MARRANERIAS.

VENTAS INFORMALES

ESTAS EN SU MAYORIA SON VENTAS TE ALIMENTOS,
REFRESCOS, VERDURAS Y FRUTAS, ENTRE OTRAS.

ESTAN LBICADAS EN LAS BANQUETAS TE LOS
ALREVEDORES DEL MERCADO PONENDO EN PELICRO EL
TRANSITO PEATONAL YA QUE ELLOS VEPEN CAMINAR

SOBRE LACALLE,

N
D

VENTAS INFORMALES /7

IOLESIA
CATOLICA AREAE

COMEDORES

CARNICERIA

MISCELANEA
FRUTAS Y Y
VERDLRAS ABARROTES

AREADE
PARCLEO

COMEDORE

t ESTO5NO SON CERRADOS YA QUE NO

)( YININDIHA 3@ 0QYIH3N /090TYNY 0SYD

wa?g

VENTAS INFORMALES

MISCELANEAS Y ABARROTERIAS

CUENTAN CON YENTILACION SECLNDARA,
AEMAS TENE AZULEJO DE PI50 ACELO
PARA UNA MEJOR LIMPIEZA.

N
D

ESTAS AREAS CUENTAN CON PASLLOS MUY
REDUCIDOS DE APROXIMANDAMENTE 1.20 M1,
DENTRO DE ESTA AREA ENCONTRAMOS TODO LO QUE
PERTENECE AL AREA SECADE LN MERCADO.

I
r
|
\

< V106V SOMYY YNIHO1 vmnvwo_}
0Mag.
| RSO VIEEOOTD ¥ y
“0N3SI0
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ON YIOH

INGRESO
NO EXISTE ORVEN ESTASLECIDO DEBIDO ALAS YENTAS
INFORMALES QLE £ HAN COLOCAVO A RETEDCR DEL
MERCADO. UNICAMENTE QUEDAN ALGUNAS ENTRADAS
PRINCIPALES UBICADAS DESDE SU INICIO.

PISO PLAZA
ESTA AREA CUENTA CON PASLLOS REDLCIDOS QLE
DIFICLLTAN EL PASO DE LOS LEUARIOS HACENDIO KRS
TARDADO EL TEMPO DE LOS MISMOS VENTRO L
WERCHIO.

SISTEMA CONSTRUCTIVO
CLENTA CON MUROS VE MAMPOSTERIA Y COLUMNAS
FUNDIDAS. LA CUBIERTAES D LAMINA DE ACERO
CLRVEADA QUE LE PERMITE UNA MAYOR LUZ.

SINTESIS

ESTE MERCADO PUSCA SATISF ACER LAS NECESIDADES DE
LOS HABITANTES DEL SECTOR.

ESTE MERCADO SE WA JENDO ADRPTANDO ALAS
NECESIDAPES ACTUALES Y POR ELLO SE HAN REALIZADO
CAMBIOS IMPROYISADOS LOS CUALES NO PERMIEN UN

ORVEN DENTRO DE LAS INSTALACIONES.




AREADE CARGA Y DESCARGA

MANEJO DE AGUAS PLIVIALES
1 ESTAS SON
] 1l coNDUCIDRS HACIA
LAPLANTADE

TRATAMIENTO DE
AGUAS RESIPUALES,

LOCALES

QUE TRANSPORTAN HERCATERTA, EXTERIOR SUBTERRANEA

£ i / EL MERCADO CLENTA CON 1 164 PLESTOS
3 TAS Y\ DISTRBUIDOS EN. ARETESANIAS, ROPAY
z (g FrU %mr,gm\wmm&m,)%m;za EGRESO VE AISES ZAP A0S, MISCELANEDS, PISO PLAZA,
=3 | B2 JENTILACION., CERCA VEL AREADE o _v PRUTAS Y VERDLRAS, REFRESQLERIAS Y
@ (OB 4 ¥ CAWONES DO : :
MIE CHRGA Y PESCARCA, COMEDORES, CARNICERIAS Y TORTLLERIAS,
A E
=2l WEATE CACGA Y ENEL AREA VE CARNICERIA CLENTA CON
S E PESCAZLA AZLEIO DE P10 ACIELO. CENTRO COMERCIAL
=L E
= w . FRLITAS Y
/W\ e VERDURAS CENTRO
AN o S P 1 e VENTLACION
g 2l PARADADE DUSES ; / R CRANDES ALTURAS Y LSO DE
gl = * LBICADA EN LA PARTE POSTERIOR DEL €0 ESTRUCTLRAS METALICAS
3 HERCADO. HISCELANEA AINAMENTO PARA LN HIAYOR MANEJO VE
gl 8 FONTRG Qe B ORANDES LUCES, ATEMAS
gll 2 LONTRE QGO D> FPEATONA D e i N e
=l 3 WA DE CALIAD PIsO / S0 U VENTLACION
8 L CONTENEDORES I CARE PLAZA NATLRAL POR ARRIBAVE LOS
:llz ok oren | A1 «)\iso LOCALES,
N e \Y%
[l & ] CARNICERIA A_ ,
= <k INGRESO Y EGRESO
3 E PLAZR _V /EHCULAR
NE < [
"% t \
2\ \ WINGES
i B CARNES, 1
g |8 ; ] COMEDORES PARQUED
- \ vA JEHCLA?
22 PASLLOS Y CAMINAMENTOS PEATONALES
S (IS ; - AMPLIOS PARA PERIAITIZ LINA BLENA
s |z TANGLE DE RAPTACION CRCLLACION DE LOS LEUARIOS,
= = UE AUA
= =
z ||z AN A ZARVAN
2|12 INGRESO DE BUSES NGRESO Y EGRESO CLENTA CON LN AGEA
5 (4= /O \ ESPECIFICA PARA
2112 ¥ CAMIONES EHICLLAR e o
BICCLETAS LA CUAL
ESTA CONTROLADA POR
NN LN POLICA
PARQUEOD VEHICULAR Y BICICLETAS
NQ ;N0 T AR B L1 2t DN GRS ESHECA TS CNO A
=N ENTRAN BUSES Y AVERAS LOS VEHCLLOS LBERIA DE LUMINACION : . it




CARACT ERISTICAS GENERALED DEL TERKENO

INFRAESTRUCTURA FISICA DEL SECTOR: INFORMACION COMPLEMENTARIA DFL 51710

VEGETACION:

CONTAMINACION:
VISUAL: £ O

SALON MUNICIPAL

INFORMACION COMPLEMENTARIA DE S0L

ANACMIENTO DE
w0 VIENTOS
DOMINANTES
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ON YIOH

POSTE ELECTRICO QUE
INCLUYE TRANSFORMAD O

CONTEXTO URPANO

VISITA AL SITIO Y
CION SOLAR
INFRAESTRUCTLIRA SCCIAL DEL SECTOR, INFORMAGION COMPLEMENTARIA DEL STk MUNCPALDAD (——f ATFA
DETALLES FISICOS:
RECREACION: A2 CUAURAS SE ENCUENTRAEL
=M PARQUE CENTRAL T 0.
a

=z ¢ EDUCACION: 5% ENCLENTRAN EL INSTLITO 1 p:$

m —_— ap

= I

D A

& i
WNH o 1 m TERRENO . SALIDADEL S0L. PUESTADEL SOL:
2l & SALON
2|l = g i snmMicoE |
m = H s MERCADO PANAN m
3 @ MUNICIPAL

m

—

o

=

=

Wl VIVIENDAS

PARTICULARES
N /\‘ K U
: a4 5TA. CALLE UL
CATOLICA .
VIVIENDAS VIVIENDAS VIVIENDAS
PARTICULARES Jos //Mu\ PARTICULARES PARTICULARES
DOMINANTES

2115.08 mt?

SIMBOLOGIA

LOCALIZACION

EL TERRENO SE
ENCUENTRA
uglicAPO A UN
COSTADO DEL

ACHICACAO

INGRESO ACTUAL AL TERRENO

VIAS DE ACCESO

SAN & UEL PANAN CUENTA CON 2 SALON
INGRESOS PRINCIPALES QUE LO \,\,‘:ZR:{? DE
CONECTAN CON Z MUNICIPIOS MAS DE CARLOSDESA SAN ,\:\9:2\

SUCHITEPEQUEZ CO LO 50N PANAN,

CHICACAO ¥ SAN ANTONIO
SUCHITEPEQUEZ . ADEMAS TIENE 2 VIAS
DE ACCESO MAS COMO LO ES LA
FINCA SAN CARLOS DEL CIPIO DE
SAN ANTONIO SUCHITEQUEZ Y EL QUE
LO DIRIGE AL CANTON PERD.

| ACANTON PERU

ASAN ANTONIO
SUCHITEPEQUEZ

A

—1 DRENAJLS MUNICIPALLS

POSTE ELECTRICO QUE
INCLUYE TRANSFORMADOR

ALUMBRADO PUBLICO

FOCO VE NTAMINACION

0 BASU

CONSTRUCCIONLS
EXISTENTES

(28]

AGUA POTABLE
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AREA SECA DASURA
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Mercado Municipal “Pandn”

PRESUPUESTO

UNIDAD TOTAL Q. TOTALS
1 AREA ADMINISRATIVA 45.52 MT2 Q. 147,940.00 $18,726.58
2 AREA DE APOYO Y 100.80 MT2 Q. 327,600.00 $41,468.35
MANTENIMIENTO
3 AREA DE CARGA Y DESCARGA 135.00 MT2 Q. 438,750.00 $55,537.97
4 SERVICIOS PUBLICOS 338.67 MT2 Q. 1,100,677.50 $139,326.27
COMPLEMENTARIOS
5 PISO PLAZA 251.60 MT2 Q. 817,700.00 $103,506.33
6 AREA HUMEDA 198.40 MT2 Q. 644,800.00 $ 81, 620.25
7 AREA SEMI-HUMEDA 344.10 MT2 Q. 1,118,325.00 $141,560.13
8 AREA SECA 890.48 MT2 Q. 2,894,060.00 $366,336.71
TOTAL Q. 7,489,852.50
COSTOS INDIRECTOS 26% Q. 1,947,361.70
TOTAL DEL PROYECTO Q. 9,437,214.20

NOTA. El precio por metro cuadrado de construccién fue tomado de Q. 3,250.00 y la tasa de
cambio de Q. 1.90 por $ 1.00

Carné 200410560 |Claudia Lorena Ramos Garcil




Mercado Municipal “Pandn”

CONCLUSIONES

e Se logra una solucién especifica a la problematica de la poblacién de San Miguel Panan del
departamento de Suchitepéquez sobre la falta de mercado colaborando con la municipalidad
para la creacién de un Centro de comercio.

e El mercado que se disefid cuenta con las condiciones optimas de seguridad, higiene y comodidad
ya que se toma en cuenta la poblacién a utilizar el Mercado para poder brindar un buen servicio
a los usuarios.

o El proyecto esta propuesto para una vida util de 25 afios cubriendo las necesidades de la
poblacién futura.

Carné 200410560 |Claudia Lorena Ramos Garcil



Mercado Municipal “Pandn”

RECOMENDACIONES

e Se recomienda a las autoridades municipales, seguir el disefio propuesto, pues es el resultado de
un proceso de investigacion y esta basado directamente en la poblacién y en sus necesidades.

e Se recomienda utilizar materiales de primera calidad para darle mayor tiempo de vida a el
Proyecto.

e Se recomienda seguir las distribuciones de los espacios, medidas, alturas y formas en techos ya
que esta disefiado para que sea confortable debido al clima de la region.

Carné 200410560 |Claudia Lorena Ramos Garcil



Mercado Municipal “Pandn”
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Mercado Municipal “Panan”
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