A A . .

o [RCENT Universidad San Carlos de Guatemala
W Facultad de Arquitectura

E -_ . _-/;(_" Escuela de Disefio Gréafico

PASEO DE LA SEXTA AVENIDA

DE LA CIUDAD DE GUATEMALA
PROYECTO DE PROMOCION Y EDUCACION

Proyecto de Graduacion presentado por:

Andrea Alejandra Osuna Juarez

para optar al titulo de Licenciada en Disefio con énfasis creativo,
egresada de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos

Guatemala, 2012



AUTOR

NOMINA DE

Junta Directiva de la Facultad de Arquitectura

Arq.
Arq.
Arq.
Arq.

Br.
F———— - Br.

! Arq.

Carlos Enrique Valladares Cerezo Decano
Gloria Ruth Lara Corddn de Corea Vocal |

Edgar Armando Lopez Pazos Vocal Il
Marco Vinico Barrios Contreras Vocal lll
Jairon Daniel del Cid Renddn Vocal IV
Carlos Raul Prado Vides Vocal V
Alejandro Muroz Calderon Secretario

XAMINADOR

Lic.  Lourdes Eugenia Pérez Estrada
Lic.  Luis Gustavo Jurado Duarte
Arg. Jorge Mario Villatoro Linares

Arqg. Carlos Enrique Valladares Cerezo

Arg. Alejandro Mufioz Calderon

AG

SADECIMIENTOS

DEDICATORIA

Actho que dedico

A Dios:

Gracias Sefor por ser quien me sostiene, porque
a pesar de las situaciones adversas Tu estuviste
a mi lado mostrandome tu amor y misericordia.

A mis padres:

Mil gracias por todo su apoyo, porque me
ensefaron a trabajar duro para alcanzar mis
metas. El dia de hoy mucho de lo que soy se
lo debo a ustedes. Gracias por cada uno de los
sacrificios que hicieron, por sus sabios consejos
y todo su amor.

A mi hermana:

Por ser mi mejor amiga, gracias por desvelarte
conmigo para mantenerme despierta y apoyarme
de esa forma. Te amo.

A mi hermano:
Gracias por apoyarme cuando necesitaba irala
universidad o no tenia como regresar. Te quiero.

A mi abuelita:

Por mostrarme su amor y estar dispuesta todo
el tiempo a ayudarme con las cosas que me
costaba dominar.

A mis amigos:

Fernando, Ingrid, Maria y Titi, gracias por su
amistad, con ustedes la universidad se hizo mas
divertida y llevadera. Los quiero mucho.

Agradecimientos

A mis asesores, Licenciada Lourdes Pérez,
Licenciado Gustavo Jurado y Arquitecto Jorge
Villatoro, gracias por creer en mi 'y apoyarme en
todo momento para poder terminar mi proyecto
en tiempo.

A la Direcciéon del Centro Histoérico de la
Municipalidad de Guatemala, les agradezco por
todo su apoyo porque sin su ayuda e interés
no lo hubiera podido lograr, en especial al Lic.
Hans Bendfeldt.

A mis amigas, les agradezco por todo su apoyo
y carifio, gracias por soportar mi mal humor y
mi abandono durante este tiempo de estrés.

A Ernesto, gracias por apoyarme todo el tiempo,
por sacrificar horas libres por ayudarme y estar
alli para mi. Te amo.



Presentacion

Capitulo 1

Introduccién

1.1 Antecedentes

1.2  Planteamiento del problema
1.3  Justificacion del problema
1.4  Objetivos de disefio

Capitulo 2

2.1 Perfil del Cliente y Servicio que brinda
2.2 Grupo objetivo

Capitulo3 _ _ _ _ _ _ _ o o o o o - __ 34

3.1 Conceptos fundamentales
3.2 Concepto creativo

3.3 Estrategia de comunicacion
3.4 Bocetaje

Capitulo4 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ o _ _ _ ____ 66

Comprobacion de la eficacia de las piezas de disefio y propuesta
gréfica final

4.1 Comprobacion de la eficacia de las piezas de disefio
4.2 Material de apoyo para el grupo focal

4.3 Propuestas validadas

4.4 Propuesta grafica final

Lineamientos para la puesta en practica de la propuesta_ _90

Conclusiones

Bibliografia - - - - - - - - - —-=- === == - - -

Bibliografia Web

Glosario




PRESENTACION

La comunicacion es un elemento fundamental
en el ser humano, pues a través de ella se
logra difundir las ideas y modelar patrones de
conducta.

El Paseo de la Sexta es una iniciativa de la
Municipalidad de Guatemala implementada
con el objetivo de revitalizar uno de los
sectores mas emblematicos y simbdlicos de
nuestra ciudad.

La afluencia de visitantes que ha tenido el
paseo ha sido un éxito, pues la cantidad de
peatones que la frecuentan semanalmente
es de 42,100 aproximadamente, segun un
estudio realizado en Noviembre de 2010 por
URBANISTICA - Taller del Espacio Publico.
Otro aspecto importante es que, de estos
visitantes, el 65% siguen siendo las mismas
personas que visitaban la antigua “Sexta

Avenida” para hacer algun tipo de compras;
sin embargo, hay un buen porcentaje de
ciudadanos que aun no visitan el lugar, pues
existe desconfianza que fue generada en afos
anteriores por ser un paseo bastante peligroso,
debido a que las ventas informales atraian a
los delicuentes por la poca regulacion de las
autoridades y por la cantidad de gente que
frecuentaba el lugar.

Es importante que la poblacion conozca la
riqueza histérica que tiene este lugar y sobre
todo la funcionalidad que ofrece el paseo
para la vida diaria, en transporte, comercio,
recreacion, cultura y ocio para poder lograr
la identificacion y sentido de propiedad hacia
el lugar, y que en ultima instancia sean los
mismos visitantes quienes cuiden el Paseo y
lo quieran preservar como un icono de historia
dentro de la ciudad.



CAPITULO 1
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La Universidad de San Carlos de
Guatemala, a través de la Facultad de
Arquitectura, solicité a los estudiantes
de Disefio Grafico el planteamiento de
diversos problemas en los cuales se ve
involucrada la sociedad guatemalteca en
la actualidad.

Al empezar a indagar, se descubrié que
aunque el Paseo de la Sexta recibe
bastantes visitantes son muy pocos los que
hacen el recorrido apreciando la riqueza
cultural e histoérica del lugar. Ademas de
esto se descubrid que un alto porcentaje
de visitantes no tiene posibilidad de
ubicarse dentro del sector, haciendo del
paseo, un paseo a ciegas. Se contacto al
Departamento de URBANISTICA - Taller
del Espacio Publico, de la Municipalidad
de Guatemala para obtener mayor
informacién acerca del Proyecto Paseo
de la Sexta, pues la primera inquietud
era saber si realmente el Paseo estaba
convocando a la cantidad de visitantes
como se habia planteado o si no estaba
siendo tan efectivo.

La restauracion del Centro de la Ciudad
es parte de los objetivos del Plan de
Ordenamiento Territorial (POT), pues
segun los estudios realizados en la
Ciudad de Guatemala se estima que para
el afo 2020 solo el 24% de la poblacion
vivira en la ciudad. Esta situacion deja a
la Ciudad de Guatemala en desventaja, al
proliferar la violencia por tener areas muy
solitarias durante la noche, por lo que la
Municipalidad tiene el plan de ordenar la
ciudad y regular las construcciones.

Como parte del plan se espera atraer a
las personas para que vivan de nuevo en
la ciudad, proporcionar viviendas cerca
del transporte publico (Transmetro),
ademas de desarrollar viviendas de
manera vertical para aprovechar mejor
el espacio. (Paz, 1995: 344)

Otro objetivo que se plante6 fue desarrollar
areas publicas para que la gente pueda
convivir entre si. Los encargados de
desarrollar dicho proyecto fueron el
Departamento de URBANISTICA - Taller
del Espacio Publico. Al tener el proyecto
concluido, la Direccion del Centro
Historico tomé la direccion del mismo;
sin embargo, en la actualidad Urbanistica
todavia se encarga de algunos aspectos
de la estrategia de difusion del proyecto.

Al hacer el contacto con URBANISTICA,
tal dependencia comentd lo bien que
el proyecto ha funcionado. Su objetivo
es llegar a tener un total de 190,000
visitantes semanalmente, objetivo que
es alcanzable pues segun los estudios
realizados en Noviembre del 2010 se
contaba un promedio de 42,141 peatones
a la semana, de los cuales el 72% del
flujo corresponde al fin de semana vy el
28% entre semana. Esta informacion
se puede comparar con el Centro
Comercial Miraflores, donde segun sus
desarrolladores, es el centro comercial
mas visitado del pais: se reportan un
promedio de 27 mil visitas semanales,
donde el 65% del flujo corresponde al
fin de semana y el 33% entre semana.
(Urbanistica, 2010: 8)



¥eb: http://paseosexta.muniguate.co
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Otro dato importante es que los inquilinos
del Paseo de la Sexta tienen sentido
de propiedad sobre el sector. Esto fue
comprobado el 20 de octubre del ano
2011, Dia de la Revolucién, cuando el
Paseo sufridé por el vandalismo y fueron
los mismos vecinos quienes se organizaron
para limpiar el desastre que habia quedado
atras.

Analizando toda esta informacion, se llego
a la conclusion de que el problema principal
€s que ahora, con tantos visitantes, muchas
de las piezas de arte expuestas no estan
siendo cuidadas y ya estan dafnadas. La
necesidad prioritaria es ensefarle a los
visitantes a interactuar con las piezas y
crear en ellos ese sentido de pertenencia
qgue ya se logrd crear en los inquilinos,
para que se pueda conservar con menos
esfuerzo el recorrido logrando mantener
bellos espacios publicos de recreacién y
arte.

Uno de los planes a desarrollar en esta
area es que por lo menos cada afno y medio
se cambien las piezas para mostrar piezas
de arte nuevas al visitante. Esto dependera
fundamentalmente de la cantidad de
esculturas que se encuentren disponibles

para exhibir, pues por el momento sélo los
jaguaresy la escultura de Tasso Hadjidodou
son propiedad de la municipalidad, el resto
de las piezas son propiedad privada.

Por esta razon, el mayor interés del
Departamento de URBANISTICA vy
la Direccion del Centro Histérico /
Coordinacion del Paseo de la Sexta es el
de comunicar la riqueza historica y cultural
que posee el lugar para que los visitantes
puedan apreciar el Paseo.

Para tener un poco mas clara la visién de
por qué este sector es de tanta importancia
para los guatemaltecos, es necesario
considerar un poco la historia del lugar: al
principio el nombre que se le daba al sector
era “La Calle Real”, la cual se traz6 de norte
a sur comenzando en la Plaza Mayor y
terminando en la Plaza de San Francisco
en la 13 calle. Recibi6 ese hombre como
consecuencia de la construccion del
Palacio Real y su configuracion quedd6
cimentada después de la edificacion de los
templos de San Francisco y Santa Clara
en los anos 1851 y 1852, respectivamente.
Ademas, cabe sefalar que factores como la
instalacion del alumbrado a gas, y eléctrico
después, asi como la habilitacién de un eje

del tranvia y la colocacion de teléfonos
en los edificios del sector, contribuyeron
para que esta via se perfilara como una
de las mas importantes de la Ciudad de
Guatemala.

Desde entonces, ha servido de escenario
a muchos acontecimientos de diversa
indole que van desde los politicos y
econOmicos, hasta los culturales y
sociales. A sus margenes se instalaron los
mejores almacenes y oficinas. También
contribuy6 el perfil arquitectonico que se
dio a los edificios y casas alli construidas.

Otra de las innovaciones en su tiempo fue
la colocacién en 1930 de semaforos en
la Sexta Avenida para sustituir la antigua
sombrilla del agente de trafico, aparato
que funcionaba con electricidad y fue
construido por el senor W. O. Saenz de
Viteri, fabricante de anuncios luminosos.
La firma Castillo Hermanos patrocin6
su construccion para ser obsequiado al
servicio publico. El seméaforo, en la parte
alta mostraba un juego de doce luces,
tres para cada rumbo de la calle, en los
colores rojo, amarillo y verde, los cuales
funcionan alternadamente marcando el
alto, el cruce y el adelante. El disefno

incluia también un timbre de alarma que
indicaba que el trafico se suspenderia
en las cuatro direcciones. El aparato
funcionaba mediante la vigilancia de un
agente colocado a distancia del semaforo
y que hace las conexiones, valiéndose
de una pequena palanca. (Morales, 2010:
40)

La Dra. Morales Barco (2004-2010)
comenta como fue que este apogeo se
anul6é con los terremotos de 1917-18,
pero en la reconstruccion de la ciudad
se dio prioridad a la revitalizacion de
la Sexta Avenida, la cual se llevo a
cabo en un periodo de quince anos
aproximadamente. Esta situacién dio
oportunidad a muchos disefiadores para
que se construyera alli algo novedoso
y que la tendencia arquitectonica se
modificara, destacando la tendencia del
Arte Dec6. De esa cuenta, en 1924, se
construye el Teatro Capitol, disefiado
por Roberto Hoegg; el Edificio La Perla
hecho por Whillheim Krebs y R. Hoegg;

la fendencia ngi-l-%-l-éniw\ se
modifica destacando la fendencia del
Avrie Deco



el Pasaje Rubio construido por el espafiol
Cristobal Azori; el Teatro Lux edificado por
Rodolfo Bader y R. Hoegg; el Hotel Astoria,
realizado por el italiano Giracca.

La década de 1930 constituye un capitulo
aparte para esta avenida, ya que el auge
de construccidon en este sector tiene su
momento culminante con la terminacion
de edificios como el Palacio de la Policia
Nacional, la restauracion de los Templos de
Santa Clara y San Francisco; en las vitrinas
de los almacenes se exhibian productos
variados de una manera agradable y se
anunciaba con rétulos luminosos de gas
nedn, transformandose de esta manera
la Sexta Avenida en un lugar netamente
comercial y de recreacion. Muchas
personas iban y venian, recorrian cada
pedazo de la misma a pie, despacio,
viendo, comprando o simplemente iban alli
a disfrutar de una buena comida o de un
bonito paseo... con el tiempo se comenzo
a decir “vamos a sextear...”, y asi se cred
el término “el sexteo”.

Durante las décadas de 1970 y 1980, esta
arteria sufre drasticos cambios, el mayor,
producido por el terremoto de 1976. A la
par de emprendimientos de construcciones
osadas, comienzan a aparecer las ventas
informales. Vendedores empiezan a ocupar
sus aceras de forma gradual, hasta llegar a
convertirse con el paso de los afios en uno
de los puntos méas importantes de compra
y venta del comercio informal de la ciudad
de Guatemala.

La Sexta Avenida, con todos sus
inconvenientes, llegd a inscribirse como
un emblema de la economia informal de
nuestro pais, pero por otro lado también
llegb a convertirse en un problema para el
ordenamiento del transito, para la seguridad
del transeunte y para el mejoramiento
general del espacio publico.

Esta situacion perdurdé hasta el 9 de
octubre de 2009, fecha que marca el inicio
de una de las obras mas importantes de
la administracion del Alcalde Alvaro Arzu:
la construcciéon de la Plaza El Amate, en
el espacio que ocupara la Plaza Bolivar
en la 18 calle entre 5% y 42 avenidas, y
en donde se proyectaba colocar a todos
los vendedores informales que, hasta esa
fecha, ocupaban las aceras de la Sexta
Avenida desde la 92 a la 18 calles de la
zona .

Este es un proyecto integral que
impulsa la comuna capitalina, a través
del Departamento de URBANISTICA
Taller del Espacio Publico, y consiste en
la revitalizacion del sector a través de
acciones estratégicas, sumadas a otras
lineas de trabajo actuales de la comuna,
como el sistema de transporte masivo
TRANSMETRO, que innova en la manera
de abordar el espacio publico, incidiendo
de forma positiva en el entorno inmediato
y en la calidad de vida de los vecinos del
sector.

Los beneficios del proyecto se extenderan
gradualmente hacia un amplio sector de
la poblacion de la Ciudad. Por lo tanto,
la participacion del vecino es vital para el
éxito del Proyecto Paseo de La Sexta, que
sera un punto de encuentro donde vecinos,
comerciantes, trabajadores y visitantes
confluyan para disfrutar de los beneficios
de la recuperacion de un espacio publico.

Se permitira el ingreso de vehiculos a los
inmuebles que tienen acceso unicamente
por esta avenida, siendo el mismo
controlado para resguardar la seguridad
peatonal. Ademas, el disefio del proyecto
se ha trabajado de la mano de diferentes
entidades, como hermandades catélicas,
por ejemplo, para no dificultar el paso de
las tradicionales procesiones de Cuaresma
y Semana Santa.

La Plaza El Amate fue inaugurada
y entregada a los vendedores del
comercio popular el 5 de junio de 2010
y tres dias después se dio inicio a los
trabajos de revitalizacion de la Sexta
Avenida en el tramo que cubre de la 92
ala 18 calles.

Otro factor importante de destacar es
que para garantizar el éxito del proyecto
sera vital la participacion ciudadana y
el dialogo constante entre vendedores
y funcionarios de la alcaldia, y asi
impactar positivamente en el entorno
inmediato y en la calidad de vida de
los vecinos.

La revitalizacion de uno de los sectores
mas representativos de nuestra historia
genera oportunidades de inversion y
promueve asi el desarrollo econémico
del sector.
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“El Paseo de La Sexta”

PROBLEMA

La necesidad basica que presentd el cliente es
la ausencia de un elemento de comunicacion
que ayude al visitante a encontrar los lugares
de mayor relevancia dentro del Paseo, pues es
necesario que se desarrollen rutas de interés en
el sector para que el turista pueda identificar el
area con mayor facilidad. Como referencia se ha
tomado un sistema de ubicacién como el proyecto
desarrollado en Londres, llamado “Legible
London” (2006), pues el fin de la municipalidad
es parecido al que se plantea en este proyecto.
Con el Plan de Ordenamiento Territorial (POT),
la Municipalidad pretende restaurar la ciudad y
recuperar espacios que se han ido perdiendo
debido a la actividad econ6mica y su fin ahora
es desarrollar zonas seguras para vivir, con
acceso al transporte publico (Transmetro) y vias
peatonales para que los ciudadanos tengan mas
opciones de movilizacion y vivienda dentro de la
ciudad.

Al analizar los requerimientos del cliente también
se debe considerar el aspecto historico y cultural
dellugar. Es necesario que las personas se sientan
identificadas y conozcan de la gran riqueza que
guarda el Paseo para que en ellos nazca el sentido
de pertenencia y el sector se mantenga en mejor
estado, con las piezas artisticas y arquitectonicas

lo mejor cuidadas posible, pues
desde el principio este recorrido
fue considerado como un espacio
para el intercambio cultural entre
los visitantes.

El planteamiento de este proyecto
debe ser integral, y se toma
en cuenta no solo el aspecto
histoérico cultural, sino también
el sentido funcional, pues se
espera que el paseo sea una
opcién de recreacidén, comercio
y esparcimiento para el visitante.
Esto permitira instruir no solo a los
ciudadanos, sino al mismo tiempo
al turista local y al extranjero.

El analisis de necesidades, historia
y estrategia ha ayudado a la
creacidn de la presente propuesta
de trabajo. El nombre del proyecto
es “Creacion de Piezas Graficas
como guias para el Paseo de
la Sexta avenida de la Ciudad
de Guatemala. Proyecto de
Promocion y Educacion’.

“El Edificio La Perla”
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L3 MAGNITUD

La ciudad de Guatemala, cuyo nombre oficial es Nueva Guatemala
de la Asuncion, es la capital de la Republica de Guatemala, ademas
es el centro econdmico y gubernamental. La ciudad esta dividida
en 25 zonas, lo cual hace muy sencillo encontrar direcciones. La
ciudad se encuentra localizada en el area sur-centro del pais. De
acuerdo con el Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala
se proyectaba que para el ano 2011 la ciudad tuviera 2,541,581
habitantes.

El Paseo de la Sexta se encuentra ubicado dentro de la zona 1 en
el Centro Historico, y abarca de 82 a 18 calle de la sexta avenida.
En promedio, el “Paseo de la Sexta” recibe alrededor de 42,141
visitantes, segun un estudio realizado en noviembre del 2010. De
los cuales es posible decir que ninguno de ellos conoce al 100%
el lugar, pues algunos podran conocer los comercios del lugar
pero no la historia y viceversa. Y lo que se busca es que todos los
visitantes conozcan toda la riqgueza que el Paseo ofrece para poder
lograr un rescate integral del lugar.

1.3.2 TRASCENDENCIA

Al carecer con una buena distribucion de la informacion histérica del
lugar, el Paseo se convierte en una visita a ciegas, sin un rescate
real, ademas de que el sentido de propiedad en los ciudadanos no
se logra pues carecen de identificacion al no tener datos historicos
y culturales con los cuales se puedan identificar.

1.3.3 VULNERABILIDAD

Las piezas de diseno grafico buscaran llenar los vacios que
componen el problema en cuestion: el desconocimiento del
contenido histérico del Paseo de la Sexta y la carencia de destrezas
para interactuar con las piezas de arte.

Las piezas resultantes de este proyecto tendran como objetivo
crear consciencia e interés para cuidar el Paseo de la Sexta y
crearan un sentido de propiedad en los ciudadanos.

134 FACTIBILIDAD

La creacion de piezas graficas como guias del Paseo de la Sexta
es un proyecto viable, pues su ejecucion se encuentra contemplada
desde la planificacién del disefio del Paseo. Se cuenta con el
presupuesto y la voluntad politica para lograrlo. La principal carencia
era encontrar a una persona que se encargara de su ejecucion.




OBJETIVOS
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Disefar materiales graficos que sirvan
como guias dentro del Paseo de la
Sexta para incrementar las visitas de
turistas extranjeros y de otros sectores
de la ciudad capital que usualmente no
visitan el Centro Histérico.

1.42 ESPECIFICOS

. Destacar los lugares histéricos del Paseo para que
las personas puedan apreciar el patrimonio cultural
y se apropien del Paseo de la Sexta como un “sitio
iconico de los guatemaltecos”.

. Hacer modificaciones a las piezas para que tengan
formato digital y asi alcanzar a la poblacién mas
joven que las vera en redes sociales.

@ Desarrollar materiales llamativos y a la vez
funcionales para que las personas quieran
conservar el material.



CAPITULO 2

PERFIL DEL CLIENTE

Y GRUPO OBJET
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PERFIL:

ORGANIZACION

La concepcion del rescate del Centro Historico
de la Ciudad de Guatemala ha evolucionado en
los ultimos afos, de una visidbn conservacionista
hacia un enfoque integral que propone la valoracion
del patrimonio cultural histérico heredado, pero
a la vez, lo interpreta como factor de desarrollo
economico, social y cultural. También enfoca
los Centros Historicos como parte de la Ciudad,
una nueva centralidad que cumple complejas
funciones urbanas y que por su propia naturaleza
de Centro es polifuncional, lo que atrae diversidad
de usuarios. Este hecho potencializa el Centro
Historico, constituyéndolo en el catalizador social
por excelencia, de ahi que sea posible decir con
propiedad que su rescate representa el gran
proyecto de la Ciudad.

Segun lo describe Torres (2011), la Revitalizacién
del Centro Histérico tiene como objetivo el fomento
del sentido de identidad y pertenencia de los
ciudadanos a través del patrimonio tangible e
intangible presente en el area, y generar condiciones
de alta calidad de vida, como parte de la visién de
Ciudad planteada por la Municipalidad, que incluye
la puesta en marcha de proyectos y programas
gue garanticen la recuperacion integral del mismo,
procurando la relacion vy trabajo conjunto con las
dependencias municipales afines a los objetivos.

usin

Consecuentes con la vision de la Municipalidad de Guatemala
para la Ciudad en el Plan 2020: “La ciudad para vivir’, alcanzar
un “Centro Histérico para vivir, trabajar y visitar”.

EJES DE TRABAJO

Para la realizacion de un trabajo estructurado, el Plan de la
Municipalidad de Revitalizacién del Centro se encuentra dividido y
complementado a la vez en seis ejes: Fortalecimiento Institucional,
Valoraciéon y Protecciéon Patrimonial, Planes Estratégicos
Funcionales, Planificacion Participativa Barrial, Sostenibilidad
Econdmica y Social, Programas de Participacion Ciudadana y el
Programa de Comunicacién y Cultura para el Centro Histérico.

La Direccion del Centro Histérico fue creada por la Municipalidad
de Guatemala en 1992, y tiene como actividad principal regular,
velar, coordinar, gestionar y dirigir actividades municipales, sociales
y culturales en el Centro Histérico en busca de su revitalizacién
dentro de un plan maestro. Esta constituida como una Direccion,
tiene un Director y los departamentos necesarios para lograr las
metas para lo que fue creado, tales como Unidad Técnica, (licencias,
permisos, etc.), Creatividad (soluciones innovadoras para el centro),
Unidad Paseo de la Sexta ( Mantenimiento y desarrollo de la Sexta
Avenida), entre otros. (Rivera & Berger, 1992: 1)

Las funciones basicas de la Direcciéon son:

a) Delimitar el area que conforma el Centro Histérico de la Ciudad
de Guatemala, con base en criterios historicos culturales y sociales;

b) Velar por la realizacién de un catastro urbano del area, en el que
a través del analisis interdisciplinario, se identifique el patrimonio
arquitectonico y urbanistico que conforma el Centro Historico;

c) Hacer los estudios necesarios para la preparacion de un plan de
desarrollo integral del area urbana, que sirva de guia general para
los programas, proyectos y acciones que se haya de emprender
en el mismo;



d) Identificar, preparar, promover y ejecutar proyectos
técnicos y legales, congruentes con los lineamientos
del respectivo plan, para el rescate, la preservacion y el
desarrollo de tal area urbana;

e) Promover y procurar la coordinacion interinstitucional
dirigida a velar por la coherencia y complementariedad
de las acciones de rescate, preservacion y desarrollo del
Centro Historico;

f) Gestionar financiamiento, asistencia técnica y otras
formas de aportacion de recursos para la realizacion de
los estudios y proyectos;

g) Fomentar la participacion de los vecinos en las acciones
de rescate del Centro Historico, a través de campanas
de informacién, educacién y promocion de acciones de
coordinacioén; y

j) Conformar un archivo especifico del Centro Historico
de la Ciudad de Guatemala para consulta y proteccion de
documentos, material fotografico y planos del area y su
patrimonio. (Rivera & Berger, 1992: 2)

seo
POSESEta

La direccion del Centro Histérico cuenta 25 personas
como personal, incluyendo a los encargados de la
limpieza, trabaja en conjunto con otras partes de la
Municipalidad de Guatemala como lo es Urbanistica
Taller del Espacio Publico, Emetra, Desarrollo Social
y Cultura y Deportes.

Los recursos financieros que posee son adquiridos
a través del presupuesto asignado para la direccion
por medio de la Municipalidad, ademas de patrocinios
de entidades privadas u entidades internacionales.

La direccion del Centro Historico no cuenta con
disefador o comunicador, generalmente se apoyan
en Urbanistica para elaborar piezas de diseno, sobre
todo cuando se refiere al Paseo de la Sexta, pues
ellos fueron los que crearon la imagen de dicho
proyecto. Cuando desarrollan actividades mas
grandes como el Festival del Centro Historico se
contrata a un disefiador invitado para cada Festival.
La otra dependencia que los ayuda en materia de
comunicacion es las oficinas de comunicacion de la
Municipalidad.

La direccion del Centro Historico no cuenta con
imagen institucional, no tiene tampoco slogan ni algun
tipo de diferenciacion, sin embargo, el Paseo de la
Sexta, que es un proyecto dentro de la Direccion, si
cuenta con imagen y tiene un estilo bastante urbano
y moderno, utiliza colores planos y fotografias. El
logotipo contiene tipografia gruesa dando ese sentido
de firmeza y estabilidad, ademas de ser muy facil
para leer a distancia.

La Vision y Misidn de la Unidad del Paseo de la Sexta
son las siguientes:

_wision

El paseo de la Sexta es un espacio publico para
favorecer la convivencia y el encuentro ciudadano,
ya que el espacio publico se cred para convivir; se
actua bajo la premisa de que el espacio publico es
para todos.

vision

Se busca crear orgullo de pertenencia
en el ciudadano, favoreciendo la
convivencia y el encuentro ciudadano y
revitalizando el Centro Histoérico social,
cultural, artistica y fisicamente.

" HSTORIA_

Bendfeldt (2011) comenta que en el
2004 la Municipalidad de Guatemala,
a través del Centro Historico, realizo
un censo de la economia informal
(vendedores de la sexta avenida)
contabilizandose méas de 668, con
los cuales se inici6 un proceso de
negociacion llamado Diédlogo Creativo,
dicho proceso planteaba mejorar el
espacio publico donde los vendedores
interactuaban con los ciudadanos.
Durante las negociaciones se cred
el Plan de la Modernizacién de la
Economia Popular, que combinado con
otros proyectos de la Municipalidad de
Guatemala, favorecié la capacitacion
en areas de mercadeo, empresa,
ahorro y relaciones publicas de los
vendedores. Ricardo Rodriguez,
Director del Centro Histérico, condujo
el dialogo en reuniones mensuales con
la Junta Directiva de lo que hoy es el
Paseo de la Sexta.

El primer gran paso se dio con la
recuperacion del Portal del Comercio.
Un vector de suma importancia en la
recuperacion de la sexta avenida fue
el paso inminente del Transmetro en
esa area, lo cual marcaba una gran
diferencia en el espacio publico. En Julio
del 2010, se terminé la Plaza Comercial
El Amate, obra realizada por la
Municipalidad donde fueron reubicados
los vendedores de la sexta avenida con



mejores condiciones de las que tenian en
el espacio publico. El mismo dia en que
los vendedores se movieron a la Plaza
El Amate, la Municipalidad intervino en la
sexta, empezando una obra que culmind
en la gran inauguraciéon del Paseo de
la Sexta el 4 de diciembre del 2010,
realizando asi en un tiempo récord de 5
meses la revitalizacion de la arteria mas
importante de la ciudad.

PRINCIPALES ACTIVIDADES

La Mesa de Seguimiento del Paseo,
la integra:

- La Direccion del Centro Historico
- Unidad del Paseo de la Sexta

- Actividades Culturales

- Comunicacion Social

- Urbanistica

En dicha mesa se gestionan todas las
actividades que se realizan en el Paseo.
Cada dependencia se hace cargo de las
actividades que le competen; hay también
una estrategia de comunicacion mensual
con medios fisicos y electronicos, y se
elabora una agenda cada mes que incluye
espectaculos artisticos, académicos y
culturales.

2.1.1 PROPOSITOS GENERALES

DE LA INSTITUCION

Velar y Procurar el Desarrollo del Centro
Historico y su Revitalizacion por medio
de programas municipales dentro de
un plan arquitectonico, social, cultural y
artistico.

Dar seguimiento a todo el trabajo que
se desarrolla en ese contexto, asi
como proponer nuevas soluciones y
alternativas para el rescate del Centro
de la Ciudad de Guatemala.

2.1.2 CARACTERISTICAS GENERALES DE LA
POBLACION QUE ATIENDE Y DEL PUBLICO

CON EL QUE SE RELACIONA

El Centro Historico comprende de la 12
calle Zona 1 a la 18 calle zona 1, y de
la Avenida Elena a la 12 avenida, con
zonas de amortiguamiento. El publico
que atiende reside y trabaja en ese
espacio. La mayoria es de clase media,
aunque hay diversos estratos sociales
en menor proporcion. En general es una
poblacion colaboradora y de iniciativa
que esta organizada en CUB (Comité
Unico de Barrio). Hay un CUB por cada
barrio del Centro Historico.

2.1.3 CANALES DE COMUNICACION

UTILIZADOS

Urbanistica desarroll6 un sistema de
comunicacion especifico para el proyecto
del Paseo de la Sexta, que es el que se
presenta a continuacion:

» Los medios de difusién:

» Primarios:
- Boletines / carteleras
- Calendarios
- Volantes
- Trifoliares

» Secundarios:
- Pagina Web “Paseo de la
Sexta”
- Notas en la pagina web

Municipalidad
- Notas de prensa

Boletines:
- Publico primario:
Propietarios
Comerciantes / Arrendantes

- Publico secundario:
Asiduos del Paseo de la Sexta
Transeuntes
Vecinos

- Tiraje:

12 ediciones de 6,000 unidades cada
una, tamano carta, full color. Publicados
e impresos cada 15 dias con fotografias
del Paseo de La Sexta

- Contenido:

Informacion relativa al proyecto con
enfoque positivo

-Distribucién:

Acargo de los gestores y equipo de apoyo
municipal (CEI). 12 especiales “Nuestra
Sexta”, Publicadas en la web cada 15
dias. Entrevistas de vecinos del Paseo
de La Sexta (distribucion digital)

Carteleras

- Pablico primario:
Propietarios
Comerciantes / Arrendantes

- Publico secundario:
Asiduos del Paseo de La Sexta
Transeulntes
Vecinos
‘Montaje:

13 estructuras metalicas a lo largo del
Paseo de La Sexta

- Contenido:

Boletines, Cartelera Especial “Nuestra
Sexta” y Calendario Manos a la Obra

CE R

Agosto nos trae una gama de actividades en el
espacio pdblico, que nos haran celebrar lo mejor de
nuestra ciudad. El tan esperado Festival del Centro
Historico (FCH) cuyo lema para este aio “Encontré-
monos en el Centro” inicia. Anualmente vecinos y
visitantes unen sus esfuerzos para celebrar lo que
representa nuestra ciudad.

Algunos retoman importantes tradiciones y a su vez
las innovadoras propuestas de los participantes del
FCH, nos plantean puntos para reflexionar las temati-
cas urbanas que nos aquejan. Es asi coma afio con

Arnoldo
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M to piordas la 21K an sl Paseo do La
‘ol 28 de agosto a partir do las 800

afio los asiduos del FCH visitan las calles del centro
en busca de las intervenciones mas destacadas. Es
una invitacion abierta para demostrarle al mundo que
aqui, en el Centro Histdrico de la Ciudad de Guate-
mala, trabajando juntos lo estamos logrando.

En este mes celebramos la fiesta patronal de la Ciu-
dad de Guatemala en honor a la Virgen de la Asun-
cion, la que es venerada con mucho fervor por los

capitalinos y visitantesy al mismo tiempo se divierten
al participar en la alegérica Feria de Jocotenango.
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- Distribucién:

1 Estructura por cuadra aproximadamente a lo largo del = = = = = =

Paseo de La Sexta

Calendarios
- Publico primario:
Propietarios
Comerciantes / Arrendantes
- PUblico secundario:
Asiduos del Paseo de La Sexta
Transeuntes
Vecinos
- Tiraje:

2,000 calendarios tamano carta (doble tiro y full color)
mensuales

- Contenido:
Actividades culturales del programa de Manos a la Obra
- Distribucion:

A cargo de los gestores y equipo de apoyo municipal (CEI)

Volantes

- Publico primario:
Propietarios
Comerciantes / Arrendantes

- Publico secundario:
Inversionistas
Desarrolladores
Futuros arrendantes o propietarios
-Tiraje:
2,000 volantes tamafo media carta (full color), 2 mensuales

-Contenido:

Informacion de interés para vecinos, comerciantes y
propietarios

nes boletin junete!

Centro Histérico Nueva Guatemala de la Asuncién, Octubre 2011

En este mes, el Paseo de La Sexta se ve invadida por niios
(de todas las edades) que desean unirse a la celebracion
anual de todo lo mas puro que la vida nos ofrece: la nifiez.
Lasjugueterias delPaseode La Sextaadornanespecialmente
sus vitrinas, a sabiendas que su clientela llegara con muchas
expectativas.

Atendidos de la manera més grata los nifios son los clientes
mas exigentes y aquellos que brindan la mayor satisfaccion,
segin las vendedoras, alverlosirse delatienda con grandes
sonrisas. Por afios muchas generaciones acuden al Paseo
de La Sexta en busca de juguetes especiales para toda
ocasion.

“Es un lugar donde
mis hijos vienena | |

* Me encanta el
Paseo de la Sexta

5 porque m brinos
19 afios se distrac ely
Trabajadora hay mil cosas por
ver”

Centro Histérico Nueva Guatemala de la Asuncién, Mayo 2011

HHOOd®
Alpasear porLa Sextaen muy comun observar alos pequefios
acariciando a los jaguares o corriendo por las ensanchadas
banquetas. En carruaje o bicicleta, los pequenos nos dejan
una pequefia sonrisa. Ver a nuestras nuevas generaciones
disfrutar de todo lo que nuestra ciudad ofrece es el mejor
incentivo para continuar en la construccién de una ciudad
para vivir.

Busque en las carteleras, dispuestas a lo largo del Paseo,
el calendario con las actividades que se desarrollaran a lo
durante el mes. Es asi como continuamos la singular tarea
de la construccion de una ciudad para vivir.

DOH®

El mes de mayo nos brinda un panorama urbano muy
particular. Nuestras calles se llenan de flores y las vitrinas
de almacenes visten coquetas sus mejores productos en
honor de la reina de cada uno de los hogares guatemaltecos.
El dia de la madre se vive de un modo especial en el Paseo
de La Sexta, alo largo de esas cuadras podemos encontrar
una variedad de restaurantes de todo tipo de comida.

Sumado a ello, las tiendas ofrecen una gran gama de
regalos de todos precios y tamafios para brindar un pequefio
recuerdo a nuestras madrecitas. Podemos simplemente
disfrutar del paisaje urbano, contemplando los edificios o
a los transetntes. Este mes de mayo no podemos perder
la oportunidad de celebrar a nuestras madrecitas con un
detalle especial.

—

“Paseo de La Sexta
es un lugar seguro,

Joselinne
I}lve_ra agradable y acogedor
23 afios 'S £ para venir a festejar

Maquillista

el dia de la Madre”

) especial para mi
mama”

-
|

T
“Es un lugar bonito, ;
comprar un regalo >

4

El Centro Historico se viste de fiesta para celebrar lo mejor
de los hogares guatemaltecos y el Paseo de La Sexta no
se queda atras. Busque en las carteleras, dispuestas a lo
largo del paseo, el calendario con las actividades que se
desarrollaran a lo largo del mes. Es asi como continuamos
la singular tarea de continuar la construccion de una ciudad
para vivir.

Proximianfiente:
La Séxta se Extit

-Distribucion:

A cargo de los gestores y equipo de apoyo municipal
(CEI).

12 volantes, 2 se publican la Ultima quincena de cada
mes. llustran temas especificos con lenguaje claro.

Trifoliares
- Publico primario:
Propietarios
Comerciantes / Arrendantes
- Publico secundario:
Inversionistas
Desarrolladores
Futuros arrendantes o propietarios
- Tiraje:
1,000 trifoliares tamano carta full color
- Contenido:
Informacion especifica del proyecto

- Distribucién:

A cargo de los gestores

Pagina Web oficial
- Publico primario:
Futuros visitantes locales
Publico joven
- Actualizacion:
Se realiza cada 15 dias

- Contenido:

Informacion del proyecto, se incluyen las publicaciones
recientes.



Pagina Web Municipal

- Publico primario:
Vecinos
Publico joven
- Actualizacion:

Cada semana se publica un (6 +) articulo(s)
del Paseo de La Sexta

- Contenido:
Se incluyen temas de interés, articulos e
informacion de los avances de obra y las
lineas generales del proyecto.
Notas de Prensa

- Publico primario:

Publico con interés en el proyecto
Publico en general.
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El 1 de octubre ven a celebrar este dia
tan especial en el Paseo de La Sexta
Entre 8 y 9 Calle
de13:00 a 14:00 hrs.

4

D

6.3.2 Las piezas manejan 4 colores que tienen
significados especificos (Urbanistica, 2010, paseosexta):

Verde, representa al medio de transporte publico
“Transmetro”. Siempre que se quiere hacer referencia
sobre nuevas rutas o algun tema que tenga relacion
con el mismo se debe colocar en este color.

Se pretende que el paseo esté conectado a la ciudad
a través del Transmetro, que éste pueda contar con
2 paradas, y que el uso exclusivo de este medio de
transporte en el sector reduzca en un 60% la emision
de particulas suspendidas. Ademas, el disefo del
recorrido permitird pasajes recreativos para transitar
en bicicleta, con acceso universal y otras facilidades.

Celeste, representa los procesos sociales, esto fue
enfocado principalmente al Proyecto del Amate, que
fue la solucion para movilizar a todos los comercios
informales que residian dentro de la sexta avenida.
En tal plaza se ubicaron 660 comercios nuevos, y se
coloco estratégicamente al comercio informal cerca
de la parada del Transmetro. Ademas, los nuevos
inquilinos del Amate recibieron capacitacion especifica
en comercio y economia informal.

Magenta, representa especificamente al Paseo como
lugar de expresion e intercambio cultural. Ademas, es
importante desarrollar rutas de interés para facilitar
el turismo. El espacio total del recorrido es de 9,000
metros cuadrados, con mobiliario urbano de alta calidad
y areas estanciales.

Naranja, representa el desarrollo econdémico. El sector
cuenta con 124 comercios en la actualidad y se tiene
planeado que tal cifra crezca, pues existen 84,000
metros cuadrados por edificar dentro del espacio
privado.

Con estas cuatro areas de trabajo, como el Transmetro,
el Amate, el Paseo y el desarrollo econdmico, se
evidencia que este proyecto esta disefiado de manera
integral, y que la Municipalidad tiene como estrategia
calendarizar diversas actividades culturales para cada
miembro de la familia.



Segun el analisis realizado basado en el estudio de Multivex (2006) y el de Pro Datos S.A.
(2011), ademas de la observacion en el lugar, se lleg6 a la siguiente clasificacion del grupo

F = = = = = = = objetivo, dividida en tres grupos: AB que corresponde al nivel medio-alto, B que corresponde
al nivel medio bajo y el nivel BC que corresponde al nivel bajo.

P 221 perfil geografico P 224 fransporte

Guatemaltecos que viven en la ciudad capital de <+ Poseen 1 o 2 vehiculos de modelos
Guatemala. no necesariamente recientes.

) 222 perfi| demografico . Eoseen vehiculo de modelo no
reciente.

I

|

|

|

I

I Personas de cada género, que pertenecen a una

| clase nivel socioeconémico: * No poseen vehiculo.
| o e
I

I

I

|

|

* Nivel bajo BC.
J + La educacion de sus hijos es muy

importante. Realizan esfuerzos para
que se instruyan en los mejores
colegios y universidades del pais.

Su nivel educacional supera los estudios
secundarios completos y universitarios.

P 223 yiyienda
+ Vivienda en sector residencial y en colonias.

Las casas poseen al menos 4 habitaciones, pueden
ser hechas a la medida de sus especificaciones.
1 Disponen de la mayoria de los bienes de confort

lavad tuf tri q di dema y universidades del pais. Su nivel
(lavadora, estufa, refrigeradora, radios, y demas  gqcacional se encuentra en estudios
aparatos tecnologicos).

primarios y secundarios completos.
G R U Po O BJ E I IVO + Habitan en casas modestas, no de IL_Jjo,_pero . Sus hijos estudian en escuelas
confortables. Generalmente con 3 habitaciones

) ) publicas. Su nivel educacional es de
en coIomasl dg casas iguales. Poseen muebles y primaria o secundaria incompleta.
electrodomésticos populares, comprados a veces a
plazos, tales como estufa, refrigeradora, television
y otros.

+ Sus hijos se educan en colegios

+ Viviendas modestas localizadas en barrios y colonias
populares, edificios multifamiliares. Alquileres.
Poseen articulos como TV, radio, estufa, refrigeradora
de modelos econGmicos.

e “ k| !'-E!"iaieo'c;e Il_ai Shab|

=




) 226 preferencias y cultura visual
Asistir al Cine, comer fuera o quedarse descansando en su
hogar y ver television. Dentro de los canales de TV abierta,
3y 7, ademas de Guatevision, con respecto a canales por

cable, se prefieren las emisoras Fox, Warner, Sony, TNT, TV
Azteca y Discovery Home and Health.

2.2.7 Religion
Catélicos y evangélicos en su mayoria.
P 228 dioma
Espanol e inglés.
P 229 Egades

Entre 20 a 45 anos de edad.

D> 2210 Sexo
Femenino o Masculino.

P 2211 |ngresos

* Los ingresos familiares oscilan entre un rango de
Q8,500.00 - Q12, 500.00 al mes.

+ Los ingresos familiares oscilan entre un rango de
Q4,500.00 - Q8,500.00 al mes.

+ Los ingresos familiares oscilan entre un rango de
Q2, 500.00 - Q4,500.00 al mes.

p 2212 gcypacion

* Nivel de vida bastante
holgado, son ejecutivos
de empresas privadas o
publicas, también pueden
ser duenos de negocios
medianos.

+ Por lo regular
son profesionales,
comerciantes, pequenos
industriales, ejecutivos de
mandos medios.

« Obrero, dependiente,
auxiliar de actividades
especializadas, conserjes,
mensajeros, varios
miembros de la familia
contribuyen al ingreso
familiar.

2.213 percepciones del Grupo Objetivo

El sentido de nacionalismo es algo que se siente con
mas fuerza entre los sectores populares y el area
rural, y cuando nos referimos a cuales son las cosas
gue nos hacen sentirnos orgullosos, se considera que
son los lugares turisticos, seguido de las tradiciones
y el clima. (Lemus, 2011: 10)

El sentido del trabajo y la lucha por salir adelante son
las cualidades mas admirables de los guatemaltecos.
En la misma forma, el mayor defecto que se puede
encontrar es el temperamento violento y la actitud
conformista.

Los resultados de este estudio revelan que el servicio
de television satelital es bastante comun en los
hogares guatemaltecos, pero que la tecnologia mas
propia de la era digital e informatica —internet, con
sus muchas facilidades y plataformas de conexiéon—
todavia es bastante exclusivo de la capital. Las
cifras obtenidas demuestran que solamente un 32
por ciento de los capitalinos cuenta con servicio de
internet en casa, lo cual se triplica en el estrato BC.

La mayoria de guatemaltecos tiene predileccion
por los perros. A escala mundial, esta parece ser
una constante, pues cerca del 70 por ciento de los
habitantes del mundo consideran que son los mejores
amigos del ser humano, y tanto estos como los gatos
encabezan la lista de animales domésticos preferidos
en cualquier lugar. Esta distribucién obedece a que
son mas faciles de cuidar, a la vez de que son mas
amigables y compatibles con la vida del hogar.

Pese a que practicar un deporte brinda numerosos
beneficios a la salud, los guatemaltecos prefieren el
sedentarismo. Asi lo refleja el estudio estadistico a
escala nacional efectuado por la firma ProDatos, el
cual indica que solo la mitad de los capitalinos hacen
ejercicio, y en el area rural la cantidad disminuye
de manera significativa: 34 por ciento. Estos datos
hacen una ponderacién baja en el guatemalteco, ya
que, en total, solo el 30 por ciento afirma practicar
una actividad fisica con regularidad.

De acuerdo con los resultados de
este estudio de ProDatos (2011), los
guatemaltecos ponen escasa atenciéon
a su salud fisica. De esa cuenta, solo
cuatro de cada 10 practican ejercicio
con regularidad, mientras que tres de
cada 10 afirman que practican algun
deporte. Son varios los factores que
influyen para que seamos asi.

Aunque cada vez hay mas gimnasios,
hacen falta espacios deportivos
publicos. Asimismo, son muy exiguas
las campafias de concienciacién
enfocadas a la buena salud. Eso si, los
gue mas se preocupan por mantenerse
en forma son los jévenes de entre 18
y 25 anos, principalmente de un nivel
socioeconémico alto. (Lemus, 2011:30)




CAPITULO 3

CONCEPTO DE DI&
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i 3.1.1 COMUNICACION VISUAL

A pesar de que la vista es un sentido
primordial para la comunicacion y que las
imagenes han sido parte del desarrollo
del hombre, no ha sido sino hasta hace
pocos afos que se inicia la investigacion
de la cultura visual.

Asi como cualquier sistema, el lenguaje
visual ha ido evolucionando con el fin de
lograr una mejor comprension del mismo.
La comunicacion visual es un amplio
sistema basado en elementos graficos
qgue tienen la finalidad de transmitir un
mensaje.

Cada signo verbal o no verbal (el no verbal
podria ser visual), esta constituido por dos
elementos: Uno perceptible por medio de
los sentidos (elementos acustico o visual)
y uno no perceptible (un concepto o idea).
El primero se define como significante y el
segundo como significado. Se podria decir
que significante es el que lo representa
o lo expresa, y significado lo que quiere
decir o significa.

Un signo visual es pues una asociacion
entre un significante que se percibe con
la vista, y un significado ya establecido
que puede variar dependiendo de como
lo capte el receptor.

El signo mantiene con la realidad, por
lo menos tres grados de aproximacion:
index, icono y simbolo.

. El index es el signo que mantiene
una relacion directa con la realidad o el
objeto y su circunstancia, por ejemplo, la
huella digital de uno de nuestros dedos,
la cual pertenece Unicamente a una
persona.

. El icono es el que se forma a
imagen del objeto, reproduce algunas
caracteristicas de la realidad, aunque
no sea la realidad exacta, sino su
aproximacion, por ejemplo, el dibujo de
la silueta de un peatdn en una senal del
trafico, el de un arbol o de un teléfono.

. El simbolo es la representacion
arbitraria y/o convencional de la realidad.
Los simbolos corresponden en primer
lugar a la interpretacién individual y
antojadiza de los comunicadores. Son
altamente subjetivos producto de un
acuerdo social. (Cortez & Flores, 2006:
47)

Por lo tanto, se define como senal todo
elemento que transmite un mensaje con
el proposito de orientar y dirigir de manera
clara.

Una de las aplicaciones importantes
es la sefalizacion en los mapas de
ubicacion para orientacion turistica. “El
mapa, el plano es la suposicion de una
forma de percepcion y de conocimiento
de lo singular y lo particular. El mapa o
plano, se vuelve significativo mediante
todos aquellos simbolos que faciliten
una interpretacion del contenido.
Simbolos que representan situaciones
gue no existen e la realidad, como lo
son las lineas divisorias de demarcacion
territorial, simbolos que establecen una
valorizacion de las condiciones de las
distintas calles, simbolos para edificios
singulares como iglesias o museos. Asi
de una imagen nace una informacion.

Para la creacién de un sistema de
sefalizacién es necesario tomar en
cuenta varios aspectos. La legibilidad
esta relacionada directamente con el
tamaro de la imagen y/o el texto. Adquiere



maxima importancia al facilitar
la buena vision y la lectura.
En cuanto a texto, a distancia
las letras mayusculas se leen
con mas facilidad que las
minusculas. Asi también los
simbolos son mas legibles a
una escala mayor.

Elcoloresunode los elementos
mas importantes del lenguaje
visual, principalmente porque
ayuda a captar la atencién
del espectador, ademas de
reforzar el mensaje por la
carga emocional y psicologica
qgue producen los diferentes
pigmentos.

El color esta asociado con los
fundamentos de la belleza,
unidad, armonia, proporcion,
equilibrio, etc., y tiene ademas
la cualidad de producir
sensaciones de estimulo o
descanso, alegria o tristeza,
frio o calor.

La psicologia del color estudia
los extraordinarios efectos que
un color puede producir en el
animo de una persona, ya
gue se ha demostrado que las
personas actuan de diferente
forma, de acuerdo con los
colores que les rodean.

* El color rojo, por ejemplo,
sugiere calor, fuego,
corazoén, excitacion,
actividad, pasion, sangre,
fuerza, impulso, peligro y
revolucion.

* El color amarillo, sugiere la
luz del sol, alegria, accion,
oro, arrogancia, voluntad,

poder, ciencia, espiritualidad, dinamismo, y es también ira,
cobardia, envidada e impulso irreflexivo.

+ El color azul designa infinidad, inteligencia, frio,
recogimiento, paz, descanso, confianza, liberalismo,
seguridad, languidez, y es el que mayormente expresa la
sensacion de frio; también puede significar desesperacion y
nobleza.

+ El color verde es sindnimo de vegetacion, humedad,
calma, frescura, esperanza y sugiere primavera, amistad,
realidad y equilibrio por su posicion entre calidos y frios;
también es celos, enfermedad cuando se manifiesta en la
piel, e inexperiencia o falta de madurez.

* El color violeta representa afliccidn, tristeza, penitencia,
misticismo, profundidad y misterio; al ser mezclado con
negro, desesperacion, deslealtad, y miseria. El parpura es
pompa, realeza, dignidad y suntuosidad; también melancolia
y delicadeza.

* Los colores pardos significan madurez, evocan el pasado,
historia, antigiiedad.

« El color blanco significa pureza, reposo, limpieza,
inocencia, virtud y castidad.

« El color negro representa duelo, tinieblas, muerte y
destruccion. El color gris es resignacion y neutralidad.
(Pérez, 2006: 28)

312 CAMPANA

La palabra campafa tiene un origen bélico, que desigha
actividades militares ininterrumpidas. Este término fue
adoptado por la industria de la publicidad con el significado
de “un plan extenso para una serie de anuncios diferentes,
pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante
un periodo especifico”. (Chavez, 2005: 1)

En otras palabras, una campafa es un conjunto de eventos
programados para alcanzar un objetivo. Una campana se
disefia, como parte de una estrategia, para lograr un conjunto
de objetivos y resolver algun problema crucial. Lo que hace
que un grupo de mensajes constituya una campafa es su
origen en una misma estrategia.

Tipologias de las campafias de
comunicacion:

Se clasifican en: comerciales, politicas,
de accibén social, de imagen, informacion
e incentivacion.

3121 comerciales

Las campanas comerciales son aquellas
donde hay un interés econdémico explicito
y son dedicadas a la comercializacion
de bienes y servicios. Estas a su vez se
pueden clasificar en:

3122 pyjiticas

Adiferencia de las campafnas comerciales
en donde hay un interés econdmico
explicito, existen las campafas en donde
principalmente se promueven ideas,
personas, ideologias, credos. A este tipo
de campafas se les llama propaganda.

3123 pa accion social

También denominadas civicas o de bien
publico. Se llaman asi las campafas
realizadas por entidades sin animo de lucro,
por empresas que se colocan en un papel
similar o instituciones gubernamentales.
Con frecuencia los gobiernos, fabricantes
o entidades de servicio a la comunidad o
caritativas, u otras asociaciones, buscan
cambiar actitudes mediante la oferta de
satisfactores diferentes a un producto
rentable: cultura, turismo, educacion,
salud. Sus fines son altruistas, invitan a
obrar, a congregarse alrededor de causas
importantes para conglomerados sociales:
combatir la droga, fomentar los cuidados
ecologicos, etc.; cuando son patrocinadas
por una empresa, generalmente se debe a
que ésta intenta “retornarle” a la sociedad
parte de los beneficios que ha obtenido.

Entre estas camparnas de accion social,
estan las de salud (preventivas, curativas
o de crisis y mixtas) y educacion.

3124 campaiias de Imagen

Entre las campafas comerciales y de
accion social y civicas estan las campanas
de imagen institucional o corporativa.
Algunas de sus manifestaciones pueden
confundirse facilmente con las civicas,
pero las diferencia el tener un interés
comercial. Se hacen porque las empresas
desean que su publico tenga de ellas una
imagen favorable, para obtener actitudes
positivas hacia las mismas o hacia sus
productos.

3125 campaiias por su objetivo de imagen
Estas campanas intentan obtener
una determinada actitud del publico y
consiguientemente un determinado tipo
de imagen con atributos definidos.

31.26 campaiias por su objetivo de informacion
Estas buscan transmitir conocimientos
de determinadas situaciones, ofertas,
planteamientos, etc.

3-1.2.7campafias por su objetivo de
incentivacion

El objetivo es provocar una reaccion
positiva hacia la adquisicion de una
compra o servicio.

.13 DISENO GRAFICC

El Diseno Grafico es una disciplina
aplicada que ofrece soluciones visuales
a problemas especificos en diversos
campos como el editorial, los periodicos,
la fotografia, la ilustracion, el disefio
corporativo, la tipografia, la publicidad y
el disefio visual digital, la comunicacion
y la estética en los mensajes visuales.
(Romero & Medrano, 2006: 47)



31.3.1 | as piezas graficas
Comprenden desde la
creacién de un icono, de
una marca, un logotipo, un
eslogan (que son parte de la
imagen corporativa), hasta
la creacién de un afiche, un
trifoliar, un volante, etc. (que
son materiales impresos), o el
diseno de bolsas, calcomanias,
gorras, playeras, etc. (que son
materiales promocionales).

3.1.3.2 Afiche

A pesar de que fue el primer
medio publicitario, no ha
perdido vigencia, sino que
ha ido evolucionando vy
adquiriendo mayor fuerza
especialmente con el uso del
fotomontaje y la digitalizacion.
El afiche es un medio impreso
formado de imagenes y
tipografia.

Su medida estandar es de
aproximadamente 18" de
ancho por 24” de alto. Este
puede ser colocado en puntos
estratégicos, de manera que
sea visto por el mayor numero
de personas disponibles.

3.1.33 pesplegable

Material impreso publicitario
que constituye también
un documento, por ser de
tipo informativo; en éste se
presenta mayor informacién
que la que contiene un afiche.
El desplegable es una sola
pieza impresa en sus caras
tiro y retiro, que al doblarse
puede segmentarse en varios
folios.

3134 Infografia

El término Infografia se deriva del acrénimo de informacién
y grafia. Es un término periodistico que tiene como objetivo
informar de manera diferente, por medio de dibujos, graficos,
esquemas, estadisticas y representaciones. Por lo tanto, es
un medio de comunicacion que llega al receptor de forma
visual. Nigel Colmes (como se cita en Manjarrez, 2005), uno
de los infografistas mas prestigiosos del mundo, define este
término como: hacer entendibles los numeros, los procesos
y los hechos.

Muchas veces se utiliza la infografia para poder explicar temas
en los que se utilizan lenguajes técnicos, como en ciencias
naturales, medicina, economia, etc., ya que se ha comprobado
que el lector presta mas atencion a lo visual, y en especial a los
infogramas. Para que las infografias lleguen a ser elementos
bien estructurados, deben contar con un grafico y pequenos
textos explicativos. Como consecuencia, se hace mas rapida
la composicion, haciéndolos mas efectivos que un mapa un
dibujo o una foto.

Existen diferentes tipos de infografia segun el propésito que
busquen:

31341 |nfografia Arquitectonica
Utilizada como medio explicativo o instructuvo de inmuebles
0 puntos geograficos.

31.34.2 |nfografia Cartografica

Utilizada como parte de la sefalizacion y ubicacidén de puntos
geograficos y hoy en dia es un complemento necesario de un
atlas o mapamundi.

31343 |nfografia Instructiva

Tiene como proposito unico el transmitir conocimiento.
Su principal medio es el folleto impreso. Pero con mayor
frecuencia, empieza a aparecer en medios digitales, Internet,
CD, etc. (Manjarrez, 2005: 7)

3.1.3.5 Guia
Libro o folleto en el que se explican reglas que sirven para
orientar a una persona.

La funcidén de una guia turistica es presentar a un pais, sus
lugares de atraccion turistica y como trasladarse a ellos. Consta
de informacion detallada y veridica para que el turista tenga

acceso facil hacia el lugar al que se dirige.
Al hacer uso de una guia, la persona no
soOlo se moviliza con facilidad en un lugar
desconocido, sino que a la vez se informa
del modo de vida y costumbres del lugar,
resaltando lugares importantes, servicios
para el visitante tales como restaurantes,
hoteles, bancos, correos, lugares de
diversion y otros.

3136 Mapa
Un mapa es una representacion grafica
y métrica de una porcidén de territorio
generalmente sobre una superficie
bidimensional, pero que puede ser
también esférica como ocurre en los
globos terraqueos. El que el mapa tenga
propiedades métricas significa que ha de
ser posible tomar medidas de distancias,
angulos o superficies sobre él y obtener
un resultado lo mas exacto posible.

Los mapas constituyen hoy una fuente
importantisima de informacién y una
gran parte de la actividad humana esta
relacionada de una u otra forma con la
cartografia.

3.1.3.6.1 Mapa turistico

A diferencia de un mapa geografico, en
el cudl sOlo se destacan los accidentes
geograficos de una parte de la tierra,
el mapa turistico es menos complejo
porque su objetivo esencial es destacar
sitios atractivos de un pais o region, sin
descartar por supuesto algunos datos
geograficos que son caracteristicos de
un pais.

El contenido del mapa turistico es sencillo
pues la informacién que se requiere
debe ser corta y concisa. El tamafno es
moderado para facilitar su uso y a la vez,
los dobleces son poco complicados para
un mejor manejo.

314 CENTRO HISTORICO

Se denomina centro histérico al nucleo
urbano original de planeamiento y
construccibn de un area urbana,
generalmente el de mayor atracciéon
social, econ6mica, politica y cultural,
que se caracteriza por contener los
bienes vinculados con la historia de una
determinada ciudad.

Asi mismo, el centro histérico es base
fundamental del movimiento econdémico
no solo de la ciudad sino también del
pais, ya que en el mismo existen zonas
destinadas al comercio de diversas y
variadas mercancias. En estas zonas,
los pequefios comerciantes, tanto de la
ciudad como del interior de la republica,
se abastecen de los insumos necesarios
para el desarrollo de sus actividades; esto
hace que en dichas zonas el movimiento
de dinero se haga en cantidades
verdaderamente importantes, pero el
centro histérico no es importante en
cuanto a economia, pues estos barrios
0 zonas también se convierten en una
atraccion social y cultural, ya que dichos
comercios que distribuyen mercancia al
por mayor, se encuentran ubicados en
bellos y antiguos edificios, que siguen
conservando sus vinculos con la historia.
(Alvarez y Monterroso, 1996: 51)

3141 Gjudad de Guatemala

La Ciudad de Guatemala, la mas grande
de Centro América, esta llena de tesoros
culturales e histéricos. A finales del siglo
XVIIl, el gobierno decidi6 trasladar la
ciudad a su actual ubicacion, ya que la
region de Antigua Guatemala, en la que
se encontraba en esa época, fue destruida
por varios terremotos.



Es asi que la actual ciudad
posee cuatro joyas de la
arquitectura colonial: la
Catedral Metropolitana, el
Palacio Presidencial (ahora
Palacio Nacional de la
Cultura), la antigua Oficina de
Correos y la clasica Estacion
del Tren.

Llama la atencion su trazado
urbanistico en damero, el
cual era un disefio urbano
en donde se dividia el area
en zonas rectangulares,
siguiendo la tradicion de
todas las ciudades del pais:
Avenidas de norte a sur, calles
de este a oeste.

La ciudad incluye ademas
de cuatro plazas adicionales,
para que también funcionaran
como entradas a la ciudad.
Estas a saber son: lado norte:
Plaza San Sebastian; oriente,
Plaza Vieja o Parque Colon;
Sur, Plaza San Francisco;
y, occidente, Plaza Nuestra
Sefiora de Guadalupe.

Este disefo de ciudad tiene
que ver con la configuracion
urbanistica de aquella época,
donde se consideraban
cuatro tipos de planos:
plano equirrectangular, en
cuadricula, ortogonal o en
damero; plano lineal; plano
radiocéntrico y plano irregular.
Las ciudades coloniales,
como las de Guatemala y
otros dominios de la Corona
Espafnola en América, fueron
erigidas usando un plano en
damero, o sea una forma
cuadrada, ajedrezada, cuyo

modelo obedecia a los de las urbes romanas construidas con
base en la forma de cardo y decumanus: dos calles principales
—el cardo (de norte a sur) y el decumanus (de este a oeste)—
una cuadricula de pequefias calles que dividen la ciudad en
manzanas y un perimetro amurallado con puertas de acceso.

El punto focal era el foro, por lo general situado en el centro
de la ciudad, en la interseccion del cardo y el decumanus.

Este espacio abierto rodeado de tiendas funcionaba como el
lugar de reunion en las antiguas ciudades romanas.

En las antiguas ciudades coloniales en América funcioné
como el emplazamiento de los principales edificios religiosos
y civicos, entre ellos, el Senado, la Oficina de Registro y la
Basilica. Este tipo de planificacion tiene la ventaja de que su
parcelamiento es mas facil por la regularidad de las formas
de las manzanas.

Dentro de la Ciudad de Guatemala se encuentra el Centro
Histdrico que comprende desde la 12 calle Zona 1 ala 18 calle
zona 1, y de la Avenida Elena a la 12 avenida, con zonas de
amortiguamiento.

Dentro de este sector se encuentra el Paseo de la Sexta
que va desde la 82 calle a la 18 calle de la zona 1. En esta
area se encuentra y se halla una riqueza cultural e historica
impresionante que comprende edificios, teatros, museos e
iglesias, los cuales se presentaran a continuacion gracias a
una recopilacion realizada por el Arg. Mario Maldonado (2010).

31.41.1 PASAJE AYCINENA

El Pasaje Aycinena es una obra neoclasica que data del afio
1891. Los trabajos iniciaron el 11 de febrero, bajo la direccién
del Arquitecto Luis Monzon y fueron finalizados en marzo de
1894.

El Pasaje Aycinena, un proyecto de tiendas que buscaba
aprovechar al maximo la creciente demanda comercial de la
manzana y de su entorno, sin dejar de mencionar la calidad
que se habia ganado con almacenes como La ciudad de Paris,
Bauer y compafiia, y el don Angel Mattini.

Contaba con una entrada al norte y otra al sur, ambas
guardadas en aquellos tiempos con grandes puertas de hierro.

La intencion de la obra era comunicar
el portal con la 92 calle, a través de un
paseo comercial y elegante, lo que se
logré con una calle de cien varas de largo
por diez varas de ancho. Tenia veintiséis
tiendas o locales, veintidos de ellas se
hallaban al centro y las cuatro restantes,
en los angulos que dan al portal y en la
92 calle. Las que dan al centro constaban
cada una de dos puertas y estas tiendas
tenian su propia pieza de habitacion en
el altillo, con dos ventanas y balcones
que también daban al centro. De esto se
puede deducir que cada tienda poseia un
tramo de escaleras y un servicio sanitario
minimo. La construccién tuvo un costo de
150,000 pesos plata.

3.1.4.1.2 TEMPLO DE SAN FRANCISCO

13 Calle 6-34, Zona 1. Centro Historico
de la Ciudad de Guatemala.

La Orden Franciscana fue una de las
primeras que vino el reino de Guatemala
y una de las mas importantes que se
asentaron en estas tierras. El estilo
arquitectonico es neoclasico.

Construida en 1851, la construccion
fue dirigida por Miguel Rivera Maestre
consagrandola con toda pompa. El
Arquitecto Santiago Marqui fue su
disenador.

Fundada en 1851, es de estilo
Neoclasico italiano, cuenta con 3 cuerpos
monumentales y columnas estriadas
compuestas.

El color gris la caracteriza, el techo es
de boveda de cafndn y ventanas laterales
ayudan en la iluminacion. Tiene 18 altares
con imagenes, las cuales son notables

por su arte y tradicidén, en los altares
domina el estilo Jonico. La nave de gran
amplitud presenta un crucero enorme en
forma de cruz puesta sobre un pedestal.

Son famosos su altar mayor y la imagen
de Cristo con que cuenta. El atrio es
relativamente amplio. Tiene reja de hierro
alrededor.

El templo Franciscano constituye uno de
los mas grandes monumentos erigidos
en el siglo XIX en la Nueva Guatemala
de la Asuncién. ElI complejo es digno
ejemplo neocléasico, influido por la
eclosion Europea, en contraposicion del
barroco que prevalece en la Iglesia de
San Francisco en Antigua Guatemala.

LaEMA

Esquina 6% avenida y 82 calle.
Arquitecto Carlos Asensio Wunderlich,
1950.

Estamos, de nuevo, ante una obra de
Carlos Asensio Wunderlich, el Unico
guatemalteco que desde 1975 es miembro
honorario del Instituto Americano de
Arquitectura (AlA por sus siglas eninglés).
El Elma se alza nada mas y nada menos
que en la esquina formada por la Calle
Real o Sexta Avenida con la 82 calle o
Portal de Comercio.

Una verdadera declaracion de
principios: la modernidad triunfante
sobre el tradicional estilo neoclasico.

El programa arquitecténico de usos
multiples comprende un primer nivel
de locales comerciales, cinco plantas
para oficinas y un ultimo nivel para
dos apartamentos, todos con una
vista envidiable al Parque Central, el
Palacio Nacional y la catedral. Todo un
espectaculo urbano.



Esta construccion nos proporciona una
buena oportunidad para que empecemos
a fijarnos en los elementos de control solar:
en la fachada poniente se aprecia una
serie de planos de aluminio, dispuestos
en secuencia, cuya funcién es minimizar
los rayos de sol vespertinos.

31414 TELGUA

7% avenida, entre 12 y 13 calles.
Arquitecto Pelayo Llarena, 1964.

Estamos ante un magnifico ejemplo de
gue la modernidad es mucho mas que una
intencion estética abordada desde lo banal
de la forma. La obra de Llarena evidencia
un profundo compromiso por entender el
entorno e interpretar sus condicionantes
especificas, con el fin de abstraer toda
esa informacion e integrarla a un todo que
también tiene en cuenta los aspectos de la
modernidad internacional.

De esta forma, alcanza la fusién de lo local
y lo universal, sin necesidad de recurrir a
elementos figurativos de facil interpretacion,
lo que demuestra el magistral ejercicio del
oficio de Llarena.

Elinmueble se separa del nivel de la acera
gracias a un juego de gradas que conducen
al ingreso principal. Este se encuentra en el
centro de una plataforma que en el programa
original estaba concebida como vestibulo y
area de exposiciones. El cuerpo del edificio
se levanta sobre columnas de tipo pilote
forradas de marmol negro. Una gran celosia
de concreto, disenada tomando en cuenta
el angulo de incidencia solar, controla el
clima en el interior de las oficinas. En la
terraza una secuencia de cascaras curvas
complementa la composicion

3.1.4.1.5 TORRE DE ESTACIONAMIENTO

Esquina 11 calle y 5% avenida.

Disefio arquitecténico: Fernando Rios y
Carlos Palacios.

Calculo estructural: Jorge Coronado y
Enrique Azmitia, 1972.

En esencia éste es un edificio dedicado a
uno de los protagonistas mas emblematicos
de la modernidad: la maquina de la
movilidad, el automovil.

La organizacién espacial dispuesta por los
arquitectos coloca el sistema de rampas en
un cilindro que enfatiza la esquina y que se
convierte en un hito urbano (en el sentido
de que este elemento es una referencia
para ubicarse en el centro de la ciudad).

Observen el cuidado con el que esta
disenada la losa reticular con centro en el
modulo del elevador.

Este se halla dentro de un cilindro menor de
color rojo que, adicionalmente, contribuye
en el aspecto estructural. Para hacer las
veces de pavimento se usa piedra bola de
rio, mientras que en el vestibulo se emplea
piedra morlon.

31.41.6 EDIFICIO LA PERLA

62 Avenida, 92 calle de la zona 1 de
Guatemala. Centro Histoérico,1928.

Edificio construido en 1927, disefiado por
Whilhem Krebs, de la oficina de Roberto
Hoegg, ubicado en la esquina de la 92 calle
y 62 avenida de la zona 1.

Es de las primeras construcciones
multifuncionales, en el primer nivel se
encuentran grandes almacenes, l0s pisos
superiores se destinan a apartamentos.

En su tiempo, el edificio La Perla fue
uno de los mas altos de la ciudad de
Guatemala, junto con el Pasaje Rubio
y las torres en reconstruccion de las
iglesias. Fue disefiado por los también
alemanes Roberto Hoegg, Wilhelm Krebs
y Anton Holzheu. En la obra se recurrid
al concreto reforzado y a una decoracion
plenamente Art Dec6, con una torrecilla
cilindrica en la esquina que marco el eje
urbano y el significado del sexteo.

Hoegg habia llegado para realizar la
construcciéon del Banco Nottebohm (actual
Contraloria de Cuentas, 5% aveniday 10°
calle), por su experiencia en el manejo
del concreto en su pais de origen y, por
ello, le acompanaron Krebs y Holzheu. El
edificio La Perla fue concluido en 1927.
En el primer nivel, ademas del almacén
La Perla, estuvieron Biener y Mi Amigo,
también comercios de alemanes.

Desde la finalizacién de La Perla, se
convirtid en un sitio de referencia en
la ciudad de Guatemala, por la calidad
de las piezas de precision, porcelana y
joyeria que expendia, asi como por ser
uno de los sitios méas frecuentados por
los consumidores de alta capacidad
econdémica y por los curiosos que
observaban la decoracion de las vitrinas,
especialmente en la época en que se
establecian competencias, patrocinadas
por la municipalidad capitalina.

3.1.4.1.7 EDIFICIO BANCO NOTTEBON

52 Avenida, 102 calle de la zona 1 de
Guatemala. Centro Histérico, 1935.

Construido en 1937, disefiado por Rodolfo
Bader, de la oficina de Roberto Hoegg,
ubicado en la 5% avenida y 102 calle de la
zona 1. En el primer nivel se encuentran
el area de cajeros, en el segundo nivel
las otras oficinas administrativas del

banco. Es un edificio con estructura de
concreto armado, donde se evidencia
el sobredisefio que se hacia de las
estructuras por desconocimiento de la
intensidad de los sismos. Formalmente,
es un gran cubo, con un elemento cilindrico
que destaca el ingreso, utiliza elementos
ceramicos como elementos decorativos,
presenta un sobrio y racional manejo
de los elementos formales. EIl primer
nivel lo constituye un gran vestibulo
que sirve de espacio de espera para el
area de cajeros, en el segundo nivel los
ambientes se distribuyen alrededor de
un patio central. Da la sensacion de ser
un edificio resistente, que contiene una
sélida institucion.

31418 EEGSA

El edificio construido para alojar las
oficinas centrales de la Empresa
Eléctrica ocupa uno de los escenarios
mas ajetreados de la vida citadina. En
la distribucion original de los lotes por
las autoridades de la Corona, el predio
comprendia desde el terreno de la actual
Empresa Eléctrica hasta la institucion
bancaria, en el poniente. Los funcionarios
designaron el espacio para la construccion
de la vivienda de los ministros de la Real
Audiencia, ya que el Real Palacio, sede
de la Audiencia, Real Acuerdo y otras
oficinas administrativas estaba enfrente,
en el espacio que actualmente ocupan
el Parque Centenario, el edificio de la
Biblioteca Nacional y el antiguo edificio
del Instituto de Prevision Militar.

Cuando Larraondo era el propietario, la
vivienda fue ocupada en alquiler por uno
de los personajes mas importantes en
la politica guatemalteca, el presidente
Justo Rufino Barrios, quien la utilizd
como residencia particular durante su
gestion, desde 1873 hasta su muerte, en



1885, tiempo durante el cual la calle habia
recibido el nombre de 30 de junio y, a partir
de 1877, el nombre de Sexta Avenida.

Después de los terremotos de 1917 y
1918, se levantd el actual edificio de la
Empresa Eléctrica, a cargo del ingeniero
Luis Schlessinger Carrera. El edificio fue
construido con base en una estructura de
hierro remachada y concreto, con un disefio
realizado en Estados Unidos y adaptado
para el entorno guatemalteco. Se inauguré
en 1924. Su aspecto exterior fue decorado
sobriamente, con disefios inspirados en el
Art Deco y se coloco un rétulo luminoso que
se convirtid en uno de los atractivos a visitar
en la Sexta Avenida. La primera planta fue
destinada a la atencién al publico de la
empresa y contd con locales comerciales,
entre los que destaco la libreria La Lectura
y la venta de cajas registradoras de don
José Azmitia, uno de los lideres contra el
gobierno de Manuel Estrada Cabrera.

3.1.4.1.9 HOTEL ROYAL PALACE

Se encuentra ubicado en la 62 avenida
12-66 zona 1, sobre una de las principales
avenidas del Centro Histérico de Guatemala,
area comercial del pais.

Este es un edificio construido en 1923,
destinado a ser hotel, dentro de los
ambientes se encuentran aquellos
destinados a habitaciones, salones que
se utilizan como salas, comedores, etc.,
al parecer es el primer edificio construido
especificamente para ser un hotel. Utiliza
concreto armado para la estructura
portante.

Formalmente es un gran cubo, que emplea
decoraciones con influencia romanticistas,
en cornisas, remates de puertas y ventanas.
La distribucion espacial se logra a través
de un patio central rodeado por corredores,
estando comunicados todos los ambientes
de esta manera.

3.1.41.10 HOTEL PANAMERICAN

9?2 Calle, 52 y 62 avenida de la zona 1 de
Guatemala. Centro Histérico.

Los propietarios originales del solar que
ocupa el actual hotel Panamerican fueron
Antonio Urruela Urruela y Valle y Maria
Teresa Jacoba de Urruela y Urruela.
Después de los terremotos de 1917 y
1918, se levantd el actual edificio, bajo la
direccion del ingeniero Giracca.

El edificio, destinado al hotel Astoria,
fue disefiado en torno a un amplio salén
para recepciones, con las habitaciones
alrededor, que cuentan con balcones hacia
la Sexta Avenida y la 92 calle. La decoracidn
original pertenecia al movimiento del Art
Decé, que surgié como un arte elitista en
1925 y que se inspird en la belleza de las
figuras geométricas que se requeria para el
disefo de maquinaria industrial. A diferencia
del anterior movimiento, el Modernismo, el
Art Decbé revalorizé la estética surgida de
las maquinas y la riqueza que generaban.

Los seguidores del Art Decd buscaron
inspiracion en temas exéticos para Europa,
como las culturas orientales, y en Ameérica,
en el pasado arqueoldgico.

Se atribuye la introduccion del Art Deco
en Guatemala al arquitecto, graduado
en Francia, Rafael Pérez de Ledn, quien
participd en la construccion de la Aduana,
la Casa Presidencial y Sanidad, ademas
del Palacio Nacional. En este hotel se
alojaron importantes personalidades de la
época, entre las que destacan los equipos
arqueoldgicos que exploraron el territorio
guatemalteco, como Sylvanus Morley.

31.41.11 PASAJE RUBIO

La construccion del Pasaje Rubio se
inicia en la Ciudad de Guatemala en el
ano de 1928 -después de los pasajes
Aycinena y Enriquez- por parte de los
hermanos Enrique y Miguel Rubio Zirion.
Este proyecto, inspirado en los grandes
pasajes que se habian dado en el siglo XIX
en Europa, consistia en un lujoso edificio
comercial y habitacional con un pasaje
peatonal en el medio. Para la construccion
de este inmueble, los Hermanos Rubio
disponian de una porcién de terreno
ubicada al frente de la Plaza Mayor que
tenia comunicacién con la Sexta Avenida
y la Octava Calle (Portal del Comercio).

Con el afan de realizar una obra de mayor
envergadura, los Rubio adquieren en
arrendamiento otra porcidon de terreno en
la misma manzana con salida directa a la
Novena Calle.

Una de las primeras referencias que se
tienen de la parte del Pasaje Rubio que
da a la Novena Calle es la inauguraciéon
del bar y restaurante El Portalito, ubicado
al final del corredor de la Novena Calle.
Con esto se presume que los trabajos de
construccion de este inmueble habian
finalizado: “... uno de los lugares mas
emblematicos del Pasaje Rubio y de
la Ciudad de Guatemala es el bar El
Portalito, el cual fue fundado en 1932 por
Esteban Jiménez.”

Los afos treinta fueron la época de oro
del Pasaje Rubio. Era uno de los lugares
mas exclusivos para comprar en la ciudad
de Guatemala pues estaba conformado
por comercios de gran prestigio que
ofrecian productos y servicios de gran
calidad siguiendo las tendencias de las
grandes ciudades de Europa. Comprar
en el Pasaje Rubio era sinbnimo de buen
gusto, clase y distincion.

31.4.1.12 EDIFICIO ENGEL

6% Avenida, 11 calle de la zona 1 de
Guatemala. Centro Historico, 1935.

El Edificio Engel, 1953 (6% Avenida y 11
Calle), fue disenado y construido por
Jaime Man Willard y Joaquin Olivares. En
esta época todos los edificios de esquina
eran el lugar ideal para el expresionismo.

Este edificio consta de 6 niveles, el primer
nivel es utilizado para el comercio, mientras
los 4 niveles restantes son utilizados para
apartamentos, el ultimo nivel es utilizado
como penthouse. Tiene un sétano que es
utilizado para una subestacion eléctrica 'y
la extraccion de basura.

Estos apartamentos tienen una dimension
aproximada de 10.00 x 10.00 m. Consta
de 38 apartamentos mas una terraza.
Se pueden observar 5 estilos de
apartamentos diferentes.

La circulacion vertical esta definida por
un ascensor y un moédulo de gradas
de un disefio muy interesante que se
encuentra enfrente del ascensor. Las
gradas tienen un ancho de 1.50 m, siendo
una circulacion muy cémoda.

La estructura del edificio esta definida
por marcos estructurales de 4.50 x 4.50
m y columnas de 0.45 x 0.45 m. La losa
es plana de armado tradicional como se
logra ver en la terraza y en el interior del
edificio.



o CINELUX

6% Avenida, 11 calle de la zona 1 de
Guatemala. Centro Histoérico, 1936.

Se inici6 su construccidon en 1935, disehado
por Rodolfo Bader, de la oficina de Hoegg,
ubicado en la 6% avenida y 11 calle de la
zona 1, es un majestuoso teatro con una
amplia luneta y galeria. Emplea estructuras
de concreto armado, que cubren amplias
luces. Presenta una serie de juegos de
volumenes, cilindros y cubos, dandole un
gran dinamismo a la fachada, también
emplea elementos decorativos geométricos
que refuerzan el movimiento en la fachada.
El vestibulo central es el elemento
integrador de los espacios, por él se accede
a la gran sala y se sube al palco. Es un
edificio ubicado en la principal avenida de
la época que causo6 un gran impacto por su
destacada presencia urbana.

La sexta avenida, su tradicion y abolengo,
recibié un fuerte complemento en 1936,
cuando se verifico la inauguracion de
uno de los edificios mas impresionantes
de “La sexta”, el teatro Lux. Obras de los
ingenieros Hoegs y Domergue, el cual
entra en la corriente Arte Deco, propia de
la época de su ejecucion.

En 1936, la tradiciébn primordial de la
sexta avenida era el paseo por sus calles,
denominado el “sexteo” muy mencionado
por nuestros padres y abuelos que fue para
ellos una costumbre simbdlica en la época
de oro de la ciudad de ese entonces, el
cual se complement6 con la inauguracion
de este edificio tan renombrado, no solo
por la novedad del uso que este brindaba
sino por la magnificencia de la fachada Art
Decd, propio de la época, sobre todo con
la iluminacion que se aprecia en su primera
funcion de estreno “ALLA EN EL RANCHO
GRANDE".

De esta manera el teatro-cine Lux empezd
a cumplir con su funcion, pero lo innegable
es que se cold en el alma de la ciudad
formando parte de su patrimonio.

La monumental obra empez6 a perder
su funcién de teatro, convirtiéndose en
pequefas salas de cine que solo tenian
un interés de conveniencia comercial.

3.1.4.1.14 PALACIO DE CORREOS

Y TELEGRAFOS

Entre 7% y 8 Avenida, 12 Calle, zona 1,
Centro Histérico de Guatemala.

El edificio que ocupa la Direccion General
de Correos y Telégrafos fue construido entre
1937y 1940, durante el gobierno de General
Jorge Ubico. Su disefho combina varios
estilos, razén por la cual se ubica dentro
del eclecticismo, aunque el predominante
es el colonial. Su caracteristica principal
la constituye el arco sobre la 12 calle,
inspirado en el Arco de Santa Catalina de
La Antigua Guatemala.

En 1937, el entonces presidente de
Guatemala, Jorge Ubico, ordenéd la
construccion de este edificio que, a partir
de su finalizacién en 1940, seria conocido
como Palacio de Correos y Telégrafos,
disefiado para albergar sus oficinas.

Hoy, a este conjunto de dos cuerpos
unidos por un puente, se le llama Centro
Cultural Metropolitano, donde en un area
aun funciona la empresa canadiense de
Correos.

En el resto de la edificacion tienen su sede
entes culturales como ADESCA, el Ballet
Folclérico, la Escuela Municipal de Pintura,
Kadejo, la Casa de la Cultura Nacional,
la compania de teatro Rayuela, el taller de
pintura Torana y Caja Ludica.

Este monumento fue disefado por Rafael
Pérez de Ledny Enrique Riera, en los afios
40 del siglo XX, los mismos que disefiaron
el Palacio Nacional de Guatemala vy el
de la Policia Nacional Civil, construidos
durante el régimen de Jorge Ubico.

Pero a pesar de ser herencia de una era
dictatorial, recorrer estos patios, jardines y
pasillos es una experiencia que recuerda
una época de ritmo pausado. Su amplitud
invita a la observacion, pues la riqueza
de las decoraciones interiores, asi como
los juegos de luces y sombras, surgidos
gracias a sus generosas dimensiones,
evitan ser captados con una ojeada. Otra
de sus caracteristicas es que a pesar de
estar en el corazon del Centro Historico
capitalino, el ambiente del edificio es tan
silencioso.

3.1.4.1.15 PALACIO DE LA POLICIA NACIONAL

62 Avenida, 15 Calle, zona 1. Centro
Historico de Guatemala.

El complejo arquitectonico del templo y
convento de San Francisco de la Nueva
Guatemala constituye uno de los mas
grandiosos monumentos erigidos durante
el siglo XIX en esta ciudad. Es un ejemplo
digno de la arquitectura de estilo Barroco,
el cual se ha visto sometido a deterioro
y destruccion, con el paso del tiempo
la persecucion desatada por el general
Francisco Morazan - que goberné al
pais entre 1,830-38 - repercutioé en los
templos de Guatemala y en particular en
el de San Francisco, este es uno de los
monumentos historicos mas importantes
en cuanto al estilo neoclasico.

Tuvieron que transcurrir 51 anos para
completar su construcciéon, pues se

inicié en 1800 y fue consagrado en 1851,
posee la forma de una cruz latina con su
pedestal. Durante la dictadura de Jorge
Ubico se traslad6 a este sitio el cuartel
No. 1 de la Policia Nacional.

Los terremotos que sacudieron a la ciudad
de Guatemala en la segunda década
de 1900, repercutieron en el edificio
destinado inicialmente para convento de
los Hermanos Franciscanos, por lo que
en1935 este terreno fue elegido para la
construccion de la Direccion General de la
Policia Nacional, quedando del convento
original una parte considerable que daba
a la séptima avenida.

Por disposicion del presidente de
la Republica, la Tesoreria Nacional
procedera a la construccion de la direccion
general de la Policia Nacional en el amplio
predio, en donde existian las oficinas de
correos y telégrafos, situadas en la 62
avenida sur de la parte comprendida del
templo de San Francisco a la 14 calle
de la zona 1, con fondo hasta el callején
Concordia. Se utilizara en su construccion
ladrillo, cemento y hierro, y estara dotado
de todos los departamentos necesarios
para una dependencia de tanta actividad
y movimiento como lo es la direccion
general de la Policia. Esta planificado
por dos pisos en la parte del frente y tres
pisos en la parte de atras. La estructura
del edificio es de 3 y 4 pisos y 5 con las
torres que dan a la 14 calle, siendo la
altura mayor de la torre que da al Callejon
Concordia de 28 metros y 28.5, estando
todo el edificio revestido de imitacion
de piedra en distintos tonos. Todo este
conjunto abarca un area aproximada de
3,500 metros cuadrados.

En 1942, se dan por concluidos los trabajos
en el Palacio de la Policia, inaugurandose
el 10 de noviembre de dicho ano.



31.4.1.16 EDIFICIO PAN AM

En 1971 se termin6 de construir el actual
edificio Pan Am, su nombre se debe a que
la linea area Pan Am ocupd la planta baja
y varios niveles. En 1979, época de la
guerrilla, el edificio sufrid un atentado de
bomba que consumio la planta baja de la
oficinas de Pan American. Por seguridad
Pan American trasladd sus oficinas al 2
nivel hasta que esta compariia se declar6
en bancarota.

314117 CASA IBARGUEN

Este inmueble, edificado a finales del siglo
XIX, cuenta con altas puertas de madera
maciza, azulejos art-nouveau que visten
los corredores y los suelos de mosaico
estilo veneciano que cubren los banos; este
espacio no aspira a vivir de nostalgias v,
lejos de ensimismarse en la herencia de
su belleza, se ha convertido en un lugar
rebosante de vida gracias a los ensayos de
teatro, las clases de musica y las galerias
de arte.

La casa originalmente pertenecié a la
Familia Beltranena, al estilo de una casona
colonial. De acuerdo a la informacion
recabada en escrituras publicas y
contratos, en 1903 el Banco de Occidente
construyd el actual inmueble, el cual en
1905 se convirtid en propiedad del sefior
Juan Bautista Vasquez, quien, en 1906, la
traspasé a dofa Marcelina Uribe en pago
de una deuda. La familia de dona Marcelina,
colombianos de origen vasco, pertenecian
al partido conservador en Colombia, y con
el triunfo del movimiento liberal decidieron
salir de tal pais. En la Ciudad de Guatemala,
eran de las mas familias mas respetables
pues eran adinerados.

Dona Marcelina contrajo matrimonio con el
espanol Rufino Ibarglen, con quien tuvo
once hijos. Ala muerte de los padres, dos de
ellos, Dolores y Alfonso heredaron la casa.
Fue a mediados de los afos cuarenta que
Dolores compro¢ los derechos del inmueble
a Alfonso y permanecio en ella hasta su
muerte, en los anos 80. Es por esto que,
antes la casa también era conocida como
Casa Lola.

Existe una leyenda alrededor de este
inmueble, uno de los hermanos de dona
Dolores estaba convencido que en alguno
de los cuartos del inmueble se encontraba
escondido el tesoro de la familia Beltranena
y durante anos excavo el terreno.

Actualmente, Casa Ibargien funciona como
anexo al Centro Cultural Metropolitano y es
el escenario de distintos tipos de expresion
artistica y cultural.

“Casa Ibarg

|

io/de la Policia”
y

“Torre de Estaciong
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321 Mapa mental

Es un instrumento de exploracion que
tiene como objetivo la exploracién
y ordenamiento de situaciones
desconocidas. Es apropiado para
establecer una conjetura o hipdtesis
mediante la cual se estructura la estrategia
de abordaje de un problema de diseno.
(Cabrera, 1998: 3)

Un Mapa mental se elabora de la siguiente
manera:

1. Se parte de un esquema o boceto del
contexto de uso del producto, no importa
cuan burdo o rudimentario sea el boceto.

2. Se bocetan o anotan soluciones
probables para cada problema.
Asimismo se identifican todos los factores
relacionados con las ideas anteriores. De
esta forma se descubren interconexiones
y ramificaciones no visibles, asi como los
aspectos en que hay que profundizar.

3. Se evita al inicio del proceso ordenar las
ideas; estas deben bocetarse o anotarse
tan ca6ticamente como vengan a la mente
y colocarse radialmente en el boceto.

4. Cada idea colocada en el mapa mental
puede ser a su vez centro de un nuevo
conjunto de nuevas ideas. De esta manera,
a medida que se alejan del boceto se va
estableciendo una jerarquizacién entre
las ideas.

5. El mapa mental se realiza filtrando toda
idea por las cuatro esferas del disefio y
sus factores. (Al presentarlo pueden
emplearse distintos colores o superponer
acetatos para cada esfera).

Comentarios:

+ El mapa mental puede elaborarse tanto
individual como grupalmente.

+ Cuando se realiza en grupo debe tenerse
cuidado en que el papel del conductor no
sea impositivo, pues limita la produccion
de ideas. Una forma intermedia puede
ser que cada participante trabaje
individualmente y posteriormente a partir
de los individuales se elabore un mapa
del grupo.

+ Esta técnica es muy apropiada para la
exploracion de situaciones desconocidas
(no sélo en disefio sino también en
muchas otras), puesto que va siendo
una tormenta de ideas segun van siendo
sugeridas unas por otras, sin tener que
ocupar la atencion en el modo de ordenar
la informacion.

+ El mapa se completa y reelabora como
lo demande el propio proceso de trabajo.

+ Si el mapa mental se elabora en
dimensiones apropiadas y se coloca a
la vista en el lugar de trabajo, tiene la
ventaja de ubicar rapidamente al usuario
en las complejidades del tema.
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® Promover el interés por la historia de la arquitectura y arte que conforman el
paseo.

Estrategia: Disenar material para los medios de difusion del Paseo de la Sexta.

Tactica: Elaborar material para carteleras de la sexta, material para las redes
sociales y la pagina web.

® Promocionar piezas artisticas iconicas y edificios histéricos del Paseo de la
Sexta como simbolos de identidad ciudadana.

Estrategia: Destacar los elementos mas importantes por su valor artistico y
cultural del Paseo de la Sexta.

Tactica: Investigar sobre cada lugar que podria ser relevante sobre la sexta,
seleccionar los lugares mas relevantes, disenar un desplegable / mapa como
soporte, elaborar un layout para las carteleras.

Informar al ciudadano guatemalteco acerca de los puntos de comercio y servicios
dentro del Paseo de la Sexta.

Estrategia: Graficar rutas de acceso para los puntos comerciales.

Tactica: Graficar el recorrido seleccionado que contenga todos los puntos de
interes a través de un mapa.

ESTRATEGIA DE
COMUNICACION

1
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Los niveles de visualizacion son las etapas a través de las cueles se fue
llevando el trabajo de disefno hasta llegar a la propuesta final.

El primer nivel de visualizacion consisti6 en hacer un mapa mental y
seleccionar un concepto para desarrollar 8 propuestas diferentes y presenta
estas propuestas a un grupo de expertos.

En el segundo nivel de visualizacién se seleccionaron 3 propuestas
diferentes para trabajar mas detalles y presentarlas al grupo objetivo.

En el tercer nivel de visualizacién se escogieron dos propuestas para
presentarlas al focus group, quienes segun su criterio ayudaron a escoger
la propuesta final.

L________________J

sa1Primer nivel de visualizacion

Durante el primer proceso de bocetaje se presentaron 8 propuestas en donde
el concepto se reflejaba de diferentes formas: podia ser por medio del color de
las fotos, colocandolas todas en escala de grises y solo las que representaban
la anomalia en color, en otras palabras el bloque de color rompia la secuencia
de las fotos en el disefio, también se manejaron disefios colocando algunas
burbujas de texto para desplegar la informacion.

342 Segundo nivel de visualizacion

- e mm mm omm omm omm o= d

Se trabajé en la portada de las propuestas, disefiandolas con cuadrados sélidos de colores,
en cuyo disefio la anomalia se presentaba con una foto interrumpiendo la secuencia de
cuadrados de color. El uso de fotografias en close up también se utiliz6 como una forma de
anomalia, para llamar la atencién del grupo objetivo.

Con la primera validacion, se llegd a la conclusion de que el grupo objetivo prefiere las
fotografias de la construccion completa en lugar de un close up, y que la preferencia por los
mosaicos es mucho mas fuerte entre el publico.

Ademas, el grupo objetivo considera mas practico disponer de una sola guia que incluya todos
los puntos de interés, en vez de tener guias tematicas separadas, pues es estorboso durante
las visitas a distintos lugares.

Durante la socializacion con los expertos se definié que la propuesta que incluye banners en
los titulos era la opcidbn mas legible a pesar de ser bastante extensa. Este elemento permitia
que la lectura fuera agradable. Entre este grupo de expertos, la propuesta de fotografias
que mas gusto fue la compuesta por los detalles arquitectonicos del Paseo. Sin embargo, al
comparar esta opinidén con la del grupo objetivo se identificd que éstos ultimos prefieren las
fotos mas explicitas de los lugares, ya que no estan acostumbrados a este tipo de fotografias
y percibian que no se les estaba comunicando nada.
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PASAJE RUBIO

Este proyecto, inspirado en los
grandes pasajes que se habian
dado en el siglo XIX en Europa,
consistia en un lujoso edificio
comercial y habitacional con un
pasaje peatonal en el medio.
Una de las primeras referencias
= que se tienen de la parte del

Pasaje Rubio que da a la Novena Calle es la inauguracion
del bar y restaurante EI Portalito.

Los afios treinta fueron la época de oro del Pasaje Rubio.
Era uno de los lugares mas exclusivos para comprar en la
ciudad de Guatemala Comprar en el Pasaje Rubio era
sinénimo de buen gusto, clase y distincion

EDIFICIO ENGEL

Fue disefiado y construido por
Jaime Man Willard y Joaquin
Olivares. En esta época todos
los edificios e esquina eran el
lugar ideal para

el expresionismo.

Este edificio consta de 6 niveles, el primer nivel es utilizado
para el comercio, mientras 0s 4 niveles restantes son
utilizados para apartamentos, el ultimo nivel es utiizado
como penthouse.

PASAJE AYCINENA

de tiendas que buscaba aprove-
char al maximo la creciente

manzana y de su entoro, sin
dejar de mencionar Ia calidad que
se habia ganado con almacenes
como La ciudad de Parfs, Bauer y
comparifa, y el don Angel Mattini.

Contaba con una entrada al norte y otra al sur, ambas
guardadas en aquellos tiempos con grandes puertas de

hiero. Se tomaron varios departamentos interiores de la
Casa Aycinena, para llevar a cabo la obra de dos niveles

PALACIO DE CORREOS

Fue construido entre 1937 y
1940, durante el gobierno de
General Jorge Ubico. Su disefio
‘combina varios estilos, razén por

ristica principal la consituye el

arco sobre la 12 calle, inspirado en el Arco de Santa
Catalina de La Antigua Guatemala.

A partir de su finalizacion en 1940, seria conocido como
Palacio de Correos y Telégrafos, disefiado para albergar
sus oficinas.
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EDIFICIO LA PERLA

Es de las primeras construcciones
multifuncionales, en el primer nivel se
encuentran grandes almacenes, en los
pisos superiores se destina a
apartamentos.

Desde Ia finalizacion de La Perla, se
convirtié en un sitio de referencia en la

ciudad de Guatemala, por la calidad de las piezas de precision,
porcelana y joyaria que expendia, asi como por ser uno de los
sitios mas frecuentados por los consumidores de alta capacidad
economica.

CINE LUX
. Ly Es un majestuoso teatro con una amplia
- luneta y galeria. Presenta una serie de
juego de volimenes, cilindros y cubos,

déndole un gran dinamismo a la
fachada, también emplea elementos
decorativos geoméricos que refuerzan
el movimiento en la fachada.

El vestibulo central es el elemento integrador de los espacios por
&l se accede ala gran sala y se sube al palco. Es un edificio
ubicado en la principal avenida de la época que causé un gran
impacto por su destacada presencia urbana.

La obra de Liarena evidencia un
profundo compromiso por entender el
entomo e interpretar sus condicionantes
especificas, con el fin de abstraer toda
esainformacion e integrarla a un todo
que también tiene en cuenta los.
aspectos de la modemidad
internacional

De esta forma, alcanza la fusion de lo local y lo universal, sin
necesidad de recurrir a elementos figurativos de facil
interpretacion, o que demuestra el magistral ejercicio del oficio de
Llarena.

CASA IBARGUEN

Este inmueble, edificado a finales del
siglo XIX, cuenta con altas puertas de
madera maciza, azulejos art-nouveau
que visten los corredores y los suelos
de mosaico estilo veneciano que cubren
los bafio; este espacio no aspira a vivir
de nostalgias y, lejos de ensimismarse

enla herencia de su belleza, se ha convertido en un lugar
rebosante de vida gracias a los ensayos de teatro, las clases de
musica y las galerias de arte.
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Este proyecto, inspirado en los.
grandes pasajes que se habian
dado en el siglo XIX en Europa,
consistia en un lujoso edificio
comercial y habitacional con un
pasaje peatonal en el medio.

Una de las primeras referencias

" que se tienen de la parte del
Pasaje Rubio que da a la Novena Calle s la inauguracion
del bar y restaurante EI Portalito.

Los aios treinta fueron a época de oro del Pasaje Rubio.
Era uno de los lugares més exclusivos para comprar en la
ciudad de Guatemala Comprar en el Pasaje Rubio era
sinénimo de buen gusto, clase y distincion

EDIFICIO ENGELE E 222255

- Fue disefiado y construido por
- w —Jaime-ManWillard y Joaquin— —
Olivares. En esta época todos
Ios edificios de esquina eran el
lugar ideal para
el expresionismo.

Este edificio consta de 6 niveles, el primer nivel es utiizado
para el comercio, mientras los 4 niveles restantes son
utiizados para apartamentos, el ultimo nivel es utiizado
como penthouse.

PASAJE AYCINENAZZE = &

El Pasaje Aycinena, un proyecto
de tiendas que buscaba aprove-
char al méximo la creciente
demanda comercial de la
manzana y de su entorno, sin
dejar de mencionar la calidad que
se habia ganado con almacenes
como La ciudad de Paris, Bauer y
compaiifa, y el don Angel Mattini.

Gontaba con una entrada al norte y otra al sur, ambas
guardadas en aquellos tiempos con grandes puertas de.

hierro. Se tomaron varios departamentos interiores de la
Casa Aycinena, para llevar a cabo la obra de dos niveles

Es de las primeras construcciones
multifuncionales, en el primer nivel se
encuentran grandes almacenes, en los
pisos superiores se destina a
apartamentos.

Desde la finalizacion de La Perla, se
convirtié en un sitio de referencia en la

ciudad de Guatemala, por la calidad de las piezas de precision,
porcelana y joyeria que expendia, asi como por ser uno de los.
sitios més frecuentados por los consumidores de alta capacidad
econémica.

CINE LUX imun

& [Ji ] Es un majestuosoteatro con una amplia
i luneta y-galeria. Presenta.una sorie de—  —

juego de volumenes, cilindros y cubos,

déndole un gran dinamismo a ia

fachada, también emplea elementos

decorativos geométricos que refuerzan

el movimiento en la fachada.

El vestibulo central es el elemento integrador e los espacios por
&l se accede a la gran sala y se sube al palco. Es un edificio
ubicado en la principal avenida de la época que caus un gran
impacto por su destacada presencia urbana.
TELGUA B
. EmEn
La obra de Liarena evidencia un
profundo compromiso por entender el
entomo e interpretar sus condicionantes
especificas, con el fin de abstraer toda
esa informacién e integrarla a un todo
que también tiene en cuenta lo
aspectos de la modernidad
internacional.

De esta forma, alcanza la fusion de lo local y lo universal, sin
recurrir a elementos figurativos de facil
interpretacion, lo que demuestra el magistral ejercicio del oficio de

Llarena.
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Este proyecto, inspirado en los
grandes pasajes que se habian dado
en el siglo XIX en Europa, consistia
en un lujoso edificio comercial y
habitacional con un pasaje peatonal
en el medio.

Una de las primeras referencias que

" se tienen de la parte del Pasaje Rubio
que da a la Novena Calle es la inauguracion del bar y
restaurante EI Portalito.

Los afios treinta fueron la época de oro del Pasaje Rubio. Era
uno de los lugares mas exclusivos para comprar en la ciudad
de Guatemala Comprar en el Pasaje Rubio era sinonimo de
buen gusto, clase y distincion.

EDIFICIO LA PERLA

Es de las primeras construcciones
nmultifuncionales, en el primer nivel
se encuentran grandes almacenes,
enlos pisos superiores se destina
a

PASAJE RUBIO
O

apartamentos.
Desde la finalizacion de La Perla,

3 e convirtié en un sitio de referen-
cia enla ciudad de Guatemala, por la calidad de las piezas
de precision, porcelana y joyeria que expendia, asi como por
ser uno de los sitios més frecuentados por los consumidores

| __EDIFICIO ENGEL |

Fue disefiado y construido por
Jaime Man Willard y Joaquin
Olivares. En esta época todos los
edificios de esquina eran el lugar
ideal para el expresionismo.

Este edifcio consta de 6 niveles, el
primer nivel es utilizado para el
comercio, mientras los 4 niveles

restantes son utilizados para apartamentcs, el ultimo nivel es
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utilizado como penthouse.

Es un majestuoso teatro con una
amplia luneta y galeria. Presenta

—una serie de-jucgo-de volimenes, — —
cilindros y cubos, dandole un gran
dinamismo a la fachada, también
emplea elementos decorativos
geométricos que refuerzan el
movimiento en la fachada.

El vestibulo central es el elemento integrador de los espacios

por él se accede a la gran sala y se sube al palco.

edificio ubicado en la principal avenida de la época que causd

un gran impacto por su destacada presencia urbana.

PASAJE AYCINENA

El Pasaje Aycinena, un proyecto
de tiendas qus buscaba aprove-
char al maximo la creciente
demanda comercial de la
manzana y de su entorno, sin
dejar de mencionar la calidad que
se habfa ganado con almacenes
como La ciudad de Paris, Bauer y
compafifa, y el don Angel Mattini.

<
S

Contaba con una entrada al norte y otra al sur, ambas
guardadas en aquellos tiempos con grandes puertas de

hierro. Se tomaron varios departamentos interiores de la
Casa Aycinena, para llevar a cabo la otra de dos niveles

| __THGUA___________|

La obra de Llarena evidencia un
profundo compromiso por entender
&l entormo e intarpretar sus
condicionantes especificas, con el
fin e abstraer toda esa informa-
cion e integrarla a un todo que
también tiene en cuenta los
aspectos de lamodernidad
intemacional

De esta forma, alcanza la fusion de o local y lo universal, sin
necesidad de recurrir a elementos figurativos de facil
interpretacién, lo que demuestra el magisiral ejercicio del
oficio de Llarena.

PALACIO DE CORREOS

r Fue construido entre 1937 y 1940,
durante el gobierno de General
Jorge Ubico. Su disefio combina
varios estilos, razén por la cual se
ubica dentro del eclecticismo,
aunque el predominante es el
colonial. Su caracteristica principal
la constituye el arco sobre la 12

calle, inspirado en el Arco de Santa Catalina de La Antigua
Guatemala.

A partir de su finalizacién en 1940, seria conocido como
Palacio de Correos y Telégrafos, disefiado para albergar sus
oficinas.

SA IBARGUEN

Este inmueble, edificado a finales del
siglo XIX, cuenta con altas puertas de
madera maciza, azulejos art-nouveau
que visten los corredores y los suelos
«de mosaico estilo veneciano que cubren
los bario; este espacio no aspira a vivir
de nostalgias y, lejos de ensimismarse

enla herencia de su belleza, se ha convertido en un lugar

rebosante de vida gracias a los ensayos de teatro, las clases
de musica y las galerfas de arte.




.+ GRUPO FOCAL

La técnica del grupo focal consiste en una reunion con modalidad de entrevista

colectiva abierta y estructurada, para facilitar que un grupo de personas dialogue

sobre las reacciones y opiniones que les producen los mensajes visuales incluidos
= == == == =€Nlapropuesta grafica. (Valle, 2007: 2)

Se hicieron anotaciones puntuales sobres las impresiones y la interaccién que
tuvieron los usuarios con las piezas. Se tomaron fotografias para documentar
el evento.

CAPITULO 4

«12 PASOS A SEGUIR

I

|

l

I

I

l

|

| El focus group se hizo con 4 grupos de 6 personas; se visitd a cada grupo de
i forma aislada, para explicarles la necesidad de comunicacion y disefio identificada
y la propuesta para solucionarlo. Se explicd los otros materiales que se iban a
| usar como promocion del desplegable y se les ensefi6 un dummie de la pauta
: en la revista y del anuncio para la web.

I

l

I

I

|

l

I

I

l

Socializaron entre si aspectos relevantes que resaltaban de la propuesta, como
la necesidad de senalizar tanto EI Amate como la Plaza Central dentro de la
propuesta, ya que estos son puntos de referencia bastante importantes.

Ademés comentaron su afinidad con las fotografias.

413 PERFIL DEL INFORMANTE

Personas entre 18 y 25 anos de edad; estudiantes universitarios; residentes en
la ciudad capital; con un ingreso familiar minimo de cuatro mil quetzales al mes.

A,

I Ademas, se incluy6 la participacion de empleados municipales, entre ellos

U | arquitectos y licenciados en comunicacion, en un rango de edad entre 30 a 40
anos, residentes de la ciudad capital, con un ingreso familiar minimo de seis
mil quetzales al mes, trabajadores del area de Urbanistica y la Direccion del
Centro Histérico.



21 PROPUESTA

42 PROPUESTAS A VALIDAR

Al continuar con el siguiente nivel de visualizacion se hicieron los
siguientes cambios:

Una propuesta en forma vertical con una medida de 8 x 23 plg, y otra
de 18 x 24 plg, en donde se mostraban mosaicos de fotografias de
algunos de los 100 puntos dentro del recorrido.

Los colores y las tipografias empleadas por el contrario no tuvieron
ningun tipo de cambio, ya que encabajan dentro del concepto que se
estaba trabajando.

Se descartaron las opciones en las que los puntos de interés estaban
sefialados directamente dentro del mapa, ya que esto creaba confusion,
se veia muy cargado y no era muy agradable para el grupo objetivo.

Tamafio 8 x 23 pulgadas, full color, impreso tiro y retiro.
Con tres sisas que dividen el arte en 4 bloques.
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PASAJE RUBIO

Este proyecto, inspirado en los
grandes pasajes que se habian dado
en el siglo XIX en Europa, consistia
en un lujoso edificio comercial y
habitacional con un pasaje peatonal
en el medio

jt} Una de las primeras referencias que
= se tienen de la parte del Pasaje Rubio
que da a la Novena Calle es la inauguracion del bar y
restaurante EI Portalito.

Los affos treinta fueron la época de oro del Pasaje Rubio. Era
uno de los lugares mas exclusivos para comprar en la ciudad
de Guatemala Comprar en el Pasaje Rubio era sinonimo de
buen gusto, clase y distincion.

EDIFICIO LA PERLA

Es de las primeras construcciones
muttifuncionales, en el primer nivel
se encuentran grandes almacenes,
en los pisos superiores se destina
a

apartamentos.

Desde la finalizacién de La Perla,
e convirtio en un sitio de referen-

cia en la ciudad de Guatemala, por la calidad de las piezas
de precision, porcelana y joyera que expendia, asf como por
ser uno de los sitios més frecuentados por los consumidores
de alta capacidad econémica.

[ __EDIFICIO ENGEL_____|

Fue disefiado y construido por
Jaime Man Willard y Joaquin
Olivares. En esta época todos los
edificios de esquina eran el lugar
ideal para el expresionismo.

Este edificio consta de 6 niveles, el
primer nivel es utilizado para el
comercio, mientras los 4 niveles

restantes son utilizados para apartamentos, el ultimo nivel es
utilizado como penthouse.

[ CONELUX_________ |

Es un majestuoso teatro con una
amplia luneta y galeria. Presenta

—una serie de-juege-de volimenes, — —
cilindros y cubos, dandole un gran
dinamismo a la fachada, también
emplea elementos decorativos
geométricos que refuerzan el
movimiento en la fachada.

El vestibulo central es el elemento integrador de los espacios

por él se accede a la gran sala y se sube al palco. Esun

edificio ubicado en la principal avenida de la época que causd

un gran impacto por su destacada presencia urbana

PASAJE AYCINEN

El Pasaje Aycinena, un proyecto
T detiendas que buscaba aprove-
char al maximo la creciente
1 demanda comercial de la
manzana y de su entorno, sin
dejar de mencionar la calidad que
| se habia ganado con almacenes.
como La ciudad de Paris, Bauer y
compaiiia, y el don Angel Mattini.

Contaba con una entrada al norte y otra al sur, ambas
guardadas en aquellos tiempos con grandes puertas de.
hierro. Se tomaron varios departamentos interiores de la
Casa Aycinena, para llevar a cabo la obra de dos niveles

[ __THGUA |

La obra de Llarena evidencia un
profundo compromiso por entender
el entorno e interpretar sus
condicionantes especificas, con el
fin de abstraer toda esa informa-
cién e integrarla a un todo que
también tiene en cuenta los
aspectos de la modemidad
internacional

De esta forma, alcanza la fusion de lo local y lo universal, sin
necesidad de recurrir a elementos figurativos de facil
interpretacion, lo que demuestra el magistral ejercicio del
oficio de Llarena

PALACIO DE CORREOS &3
ntro Municipal de Arte v Cultura

Fue construido entre 1937 y 1940,
durante el gobierno de General
Jorge Ubico. Su disefio combina
varios estilos, razon por la cual se
ubica dentro del eclecticismo,
aunque el predominante es el
i colonial. Su caracteristica principal
Ia constituye el arco sobre la 12

calle, inspirado en el Arco de Santa Catalina de La Antigua
Guatemala.

A partir de su finalizacién en 1940, seria conocido como
Palacio de Correos y Telégrafos, disefiado para albergar sus
oficinas.

CHSH IBARGUEN

Este inmueble, edificado a finales del
siglo XIX, cuenta con altas puertas de
madera maciza, azulejos art-nouveau
que visten los corredores y los suelos
de mosaico estilo veneciano que cubren
os bafio; este espacio no aspira a vivir
de nostalgias y, lejos de ensimismarse
en la herencia de su belleza, se ha convertido en un lugar
rebosante de vida gracias a los ensayos de teatro, las clases
de misica y las galerias de arte



122 PROPUESTA 2

Tamano 18 x 24 pulgadas, full color, impreso tiro y retiro. Con seis sisas que dividen el arte

en 16 bloques.
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423 INTERPRETACION DE
RESULTADOS

En el mes de octubre del aino 2011 tuvo lugar la
evaluacion de la propuesta realizada a un focus
group. Para la evaluacion se tuvieron muestras del
desplegable, anuncio de revista y material para las
redes sociales. Cada persona tuvo la oportunidad de
interactuar con las piezas y evaluarlas detenidamente.

OBJETIVO

La evaluacion de la propuesta para las piezas gréaficas
del material “Cien puntos un solo destino” tiene como
objetivo el obtener informacion acerca de la propuesta
grafica con el grupo objetivo, confirmando la eficacia,
asi como identificar las reacciones de las personas
al observar este material.

Cada integrante del grupo pudo evaluar la
diagramacion, el color, la utilizacion de las fotografias
y la funcionalidad del material. Al finalizar con la
evaluacion del material se procedié a una platica,
en la que se anoto la reaccion de las personas.

Al analizar el Focus Group con las personas
seleccionadas del Grupo Objetivo se obtuvieron
varios comentarios, algunas ideas, sugerencias y
observaciones por parte de las personas, de las
cuales se presenta el analisis y sintesis extraidos
de las mismas.

COMENTARIOS OBTENIDOS

® Eltamano mas adecuado para la propuesta es el de

8 x 23 pulgadas, ya que éste era mucho mas facil de
manejar y transportar, mientras que la otra pieza se
asemejaba mas a un poster decorativoy seria mucho
mas complicado de manejar durante un recorrido.

® La implementacion de este material
como guia del Paseo de la Sexta fue
considerado como necesario por la
mayoria; probablemente durante su
periodo formativo, la Sexta Avenida
no era un lugar de referencia pues
estaba en decadencia.

® La cantidad de texto incluida era
suficiente, es de facil lectura y el
tamano de la fuente es aceptable.

® Las fotografias llaman la atencion
porque ejemplifican algunos detalles
del recorrido y animan al usuario a
buscarlos durante una caminata.

® Los colores son agradables vy
familiares, y faciles de asociar con
el concepto del Paseo de la Sexta.

® Es importante incluir en el material
la Plaza Central y la Plaza El Amate,
ya que son puntos de referencia
importantes.

® En cuanto a los canales de difusion
es necesario generar material para
Facebook.



+24 FOTOGRAFIAS TERCER NIVEL DE VALIDACION




PROPUESTA GRAFIC A

FINAL

De acuerdo con los resultados obtenidos en el proceso de validacion se hicieron cambios para
mejorar la efectividad del disefio de los materiales.

Por la opinion del grupo objetivo se concluye que al publico le parece mas atractivo ver un
collage de fotos y los motiva a buscar los detalles que estan viendo en el material.

Los colores que se implementaron corresponden al cédigo de color que fue creado para el
Paseo de la Sexta. Esto da unidad con el disefio que ya fue creado ademas de ser bastante

familiar para las personas.

Los colores utilizados son los siguientes pantones que corresponden

a los colores institucionales del Paseo de la Sexta:

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
Process 3272 C 390 C 137 C
Magenta C

C 85 C 40 C 42 co
M 10 M 70 M 38 MO
Y 100 Y 100 Y 65 YO
K10 K 50 K9 K70

Los codigos de color fueron utilizados de la siguiente
forma:

Las esculturas se representan en color magenta,
pues en el codigo de color empleado para el Paseo
de la Sexta, este color identifica todas las actividades
de “paseo o caminata”. El magenta representa el
dinamismo e interaccién en el Paseo, pues en algunas
esculturas el titulo de la obra y el autor se encuentra
en la parte de arriba y en otros en la parte de abajo,
formando la anomalia que se busca en cada pieza.

Los lugares historicos y culturales se identifican
con el color morado, que representa vivienda en el
cédigo de comunicacién del Paseo de la Sexta. El
principal motivo para usar este color es que muchos

Purple C Blue 072

CvC

de los lugares histéricos en el
pasado fueron casas habitacionales
y lo que se busca es promover en
las personas esa curiosidad por la
historia de los inmuebles.

La comida fue representada con el
color naranja, por las implicaciones
psicoldgicas del color asociadas
a la comida y el hambre, ademas
en el codigo de color del Paseo
representa el desarrollo econémico.
Los logos de los lugares de comida
se colocaron en escala de grises
para que no compitan con el disefo
en general.



[l Los bares y cafés estan marcados con un tono

café por lo céalido de tal color y para reforzar la
idea de reunion y estar en compafhia asociada con
“tomarse un café”.

Los comercios estan representados con el color
turquesa, ya que este es el tono que se emplea
en toda referencia a la Plaza El Amate y refuerza
esa misma idea de local comercial aprovechando
el posicionamiento del color.

Las iglesias fueron representadas por un color gris,
por la sobriedad del color y la implicacion de respeto
que transmite.

Los bancos se marcan con el color verde, pues
este color hace alusiéon al dinero. A esta seccion
también se le colocaron logos, siempre en escala
de grises.

Los cajeros automaticos se representan en tono
café claro para no desentonar con la gama ya
empleada y conservar el balance.

Paseos Cercanos se ven en color verde claro
para transmitir el mensaje de familiaridad y
espacio publico que tiene la gente hacia la imagen
corporativa de la Municipalidad.

Los simbolos de parqueos se representan en azul
para transmitir confianza y estabilidad.

La tipografia utilizada fue la “moderna”, pues es la
que se utiliza en la imagen institucional.

ABCDEFGHIJKLMNOP®®R
STUVWXVYZ
abcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz

La fuente utilizada es “Helvética” por ser una
tipografia de facil lectura.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvw
Xyz

La diagramacion de las piezas se hizo
en base a una estructura de reticula
modular, la principal razén es que al
momento de tener bastante informacion,
esta reticula es bastante Gtil para poder
ubicarla toda teniendo un espacio
ordenado y facil de leer. El concepto
creativo es la anomalia, y al utilizar una
reticula modular es mas sencillo romper
la secuencia, por medio de bloques de
color o fotografias formando de esta
forma una “anomalia” sin que el diseno
en general se vea afectado.

Al utilizar la diagramacién modular que
es usual en el disefio del Paseo de la
Sexta, este proyecto refleja que es parte
de la Municipalidad y no algo aislado.

441 DESPLEGABLE

4.4.1.1 FONDAMENTACION

La importancia de este material es que en
un solo documento las personas pueden
encontrar todos sus sitios de interés,
ademas el material tiene un tamafio
cdmodo (8 x 23 pulgadas) como para
llevarlo mientras se hace el recorrido.

Es indispensable incluir una portada, ya
que es la introduccion al contenido y es lo
primero que el grupo objetivo observara.
Sobre la base de los resultados obtenidos
en el proceso de validacion se realizaron
los cambios y se elabor6 la propuesta
final; se colocaron fotografias del
recorrido mostrando algunas esculturas,
edificios antiguos ricos en arquitectura
y fotos de urbanismo en donde se ven
personas caminando por el Paseo.

Entre las fotos se incluy6 un poco de aire para que el mosaico no
se viera tan cargado.

El titulo principal se ubico sobre las fotografias con un cuadro
blanco en opacidad para que no dificultara la lectura. Los colores
empleados son los mismos que se utilizan en todo el sistema de
comunicacion del Paseo de la Sexta. La tipografia empleada es
la llamada “moderna” y es la misma que se emplea de igual forma
para la elaboracion de las carteleras del Paseo de la Sexta.

Parte interior

Se colocaron los numerales de los 100 sitios.

La razon por la cual no se le colocaron logos a los 100 sitios fue
para no cargar el disefio, considerando que el material ya tiene

bastante informacion y color.

Ademas de esto se agreg6 una seccion de Paseos Cercanos, para
que los visitantes sepan qué otras opciones pueden encontrar.

Del lado derecho del material se encuentra una pequena resefna
historica de 8 lugares que se han convertido en referentes de los
guatemaltecos.

Se incluyeron iconos para representar cajeros automaticos, sin
embargo estos no estan tomados en cuenta como sitios dentro
del recorrido, es por esta razdn que no se marcan con un numeral.
La utilizacion de los banners de color para cada apartado sirven
para que los usuarios dividan mentalmente la informacion por tema,
y para que la lectura sea mucho mas fluida y relajada.

Parte Exterior

Se colocd el mapa, en un tamario suficientemente grande para que
las personas lo puedan leer sin dificultad.

10O BEsHNG - -
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| como La ciudad de Paris, Bauer y
@ compaiiia, y el don Angel Mattini.

Contaba con una entrada al norte y otra al sur, ambas
guardadas en aquellos tiempos con grandes puertas de
hierro. Se tomaron varios departamentos interiores de la
Casa Aycinena, para llevar a cabo la obra de dos niveles
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242 CARTELERA DE PROMOCION

El tamafno de la cartelera es de 35.43 x 45.66 plg, el
material sera impreso en manta vinilica.

4.4.2.1 FONDAMENTACION

Titulo: El titulo utilizado es “100 sitios en un solo destino” para
unificar todas las piezas. El color y la tipografia es igual a la
presentada en el desplegable.

Cuerpo de texto: La informacion colocada tiene el propésito de
despertar el interés del visitante. El texto empleado fue “Haz
el recorrido de los 100 lugares que te ofrece el Paseo de la
Sexta. Pregunta por el desplegable con el mapa”, con esto se
busca motivar a las personas a ir en busca del material.

Las fotografias utilizadas: Estas representan detalles
arquitectdnicos y de esculturas, pues de esta forma el grupo
objetivo se ve interesado en hacer el recorrido buscando esos
detalles que se presentan en el material. La anomalia esta en
la utilizacion de cuadros con colores planos que rompen con
la secuencia de fotografias.
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LUGARES HISTORISCOS Y CULTURALES

o Portal del e Edificio ELMA e EEGSA e Pasaje Rubio
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243 GARTELERA CON RECORRIDO

El tamafo de la cartelera es de 35.43 x 45.66 plg,
el material sera impreso en manta vinilica.

4.4.3.1 FUNDAMENTACION

Se colocd el mismo
titulo, para que las
personas sepan que
se trata del mismo
mensaje; en esta
version se incluyo

el mapa con las 11
cuadras del Paseo y
estan dividas en dos
carteleras.

En la Primera

se encuentra la
informacién de las
esculturas, centros
histoéricos, culturales,
iglesias y bancos.

En la segunda
cartelera se incluyo

la informacioén de la
comida, bares y cafés,
comercios y otros
paseos.

La disposicidén de

las carteleras tiene

el proposito de

hacer accesible la
informacion, aunque los
visitantes no tengan el
desplegable a la mano.
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244 CARTELERA PRINCIPAL

La cartelera principal esta colocada a un lado de la Empresa
Eléctrica, que esta ubicada en la 62 avenida 8-14, zona 1. El
tamano de este material es de 149.208 x 109.847 plg, impresa
en manta vinilica.
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4.4.4.1 EUNDAMENTACION

Socialmente Responsable

BARES & CAFES

El Barcito Cien Puertas @ Café de Tasso @ N.O.A. @ Café Leon @ Bar Central
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©

Parqueos
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Por ser el espacio
mas amplio que posee
la Municipalidad,
se decidi6 colocar
todo el recorrido y la
informacién de forma
paralela, para que
los visitantes puedan
ubicarla facilmente.

Esta cartelera es la
principal de todo el
Paseoy las personas la
buscan porque saben
que alli encuentran la
informacion mensual
del lugar.



245 ANUNCIO EN REVISTA

El tamano de cada hojaes de 7.78 x 4.513
plg, impreso en papel couche, la encargada
de esta impresion es la empresa Guia de
Compras Paseo de la Sexta.

informacién en las carteleras
del Paseo de la Sexta.

4.4.5.1 EUNDAMENTACION

Este es un buen medio de difusion, ya que a la Municipalidad se le ceden 2 paginas en cada
edicidn de la revista Guia de Compras Paseo de la Sexta, por lo que se puede llegar a muchas
personas con una inversion minima.

Las fotografias utilizadas son de detalles, con esto se busca que los visitantes se sientan
animados a buscarlos cuando realicen el recorrido. El titulo es “100 sitios en un solo destino”
para mantener la unidad visual. Ademas de esto se coloco la franja del logo del Paseo de la
Sexta, para reforzar el mensaje que es una actividad de la Municipalidad. En la pagina contigua
se colocd un texto invitando a las personas a que hagan el recorrido para descubrir no solo
lugares nuevos donde comer sino visitar lugares con mucha riqueza histoérica. Se incluyé la
gréfica del mapa para que los visitantes lo asocien al momento de encontrar el desplegable
o ver las carteleras con la informacion.

Desarrollamos un recorrido
con 100 puntos de interés

que puedes encontrar dentro g
del recorrido del Paseo de
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246 ANUNCIO WEB

El tamafio del anuncio es de 134 x 69 pixeles, este
sera colocado en el portal de la Municipalidad.

4.46.1 FONDAMENTACION

El anuncio se disefid para ser colocado en el portal
de la Municipalidad de Guatemala, principalmente
para que las personas que visitan la pagina puedan
enterarse del recorrido y busquen el desplegable
impreso, ademas se refuerza la idea que este
material es parte de la Municipalidad.

El anuncio se realizé en flash para desplegar la
informacion necesaria y para atraer a los usuarios
con un componente interactivo.

La primera parte del anuncio esta conformada por
un collage de fotos y por los cuadros de color:
la segunda parte tiene en el fondo el tono verde
municipal, el logo del Paseo de la Sexta y el escudo
de la Municipalidad; la tercera incluye el texto “100
sitios un solo destino” con fondo blanco para que
no sea dificil leer.

s47 BANNER PARA FACEBOOK

Eltamano del arte es de 200 x 243 pixeles, el cual se colocara
en la pagina institucional de Facebook del Centro Histoérico.

4.4.7.1 FONDAMENTACION

La comunidad de Facebook del Centro Historico es bastante
numerosay las personas siempre toman en cuenta este canal
para enterarse de actividades que el Centro Histérico esta
desarrollando, sobre todo aquellas que tienen que ver con
cultura y diversion.

Lo que se desea lograr con esta pieza es tener un impacto
visual bastante fuerte, por lo que se utilizo6 la frase “100 sitios
un solo destino”. Se colocaron los cuadros de color que poseen
las otras piezas y como soporte se puso parte del mapa del
centro histérico.

100

SMOsS UN SOLO
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s48 VOLANTE PARA FACEBOOK

El tamafo de esta pieza es de 960 x 573 pixeles y sera colocada
como fotografia de muro en la pagina institucional de Facebook
del Centro Historico.

4.4.8.1 EUNDAMENTACION

El propdsito de esta pieza es reforzar el mensaje del banner, aqui
se incluyd el mapa del recorrido y un texto de invitacion para que
las personas visiten en su paseo no sélo lugares historicos sino
también restaurantes y comercios.
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249 MAILING

El tamafo del mailing es de 452 x
747 pixeles.

4.4.9.1 FONDAMENTACION

El propésito de este canal es que los
miembros suscritos en la base de datos
de correos electrdnicos de la Direccion
del Centro Historico se puedan enterar
del nuevo recorrido creado. Debido al
gran uso de este medio de comunicacion
es una buena via para llegar a los
miembros de la base de datos y para que
ellos puedan reenviar esta informacion
a sus contactos.

Al hacer clic en el logo del Paseo de la
Sexta, el enlace redirecciona hacia el
website del Paseo de la Sexta, y al hacer
clic en el cuerpo del mailing se despliega
una ventana con el desplegable en
version PDF.

La tipografia utilizada para el titular es
la lamada “moderna”, para conservar la
unidad del disefio. Se incluye el nombre
del titular que va en todas las piezas,
fotografias alusivas al recorrido con
detalles de las esculturas y detalles de
elementos arquitectonicos.

La anomalia también esta presente a
través de los cuadros de colores y la
irregularidad de algunas fotografias.

&
- TE INVITAMOS A QUE VISITES

SI NO SABES @UE HACER,

SIMOS UN SOLO

DESTING

Haz el recorrido con 100 lugares dentro del Paseo
de la Sexta en donde puedes encontrar comida,
lugares culturales e histéricos, comercios y arte.

€
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Material Tamaio Soporte Color
Desplegable 8x23plg papel bond full color
Cartelera 35.43 x 45.66 plg manta vinilica full color
Cartelera Recorrido 35.43 x 45.66 plg manta vinilica full color
Cartelera Principal 149.208 x 109.847 plg manta vinilica full color
Anuncio en Revista 7.78 x 4.513 plg papel couche full color
Anuncio Web 134 x 69 pixeles digital / flash full color
Banner para Facebook 200 x 600 pixeles ipg full color
Volante para Facebook 960 x 573 pixeles ipg full color
Mailing 452 x 747 pixeles html full color

Total

Medio de difusion Observaciones Costo
A través de los comercios Disefio e impresién Q. 16,200.00
Carteleras de la Sexta La impresion de las carteleras ya esta presupuestada Q.375.00
Carteleras de la Sexta La impresion de las carteleras ya esta presupuestada Q.375.00
Cartelera EEGSA Impresidn por parte de la EEGSA Q 450.00
Revista Guia de Compras Espacio gratuito Q 225.00
Portal de la Municipalidad Espacio gratuito Q 225.00
FB del Centro Histérico Servicio gratuito Q75.00
FB del Centro Histoérico Servicio gratuito Q 75.00
mailchimp Servicio gratuito Q 150.00

Q 18,150.00
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€ Alexponer el material al publico objetivo, éste expresé el interés de conocer a
profundidad del Paseo de la Sexta, cabe pensar que de la misma manera los
visitantes van a apreciar de mejor forma el material grafico con la informacién
del Paseo de la Sexta.

€ Por experiencia personal puedo afirmar que las redes sociales que maneja
el Centro Histérico son un buen canal para transmitir informacion, por lo que
difundir la informacién a través de las mismas, se lograra alcanzar a ese
publico que sblo obtiene su informacion a través de las redes sociales.

© La forma para que una persona retenga el material es a través de colores
llamativos, fotografias llamativas y una reticula que sea funcional para ubicarse
en el espacio.




© Simultdneamente a la impresion y distribucion de los desplegables, deben
imprimirse y colocarse las piezas graficas de mayor tamafo, como las
carteleras, con el propésito de ahorrar costos para no tener que distribuir un
ejemplar por visitante y a la vez tener diversos canales que repitan el mensaje.

O Es importante que cada 6 meses se haga una revision del recorrido para
actualizar los puntos de interés que hayan cambiado dentro del Paseo de la
Sexta, sin embargo, no se recomienda que el numero de lugares sobrepase
el numero 100, ya que se perderia todo el concepto de “100 puntos un solo
destino”.

© Se recomienda la implementacion de un recorrido virtual es importante para
poder tener mayor impacto a nivel del turismo internacional. La posibilidad
de poder llegar a todas las personas en el extranjero que usan el internet
aumenta las probabilidades de que El Paseo de la Sexta se convierta en el
lugar turistico con mayor relevancia dentro de la ciudad, sobre todo porque
contiene muchisima historia y representa diferentes movimientos de arte
reflejados en su arquitectura.
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GLOSARIO

ANOMALIA:

ARTE FINAL:

DESPLEGABLE:

FACEBOOK:

DOBLEZ:
LINEAS DE CORTE:

OPACIDAD:

PAPEL COUCHE:

TROQUEL:

La anomalia de médulo es la presencia de la irregularidad en
un disefo, en el cual aun prevalece la regularidad.

Marca un grado de desviacion, lo que resulta en una
interrupcidn, que podria ser leve o considerable.

El uso de la anomalia debe tener propositos como:
- Quebrar la regularidad

- Aliviar la monotonia

- Atraer la atencion

- Transformar la regularidad

Creacion de las reproducciones de alta calidad utilizadas en
filmacién o impresion CtP.

Extensién de la hoja de un libro que la hace mas ancha que
una pagina estandar, por lo que debe plegarse hacia el interior
de la pagina.

Es un sitio web de redes sociales creado por Mark Zuckerbergy
fundado por Eduardo Saverin, Chris Hughes, Dustin Moskovitz
y Mark Zuckerberg.

Bordes de una hoja de papel plegada que se va a recortar.

Lineas impresas que caen fuera del area de las imagenes y
gue indican por dénde hay que cortar la hoja. También pueden
utilizarse como marcas de registro si no aparecen otras.

Grado en que se tranparenta lo impreso en el dorso de una
hoja de papel.

Papel estucado, con un acabado duro, suave y brillante, que
se consigue mediante un estucado uniforme de caolin en una
0 ambas caras del papel.

Objeto de metal fabricado a partir del arte final, que se utiliza
para la impresion de un disefio determinado. Su finalidad es
imprimir relieves, recortar formas o hender.
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