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INTRODUCCION

El presente proyecto tiene origen en la necesidad de comunicacion de la Asociacion Luz del Paraiso ubicada
en la comunidad de aldea EI Paralso del municipio de Palencia.

El proyecto surge debido a la clara necesidad de darse a conocer ante patrocinadores polenciales gue no
tienen generadores de confianza por parte de la asociacion debido a la carencia tanto de imagen corporativa
estable como de material grafico de comunicacion.

Como solucion préactica, creativa y funcional, se sugiere como primer punto, la elaboracion de una identidad
corporativa estable que distinga a la asociacion, posteriormente, un estudio para delimitar el material grafico y
medios a utllizar; por Utimo, una campana promocional dirigida a patrocinadores por medio de la cual la
Asociacion espera tener mayores ingresos para reclizar una labor social de mayor eficacia, rendimiento vy
atencion.

De la misma manera se busca lograr la plena satisfaccion del cliente en objetivo de ser reconocidos como una
asociacion de apoyo a familias de escasos recursos, por medio del acomparnamiento a nifos en edad escolar
y en etapa de desarrollo integral, para la construccion de un mejor futuro y que, por consiguiente, puedan ser
agentes de cambio en su hogar u comunidad.

La Asoclacion Luz del Paraiso no posee las instalaciones, tecnologia, presupuesto ni personal profesional para
desarrdllar los proyectos de diseno, estrategia v persuasion gque necesita. No posee materiales de apoyo ni
una identidad corporativa estable, ya gue constantemente se utiliza el logotipo de distintas maneras cuando
es necesario colocarlo en algin material. No tiene un enfoque definido de como dirigirse hacia un posible
patrocinador, no cuenta con género de trato, colores institucionales, linea grafica, etc.

Por el momento, Unicamente se esté elaborando una pagina web, pero esta aln no esta en funcionamiento.
Esto, aunado a la falta de identidad, Unicamente apunta a una carencia de comunicacion gue es necesario
cubrir para permitir un progreso significativo en la ayuda social gue brinda.

LUz del Paraiso hace una gran labor gue posee riquezas educativas, culturales y soclales. A menudo realizan
actividades de recaudacion de fondos, pero es alll mismo donde se agudiza la carencia. Se convierte en un
problema el dar a conocer dichas actividades, ya que por los motivos mencionados anteriormente, no tienen
las herramientas para comunicar acerca de las recaudaciones a posioles patrocinadores vy es alll en donde se
observa la dificultad de llegar a las personas y no obtener las donaciones necesarias para mantener en
funcionamiento la asociacion. Es de suma importancia el maximizar los recursos con los que cuenta la
asoclacion y buscar medios adecuados a su presupuesto para poder llegar a las personas. Es alll mismo en
donde entra la labor de estudio tanto del grupo objetivo como de medios vy de la asociacion en si. Cabe
mencionar gue no se trata Unicamente de una campafa dirigida a patrocinadores para la asociacion, va mas
ala, es un compromiso social, es buscar un camino adecuado, aplicar un nuevo enfoque vy resolver
necesidades primarias, necesidades humanas.




CAPITULO 1
ANTECEDENTES




JACION
LUZ DEL PARAISO

'En el hogar, se le brinda alimentos, amor y apoyo
académico a ninos en edad escolar. En diciembre del arfio
2009, cuando un grupo de amigos tras realizar actividades
de voluntariado en este centro, decidid quedarse a cargo de
la administracion del hogar tras halber fallecido el presidente,
Para  ellos  fueron  necesarios  algunos  cambios
administrativos y de infraestructura que permitieran reorientar
las actividades diarias. Al determinar las posibilidades
economicas y de recursos, se dispuso brindarles alimentos
a los nifos que diariamente llegaran a medio dia a las
puertas de la institucion.

Antes de establecerse como Asociacion, Luz del Paraiso
inici® como Casa Hogar "Ven Conmigo”. Pero debido a que
se suscitaron diversos problemas, los encargados no
pudieron mantenerlo mas en operacion. Fue en ese
momento gue los encargados actuales decidieron retomar
el proyecto cambiandole nombre y continuando con el
apoyo a las familas de escasos recursos mejorando asl su
calidad de vida.” (Rafael, 2010)

DONDE TRABAJAMOS

El programa de la asociacion cuore especificamente a La
comunidad El Paraiso, se encuentra ubicada a 15 kilometros
de San José Pinula y a 20 de Palencia. Exactamente en la
Aldea Bl Paraiso. Contando Unicamente con una sede poder
cubrir con eficacia la necesidad de la misma y poder dar una
respuesta satisfactoria a los beneficiarios.

ALIANZAS APOYO INSTITUCIONAL

Luz del Paraiso ha buscado crear alianzas con instituciones
como Vision Mundial, mediante las cuales busca establecer
un centro de capacitacion para nifios y padres, a manera de
unir esfuerzos, involucrar a maestros y a la comunidad
misma, entregandoles mas alimentos a los nifos,

‘Las personas en el exterior no nos conocen, No confian en
nuestra institucion, no creen que sea un bien social el que
realizamos, es de suma importancia para nosotros damos a
conocer” (Castellanos, 2011)

Aldn asl, hay momentos en los que los mismos integrantes
de la junta directiva deben aportar de su presupuesto
personal para mantener activo el proyecto,

‘A pesar de las limitaciones vy los mdltiples esfuerzos, son
agradecimientos, las sonrisas vy satisfacciones, las que
funcionan como el motor que impulsa a la asociacion a
seguir con el loable proyecto.” (Castellanos, 2011)

Se observa claramente la falta de medios de comunicacion
de la asociacion y de ninguna otra manera se dara a
conocer. La necesidad fundamental e indispensable de la
asociacion es la comunicacion y cabe mencionar gue el
alcance de la comunicacion es capaz de abrir puertas
inimaginables ante los propios 0jos, puertas tan grandes que
pueden llegar a financiar el 100% de una campana de este
tipo.




EL PROBLEMA

El problema gue afronta la Asociacion Luz del Paraiso es que no cuenta con los medios de difusion y
promocion adecuados para darse a conocer ante su publico oojetivo,

Esta asociacion busca por medio de un circulo virtuoso despertar el interés hacla el estudio por medio
de actividades académicas y recreativas, visualizando la importancia de desarrolarse profesionalmente
en los nifos v poder ser instrumentos de ayuda e inspiracion para nuevas generaciones.

Por tal motivo, el desarrollo de una campafna de persuasion busca resolver la difusion, promocion,
imagen vy comunicacion de la asociacion dirigida hacia posioles patrocinadores actuales, 1o cual es
elemental para el sostenimiento vy ayuda soclal de la misma.

Cada vez se encuentra un mayor nimero de entidades que buscan actvidades académicas v
recreativas, un lugar en donde los nifios puedan obtener las herramientas vy el espacio necesario para
fortalecer estudios y valores de una manera acogedora desde un punto de vista distinto, pero muchas
de estas no son reconocidas; es por este motivo que es de suma Importancia el comunicar la ayuda
social de esta asociacion para gue pueda seguir brindando la ayuda gue ofrece a la sociedad.




Cabe recalcar que ahora Luz del Paraiso cuenta con alguien
asignado para el diseno vy creatividad, en este caso mi
persona, la cual esta disponible y tiene 1os conocimientos
necesarios para crear estrategias en busgueda de una
resolucion al problema de comunicacion que tiene en este
momento.

La falta de identidad, de medios vy estrategias de
comunicacion gue presenta Luz del Paraiso afectan de tal
manera gue No es reconocida por ofras personas que No
sean las que asisten a la asociacion gue se han enterado
Unicamente por medio de la publicidad que va de boca en
boca.

Es sumamente preocupante el estado de la comunicacion
de la asociacion, ya que se podria decir gue su difusion es
casi nula vy el sostén fundamental de la misma son las
donaciones.

Es importante la presencia informativa para promover las
actividades y todo 1o que concieme a la Asociacion Luz del
Paraiso para poder divulgar su labor social y que por medio
de la divulgacion, se acerguen personas interesadas en €l
patrocinio de la misma, teniendo como beneficiarios tanto a
los nifos que asisten a ella y los gue adn no pueden asistir
por falta de recursos de la asociacion. En la actualidad, 1os
principales beneficiarios son 52 nifos v 10 ancianos, para
quienes se busca apadrinamiento por medio de una
campana promocional,

Por medio de esta campana se busca conclentizar vy atraer,
va sea a otras institucionas educativas, culturales, de accion
social, personas individuales o empresas posicionadas

para gue conozcan la labor social que realiza Luz del Paraiso
e incitarlos a formar parte de sus proyectos para un
progreso  comunitario 'y soclal mediante la educacion 'y
ensefanza de valores.

‘La ldentidad es la "Personalidad de la empresa’. Es la
conjuncion de su historia, de su ética y de su filosoffa de
frabajo, pero también esta formada por los comportamientos
cotidianos y las normas establecidas por la direccion.”
(Accién Creativa, 2009)

Consolidando con una imagen y una identidad estable vy
concreta, se favorecera a la asociacion en si, dandole a esta
una mayor credibiidad ante los espectadores y generando
interés en ayudar a la causa social y por medio de esto mas
nifos seran beneficiados, se difundira de mejor manera €l
mensaje de labor social y se motivara a la poblacion a ayudar
a la causa,

MAGNITUD

‘Se estima gue anuamente la cifra de niflos que abandona
la escuela sobrepasa los 30,000 y que en los tres o cuatro
aflos proximos pasaran a formar parte de la poblacion
analfabeta’

(Coz, 2010)

Cifra totalmente alarmante v que es una de las funciones
principales de la Asociacion Luz del Paraiso. Funcion con la
cual se beneficiaran a 52 nifios del municipio de Palencia en
la Aldea El Paraiso, el cual actuamente cuenta con
aproximadamente 3.000 individuos.




De acuerdo a la plataforma presentada por UNICEF en
diclembre del 2009, "Guatemala invierte en su nifez vy
adolescencia” Se estima que 657.233 nifios v nifias no
asisten a la escuela primaria, correspondiendo al 26% de la
poblacion total entre los 7 vy los 14 anos de edad.

Ceda afo 204,693 nifos y nifas abandonan la escuela
(12% de matriculados).

‘Cuando hayan sido educados en todos estos aspectos
seran miembros participantes de la comunidad mundial vy
podran intervenir activamente en la vida cultural de las
naciones”. (Jumenez, 1998)

Todos estos aspectos, como 1o dice la cita, hacen
referencia a la escolaridad, cultura, valores, ensefianzas de
vida, valor social y responsabiidad social. Es de suma
importancia en estos tlempos de problematica actual, el
guiar a la juventud hacia el bien, ya que ellos seran el futuro.

TRASCENDENCIA

Un nifo gue no tiene una guia, un gemplo, una cultura de
valores, que carece de educacion vy tiene problemas en
casa, no crece de una manera adecuada y en muchas
ocasiones, se desvia en malos pasos en una sociedad
problematica.

‘No es suficiente con ensefiarles qué es correcto y qué no.
Tienen gue hacerles entender el porqué, para que en los
momentos adecuados sean ellos mismos quienes decidan
qué es correcto y qué incorrecto.” (Belgrano, 2011)

Realmente es necesaria la ayuda a ninos que se encuentran
en un ambiente problematico, es de suma importancia el
que tengan una guia de 1o que es lo correcto, tener como
aprender, donde vy quién les ensefie en adecuadas
condiciones.

Es de suma importancia el dar a conocer la asociacion
como tal para que las personas se involucren con la misma,
ayuden a que se sostenga vy asl poder ayudar a incrementar
la lalbor social de la asociacion para un futuro mejor.

VULNERABILIDAD

Disefiar el plan de comunicacion, su estrategia, la imagen y
la identidad de la asociacion ayudara al crecimiento de la
misma, beneficiando a mas nifos que necesitan un guia de
vida vy asi mismo poder prevenir gue 10s mismaos ingresen a
un entorno problematico v de la misma manera concientizar
a la poblacion a generar un sentimiento de ayuda hacla el
projimo.

FACTIBILIDAD

El proyecto es factible gracias a que la institucion cuenta con
personas que estan en la mejor disposicion de patrocinar la
causa con ayuda econdémica.

Hl diserio v la elaboracion del material grafico son un aporte
de la disefiadora, guien cuenta con equipo de computo
reciente, el cual puede soportar archivos grandes vy con
todos los programas instalados para el uso del disefio.




GENERAL
Promocionar a la Asoclacion Luz del Paraiso por medio de una campana
publicitaria.

ESPECIFICOS
Incentivar, a través de una campana publicitaria, a ejecutivos de grandes
empresas para que realicen donativos a la asociacion.

Informar a la poblacion acerca de la importancia de asociaciones de esta
indole,




CAPITULO 2
PERFIL DE

LA ORGANIZACION
QUE'DEMANDA EL
SERVICIO Y PUBLICO
DESTINATARIO




PERFIL Y SERVICIO

MISION

Apoyar a famillas de escasos recursos del municipio de
Palencia, brindandole  amor, apoyo  académico vy
almentacion a sus hijos en edad escolar, para que logren
mejorar su calidad de vida,

VISION

Guiar a los nifios adolescentes para que se desarrollen
integramente  con principios  y valores, fomentando el
aspeclo humano, social y espiritual.

DENOMINACION DE LA ASOCIACION

OFICIAL Asociacion Luz del Paraiso
ABREVIADA El Paraiso
COLOQUIAL Luz del Paralso

ESTATUS LEGAL
Inscrita como asociacion NO LUCTRATIVA ante
gobermacion y SAT,

OBJETO SOCIAL

Brindar la oportunidad de pertenecer a una entidad que
proporciona amor, que pretende dar una respuesta a sus
necesidades académicas, familares, biologicas, espirituales
y s0ciales, con una creencla en igualdad de oportunidades
y condiciones para lograr todo su potencial.,

¢QUE LABOR REALIZA?

La labor se realiza mediante el acompanamiento a nifos/as
en edad escolar en su etapa de crecimiento y desarrollo
integral, facilitandoles las herramientas necesarias para la
construccion de un mejor futuro vy que puedan ser asi
agentes de cambio en su hogar v en su comunidad.

De martes a vienes, 52 nifos vy 10 ancianos de la
comunidad de la Aldea E Paralso asisten a recioir sus
almentos. La dieta esta conformada generalmente, por
frijcles, arroz, fresco v tortllas, aungue una vez a la semana
comen pollo y came,

:CON QUE OBJETIVO?

Promover en la comunidad una cultura de cambio, de
prevencion vy desarrollo, con base en principlos y valores que
transformen su vida. Apoyar a los nifios en su formacion
académica, brindarles conocimiento vy desarrollo de sus
capacidades intelectuales y fisicas aprovechando su
potencial en beneficio de la comunidad y socledad.

¢A QUIENES AYUDA?

Pocos son los elegidos, para determinar quiénes son 10s
ninos favorecidos con la ayuda, los encargados del centro
hacen un recorrido por la comunidad vy asl determinan las
necesidades en cada familia particular. Ademas, un requisito
primordial es que las niflas y niflos favorecidos estén
estudiando y que obtengan buenos resultados académicos.
De o contrario ya no tendran acceso a este beneficio.

¢QUE ACTIVIDADES REALIZA?

Las instalaciones sirven de comedor diario, se proporciona
una parte de educacion, se realizan actividades recreativas,
manualidades e hidroponia, de manera que los nifos
puedan aprovechar su tempo, dado que una buena parte
de los alumnos que salen de nivel primario ya no siguen en
el siguiente nivel. Esta desercion se debe a motivos
laborales, los cuales se ven obligados a abordar.
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La obra nacio en enero de 1999, cuando un grupo de colaboradores de buen
co n, al ver la necesidad de tantos nifios de extrema pobreza en
Guatemala, decidid fundar la Asociacion para la Nifez v Juventud "Ven
Conmigo”. La asociacion apoyaba a 30 nifios de diferentes municipios, con el
fin de ofrecerles una educacion integral, un lugar para vivir y su alimentacion
dieria.

A Tinales del ano 2006, debido a la escasez de recursos y a los grandes
problemas econdmicos se decidid suspender las actividades como Casa
Hogar, dando inicio a un nuevo proyecto de ayuda social, convirtiendo la
Asociacion en un Comedor de Beneficencia para nifios y adultos de escasos
recursos del area de Aldea Bl Paraiso, Municipio de Palencia.

Asl fue como nacio el deseo de fundar una nueva Asociacion, con el fin de
apoyar a ninos y jovenes en edad escolar, procedentes de familias
desintegradas, disfuncionales y de escasos recursos, brindandoles amor,
apoyo académico y atencion a sus necesidades basicas con el fin de fomentar
las oportunidades y condiciones para lograr todo su potencial y mejorar asi su
calidad de vida.




AMBITO
DE ACTUACION

El ambito de actuacion de la asociacion es en los
alrededores del Km. 35 de la Aldea El Paraiso, Municipio de
Palencia.

A QUIEN DIRIGE SU SERVICIOS
Familias de escasos recursos enfocandose en los ninos

QUIENES CENTRAN SU GESTION DE COMUNICACION
Empresarios o potenciales donadores, pero no cuentan con
una estrategia ni un disenador para lograr una comunicacion
efectiva,

QUIEN DISENA SUS SOPORTES DE COMUNICACION
Actualmente, la disefiadora grafica Kely Marrogquin es guien
disefa, en casos anlerores, ha sido Barbara Pineda
(administradora) v Haviv Abularach (miembro de la junta
directiva),

ACCIONES DE CARACTER PROMOCIONAL
Por el momento no ha desarrollado ninguna, ni se ha tenido
una eslralegia de comunicacion,

SIGNOS DE IDENTIDAD VISUAL

No cuenta con ninguno concrelo, el logolipo se ha estado
utlizando en varias formas, con muchas variaciones v
deformaciones.

SLOGAN Y LEMAS COMERCIALES
No cuenta con un slogan ni un lema comercial con el cual la

INFRAESTRUCTURA

Actualmente la obra se lleva a cabo en las instalaciones de
una casa que no es propiedad de la asociacion, ubicada en
el Km. 35 de la Aldea El Paraiso, Municipio de Palencia.
Las instalaciones cuentan con:

Biblioteca e Oficina Administrativa © 2 cuartos
3 Bafosy 1 lavamanos © 7 Regaderas « 1 bodeguita
1 cuarto para viveres y donaciones ¢ Cocina ¢ Comedor.
Area de plas * Patio

RECURSOS TECNOLOGICOS
En busca de patrocinio de este tipo de recurso.

RECURSOS HUMANOS

Junta Directiva  (Encargada de  buscar
recoleccion de viveres vy aporte mensual)
Administradora (Encargada de aspeclos Legales)
Encargada de Cocina

Ayudante de Cocina

Encargada de Limpieza

Encargada de tutorfas

donadores,

RECURSOS FINANCIEROS

Cada miembro de la jJunta directiva debe donar un minimo de
Q1,000 a mes, los recursos restantes los obtienen por
medio de:

Apadrinamientos, donaciones monetarias y/o de especies y
ventas a beneficio de la Asociacion.,

Allanzas eslralégicas con organizaciones y asociaciones,
Recursos materiales y humanos.




AMBITO
DE ACTUACION

¢COMO SE ENCUENTRA ACTUALMENTE?

Actualmente, Luz del Paralso funciona como un comedor
comunitario. Sin embargo, a futuro planea eslablecerse
COmMO una casa-hogar permanente, con sala de lectura,
computacion vy dormitorios completos. Alll se  brindaran
tutorias, talleres vy actividades auto-sostenibles, de manera

gue el desarrollo sea integral, basado en principios y valores.

Luz del Paraiso carece de publicidad y de una imagen
corporativa concreta gue le permita salir a buscar posibles
donadores.  Muchas veces los asociados han salido en
busca de donadores y no han logrado conseguir patrocinio
porgue los mismos no creen gque sean una verdadera
asociacion.  Se tiene relacion con algunas empresas
donadoras de comida, que les ha costado bastante
conseguirlas.  En una conversacion sostenida con  un
miembro de la junta directiva, se hizo el cuestionamiento
acerca de como elos lograban que la genle se enterara de
sus necesidades, a esto Unicamente respondieron -de boca
a boca-. Side boca a boca han logrado subsistir, con una
publicidad adecuada vy una imagen concrela, lograran
mucho mas que ahora.

PROYECTOS
La asoclacion planea realizar un curso de vacaciones gue
incluya taleres de carpinterfa, deportes,  valores,

manualidades y costura, a finales del afio 2011,

Dentro de los proyectos a corto plazo esta el poder brindar
tutorfas de refuerzo en diversas materias. Se necesita
también hacer mejoras a la infraestructura actual de la
asociacion y principalmente se necesila generar sueldo para
el personal permanente del hogar.

NECESIDADES

Es de suma importancia tener el apoyo institucional v de
capital humano, Ademas, se encuentran necesidades
urgentes, como mantener el banco de alimentos vy tener en
existencia los insumos diarios.

Es necesario tener el apoyo permanente de un nutricionista
para elaborar el mend dario vy evaluar los avances
alimenticios de los nifios,

También se necesita de una comunicacion y una imagen
visual concretas que identifiguen a la asociacion para darse
a conocer Y tener su papeleria segun una imagen concreta.

Toda esta informacion fue brindada por Andrea Castellanos,
Presidente de la Asociacion. Ela proporciond folletos que
incluyen esladisticas acerca de la siluacion aclual de la
asociacion,




GRUPO OBJETIVO

Segun censo 2007 realizado por el INE (Instituto
Nacional de Estadistica) el perfil del grupo oojetivo al
gue va dirigido la camparia es el siguiente:

EDAD

Usuarios principales (28-55 arios)
Usuarios Potenclales (23-27 afos)
Usuarios Esporadicos (55-65 afos)

GENERO
Femenino-Masculino.

NACIONALIDAD
Guatemaltecos vy extranjeros.

ESCOLARIDAD

Conocimientos  universitarios, graduados de  una
carrera 0 en estudio de una, a la vanguardia con los
conocimientos de la tecnologia e inleresados en
obtener conocimientos.

ESTADO CIVIL
Solteros / Casados.

OCUPACION
Empresarios, altos puestos.

RELIGION
Todas las religiones.

TRANSPORTE
Vehiculo  propio, vehiculo  de la  famila,
esporadicamente transporte publico.

TIPO DE VIVIENDA
Casa propla, en pago de compra de casa, alguler
de apartamentos.

IDIOMAS
Espafnol con dominio tolal, inglés y esporadicamente
idiomas varios,

UBICACION DEMOGRAFICA
Densidad urbana y suburbana, siendo en su mayorfa
capitalinos.

PERFIL PSICOGRAFICO

NIVEL SOCIOECONOMICO A+, A-

(Personas con nivel econdmico elevado a cargo de
una o varias empresas, de capital amplio v nivel de
superacion ascendente).

Personas con un nivel de estudios alto o en proceso
de realizarse como profesionales, cuya supervivencia
es por medio de su trabajo diario, la mayoria de los
casos cuentan con  empresa  propia  (grande
empresa o pequena), vy sl no cuentan con ella, tienen
un trabajo estable y con ingresos suficientes para su
supenivencla, Con alto hdice de deseo de
superacion y se mantienen al tanto de la realdad
guatemalteca. En su mayorfa cuentan con casa
propla e INgresos ya sea quincenales o mensuales,
personas con una familia, con alta valoracion hacia la
misma. Les gusta hacer actividades al aire liore,
aungue la mayorfa del tiempo por cuestiones de
trabajo se mantienen en la capital y transitan las
calles con transito lento. Les gustan las actividades
distintas vy suelen ayudar en obras de caridad sin
dirigirse directamente €l

PERFIL CONDUCTUAL

Usuarios con caracter positvo  ante  la  vida,
entusiastas, con deseos de involucrarse con su
socledad v de ayudar a la misma, Personas gue se
mantienen en un dia a dia muy ocupado, pero con el
tiermpo para distraerse con labores soclales.
Personas con experiencia en el ambito profesional,
Personas gue sostienen y defienden sus ideales.
Personas de mentalidad amplia para poder
colocarse en los zapatos de otras personas,

CULTURA VISUAL

Segun las determinantes sociales, el grupo objetivo
tiene una cultura visual muy amplia, ya que por ser de
nivel socloeconomico A+ vy A-, conoce del medio.
Por otra parte se puede observar gue las personas
necesitan un mensaje claro y corto, un mensae gue
les diga a donde se tienen que comunicar y coOmo
hacerlo sin rodeos, no tienen tanto tiempo como
para detenerse a ver detalladamente un anuncio, es
pOr eso Que la imagen que se trabaje debe ser
impia, concreta vy sin muchos  elementos  gue
distraigan la atencion del grupo objetivo.




CAPITULO 3
CONCEPTO
DEDISENO

Y BOCETOS




CONCEPTOS
FUNDAMENTALES

Para llegar a un proceso concreto de conceptualizacion, es

muy importante el conocer todo el entorno de la
problematica que se esta tratando, asli como poder
introducirse v sentirse parte de la misma para poder lograr
un resultado concrelo v eficaz. Al mismo tiempo, es de igual
importancia el conocimiento de todas las herramientas gue
se utllizaran para la realizacion de propuestas, tales como
técnicas creativas, que son las que ayudaran a concretar
una idea por medio de varios métodos de desarrollo de
crealividad, ya sea que se trabae en grupos ©
individuaimente, herramientas de disefo, diagramacion,
estrategias de comunicacion, conocimiento de medios a
utilizar, etc. Pero para iniciar, se puede hablar acerca de las
asoclaciones, en especial la asociacion Luz del Paraiso, gue
dio inicio a sus labores en el afo 1999 ayudando a 30 nifios
en circunstanclas de extrema pobreza de diferentes
municipios, brindandoles una educacion integral, un lugar
para Vivir y alimentacion diaria.

Entre los conceplos de asociacion es posible encontrar la
siguiente definicion: "Es un grupo de personas (tres 0 mas)
gue se unen de manera voluntaria vy lbre para lograr, sin
animo de lucro, una finalidad de interés general o particular y
a tal fin ponen en comudn sus conocimientos, actividades o
recursos econdmicos.” (Gustavo Shcrender, 2009).

De esta manera, los interesados en la poblacion de
Guatemala realizan esta obra, que bajo la perspectiva propia
de Luz del Paraiso es posible afirmar que "una asociacion es
una entidad en la cual se unen personas de interés comun
y humanitario para la ayuda o solucion a un problema de la
sociedad, eslo sin fines de lucro, Unicamente con el deseo
de ayudar a los gue mas lo necesitan entregando €l
corazon'. (Kelly Marroquin, 2011).

Y esto es lo que ellos realizan y lo que me motiva a realizar

Y esto es lo que ellos realizan v 1o que motiva la realizacion
de esle proyecto, ya que es una ayuda voluntaria y de
corazén con la cual se pueden lograr camoios en la
sociedad y es un aporte gue el disefno gréafico puede realizar
en este tipo de asociaciones: el ayudar a estos nifos a tener
un mejor futuro.

Se sabe que en esla asociacion llegaron 79 ninos, los
cuales se encontraban con un alto indice de desnutricion,
de estos 79 hasta ahora Unicamente 9 nifios no han logrado
un eslado estable de nulricion, pero estan cerca de lograrlo;
estas cifras son un indicativo de 1o efectiva que ha sido la
asociacion en sus planes de ayuda social. Segun Meérida, en
ocasiones, el lrastorno de desnulricion puede ser leve vy
presentarse sin sintormas por una dieta inadecuada 0 mal
balanceada. Sin embargo, hay olros casos mas graves en
los que las consecuencias pueden llegar a ser irreversioles
(aunque la persona continle con vida), ocasionados por
trastormos digestivos y problemas de absorcion.  Luz del
Paralso ha luchado y aungue se han encontrado con
obstaculos en el camino, ha logrado resultados favorables,
va que han llevado a que la mayoria de estos nifios se
recuperen de la desnulricion, mejoren en sus estudios,
aprendan valores, no se involucren en actividades delictivas
y sean agentes de cambio en la sociedad.

Es importante el comunicar este tipo de informacion acerca

de la asociacion.  Muchas veces, las personas no se
enteran de esle lipo de entidades por la falta de
comunicacion de las mismas y es por eso gue Nno se
recaudan los suficientes fondos para las mismas y decaen
hasta un punto en el que se deben de cerrar por la falta de
recursos y mantenimiento de la misma como fue el caso de
la misma en el ano 20006.




CONCEPTOS
FUNDAMENTALES

Para Luz del Paraiso, ha sido dificil la obtencion de recursos
para poder brindarles una vida optima a los nifos que
asisten a ella. Segun Andrea Castellanos, presidenta de la
asociacion, se mantienen a Lase de donaciones de las
personas gue conforman la junta directiva y de donaciones
varlas que han obtenido por parte de empresarios que,
aungue han sido escasas, les han ayudado a sostenerse,
Pero al momento de preguntarle el como se daban a
conocer €llos para gue las personas donaran, Castellanos
indicod que tenfan un Unico sistema que por el momento no
estaba siendo tan efectivo, que es el -boca a boca-, pero
para entender mejor este concepto se presenta la siguiente
definicion: "Bl marketing boca a boca es una herramienta
que puede ser utilizada por los consultores para promover
las ventas en forma exponencial. De o que se trata es de
identificar guienes son los principales difusores del boca a
boca y estimular, a través de distintos mecanismos, la
propagacion de las exitosas experiencias de nuestros
clentes.”

Si bien este tipo de marketing es muy efectivo para crear
expectacion y generar un sentimiento de conocer mas
acerca del tema, puede ser a su vez muy débil si no existe
crediblidad, algo que lo fundamente vy algo estaple. Como
lo es el caso de Luz del Paraiso, gue no cuenta con una
imagen institucional establecida, se da a conocer de
muchas maneras, no tiene una identidad definida, no utiliza
medios de comunicacion fiables, no se da a conocer de una
manera correcta. Esto  genera en las  personas
desconfianza; el no saber acerca del tema, el no tener
informacion estable de donde informarse.

Pero, ;como lograr que las personas participen en una
actividad en la cual no recibiran nada. material a cambio”?

Los estudios realzados parecen demostrar que no existen
motivaciones ‘puras” que lleven a participar en una
asociacion, sino que existe una mezcla de diferentes
factores. Actuamente, por los diversos estudios realizados,
se sabe gue en las motivaciones de las personas que se
ofrecen de voluntarias, existe una mezcla de altiruismo y puro
interés.” (Edis, 1993). £En una investigacion realizada por el
Instituto Henry-Dunant (Meurant, 1986) en 59 paises de
todo el mundo llega a una conclusion. Las motivaciones se
orientan segun dos gjes complementarios:

FACTORES ETICOS, MORALES Y MATERIALES
e Senvir al projmo © Dar pruebas de solidaridad ¢ Servir a la
organizacion « Cumplir una tarea precisa correspondiente a
una necesidad concreta, previamente identificada © Adguirir
una formacion « Buscar valoracion soclal y personal

Para otros autores, los tres ejes principales que pueden
explicar el proceso motivacional de los voluntarios son
(Zurdo, 2003):

ORIENTACION INDIVIDUALISTA: Sc parte de las
necesidades, carencias o intereses personales.
ORIENTACION MORAL: Satisfaccion de necesidades
ajenas, partiendo de unos valores morales que fundamentan
una ética practica.

ORIENTACION SOCIAL: Accidn colectiva que trata
de lograr la intervencion vy la transformacion social,

Cabe mencionar en esle lema que para lograr que las
personas  sientan la motivacion de  ayudar sin recioir
recompensa material, se debe de ser muy sutl con el
mensae, No imponer el donar sino hacerlo como un deseo
de superacion y autorrealizacion de la persona, es decir,
colocar al posible voluntario en un nivel en el cual se sienta
como "un héroe” por decirlo de una manera.




CONCEPTOS
FUNDAMENTALES

Para el desarolo del Proyecto de Craduacion en la

especialdad  de  Publcidad, es necesario el uso de
HERRAMIENTAS Y CONOCIMIENTOS DE DISENO
GRAFICO para redlizar una camparia publicitaria éptima y de
caldad, los cuales se detalan a continuacion:

Como principal se encuentra el DISENO GRAFICO ¢
cual, "Podemos definir el disefio grafico como el proceso de
programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una
serie de elementos para producir objetos visuales destinados
a comunicar mensajes especifiicos a grupos determinados.

La funcion principal del disefo grafico sera entonces
transmitir una informacion determinada  por medio de
composiciones graficas, que se hacen legar al pudolico
destinatario a través de diferentes soportes, como folletos,
carteles, tripticos, etc.

El disefo gréfico busca transmitir las ideas esenciales del
mensaje de forma clara y directa, usando para ello diferentes
elementos graficos que den forma al mensaje vy 1o hagan
facimente entendible por los destinatarios del mismo.”
(Moreno, 2010,

,Como se da a conocer algo sl no es publicitado? Sf, es
necesaria una CAMPANA DE PERSUASION, que se
explica desglosando la expresion: 'La persuasion  se
organiza, como experiencia practica, mediante  la
planificacion ordenada vy sistematica de los contenidos, las
formas vy los canales 0 medios de comunicacion social en
funcion de los objetivos funcionales gue definen los grupos
de interés promotores de cada emision, Por eso decimos
que la persuasion es, en este mismo sentido, una forma
consciente e intencional de manipulacion informativa, cuyo
objetivo  es la orientacion de las acttudes vy del
comportamiento de los receptores, influyendo  mental,
afectiva y cognitivamente en los destinatarios del mensaje a
través de diversos medios psicosocioldgicos.

La persuasion busca la adnesion, sincera o interesada, del

publico objetivo mediante el convencimiento explicito o tacito
en funcion de los intereses de los agentes emisores
responsables, individual o institucionamente, de los
contenidos informativos” ( Francisco Sierra, 2009).

Bl VATERIAL CGRAFICO en el disefio de una campana
de publicidad, hace referencia al arte, es decir, la imagen
establecida que llevara una camparia, se reflere a color,
formas, fotos, tipografias v todo lo referente al diseno de la
misma.

Pero toda campafa exitosa, deoe transmitirse, para esto son
necesarios los medios, que son  "CANAL de comunicacion
mashvo por el gue se transmite un mensaje publictario. Los
principales son: television, radio, cine, anuncios  panoramicos,
periodico, revistas, intemet, etc.” (Portal del Marketing, 2008), en
este concepto se incdluye la diusion que "Hace referenca a la
gleccion de medios v la planificacion de soportes publictarios mas
adecuados para hacer legar &l mensade al receptor o publico
oojetivo al menor coste posible.” (Castelanos, 2009).

Para redlizar una camparia publicilaria, se hace uso de programas
especidizados que permiten la manipulacion de formatos, colores,
tioografias, fotografias, estlos, parrafos, elc., los cuales se detalan
a continuacion,

PROGRAMAS DE DISENO: hemamientas de software
sofisticado para @ apoyo del disefio gréfico vy creacion de
Imagenes con electos profesionales.

PHOTOSHOP: 'H software Adobe® Photoshop® redefine la
creacion de imagenes digitales con heramientas vanguerdistas
para fotografias, seglecciones y mucho mas. Anora, puede Utlizaro
con aplicaciones para dispositvos mévies que mejoran la
productividad y creatvidad tan pronto como estén disponibles.”
(Adobe, 2009).

ILLUSTRATOR: 'H software Adooe llustrator permite crear
sofisticadas llustraciones vecloriales practicamente para cualquier
medio. Las heramientas de dibuo estandar en el seclor, los
controes flexitles de color y 1os controles de tipo profesiond e
ayudaran a capturar sus ideas vy experimentar libremente con ellas,
mientras que las funciones de anorro de tiempo. (Adobe, 2009).




ESTRATEGIA
Y TACTICA

Se realza una campafia promocional que Invite a los posibles
donadores a gue apoyen a la Asoclacion Luz del Paraiso, al mismo
tiempo, esta Asociacion se dara a conocer. Ya gue la comunicacion
tiene que ser muy efectiva, se decidid trabajar mayormente con
publicidad en exteriores (valla, perimetrales, mupl) para que las
personas gue transiten por las calles conozcan la labor de Luz del
Paraiso v los incite a ayudar. Para reforzar la campana, se utilizara
como extra el medio de prensa (en distintos medios), malling v radio.

CLIENTE Asociacion Luz del Paraiso
PRODUCTO Asociacion Luz del Paraiso

PERIODO 2012
PALS Cuatemala
PLAN 1 %2 mes a 3 meses ( Todos los materiales saldréan al
mismo tiermnpo.)
MATERIAL TIEMPO FRECUENCIA MEDIDAS COLOR MEDIOS LOCACION
5 - Trébol,
Exteriores / Vallas | 3 meses 1vala Rotagon 16x6 metros | Full Color SXSIOIES £ Liberacion,
cada 15 dias valla Z.15
Exteriores / Mupi 1 mes el caras Roﬁtamon 0.60x1.33 m | Ful Color Extenoreg/ /.10
cada 8 dias Mupi
. Prensa Libre
Publicacion prensa |+ 3 meses 5 VEISIONSS Pag. Ccl?mpl(?ta Full Color | Publinews Nacional
1 cada 2 semanas  12.5"x10 -
Siglo XX
Malg [ fades | 1mes | oo | 600800 X | FulColr | Digiaes /A
1 version ,
Radio 11/2  |3mencionesaldia| 15" A RedigCadenal
MESES | Dias intercalados




Como parte fundamental del proyecto para persuadir al grupo objetivo a que tome parte de la
Asociacion Luz del Paraiso, se plantea la forma para representarla por medio de un concepto
creativo, el cual sera la herramienta fundamental para toda la campana que se realice en este
periodo, es decir, que sera el portavoz de la asociacion ante la poblacion. Por ser un tema tan
importante, se deten de considerar varios ambitos para justificarlos, esto con el fin de elegir el
concepto que mejor se adapte a la tematica,

Por estudios realizados segun las necesidades de la asociacion Luz del Paraiso, se observa
que necesitan de una comunicacion que sea directa pero a la vez indirecta, decir, que se envie
el mensaje de forma directa sin entorpecer el proceso de recepcion del mismo por imponer
acciones. El mensaje debe de ser simple, corto y facll de entender para que el target se sienta
identificado en su primera lectura. Se inicid el proceso de conceptualizacion dssarrollando 3
conceptos de partida, para los cuales se realizd una lluvia de ideas jJunto con un miembro de
la junta directiva de Luz del Paraiso y se analizaron bajo tres ambitos fundamentales, éticos,
estéticos vy funcionales.

Las técnicas que se utlizaron fueron las de SCAMPER, va cue esta por su amplitud de
conceptos, es la que mejor se adapta. Esta técnica se basa en un checklist generador de
ideas basado en verbos de accion que sugieren camoios en un servicio.  Indican formas de
mejorar un senicio haciendo cambios gue en este caso especifico serfa un cambio del
concepto que las personas tienen de Luz del Paraiso. Lo que se realizd fue: identificar el
problema de comunicacion, utiizar las preguntas de SCAMPER sobre este problema y por
Uitimo se utlizod las mas funcionales.

Dichas preguntas se desglosan de la siguiente mane
S/ Substituir?

C: ¢ Combinar?

A ¢ Adaptar?

M: ¢ Magnificar?

P: ¢ Ponerlo en otro uso?

E:  Eliminar?

R: ¢Reorganizar?

Y fue de estos cuestionamientos, estrategias vy técnicas creativas de los cuales resultaron os
conceptos creativos que a continuacion se describen y se fundamentan en base a la
necesidad de la asociacion.




CONCEPTOS
Para la realizacion de la campafa, se presentaron 3 propuestas de concepto creativo, las cuales se describen
a continuacion.,

) FORMA PARTE DE MI FELICIDAD...
Como una incitacion a las personas del target a regalar un poco de la felicidad que ellos tienen. La felicidad
Ccomo un estado de animo, llevarlo a un estado material que se pueda compartir,

AMBITO ETICO La felicidad se concibe como una cualidad producto de un estado de armonia interna que
se manifiesta como un sentimiento de bienestar. Por parte de la asociacion, es importante el lograr llevar a los
nifos a un estado fisico Optimo, es importante el hacerlos felices. Una persona feliz es mas funcional, la felicidad
es 10 que todas las personas buscan.

AMBITO ESTETICO Felicidad, se describe de muchas maneras distintas, insights variables, se puede lievar
al sentimentalismo.

AMBITO FUNCIONAL Debido a su magnitud y amplitud de tema, es muy variable y muy subjetivo, se puede
conjugar con varios puntos de vista, por lo cual puede llegar a crear confusion.,

) SITUVIERAMOS A ALGUIEN COMO TU, SERIAMOS MAS...
Crear importancia. Crear vanidad y admiracion. Trata de poner al target en una situacion en la cual se sienta
especial e indispensable en esta actividad para lograr su éxito,

AMBITO ETICO una actitud de apoyo, una necesidad, sensibiidad ante situaciones cotidianas. Todas las
personas vienen con alguien al mundo. Es importante para la asociacion transmitir un mensaje de union vy de
clerta forma, heroismo a las personas gue sean donares potenciales.

AMBITO ESTETICO Insights variables, en su mayoria positivos, aungue con un poco de dificultad de
comprension.

AMBITO FUNCIONAL Dificultad de captacion del mensaje, debido a lo abierto del mismo. Se deja mucho
alrededor de él, no es tan claro y no transmite el mensaje por completo a la primera vez, se debe de detener a
leer nuevamente para captarlo. En su parte positiva, es llamativo pero no se logra un amarre directo con la
Asociacion,

) SERA TU LUZ, LA QUE NOS AYUDE A SEGUIR ADELANTE...

AMBITO ETICO Ayuda es o que se necesita en su mayoria las personas para salir adelante, siempre es
necesario tener alguien con quien contar, Como se ensefia en la misma Asociacion, es indispensable la ayuda
al projmo para la autorrealizacion, comparierismo, convivencia, entre otros.

AMBITO ESTETICO Insights variables y positivos, directamente a la persona que lee por lo cual no causa
confusion. Se genera sentimentalismo e integracion identificable y reconocible.

AMBITO FUNCIONAL Estrechamente unido a la Asociacion, la luz haclendo referencia a la bondad de todas
las personas hacia la ayuda gue es un sentimiento humano identificable en la mayoria de las personas. Genera
una union de sentimientos que llevan desde los pensamientos vy valores de las personas, a los nifios que
necesitan ayuda para salir adelante, y la asociacion que es la base fundamental de estos nifios. Mensaje
integrado.




PROCESO

BOCETAJE
Y DISENO

Para redlizar la propuesta final, se inicio el dibujo de los esguemas o layout posibles de las diferentes
alineaciones del contenido, asl como los elementos graficos, fologralias que perlenecen a la
asociacion.

Como posibles estructuras se plantearon distintas formas de diagramarlo, siempre manteniendo el
pedido del cliente de utllizar fotografias de los ninos para que las personas se fueran familiarizando con
elos. La grafica siempre de la mano con el concepto creativo v la idea adecuada para expresar una
imagen mas adecuada a la asociacion,

Derivado de este bocetge, se
definid la linea gréfica que llevaria
cada propuesta de disefio con un
fres conceptos distintos, la idea
estda mas clara y se puede
proceder a un bocetaje digital.




REALIZACION

DE PROPUESTAS

Establecida la imagen de layout para cada concepto creativo, con recopilacion de informacion,
colores, formas, espacios, fotografias y manteniendo la afinidad con los lineamientos de la asociacion,
se empezo a definir graficamente cada una de las propuestias segun cada uno de los tres concepios
establecidos. Todos los aspectos mencionados anteriormente se establecieron y recopilaron con el
objetivo de realzar la importancia de la asociacion para brindar una imagen visual agradable vy direcla.,

Lo primero que se redizd fue la seleccion de
fotograflas  concordantes con la imagen que la
asociacion desea transmitir a su grupo objetivo.  FPor
ser este caso una camparia de bien comuin y asf
mismo para dar a conocer a la asociacion comao un
lugar agradable v de ayuda, las fotograflas utilizadas
serfan de ninos sonriendo tiernamente.

Estas fotografias se utlizarfan Unicamente para el
proceso de validacion de la camparia, ya gue adn no
se hablan tomado las fotos verdaderas a mostrar.
De igual manera se le prestd mucha atencion a esta
seleccion, ya que serfan las que se le mostrarian al
grupo objetivo a la hora de validar. Las fotograflas
siempre mostrandolas con una colorizacion calida.



PROCESO .
BOCETAJE Y DISENO

FUNDAMENTACION

PROPUESTA 2/ CONCEPTO 1

"Svieramos alguien como U, serfamos mas”
Con tu aportacion este paraiso po
Convierte tu ayuda en Iuz de felicided y amor.

Si tuvieramos

‘?\
Ty
LTS

Con  aporracion este paraiso pordra estar leno dé 7. G

pve
lllll ‘ancio coMidi, utensit

Conviete tuayudaen iz de felicidady amor

A cada una de las fotografias se le

segun el fondo 1o ameritaba, es decrr, para crear
contrastes entre fotografia y apartados de  informacion
para asl poder mantener la atencion sin desviarse de la
ruta de lectura lograda.

H logotipo se colocd en un apartado blanco en la parte
supenor para lograr tener una mayor visiblided.  Por
esta misma razon, se le colocd movimiento para asl
hacerlo mas amigatle.  Las formas iregulares de los
apartados, para mostrar dinamismo, diversion vy &l
mismo tiermpo nifiez.

estar leno de luz.

For la imagen gue se desea transmitir, predominan los
colores calidos, los contrastes con los fondos de calido
afro, de manera de generar contrastes directos segin

g circulo cromatico. II III

AN Con tu aportacion este paraiso pordra estar llno de 1> |

la tipografia utlizada, una tipografia infentl, para
terminar de encalar laimagen gréfica con la asociacion,
va que en su mayoria se encuentra conlormada por
nifos. Siendo esta:

Tipografia primaria;

Ashkan PP
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHITKLMNOPRRSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia secundaria;

Helvetica Rounded
abcdefghijkimnitopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890




PROCESO

PROPUESTA 2/ CONCEPTO 2
"Sera tu Luz la gue nos ayude a salr adelante”

Con tu gportacion este paraliso podré estar leno de uz.

padrinar
calzado, aportes monetar

A cada una de las fotografias se les retoco tanto &l
fondo como los rostros. En los fondos, se utlizaron
colores calidos y se desenfocaron para brindares un
mayor protagonismo a los ninos.

H logotioo se colocd en un apartado con bordes
redondeados de color blanco, como es costumore
de la asociacion para gue ningun ofro color compita
conél. Asl mismo, los bordes e iregularidades de los
apartedos son redondeados para darke una imagen
mas amigable & infanl,

L a tibografie utizada, una tipografia imeguiar en forma
de sketch, para brindare un togque de jovialidad &l
anuncio.  Se utlizaron 3 famiias de tipografias las
Cluales son:

BOCETAJE Y DISENO

FUNDAMENTACION

En esta propussta se utlizaron colores frios, pero por la
caidez de las imagenes, tanto en fondo Como
fratamiento, el mensaje no se tr ansmite como frivolo, es
amigable. ‘

Tipografia primaria;

Sketch block
abedefghijklmnopgrstuvwxyzA
EBCDEFCGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia secundaria;

Ashkan PP
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHITKLMNOPRRSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia terciaria:

Helvetica Rounded
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890




FUNDAMENTACION
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Ayudanos a salif adelandn
apadrinamiento 0 donando
“calzado, aportes MO

mida, u\enS\\lDS ropa, e con nuk

oy T mor o tu tiempo- adnnamler\w

do, aportes: mmeumo

Las fotografies retocadas de una forma muy ¥ut|\

cas gue se encuentran al
, encionar q Je el r e fue
color hasu impiar de ruido.

0o sobre un fon
el centro. H |

do rgo vy con
DO sempre a

Las fomas de los aparlados angulares 'y con
movimiento un tanto bruscos pero suavizandolos con
una curvatura en ambos extremos.  Esto con €l
oojetivo de dar unaimagen de nifiez y vida.

de 9 ma
nuestro programa westro progra!

23 Ay udanns asalir adeﬁ" o comida, utensilios, ol

s, amor o tu tiempo

Propuesta mas dinamica en cuanto a color se refiere.
Se utlizaron colores Tuertes como los principales p
larmar la atencion, en los fondos se suavizaron un poco

para No perder la lectura del mismo. IIIII

&)

N
P i, \\
Kﬁam‘g‘.\‘”q‘%“"\ )

estro programade | B et
Ayodanos asalir adelante o0 ESTEE e o ~

‘donando COMt tiompo.
apadrinamionto o tarios, amor o tuti
s monet

calzado, aportes

La tipografia ut
Que no fuera tan sera, de
csalle en su fondo

Tipografia primaria:

Peppa pig
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia secundaria:

Helvetica Rounded
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890




CAPITULO 4
COMPROBACION
DE EFICACIA

Y PROPUESTA
GRAFICA FINAL




VALIDACION

En una campana de este tipo, es importante seguir con €l
proceso  de investigacion hasta estar completamente
seguros de que la misma sera electiva y que ccausara el
impacto deseado en el grupo objetivo,  Por 1o mismo, se
realizO0 una valdacion con un grupo determinado de
personas para completar el proceso.

El método para validar la campafia de Luz del Paraiso se
compone por tres fases, en las cuales se mostro a los
involucrados las piezas principales de la camparia.

PRIMERA: segun conocimientos adquiridos, técnicas de
comunicacion, psicologia del color vy grafica, con la cual se
justificod cada elemento que fue colocado en la campana. Al
mismo tiempo en base al cumplimiento de lineamientos y
contenido otorgados por el cliente,

SECGUNDA: (validacion con colegas), se convocod a una
reunion con 12 disefadores profesionales  guatemaltecos y
con afnos comprobables de experiencia en el medio, en
edades comprendidas entre los 20 a 43 anos.

Estos se reunieron en las salas de la agencia de publicidad
d4 McCann Erickson para evaluar la campafa. Se realizaron
todos los procesos a seguir en un focus group, tales como
hoja de asistencia, captar reacciones, sentimientos,
observaciones y comentarios al respecto de la campana.

TERCERA: (valdacion con el grupo objetivo v cliente), fue
constituida  por una encuesta que senira  de
retroalimentacion a la campafa para saber si transmite el
mensaje correctamente, sl cumple su razén de ser. La
encuesta se cred en base a medir la afinidad, comprension
del mensaje vy el top of mind que se crearfa en cada
persona.

Por la necesidad de evaluar las campanas en todos sus
aspectos, la encuesta se encuentra integrada por preguntas
semi-cerradas con opcion de explicar en caso la respuesta
fuera NO, esto para obtener comentarios y sugerencias del
grupo objetivo.

Al mismo tiempo se pasaron 2 encuestas exactamente
iguales para evaluar por separado cada campana, esto para
obtener resultados concretos de la opinion del grupo
objetivo acerca de cada camparia.

La encuesta se dislribuyd a 32 egjeculivos (hombres vy
mujeres) en edades comprendidas entre 25-45 anos;
extranjeros y guatemaltecos,

La actividad acontecid en el lobby del edificio Euro Plaza
(zona 14), ya que ya que en este edificio existen varias
oficinas de integrantes del grupo objetivo, tales como buffet
de abogados, clinicas, agencias de publicidad, stc.

La encuesta fue acompanada de un discurso de
agradecimiento, instrumentos para responder (lapicero vy
resaltador), instrucciones vy resolucion de dudas.




VALIDACION

1.” FASE
AUTOEVALUACION

Concepto

Piezas

Justificacion

Validacién

Conclusién

Sera tu luz la

gue nos ayude a

salir adelante

Camparia conformada por fotografias de nifios
vinculados directamente con la asociacion. Las
formas utilizadas son onduladas y representan el

dinamismo que tienen los nifios. El color verde
representa la esperanza que cada uno de estos

nifios tiene para salir adelante. El concepto esta
vinculado directamente a la persona, ya que los
nifios ven a los que les brindan ayuda como
héroes que muchas veces en los adultos se
interpreta como una luz en la vida de las demas
personas. Luz porgue lo que en realidad hacen es
iluminar vidas de amor y esperanza.

Es una campana muy
sencilla de entender y
capaz de enganchar al
grupo objetivo para
hacerlo sentir importante
en la causa. Puede ser
muy funcional debido a
su facilidad de
entendimiento y
vinculacion.

Forma parte de
mi felicidad

De nuevo con fotografias para que las
personas sepan vincular a la asociacion con
nifos. Los colores, fuertes y dinamicos,
representando fortaleza y valentia de parte de
cada uno de los nifos. El texto colocado de
forma irregular para no mantener un anuncio
mondétono. En concepto vinculado con las
personas y los nifios,ya que por medio de la
ayuda que les brindan ellos podran ser mas
felices y podran desarrollarse de una mejor
manera.

Campafia muy dinamica,
muestra realmente la
personalidad de la
asociacion, existe
participacion directa por
parte del grupo objetivo
en el mensaje. Directay
sencilla.

Si tuviéramos

alguien como tu,

serfamos maés.

Se usa el color naranja, ya que este representa
simpatia , calidez humana entre otros. De nuevo
utiizando fotografias, ya que fue el requisito
principal brindado en la asociacion. El concepto
haciendo sentir al grupo objetivo como alguien
indispensable para poder ayudar a mas nifios,
fuerza a la persona a interesarse en la lectura
del anuncio para descubrir el porqué lo
necesitan.

Campafa un poco dificil
de leer por la cantidad de
informacion y tipografia.
Titular muy largo y se
perderia la atencion del
receptor a la mitad de la
informacién. No
complementa el proceso
de comunicacion.

Como se puede
observar en las
explicaciones de
validacion, las
mejores
campanas a
validar serfan la 1
y 2, esto por la
sencillez que
transmite el
mensaje, porque
la distribucion de
elementos hace
que la lectura no
sea agotadora,
los colores
representan a la
asociacion y es
muy directa.




VN.IDACION

Concepto

Seratuluzla
que nos
ayude a salir
adelante

Piezas

Técnica o

Medio instrumento

Forma parte
de mi
felicidad

Focus Group
(Grupo Focal)

Es una reunién
informal de entre
6-12 usuarios
dirigidos por un
moderador con el
objetivo de obtener

opiniones,
Pr,er.lsa sensaciones,
pagina actitudes e ideas de
completa los participantes

sobre la campafa
publicitaria en
estudio.

Su objetivo es
probar la usabilidad
del disefio,
identificar y rectificar
problemas.

Validacion

Perfil del
informante

Logistica

Conclusion

La campanha se
presento ante 12
guatemaltecos
profesionales en la
carrera de Disefo
Gréfico en edades
comprendidas de
los 20 a los 43
anos, que trabajan
actualmente en el
medio.

Se convoco a los
profesionales a una reuniéon en
las instalaciones de la agencia

de publicidad d4 McCann
Worldgroup a las 13:00 Hrs. y
termind a las 14:30 Hrs.;

Se inici¢ ubicando a los
participantes en forma de U,
luego pasando la hoja de
control de asistencia. Se les
mostré las graficas trabajadas
y por medio de un cuestionario
conformado por preguntas
abiertas y prestando atencion
a las respuestas y reacciones
de los presentes, se analizé la
eficacia de cada una de las
campafias y se comprobo si
debia de existir algin cambio
o no.

Se llegd a la conclusion
de que para que la
comunicacion del
anuncio fuera directa,
se deberia de hacer
unos pequenos
cambios en cada una
de las campafias.

En el primero, resaltar
de alguna manera la
palabra contactanos
para que las personas
sepan a dénde acudir
para ayudar.

En la segunda
propuesta, se indicd
que el logotipo se
pierde, por lo mismo se
deben de hacer ajustes
para que se entienda y
sea claro.



VALIDACION

3.” FASE
CON GRUPO OBJETIVO

Validacion
. . Técnicao Perfil del o ..
Concepto Piezas Medio - Logistica Conclusion
Instrumento | informante
Por la necesidad de evaluar Seatin los resultados
la campanfa en todos sus o%teni dos con los
aspectos, la encuesta se cambios heehos en
encuentra integrada por o
Sera tuluz la Encuesta: preguntas semi-cerradas lzggis;;r;mg:faiz
que nos ayude con or?cnon de e>;pllfcar en la camparia més
: Es un estudio que se caso la respuesta fuera
a salir realiza sobrequna NO, esto para obtener gijdpeg g%?eatisg raseerlia
adelante comentarios y sugerencias b ’
muestra oW la nimero uno.
) del grupo objetivo.
representativa de La encuesta se _
persona que distribuyo a 32 La actividad acontecié en el Ell mo|t|v<_) de sar esta
P pertenece a un ejecutivos lobby del edificio Euro Plaza | 2 9e9ida es dbe
r,er?sa grupo mas amplio, (hombres y (zona 14), ya que en este gmensa'e de Iay
pagina en donde se utilizan mujeres) en edificio existen varias campafia fJue sencillo
completa procesos edades oficinas de integrantes del | =4 Gio etar, fos
estandarizados de comprendidas grupo objetivo, tales como colores llaman la
interrogacion con los | entre 25-45 afios; ng.fg;:eaagggiiojé atencion, se sienten
fines de conseguir extranjeros y : IUb|i’C : dga g ;,tc identificados con el
F r mediciones de tipo guatemaltecos. P U tema, les crea
orma parte cuantitativas de un sentimiento de ayuda
de mi felicidad i La encuesta fue en cierta parte de
iema & partir de acompafiace de un );1eroismo Fe)s decir
caracteristicas discurso de ’
o o e que las personas se
objetivas y subjetivas . agradecimiento, conectan
de una poblacion. INSIFUMEAtSs A directamente con la
responder (lapicero y campana
resaltador), instrucciones y pana.
resolucion de dudas. “er resultados




CAMPANA 1

1..Le laman la atencidn los colores, formas e
imagenes de la campana”?

2. ¢Le ha sido facll la lectura del anuncio?

sef3e

3.¢En general, considera que el disefio de las
plezas es funcional?

O

4. Entiende el mensaje que se quiere transmitir con
esta campafa?

O

5.,3¢e slente usted atraido / afralda hacia el
mensaje gue transmite”?

O

6. ¢ Cree usted que con la informacién que cuenta e\
anuncio es suficiente  para contactar a

asociacion? Si
90% A 1 0°/o

7. ¢.Qué sentimientos le transmite la camparia,
resulta agradable”?
Ayuda, felicidad, necesidad,
vulnerabilidad, altruismo, inocencia.

OO

8. ¢Se siente usted atraido / atralda a ayudar a esta

asociacion? >
Si
88%

9. ¢ Tiene usted alguna observacion en base a la
gréfica, informacion, elementos, etc.”

En conclusion indican gue en la parte de contacto,
deberia de ser un poco mas grande o con otro color
para lograr gue las personas se comuniguen.

32

CAMPANA 2

1./Le laman la atencion los colores, formas e

imagenes de la campana”? No
30%

2. ¢Le ha sido facll la lectura del anuncio?

0

3.¢FEn general, considera que el disefio de las

i ional?
piezas es funcional’ Si No
90% A 10%

4. ;Entiende el mensaje gue se quiere transmitir con
esta campana”?

5.09e siente usted atraido / atraida hacia el

i ite?
mensaje gue transmite” Si No
90% A 10%

6. ¢ Cree usted gue con la informacién que cuenta e\
anuncio es suficiente  para contactar  a

asoclacion”? Si No
90% A 10%

7.:Qué sentimientos le transmite la campafia,

resulta agradable”?
Ayuda, felicidad, necesidad,
amor, sencilez, dinamismo.
8. ¢ Se siente usted atraldo / atralda a ayudar a esta
asoclacion? "
Si No

64% A 36%
9. ¢, Tiene usted alguna observacion en base a la
grafica, Informacion, elementos, etc.”?
Indican que los colores son demasiado iImpactantes

v que a simple vista se tienen un poco de conflictos
para terminar de leer la informacion.,




LT

Finalzado este proceso de valdacion de propuesta
bocetada final, se realizaron pequenos austes en la
campafia elegida en cuanto a la informacion de cdmo
contactarse con la asoclacion para que esta fuera mas
vistosa.,

Entonces en base a la satisfaccion del grupo objetivo y del
cliente, se presenta la propuesta final de camparia para
luego proceder a las adaptaciones de la misma segdn la
estrategia de medios planteada,







'PROPUESTA i

Como en toda campana, las propuestas graficas finales no van solas en su camino, detras de la propuesta principal
gue se realizd va una estrategia de comunicacion, de medios, tiempos, costos, etc. Por otro lado, todo elemento
colocado vy asignado a la imagen final de la campana tiene su razon de ser. asi mismo como el medio gue se elgio
para publicitarlo. A continuacion, se muestra la campana final completa con cada uno de sus medios de difusion.

Se decidid colocar 4 fotografias
distintas de ninos y ninas para gue
las personas se familiaricen con el
tipo de ninos que se encuentran
en Luz del Paraiso.  Los nifios
aparecen mostrando sonrisa en
sefnal de la felicidad que les brinda
la asociacion.  La colorizacion
céalida para mostrar una imagen
juvenil amigable v fuerte,

Fotografias tomadas por Kelly Marroguin.

Tipografia primaria:
Sketch block
abedefghijklmnopgrstuvwxyzA

Como principal una ticografia imegular ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
en forma de sketch, para brindarle un 12345672890
toque de jovialidad d anuncio, con . " o
i i ipografia secundaria:

Zig\l pero sin hacerla tan formal por su Ashkan P“P

‘ ‘ abcdefdhiikimnopqrstuvwxuz
La secundaria en forma de escritura ABCD&&HI J‘KLMNOPQRS%UVWX‘[’Z
de nifio para crear una: union entre 1234567890
gréfica v tipografia. . i terciar

. ; - ‘ ipografia terciaria;

fdéirgsggé una tipografia sin seﬂf y H%Ivgetica Rounded

y en bold para suavizar abcdefghijkimnioparstuvwxyz
un poco el anuncio y gue no pierda ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
importancia el mensaje principal. 1234567890

Se  ullizan  colores  frios como) Los bordes e imegularidades de los
principales, v en las fotografias colores II IIII apartados utilizados son
cdidos para crear contrastes segun €l redondeados para dare una imagen
cireulo cromatico. Colores que hacen mas amigable e infantl,
referencla a la tranquilidad, juventud y

esperanza y ayuda.




La eleccion de los medios de publicacion recae en el grupo objetivo v las actividades que diariamente realiza como
\ rutina. Ya gue estos van de la mano, y segun lo que mostraron los estudios acerca de sus actividades, se procedio
' a utilizar los medios convencionales de difusion. Pero por ser estos convencionales, se tratd la manera de abarcar
la mayoria a los que los mismos estan expuestos dia a dia. Es por esto que los medios principales de difusion seran:
Valla, mupl, malling, radio v prensa; todos estos llevados por distintos canales y con una estrategia adecuada.

For peticion de la asociacion, no se colocd un espacio para logotinos de patrocinadores, ya que solamente iran
incluidos en una linea de créditos. Bl donativo debe ser confidencial.

Por ser un medio tan fuerte y que
nunca plerde importancia.  Se
realizaron 3 variaciones y saldran
en medios distintos. Pagina
completa para llamar por completo
la atencion del receptor y para gue
puedan observar de una mejor
manera la informacion  de la
asciacion. Medios distintos para
que el alcance sea mayor.

b

-
>

W BT A me T

Con tu aportacion este
paraiso podra estar
Lleno de Luz.

Con tu aportacion este
paralso podra estar
Lleno de Luz.,

Ayudanos a salir adelante con nuestro programade | § / Ayudanos a salir adefante con nuestro programa
apadrinamiento o donando comida, utensilios, ropa,  § s > apadrinamiento o donando comida, utensilios, m
calzado, aportes monetarios, amor o tu tiempo. H 5 calzado, aportes monetarios, amor o tu ti

Ayudanos a salir adelante con nuestro programa
apadrinamiento o donando comida, utensilios, ropa,
calzado, aportes monetarios, amor o tu tiempo,

Se coloco el fcono de facebook, Como una parte muy importante La informacion de como contactar
red social activa en esta época, wel layout, era necesario colocar el a la asociacion, en un apartado
Esto con el objetivo de que las logotipo sobre un color plano vy del cintlo, sn perder la
personas interesadas en ayudar, para gue el mismo no compita con diagramacion y con el fitular en
ingresen a facebook para obtener su soporte,  Es por eso que se color naranja encendido para
mas Informacion y  ver las coloco en un fondo blanco con llamar la atencion,

actividades gue realizan., pordes redondeados.




Un medo muy efectvo. Seran
colocados en el sector de la zona 10
para captar al grupo objetivo.  Se
realizaran 20 caras, con 10 de cada
version y seran rotativos por el tiempo
de exposicion vy para un  mayor
alcance,

Con tu aportacion este Lizdel Con tu aportacion este
paraiso podra estar ,‘_, paraiso podra estar
Lleno de Luz. Lleno de Luz.

Contactanos ' Contactanos '

Teléfono: ° Teléfono:
5406-9355 0 5312-1544 5406-9355 0 5312-1544

Por ser este un medio que se observa tan rapido, se redujo la
informacion para que a la hora de ser visto, se capte todo el
contenido. Se pretende llamar la atencion los colores y fotografias
de los nifios en grande.




3

Contactanos '

s Teléfono:
- (==406-935 ) 5312154/~

]

Teléfono:
5406-9355 0 5312-1544

tivo normal pasa por 1o m
una hora al dia en el transito
por el cual, se colocan vallas «
melros en la ciudad. Una vala rot
para lograr captar a varios puntos de la
capital,




El mailing, por ser un medio digital, no
tiene un costo alto y es muy efectivo.
De igual manera, este maling se
podria util en Ia asociacion en el
0 les soliciten que les envien
Worm%uoml mteresados.

La que hOS “aude a Sﬂllr ddﬂdﬂ‘l’e

La que nos “de  salif “de‘m

- '

Contactanos ! i 6 Contéctanos !
Con tu aportacion este Co:; zgomrgl e:‘a e:ite Telétono:
paraiso podra estar v s
Z, N Lleno
a sallr con nuestro
comida, ilios, ropa,
calzado aportes monetarios, amor o tu tiempo.

a sallr con nuestro de
ropa,

calzado aportes monetarios, amor o tu tiempo.

En el caso del malling, por ser un medio que NV irectamente al correo electronico del
cO la informacion «“omm@Ta de la campana, asl como se hizo en prensa.
rmacion, ya que la persona en su computadora o 10 tlene més

Per\o e ingresar a la pagir acebook para oble as Informacion,




PROPUESTA FINAL
MEDIOS

RADIO
Para lograr un mayor alcance vy estar

seguros de gue el mensaje llegara al
grupo objetivo, se decidid hacer radio
para complementar a la campafa de
una manera indispensable. El radio se
realiz6 de 15" para no ocupar tanto
tiempo de are. El mismo se grabo
con una voz de un nino de la
asociacion.

El mensaje sera propuesto para ser
difundido por el grupo radial RCN, va
que ellos cuentan con un plan de
gestion social en el cual realzan
pautas a asociaciones no lucrativas
como donativo,

Se tendra 4 menciones diarias, una en
la manana, medio dia, tarde y noche.

CLIENTE Asociacion Luz del Paralso
VERSION Institucional

DURACION 15 seg.

Produccion vy direccion: Kelly Marroguin

INICIO
(0] Musica de fondo infantll (fade in)

Locucion (Voz nina): "TU puedes ser la
luz gue ilumine nuestra vida'.

(Acentuacion): animada.

(shx): MUsica baja el volumen,

Locucion institucional (Voz de
mujer): "Con tu aportacion este paraiso
podra estar lleno de luz. Asociacion Luz del
Paraiso, ayudando a nifos de escasos
recursos. Llamanos al teléfono 5406-9355",

(Acentuacion): Jovial, animada.
Locucion (Voz nina): "jAyddanos a salir
adelante!”

(Acentuacion): animada

(sfx): MUsica de fondo infantil (fade out).

FIN




CONCLUSIONES

Con la creacion, divulgacion y utllizacion del material grafico realizado para la Asociacion Luz del
Paraiso, se favorecera de sobremanera a la asociacion en su fin de conseguir patrocinadores para €l
sostenimiento de la misma.

En la creacion de una estralegia de comunicacion, por el alcance que la misma tiene, se lograra llegar
a un mayor nUmero de personas interesadas en ayudar a la causa y la Asociacion sera reconocida por
el drea urbana de Guatemala, va que los medios utiizados en la camparia, son los mas efectivos
acluamente,

Al socializar las piezas de disefo se pudo comprobar que la propuesta creativa establece un vinculo
emocional enlre la persona donadora y la asociacion, accion que llevara a las personas a inleresarse
en el proyecto vy que las mismas deseen tener mas informacion acerca de la asociacion.

En sintesis se contribuyo a comunicar de una mejor manera la imagen gréafica de la sede, a forlalecer
visuaimente vy sociaimente sus capacidades emprendedoras, ya que llegando de una manera tan
amplia al grupo objetivo, incrementa de manera significativa la cifra de participantes en la asociacion.




RECOMENDACIONES

Es preciso gue al momento de hacer una campafa de publicidad, se realice una estralegia de
comunicacion estable vy justa con sus objetivos, ya que sl 1o gue se desea es tener un alcance muy
aproximado a la cifra del grupo objetivo, es necesario el estudio y conocimiento de los medios de
comunicacion tanto actuales como los innovadores que dia con dia salen a mostranos gue la
tecnologia es muy cambiante. En 1o personal, he notado el miedo gue las asociaciones tienen a la
tecnologia y el poco interés que las mismas muestran en ella. Este es un medio indispensanle, ya que
los tiempos son cambiantes y debemos de mantenemos a la vanguardia de la comunicacion para
promover 1o gue se desea.

Se recomienda de igual manera no limitarse a los costos con los que cuenta la asociacion, ya que por
ser obras benéficas de las cuales no se obtiene dinero (si es usted un patrocinador), al momento de
sacar una revelacion de camparia, esta misma podria llegar a ser una campana autofinanciable, por
medio de personas interesadas en apoyar a la causa y no crearle un solo costo a la asociacion mas
gue el tiempo necesario para buscar patrocinadores. "Pensar en grande es de gigantes”.

Como Ulimo punto exhorto a los estudiantes a integrarse en actividades benéficas, culturales,
educalivas v de desarrolo comunitario, ya gue es por medio de estas aclividades que se genera un
verdadero campio en la comunidad, un cambio dirigido al bien y a un presente de bondad, humildad
y ayuda al projmo.  "El disefio grafico publicitario, una herramienta necesaria en la sociedad, una
herramienta en pro del cambio, capaz de dar giros completos en el comportamiento de una marca,
servicio o persona’”.




LINEAMIENTOS
PARA LA PUESTA
EN PRACTICA




EEPECIFICACIONES

VALLA

MODO DE COLOR RCB

MEDIDA REAL 15x6 mts

MEDIDA DE REPRODUCCION 750x300 cms
RESOLUCION 40 dpi

FORMATO DE ARCHIVO if

CALIBRACION DE COLOR north america web/intemet
FORMA DE ENTREGA cd con referencia impresa.

PRENSA

MODO DE COLOR CMYK

MEDIDA REAL 10x12"

MEDIDA DE REPRODUCCION 10x12"
RESOLUCION 170 dpi

FORMATO DE ARCHIVO df

CALIBRACION DE COLOR depende del medio
puede ser: prensa liore, pdf/ X-1 a:2001, paf / X-3 2002
FORMA DE ENTREGA enviado por comeo o extranet.

RADIO

TIEMPO 15 segundos

MUPI

MODO DE COLOR RGB

MEDIDA REAL 0.9X2 mts

MEDIDA DE REPRODUCCION 9000 cms
RESOLUCION 250 dpi

FORMATO DE ARCHIVO tif

CALIBRACION DE COLOR north america web/intemet
FORMA DE ENTREGA cd con referencia impresa.

MAILING

MODO DE COLOR rgb

MEDIDA REAL 600x800 pixeles

MEDIDA DE REPRODUCCION 600x300 pixales
RESOLUCION 300 dpi

FORMATO DE ARCHIVO g

CALIBRACION DE COLOR north america web/intemet
FORMA DE ENTREGA enviado por cormeo.

FORMATO DE ARCHIVO MPEG-1
FORMA DE ENTREGA enviado por correo.




MATERIAL

Publicacion
en prensa

Valla

Mupi

Mailing

Radio

CLIENTE Asoclacion Luz del Paraiso
PRODUCTO Asociacion Luz del Paraiso
PERIODO 2012
PAIS Guatemda
PLAN 1 ¥2mes a 3 meses

COSTO COSTO. COSTO
CREATIVIDAD IMPRESION DE MEDIO
N/A Q22,016
El costo total
por creatividad Q20,000 | Q20,000
de |a Campaﬁa Precio incluido en medio Precio incluido en impresidn
completa sera
de Q 9]600, *Pgo'!ngit’jooenorr%io *Preccigir:]clgégggsién
incluyendo
estudios de
G.O, ymedos. N/A Q1,400
Costo editar
Q 750 N/A

COSTO
ARTE FINAL

El costo de arte
trabajado sera
de Q 400 cada
uNo . Ccon un
adicional de
Q 200 por arte
final.

En total serian

)

Gran Total Q 69, 216.00

*Por tratarse de una obra de caridad, el precio de creatividad, arte v arte final serfa menor.
H costo total que deberan pagear sera de: Q 42, 916.00
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DIFUNDIR Extender, esparcir,

ENTID Colectividad, entendida mas que nada como
una unidad porgue todos los elementos que la componen
gue son varios trabajan en funcion de la consecucion de un
objetivo en comun.,

IDENTIDAD Es el conjunto de los rasgos propios de un
individuo o de una comunidad. Estos rasgos caracterizan al
sujeto o a la colectividad frente a los demas.

ONCERNIR intr. Ataner, afectar, corresponder:
Con uncion: f. Junta, union,
FACTIB Se reflere a la disponiblidad de los
recursos necesarios para llevar a cabo los objetivos o metas
sefalados. Generalmente la factibiidad se determina sobre
un proyecto.

PE JA : Aguella habllidad que permite convencer a
a\guwem de a\go estimulandolo a actuar de tal o cual modo
aungue ese modo de acluar no haya sido la primera
eleccion de la persona.

ESTRATECIA Principios v rutas fundamentales que
orientaran el proceso administrativo para alcanzar 1os
objetivos a los que se desea llegar. Una estrategia muestra
coOmo una institucion pretende llegar a esos objetivos.

SUBSISTIR Estado o situacion. Permanecer o mantener
una cosa en cierto estado,

CROOQUIS Disefio ligero de un paisaje, terreno, elc.,
hecho a 0jo, sin valerse de instrumentos geomeétricos.

ENTORNO Conjunto de circunstancias, fisicas vy morales,
que rodeam a una persona o cosa.

WMIACGNIFICAR Resdlar las cualidades de una persona o
cosa.

AMEITO Espacio en el que se enmarcan determinadas
disciplinas o cuestiones

DIVULGACION Publicacion, difusion o propagacion entre
el publico de algo, generalmente un hecho o noticia.

PATHOCINADOR Persona gque protege 0 paga las
actividades de ofras.

CORPORATIVA Tene que ver con la identidad
institucional de una empresa, senvicio o producto.

ALIANZA Union o pacto entre personas, grupos sociales
0 estados para un fin comudn.

SEDE Lugar donde se halla la direccion o el ndcleo principal
de cualguier actividad, doctrina, etc.







MODELO ENCUESTA

Campana Promocional

Para la Asociacion Luz del Paraiso
del municipio dePalencia.

Sexo:
Nacionalidad:

INSTRUCCIONES: Subraye con un resaltador la respuesta que crea conveniente en cada pregunta tras haber
analizado la grafica impresa que se le brindo. Si en caso su respuesta es NO, favor explicar en el recuadro
correspondiente a la pregunta ¢ Por qué?

~N = ™
éLe llaman la atencion los ¢Le ha sido facil la lectura ¢En general, considera que
colores, formas e imagenes del anuncio? el disefio de las piezas es
de la campana? funcional?
si si si
NO NO NO
¢Por qué? ¢Por qué? ¢Por qué?
. S . S . S
N N N
¢Entiende el mensaje que ¢Se siente usted atraido / ) '#Cree usted que con la
se quiere transmitir con esta atraida hacia el mensaje que Ianmgcgnsgggi mg
campafia? transmite? contactar a la asociacion?
si si Si
NO NO NO
¢Por qué? ¢Por qué? ¢Por qué?
. S . w L g
N N
: Qué sentimientos le ¢Se siente usted atraido / I ¢Tiene usted al lguna
transmite la campaiia, le atraida a ayudar a esta rar;i,g:?r?fgnrmaaor? a
resulta agradable? asociacdion? S elementos, sto?
si si si
NO NO NO
¢Por qué? ¢Por qué? ¢Por qué?
G y § J - J




Guatemala, 5 de octubre de 2011

Presupuesto

IMPRESION DIGITAL "
ALTA RESOLUCION

Comunicecidén Grédfica

Juan Pablo Fuentes Calito
Creativo Grafico publicitario
Movil (502) 5632-4819
jpfuentescalito@me.com
www.livecorepixel.com

Atencion:
Kelly Marroquin, Para Luz del Paraiso

Guatemala, Ciudad

Proyecto:
IMPRESION MATERIALES
UNIDAD

IMPRESION VALLA 15x6 Q 5,400.00 Q@ 5,400.00

MUPPIES 2 Q 260.00(Q 520.00
Q 0.00
Q 0.00
Q 0.00

CARACTERISTICAS IMPRESION:

8 PASADAS-720 DPIS, CABEZALES 12 PICOLITROS.

Subtotal |Q 5,920.00

Total Q 5,920.00

FORMA DE PAGO: 50% ANTICIPO 50% CONTRAENTREGA

Comunicacidn Grafica
www.livecorepizel.com



{COMO APOYAR?

Apadrina a un nifo: Ser padrino
ademas de ser una gran bendicién es

también una responsabilidad. Es por
eso que de parte de los nifios/as le
manifestamos nuestra mas sincera
gratitud por esta gran muestra de
amor y solidaridad que usted tiene
€on nosotros.

Aportes Monetario s: Con tu aporte
econémico podremos cubrir los
costos mensuales de la Asociacion.

Donaciones: viveres, utiles
escolares, ropa en buen estado,
utensilios de limpieza, etc.,

Tu tiempo: puedes colaborar con
actividades extracurriculares,
ofreciéndole a los s tutorias,
clases de manualidades, clases de

pintura, carpinteria, etc.

Asociacion
Luz del
Paraiso .

| Guatemala 2011

ASOCIACION
LUZ DEL PARAISO

MENSUALES
COMESTIBLES

UTENSILIOS DE LIMPIE

Asociacion Luz del Paraiso, es una institucién no
lucrativa que apoya a familias de escasos
recursos econ o6micos de la comunidad de la
aldea El Paraiso, municipio de Palencia.

La labor se realiza mediante el acompafiamiento
a nifios/as en edad escolar en su etapa de
crecimiento y desarrollo integral, facilitindoles
las  herramientas  necesarias para la
construcc ién de un mejor futuro y que puedan
ser asi agentes de cambio en su hogar y en su
comunidad.

N—e et

OBJETIVOS
®  Promover en la comunidad una cultura de

cambio, de prevencion y desarrollo, con base
en principios y valores que transformen su

vida.

Apoyar a los nifos en su formacion
académica, brindarles conocimiento 'y
desarrollo de sus capacidades intelectuales

y fisicas aprovechando su potencial en
beneficio de la comunidad y sociedad.

INFRAESTRUCTURA




UNA AGRUPACION DE JOVENES PINULTECOS
APOYA A VARIAS FAMILIAS DE ESCASOS RECURSOS
DE LA ALDEA EL PARAISO, PALENCIA.

UH DﬂPﬂISO LLENO Dt LUL

En el hogar Asociacion Luz del Paraiso se les
brinda alimentos, amor y apoyo académico, a nifios en
edad escolar.

TexTo ¥ Fotos: MiGUEL A. RAFAEL
MIGUELRAFAEL@CARRETERANEWS.COM

UE EN DICIEMBRE DE 2009 cuando un grupo de amigos,

tras realizar actividades de voluntariado en ese centro,

decidi6 quedarse a cargo de la administracién del ho-

gar. Para ello, fueron necesarios algunos cambios ad-
ministrativos y de infraestructura que permitieran reorientar
las actividades diarias. Al determinar las posibilidades econé-
micas y de recursos, se dispuso brindarles alimentos a los ni-
fios que diariamente llegaran al medio dia a las puertas de la
institucion.

s 5
AL
En la calle principal de la aldea El Paraiso, Palencia, esté
2005,

B e esta comunidad. Es asi como, de martes a viernes, 74 nifios y 10 adultos de
esa comunidad asisten a recibir sus alimentos. La dieta estd
conformada, generalmente, por frijoles, arroz, fresco y torti-
Ilas, aunque una vez a la semana comen pollo y carne, comida
que es preparada por dofia Corona Pineda, una vecina de la

Andh
i aldea; y por otras dos jévenes mujeres, permitiéndoles tener
Presidenta una oportunidad de empleo cerca de su hy
de la [Ilma

Un cambio de mando
Antes de establecerse como Asociacién, Luz del Paraiso ini-
ci6 como Casa Hogar "Ven Con-
migo". Pero, debido a que
se suscitaron diversos
problemas, los encar-
) gados no pudieron
mantenerlo  mds
en operacion. Fue
| en ese momen-
o que los encar-

David (6 aios) y "El Colocho (4 afios), quienes gados _actuales

decen desnutricién y bajo nivel de desarrollo decidieron re-
fisico, reciben el beneficio de los alimentos de tomar el pro-
este hogar. cam-

el
mm———

Yo a las familias de escasos re-
cursos, mejorando su calidad
de vida.

La comunidad El Paraiso,
ubicada a 15 kilmetros de San
José Pinula y a 20 de Palencia,
ha sido afectada por la migra-
ci6n de jbvenes hacia el extran-
jero. En los que se quedaron se
pueden  percibir muchas ne-
cesidades de atencién, amor,
apoyoy falta de liderazgo.

Por ello, la Asociacion Luz
del Paraiso busca motivarlos
mediante actividades  lidicas
y con gran contenido de valo-
res. Estas dindmicas son reali-
zadas los fines de semana. En
ellas participan grupos religio-

\ NEWS] @

trapos.
Consumo diario de alimentos
de Luz del Paraiso:

10 libras de arroz

5 libras de frijol

10 libras de Maseca

Carne

Leche

Gas

Lefia

sos de otras comunidades, los
que generalmente llegan a par-
tir del contacto de familiares y amigos de los integrantes de la
junta directiva.

Pocos son los elegidos

Para determinar quiénes son los nifios favorecidos con la
ayuda, los encargados del centro hacen un recorrido por la
comunidad y asf determinan las necesidades en cada familia
particular. Ademds, un requisito primordial es que las nifias y
nifios favorecidos estén estudiando y que obtengan buenos
resultados académicos. De o contrario ya no tendrdn acceso
a este beneficio.

Adem:
e hidroponia, de manera que puedan aprovechar su tiempo,
dado que una buena parte de los alumnos que salen de ni-
vel primario ya no siguen el siguiente nivel. Esta desercion se
debe a motivos laborales.

Jaboral

Actualmente, Luz del Paralso funciona como un comedor
itario. Sin embargo, a

una casa-hogar permanente, con sala de lectura, computa-

ciény dormitorios completos. Al se brindaran tutorias, talle-

res y actividades auto-sostenibles, de manera que el desarro-

Ilo seaintegral, basado en principios y valores.

Alianzas l apoyo Ilmfllll:llmll

Andrea Castellanos, encargada del centro, comenta que
una de las motivaciones principales es el caso de Abel Velds-
quez, un joven que estuvo en el hogar y que este afio se va
a graduar de Bachiller en Computacin. Abel ya cuenta con
empleo, siendo un modelo a seguir para los otros nifios. Lo
que alguien,
para que vean que sf se puede y que sigan adelante”, refiere
Castellanos.

_ Para lograrlo también se han buscado alianzas con institu-
Vision Mundial,

cer un centro de capacitacion para nifiosy padres, a manera
de unir esfuerzos, involucrar a maestros y la comunidad mis-
ma, entregéndoles mas que alimentos. Atn asi, hay momen-
tos en que los mismos integrantes de la junta directiva deben
aportar de su presupuesto personal para mantener activo el

proyecto.

Apesar de las limitaciones y los miltiples esfuerzos, son los

agradecimientos, las sonrisas y satisfacciones, las que funcio-

nan como el motor que impulsa a la asociacién a seguir con

el loable proyecto. Adems “queremos tanto a los nifios que
Bk e

chos abrazos y mucho carifio”, explica entusiasmada la joven
lideresa. L

asisten a este hogar.
Necesidades y aportes
Para este fin de afio tienen planificado realizar un curso de
vacaciones que incluya talleres de carpinteria, depme valo- Contactos:

res, manualidades y costura. Pero, para ello, necesi
i s e T i oy nececiades
urgentes, como mantener el banco de alimentos y tener en
existencia los insumos diarios que se consumen.

= Teléfono: 5406-9355
E-mail: luzdelparaiso2010@gmail.com
Web page: www.luzdelparaiso.com.gt

Dentro de [os proyectos a corto lazo est el poder brindar
tutorias de refuerzo en diversas materias. Se n

cesita también hacer mejoras a la infraestruc-
tura de la casa que actualmente ocu-

pan y principalmente, se necesita
generar el sueldo para el personal
permanente del hogar. Ademés,
hace falta el apoyo perma-
nente de una nutricionista
para elaborar el mend dia-

rio y evaluar li-
menticios de los nios.

Estimado lector, si su
empresa, institucién o us-
ted mismo desea colabo-
rar con la Asociacién Luz
del Paraiso, puede ingresar

502010@gmail.com. Otra forma
colaborar es apadrinar un nifio y/o
contribuir a cubrir los gastos de funciona-
miento de la Asociacién.

verias rifos S
lectores de Carretera News e integrantes

Ministerio Misericordia y Gracia, han umgm a
este medioa través de dversas
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