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1.1 Definicion del problema.
Santa Apolonia debido a la cercania al

municipio de Tecpan Guatemala y de
algunas aldeas a San José Poaquil la
poblacion realiza su actividades de

comercializacion de productos agricolas,
artesanales entre otras y la compra de los
mismos en los mercados de estos municipios,
pero esto genera a la mayoria de la poblacion
un gasto extra en el pago de transporte,
ademas del tiempo que les genera el viaje a
estos municipios.

Actualmente en Santa Apolonia no cuenta
con ningun area especifica y confortable para
esta actividad de compra-venta, porque se
creia innecesaria por parte de las autoridades
municipal, por esta razén algunos pobladores
para generar algin ingreso colocan ventas
de hortalizas y de frutas en las calles
principales y cercanas al edificio municipal,
estos comerciantes no cuentan con locales
que tengan condiciones funcionales vy
formales, y al mismo tiempo por hacer uso
de las calles generan en el entorno el inicio
de lo que puede llegar a ser un area de
desorden 'y contaminacion para la
comunidad de Santa Apolonia.

Para muchos pobladores es una limitacién
para su crecimiento econdémico ya que por
falta de tiempo para viajar a los mercados
mas cercanos, deben realizar la venta de sus
productos como hortalizas, frutas, granos
basicos entre otros a revendedores.

1.2 Antecedentes.

El municipio de Santa Apolonia es uno de los
menos poblados del departamento de
Chimaltenango. Se encuentra el area urbana
de este municipio a 4 kilometros del centroy

mercado municipal de la ciudad de Tecpan
Guatemala, los pobladores de Santa Apolonia
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frecuentan este mercado principalmente los
dias jueves dia oficial de este, y los
miércoles con el mercado de San José
Poaquil, por las cercania a estos municipios
las autoridades anteriores no se habian
preocupado en  construir un mercado
municipal, pero por el crecimiento de la
poblacion, y el inicio de algunas ventas de
productos en las arterias principales de esta
comunidad, y el trabajo de mejoramiento y
oportunidad que las autoridades municipales
actuales desean para toda la poblacion de
Santa Apolonia, se plantea la necesidad de la
construccion de un mercado municipal. El
municipio anteriormente era uno de los mas
abandonados por parte de las autoridades de
gobierno y autoridades departamentales de
Chimaltenango, por su ubicacion geogréfica y
por la cantidad de habitantes, pero el
progreso de la poblacibn se estd dando
mediante la participacién de las autoridades
municipales actuales.

1.3 Justificacion.

El poco crecimiento economico de la
poblacion de Santa Apolonia, se debe a
muchos factores, una de ellas la falta de
areas idoneas para el comercio de diversos
productos, la carencia de planificacion
urbana, entre otros.

Ante la problematica anterior se hace
necesaria una respuesta arquitectdénica con
base en una investigacion real, para que la
poblacion pueda comercializar sus
artesanias, como las vasijas de barro, los
comales, las figurillas de barro entre otros

(muy reconocidos a nivel de todo
Chimaltenango) ademas de la venta de
frutas como las granadillas, duraznos,

Manzanas y otros, ya que la poblacion
considera una pérdida y abandonan esta
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actividad porque en muchas ocasiones
tienen que vender sus productos a
revendedores.

Se plantea esta propuesta por las
necesidades de la poblacibn de Santa
Apolonia de contar con un mercado digno
que cumpla con todos los requerimientos
ergonométricos 'y antropométricos que
permitan el desarrollo en todas sus
actividades comerciales.

Para que la poblacién de Santa Apolonia
tenga un crecimiento comercial, y al mismo
tiempo fomentar el desarrollo cultural y
economico ademas de crear nuevas
alternativas de crecimiento, aprovechando los
recursos naturales, artificiales, y de las
mismas actividades de la poblacion, la cual
vendrd& a mejorar la calidad de vida, a
contribuir al desarrollo y al crecimiento
urbano de la poblacion.

Teniendo en cuenta que la complejidad del
cambio en las actividades de la comunidad
de Santa Apolonia actual, es un gran reto,
pero se debe iniciar con el cambio, antes que
el crecimiento de ventas callejeras invadan
el area urbana, como lo es tan comun en todo
nuestro pais.

1.4 Delimitaciones del tema.

1.4.1 Delimitacion del tema propiamente:
Serd arquitectura urbana/comercial

1.4.2 Delimitacion geografica.

Se realizara en el municipio de Santa
Apolonia del departamento de
Chimaltenango.

El grupo al que se dirige el anteproyecto es a
la poblacion que se dedica a brindar la venta
de producto y a los consumidores, la
poblacion de todo el municipio para el afio
2009 es de 15,126 habitantes.
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1.5 Objetivos.

1.5.1 Objetivo general.

e Contribuir al ordenamiento vy
desarrollo urbano, econémico, social y
ambiental de la comunidad de Santa
Apolonia, Chimaltenango
principalmente en el area urbana.

1.5.2 Objetivos especificos.

e Contribuir a minimizar la
contaminacion visual y ambiental en
las calles principales de Santa
Apolonia

e Brindar nuevas oportunidades a todos
los comerciantes de la comunidad de
Santa Apolonia.

e Crear una nueva fuente de ingreso
econdmico a la Municipalidad.

e Ordenar las ventas callejeras en un
area idénea.

e Recuperar areas de
peatonal y vehicular.

e Contribuir al desarrollo de la calidad
de vida de toda la poblacién.

e Aportar a la comunidad de Santa

circulacion

Apolonia un documento que sirva
como base para futuras
readecuaciones en el area urbana de
la poblacién.

1.6 Descripcion metodologia.

El presente documento plantea en forma
tedrica, aspectos que avalan lineamientos,
decisiones y generalidades sobre el
proyecto, para posteriormente realizar un
analisis sobre aspectos socioeconémicos de
la poblacién de Santa Apolonia, y del area del
poligono, y asi tomar las decisiones mas
acertadas a la propuesta arquitectonica.
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1.6.1 Investigacion:

De campo por medio de Vvisitas a
mercados  cercanos para obtener
criterios  suficientes qgue influyan
sobre la actividad comercial del
municipio.

Bibliogréfica, consulta de documentos
relacionados con el tema, mercados
municipales y de urbanismo en tesis
y otros documentos, para obtener e
intercambiar criterios, para
posteriormente tener soluciones a
nivel conceptual sobre el tema

Prefiguracion, este nivel resultado de

la investigacibn de campo vy
bibliogréfica, en la  cual se
determinaran los diagramas que
conformaran el  anteproyecto

Mercado Municipal de Santa Apolonia.

Figuracion, nivel en el cual se
determinara la propuesta
arquitecténica, “Mercado Municipal de

Santa Apolonia” mediante la
intervencion de  los  aspectos
anteriores.

Diagrama de metodologia.
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BIBLIOGRAFICA

LI

SINTESIS

#

ELABORACION DE
DOCUMENTO TEORICO

!

PREMISAS DE
DISENO

MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.

'

PROPUESTA
ARQUITECTONICA

—

PREFIGURACION

%

CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES

w

Diagrama No. 1

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Metodologia

12




“SAe FACULTAD DE ARQUITECTURA MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.

CAPITULO I
REFERENTE CONCEPTUAL

13




“SAe FACULTAD DE ARQUITECTURA

2.1 Mercado:

Es cualquier conjunto de transacciones o
acuerdos de negocios entre compradores y
vendedores. En contraposicion con una
simple venta, el mercado implica el comercio
regular y regulado, donde existe cierta
competencia entre los participantes.*

Es también, el ambiente social que propicia
las condiciones para el intercambio. En otras
palabras, debe interpretarse como Ila
institucion u organizacion social a través de la
cual los ofertantes  (productores vy
vendedores) y demandantes (consumidores 0
compradores) de un determinado bien o
servicio, entran en estrecha relacién
comercial a fin de realizar abundantes
transacciones comerciales.

Una definicibn de mercado segun la
mercadotecnia: organizaciones o individuos
con necesidades o0 deseos que tienen
capacidad y que tienen la voluntad para
comprar bienes y servicios para satisfacer
sus necesidades de, consumo diario tales
como: alimento, vestido, insumos del hogar,
artesanias, miscelaneas, abarrotes, alimentos
preparados, entre otros. Bajo un sistema de
administraciébn municipal u otro.

2.2 Antecedentes histéricos de los
mercados.

En los primeros afios de la humanidad no
existian mercados, asi los hombres
primitivos tenian que elaborar sus propios
productos, seguln sus aptitudes vy
necesidades.

Los antepasados sefalaban al mercado
como un lujo. Este empezd como intercambio
a través del trueque y con el inicio de

1Tesis Cristian A. Pérez, MERCADO MUNICIPAL PARA EL
MUNICIPIO DE CHUARRANCHO
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negociaciones, en un lugar y en una fecha
fija.

Para lograr esto, se establecieron grupos en
lugares cercanos a los templos por ser estos
los que atraian mayor nimero de gente sobre
todo en la celebracion de fiestas religiosas.
En esta primera fase los mercados no tenian

ningun valor arquitecténico, por estar
formados por “puestos” al aire libre.
22.1 ElI mercado en la época

precolombina.

Se sabe que el comercio asumia tres
modalidades, la primera era local y
posibilitaba el intercambio dentro de las
aldeas de ciertos productos por agotamiento
0 porgue no contaban con ellos o por no
producirlos en algunas familias, este
comercio incluia herramientas, alimentos vy
objetos de uso que se intercambiaban
mediante trueque directo. Existia también el
comercio de caracter regional que incluia
productos de cierta especializacion o]
escasez, como las pieles y plumas que
seguramente se intercambiaban en ciertos
lugares y dias como ocurre en las
poblaciones gue tienen mercados
tradicionales. Por Gltimo el comercio de larga
distancia estaba al servicio de las clases
superiores y gracias a €l se llevaban a las
tierras altas los productos de la selva y las
costas, por ejemplo pieles, plumas, resinas,
cacao y miel ademas de conchas, caracoles,
espinas de mantarraya, corales , piedra caliza
polvo de cal , dientes de tiburén , mandibulas
de jaguar, y posiblemente de otros animales,
iguanas, caparazones de tortuga, algodon,
tabaco, chicle, cacao, vainilla, copal, gaucho,
vestidos de papel de corteza, maderas duras,
fritos, hojas . Como contraparte llevaban
productos traidos de las tierras altas, entre
ellos diversos elementos de origen mineral
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como el cinabrio, el jade y la obsidiana,
espejos de pirita, piedras de moler de basalto
y otros productos de origen animal como
plumas de quetzal.

El comercio junto con la agricultura de
campos levantados, fue un elemento capital
para explicar la ubicacion de las primeras
grandes ciudades, El Mirador y Tikal, toda
vez que se localizaban en puntos criticos
para controlar el transito por las rutas
terrestres del Peten, estas rutas se
complementaron mas adelante con la
navegacion en canoas en virtud que
diversas ciudades del Clasico tardio como
Yaxchilan estaban al parecer mas vinculadas
con el control de rutas comerciales fluviales.
El comercio a grandes distancias durante la
primera mitad del Clasico era esencialmente
terrestre y tenia lugar sobre todo a lo largo
de la ruta del sur, que corria paralela al
Océano Pacifico, a través de la cual
diseminaba la influencia de Teotihuacan
hacia los valles de Oaxaca y mas alla al
Soconusco Y las tierras altas de Guatemala.
Segun ciertos datos Teotihuacan tenia un
importante enclave comercial en
Kaminaljuyu, desde donde hacia sentir su
presencia en las tierras bajas centrales. Por
esta ruta llegaban desde Teotihuacan al area
maya central diversos objetos de prestigio,
como la cerdmica anaranjada y la obsidiana,
tanto la que se obtenia en el centro de
México como la que extraia y controlaba su
aliado Kaminaljuyd en los altos de
Guatemala.

La economia maya se sustenta en diversos
elementos, con un peso especifico en cada
una de sus épocas y desarrollo
socioculturales particulares. la organizacién
comercial constituyo un mecanismo para
resolver ciertas carencias del entorno y se
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transformé de manera paulatina en un
elemento reforzador del poder; junto con la
guerra y la religion es uno de los motores
fundamentales de la complejidad de la
cultura maya.

El llamado colapso del Clasico de ha
explicado a partir de diversas teorias, en
especial de caracter ecoldgico, segun las
cuales la zona sufri6 una reduccion de la
productividad agricola, consecutiva al
agotamiento del suelo en vastas extensiones
y aunada a largos periodos de intensas
sequias. Segun ciertas investigaciones las
guerras fue uno de los factores
fundamentales que explica el colapso
econdmico y social de los sefiorios mayas de
la zona central.

Usaban algunos articulos como moneda: en
primer lugar las almendras de cacao, luego
las cuencas de jade ciertas conchas marinas
de color rojo y en épocas tardias cascabeles
y conchas planas de cobre. Conforme se
desarrollé esta cultura fueron apareciendo
areas de intercambio de productos, como
plazas cerca de los centros ceremoniales,
siendo el centro de reunion de la poblacién
maya.’

2.2.2 El mercado en la época colonial.

La colonia establece nuevos modos de
intercambio, el uso de la moneda. Los
pueblos indigenas se ven obligados a tributar
con productos agricolas o0 artesanales,
aparte de los de su consumo diario, que son
comercializados en las ciudades por parte
de las autoridades. Los centros de
intercambio 0 mercados en esta época se
desarrollan en el centro de la ciudad
alrededor de los edificios e instituciones de
gran jerarquia, igual que en la época
precolombina.

2 LOS MAYAS El esplendor de una gran cultura De: Mario Pérez,
Campa, y Laura Sotelo Santos
LOS MAYAS, Una sociedad oriental AUTOR: Miguel Rivera Dorado.
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2.2.3 El mercado en la época actual.

En algunas regiones de nuestro pais se
conserva la identidad cultural en los
mercados, especialmente en &reas  del
occidente de donde el predominio de la
cultura indigena se ve claramente
acentuado, conservando aun ese folklor
propio de nuestro pais. El mercado sigue
teniendo gran dominio indigena, por ser
esta poblacibn la que se dedica a la
agricultura y produccion de la mayoria de
los productos que se intercambian en los
mercados. Los mercados en la época actual
tienen caracteristicas particulares como los
desbordamientos, la construccién de
edificios para este tipo de comercio, las
tasas econOmicas a las que estan sujetas
(alquiler de locales), los llamados mercados
informales, entre otras. Pero sin embargo
gran parte de su ubicacion sigue teniendo las
mismas caracteristicas a la de las épocas
pasadas como la que se ubican en el centro
de las comunidades, y los denominados pisos
plaza. Actualmente se planifican los
mercados en &reas donde sea de facil
acceso, con los servicios necesarios y donde
se proyecte el crecimiento de la poblacion,
no ubicandose necesariamente en el centro
de la ciudad.?

2.3 Los mercados de Guatemala.

Tan ricos como los mercados de cualquier
ciudad de América los de Guatemala, en los
dias de comercio, nos muestran y
concentran el pais. Los mercados de la
capital son los mejores pero no los mas
tipicos, entre los mercados regionales hay
excelentes, como el de Quetzaltenango,
Momostenango, San Francisco el Alto; el de

3Tesis Marlon R. Monterroso, Jolén, PROYECTO MERCADO
MUNICIPAL TECUN UMAN AYUTLA, SAN MARCOS.
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Cobéan, pero su pintoresquismo no pueden
ocultar la verdad basta verlos para
comprender nuestro enorme atraso
econdmico y social.

Guatemala es color, todos los climas vacian
su abundancia y hasta distintas épocas de la
tierra. En efecto en cacaxtes o cestas
dormitan, con la boca cocida, iguanas,
saurios antediluvianos, de los méas antiguos,
en los apaxtes se asoman con tomate y
pepitoria picante, listos para el consumo, con
la piel hacen bolsas, zapatos y carteras.
Bullicio de mercado, comidas y olor de
mercado, comida, flores , frutas, verduras, y
multitud, palomas, chumpipes, conejos,
carnes secas de caiman de rio y de
pequefios cocodrilos, tortugas, gallinaceos de
toda clase, cerdo, reses, corderos,
armadillos , iguanas, tepezcuintes,
tacuazines.mil preparaciones en las cocinas
en que se mezclan con hierbas de olor, las
tradiciones indigenas vy las espafiolas. El
sabor que dan a las viandas solo las
cocinera de los mercados conocen el secreto
para alcanzarlo, pollos cocidos entre hiervas
y verduras, revolcados de puerco, pepianes
diversos negros picantes o dulces; las papas
en colorado, los piloyes frios cubiertos de
queso y perejil, el chojin, rdbano picado con
menta, chile ,buche de puerco algo de queso
y chicharon, flor de izote, los tamalitos con
frijoles parados, los chuchitos, caldos de
pata de res, gallina, mariscos entre otros. Los
clientes son trabajadores, campesinos,
gentes de los mercados, uno que otro
curioso saborea la comida mas suculenta de
la ciudad, su duefia gorda, bajita y sudorosa,
en medio de apastes, hirviendo con los

guisos entre un olor de carne vy hiervas, a
en jarras, parece

veces los brazos
reina.

una
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Se transita con dificultad entre los puestos y
la aglomeracion de compradores, las
sefioras son seguidas por las sirvientas y hay
que oirlas regatear, los precios siempre
pertenecen a la adivinacién piden por las
cosas dos o hasta tres veces mas, Yy
entonces empieza el estira y afloja para
lograr la rebaja, se le pone defectos a la
mercaderia, la duefa replica con elogios y
pone diversos factores del porque el precio
de su mercaderia.

El mercado zumba de aromas, voces y
colores, la mercaderia se colocan ordenadas,
hay archipiélagos de verduras, jarcias,
talabarterias, comercio de telas indigenas y
otros productos tipicos, toda clase de cestas
carnes....... el color es prodigioso entre los
mazos de orquideas, lirios, violetas, geranios,
claveles, cartuchos, rosas, hortensias,
cresantemas, heliotropos, y florecillas
silvestres.

Frutas amontonadas, como l|amparas
vegetales, aguacates de jade mostrando, en
un pellizco, la pulpa amarilla; los mangos de
carne solar huelen a pino y saben a guitarra;
zapote como de tierra, la entrafia sangrienta
llena de miel; los mameyes de amarillo olor
animal; los matasanos, verde oscura la piel
delgada, la carne ambar; las tunas se erizan
para ocultar su ternura; los cushines, las
paternas de semilla negras recubiertas de
nieve dulcisima; los guapinoles de dura
corteza roja y duras semillas rojas, que
pacientemente  forjamos para hacernos
anillo.

Las naranjas instalan montafas de oro, si son
de Rabinal; las del Rancho verdinegras, y
otras. Una pitaya con la pulpa arzobispal
punteada por semillitas de 6nix, parece una
vida partida en dos; mandarinas menudas,
manzanarrosas que trascienden a mueble y a
flor. EI ambar de los nances penetra amplias
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regiones del mercado, hasta dominios de
lirios y jazmines. Pecosas guayabas de

marfil  viejo derraman lento olor
penumbroso; los membrillos que acaban
siempre de palidecer como relampagos,

escribiran sus memorias en la ropa blanca
de los armarios. Dialoga el amarillo de las
granadillas con el morado de los higos.
Coyoles de sabor oscuro como guijarros de
los rios. Redes de platanos gordos
triangulares o rollizos, de grandes
dimensiones, establecen su selva caliente.
La manzanilla abundante en Navidad. Las
pifias con penachos de jade, sentadas
imperialmente, esconden sol en las entrafas,
las hay de carne dorada o palida y blanca
que se funde en la boca en un arroyo de
perfume y miel, por afuera son amarillas ,
rojas o verdes, como barnizadas por los
alfareros de Antigua.

Anonas, papayas entreabiertas y guanabanas
desbordantes de cosas redondas y de jugo.
Cestas con huevos de gallinas, de pato; los
de chompipe son mas grandes y de cascara
mas oscura, pecosa. La egregia papa, por
todas partes, modesta siempre, es uno de
nuestros héroes botanicos.

Las redes de carbdon vegetal se arrinconas
porque ensucian mucho, el mejor carbén es
de encino, aun se vende asi tan fina madera.
No existe comida mas sabrosa que la hecha
en cazuelas de barro con carbén de encino.
Chicos, caimitos pulida carne  mulata;
nisperos de color anaranjado, los aguacates
alzan sus Vvarias estaturas exquisitas, a
veces son ovalados o esféricos, casi
morados, verde oscuros, metalicos; otros
rugosos y de sucio color disparejo. Perotes,
manzanas, duraznos y ciruelas de San Juan
del Obispo, Tecpan Guatemala, San Bartolo
Sacatepéquez, de aroma redondo y juvenil.
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Los cocos nos traen la costa baja, el olor
amoroso de la tierra mojada por el mar.
Guisquiles erizados, montafias de ayote y
otras calabazas, raices y tubérculos
(camotes, yucas, ichintal) cordilleras de
repollo, sandias, pepinos agrios y pepinos
dulces, rayados de violeta. Manojos de
agata en cebolla, zanahorias albinas,
remolachas en orfedn de rojos. Las trenzas
de ajos esconden en la cabeza sapidos
carAmbanos grasosos. Hay puestos con
semillas, cortezas, hojas, raices, para curar
enfermedades, en los mismos puestos
miramos algunos minerales, cal viva, azufre,
y carbén, resinas, pom para idolos y santos.
Semillas para alimentar el canto de los
pajaro; cereales silvestres, maicillos o
teociltli, en pequefios sacos de manto de
boca estrecha sangra a borbotones el
achiote, otras veces, el achiote se vende en
panecillos envueltos en hojas de maiz. El oro
de la flor de ayote deberia estar junto al
nardo y la azucena, se pierde entre volcanes
de lo verde, junto a glisquiles y peruleros,
blancos y verde. Los lorocos andan cerca,
los choreques Yy los candelabros de la flor de
izote. Hay gran diversidad de hongos.

Los puros de Zacapa, los tamarindos, los
quesos, la vainilla. Los puros trascienden a
tabaco y madera; los tamarindos a tamarindo;
los quesos a hierva y ternerillo. ¢La vainilla?
iQue olor cortesano y felino! Los solemnes
volcanes de coles moradas hacen coro a las
cestas de berenjenas, brillantes y pétreas. El
miltomate, los chiles secos, ocres o rojo.
Puestos de chiltepe con su perlita violeta.
Los nabos, solamente blancos hierbas
silvestres, macuyes, bledos, chipilines de
rapidas hojas perfumadas.

Van y vienen los proveedores y los clientes,
los comensales, los curiosos, se repiten los
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regates con lenguaje y tino que solo aqui
puede escucharse.

¢Unas flores chula?

Patroncita ¢no me lleva unos guisquiles?
Estan buenos y baratos se los doy a dos por
cinco, reina jescéjalos usted misma, linda!
De vez en cuando una mentada de madre,
las indigenas estdn acurrucadas durante
muchas horas con las mercaderias en el
suelo, cargan al recién nacido terciado a la
espalda, lo bajan hacia adelante y por el
huipil abierto de la cintura la axila, sacan el
seno. A veces la madre es una nifia. El
chiquillo, tocando con la montera, se prende
al pecho, sorbiendo dulzura sideral y vuelve
a dormitar sobre la espalda.

Los elotes cocidos o asado, camotes 0 yucas,
los jocotes en dulce, hallase proximos a las
cocinas. Dan olor peculiar, sobre todo los
elotes humeantes con su vértice de
terapéutico bigote. Para que no se enfrien,
los guardan en cestas, recubiertas por
muchas mantas, y al buscarlos emerge
fumarola sabrosa.

El maiz se encuentra en el mercado por
todas partes, como el mito: fundamental
sustancia originaria hasta peyorativa su
fuerza, como cuando llenan de maiz la boca
y las cuencas del Principal Guacamayo, para
suplirle los dientes y los ojos. Los puestos
de tortillas, tamales y chuchitos esparcen
aroma sui generis. Las hojas de chocon, las
de sal, las de maiz, asi como las de platano
que directamente recubren los tamales,
ponen su gracia en la composicién de su
perfume y sabor terragueos.

Atoles fermentados simple masa de maiz
cocido con panela y pimienta en los
puestos callejeros las noches de los
rezados en los atrios de las iglesias, o en las
plazas.
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Los puestos son millares y venden de todo.
Variedades de frijoles, maices, arroz,
cebada, trigo, centeno, avena, pepitas secas,
mani, zapuyules, panecillos de Comalapa o
pan maxtate, adornados, como el barro. El
café y el cacao no parece que son lo que
son, el café tiene la masica por dentro, el
cacao ,sin mayor apariencia, tan preciado
como las plumas de la cola del quetzal
destinadas solo a los jefes, muchos arfios
después de la Conquista sigui6é sirviendo de
moneda. Sacos de  rosquitas, pepitoria,
chancacas, niguas, polvorones, chilacayotes,
cocadas. Lingotes de mataguasano terroso,
sabor de cascara de naranja; verde
turqguesa de las toronjas; bolas de coco,
blancas, rosas vy amarillas. Panales
silvestres, su esponja de plata ahita de miel
doncella y lunar. Las mancuernas de
rapadura, ochos envueltos en hojas de
cafia, cada bola formada por hemisferios de
azUcar tosca que oscilan del betan al oro.
Volcanes de sal en que se va prisionera
amarrada con cibaque.

Hacia la Semana Santa, se venden los
rosarios de cuentas de azucar recubiertas
con tusas pintadas con anilinas, las cajas de
Amatitlan son joyas populares como las
jicaras, las mascaras, los cochinitos que
labran los rabinalefios, podriamos decir de
las mufiecas de barro, blanqueadas para
que sobre la cal reciban las anilinas
disparatadas. Los huipiles, las mufiecas de
trapo, los zuts refajos y ponchos, que
procede de las estelas de Quirigud y los
dinteles de Tikal. Asi distraidamente, sin
saber como ni porgue, pintaron el juguete de
los corpus, la tinaja de Chinautla, el patito de
Jilotepequé. Las tiendas de especializan y se
agrupan  segun su mercaderia. Hay de
articulos de cuero: caites, zapatones toscos
0 sandalias diversas para los campesinos,
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carteras, bolsas de mano aperos para el
jinete.

Tiendas de jarcias, cabestros, redes,
hamacas, lazos, cuerdas, bolsas coloreadas,
maxtates, en muchas de estas Ultimas se
venden otros articulos de arrieros,
albordones, suyates (colchones de palma
para sudaderos de los animales) morrales,
jaquimas, cabezales, estribos, cinchas,
espuelas, frenos.

Tiendecitas con articulos de lata suelen ser
pintorescas: faroles, de todas formas vy
tamanos, con vidrios de colores, jarras para
el café, regaderas, parrillas, cafeteras,
cilindros de hojalata para guardar papeles
enrollados, candeleros, quinqués para
kerosene de los puestos callejeros, petates
suyucales, canastas.... Ollas, escudillas,
tinajas, sartenes, batidores, comales.
También venden piedras de moler, de todos
tamafio, con su forma precolombina de
animalito de tres patas y con no seque de
torso de muijer.

En los dias préximos a la Nochebuena ,los
mercados se animan tradicionalmente,
aparecen enseres Yy materiales para los
"nacimientos” vy altares de Navidad, con muy
variados y pintorescos, puesto de arena
blanca, piedra pémez, guijarros, chayes de
colores qguemados, caracoles, musgos, paxte,
helechos de todas clases, hojas de pacaya
pie de gallo, flores de pascua, sartas de
manzanilla y de pino, estrellas de carton,
farolitos, verroteria  importada, escarcha,
pastores de trapo o barro policromado,
papeles plateados para rios de cascada,
nifios dioses, el buey y la mula del pesebre,
reyes magos sobre sus  dromedarios,

carapachos de tortuga, pitos o guilos (silbatos
de barro para los nifios) con formas de
para

mufiecos Yy pajaros; tamborcillos
novenas del nifio, guitarras, violines,
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acordeones, farolitos, casita, ranchos
diminutos o almenados castillos de cartén,
con puentes de arcos y torres con balcones,
asi mismo é&rboles de navidad, montafas
sueltas de telas encoladas, musgos y serrin,
el serrin pintado de los "nacimientos” se
presenta en cordilleras de volcanes ocres,
verdes, azules, naranjas, morados, amarillos
y se vende por medida, como la arena, la
piedra pémez y los guijarros.

No muy lejos se hayan los muebles de
Totonicapan , de pino inocente sin pintar y
mal clavados, sillas ,mesas ,escaleras,
bancos, desnudos como  muchachos
bafidndose en el rio, en los mesones de los
alrededores pasaron algunos jinetes con sus
cabalgaduras, caminaron leguas para traer
su mercaderia, muchos otros llegaron a pie.
Hay dias de mercado de mayor afluencia ,los
sabados en Antigua Guatemala, dia principal
en la semana, en Chichicastenango , jueves y
domingo, en San Francisco el Alto, los
viernes para no estorbarse con los sabados
de Momostenango , en que el pueblo se
alfombra de lana, Momostenango es el
centro mas grande de textiles indigenas de
Centroamérica. La  capital recibe
cotidianamente un rio de productos que se
derrama de pueblos vecinos o distantes, en
camiones y bestias, canastas sobre la
cabeza de las mujeres, sobre los lomos de
los hombres.

En los pueblos el mismo espectaculo ,la
reunion siempre es en la plaza encuadrada
por portales, la iglesia, la Municipalidad, la
reja de la carcel, a la sombra de los arboles,
de alguna ceiba centenaria, como el de
Palin, el calor se multiplica y los ojos se
aturden con la orgia solar volcada sobre la
colmena. Estamos entre montafias vy
volcanes humedos de rocié, sorbiendo miel y
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transportando polen cumpliendo por instinto
césmica tarea primordial.

No es trasladado con minucia la realidad al
lienzo como cabria darse la presencia del
mercado.  Sus bengalas de silenciosa
pélvora alzanse y estallan continuamente.
Las estelas, los dinteles y bajorrelieves se
animan, sudan, charlan, cantan con voces y
colores. Cuando mil frutos, mil pajaros y mil
rumores, nace el mercado, vivo museo en
movimiento. Y el museo es un mercado
muerto y petrificado, como si el mar se
hubiese ido, dejando solo sus vestigios.

El rio de colores, hebra a hebra, téjese en
los senderos que conducen al pueblo, de
campos y pefiascos van rodando gotas, las
hileras de hormigas, con tal carga a cuestas
que caminan agobiadas, el arroyo se va
creciendo, hasta alcanzar caudal
considerable en el camino, desemboca en el
valle, en la ciudad, por todos los rumbos,
formando mar abigarrado y tornasol, el
oleaje se encrespa a mediodia es mas alto;
luego decrece paulatinamente. Sobre el agua
sefiorea un toldo de péjaros invisibles de
fuego, turquesa y antracita, jeroglificos del
maiz y del tiempo, como en el cielo de las
estelas. y asi como afluyen las iguanas, los
zuntes, las tortugas ,los tepezcuintles, entre
ellos avanzan, inadvertidas, buscando su
tiempo y el antiguo clima, piedras zoomorfas
de Copan y Quirigua, desconcertadas por la
selva, los cdOdices reviven, y saltan sus
personajes del maguey, del amatl, del cuero
de venado, y toman de la mano a sacerdotes
y guerreros de los monolitos y vasijas, que
apenas cambian de traje, porque no tienen
tiempo para mas, hartos de padecer, circular,
distraidamente , entre los automéviles.*

FUENTE Guatemala en las Lineas de su mano (AUTOR: Luis Cardoza
y Aragon
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2.4 Enfoque de los mercados.

En Guatemala, los mercados tienen ademas
de intercambio comercial, la conjugacién de
ideas, costumbres y creencias de la
poblacion en general, al no acoplarse a las
necesidades de la poblaciébn puede
generarse problemas sociales o general un
impacto negativo a la sociedad.

En la actualidad, nuestro pais padece de
desbordamientos innecesarios, pues los
edificios municipales en ocasiones tienen el
espacio suficiente para albergar a la
poblacion, pero por costumbres de etnias los
comerciantes prefieren ubicarse en la
afueras de los edificios. Esto perjudica tanto
al usuario como al vendedor y a la poblacién
en general.

2.5 Dia de mercado como institucion
cultural.

El llamado dia de mercado (o dia de plaza),
es una institucion cultural entre los pueblos
indigenas que involucra, al menos cuatro
dimensiones:

2.5.1 Temporal:

Es un dia(o dias) especifico de la semana, en
el que durante varias horas se relunen
cientos de vendedores y compradores, es
efimero en este sentido, pues también es
ciclico pues se repite continuamente en el
tiempo.

2.5.2 Espacial:

Ocurre en un lugar concreto, en un espacio
especifico a donde saben que deben acudir.
Este espacio fisico no solo convoca por su
importancia comercial, sino también porque
adquiere un caracter ritual (es como un sitio
mistico, con cierta sacralidad)
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2.5.3 Impersonal:

Donde acontece el funcionamiento de los
mecanismos de mercado, oferta y demanda
se traducen en un sistema de precios que
refleja  las preferencias de los agentes
econdémicos Yy escasez relativa de los bienes
y servicios que son intercambios, en todo
caso esta dimensién es lo Unico puramente
econdémico, cuya importancia relativa habria
que determinar por medio de investigaciones
mas profundas.

2.5.4 Social:

Mas que una concentracion de personas

para realizar actividades mercantiles, el dia
de mercado es la oportunidad mas importante
de la semana para interactuar socialmente,
las personas aprovechan el tiempo vy el
espacio del mercado para realizar otras
actividades importantes (tramites
municipales, visita religiosa, charla con los
amigos o familiares del municipio o de la
aldea aledafio.)

Cada dia de mercado permite a la
poblacion un alto grado de sociabilizacion.
Aun mas, como el dia de mercado es el
anico momento en que muchas mujeres
pueden salir de sus viviendas, los procesos
de cortejo y de noviazgo se dan alrededor
del dia de mercado.

2.6 Clasificacion de los mercados.

2.6.1 Mercado Formal:

Son los mercados que funcionan dentro de
los edificios municipales, las cuales cumplen
todas las condiciones higiénicas Yy
ambientales y pueden ser de ventas al por
mayor o por menor.

2.6.2 Mercado Informal:
Conjunto de comerciantes, que se ubican en
areas inadecuadas como calles de mayor
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flujo peatonal, las cuales no tienen ninguna
relacién con el mercado formal °

Surgen espontaneamente en sectores
marginados de un mercado formal cercano,
se comercializan los mismos productos que
en los mercados formales, constituyen un
gran problema para el sistema de vias de
circulacion durante el transcurso del dia,
carece de servicios sanitarios y limpieza lo
cual constituye un foco de contaminacion
para los sectores donde se ubican.

2.6.3 Mercado Espontaneo:

Es un grupo pequefio de comerciantes que
se ubican sobre las aceras cerca de algun
otro negocio formal, este mercado antecede
al mercado informal.

2.7 Clasificacion de mercados por su area
de influencia.

2.7.1 Mercado Cantonal:

El radio de influencia es de ochocientos
metros a un kilbmetro en el area de una
poblacién, atiende a una poblacion
aproximada de veinte mil o mas habitantes.

2.7.2 Mercado Sectorial:

De influencia directa su radio de influencia
gue va méas de un kilbmetro y sus usuarios
pueden movilizarse tanto a pie como en un
vehiculo propio o transporte colectivo. La
cantidad de su demanda puede ser
determinada tanto de los consumidores
cercanos como los del sector.

sectores
otros

Por lo general se ubica en
residenciales en donde no hay
mercados formales.

5Tesis Marlon R. Monterroso Jol6n PROYECTO MERCADO
MUNICIPAL TECUN UMAN AYUTLA, SAN MARCOS
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2.7.3 Mercado Regional:

Se ubica generalmente en el punto central de
una region, aqui se intercambian los
productos de esta y se distribuyen a otras
regiones geograficamente su posicion es
muy importantes ya que es accesible a todas
las &reas de la region.

2.7.4 Mercado Metropolitano:
Por su capacidad y su ubicacion se

caracteriza por ser puntos donde llegan
mercaderias del resto de los centros
poblados o regiones de una nacion,

convirtiéndose asi en un punto central de
acopio®.

2.8 Tipos de mercados.

2.8.1 Mercado Publico:

Es un mercado  administrado por la
Municipalidad y cooperativas de vendedores
para uso de la comunidad en donde se
proveen los suministros principales para el
consumo.

2.8.2 Mercado Privado:

L a venta y compra de los productos se
efectlan en tiendas, locales comerciales,
abarroterias, supermercados, etc. las cuales
son administradas por personas particulares.

2.8.3 Mercado Minorista:
Provee productos por
poblacion.

menudo a la

2.8.4 Mercado Mayorista:
Provee productos por mayor
mercados minoristas.

y abastece a

6Tesis Juan Carlos Alvarez Pérez MERCADO MUNICIPAL PARA EL
MUNICIPIO DE QUETZALTEPEQUE CHIQ.
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2.8.5 Mercados sobre ruedas o Tianguis:’
Regularmente moévil, ofrece todo tipo de
alimentos y productos domésticos (ropa,
calzado, productos de segunda), alimentos
(preparados, crudos). No necesitan un ente
arquitectdnico, salvo en el caso que sea tipo
turistico o de especialidades.

2.8.6 Mercado de especialidades:

Venta de algun producto determinado, como
ropa para dama, caballero y nifio; sombreros,
cristaleria, juguetes, joyas, cuadros, pinturas,
etc. Por la calidad y caracteristica de sus
productos algunos son importantes centros
turisticos ya que acuden personas de
diversas localidades o paises.

2.8.7 Mercado de Alimentos:

Se venden platillos caracteristicos del lugar o
especialidades. Se localizan en lugares
turisticos, de paso y fronterizos.

2.9 Conceptos de mercadeo.

2.9.1 Produccioén:

Es el fenébmeno que da utilidad y valor a las
cosas. Para la reproduccién son precisos
tres factores, la naturaleza, el trabajo y el
capital; puede clasificarse correlativamente
en agricola, industrial, y comercial. Para su
buen funcionamiento econdmico, debera
tener las exigencias del consumo, ya que si
la produccion es excesiva, puede originar
una crisis de sobreproduccién, y si es
insuficiente una caracteristica por defecto de
producto.

2.9.2 Comercializacion:

La comercializacion de productos
comprende todo el proceso que media desde
gue el producto sale de su fabricacion,

7Tesis Marlon R. Monterroso Jol6n PROYECTO MERCADO
MUNICIPAL TECUN UMAN AYUTLA, SAN MARCOS
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explotacion o finca del productor, hasta que
llega a manos del consumidor final. Se
refiere no solo a la accién de compra y/o
venta, o sea el cambio del propietario del
bien, sino también a los aspectos fisicos del
transporte, almacenaje y acondicionamiento
y procesamiento.

2.9.3 Distribucion.

Reparto de los productos comerciales a los
locales de comercializacion. La distribucion,
es la forma en la que el productor social
global se reparte entre miembros de la
sociedad. Este término estd ligado a los
canales de comercializacién/distribucion,
que son las sucesivas transferencias de
propiedad del producto hasta el consumidor,
y puede efectuarse a través de distintos tipos

de comerciantes  y/o agentes
intermediarios. Desde el punto de vista
estructural, se distinguen los agentes o

instituciones que intervienen en el proceso y
son:

2.9.4 Los comerciantes:

Personas a las que le son aplicables las
leyes mercantiles. Son aquellas personas
gue toman la propiedad del producto y se
denomina acopiadores mayoristas,
distribuidores o minoristas. De acuerdo con
la funcion que realicen dentro del proceso
de intermediacion, asi como por la base
fundamental del sistema de comercializacién
que cuenta con mayor oportunidad de
decision dentro del mismo.

2.9.5 Auxiliares o intermediarios:

Son aquellas personas que promueven y/o
facilitan las operaciones de compraventa, aun
cuando no tomen la propiedad del producto.
Su ganancia la obtienen a través de un
porcentaje fijo sobre el
operaciones.

monto de las
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2.9.6 Agentes e instituciones:

Pueden ser estatales o privadas, cuyo
objetivo es facilitar la accién de los
comerciantes y agentes intermediarios,
cooperativas. Etc.

2.9.7 Producto:
Es el objeto de intercambio comercial.

2.9.8 Usuarios o Compradores:

Son las personas que demandan un servicio
y son también las que ocupan el espacio
arquitecténico disefiado  para prestar el
servicio.

2.9.9 Comercio:

Negociacion que se hacer comprando y
vendiendo algun producto. Es la rama de la
economia nacional en que se efectia el
cambio de los productos de trabajo en forma
compraventa.

2.9.10 Circulacion:

Movimiento total de los diferentes productos
de interés econdmico (monedas, signos de
créditos, etc.)

2.9.11 Consumo:®
Acto de usar un objeto o cosa para satisfacer
una actividad determinada.

2.9.12 Comercio Ambulante:
Puestos que se pueden movilizar de un lugar
a otro con facilidad, sin un lugar permanente.

2.9.13 Precio:

Valor pecuniario en que se estima algo. Es la
suma de dinero que el consumidor final esta
dispuesto a entregar a cambio de un
producto. El precio de mercado surge del
libre accionar de la oferta y la demanda,

8Tesis Marlon R. Monterroso Jol6n PROYECTO MERCADO
MUNICIPAL TECUN UMAN AYUTLA, SAN MARCOS
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suerte el efecto de equilibrar en todo
momento la cantidad ofrecida de la demanda.

2.9.14 Margen de Comercializacion:

Se entiende por margen de comercializacion
la diferencia que existe entre el precio que
paga el consumidor final y el que recibe el
producto.

2.9.15 Mercado Interno:
Esfera de circulacibon de mercaderia que
abarca un determinado pais.

2.9.16 Canales de Comercializacion:

Medio por el cual se lleva a cabo el
movimiento del producto, desde los centros
de produccion.

2.10 Tipos de usuarios.

2.10.1 Usuarios.
Persona que requiere o compra un producto.

2.10.2 Usuario Local.
Son los que \visitan el
constantemente por productos.

mercado

2.10.3 Usuario Eventual:

Son aquellos que hacen uso de las
instalaciones con menos frecuencia, debido
a la distancia que recorren para llegar al area
de mercado.

2.10.4 Usuario Regional:

Son usuarios de la region vy participan en la
compra y venta de productos al por menor
para otros municipios o departamento.

2.10.5 Clasificacion de los comerciantes:
Los comerciantes que actian en los
mercados, son en su gran mayoria de
pequefio porte, principalmente los vinculados
al comercio de frutas y hortalizas. Para los
otros productos el comerciante yatiene un
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poco mas de capital y consecuentemente
tiene un ingreso un poco mayor.

Los comerciantes 0 vendedores en un
mercado se pueden clasificar y enumerar
sus funciones de la siguiente forma:

2.10.6 Comerciantes de frutas y

hortalizas:

En general, son comerciantes sin ninguna
capitalizacion; realizan las compras de
productos casi diariamente o cada dos dias
y la efectian en pequefias cantidades. Las
ventas en general son realizadas por
mujeres, esta actividad presenta una
complementacion del ingreso familiar no una
actividad principal.

2.10.7 Comerciantes de carne de aves.
Mas capitalizado, el volumen de ventas es
un poco mas alto. El establecimiento de venta
cuando esta ubicado dentro de los mercados,
en algunos casos ya tiene equipo de
refrigeracion para la conservacion de los
productos. Para el vendedor de carne de
aves, en general, el comercio es su
actividad principal. La prueba reside en que
dicha actividad empiezan a aparecer
hombres-padres de familia, como
propietarios; esto representa en Guatemala
una actividad principal para la generacién de
ingreso familiar.

2.10.8 Comerciante de carne de cerdo.

Es un comerciante ligeramente mas
capitalizado que el de carne de aves. Vende
ademas de la carne de cerdo, los embutidos.
Apenas una pequefia parte de los
comerciantes tiene equipo de refrigeracion.

2.10.9 Comerciante de carne de res.
Son los comerciantes mas capitalizados de
los mercados, estos comerciantes tienen los
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puestos de mayor porte y normalmente de 1
a 2 empleados en el establecimiento.

2.10.10 Comerciantes de pescado 0
mariscos.

Las caracteristicas de estos comerciantes
son idénticas a los vendedores de
hortalizas. Sin embrago los pescados y
mariscos en los mercados no son siempre
vendidos en puestos, sino también en
plataformas de madera.

2.10.11 Comerciantes de granos y
abarrotes.

De la misma forma que los vendedores de
carne de res, los comerciantes de granos y
abarrotes en los mercados formales también
son capitalizados las necesidades de
mantener una mayor existencia de
productos, hace que sea esencial un cierto
capital para el funcionamiento del negocio.

Los comerciantes de granos y abarrotes, a
pesar de estar ubicados predominantemente
dentro de los mercados formales, también
aparecen de manera significativa en los
desbordamientos y en los mercados
informales.

2.10.12 Comerciantes de ropacomuny de
trajes tipicos.

Estos comerciantes son muy comunes en el
los mercados del interior, son estos unos de
los que mas invierten en sus mercaderias, ya
que el precio de sus productos son muy
elevados. Y el cual debe mantener siempre
en existencia diversidad enla mercaderia

2.10.13 Importancia econémica

El mercado es un elemento primordial en la
economia de cualquier pais ya que en el
convergen elementos como la oferta y la
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demanda, puede ser de forma minorista y
mayorista, permanente y movil.

2.10.14 Importancia social

La funcion social es ser un instrumento
generador de interacciones entre diferentes
grupos que se relacionan, desde los
productores a los distribuidores a
consumidores y entre ellos mismos. Segun el
antropélogo Flavio Rojas los mercados deben
reflejar la identidad cultural e histérica y social
de los grupos implicados.

2.11 Clasificacién de los mercados segun
aspecto fisico

Mayoreo | MERCADO l

Minorista Publico _| Desbordamiento | | Privado |

—| Formal | @7% Espontaneo |

Metropolitano —| Alimentos |

| Regional

-

Sectorial \—| Mévil |

Cantonal

Especialidades

Diagrama No. 2

Fuente: Elaboracién propia
Tema: Clasificacion de
mercados
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2.12 Analisis de areas comerciales en
zonas urbanas.

2.12.1 Central de abastos.

Es un componente importante de la
estructura  cuya localizacion  determina
mu8chas condicionantes urbanas, ya que
afecta directamente a la vialidad por el
movimiento que genera de transporte de
carga, personas que realizan  compras,
automaviles, camionetas y camiones de los
usuarios, camiones de basura.

Por su gran movimiento, los tipos de
transporte que la sirven, los olores que
genera, es un elemento de la estructura
urbana no compatible con usos tales como
vivienda, escuelas, oficina y otros.
Generalmente, las centrales de abastos se
localizan en el centro de la ciudad,
provocando muchos problemas. Se
recomienda que se reubiquen en un sitio en
que cumpla con los siguientes requisitos:

e Estar ligada directamente con la
estructura vial principal de la ciudad y
cercana a los principales accesos de
carretera.

e Contar con vialidad circundante que
permita el movimiento de camiones y
traileres de gran tamafio.

e Estar dotada de areas de
estacionamiento para diversos tipos
de transporte.

e Estar ubicada de manera que el
transporte de carga no cruce zonas
habitacionales o el centro urbano.

e Contar con éareas de reserva que
permita la expansion futura de
bodegas, comercio mayorista Yy
servicios complementarios tales como
restaurantes, servicios mecanicos,
talleres, entre otros.
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e Reforzar la imagen y el paisaje urbano
como punto de referencia a nivel
ciudad.

e Contar con suficientes plazas vy
espacios abiertos circundantes.

e Prever las condiciones necesarias
para evitar todo tipo de contaminacién
y no estar expuestas a vientos
dominantes que puedan llegar a
afectar zonas habitacionales,
escuelas, hospitales.

e Contar con un control estricto del
depdsito y recoleccion de todos los

desechos.
e Estar bien disefiada, para evitar que
se congestionen las calles

circundantes, y se deterioren fisica,
social y ambientalmente las zonas
cercanas.

2.12.2 Mercado principal de la ciudad.

El mercado principal o central de la ciudad es
otro de los elementos importantes de la
estructura urbana, ya que condicional a otros
elementos (actividades, vialidad, trasporte,
infraestructura). Frecuentemente el mercado
principal funciona como central de abastos vy,
por lo tanto, habra que considerarlo como tal.

Recomendaciones.

El mercado principal puede estar localizado
dentro de la estructura urbana en forma
central o periférica en ambos casos debera
tener conexion directa con la  vialidad
primaria  de la ciudad y 4é&reas de
estacionamiento para todo tipo de vehiculos
(trasporte de carga pesada, camionetas,
autos particulares, bicicletas)

Se debera también considerar en forma
especial su relacion con el sistema peatonal,
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especialmente cuando el mercado se
ubique en la zona central de la
ciudad.

e El mercado principal debe tener una
relacion directa con los sistemas de
transportacion masiva de la ciudad,
por lo que deberdn implementarse
sitios adecuados para paradas de
autobuses, taxis 0 metro.

e Se deberd considerar su influencia
en el ambiente en lo que se refiere a
la contaminacién que producen sus
desechos (basura, olores, moscas,
ratas etc.), especialmente en el sitio
de depdsito y recoleccion.

e Se deberdan tomar en cuenta
condicionantes tales como vientos
dominantes, vialidad y movimientos
de camiones de carga y basura, para
evitar que se perjudiquen las zonas
aledafias (habitacionales, de oficina,
escolares, etc.).

e En algunos casos, el mercado,
constituye uno de los elementos mas
importantes en la imagen de la
ciudad.

e Los mercados suelen ubicarse en
edificios historicos o con gran valor
arquitecténico. En esos casos se
recomienda conservar su ubicacion,
siempre que no sea problematica, en
Cuyo caso se recomienda darle otro
uso al edificio y reubicar el mercado.

2.12.3 Centros comerciales de
autoservicio.

Generalmente, los usuarios de estos centros
acceden a ellos en automdévil por lo que
deberan localizarse en relacién directa con
la vialidad primaria. Debera considerarse en
forma espacial la necesidad de que el
estacionamiento tenga suficiente capacidad
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para atender la demanda méaxima, evitando
que se desborde sobre la vialidad. El acceso
se deberd localizar y disefiar en tal forma
gue se evite la interrupcion del transito de
peatones y vehiculos.

El disefio de estos centros debera considerar
los problemas relacionados con el
abastecimiento de mercaderias por medio de
traileres o camiones grandes, buscando que
las zonas de descarga y maniobra estén
fuera de la vialidad principal. Se debe
también considerar la necesidad de lograr
una adecuada conexion entre las paradas de
autobus vy las entradas de peatones, ya que
muchas veces Unicamente se considera la
conexion entre estas Ultimas y las zonas de
estacionamiento de automoviles particulares.

Los centros de este tipo constituyen en la
gran mayoria de los casos verdaderos
centros de Distrito capaces de propiciar
cambios en los usos del suelo circundante,
generando congestionamiento vial, saturacion
y carencia de estacionamientos y afectando
las zonas habitacionales inmediatas. Se
recomienda que su localizacién considere
todos estos efectos y evitar su
implementacion indiscriminada.

Los centros comerciales complementarios de
otros usos, tales como cines, centros
recreativos, oficinas, hoteles, etc. Con los
cuales pueden agruparse.

Esta clase de centros son elementos de gran
importancia dentro de la estructura visual de
la ciudad, por su tamafio, caracter,
movimiento y uso. Generalmente, demandan
grandes areas de estacionamiento a nivel del
suelo y provocan un paisaje arido y
monotono, por lo que se recomienda arbolar
fuertemente estos sitios y hacia la calle
plantar setos, arboles y enrejados con
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enredaderas. En zonas de ambiente urbano
con caracter muy definido, se recomienda
que se conserven los pavimentos existentes
y que el estacionamiento sea subterraneo,
interior 0 en azotea.

Se deben buscar sitios propicios para
localizar los centros de este tipo, dotdndolos
de plazas agradables con mobiliario urbano
adecuados, como fuentes, bancas,
arboledas, iluminacion especial, paradas de
autobus, etc.

2.12.4 Agrupaciones comerciales.

Existen pequefios comercias que en forma
agrupada funcionan de manera similar a los
grandes centros comerciales, y por lo
general se localizan en avenidas principales
en forma lineal, o en lugares de
concentracion  de personas, funcionando
como centros o subcentros urbanos.

La mayor parte de las veces, estas areas
comerciales carecen de estacionamientos,
ocasionando congestionamiento, por lo que
es necesario buscar los sitios mas
apropiados en los perimetros de la zona
para ubicar estacionamientos, pues de otra

forma surgen en forma espontdnea 'y
caltica, destruyendo edificios valiosos y
deteriorando el paisaje. Cuando los

estacionamientos se dan en forma lineal
sobre avenidas principales, estas tienden a
congestionarse rapidamente, por lo que se
recomienda establecer medidas de control
necesarias.

En la implementacién de areas comerciales
es importante prestar especial atencion al
peaton, implantando medidas de seguridad y
confort tales como cerrar algunas calles para
crear corredores peatonales, cerrar zonas
completas provocando estacionamientos y
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circulacion perimetral, ampliar banquetas e
introducir mobiliario urbano.

En estas zonas es conveniente propiciar una
gran  variedad de usos, procurando la
coexistencia equilibrada de la actividad
habitacional, la comercial, la recreativa, el
escolar etc.

Las areas comerciales surgen
frecuentemente  en zonas con casas
antiguas de ambiente  agradable, sin
embargo, la presion econdmica Yy la
especulacion genera una tendencia hacia la
construccion de edificios en forma
indiscriminada que destruyen el caracter

original de la zona, por lo que se recomienda
evitar el surgimiento incontrolado de tales
edificios conservar y aprovechar las
construcciones originales y el caracter
ambiental del sitio.

2.12.5 Comercio de barrio.

El comercio de barrio es un elemento que
puede ayudar a crear el centro del barrio,
junto con otros elementos del equipamiento,
tales como la escuela primaria, el parque o
plaza local, la oficina de correos etc.

Este tipo de comercio debera estar ligado a
caminos peatonales y de preferencia no
tener relacién con la vialidad primaria de la
ciudad.

Es recomendable que el comercio de barrio
se mezcle con la vivienda (casa-tienda o
edificio de departamentos con planta baja
comercial).
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2.13 CONCLUSIONES.

Por necesidad de poseer  diversos
productos de consumo, y para
satisfacer otras necesidades, las
cuales no podia satisfacerlas, con lo
gue tenia el hombre se dio a la
necesidad de intercambiar su
mercaderia, asi es como se inicio el
mercado en la antigliedad.

Los mercados en Guatemala en su
mayoria en pueblos indigenas, es
mas que un lugar de comercio, es un
lugar de sociabilizacion, es donde se
encuentran diversidad de objetos a la
venta, con un colorido extraordinario
de verduras, frutas con olores
deliciosos como de los mangos
maduros, de melones, disfrutar de un
pedazo de sandia con miel o mango
verde, admirar la creatividad en cada
puntada de los guipiles bordados a
mano las cuales son elaboradas de
verdaderas artistas, las cuales no son
valoradas, mirar a las sefioras con
grandes canastos en la cabeza en las
cuales sobresalen manojos de
hiervas (Chipilin, macuyes), manojos
de cebollas.

En estos mismos mercados,
percibimos la verdadera cara de
pobreza de nuestro pais, ver a
sefioras de 80 aflos 0 mas tratar de
vender algo para sobrevivir se torna
angustioso el paisaje, y viene a lo que
dice el autor del libro Guatemala las
lineas de su mano la cual escribe:
“verlos es sufrimiento, indignacion,
voluntad de servir, no los
compadezco, sino me compadezco,
que miserable soy, como puedo
dormir, como puedo comer sin que mi
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suefio sea pesadilla y pan amargo.
Jamas podré contemplar a mi pueblo
como una pintoresca vitrina de
indigenas llenos de color, de miseria y
atraso”. Toda persona de nuestro pais
se merece un lugar digno, para poder
sobrevivir, sin poner en peligro su
vida y su salud.

Los mercados pueden clasificarse de
acuerdo al area de su influencia, al
tiempo, a la cantidad y caracteristica
de mercaderia a exponer, mediante
el tipo de mercado se establecen las
necesidades requeridas para el
confort de la poblacién a servir.

Los mercados en Guatemala desde la
época precolombina ha sido parte de
la cultura en los pueblos en su
mayoria indigena, lo cual se puede
observar en parte hoy en dia en la
interconexion de diferentes
costumbres y creencias de los
diversos pueblos. Ademas de su
colorido, su bullicio, su mercaderia
exhibida, elaborada por artistas y
artesanos del lugar.

El crecimiento de la poblacion en las
comunidades del interior de
Guatemala, ha venido a incrementar
la economia informal en las calles,
perdiendo la esencia del mercado en
afos pasados.

Muchas comunidades no cuentan con
areas especificas para un mercado,
realizando esta actividad de comercio
en areas no adecuadas como calles
en las areas urbanas convirtiendo
estas en mercados informales.
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CAPITULO I
REFERENTE LEGAL
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3.1 Constitucion de
Guatemala.

Establece los derechos y obligaciones a toda
persona con nacionalidad guatemalteca asi
como a las distintas instituciones del Estado.
Unos de los derechos relacionados con el
tema que establece la Constitucion de la
Republica es; La libertad de Industria,
comercio y trabajo (art. 43). El cual garantiza
que toda persona tiene la libertad de adquirir
cualquier trabajo o ejercer el comercio o
industria, salvo aquellos que infrinjan la ley. A
si también todo guatemalteco puede gozar o
a participar libremente en la vida cultural de
su comunidad de su pais y de su propio
legado cultural, beneficiandose del progreso
de su Nacién (art. 57). Ademas nadie puede
negarle el derecho a su identidad cultural
de acuerdo a sus valores, sus creencias, su
lengua y sus costumbres (art. 58), La
rigueza artistica, en el arte popular, en el
folklore las artesanias e industrias autoctonas
el Estado protegera, con el fin de preservar
su autenticidad, y propiciara la apertura de
mercados tanto nacionales como
internacionales para la libre comercializacion
de las obras de artistas y artesanos
guatemaltecos (art. 62), Todo régimen
econdbmico y social de la Republica de
Guatemala se funda en principios de
justicia, ademas que el Estado tiene la
obligacion de orientar la economia, la
utilizacién de los recursos naturales y el
potencial humano para incrementar la

la Republica de

rigueza y la distribucion equitativa del
ingreso nacional (art.118). El Estado de
Guatemala tiene como obligaciones
fundamentales:

Promover el desarrollo econémico de la
Nacién, estimulando la iniciativa en

actividades agricolas, pecuarias, industriales,
turisticas y de otra naturaleza.
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Promover en forma sistemética la
descentralizacion econdmica administrativa,
para lograr un adecuado desarrollo regional
y del pais.’

Promover el desarrollo ordenado y eficiente

del comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos
nacionales.

3.2 Codigo municipal

La constitucion politica de la Republica
reconoce Yy establece el gobierno municipal y
su autonomia como expresion fundamental
en el poder local ( art. 253).1a cual obtiene y
dispone  de sus recursos patrimoniales,
atiende los servicios publicos locales, el
ordenamiento territorial de su jurisdiccion su
fortalecimiento econémico y ninguna ley o
disposicién legal podra contrariar, disminuir o
tergiversar su autonomia municipal. (art.3
cédigo municipal) y el alcalde sera quien
presida el Consejo Municipal (art. 53 cédigo
municipal), el municipio y su gobierno local
podra promover toda clase de actividades
para mejorar la calidad de vida de la
poblacién del municipio.( art. 67, 68, 72
c6digo municipal )*°

3.3 Reglamento de construccion.
Reglamento rige todas las actividades de

construccion, ampliacién, modificacion,
reparacion y demolicién de edificaciones que
se lleven a cabo en la Ciudad de Guatemala
y dentro del &rea de influencia urbana, segun
el Articulo 6° de la Ley Preliminar de
Urbanismo, Decreto Presidencial 583.*

9
FUENTE: Constitucién politica de la Republica de Guatemala
10
FUENTE: C6digo municipal

1
FUENTE: Reglamento de construccién, municipalidad de
Guatemala.
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REGLAMENTO DE CONSTRUCCION.

ART. 57

se considera la siguiente edificacion

Tipo A : parauso comercial

ART. 86

Se consideran edificaciones inseguras o

o peligrosas todas aquellas que:

a) Que no sean estructuralmente estables

b) Que constituyan riesgo de incendio;

¢) Que no tengan salidas adecuadas y en nimero
suficientes

d) Que constituyan riesgo para la salud;

€) Que por falta de mantenimiento hayan caido en
en deshuso abandono o desmantelamiento

f) Cualquiera otra razén peligrosas

ART, 87

Toda edificacién calificada como insegura o
peligrosa, sera declarada “amenaza publica” y en

debera ser desocupada, reparada, rehabilitada.

ART.91

Alineacion municipal el limite entre la propiedad

privada y la propiedad o posesién municipal

ART.92

Se comprende por linea de fachada, hasta donde
puede llegar exteriormente una edificacién hacia

calles, avenidas, parques, plazas

ART.93

Se comprende por gabarito permisible el perfil limite
hasta el cual, en el espacio aéreo, es permitido
construir.

construir.

ART. 94

Corresponde a la municipalidad la ordenacién
urbana, fijando criterios urbanos que se encuentren

dentro de su jurisdiccion

ART.96

Toda actividad de construccion, debera sujetarse

en todo a la alineacion municipal.

ART.100

En ninguin caso se permitir la construccion de
cualquier tipo de salientes que permitan el acceso
de personas, fuera de la alineaciéon municipal,

si pueden salir fuera del garabito cuando no

afecten la alineacion

ART. 109
110

Toda edificacion nueva, debera contar con un niimero
nimero minimo de plazas de aparcamiento para los

vehiculos de los usuarios o visitantes del inmueble

ART. 127

Las parcelas, comerciales deberan cumplir con los
indices de ocupacion y construccién de acuerdo a su

categoria.

ART. 135

Los patios cubiertos con materiales trasltcidos
deberan tener una superficie de ventilacién de por lo

menos 1/5 del area del patio.
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ART. 137 [Todos los ambientes de una edificacion deberan estar
dotados de luz y ventilacién natural

ART. 144 [El ancho de los pasillos o corredores de una edificacién
nunca serd menor de un metro

ART. 145 [La altura minima de los barandales de una edificacion
serd: 0.90 metros en los primeros tres pisos y 1.00
metro en los pisos restantes

ART. 146 |Las edificaciones tendran siempre escaleras aunque

tengan ascensores; en edificios de varios pisos el
ancho minimo permisible en escaleras de 1.20 metros
ird aumentando a razén de 0.20 metros de anchura
por cada tres pisos; las huellas netas de los escalones

no seran menores de 0,25 metros.

Cuadro No. 1

Fuente: Elaboracion propia
Tema: Reglamento de
construccion

3.4 Cdédigo de salud

La misma Constitucion Politica de la
Republica reconoce que el goce de la salud
es derecho fundamental del ser humano sin
discriminacién alguna, y obliga al Estado a
velar por la misma, desarrollando a través de
sus instituciones acciones de prevencion,
promocién, recuperacion y rehabilitacion, a fin
de procurarles a los habitantes el mas
completo bienestar fisico, mental y social,
reconociendo, asimismo, que la salud de los
habitantes de la Nacién es un bien publico.

|CODIGO DE SALUD |

ART.1 Derecho ala Salud
Todos los habitantes de la Republica tienen derecho
a la prevencion, promocion, recuperacion y

rehabilitacion de su salud, sin discriminacién alguna.

ART. 3 Responsabilidad de los ciudadanos.
Todos los habitantes de la Republica estan obligados
a velar, mejorar y conservar su salud personal, familiar

y comunitaria, asi como las condiciones de salubridad

del medio en que viven y desarrollan sus actividades.
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ART.44 Salud ocupacional.

Instituciones del Sector dentro del ambito con la
colaboracién de empresas publicas y privadas
desarrollaran acciones tendientes a conseguir
ambientes saludables y seguros en el trabajo

para la prevencién de enfermedades ocupacionales

ART.68 Ambientes Saludables.

El Ministerio de Salud, en colaboracién con la Comisién
Nacional del Medio Ambiente, las Municipalidades y la
comunidad organizada, promoveran un ambiente
saludable que favorezca el desarrollo pleno de la

comunidades

ART.102 Responsabilidad de las municipalidades
Corresponde a las Municipalidades la prestacién de
los servicios; de limpieza o recoleccion, tratamiento

y disposicion de los desechos sélidos.

ART.105 Sitios y espacios abiertos

Los propietarios o poseedores de espacios abiertos
en sectores urbanos y rurales, deberan cercarlos y
mantenerlos libres de desechos sélidos. Las
autoridades municipales, y sanitarias. Son las

responsables de hacer cumplir esta disposicion

ART.145 Inspecciones de los mercados y ventas callejeras.
Ministerio de Salud en coordinacién con las
municipalidades ejercera una vigilancia permanente de
los establecimientos de alimentos en el Interior de

mercados municipales, fin de asegurar que los mismos

funcionen con las normas y reglamentos sanitarios

Cuadro No. 2

Fuente: Elaboracién propia
Tema: Codigo de salud

3.5 Reglamento para el manejo integral de
los desechos s6lidos municipales
(Reglamento para el manejo de los desechos
solidos urbanos)

Las Municipalidades y los habitantes del
territorio nacional estan obligados a propiciar
el desarrollo social, econémico y tecnolégico
gque prevenga la contaminaciéon del ambiente
y mantenga el equilibrio ecolégico.
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ART.40 Ubicacion del almacenamiento de desechos
sélidos en mercados municipales

Se podran ubicar depésitos de almacenamiento en
mercados cuando la generacion de residuos en estos
sea excesiva 0 no sea factible un traslado inmediato
a otro punto mas adecuado o cuando la orientacién
que se defina en la planificacion respectiva por

parte de la municipalidad asi lo requiera,en tal caso
esta debera ejercer control del volumen delos
desechos sélidos y garantizar que cumpliran con los
requisitos sanitarios y ambientales respectivos, para
los desechos solidos de los mercados se deberan

hacer almacenamientos separados de desechos

organicos e inorganicos

3.6 Ley de proteccidon y mejoramiento del
medio ambiente

La proteccion y mejoramiento del medio
ambiente y los recursos naturales y culturales
es fundamental para el logro de un desarrollo
social y econémico del pais, de manera
sostenida;

ART.1

El Estado, las municipalidades y los habitantes del
territorio nacional, propiciaran el desarrollo social,
econémico, cientifico y tecnolégico que prevenga la

contaminacion del medio ambiente y mantenga el

equilibrio y aprovechamiento de los recursos naturales.

ART.8 Para todo proyecto, que puede producir deterioro

a los recursos naturales o al ambiente, modificaciones
nocivas o notorias al paisaje y a los recursos culturales
del patrimonio nacional, sera necesario previamente

a su desarrollo un estudio de evaluacién del impacto

ambiental.

ART.17 Prevencion y control de la contaminacién por ruido
Se consideran actividades susceptibles de degradar el
el ambiente y la salud, los sonidos o ruidos que
sobrepasen limites permisibles cualesquiera que sean

las actividades o causas que los originen.

ART. 18 Prevencion y control de la contaminacion visual
Actividades que puedan causar alteracion estética

del paisaje y de los recursos naturales provoquen
ruptura del paisaje y otros factores considerados como
agresion visual y cualesquiera otras situaciones de
contaminacioén y visual, que afecten la salud mental y

fisica y la seguridad de las personas

Cuadro No. 3

Fuente: Elaboracion propia
Tema: Ley de protecciéon y mejoramiento
del medio ambiente
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3.7 Normas segln reglamento de la
direccion de abastos de la Municipalidad
de Guatemala

Locales de primera categoria
Ventas de carne de res, de marrano, de aves, de mariscos

comedores, cocinas, refersquerias y artesanias tipicas

ART.6 | Locales Locales de segunda categoria

Los locales se clasifican por categoria de primera de Abarrotes, productos lacteos y miscelaneas.
segunda y de tercera, segln la naturaleza o expendio y

y el equipamiento que requieren para su funcionamiento.

Locales de tercera categoria

Verduras, frutas, flores, comida preparada, la venta

o expendio, cualquier otro articulo no espefificado en las
categorias anteriores, sera el administrador del mercado

quien determine su clasificacion

Locales preferenciales A:

1. Los que estan ubicados en la esquina de un sector y
localizados en cualquier acceso del mercado.

2. Los que estan ubicados en la esquina de un sector y
localizados en el cruce de dos 0 mas vias de circulacion

principal dentro del mercado.

ART.8 |Locales preferenciales

Los locales estaran catalogados segun su ubicacion y Locales preferenciales B:

localizacion en preferenciales Ay preferenciales B.

1. Los que estan ubicados en la esquina de un sector y no
estan comprendidos en el inciso anterior.

2. Los que estan ubicados de tal forma que uno de sus
frentes de hacia una via de circulacion principal.

3. Los que estan ubicados inmediatamente después de un

local preferencial A

Diagrama 3

Fuente: Elaboracion propia
Tema: Normas segun
reglamento de INFOM
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3.8 Normas segun instituto de fomento

Municipal INFOM.

Ja) Costumbres del lugar. |

Ubicacion del Terreno: Para la ubicacion de los predios
a utilizar para la edificacion de un mercado, se deben

considerar los aspectos siguientes

-—|b) Dias principales de mercado |

Factores para el disefio |

\|c) Tipos de venta |

/

a) Considerando: materiales, equipo, capital

y mano de obra.

—{Funcionamiento |

\

b) Organizacioén: determinar cada una de las actividades
necesarias para alcanzar los propésitos afines, asi como

asignarlas a determinados individuos

— Equipamiento

l—

tomando en cuenta todos los instrumentos necesarios

para realizar las actividades establecidas.

| Aspectos funcionales femm—

a) Poblacién e)Materiales

b) Ubicacion f) Aspectos fotograficos
c) Clima g) Vialidad

d) Entorno urbano h) Cultura

Diagrama 4

Fuente: Elaboracion propia
Tema: Normas segun reglamento de
la direccion de abastos de la muni de

Guatemala.
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r|AREAs MINIMAS DE UN MERCADO 1

Lava verduras:
Area minima debe ser 0.10 mts2 por cada

Administracion:

Area minima 30.00 mts2 incluyendo oficina _
sala de espera, bodega y servicio sanitario. local de piso plaza.

Basurero: -
Tienda de granos:

Debe tener area de carga y descarga, de , o
Area minima debe ser 4.80 mts2 por local

un area minima de 0.08 mts2 por cada metro
cuadrado del area del mercado.

Tienda seca:
Cocinas Comedores: Area minima 7.00 mts2 por local
Area minima es 2.25 mts2 del area de
mesas

Piso de plaza descubierto
Cocinas individuales: Area minima debe ser 2,25 mts2 por plaza
Area minima debe ser 2.00 por persona

C}ocinas Colectivas:
Area minima debe ser 8.00 mts2 por
persona

Diagrama 5

Fuente: Elaboracion propia
Tema: Areas minimas de un
mercado
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3.9 CONCLUSIONES:

e En todo el territorio de la Republica
Guatemala para construir cualquier
edificio que albergue a personas,
debe cumplir ciertas normas, para
resguardar su integridad fisica,
emocional y laboral, reduciendo asi
riesgos, que pongan en peligro la
vida humana. Ademas de no
contribuir al desgaste ecoldgico del
pais, mediante la reduccién de
contaminantes, como el ambiental,
visual, y auditivo.

e Toda persona guatemalteca tiene el
derecho de ejercer la profesion
comercial, y las autoridades de

gobierno brindarles el apoyo
necesario, en infraestructura, como la
construccion de mercados
municipales para ejercer dicha
profesion.

e Las autoridades de nuestro pais
tienen la obligacion de crear areas
adecuadas y velar por la salud de la
poblacion.
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CAPTULO IV
CONTEXTO.
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4.1 Datos generales de Santa Apolonia

La Republica de Guatemala se encuentra
localizada en la parte norte del istmo
Centroamericano, limitada con Meéxico, al
norte y al oeste con el Océano Pacifico, y al
este con el Océano  atlantico, vy las
Republicas de El Salvador, Honduras vy
Belice.

4.2 Localizacion y delimitaciones del
municipio de santa Apolonia.

Esta ubicado en la regidn noroeste del
departamento de Chimaltenango, esta
poblacion dista a treinta y nueve (39)
kilometros de la cabecera departamental de
Chimaltenango y de la capital de la
Republica, le separan noventa y dos (92)
kilometros sobre la carretera Interamericana.

CARACTERISTICAS FiSICAS

Extension territorial 96 km®.

Latitud 14° 47' 24"
Longitud 90° 58' 25"
Altitud 2,310 mts. SNM.

COLINDANCIAS

Norte Quiché

Sur Tecpén G.

Este San José Poaquil
Oeste Tecpan G.

TOTAL POBLACION UR

BANA Y RURAL

Poblacion urbana Poblacion rural Total

3084 12042 15,126 HAB.
DEMOGRAFIA

Habitantes Territorio Hab. * km2
15,126 96 km? 157.56 * km?
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e 20% Poblacion urbana

e 80% Poblacion rural

e 89 % Poblacién indigena

e 11 % Poblacién no indigena

4.3 Sector de estudio

El area de estudio se encuentra en el area
urbana de Santa Apolonia ubicada a tres
kilbmetros del centro de la ciudad de Tecpan
Guatemala, y a un kilbmetro de la carretera
interamericana.

Cuadro No. 4

Fuente: OMP. de Santa Apolonia
Tema: Datos generales de Santa
Apolonia
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EL &ALVADGR

Guatemala

Chimaltenango.

Mapa No. 1

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Republica de Guatemala
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N
‘o)

YEPCCAPA

o, l‘

Chimaltenango

Santa Apolonia

Area urbana de Santa Apolonia
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Mapa No. 2

Fuente: Elaboracién propia
Tema: Departamento de
Chimaltenango

Mapa No. 3

Fuente: Explorador Google earth
Tema: Ubicacién de Santa Apolonia
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4.4 CONCLUSIONES.

e La distancia de tres kilbmetros que
existe del area urbana de Santa
Apolonia y el mercado de Tecpan
Guatemala, hace que la poblacion
viaje constantemente a realizar sus
respectivas compras en dias de
mercado, por no contar con un
mercado municipal en Santa
Apolonia.

e La poblacion rural de Santa Apolonia
como la aldea de Parajbey, aldea
Panatzan, y caserio La Puerta la que
se encuentran a una distancia de mas
de 15 kilébmetros del area urbana y la
cual el transporte colectivo es minimo,
realizar el intercambio de sus
productos, es casi imposible.

e ElI ingreso de impuestos que
generaria el comercio en el municipio
de Santa Apolonia, la cual se usaria
en el crecimiento y mejoramiento de
servicios a toda la poblacion es
minimo, ya que en el &rea urbana no
existe un &rea comercial especifica.
Este impuesto lo devenga en su
mayoria la Municipalidad de Tecpan
Guatemala.
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CAPITULO V
REFERENTE REAL
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5.1 Analisis de la situacién actual en el
municipio de Santa Apolonia.

Actualmente toda la poblacibn de Santa
Apolonia realiza sus actividades de compra y
venta en los mercados cercanos, los dias
jueves en Tecpan Guatemala, los dias
miércoles en San José Poaquil, y el mercado
mas  frecuentado de la  cabecera
departamental de Chimaltenango los dias,
lunes, miércoles, viernes y domingo: pero
para la poblacion que vive en aldeas lejanas
al centro urbano de Santa Apolonia genera
mas inversibn de tiempo y dinero para
realizar esta actividad.

L a poblacién de Santa Apolonia, gran parte
de ellos se dedican al cultivo de hortalizas, vy
a la industria como también a la alfareria,
una de las limitaciones que encuentra esta
poblacibn es la poca oportunidad de
comercializar sus productos, en su propio
municipio, una de las principales causas es la
falta de un mercado para exponer sus
productos, esto les genera en ocasiones
pérdidas ya que tienen que venderlas a
revendedores, o por el gasto del traslado de
sus productos a mercados de otros
municipios.

En épocas pasadas la alfareria y la ceramica
tradicional de Santa Apolonia era reconocida
en todo el territorio de Chimaltenango, lo cual
estan siendo reemplazadas por productos, de
materiales plasticos, y se esta perdiendo
parte de la cultura de esta poblacion, se
puede observar que la poca gente que aun se
dedica a este oficio, exhiben su mercaderia
en las calles de Santa Apolonia, y no cuentan
con el apoyo de las autoridades
municipales, tal y como lo dice: LA

CONSTITUCIION DE LA REPUBLICA, QUE EL
ESTADO TIENE LAOBLIGACION DE PROTEGER
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LAS RIQUEZAS DEL ARTE POPULAR PARA

PRESERVAR SU AUTENTICIDAD.

Econémicamente a la Municipalidad de Santa
Apolonia no le genera ningun ingreso de
impuesto en la compra y venta de
mercaderias, lo cual ingresan a obviamente
a otras Municipalidades, ademas de la falta
de oportunidad de la poblacion de desarrollo
comercial, y la poca inversion de empresas a
esta poblacidon es minima , esto es evidente
ya que se cuenta con un solo banco
financiero, la cual no genera mayor
expectativa de empleo a la poblacién.

En los mercados principalmente en esta
parte del occidente de nuestro pais los
mercados son una fuente de sociabilizacion
a la poblacién, es parte de la -cultura,
chimalteca ir al mercado de paseo,
reencontrarse ~ con amigos 0 parientes,
realizar alguna diligencia en la Municipalidad,
la iglesia, o el centro de salud, y para luego
realizar las compras en el mercado esto no
sucede, en Santa Apolonia, la poblacién
nunca ha tenido esta oportunidad de realizar
estas actividades en su propia municipio

5.2 Fotos area urbana de Santa
Apolonia Chimaltenango

Foto No. 1

Las ventas de ollas tradicionales
en Santa Apolonia
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Las ventas de hortalizas en algunos
locales comerciales privados.

La venta de comida, la cual preparada
en la calle sin ningun control higiénico

Locales en el centro de la poblacion
deterioran la imagen urbana de la ciudad.
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La falta de infraestructura que garantice el
crecimiento de intercambio comercial con
otras poblaciones ha limitado el desarrollo en
cierta medida a la poblacion de Santa
Apolonia.

Foto No 1-5

Fuente: Elaboracion propia
Tema: Area urbana de Santa
Apolonia
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5.3 Caso analogo

5.3.1 Mercado municipal de Sumpango N
Sacatepéquez. 3 “: 10
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PLANTA DE DISTRIBUCION DE AMBIENTES DEL 10. S.S.
MERCADO DE SUMPANGO SAC. 11. Comedores
12. Granos y abarrotes
1. Locales comerciales 13. Venta de ropa.
2. Venta de comida.
3. Venta de varios (accesorios)
4. Area de frutas y verduras. Planos 1-4
5. Sallda,al area de cargay descarga. Fuente: Elaboracién propia
6. Pollerias Tema: Caso analogo Mercado de
Sumpango Sac.
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Fotos del edificio mercado de Sumpango
Sacatepéquez

Vista lateral del mercado municipal, calle

que actualmente el trafico vehicular es
minimo

Foto No. 7 |

Area de carga y descarga la cual se
utiliza parte de la calle, por no contar
con un area de carga y descarga

Circulacién peatonal al ingreso
principal del mercado.

Area de frutas y verduras ubicada
en el s6tano con un area para
cada puesto de 2.50 * 3.00 mts.

S Foto No. 10 |

as0 analogo

Area de carne de 2.00* 2.50 metros
en el segundo nivel.

C

i

Foto No. 11

Area de circulacion entre los locales
de 2.00 metros de ancho, que se
mantiene en todos los niveles.
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Pasillo existente de 1.50 metros de ancho
en el segundo y tercer nivel en la fachada
frontal y fachada lateral este

Foto: 6-12
Fuente: Elaboracién
propia

Tema: Caso analogo

5.3.1.1 Andlisis del mercado municipal de
Sumpango Sacatepéquez

El mercado de Sumpango Sacatepéquez
construido con materiales como el ladrillo y
el concreto, la cual cuenta con tres niveles
y un sétano las cuales cada nivel tiene un
tipo de venta especifica.

PRIMER NIVEL SOTANO: venta de frutas y
verduras dimensiones de aéreas de puesto,
2.50 * 3.00 metros.

SEGUNDO NIVEL: venta de comida y
accesorios varios dimensiones 2.00 8 2.50
metros.

TERCER NIVEL: Locales de carnes y
mariscos, dimensiones de aéreas de 2.00 *
2.50y de 2.50 * 3.00 metros.

CUARTO NIVEL: Locales de granos vy
abarrotes y locales de venta de ropa,
manteniendo los mismos ejes estructurales
principales de los niveles anteriores.
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Médulo de gradas con un ancho de 2.00
metros una de las mayores dificultades no
cuenta con rampas para personas con
discapacidades fisicas.

El mercado de Sumpango no tiene un dia
especifico y se mantiene  practicamente
despejado de afluencia de personas la que
hace ideal para hacer las  compras,
Sumpango por su distancia a otros
municipios por ejemplo a 10 km del centro
de Chimaltenango, la mayoria de su
poblacién visita constantemente el mercado
de esta ciudad (porque es mas barato los
productos segun los pobladores).

También visitan el mercado de San Lucas
Sacatepéquez en dias de mercado.

5.3.1.2 Andlisis de lainfraestructura del
mercado

Techos: Posee en todo el area losa
tradicional a ciertas distancias vigas, las
cuales tiene un acabado final de alisado,
tanto losa como vigas

5.3.1.3 Paredes:

En los cerramientos se utilizd block mas
cernido vertical, con refuerzos (soleras,
columnas) y en fachadas principales se
utilizé fachaletas de barro cocido.

5.3.1.4 Pisos:

En toda el area tanto de locales como areas
de circulacion se utilizé torta de concreto,
con un tipo de textura aspera.

5.3.1.5 Agua Potable:

El mercado por las dimensiones que tiene no
tiene problemas con el agua, ademas los
locales de mayor importancia (carnicerias)
cuentan a un costado de este servicio,

5.3.1.6 Energia eléctrica:
En toda el area del mercado se cuenta con
areas

este servicio, en corredores, Yy
publicas, aunque se debi6 de dar un
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porcentaje mayor de importancia a este
servicio ya que se puede percibir la falta de
un célculo de luminotecnia

Drenajes: ElI mercado cuenta con un
aceptable sistema de recoleccion de aguas
negras y pluviales, las cuales hasta el
momento no han tenido ningln problema, la
cual es conectada ala red municipal de esta
localidad.

5.3.1.7 Puestos:

Los puestos de mayor importancia formal
como carnicerias, tiendas de articulos de
consumo diario, zapaterias, y de ropa, se
encuentras en un estado aceptable, las
cuales los propietarios de los comercios son
los encargados de darle el mantenimiento
correspondiente, los puestos como de
verduras y otros tipos de ventas, estan bajo
techo y trabajadores municipales realizan la
limpieza en areas de circulacién en horarios
nocturnos.

5.3.1.8 Accesos:

Cuenta con un acceso principal en la fachada
principal, y otra en la parte lateral mediante
la cual ingresan los comerciantes sus
diversos productos. Pero no cuenta con
salidas de emergencias en el nivel del
sétano, los niveles posteriores ler. Nivel 2do.
Nivel y 3er. Nivel, poseen salidas a un
corredor, la cual no posee escaleras de
emergencias.

Area de carga y descarga. Por falta de
espacio en el poligono del mercado, no
cuenta con un area especifica, haciendo uso
de calles cercanas para esta actividad
obstaculizando la circulacion vehicular en las
calles colindantes al mercado.
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5.3.1.9 Parqueos.

Una de las mayores dificultades del
mercado es no contar con espacio para
parqueos para los usuarios, los cuales

hacen uso de calles para parquearse, aun no
es tan evidente el problema que esto causa
en la circulaciébn en la poblaciébn pero que
evidentemente en los préximos afios por el
crecimiento de la poblacion y el vehicular
serd el inicio del caos como lo es comun en
la mayoria de mercados en nuestro pais.

urbana de

Ubicacién del mercado en el area
Sumpango Sacatepéquez.

Mapa No. 4

Fuente: Explorador Google
earth
Tema: Caso analogo
Sumpango Sac
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5.3.1.10 CONCLUSIONES.
y descarga la cual se hace uso de las
principales calles obstaculizando la

e Por la falta de empleo en el municipio circulacién de peatones en ciertas
de Santa Apolonia como lo es comun horas del dia.

en nuestro pais, muchas personas,
realizan diversas actividades para
generar el sustento de su familia, una
de estas actividades es el comercio
informal, ocupando las calles
principales con ventas al no contar
con un mercado para exhibir sus
productos.

e La cercania del mercado terminal de
Chimaltenango a Sumpango hace de
su mercado ideal para muchos
pobladores ya que la sobrepoblacién
de personas y vehiculos particulares,
aun no es evidente.

e Caminar en las aceras a los
alrededores de la plaza central, en el
atrio de la iglesia, y en las calles
principales de Sumpango, el peatén
no corre ningun riesgo con vehiculos y
camionetas, ya que no existe
desbordamiento de ventas a los
alrededores del edificio del mercado,
esto se debe al orden establecido por
parte de las autoridades de la
Municipalidad.

e El edificio del mercado municipal, una
de las dificultades que tiene es de
contar Unicamente con un médulo de
gradas para ingresar a los niveles
posteriores, ademas de no contar con
iluminacion natural suficiente en los
diversos niveles.

e La mayor dificultad que tienen los
comerciantes y poblacién en general
es, por falta de espacio en el
poligono del mercado, no existe un
area especifica para parqueo y carga
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5.3.2 Mercado terminal de Chimaltenango.

Foto No. 16

Foto No. 13

La falta de un plan de ordenamiento

por parte de la Municipalidad local, el
desbordamiento del mercado ha crecido
considerablemente.

©

En area de circulacién en algunas partes
es de 1.20 metros ocasionando problema

0g

H

V4

SO @hél

Foto No. 17 |

PNl Los Iocales de mas importancia son las
i_FotoNo. 14 ) carnicerias, y las ventas de trajes tipico
por su ubicacion y dimensién

7

v

La sobrepoblacion del mercado perjudica
a las colonias cercanas.

Ca

Foto No. 18

Las carnicerias poseen un area de
2.50 * 3.00 mts. Ademas de contar con los

&
Foto No. 15 _

En el mercado terminal no se encuentra servicios de electricidad, de agua potable y
un area especifica para locales de mariscos. y drenaje.
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Foto No. 19

Algunos locales por su ubicacion, son
abandonados por sus propietarios los cuales
posteriormente se ubican en las calles
cercanas incrementando el desbordamiento

No cuenta con un area especifica para el
transporte urbano y extraurbano, los cuales
utilizan las calles cercanas causando gran
congestionamiento vehicular.

Foto No. 13-20

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Caso analogo

5.3.2.1 Andlisis Mercado terminal de
Chimaltenango.

Como lo es comun en la mayoria de
mercados de cabeceras municipales de
nuestro pais, el mercado terminal ha crecido
considerablemente en los Ultimos afos, lo
que ha venido a incrementar el
desbordamiento de ventas en todas las
calles aledafias a este, causando molestias
a toda la poblacion chimalteca, trayendo
consigo una gran contaminacién ambiental,
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visual y auditiva, pero ademas de esto el
incremento de circulacion del transporte
urbano, e individual pone en peligro a las
personas gue circulan en las calles
cercanas al mercado, causando grandes
congestionamientos  de vehiculos en el
transcurso del dia, afectando no solo a las
personas gue circulan en las calles
principales de la ciudad, también a todo el
transporte que se dirige al occidente del
pais. Estos acontecimientos se dan por no
tener un ordenamiento de ventas por parte
de la Municipalidad, un claro ejemplo es la de
un sector del area del mercado la cual los
comerciantes practicamente abandonaron
los locales, para ubicarse en las calles que
colindan al mercado.

5.3.2.2 Andlisis de la infraestructura del
mercado

5.3.2.3 Techos:

El mercado cuenta con un area de techos
con joist, y lamina troquelada, Unicamente
donde se ubican las carnicerias, locales de
ropa tipica y algunas zapaterias.

En todo el entorno se encuentran pequefios
locales con techos de lamina de zinc, la
mayoria no tienen un orden e inclinacion
|6gico para dragar el agua en épocas de
lluvia.

5.3.2.4 Paredes:

Unicamente en un area sSe cuenta con
paredes de ladrillo los cuales con el tiempo
fueron pintados, por los duefios de los
comercias, y locales con cerramientos de
lamina de zinc. madera entre otros, aunque a
las afueras los pequefios locales de
ventas varias no tienen ningln cerramiento,
lo cual perjudica a los comerciantes ya que
tiene que transportar sus mercaderias a un
area segura por las noches.
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5.3.2.5 Pisos:
En su mayoria del area del mercado cuenta

con torta de concreto, y adoquines, pero
algunos comerciantes en sus locales
cuentan con piso cerdmico y piso de

cemento.

5.3.2.6 Agua Potable.

En el area de carnicerias de carne res
cuentan con este servicio, pero en su
mayoria no cuentan con este servicio
Unicamente algunas llaves, con este servicio
en algunos puntos  supuestamente
estratégicos en el rea del mercado

5.3.2.7 Energia eléctrica:

La mayoria de locales tanto los que se
encuentran en el interior como en el exterior
del mercado cuentan con este servicio, pero
la iluminacion publica en areas de circulacion
es deficiente.

5.3.2.8 Drenaje:

Por la gran cantidad de locales en el interior
del poligono del mercado las cuales ninguno
de ellos cuenta con drenajes pluviales, en
época de lluvia el mercado se inunda en
algunas areas.

5.3.2.9 Locales:

Los locales originales del mercado se
encuentran en condiciones aceptables, pero
por la gran poblacién la mayoria de puestos
existentes son de areas reducidas ademas de
no poseer un area de circulacién adecuada
las cuales las conviertes en inaccesibles en
ciertos dias.

5.3.2.10 Accesos:
Los accesos al mercado son intransitables y
por la gran cantidad usuarios no existen
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salidas de emergencias porgue las mismas
ventas obstaculizan las salidas.

5.3.2.11 Depésito de basura:

En el mercado no existe un &rea especifica
para la basura, ya que los comerciantes
hacen uso de las calles para recolectar la
basura, para posteriormente, camiones de la
Municipalidad retiran los desechos en
horarios nocturnos.

5.3.2.12 Servicios sanitarios.

Cuenta con tres baterias de bafos para
ambos géneros privados las cual uno de ellos
esta en excelentes condiciones.

5.3.2.13 Parqueos:

El problema que afecta a toda la poblacién
es la falta de parqueos para el transporte
que ingresa al mercado, la cual hacen uso de
las calles, ocasionando peligro para el peatén
que circula en las calles. Este problema
perjudica a toda el transporte que se dirige al
occidente del pais ya que ocasiona grandes
percances en las vias de la carretera
interamericana por la cercania a las calles
principales de la ciudad

v Koy o AT e A
Ubicacién del mercado en el area urbana de

Chimaltenango

Mapa No. 5

Fuente: Explorador Google earth

Tema : Caso analogo mercado
Terminal de Chimaltenango
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5.3.2.14 CONCLUSIONES.

El crecimiento de la poblacion, la
migracion de personas de otros
departamentos por  razones
econdmicas, la falta de planificacion y
ordenamiento urbano entre otros son
las causas por las cuales el mercado
terminal de Chimaltenango es un
verdadero caos, perjudicando a toda
la poblaciéon de Chimaltenango.

De las mayores dificultades al caminar
entre las ventas en el mercado
terminal es la poca éarea destinada
para circular, debido a esto el
congestionamiento de personas es
exagerado y peligroso en cualquier
eventualidad de riesgo, como un
incendio, terremotos entre otros

El desbordamiento de ventas uno de
los mayores problemas que genera la
falta de planificacion al ejecutarse un
proyecto (un mercado) de alto impacto
en toda la poblacion.

La falta de espacio para ocuparse en
un futuro no muy lejano ademas del
crecimiento de su poblacién hace de
los proyectos como la de un mercado
llegue a su caducidad.

El uso excesivo de calles como areas
de estacionamiento vehicular aumenta
la contaminaciébn y deterioro en
cualquier poblado, un claro ejemplo
las calles cercanas al mercado
Terminal de Chimaltenango.

La falta de un area exclusivamente
para la terminal de buses urbanos y
extraurbanos para el mercado
Terminal de Chimaltenango, genera
aln mas la sobrepoblacion de
camionetas, camiones y vehiculos
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particulares en los alrededores del
mercado poniendo en peligro a
usuarios y vecinos.

Por ubicarse el mercado terminal en
un area completamente poblada de
viviendas, y comercio la
contaminacion visual, auditiva,

ambiental, exageradamente masiva.
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5.4 Analisis del terreno para el mercado.

P
/ A San Jose
Poaquil

Curvas de nivel

CUARTA CALLE ZONA 4

Mapa No. 6

Fuente: Explorador Google earth

Tema: Terreno de Mercado a
proponer

PRIMERA AVENIDA

AREA DE ESTADIO
MUNICIPAL DE FOOT BOL

Plano No. 5

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Area urbana de Santa Apolonia
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Vista D

Vista A 7370 Vista C

P

e

R CALLEJON ZONA 4

— - |Vista E

\BZ EST.[P.0 PISTANCIAS (mts.)

P-1 |P-2 | 90.50
P-2 |P-3 | 55.00
P-3 |P-4 | 45.00
P-4 |P-5 | 15.50
ESCALA GREER P-5 |P-6 | 45.50

Vista F P-6 [P-1 | 70.50
IAREA: 5,682.75 M2

Vista B

Plano No. 6

Fuente: Elaboracién propia

Tema: Poligono del proyecto.

Foto No. 21-26

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Area de terreno




“SAG FACULTAD DE ARQUITECTURA MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.

CUARTA CALLE ZONA 4
3 —

R
CARRETERA HACIA
SAN JOSE POAQUIL

PRIMER CALLEJON I

ZONA 4

]

5.5 Calles y avenidas.

Por ser un area de poca poblacion en el
sector, la afluencia de vehiculos en la
cuarta calle es minima. Y en el primer
callején no existe circulaciéon vehicular por el
momento.

SIMBOLOGIA

Terreno del Mercado  TUBERIA DE DRENAJE

———TUBERIA DE AGUA POTABLE

(@) POSTE ELECTRICO

POSTE DE TELEFONO

5.6 Servicios en el area del terreno.
El terreno cuenta con los servicios basicos el
servicio eléctrico es proporcionado por

Deocsa, ademas de proporcionar
iluminacion publica y servicio telefénico por
parte de Télgua. Otros servicios

suministrados por la Municipalidad de Santa
Apolonia.
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PRIMERA AVENIDA

Plano No. 7

Fuente: Elaboracién propia

Tema: Calles y avenidas

Plano No. 8

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Servicios publicos
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VIENTOS PREDOMINANTES
NE-SO

TEMPERATURA PROMEDIO \‘\\
12.5 a 18.6 GRADOS CENTIGRADOS. \\\\

44444 - 1. POLIGONO DEL PROYECTO

ESCUELA NACIONAL MIXTA

2. LIC. MARIO MENDEZ MONTENEGRO

> 3, INSTITUTO MIXTO DE EDUCACION
é?‘ " BASICA POR COOPERATIVA

O
/\/ 4, ESTADIO MUNICIPAL

5.7 Incidencia solar

El municipio de Santa Apolonia por
encontrarse a una altitud de 2300 msnm, la
temperatura en los meses frios de noviembre
a febrero oscila entre 5 a 10 grados
centigrados y por sus bastas montafias es
bastante lluviosa con una precipitacion pluvial
de 2065 a 3900 mm en los meses de mayo a
septiembre

Plano No. 9

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Incidencia solar
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5.8 Localizacion:

Para el desarrollo del proyecto se hace
necesario el analisis del terreno en donde se
localizara el edificio del mercado, enfocando
los servicios basicos, vias de acceso,
topografia, contexto fisico e impacto
ambiental. El terreno propuesto cuenta con
todos los servicios basicos necesarios y en
un sector de crecimiento urbano, ademas de
ser propiedad de la Municipalidad de Santa
Apolonia, localizada al norte del area urbana
en la 4ta. Calle de la zona 4 sector
residencial, pero aun encontramos areas de
siembras de maiz en las cercanias.

5.9 Terreno:

El terreno posee un &area de 5682.75 m? '
dimensién  del terreno es relativamente
pequefia, la cual la propuesta
arquitecténica debe aprovechar al méximo,
para satisfacer las necesidades del proyecto

a

5.10 Servicios basicos

5.10.1 Agua potable.

La red general municipal de agua potable
pasa por la via principal del terreno, por lo
que prestar este servicio al proyecto no sera
ningun problema.

5.10.2 Drenajes.

La red de drenajes pasa también por la via
principal del terreno formada por tuberia
PVC lo cual ayudara a una efectiva
evacuacion de los desechos ocasionados por
el proyecto.

5.10.3 Energia Eléctrica.

Cableado principal de energia eléctrica
circula por la 2da. avenida, por lo que la
instalacion de este servicio no sera ningdn
problema, con una instalacion secundaria
por la 4ta. Calle de la zona 4
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5.10.4 Teléfono.

Gran parte de esta zona cuenta con linea
telefonica, incluyendo el sector donde se
localiza el terreno para el proyecto, lo que
permite contar con este servicio.

5.10.5 Vias de acceso.

Al terreno se puede ingresar por la 2da.
Avenida, carretera asfaltada de un ancho de
calle de 7 mts. de la zona 4, la que conduce
al municipio de San José Poaquil y la
lera.ave. de la zona 3 (adoquinada de un
ancho de 5 mts.)

5.10.6 Topografia

El terreno cuenta con una topografia ideal
para desarrollar este tipo de proyecto, la
pendiente es minima promedio de un 0.02%
En el ingreso por la carretera asfaltada es
la Unica que cuenta con una pendiente
considerable de un 10%.

5.10.7 Suelo y subsuelo

Es importante conocer las caracteristicas del
suelo para poder planificar el tipo de sistemas
constructivos que se utllizaran en este
proyecto.

En Santa Apolonia existen suelos de
montafias volcanicas se caracterizan por
poseer mucha materia organica, ocupando un
doceavo de la extension de éste
departamento, son caracterizados por
temperaturas bajas, la cantidad de materia
organica en sus suelos en &reas virgenes
alcanza hasta un 20%, en las areas
cultivadas, es mucho menor por procesos
biolégicos y por la erosion.

5.10.8 Vegetacion.

En el poligono a trabajar no cuenta con
ningun tipo de vegetacion.

5.10.9 Contaminacion existente.

Por ser un area que aun es ocupada por la
siembra de maiz y unas cuantas viviendas
en el entorno no existe  contaminacion
considerable. La poca contaminacion que
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existe es producida por el flujo de vehiculos
sobre la via principal de ingreso al terreno,
que es una contaminacion auditiva.

5.10.10 Climatologia del terreno

Por su orientacion Norte-Sur, el clima del
terreno es agradable, en su lado mas
angosto corre gran parte de los vientos
dominantes NE-SO.

La influencia solar inicia su intensidad a eso
de las 10:00 am siendo la mayor intensidad
entre las 11:00 am y las 14:00 pm en época
de verano, en los meses de noviembre,
diciembre 'y enero el clima es
considerablemente frio por la altura del
municipio 2,310 msnm.

5.10.11 Contexto fisico

Todo el entorno del poligono y del municipio
no cuenta con un patron arquitecténico ni
constructivo, que de identidad y contribuya a
la imagen urbana de Ciudad de Santa
Apolonia. El patron constructivo y la
arquitectura del lugar responden Unicamente
al clima y al desarrollo del comercio.

La Unica consideracién a tomar es el tipo de
arquitectura minimalista de la nueva
Municipalidad del municipio.

5.11 Patrones observados de construccion
en el entorno.

5.11.1 Cimentaciones.

Concreto reforzado y piedra para cimiento
corrido tipo tradicional para viviendas y para
centros mas grandes (comerciales, edificio
municipal, etc.)

5.11.2 Zapatas.
Con concreto reforzado.

5.11.3 Muros.

Los que predominan son muros de block y el
uso de ladrillo para viviendas y comercios en
algunas viviendas de las aldeas aun se
pueden ver muros de adobe reforzado con
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horcones de arboles, bajareque reforzado
con cafias de bambu.

5.11.4 Techos.

El uso de losa de concreto es frecuente en
comercios y viviendas como también la
lamina de zinc y teja de barro.

5.11.5 Acabados.

Los tipos tradicional: repello, cernido, pintura,
piso de granito, concreto, cemento liquido,
azulejos. También se pueden ver cernidos
plasticos, pisos ceramicos

5.12 Anélisis de impacto ambiental del
proyecto.

5.12.1 Impacto ambiental.

Cualquier alteracion significativa positiva o
negativa, de uno o mas componentes del
ambiente, provocadas por accién del hombre
o fendmenos naturales en un area de
influencia definida.

5.12.2 Plan de gestién ambiental -P.G.A-

Conjunto de operaciones técnicas y
acciones  propuestas, que tiene como
objetivo asegurar la operacion del proyecto,
obra, industria, o cualquier actividad dentro
de las normas legales, técnicas y
ambientales para mitigar los impactos
negativos y asegurar a los proponentes , la
mejora y la compatibilidad con el ambiente.

5.12.3 Evolucién de impacto ambiental.

Proceso de caracter preventivo que
incorpora la evaluacion ambiental en las

acciones humanas, en las modificaciones del
entorno ambiental natural, con la finalidad de
establecer su aceptabilidad, modificacion o
la administraciéon

rechazo por
publica.
Propésito de la E.ILA

parte de
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e Asegurar el aprovechamiento integral 5. Intensidad de impacto
de los recursos naturales. A corto plazo
o Favorecer la integracion entre: A mediano plazo
poblacion y ambiente. A largo plazo.
e Conducir a desarrollar habilidades 6. Persistencia / temporalidad:
Periddico

para toma de decisiones y resolucién

. . Permanente
de conflictos ambientales.

7. Reversibilidad del impacto:

e Buscar la prevencion y alivio de Irreversible
problemas de degradacién ambiental. Reversible a largo plazo

Reversible a medio plazo
Reversible a corto plazo

5.12.4 Identificacion de las fuentes
generadoras de impactos y el medio
afectado.
Para el proyecto se empleara una lista de
chequeos, tomando como base Ia
informacion obtenida en los diferentes
aspectos del medio natural y
socioeconémico, esta lista no es mas que la
suma de los impactos ambientales,
considerando cada una de las actividades.
Aqui se sefalan los efectos de los impactos:
1. Efecto negativo
2. No tiene efecto
3. Efecto positivo.
Para hallar la magnitud y jerarquia de los
impactos en la lista de chequeo, se calificaron
los siguientes aspectos en las etapas de
construccion y operacion.*?
1.Tipo de impacto

Negativo o positivo.
2. Influencia

Directo o indirecta.
3. Relevancia.

Relevante o irrelevante
4. Inmediatez del impacto.

Acorto plazo

A mediano plazo.

A largo plazo.

12
Tesis Marlon R. Monterroso Jolén PROYECTO MERCADO
MUNICIPAL TECUN UMAN AYUTLA, SAN MARCOS.
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Cuadro
No. 5
Fuente:

Elaboracién
propia

Tema: Impacto
ambiental
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5.12.5 Resultados del estudio de
iImpacto ambiental

5.12.5.1 Fase de construccioén
Impacto en el medio natural

Impacto negativo.

Microclima.

Se vera afectado por la construccion
del proyecto, por los procesos
constructivos y los materiales a utilizar
como el concreto entre otros, es un
impacto directo negativo, relevante a
corto plazo, con baja intensidad,
permanente e irreversible.

Calidad del Aire.

Se puede ver contaminado por el
polvo generado por la construccion
del proyecto, por el acarreo de
materiales, transporte entre otras, con
un efecto negativo directo de baja
intensidad, periodica e irreversible.
Generacion de Ruidos.

Se considera el movimiento de
camiones y maquinaria de
construccion, es un impacto negativo
directo, relevante, a corto plazo, con
una intensidad media periddica,
reversible a corto plazo.

Alteracion del Relieve.

La topografia del terreno es casi plana
por lo que la alteracion del mismo es
minima, pero negativa, al cambiar los
rasgos morfolégicos originales su
influencia es directa, irrelevante, a
largo plazo con una baja intensidad,
permanente e irreversible.
Permeabilidad del Suelo.

La construcciéon del edificio y todo lo
que en ello implica hara que el suelo
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pierda la permeabilidad en areas
especificas, es de impacto negativo vy
directo, relevante largo plazo, con una
intensidad media permanente e
irreversible.

Agua.

Se vera afectado por la construccién
el manto freatico, es un impacto
negativo indirecto, relevante a largo
plazo de intensidad media
permanente y es reversible a mediano
plazo.

Flora.

La vegetacidbn natural dentro del
terreno no es significativa por lo que
no tiene ningun efecto el impacto sera
indirecto, relevante a mediano plazo,
de baja intensidad, permanente 'y
reversible a mediano plazo

Fauna.

La fauna terrestre puede verse
afectada por la construccién, ya que
se perdera parte del ecosistema
natural, el impacto es negativo
indirecto, relevante a mediano plazo
con una intensidad  media,
permanente e irreversible.
Generacion de Desechos Sdélidos.
Son desechos de materiales de
construccién y desechos de alimentos
de los trabajadores, es un impacto
negativo directo, irrelevante, a corto
plazo con una intensidad baja
periodica reversible a corto plazo.
Generacion de Desechos Liquidos.
Son desechos fisiolégicos y
actividades de higiene y limpieza de
los trabajadores y equipo de trabajo,
es un impacto negativo directo,
irrelevante  a corto plazo, con

intensidad baja periddica, y reversible
a corto plazo.
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e Paisaje Natural. impacto negativo directo irrelevante,
Por las actividades de construccion y a corto plazo, con una intensidad
resguardo de materiales el paisaje se media periodica e irreversible.

verd afectado con un impacto negativo
indirecto, relevante a corto plazo, baja

intensidad, periddico e irreversible. 5.12.5.2 Fase de operacion

Impacto en el Medio Natural

Impacto en el Medio Socioecon6mico Impactos negativos
Impacto positivos
e Calidad del Aire.
e Generacion de Empleos.
Por la construccién del proyecto se
utilizara mano de obra calificada y no
calificada, generando empleo en la
comunidad de Santa Apolonia, es un
impacto positivo directo, relevante, a
corto plazo, de media intensidad
periddico reversible a corto plazo.

Se puede ver afectado por la
circulacion y parqueo de vehiculos y
transporte de descarga de
mercaderia, este es un impacto
negativo directo, irrelevante, a largo
plazo, con wuna intensidad media
permanente e irreversible.
« Economia Local. e Generacion de Ruido.

Son actividades afines a la
construccién del proyecto, es un
impacto positivo directo, relevante con
intensidad media a corto plazo,
periddico y reversible a corto plazo.

El flujo de vehiculos y la actividad de
comercio son los factores que
generan ruido, es un impacto negativo
directo, relevante a largo plazo con
una intensidad media permanente

. . . irreversible.
e Medio socioeconémico.

Mediante la creacion de fuentes de
empleos la poblacion se beneficiara
conjuntamente, durante la
construccion del edificio la cual
tendrd un impacto positivo directo,
relevante a corto plazo, con una
intensidad media periédica e
irreversible.

e Generacion de Desechos Sdélidos.
Son generados por los comerciantes
siendo residuos de mercaderia y
producto, es un impacto negativo
directo, relevante, de alta intensidad,
periddica e irreversible.

e Generacion de Desechos Liguidos.
Desechos fisiolégicos de vendedores
y compradores, de higiene de
producto y limpieza de locales, es un
impacto negativo directo relevante a
corto plazo con intensidad alta
periddica e irreversible.

Impactos negativos
e Incremento del transito.

Se vera afectado por el transito de

camiones y equipo de construccion
en la via principal del proyecto, es un
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Impacto positivo

Flora

La parte afectada serd beneficiada
con areas verdes, es un impacto
indirecto, de baja intensidad,
permanente y reversible a corto plazo.
Paisaje Natural.

Se implementard una arquitectura
gue mejore la imagen y paisaje con
areas verdes, materiales regionales y
de integracién al entorno natural la
cual tendra un impacto positivo
directo relevante a corto plazo, con
una intensidad alta permanente e
irreversible.

No tiene efecto

Fauna.

No tiene ningun efecto sobre la fauna
la construccién del proyecto, siendo
un factor irrelevante, de intensidad
baja, permanente e irreversible.

Impacto en el Medio Socio-econémico
Impactos Positivos.

Economia Local.

Por la naturaleza del proyecto sera
positiva a la econ6mica de la
poblacién generando empleos, es un
impacto directo, relevante a corto
plazo con una intensidad alta,
permanente a largo plazo.

Medio socioeconémico

Mediante la modificacion de espacios
como puestos de ventas, locales
comerciales, la poblacion tendra
mayores  oportunidades en el
crecimiento artesanal, comercial e
industrial beneficiando a si todo el
municipio de Santa Apolonia.

La cual tendra un impacto positivo
directo, relevante a corto plazo, con
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una intensidad media permanente
largo plazo.
Impacto negativo

¢ Incremento del Transito.
Por la cantidad de movilizacion
peatonal y vehicular, afectara a la
poblacion en general, es un impacto
negativo directo, relevante a corto
plazo con wuna intensidad media
periddica a largo plazo.

5.12.6 Medidas de mitigacion

Conjunto de medidas destinadas a prevenir,
reducir, minimizar, corregir o restaurar la
magnitud de los impactos negativos al
ambiente.

5.12.6.1 Etapa de construccién.
Calidad del aire, ruido, y desechos sélidos
de la obra.

e La generacion del impacto de provoca
el acarreo de materiales, el
movimiento de tierra que generan
polvo, se mitigara por medio de la
utilizacion de camiones cisternas para
humedecer la tierra. Asi mismo se
depositara el material sobrante en el
sitio autorizado por la Municipalidad
para evitar focos de contaminacion,
ademas los camiones que lleven el
material deberan llevar cubierto con
lona el material extraido y el
cercamiento del perimetro de la obra
para mitigar en cierta medida el ruido
ocasionado por la maquinaria.

e Microclima, flora, suelo y paisaje
natural.

e El microclima se vera afectado y su
medida de mitigacién es la utilizacion
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de materiales de construccion
adecuados que no afecte
considerablemente el clima, el manto
fredtico seré afectado y su medida de
mitigacion sera la siembra de arboles
y especies rusticas de la region que
retengan el agua y contribuyan a
recargar estos y ayuden al paisaje
natural, asi mismo la utilizacién de
materiales adecuados de la region,
para areas libres para su integracion
al lugar y no afectar tanto el suelo y su
permeabilidad evitando erosiones o
polvo se cubrira con grama
brindandole el mantenimiento
adecuado. Todo esto en la etapa final
de la construccion.

Desechos liqguidos y sélidos
generados.

Los desechos sélidos que se generen
por parte de los trabajadores como
envases y empaques entre otros se
colocaran en  recipientes  con
tapadera, que garanticen el
cerramiento y aislamiento de los
mismos.

Los desechos fisioldgicos que se
generen se depositaran en letrinas
que conecten a la red municipal o se
usan letrinas portatiles desinfectando
estos constantemente.

5.12.6.2 Etapa de operacion

Calidad del aire y ruido

La contaminacién del aire se puede
mitigar con la exigencia de la
utilizacién de tecnologias adecuadas
en el mantenimiento de los motores
de los vehiculos, evitar focos de
contaminacion e higiene general del
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edificio revisando constantemente el
cumplimiento de los  criterios de
salubridad.

El ruido que generara el proyecto
afectara a los pobladores cercanos,
por lo cual la medida de mitigacion
serd la prohibicion del wuso de
altavoces para los vendedores.

e Desechos solidos, liquidos, y suelo
Para mitigar la generaciébn de
desechos solidos se tiene
contemplado que se descarguen en
un area destinada como basurero en
donde camiones  recolectores de
basura los llevaran al relleno sanitario
del municipio, la cual seran todos los
dias, para evitar la acumulaciéon de
estos y la contaminacion en el area.
Se tiene contemplado ademas que los
desechos liquidos se descarguen en
la tuberia recolectora principal de
aguas negras en la cual la
Municipalidad tiene en proceso la
construccibn de  un proyecto de
aguas residuales.

5.13 Justificacion del poligono a
utilizar en el proyecto.

El poligono se ubica en un &rea urbana en
pleno crecimiento la que la hace ideal para
establecer un espacio exclusivo comercial en
santa Apolonia, ya que actualmente no se
cuenta con ningun area planificada de tal
magnitud, siendo la Municipalidad de Santa
Apolonia duefia de este terreno, ademas de
contar con los servicios urbanos necesarios
para el funcionamiento del mercado
municipal.
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5.14 CONCLUSION

La poblacién de Santa Apolonia es
uno de los municipios de
Chimaltenango que menos
crecimiento comercial tiene, con la
construccion del mercado Municipal,
creceran las oportunidades,
comerciales, agricolas y culturales.
Ademéas de generar ingresos a la
Municipalidad.

El &rea del terreno para la propuesta
del proyecto Mercado Municipal de
Santa Apolonia posee caracteristicas
fisicas ideales para la construccion, la
cual es un area de cultivo y
crecimiento urbano, ademas de
poseer todos los servicios urbanos
deseados.

Darle el uso adecuado a todos los
recursos naturales que posee
cualquier poblacion es lo deseado,
esto se hara posible si cumplimos con
los requerimientos permitidos por la
ley, ademés de tomar en cuenta todas
las medidas de mitigacion para
minimizar los impactos negativos que
podamos ocasionar a nuestro medio
ambiente.

Utilizando eficientemente las medidas
de mitigacibn minimizando asi el
impacto negativo que tiene la
construccion del proyecto en la
comunidad de Santa Apolonia, por lo
gue se considera viable y de mucha
importancia, ya que con este proyecto
se generara empleo y crecimiento
comercial a todo el municipio da
Santa Apolonia, San José Poaquil y
Tecpan Guatemala.
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En su etapa de operacion los
beneficios seran cuantiosos a corto,
mediano y largo plazo, mejorando la
imagen urbana, las utilidades de las
pequefias empresas. Asi mismo no
generara grandes dafios a la

naturaleza, ya que el terreno no tiene
gran cantidad de flora y fauna. Por su
ubicacién en un area de crecimiento
puede ayudar a un mejor uso de suelo
e integracion al entorno.
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CAPITULO VI
METODOLOGIA DEL DISENO
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6.1 Andlisis de usuarios

6.1.1 Cuantificacion de usuarios™

Son las personas de toda el area urbana de
Santa Apolonia vy las aldeas mas cercanas
las cuales hardn usos de los servicios del
mercado con mas frecuentes, los cuales
llegaran a pie la mayoria por la cercania,
los usuarios de las aldeas mas lejanas
haran uso del transporte colectivo, como
también  vehiculos particulares, moto y
bicicleta, los cuales no seran tan frecuentes,
por la distancia.

Tomando como radio de influencia toda la
poblaciéon del municipio de Santa Apolonia,
para el afo (2,010) 15,126 habitantes,
haremos la proyeccion a 15 afios utilizando
partiendo del afio 2,011, la siguiente formula

La tasa de crecimiento 3.7% anual por afio
para el municipio de Santa Apolonia

Pf=Pa*(Tc+1)" Donde:
Pf = Poblacion futura

P a = Poblacion actual

Tc = Tasa de crecimiento (3.7%)
"= NUmero de afios (15 afios)

Pf= 15,126 * (1 + 0.037)*°> = 27,052
habitantes

La frecuencia que la poblacion de Santa
Apolonia que tiene al mercado Municipal de
Tecpan Guatemala, es el dia jueves y el dia
domingo con un horario de 6:00 am a 16:00
pm

Tomando en cuenta segun INE es de 6 a 7
personas por familia tenemos lo siguiente.

'3 Tesis: Mercado Atescatempa, Jutiapa Luis Julian Chitay
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Familias Afio 2010 2,328
Familias Ao 2026 4,162

Una persona por familia frecuenta el mercado
con un tiempo promedio de 45 minutos en el
transcurso del dia entonces:

6 de la mafana a 16 horas = 10 horas de
mercado

Segun (el Plan maestro de mercados de 9.00
am a 13.00 pm) es el tiempo cuando el 50%
de la poblacién asiste al mercado.

Esto significa que 2,081 usuarios /4 horas
pico = 521 usuarios haran uso del mercado

Y.

2081 usuarios /6 horas = 347 usuarios en las
horas restantes.

6.1.2 Tipo de mercado a proponer segun
radio de influencia de la poblacién.

El plan maestro de mercados minoristas
establece una tabla en la que se puede
determinar el tipo de mercado de acuerdo a
la cantidad de poblacion bajo su influencia.

TIPO DE
MERCADO

POBLACION BAJO
INFLUENCIA  (en miles)

15-20
19-25
24-28
27-73
4 46-66

w N - O

Fuente: Plan de Mercado Minoristas. Municipalidad de
Guatemala 2,002

De acuerdo a la cantidad de poblacion a
servir se selecciona el mercado tipo 2 que es
el que se adapta al requerimiento de la
cantidad de poblacién bajo influenciay a una
proyeccion de 15 afios.
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Con base al Plan Minorista de Mercados se
describen los tipos y caracteristicas
respectivamente DEL MERCADO TIPO 2.

TIPO FRUTAS Y CARNES PESCADOY |GRANOSY |[TOTAL PUESTOS
VERDURAS MARISCOS |ABARROTES |[AREATOTAL M2

TIPOO

No. Puestos 72 20 2 28 122
AREA M2 288 180 12 252 1050
TIPO 1

No. Puestos 87 25 3 35 150
AREA M2 348 225 18 315 906
TIPO 2

No. Puestos 121 32 4 43 200
AREA M2 487 285 24 392 1188
TIPO 3

No. Puestos 172 45 6 62 285
AREA M2 638 405 36 558 1687
TIPO 4

No. Puestos 207 55 7 78 347
AREA M2 829 498 41 702 2070

Fuente: Plan de Mercado Minoristas. Municipalidad de
Guatemala 2,002

Nota: Las areas de productos generales Cuadro No.

(comedores, jugueterias, mercaderias en general,
zapaterias, etc.) estan razon del 40% sobre el
area de los giros comerciales.

Cada tipo de mercado da cobertura para
cierta poblacién bajo su area de influencia,
tanto la poblacibn como el numero de
puestos no son estéticos, y pueden adaptarse
y funcional atendiendo a mas o menos
habitantes bajo su radio de influencia o un
namero mayor de puestos, siempre y cuando
no varien drasticamente las caracteristicas
originales en cada caso especifico.
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6-7
Fuente: Tesis
propuesta de
ampliacion del

mercado municipal
en el Progreso,
Jutiapa
Tema: Tipos de
mercado.
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6.3 Descripcién de ambientes.

6.3.1 Estacionamiento

Para determinar el area de parqueo se
considerard como base que por cada 25
puestos fijos se coloca un parqueo.**
Entonces:

373 puestos/25 =15 parqueos + 3 de éarea
administrativa = 18 parqueos.

6.3.2 Estacionamiento de personas con
capacidades especiales

Por cada 25 parqueos se debe contar con 1
parqueo para personas minusvalidas. Lo cual
por tener 18 parqueos en total se propone 2
parqueos especiales con las dimensiones
requeridas.

6.3.3 Servicios Sanitarios:

Los pisos de los servicios sanitarios seran de
cemento liquido o de algin piso
antideslizante. Los muros llevaran forros de
azulejo.

Para el calculo de la cantidad de artefactos
se tomara en cuenta

La cantidad de comerciantes y usuarios en
las horas pico.

Entonces

521 usuarios horas pico + 373 comerciantes
(afio 2026) 1 por puesto = 894 usuarios en
las horas de mayor cobertura.

Los usuarios se determinan en un 60% para
mujeres y un 40% para hombres:

894 usuarios x 0.60 = 537 mujeres
894 usuarios x 0.40 = 358 hombres

El indice de servicios recomendado es de un
25% de la cantidad de personas a servir.

14 . o . .
Tesis: Propuesta arquitectonica del mercado municipal de san juan
la Laguna, Solola. Eugenia Beatriz Bracamonte Ralon.
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537 * 25% = 135 mujeres
358 * 25% =90 hombres

El tiempo promedio del uso de los artefactos
es de 5 minutos hombre, y 7 minutos
mujeres el nimero de turnos en una hora
sera de:

Mujeres: 8 turnos
Hombres: 12 turnos

135 mujeres / 8 turnos = 17 artefactos
90 hombres/ 12 turnos = 8 artefactos
Nota: tomar en cuenta que la cantidad de
artefactos incluye retretes, lavamanos y
orinales.

6.3.4 Plaza de ingreso

Su funcion es la de distribuir o vestibular la
circulacion peatonal desde el exterior, captar
el mayor flujo de peatones y puede ser
apoyada con jardineras y bancas. Para
poderla dimensionar se tomaran como base
los criterios de circulacion segun el Plan
Maestro y estudio de préfactibilidad de
mercados minoristas que son:

2 personas/ m” = aceptable
1.5 personas/ m?= bueno
1 persona/ m?= muy bueno

Y por ser esta un area de circulacion abierta 'y
padecer de area suficiente, se toma 2
personas por metro cuadrado, para los 521
usuarios/ hora pico, lo que representaria 261
m2, los cuales deberan ser distribuidos en las
plaza de acceso y caminamientos
dependiendo de la procedencia del usuario.
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6.3.5 Informacion

El area estara destinada a brindar orientacion
e informacién a usurarios en horarios
establecidos.

6.3.6 Enfermeria.

Esta area esta destinada a brindar primeros
auxilios a los usuarios en caso de alguna
emergencia en algun accidente.

6.3.7 Administracion.

Esta area albergara al administrador del
mercado como, también la atencién a los
usuarios.

6.3.8 Contabilidad y caja

Area donde albergaran trabajadores que
realizaran cobros de arrendamientos de los
locales asi como el cobro de tasas
municipales. Entre otros.

6.3.9 Control sanitario.

Esta area sera la encargada de revisar los
productos que ingresan al mercado, para su
venta, verificando que cumplan ciertas
normas de higiene y de caducidad.

6.3.10 Andentes de carga y descarga.

Esta area esta destinada exclusivamente a
aquellos camiones o pick-up que descargan
mercaderia las cuales abastecen los
mercados, siendo las primeras horas del dia
las de mayor uso, se localizara en la fachada
lateral o fachada posterior con un area de
circulacion y maniobra destinada a prestar
este servicio.

6.3.11 Parqueo de cargay descarga.

Se debe tomar en cuenta que los
comerciantes, gue en ocasiones se
organizan y contratan un solo camion para
trasportar diversas mercaderias, para el
efecto se consider6 el nUmero de camiones
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que abastecen los mercados los cuales
oscilan entre 2 0 3 camiones.

Con un tiempo promedio de 30 minutos
aproximadamente.

Conun areade 25m2 *3=75 m*

6.3.12 Parqueo para pick ups

Pick ups, de estos descargan
simultdaneamente 2 en 30 minutos, lo que
representa que 2 parqueos que sirven para
un total de una hora y media para la descarga
6 pick-ups total 2 parqueos de 12.50 M?
cadauno=25M

6.3.13 Parqueo para camién de basura:
Para este servicio se estima un espacio para
el funcionamiento de 1 camién de 25 mZ
Adicional un 50% para maniobras si no
estuviera directo a la via publica.

6.3.14 Botadero de basura.

Se recomienda utilizar paredes y piso de
textura lisa para tener mayor facilidad de
limpieza y que no permita la acumulacion de
bacterias su ubicacion debe estar en area
ventilada e iluminada naturalmente.

Cuantificacion del area de basurero.

Segin el plan maestro de mercados
minoristas para calcular el area del basurero
se toma como base que cada local o puesto
de venta genera 0.25 metros cubicos de
basura al dia por lo que tenemos.

373 puestos o locales de venta (afio 2026) *
0.25 = 93.25 metros cubicos de basura al
dia

93.25 /2.5 = 37.3 metros cuadrados
Raiz cuadrada de 37.3 m2 =6.10

Area 6.11 *6.11 *2.5= 93.3 m®como
minimo.
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6.3.15 Area de lavado de verduras.

Area destinada al lavado de productos tales
como verduras y frutas antes de ingresar al
mercado, la cual se recomienda que cuente
con escurridor natural por medio de muros
bajos con pendientes de un material liso ya
sea de cemento o azulejos.

Area de 7.50 metros cuadrados como

minimo.

6.3.16 Parada de microbuses.

Area destinada al espacio de espera de
microbuses a los diferentes puntos  del
mercado, para no saturar el area del mercado
de vehiculos y transporte colectivo
extraurbano se recomienda el ingreso
Unicamente de microbuses como transporte
colectivo. Deber4d de contar con paradas
debidamente disefiadas.

6.4 Servicios de mercado.

6.4.1 Area seca.

Por la naturaleza del producto no requiere de
instalacion de agua potable, Unicamente un
drenaje general a nivel para su limpieza
esporadica y posterior evacuacion, se
clasifican en:

- Granos Basicos

- Abarrotaria

- Miscelaneas

6.4.1.1 Locales comerciales.

Estas areas serdn mas exclusivas como
ventas de artesanias, joyas, venta de
celulares entre otros. Se establece para ellos
areas de 9.00 m? incluyendo servicio
sanitario. El nimero de locales dependera del
area disponible.
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6.4.1.2 Granos y abarrotes.

Puestos destinados a vender granos y
abarrotes por el area de exposicion y
almacenamiento de los diferentes productos.
El &rea minima es 9.00 m? maximos.

6.4.1.3 Miscelaneas.

Puestos destinados a vender diferentes tipos
de mercaderias, como perfumes, regalos,
entre otros.

El &rea minima es de 4.00 m?*

6.4.1.4 Otros

Articulos de plastico, articulos de vidrio.
Panaderias, mercerias, articulos de barro,
articulos de cesteria, articulos de hojalata,
especies, zapatos, ropa, ferreteria.
Dependera de la ubicacion  dentro del
mercado, se recomienda un area minima de
4.00 m*

6.4.2 Area semi- himeda

Unicamente requiere de instalaciones de
agua potable para remojar el producto, no
requiere de instalacién propia (esta puede
estar en un lugar sectorizado), pero si de
drenajes en el piso para su limpieza y
evacuacion.

6.4.2.1 Piso plaza

Area de venta de frutas y hortalizas, en
ocasiones es utilizada para eventos propios
del mercado cuando en este no se ejerce la
actividad de comercio.

Las dimensiones de cada puesto sera como
minimo de 1.50 * 2.50 mts 0 4.00 m? como
minimo El piso sera de concreto con alguna
composicion en el, la cual podra ser utilizada
como plaza en los dias de no mercado

6.4.3 Area humeda
Por su naturaleza, requiere de instalacion de
agua potable y drenaje para limpieza del
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producto y limpieza en forma individual de los
comerciantes.

6.4.3.1Carnicerias y marranerias.

En un gran porcentaje es uno de los locales
mas importantes, las cuales debe tener
jerarquia a los demas locales y contar con
todas las instalaciones necesarias. Teniendo
en cuenta el facil acceso desde el area de
carga y descarga atiende de 1 a 2 personas,
se requiere un area minima de 9.00 m*

6.4.3.2 Polleria, venta de huevos y lacteos.
Local importante dentro del mercado el cual
debe contar con todas las instalaciones
atiende de 1 a 2 personas se requiere un
area minima de 9.00 m?

6.4.3.3 Pescaderia.

Equipar un area de exposicion de los
diferentes tipos de mariscos, ademas de
considerar con un area limpieza vy
almacenamiento el producto. Atiende de una
a 2 personas area recomendable 6.00 m?.

6.4.3.4 Refresquerias.

Puesto de ventas de jugos naturales, la cual
debe contar con un éarea de lavado y
almacenamiento (congelador) de algunos
ingredientes. Atiende de 1 a 2 personas
area minima de 4.00 m?.

6.4.3.5 Cocinay comedor.

Los comedores que son muy comunes en los
mercados, el cual requiere un area de
guardado, preparado (con todo su mobiliario
y equipo), un area de mesas, atiende de 2 a 3
personas, requiere un area minima de 30.00
me.

6.4.3.6Tortillerias.

Area dela cual estaran separadas con muros
bajos, las cuales se recomienda tengan
suficiente ventilacion, para no acumular
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calor y gases toxicos. Areas recomendadas
de 4.00 m? atienden 2 personas.

6.4.3.7 Comida preparada.

Estos puestos no requieren area de mesas ya
que la comida llega al mercado preparada y
una de las condiciones es solo para llevar,
necesita un area de exposicion de los
diferentes alimentos. Atiende de una a 2
personas y un area minima de 4.00 m?

6.5 Premisas generales de disefio.

6.5.1Premisas de localizacién

e El terreno cuenta con todos los
servicios necesarios para el ideal
funcionamiento de la propuesta.

e EI terreno se encuentra libre de
cualquier contaminacion extrema, por
ubicarse en un area poca poblada.

e La morfologia del terreno es plana y
adecuada para la construccion de la
propuesta arquitectdnica.

4
/ A San Jose
Poaquil

CUARTA CALLE

POLIGONO A
TRABAJAR
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6.5.2 Premisas funcionales.

La creacion de rampas para el cambio
de nivel en el edificio con una
pendiente de 7% para el uso ideal a
personas con capacidades

especiales, y moédulos de gradas en
areas Optimas para el usuario.

Los pasillos entre puestos de ventas,
visibles rectos y amplios para la
circulacioén sin dificultad.

S
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Evitando el cruce de areas de

circulacion en areas peligrosas como
el parqueo, &rea de carga y descarga
entre el peaton y vehiculos.

La relacion entre parqueo y areas de
ventas son directas, pero no
obstaculizan la  circulacion  de
peatones en el ingreso del mercado.
Los puestos de ventas estaran
disefiadas de acuerdo a las
necesidades y actividades de las
mismas.
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Los ingresos de camiones de
abastecimientos de productos y de
basura, haran su ingreso en horas de
menor afluencia de usuarios.

Las areas de circulacion de peatones
y vehiculos seran independientes para
lograr mayor seguridad.

0o =00

Las salidas de emergencias tendra
mayor énfasis en los niveles
superiores, las cuales llegaran a un
corredor amplio y médulos de gradas.
Los espacios abiertos a doble altura
para mayor movimiento de ventilacion.
Maximizar el area rentable
minimizando espacios sin uso.

Se relacionaran los ambientes por
medio de vestibulos y pasillos que
cumplan con los anchos adecuados,
los pasillos interiores principales

deben tener 3.00m. como minimo, los
secundarios 2.00 m. y los exteriores
deberan ser entre 1.50 a 2.00 m. Esto
respondiendo a la cantidad de flujo de
circulacion que poseen cada uno
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e Centralizar todos aquellos servicios y
puestos de uso comun de usuarios y
comerciantes.

e Mediante el disefio proponer formas
regulares asi se evitaran espacios no
funcionales para ciertas actividades.

e Para evitar mayor contaminacion al
ambiente se debera crear un area
para basura orgénica e inorganica.

6.5.3 Premisas ambientales.

e La orientacibn y soleamiento del
edificio son factores importantes para
lograr un espacio méas confortable,
aprovechando la mayor cantidad de
iluminacion y  ventilacion natural
posible. Orientada Norte sur.

Oi —
SOL DE LA SOL DE LA
TARDE MANANA

El uso de vegetacion para disminuir la
contaminacién atmosférica, disminuyendo
ademas la contaminacion visual y auditiva
dependiendo del follaje de la planta, creando
otras texturas, barreras y sombras en el
edificio. Construyendo asi un microclima en
el &rea del mercado.
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Utilizando una minima variacion de
vegetacion de especies bajas vy
frondosas, considerando vistas
focales del edificio ademas que la
vegetaciéon forme parte del contexto
del ente arquitecténico.

Para caminamientos, plazas
considerar arboles en ambos lados
para ejercer una barrera solar.

La distancia entre la colocacion de
arboles y la edificacion debe ser la
adecuada, ya que de lo contrario el
viento chocara con los arboles
haciendo que el viento fluya por
encima creando una zona de baja
presion y carente de ventilacién y
evita el paso del aire al edificio.
Utilizando los efectos de los vientos
cruzados en ventanas en las fachadas
principales de la edificacion, de esta




uSAe FACULTAD DE ARQUITECTURA

manera el aire circulara por todo el
edificio evitando la concentracion de
la temperatura.

Utilizando aberturas en los techos
para evacuar el aire caliente.

Dar proteccion a las fachadas, Norte y
oeste de la incidencia solar, como
aleros cenefas, pérgolas y voladizos
La forma, el tipo de material, su
espesor y orientacion influyen en la
ganancia de calor de los muros y
techos, la radiacion solar es mayor en
las techumbres planas, por cada 10
grados de inclinacion representa del
10% al 15% de menor ganancia de
calor.”®

'3 Tesis: Mercado Municipal Tectin Uman Ayutla, San Marcos Marlon
Romel Monterroso
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/

La diferencia de alturas entre médulos

ayuda a una mejor ventilacion e
iluminacion.
Reduciendo distancias largas de

circulacion para lograr minimizar los
movimientos y esfuerzos innecesarios
de las personas, o de lo contrario se
le implementara a estos recorridos
areas verdes y proteccion solar, para
crear confort.

6.5.4 Premisas Morfoldgicas.

o Eldisefio de tendra una tendencia
minimalista para continuar con la
misma linea de las nuevas
construcciones en la poblacion,
palacio  Municipal y  Salén

Municipal de Santa Apolonia.
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Lograr la funcion de las diferentes
areas, individualmente  como
colectivamente para llegar a
cumplir su destino final satisfacer
las necesidades comerciales de
toda la poblacion de Santa
Apolonia

Lograr darle forma al disefio para
ser admirado Segun “VITRUVIO”
El disefiador debe modificar
espacios que se utilicen desde
adentro y a la vez, superficies que
se admiren desde afuera

El ente arquitectonico tendré
contraste con las construcciones
colindantes, en forma tamario,
textura, para convertirlo en un
edificio llamativo.

El uso de masa para el edificio le
dara jerarquia.

6.5.5 Premisas constructivas.

Se propone utilizando materiales
como el concreto reforzado y
bloques de concreto para la
construccion de la propuesta.

En el sistema constructivo se
propone utilizar marcos rigidos.
Se propone una reticula
rectangular para la ubicacion de
columnas principales en toda la
edificacion.
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Se propone zapatas aisladas y
cimientos corrido de concreto

reforzado, dimensiones de
acuerdo a los calculos
estructurales (Pre

dimensionamiento)

Se propone para los muros,
repello y cernido, alisados de
cemento para areas humedas.

Los médulos de gradas y rampas
estructuralmente estaran aisladas
de las estructuras del edificio.

Se proponen las dimensiones de
las vigas de acuerdo a las luces a
cubrir segun el calculo estructural
(pre dimensionamiento)

Haciendo uso de una Ilosa
monolitica de concreto armado no
menor a 12 centimetros de peralte
para los cerramientos horizontales
en la propuesta arquitecténica.
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e Eluso de una losa prefabricada en
el dltimo nivel reducira el peso

muerto de la construccion.

e Se  propone utilizar  pisos
antideslizantes para mayor
seguridad de los  usuarios
definiendo é&reas de manera
virtual.

6.6 Condiciones

6.6.1 Arquitectonicas

El disefio del mercado deberd de tener
particularidad entre la poblacion ya que
ejercerd en cierta medida como un lugar de
reunion entre familiares, y amigos, el cual
sera la parte tangible del aspecto social y
cultural del municipio de Santa Apolonia, que
ademas de cumplir los aspectos comerciales
establecidas

El caracter de edificio estara de acuerdo a la
funcién del mismo.

El disefio se desarrollara en los niveles de
acuerdo a la cantidad de locales necesitadas.
Por control climatico las alturas deberan tener
6 metros minimo y 260 en areas
administrativas.
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6.6.2 Entrada y salidas

El mercado debe tener multiples entradas
para facilitar al maximo el acceso a sus
dependencias. ElI numero de entradas
estaran en funcién del tamafo del mercado,
teniendo en cuenta que la distancia maxima
desde cualquier punto del mercado, hasta la
salida mas cercana serd 40 metros. La
dimension minima para las salidas o entradas
es de 1.80 metros.

6.6.3 Pisos y revestimientos

Los pisos de las areas de circulacion deben
ser de material resistente y lavable. Se
considera adecuado el piso cementado de
alta resistencia

En éareas de carnes y pescado y los
comedores, colocar azulejos a una altura de
1.80 metros

6.6.4 Disposicion de puestos

Los puestos en sentido transversal se
dispondran de dos en dos con el frente a los
pasillos, unidos por el fondo entre si, el fondo
dependera del tipo de puesto.

En sentido longitudinal del mercado, los
puestos estaran unidos lateralmente segun el
ancho de cada uno.

Estos bloques cuando sea posible, deben
situarse en sentido perpendicular a las
entradas con mas acceso de compradores,
para que el consumidor pueda obtener mayor
visibilidad al entrar a buscar el sector
deseado.

Los puestos se distribuiran segun el tipo vy el
area de mercado a la que pertenecen.

6.6.5 Productos perecederos

Las frutas y verduras estaran cerca de las
areas de mejor acceso para los compradores,
siempre cercanas al sector de carnes.

El area de descarga se relacionara con el
area de control sanitario.
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El parqueo del camion de basura sera
exclusivo para esta actividad, y debe estar
préximo al area de carga y descarga.

6.6.6 Condicionantes econémicas.

Que el mercado se convierta en parte
importante, en el desarrollo econémico de la
poblacion, que aquellos comerciantes vy
poblaciébn en general que encuentran
truncada sus aspiraciones de crecimiento,
encuentren la oportunidad de dar a conocer
sus productos y artesanias, a su
comunidad a su departamento a su pais y
sea uno de los medios para el desarrollo de
la poblacién.

6.7 Programa de necesidades

6.7.1 Area administrativa.
e Administrados
e Secretaria
e Contador
e Cocineta
e Servicio sanitario
e Cabina de sonido
e Enfermeria

6.7.2 Area de mantenimiento.
e Bodega
¢ Guardiania
e Cuarto de maquinas
e Servicio sanitario + vestidores.

6.7.3 Area de puestos del mercado.

6.7.3.1 Area hUmeda:
e Carnicerias
e Marranerias

e Pollerias
e Mariscos
e Lacteos

e Comedores
e Refresquerias
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e Tortillerias
e Comida preparada

6.7.3.2 Area semihumeda
e Frutas verduras y hortalizas
e Floristerias

6.7.3.3 Area seca.
e Granos bésicos y abarrotes
e Locales comerciales
e Miscelaneas
e Otros locales.

6.7.3.4 Areas complementarias

¢ Plaza de ingreso

e Parqueo

e Baterias de ss. (hombres, mujeres)
e Areade cargay descarga

e Deposito general de basura

e Parada de microbuses

e Control sanitario

6.7.3.5 Justificacion de cantidad de
puestos en la propuesta del mercado.

e Se tomara como base un 50% de la
cantidad de puestos planteados,
segun el plan maestro de mercados
minoristas (cuadro 7-8), debido a la
falta de areas adecuadas que sean
propiedad de la Municipalidad de

Santa Apolonia, para cubrir totalmente
los puestos requeridos, ademas las
autoridades plantean la necesidad de
espacios para la comercializacién de
artesanias producidas en el municipio
y areas comerciales exclusivas de
otro tipo de mercaderia.
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6.8 Cuadro de ordenamiento de datos.
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6.9 Matriz y diagramas mercado municipal
santa Apolonia Chimaltenango.

MATRIZ DE RELACIONES GENERAL

PLAZA

INGRESO Y EGRESO
PARQUEO PUBLICO
AREA ADMINISTRATIVA
AREA DE MANTENIMIENTO .
AREA COMPLEMENTARIA .
AREA SECA

AREA SEMIHUMEDA
AREA HUMEDA

TG mMIMo|0|[m| =

B RELACION DIRECTA
[#] RELACION INDIRECTA
L sIN RELACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
GENERAL
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DIAGRAMA DE RELACIONES
GENERAL

RELACION DIRECTA
RELACION INDIRECTA

DIAGRAMA DE BLOQUES
GENERAL

A B H |G
D

Diagrama 6
Fuente: Elaboracion
propia

Tema: Diagramacion
general
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MATRIZ DE RELACIONES AREA
ADMINISTRATIVA

PLAZA
INGRESOY EGRESO .

ADMINISTRACION
SECRETARIA
CONTADOR .
COCINETA .
S8

CABINA DE SONIDO
ENFERMERIA

>

~N| ;o (w0

Il RELACION DIRECTA
[*] RELACION INDIRECTA
(] SIN RELACION

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES
AREA ADMINISTRATIVA
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DIAGRAMA DE RELACIONES
AREA ADMINISTRATIVA

_____ RELACION DIRECTA
RELACION INDIRECTA

DIAGRAMA DE BLOQUES AREA
ADMINISTRATIVA

2

»low| | o

Diagrama
No. 7
Fuente:

Elaboracién propia

Tema:
Diagramacion area
administrativa
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MATRIZ DE RELACIONES AREA ST LR
DE MANTENIMIENTO AREA DE MANTENIMIENTO
D | AREA ADMINISTRATIVA /@
1 GUARDIANIA "y -7
2 CUARTO DE MAQUINAS Y e o
3 S5 S5 VESTIDORES 4
M RELACION DIRECTA RELACION DIRECTA
[*] RELACION INDIRECTA ;
D SIN RELAClON __ __RELACION INDIRECTA

DIAGRAMA DE BLOQUES AREA
DIAGRAMA DE CIRCULACIONES DE MANTENIMIENTO
AREA DE MANTENIMIENTO

DIAGRAMA DE RELACIONES

MATRIZ DE RELACIONES AREA AREA COMPLEMENTARIA
COMPLEMENTARIA

c| PARQUEO @

1 | AREA DE CARGA Y DESC. %

2 | DEP. GENERAL DE BASURA | ¥ @

3 | PARADE MICROBUSES @/” 4

4 | CONTROL SANITARIO o’ K;’

Il RELACION DIRECTA o
[¢] RELACION INDIRECTA
] SIN RELACION ___ RELACION DIRECTA

RELACION INDIRECTA

Diagrama
No. 8,9

Fuente: Elaboracién
propia
Tema:

Diagramacion area

de mantenimiento y

complementaria
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DIAGRAMA DE CIRCULACIONES DIAGRAMA DE BLOQUES AREA
AREA COMPLEMENTARIA COMPLEMENTARIA

3

C
1
4
MATRIZ DE RELACIONES DIAGRAMA DE RELACIONES
AREA DE VENTAS AREA DE VENTAS
A| PLAZA o
B | INGRESOY EGRESO o
1| AREA SECA l
2 | AREA SEMIHUMEDA . e o
3| AREA HUMEDA w
Hl RELACION DIRECTA RELACION DIRECTA
[*] RELACION INDIRECTA _ ___ RELACION INDIRECTA
[] SIN RELACION

DIAGRAMA DE BLOQUES

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES AREA DE VENTAS
AREA DE VENTAS

A 1

Diagrama
No. 10
Fuente: Elaboracion
propia

Tema:
Diagramacion area
de ventas
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CAPITULO VII
PROPUESTA DE
ANTEPROYECTO.
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7.1 Conceptos Arquitectonicos del
proyecto.

Utilizando una grilla modular en el espacio
de construccion del proyecto, estandarizando
los espacios y a la misma vez organizando

en forma repetitva los elementos
constructivos.

Ll n u

L u 1

u u u

7.1.1 Simetriay equilibrio.

Mediante los componentes espaciales, como
también en alturas y geometria utilizados en
el volumen arquitectonico.

——

7.1.2 Jerarquia.

Alturas, anchos, colores, texturas de
elementos segun categoria, determinadas por
grados de importancia, respecto a los
detalles comunes  del volumen
arquitecténico.
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7.1.3 Geometria.

La geometria repetitiva a utilizar en el
volumen del proyecto son elementos
regulares de un proceso de abstraccion
creativo utilizado, por la poblacion en su
mayoria indigena en el area de occidente de
nuestro pais en su vestuario (GUIPILES
bordados a mano).

Foto No. 27

Fuente: Elaboracién propia
Tema: Conceptos
arquitecténicos
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7.2 Tendencia arquitectonica,
Minimalista a utilizar en el disefio.

Una de las principales caracteristicas de esta
tendencia es la simplicidad de sus formas en
el volumen, pero a la misma vez se impone
otros criterios como por ejemplo la jerarquia
la masa de ciertos elementos, la
transparencia entre otros.

Imagen No. 1-2

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Tendencia arquitecténica
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7.3 Sistemas estructurales y
constructivos a utilizar en el proyecto.
Estructura

Todos los cuerpos fisicos se rigen por leyes
naturales y todos ellos estdn sujetos a
fuerzas externas que tienden a deformarlos,
para contrarrestar los efectos de estas
fuerzas, el cuerpo fisico debe oponer
resistencia interna a fin de conservas su
integridad y mantener su forma original, si no
se da esta resistencia las fuerzas externas
dominan la situacién y desintegran el cuerpo.

7.3.1Sistema marco rigido.

Los marcos formados por columnas y trabes

estan unidos formando uniones rigidas
capaces de transmitir los elementos
mecanicos en la viga sin que haya

desplazamientos lineales o angulares entre
sus extremos y las columnas en que se
apoya.

7.3.2 Cimentacion.
Es la base que sostiene todos los elementos
que estan en el edificio, sirviendo de
transmisor de las cargas al suelo

e Zapatas aisladas

e Cimiento corrido

Este tipo de cimentacion se lleva a cabo
cuando existe en el terreno a poca
profundidad una capa de suelo

suficientemente resistente para soportar una
edificacion.

7.3.3 Vigas.

La viga es el elemento estructural utilizado
para cubrir espacios, soportando el peso
colocado encima del elemento mediante la
resistencia a las fuerzas internas de flexion y
corte. En tal sentido el predimensionado de
las vigas consiste en determinar las
dimensiones necesarias para que el elemento
sea capaz de resistir la flexion y el corte, asi
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como también debe tener dimensiones tales

que la flecha no sea excesiva. Asi, el

esquema para cumplir con los requisitos de 7.4 Planos Arquitectonicos.
una viga consiste en:

Determinar las cargas

Cuantificar las fuerzas de disefio Planta de conjunto
Predimensionar  mediante  criterio  de
resistencia Planta arquitectonica de conjunto

Comprobar las dimensiones por rigidez.
Planta arquitectonica primer nivel
7.3.4 Losa monolitica.

La losa es un tipo estructural que trabaja a Planta arquitectonica segundo nivel
flexion, pero no en sentido lineal como las
vigas, sino en sentido vertical, lo que se
denomina comportamiento de placa. La losa Secciones
tiene un espesor considerable si la

comparamos con una lamina estructural,

pero escaso Si se compara con su extension

superficial, o sea que las dimensiones

predominantes en este elemento son el largo

y ancho, con una seccion de concreto

reforzado con varillas de hierro, las cuales

dependerda del calculo estructural para el

peralte de la fundicién y armado de hierro.

Elevaciones

7.3.5 Muros de mamposteria reforzada.
Ladrillos de barro cocido son muy comunes
en la construccién en nuestro medio, por las
ventajas que presentan, son material de
carga liviana, excelentes aislantes térmicos y
acusticos, los cuales pueden ser expuestos y
decorativos.

De block de pémez, se fabrican de arena
blanca (piedra pomez) béasicamente la
mamposteria es utilizada para la construccion
de muros. El refuerzo en los muros verticales
(columnas) horizontales (soleras) estaran
compuesta por barrillas de hierro mas
estribos o eslabones las cuales
complementan la estructura, ubicadas en
las juntas entre hiladas de levantado o
espacios vacios del block o ladrillo (si fuese
tubular)
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7.4.1 Planta de conjunto

00S/T ‘VIVOS3

=mp

Plano No.
- Fuente:
PROPUESTA ARQUITECTONICA [FLORENTINO ALVAREZ CANA No. Elaboracion
MERCADO MUNICIPAL DE SANTA APOLONIA CHIMALTENANGO  [F=m——— oo 1/6 propia

Tema: Planta
de conjunto.

94




“SAG FACULTAD DE ARQUITECTURA MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.

7.4.2 Planta arquitectdnica de conjunto

00¥/T 'V1vOS3

T13AIN 43N1dd

TTTTT T Telel
.

et

e LTI

PROPUESTA ARQUITECTONICA
MERCADO MUNICIPAL DE SANTA APOLONIA CHIMALTENANGO

[FLORENTINO ALVAREZ CANA AVIO HERNANDEZ

UIS FELIPE ARGUETA

UIS FERNANDO SALAZAR

No. | .=
2/6 @

Plano
No. 11

Fuente:
Elaboracion
propia
Tema: Planta
arquitecténica
de conjunto
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Vistas de conjunto

Imagen No. 3
Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitectonica
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Imagen No. 4-5

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitectonica
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.
i e
w e DR

St s

Imagen No. 6-7-8

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitecténica
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MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.
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Imagen No. 9-10-11
Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitectonica
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onica primer

7

7.4.3 Planta arquitect

nive

Plano
No. 12

Fuente:
Elaboracién

propia
Tema: Planta

arquitecténica

primer nivel

e r

P P

2

2

%
2
m_o

lo 1o |

lolols lalolals Is
2
7 _w _u 1

FRUTAS

VERDURAS

FLORES

CARNICERIAS
POLLERIAS
MARISCOS
MARRANERIAS
COMIDA PARA LLEVAR
9. TORTILLERIAS

10 REFRESQUERIAS

PN s LN

PRIMER NIVEL
ESCALA: 1/250

11. COMEDORES 21. SECRETARIA
12. LOCALES COMERCIALES 22. ENFERMERIA
13. PARQUEO GENERAL 23. OFICINA DE CONTABILIDAD
14. PLAZA CENTRAL 24. CONTROL DE CALIDAD
15. GARITA CONTROL AREA DE CARGA Y DES. 25.5.S GENERAL H. M.
16. CABINA RADIO 26. PARQUEO ADMON.
17. SALA DE REUNIONES 27. PARQUEO AMBULANCIA
18. BODEGA ADMON. 28. PARQUEO CARGA Y DESCARGA PICK- UPS
19.5.5 ADMON. 29. PARQUEO CARGA Y DESCARGA CAMION

0 _OFIC] PARQUEO DE BASURERO

31
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

BASURERO GENERAL
CUARTO DE MAQUINAS
GUARDIANIA

BODEGA

VENTA DE ARTESANIAS
GRANOS Y ABARROTES
FARMACIAS
FERRETERIAS
LIBRERIAS

DULCERIAS TIPICAS

41. VENTA DE ROPA

42. VENTA DE CELULARES
43. RAMPA

44. GRADAS

L

/6

VIO HERNANDEZ

IS FERNANDO SALAZAR

LORENTINO ALVAREZ CANA

JS FELIPE ARGUETA

PROPUESTA ARQUITECTONICA

“ERCADO MUNICIPAL DE SANTA APOLONIA CHIMALTENANGO
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Puestos de venta.

MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.
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Imagen No. 12-13-14
Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitectonica
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Area de mesas.

Imagen No. 15-16-17-18
Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitecténica
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7.4.4 Planta arquitectonica segundo nivel

Plano
No. 13

Fuente:
Elaboracion

propia
Tema: Planta

arquitecténica

segundo nivel

w1

1
2
3.
4

5,
6.
7.
8.
9.
1

&

P
No.
4/6

UIS FERNANDO SALAZAR

ONSOLTOR
avio HernANDEZ

[comstTToR

0 REFRESQUERIAS

20. OFICINA ADMINISTRADOR

PARQUEO DE BASURERO

L L L L
. 41
P Py P Ve
41 a |4 |a n
P
41 41 41 41 41
o 41 |
b F
41 41 |4 Lol BG A
41 41 || 41 41
o
41
42 |42 a2 41
P ]
PENDENTE T
2
2 f -
ESCALA: 1/250
. FRUTAS 11. COMEDORES 21. SECRETARIA 31. BASURERO GENERAL 41. VENTA DE ROPA
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Gradas principales al segundo nivel.

MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.
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Imagen No. 19-20
Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitectonica
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Imagen No. 21-22

Fuente: Elaboracion propia

Tema: Propuesta arquitecténica
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7.4.5 Elevaciones
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7.4.6 Secciones

MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.
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Plano
No. 15

Fuente:
Elaboracién
propia

Tema:
Secciones
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7.5 Presupuesto estimado.

PRESUPUESTO ESTIMADO
MERCADO MUNICIPAL DE SANTA APOLONIA CHIMALTENANGO

MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.
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No. |Reglon de trabajo Unidad Cantidad Costo Unitario Costo Total
1. |ADMINISTRACION. M2 185,0| Q 2.500,00 | Q 462.500,00
2. |AREA DE PUESTOS DE VENTAS M2 4058| Q 2.500,00 | Q 10.145.000,00
3. |AREA DE GUARDIANIA M2 52,0 Q 2.200,00| Q 114.400,00
4. |URBANISMO M2 2595| Q 1.700,00| Q 4.411.500,00

VALOR TOTAL DE PARQUEO Q 15.133.400,00

COSTO TOTAL DE OBRA M2 COSTO/M2
Q 15.133.400,00 4664,6] Q 3.244,31
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CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES
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CONCLUSIONES.

La propuesta de este edificio sera un
atractivo para el municipio de Santa
Apolonia, ademas de atraer nuevas
fuentes de empleo, para toda la
poblacion mediante nuevas
alternativas de fuentes de empleo

La propuesta del edificio para el
mercado municipal se evitara el
crecimiento de las ventas callejeras,
contribuyendo al orden y a la salud,
mediante areas y puestos con
instalaciones adecuadas, mejorando
la higiene y la calidad de los
productos en venta para toda la
poblacion de Santa Apolonia.

La propuesta arquitecténica del
proyecto aporta una solucién a los
problemas planteadas por parte de las
autoridades municipales actuales,
proponiendo un mercado con una
cantidad de puestos menor, a los
puestos necesarios requeridos para
el aflo 2,026 segun la investigacion
planteada, esto se debe a que las
autoridades en una de sus
recomendaciones fue, plantear el
anteproyecto con ciertas
caracteristicas, de dimensiones por
falta de areas que sean propiedad de
la Municipalidad de Santa Apolonia.

RECOMENDACIONES

Aprovechar los recursos como mano
de obra calificada dentro de la
poblacion, como también materiales
provenientes de la regién, como cal,
selecto, piedra etc.

Realizar los trabajos de construccion
en el tiempo establecido con el fin de

111

MERCADO MUNICIPAL SANTA APOLONIA, CHIMALTENANGO.

generar los beneficios econémicos de
inmediato, a toda la poblacién de
Santa Apolonia.

Se recomienda realizar un estricto
estudio de suelos y de impacto
ambiental e instalaciones por parte de
profesionales en la rama, para tomar
las decisiones mas acertadas para
evitar dafios econémicos y de salud a
la poblacién.

La ejecucion del proyecto debera ser
respaldada de acuerdo con planos
constructivos realizados y revisados
por profesionales.

Realizar un mantenimiento continuo a
todas las instalaciones del edificio,
para evitar cualquier percance que
ponga en peligro la vida de las
personas que hacen uso del edifico.
Implementar por parte de las
autoridades un estricto control de
vendedores, ambulantes para evitar
cualquier desbordamiento a los
alrededores del edificio del mercado
municipal.

Crear por parte de las autoridades
municipales un reglamento interno
para el mercado, sobre el uso y
mantenimiento de los diferentes
puestos de venta.

Implementar el funcionamiento de un
plan de contingencia, de sefalizacién
de emergencias, para evitar siniestros
como terremotos e incendios.
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