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PRESENTACION

La presente entrega ofrece una propuesta de materiales graficos y alternativos, los cuales contribuiran a
la promocion de los proyectos de la Fundacion “Manos de Amor”.

En Guatemala, ciertos sectores de la poblacién estan siendo afectados por la pobreza, desnutricion y
analfabetismo, por lo que esta iniciativa permitird dar un aporte a la sociedad guatemalteca, con la promocioén
de los proyectos Salud, Vivienda y Educacion que la Fundacion Manos de Amor lleva a cabo, para ayudar al
estado a reducir la pobreza de la persona, de la familia y de la comunidad en el interior del pais.

Esta institucidn esta realizando una labor importante, por lo que el propoésito de este proyecto es que la

poblacion guatemalteca conozca en qué consiste la labor de la Institucion, la cual le permita captar donante y
voluntarios que cuenten con recursos financieros, humanos y tecnologicos para el desarrollo de los mismos.

VI
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INTRODUCCION

Guatemala se caracteriza por ser un pais con una riqueza turistica muy amplia, cuenta con una flora y fauna
impresionante y posee con una cultura multiingiie y pluricultural. Lamentablemente, se encuentra dentro de los
paises latinoamericanos con mayores niveles de pobreza, desnutricion y analfabetismo.

Estos son problemas que afectan, directamente, en el desarrollo de la nacién, por lo que muchas instituciones
han sido creadas con el propoésito de ayudar al estado a reducir estos niveles que no son prometedores, si se desea
gue Guatemala ya no sea llamada tercermundista.

Ante esto, nace la Fundacion Manos de Amor, con la vision de unir cristianos y facilitar estrategias para reducir
la pobreza de la persona, de la familia y de la comunidad, siendo agentes de cambio y transformacioén, trabajando,
directamente, en las comunidades del interior del pais.

El reto es, lograr el involucramiento de personas que cuenten con diferentes medios y tienen el deseo de
ayudar a nuestros compatriotas que no encuentran trabajo, no tienen los ingresos para tener una alimentacién
nutritiva, lo cual amenaza su integrad fisica y, sumado a ello, no poseen una vivienda minima, siendo esta una
realidad de muchos guatemaltecos, que les impide desarrollarse dentro de la sociedad.

Por lo anterior, el proyecto “Elaboracion de campafia de difusion para promover los proyectos de la
Fundacién Manos de Amor” propone materiales graficos y alternativos, para promover los proyectos de salud,
vivienda y educacién que la Fundacién Manos de Amor lleva a cabo.

La presente entrega, nace por la necesidad expuesta de algunos miembros de la Fundacién Manos de Amor,
de darse a conocer a los guatemaltecos con recursos, para ampliar su cobertura en el pais y poder ayudar a mas
personas. Se estudié la forma correcta y creativa para dirigirse a un grupo objetivo, con un mensaje de facil
comprension rapidamente, se delimito especificamente cual es el objetivo de darse a conocer y que se necesita de
parte de las personas gque se interesen en ser colaboradores. Todo esto no hubiese sido posible sin la colaboracién de
la Junta Directiva de dicha Fundacion al permitir que se realizara este proyecto, quiero expresar mi agradecimiento a
cada uno de los colaboradores y en especial al Licenciado Mario Lopez y Janina de Meyer por facilitar toda la
informacion necesaria.

Vil
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CAPITULO 1

INTRODUCCION
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CAPITULO 1

En este capitulo se presentan los antecedentes y el problema, detectado en la Fundacion Manos de
Amor, relacionados con la falta de promocidén de los proyectos de salud, vivienda y educacion que llevan a
cabo en Guatemala, por lo que existe la necesidad de dar a conocer a la poblaciéon guatemalteca la
existencia de la Fundacion Manos de Amor y los proyectos que realiza.

1.1 ANTECEDENTES

La Fundacion Manos de Amor nacidé en el afio 2,002 fecha desde la cual se ha participado como
colaboradora activa en sus diferentes actividades, por la cercania que se ha tenido desde dicha fecha, se tuvo
la oportunidad de conocer las necesidades de comunicacion visual que tiene la Fundacioén, se tiene ahora la
oportunidad de colaborar con la institucion con el proyecto de graduacion de la Licenciatura en Disefio
Grafico, por lo que se solicitd al licenciado Mario Lopez realizar dicho proyecto en dicha institucion. El licenciado
Lopez como la persona encargada de la reestructuracion de la Fundacion planteo la necesidad de darse a
conocer dentro de los miembros de la Iglesia El Shaddai que adn no han tenido conocimiento de sus
actividades, con el propoésito de que mas personas se involucren para extender su cobertura. Expuso que no se
cuenta con documentacion impresa para dar a conocer los proyectos que se realizan, asimismo, no se ha
realizado actividades para lograr el reclutamiento de donadores y voluntarios por lo que se necesita disefiar una
solucién grafica para cubrir dicho planteamiento.

1.2 PROBLEMA

El problema que se ha detectado dentro de la Fundacion Manos de Amor, es que no se ha realizado una
propuesta de piezas visuales que permitan la difusion del trabajo de la fundacidon dentro de la poblacion
guatemalteca, que cuente con los medios para apoyarles en su trabajo de reducir la pobreza de la persona, la
familia y la comunidad del interior del pais.
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La Fundacidon Manos de Amor ha promocionado dentro de un grupo reducido de la poblacion
guatemalteca algunas de las actividades que han realizado, por lo que esto no ha permitido tener un
crecimiento adecuado para lograr el impacto de transformacion que se desea, limitando esto, la ejecucidon de
los programas para beneficiar a un mayor niumero de la poblacidén necesitada del interior del pais.

La Fundacidn Manos de Amor necesita darse a conocer a través de una campafa de difusion de los
proyectos que esta lleva a cabo, por lo que el proyecto “Elaboraciéon de camparfa de difusion para promover
los proyectos de la Fundacion Manos de Amor” pretende persuadir a un sector de la poblacion empresarial y a
un grupo de personas que cuentan con los medios y el deseo de apoyar el desarrollo de los guatemaltecos del
interior del pais. El proyecto se desarrollarad en la ciudad de Guatemala, en los meses de julio a noviembre del
afno 2,007.

1.3 JUSTIFICACION

En Guatemala, segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE) en el afio 2006, el 51% de la poblacion se
encuentra en un nivel de pobreza, como las familias mas afectadas son las del interior del pais, ya que, de este
porcentaje el 72% de pobres se encuentran ubicados en el area rural, personas que, ademas de no poseer los
servicios basicos para subsistir, no reciben la educacion necesaria para su desarrollo como personas, familia y
como comunidad.

Esta limitante no les permite salir del estado de pobreza y calamidad en que se encuentra, por lo que se
justifica la elaboracion de una campafa de difusion para promover los proyectos de la Fundacién Manos de
Amor dentro de la poblaciéon guatemalteca en general, con el propdsito de que mas organizaciones, familias y
personas individuales se involucren a través de sus donativos o trabajo voluntario para contribuir al crecimiento
de la Fundacion y apoyar transformacion de la nacion.
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1.3.1 MAGNITUD

Actualmente las estadisticas realizadas por el Instituto Nacional de Estadistica (INE) indican que el 51% de
la poblaciéon guatemalteca se encuentran en un estado de pobreza, dentro de las mismas se a podido definir
qgue un 35.92% de las persona pobres son analfabetas y un 11.89% dentro de las persona no pobres son
analfabetas o neolectores, como consecuencia de ello estas personas no encuentran trabajos que les permitan
tener los ingresos necesarios para tener una alimentacion nutritiva, lo cual amenaza su integridad fisica, ya que
un 67.20% de los nifios menores de 6 afios padece de diarrea y un 65.80% de enfermedades respiratorias,
teniendo, solamente, el 35.80% el acceso a recibir atencion médica basica en Hospitales Publicos y a través de
un Centro Comunitario.

Estas personas no cuentan con una vivienda minima o que tenga los servicios basicos, ya que, los que
cuentan con un techo minimo solo un 45.6% cuentan con acceso a drenajes, un 10.5% cuentan con un pozo
perforado publico o privado y un 5.3% cuenta con un servicio publico de extraccidon de basura, estas situaciones
les ha hecho caer en un circulo vicioso que no les permite desarrollarse dentro de la sociedad guatemalteca.

Por lo que, un gran niumero de ellos, se beneficiara con el desarrollo de este proyecto, pues, podran
recibir la ayuda de parte de la Fundacion.

1.3.2 TRASCENDENCIA

Los guatemaltecos, actualmente, no han mostrado interés en la reduccion de pobreza, analfabetismo y
la falta de una vivienda dignha para la poblaciéon de escasos recursos en Guatemala. Estos problemas amenazan
la calidad de vida de la poblacion, ya que, las personas al no contar con los recursos para subsistir, emigran al
casco urbano de sus comunidades para incorporarse a bandas delincuenciales donde se consumen drogas v,
por aceptacion, se involucran en asesinatos, secuestros y asaltos; esto es un riesgo latente, por lo que, en la
actualidad, se ha aumentado la delincuencia y el vandalismo en nuestro pais, dejando a Guatemala en el
subdesarrollo, desperdiciando la gran riqueza natural que Dios nos ha dado.

A EEEEEE T I I I I I I I I I I I NN EEEEmrdEEL. Y

i ¥ =% r T
<@ - o 9 b




“Elaboracion de campaia de difusién para promover los proyectos de la Fundaciéon Manos de Amor”

Por lo que es necesario difundir y promover los proyectos de la Fundacion Manos de Amor, para motivar a la
participacion de los guatemaltecos con el propésito de que mas organizaciones, familias y personas individuales
se involucren a través de sus donativos o trabajo voluntario, para contribuir al crecimiento de la Fundacion y ser
parte de este trabajo como agentes transformadores de nuestra nacion.

1.3.3 VULNERABILIDAD

Mediante la elaboracion de una campafa de difusidn para promover los proyectos de la Fundacion
Manos de Amor se obtendra la participacion y el involucramiento de organizaciones, familia y personas
individuales a través de donativos y/o trabajo voluntario, contribuyendo con el crecimiento de la Fundacién
permitiendo ampliar la cobertura y llegar a otros municipios del interior de Guatemala.

Al momento que la Fundacion Manos de Amor brinde a la poblacion guatemalteca del interior del pais
proporcionarles una alimentacién nutritiva a los nifios de las escuelas, ensefie a los padres acerca de la salud
preventiva, herramientas para desarrollar las habilidades y recursos naturales de su contorno, al brindarles la
educacion necesaria, esto les dara la oportunidad de obtener un empleo digno, por medio del cual lograran el
sostenimiento de sus familias, beneficiando con ello, en un alto porcentaje, a la poblacion, transformando a una
generacion que cambie el destino de sus futuras generaciones.

1.3.4 FACTIBILIDAD

La Fundaciéon Manos de Amor puede llevar a cabo el presente proyecto, ya que, cuenta con recursos
administrativos y financieros estando respaldada por la Iglesia El Shaddai, la cual cuenta con empresas que
donan la impresibn de documentos y otras personas que donan y colaboran en proyectos especificos,
contando, asi, con recursos para la implementacion grafica de las piezas disefiadas que pueden tener la
influencia necesaria y, con ello dar a conocer los proyectos que lleva a cabo, logrando, de esta manera, el
reclutamiento de mas colaboradores y donantes para apoyar proyectos especificos que permitiran reducir la
pobreza, analfabetismo y proveer estrategias para obtener una vivienda digna en el interior del pais.
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1.4 OBJETIVOS DE DISENO

1.4.1 OBJETIVO GENERAL

Colaborar en la elaboraciéon de una campafa de difusibn para promover los proyectos de la Fundacion
Manos de Amor, con la finalidad de darla a conocer.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Disefiar material impreso para el proyecto de educacion que realiza la Fundacion Manos de Amor, para
extender la cobertura educativa en mas municipios del pais y disminuir el analfabetismo en las areas
rurales.

o Disefiar material para la promocion del proyecto de vivienda que realiza la Fundacion Manos de Amor,
para obtener los recursos financieros necesarios para construir viviendas minimas en el interior del pais.

e Diseflar una camparfa de difusion dentro de la poblacion guatemalteca que cuente con los recursos
financieros, humanos y tecnolégicos necesarios que contribuyan en el crecimiento de la Fundacion.

e Exponer un Medio alternativo para captar donantes y/o voluntarios que deseen ser agentes
transformadores.
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CAPITULO 2

PERFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO
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CAPITULO 2

En este capitulo se desarrollara el perfil del cliente y el grupo objetivo del presente proyecto, los cuales son
parte importante como fuentes de informacion para la presente investigacion.

2.1 PERFIL DEL CLIENTE Y GRUPO OBJETIVO

“La Fundacion Manos de Amor es una organizacion cristiana guatemalteca sin fines de lucro, apolitica,
de caréacter privado, con fines de desarrollo, atendiendo al necesitado a través de programas integrales de
ayuda comunitaria y desarrollo transformador del nivel de vida de los guatemaltecos.” ! Se encuentra ubicada
en la 4ta. Calle 23-03 zona 14 Ciudad de Guatemala, C.A.; Teléfono 2326-5111, Fax: 2367-0768, Web:
www.manosdeamor.org, Email: fundacion@manosdeamor.org.

Nomina de Autoridades de la Fundacion Manos de Amor

PRESIDENTE CECILIA ARIMANY DE CABALLEROS

VICE PRESIDENTE MARIA DEL CARMEN ALMENGOR HECHT DE ARIMANY
SECRETARIA ANA LUISA NOGUERA DE CORDOVA

TESORERO JORGE HAROLD CORDOVA RUIZ

VOCAL | HAROLD OSBERTO CABALLEROS LOPEZ

1 Informacién general Manos de Amor, pag. 1
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Organizacion general de la Fundacion

Organigrama

Junta General de Fundadores y
Benefactores

Consejo Directivo

Administrador

Unico Nombrado

Filial A

Filial B

Filial C
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Misién de la Fundacion

“Discipular de una forma integral en las areas espiritual, intelectual y social para convertirse en agentes
contribuyentes en sus respectivas comunidades.” 2

Visién

La Fundacion Manos de Amor une cristianos y facilita estrategias para reducir la pobreza de la persona, la
familia y la comunidad.

Valores de la Fundacion

» Respeto ala dignidad humana.
» |ntegridad.

= Transparencia.

» Responsabilidad.

Objetivos

Su objetivo “es ser un agente promotor de desarrollo humano, social, cultural y econémico para fortalecer
la educacion de los nifios y nifias, mujeres y hombres de las areas rurales del pais. Promover y utilizar recursos
humanos, financieros y técnicos para mejorar la situacion de salud, higiene alimentaria y salubridad. Capacitar y
entrenar a distintas areas especialmente el area técnico vocacional y oficios.” 3

2 Informacién general Manos de Amor, pag. 1
3 Perfil organizacional, Manos de Amor, pag. 1
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2.1.1 Historia de la Fundacion

“La Fundacion Manos de Amor nace en el aflo 2002, con un grupo de mujeres que realizan una visita al
Municipio de San Miguel Tucuru, Alta Verapaz. Tiene el proposito esencial de unir cristianos y facilitar estrategias
para reducir la pobreza de la persona, la familia y la comunidad. Es una organizacién cristiana guatemalteca sin
fines de lucro, apolitica de caracter privado con fines de desarrollo.

La Fundacion Manos de Amor “desde el afio 2003 dio inicio a los proyectos de transformacion en los
diferentes municipio de Guatemala, especialmente en el municipio de San Miguel Tucurl, atendiendo al
necesitado a través de programas integrales de ayuda comunitaria y desarrollo transformador del nivel de vida
de los guatemaltecos, con un Centro de Capacitacion para fomentar el cultivo en esa region, con la apertura
de escuelas en la region brindado alimentacion a sus alumnos, llevando a cabo Jornadas Medico-
odontolégicas y apoyando el mantenimiento de Centros de Salud,” 4 esto, gracias al apoyo de familias y con
organizaciones las cuales, mensualmente, dan su aporte. A la fecha la Fundacién Manos de Amor se ha
reestructurado con el fin de ampliar la cobertura y tener mas impacto a nivel nacional, por lo que es necesario
difundir su existencia a través de la promocion de los proyectos que lleva a cabo.

La Fundacién tiene como fin fundamental ser agente promotor de desarrollo humano, social, cultural y
econdmico para fortalecer la educacion de nifilos y nifias, adolescentes, jovenes, mujeres y hombres de las
areas marginales rurales y urbanas del pais.

2.1.2 Actividades

La Fundacion Manos de Amor realiza Jornadas Médico odontoldgicas, en los diferentes municipios del
pais, tiene un centro regional en San Miguel Tucuri donde cada semana ensefian a personas mayores de edad
a cultivar semillas diferentes al cultivo de la region, a las sefioras se les ensefia acerca de higiene, en la
elaboraciéon de alimentos y se les ha proporcionado cocinas inteligentes.

4 Perfil organizacional, Manos de Amor, pag. 1
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Durante la semana se cuenta con un grupo de maestros que se hacen cargo de las escuelas rurales
reconocidas por el Ministerio de Educacion, a parte se cuenta con el apoyo de familias de la Iglesia El Shaddai
que colaboran con el sostenimiento de Centros de Salud, todo esto en el interior del pais, en la ciudad se
realizan Bazares y se cuenta con una Bodega, en donde se venden articulos para la recaudacion de fondos.

2.1.3 Proyectos

Con la reestructuracion que, actualmente, se llevdé a cabo, se pretende que cada iglesia EL Shaddai
tenga una filial de la Fundacién, con el propésito de expandirse en toda la republica, que cada iglesia replique
lo que la fundacion esta llevando a cabo en el Municipio de San Miguel Tucurd, en los diferentes municipios de
donde se encuentran ubicadas.

2.1.4 Servicios

La Fundacion brinda educacion, atencidon médica, atencidon odontoldgica, capacitacion, alimentacion.

2.1.5 Grupo objetivo de la Institucion

La Fundaciobn Manos de Amor tiene el propésito de llegar a las personas del interior del pais,
especificamente personas que no estén cerca del casco urbano de los municipios, que no cuente con ayuda
de ninguna institucion, nifios, adolescentes, hombres y mujeres que tengan el deseo de cambiar la situacion en
la que viven, con deseo de superacion.

2.1.6 Necesidades de Comunicacion Visual

Actualmente, la Fundacidn Manos de Amor carece de comunicacion visual entre la fundacion y la
poblacion guatemalteca, esto se debe a la falta de propuestas visuales que le permitan darse a conocer, por lo
que se elaboraran materiales impresos para promover los proyectos de salud, vivienda y educacion,
especificamente.
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2.2 GRUPO OBJETIVO TIENE LAS SIGUIENTES CARACTERISTICAS.

Perfil geografico Residentes en el area del departamento de Guatemala, asistentes regulares a la Iglesia
El Shaddai central zona 14, que cuenta aproximadamente con 6,000 miembros.

Perfil demografico

Edad 18 afios en adelante
Sexo Masculino y femenino
Familia comprendida De tres a cinco integrantes
En su mayoria jévenes que consideren importante participar en proyectos de desarrollo
Vida familiar para beneficio de Guatemala y que sean consientes de la necesidad de transformar las

futuras generaciones.
Ingresos econémicos de Q. 1,000.00 a Q. 10,000.00

Ocupacion Empleados, empresarios y otros
Educacién Todos los niveles educativos
Religién Cristianos y no cristianos
Nacionalidad Todas las nacionalidades
Perfil psicografico
Clase social Nivel A,By C+
Gerentes, duefos de empresas o personas con posibilidades econdmicas y/o con
Estilo de vida disponibilidad de tiempo.
Entusiastas, colaboradores, consientes de la necesidad de ayudar al préjimo,
Personalidad emprendedores y con una vision futurista.

Perfil Conductual

Son personas que piensan en las necesidades de los demas, tienen suefios para alcanza
Mente (metas) que regularmente cumplen, son personas objetivas, que planifican todo lo que
realizan, muy humanitarias.

Tienen habitos de comida saludables, hacen deportes, cuidan su cuerpo con chequeos
médico peridédicos.

Se relacionan con las personas con propiedad, utilizan lenguaje adecuado, respetan a
las demas personas, exponen sus puntos de vista.

Cuerpo

Mundo Externo
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CAPITULO 3

CONCEPTOS FUNDAMENTALES
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CAPITULO 3

El presente capitulo nos permitira conocer los conceptos basicos relacionados con el proyecto y disefio
para su comprension.

3.1 CONCEPTOS FUNDAMENTALES DEL TEMA

3.1.1 EDUCACION “La Educacién se comparte entre las personas por medio de nuestras ideas, cultura,
conocimientos, etc. respetando siempre a los demas. Esta no siempre se da en el aula. Existen tres tipos de
Educacion: la formal, no formal e informal.

Una de las definiciones mas interesantes la propone uno de los mas grandes pensadores, Aristoteles: "La
educacion consiste en dirigir los sentimientos de placer y dolor hacia el orden ético;" la educacion tendra por
objeto el pleno desarrollo de la personalidad humana en el respeto a los principios democraticos de
convivencia.” 5

También se llama educacion al resultado de este proceso, el cual se materializa en la serie de habilidades,
conocimientos, actitudes y valores adquiridos, produciendo cambios de caracter social, intelectual, emocional,
etc. en la persona que, dependiendo del grado de concienciacion, sera para toda su vida o por un periodo
determinado, pasando a formar parte del recuerdo en el tltimo de los casos.

3.1.1.1 ANALFABETISMO El analfabetismo es un problema social que ha afectado a muchos paises a nivel
mundial, en Latinoamérica se ha convertido en uno de los motivos del subdesarrollo que han afectado a varias
generaciones, este consiste en “la falta de instruccidn basica en el aprendizaje de leer y escribir,” ¢ este se
refiere, especialmente, al nimero de sus ciudadanos que no han tenido el acceso a la educacion basica para
desarrollarse dentro de una sociedad.

5 Wikipedia, Educacion
6 La Enciclopedia Salvat, volumen 1, pag. 626
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3.1.1.2 ALFABETA “Una persona alfabetizada es aquella que ha tenido la oportunidad y capacidad de aprender
a leer y escribir en el idioma determinado de la region en donde reside.” 7 Una persona alfabeta es aquella que
puede, con entendimiento, al mismo tiempo, leer y escribir una frase sencilla respecto de su vida cotidiana.
Una persona que so6lo puede leer y escribir numeros (figuras) y su propio nombre debe considerarsele
analfabeta; al igual que aquellos que pueden leer y no escribir, 0 los que pueden leer y escribir una frase ritual
gue han memorizado, previamente.

3.1.1.3 CAPACITACION La capacitacion permite trasladar un conocimiento a una persona 6 a un grupo de
personas con un objetivo o proposito ya establecido, a través de actitudes, habilidades y destrezas para
expresar la informacion de manera adecuada. La capacitacion permite ensefiar de una forma comprensible y
practica para hacerle a uno apto en un oficio, un tema, etc.

3.1.1.4 EDUCADOR Es toda aquella persona que ha adquirido la responsabilidad ante su sociedad de ensefiar,
dirigir, encaminar, educar, desarrollar o perfeccionar las facultades intelectuales y morales de otra persona.
“Educador es toda persona que ejerce la funcién de educar, por ese motivo este concepto esta muy arraigado
a los maestros de escuelas y universidades, debido a que son personas que dia a dia se encargan de ejercer
dicha funcion.” &8 Se establece que existen dos tipos de educadores; en el primer caso nuestros padres, los
profesores, la escuela, mientras que en segundo caso estan nuestros amigos, los personajes de resonancia
publica, los medios de comunicacion, etc.

3.1.2 SALUD Es el buen estado y funcionamiento del organismo, ejerciendo normalmente todas sus funciones
biolégicas y psiquicas, “el estado de completo bienestar fisico, mental y social y no solamente la ausencia de
afecciones o enfermedades, el nivel de eficacia funcional y/o metabdlica de un organismo tanto a nivel micro
(celular) como en el macro (social).”®

7 “Glosario de las principales definiciones”, Encuesta Nacional de Condiciones de Vida ENCOVI-2006, INE, pag. 2
8 Wikipedia, Educador.
9 Wikipedia, Salud.
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3.1.2.1 ALIMENTACION *“Los seres vivos necesitamos, ademas del agua que es vital, una variada y equilibrada
alimentacion que es fundamental para la vida, una dieta correcta debe contener cantidades adecuadas de
proteinas, lipidos, glicidos, vitaminas y minerales.” 1° La base de una buena nutricion reside en el equilibrio la
variedad y la moderacion de nuestra alimentacion, alimentacion consiste en la obtencion, preparacion e
ingestion de los alimentos.

3.1.2.2 DESNUTRICION *“Significa que el cuerpo de una persona no esta obteniendo los nutrientes suficientes. Esta
condicion puede resultar del consumo de una dieta insuficiente o mal balanceada, por trastornos digestivos,
problemas de absorciéon u otras condiciones médicas.” 11

Es un estado patolégico provocado por la falta de ingesta o absorcidn de alimentos o por estados de exceso de
gasto metabdlico. Puede ser primaria, también, puede ser llamada desnutricidn leve o desnutricidn secundaria;
la cual si llega a estar muy grave puede llegar a ser otra patologia como el cancer o tuberculosis. En los paises
en vias de desarrollo suele ser una gran causa de morbimortalidad infantil, su combate es la razén de ser de
organizaciones mundiales.

3.1.2.3 ENFERMEDAD “Es un proceso Yy el status consecuente de afeccion de un ser vivo, caracterizado por una
alteracion de su estado ontoldgico de salud. El estado y/o proceso de enfermedad puede ser provocado por
diversos factores, tanto intrinsecos como extrinsecos al organismo enfermo: estos factores se denominan noxas
(del griego noésos: «<enfermedad», «<afeccidn de la salud»).” 12 La salud y la enfermedad son parte integral de la
vida, del proceso bioldgico y de las interacciones medioambientales y sociales

La enfermedad humana es el ndcleo organizador de la Ciencia Médica, pues gran parte del conocimiento
médico esta orientado hacia la enfermedad y a su solucidn. Las enfermedades son objeto de estudio de la
Patologia que investiga las caracteristicas propias de cada entidad, sus componentes y el proceso que
desarrollan, en relaciéon con la evidencia morfofisiolédgica que se imprime en la biologia del organismo enfermo.

10 Wikipedia, Alimentacién humana.
11 Wikipedia, Desnutricion.
12 Wikipedia, Enfermedad
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3.1.2.4 HOSPITALES “Es un lugar donde se atiende a los enfermos, para proporcionar el diagndstico y tratamiento
qgue necesitan.” 13 La estructura de un hospital estd especialmente disefiada para cumplir las funciones de
prevencion, diagnostico y tratamiento de enfermedades.

Sin embargo, muchos hospitales modernos poseen la modalidad y estructura denominada Cuidados
Progresivos. En este tipo de hospitales, no hay salas divididas por especialidades médicas como en los hospitales
clasicos, sino que el cuidado del enfermo se logra en forma progresiva, segun su gravedad y complejidad. En
este tipo de hospitales suelen diferenciarse las siguientes areas: una Area de Cuidados Criticos, otra de Cuidados
Intermedios y, por ultimo, Cuidados Minimos y Autocuidados.

3.1.2.5 NUTRICION “La nutricién es el proceso biolégico en el que los organismos asimilan los alimentos y los
liguidos necesarios para el funcionamiento, el crecimiento y el mantenimiento de sus funciones vitales. La
nutricion, también, es el estudio de la relacion entre los alimentos con la salud, especialmente en la
determinacion de una dieta.” 4 Aunque alimentacion y nutricion se utilizan, frecuentemente, como sinbnimos,
son términos diferentes,

e La nutricidon hace referencia a los nutrientes que componen los alimentos y comprende un conjunto de
fendmenos involuntarios que suceden tras la ingestion de los alimentos, es decir, la digestidon, la absorcion
0 paso a la sangre desde el tubo digestivo de sus componentes o nutrientes, su metabolismo o
transformaciones quimicas en las células y excreciéon o eliminacién del organismo.

e La alimentacion comprende un conjunto de actos voluntarios y conscientes que van dirigidos a la
eleccioén, preparacion e ingestion de los alimentos, fendbmenos muy relacionados con el medio
sociocultural y econdmico, medio ambiente, y determinan al menos en gran parte, los habitos dietéticos y
estilos de vida.

13 Wikipedia, Hospital.
14 Wikipedia, Nutricién.
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3.1.2.6 MEDICO “Toda persona habilitada y autorizada legalmente para practicar la medicina humana vy
calificada para efectuar el tratamiento requerido,” 15 el médico es aquel que ha estudiado el arte de ejercer
conocimiento técnico para el mantenimiento y recuperacion de la salud, aplicandolo al diagnéstico,
tratamiento y prevencion de las diferentes enfermedades.

El médico es un servidor de salud, establece un vinculo de confianza y seguridad con el paciente; recopila
informacidén sobre la situacion del paciente haciendo uso de diferentes herramientas; disefia un plan de accion
en funcidon de los procesos previos como tratamiento, etc.; el médico registra toda consulta médica en un
documento conocido como historia clinica, documento con valor legal, educacional, informativo y cientifico,
donde consta el proceder del profesional médico.

3.1.3 VIVIENDA “Es un edificio, casa, construccion cuya principal funcién es ofrecer refugio y habitacion a las
personas, protegiéndolas de las inclemencias climaticas, el frio de la noche, la calor de algunos dias y de otras
amenazas naturales,” 16 la funcion de la vivienda es proporcionar un espacio seguro y confortable a las personas
para resguardarse. Tipos de viviendas: vivienda colectiva, vivienda unifamiliar.

3.1.3.1 CALAMIDAD “Es una desgracia general,” adversidad, infortunio o sufrimiento, especialmente, cuando
afecta a muchas personas. Persona a la que le ocurren todo tipo de desgracias por su torpeza o mala suerte. Es
el acontecimiento que puede impactar al sistema afectable y transformar su estado normal en uno de desastre.

15 Seguro Salud UC, Facultad de Medicina, Universidad de Chile
16 Wikipedia, Vivienda.
17 peauefio Larousse ilustrado. naa. 178.
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3.1.3.2 CONSTRUCCION “Se refiere al arte o técnica de fabricar edificios e infraestructuras.” 18 En un sentido mas
amplio se denomina construccion a todo aquello que exige, antes de hacerse, tener o disponer de un proyecto
o plan predeterminado, o que se hace uniendo diversos componentes, segun un orden determinado.
comprende el conjunto de técnicas, materiales, procesos, artes y oficios aplicados necesarios para llevar a
cabo estas obras, para lo cual se tienen en cuenta las propiedades del terreno y de los materiales de
construccion, los condicionantes de los diferentes procesos o técnicas aplicadas a cada parte de la obra, asi
como las acciones a que esta sometido el edificio a lo largo de su vida util como son: el peso de los materiales,
el peso derivado del uso del edificio o sobrecarga, las acciones del viento o de los terremotos, la contaminacion
atmosférica, el riesgo de incendio, etc.

3.1.3.3 INMUEBLE “Todos aquellos bienes, como casas o fincas, que son imposibles de trasladar sin ocasionar
dafos a los mismos, porque forman parte de un terreno o estan anclados, pegado o clavado, a él.” ° Los bienes
inmuebles pueden ser inscritos en el Registro de Propiedad, lo cual le da una mayor proteccion al propietario.
Los bienes inmuebles son los Unicos que pueden ser objeto de hipoteca.

3.1.3.4 PROPIEDAD “Es el poder directo e inmediato sobre un objeto o bien, por el cual que se atribuye a su titular
la capacidad de disponer de ella, sin mas limitaciones que las que imponga la ley.” 2 Como el conjunto de
derechos y obligaciones que definen las relaciones entre individuos y grupos, con respecto a que facultades de
disposicidon y uso sobre bienes materiales. Los modos de adquirir la propiedad son aquellos hechos o negocios
juridicos que producen la radicacion o traslacion de la propiedad en un patrimonio determinado.

18 Wikipedia, Construccion.
19 Wikipedia, Inmueble.
20 Wikipedia, Propiedad. 20
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3.1.4 FUNDACION “Es un tipo de persona juridica que se caracteriza por ser una organizacion sin &nimo o fines de
lucro. Dotada con un patrimonio propio otorgado por sus fundadores, la fundacion debe perseguir los fines que
se contemplaron en su objeto social, si bien debe también cuidar de su patrimonio como medio para la
consecucion de los fines.” 2

Por ello, si bien la finalidad de la fundacion debe ser sin &nimo de lucro, ello no impide que la persona juridica se
dedique al comercio y a actividades lucrativas que enriquezcan su patrimonio para un mejor cumplimiento del
fin dltimo.

3.1.4.1 CRISTIANA Es una persona o instituciéon que “se basa en el reconocimiento de Jesus de Nazaret como su
fundador y figura central.” 22 Persona que acepta a JeslUs como Sefior y Salvador y procura vivir segun su
ensefianza, unido a su Iglesia. Los seguidores de la religion cristiana creen que Jesus es el hijo de Dios y el Mesias,
o Cristo, profetizado en el Antiguo Testamento, muriendo por los pecados del género humano, resucitando
luego de ello. Es por ello que las personas o instituciones cristianas buscan servir al préjimo, para cumplir con la
Biblia.

3.1.4.2 DAR “Consiste en entregar algo voluntariamente,” 23 se podria decir que es el acto en el cual una persona
regala, otorga o da a otra para sus necesidades, en el cual se puede encontrar una satisfaccidon de poder
ayudar a otra persona.

21 Wikipedia, Fundacioén (derecho).
22 Wikipedia, Cristianismo.
23 definicién.org, Definicion de dar.
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3.1.4.3 DONACION Se puede decir que donacion “es la accion de dar fondos u otros bienes materiales
generalmente por caridad. En algunos ordenamientos juridicos esta regulada como un contrato. Las personas
pueden optar por donar partes de sus cuerpos, como érganos, sangre o esperma.” 2¢ Las donaciones de sangre,
en particular del grupo y factor 0 negativo, y algunos érganos son generalmente escasas y su falta es una causa
importante de la muerte de pacientes con enfermedades terminales. Algunos érganos vitales, como el corazon,
son donados unicamente tras la defuncidon del donante, quien debe firmar un acuerdo en vida. Muchas
organizaciones sin fines de lucro tienen como principal fuente de financiamiento las donaciones de los
interesados.

3.1.4.4 RECLUTAMIENTO “Se le llama reclutamiento a un conjunto de procedimientos que tienden a atraer
candidatos, potencialmente, calificados y capaces de ocupar cargos dentro de una determinada
organizacion.” 2 El proceso de reclutamiento se inicia con la busqueda de candidatos con determinadas
caracteristicas para determinada actividad.

3.1.4.5 TRANSFORMAR El propodsito fundamental de la transformacion “es hacer cambiar una situacion, el
caracter, las costumbres, etc., de una persona o de una comunidad,” 26 el deseo de transformacion se busca
cuando se observa que la realidad es muy diferente a lo que se pudiera conseguir si se hace un cambio radical
a lo actual para conseguir algo mejor.

24 Wikipedia, Donacion.
25 Wikipedia, Reclutamiento.
26 WordReference.com Diccionario de la lengua espafiola.
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3.2 CONCEPTOS FUNDAMENTALES DE DISENO

3.2.1 CAMPANA

3.2.1.1 CAMPANA PUBLICTARIA “Es un plan de publicidad amplio para una serie de anuncios diferentes, pero
relacionados, los cuales aparecen en diversos medios durante un periodo especifico. La campafia esta
disefiada en forma estratégica para lograr un grupo de objetivos y resolver algun problema crucial.” 27 Se trata
de un plan a corto plazo que, por lo general, funciona durante un afio o menos. En un plan de campafa se
resume la situacion en el mercado y las estrategias y tacticas para las areas primarias de creatividad y medios,
TV, radio, periddicos, revistas, espectaculares, etc., asi como otras areas de comunicacion de mercadotecnia
de promocion de ventas, mercadotecnia directa y relaciones publicas. El plan de campafa se presenta al
cliente en una presentacion de negocios formal. También, se resume en un documento escrito que se conoce
como libro de planes

3.2.1.2 TIPOS DE CAMPANA

Campafia de Lanzamiento “Se realizan un conjunto de acciones coordinadas para favorecer un producto o un
servicio. Su objetivo es informar sobre la salida de un nuevo producto o servicio e introduce por lo menos su
concepto, como se llama, qué es, qué hace. Como el posicionamiento futuro despega con ella, es vital que
brinde el impulso inicial correcto. Las campafas de lanzamiento deben provocar una ruptura, estar llenas de
innovacion, aunque se hagan para productos abiertamente imitativos, del tipo me too.

27 Wikipedia, Campafia Publicitaria.
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Campafia de Mantenimiento “Se realiza en la etapa competitiva y en la retentiva. Lo que se busca es lograr una
relacidon con el consumidor y la inversibn de capital es mucho menor que en la camparfa de lanzamiento.” 28
Pueden ser avisos de la campafa de lanzamiento que fueron cortados y arreglados o bien filmados de manera
tal que se pueda hacer un corte l6gico en el tiempo de duracion para mantener la comunicacion. Esto se hace
para dar presencia de marca y para recordar el concepto principal. También se puede generar un comercial
distinto al de lanzamiento, que mantenga el concepto principal para que el publico recuerde el comercial
original.

Campafia de Continuidad “En realidad, es una variante de la campafa de mantenimiento. Lo que se busca es
asociar en la mente del consumidor los conceptos del producto que se mostraban en el comercial original.” 20
La continuidad se puede lograr utilizando, por ejemplo, el mismo personaje.

Campafia de Vuelo “Es la campafa que sigue con el mismo comercial, pero no aparece de manera continua,
sino que de forma interrumpida. Se sigue con el mismo comercial, pero, esta vez, aparece en el aire una
semana, y desaparece durante dos.” 30

Campafia de Incognita “Puede ser una incognita total o parcial. Comienza mostrando algo que genere al
interés del producto, sin mostrar el producto final.” 3t

Incégnita total: la incognita es absoluta. El publico no conoce nada acerca del producto, ni siquiera la
categoria.

Incognita parcial: el publico tiene algunos datos acerca del producto.
Este tipo de campafia crea demasiadas expectativas y es posible que el producto no pueda satisfacerlas. Si la
campafa es muy extensa, se puede tornar cansada para el publico.

28 Monografias, Teoria de la Publicidad.
29 Monografias, Teoria de la Publicidad.
30 Monografias, Teoria de la Publicidad.
31 Monoarafias, Teoria de la Publicidad.
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3.2.1.3 ELEMENTOS DE CAMPANA

Comunicacion: es un fendmeno inherente a la relacion grupal de los seres vivos por medio del cual éstos
intercambian informacién acerca de su entorno siendo capaces de compartirla a otros. Es un proceso de
interrelacion entre dos, o mas personas donde se transmite una informacién desde un emisor que es capaz de
codificarla en un cdédigo definido hasta un receptor el cual decodifica la informacién recibida, todo eso en un
medio fisico por el cual se logra transmitir, con un cddigo en convencion entre emisor y receptor y en un
contexto determinado. El proceso de comunicacion emisor - mensaje - receptor, se torna bivalente cuando el
receptor logra codificar el mensaje, lo interpreta y lo devuelve al emisor originario, quien ahora se tornara
receptor.

Anunciante: es el emisor, inversor, ordenante y responsable de la publicidad. Como tal, tiene unos derechos y
unos deberes. Desde el punto de vista legal “es la persona natural o juridica en cuyo interés se realiza la
publicidad” Puede ser anunciante una empresa, una organizacion sin animo de lucro, la Administraciéon publica
-cuyo presupuesto le convierte en uno de los principales anunciantes-. Incluso un individuo que, de manera
particular, contrata un espacio en un medio para difundir su mensaje. El hecho de que realice por su cuenta la
campafa o de que la encargue a una agencia no modifica su condiciéon de anunciante, por tanto, nunca
puede delegar la responsabilidad econdmica y juridica que conlleva ser el ordenante final de esta actividad y
del mensaje que se emite.

Medios masivos: el propoésito de los medios masivos es, precisamente, comunicar, pero segun su tipo de
ideologia pueden especializarse en; informar, entretener, formar opinién, ensefiar, etc. Es un instrumento o forma
de contenido por el cual se realiza el proceso comunicacional, posibilitan que amplios contenidos de
informacion lleguen a extendidos lugares del planeta en forma inmediata. Los medios, ademas, hacen posible
gue muchas relaciones personales se mantengan unidas o, por |lo menos, no desaparezcan por completo.

31 Monografias, Teoria de la Publicidad.
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Tipos de Medios Masivos

La Radio: “es una tecnologia que posibilita la transmision de sefiales mediante la modulacion de ondas
electromagnéticas” 32 abarcando gran parte de poblacién, dependiendo la frecuencia radial donde se
transmite.

Teléfono: el teléfono “es un dispositivo de telecomunicacion diseflado para transmitir conversacion por medio
de sefales eléctricas.” 33

Libro: “es una coleccién de uno o mas trabajos escritos, usualmente impreso en papel y envuelto en tapas para
proteger y organizar el material impreso. Es uno de los medios de comunicacion mas antiguos.” 34

Periddico: “medio editado normalmente con una periodicidad diaria o semanal, cuya principal funcién consiste
en presentar noticias.” 3 En casi todos los casos y en diferente medida, sus ingresos econdmicos se basan en la
publicidad. Es calificado como el medio de comunicacion mas influyente en materias de opinion.

Cine: “es uno de los medios de comunicacion mas masivos que existen. Gracias a sus variados géneros puede
abarcar una multitud de temas pensados para una gran diversidad de espectadores.” 36

Television: “el término television se refiere a todos los aspectos de transmision y programacion,” 37 esta transmision
puede ser efectuada mediante ondas de radio o por redes especializadas de television por cable, permitiendo
asi llegar a un publico amplio.

Internet: “es un método de interconexion de redes de computadoras implementado en un conjunto de
protocolos denominado TCP/IP y garantiza que redes fisicas heterogéneas funcionen como una red (I6gica)
Gnica.” 3 Su presencia en casi todo el mundo, hace de la Internet un medio masivo, donde cada uno puede
informarse de diversos temas en las ediciones digitales de los periddicos, o escribir segun sus ideas o subir
material audiovisual como en el popular.

32 Wikipedia, Medios de Comunicacion:
33 Wikipedia, Medios de Comunicacion.
34, Wikipedia, Medios de Comunicacion.
35 Wikipedia, Medios de Comunicacion.
36 Wikipedia, Medios de Comunicacion.
37 Wikipedia, Medios de Comunicacion.
38 Wikipedia, Medios de Comunicacion.
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Persuasion: es la intencion consciente de un individuo por cambiar la conducta de otro individuo o grupo de
éstos mediante el uso de algin mensaje. El persuasor debe tener la intencién consciente de convencer o
cambiar algun aspecto sociolégico o conducta de su oyente, entonces podriamos decir que la persuasion en si
se aplicaria s6lo en aquellas situaciones en las que una parte intenta conscientemente influir en la otra. Los
medios que utilizan la comunicacion persuasiva son muchos. Este método comunicativo es usado con
frecuencia para fines comerciales. Aunque son muchas las formas en que este tipo de comunicaciéon ayuda a
quien lo utiliza

3.2.1.4 PUBLICIDAD “Es una técnica del promociones surtidas cuyo objetivo fundamental es informar al publico
sobre la existencia de bien/es o servicio/s a través de medio/s de comunicacion con el objetivo de obtener una
compensacion prefijada.” ¥ Ademas, hace uso de numerosas disciplinas, tales como: la psicologia, la
sociologia, la estadistica, la comunicacion social, la economia y la antropologia a fin de recordar (para crear
imagen de marca) y /o persuadir para producir, mantener o incrementar las ventas.

3.2.1.5 TIPOS DE PUBLICIDAD

Publicidad Racional: “se hace hincapié en la razon. Esta publicidad muestra atributos del producto, es un
mensaje loégico que contiene informacion y se da, mas que nada, en la publicidad grafica. No se utiliza el
slogan, y su caracteristica principal es la informacion.” 40

Publicidad Motivacional: “apela a los sentimientos y emociones del publico. El 80% de la publicidad en general
es de este tipo. Lo que logra que una persona adquiera un producto es mas la motivaciéon que la razén.” 4 La
mejor manera de lograr una buena imagen es llegando al sentimiento del publico.

39 Wikipedia, Publicidad.
40 Monografias, Teoria de la Publicidad.
41 Monoarafias. Teoria de la Publicidad.
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Publicidad Subliminal: “estd por debajo de la percepcidn sensorial consciente. El inconsciente lleva a tomar
decisiones sin poder decidir. Logra que al ver el aviso, en conciente no perciba lo que el inconsciente puede
percibir.” 42 No siempre logra sus propoésitos. Su inconveniente es que no hay manera confiable de medir su
efectividad y esta prohibida porque afecta a la libertad de eleccién del individuo.

Publicidad Comparativa: “es aquélla en la que el empresario anunciante compara su oferta con la de uno o
varios competidores, identificados o inequivocamente identificables, con el fin de destacar las ventajas de sus
propios productos o servicios frente a los ajenos y en ella se plantea el mismo problema en la subliminal. En la
regulacion que se hacia en la Ley general de publicidad se decia que es ilicita la publicidad comparativa
“cuando no se apoye en caracteristicas esenciales, afines y, objetivamente, demostrables de los productos o
servicios o cuando se contrapongan bienes o servicios con otros no similares o desconocidos, o de limitada
participacion en el mercado.” 43

Publicidad Cooperativa: “esta se divide en dos tipos: Publicidad en cooperativa horizontal: el costo es
compartido por los empresarios a diferentes niveles dentro del canal de distribucion.

Publicidad en cooperativa vertical: Un grupo de empresarios comparte el gasto al mismo nivel dentro del canal
de distribucion. Por lo tanto, los fabricantes y mayoristas comparten los costos de la publicidad hecha para
minoristas o fabricantes y los minoristas comparten los costos de la publicidad para los consumidores.” 44
Podriamos decir que la publicidad Cooperativa, es cuando se unen dos o mas empresas para realizar un mismo
comercial que favorezca a ambas.

Publicidad Directa: “en la publicidad directa se dirige, expresamente, a consumidores concretos. Utilizando la
publicidad por correo se puede enviar el mensaje a clientes potenciales muy seleccionados. La publicidad por
correo tiene la ventaja de poder mediar el resultado. Se pone un anuncio en television es dificil saber qué parte
del incremento de las ventas son originados por el anuncio o por otras circunstancias como el trabajo de los
vendedores. En la publicidad por correo se puede medir, exactamente, el resultado de cada envio.” 4

42 Monografias, Teoria de la Publicidad.

43 eumed.net, Publicidad comparativa.

44 promonegocios.net, Tipos de Publicidad.

45 aulafacil.com/publicidad, Leccién 252, Publicidad Directa.
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Publicidad Indirecta: “es una técnica publicitaria que no aparece como publicidad expresa y sin mencionar,
directamente, los productos, utiliza marcas, simbolos u otros rasgos distintivos de los mismos productos o de
empresas encargadas de vender éstos en un mismo contexto en que se desarrolle un espacio no publicitario. Se
utiliza, por lo general, en medios de comunicacion audiovisuales como: programas y series de television,
telenovelas, videos musicales, cine, reality shows y videojuegos entre otros.” 46 Existen 2 tipos de publicidad
indirecta.

e Activa: el personaje hace alusidn directa al producto o servicio y destaca caracteristicas o bondades de
este. Se presenta por lo general en programas de television, reality shows y, rara vez, en el cine.

e Pasiva: aunque el personaje no interactia con el producto, este esta presente en el entorno y hasta en el
contexto. Se presenta por lo general en series de televisidn, cine, videojuegos, videos musicales y reality
shows.

3.2.2 DISENO Se refiere al proceso de creacion y desarrollo para producir un nuevo objeto o medio de
comunicacion, objeto, proceso, servicio, conocimiento o entorno. Disefio es “plasmar el pensamiento de la
solucion mediante esbozos, dibujos, bocetos o esquemas trazados en cualquiera de los soportes, durante o
posteriores a un proceso de observacion de alternativas o investigacion.” 47

“El acto intuitivo de disefiar podria llamarse creatividad como acto de creacion o innovacion si el objeto no
existe, o es una modificacidon de lo existente inspiracion abstraccion, sintesis, ordenacion y transformacion.”*’
Disefio se refiere al plan final o proposicion determinada fruto del proceso de disefar, dibujo, proyecto,
maqueta, plano o descripcion técnica. Disefiar requiere, principalmente, consideraciones funcionales y
estéticas. Esto necesita de numerosas fases de investigacion, analisis, modelado, ajustes y adaptaciones previas
a la produccion definitiva del objeto. Ademas, comprende multitud de disciplinas y oficios dependiendo del
objeto a disefiar y de la participacion en el proceso de una o varias personas.

46 Wikipedia, Publicidad por emplazamiento.
47 Wikipedia, Disefio.
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3.2.2.1 Disefio Gréfico: “es la disciplina u oficio dirigido a idear y proyectar mensajes visuales, contemplando
diversas necesidades que varian segun el caso: estilisticas, informativas, identificatorias, de persuasidon, de
codigo, tecnoldgicas, de produccion, de innovacion, etc. También, referido como "disefio de comunicacion
visual", pues la actividad excede el campo de la industria grafica y los mensajes visuales se canalizan a través de
muchos medios de comunicacion, tanto impresos como digitales.” 48

Una clasificacion difundida del disefio grafico es: el disefio grafico publicitario, el disefio editorial, el disefio de
identidad corporativa, el disefio Web, el disefio de envase, el disefio tipografico, la carteleria, la sefialética y el
llamado disefio multimedia, entre otros.

3.2.2.2 Material Impreso: “es la forma mas tradicional de marketing.” 49 Su mision es obtener una respuesta
cuantificable que genere mas beneficios a su empresa. Y eso, en el mercado tan competitivo, actualmente, es
un reto. Los medios impresos de comunicacion son muy antiguos, los pueblos de la antigledad dejaban
constancia de su vida y costumbres utilizando papiros, codices, pinturas, estelas jeroglificas.

3.2.2.3 Material Audiovisual: “los medios audiovisuales constituyen un componente incuestionable de la mayoria
de las aplicaciones multimedia actuales. De hecho, la integracion de los diversos medios supone que
caracteristicas que antes eran propias del cine, la televisidn o el video, pasan a formar parte en la actualidad de
los productos multimedia.” 5 Con la finalidad de poder integrar los audiovisuales en los emergentes canales
comunicativos, los contenidos de la asignatura analizan en una primera parte la evolucion del lenguaje
audiovisual y los cambios experimentados en los modelos de produccion a lo largo de sus afios de historia. Dicho
analisis se lleva a cabo en los medios tradicionales: el cine, el video y la televisibn. Posteriormente, en una
segunda parte, se pretende analizar la situacidon actual de estos medios y se amplia el marco conceptual a la
publicidad, la Web vy la televisidn digital.

48 Wikipedia, Disefio gréafico.
49 media-agent.com, Medios impresos.
50 cv.uoc.edu/tren/trenacc/web/GAT_EXP.PLANDOCENTE, Medios audiovisuales, descripcion.

C L R L
: s J ~ a¥ J ) = _ - \




BN S SN D SEN SIS GEN SEN SED SN SHN SHN SED GHN GHN GED SN SHN SN GHE GHE GHS SHS SHSGHR GHR SER GH SEN GEN GED GEN SHD SED GED SHN GHD SN SES GHS GED GEN SES
“Elaboracion de campaia de difusién para promover los proyectos de la Fundaciéon Manos de Amor”

3.2.2.4 Medios Alternativos: “los publicistas han buscado diversos y diferentes medios para anunciarse, que
sustituyan o complementen a los ya tradicionales, siendo éstos mas baratos y precisos, por lo que son conocidos
como medios alternos. Debido a la implementacion de estos medios, dia con dia nos topamos con anuncios en
lugares mucho menos probables, mas coloridos y diseflados con un mayor ingenio.” 51 Ofrecen varias ventajas
sobre los medios tradicionales entre las que encontramos gran accesibiidad, mayor alcance, frecuencia,
flexibilidad geogréfica, flexibilidad demografica, menor costo, flexibilidad creativa, ubicacién y mayor impacto,
llegando a ser casi perfectos.

3.2.3 ESTRATEGIA CREATIVA “Es la orientacion final, la direccidon ideoldgica que se le da a un problema de
comunicacion. Esto se consigna en un documento final con el que trabajan los equipos creativos.”s2 Es el
establecer "codmo comunicar lo que se va a decir, ya que, se debe determinar cual sera la forma mas efectiva
de hacer llegar el mensaje a los consumidores. Una Estrategia Creativa debe constar de: Definicion del
Producto o servicio, Objetivo de la comunicacion, Target group, Grupo Objetivo, Beneficio: Primario y
Secundario(s), Reazon why, Razén de respaldo, Posicionamiento, Personalidad de la marca y Tono y manera. La
importancia de una buena filosofia y buenas estrategias de publicidad hacen la diferencia entre el éxito y el
fracaso de un producto.

3.2.3.1 Elementos de la Estrategia Creativa.

Clara: “el sustento bajo el cual se invita al consumidor a comprar nuestra marca debe ser muy claro para todos
aquellos involucrados.

Sencilla: la clave es mantener la estrategia a un nimero minimo de ideas.

Competitiva: la Estrategia debe contestar la pregunta ¢Por qué debo preferir y comprar este producto en lugar
de los demas ofrecidos por la competencia?” 53

51 miespacio.org/cont, Nueva era Publicitaria: Medios Alternativos.
52 rincondelvago.com/terminologia-publicitaria.
53 gestiopolis.com, Que es una estrategia creativa.
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3.2.4 DIAGRAMACION “Se encarga de organizar en un espacio, contenidos escritos, visuales y, en algunos casos,
audiovisuales -multimedia- en medios impresos y electrénicos, como libros, diarios y revistas. Estrictamente, el
acto de diagramar tan solo se relaciona con la distribucién de los elementos en un espacio determinado de la
pagina, mientras que el Disefio editorial incluye fases mas amplias del proceso, desde el proyecto grafico, hasta
los procesos de produccion denominados pre-prensa -preparacion para impresidon- prensa —-impresion- y post-
prensa —acabados-. Sin embargo, usualmente, todo el aspecto grafico de la actividad editorial y periodistica se
conoce por el término diagramacion.” 54

3.2.4.1 Elementos de Diagramacion

Texto: “el lamado "cuerpo de texto" es el tipo en que sera impreso el contenido principal del impreso ya sea libro
o0 publicacion periddica. La masa de texto acostumbra llenar méas de la mitad de toda la mancha gréafica del
periddico y debe de ser delimitada por los otros elementos.” 55

Titulos o Titulares: “desde el titular de la primera pagina, hasta los titulares menores de articulos. Son subdivididos
en: Subtitulos o subtitulares: colocados abajo de la titular principal, complementan la informacion e incitan a
leer el texto. Antetitulos o antetitulares: colocados arriba de la titular principal, complementan la informacién e
incitan a leer el texto. Intertitulos, intertitulares o quiebras: colocados en el medio del texto, para seccionarlo y
facilitar la comprensidn. Destacados u 0jos: colocados en el medio de la masa de texto, entre columnas, para
resaltar trechos y sustituir quiebres; son muy utilizados en entrevistas.” 56

Fotos — fotografias: “que en los diarios y revistas siempre vienen acompafadas por pie de fotos descriptivos y el
crédito del fotografo.” 57

Arte: “se llama arte en diagramacion a las imagenes producidas para ilustrar o complementar, visualmente la
informacion del texto.” 58

Infografias: que incluyen mapas, graficos estadisticos, secuenciales y esquemas visuales;

Caricaturas: dibujos generalmente satiricos con personajes del noticiero;

llustraciones: todo tipo de dibujo ilustrativo para el texto periodistico.

54 Wikipedia, Diagramacion.
55 Wikipedia, Diagramacion.
56 Wikipedia, Diagramacion.
57 Wikipedia, Diagramacion.
58 Wikinedia Diaaramacian 32
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Vifietas: “mini-titulares que marcan un tema o asunto recurrente o destacado; pueden incluir mini-ilustraciones y
generalmente vienen arriba de la titular del articulo o en el alto de la pagina.” 5°

Boxes 0 caja: “un box es un espacio graficamente delimitado que usualmente incluye un texto explicativo o
sobre el asunto relacionado al articulo principal.” €

Hilos: existen para separar elementos que, por algin motivo, pueden ser confundidos.

Encabezado y Pie: “marcan la cumbre y la base de la pagina, respectivamente, incluyendo marcas basicas
como nombre del periédico, editaria, fecha, numero de la edicién y nimero de la pagina; cuando es usado en
la primera pagina, la cabecera incluye aun la marca del diario, precio y algunos nombres del equipo
periodistico (presidente, director, editor-jefe).” 61

Espacios para publicidad: unico elemento de contenido no-editorial de la diagramacion, producido por el
equipo comercial

3.2.5 COLOR “El color no es una propiedad fisica, pues diferentes distribuciones espectrales pueden producir la
misma sensacion de color. Ello hace posible que utilizando mezclas de tres colores se pueda simular una amplia
variedad de ellos.” 62

3.2.5.1 Colores primarios aditivos: “los primarios aditivos son el rojo, el verde, y el azul. Permiten generar los demas
colores del espectro visible por medio de la suma de emisidn de luz de diferente longitud de onda, como por
ejemplo puntos en una pantalla. La ausencia de los tres da el negro y la suma de los tres da el blanco. Estos tres
colores se corresponden con los tres picos de sensibilidad de los tres sensores de color en nuestros 0jos.” 3

59 Wikipedia, Diagramacion.

60 Wikipedia, Diagramacion.

61 Wikipedia, Diagramacion.

62 elforodcv.com.ar, Color, Fisica del Color.
63 mlfarnAdev caom ar Cnlar Calares Primaring
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3.2.5.2 Colores primarios sustractivos: “los primarios sustractivos son el cyan, el magenta y el amarillo,
comunmente confundidos con rojo, azul y amarillo por su similitud. Se utilizan para generar otros colores, cuando
se mezclan entre si, se volveran en color negro. Se aplican, comunmente, en forma de pinturas o tintas como las
que se puede encontrar en una impresora de inyeccion de tinta.” 6

3.2.5.3 Psicologia del Color: “es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el efecto del color en la
percepcidén y la conducta humana.” ¢ Los colores despiertan respuestas emocionales especificas en las
personas. El factor psicoldgico esta formado por las diferentes impresiones que emanan del ambiente creado
por el color, que pueden ser de calma, de recogimiento, de plenitud, de alegria, opresién, violencia, etc.

Cada color ejerce sobre la persona que lo observa una triple accién.
¢ Impresiona al que lo percibe, llama la atencion.
e Tiene capacidad de expresidn, porqgue cada color, al manifestarse, expresa un significado y provoca una
reaccion y una emocion.
¢ Construye, todo color posee un significado propio y adquiere el valor de un simbolo, capaz por tanto de
comunicar una idea.
Los colores, frecuentemente, estan asociados con estados de animo o emociones. Por lo que en el Disefio se
utiliza la psicologia del color para comunicar y provocar reacciones o emociones en el grupo al que es
expuesto.

3.2.6 TIPOGRAFIA “La finalidad de toda composicion grafica es transmitir un mensaje concreto. Para ello, el
diseflador se vale de dos herramientas principales: las imagenes y los textos.” 6 El medio de transmision de ideas
por excelencia es la palabra escrita. La esencia del buen disefio grafico consiste en comunicar ideas por medio
de la palabra escrita, combinada a menudo con dibujos o con fotografias. Ademas de su componente
significativo, cada letra de una palabra es por si misma un elemento grafico, que aporta riqueza y belleza a la
composicion final. Es por esto, que el aspecto visual de cada una de las letras que forman los textos de una
composicion grafica es muy importante.

64 elforodcv.com.ar, Color, Colores Primarios.
65 Wikipedia, Psicologia del color.
6 diseno.ciberaula.com/articulo, Tipografia en el Disefio Grafico.
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De este planteamiento se deriva que el disefAador grafico debe emplear las letras en una composicion, tanto
para comunicar ideas como para configurar el aspecto visual de la misma, siendo necesario para ello conocer
a fondo los diferentes tipos existentes y sus propiedades, conocimientos que se agrupan en la ciencia o arte de
la tipografia. El termino tipografia se emplea para designar al estudio, disefio y clasificacion de los tipos -letras- y
las fuentes -familias de letras con caracteristicas comunes- asi como al disefilo de caracteres unificados por
propiedades visuales uniformes.

3.2.6.1 Familia Tipogréafica: “una familia tipografica es un grupo de signos escritirales que comparten rasgos de
disefio comunes, conformando todas ellas una unidad tipografica. Los miembros de una familia (los tipos) se
parecen entre si, pero también tienen rasgos propios.” 67

3.2.6.2 Palo Seco: “las fuentes Palo Seco se caracterizan por reducir los caracteres a su esquema esencial. Las
mayusculas se vuelven a las formas fenicias y griegas y las mintsculas estdn conformadas a base de lineas rectas
y circulos unidos, reflejando la época en la que nacen, la industrializaciéon y el funcionalismo.” 8

3.2.6.3 Tipografia en el Disefio Grafico: “la finalidad de toda composicion grafica es transmitir un mensaje
concreto. Para ello, el disefiador se vale de dos herramientas principales: las imagenes y los textos.” ¢ La esencia
del buen disefio grafico consiste en comunicar ideas por medio de la palabra escrita, combinada a menudo
con dibujos o con fotografias.

3.2.7 PROGRAMAS DE DISENO:

3.2.7.1 Adobe llustrador: “innovacioén, productividad e integracion son los tres pilares sobre los que se apoyan la
version CS3 de Adobe lllustrator y si el dltimo de ellos se hace evidente nada mas ver el nuevo interfaz, y la
posibiidad de copiar y pegar a Flash,” 70 los otros dos puntos no tardan en llegar cuando analizamos sus
novedades. Para empezar la mas curiosa: color Interactivo permite experimentar con el color, realizando
variaciones sobre la ilustracion de un modo muy original. Aunque se puede modificar, individualmente, cada
color, también se puede ajustarlo todos a la vez, respeta su armonia.

67 desarrolloweb.com, Familias Tipograficas.

68 desarrolloweb.com, Familias Tipograficas.

69 diseno.ciberaula.com/articulo, La Tipografia en el Disefio Grafico.
70 vagos.es, lllustratorCs.
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3.2.7.2 Adobe InDesign: “es una aplicacion en forma de taller que trabaja sobre un doblez de hojas "de papel"
consideradas en InDesign como "Pliego" y de los cuales se dividen dos partes consideradas "paginas" y que esta
destinado a la maquetacion y cuyo uso se da, por ejemplo, en el desarrollo editorial.” 7

3.2.7.3 Adobe Photoshop: “es una aplicacion en forma de taller de pintura y fotografia que trabaja sobre un
"lienzo" y que esta destinado para la edicion, retoque fotografico y pintura a base de imagenes bitmap, jpg, gif,
etc., elaborada por la compafia de software Adobe Systems inicialmente para computadores Apple pero
posteriormente, también, para plataformas PC con sistema operativo Windows.” 72 Se ha convertido, casi desde
sus comienzos, en el estdndar mundial en retoque fotografico, pero también se usa extensivamente en multitud
de disciplinas del campo del disefio y fotografia, como disefio Web, basicamente en cualquier actividad que
requiera el tratamiento de imagenes digitales.

3.2.7.4 Macromedia FreeHand MX: “es una aplicacion de disefio basada en vectores. Con FreeHand MX, se
podra crear graficos vectoriales a los que podras aplicar cualquier escala y que se podra imprimir con cualquier
resolucion. Se puede utilizar FreeHand MX para crear ilustraciones graficas web y de impresion, como titulares de
logotipos y anuncios.” 73

3.2.7.5 Macromedia Flash: “es la tecnologia mas comunmente utilizada en el Web que permite la creacion de
animaciones vectoriales. El interés en el uso de graficos vectoriales es que éstos permiten llevar a cabo
animaciones de poco peso, es decir, que tardan poco tiempo en ser cargadas por el navegador.” 74

71 ados.com.pe, Adobe InDesign

72 rodacarlos.wordpress.com.

73 adobe.com/es/products/freehand/productinfo/faq/
74 siniestro.net, alosario de terminos, Macromedia Flash.
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CAPITULO 4

CONCEPTO DE DISENO, METODO Y BOCETAJE
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CAPITULO 4

En este capitulo se desarrolla el concepto de disefio, método y bocetos de la propuesta.
4.1 Concepto Creativo

Entendemos que concepto creativo es una formulacidon construida para sintetizar todos aquellos
elementos que permiten transmitir la diversidad de informacién y la profundidad de comunicacion que el
anunciante desea establecer con su mercado. En el papel de uso comunicativo, el concepto surge de la
codificacion y se fundamenta en el caracter del producto, del anunciante, del mercado y por supuesto, de la
marca

4.1.1 Concepto de disefo

Luego de una lluvia de ideas de conceptos seleccionados para denotar la accion de buscar y encontrar,
basados en la necesidad que se tiene en la Fundacion, que las personas busquen en sus corazones, empresas,
finanzas o habilidades lo que pueden dar para apoyar a la expansion de la Fundacion, se llegé al concepto de
disefio de una lupa, para hacer una analogia con la accidn buscar y encontrar, cuando se utiliza una lupa es
porque lo que se busca puede ser pequefio y se necesita encontrar, denotando que no importa si se piensa que
es muy pequefa la ayuda que se da, es necesario encontrarla para ayudar a los demas.

4.1.2 Codigos de disefo

4.1.2.1 Croméatico Los colores como todos los elementos denotan cierto significado que es muy importante
tomar en cuenta. Los colores que se utilizaron son los colores institucionales de la Fundacion para posicionarlos
en la mente de las personas.

ROJO: el rojo es excelente para captar la atencion del publico, pertenece a los colores de la gama calida. Por
regla general, se acepta que el rojo tiene un poder psicoloégico sobre las personas; es un color muy estimulante.
Denota calor, corazon, actividad, fuerza y revolucidon. Este color permite captar la atencidon y resaltar el
concepto creativo.
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MORADO: utilizado para denotar énfasis e importancia, también tiene connotaciones intelectuales, apropiado
para disefios sofisticados, donde las respuestas emocionales son importantes. Se busca llegar a las emociones
del grupo objetivo para provocar un sentimiento de apoyo a la institucion.

BLANCO: denota reposo, limpieza, pureza, inocencia, virtud y castidad. Sobre este color el logotipo de la
Fundacion Manos de Amor, es altamente visible.

4.1.2.2 Linguistico: los elementos linguisticos del material grafico esta comprendido por los siguientes:
“Te buscamos...”, “Te encontramos...”, “Encuentra en ti todo lo que puedes dar...”, “Ya encontré todo lo que
puedo dar.”

4.1.2.3 Iconico: Los elementos iconograficos utilizados en el presente proyecto son:

Lupa: se utilizé la fotografia de una lupa para que visualmente se pueda representar la analogia del concepto
creativo de campaina.

Negativo: se disefid un negativo para colocar las fotografias representativas de los proyectos a promocionar.
Fotografias: se utilizaron fotografias representativas de los proyectos que la Fundacion Manos de Amor lleva a
cabo en la salud, vivienda y educacioén. Esta composicion de fotografias nos permitira sensibilizar a la poblacion

en la necesidad de difundir dichos proyectos.

Logotipo: ya existe y es el icono con que identifican a la Fundacion Manos de Amor y se utilizd como firma del
cliente.

Simbolo: en funcidon de cierre de los materiales graficos se encuentra la ilustracion de un aparato de teléfono
con el numero telefénico, direccion y la pagina Web de la Fundacion.
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4.1.2.4 Tipogréfico
Tipografia del Copy: encuentra en ti todo lo que puedes datr...

Century Gothic: pertenece a la familia Palo Seco o contemporaneos. También, se les conoce como: Sans Serif,
sin serif, y se caracterizan por: no tener ornamentos ni remates; sin variaciones de grosor en sus astas, si no mas
bien un grosor homogéneo a todo lo largo; sin variaciones de verticalidad. Se usa para expresar actualidad,
fuerza, industria. Nos permite darle legibilidad al copy de la campaiia, brida claridad, fuerza, y entendimiento al
mensaje, logrando que nuestro grupo objetivo sepa claramente que es lo que se le esta diciendo.

Mayusculas: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Minusculas: abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
NUmeros: 1234567890

Tipografia del Logotipo: fundacion Manos de Amor
Arial Black: esta tipografia es la que corresponde al Logotipo. Pertenece a la familia de la tipografia Palo Seco,
de rasgos rectos, gruesos y sin remates, nos da la imagen de solidez y estabilidad.

Mayusculas: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Minusculas: abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Numeros: 1234567890

Tipografia del Slogan: unidos sirviendo a Guatemala
Arial: esta tipografia es la que corresponde al Slogan. Pertenece a la familia de la tipografia Palo Seco, de
rasgos rectos, gruesos y sin remates, nos da la imagen de solidez y estabilidad.

Mayusculas: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Minusculas: abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
NUmeros: 1234567890

40
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4.1.2.5 Formato: los formatos utilizados para la diagramacion de los disefios la mayoria fueron formatos verticales,
todos con un recorrido visual a modo que la lectura inicie en la parte superior y descienda hacia la derecha y
finalice horizontal de izquierda a derecha para dar el sentido de superacion.

4.1.3 Piezas sugeridas.

Medios Impresos.

¢ Se elaboraran 6,000 unifoliares para insertarlos dentro de los boletines que se distribuyen los dias domingos,
con la fotografia de una lupa y la palabra “Te buscamos...” para crear interés en las personas, logrando una
expectativa en el grupo objetivo.

e Se elaboraran 6,000 unifoliares para finalizar la expectativa donde diga “Te encontramos...”, fotografias
relacionadas con los proyectos y adicionalmente la fecha en que se realizara el medio alternativo.

¢ Se elaboraran 6,000 unifoliares para el dia de realizaciéon del medio alternativo con el copy de la campafa
“Encuentra en ti todo lo que puedes dar...” y fotografias relacionadas con los proyectos.

e Se elaboraran 15,000 trifoliares con informacidén de los proyectos de la Fundacion Manos de Amor, para ser
distribuidos en los kioscos.

¢ Se distribuiran 15,000 unifoliares con informacién especifica de cada proyecto.

¢ Se elaboraran materiales promocionales (lapiceros y llaveros) con el copy “Encuentra en ti todo lo que puedes
dar...”, con el logotipo de la Fundacién. Y playeras para los colaboradores del kiosco con el copy “Ya
encontré todo lo que puedo dar.”

¢ Se elaborard una exposiciéon microscopica de fotografias representativas de los proyectos de la Fundacién
con el copy “Encuentra en ti todo lo que puedes dar...”y el logotipo de la Fundaciéon Manos de Amor.

4.1.4 Medio Alternativo.

Dar a las personas asistentes a la Iglesia El Shaddai, peatones y automovilistas una lupa impresa con el
copy, “Encuentra en ti todo lo que puedes dar”, con el logotipo y el numero telefénico de la Fundacidn Manos
de Amor.

En la ubicacién de los kioscos de la Fundaciobn Manos de Amor se colocara una lupa y exposicion
microscopica de fotografias representativas de los proyectos, acomparfadas de un banner, sticker y afiche de
refuerzo.
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4.1.5 Método de Disefo: se utiliz6 el método de la Estrategia Creativa, ya que esta nos permitira dar una
direcciéon de como comunicar lo que se quiere decir de una forma efectiva.

Estrategia Creativa.

Es la orientacion final y la direccidn ideoldgica que se le da a un problema de comunicacion. Es el establecer
como comunicar lo que se va a decir, ya que debemos determinar cual sera la forma mas efectiva de hacer
llegar nuestro mensaje.

Definicion del Servicio.
Promocion de los proyectos de la Fundacion Manos de Amor.

Objetivo de Comunicacion.
Encontrar personas que colaboren con la Fundaciéon Manos de Amor y dar a conocer la Fundacién dentro de
nuestro grupo objetivo.

Beneficio primario.

El grupo objetivo conocera los proyectos de la Fundacién Manos de Amor, en los que puede involucrarse para
contribuir a reducir la pobreza de la persona, familia y comunidad en las areas marginales, rurales y urbanas del pais,
dando de lo que tiene.

Beneficio secundario.
El grupo objetivo conoceré la Fundacion Manos de Amor para hacer efectivas sus donaciones a fin de contribuir a
reducir la pobreza de la persona, familia y comunidad en las areas marginales rurales y urbanas del pais.

Razon de respaldo.

En Guatemala el 56% de la poblacion se encuentra en un alto nivel de pobreza, las familiar mas afectadas son las
del interior del pais, que ademas de no poseer los servicios basicos para subsistir, no reciben la educacion necesaria
para su desarrollo como personas, familia y como comunidad. Como consecuencia de ello, estas personas no
encuentran trabajos que les permitan tener los ingresos necesarios para tener una alimentacién nutritiva, lo cual
amenaza su integrad fisica, sin una vivienda minima y haciéndoles caer en un circulo vicioso que no les permite
desarrollarse dentro de la sociedad guatemalteca.
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Estos problemas amenazan la calidad de vida de la poblacion, con el riesgo que aumente la delincuencia y
el vandalismo quedando nuestro pais en el subdesarrollo, desperdiciando la gran riqueza natural que Dios nos
ha dado. Por lo que se apela al sentimiento con la creacion de una campara de difusion de los proyectos de la
Fundacion Manos de Amor para lograr que los guatemaltecos se involucren o contribuyan con estos proyectos.

Posicionamiento:

Los proyectos de la Fundacion Manos de Amor carecen de un posicionamiento en la mente de la poblacién
guatemalteca residente en el departamento de Guatemala, quienes asiste regularmente a la Iglesia El Shaddai
central zona 14. Por la falta de promocién de los proyectos que realiza la Fundacién, no se ha logrado su
crecimiento para alcanzar a mas municipios. Por ello, la estrategia ha establecido como objetivo principal el
posicionamiento de los proyectos de educacion, salud y vivienda.

Personalidad de la marca:

La Fundacion Manos de Amor es una organizacion cristiana guatemalteca sin fines de lucro, apolitica, de
caracter privado, con fines de desarrollo, atendiendo al necesitado, a través de programas integrales de ayuda
comunitaria y desarrollo transformador del nivel de vida de los guatemaltecos.

Tono y manera:

Se posicionara la marca en la mente de los consumidores, como un beneficio emocional o racional. La
Fundacion Manos de Amor se dirige a la poblacion haciendo uso del “tu”, es un tono informal pero con el cual
se mantiene el respeto a la poblacion guatemalteca, el uso del “tu” nos permitira ganar la confianza de la
poblacion.

El posicionamiento se lograra por medio del material impreso, el cual sera distribuido en el ingreso a las
instalaciones de la Iglesia El Shaddai, los cuales se reforzaran con la utilizacion de los kioscos de la Fundacion
Manos de Amor, donde se colocara una lupa y una exposicion microscopica de fotografias representativas de
los proyectos como medio alternativo acompafadas de un banner de refuerzo.

A EEEEEEEE S S S E S S S S EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEr4AEEL Y
- i ¥ oy r - ! ; "




“Elaboracion de campaia de difusién para promover los proyectos de la Fundaciéon Manos de Amor”

4.2. Proceso de Bocetaje

4.2.1 Conceptualizacion

4.2.1.1 Unifoliares
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4.2.1.7 Unifoliares

4.2.1.8 Boletin Electronico

4.2.1.9 Medio Alternativo
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4.2.2 Bocetos seleccionados

Unifoliares I r
Trifoliares ) '71-—.
Lupa

Tirade fotos

Banner

Afiches
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Unifoliares

Boletin Electronico

Medio Alternativo

Banner en la Web

Playeras
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4.2.2.1 Bocetos en computadora

Trifoliares
Unifoliares
[——— - ———— ————|
— ——— = Lupa
— \ gt |
= O 3= O -
Afiche
Banner

3 i

A\

Tira de fotografias Q
— 3
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4.2.2.1 Bocetos en computadora

Medio Alternativo

=] [mm]

R
M]D

Elementos que se tomaron en cuenta paralos bocetos a color

- =

Promocionales

Playeras

Los elementos que se tomaron en cuenta para los bocetos a color fueron:

La legibilidad: Darle una buena utilizacion del color sin saturacion, para que se entienda el mensaje sin confundir al
grupo objetivo, para no atraer la atenciépn a una distraccidén y no se lea el mensaje.

Posicionamiento:Posicionar los colores institucionales de la Fundacion Manos de Amor para lograr la facil identifica-
cion, para que el grupo objetivo identifique los colores con la institucion.

Fortalecimiento: Lograr el fortalecimiento de la identificacion del Logotipo de la Fundacién Manos de Amor.

49
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Unifoliares

goeuTigio y .
sequuﬂﬁ[’::‘mu a,;g:{ Encuenira en fi Ya encontre

gThn

todo lo que todo lo que

{(502) 2325-5111

wwnw. ma nosdeamor.ong

nosdeamor.ong

Formato: 8.5 x 5.5 pulgadas
Tipografia: Century Gothic

Colores: Morado: Pantone 273C
Rojo: 0C, 100M, 100Y y 10K
Negro

Sustrato: Papel Coushe
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Banner Afiche

, Encuentra enfi
Encué%nlféuq%ré i todo lo que

* Viveres,

* Tlgmian,

" Hobyloodes

* Aparte econdmicao.

Comunicole cm- nu:-zalms.

s e e
( r[EBI] 2326-5111
(5“2} 23246-5111 www.manosdeamaor.ong
WWW.manosdeamor. arg
Formato: 11 % 17 pulgadas
Formato: 1 x 1.80 metfros Tipografia:  Century Gothic,
Tlp-:l.lgrc:fl::: Cenfury Gothic, Colores: Morado: Panfone 273C
Colores: Maorado: Pantone 273C Rojo: 0C, 100M, 100Y v 10K
Rojo: OC, 100M, 100Y y 10K Negro Y
Megro Sustrato: Papel Glosin de 214 gramos

Susfrato: Long Vinlico
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Formato: 070 % 1.50 metros
lpografic:  Century Gathic,
Colores: Full Color

=1 1 L4 ---------------- Sustrato: Winl adnesivo

Tira fotografica
-------------.----I I-----------------------I-

Formalto: 1.40% 11 pulg.
Tipocgrafia:  Century Gothic,
Colores: Full Color
Sustrate: Papel alosin

52

) --------------------------------------------V‘--h‘

--------------------------------------------h‘--'



“Elaboracion de campaia de difusién para promover los proyectos de la Fundaciéon Manos de Amor”

4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Formato: 3.25 x 7.5 pulgadas
lpografic:  Century Gothic,
Colores: Full Color

Sustrato: Papel coushe

ﬁ} =

Montaje Medio Alternativo p @' ;r_

Ubicado en un espacio de 4 x 5 metros 2
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Trifoliar

Retiro

: L I e

Bl e i mE
bk 151 46n 1k B
W 1 V-

e e LT o]

Pl masirg bl e i
Gl Wk & ol g

Hirsadrs. Frebogs e orendls

e e L T
2 Smaba . § ey

1k
Fhy A e -_ anly i 1 ¥ eonlase cofign
..-’I-..:':-"l.-! _'ul-l.'l:f\. 5 ::tﬁ - “_I‘hm”.l i - I“_i' . M
s s AT 1 B s Ay
Cima) 33286171 s Sam e 4

WP TR T

Formato: 8.5 x 1pulgadas
Tipografia:  Century Gothic,

Colores: Full Color
Sustrato: Papel coushe
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Unifoliares

Educacion Salud Vivienda
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Formato: 3.66 x 8.5 pulgodas
Tipogralia:  Cenfury Golhic,

Colores: Full Color
Sustrato: Fapel coushe
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Banner web Link de pagina web
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4.2.3 BOCETOS A VALIDAR

Boletin Electrénico
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CAPITULO 5

COMPROBACION DE EFICACIA Y PROPUESTA GRAFICA FINAL
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CAPITULO V
En este capitulo se expondran los resultados obtenidos de la puesta en practica de la propuesta,
presentando al grupo objetivo los bocetos finales para recolectar informacién que enriquezcan el proyecto.

5.1 Comprobacion de eficacia y propuesta gréafica final
5.1.1 Técnica de Encuesta
Concepcidn y organizacion general de la encuesta.

Las investigaciones a través de una encuesta son una herramienta cuantitativa y cualitativa mas utilizada.
Posteriormente se codifica, tabula y finalmente se interpreta, obteniendo asi algunas recomendaciones.

Esto se realizara a través de las siguientes fases o etapas.

¢ Definir la poblacion a estudiar o universo de estudio.

o Definir la muestra significativa dentro de este universo que pueden ser individuos, familias y empresas.

e Marco muestral, se escoge un listado de las unidades maestrales disponibles y de las personas que van a
formar parte de la poblacion de estudio. Determinar el alcance geogréafico de la investigacion y el
tiempo temporal al que se refieren las opiniones alcanzadas.

Seleccionar el procedimiento de muestreo utilizando métodos probabilisticos y no probabilisticos.
Determinar el tamafo de la muestra para que esta sea representativa.

Se determina el contenido asi como el formato del cuestionario.

Decidir el tipo de encuesta que vamos a realizar.

Hay tres tipos de encuestas.
e Por correo.
e Por teléfono.
e Personales.
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5.1.2 Tipo de encuesta realizada.

Encuestas Personales.
Las encuestas personales son el método mas directo de obtencion de informacidn primaria cuantitativa y
cualitativa, entre las principales ventajas que tienen podemos sefalar las siguientes.

¢ Fiabilidad de la informacion porque controlamos quien responde, como responde y podemos evitar la
influencia de terceras personas.

¢ Son las mas flexibles ya que permiten resolver dudas o hacer aclaraciones al encuestado sobre la marcha.

e No generan desconfianza en el encuestado.

¢ Permite la utilizacion de materiales auxiliares o de apoyo como material grafico (fotografias, dibujos, e
ilustraciones).

¢ Latasa de respuesta suele ser mayor que la de las encuestas por correo y telefénicas.

¢ Lainformacion de cada una de las encuestas se obtiene con bastante rapidez.

e Se reduce el margen de error por ser informacidén de primera mano.

Por otra parte, los principales inconvenientes de las encuestas personales son los tres.
e El coste de este tipo de encuestas es muy alto.
e Error o sesgos introducidos por el propio entrevistador, por eso es fundamental para que la informacion
obtenida sea valida tener encuestadores bien capacitados.
¢ Limitaciones en cuanto a los temas a tratar.

5.1.3 Perfil del informante.

Plan de accidén de la encuesta.

Las muestras encuestadas fueron tres tipos de muestra diferente, grupo objetivo, cliente y disefiadores. Se
eligieron preguntas cerradas para obtener resultados cuantitativos, se investiga la claridad de la idea, la
legibilidad de la expresion grafica, impacto visual y la memorabilidad de las piezas.
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Cliente, Fundacion Manos de Amor.
¢ Perfil del informante.
Hombres y mujeres, profesionales en temas relacionados con salud, vivienda, y educacion, asi
como personas expertas en los objetivos de la Fundacion Manos de Amor, trabajadores todos de la
Fundacion Manos de Amor, ubicada en la zona 14 de la ciudad capital.

Poblacion, a quien va dirigida la elaboraciéon de los materiales graficos.
o Perfil del informante.
Mujeres y hombres pertenecientes al grupo objetivo de la propuesta grafica y alternativa. De 18
afnos en delante de edad, solteros, padres de familia, residentes en la ciudad capital, no importando su
condicion social.

Disefladores y Publicistas, opinidn de su juicio profesional y constructivo.
¢ Perfil del informante.
Mujeres y hombres profesionales que se desemperfien en el medio de la publicidad con un minimo
de 2 afos de experiencia, no importando su edad ni condicion social. En su mayoria son disefiadores,
creativos y publicistas con amplios conocimientos de disefio, color, diagramacién y comunicacion)

5.1.4 Técnica de Recoleccion de Datos

Las encuestas se llevaron a cabo en las instalaciones de Iglesia El Shaddai, luego de una activad
realizada a beneficio de la Fundacion Manos de Amor. Se tuvo un tiempo especifico con varios grupos
conformados por 10 6 15 personas, se les explico el objetivo de su participacion y se les solicitdé que al finalizar la
presentacion de las propuestas graficas, debian llenar la encuesta que se les estaba entregando. Asimismo, se
llevé a cabo con el cliente y el grupo de disefiadores graficos.
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5.1.5 RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS
El universo encuestado esta constituido por un grupo de personas pertenecientes a la Fundacion Manos
de Amor, un grupo de Disefiadores y un grupo que pertenece al grupo objetivo.

|3

1. , Conoce usted la Fundacién Manos de Amor? @NO
9%

2 81%

2. ¢Sabia usted que la Fundacion Manos de Amor trabaja con Proyectos de educacion, vivienda y salud en
el interior del pais?

29%
Un alto porcentaje de la poblacién
encuestada conoce que la Fundaciéon Manos
de Amor trabaja con este tipo de proyectos.
71%

62

La mayoria de personas encuestadas
conocen la Fundaciéon Manos de Amor.
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Resultados de las encuestas

@3
@nNo

3. ¢ Consideta importante la difusion de los proyectos de educacion, vivienda y salud parala

obtencidén de recursos necesarios y asi poder ayudar a mas personas en las areas rurales?

El 100% de los encuestados opinan que es
importante la difusion de los proyectos de
educacion, vivienda y salud parala obtencion
de recursos necesarios y asi poder ayudar a
mas personas en las areas rurales

4. ¢ Considera que el material grafico propuesto es de facil comprension?

El total de las personas encuestadas consideran
que los materiales graficos propuestos son de
facil comprension.
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Resultados de las encuestas

|@s
@nNo

5. ¢Le parece adecuado la utilizacién de una lupa en el material grafico?

NO

4%
En relacion a la utilizacion de una lupa en el
materiales graficos, la mayor parte del grupo
objetivo, cliente y disefiadores les parecio
adecuada.

Sl

96%

6. ¢ Considera atractivos los materiales graficos en cuanto alos colores utilizados?

En relacion a los colores utilizados en los
materiales graficos, el 100% de los
encuestados, les pareci6 atractivo, por lo
que se observa que la utilizacion de colores
tuvo aceptacion.
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Resultados de las encuestas

|s

. . . . NO
7. ¢ Considera legible la letra en los materiales graficos? o

NO

4%
Un 96 % de los encuestados opinan que es
legible la letra utilizada en los materiales
graficos.

S

96%

8. ¢ldentifica con facilidad al promotor de los materiales graficos?

Todos los encuestados identifica al promotor
de los materiales graficos.
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Resultados de las encuestas

as
@No

9. ¢ Considera usted que son efectivos los materiales graficos para la difusion de los proyectos
de la Fundacion Manos de Amor?

NO

4%
Los resultados de las encuestas reflejan que
un 96% de los encuestados consideran que
son efectivos los materiales graficos para la
difusion de los proyectos de la Fundacion
Manos de Amor.

Sl
96%

10. ¢ Considera que las piezas cumplen con la proyeccion de la Fundacion?

Pregunta realizada Unicamente al Cliente

El cliente considera que los materiales graficos
cumplen con la proyeccion de la Fundacion
enun 100%.
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Resultados de las encuestas

|@s
@nNo

11. ;Le parece adecuada, correcta y ordenada la lectura de la diagramacion del material grafico?

Pregunta realizada Gnicamente a un
grupo de Disefiadores Graficos

El 100% del segmento de los disefiadores le
parece ordenado y correcto ladiagramacion
del material grafico.

12. ¢ Considera legible y estéticamente correcto el uso de los elementos en el disefio del
material grafico?

Pregunta realizada unicamente a un
grupo de Disefadores Graficos

El 100% del segmento de disefiadores
considera legibley estéticamente correcto el
uso de los elementos en el disefio del material.

13. Sugerencia o comentarios.

* Unificar el formato en todos los unifoliares.

* Utilizar fotografias en todas las piezas graficas.

* Utilizar menos color en los fondos de las piezas graficas.

* Verificar el tamafio de los elementos para libera espacio en las propuestas.

* En la parte inferior de las propuestas quitar el sélido de color rojo para realzar los datos del cliente.
* Especificar los elementos con los que quieren que se contribuya.
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5.1.6 Analisis de las Encuestas.

Las encuestas reflejaron que la mayoria de personas encuestadas conocen la Fundacion Manos de Amor
y que un gran porcentaje de ellos conocen los proyectos de educacion, vivienda y salud que realizan en el
interior del pais.

Se le da importancia a la difusion de los proyectos para la obtencidn de recursos necesarios para poder
ayudar a mas personas en el area rural. Los resultados de las encuestas nos permitieron ver que hay aceptacion
en la utilizacion de una lupa, fotografias, tipo de letra y colores institucionales, permitiendoles por medio de
estos elementos la identificacion del promotor de los materiales graficos.

Se pudo comprobar la eficacia de los materiales graficos propuestos. Dicha encuesta reflejé6 que estos
cumplen con la proyeccion de la Fundacion, obteniendo sugerencias para posibles cambios.

5.1.7 Posibles cambios.

Los posibles cambios surgieron a raiz de la pregunta ¢ Sugerencias o comentarios?, planteada al final de
cada encuesta, por lo que los cambios seran los siguientes.

* Quitar el degrade colocado de fondo en todas las propuestas graficas, para lograr un disefio limpio.

* Insertar una fotografia de los proyectos, en la lupa que esta en todas las propuestas graficas, para que
exista unidad en todas las publicaciones.

* Quitar el bloque de color rojo que se encuentra en la parte inferior para lograr la legibilidad de los datos
de nuestro cliente.

* Utilizar un mismo formato para todos los unifoliares.

* Reducir el tamafo de la tipografia en los textos superiores de las piezas.

* Especificar de que forma se puede contribuir con la Fundacion Manos de Amor en esos proyectos.
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5.2 PIEZAS FINALES Y SU FUNDAMENTACION

5.2.1 PIEZAS FINALES Unifoliares

Primera Tercero

Encuentra en ti

lads la gua pusded

| - | - | - -

ESUCAIRAH RIEMEA E] I

MUY PROMNTD
b Cmrrpua igrete e nles
1II- y s 20 moaal ®w
. .&lnﬁg"'i:'?afvihu E]mm ST AR T E
= Bl primer unifoliar zervird para crear expectativa, confienes
segundo

g copy "Te buscames”, con ks nomores de los proyectos v
el imagotipo de la Fundacian.

* H segundo da confinuidad a lo compona, leva el copy
“Te enconframos” con fotos de ks proyectos y con g] legotipo
completo de ko Fundacion, anunciondo el medio altemative
pard la proxima semana.

; ; * El tercero serd expuesto el dio del montaje del medic
e L] i alternativo.
E "

IT11111 Todas los unifoliares seran inserfodos en los, boletines
. dominicales de la Iglesia El 3haddal para su distrbucion.
Ma lelo plerdas

i Somiegs

Formato: 8.5 x 5.5 pulgadas
Tipografia: CeMuwG:} ic colores Pantone 273C

i ... Rojo:0C, 100M, T0OY y 10K
Fotografios:  Full Color
Sustrato: Papel Coushe
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5.2.1 PIEZAS FINALES

Unifoliares
Cuarfo Sexto
Ya encontre Ya encontré
4 ceiasaae | L, o
= v Manes de Arvor N 1.....!?“&\:3.:':.;'[.'.,.". e | Marics d A
Quinto Las siguientes fres semanas se E}'I::-cr cdrda el rT1eJ|r::- allemafive,
per lo que se propone un unifoliar pora cada semana con

el copy "Ya encontré todo lo que puedo dar” vy fotos
relocionados: con cado proyvecto.

- B r —— -

Ya anconké vﬁlﬁuﬂrm confiene fotos relacionadas con el prayecto de
= H quintg llevard fotos relacionadas solo con el proyvecto de

educacian. ) o

* El sexto fotogratias del proyecte de vivienda.

Todos |os unifolors: contienen los dotos de o Fundacian,

acompafiada con el logotipo de la mismo, para que se
comuniguen v ouedan dar sus gporfes o donaciones,

Formato: B.5x 5.5 pulgodas
¢ e ipografio:  Century Gothic colores F’c:mfcne 273C
.-:‘.|:.:':.'?§'-:?'\.5:?ﬁﬁ-uun.d E!Wm EGﬂC‘ ﬂ"u- ]Dmlv ]DUY 'rr ]
Fotografias:  Fu Color
Sustrato: Papel Coushe
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5.2.1 PIEZAS FINALES

Banner Afiche
. Encuenfra enfi
Encuentra en i Encuenfra en fi fodo o que puedes dar...
tode b que puedes QT fodo ko gque puedes dar..

Sl DO AT PRSP ST O S0 R DRSO Con aoRal FER LA BpLnen s Sescinan Camznicole cos neganae pern tae apanes & danaskense

o Pl | oSS Fleemas con PR e i frer
Los Bgnner seran colocados gl lado del kiosco donde Los afiches serdn colocados en los colgantes que
eslara ubicado e] medio ﬁ]“Err':]fl'—K]_III:.'{:IF'l el copy acompaonan el kiosco, conlos datos de lo Fundacion con
“Encuentra en i todo o que puedes dar..." con |og dafos una fotagrafia da—:t-:l proyecto de salud, siempre indicando
de la Fundaocidn y e les indica a las parsonas ks formics de que farma se puede colaborar,
an gue pueden ayvudar a aestos proyvectos,

Formato; 1 % 1.80 malros Formato; 11 % I/ pulgodas

Tipogralia:  Century Gothic colores Panfone 273C lpografio:  Century Gothic colores Pantone 273C

) Raojo: OC, 1008, 1007 v 10K ) Rorc: DC, 1008, 100Y v 10K
Fotografios:  Full Color Fotografias:  Full Color
sustrato: Lona Yenilica Sustrato: Papel Coushe de 214 gramos
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5.2.1 PIEZAS FINALES

Stiker

‘--L‘--------------- Faormalo: 0.70 % 1.50 melros
= Tipografio: Century Golhic
Fotografios:  Full Color

Sustrato: Vinil cdhesivo

nErEn

T NS m

Este Sticker serd celocado en la parte
frontal del kinsco para que seq visible o
nuestro grupo objefiva,

Tira fotografica

Esta tira es la que serd expuesta en el medio alternative para qgue las personas que parficipen la ebserven ufiizando
una lupa, contiene fotografias de los proyectos para gue pueda haber un acercamiento con la reafdad de clgunos
guatemallecos, asi mismo se colocd el logotipo v los datos de la Fundacion v s les acgradece la participacion.
Formato; 1.40 X Hg:ul}gndt:s
Tlpngmfm Century Got

Fatografios:  Full Color
Sustrato: Pape| glosin
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5.2.1 PIEZAS FINALES

La lupa froguelada fue disefada para gue se cbhsaguie
a las personas gue asisten a la lglesia Bl Shaddal en el
ngreso o las instalacicnes v luege de que cbserven el
medio alemativo, se propone que sea froauelada paro
que las personas lo utilicen como separadores de
lectura, la mantengan en sus Biblias v cuando le2an o
misma puedan recordarse de ayudar a las proyectos
de lo Fundacién Manecs de Amar,

Lupa troquelada

Formateo: 3.5 x 7.5 pulgadas
Tipografia: Century Gothic
Fotografias:  Full Color
Sustrato: Papel Coushe

Encuentra en fi

Eﬂ‘mm?}ur— s o e posdes CIOF

Montaje Medio alternativo 0
Ublcodo enun espoacio de 4 1 5 metros

El montaje del medio altemative se colocara en fres de
los cuatro enfrodas a fas instolocionas del templo de o
Iglesia El Shaddai para captar la atencion de los
miembros de la iglesia,
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5.2.1 PIEZAS FINALES
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El trifloliar se entregara en el kiosco después de que las personas participen en la observaciéon de una tira fotografica con
una lupa.

Este contiene informacion y fotografias de cada uno de los proyectos, adicional tiene una parte que se recorta en la cual
las personas llenan con sus datos indicando la forma en que desean ayudar, esta parte contiene rangos de aportes
economicos que la persona puedadar o bien un espacio para que indiquen el monto que deseen dar. También se coloco
una parte para que las personas den los datos para que se les extiendan su recibo contable.

Formato: 8.5 x 11pulgadas
Tipografia: Century Gothic
Fotografias: Full Color
Sustrato: Papel Coushe
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5.2.1 PIEZAS FINALES Unifoliares
Educacion Salud Vivienda
[ ] Mancs de Amor l

Educacian Saked Wivlanda
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Los unifoliares individuales de cada proyecto, han sido propuesto

para ser obsequiados a las personas que participen y se interesen Formato: 3.66x8.5 pulgadas
especificamente en uno de |los tres proyectos con informacion Tipografia: Century Gothic
especifica de cada uno de ellos y tambien con el proposito de que Fotografias: Full Color

las personas que participen y conocen personas que tienen el deseo Sustrato:
de ayudar enun groyecto especifico pueda llevarle informacién de

su interés para obtenerla colaboracién de otras personas que no

asisten a la iglesia El Shaddai.

Papel coushe
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5.2.1 PIEZAS FINALES

Banner web
Link de pagina web

Salias slR[TeRE & AL TTRRIE
Fumden Py fan Garalivod o b3l dgeavieg cosvoi
BEH PURLL Tt N DOmH b b S
BARED ek Consks H . SnlB SV Rl
Tacac tin

Dasso dor un aports

T+ I -/
GRACIAS PO R TU COLAIORASION

{(502) 2326-5111

wWW.manosdeamor.ang

Se elaboré una propuesta de un banner para ser colocado en la pagina web de la Iglesia El Shaddai para que personas
de las iglesias del ministerio internacional asi como personas que visitan la pagina puedan conocer la campana al
colocarse sobre el banner se establece un enlace con un link donde las personas puedan ingresar dejar sus datos al
enviarlo la fundacion podra enviarle el boletin electréonico para que conozca informacidon especifica de los proyectos
de la fundacioén logrando con ello un seguimiento a estas personas que pueden colaborar con la Fundacidon Manos
de Amor.
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5.2.1 PIELAS FINALES

Boletin electronico

Fromocionales

S )

Los promociénales son propusstas pard ser obsequiadaos a las
personas gue colabaren dando sus apaortes durante 1o expaosicion
del medio alfernativa,

ff:m; 252651717 se puede obsequior un lapicero a los personos gue cantribuyan
s Chara e con un aperte de 5,25 o Q.50

los llaveres se podrdn obsequiar a los personas que de un oporte

El baoletin electrdnico s& propone para ser enviodo de Q. 50 o Q.100 _ -

a las personas que ingresen o la paging web de la v las playeras a |as nersonas que den un aporte de Q101 en
iglesia y puedan obtener mas informacion acerca adelonte, con el propdsito de incentivarlos para gue contindean
de |0 comoana o Bien nord oue se envie o todos ayudando a la Fundacion Manos de Amor,

las personas de la bose de datos de la iglesia a
fraves del coreo elecirdnico,
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5.2.2 ARGUMENTOS SOBRE LA EFECTIVIDAD DE LOS ELEMENTOS DE LA PROPUESTA GRAFICA FINAL

La sociedad guatemalteca, actualmente, se encuentra con un alto nivel de pobreza, el cual afecta,
principalmente, a las personas del interior del pais, por lo que con la promocion de los proyectos de la
Fundacion Manos de Amor se podra dar un aporte para reducir el nivel de pobreza.

Con la necesidad de promocionar los proyectos de salud, vivienda y educacion, se propuso la utilizacion
de una lupa como icono representativo del acto de buscar y encontrar en cada uno lo que puede dar, para
lograr la participacion y colaboracion de las personas en la vision de la Fundacion de reducir la pobreza en
Guatemala.

Los textos que acompafan a la analogia de la lupa, nos permiten dirigirnos a nuestro grupo objetivo,
invitAndolos a buscar y ayudar a la naciéon a través del trabajo que realiza la Fundacion. Al eliminar el bloque de
color rojo en la parte inferior, nos permite la identificacion rapida por parte del grupo objetivo a la Fundacion
Manos de Amor como promotor de la campafia, asi como nos brinda legibilidad de los datos del cliente -nimero
telefénico, pagina web y direccidon- para que las personas puedan obtener mayor informacion.

Se unificaron los formatos de los unifoliares que seran expuestos dentro de los boletines dominicales que
distribuye la Iglesia El Shaddai, con el propésito de no confundir ni distraer al grupo objetivo para no perder la
continuidad de la campafa. Asimismo, se coloc6 de forma discreta pero legible, los elementos o la forma en
gue se necesita que las personas colaboren con los proyectos de salud, vivienda y educacion.

Los cambios realizados en las propuestas graficas finales logr6 mayor aceptacion por parte del cliente, ya
gue le dieron una mayor legibilidad a las propuestas al eliminar el fondo, asi mismo se logro una identificacion
mas rapida con los proyectos al colocar fotografias de los mismos en la lupa, permitiendo con ello acercar a las
personas con la realidad guatemalteca.

Por lo que los materiales graficos cumplen con su cometido de difundir los proyectos de salud, vivienda y
educacion de la Fundacion Manos de Amoir, siendo, asi, efectivos y pertinentes para la solucion del problema
planteado en el presente proyecto.
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5.2.3 FUNDAMENTACION DE LOS MEDIOS UTILIZADOS

MEDIO MASIVO Boletines

Los boletines se distribuyen los dias domingos dentro de los 6,000 miembros de la Iglesia El Shaddai, se
utilizar& como medio masivo, ya que, usualmente, los miembros de la iglesia conocen las diferentes actividades
y eventos de la iglesia a través de los mismos, |0 que nos permitirA crear expectativa tres semanas antes de
exponer el medio alternativo con los unifoliares disefiados con ese propodsito y anunciar el medio alternativo, y
durante la exposicion del medio alternativo se colocaran unifoliares relacionados con cada proyecto
especifico, logrando con ello un gran alcance visual para la mayoria del grupo objetivo.

MEDIO ALTERNATIVO

Este medio ser& utilizado como medio de alto impacto de los materiales graficos, se colocara en tres de
las cuatro entradas de acceso al templo de la Iglesia El Shaddai en un espacio de 4 por 5 metros?2 para captar
la atencion del grupo objetivo, este permitira que las personas participen en la observacion de una tira de
fotografias relacionadas con los proyectos acomparfadas del copy de la camparfia “Encuentra en ti todo lo que
puedes dar” y lleven consigo unifoliares de cada proyecto y una lupa troquelada que servira de separador de
lectura para que con ello cada vez que lean su Biblia se recuerden de ayudar a los proyectos que la Fundacion
lleva acabo. Adicional a este material, se colocaran trifoliares que contiene informacion de los proyectos de
salud, vivienda y educacion con una seccion para que las personas brinden sus datos y puedan indicar en que
area y de que forma desean ayudar.

5.2.4 FUNDAMENTACION DE PIEZAS

5.2.4.1 Tipografia.

Todos las propuestas graficas propuestas para esta campafa se utilizd la tipografia Century Gothic, por sus
caracteristicas, las cuales nos permiten tener una mejor legibilidad a una distancia considerable, dandole fuerza y
comprension al mensaje en los disefios, la utilizacion de esta tipografia nos ayuda para que el grupo objetivo sepa,
claramente, lo que se les esta diciendo. Fue empleada en los textos de toda la campaifia, asi mismo se utilizé en los
datos del cliente para que el grupo objetivo, identifique cémo se puede comunicar con la Fundacion Manos de
Amor.
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5.2.4.2 Cromatico

Todos los colores tienen diferentes reacciones en las personas, dando diferentes sensaciones por lo que se
hace importante escoger adecuadamente los colores que se utilizaran en un disefio para dar un mensaje adecuado.
Por lo que los colores predominantes en las propuestas graficas, son los colores institucionales de la Fundaciéon Manos
de Amor predominando el color blanco, este color permitié un disefio limpio, legible, sobrio y calmado, permitiendo
que el logotipo de la Fundacién Manos de Amor sea altamente visible.

Teniendo como fondo el color blanco, permitié utilizar los colores institucionales como lo es el rojo y morado,
estos fueron utilizados en los textos que componen las propuestas graficas los cuales forman parte del logotipo de la
Fundacién, lo que permitira posicionarlos en la mente del grupo objetivo.

Al combinar estos tres colores, dio como resultado una armonia de color agradable visualmente y que no
ofende ni perturba al grupo obijetivo.

5.2.4.3 Diagramacion

La diagramacioén de todas las propuestas graficas se realizaron con un recorrido visual en forma de Z, lo que
nos permite guiar al grupo objetivo a la lectura ordenada de los elementos que contiene el disefio, de modo que la
lectura inicie en la parte superior y descienda de derecha a izquierda hacia la parte inferior y finalice de forma
horizontal de izquierda a derecha.

Se le di6 mayor importancia a las fotografias utilizadas, colocandolas al centro del disefio para sensibilizar al
grupo objetivo con imagenes que no se apartan de la realidad guatemalteca y son a las personas que se tiene como
propdsito ayudar con esta campafa.

5.2.4.4 Programas de Disefio

Los programas utilizados para elaborar las propuestas graficas, fueron Freehand Mx, para el montaje de
fotografias y diagramacion de los textos y PhotoShop CS2 para retocar las fotografias proporcionadas por la
Fundacion Manos de Amor, permitiendo con las distintas herramientas de ambos programas, las propuestas graficas
de la presente campaiia.
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CONCLUSIONES

e Al finalizar la presente entrega se ha comprobado que existe la necesidad de difundir proyectos que
colaboren con el desarrollo de los guatemaltecos, con la elaboracion de una camparfa de difusion para
promover los proyectos de la Fundacién Manos de Amor, se esta dando un aporte importante en la ardua
tarea de reducir la pobreza, el analfabetismo y la falta de salud y vivienda que existe en el interior del pais.

¢ Se pudo establecer que es importante disefiar material impreso para el proyecto de educacion que realiza la
Fundaciéon Manos de Amor, para extender la cobertura educativa en mas municipios del pais, colaborando
con la disminucion del analfabetismo en las areas rurales, dandoles la oportunidad a la nifiez guatemalteca a
desarrollarse dentro de su sociedad.

e En Guatemala, no ha existido un sistema que le permita a los guatemaltecos obtener facilidades para la
obtencién viviendas o construccidon de las mismas, por lo que la falta de vivienda se ha vuelto en un mal que
aqueja a la mayoria de los guatemaltecos, al disefiar material grafico para la promocién de este tipo de
proyectos que realiza la Fundacidon Manos de Amor, se obtendra recursos financieros para construir viviendas
minimas en el interior del pais.

e Al referirnos al disefio de una campafa de difusion dentro de la poblacion guatemalteca, concluimos que
cada uno de los guatemaltecos cuentan con diferentes recursos, habilidades, destrezas, las cuales pueden ser
un gran aporte, que podria contribuir al crecimiento de la Fundacién Manos de Amor para llegar a lugares que
por falta de recursos no se ha podido beneficiar con los proyectos que llevan a cabo.

e Se puede concluir que el problema que ha existido en Guatemala es la indiferencia que sus habitantes han
tenido hacia su préjimo, creyendo que la situacion de otros no les afectara, es por ello que se ha hecho
necesario exponer un medio alternativo para captar la atencidén de personas que tengan el deseo de ayudar
a otros y ser agentes transformadores en beneficio del pais y lograr asi su colaboracibn como donante o
voluntario en estos proyectos que ayudan en las areas marginales.
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CONCLUSIONES DEL DISENO

Se puede concluir en lo siguiente.

¢ El disefo final de cada uno de los elementos de la Campafa de difusion para promover los proyectos de
la Fundacion Manos de Amor, fue elaborado para satisfacer las necesidades graficas existentes en la
Fundacion Manos de Amor para ayudar en el cumplimiento de sus objetivos.

e En la elaboracion de la presente campafa se logré abarcar a la mayor parte del grupo objetivo de la
Fundacion Manos de Amor, a través de elaborar material para un medio impreso, alternativo y virtual,
logrando asi captar la atencion de las personas que componen el grupo objetivo.

e Los elementos del Disefio como lo es el uso de la psicologia y fisiologia del color, el uso del espacio a
través de una diagramacion correcta con una tipografia adecuada y legible, permitieron elaborar un
disefio limpio y agradable visualmente, logrando con ello la aceptacion de la institucion y su grupo
objetivo.

e Para el grupo objetivo en particular de la Fundacién Manos de Amor se determino que la utilizacion de un
medio alternativo acompafado de medio impreso, seria lo mas apropiado para lograr los objetivos de la
presente campafa de difusion adecuandose a los medios econdmicos con los que cuenta dicha
institucion.
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA DE LA PROPUESTA

Los medios que se sugieren para la exposicidon del material grafico propuesto son:
e unifoliares, trifoliares;
e banner enla pagina Web;
¢ medios alternativos: lupa, banners, afiches, sticker y lapiceros, llaveros, playeras.

PRESUPUESTO, TIPOS DE REPRODUCCION Y FRECUENCIA DE PUBLICACION

Los unifoliares, trifoliares y lupas troqueladas seran reproducidos en impresion litografica; banners, sticker y
afiches, seran reproducidos en impresion digital. Los sustratos a utilizar son: papel couché para los unifoliares y
trifoliares, papel Glosin para los afiches, para el sticker vinil autoadhesivo y para los banners vinil.

Presupuesto de publicacién Unifoliares
Impresion en papel couché
Q.261.53 precio por millar

Distribuciéon del material: no tendra ningun costo, ya que, con autorizacion de la administracion de la Iglesia El
Shaddai seran colocados como insertos en los boletines semanales, dicho trabajo lo realizan los colaboradores
de laiglesia por lo que la exposicidon del medio no tendr&a ningldn costo.

Frecuencia de publicacion: unifoliares: 6,000 impresiones cada semana, durante 6 semanas, con una serie de
disefnos diferentes.

Presupuesto total del medio: impresion: 36, 000 unifoliares en papel couché Q.261.53 por millar
Exposicion: 6 semanas de 6,0000 unifoliares cada semana Q. 1,569.17
Total: Q.9, 415.00
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Recomendaciones: se recomienda la impresidon en papel couché ya que es un material de buena calidad y con
mejor presentacion debido a la textura y blancura del sustrato lo cual permite una mejor definicion de los
colores, tomando en cuenta que el boletin semanal de la Iglesia El Shaddai es impreso en ese material y sera
colocado como un inserto dentro del mismo, se mantendra la misma calidad de sustrato que utiliza la Iglesia
para su material.

Publicacion: banner en pagina Web

Banners digital en la pagina Web de la Iglesia El Shaddai con un link para llenar datos y que el sistema
automaticamente envié un boletin electrénico informativo respecto de los proyectos de salud, vivienda y
educacion de la Fundacion Manos de Amor a la persona interesada.

Exposicion del medio: no tendra ningun costo solo con autorizacion de la administracion de la Iglesia El Shaddai
puede ser colocado en la pagina de la Iglesia y darle el mantenimiento, debido a que la Iglesia cuenta con
personal y equipo que da el mantenimiento a la pagina Web.

Frecuencia del medio: durante 3 semanas, luego de llevar a cabo el medio alternativo; con un link que los lleve
a la pagina de la Fundacioén y obtener mas informacion.

Recomendaciones: se recomienda que el banner se exponga Unicamente durante 3 semanas para que no
exista monotonia para las personas que visitan la pagina constantemente, si se desea mantener durante mas
tiempo, realizar otro banner que sea interactivo.

MONTAJE DE UBICACION DEL MEDIO ALTERNATIVO
= BANNER: este material se colocara junto al stand que la Fundacion Manos de Amor tiene ubicados dentro
de las instalaciones de Iglesia El Shaddai, para reforzar el mensaje. Dicho banner contiene el copy:

“Encuentra en ti todo lo que puedes dar...” y una lupa como icono representativo de la campaina.
Ademas, contiene el logotipo, el numero telefénico y la pagina Web de la Fundacion.
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» AFICHE: este material se colocara en unos colgantes que se tienen arriba del stand de la Fundacién
Manos de Amor, para reforzar el mensaje. Conteniendo copy: “Encuentra en ti todo lo que puedes dar...”
y una lupa como icono representativo de la campafia. Ademas, contiene el logotipo, el numero
telefonico y la pagina Web de la Fundacion.

» STIKERS: este material se colocara en la parte frontal del stand de la Fundacién Manos de Amor, con una
lupa que contiene el copy: “Encuentra en ti todo lo que puedes dar...” y una tira de fotografias
representativas de los proyectos de salud, vivienda y educacion.

= LUPA y TIRA FOTOGRAFICA: se colocara dos tiras fotograficas para que las personas puedan ver a través
de la lupa que la acompafian y puedan participar en la accidn de buscar y encontrar las fotografias de
los proyectos de salud, vivienda y educacion.

= LUPA TROQUELADA: en los alrededores del stand y en las instalaciones de la Iglesia El Shaddai, se estara
entregando a los transeuntes y conductores, una lupa troquelada con el copy: “Encuentra en ti todo lo
que puedes dar...” con el logotipo, el nUumero telefénico y la pagina Web de la Fundacion.

PLAYERAS: las playeras tendran impreso en la parte de adelante una lupa con el copy: “Ya encontré lo que
puedo dar”. Esta estara siendo utilizada por los colaboradores que se encuentren participando en el medio
alternativo y contaran con el logotipo de la Fundacion y una tira fotografica, también podra ser obsequiada a
los que realicen una donacion.

LAPICEROS: al igual que la playera tendran impreso el copy: “Ya encontré lo que puedo dar’. Se estara
obsequiando a los que participen en el medio alternativo.

LLAVEROS: tendran impreso el copy: “Ya encontré lo que puedo dar”. Se estara obsequiando a los que
participen en el medio alternativo.
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Presupuesto de publicacion: medio alternativo

Lupas impresas: impresion litografica papel couché solo un tiro Q.223.33 por millar.
15,000 lupas impresas de 3.25 X 7.5 pulgadas Q.0.22 (precio unitario)

Total Q.3,350.00

Banner: impresion digital lona vinilica Q. 34.98 por metro cuadrado.

6 banners de 1.80 X 1.35 mts. (Q. 85.00 precio unitario)

Total Q. 510.00

Afiches: impresion digital en papel Glosin de 216 gramos de grosor

Q. 25.00 por unidad, por 6 impresiones

Total Q. 150.00

Sticker: impresidn en vinil adhesivo Q. 71.12 por metro cuadrado

3 impresiones de 0.70 X 1.50 mts. (Q.106.67 precio unitario)

Total Q. 320.00

Trifoliares: impresion tiro y retiro full color en papel couché Q.533.33 por millar
15,000 trifoliares de 8.5 X 11 pulgadas (Q. 0.5333 precio por unidad)

Total Q. 8,000.00

Unifoliares: impresion litografica en papel couché Q. 223.33 por millar

15,000 Unifoliares de 3.66 X 8.5 pulgadas (Q. 0.2233 precio por unidad)

Total Q. 3,350.00

Playeras: impresidn en serigrafia del logotipo y la tira de fotografias

Q. 3,459.00 por ciento en playera color blanco

Total Q. 17,295.00 por 500 playeras impresas

Lapiceros: impresion del logotipo y la tira de fotografias

(Q. 9.50 por unidad) Total Q. 9,500.00 por 1 mil lapiceros impresos

Llaveros: impresion del logotipo y la tira de fotografias en ambos lados

(Q. 12.50 por unidad) Total Q. 12,500.00 por un mil llaveros impresos

Tira de Fotografias: impresiones en papel Glosin de 216 gramos de 1.40 X 11 pulgadas
6 impresiones (Q. 13.50 por unidad) Total Q. 81.00

Lupas: 6 lupas de vidrio 6ptico 75mm Q. 24.90 por unidad

Total Q. 149.40
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Distribucion del material: no tendra ningun costo debido a que la Fundacibn Manos de Amor cuenta con
voluntarios, para la reparticion de las lupas troqueladas y para atender e invitar a las personas que estan
participando en el medio alternativo.

Frecuencia de publicaciéon: el medio alternativo se realizara el montaje en los espacios del stand de la
Fundacion Manos de Amor donde se colocaran unas lupas, exposicion microscopica de fotografias
representativas de los proyectos acompafnadas de un sticker, banner y afiche de refuerzo; con lupas impresas y
troqueladas con el copy “Encuentra en ti todo lo que puedes dar...”, con el logotipo y el numero telefénico de la
Fundacion, se sugieren que el tiempo de exposicidon sea de 3 semanas.

Presupuesto total del medio alternativo.
Impresion total de medios: Q. 55,205.40
Exposicion: se solicitara un permiso a la Iglesia El Shaddai para utilizar las diferentes areas de ingreso de las
personas, para realizar el medio alternativo. La Fundacion Manos de Amor cuenta con voluntarios que seran los
distribuidores del material.
Medio Alternativo = Q.55,205.40
Medio Masivo =Q. 9.415.00
Total = Q. 64,620.40

La presente camparfa de difusion tiene la posibilidad que gran parte del costo pueda ser autofinanciable y otra
parte pueda ser obsequiada por la Corporacion Litografica, es la empresa que imprime los documentos de la
Iglesia El Shaddai, logrando con ello que la Fundacion Manos de Amor solo invierta una pequefa parte del total
del costo de la presente propuesta que propone un medio alternativo, virtual e impreso.

El total del costo del medio masivo correspondiente a Q. 9,415.00 sumado a ello, la impresion del medio
alternativo imprimiendo las lupas troqueladas, trifoliares y unifoliares con un costo de Q. 14, 700.00 haciendo un
total de donacion de Q, 24,115.00. El cual puede ser donado por la Corporacion Litografica ya que imprimen
todo lo que es de litografia y realizan donaciones de impresion a la Iglesia El Shaddai.
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La parte que se propone ser autofinanciable es la impresidon de los materiales promocionales, ya que, lo que la
Fundacion Manos de Amor invierta en la impresidon puede ser reembolsada durante la exposicion del medio
alternativo, se propone que los promocidnales sean obsequiados a las personas que hagan donaciones, como
por ejemplo: un lapicero si dan una donacion de Q.25.00, un llavero a las personas que den una donacion de
Q.50.00 y una playera con una donacion de Q.101.00 en adelante, con ello se puede cubrir el costo del mismo
obsequio y por minima que sea una donacion se podra obtener el costo de la impresion, quedando un
remanente que va directamente al proyecto que las personas desean colaborar.

También, se propone que los colaboradores y servidores de la iglesia porten una playera como uniforme durante
la exposicion de la campainia y como se ha hecho en actividades anteriores sean los servidores y colaboradores
quienes financien su propio uniforme lo que no representard ningin costo para la Fundacion, asimismo, se
propone que las lupas que se utilicen en el medio alternativo puedan ser vendidas a las personas que pudieran
hacer uso de ellas. Por lo que Manos de Amor podra solicitarles a los donantes con los que cuenta, su
colaboracion para la impresidon de estos materiales, quedando al final el 100% de la donacion a los proyectos de
la Fundacion.

Donacién de Corporacion Litografica Q. 24,115.00
Donacion para impresion de promocionales donantes actuales de la Fundacion Q. 39,444.40
Costo de la inversion que debera realizar la Fundacién Q. 1,061.00
Quedando cubierto el total de |la presente propuesta con un valor de Q. 64,620.40

Recomendaciones.

Se recomienda que el montaje y la distribucidon de los materiales se realicen en el horario que se da entre
actividades de la iglesia para no interrumpir y lograr la participacion de las personas que salen y entran a las
actividades dominicales.

Invitar a la participacion de las autoridades de la Fundacion e Iglesia para lograr el acercamiento y
participacion de los miembros de la Iglesia.
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CRONOGRAMA DE CAMPANA

Semana 1 Semana?2 Semana 3 Semana 4 Semanab Semanab6 Semana’7

EXPECTATVA 1

EXPECTATVA 2

ANUNCIA EL
M.A.

MEDIO
ALTERNATIVO

MEDIO
ALTERNATV O

MEDIO
ALTERNATIVO

EVALUACION
PARA
MANTENIMIENTO
DE CAMPARA
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GLOSARIO

AFICHE: pieza grafica que expresa una composicion artistica y publicitaria para ser expuesta en una pared o
vitrina; Genera gran impacto visual y permite una informacion eficiente.

ARTE FINAL DIGITAL: se le llama asi al archivo digital conteniendo el disefio final de la pieza gréafica, listo para
imprimir en cualquiera de los tipos de impresidn con sus respectivas especificaciones segun sea el caso. Este va
copiado en un CD y acompafado de una prueba de impresion.

BANNER: imagen, grafico o texto utilizada con fines publicitarios la cual generalmente presenta un pequefio
tamafo, aparece en una pagina Web y habitualmente la enlaza con el sitio Web del anunciante o mercader,
usualmente colocado en la parte superior o al lado del contenido de una pagina.

BOCETO: propuesta preliminar a un disefio, en el cual se hace todo tipo de rayones, de estudios sobre formas y
ubicacion, se colocan datos informativos y de consulta, se plantean los posibles colores y las diferentes
propuestas de diagramacion. Contribuye a tener una idea mas clara de los que se pretende, estimula la
creatividad, ayuda a plantear nuevas ideas, mejora el flujo de trabajo.

BOLETIN: publicacién al interior de una institucion que permite la difusion de informacion social, comercial, entre
otras.

CALCOMANIA: pieza impresa en papel autoadhesivo en su cara o en su reverso.
CONCEPTO DE CAMPANA (KEY INSIGTH): el concepto de camparfa es el factor que da a la comunicacion
publicitaria toda su fuerza, es este terreno en el que se triunfa o fracasa todo los intentos de actitudes, habitos y

motivaciones. Ejemplo de conceptos de campaifia: Volvo- seguridad, Mercedes- status.

DIFUSION: propagar o divulgar conocimientos, noticias, actitudes, costumbres.
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EDUCADOR: persona que dirige, ensefia encamina, desarrolla o perfecciona las facultades intelectuales y
morales de una persona. Persona que se dedica a la docencia, la pedagogia moderna prefiere el término de
"educador" al de "profesor".

ENTUSIASTA: persona que siente una exaltacion y fogosidad del animo, excitado por algo que lo admira o o
cautive, que lo muestra. Persona que siente entusiasmo o es propenso a sentirlo.

Escasez o carencia de lo necesario para vivir. algunos paises del tercer mundo se encuentran en un extremo
grado de pobreza. Falta de calidad.

ESTRATEGIA: patron o plan que integra los objetivos y politicas de una organizacion. Establece, ademas, una
secuencia coherente de las acciones a realizar. Adecuadamente formulada pone orden y asigna los recursos
de la organizacién, a efectos de lograr una situacion viable y original, asi como anticipar cambios en el entorno
y las acciones imprevistas de los oponentes inteligentes.

IMPRESION DIGITAL: a diferencia de las impresiones offset tradicionales, las impresiones digitales se producen
rApidamente, corrientemente en el mismo dia. Esto ya que no requieren de artes finales, separaciones de
colores, negativos, ni planchas de papel o metal. Estas impresiones digitales van directamente del archivo de la
computadora que contiene el disefio final, a la impresora digital.

LITOGRAFIA: cuando hablamos de una litografia nos referimos a una estampacion obtenida a partir de una
matriz de piedra. Este procedimiento se basa en el principio quimico de rechazo entre el agua y la grasa y
consiste en dibujar sobre una piedra calcarea la imagen deseada con un material graso.

MEDIOS DE COMUNICACION: canales de distribucion por medio de los cuales se transmiten los mensajes de
publicitarios del cliente, o emisor.

OPORTUNIDAD: momento propicio para algo, que se hace o sucede en tiempo a propodsito y cuando conviene.
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POBLACION: conjunto de personas que habitan la Tierra o cualquier division geogréfica de ella, individuos de la
misma especie que ocupan una misma area geografica. Conjunto de personas que habitan la Tierra o cualquier
division geografica de ella, se puede decir que es el conjunto de edificios y espacios habitados, especialmente
una ciudad.

POBREZA: es un fendmeno complejo y multidimensional, privacion material, medida mediante el ingreso o el
consumo del individuo o la familia. En este caso se habla de pobreza extrema o pobreza absoluta como la falta
de ingreso necesario para satisfacer las necesidades de alimentacion basicas.

PROJIMO: hombre respecto de otro, considerados bajo el concepto de la solidaridad humana.

PROMOVER: consiste en impulsar bienes y servicios mediante la comunicacion directa o indirecta hacia el
mercado seleccionado.

PROYECTO: plan que se forma para un tratado o para la ejecucion de una obra u operacién. Conjunto de
escritos, calculos y dibujos que se hacen para dar idea del coste y realizacion de una obra.

SUSTRATO: se refiere al material en que seran impresos cada uno de los materiales. Por ejemplo un sustrato
puede ser el papel fotografico, o bien el vinil adhesivo. Especifica no solo el material, mas bien el tipo o clase del
mismo.

TRIFOLIAR: se refiere a un documento informativo disefiado y diagramado en tres folios iguales, de dos caras
cada uno. Este puede contener informacion escrita y fotografias de referencia que refuercen dicha informacion.

VINIL ADHESIVO: vinil con pegamento en una de sus caras para permitir su adherencia en cualquier superficie.

VINIL: tipo de plastico utilizado para diversos materiales, entre ellos sustratos para impresion digital.
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Guatemala, 30 de Abnl 2,008

Cofizocidn

Sefones
Fondacién iianes de= Smar
Surede

Euenas tardes aqui les anvid la cotitacidn saligtada:

& LxHas DE TR 0, TS Rl
2 BEHES WS HEOTOET S0 AT
Cezar

Tal. 12ia-2212

BPINAMICA

Grdbica S A
Guatemala 25 de marzo de 2008
Sefiores
IGLESIA MANOS DE AMOR
Presente
De acuerdo a su solicitud, t te le p la siguiente cotizacidn.

= 6,000 unifoliares full color tiro 85" x 5.5° de 6 artes diferentes que hacen 36,000
unifoliares, en papel coushe 80
Negativos y placas Q. 60000
Impresidn Q.1,200.00
Enc., ¥ corte. Q. 100.00
Estimado de papel Q.2,500.00
* 15,000 trifoliares tiro y retiro full color de 8.57 x 11° papel coushe 80
Negativos y placas Q. 350.00
Impresian Q1,800.00
Enc., y corte. Q 42500
Estimado de papel  Q1,600.00
= 15,000 unifoliares full color tiro 3.66" x 8.5 papel coushe 80
MNegativos y placas Q. 350.00
Impresion Q. 800.00 . fom———
Enc., y corte. Q. 100.00 P~ -
Estimado de papel Q. 550.00 |

= 15,000 “lupas troqueladas” full color 3.25" x 7.5" papel coushe 80" (agqui el e esta en
tamafio carta) " —5 -
Negativos y placas Q. 350.00 - i

Imprasion Q. 300.00 / 5
Trogquel Q. 200,00 $ %
Troguelado Q. 200.00 ¢ \
Enc., y corte. Q. 50.00

Estimado de papel Q. 450.00 s o

> -
Tiempo de entrega: El cliente proporciona:
A convenir _~ Archivo digital final.

Estos precios Inc!
Negativos de alta 8
| placas

En espera de la oportunidad de servirles, me suscribo de ustedes

t!i}&-a- h-z-as Goatemala C A. Tels.: (502) 23
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1 Prini
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L3,y L TIAR 1: TARMAFTE S 05 19 5" RuFR B A4S 4 FULL oo TR, 5 EEET ] Gumrrraaly, 1éadrm 100
COUCHES
Scfoce:
15,00 TEOMOL TABE: TAMATOE 51 11" RPREEDE 4 AULL ColoR: TRO Y Purgaribn winos oo sraor
FULL COlO6 EETEC S COUCHESD 0 3000 FrEE T
N 1
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i EANBE: TAMATO | Bima RFRESAS A FULL COLOR TRO, 59 1Dt Players, irapema e Al color cn el
YTHLED 0000
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EAREL ALVARADD
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IMPRIMASE

ARQUITECTO CARLOS ENRIQUE VALLADARES CEREZO
Decano Facultad de Arquitectura

/ Q)

ARQUITECTA
IO Scemoyoo Dioz Brenda Maria Penados Baldizon
¥ Asesor
MEDICO Y CIRUJANO
Sorhaya Ivonne Serra Arriaga BiankKa Mayari Avila Pérez
Asesor Sustentante
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