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Presentacion

El Museo de Historia Natural fundado en el ano de 1918, es una institucidon que pertenece
a la Facultad de Biologia de la Universidad de San Carlos de Guatemala, cuenta con gran
cantidad de material de apoyo para poder estudiar la Naturaleza, por lo mismo se ve la
necesidad de la renovacion de su imaden institucional, elaboracién de apoyo publicitario y
promocional, para asi poder estar en ventaja con respecto a los demas museos de la ciudad

de Quatemala.

El proyecto dara un aporte publicitario visual para dar a conocer al museo y asi mismo
aprovechar todos los recursos con los que cuenta-y-que serviran de gran ayuda en la

ensefanza y educacion de la poblacion estudiantil de Guatemala.
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.1 Antecedentes:

‘uenta con minerales, aves y mamiferos, siendo estas colecciones de la

primera feria Centroamericana en 1897. Estas colecciones fueron engrosadas por piezas
que enviaron los jefes departamentales segun edicto del gobierno (ley 52) en 1831. Las
colecciones pasaron a ser parte de la Escuela de Medicina y Farmacia en 1880. En 1918
se separd de la Facultad de Medicina la Facultad de Ciencias Maturales y Farmacia, a la cual

quedaron adjudicadas las colecciones.

El Museo de Historia Natural pertenece a la Escuela de Biologia de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia de la Universidad San Carlos de Guatemala. Actualmente cuenta

con 25,000 ejemplares de los grupos mas importantes de fauna y flora que pueden ser
utilizados, dispuestos en 10 salones. Cuenta tambien con una valiosa coleccion Cientifica
de 35,000 ejemplares con datos de colector, fecha de colecta y localidad; que abarca gran
parte de nuestro territorio. Estas colecciones suman 60,000 ejemplares que lo convierten

en una Institucion con gran potencial educativo.

De la historia del museo se sabe que el animal llamado Megatherium: es la mascota oficial del
mismo Y, por €so, en el salén de paleontologia se encuentra la pintura vy los restos fésiles de

este animal.

1.1.1 Objetivos del Museo de Historia Natural:

1. Proteger, preservar y mantener las colecciones de exhibicién y cientificas del

Museo, como patrimonio nacional.

2. Servir como medio de divulgacion de la Historia Natural de Guatemala
(caracteristicas de la fauna, flora, especies en peligro-de-extincion, particularidades
de los ecosistemas y otros).

3. Procurar el intercambio cientifico y cultural, asi como.mantener relaciones de
consulta y cooperacion con Instituciones afines g esta Institucion.

4. Lograr que el usuario que visita el Museo comprenda la importancia de la

preservacion de la especie y su habitat a través de su recorrido por los salones,




guias del Museo y por el material que se le proporcione.

5. Ofrecer un lugar de estudio y esparcimiento al guatemalteco.

6. Aprovechar al maximo los materiales biolégicos del Museo y el espacio
recurso didactico para elaborar paquetes educativos, cursos, bibliote|
audiovisuales, talleres y otros.

7. Prestar servicios de asesoria sobre temas cientificos, sobre Historia Natural, vy

Educacion Ambiental a las personas e instituciones que asi lo soliciten.

1.1.2 Servicios que presta el Museo de Historia Natural:
El museo cuenta con varios servicios, por 1o que se sugiere que se indique el

tema o servicio que se desea:

1. El servicio de guia: Durante su recorrido en el Museo y Jardin (este servicio
debe ser solicitado con 15 dias de anticipacion y con un maximo de 80
alumnos). Incluye visita a los salones de minerales, fésiles, botanica,
invertebrados, insectos, anfibios y reptiles, aves y mamiferos de Guatemala,
como también la visita al Jardin Botanico, considerado patrimonio nacional.

. Conferencias sobre temas afines a las Ciencias Naturales: Solicitadas con
15 dias de anticipacion y conun méximo de 100 alumnos (temas como
ecologia, fauna, flora etc.)..Las personas que imparten las conferencias poseen
experiencia en los temas mencionados.

. Orientacion a maestros en temas especificos: Tanto el Jardin Botdnico como €
Museo cuentan con biblioteca de fauna, flora, ecologia, etc. se imparten foros,
talleres y asesoria en temas de medio ambiente. Se puede orientar al maestro
para temas especificos, por ejemplo, si-se quiere saber de insectos se puede
utilizar el material que tiene el salén de insectos o se puede aprovechar también
el recurso del Jardin Botanico para-aprender cualquier tema especifico de la flora

de Quatemala.

. Cine-Forum Ecolégicos: Este servicio incluye proyectar un video a los

estudiantes y luego dialogar sobre el mismo.
Se cuenta con 93 videos de todos los temas. Los videos estan catalogados

segun la edad del grupo solicitante.




5. Servicio de Biblioteca en el Museo y Jardin Botanico. El museo cuenta con 575

libros ingresados en una base de datos y si se esta interesado se puede solicitar

una copia en el museo. Entre el material se cuenta con la primera publicacién de
‘umedales de Quatemala.

6. Laboratorio de descubrimientos: Durante 35 minutos los nifios pueden jugar y
aprender sobre: Bosque tropical, darea marina, insectos, animales nocturnos,
etc. “En este saldn es prohibido no tocar”. El nino interactia con huesos de
animales, craneos, pieles, juegos, animales vivos y muchisimas cosas mas.
Este saldn esta dedicado a ninos de 1° a 3° de primaria y grupos de 20

alumnos. Este servicio se solicita con 15 dias de anticipacion.

1.1.3 Colecciones de exhibicion:
El Museo tiene 11 salones de los cuales 7 se han remodelado, faltan remodelar tres

salones y abrir dos nuevos; l0s salones que cuenta actualmente son:

1. Fésiles: Este salén se remodeld en 1994, en 1997 se elaboré un mueble de
1.20 de ancho por 4.20 de largo, se pintd y se elaboraron dos maquetas.
La coleccién de fésiles consta de 1,500 piezas. Alrededor del 90 % de muestras
fueron obtenidas en la zona 12 de esta ciudad y datan de hace 35,000 anos.
Al'inicio del recorrido en el salén se explica:-Qué es un fosil, Las eras y
evolucién sobre la tierra, cémo se forma un fésil, diferentes formas de
fosilizacion para terminar con fosiles dispuestos en forma cronolégica: Fésiles
marinos, fosiles vegetales y fosiles-de mamiferos.

. Herpetario: Esta seccion muestra aproximadamente 74 ejemplares que
corresponden a 29 especies-de reptiles y anfibios venenosos y no venenosos
de nuestro pais en sus recintos con representacion de los habitats en los que se
encuentran. En este salén se tiene proyectada la remodelacion
con mobiliario mas duradero y dispuesto evolutivamente.como el resto del
Museo.

. Rocas y Minerales: Esta coleccion cuenta con 1,267 rocas y minerales; la
mayoria pertenecen a nuestro pais.y el resto proviene de donaciones de Estados

Unidos, Francia y México. En este salén se-inicio un proyecto de remodelaciéon




en el 2001 que incluyo la colocacion de 8 dioramas.

. Hongos y Plantas: Este saldn se inaugura en el sequndo semestre del 2001.
Se muestra la evolucion de las plantas, y esta colocado en forma cron

como fueron evolucionando los diferentes taxones: Plantas unicelul

helechos, liguenes, musdgos, dimnospermas, angiospermas, monocotiledéneas.
Tambien cuenta con una exhibicidon de plantas medicinales para terminar con
dos muebles de Hongos. En medio del salén hay un mueble con una coleccion
de semillas. Consta de 350 especimenes, frutos y plantas preservadas en
seco y liquido, dispuestas en 10 muebles.

. Invertebrados Marinos. Se inauguré la remodelacion en febrero de 1999.

Este saldn es la representacion del Océano Atlantico, contiene los ecosistemas
mas importantes como arrecifes, grama marina, zona costera, playa y el fondo
oceanico. Cuenta con 1,938 ejemplares. El recorrido del salén representa la
forma del caracol Nautilus, fésil viviente que vive a grandes profundidades.

Para realizar el recorrido en este salén hay que subir a una tarima, esto

se hizo con el fin de que se comprendan las profundidades del mar, asi como
que ordanismos se encuentran en la parte mas baja y que organismos se
encuentran casi a nivel de la parte terrestre. Las exhibiciones estan colocadas
evolutivamente. Los dioramas representan ecosistemas marinos caracteristicos

del Océano Atlantico.

. Insectos: En el mundo hay 1.000, 000 especies de insectos. Este saldén cuenta

con 1,500 especimenes dispuestos en orden evolutivo iniciando con los
insectos como |0s quiebra palitos y-terminando con abejas y mariposas.
Encontramos 13 drdenes de |os insectos representados del los 31 érdenes que
existen.

. Peces: Este salon no se ha remodelado. Representa el Océano Pacifico de
Guatemala, ya que la coleccion consta de 150 peces colectados en 1968 por el
Cuerpo de Paz de Estados Unidos en el Pacifico de Guatemala. Entre los
ejemplares estan los tiburones, pez sierra, manta rayas, pez sapo, pez

erizo y otros. Los especimenes estan colocados evolutivamente de acuerdo

a como fueron apareciendo sobre nuestro planeta. En este saldn se encuentra

un mapa en relieve de la distribucién de los peces y las paredes estan pintadas




con temas del mar

8. Anfibios y reptiles: Se remodelo en 1997. La coleccién de anfibios cuenta con

70 especies diferentes y tres representaciones de las 3 familias de serpientes
‘enenosas de Quatemala. Presenta los dioramas en forma evolutiva iniciando

con un diorama de anfibios, tortugas, cocodrilos, iguanas y serpientes.

Este saldn se remodeld y se expuso a los especimenes en dioramas, se

agredgaron las exhibiciones de mitos y leyendas de los reptiles, causas de su

extincion, huesos y dientes de serpientes, también se pintd el salén con

anfibios y hojas.

9. Aves y Mamiferos: Para la remodelacién de este salén se obtiene el primer
fondo en octubre de 1993, y otros fondos en 1994 se inauguro en 1995
(remodelacién de la primera etapa). En 1996 se inaugura la segunda
etapa. Estos salones cuentan con 754 aves y 150 mamiferos de los cuales
parte se encuentra representados en 10 dioramas: Bosque nuboso, bosque
seco, monte espinoso, bosque humedo tropical nocturno y diurno, mangdlar,
humedal, agro sistema y aves de jardin. Este salén se encuentra al final del
recorrido con el objeto de que los estudiantes comprendan como interaccionan
las diferentes especies en un ecosistema y reconozcan de esta forma los
ecosistemas terrestres de Quatemala.

10. Laboratorio de descubrimientos: El salon-fue elaborado e inaugurado en
febrero-de 1999. Este saldon fue creado con el fin de que los ninos aprendan
sobre |0s recursos naturales-de nuestro pals partiendo de tres temas:
Mamiferos de Guatemala, bosques-tropicales y animales increibles. En este
salén es prohibido no tocar, ya que los nifos entran a jugar y aprender por medio
del tacto, olor y sonido de los materiales naturales. El'museo cuenta con una
pequena biblioteca y juegos. Ademas de estos salones el museo cuenta con

otro tipo de areas como:

Exhibicion del Caimanario. En 1987 se construyé la pared del caimanario-

tortugario con su laguneta. En 1998 se separé a los caimanes de las tortugas
por medio de una paredy se construyd una laguneta con malla, para las
mismas.

Biblioteca. En 1991 se inician gestiones para que el sefior Rigoberto Lopez




Menchu desalojara un area del Museo que ocupaba como vivienda desde

varios anos atras y es hasta diciembre de 1993 que desaloja el lugar. Por

estas razones se decide que parte del drea sera dedicada para bibliot

es asi como desde 1994 se empiezan a comprar libros para inaugurb
la biblioteca. En el 2001 se obtienen Q27,000.00 del CONCYT; por lo que se le
cambia el nombre como centro de Informacién con 575 libros, 86 videos, un

recibidor de 6 metros y 6 estanterias de metal, inaugurados el 2 de marzo del

2001.

Area de Humedales. En marzo del 2,000 se convirtio el jardin en un humedal

que representa la Reserva de Punta de Manabique, se coloca una pasarela de
cemento vy hierro con una cartelera sobre los Humedales de GQuatemala
y se elabora un folleto sobre los humedales de Quatemala. El proyecto se
ejecuto por la colaboracién del encargado de reptiles y gracias a la donacion de
la VICH.
Bioterio: El bioterio es el area donde se mantienen ratas para dar de comer a
los reptiles, esta area se inicié en 1996 con el fin de darle de comer a los
reptiles.
El aserrin que se usa para cambiar los recintos es donado por el aserradero
italiano desde 1998 y la comida de ratones es donada por purina desde 1999.
El museo es anualmente visitado por 15,000 a 18,000 personas entre ellos
distribuidos 90% estudiantes de establecimientos educativosy el 10% de
visitantes locales y extranjeros y el precio de entrada al publico en general es de
Q.3.00. En el museo pueden encontrarse diversidad de colecciones de especies
naturales, como lo son: Plantas y Hongos, Serpentario, Rocas y Minerales,
Paleontologia, Invertebrados Marinos, Insectos, Peces, Anfibios y Reptiles, Aves y
Mamiferos, etc.
El museo-esta dividido en 2 areas:
1.Investigacién de Colecciones Zooldgicas (Solo son mostradas a investigadores,
0 a personas-que lo soliciten por medio del encargado de estas
colecciones, no estdn en exhibicién al publico.)
2.-Educacién Ambiental (Tres tipos de servicio del cual el publico solo puede

escogder uno de ellos)




2.1 Video foros.
2.2 Charlas (Medio Ambiente).
2.3 Colecciones de exhibicion.
el valor de la entrada el museo recibe el 40%, el Jardin Botanico 40% vy la USAC

el 20%.

Por este bajo porcentaje el museo cuenta con las siguientes limitaciones:

- Paredes y techo en malas condiciones, lo que afecta también a las especies
que ahi se conservan.
El edificio esta obsoleto y en malas condiciones.
Deterioro en el cableado eléctrico y en canerias de agua.
Falta de personal para limpieza.
El presupuesto no es suficiente para las necesidades y exigencias del
publico.
No hay una persona asignada para atender al publico.
Los técnicos tienen diversas atribuciones como investigaciones, tramites,
taxonomia, charlas etc., y por Io mismo no pueden atender a todas las
personas que visitan el museo.
El museo cuenta con una biblioteca pero no hay una persona asignada para
atenderla.

Elvalor de la entrada es de Q.3.00 por persona (incluye visita al museo v al

Jjardin botanico),

El museo cuenta con internet-por medio de linea telefénica por lo que es
ilimitado.

Por estar fuera del campus-universitario no cuenta con todos los

beneficios, mejores instalaciones, mantenimiento, internet por medio de
fibra 6ptica, etc.

No cuenta con un presupuesto para publicidad.

El museo no cuenta con una secretaria para atender llamadas.

El material escrito (guias). estadn en blanco y negro.

Falta de informacion para las personas, ya que solo se cuenta-con las guias.

La informacion de las guias esta solamente en espanol.




La presentacion de las especies no es la adecuada, como los peces que se
encuentra en frascos de vidrio.
El museo no tiene la capacidad para viajar a los departamentos a
charlas, ya que no cuenta con el transporte para las especies y
museo.
En algunos casos los establecimientos visitan el museo con grupos drandes
de ninos sin previo aviso, 1o cual provoca un poco de aglomeracion y espera
sin hay otros grupos grandes de alumnos visitdndolo.
El museo no cuenta con un redglamento, sino con normas.
Las personas que lo visitan tienen poca cultura, provocando deterioro a las
instalaciones.
Debido a que no hay vidgilancia, las personas que lo visitan en ocasiones
han roto vidrios, destruido material de referencia o sustraccion de las
diferentes especies.

El museo también cuenta con atributos:
Las personas que atienden al publico son bidlogos y por lo tanto saben el
nombre comun de las especies asi como el cientifico.
Esta ubicado en una zona cultural y por lo mismo con afluencia de
personas.
Se ha mantenido por-medio de las donaciones y proyectos elaborados por
las personas que trabajan en el museo.
Se presentan los proyectos a Instituciones ambientales nacionales e
internacionales y en algunos casos a instituciones privadas.
Entre el 10% de visitantes locales y extranjeros, estan incluidos también

investigadores que estan enfocados.a las colecciones zooldgicas de

referencia, que contiene toda la informacién cientifica acerca de las

especies.

Solo el-Museo de Historia Natural de la USAC, ' cuenta con las colecciones
zoolbgicas.

El encargado de cada saldn es quien logra el contacto con el patrocinador
ya sea para realizacion de algun proyecto o para la remodelacion de

salones.




El museo recibe aproximadamente grupos de 60 estudiantes, de los cuales

30 visitan en el museo mientras los otros 30 el jardin botanico.

- Los salones que han sido remodelados son los que mas llaman la atencion
‘ de las personas.

1.2 Problema:

El museo no cuenta con una imagen institucional, el logotipo del mismo fue creado en el
ano de 1997 y desde ese ano nunca se ha renovado, este problema abarca todo lo que

es papeleria, rotulacion y senalizacion interna del museo. El museo no cuenta con una
pagina de internet, lo cual o hace estar en desventaja con otros museos, ya que el internet
se ha vuelto uno de los medios de comunicacién mas usados por las personas a nivel
mundial. Aunado a esto, no posee un video promocional, que sirva de ayuda para que los
patrocinadores conozcan en que consiste el museo.

Por lo anterior, se pudo identificar el problema como una falta de imagen institucional del
museo, la cual afecta en varios aspectos al museo, desde su logotipo hasta la rotulacion y

senalizacion interna.

1.3 Justificacion:

1.3.1 Magnitud

Entre 15,000 a 18,000 personas visitan el museo anualmente, de ellas 90% son estudiantes
(de 2 a 20 anos) de establecimientos educativos tanto colegios como escuelas y el 10% de

visitantes locales, extranjeros, de ambos sexos e investigadores de colecciones zooldgicas.

1.3.2 Trascendencia

Siendo el museo una de las pocas instituciones en donde el aprendizaje de la historia natural
se da con colecciones reales de las diferentes especies de la historia natural, la imagen
institucional no ha tenido ninguna renovacion del logotipo, papeleria, sefalizacion interna,
rotulacion, etc. Al no tener una pagina de internet el museo se encuentra en desventaja y
no es visto mundialmente. El museo no cuenta.con ninguna clase de apoyo.visual para que

los donadores puedan conocerlo y tomen mas rapido la-decision de ayudar con donaciones.




1.3.3 Vulnerabilidad

La imagen institucional serd renovada creando un nuevo logotipo que tenda elementos

que identifiquen al museo, con esto también se renovara toda la papeleria, senalizaci

y rotulacion. La creacion de la pagina de Internet hara que el museo sea visto po’
las personas a nivel nacional e internacional, proporciondndoles a todas las personas que

la visiten la informacién necesaria del museo. El video promocional mostrara los salones
principales del museo, para poder proporcionarselo a los donadores y establecimientos que
deseen visitar el museo.

Es importante transformar toda la informacioén con la que cuenta el museo en piezas draficas

atractivas a la vista de los visitantes.

1.3.4 Factibilidad
Para poder llegar a realizar la renovacion de la imagen, creacion de la pagina de internet y
del video promocional, se utilizara los recursos de la tecnolodia, ya que con programas de

diseno drafico actualizados se creara la pagina de internet y el video promocional.

1.4 Objetivos:

1.4.1 General:

“Creacion de material grafico institucional y promocional del Museo de Historia Natural de la

Universidad de San Carlos de Quatemala”.

1.4.2 Especificos:

- Que el museo posea una imadgen que lo represente y que al mismo tiempo sea
llamativa, para que sea mas facil su-identificacion en relacién a los otros museos
que existen en Quatemala.

Que el'museo sea conocido a nivel mundial y que cualquier persona tenda
acceso a la‘informacion principal del museo, como lo es la localizacion,
teléfonos, horarios, salones, conferencias etc.

Dar la informacién necesaria a los patrocinadores sobre el museo, creando en
ellosla inquietud de-ayudar al museo con sus donaciones para asi

poder explotar todo el material que se expone en el mismo.
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.1 Perfil del cliente:

mtos Generales:
Nombre: seo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Direccion: Calle Mariscal Cruz 1-56 Zona 10.
Sede: Quatemala, Guatemala

Encargados: Licda. Lucia de Prado vy Licda. Brenda Chavez.

2.1.2 Propésito y Actividades:
Tiene como proposito, exhibir la presentacion de especies naturales, de una forma no formal
sino ambiental, a través de las diferentes colecciones.

El museo esta dividido en 2 areas:

1. Investigaciéon de Colecciones Zoolégicas (Solo son mostradas a investigadores,
0 a personas que |o soliciten por medio del encargado de estas colecciones, no
estan en exhibiciéon al publico.)

2. Educacién Ambiental (Tres tipos de servicio del cual el publico solo puede
escoger uno de ellos)

2.1 Video foros.
2.2 Charlas (Medio Ambiente).

2.3 Colecciones de Exhibicion.

2.1.3 Caracteristicas Generales de la Poblacion:

Entre 15,000 a 18,000 personas visitan el museo anualmente, de ellas-90% son
estudiantes (de 2 a 20 anos) de establecimientos educativos tanto colegios como escuelas
de nivel socioeconémico A-B y el 10% de visitantes locales, extranjeros de ambos sexos e

investigadores de colecciones zoologicas.

2.1.4 Necesidades Visuales:
El museo cuenta con las siguientes necesidades visuales:

- El logotipo no identifica al museo.




El logotipo no ha sido modificado desde el ario de 1997.

La senalizacion y rotulacion no tiene unidad.

No hay imagen de marca.

No cuenta con una pagina de internet que la identifica.

No cuenta con un video promocional para los patrocinadores y establecimi

educativos.

2.2 Grupo objetivo:

2.2.1 Perfil del Grupo Objetivo:

Estudiantes (de 2 a 20 anos) de establecimientos educativos tanto colegios como escuelas
de nivel socioeconémico A-B.

Visitantes locales, extranjeros de ambos sexos e investigadores de colecciones zooldgicas.
En general, estudiantes tanto a nivel primario, basico, diversificado y universitario que
visitan el museo como parte del curso de Ciencia Naturales o Biologia, o por algun trabajo de

investigacion en espedcial.
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3.1 Conceptos relacionados con el tema
del proyecto:

Sal. seo:

En su-origen un museo fue un templo de Musas, un lugar sagrado que ellas frecuentaban,

y no hay que olvidar que, en su origen, las Musas eran las diosas de la memoria. Mas tarde,
en la época de la dinastia Ptolemaica, Ptolomeo Il Filadelfo mandd construir en Alejandria un
edificio al que llamd Museo (otras fuentes aseguran que su fundador fue Ptolomeo | Séter,
padre del anterior). Estaba dedicado al desarrollo de todas las ciencias y servia ademas para
las tertulias de los literatos y sabios que vivian alli, bajo el patrocinio del Estado. En aquel
museo se fue formando poco a poco una importante biblioteca.

Un museo en la actualidad es un establecimiento bastante complejo que requiere multiples
cuidados. Suele estar dotado de una amplia plantilla de trabajadores de las més diversas
profesiones. Empezando por el director, alli son necesarios ademas, los restauradores,
conservadores, analistas, administradores y conserjes. Los musedlogos afirman que el
verdadero objetivo de los museos es la divulgacion de la cultura, la investigacion, las
publicaciones al respecto y las actividades educativas. En los Ultimos anos ha surdido la idea
de las exposiciones itinerantes en las que cada museo de distintas ciudades aporta algunas
de sus obras para que puedan verse todas juntas en-un-determinado lugar. Por el momento
no se tiene una evaluacion correcta sobre los beneficios de esta nueva costumbre. Hay

eruditos a favor y.en-contra y todos los razonamientos expuestos son aceptables.

3.1.2 Ecologia:

“Entendemos por-ecologia el conjunto de conocimientos referentes a-la-economia de la
naturaleza, la investigacion de todas las relaciones del animal tanto con su medio inorganico
Como organico, incluyendo sobre todo su relacion amistosa y hostil con aquellos animales

y plantas con los que se relaciona directa o indirectamente. En una palabra, la ecologia

es el estudio de todas las complejas interrelaciones a las que Darwin se referia como las
condiciones de la lucha por la existencia. La ciencia de la ecologia, @ menudo considerada
equivocadamente como «biologia» en un sentido restringido, constituye desde hace tiempo

la esencia de lo que generalmente se denomina «historia natural»-Como se ve claramente




por las numerosas historias naturales populares, tanto antiguas como modernas, este tema
ha evolucionado en intima relacién con la zoologia sistematica. En la historia natural se ha
tratado la ecologia de los animales con bastante inexactitud; de todos modos, Ia hi

natural ha tenido el mérito de mantener vivo un amplio interés por la zoologja.”

“La ecologia se ocupa de las interrelaciones que existen entre los organismos vivos,
vedetales o animales, y sus ambientes, y éstos se estudian con la idea de descubrir los
principios que redgulan estas relaciones. El que tales principios existen es una suposicion
béasica -y un dogma- para el ecélogo. Su campo de investigacion abarca todos los aspectos
vitales de las plantas y animales que estan bajo observacion, su posicion sistematica, sus
reacciones frente al ambiente y entre si y la naturaleza fisica y quimica de su contorno
inanimado. Debe admitirse que el ecdlogo tiene algo de vagabundo reconocido; vada
errabundo por los cotos propios del botanico y del zodlogo, del taxdbnomo, del fisidlogo, del
etdlogo, del meteordlogo, del gedlogo, del fisico, del quimico y hasta del sociélogo. Invade
esos terrenos y los de otras disciplinas establecidas y respetadas. El poner limite a sus
divagaciones es realmente uno de los principales problemas del ecélogo y debe resolverlo

por su propio interés.”

3.1.3 Geologia:

Dentro del estudio de la tierra, la Geolodia trata de la composicién y estructura de la

misma, asi como de los fendmenos que en ella tienen o tuvieron lugar.-No es una ciencia
meramente descriptiva, ya que investiga también el porqué de los fendbmenos observados
y formula las leyes que los rigen. Esto requiere la utilizacion de otras ciencias o técnicas
auxiliares, imprescindibles para poder comprender el proceso geoldgico.

El estudio de los fendmenos que modelan la superficie del globo terraqueo corresponde a la

Geodinamica externa, en la cual se incluyen la Geomorfolodia y la Fisiografia.

3.1.4 Mineralogia:

Se define la Mineralogia-como la ciencia que estudia los minerales, especies quimicas
naturales con muchas impurezas, que se encuentran en la endosfera y, a veces, en la
litosfera. Las rocas son agredados en cuya composicion entran diversos minerales.

Los minerales tienen una importancia considerable ya que son una necesidad absoluta para

el hombre. Son sustancias sdlidas o liquidas que tienen una composicion quimica fija y una




structura cristalina.

3. aleontologia:

ata de los restos animales o vegetales que poblaron la tierra en épocas
pretéritas, conservados en los sedimentos y asociados ahora a rocas sedimentarias.
Actualmente cobra un auge la Micropaleontologia, que efectlda investigaciones sobre los

fosiles y fragmentos susceptibles de observacion microscopica.

3.1.6 Zoologia:

Es la parte de la ciencia naturales que estudian a los animales, su proceso reproductivo,
clasificacion y descripcion.

Entre la clasificacién se encuentran: invertebrados, insectos, peces, anfibios, reptiles, aves,

mamiferos.

3.1.7 Botanica:

Tiene por objeto el conocimiento de las plantas. La importancia de esta ciencia se basa
principalmente en que los primeros seres organizados fueron los vedetales y en que l0os

animales y los hombres sacan directamente o indirectamente provecho de ellos.

3.2 Conceptos de Diseno:

3.2.1 Diseno grafico:

El diseno grafico es un proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar
una serie de elementos para producir objetos visuales destinados a comunicar mensajes
especificos a grupos determinados.

El diseno grafico busca transmitir las ideas esenciales del mensaje de forma clara y directa,
usando para ello diferentes elementos graficos-que den forma al mensaje y-10 hagan
faciimente entendible por los destinatarios del mismo.

El diseno grafico no significa crear un dibujo, una imagen, una ilustracion, una fotodrafia.

Es algo mas que la suma de todos esos elementos, aunque para poder conseguir poder
comunicar visualmente un mensaje de forma efectiva el disenador debe conocer a fondo los

diferentes recursos graficos a su disposicion y tener la-imaginacion, la experiencia, el buen




gusto y el sentido comUn necesarios para combinarlos de forma adecuada.

El resultado final de un diseno grafico se denomina grafismo, y es una unidad por si misma
aunque esté compuesto por multitud de elementos diferentes. Podemos establec

analogia entre un grafismo y un plato de cocina. Ambos estan compuestos por

elementos individuales que, unidos correctamente y con sabiduria, componen una obra final

Unica y definida que va mas alla de la suma de las partes que la forman.

3.2.2 Formas, colores y textos en un grafismo:

Toda obra de comunicacion visual nace de la necesidad de transmitir un mensaje especifico.
Un disenador grafico no es un creador de formas, sino un creador de comunicaciones, un
profesional que mediante un método especifico (diseno) construye mensajes (comunicacion)
con medios visuales (grafismos). No es el creador del mensaje, sino su intérprete.
El principal componente de toda composicion drafica es pues el mensaje a interpretar, la
informacion que se desea hacer llegar al destinatario a través del grafismo. Esta informacion
se debe representar por medio de diferentes elementos graficos, que pueden ser muchos y
variados, aunque los mas comunes son:
* Elementos graficos simples: puntos y lineas de todo tipo (libres, rectas,

quebradas curvas, etc.)

Elementos geométricos, con contorno o sin él: poligonos, circulos, elipses,

dvalos, etc.

Tipos: letras de diferentes formas y estructura, utilizadas para presentar

mensajes textuales.

Graficos varios: logotipos, iconos, etc.

llustraciones

Fotodrafias

Cualquier otro elemento visual apto para comunicar un mensaje.

Estos elementos basicos se combinan unos con otros en un drafismo, y de esta

combinacién surge un resultado final en el que tienen mucha importancia una serie
de conceptos propios del diseno drafico, entre los que destacan:

* Las agrupaciones: conjuntos de elementos relacionados mediante proximidad,

semejanza, continuidad o simetrias.




* La forma: forma de cada elemento grafico aislado y de las agrupaciones de
elementos.

* | 0s contornos: partes limites de los elementos, que permiten distinguirlos de los

‘ema’s y del fondo, pudiendo estar definidos mediante bordes, cambios de color
0 cambios de saturacion.

* | a ubicacion: lugar que ocupa cada elemento grafico o agrupacion de ellos en el
espacio del grafismo.

* Fl tamano: tamano relativo de cada elemento drafico respecto los que le rodean.
Escalas.

* El color: color de cada elemento individual, colores de cada agrupacion de
elementos, conjunto total de colores usado en un grafismo, disposicion relativa
de los elementos con color y armonia entre colores.

¢ El contraste: intensidad de visualizacion de cada elemento con relaciéon a los que
le rodean vy al grafismo completo.

* El equilibrio: cada grafismo conlleva un sistema de referencia espacial que
consigue un nivel de equilibrio mayor o menor.

* |a simetria: disposicion espacial regular y equilibrada de los elementos que
forman la composicion grafica.

Los diferentes elementos de un grafismo son percibidos por el destinatario de
acuerdo con la influencia que ejercen cada-uno estos conceptos a nivel
individual, grupal y total. Pero la unién de todos ellos, la obra grafica, es una
entidad comunicativa individual y completa, cargada de complejos elementos
humanos asociados con el lenguaje, la experiencia, la edad, el aprendizaje, la

educaciéon y la memoria.

3.2.3 Imagen:

Lic. Antonio E. Di-Génova

Definiciéon de imagen

La definicion establece que las personas, los productos, los servicios, las marcas, las
empresas y las instituciones generan.imaden. Esto significa que todo ente de existencia
real o ideal es generador de imadgen. Todas las.cosas generan una imaden, las cotidianas y

también las que no conocemos aunque sabemos que-existen.




Hay hechos de comunicaciéon planificados como tales (la forma de vestir, una marca, un

aviso) y otros que comunican aungue esta no sea su mMisién principal (el precio de un

producto, la forma de expresarse, la opinién de un tercero).

Una imagen puede corresponder a la realidad o no. La imagen es el conjunto de’
que cada persona tiene y de las asociaciones que efectla; y estas son personales y propias
de cada individuo.

Importancia de la imagen

La imagen es uno de los factores de mayor peso de la actitud final hacia un producto y a
veces, la imagen por si sola configura la actitud. En otros casos es un componente de la
configuracion de la actitud final.

En algunos productos, donde las diferencias con sus competidores no son apreciables a
simple vista por el consumidor, la imagen es casi el Unico factor que influye en la toma de
una actitud.

En el caso de empresas, la imagen desempena un papel muy importante, ya que las
mismas son juzdadas por la imagen, porque el contacto con ellas es solo a través de los
productos.

Algo similar ocurre con los personajes notorios que no se conocen personalmente. Todos
tienen opiniones formadas sobre politicos, artistas, deportistas y cualquier otra persona

que haya trascendido el-@mbito cotidiano sin haber tratado jamas con ella. Sin embargo se
emiten juicios de valor sobre aspectos personales de ellos expresando.solamente la imagen
que tienen de los mismos.

Clasificacion

La imagen de acuerdo a quien la genera puede clasificarse en:

- Imagen Personal: es la que se articula sobre personas. El accionar de éstas
articula una imagen en la gente que esta en contacto con ellas. A veces esta
imagen- es involuntaria, no esta elaborada conscientemente por el emisor,
pero en otros Casos sucede todo-lo-contrario. Las personas publicas tratan
siempre de articular en el publico objetivo la imagen mas positiva. Estas
imagenes deben adecuarse a las expectativas del publico elegido. Lo que
esperan |os jovenes de la imagen de un cantante es lo opuesto a lo que espera
un-hombre maduro de su médico. Las imadgenes personales, como cualquiera

de las otras, deben ser elaboradas y definidas previamente para implementar las




acciones estratégicas adecuadas para lograrlas.
- Imagen de Producto: son las creencias y asociaciones que se tienen de un
producto genérico. El pan, el vino, el arroz, etc., tienen una imagen propia vy
‘erfectamente definida independientemente de la que puedan tener
determinadas marcas. Esta imagen de producto no es una imagen determinada:
es el resultado de las creencias y asociaciones que las personas fueron
elaborando durante anos y de las que se transmiten de generacion en
generacion. El pan, por ejemplo, tiene varios significados incluidos en su imagen,
cuyos valores varian segun la época vy la circunstancia. Asi, la connotacion
de alimento bésico que tiene el pan fue perdiendo preponderancia a través
de los anos. La cantidad y variedad de otros alimentos y los cuestionamientos
dietéticos sufridos por el pan han hecho retroceder su condicién de alimento en
la escala de valores de su imagen.

- Imagen de Marca: es esta la imagen que de una marca determinada articula el
publico, sea consumidor o no del producto de esa marca. En este caso la imagen
debe ser definida a priori, antes del lanzamiento del producto, y luego articulada
con acciones estratégicas que respondan a un plan bien estructurado.
Lamentablemente muchas veces la realidad no concuerda con esta afirmacion.

- Imagen Institucional: es la imagen que la empresa como entidad articula en las
personas.-Suele llamarse también imagen corporativa o de empresa. La imagen
institucional engloba y supera a las anteriores, puesto que una accion u omision
de cualquier organizacion contribuye a la conformacion de una buena o mala

imagen institucional.

Articulaciéon y componentes de la Imagen

Los hechos de comunicacién tienen tres-origenes basicos: un agente fisico, real, palpable,
que comunica por sus componentes formales, una accién de comunicacién planificada

que transmite conceptos y tercero, un area valorativa. Por eso se dice que toda imagen se
denera a partir de tres componentes: los fisicos, los conceptuales y los valorativos. Esto
lleva a definir una imagen fisica y.una conceptual que, actuando juntas, generan las imagen
personal, de producto, de marca, de-.empresa o institucional.

Por eso cuando se quiere articular una imagen correctamente es necesario planificar, crear e

implementar una imagen fisica y una imagen conceptual. El rea valorativa de la imagen es




una instancia propia de cada uno de los destinatarios de la comunicacion.

La imagen fisica

La imagen fisica, también llamada imagen formal, es la articulan en los publicos los

fisicos, sean éstos comunicaciones directas o hechos comunicadores. La vesti

una persona, la forma del envase de un producto, el color o el estuche de un producto, vy
muchos hechos mas, son entes generadores de imaden. El hecho fisico es percibido de
inmediato y en ese momento se transforma en un comunicador.

Todos los hechos y actos personales o empresarios generan elementos que contribuyen a
articular la imagen. Estos hechos comunican y de esa comunicacién se generan creencias
y asociaciones que contribuyen a articular la imagen, por eso a la hora de planificar la
construccion de la imagen fisica, estos hechos deben tenerse en cuenta.

La imagen conceptual

Se denomina imagen conceptual la que articulan los hechos de comunicacién que brindan al
publico conceptos acerca de las personas, la marca, la empresa, el servicio o la institucion.
Los hechos de comunicacion tienen también un componente fisico que genera imagen,
pero mas importante es el concepto que comunican, lo que propone el mensaje, ya

que los hechos formales son olvidados y el concepto perdura como el fundamento de la
comunicacion.

La imagen conceptual no'solo se articula a partir de las comunicaciones directas. Como en el
caso de la imagen fisica, la generan las comunicaciones directas, las planeadas como tales,
y las indirectas, aquellos hechos que tienen una finalidad distinta de la de-.comunicar, y que
sin embargo, son comunicadores.

Cualquier pieza publicitaria, cualquier acto promocional, o de merchandising o de relaciones
publicas son ejemplos de comunicaciones directas.

En cambio, la manera que responde un servicio técnico o el trato que se recibe de un
empleado- favorable o adverso- de un minorista o el precio o la buena o mala distribucion
del producto son-ejemplos de comunicaciones-indirectas porque, aunque no son

especificamente hechos'de comunicacion, son hechos que comunican.

La valoracion de la imagen

Esta tercera esfera que compone la imagen refiere a la valoraciéon que el individuo o la
sociedad hacen, tanto de los aspectos fisicos como conceptuales.

Dicha valoracién debe ser considerada-como el factor motivacional de la conducta humana.




S una valoraciéon de uso, pues define la capacidad de un objeto (producto, servicio,

empresa, instituciéon) para proveer la satisfacciéon de determinadas necesidades, cualitativas

ignificaciones establece el modo de ver la realidad, el hombre, los hechos vy las
acciones.
El componente valorativo nos permite introducir una dimensién critica en la recepcion pasiva
de los mensajes.
Detras de lo aparente hay un inventario de sistema de connotacion que define la naturaleza

de lo percibido.

Como articular una buena imagen

Todas las personas, productos, marcas, servicios, empresas e instituciones articula
inexorablemente una imagen. El hecho de existir hace que ella genere comunicaciones
directas o indirectas y esas comunicaciones articulan una imagen.

A veces se articula una buena imagen y otras veces no y que, en algunos casos, la imagen
lograda sea totalmente negativa.

Pasos para articular una imagen positiva:

- Conocer el problema: muchas veces se adopta el nombre de la empresa, o el
producto, o el simbolo, o el envase, o los colores, sin detenerse a considerar su
capacidad para generar imagenes; y sélo cuando el mal esta hecho, se repara
en él. Esto implica mucho esfuerzo, tiempo-y dinero para rectificar la imagen,
en el caso de que esto pueda lograrse.

Es mejor tomar los recaudos al comienzo vy articular, desde el principio, una
correcta imagen. Pero para ello se necesita ser consciente del problema.

Definir la imagen deseada: para lodrar una imagen determinada, hay que definir
con anterioridad, clara y especificamente la que se desea lodrar. Sin esta
definicién, resulta imposible el logro de una.imagen predeterminada.

Establecer estrategias conducentes: todo hecho de comunicacién directa o
indirecta debe ser considerado como un generador de imagen. Todos eso0s
hechos son estrategias para lodrar la imagen deseada y debe, analizarse cada
uno como si Unicamente estuviera destinado a ese fin. En el caso de detectarse
alguno que resulte nocivo para la articulacion de.la imadgen el mismo debe ser

descartado.




- Investigar la articulacion de la imagen: durante el periodo de la articulacion de
la imagen se debe estudiar si las estrategias planificadas son las correctas y
actuan con eficacia. Cualquier inconveniente en las mismas debe ser
inmediatamente antes de que el dano ocasionado sea de costosa r
Investigar la imagen estable: la imagen estable, es la que alcanza una
articulaciéon completa. Esto no significa que en ese momento la imagen se
inmovilice y se torne inmutable. Por el contrario, la imagen es muy inestable,
porque esta formada por creencias y asociaciones y sobre éstas influyen todo
cuanto realiza la persona, la empresa o producto; sin embargo se llama imagen
estable cuando llega a un punto en su articulacion que adquiere permanencia,
como consecuencia del tiempo v las acciones que se llevan a cabo.

Hay que investigar peridédicamente la imagen que se ostenta para corregir las

desviaciones que pueda ir sufriendo por causas ajenas al accionar propio.

3.2.4 Imagen Corporativa:

Es la Creacion de la imagen grafica de una empresa.

Para explicarlo de una manera clara e inmediata recurriremos a una comparaciéon: un hombre
elegante y pulcro, cuando se viste por la manana, trata de elegir su ropa de forma que los
colores, tejidos y estilos.combinen entre si. Pero no se limita a esto; de hecho combina con
su ropa un determinado tipo de zapatos, una determina corbata, calcetines en sintonia con la
camisa y lo mismo ocurre con el abrigo, la bufanda y el sombrero. En definitiva, cada detalle
de su vestimenta esta elegido en estrecha relaciéon con la imagen deneral que ese hombre
quiere dar de si.

La misma filosofia requla el comportamiento de las empresas; estas incluso, para mantener

un cierto estilo, deben procurar reglamentar todas las expresiones en'las que se mezcla su

imagen (papel de cartas, rétulos externo, medios de transportes, etc) por este motivo, es

fundamental recurrir a'un disefador grafico para.que estudie el programa deimagden de la
empresa.

Su. trabajo consiste en realizar un auténtico cdédigo de comportamiento, denominado (manual
de los estandares) o simplemente manual. En el se hallan todas las normas operativas a las
que debe atenerse la empresa que se rige por.ejemplos visuales determinados. Ante todo

existe una detalla presentacion del logotipo, cuyas variaciones de tamano y de color segun




las circunstancias se explicaran convenientemente. Luego se explica como realizar una
inmpresion vy en general todo lo referente al material de papeleria de la sociedad incluyendo
tar rsonales, papel tamano carta y sobres.

dan las disposiciones para los distintos externos, los escaparates, los medios
de transporte y las estructuras expositivas (decoracién de las oficinas y colores dominantes)
como puedes observar, la tarea del disenador drafico no es de la mas sencilla: a veces,
sobre todo para las grandes empresa crear una imadgen corporativa requiere anos.
Siendo un area generalmente relegada a un sequndo plano, la imagen corporativa de una
empresa es un de sus mas importantes elementos de ventas.
En mercado tan competitivo y cambiante. La imagen corporativa es un elemento definitivo
de diferenciacién y posicionamiento
Asi como las empresas deben adecuarse a los cambios con una velocidad y profundidad,
jamas vista, de igual manera deberd adecuar su imagen, para transmitir dichos cambios.
La imagen corporativa es la manera por la cual trasmite, quién es, qué es, qué hace y cComo
lo hace. El disefio coordinado de los diferentes agentes de comunicacion, hard que la imagen
sea correctamente transmitida, al auditorio deseado.
La construccion de una imagen conlleva una optimizacién de recursos, dado que tanto los
envases, como la publicidad, los
uniformes, el mobiliario y la papeleria, son elementos necesarios de todos modos para el
funcionamiento de-una empresa. Al transformarlos a su-vez en agentes de comunicacion, se
rentabilizan al maximo las inversiones obligadas.
Imagen Corporativa: es la personalidad de la empresa, lo que la simboliza, dicha imagen
tiene que estar impresa en todas partes que-involucren a la empresa para darle cuerpo, para
repetir su imagen y posicionar esta en su mercado.
Al ver su logotipo constantemente esta se ird quedando fijo en la mente de las personas,
eso es posicionarse. Cuando alguien piensa en algo referente a su producto o servicio se
imaginara su logotipo como opcidn. Las imagenes de empresas tienen una-gran influencia
en el éxito global de una compania. Abarcan desde un logo, hasta el estilo de la casa, que

incluye todo, desde el diseno o decoracion interior hasta los uniformes de la empresa.

3.2.5 Logotipo:

Un logotipo es un grupo de letras, simbolos, abreviaturas, cifras etc., fundidas en solo bloque




para facilitar una composicion tipografica, no es mas que la firma de la compania que se
puede aplicar a todas clases de material impreso o visual.

El principal requisito de un logo consiste en que deberia reflejar la posicién de mer

de la empresa. El logo le permitira a la compania colocarse visualmente al lado
competidores y le ayudaria a aparecer como el proveedor mas profesional y atractivo dentro
de su sector de mercado.

El logo puede incorporarse, como un trabajo posterior de disefo, a la papeleria, el transporte
y en carteles que indiquen la presencia de la empresa o identifiquen sus locales comerciales.
También se pude utilizar en la publicidad de prensa, en muchos casos en blanco y negro.
Por lo tanto es importante tener en cuenta una amplia gama de posibles aplicaciones en las
fases iniciales de la creacion de la imagen, para asegurar una eficacia permanentemente en
una variedad de medios informativos diferentes.

Tipografia

Las son usadas a diario, por ejemplo cuando hacemos un trabajo escrito con una
computadora y seleccionamos el tipo de letra que emplearemos; cuando consultamos un
libro u hojeamos una revista o el periddico y notamos distintas letras, pues ellas son las
tipografias.

“La tipografia Io que busca es que las letras, el mensaje se adapte hacia el publico al que va
dirigido”

“La tipografia 1o que busca principalmente es ser funcional, comunicar, transmitir, aunque sea
experimental no deja de comunicar.”

Diagramacion

La diagramacion es el manejo de | espacio, donde se muestra las relaciones entre las

diferentes partes de un conjunto (folletos, papeleria, revistas etc.)

3.2.6 Ildentidad Corporativa:

Eso que llamamos Identidad Corporativa a sufrido a través de las ultimas décadas un

proceso evolutivo revolucionario. Se advierten tres estadios. Se advierten tres estadios en
el desarrollo de esta actividad empresarial. Primero, arranca con una problematica empirica,
muy concreta, vinculada al desarrollo de las marcas, en tanto identificadores. Es decir,
comenzamos el trabajo sobre identificadores corporativos y en ese sentido, los programas

de identidad corporativa llevan en sus.-ancestros a una etiqueta, un logotipo.




n efecto, la primera etapa es el desarrollo de estos signos, pero el propio desarrollo del
ercado, la sociedad, el creciente y acelerado desplieque comunicacional, la saturacion,
ando sobre estos mismos signos y empieza a generarse la necesidad de una
ion sistematica, obsesiva, rigurosa de esas marcas, que se plasman en los
célebres manuales sobre identidad corporativa, a tal punto que cuando se habla de identidad
corporativa, hay que dejar en claro, si uno se esta refiriendo a la identificaciéon global de
una ordanizacion o si se esta hablando de manual grafico. Tal dificultad proviene de, al ser
graficos, drasticos y criticos, un 90% de la poblacién empresarial estd en esta sequnda era,
no pudiendo pasar a la tercera.
Recién en la tercera etapa, que llamamos Programa global de Identidad y Comunicacion,
podemos decir, sin que nos tiemble la vos, que los programas de identidad corporativa y
comunicacion adquieren un caracter estratégico. Es decir, un simple manual de identidad
grafica, por ultra profesional que sea, dificiimente podra insertarse estratégicamente sino
existe una estrategia global de identidad y comunicacion.
éCuando Una Empresa Necesita Identidad Corporativa?
- Una nueva empresa u organizacion se pone en marcha.
Una empresa u organizaciéon se ha fusionado con otra.
Una empresa diversifica su gama de productos.
Una empresa toma conciencia que debe modernizarse.
Una empresa ofrece servicios y productos muy parecidos a los de su
competendia.
Los productos son mas famosos que la empresa.
Una empresa tiene cambio de directorio o dueno por consiguiente, comienza un
nuevo orden.
Una empresa es identificada-con. demasiados elementos y debe integrar su

impacto.

Beneficios De La Identidad Corporativa

- Aumento de la reconocibilidad de la empresa u organizacion.
Mayor confianza de los empleados o voluntarios de la.empresa u organizacion.
Ahorro de costos por estandarizacion.
Aumento del conocimiento publico de una empresa u ordanizacion:

“En resumen, una imagen mas apropiada-en el mercado.”




Manual Corporativo

El Manual Corporativo constituye una herramienta para el manejo de las directrices de
presentacion de los mensajes institucionales, como medio que garantice el respet
promocion de la identidad de la institucion, en cada uno de los programas de inf

En el Manual Corporativo se habla de la definicion comercial de la empresa o marca, la

actividad principal y secundaria de la empresa (definicién del producto y caracteristicas), el

tiempo en el mercado y ubicacién, tipo de mercado (clasificacién), competencia, andlisis de

a imagen que posee, compatibilidad entre la imagen y el mercado, (demostrado mediante
encuestas), qué se debe mejorar, cdmo y por qué, cémo, cuando, y dénde se deberd usar la
imaden, por qué.
Todas estas reflexiones se deben realizar en funcién de la empresa y su capacidad y en
funcion del mercado y sus exigencias. “El desarrollo del manual, es fundamental para la
correcta aplicacion de una ldentidad Corporativa.
Manual De Identidad Corporativa:
El Manual de Identidad Corporativa, es la recopilacién de la Imagen v la Identidad Corporativa,
el cual se encarga de facilitar a nivel global todo lo concerniente a la empresa u organizacion.
Partes En Las Que Se Divide Un Manual De Identidad Corporativa:

- Presentacion.

- Introduccion.

- Resena Histdrica

- Objetivos del programa

- Vocabulario

- Signos de identidad.

- Emblema

- Simbolo

- Logotipo

- Gama cromatica

- Cuatricromia

- Tramas permisibles

- Normas Basicas

- Disposicion formal de los colores

- Control de un solo color




- Megro y escalas de drises
- Control de proporciéon
- Normas tipograficas
rmas complementarias
- Control de sombras
- Control de rotacion
- Control de deformacion
- Aplicaciones
- Papeleria
- Papeleria administrativa
- Indumentaria
- Fachada
- Transporte
- Anexos desprendibles
- Artes finales

- Carta de colores.

3.2.7 Pagina WEB:

Las pagina WEB o pagina hipertexto es el soporte mas utilizado para publicar la informacion

en la World Wide Web. Las paginas WEB pueden presentarse con texto, draficos, imagenes,
sonido, etc. Lo.mas caracteristicos de las paginas WEB son los enlaces. Estos aparecen
normalmente resaltados (subrayados 'y color diferente) yen todo caso se identifican por el
cambio del puntero del ratén (habitualmente de una flecha a una mano con el dedo indice
extendido).

Las paginas WEB se hacen con cualquier-editor de texto. Ni tan siquiera es estrictamente
necesario conocer el lenguaje de marcas HTML, para disenarlas. En este sentido, la mayor
parte de los procesadores de textos modernos-(Word, WF, etc.) incorporan médulos
especificos para convertir un documento 'en una padina WEB.

Un vez hecha la pagina WEB, esta debe ser alojada en un Servidor para que sea visible, a
través de una direccion especifica (URL), en internet. La mayoria de los proveedores de
acceso a internet ofrecen a sus clientes, ademéas del acceso, espacio para alojar sus paginas

WEB.
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4.1 Concepto Creativo:

Elconcepto creativo surge del los objetivos del proyecto, con el cual se transmitira al grupo

nsibilidad hacia nuestra naturaleza, que este concepto cumpla también con la
funcion entificar al museo.
Siendo el concepto la frase: “CONOCE TU PROPIA NATURALEZA", lograremos que las
personas tomen conciencia en cuidar mas a la naturaleza, todos lo que nos rodea como |o
son los animales, los bosques, plantas, agua etc.
Para realizar la propuesta se utilizaron todos los elementos que tuvieran que ver con una
naturaleza en armonia, cada una de las piezas tanto en cuanto a color, formas y simbolos

estan entrelazados con el concepto fundamental.

4.2 Método de Diseno:

El método que se utilizo fue el de caja de cristal, ya que todo surgié en base a una
investigacion previa en la cual se recopilo toda la informacion y antecedentes del museo,
asi como cuales son los servicios que ofrece el museo el método se realizo de la siguiente
forma:
. Conocimiento fisico del lugar, su ubicacion, en que estado estaban sus
instalaciones, que personas laboran en el museo.
. |dentificacion del logotipo e imagen institucional que tenia el museo
anteriormente, incluyendo toda su papeleria y rotulacion.
3. Recopilacion de informacion sobre |0s servicios que presta el museo.
. Investigacion sobre quien es el grupo objetivo y sus caracteristicas principales.
5. Se establecié el concepto creativo el cual sirvié como base para la elaboracion
de todas.las piezas.
. Recopilaciéon de informacién grafica por medio de fotografias y video.
7. Al'tener la informacién drafica, se establecio cuales son los principales
elementos que destacan al museo.
. Realizacion de Bocetos en base a todo lo anterior investigado:
. Validacion de las piezas de diseno con-el grupo objetivo.

10.5edun los datos obtenidos de la validacion, presentacion de la Propuesta Final.




4.3 Proceso de Bocetaje:

Se muestra el proceso de bocetaje y las variaciones que fueron teniendo las piez

el proceso hasta llegar a la propuesta final la cual cumpliera con los requerimientos del

objetivo.

Logotipo:

% >
MOSHNAT
TMUSHNAT
MUSHNAT

MUSHN - H
\‘\\)5 Na
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Y
MUSHNAT
MEUSHNAT

Se buscaron elementos que tuvieran relacion
con el museo, asi como tambien se trato de
buscar una tipolodia que connotara naturalidad,
y que al mismo tiempo fuera dinamica:

Se utilizé a la mascota del museo llamado
megatherium; debe utilizarse solo-una imagen
para que se vea mas clara, se debe utilizar una

tipgrafia mas dinamica.

El logotipo debe representar a todos los salones
del museo, se debe utilizar un fosil que existié
en Guatemala.

Las imagenes de los animales deben de
colocarse con un color mas obscuro, la
tipografia debe ser mas dindmica.




Museo de Historia Natural
de la Universidad de San Carlos de Guatemala

La tipografia es mas dindmica y debe resaltar Se debe agrandar la tipografia de la palabra
mas sobre la imagen del medatherium, museo para que se lea mejor.
se sugirié colocar la imagen en un medio
circulo y el texto abajo en un bloque, la
textura hace que el diseno se vea cargado.

Museo de Historia Natur:
de la Universidad de San Carlos de Guatemal

PROPUESTA FINAL




Papeleria:

La diagramacion v la tipografia son muy simples,
ver armonia en los colores y agrandar el logotipo
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y el logotipo del museo esta muy pequeno

Algunas de las figuras no representan a las especies de cada uno de los salones, el texto no llama la atenciéon
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Portada y Etiqueta de CD:

Utilizar otro tipo de letra mas legible,
adrandar el logotipo del museo, ordenar los
elementos en la etiqueta del cd.

r"f' 3

u pruplua Nlatrunra

Wmﬁr Disco Compacto Promocional del Museo de Historia Natural

de la Universidad de San Carlos de Guatemala
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R’gina de Internet:

-

En la primer propuesta el logotipo se ve muy
simple, y el color no resalta, en la segunda
propuesta, se inserto una animacion del logotipo,
pero los botones no llaman la atencién ya que
todos son iguales.

Se utilizaron figuras de las diferentes especies
de animales como botones, pero el tipo de letra
no es legible ademds de que el color negro no
resalta sobre el color verde de fondo.




Salén de Hongos y Plantas Salén de Paleontologia

Salén ce Insectos Herpetarlo
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ideo Promocional:

El logotipo se ve muy plano, el tipo de musica
no connota naturaleza, el nombre de cada salén
no resalta. Se cambiaron algunas tomas para

mostrar lo mas importante de cada uno de los

salones.

ADOBE
UNIVERSAL
LEADER

Calibracion del monitor

fu prop
turaleza

Texto con datos del video
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
Ia aldea RANFERI AGUILAR

- {

1| F )
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Texto Salon Rocas y Minerales imagen de
fondo de exhibidores de rocas
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
Ia aldea RANFERI AGUILAR

My

g, Historia Nat

2

Animacion del logotipo del Museo de Historia
Matural de la USAC
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

OULIVLCC
u propla

I NaldlalczZa
Texto con titdlo del Video

Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

Imagen de exhibidores del salon
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

M
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Museo de Historia Nat

Sigue animacion logotipo
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

Sabias que.la inmovilidad

que adoptanilas serpientes
es un mecanismo|dedefensa
para pasar:desape 5

Texto Herpentario con imagen de serpiente
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

{05 dinosaurios {no
e Guatemala?
= N

Texto Salon de Paleontologia
fondo de fosiles de animales
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

WasH

Mugeo de,

Termina animacion logotipo
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

Imagen de serpeinte moviendose
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
la aldea RANFERI AGUILAR

Imagen de mascota de museo Megatherium
Musica de fondo Danza de pajaros sobre
Ia aldea RANFERI AGUILAR
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.1 Comprobacion de Eficacia:

Par.

probacion de los resultados se utilizo el método de encuesta. Se elaboro un

ue permitiera comprobar si las piezas cumplian con su objetivo. A cada una de

las personas encuestadas se les mostrd los bocetos finales y luego se les pidid que llenaran

el cuestionario. Los temas que se utilizaron en esta encuesta, son:

Identificacion del logotipo del museo.

Colores adecuados para el logotipo.

Tipologia adecuada para el logotipo.

Diagramaciéon apropiada para la papeleria.

La senalizacibn cumple con sus funciones.

Rotulaciéon es llamativa y contiene la informacién necesaria sobre los salones.
La pagina web es de facil acceso.

La pagina web cumple con informar datos principales del museo.

El video promocional identifica al museo.

El video promocional cumple con su objetivo de motivar a los donadores a

conocer e invertir en el museo.

Informantes:

El cuestionario fue dirigido a dos grupos de personas, los cuales son:

Personal-que labora en el museo como encardados de cada uno de los salones,
siendo estos bidlogos comprendidos en las edades de 30 a 40 anos, ambos
sexos, conocedores de las diferentes especies de animales que se encuentran
en el museo.

Personas que visitan el museo, comprendidas en las edades de 10 a 25 anos,
estudiantes de nivel primario, secundario, diversificado y universitarios, ambos

SEXO0S.




La interpretacion de los resultados se presenta de la siguiente forma:

l. LOGOTIPO

1. ¢(Cree que el logotipo representa al Museo?

2. ¢Los colores utilizados son los adecuados para el museo?

r

3. ¢La tipologia usada en la palabra MUSHNAT es legible?




4. (El logotipo guarda equilibrio y unidad?

J

5. (Cree que es adecuada la utilizacion del personaje del museo llamado

Megatherium?

~N

Il. PAPELERIA

1. {Cree que la diagramacion de la hoja membretada es la adecuada?

r




2. ¢Cree que la diagramacion del sobre es la adecuada?

r

3. (Cree que la diagramacion de la tarjeta de presentacion es la adecuada?

w

4. ¢Cree que la diagramacion de la cédula informativa es la adecuada?

4 )




5. (Cree que los rétulos cumplen con su funcién de identificar a cada uno de los

salones?

N

Ill. PAGINA WEB

1. ¢Cree que la diagramacion de la pagina de internet es la adecuada?

~N




2. ¢Cree que los colores utilizados en la pagina representan al museo?

~N

3. {Cree que la animacion flash del logotipo es dinamica?

4. {Los botones utilizados cumplen con su funcion de identificar a los diferentes

salones del museo?

~N




5. ¢El contenido de cada una de las paginas coincide con cada uno de los salones

del museo?

w

6. ¢La tipologia utilizada en las paginas es legible?

7. ¢COmMo es la navegacion en las paginas?




8. ¢Al dar click en cada uno de los botones se logra el acceso a las diferentes

padinas del sitio?

~N

IV. CONCEPTO

1. (Cree que el slogan “Conoce tu propia Naturaleza” gjra entorno al concepto del museo?

~N

J

2. {Cree que el diseno de todas las piezas es el adecuado para el G.O.7

~N




3. ¢Cree que los colores utilizados en todas las piezas representan al museo?

~N

V. VIDEO PROMOCIONAL

1. ¢El video cumple con su funcién de promocionar al museo?

2. ¢La musica utilizada en el video es la adecuada?




3. ¢50n adecuados los efectos utilizados en el video?

p




5.2 Propuesta Grafica Final y
Fundamentacion:

tes paginas se presenta la Propuesta Grafica Final, con su descripcion y

justificaClon” de todas las piezas disenadas para este proyecto.

LOGOTIPO

Museo de Historia Natural
de la Universidad de San Caros de Guatemala

Descripcion de la Pieza
Tipo de Letra palabra MUSHNAT: Another
Tipo de letra Museo de Historia Natural: DellaRobbia BT

Justificacion:
Los elementos utilizados, son siluetas de animales que estan representados en cada uno de los salones del museo. La
figura del animal llamsnado Megatherium se utilizo como elemento principal, ya que es la mascota del museo.

El color verde se utilizo porque connota armonia con la naturaleza, y se utilizaron varias tonalidades para que el disefio
no se viera plano y simple. La palabra MUSHNAT el la abreviatura de Museo de Historia Natural de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, vy el tipo de letra utilizado le da dinamismo a la palabra.

Se coloco el parrafo Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos de Guatemala, para que las personas
que no entienden el significado de la palabra MUSHNAT, puedan saber que representa el logotipo. Para este parrafo, se
utilizo un tipo de letra con remates, ya que este museo fue fundado ya hace muchos anos, y este tipo de letra connota
antiguedad, ademéas de que es de facil lectura. Se utilizo un tamano de tipologia més grande en la palabra Museo de
Historia Natura, ya que es lo que queremos resaltar.

Y,




HOJA MEMBRETADA

Museo de Historia Natural
dela Universidad de San Carlos

Py 3 B =1 F % 3 % =1

Calle Mariscal Cruz 1-56 zona 10 * Cédigo Postal 01010 ® Guatemala, Centrodmerica ¢ Tel/Fax: (502) 2334-6065 Tel.: (502) 2334-6064

www.mushnat.com ¢ e-mail: mushnat@itelgua.com

Descripcion de la Pieza
Tamano: carta (8.5 x 11 pulg.)
Tipo de letra utilizada parrafo inferior: DellaRobbia BT

Justificacion:
Se coloco el logotipo del museo de un tamano que pueda ser apreciado por el lector. También se colocé el logotipo de
la universidad de San Carlos de Guatemala, ya que el museo pertenece a esta institucion.

En el lado izquierdo se colocd una franja verde con picos para que no fuera un disefo rigido, sobre esta franja se
colocaron siluetas de diferentes especies animales que pueden ser encontradas en el museo. En la parte inferior estan
los datos principales del museo como lo es direccién, teléfono, fax, e-mail y pagina web. Se utilizo este tipo de letra para

que guarde unidad con el logotipo y que ademas es legible a la vista de las personas.




OBRE MEMBRETADO

Museo de Historia Natural
el Universad de San Caros de Gustemal

Calle Mariscal Cruz 1-56 zona 10 ¢ Cédigo Postal 01010 ¢ Guatemala, Centroamerica * Tel/Fax: (502) 2334-6065 Tel.: (502) 2334-6064
www.mushnat.com ¢ e-mail: mushnat@itelgua.com

Descripcion de la Pieza
Tamano: 9.5 X 4 pulg.
Tipo de letra utilizada parrafo inferior: DellaRobbia BT

\.

Justificacion:
Se coloco el logotipo del museo de un tamano que pueda ser apreciado por el lector. También se colocé el logotipo de
la universidad ya que el museo pertenece a esta institucion.

En el lado izquierdo se colocé una franja verde con picos para que no fuera un diseno rigido, sobre esta franja se
colocaron siluetas de diferentes especies animales que pueden ser encontradas en el museo. En la parte inferior estan
los datos principales del museo como lo es direccion, teléfono, fax, e-mail y pagina web. Se utilizo este tipo de letra para

que guarde unidad con el logotipo y que ademas es legible a la vista de las personas.

J

TARJETA DE PRESENTACION

Vegends Lo Nl
Brenda Chavez

Licenciada en Biologia

Calle Mariscal Cruz 1-56 zona 10 * Cédigo Postal 01010 * Guatemala, Centrodmerica
Tel/Fax: (502) 2334-6065 Tel.: (502) 2334-6064 *www.mushnat.com ® e-mail: mushnat@itelgua.com

Descripcion de la Pieza
Tamano: 3.5 x 2 puld.
Tipo de letra utilizada parrafo inferior: DellaRobbia BT

Justificacion:

Se colocé el logotipo del museo de un tamafno que pueda ser apreciado por el lector. En el lado izquierdo se colocé una
franja verde con picos para que no fuera un disefo rigido, sobre esta franja se colocaron siluetas de diferentes especies
animales que pueden ser encontradas en el museo. En la parte inferior estan los datos principales del museo para lo
cual el tipo de letra utilizado en legible.

En el centro de la tarjeta se coloco el nombre de la persona, resaltando el puesto que desempena.
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Herpetario

Descripcién de la Pieza
Tamano: 7 x 8 pulg.
Tipo de letra utilizada en el titulo: DellaRobbia BT

Justificacion:

Se colocé el logotipo del museo de un tamano que pueda ser apreciado por el lector. El logotipo de la USAC, se coloco
a la par del logotipo del museo ya que la informacién que contienen estas cedular primero llevaran el nombre de la
especie y luego se desglosara su descripcion.

En el lado izquierdo se colocd una franja verde con picos para que no fuera un disefo rigido, sobre esta franja se
colocaron siluetas de diferentes especies animales que pueden ser encontradas en el museo. En la parte inferior se el
nombre del salén al cual pertenece la especie descrita.
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Descripcién de la Pieza
Tamano: 16 % 7 pulg.
Tipo de letra utilizada en los titulos: DellaRobbia BT

Justificacion:

Se utilizo un formato horizontal para aprovechar el espacio y tener una mejor distribucién visual. En cada uno de los
rotulos se coloco la silueta de un animal que representara a cada uno de los diferentes salones del museo, para que el
diseno se lograra apreciar desde una vista lejana, se utilizo una abstraccién de la figura en una tonalidad de verde que
contrastara con el fondo blanco, ademas de que el tamano no fuera lo suficientemente grande para lograr visualizarse.

En cada uno de los rétulos se coloco el nombre del salén. Se utilizo este tipo de letra ya que es legible a distancia y para
guardar unidad con el logotipo y toda la papeleria, ademas se le colocé una sombra en otra tonalidad de verde para que el
\ texto resaltara. Se guardo unidad con las demas piezas colocando la franja verde con el logotipo del museo.
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Descripcion de la Pieza
Tamano: 4.75 x 4.75 pulg.
Tipo de letra utilizada en el titulo: DellaRobbia BT

Justificacion:

Se utilizaron los mismos elementos de las siluetas de las especies, sobre un fondo con textura para que resalten, se
siguié utilizando la armonia del color verde. Para que identifiquen al museo, se coloco el logotipo en la parte inferior a un
tamano que pudiera ser legible.

Como titulo se coloco el concepto del proyecto ya que es lo que queremos mostrar con este video, que las personas
conozcan su propia naturaleza visitando al museo. En la parte inferior se describe que contiene el video.

Para guardar unidad con los demas disenos se siguié utilizando el mismo tipo de letra.
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| dela Univeridad de San Carlos de Guatemala :

Descripcion de la Pieza
Tamano: 4.5 X 4.5 pulg.
Tipo de letra utilizada en el titulo: DellaRobbia BT

.

Justificacién:
Para que guardara unidad se utilizaron los mismos elementos de la portada de cd, solo que colocados de diferente
forma por este un formato circular, se coloco el titulo del video siendo este el concepto del proyecto “Conoce tu propia
naturaleza”
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Museo de Historia Natural{» '

de la Universidad de San Carlos de Guatemala %

Si quieres saber mas sobre Colecciones Zooldgicas visita el sitio s
Zoolbgicas

Descripcion de la Pieza
Tamano: 955 X 600 pixels
Tipo de letra utilizada en el titulos:DellaRobbia BT
Tipo de letra utilizada en texto: Arial

Justificacion:
Se utilizaron diferentes tonalidades del color verde, ya que este connota naturaleza, el color negro y blanco se utilizaron
para crear contraste con el verde para resaltar el diseno.
En la parte superior de todas las paginas aparece un banner con movimiento en donde esta escrito el concepto “Conoce
tu propia naturaleza”, y el objetivo de esto es que se quede grabado en la mente de las personas que visiten el sitio.
En la pagina principal se elaboro una animacion del logotipo para que invite a las personas a conocer el sitio completo.
Los botones utilizados representan a cada uno de los salones del museo, asi como la informacion del mismo, para que el
diseno fuera mas llamativo se les dio volumen a los botones y al colocar el curso en cada uno de ellos la figura cambia
de color.
El color del texto forma contraste con el fondo vy los titulos de cada pagina estan de un tamano mayor para resaltar de
todo el texto.
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(QUIENES SOMOS?

| cLonde Cstamos? |

atural de la Univers d de San (

una institucion
al servicio de la comunidad guatemalteca

rido en el Museo y Jardin Botanico, inc
visita a alones ¢ f botanica, invertebrad

anfibios y reptiles, aves y mamiferos de Guatemala; asi como también la vi
Jardin Botanico, considerado patrimonio nacional

Conferencias sobre temas afines a las cienci
Ecologia, fauna, flora son e

Jardin Botanico como
ogia, etc. El museo
ambiente. Se puede

s, por ejemplo, si se quiere saber
| material que tiene el salon de insectos
curso del Jardin Botanico para aprender
Guatemala
un video a los
e el mismo
rdin Botanico. Se cuenta con

Y

\o

Laienes SO

(- )
El Museo de H ubicado A/
enlaCa ariscal Cruz 1-5

Atencidn al plblico de martes a sabado de ¢

Valor del ingreso: Q 3.00 nacionales Q 10.00 extranjeros
ablecimientos publicos con carta firmada por el dire




ACTIVIDADES

a naturaleza Conoce tu propia naturaleza Conoce tu propia naturaleza Conoce tu propia na
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El museo esta dividido en 2 4r

g , en Guatemala que sdlo
Viuseo de Historia Natural. No estan en

publico sdlo puede
(Ambiente), C

C y por lo tanto saben el
asi como el nombre comin;,
ampliar cualquier informacion
SiC e impartir charlas sobre el
ambiente

turaleza Conoce

a de anima
do en form

enango y Chiantla




HERPETARIO

Un her
reptiles
1971, si

Se cuenta con ejemplar

en 0Sas
ando a medir hasta 6

puede observar que las
rtas, la inmovilidad qu optan en un mecanismo de
ar d bidas

serpie

| cLUIeNnes SOMmos? | | cDonde Estamos? |

Salén de Rocas y Minerales

alabra Geologia prc € g g
que estudia la tierra. Cada roca y mineral pro
planeta, tierra

En la naturaleza pi lementos formadc
llal E: pueden encontrars olos o combinados
formando minerales
forman y clasifican en ocho difes grupos, entre los
mencionar

« Elementos puros, como oro, plata y cobre
¢ Combinados, como cuarzo, calcita
C e hidrocarburos, como ambar, petré

por uno o varios minerale
y metamdrficas

Los minerales 2 para la vida. Las plantas los absorben del
como nutrientes y estas a su vez son utilizadas para alimento de los animal
esta forma se transfieren los minerales de un nivel a otro en cadenas aliment




SALON DE HONGOS Y PLANTAS

leza Conoce tu proj Conoce tu

| SLUIenes SOmos OS | Actividades |

Salén de Hongos y Plantas

En este salon se cuenta con algunos representant:

esta colocado en forma cronoldgica como fueron

t Plan unicelular 2] liquenes, musgos, gimnosperm:
angiospermas, monocotiledén : sentados en 15 dioramas

Importancia de la Plantas:

n productoras de

n sus raices mant
suelos

/uda a reservar el agua
Sirven de guarida, nido
humano.

n de para decorar las c
Forman un lindo paisaj

| SUienes J S | Actvidades |

Salon de Invertebrados Marinos

atemala, situado frente a las
3 ectador
mar. Aqui se entran
profundidad, iniciando en la parte
ma en el fondo submarinario

rtebrados es
el hombre ya que debido a ciertas actiidades, que realiza irresponsablemente a
do la pérdida de muchas especies. Estos ecosistemas de ser protegidos
e En un arrecife se localizan 20,000 pec:
comerciales en solo quince minutos

Las actividades humanas que destruyen estos ecosistemas son

a han deteriorado la grama marina y al Lo
el fondo matando todos los organismos y
destruyendo arrecifes
El turismo mal manejado provoca contaminacion con basura, gasolina y
aceite
Las personas que se intemnan dentro del agua (Buzos) dafian los arrecifes al
lectarlos para su venta truyendo el drea

Las aguas residuales con contaminantes y particulas disueltas son llevadas
al mar y estas cubren a los corales tapando sus orificios e impidiendo de
esta forma el paso de luz que n species para sobrevivir o
enterrando la grama marina




SALON DE INSECTOS

| cluenes S | cDonde Cstamos! |

Salon de Insectos

Los insectos forman el nimero mas numeroso de
compartimos nuestro planeta. Poseen una adapt:
partes y en

Son invertebrados que perteneces atropodos, diferenciandose por po
patas. Se con ualidad aproximadam
agrupadas en 31 diferent 5

os (coledpta); chinch moscas y zancudos
piddptera. Estos cinc entan el 7 de todos

)S e

s y mariposas ayudan a polinizar las flo
qudan a destruir gusan

Los escarabajos y las moscas limpian el ambiente de
animales
miel y cera

| Actvidades |

Salon de Peces

5 poseen espina dorsal o columna vertebral y por ello se les llama
rtebrados. Esto ha permitido que los vertebrados adquieran mayor tamafio
ntribuyé a la inv n de la tierra y el aire. Lo

vertebrad = n aproximadamente 20,000

especies en el mundo. En Guatemala se estima que existen 270 especies de

aguas interiores. Los vertebrados mas antiguos son peces sin mandibula entre

los que se encuentran lampreas. Estos dieron lugar a los peces con
mandibula lo cual les permitié explotar otra fuente de alimento

Importancia de los Peces:

» Pertenecen a la cadena alimenticia. Cuando una e

nimero provoca el incremento de poblaciones de

se alimenta

Son una fuente alimenticia para el hombre, su came tienen un alto

contenido proteinico

De la piel de laguna: ] i on utilizados en la

industria farmacéutica (ac calao etc.)

Los hue de algun es (ejemplo: caviar) son

consumidos por |z sonas 0 | e alto valor
onémico.




SALON DE ANFIBIOS Y REPTILES

que viven e
e branquias; luego pa:

isten alrededor de 112 especies de anfibios, nimero que
arar de a do a nueva i scubiertas. Los anfibios actuale:
dividen en tres ordenes que

lo dan un
y roedores

raleza Conoce

| cLUIenes SOmos? | | conde CStamaos? |

Salon Aves y Mamiferos

hembras de mamiferos poseen mamas y su funcidn es dar alimento a las cri

Los Mamiferos son vertebrados que poseen control interno de su temperatura
nte su cuerpo se encuentra cubierto yelos n durante parte de
emidades

rtebrados

identificadas por su
caracteristica que todas las a

Tanto las av S

e ies que dependen esp ra po
alimentar, como en el caso de algunos colibrie a e estan tan
intimamente relacionadas con las plantas que si

dichas planta. encuentran




SALON DE DESCUBRIMIENTOS

ce tu propia naturaleza noce tu propia naturaleza Conoce tu propia naturaleza Conoce tu propia naturale:

| Actividades |

ubrimientos
objetivo motivar a | la natural

do ers on el nifio podra desarmollar
habilidades

uentra dividido en 5 are:

Manos a la obra: Cuenta con mi

pios, al lado de una
caja que contiene laminas portaobj

en miniatura, minerale:

n agua en donde los nifios

rca animales marinos conservado
Bosque tropical: Da a d nt i del b

nimales que habitan en cada uno

ranas) para que por n

« Animales Nocturnos: Es una cu adentro del salén con animales




IDEO PROMOCIONAL

ADOBE
UNIVERSAL
LEADER

Calibraciéon del monitor

Muse

de la Un

Termina animacion logotipo
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Sabias que la inmovilidad
que adoptanilas serpientes .
es un mecanismo de defensal’
para pasar desape_'rfcj.s_id‘d's'

Texto Herpentario con imagen de serpiente
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de exhibidores del salén
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Animacion logotipo del Museo de Historia
Matural de la USAC
Musica de fondo “"Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Comnoce tu propia
Naturaleza

Texto con datos del video
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de serpiente moviendose
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

i b \
é dinosa@o no"vivieron
En Guatemala?_
i

Texto Salon de Paleontologia
fondo de fésiles de animales

Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Sigue animacion logotipo
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

ULIVULC
LU plropia

I Nalul al<La

Texto con titulo del Video
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Texto Salon Rocas y Minerales imagen de
fondo de exhibidores de rocas
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de mascota de museo Megatherium
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR
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Sabias'que.las plantassterrestres
>
se origindronfer¥el mar
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Texto Hongos y Plantas con imadgen de
dioramas
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RAMFERI AGUILAR

Imagen de dioramas de invertebrados
marinos
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

e
Sabiasique los anfibios viven eni
el agua en su etapa larvaria

Texto Anfibios y Reptiles imagen de sapo
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de aves disecadas
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de dioramas de plantas
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Sabias que los peces son
mds primitivos que los
vertebrados

Texto Peces con imagen de peces vivos
nadando en una de las peceras
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de serpiente disecada
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de mamiferos
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Salén ¢ s
de Invertebradosg
Marinos

?

o
Sabias que las espon,
los primeros organismos
que habifcr‘oni_o;s[ﬁ'ures

Texto Invertebrados Marinos con imagen de
dioramas
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de peces enfrascados
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Sabias que tanto aves como'mamiferos
poseen diversos tipos de adaptaciones
en sus patas segun el ambiente
en que viven

Texto Aves y Mamiferos imagen de
aves disecadas
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de fetos de personas y animales
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR
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.Sabfus que en este salén

es prohibida no tocar

Texto Descubrimientos imagen del salon
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Logotipo MUSHMNAT
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Créditos
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Imagen de objetos del salén de
descubrimientos
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

mushnat@itelguao.com

Informacion sobre el Museo
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

ULIVCC
LU propia
1 Nalul alcZLa
Texto titulo del video

Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Créditos
Musica de fondo “Danza de pajaros sobre
la aldea” RANFERI AGUILAR

Descripcion de la Pieza
Formato: VCD
Tiempo de Duracién: 5 minutos

Justificacion:

Para la realizacién del video, primero se hicieron tomas de todos los salones del museo, editando las partes mas
importantes. Se agredo la animacion del logotipo para que se viera mas dinamico, el tipo de letra utilizado en los titulos es
el mismo de toda la papeleria para guardar unidad, en cada uno de los salones se coloco una frase alusiva al salén para
que llame la atencién de las personas y saber méas sobre los temas visitando el museo. La musica utilizada nos invita a
conocer mas sobre la naturaleza y asi mismo conocer todo el material que se encuentra en el museo en cada uno de los
salones. El color que se utilizo en cada titulo de los salones, contrasta con el fondo.

k Los efectos de transicion utilizados para los textos, hacen que el video sea mas dindmico.

J




CONCLUSIONES v

1. Se creo material grafico institucional y promocional para el Museo de Historia Natural de la
USAC, por medio de piezas graficas que representaran al museo y asi poder ser identificado

entre los museos existentes en Quatemala.

2. Se cred el disefio de la pagina web con el objetivo de que el museo sea reconocido
mundialmente y poder obtener informacion por medio de la web, teniendo facil acceso a la

pagina.

3. El video promocional es solo una pequena muestra de 1o que las personas encontraran al
visitar el Museo de Historia Natural USAC, y hara que los patrocinadores ayuden al museo con

donaciones tomando la decisidén en menor tiempo al que se tomaban anteriormente.

4. Estas piezas dan como resultado una imagen visual atractiva al museo, lo cual hara que

sea mas reconocido a nivel mundial.

5. Se pudo comprobar que la utilizacion del-color verde en las piezas connota naturaleza, y

que los formatos utilizados son los mas adecuados al museo, asi como la tipologia.




LINEAMIENTOS PARA LA
w PUFESTA EN PRACTICA DE LA
PROPUESTA

é <)

Descripcion Disefo Reproduccion | Tiraje Mensual Aprox. | Especificaciones

Logotipo Q. 1500.00 . 80.00 pulg? full color

Hoja Membretada . 250.00 0.50 c/u full color

Sobre Membretado . 200.00 0.50 c/u full color

Tarjeta de Presentacion . 50.00 1.00 c/u full color

Cédula Informativa . 350.00 . 2.00 c/u full color

Caratula cd . 300.00 3.00 c/u full color

. 2.00 clu full color

o o b L L L L L

Rétulos . 300.00 c/u . 200.00 c/u full color

Animacion Flash . 600.00 c/u
Home Pagina Web . 800.00 . 800.00 anual actualizar cada mes 1 GB espacio

Paginas Web . 300.00 c/u

Q
Q
Q
Q
Q
Etiqueta cd Q. 200.00
Q
Q
Q
Q
Q

Video Promocional Grabacién . 3000.00 . formato VCD

Video Promocional Edicién Q. 4000.00

\




PROPUESTAS ALTERNATIVAS (|

El museo no cuenta con un presupuesto asignado para publicidad y promocion SMO,
por lo que para llevar a acabo el cambio de la Imagen Institucional se buscaran empresas o
instituciones que financien el proyecto ofreciéndoles espacios publicitarios en la rotulacion,

video promocional y pagina web del museo, los cuales se aplicarian de siguiente forma:

ROTULACION: Insertar logotipo de la empresa o institucién patrocinadora en
un espacio de 2 por 2 puldadas.

VIDEO PROMOCIONAL: Insertar logotipo de la empresa o institucion en el
video promocional, asi como en la portada y etiqueta del cd.

PAGINA DE INTERNET: Insertar el logotipo de la empresa o instituciéon en la

pagina web Index, insertar banners de la empresa o institucion patrocinadora.
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ANEXOS

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela de Disefio Grafico
Ejercicio Profesional Supervisado

. Logotipo:

Il. Papeleria:

q. ¢ Cree que el logotipo representa al Museo?\

si [ no ]

. ¢ Los colores utilizados son los adecuados
para el museo?

si[J no ]

. ¢ La tipologia usada en la palabra MUSHNAT
es legible?
si no ]
. ¢El' logotipo guarda equilibrio y unidad?
si no ]
. ¢,Cree que es adecuada la utilizacion de

la mascota del museo llamado Megatherium
en el logotipo ?

si( no ]

-

V. Concepto:

(1. ¢Cree que el eslogan “Conoce tu propia A
Naturaleza” gira en torno al concepto del
museo?

sid no ]

. ¢,Cree que el disefio de todas las piezas
es el adecuado para el grupo objetivo ?

si[] no[

. ¢ Cree los colores utilizados en todas las
piezas estan ligados al Museo?

si[] no[]

-
1. ¢ Cree que la diagramacién de la hoja
membretada es la adecuada?

si [ no [

. ¢ Cree que la diagramacion del sobre es
la adecuada?

si no]

. ¢,Cree que la diagramacion de la tarjeta
de presentacion es la adecuada?

si no]

. ¢,Cree usted que la diagramacion de la
cédula informativa es la adecuada?

si no[]

. ¢,Cree usted que los rotulos cumplen con
su funcion de identificar cada uno de los
salones?

si [ no[]

. ¢,Cree usted que el formato de los rotulos

cumplen con es el adecuado?

si no[]

IV. Video Promocional:
~

(1. ¢El video cumple con su funcién de
promocionar al Museo?

si(] no[d
. ¢La musica utilizada en el video es la
adecuada?
si [ no []

. ¢, Son adecuados los efectos utilizados en
el video ?

si [ no [
. ¢ Es representado visualmente en el video
cada uno de los salones del Museo ?
si ] no [
. ¢, Cree que es adecuada la utilizacion de

la mascota del museo llamado Megatherium
en el logotipo ?

si [ no ]

\ J/

Ill. Pagina web:

q. ¢ Cree que la diagramacion de la pagina N
de internet es la adecuada?

si [ no

2. ¢ Cree que los colores utilizados en la pagina|
reperesentan al museo?

si [ no[]

3. ¢ Cree que la animacion flash del logotipo es
dinédmica?

si O no ]

4. ; Los botones utilizados cumplen con su
funcion de identificar a las diferentes paginas

del sitio? i
si [ no[]

5. ¢ El contenido de cada una de las paginas
coincide con cada uno de los salones?
si [ no[]
6. ¢La tipologia utilizada en las paginas es
legible?
si [ no

7. ¢ Como es la navegacion en las paginas?

lenta[] rapida[] regular[]

8. ¢ Al presionar cada uno de los botones se
logra el acceso a las diferentes paginas del
sitio?

si [ no

\ J

Instrucciones: Marque con una x en la casilla que usted considere

COmo Su respuesta.
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